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CAPITULO I: PLANTEAMIENTO DEL ESTUDIO

1.1. Presentacion del problema y el contexto

Las corrientes de igualdad de género van adquiriendo més fuerza cada dia y esta
se refleja en diversos espacios del entretenimiento por su fuerte potencial de llegada a
diferentes grupos etarios. Las luchas van cambiando de escenarios, pasando de las calles
al triunfo de tener una Barbie que trata de ofrecer mayor variedad a sus consumidores®.
Esta representacion, que busca llegar a las nuevas generaciones y sus padres, ha llegado
también a una de las marcas mas importantes internacionalmente: Disney v,
especificamente, la produccién de sus peliculas animadas, cuyas protagonistas son las

princesas de Disney.

Las situaciones, contextos y cualquier otro aspecto que termina siendo parte de la
formacion de los roles de género de las personas tienen un mayor impacto si se encuentran
en un ambito familiar y de confort (a través de educacion informal). Los nifios en etapa
de formacion van tomando las experiencias vividas y las van absorbiendo. Entre ellos, se
encuentran los juguetes, ropa, series, videojuegos, dibujos, peliculas y demas productos

audiovisuales (Cuadrado, 2010).

La sociedad occidental actual es la que forma y da vida a las nuevas historias en
las industrias infantiles, en donde las diferentes producciones de Disney forman parte
importante del mercado del entretenimiento?. Estas muestran diferentes topicos en
contraste a décadas pasadas, pues las sociedades cambian y con ellas, lo que se busca

representar en los medios y sus personajes (England, Descartes, Coller-Meek, 2011)

Los nuevos conceptos, modelos y prioridades que maneja Disney son diferentes
hoy en dia. De una Bella Durmiente que despierta con el beso de su verdadero amor y se

casan al dia siguiente, pasamos a una Mérida® que se niega a casarse a la fuerza y quiere

L En enero del 2016, Mattel anuncié una nueva colecciéon de Barbie en la que se incluian versiones “tall”,
“curvy” y “petite” de la mufieca, ademas de incluir diferentes tonos de piel y ojos. El impacto fue tal que
Time le dedicé una portada (Dockterman, E., 29 de enero del 2017).

2 Disney es la productora cinematografica mas rentable de Hollywood (Forbes, 2015). Ademas, se
encuentra en el puesto siete como la marca mas valiosa del mundo y la primera en el rubro de
entretenimiento (Badenhausen, 2017).

3 Mérida es la protagonista de Brave (Valiente), pelicula animada producida por Walt Disney Pictures y
Pixar Animation Studios en el 2012.



solo dedicarse a su verdadera pasion: la arqueria. O una Elsa* que le prohibe tajantemente

a su hermana casarse con un hombre que acaba de conocer.

Pero, ¢como son realmente percibidos los mensajes de Disney por los nifios y
nifias? ¢Qué aprenden con sus personajes y sus aventuras? ;Realmente terminan

asimilando lo que ven y recreandolo en sus vidas?

“La segunda exportacion mas grande de Estados Unidos es el entretenimiento,
inmediatamente después de la industria espacial” (Gitlin, 2001, p. 12). Dentro de estas
grandes representaciones industriales, llenas de iconos occidentales, se distribuyen
“algunos suefios compartidos de libertad, riqueza, comodidad, inocencia y poder” (Gitlin,
2001, p. 12). Aqui, se encuentra uno de los ejemplos mas claros de la imponencia de una

industria del entretenimiento: Disney.

En la presente investigacion se busca conocer cual es la percepcion de los nifios
y nifias frente a un cambio de paradigma en las nuevas princesas. Con este objetivo,
tomaremos en la presente investigacion ocho peliculas protagonizadas por princesas de

Disney, con técnicas de disefio y animacién 2D y de género musical.

1.2. Justificacién

En la presente investigacion se parte del cambio de paradigma en relacion a los
roles de género mostrado y retratado por las princesas de Disney en sus respectivas
peliculas. Es en este contexto, resulta interesante explorar, dado el alcance que posee
Disney como empresa, la relacion que se genera con los nifios como espectadores y como
consideran ellos estos cambios de narrativa y paradigma mostrados en las peliculas de
princesas. Siguiendo a Hernandez Sampieri, Fernandez Collado y Baptista Lucio (2010),

nos encontramos con tres implicancias:

e Implicancia social: La formacion de las identidades y valores de los nifios del
ahora es importante para el futuro de nuestra sociedad, en donde la educacion es
vital. De encontrarse que, efectivamente, los nifios entienden las nuevas
propuestas de Disney relacionadas al género y que pueden terminar adoptando

estas nuevas conductas postuladas, podrian empezarse la formacion de nifios y

4 Elsa y su hermana Ana son las protagonistas de Frozen, pelicula animada producida por Walt Disney
Pictures y Pixar Animation Studios en el 2013.



niflas mas seguros de si mismos, independientes, fuertes emocionalmente, con

empatia y otras caracteristicas retratadas en las peliculas.

e Implicancia practica: Analizar a los personajes de Disney y sus narrativas es
importante debido a que estas son herramientas accesibles para padres y
maestros. Las peliculas pueden utilizarse como herramientas disponibles para

tocar temas como empoderamiento y agencia de los nifios.

e Implicancia metodoldgica: Se estd creando un instrumento para evaluar las
caracteristicas mostradas por los personajes de producciones audiovisuales

relacionadas a los roles de género. En este caso, las princesas de Disnhey.

1.3. Pregunta de investigacion

¢ Cual es la percepcion sobre las nuevas princesas de Disney respecto a los roles
de género en nifios y nifias de 6 a 11 afios de San Juan de Lurigancho y Jesus
Maria/Pueblo Libre?

1.4. Objetivos
1.4.1. Objetivo general

Describir la percepcion de los nifios y nifias de 6 a 11 afios acerca de las nuevas

princesas Disney respecto a los roles de género.

1.4.2. Objetivos especificos

e ldentificar las caracteristicas hacia las peliculas de Disney relacionadas a la

formacion de roles de género.

e Contrastar las interpretaciones y opiniones de los nifios y las nifias frente a las

nuevas princesas de Disney.

e Describir las costumbres y héabitos de nifios y nifias de 6 a 11 afios relacionados a

las nuevas princesas de Disney.



1.5. Limitaciones del estudio

Una de las principales limitaciones que se encontrd es que se trabaja con nifios en
un momento preciso del tiempo. Ellos estan expuestos a constantes y diferentes estimulos
(producciones audiovisuales, colegio y amistades). Esto hace que sus respuestas no sean
necesariamente elaboradas. Ademas, existe la posibilidad de que hayan respondido lo que

ellos creian que el investigador queria escuchar.

Otra limitacion es el tiempo que se utiliz6 para la realizacion de la investigacion.
Debido a que se debe realizar en un periodo corto (seis meses), no se pudo realizar un
seguimiento especializado a cada nifio. De la misma manera, no se pudo ahondar en los
gustos de los chicos y chicas hacia las princesas o ver si habia cambios en sus respuestas

con el paso del tiempo.

Se aplicaron consentimientos informados para que los padres autoricen y
aprueben su participacion y la de sus hijos en donde se brindaba detalles de la presente
investigacion y los datos de contacto de la tesista. Ademas, se requirié consentimiento
verbal por parte de los nifios y las nifias participantes. Estas acciones permitiran tener

limitaciones futuras.



CAPITULO II: MARCO TEORICO

2.1. Los primeros afos de Disney

Si bien Walt Disney no fue el primero en realizar dibujos animados ni tampoco
necesariamente el mejor, si incluyé un componente diferencial por primera vez en sus
producciones: los efectos sonoros, masica y voz a los personajes. También fue el primero

en brindar otra novedad a la industria: el tecnicolor (Gitlin, 2001).

Hoy, Disney es un espacio de seguridad, bienestar, una “utopia universal”
(Gitlin, 2001), representada y sentida ya sea en sus parques tematicos, dibujos, series,
peliculas. Los consumidores sienten que estos personajes les pertenecen y se tiene ese

sentimiento de familiaridad y de hogar personal, sin importar donde ellos se encuentren.

Es importante ademas recordar que Disney ha sido una de las pioneras en el uso
de maltiples plataformas que complementan sus productos clasicamente audiovisuales:
los parques tematicos, los juguetes, la ropa, la comida, las secuelas, las redes sociales...
La lista podria seguir. Dentro de estas producciones, se encuentran las Princesas de
Disney, una marca que incluye a todas las princesas de la casa del raton. Estas ejercen
cierta dominancia en los gustos de los consumidores y la mente de los padres, para bien

o para mal, con disfraces, mufiecas, etc. (Powers, 2014).

2.2. Laevolucion de los personajes animados femeninos de Disney

El primer largometraje de Walt Disney fue el de Blancanieves y los siete enanitos
en 1937. Disney deposit6 sus esperanzas, suefios y todo su dinero en este proyecto, en el
que obtuvo gran éxito en la taquilla y en las criticas (alcanzé un Oscar honorifico, Lopez
y De Miguel, 2013). Sin embargo, desde ese afio al presente, la sociedad ha ido mutando

y, con ella, las producciones de entretenimiento, Disney incluida.

Siguiendo el estudio realizado por Lépez y De Miguel (2013), en donde analizan
una pelicula por era en la linea de tiempo de Disney, tenemos un primer personaje que
sigue la estructura de cine clasica (la dicotomia de la mujer fatal vs. la sumisa, que en

este caso son la Madrastra y Blancanieves de 1937). Luego esta Wendy y Campanita, de



Peter Pan de 1953, en donde se puede observar que la misma férmula dicotomica se
repite: Wendy se convierte literalmente en la mama de los nifios perdidos y establece
como normales estas funciones en ella porque es la mujer del grupo, mientras que el
personaje de Campanita se maneja dentro de una ambigliiedad muy confusa que no se
aclara hasta el final, cuando se convierte en heroina de manera circunstancial; su

sacrificio le permite la redencion.

Sin embargo, ya se pueden observar cambios a partir de La bella y la bestia de
1991, nada mas teniendo en cuenta que solo hay una protagonista femenina y no un
enfrentamiento de personajes. Por otro lado, para Lépez y De Miguel (2013), Dory es un
personaje completamente diferente a los anteriores desarrollados por Disney: es una
mujer posmoderna “urbana e independiente a la vez que complaciente, similar a la mujer

real actual” (p. 139).

Estos autores sustentan esta trayectoria narrativa, donde observan estos cambios:
mientras que Blancanieves solo se dedica a los cuidados del hogar de los enanitos;
Wendy, ademas de los cuidados del hogar y los nifios, practica la lectura. Bella se ocupa
de su padre, es apasionada por la lectura y tiene interés por la ciencia. Para cerrar en esta

evolucion, vemos a Dory que, como pez, sabe leer y conoce diferentes idiomas.

Ademas, las grandes motivaciones de sus personajes también cambian. A
Blancanieves lo que la mueve es encontrar a su principe y nada méas. En cambio, Dory,
quiere pertenecer a un lugar, a alguien, pero no romanticamente, sino como una familia

con Marlin y Nemo. (Lopez y de Miguel, 2013)

2.3. Antecedentes o estado del arte

Diferentes posturas se han sostenido sobre Disney, las narrativas que difunden, su
naturaleza como industria y el poder que tienen por sobre las masas. Este poder es
efectivamente innegable, su capacidad industrial le permite llegar a cada rincén alejado
con sus nuevas producciones. También mucho se ha teorizado sobre los distintos
mensajes 0 posturas que puede tener, por ejemplo, personajes o narrativas de Disney
capitalistas e imperialistas en Para leer al Pato Donald (Dorfman y Matellart, 1972).
Aqui, los autores sostienen que Tio Rico McPato es el clasico ejemplo de la avaricia y la

explotacion. Los autores consideraban que sus propias interpretaciones eran obvias y



totalmente claras para el consumidor y defendian el estilo de vida contrario al que

acusaban: el socialismo.

Sin embargo, como sostiene Gitlin (2001), el imperialismo de los Estados
Unidos es la respuesta facil (y engafiosa) a la pregunta de como Disney adquirié su
omnipresencia y poder. El autor termina la idea con que no se imponen imagenes a una
poblacién que no esté dispuesta a verlas, mucho menos se obliga o secuestran 0jos y

oidos.

Avanzando un poco més en la historia, Disney empez0 a cobrar fuerzas con sus
peliculas musicales, en donde los personajes de las princesas representan
aproximadamente la tercera parte de los protagonistas de la productora. Las princesas de
Disney han sido blanco constante de las criticas hacia la desigualdad de género y su
perpetuacion de los estereotipos en las lineas narrativas propuestas. Ramos Jiménez
(2006) comenta que: “En la propuesta llena de colores, musica y mucha diversion se
encuentran personajes milimétricamente concebidos para conseguir la empatia de nuestra
infancia, seres animados que ensefian los valores mas esenciales de la vida” (p. 23). El
autor conoce que muchos especialistas del tema consideran y sostienen que Disney
reproduce estereotipos de género y que estos pueden resultar adversos en la formacion de

los nifios.

Gago (2002) explica que cada sociedad tiene una concepcion propia de género
que va de acuerdo con los lineamientos sociales, politicos y econdmicos de la época y
que responde a las necesidades especificas de estas mismas. Sostiene, ademas, que es esta
concepcién de género particular la que va formando la identidad debido a que es una
construccidn en constante cambio. Cada integrante de cada sociedad ird observando, se
ird identificando con las producciones culturales y las audiovisuales que mas se asemejen

a ellos.

Aunque el autor reconoce timidos intentos de un protagonismo equiparable entre
hombres y mujeres (Indiana Jones, Matrix, El silencio de los inocentes), factores como
el tiempo de pantalla de los personajes femeninos o el desarrollo de estos personajes, son
reducidos y lentos. Este es el conservadurismo en el que la mujer cumple un rol que se
encuentra entre los extremos de las dicotomias de “mujer natural (virgen, esposa, madre)

y mujer artificial (amante, estéril)” (Gago, 2002, p. 124).



Una representacion femenina equivocada, o la falta de esta, desfavorecen a las
mujeres de la vida real. Sin embargo, y es donde queremos ahondar, la productora que ha
hecho mas avances en mostrar a mujeres como personajes reales con méas de una
personalidad o desarrollo es, efectivamente, Disney, con sus “tendencias de tradicion y
renovacion” (Gag6 2002, p. 125)

Bella fue la mujer guapa e inteligente que sabe que la auténtica belleza es interior; (...)
Pocahontas, sabia, virtuosa, valiente y politicamente correcta, se distinguié porque,
aunque amaba a su principe, por primera vez, no lo sigue (sacrificio de amor): él se va 'y
ella se queda. (...) Pero es Mulan la heroina disneyana mas adulta, hasta el momento:
encarna la superacion personal y la lucha emocional en un mundo patriarcal y, dentro de

él, en la institucion machista por excelencia: el ejército. (p. 125)

Ramos Jimenez (2009) realiza un estudio en Espafia sobre si los mensajes
emitidos por Disney serian percibidos por nifias y nifios de manera coherente 0 no con
los mensajes coeducativos. Para €l la respuesta es “evidentemente negativa” (p. 31), pues
las protagonistas femeninas estan “encorsetadas en unos férreos estereotipos que poco
han evolucionado desde 1937 (p. 24) y los nifios reciben el mensaje de que “el hombre
(o el macho) es poderoso y fuerte porque la naturaleza lo dicta asi. (...) Reciben ademas
la represion emocional de los personajes masculinos” (p. 28). El autor analiza las
caracteristicas de todos los personajes representados en las peliculas de Disney, sus
comportamientos y las respuestas de quienes los rodean. Es asi que llega a la conclusién

de que “Las nifias quieren ser princesas y los nifios no.” (p. 30)

Por otro lado, un estudio realizado a un grupo de nifias inmigrantes coreanas en
Estados Unidos (Lee, 2008) analizo la percepcion de un publico no occidental de
productos audiovisuales producidos en y para una sociedad occidental estadounidense.
La autora sostiene que mucho se ha dicho sobre lo peligroso y perjudicial que puede ser
para los nifios y nifias el consumir las producciones de Disney, pero que realmente es
muy poco lo que se sabe sobre lo que terminan captando o aprendiendo con estas. Lee
(2008) realiza el analisis de un publico inmigrante joven, que solo ha tenido referencias
sobre el pais al que van a pasar a vivir a través de estas peliculas infantiles. El poder de
la cultura estadounidense tiene tal fuerza y hegemonia sobre otras culturas (por ejemplo,

Pocahontas) que es imposible no estudiar el impacto que estas peliculas puedan tener.



Las nifias escogidas tenian, en el momento de la investigacion de Lee (2008), un
rango de entre 5 a 8 afios, hablan inglés y coreano y crecieron viendo las peliculas de

Disney escogidas para el estudio: La sirenita, Aladdin, La bellay la bestia y Pocahontas.

Lee conversa con las nifias y tocan el tema de politica y género, que surge cuando
comentan la pelicula Aladdin. Narim (6 afios) y Hanna (8 afios) intercambian ideas sobre
por qué Jazmin no puede tener su propio matrimonio, sin obligaciones, a lo que Hannah
le explica que hay “una regla” que establece que solo los hombres pueden ser alguien o
hacer algo. Ambas discuten sobre como esto no es justo, pero Hannah argumenta que,
aungue sabe que no lo es, esa es la regla. Es asi que siguen debatiendo esta “regla” vy,
como no existen mujeres presidentes, concluyen que la razén por la que una mujer no
puede decidir ni ejercer en politica es porque “no seria justo. Si una mujer fuera
presidente, tendria mucho que hacer. Tendria que tener bebés, criarlos y... cocinar

también. jSeria demasiado para ellas!” (p. 16).

Acercandonos a Sudameérica, encontramos una investigacion realizada en México
acerca de qué entienden y rescatan las nifias mexicanas de las peliculas de las princesas
de Disney (especificamente: valores, antivalores, estereotipos, entre otros) (Gonzales
Alafita, Villauso y Rivera, 2012). El rango de edad que manejaron los investigadores fue
de 4 a 9 afios debido a que consideraron que eran las edades con mayor exposicion a estas

peliculas.

En esta investigacion, los autores encontraron que cada princesa de Disney
maneja una trama en su respectiva pelicula. Las acciones que toman las princesas marcan
un aprendizaje en las nifias mexicanas sobre “valores y antivalores”, como la bondad: la
mayoria de nifias afirmo que las princesas “tenian que ser buenas” (Gonzales Alafitas et
al., 2012, p. 1515). Las protagonistas pueden llegar a influir en el proceso de socializacion
y/o la construccién de identidad, pues las nifias y nifios reproducen lo que observan que
son cualidades aceptadas por la sociedad. Es por esto que, segun los autores, debe
mostrarse mayor equidad de género en pantalla, romper estos esquemas marcados en las

personalidades masculinas y femeninas (Gonzales Alafita et al., 2012).

La metodologia utilizada por Gonzales Alafita et al. (2012) en esta investigacion
fue cualitativa, con entrevistas a profundidad, con un grupo de veinticinco nifias de un
sector econdmico medio-alto que asistian a clases de ballet. Las preguntas incluian temas

como los juegos que preferian ellas y sus amigas. Cuando se les preguntd por sus



princesas favoritas y por qué lo eran, las razones eran estéticas, sus vestidos, cabello y no
la trama de la historia. Sin embargo, cuando la princesa tiene caracteristicas resaltantes
que las diferenciaban, como con la Sirenita, las razones de preferencia de las nifias son
relacionadas a caracteristicas resaltantes y mas porque era diferente, tanto por el cabello
pelirrojo (es la unica princesa con este color de cabello) o por el hecho de que no es

humana.

También se les preguntd si tenian juguetes o accesorios de princesas, donde viven
las princesas, cdmo son las princesas, cOmo se comportan y como deberian comportarse.
Ademas, se les pregunto si las princesas realizaban los quehaceres del hogar y sobre qué
hacian en sus tiempos libres y, finalmente, si estas tenian un principe, a lo que veintiuna
respondieron que si. Finalmente, concluyeron que el impacto que las peliculas de
princesas de Disney tenian en su muestra existia principalmente en tres aspectos: en como
se desenvuelven y socializan con sus pares; esto se une al segundo aspecto: los valores y
antivalores mostrados en pantalla pasan a ser un “parametro ideal” en sus vidas. Por
ultimos, se perpettan estereotipos que son mostrados por los personajes de las peliculas,
siendo estos de género, raciales, sociales, etc.

England, Descartes y Coller-Meek (2011) dividen nueve peliculas de princesas
de Disney en tres grupos, basandose en sus fechas de estreno. Estos son “las peliculas
previas, las peliculas del medio y las mas recientes peliculas™. Siguiendo esta
clasificacion, el primer grupo, conformado por Blancanieves, La bella durmiente y
Cenicienta tienden mas tener un papel pasivo, esperando al rescate por el hombre o a
realizar las labores del hogar. Es asi que estos autores encontraron que, treinta afios
después, las acciones que mostraban caracteristicas como valentia o fuerza realizadas por
las princesas de esa epoca como La sirenita, Pocahontas o Mulan seguian siendo menores

a las realizadas por sus contrapartes masculinas.

Sin embargo, es importante mencionar que La princesa y el sapo, estrenada el
2009, formo parte de esta investigacion. England et al. (2011) notan un incremento de
fuerza e independencia por parte de las princesas, por lo que asumen gue, con el paso de
los afios, nacerian nuevos personajes femeninos que reflejarian este avance de manera

sostenida.

2.4. “Soy Princesa siendo yo”: la campafia.

5 The earlier movies, middle movies, and the most current film.
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En el 2016, Disney lanz6 una campana llamada “Dream big, princess” (Soy
princesa siendo yo, en espafiol), que, al comenzar, constaba de una serie de videos que
van en los cortes comerciales del canal de cable de Disney, en horarios considerados
estelares. Estos fueron también colgados en las diferentes plataformas digitales de Disney
(pagina web, redes sociales, YouTube, etc.) y exhibidos en cada continente. Los videos
muestran a nifias como protagonistas de sus propias actividades, mostrandolas como
valientes, atrevidas, independientes, mientras se colocan paralelos de escenas de peliculas
de princesas (Disney, 2016).

Este movimiento fue creciendo y tomando importancia dentro de Disney, donde
se comenzaron a crear plataformas para que las propias nifias creen videos o fotos sobre
sus suefios; la celebracion de cada princesa por mes en los resorts de Disney y las
tematicas que cada una tiene (bondad, amistad, valentia, etc.) hasta la creacion de una
cuenta en Instagram de las Princesas Disney, donde la descripcion es el slogan de la
campafa: por cada nifia que suefia en grande, hay una princesa que le muestra que es
posible (DisneyChannelLA, 2016)

Figura 2.1.

Capturas del video Dream big, princess — Be A Champion®

+

DREAM BIG,

PRINCESS.

Fuente: YouTube (2016), Dream Big, Princess — Be A Champion | Disney

Figura 2.2.
Cuenta de Instagram oficial de The Disney Princesses

6 https://www.youtube.com/watch?v=0YcGSeXiUl8
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< thedisneyprincesses

806 756 mil 22
Enviar mensaje oV |

Disney Princess @

For every girl who dreams big, there's a princess to show her it's
possible

princess disney.comy

VER TRADUCCION

Correo electrénico

Fuente: Instagram @thedisneyprincesses

Figura 2.3.
Capturas de las paginas webs de “Dream big, Princess” en el mundo
‘Bsnep
++ CPRINCESR +.

: SOYPRINCESA SIENDO YO

ity
P

4 % W DREAMBIG, ® X
PRINCESSES VIDEOS TUNE IN PR_I NCESSV EVENTS v

Fuente: www.dreambigprincess.asia y www.disneyjunior.disneylatino.com/princesas

Los videos comienzan con una voz en off que dice “por cada nifia que suefia en
grande, hay una princesa que le muestra que es posible” (Disney, 2016). EI mensaje de
la cancion es que sean todo lo que pueden sofiar: activistas, astronautas, bailarinas,

cientificas, porque pueden lograrlo.

La mas reciente iniciativa del movimiento “Dream big, princess” es la
Photography Campaign, en donde “Disney ret6 a un grupo de fotografas alrededor del
mundo a crear fotografias impactantes de modelos a seguir en la vida real y ayudar a
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apoyar al programa de la fundacion de las Naciones Unidas ‘Girl Up’” (Disney, 15 de
agosto del 2017). Esta campafia donara un dolar por cada foto compartida en redes
sociales con el hashtag #DreamBigPrincess a Girl Up, grupo de las Naciones Unidas que

apoya las chicas adolescentes y su formacion de liderazgo y empoderamiento.

Figura 2.4.

Foto de campafia fotografica Dream Big Princess

Nota: Mary trabaja en el Santuario de Elefantes Reteti en Kenia, ayudando a elefantes
huérfanos a volver a su habitat natural (traduccion propia). Fotdgrafa: Amy Vitale
Fuente: Disney (2017)

Varios son los autores que sostienen que Disney y sus princesas perpetdan
mensajes erréneos y estereotipos (Ramos Jiménez, 2009; England et al., 2011; Gago,
2012; Gonzalez Alafita et al., 2012). En la presente investigacion no se busca contradecir
a los autores citados, sino mostrar este cambio de paradigma. Los objetos de estudio son
diferentes. Anteriormente se usaron princesas protagonistas que tenian roles pasivos. Con
el paso de los afios, Disney cambid sus narrativas y la manera en que estan construidos

sus personajes; ahora tienen roles activos (England et al., 2011).

Es asi que se manejara la definicion de “nuevas princesas de Disney”, que parte
como una manera de diferenciar a las nuevas generaciones de las peliculas cléasicas. Estas
etapas estan separadas de manera cronoldgica y se pasa de era a era por diferentes
motivos, tanto sucesos o quiebres internos en Disney (el crecimiento profesional de los
jévenes animadores, su paso a otras casas de animacion, el envejecimiento de los que se
quedaron) como externos (desde guerras hasta el papel y la importancia que fueron
tomando Pixar y sus peliculas). Estas fueron definidas de manera no oficial y tomadas
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como herramientas para la clasificacion y estudios de Disney. Sin embargo, en febrero
del 2017, en una presentacion exclusiva previa al D23 Expo’, Dave Smith® legitim6 el

uso de estas eras (con ciertas diferencias), lo que nos permite basarnos en ellas.

A continuacion, se colocara la seccion de la linea de tiempo que nos compete, que

es a partir de 1995, contando solo peliculas de princesas.

Figura 2.5.
Linea de tiempo de peliculas de Disney

1995 1998

2009 2011 2012 2013 2016

-

Fuente: Elaboracion propia en base a @disneysidekick (Instagram)

2.5. “El poder de la gente es el poder de la marca”

Ghio (2011) desarrolla el término oxitobrand como una nueva clasificacion de
“marcas humanas para un mercado emocional”. Estas existen en sinergia con el vinculo
afectivo que forman con su publico consumidor y se sostienen didlogos en base a sus
vivencias y valores compartidos. Esto genera confianza tanto en el consumidor como en
la marca, lo que Ghio compara con una relacién afectiva, que pasa por enamoramiento,

dialogo, compromisos, etc.

" El D23 Expo es un evento organizado para los miembros oficiales fans de Disney, en donde se hacen
presentaciones de las nuevas peliculas, series, etc. La siguiente serd en Tokio, el 2019. (D23, s. f.)

8 Dave Smith es el fundador y primer archivista de The Walt Disney Company. Fue la primera persona en
ordenar y clasificar los objetos del Walt Disney, desde 1970 hasta el 2010. Tiene, ademas, el Disney
Legends Award, otorgado a personas que han tenido una gran contribucion a la compafiia. Ha escrito
maltiples libros recopilatorios de Disney, entre los que destaca Disney encyclopedia A to Z, que cuenta
con cinco ediciones hasta la fecha. (D23, s. f.)
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Las oxitobrands son un postulado, dentro del branding emocional, que surge

porque las marcas contemporaneas:

Se han visto en la necesidad de evolucionar en lo que refiere a su funcion identificadora
inicial. La propuesta de una experiencia Unica en la que hoy se enmarcan es la
consecuencia natural del proceso evolutivo de las mismas a lo largo del tiempo,
incorporando nuevas estructuras vinculantes con sus publicos y estableciendo de este
modo un lazo cada vez mas duradero basado en atributos propios de la condicién humana.
(Ghio, 2011, p. 36)

Gestionar la marca utilizando el branding como estrategia es una tarea compleja
que implica gestionar recursos tangibles e intangibles para construir o consolidar el
posicionamiento. La meta es que esta sea el top of mind en la mente del consumidor, que
sea deseable, adquirible y la preferida por el publico. Si bien una buena estrategia de
marca no asegura su éxito, una mala gestion de la marca si puede traer consigo el fracaso
(Ghio, 2011).

El autor menciona a Coca Cola como un ejemplo de marca que utiliza la
expresion de valores humanos y positivos, y no atributos de producto: la alegria, lo bueno
de la vida y compartirla con quienes amamos. Sus submarcas siguen este mismo
lineamiento, pues Coca Cola Light invita a seguir una vida libre de prejuicios,
despreocupada y mas emocional (Ghio, 2011). De la misma forma, una marca peruana
como Inca Kola se maneja en base al nivel de empatia que tiene con sus consumidores.
Este vinculo se refuerza con cualidades como el amor, el orgullo peruano, la creatividad
y la confianza (Ghio, 2011).

2.6. Sobre la teoria narrativa: el paradigma de Syd Field

Sobre la estructura narrativa en las producciones audiovisuales, se maneja el
paradigma que postula Field desde 1995. Este ha ido evolucionando al brindar sus talleres
de narrativa y guion, pues es “un modelo, un ejemplo, un esquema conceptual” (2005, p.
28). Esta conformado por partes, que son: el planteamiento (primer acto, el inicio), la

confrontacién (segundo acto, el medio) y la resolucion (tercer acto, el final).

Postula que los guiones tienen aproximadamente 30 minutos de planteamiento,
60 de minutos de confrontacion y 30 de resolucion (puede haber variaciones por minutos

dependiendo de la duracién de cada pelicula). Estos estan marcados por los plot points (o
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nudos en la trama): “un incidente, episodio o acontecimiento que se ‘engancha’ a la

accion y le hace tomar otra direccion” (Field, 2005, p. 32).

Es asi que cada acto funciona en base a los sucesos que van girando y llevando
a cabo en la misma historia de la trama. El autor plantea un cuadro para entender

visualmente el desarrollo de los actos y el paradigma dentro del desarrollo de las paginas.

Figura 2.6.
Paradigma de Field

Planteamiento Confrontacién Res;l(;u;l;;l
pp. 1-30 pp. 30-90 pp. 0-
Primer nudo de Segundo nudo
la trama de la trama
pp. 25-27 pp. 85-90

Fuente: Elaboracion propia en base a Field (2005, p. 29)

Donde las “x” representan los nudos (o plot points) en la trama. Estos “incidentes”
marcan una situacion y dan pase al cambio de un acto. Es asi que se pasa al siguiente con
una nueva meta trazada por este nudo. Esta es una estructura tradicional y si bien no es

una norma obligatoria® en la realizacion de guiones, es la méas aceptada en la industria.

2.7. La identidad de género: La teoria multifactorial de la identidad de género

La identidad de género, en palabras de Papalia et al. (2012) es “la conciencia de
la feminidad o masculinidad y sus implicaciones en la sociedad” (p. 256) Esta concepcion

es importante para el desarrollo del autoconcepto. Esta es formada por experiencias y

9 La “narrativa clasica de Hollywood” es como se conoce a la narrativa especifica que ha dominado el cine
de ficcion. Segin Zepeda (2004), esta es “una predecible forma de expresion que se ha popularizado
rapidamente y ha alcanzado a los espectadores de cine acostumbrandolos incluso inconscientemente a ver
la vida de esta manera, con la linealidad y caracteristicas de una pelicula de Hollywood” (p. 54). Por otro
lado, “existe un tipo de narrativa alternativa mas experimental en la cual el autor no nos ofrece un relato
como si se tratara de un cuento de hadas, sino que nos narra las historias de una manera no tan clara y
formulada” (p. 55).
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expectativas que rodean a las personas y conforman los roles de género, la tipificacion de

género y los estereotipos de género.

Tabla 2.1.
La formacion de la identidad de género

“Conductas, intereses, actitudes, habilidades y
rasgos que una cultura considera apropiados para
cada sexo; son diferentes para hombres y mujeres’
(p. 257)

“Proceso de socializacién por medio del cual los
Tipificacion de género nifios aprenden a temprana edad los roles de
género apropiados” (p. 257)

Roles de género

il

“Generalizaciones preconcebidas acerca de la

Estereotipos de género conducta masculina o femenina” (p. 257)

Fuente: Realizacién propia con informacién de Papalia et al. (2012, p. 257)

Segln Papalia et al. (2012), son varias las perspectivas que van formando la
identidad de género de cada ser humano, como las experiencias. A esta se le suma ademas
el rol de genero, la tipificacion y los estereotipos de género. Las psicologas, por

consiguiente, definen rol de género como:

las conductas, intereses, actitudes, habilidad y rasgos de personalidad que una cultura
considera apropiados para los hombres o las mujeres. Todas las sociedades tienen roles
de género. Desde una perspectiva historica, en la mayoria de las culturas se esperaba que
las mujeres dedicaran casi todo su tiempo al cuidado del hogar y de los nifios, y que los
hombres fueran activos, agresivos y competitivos. En la actualidad, los roles de género,
sobre todo en las culturas occidentales, han alcanzado mayores grados de diversidad y
flexibilidad. (p. 257)

Hay mdltiples perspectivas tedricas y paradigmas que buscan dar una respuesta
a la formacion de la identidad de género (la perspectiva psicodinamica, la perspectiva del
aprendizaje y el aprendizaje social, la perspectiva cognitiva, etc.). Sin embargo, una teoria
ha sido mas aceptada en las ultimas décadas, la multifactorial de la identidad de género.
Como postula Block (1973, citado por Rocha, 2009), hay seis etapas en un marco
integrador, donde se ve la evolucién de la identidad de género en la infancia hasta la
formacion de “una idea estructurada de un rol que encaja con el concepto de androginia

psicologica propuesto por Bem (1974)” (Rocha, 2009, p. 255).
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Siguiendo los postulados de la teoria, hay caracteristicas que se relacionan
socialmente a un género. Es asi que, en el 1981, Bem desarrolla la teoria del esquema de

género, que sostiene que:

Las personas no solo difieren en términos de las caracteristicas referidas a los aspectos
deseables e indeseables en cada sexo (lo masculino y lo femenino), sino también en
cuanto al tipo de estructuras cognoscitivas encargadas de codificar y procesar la

informacidn proveniente de la realidad de género (Rocha, 2009, p. 256).

Esto es que, mientras méas tenga una persona las caracteristicas asociadas socialmente a
su género (de manera estereotipada), mas rigidos seran sus esquemas mentales. De
acuerdo a Bem, poseer rasgos y caracteristicas mas relacionadas a la androginia,

“favoreceria a una mayor salud mental” (Rocha, 2009, p. 256).

Entonces, Rocha (2009) resume la teoria multifactorial de la identidad de género
diciendo que la identidad de género es ‘“vista como un constructo factorial en tanto
obedece a multiples variables a través de los individuos y las culturas” (p. 256). Menciona
ademéas que hay procesos importantes en la formacion de la identidad, como la
socializacion, la endoculturacion (absorber informacién sin percatarse de ello, a través

del lenguaje y otros simbolos), presion social, estereotipos de género y la edad.

2.8. El aprendizaje cognoscitivo social

Cloninger (2003) sintetiza la teoria de aprendizaje cognoscitivo social de Bandura
a “los seres humanos aprenden observando” (p. 360). Esta teoria se centra en el postulado
de que el aprendizaje de los seres humanos esté relacionado directamente con el “medio
social”, lo que los rodea, el ambiente, las personas y lo que observan en el espacio en
donde se encuentran. Es asi que esto les permite reaccionar y actuar siguiendo lo
aprendido, segun lo que el sujeto considere como conveniente. A lo largo de los afios, en
el desarrollo de esta corriente, la imitacion fue considerada con el primer paso para el
aprendizaje cognoscitivo, partiendo siempre del mismo punto: la observacion (Schunk,
2012)

Sin embargo, la imitacion limita este desarrollo (Shunk, 2012, p. 104). La
imitacion se da a traves de la compresion de las situaciones que atraviesan los nifios, mas

no contempla dentro de este proceso las incongruencias. Antes de imitar, deben conocer
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el tema a plenitud, entenderlo integralmente para poder actuar. La imitacion es un proceso
posterior, no puede ser previo a una situacion desconocida.

Cuando se ofrece un estimulo a un sujeto, este no necesariamente respondera
como se espera. Es por eso que se introducen otras condiciones que permiten llegar a la
respuesta, a traves de diferentes “variables sociales” (Bandura y Walters, 1990, p. 16).
Estas variables sociales que permiten que el proceso de aprendizaje pueda desarrollarse
son el aprendizaje de acto y aprendizaje vicario. El aprendizaje de acto responde a las
acciones que el sujeto experimenta en su vida, de manera real. El aprendizaje vicario
ocurre por medio de la observacion (sea esta de primera mano, de manera simbdlica o
electronica) del modelo que se reproduce. Este se da cuando, a través de observar ciertas
conductas o personas, se puede llegar a producir nuevas respuestas. De la misma manera,
por medio de la observacion, se puede reforzar y producir nuevas respuestas o modificar
las existentes (Bandura, 1965, citado por Cloninger, 2003, p. 360).

Ademas, el proceso aprendizaje resulta mas eficaz si se presenta y utiliza un tipo
de fendmenos que se valora mucho (o desprecia mucho) por el grupo del que lo recibe.
(Bandura y Walters, 1990, p. 24). Es asi que lo que hara que una persona realice una
accion, dependera de como esta interpreta un grupo de situaciones y como decide actuar

en un futuro.

Es asi que el aprendizaje por observacion de Bandura pasa a ser un modelado en
el desarrollo infantil. Si bien una gran parte del aprendizaje social se forma de manera
intencionada o no a través de lo que rodea al sujeto, aspectos como los valores humanos
0 maneras de comportarse se aprenden por medio del modelado simbdlico de los medios
masivos dentro del contexto (Bandura, 2001b). Aprendiendo por observacion y a través
del modelado a través de los medios masivos de comunicacion, se puede transmitir y
conocer aspectos y nuevas maneras de pensar y actuar. De esta manera, se puede llegar,

de manera masiva y con un gran alcance e impacto social (Bandura, 2001b).

El modelamiento por aprendizaje por observacion ocurre en cuatro procesos: la
atencion, en donde el sujeto observa los hechos y acciones y los percibe de manera
significativa, a pesar de las distracciones o diferentes acciones que puedan estar
sucediendo alrededor o al mismo tiempo. El segundo proceso es el de retencién, en donde
el observador organiza la informacion que retuvo durante la atencion para retenerla en su
memoria (Schunk, 2012). En este proceso, el repaso es muy importante debido a que el

observador revisa lo que retuvo a través de la atencion. El tercer proceso es la produccion,
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en donde se traslada lo organizado mentalmente a la practica. Asi como se consiguieron
estos conocimientos a traves de la observacion, es a través de la practica en la produccién
que se utiliza lo aprendido. A través del ensayo y error y retroalimentacion se refuerza lo
aprendido, se vuelve tangible y se perfecciona. (Bandura, 1977, citado por Schunk, 2012).
El cuarto y ultimo proceso es el de la motivacion. Este consiste en que el observador logre
querer y realizar los tres primeros procesos, por lo que debe haber estimulos dentro del
hecho observado para que el sujeto ponga en practica todo lo que aprende (Bandura,
2001b).

Si bien estos procesos explican el aprendizaje observacional y como este se
produce, existen mas factores que pueden influir dentro de las decisiones. Primero, antes
de empezar los cuatro procesos del aprendizaje de observacion, el sujeto observador debe
sentirse identificado con lo que esta viendo (Cloninger, 2003). La identificacién debe
darse a través de un modelo. Es asi que, mientras mas similares sean las personas a las

que observa el sujeto, encontrara mas motivacion y autoeficacia (Burney, 2008).

Ademas, se necesita que el sujeto observador tenga agencia y autoeficacia. La
perspectiva de la agencia consiste en lograr y hacer que cosas sucedan a través de las
acciones y de manera intencional, deliberadamente, escogiendo, regulando y evaluando
lo que estas acciones pueden traer como consecuencia (Bandura, 2001a). Si bien la
agencia forma parte del aprendizaje cognoscitivo social, no es suficiente la simple
exposicién a un estimulo para aprender o lograr resultado. La agencia requiere la
exploracién y manipulacion del entorno ademas de la seleccidn de estimulos que el sujeto

decida poner en accion (Burney, 2008).

Por ultimo, la autoeficacia es la confianza propia que tiene el sujeto sobre su
capacidad de organizar y realizar ciertas acciones que le permitan llevar a cabo una
situacion especifica. Permite que el sujeto cuente con la motivacion necesaria para
realizar ciertas acciones o se atreva a tomar decisiones que permitiran que el proceso de
aprendizaje social tome su camino tanto en la observacion como en la puesta en practica,

tomando en cuenta todas las variables mencionadas (Burney, 2008).

2.9. Nueva sociologia de la infancia: enfoque construccionista

La nueva sociologia de la infancia parte de la idea de ver a nifios como sujetos y

no solo como potenciales adultos en formacion. Cuando los nifios son parte de un estudio,
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estos no son los sujetos de, sino que se investigan las instituciones encargadas del proceso
socializador de los nifios en vez de hablar sobre la nifiez. Se busca lo que los rodea, en
vez de ver a los nifios, que se encuentran en el centro. Esta nueva perspectiva los reconoce

como actores sociales (Corsaro, 2018).

Dentro de esta nueva corriente, resaltan tres enfoques de la nueva sociologia de la
infancia: estructural (la infancia como parte de la estructura social, Gaitan, 2006),
construccionista (el nifio como actor y no como ente pasivo, Corsaro, 2018) y relacional
(generacion como proceso y punto fundamental en la infancia, Gaitan, 2006).

El enfoque construccionista gira, como se menciond, en torno a un rol activo en
la infancia mas que uno pasivo. El nifio es un actor que esta envuelto y se apropia de la
informacion dentro del ambiente que lo rodea para poder organizar y construir, desde su
propia perspectiva e interpretacion, el mundo (Corsaro, 2018). Este enfoque esta
sustentado por Piaget con la teoria de desarrollo intelectual, que postula que los hechos o
las habilidades adquiridas no son simplemente una acumulacién, sino un proceso de
desarrollo (Corsaro, 2018). De la misma manera, Vigotsky (citado por Corsaro, 2018)
sostiene en la teoria sociocultural que se lidia con cambios a través y gracias a la
interaccidon que tenemos con el mundo, de manera colectiva. Ambas posturas sostienen

que el desarrollo infantil es resultado de las actividades que los nifios realizan.

Si bien ambas teorias tienen puntos en comun, también tienen diferencias.
Mientras Piaget sostiene que el desarrollo de habilidades se forma a partir de estructuras
y procesos cognitivos, Vigotsky da un paso mas alla, sosteniendo que estas actividades y
situaciones que atraviesan los nifios los lleva a la apropiacidn, internalizacion y

reproduccion de estos (Corsaro, 2018).

Sobre la vision de los nifios como actores sociales, Mayall (2002) sostiene, dentro
de la misma corriente, que los nifios tienen capacidad de agencia y, por lo tanto, deben
ser considerados como en correspondencia dentro de la sociedad. Sin embargo, los
términos agente y actor provienen de la misma raiz relacionada al actuar y al realizar,
pero, segun Mayall (2002), el significado de las acciones realizadas por el sujeto puede
variar, pues un actor social tiene y reacciona a través de deseos relacionados a sus
sentimientos de manera subjetiva, mientras que un agente demuestra mayor participacién
y deliberacion a traves del sujeto para poder tomar decisiones, a través de negociaciones

e interacciones con el ambiente y las personas que lo rodean.
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2.10 La evaluacidn de los roles sexuales: El inventario de los roles sexuales de Bem

En 1972, Bem desarollé una lista de aproximadamente 400 caracteristicas de las
personalidades “masculinas” y “femeninas” deseadas por la sociedad estadounidense.

Junté a 100 estudiantes de la Universidad de Stanford a los que les indic6 que:

nos gustaria que indique cuan deseable es en la sociedad estadounidense que un hombre
0 una mujer tenga cada una de estas caracteristicas. Nota: No estamos interesados en su
opinion personal sobre cuan deseables son estas caracteristicas. En cambio, queremos su
opinion en como nuestra sociedad evalla cada una de estas en un hombre o una mujer.

(citado en Auster y Ohm, 2000, p. 500; traduccion propia)

Luego de la recopilacion, se seleccionaron 20 caracteristicas masculinas,
femeninas y neutras. En el inventario, se le pide al usuario que punttie en una escala del
1 al 7 (donde 1 es “nunca o casi nunca cierto” y 7 es “siempre o casi siempre cierto”).
Esta es una autoevaluacion en donde el usuario le otorga un nimero a las caracteristicas

para poder determinar la intensidad de presencia de estas en su persona.

Dependiendo de los resultados de la prueba, se puede determinar los niveles de
masculinidad y femineidad, si es mas uno que el otro, si tiene los dos de igual manera

(andrdginos) o los extremos de cada aspecto (hipermasculinidad o hiperfemineidad).

Desde entonces, el inventario ha sido utilizado para multiples estudios y de
diferentes maneras: desde contrastar los resultados, teniendo en cuenta el contexto o el
lugar de procedencia (contrastando América del Norte con Ameérica del Sur) de los
participantes que las responden. Auster y Ohm (2000, p. 502) comentan que, ademas,
varios fueron los autores que buscaron la invalidacion del inventario como herramienta,
como “Ballard-Reisch y Elton (1992), Lara-Cantu y Suzan-Reed (1988), Schmitt y
Millard (1988), Waters y Pincus (1977), pero con resultados y conclusiones

inconsistentes”.

2.11. Los nifios de 6 a 11 afios

El rango de edad en los nifios es un aspecto muy importante a tener en cuenta

debido a que cada afio la nifiez tiene sus propias caracteristicas y cambios. Si bien es a
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partir del primer afio de vida es que empiezan a haber diferencias conductuales en los
nifios, tanto como con la eleccion de juguetes o con quienes quieren jugar, a partir de los
dos afios es que empiezan a imitar acciones o tareas de “niflos” o “nifias” a pesar de que
no hay realmente una diferenciacion entre sexos de manera motora o conductual (Papalia
etal., 2012). Antes de los dos afios los nifios no tienen conciencia de la diferencia de sexo
y género, pero es aqui cuando empiezan a notar que son diferentes entre ellos (Baron y
Byrne, 2005; Papalia et al., 2012). No es hasta la pubertad en que aparecen diferencias

entre nifos y nifas, y estas son basicamente fisicas y motrices.
A los tres, pueden distinguir ademas la realidad de la fantasia:

La capacidad de distinguir la fantasia de la realidad se desarrolla hacia los tres afios, pero
los niflos de cuatro a seis afios pueden imaginar que un personaje de fantasia es real (...)
El pensamiento méagico tiende a declinar cerca del final del periodo preescolar. (como se
cita en Papalia et al., 2012, p. 234).

Ademas, sobre la gramatica y sintaxis, entre los cinco y los siete afios, “el habla
de los nifios es mas parecida al habla adulta. Sus oraciones son mas largas y complicadas;
usan mas conjunciones, preposiciones y articulos; emplean oraciones compuestas y
complejas y pueden manejar todas las partes del habla” (Papalia et al., 2012, p. 241). “La
mayoria de los nifios de cinco afios pueden adaptar lo que dicen a lo que conoce quien
escucha. (...) Casi la mitad de los nifios de cinco afios pueden cefiirse a un tema de
conversacion durante una docena de turnos si se sienten comodos con el interlocutor y si

conocen el tema y les interesa” (Papalia et al., 2012, p. 241).

A partir de 5 a 6 afios empiezan realizar conexiones usando la logica, el
razonamiento y el porqué de ellas. Ademas, empiezan a tener nociones espaciales y
conceptos de nimeros y las matematicas. Y, si bien no es hasta los ocho afios en que
hablan acerca de un concepto de autoestima, demuestran con sus conductas que la tienen
(Papalia et al., 2012).

Todos estos cambios y procesos se dan en la nifiez temprana, que va desde los 3
hasta los 6 afios, en los que, resumiendo, segn Papalia et al. (2012), se desarrolla “el
autoconcepto, la identidad de género, aumenta la independencia, los juegos son mas

imaginativos y, por lo tanto, mas sociales” (p. 8).
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CAPITULO IllI: METODOLOGIA

3.1. Tipo de investigacion

El disefio de la presente investigacion sigue dos tipos de alcance: exploratorio y
descriptivo. Segun Hernandez Sampieri et al. (2010), el alcance exploratorio se realiza
cuando el objeto de estudio ha sido poco o nada estudiado debido a su novedad. En
nuestro caso, el cambio de paradigma de las princesas de Disney es reciente. Esto es
demostrado también por la academia: si bien, existen investigaciones que tomen como
objeto a las princesas de Disney (Lee, 2008; Ramos Jiménez, 2009; Gonzalez Alafita,
2012; Whelan, 2012), hay escasez de trabajos relacionados a la formacion de roles de
género en nifios y nifias frente a los nuevos perfiles narrativos que presenta Disney en los
ultimos afios. Ademas, los resultados permitiran el posterior desarrollo que complemente
y contintde con los objetivos propuestos en el presente trabajo, ademas de nuevas

preguntas que puedan surgir del mismo.

También tiene alcance descriptivo debido a que se buscar conocer el perfil de los
nifios y nifias entre 6 a 11 afos, consumidores de peliculas de princesas de Disney y las

caracteristicas relacionadas a los roles de género que estos presentan.

3.2. Muestra

La muestra utilizada es no probabilistica y por oportunidad y conveniencia
(Hernandez Sampieri et al, 2010). Se hizo la separacién de dos grupos distritales: San
Juan de Lurigancho y Jesis Maria/Pueblo Libre. Se entrevisté a 16 nifios por grupo
distrital, 32 en total. En San Juan de Lurigancho, se trabajé con 9 nifias y 7 nifios, mientras
que en Jesus Maria/Pueblo Libre, con 13 nifias y 4 nifios. Se contacto a los padres y
madres de un colegio en Jesis Maria a través de una madre de tercero de primariay a los
padres de un colegio en San Juan de Lurigancho a través de otra madre del mismo grado
en el 2017. Sin embargo, para la participacion del estudio se primo la disponibilidad de

los nifios, nifias y sus padres.

Se escogieron los distritos mencionados debido a la diferencia econdmica que

existe entre estos. Siguiendo el Mapa de Pobreza realizado por el INEI (2013), el indice
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de pobreza de San Juan de Lurigancho linda entre 41,0% hasta 13,5% mientras que, en
Jesus Maria, es de 1,5%. Ademas, Jesus Maria y Pueblo Libre se encuentran en la lista
de los distritos menos pobres del Peru: en los puestos 11 y 12 respectivamente, lo que
marca la clara diferencia monetaria y, por consiguiente, oportunidades y consumo de sus

habitantes.

Ademas de los colegios en los distritos escogidos, también se trabajé con vecinos
del mismo colegio en SJL, estudiantes de un taller de marinera y de natacion. En cuanto
al grupo de JM/PL, se converso, también con vecinos del colegio entre el limite de Pueblo

Libre y Jesus Maria y a través de contacto y disponibilidad.

3.3. Recoleccién de informacion

Para la recoleccion de la informacion, se escogid trabajar con una ficha de
observacion para el visionado de las peliculas con princesas, una encuesta para padres y

una entrevista cara a cara con los nifios y nifias de 6 a 11 afios de los grupos distritales.

Tabla 2.2.

Obijetivos especificos y herramientas metodolégicas

Obijetivo especifico Herramienta metodoldgica
Identificar las caracteristicas hacia las peliculas de Guia de observacién basada en el Inventario
Disney relacionadas a la formacion de roles de género de Bem

Contrastar las interpretaciones y opiniones de los nifios

o . g Entrevistas a nifios y nifias
y las nifias frente a las nuevas princesas de Disney

Describir las costumbres y habitos de nifios y nifias de 6
a 11 afios con respecto a las nuevas princesas de Disney

Fuente: Elaboracion propia

Encuesta para padres

3.3.1 Guia de observacion de las peliculas con princesas de 1995 al 2017 (Anexo 2)

En base a la guia de observacion se reconocieron los comportamientos y
caracteristicas de los personajes principales de cada pelicula. La guia de observacién
cuenta con una lista de sesenta caracteristicas. La ficha de observacion fue desarrollada
utilizando como base el Inventario de Roles Sexuales de Bem (IRSB) y el paradigma de
Field y sus teorias de los actos, los cuales son llamados por el autor como el
“Planteamiento, la Confrontacion y la Resolucion”. Ademas, se puso a prueba una

primera version de la guia de observacion durante el visionado de otra pelicula animada.
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Se utilizé como base del desarrollo de la guia a las caracteristicas del inventario
de Bem para la formulacion de la guia de observacion, donde se reconocié (a través de
alguna accion o comportamiento de la princesa) la presencia de estas caracteristicas

masculinas, femeninas o neutras.

Dentro de la guia de observacion, se utilizd la “M” como clasificacion de
caracteristicas masculinas, “F” como femeninas y “@” como neutras. Al final de cada
acto terminado, se contabilizo cada caracteristica observada para luego tener el panorama
de cada pelicula. Siguiendo el IRSB, los siguientes son algunos ejemplos de las
caracteristicas y los simbolos utilizados como parte del sistema de clasificacién durante

la observacion.

Tabla 3.2.3.
Ejemplos de caracteristicas del Inventario de Roles Sexuales de Bem

Masculino - M Femenino - Neutro -
Autoritario Tierno Preocupado
Agresivo Ingenuo Celoso

Durante los tres actos se busc6 marcar las caracteristicas del inventario para
clasificar las relacionadas al género y los roles de las princesas. Se realizaron tres guias
de observacion que corresponderan al primer, segundo, y tercer acto para plasmar la

evolucion o cambios del personaje en la historia.

Se observaron las peliculas Pocahontas (1995), Mulan (1998), La princesa y el
sapo (2009), Enredados (2011), Valiente (2012), Frozen (2013) y Moana (2016). Se
escogid hacer este analisis de las peliculas debido a que son la materia prima de la
investigacion. Este producto final, plasmado en la pantalla, es lo que los nifios y nifias
observan y dan juicio de valor. Ademas, se toma en cuenta el desarrollo narrativo de las
peliculas para tener claros los cambios o evoluciones que las protagonistas experimentan
dentro de sus arcos narrativos. Luego, se utilizaron estos resultados para contrastar con

lo que los nifios y nifias perciben.

3.3.2. Entrevistas a nifios y nifias (Anexos 3y 4)
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La guia de preguntas para las entrevistas a nifios y nifias fue realizada en base a
la investigacion de Gonzales Alafita, Villasuso y Rivera (2012). Los autores realizaron
entrevistas en profundidad con nifias de México. Ademas, la primera version de la guia
de preguntas pas6 por una evaluacion por parte del publico objetivo, lo que permitio
afinar el instrumento y se plantearon las preguntas necesarias para lograr cumplir los
objetivos propuestos. Estas entrevistas a nifios se realizaron para reconocer qué entienden

de las peliculas, en donde los temas a tratar fueron:

e Preferencias por personajes y peliculas

e Opinion de los personajes con menor preferencia

e Opinion de las decisiones Yy comportamientos tomados por sus
princesas/personajes preferidos y los menos preferidos.

e Costumbres, juguetes relacionados a Disney y a su tiempo libre

Se buscd conocer de primera mano y con las propias palabras de los nifios y nifias,
lo que ellos conocen, recogen, aprenden y si estdn o no de acuerdo con las princesas de
Disney. Ademas, se les preguntd sobre sus pasatiempos, tipos de juegos y pertenencias
para manejar un contexto en cada familia. Con respecto a las preferencias de las princesas,
se les pregunto cuales son sus favoritas y las menos favoritas. Esto nos permitié realizar
un ranking en el que los primeros puestos recibieron mas puntos (del 1 al 7): mientras

mas le gustd al entrevistado, mas puntos recibid la princesa.

3.3.3. Encuesta para los padres (Anexo 5)

La encuesta para padres se realizdé en base a los objetivos del trabajo, a modo de
complementar lo que los nifios y nifias respondian y para conocer datos mas especificos
de cada familia. Se evalud la primera version del instrumento con padres de una nifia

dentro del rango del estudio (6 a 11 afos)

e Pertenencia de articulos (juguetes, ropa, DVD, etc.)

e Habitos y periodicidad del visionado de peliculas

e Reconocimiento de comportamientos tomados a partir de peliculas (y su
ejemplificacion)
Esta encuesta se realizd para corroborar y tener con exactitud la informacion de

pertenencias, pasatiempos y periodicidad del visionado de las peliculas. Ademas, se llevd
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a cabo para tener una perspectiva externa al nifio, siendo el sujeto observador el padre o

madre.
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CAPITULO IV: RESULTADOS

4.1. Las caracteristicas planteadas en las peliculas de las protagonistas
4.1.1. Las caracteristicas en la narrativa de las princesas

Se analizaron las peliculas de las princesas de Disney como parte de la
investigacion, en donde se buscé describir/identificar las caracteristicas relacionadas al
género establecidas por Bem. Esto debido a que se queria observar cdmo estas iban
evolucionando como respuesta a los conflictos narrativos. Dependiendo de la mayor
cantidad de caracteristicas encontradas, se colocé la M (masculino), F (femenino) o @
(neutro). Es importante recordar que la clasificacion de caracteristicas proviene del

Inventario de Roles Sexuales de Bem.

Tabla 3.1.
El proceso evolutivo de las princesas y sus caracteristicas masculinas,

femeninas Y neutras en sus actos narrativos

PRINCESAS Planteamiento Confrontacion Resolucién

Pocahontas M-F- M
Mulan M—-F— M M
Tiana M M M
Rapunzel M M
Mérida M M — M —
Anna M —
Elsa M — M M —
Moana M M M

TOTAL ; 6 M; — ; 6 M; — ; 8 M;

Fuente: Elaboracion propia

Son dos las princesas cuyas caracteristicas no tienen cambios a lo largo de sus
respectivas tramas: Tiana y Moana, quienes se mantienen con mayoria de caracteristicas
masculinas. Las otras seis princesas analizadas si tuvieron evoluciones de sus primeros
actos a sus terceros actos. Los clasificaremos en “M absoluto” (que terminan en el
tercer acto con mayoria de caracteristicas masculinas) y “M y F”, las que terminan con

la misma cantidad de caracteristicas masculinas como femeninas.
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Pocahontas, Mulan y Raunzel tienen M absoluto en sus terceros actos. La primera
muestra un cambio de tendencia en la narrativa, en donde empieza siendo F absoluta en
el primer acto, misma cantidad entre M, F y @ en el segundo, y M absoluto en el tercero;
mientras que Mulan empieza teniendo la misma cantidad entre M, F y @ y termina con

M absoluto.

Mérida, Anna y Elsa terminan en el tercer acto con la misma cantidad de
caracteristicas masculinas y femeninas. Mérida pasa de un primer acto con
predominancia de caracteristicas masculinas, a un tercer acto con “M y F”. Por otro lado,
Anna y Elsa empiezan en los dos extremos cada una: la primera con predominancia
femenina y la otra con la misma cantidad masculina y neutra. Sin embargo, las dos
terminan encontrandose en el tercer acto con la misma cantidad de caracteristicas

masculinas y femeninas.

Tabla 3.2.
Caracteristicas mas presentes en las peliculas por acto
M F )
Deseosg.de Afectuosa

tomar riesgos

I ACTO Defiende sus 5 6 Impredecible 4
: Alegre
creencias
Leal
11 ACTO Independiente 5 Sensible a las 4 Adaptable 4
necesidades de
los demés
111 ACTO SQqifpdagn 8 Afectuosa 6 Adaptable 5

misma

Fuente: Elaboracion propia

Dentro de las caracteristicas masculinas que son puestas en practica por las
princesas durante sus peliculas, es que empiezan queriendo “tomar riesgos” y de
“defender sus creencias” (cinco de ocho princesas mostraron estas caracteristicas). En el
mismo acto, 6 de las 8 princesas mostraron ser “afectuosas” y “alegres” como
caracteristicas femeninas, mientras que con las neutras, cuatro de ocho mostraron ser

“impredecibles”.

En el segundo acto, cinco de ocho princesas mostraron ser “independientes”,
cuatro fueron “leales” y “sensibles a las necesidades de los demas” y cuatro “adaptables”.

En el tercer acto se encontr6 mayor presencia de las caracteristicas masculinas dentro de
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la ficha. Es asi que ocho de las ocho princesas mostraron ser “confiadas en si mismas”,

seis de ocho fueron “afectuosas” y cinco, “adaptables”.

Recopilando las caracteristicas de las princesas en base a la observacion de sus
peliculas y sus respectivos actos, se encuentra que hay coincidencias entre ellas. A

continuacion, se muestran a las tres princesas favoritas del grupo investigado:

Figura 3.1.
Caracteristicas de las princesas de acuerdo al acto
IACTO
Mérida
I1ACTO
Mérida
IHIACTO
Mérida

Fuente: Elaboracion propia
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4.2. Las interpretaciones y opiniones de los nifios y las nifias
4.2.1. Sobre los habitos de los nifios

El siguiente aspecto que tomamos en cuenta para conocer el contexto de los nifios
a entrevistar fue los habitos en su tiempo libre y lo que les gusta hacer. Observamos que

la mayoria de los nifios, el 56%, cuenta que su pasatiempo favorito es jugar.

Figura 3.2.
Los pasatiempos favoritos de los nifios (total)

Pasatiempos (TOTAL)

Jugar 56%
Hacer manualidades 16%
Videojuegos 19%
Ver TV/Peliculas 31%

Otros 28%

Fuente: Elaboracion propia

Figura 3.3.
Los pasatiempos favoritos (comparando grupos distritales)

Pasatiempos en SJL - JM/PL

Jugar d 63%
Manualidades %83//2
Videojuegos  — %gzﬁ
Ver TV/Peliculas o 314

Otros  ss—— 10% 38%

Jesus Maria/Pueblo Libre M San Juan de Lurigancho
Fuente: Elaboracion propia
Siguiendo esta linea, se les preguntd a qué les gusta jugar. Podemos observar que

ahondan las diferencias de pasatiempos por distritos, de manera especifica, el lugar de

juego (los nifios en SJL, al mencionar que juegan fuera de sus casas, hablan de “salir a la
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calle” y, en Jestis Maria y Pueblo Libre, se refieren a esto mismo como “salir al parque”).
Otra diferencia marcada es la de jugar con juguetes, que en Jesus Maria y Pueblo Libre
es la mas comun (el 44% sostiene que juega con juguetes) y, por otro lado, en SJL, la
mayoria sostiene que practican deportes 0 juegan juegos de exterior (“chapadas”,
“trompo”). Para terminar, hay una gran variedad de otros, pues estos ya responden a

2%  ¢¢

gustos especificos de cada uno (“me gusta leer”, “investigo sobre animales venenosos”
99 C6y

en Jesus Maria/Pueblo Libre y, por otro lado, “juego con mi hermano” “juego con mi

mascota” en San Juan de Lurigancho).

Figura 3.4.

¢ Como te gusta jugar? (comparacién por grupos distritales)

¢Como te gusta jugar? SIL - IM/PL

Deportes/juegos en... 31% 38%
Juegos de roles 6% 19%
Videojuegos 13% 19%
Con juguetes 25% 44%
Otros 19% 38%
Jesus Maria/Pueblo Libre San Juan de Lurigancho

Fuente: Realizacion propia

El siguiente pasatiempo mas comun entre los nifios de ambos distritos es ver
television/peliculas. Por eso se les preguntd sobre sus preferencias; las respuestas
variaron entre dibujos animados, series, mencion de canales (tanto como nombre del
canal como numeros “veo O11C”, “Disney Chanell, Cartoon Network”, “el 408, 411”).
También se observo una cantidad importante de contenido que consumen a través de

YouTube, desde peliculas, youtubers y gameplays de videojuegos.
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Figura 3.5.

Preferencias de contenido en television (comparacion en grupos distritales)

¢Qué ves en television? SJL - JIM/PL

D ios amirad 38%
Db 0s animad oS S 300,

S R —— 13% 23%

25%

ANl e o 25%
i 25%
Peliculas e 19 ?

YoUTU e e — 13% 3%

13%
N les gUsta | ————— 10

Jesus Maria/Pueblo Libre M San Juan de Lurigancho

Fuente: Elaboracion propia

4.2.2. Menciones de personajes en las entrevistas

Luego de tener un panorama mas claro sobre los productos que nuestro publico
consume, pasamos a contar las veces en que mencionaban ciertos puntos que
consideramos importantes para lograr esclarecer los objetivos propuestos. Estas
menciones son respecto a aspectos que les gusta sobre sus peliculas favorita. Se

agruparon en los siguientes items:

Figura 3.6.

Cantidad de menciones (relacion en total)

Cantidad de menciones (en total)

19
13
10
6 6
Gustos Personalidad Rasgos fisicos Disgustos No sabe/no
opina

Fuente: Realizacion propia

Es importante tener en cuenta que estas menciones han sido contabilizadas a lo largo de

toda la entrevista con cada nifio y nifia, sin distinguir entre preguntas. En primera
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instancia no detallaron una razon especifica para describir sus gustos, solo mostraron su
gusto.

La siguiente categoria, con mayor cantidad de menciones, es personalidad. Esto
se debe a que se les pregunta sobre los gustos relacionados a las princesas de Disney.
Explicaron qué aspectos de la personalidad de las princesas les gustaba y dieron ejemplos

de donde mostraban estas caracteristicas.

(De Elsa) me gusta su personalidad, como es... Me gusta que tenga algo de
magia... por eso. (LA, 9 afios, nifia, SJL)

La tercera razon con mayor cantidad de menciones es con respecto a rasgos o

aspectos fisicos, como el cabello u otras caracteristicas de sus personajes favoritos.

(Rapunzel es mi favorita) porque a mi de chiquita me gustaba tener el pelo largo;
a mi me encantaba ser igualita a Rapunzel y yo he visto su pelicula y es bonita.
(YR, 11 afos, nifia, JM/PL)

La menor cantidad de menciones se da en la de disgustos, en donde comentaban

cémo no les gustaba ciertos personajes y la razon de ello.

Star Wars ya no me gusta. A los 5 afios lo dejé; hasta los 4 me gusté. (SR, 6 afios,
nifio, SJL)

Para finalizar, hay que tener en cuenta que hubo seis entrevistados que no supieron
explicar las razones de sus preferencias cuando se les pregunté de manera directa sobre
la razén de este disgusto.

(Me gusta) el Hombre Araiia. Uhmm, eso (...) porque... la arania... no sé. Es mi

pelicula favorita pero no tengo idea de por qué. (KC, 8 afios, nifio, SJL)

4.2.3. Los nifios varones y las princesas

De los diez nifios entrevistados, solo dos expresaron en primera instancia haber
visto peliculas de princesas, pues las vieron con sus hermanas. Un tercer nifio, sin
embargo, aceptd, conforme la entrevista avanzo, reconocer a algunas princesas. Los
primeros dos nifios varones expresaron reconocer a las princesas y tener cierto

conocimiento y gusto por ciertas caracteristicas dentro de sus respectivas peliculas.
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Mi hermana me conto que habia una samurai que después se volvio una guerrera

samurai. (NI, 11 afos, nifio, SJL)

Mas me gustd la de los enanitos. Uhmm (me gusta) los chiquititos esos. (OG, 9
afios, nifio, SJL)

Por otro lado, el tercer nifio que luego acepto reconocer algunas princesas, solo
acepto recordar algunos aspectos fisicos de la princesa en cuestion, ademas de no aceptar

haber visto la pelicula en si, sino que la reconocié por comerciales en la television.

Rapunzel serd. ¢ O princesa Sofia? La veo en las propagandas. (Rapunzel) tiene
el pelo nomas (...). (VD, 9 afios, SJL)

Es importante mencionar que la mama de este nifio menciono que él si ha visto
algunas peliculas de princesas, acompafiando a su hermana. Por otro lado, de los otros
siete nifios que no reconocian a las princesas, cinco tuvieron comentarios negativos hacia
ellas. Algunas de las respuestas de los nifios sobre qué piensan de estas peliculas y
personajes estan relacionadas a que estas estarian, para ellos, dirigidas a nifias y no a
nifos.

(No me gustan) porque son muy anifiadas. (TG, 8 afos, nifio, JIM/PL)

(No me gustan) porque son para mujeres. (SB, 6 afios, nifio, SJL)

iAhh, no, eso no me gusta! Porque no me gusta, jmala, mala, mala, mala!*° (...)
Porque son unas pequefiitas y son para nifias y yo no soy una nifia. (SR, 6 afios,
SJL)

Por otro lado, todas las nifias entrevistadas reconocieron a las princesas y tenian
fuertes opiniones sobre sus preferencias y sus gustos. ES con sus percepciones y

respuestas que se profundizaron las preguntas y se buscé tener més detalles al respecto.

4.2.4. Las nifias y las princesas

Se quiso analizar por qué es que tienen preferencia por una princesa (independientemente
de cual sea esta) y cudl es la razon por la que otra es la menos favorita. Se clasificaron

estas razones y se llegé a los siguientes resultados?!:

10 Un nifio, mientras sefialaba a todas las princesas gritaba.
1L Al preguntar aspectos mas especificos de las princesas, solo las nifias respondieron. Solo 2 de los 10
nifios entrevistados aceptaron haber visto peliculas de princesas de Disney, por lo que en la guia de
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Figura 3.7.
Las razones del favoritismo (total)

éPor qué es tu princesa favorita? (en total)
37.5%

22.5%

15.09
>-0% 12.5% 12.5%

Caracteristicas Lecciones Pasatiempos Fisico Otros
generales

Fuente: Elaboracion propia.

Las caracteristicas generales son las mas mencionadas a la hora de explicar sus
gustos hacia sus princesas favoritas. Estas no son necesariamente la razon principal, pero

es parte del porqué.
Creo que (Moana) es muy curiosa y viajera. (MC, 8 afios, nifia, SJL)

Me gusta (Elsa por) su personalidad, como es... -me gusta que tenga algo de

magia, por eso. (LA, 9 afios, nifia, SJL)

También se mencionan las adversidades que atraviesan y que las nifias consideran

que las han “inspirado”. Estas menciones fueron colocadas en la categoria “lecciones”

(En Moana) me parecié muy lindo porque en el mar ya estaba cumpliendo sus
suefios, estaba cumpliendo todo, estaba logrando todo ya para salvar su isla; ella
no se rendia y me parecio muy bonito que no se rendia. (ZA, 9 afos, nifia, SJL)

(Mulan) me ensefié que todos tienen que ser tratados por igual, ya sea de donde

vienen o por su sexo. (YL, 11 afos, nifia, SJL)

(Rapunzel) me ensefia que puedo hacer cualquier tipo de cosas aunque te lo
prohiba una personay que tienes que ver el mundo del exterior que no solamente

tienes que quedarte en un mismo lugar siempre. (AE, 8 afios, nifia, JM/PL)

entrevista se hizo una diferencia entre nifios y nifias. Por esto, la cantidad de nifios en estas preguntas
baja: En SJL, de 16 a 9 nifias; y en JIM/PL, de 16 a 13 nifas.
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(Mérida) me inspira para ser o cuando alguien me dice que no hagas o te prohibo
eso, ella aun asi lo hace y eso me inspira a no ponerme ningun limite. (CD, 8
afios, nifia, JM/PL)

Otro punto son los pasatiempos y las actividades que las princesas realizan
durante sus peliculas: si a ellas les gusta una accion y la princesa la realiza, la nifia lo

relaciona con sus propios gustos.

iAhhh!, porque ella (Moana) paso6 una aventura en el agua, y como me gusta el
agua, lavi. (LL, 8 afios, nifia, SJL)

Por tltimo, el item con menores menciones dentro de las entrevistas es los

aspectos fisicos de las princesas.

(Rapunzel es mi favorita) porque me gusta su cabello largo. (MA, 8 afios, nifia,
SJL)

Es importante mencionar que, con el mismo porcentaje de menciones sobre el
fisico de las princesas se encuentra “otros” (12.5%). En esta categoria se encuentran

respuestas variadas:

(Mérida es mi princesas favorita) porque hay como mas animacién y un poco
mas de ficcidn, en cambio que las otras son mas despacitas (sic) y no parecen
reales. (EV, 8 afios, nifias, JM/PL)

Figura 3.8.

Razones del menor favoritismo (en total)

éPor qué es tu princesa menos favorita? (en total)

41%

23%

13.5% 13.5%
9%

Caracteristicas Rasgos fisicos Acciones Ya se aburrio Otros
generales

Fuente: Elaboracion propia
En contraparte a los gustos, se pregunt6 también sobre las razones para que una

princesa sea la menos favorita. La categoria con mayor cantidad de menciones durante
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las entrevistas fue “Otros”. Cuenta con respuestas mas personales de los nifios, son

variadas, por lo que no se pueden clasificar las respuestas.

(Pocahontas es mi princesa menos favorita) porque hay unas partes que no
entiendo y no la he visto completa; por eso, no entiendo un poquito de la pelicula.
(MC, 8 afios, nifia, SJL)

(Tiana es mi princesa menos favorita) porque hay muchas cosas romanticas. (YL,
11 afios, nifia, SJL)

(Anna es mi princesa menos favorita) porque no hace nada, solo se convierte en
estatua de hielo. (EV, 8 afios, nifia, SJL)

(Tiana es mi princesa menos favorita) porque en verdad cuando era chiquita no
me gustaba (...) y no me gustaba también (sic) el sapo. (YR, 11 afios, nifia,
JM/PL)

(Mérida es mi princesa menos favorita) porque no la he visto y dicen que su mama

se convierte en 0so y no me gusta eso. (LG, 8 afios, nifia, JM/PL)

Otras de las categorias es la de “ya se aburrio”. Esto se debe a que, como
comentaron, han visto ciertas peliculas tantas veces que ya se cansaron de ella y ahora

tienen nuevas princesas favoritas.

(Elsa es mi princesa favorita) porque esa pelicula ya la he visto varias veces. (CL,
8 afios, nifia, JM/PL)

La siguiente categoria es sobre rasgos fisicos. Mencionan que hay ciertos aspectos

fisicos de las princesas que no les gustan.

(Mulan es mi princesa menos favorita porque) practicamente es cdmo para... se
viste de hombre para entrar a la guerra porque su papéa esta mal. Se ve bonito,

si, pero no me gustoé la idea de que se cortd el cabello. (LL, 8 afios, nifia, SJIL)

Por ultimo, en las categorias de ‘“‘caracteristicas generales” se encuentran
respuestas relacionadas a la historia o decisiones de la pelicula con las que no estan de

acuerdo:

(Moana es mi princesa menos favorita) porque tiene el cabello ondulado, todo
asi, su cuerpo un poquito marroncito, triguefio y su palo también es mostaza.
(DA, 7 afos, nifia, SJL)
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(Muléan es mi princesa menos favorita) porque se fue a la guerra y eso no me
gusta. (TT, 9 afios, nifia, JIM/PL)

4.2.5. Percepciones de las historias de las princesas

Continuando con los resultados, pasamos a las percepciones de las nifias
entrevistadas sobre las historias de las princesas. En esta seccion se busca mostrar las
percepciones de las nifias durante el Planteamiento, Conflicto y Resolucion de la pelicula
y mostrando la evolucion de las princesas. Se seleccionaron cinco categorias, de las
cuales cuatro fueron escogidas en base a sus mismas respuestas. Sin embargo, se incluy6
también el item “principes” no por la cantidad de menciones, sino por cuestiones

metodoldgicas.

Figura 3.9.

Menciones de las nifias por acto (en total en %)

Menciones en la narrativa (total en %)

68%

0% — 5%
~—
Planteamiento Conflicto Resolucion
==@==Rasgos fisicos ==@==Personalidad Logros e=@==Historia ==@==Principes

Fuente: Elaboracion propia

De manera general, se puede observar que, en el Planteamiento, las respuestas

méas mencionadas estuvieron relacionadas con la historia en si.

Al comienzo es cuando Elsa y Anna estan jugando y Elsa le dispara y se le

empieza a ablancar el cabello. Me da pena. (RG, 7 afios, nifia, SJL)

Es de una bruja que guarda una flor que cae del sol y a una princesa se embaraza
y luego se enferma y todos buscan esa flor y la encuentran y le hacen una sopa
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de esa flor y la princesa se lo toma y nace de su hija que se llama Rapunzel. (MA,
8 afios, nifia, JM/PL)

El siguiente punto mas mencionado fueron caracteristicas de la personalidad o
cualidades de cada princesa

Si, es que ella es muy buena. (NL, 7 afios, nifia, JM/PL)
(Pocahontas) es valiente, como la pelicula Valiente. (YL, 11 afos, nifia, SJL)

En el conflicto, los puntos méas mencionados son los relacionados a la
personalidad y a cdmo se continda desarrollando la historia. Dos puntos que no aparecen
en el planteamiento empiezan a aparecer en el conflicto: los logros y la mencion de

“principes”.

Cuando se les preguntd a los nifios sobre el final de las historias y lo que pensaban
de ellas, las respuestas relacionadas a los logros de los personajes, lo que las nifias como
espectadoras aprendieron de las princesas y como esto es parte de lo que convierte a esas
peliculas, sus favoritas. Por eso, la mencion de logros se dispara en la resolucion y deja

atras a los demas items.

Me parecié muy lindo porque ya estaba en el mar, ya estaba cumpliendo sus
suefios, estaba logrado todo ya para salvar su isla. Ella no se rendia y me parecio

muy bonito. (...) Sus padres estaban orgullosos de ella. (ZA, 9 afios, nifia, SJIL)

Esta bien porque ella (Elsa) no sabia como... que venga el verano, pero lo

descongeld. (SR, 6 afios, nifia, SJL)

El segundo tema mencionado en las entrevistas en el segundo acto se relaciond
a los principes y las bodas. Este punto no tuvo grandes cantidades de menciones (en
comparacion con los otros temas), pero se lo agrupo para ver ambas cantidades reflejadas

en el grafico.

Creo que (el final de Enredados) es un poco romantico porque al final se termina

casando con Eugene. (LG, 8 afios, nifia, JM/PL)
4.2.6. Orden de preferencias de las princesas

Con respecto a las preferencias de las nifias por cada princesa, cuyas razones
fueron detalladas anteriormente, se contabilizaron los puntajes obtenidos de las

respuestas de las nifias a manera ranking para descubrir las princesas favoritas y las
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menos favoritas. A continuacion, se muestran los puntajes acumulados por cada princesa

en ambos grupos distritales.

Los puntos fueron otorgados de acuerdo a los gustos de las nifias, quienes
puntuaron en un rango del 1 al 7: 7 puntos a las méas favoritas y 1 punto a las menos
favoritas. En el primer puesto se encuentra Rapunzel, con 131 puntos, mientras que en el

ultimo puesto, Pocahontas, con 71 puntos.

Tabla 3.3.
Orden de preferencias de cada princesa (suma total)

PRINCESAS | Rapunzel Moana Meérida Muldn Elsa Tiana Anna Pocahontas

TOTAL 131 124 122 104 85 84 72 71

RANKING 1r 2° 3 4° 5° 6° 7° 8°

Fuente: Elaboracion propia

Sin embargo, las preferencias por parte de las nifias varian cuando se separan por
grupos distritales. En San Juan de Lurigancho tienen en el primer puesto a Moana,
mientras que en JesUs Maria/Pueblo Libre, tienen a Mérida. Si bien, Rapunzel es la
favorita y tiene el puntaje mayor, cuando se separan los resultados por grupos distritales,
pasa a ocupar el segundo puesto y Moana y Mérida pasan al primer lugar en San Juan de

Lurigancho y Jesus Maria/Pueblo Libre respectivamente.

Tabla 3.4.
Ubicacion de cada princesa en el ranking (por grupos distritales)
San Juan de Lurigancho Jesus Maria/Pueblo Libre
1 Moana Meérida 1
2° Rapunzel Rapunzel 2°
3 Elsa Moana 3
40 Tiana Mulén 4°
Tiana 5°
o e .
5 Mérida - Mulan Anna 60
0
6° Pocahontas -Anna Poganoritas !
Elsa 8°

Fuente: Elaboracion propia
4.2.7. Percepciones vs. Hechos:

Cruzando la informacion entre el ranking y las preferencias de las nifias
entrevistadas de ambos grupos distritales, podemos observar que en los tres primeros
puestos se encuentran Rapunzel, Moana, Mérida. Si tomamos en cuenta la cantidad de

caracteristicas masculinas, femeninas y neutras en base a lo planteado por Bem, podemos
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ver que las nifias prefieren personajes mas activos en sus historias, que toman la rienda

de sus vidas en sus propias manos.

Rapunzel empieza con predominancia masculina, pues crece encerrada por su
“madre” en una torre donde ella se vale por si misma y solo interactia con Pascal, su
camaledn mascota. Luego, adquiere mas cualidades femeninas (preocupacion por Eugene
y Pascal, y enamoramiento) sin dejar de lado su fuerza e independencia (se sabe defender
ella misma a punta de una sartén). Este personaje termina con predominancia masculina,

pues se enfrenta a sus miedos y a su raptora.

Tanto Moana como Mérida tienen una evolucion parecida a lo largo de sus
peliculas. Empiezan con gran predominancia de caracteristicas masculina y con el paso
de los actos desarrollan nuevas caracteristicas neutras y femeninas relacionadas a sus
historias. Las nifias entrevistadas reconocieron estas situaciones que atraviesan sus

princesas favoritas y se sintieron identificadas con ellas.

Me gusta (Moana) porque me parecié como cuando yo era chiquita y exploraba
el mundo. (LK, 8 afios, nifia JM/PL)

Ademas, se sienten inspiradas a lograr nuevas metas y objetivos. Si bien no
muchos padres reconocieron comportamientos trascendentales relacionados a las
peliculas (ver figura 5.14 y 5.15), el discurso de los nifios y sus opiniones nos dicen mas

sobre lo que sus padres logran observar en sus juegos

Porque ella (Moana) no se rinde, intenta seguir adelante, le gusta tener
aventuras, quiere aprender como su papa; ella quiere lograr salvar a su isla

porque es muy graciosa y divertida. (ZA, 9 afios, nifia, SJL)

Porque (Mulan) me ensefio a que todos tienen que ser tratados por igual, ya sea
de donde vienen o su sexo. (OM, 10 afios, nifia, SJL)

Porque me ensefia que puedo hacer cualquier tipo de cosas, aunque te lo prohiba
una personay que tienes que ver el mundo del exterior que no solamente tienes

que guedarte en un mismo lugar siempre. (AE, 8 afios, nifia, JIM/PL)

Por ultimo, se identificaron las caracteristicas encontradas en la observacion de
las peliculas en el discurso y las respuestas que las nifias otorgaron. A continuacion, se
colocaran las més resaltantes de Rapunzel y Moana (ver Anexo 7 para todas las

princesas).
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Tabla 3.5.

Contraste entre las caracteristicas de las princesas y las menciones de las nifias*?

CARACTERISTICAS

PRINCESA INVENTARIO CITAS
Alegre MA, SJL,8  Luego Rapunzel se divierte mucho
Tierna AE, JM, 8 Creo que es tierna y valiente
Independiente AE. JM. 8 Porque_ me ensefia que puedo hacer
cualquier tipo de cosas
AE, JM, 8 Aunque te lo prohiba una persona
Defiende sus creencias Fue mu i i
y valiente porque se atrevio a
RAPUNZEL AE, M, 8 desobedecer a su supuesta madre
Deseosa de tomar una Fue muy valiente porque se atrevio a
s AE, JM, 8
posicion desobedecer a su supuesta madre
Veraz AE, JM, 8 Que es muy sincera, muy honesta
Adaptable AE, M. 8 Que no solamentg tienes que quedarte en
un mismo lugar siempre
Alegre ZA, SJL, 9 Porque es muy graciosa y divertida
Sensible a las necesidades Le gusta tener aventuras, quiere aprender
) ZA, SIL, 9 . .
de los demés €OMmo su papa, quiere lograr salvar su isla
Lo que paso es que, aunque sus papas le
decian que no podia porque el mar era
. LL,SI,8 . : :
Deseosa de tomar riesgos peligroso, pero demostro a sus papas que
podia
Le gusta tener aventuras, quiere aprender
ZA, SIL, 9 B i .
MOANA como su papa, quiere lograr salvar su isla
Porque ella quiere ser libre y no quiere
HA, JM, 8 - -
. seguir haciendo las ordenes que le dan
Independiente . x .
Porque ella no se rinde, intenta seguir
ZA, SIL, 9
adelante
Lo que paso es que, aunque sus papas le
Personalidad fuerte LL, SJL, 8 dec_|an fluefio padia porque el mar cra
peligroso, pero demostrd a sus papas que
podia
Adaptable MC, SJL, 8 Es muy curiosa y viajera
Deseosa de aliviar Su mama la ayudaba en muchas cosas,
o . EV, SIL, 8 ;
sentimientos heridos pero la perdié
Alegre SB,JM/PL,9 Alegre
Cuando alguien me dice que no hagas o te
Deseosa de tomar riesgos CD, JM/PL, 8 prohibo eso, ella aun asi lo hace y eso me
inspira a no ponerme ningdn limite
MERIDA EV,SJL,8  Puede lanzar flechas
Cuando alguien me dice que no hagas o te
Independiente CD, JM/PL, 8 prohibo eso, ella aun asi lo hace y eso me
inspira a no ponerme ningdn limite
SB, JM/PL, 9 Porque es valiente
Defiende sus creencias EV. SIL. 8 La pierde por no haber querer estado

casada

12| os colores utilizados en la tabla los relaciona con las caracteristicas femeninas (rosa), masculinas

(celestes) y neutras (amarillo).
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Cuando alguien me dice que no hagas o te
CD, JM/PL, 8 prohibo eso, ella aun asi lo hace y eso me

inspira a no ponerme ningdn limite

Cuando alguien me dice que no hagas o te

Personalidad fuerte CD, JM/PL, 8 prohibo eso, ella aun asi lo hace y eso me
inspira a no ponerme ningdn limite
Agresiva SB, JM/PL,9  Que es aguerrida y que le gusta la arqueria

Fuente: Elaboracion propia

Se pueden observar similitudes en las caracteristicas presentes en las tres
princesas favoritas dentro del grupo investigado, como “independiente”, “alegre” o
“adaptable”. De la misma manera, se encuentra que en las respuestas de las nifias se
pueden mostrar diferentes caracteristicas al mismo tiempo, y estas pueden ser tanto
masculinas, femeninas o neutras, como “Le gusta tener aventuras, quiere aprender como
su papa, quiere lograr salvar su isla”, que demuestra que Moana es “independiente” y
“sensible a las necesidades de los demas”. Como se puede observar en el Anexo 7, la
mayor cantidad de respuestas dadas por las nifias se relacionan a las caracteristicas

masculinas detectadas en la observacion de las peliculas.

Cabe resaltar que Tiana, personaje de La princesa y el sapo no cuenta con un
cuadro de caracteristicas contrastadas con las respuestas de las nifias debido a que

ninguna de ellas la describié como su favorita.

4.3. Relacion entre el visionado de las peliculas y las costumbres, y pertenencia de

merchandising

Para entender un poco el contexto en el que se encuentran los nifios entrevistados,
se buscd conocer la pertenencia de merchandising, objetos o juguetes relacionados a sus
gustos, los habitos de consumo de material audiovisual y la frecuencia con la que suelen

consumirlos. Para esto, acudimos a sus padres para tener una vision externa a los nifios.

4.3.1. Sobre la pertenencia de merchandising

Figura 3.10.
Pertenencia de articulos en los dos distritos (porcentaje)
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Pertenencia de articulos (TOTAL)
Juguetes 91%
Ropa 84%
DVD/CD 78%
Utiles escolares 40%
Posters/Stickers 40%

Otros 16%

Fuente: Elaboracion propia.

De los 32 padres encuestados de ambos distritos, el 91% de ellos sostiene que sus
hijos tienen juguetes de peliculas. EI segundo articulo mas comun que poseen es la ropa,
con 84% de los encuestados, seguido por 78% de DVD/CD. 40% posee Utiles escolares

alusivos a Disney, 40% posee posters 0 stickers, y otros articulos, el 16%.

Figura 3.11.

Pertenencia de articulos en los dos distritos (comparacion en porcentajes)

Pertenencia de articulos en SJL - JIM/PL
94%
U U o — 91%

Ropa —81% 88%

D DD ey, 81%

ti 56%
Utiles escolares  — )50, °

POsters/Stickers e ——— 500 147

Otros 6% 25%
(]

Jesus Maria/Pueblo Libre M San Juan de Lurigancho

Fuente: Elaboracion propia

Si observamos comparativamente entre grupos distritales, vemos que hay
diferencias marcadas entre la pertenencia de los articulos como los Utiles escolares, los
“posters/stickers” y “otros”, en donde primaban las tazas, articulos de aseo o almanaques.

Si seguimos la linea de tendencia de los articulos mas comunes que poseen, la
categoria “juguetes” gana por amplia mayoria. Por ello se les pregunté sobre la cantidad
de estos.

Figura 3.12.
Cantidad de juguetes en total
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Cantidad de juguetes en total
14

10

0 Dela3 De4al0 De 11 a més

Fuente: Elaboracién propia

4.3.2 Sobre la frecuencia de visionado

Para terminar de entender el contexto de los nifios entrevistados, se les pregunt6
a sus padres sobre la frecuencia con la que sus hijos ven peliculas animadas de Disney,
lo que nos mostro que, de manera general, la frecuencia era entre 1 y 2 veces a la semana
y 1y 2 veces al mes, seguido de cerca por entre 1 y 2 veces al dia: el consumo es
balanceado entre estas opciones. Esto nos muestra que la frecuencia con la que ven

peliculas animadas de Disney es grande.

Figura 3.13.

Frecuencia de visionado de peliculas animadas de Disney (total en %)

Frecuencia de visionado de peliculas (total en %)

%@ m 1a2vecesaldia

m 1 a2vecesalasemana
1 a 2 veces al mes
m 3 a 5 veces al mes

m 5 a mas veces al mes

Fuente: Elaboracion propia.
Sin embargo, si encontramos diferencia entre la frecuencia mas comdn entre

ambos grupos distritales. En San Juan de Lurigancho, la mas comin es de 1 a 2 veces a
la semana, mientras que en Jesus Maria/Pueblo Libre, la mas comin es de 1 a 2 veces al

mes. En estas dos opciones, las respuestas son opuestas.
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Figura 3.14.

Frecuencia de visionado de peliculas animadas de Disney (SJL en %)

Frecuencia de visionado de peliculas (SJIL en %)

@ m 1a2veces al dia
m 13 2vecesalasemana
1 a 2 veces al mes

m 3 a 5 veces al mes

44% ®m 5 a3 mas veces al mes

Fuente: Elaboracidn propia.

Figura 3.15.

Frecuencia de visionado de peliculas animadas de Disney (JM/PL en %)

Frecuencia de visionado de peliculas (JM/PL en %))

&

m 1 a2 veces al dia

m 1 a2 vecesalasemana
1 a2 veces al mes

m 3 a 5 veces al mes

m 5 a mas veces al mes

Fuente: Elaboracidn propia.

4.3.3 Cambios en el comportamiento en los nifios

Para finalizar, se les pregunt6 a los padres sobre los comportamientos de sus hijos
luego de ver una pelicula. Esto no estaba necesariamente relacionado con las peliculas
animadas de las princesas de Disney, sino mas bien con cualquier pelicula que haya
generado algin comportamiento fuera de lo comdn o resaltante para ellos.

Figura 3.16.
Cambios o comportamientos relacionados a una pelicula (total)
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éHa notado un cambio o un comportamiento relacionado
a una pelicula? (total)

| Si

H No

Fuente: Elaboracion propia.

Estos porcentajes varian cuando se separa por grupos distritales, aunque la
mayoria sigue sosteniendo que, efectivamente, ha notado un cambio 0 comportamiento
relacionado a una pelicula. Los comportamientos reconocidos por los padres van desde
cantar, bailar, vestirse o peinarse como princesas hasta imitar movimientos, sonidos,

superpoderes y jugar como juegos de roles de sus personajes favoritos.

Figura 3.17.
Cambios o comportamientos relacionados a una pelicula (por grupos distritales)

San Juan de Lurigancho Jesls Maria - Pueblo Libre

6%

94%

HSi ENo HSi mNo

Fuente: Elaboracion propia.
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CAPITULO V: DISCUSION

En la presente investigacion se quiso conocer y describir la percepcién de los
nifios y nifias de 6 a 11 afos acerca de las nuevas princesas de Disney respecto a los roles
de género. El nuevo paradigma narrativo presentado por la productora trae consigo
interpretaciones interesantes e importantes de analizar a traves de la vision de las nifias

participantes.

Las nifias entrevistadas en nuestra investigacién mencionaron y explicaron que la
razon principal para que una princesa sea su favorita era su personalidad, seguida de lo
que aprendian de sus historias, pues se podian sentir identificadas. En cambio, Gonzélez
Alafita et al (2012) encontré en México que las razones de favoritismo de princesas se
basaban principalmente en la estética de las peliculas, sus colores, vestidos o el cabello
de las princesas. Si bien estos rasgos también son mencionados por nuestras nifias en

Perd, estos tienen un porcentaje mucho menor en comparacion.

Esta observacion coincide con Lee (2009), quien encontro que el discurso de las
nifias coreanas que entrevistd no era simplemente repetitivo, tenian una opinién e
interpretaban las historias de las peliculas de Disney y las relacionaban a sus propios
entornos socioculturales. Es importante mencionar la diferencia de los contextos de
ambos estudios mencionados, el primero en México y el segundo en Estados Unidos, con

nifias de familias migrantes coreanas.

De esta manera vemos que las princesas toman una importancia diferente a lo
que Ramos Jiménez (2009), Gago (2012) o Gonzalez Alafita et al. (2012) nos mostraban.
Dentro del analisis de las peliculas seleccionadas, se observo que hay un cambio en las
motivaciones y obstaculos a superar por las princesas de las eras estudiadas (entre 1998
al 2017). Ellas pasan a ser un reflector de las nuevas prioridades del publico objetivo,

tanto de sus padres y de los consumidores directos: los nifios.

Con respecto a la agencia que ejercen las nifias que participaron en el presente
estudio, se puede observar que afirman y seleccionan a las princesas de Disney que son
de su agrado. La principal razén que explicaria esta agencia es que las caracteristicas

generales relacionadas a la personalidad de las princesas que muestran en sus peliculas
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logran calar en el gusto de cada una de ellas: se sienten identificadas. Sin embargo, la
principal razon de “no gusto” (la menos favorita y de la que escogen no aprender) es
mucho més variada y dificil de clasificar debido a que cada nifia representa una propia

interpretacion, personal y proveniente de su propio contexto.

Siguiendo la teoria aprendizaje cognoscitivo social, los nifios aprenderian junto
con las peliculas de Disney (en este caso, de las princesas) por medio del aprendizaje
vicario; como sostiene Bandura (2001b), el desarrollo infantil es modelado por la

observacion.

Si bien las nifias responden con agrado a la mencion de las princesas de Disney,
esto no significa que todas las princesas sean de su agrado. Esto demuestra la agencia que
ejercen las nifias entrevistadas frente a los diferentes estimulos de los medios masivos
(Bandura, 2001b) que puedan atraerlas, pues finalmente escogen qué tomar en cuenta y
poner en practica. Ellas, dentro de sus apropiaciones e internalizaciones, escogen, ejercen
su agencia y deciden lo que para ellas resalta en un personaje por sobre otro. No todas las
nifias ven a Mulan como una princesa favorita; al contrario, a una le disgusta que se corte
el cabello y se vaya a la guerra, o a otra le “dan asco” los sapos en La princesa y el sapo.

Su interpretacién personal y lo que rescatan de cada una (y por qué) es la prueba de ello.

Sin embargo, si se encuentra tendencia hacia los gustos relacionados a la agencia
de las mismas princesas de Disney. Estas no solo apreciadas por las nifias, sino que son
reproducidas como ensefianzas o lecciones que ellas rescatan y encuentran en sus vidas
(ver Figura 4.7. y 5.8.). Esta apropiacion del discurso de sus princesas favoritas y menos
favoritas (y posterior internalizacion y reproduccién) responde al enfoque
construccionista de Corsaro (1997), pues el nifio es un sujeto que puede y construye de

acuerdo a su perspectiva y su agencia.

Bandura (2001a) concuerda con Corsaro (2018) y van ambos en la misma linea
de la agencia de los nifios, pues son actores, no solo receptores. Eligen qué aprendizajes
poner en practica y los reinterpretan de acuerdo a sus propios discursos y contextos. Por
un lado, Bandura resalta la importancia de la agencia del actor (en nuestro caso, las nifias)
en donde mediante la identificacion escogen un modelo a seguir. Como hemos podido
encontrar, las nifias entrevistadas se sienten identificadas con algunas princesas (no con
todas) y escogen qué aspectos tomar como aprendizajes y, posteriormente, poner en

practica.
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Las nifias responden y priorizan, en su mayoria, las lecciones y logros alcanzados
de las princesas. Estas situaciones mencionadas dentro del discurso de las nifias estan
relacionadas a las caracteristicas masculinas de protagonistas. Estos no giran en torno a
los datos de la historia, colores o personajes, sino a las motivaciones y situaciones que
ellas internalizan que las princesas muestran en pantalla. Ademas, su respuesta a estos
varia de acuerdo a los arcos narrativos que toma cada pelicula, sus intereses cambian y
responden al desarrollo personal de cada personaje principal. Siguiendo el ejemplo de
Mulén, a la misma nifia que, por un lado, le disgustaba que se cortara el cabello y vaya a
la guerra, si le gustaban las situaciones que terminaba atravesando en el transcurso de la

pelicula.

Incluso van mas alla. A una de las nifias le disgusta Anna debido a que ella percibe
e internaliza que “no hace nada, solo se convierte en estatua de hielo”. Esta inaccion de
Anna abriria paso a que, gracias al aprendizaje vicario y la agencia de esta nifia, ella sepa
qué priorizar y como reaccionar (0 no) ante un problema que tenga que afrontar en su
vida. Ella interpreta que Anna no hace nada, por lo que ella aprende que, al contrario,

deberia hacer “algo”, pues observa las consecuencias que trae la inaccion de la princesa.

De la misma manera, encontramos a una nifia que afirma no gustarle Rapunzel
“porque a veces no es muy impactante lo que uno ve”. Si es que la nifia no encuentra una
razén de identificacion o motivacion que le permita conectarse con lo que esta

observando, no pondré en préctica el aprendizaje.

Lo que ellas escogen priorizar o no responde también al contexto en el que se
encuentran viviendo, las oportunidades o desventajas que puedan tener en esos momentos
de sus vidas y el acceso que los nifios tenian a objetos materiales y sus habitos de consumo
de medios audiovisuales. Mientras que Elsa se encuentra entre las tres preferidas dentro
del grupo distrital de San Juan de Lurigancho, en Jests Maria/Pueblo Libre, Elsa ocupa
el tltimo lugar. Esto podria explicarse con diferentes razones, entre ellas “esa pelicula ya
le he visto varias veces” o “tiene poderes de nacimiento y eso se me hace como que
extrafio” (ambas citas de JM/PL). Mientras que las razones por las que si es favorita van
con el exacto contrario “me gusta que tenga algo de magia”, “porque trata de magia”
(SJL). De la misma manera, mientras que a una nifia le parece que Anna “solo se convierte

en estatua de hielo” (JM/PL) a otra si le gusta porque “me gusta su forma de ser y me

gusta que le gusta ayudar a las personas” (SJL). Vemos que las respuestas y las razones

52



cambian por grupos distritales, al igual que la cantidad de articulos que poseen los nifios

participantes.

Sobre las caracteristicas encontradas durante la observacion de las peliculas y la
evolucidn de las princesas de Disney, se pudo encontrar relacion entre lo que las nifias
rescataban y contaban de sus personajes favoritos. Se puede ver que hay mayor
recordacion de caracteristicas masculinas (independiente vs. alegre). Ademas, se puede
observar que las respuestas relacionadas a las caracteristicas masculinas (defiende sus
propias creencias: “fue muy valiente porque se atrevido a desobedecer a su supuesta
madre”) tienden a tener mayor argumentacion y desarrollo en la idea a comparacion de

las respuestas femeninas o neutras (tierna: “creo que es tierna y valiente”).

Lo que las nifias rescatan y a lo que ellas deciden prestar atencion, retener,
producir y por lo que estan motivadas a realizar los pasos del proceso de aprendizaje
encaja con las caracteristicas planteadas por las princesas en sus peliculas. Las respuestas
que otorgaron calzan y son resumidas en pocas palabras con las caracteristicas
recopiladas por Bem en su inventario. Esto demuestra no solo que ellos reconocen la
presencia de los roles que cumplen los personajes, sino también que aprenden, ejercen y

adquieren autoeficacia para alcanzar sus suefios, metas y objetivos.

Los nifios y las nifias entrevistados en ambos estudios tienen como principal
pasatiempo jugar y ver television. En nuestro estudio, esto se repite y se puede observar
que dentro de sus juegos favoritos refieren jugar con juguetes y en el exterior. Estos
juguetes estan, en su mayoria, basados en dibujos y peliculas animadas. Por eso, se
encuentran similitudes de pertenencia de articulos y habitos de consumo de las peliculas

con el estudio Gonzélez Alafita et al (2013).

La mayoria menciona que dentro de las actividades que realiza, es el juego el que
mas resalta, seguido del consumo audiovisual. Los nifios tienen la facilidad de acceder a
diversas plataformas para consumir los contenidos que buscan y estan interesados en ver.
No por ser nifios tienen opiniones o percepciones simples de lo que los rodea. Teniendo
en cuenta que sus modelos a seguir son fuertes y decididas, ellas también seran fuertes y
decididas, pero sin dejar de lado que son nifias, que se divierten o que usan vestidos: estas

caracteristicas no son opuestas a la fuerza.

Para finalizar, es importante mencionar que si bien se les preguntd a los padres de

los nifios participantes del estudio si notaron cambios de comportamiento relacionados a
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peliculas que sus hijos consuman, mencionaron principalmente haber reconocido que sus
hijos acostumbraban cantar y bailar, vestirse y hasta peinarse como princesas, a imitar
movimientos, sonidos, superpoderes y jugar como juegos de roles de sus personajes
favoritos. Sin embargo, si recordamos las respuestas de los nifios, estas han sido mucho

mas elaboradas y profundas que simplemente cantar y bailar.

5.1. Recapitulando

Desde 1937, Disney ha pasado por muchos sucesos, cambios, peliculas, éxitos
de taquilla. La casa del raton maneja un fenomeno internacional del entretenimiento y
con respecto a sus primeros afios, la academia los ha estudiado (y acusado) como
propulsor de imperialismo, consumismo Yy estereotipos de género. Esto es justificado,
pues los personajes femeninos no han tenido una mayor evolucién en su narrativa en casi
60 afios (desde Blancanieves en 1937 hasta Pocahontas, 1995). Sus grandes motivaciones
y las lineas argumentales de sus peliculas se basaban en ellas como mujeres buenas (amas
de casa/madres) y la constante espera pasiva de un salvador. (Ramos Jiménez, 2009;
Gago, 2002; Gonzéles Alafita, Villasuso y Rivera, 2012).

Disney, como empresa, tenia que evolucionar, tenia que seguirle el ritmo a una
sociedad que avanzaba constantemente. Ademas, siendo Disney una oxitobrand, no solo
tiene la capacidad y el alcance monetario para hacerlo, sino que ademas se encuentra
posicionada de manera muy cercana a su publico objetivo. Esto sucede también con las
princesas de Disney, forman parte de un producto estrella de la marca. Busca reinventarse
con el paso del tiempo, sin negar su pasado, pero sacando a flote caracteristicas que van

mas de acuerdo a lo que buscan sus espectadores.

El Gltimo intento de mostrar a todas las princesas juntas en un mismo espacio es
Ralph rompe el internet (2018), donde se muestra a las Princesas como parte de la
historia. En el trailer, cuando Vanelope, una de las protagonistas de la pelicula se
encuentra con las princesas, Rapunzel le pregunta “;todos creen que tus problemas se
solucionaron porque un hombre grande y fuerte aparecid?” a lo que ella responde que si.
De esta manera, Disney esta apropiandose de un discurso del que no podia desprenderse,
por lo que decide representarlo y contarlo a su manera, sin dejar de lado su historia ni

negando a sus primeras princesas.
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Siguiendo la linea de videos previos que Disney escoge liberar al publico antes
del estreno de sus peliculas, Frozen Il (2019) lanzé un uno en donde si bien, se carece de
didlogos, se presenta a una Elsa intentando de manera constante perfeccionar sus poderes
y a Anna se le muestra realizando acciones que el inventario de Bem calificaria como

“masculinas”.

En el presente estudio, hemos visto que las nifias perciben a las nuevas princesas
como personajes que muestran roles de género mucho mas activos en sus vidas y en sus
historias. Ellas deciden qué les gusta y qué no les gusta, tomando una decision y
ejerciendo su agencia dentro de sus propios contextos y gustos. Ahora, las princesas
interacttan con sus familias y amigos mas que con principes o intereses amorosos y sus
grandes motivaciones son proteger a su entorno cercano, mejorar, vencer sus miedos y
alcanzar sus suefios, forjando asi un camino que las nifias deciden tomar en cuenta en sus

propias vidas.

55



CONCLUSIONES

Disney cuenta con la presencia de princesas en sus narrativas desde su fundacion.
Sin embargo, desde hace ya algunos afios estan mostrando y representando una nueva
vision, mas variada, con temas mas inclusivos y personajes mas autonomos. Las
princesas son la muestra mas clara de estos cambios de prioridades y paradigmas
dentro de la empresa.

Vemos un claro cambio de paradigma representado por las nuevas princesas de
Disney. No solo tienen una gran cantidad de caracteristicas masculinas, sino que se
alcanza un balance entre las femeninas, masculinas y neutras. Ademas, se pasa de
una presencia constante de una contraparte masculina (principe) a que se exploren

otras relaciones que la princesa tiene, como con sus padres, abuelos 0 amigos.

Los nifios y nifias no son recipientes en los que podemos introducir pensamientos o
ideas para que ellos continten o imiten. Son agentes sociales, tienen voz sobre sus
propios gustos y habitos. No son solo futuros adultos y no pueden crecer y
desarrollarse siguiendo solo una visién pragmatica de la infancia. Son nifios, con

derechos y opiniones bien argumentadas.

La percepcion de la influencia de los medios masivos, en este caso, Disney en los
nifios debe ser estudiada. Esta agencia que los nifios ejercen se percibe cuando
interactlan con sus comparieros y pares en espacios de socializacion (en el juego, en
el colegio o espacios publicos). Pero, uno puede notarlo mas claramente al escuchar
lo que el nifio quiere decir, escuchando sus puntos de vista y tomando en cuenta sus
percepciones, viéndolos como agentes sociales, no solo como nifios siendo

observados con o0jos de adulto.

El tipo de narrativas analizadas en la investigacidn responde a hablarle a los nifios
con estimulos que ellos encuentren no solo agradables, sino interesantes y que les
sumen a su dia a dia. Lo que rescatan las nifias, mas alla de los detalles de la narrativa,
es en funcion de la personalidad, logros y lecciones que ellas escogen dentro de un

producto que deciden observar.
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Las principales caracteristicas que poseen las nuevas princesas de Disney son
“defiende sus creencias” en el primer acto, “independiente” en el segundo acto y
“confiada en si misma” en el tercer acto. Las nifias se identifican con ellas a través
de diferentes estimulos y las caracteristicas mencionadas y ejercen agencia
aprendiendo mediante la observacion. Ellas observan y reinterpretan los roles de

género desde sus perspectivas.
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RECOMENDACIONES

Seria interesante continuar el andlisis narrativo de Lopez y De Miguel (2013) con las
nuevas princesas. Tener un estudio que analice los personajes en sus roles como
protagonistas, como actantes y como mujeres en el presente, enriqueceria un futuro
estudio como base para luego pasar a ver la opinién y percepcion de sus

consumidores.

Los padres no suelen relacionar diferentes acciones en las que sus hijos ejercen
agencia con el desarrollo de roles de género. La presente investigacién muestra lo
importante que puede ser escoger el contenido que los nifios consumen. Debe haber
una guia constante de los padres a los hijos tanto como para conversar lo que han
visto, escuchado o percibido, sino también para que sean conscientes de lo que sus
hijos estdn absorbiendo en sus contextos frente a diferentes estimulos. De esta
manera se puede potenciar el aprendizaje a través de la agencia de los nifios.

Seria bueno tener en cuenta un estudio en retrospectiva: es decir, que las personas
con las que se trabajara sean adolescentes y jovenes y que ellos cuenten qué
significaron en sus vidas y en su crecimiento las princesas o0 personajes de Disney.
Esto podria mostrarnos con respuestas mas conscientes y cambios que ellos sienten
mas reales que se han dado en base a lo que consumian tanto en contenido

audiovisual como literario.

Disney, al ser la empresa que es, con la llegada que tiene, puede ser facilmente
utilizada con fines educativos en colegios, por profesores y padres de familia. Ver
las peliculas en el curso de Personal Social, 0 en clases donde se toquen temas de
género y equidad puede ser un ejercicio interesante tanto para escuchar los que los
nifios rescatan o no de lo que observan como para generar un espacio de dialogo.
Estas se pueden utilizar como herramienta en casa y en el colegio para discutir con

compafieros, padres o profesores sobre lo visto.

Se puede replicar este analisis con personajes masculinos y ver la evolucion que
tienen, si hay cambio a través de los afios y como la industria cinematogréafica los
muestra en pantalla. Con esta informacion, se puede analizar lo que los espectadores

y lo que los nifios rescatan.
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ANEXO 1: LINEA DE TIEMPO DE LAS PRINCESAS EN
LAS PELICULAS DE DISNEY

1989 1991
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Pelicula:

Situacidn:

ANEXO 2: GUIA DE OBSERVACION

Personaje:

Planteamiento ()

Confrontacién ()

Resolucion ()

Resultados Finales

M:

F:

@:

Caracteristica

Situacion en la que se presenta la caracteristica

Confiado(a) en ti mismo(a)

Complaciente

Servicial

Defiendes tus creencias

Alegre

Voluble

Independiente

Timido(a)

Consciente

10.

Atlético(a)

11.

Afectuoso(a)

12.

Teatral

13.

Asertivo(a)

14.

Adulador(a)

15.

Feliz

16.

Personalidad fuerte

17.

Leal

18.

Impredecible

19.

Fuerte

20.

Femenino(a)

21.

Confiable

22.

Analitico(a)

23.

Simpatico(a)

S M Z 9 M L e TS| TS LS| T e TS| ML

24.

Celoso(a)
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<

25.

Con habilidades de liderazgo

Tm

26.

Sensible a las necesidades de
los demas

27.

Veraz

28.

Deseoso(a) de tomar riesgos

29.

Comprensivo(a)

30.

Reservado(a)

31.

Tomo decisiones faciimente

32.

Compasivo(a)

33.

Sincero(a)

34.

Autosuficiente

L I BN Y = I S B ) (R S

35.

Deseoso(a) de aliviar
sentimientos heridos

36.

Presuntuoso(a)

37.

Dominante

38.

De habla suave

39.

Agradable

40.

Masculino(a)

41.

Célido(a)

42.

Solemne

E RS R I B S L ) I O

43.

Deseoso(a) de tomar una
posicion

44.

Tierno(a)

45.

Amigable

46.

Agresivo(a)

47.

Crédulo(a)

48.

Ineficiente

49.

Actlio como un lider

50.

Infantil

51.

Adaptable

52.

Individualista

53.

No uso lenguaje aspero

54.

Poco metddico(a)

55.

Competitivo(a)

56.

Amo a los nifios

57.

Discreto(a)

58.

Ambicioso(a)

59.

Gentil

S M Z 8 M LS| T e 8 M LS| T eS| T

60.

Convencional
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ANEXO 3: GUIA DE PREGUNTAS - ENREVISTA NINO

Fecha:
Nombre:
Edad:

Sexo:

1. ¢Qué te gusta hacer en tus tiempos libres?

a. ¢Tegustajugar? ;A qué te gusta jugar?

b. ¢Te gusta ver television? ;Qué te gusta ver?

2. ¢Te gusta ver peliculas? ¢ Cuales son tus peliculas favoritas? ;Por qué?

3. =sino responden sobre peliculas de princesas— ¢Has visto las peliculas

animadas de Disney de princesas?

¢ Qué peliculas de princesas has visto? / ; Qué princesa recuerdas?

4. ¢Te han gustado? ;No te han gustado? ;Por qué?

SI LE GUSTAN LAS PRINCESAS DE DISNEY:

5. Sobre tu(s) princesa(s) favorita(s), ¢qué piensas de ella(s) al comenzar la

pelicula, cuando (insertar situacion del comienzo)?
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¢Y qué piensas de ella al medio de la pelicula, cuando (insertar situacion del

nudo)?

¢ Y al final, qué piensas de (ella) cuando (insertar situacion del final)?

¢ Te parecio bien lo que hizo/decidié y codmo terming?

¢ Tienes juguetes o ropa de esta pelicula?
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ANEXO 4: GUIA DE PREGUNTAS — ENTREVISTA NINA

Fecha:
Nombre:
Edad:

Sexo:

1. ¢Qué te gusta hacer en tus tiempos libres?

a. ¢Tegustajugar? ;A qué te gusta jugar?

b. ¢Te gusta ver television? ;Qué te gusta ver?

2. ¢Te gusta ver peliculas? ¢ Cuales son tus peliculas favoritas? ¢Por qué?

3. —=sino responden sobre peliculas de princesas— ¢ Te gustan las peliculas

animadas de Disney de princesas?

4. —mostrar guia de princesas— De estas princesas, califica del 1 al 8 a princesa

favorita y a tu menos favorita

Pocahontas | Mulan | Tiana | Rapunzel | Mérida | Elsa | Anna | Moana

5. ¢Por qué ella es tu princesa favorita?
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¢Por qué ella es tu princesa menos favorita?

10.

SI LE GUSTAN LAS PRINCESAS DE DISNEY:

Sobre tu(s) princesa(s) favorita(s), ¢qué piensas de ella(s) al comenzar la

pelicula, cuando (insertar situacion del comienzo)?

¢Y qué piensas de ella al medio de la pelicula, cuando (insertar situacion del

nudo)?

¢ Y al final, qué piensas de (ella) cuando (insertar situacion del final)?

¢ Te parecio bien lo que hizo/decidié y cédmo terming?

11.

¢ Tienes juguetes o ropa de esta pelicula?
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ANEXO 5: ENCUESTA A PADRES

Fecha:
Nombre:
Padre/apoderado de:

Edad:

1. ¢Tiene juguetes de peliculas animadas?
Si()No()

— ¢Cuales?

— ¢ Cuantos?
Dela3() Ded4all0()De 1lamaés()
2. ¢Cuales de estos articulos tiene el nii@ de peliculas animadas de Disney?

() Juguetes () Ropa () DvD/CD
() Utiles escolares () Posters/Stickers
() Otros:

¢De qué personajes o peliculas?

3. ¢Con cuénta frecuencia mira peliculas animadas de Disney?

() 1-2 veces al dia

() 1-2 veces a la semana
() 1-2 veces al mes

() 3-5al mes

() 5amas al mes

4. ¢Cudl es la pelicula animada favorita de Disney de su nin@?

5. =Si no responde una pelicula de princesas— ¢ Le gustan las princesas de Disnhey?

¢Cual(es)?

6. Luego de haber visto una pelicula, ¢ha notado un comportamiento o actitud
parecidos o relacionados por parte de su(s) nin@(s)?
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ANEXO 6: CONSENTIMIENTO INFORMADO

Consentimiento Informado para Participantes de Investigacion

El propdsito de esta ficha de consentimiento es proveer a los participantes en esta
investigacidn con una clara explicacién de la naturaleza de la misma, asi como de su rol
en ella como participantes.

La presente investigacion es conducida por Andrea Polo (DNI 73191323), de la
Universidad de Lima — Facultad de Ciencias de la Comunicacién. La meta de este estudio
es caracterizar la relacion entre las princesas de Disney y los roles de género en la
nifiez media en nifios y nifias de San Juan de Lurigancho y Jesus Maria/Pueblo Libre
como proyecto de investigacion para lograr el titulo de licenciatura.

Si usted accede a participar en este estudio, se le pedira:

- Responder a una encuesta por parte del padre/madre, que consta de seis
preguntas. Esto tomara aproximadamente 4 minutos de su tiempo.

- Responder una entrevista por parte del nifio/a que consta de 9 preguntas. Esto
tomard aproximadamente 8 minutos de su tiempo.

Lo que conversemos durante esta entrevista se grabard (audio), de modo que el
investigador pueda transcribir después las ideas que usted haya expresado.

La participacidn en este estudio es estrictamente voluntaria. La informacién
gue se recoja serd confidencial y no se usard para ningun otro propdsito fuera de los de
esta investigacion. Una vez trascritas las entrevistas, las grabaciones se destruiran.

Si tiene alguna duda sobre este proyecto, puede hacer preguntas en cualquier
momento durante su participacidn en él. Igualmente, puede retirarse del proyecto en
cualquier momento sin que eso lo perjudique en ninguna forma. Si alguna de las
preguntas durante la entrevista le parecen incdmodas, tiene usted el derecho de
hacérselo saber al investigador o de no responderlas.

Desde ya le agradecemos su participacion.
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Reconozco que la informacién que yo provea en el curso de esta investigaciéon es
estrictamente confidencial y no serd usada para ningln otro propésito fuera de los de
este estudio sin mi consentimiento. He sido informado de que puedo hacer preguntas
sobre el proyecto en cualquier momento y que puedo retirarme del mismo cuando asi
lo decida, sin que esto acarree perjuicio alguno para mi persona. De tener preguntas
sobre mi participacidon en este estudio, puedo contactar a Andrea Polo al teléfono
961024375.

Entiendo que una copia de esta ficha de consentimiento me serd entregada y
que puedo pedir informacién sobre los resultados de este estudio cuando este haya
concluido. Para esto, puedo contactar a Andrea Polo al teléfono anteriormente
mencionado.

Si esta de acuerdo con la informacidn y en acceder a este estudio, por favor llene la
informacién solicitada debajo. iMuchas gracias!

(Firma del padre) (DNI)

Andrea Polo Ferrer

DNI: 73191323 Fecha
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ANEXO 7: CONTRASTE ENTRE LAS
CARACTERISTICAS DE LAS PRINCESAS Y LAS
MENCIONES DE LAS NINAS

CARACTERISTICAS

PRINCESA INVENTARIO CITAS
Alegre MA, SJL,8  Luego Rapunzel se divierte mucho
Feliz MA, SJL, 8 Y vivieron felices
La bruja cada vez le decia canta y su
Servicial CL,JM/PL, 8 cabello como que brillaba y se hacia
mas... menos vieja
Tierna AE, JM/PL, 8 Creo que es tierna y valiente
_ AE, IM/PL. 8 Porque_ me ensefia que puedo hacer
Independiente cualquier tipo de cosas
YR, JM/PL, 11 Yano piensa ser perdida otra vez
AE, JM/PL, 8 Aunque te lo prohiba una persona
RAPUNZEL AE, IM/PL, 8 Y que tienes que ver el mundo del
exterior
Defiende sus creencias AE, IM/PL. 8 Fue muy valiente porque se atrevio a
desobedecer a su supuesta madre
CL,JM/PL,8 Que esta bien, debe seguir sus suefios
YR, JM/PL, 11 Ya no piensa ser perdida otra vez
Personalidad fuerte YR, JM/PL, 11 Ya no piensa ser perdida otra vez
Deseosa d«_e t_qmar una AE, IM/PL. 8 Fue muy valiente porque se atrevio a
posicion desobedecer a su supuesta madre
Veraz AE, JM/PL, 8 Que es muy sincera, muy honesta
Adaptable AE, IM/PL. 8 Que no solamentg tienes que
quedarte en un mismo lugar siempre
SClElole @ s Su mam4 la ayudaba en muchas
necesidades de los EV, SIL, 8 yudabe
dem cosas, pero la perdio
emas
Deseosa de aliviar Su mam4 la ayudaba en muchas
o . EV, SIL, 8 >
sentimientos heridos cosas, pero la perdio
Calida CD,JM/PL,8 Me parece muy tierno y familiar
. Alegre SB, JM/PL,9  Alegre
MERIDA - -
Cuando alguien me dice que no
Deseo§a de tomar CD. JM/PL, 8 hagas o te proh_lbo eso, ellaaun asi lo
riesgos hace y eso me inspira a no ponerme
ningdn limite
Asertiva CD, JM/PL, 8 Porque ella me inspira para ser
. EV, SIL, 8 Puede lanzar flechas
Independiente .
CD, JM/PL, 8 Porque ella me inspira para ser
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CD, JM/PL, 8

SB, JM/PL, 9

Cuando alguien me dice que no
hagas o te prohibo eso, ella aun asi lo
hace y eso me inspira a no ponerme
ningdn limite

Porque es valiente

Autosuficiente

EV, SJL, 8

CD, JM/PL, 8

SB, JM/PL, 9

Puede lanzar flechas

Cuando alguien me dice que no
hagas o te prohibo eso, ella aun asi lo
hace y eso me inspira a no ponerme
ningdn limite

Porgue es valiente

Defiende sus creencias

EV, SJL, 8

CD, JM/PL, 8

La pierde por no haber querer estado
casada

Cuando alguien me dice que no
hagas o te prohibo eso, ella aun asi lo
hace y eso me inspira a no ponerme
ningdn limite

Confiada en si misma

CD, JM/PL, 8

Porque ella me inspira para ser

CD, JM/PL, 8

Cuando alguien me dice que no hagas
o te prohibo eso, ella aun asi lo hace y
€s0 me inspira a no ponerme ningun
limite

Personalidad fuerte

CD, JM/PL, 8

SB, JM/PL, 9

Cuando alguien me dice que no hagas
o te prohibo eso, ella aun asi lo hace y
eso me inspira a no ponerme ningun
limite

Que es aguerrida y que le gusta la
arqueria

Agresiva

SB, JM/PL, 9

Que es aguerrida y que le gusta la
arqueria

Servicial

LK, JM/PL, 8

ZA,SJL, 9

MC, SJL, 8

Que se sintio feliz, que los del pueblo
se sintieron agradecidos de ella

Le gusta tener aventuras, quiere
aprender como su papa, quiere lograr
salvar su isla

Si, porque puede hacer que su pueblo
entienda lo que debe hacer y no hacer
lo que les conviene

Alegre

ZA, S, 9

Porgue es muy graciosa y divertida

Sensible a las
necesidades de los

MOANA demés

ZA, S, 9

Le gusta tener aventuras, quiere
aprender como su papa, quiere lograr
salvar su isla

Deseosa de tomar
riesgos

MC, SJL, 8

LL, SJL, 8

LL, SJL, 8

ZA, S, 9

Bien porque ella esta en una isla que
no puede conocer muy bien y puede
encontrar algunas cosas extrafias
Porque ella pasé una aventura en el
agua

Lo que paso es que, aunque Sus papas
le decian que no podia porque el mar
era peligroso, pero demostré a sus
papas que podia

Porgue ella no se rinde, intenta seguir
adelante

75



ZA, S, 9

HA, JM/PL, 8

ZA,SJL, 9

Moana siempre quiso ir al agua a
explorar y todo eso y hacer todo

Porque ella quiere ser libre y no quiere
seguir haciendo las ordenes que le dan
Le gusta tener aventuras, quiere

aprender como su papa, quiere lograr
salvar su isla

Independiente

MC, SJL, 8

LL, SJL, 8

HA, JM/PL, 8

ZA, S, 9

ZA, S, 9

Es muy curiosa y viajera

Lo que paso es que, aunque Sus papas
le decian que no podia porque el mar
era peligroso, pero demostré a sus
papas que podia

Porque ella quiere ser libre y no quiere
seguir haciendo las ordenes que le dan

Moana siempre quiso ir al agua a
explorar y todo eso y hacer todo

Porque ella no se rinde, intenta seguir
adelante

Defiende sus creencias

MC, SJL, 8

LL,SIL, 8

ZA,SJL, 9

ZA, S, 9

HA, JM/PL, 8

Puede hacer que su pueblo vuelva a
ser como era antes

Lo que paso es que, aunque sus papas
le decian que no podia porque el mar
era peligroso, pero demostré a sus
papés que podia

Porque ella no se rinde, intenta seguir
adelante

Moana siempre quiso ir al agua a
explorar y todo eso y hacer todo
Logra que siga sobreviviendo y le
puede demostrar a su padre que ella es
lider de su propia vida

Con habilidades de
liderazgo

MC, SIL, 8

MC, SIL, 8

HA, JM/PL, 8

Puede hacer que su pueblo vuelva a
Ser como era antes

Si, porque puede hacer que su pueblo
entienda lo que debe hacer y no hacer
lo que les conviene

Logra que siga sobreviviendo y le
puede demostrar a su padre que ella es
lider de su propia vida

Deseosa de tomar una
posicion

LL, SIL, 8

HA, JM/PL, 8

Lo que paso es que, aunque sus papas
le decian que no podia porque el mar
era peligroso, pero demostré a sus
papéas que podia

Porque ella quiere ser libre y no quiere
seguir haciendo las ordenes que le dan

Actla como lider

LK, JM/PL, 8

HA, JM/PL, 8

ZA, S, 9

Que se sintio feliz, que los del pueblo
se sintieron agradecidos de ella

Logra que siga sobreviviendo y le
puede demostrar a su padre que ella es
lider de su propia vida

Le gusta tener aventuras, quiere
aprender como su papa, quiere lograr
salvar su isla
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Porque ella no se rinde, intenta seguir

ZA,SIL, 9 adelante
ZA.SIL. 9 Moana siempre quiso ir al agua a
explorar y todo eso y hacer todo
Confiada en si misma Ya estaba cumpliendo sus suefios,
estaba cumpliendo todo, estaba
ZA, S, 9 logrando todo ya para salvar su isla,
ella no se rendia y me parecié muy
bonito que no se rendia
Ya estaba cumpliendo sus suefios,
estaba cumpliendo todo, estaba
Fuerte ZA, S, 9 logrando todo ya para salvar su isla,
ella no se rendia y me parecié muy
bonito que no se rendia
Lo que paso es que, aunque sus papas
Personalidad fuerte LL,SJL,8 le deC|a_n que no podia porque el mar
era peligroso, pero demostré a sus
papés que podia
Logra que siga sobreviviendo y le
HA, JM/PL, 8 puede demostrar a su padre que ella es
lider de su propia vida
T Si, porque puede hacer que su pueblo
MC, SIL, 8 entienda lo que debe hacer y no hacer
lo que les conviene
MC., SIL, 8 Puede hacer que su pueblo vuelva a
ser como era antes
Impredecible MC, SJL, 8 _ .
Es muy curiosa y viajera
Adaptable MC, SIL, 8
Personalidad fuerte LA, SIL, 9 Me gusta su personalidad, coémo es
Confiada en si misma LA, SJL, 9 »
Independiente LA SIL. 9 Porque ella no sabia como... que
venga el verano, pero lo descongeld
Autosuficiente LA, SIL, 9
Timida LA,SJL,9 A veces t puedes hacer algo malo a
Sensible a las quien ta quieres, o sea a su hermana.
ELSA necesidades de los LA, SIL, 9 Y bueno, no me parece tan malo, pero
demés a veces sucede
DlEtEs LA, SJL., 9 No le quiso hacer nada a Anna, pero
Inehvenafsm LA SIL. 9 quiere alejarse para que no la vean
Adaptable LA, SIL. 9 Porque ella no sabia como... que
venga el verano, pero lo descongel6
- Porque no hace nada solo se convierte
Toma decisiones BV, IMPL, 8 . estatua de hielo
facilmente
TT,JM/PL,9 Me gusta porque se va a buscar a Elsa
Si me gusta porque dejaron abiertas
Deseosaocit_ect.g;nar una  TT,JM/PL, 9 las puertas de Arendale y es bonito
ici
ANNA P TT,JM/PL,9 Me gusta porque se va a buscar a Elsa
Independiente TT,JM/PL,9 Me gusta porque se va a buscar a Elsa
Amigable TT,JM/PL,9  Me gusta que le gusta ayudar a las
- personas
Gentil TT,JM/PL, 9
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Calida TT,IJM/PL, 9
Adaptable TT. IMIPL, 9 Si me gusta porque dejaron ab]ertas
las puertas de Arendale y es bonito
Porque me ensefid que todos tienen
OM, SJL, 10  que ser tratados por igual, ya sea de
donde vienen o por su sexo
Fuerte .
AN, JM/PL, 7 Porque ella es valiente
AN, IM/PL, 7 Mulanllo queria para lo salve porque
se podia morir en esa batalla
Desec;isssggstomar TT,IM/PL,9 Porque se fue a la guerra
MULAN - P
Confiada en si misma TT,IJM/PL,9 Porque se fue a la guerra
Autosuficiente AN, JM/PL, 7 Porque ella es valiente
Defiende sus creencias AN, JM/PL, 7 Mulan}lo gengPdre lo salve porque
se podia morir en esa batalla
Impredecible AN, IM/PL. 7 Mulan,lo queria para lo salve porque
se podia morir en esa batalla
Adaptable AN, IM/PL. 7 Mulan,lo queria para lo salve porque
se podia morir en esa batalla
Fuerte YL, SIL, 11
POCAHONTAS  Personalidad fuerte YL, SJL, 11  Porque es valiente
Confiada en si misma YL, SJL, 11
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