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GLOSARIO
CARACTERIZACION: Es una herramienta que facilita la descripcion, gestion y
control de los procesos a través de la identificacion de sus elementos esenciales. la
caracterizacion permite una comprension cabal del objetivo de cada proceso y los
aspectos clave de como debe ejecutarse.

ECOSISTEMA EMPRENDEDOR: Sistema o red de emprendedores y empresarios,
en donde las nuevas ideas, modelos de negocio y empresas establecidas pueden
crear vinculos valiosos entre ellos y/o algunas otras instituciones o inversionistas
para desarrollar sus proyectos productivos. Ademas, un ecosistema de
emprendimiento estd estructurado por diferentes componentes, que pueden ser
econOémicos, sociales, politicos y culturales entre otros, estos factores interactian
de diferente manera en pro de fortalecer y dinamizar el emprendimiento y

empresarismo

ECOSISTEMA: Entorno que combina factores sociales, politicos, econdémicos y
culturales para crear y fortalecer diferentes tipos de emprendimiento.

EMPRENDIMIENTO: Es la accién de crear un negocio 0 negocios, al mismo tiempo

gue lo construyes y escalas para generar ganancias.
SABANA CENTRO: Es una provincia del departamento de Cundinamarca

(Colombia) cuya capital es el municipio de Zipaquira, actualmente conformada por

once municipios que son: Cajica, Chia, Cogua, Cota, Gachancipa, Nemocon, Sopo,
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RESUMEN
Es evidente la necesidad que tienen los emprendedores y empresarios de contar
con aliados estratégicos que poyen proyectos productivos y empresariales, la
problemética se agudiza teniendo en cuenta los bajos indices de educacion
financiera, los altos impuestos a las empresas formales y la cantidad de tramites
gue se deben cumplir antes, durante y después de la constitucion de una empresa,

entre otros.

Lo anterior determina la necesidad de caracterizar el ecosistema de
emprendimiento, proporcionando asi una fuente de consulta que brinde a los
actores los perfiles, caracteristicas, definiciones, necesidades y requerimientos para
la vinculaciéon entre entidades y proyectos de naturaleza empresarial. El actual
proyecto de investigacion caracteriza el ecosistema de emprendimiento en los

municipios comprendidos dentro de la Provincia de Sabana Centro.

Palabras clave: EMPRENDIMIENTO, ECOSISTEMA, CARACTERIZACION,
FINANCIACION

ABSTRACT

Itis evident the need for entrepreneurs and businessmen to have strategic allies that
support productive and business projects, the problem is exacerbated taking into
account the low rates of financial education, high taxes on formal companies and
the number of procedures that are they must comply before, during and after the

constitution of a company, among others.

The aforementioned determines the need to characterize the entrepreneurship
ecosystem, thus providing a source of consultation that provides stakeholders with
the profiles, characteristics, definitions, needs and requirements for linking between

entities and projects of a business nature. The current research project characterizes
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the entrepreneurship ecosystem in the municipalities included within the Province of
Sabana Centro.

Key Words: ENTREPRENEURSHIP, ECOSYSTEM, CHARACTERIZATION,
FINANCING
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INTRODUCCION
El desarrollo del proyecto de ecosistema de emprendimiento pretende generar una

herramienta de consulta por medio de un estudio cualitativo aplicando una entrevista
semiestructurada, que le permita a los emprendedores de los Municipios de sabana
Centro realizar una consulta facil y practica de los actores de apoyo financiero y de
conocimiento para sus ideas de negocio, lo cual se busca debido al crecimiento de
los altos indices de desempleo en el entorno rural, por la contingencia sanitaria que
se presento a nivel Mundial y la poca permanencia de empresas registradas ante la
Camara y Comercio.

Este tipo de iniciativas le brindan a cualquier persona interesada en generar un
proyecto, la informacion necesaria para establecer alianzas estratégicas que le
permitan poner en marcha la ejecucion de su objetivo, proporcionando un impacto

positivo sin retrasos por falta de planeacién o informacion.
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CAPITULO |
1.1FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Qué caracteristicas tiene el ecosistema de emprendimiento en la provincia de

Sabana centro de Cundinamarca?

1.2PLANTEAMIENTO

El desempleo en Colombia para enero de 2020 esta ubicado en el 13% segun cifras
del DANE, esto genera un serio problema econdmico y social, las cifras son
preocupantes, principalmente en las zonas rurales, donde las oportunidades de
conseguir un empleo formal y decente es nula, en las zonas pobladas y ciudades la
problematica también es existente, pero de un nivel menor. Una de las posibles
alternativas es emprender mediante un plan de negocio o una unidad productiva,
pero las cifras también son preocupantes, cerca del 80 % de las empresas que se
registran en las cAmaras de comercio no se mantienen y muchas de ellas no logran

si quiera empezar.

La importancia de conocer las oportunidades que tiene disponible el estado y
algunas entidades privadas para dar asesoria, apalancamiento con capital semilla
y fortalecimiento empresarial, genera una componente importante para algunos de
los principales actores del ecosistema para el emprendimiento, si se logran describir
los servicios de manera detallada se fomenta la esperanza para emprendery lograr
sostenimiento y escalabilidad de las empresas, logrando asi mitigar las altas cifras
de desempleo y de muerte empresarial.

1.3JUSTIFICACION

En Latinoamérica las cifras sobre el emprendimiento son preocupantes, analistas

sefalan que algunas de las principales causas que afectan esta probleméatica son,
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la cantidad de tramites legales, en este aspecto el Banco Mundial expone que en
Argentina se requieren 14 tramites para abrir una empresa, en Colombia y Brasil 13,
y en Venezuela 17, mientras que en Estados Unidos y en la mayoria de los paises
desarrollados se necesitan tan solo 6. Por otra parte el Banco Interamericano de
Desarrollo (BID) a través de un informe, concluyé que “en América Latina las
politicas de los parques cientificos y tecnolégicos estan lejos de conseguir sus
objetivos”, sintetizando asi la problemética con las politicas publicas, que estan
enfocadas en la construccion de obras civiles para centros de emprendimiento, pero
no para el fortalecimiento en la cultura de los estudiantes de secundaria, educacion
media y/o superior, sumado a esto la falta de financiamiento en los actores que
intervienen en la innovacion, tecnologia y ciencia, haciendo que la problematica se

agudice.

Por su supuesto Colombia no es la excepcion la Universidad Antonio Narifio (UAN),
sefialo mediante un estudio de Direccion de Emprendimiento, que las principales
causas de las bochornosas cifras son el financiamiento y altos costos en impuestos,
sumado a esto expone que en el pais falta empoderar a los jévenes en
emprendimiento, ademas resalté que entre los afios 2014 y 2016 la decision de
hacer empresa dentro de los estudiantes universitarios se redujo un 6%, pasando
de un 71% a un 65%. Respecto a esto las universidades no estan aportando a la
solucion, debido a que las intenciones de fortalecer la cultura y pensamiento de
emprendimiento no estan logrando el resultado esperado, segun la ASEC, mas del
50% de los colombianos expresaron que la educacion superior no esta formando
emprendedores. Por otra parte, los jovenes que logran crear emprender un plan de
negocio o una idea, creando empresa, se enfrentan a una gran cantidad de
dificultades, que van desde el financiamiento, asesoria, altos impuestos,
tramitologia, competencia informal y falta de habilidades gerenciales entre otras, lo

gue ocasiona que las cifras de las empresas que sobreviven sean desalentadoras.

Cifras publicadas por (Revista Dinero, 2017) sefialan que, de las empresas nuevas

en el pais, el primer afio subsisten 55%, el segundo el 41% y el tercero el 31% y
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solamente el 6,0% de las empresas jovenes resisten mas de 3 afios, quedando la
gran mayoria de ellas en el popularmente llamado el valle de la muerte. Dentro de
las principales causas se encuentran la falta de capacitacion y formacién en
emprendimiento y empresarismo, impuestos altos para las empresas y la carencia
de recursos financieros para iniciar un plan de negocio; en cuanto a este ultimo el
informe de la universidad (UAN) expone un escenario gue no es muy conveniente
para quien desea iniciar un proyecto, “El 17% de los empresarios arranca con
recursos propios, 13% con deuda y 7% con capital semilla. Solo el 3% utilizan los
recursos publicos disponibles, 3% angeles inversionistas y 0,5% capital de riesgo”.
Adicionalmente los pocos jévenes que desean emprender y requieren fuentes de
financiamiento para sus proyectos, asesoria para sus planes de negocio y
fortalecimiento de unidades productivas o de empresas en etapas tempranas, no
cuentan con herramientas e informacion para identificar facilmente las posibles
entidades publicas o privadas que pueden brindar apoyo a sus emprendimientos,
en etapas de ideacion, validacion, prototipaje, formalizacion y puesta en marcha de
los proyectos y definitivamente en el financiamiento de todos estos eslabones.
Sumado a esto, se entiende y evidencia la falta de capacitacion acompafiamiento,
asesoria, y de mas recurso intelectuales, argumentando asi, que tal solo un 16,0%
de los emprendedores y empresarios jovenes sigan confiando en las organizaciones

y entidades publicas y/o privadas que apoyan los emprendimientos.

A todo esto, se le suma los escasos recursos financieros de financiamiento,
apalancamiento y fortalecimiento para apoyar los proyectos productivos y los planes
de negocio; aun existiendo fuentes de financiamiento dentro de la red de
emprendimiento el acceso es muy dificil y los requisitos para acceder a ellos son un

obstaculo mas.

El informe también menciona los impuestos y su alto costo en todo el territorio
nacional, los cuales deben pagar los empresarios que llevan la realidad sus
proyectos productivos, desarrollando actividades formales, literalmente hace

énfasis deben pagar una tasa impositiva de tributacion social de casi 70%, poniendo
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a nuestro pais como el tercero en la lista de América Latina con las tasas mas altas,
solamente a Colombia lo supera Bolivia y Argentina. “Si se tiene en cuenta que la
formalidad exige que todas las empresas tributen sin importar sus niveles de ventas,
actualmente los costos de los impuestos se convierten en una barrera importante

que desmotiva a los jévenes que desean emprender”, finaliza en informe.

Por su parte, el departamento de Cundinamarca presenta la misma dinamica
mencionada, en la cual por lo general se manifiestan las mismas probleméticas que
se presentan en la mayoria de las regiones del pais, aunque es claro que las zonas
rurales son las menos favorecidas. Aunque para abordar esto, la Gobernaciéon de
Cundinamarca, las Camaras de comercio, las universidades, el SENA, algunas
Alcaldias y muchas otras entidades publicas y privadas, intervienen con recursos
intelectuales, académicos y financieros que buscan mitigar las preocupantes cifras
de emprendimiento y empresarismo. Basados en esto el reto a corto y mediano
plazo de estas entidades y de todo el ecosistema de emprendimiento, es brindar a
los emprendedores y empresarios la informacion de los actores que brindan apoyo
a sus iniciativas y de esta forma generar un impacto mayor a la sociedad y a la

reactivacion de la economia, en especial en esta época de crisis.
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CAPITULO I
2.MARCO REFERENCIAL
2.1.MARCO TEORICO

Actualmente el departamento de Cundinamarca se compone de 116 municipios que
a su vez se catalogan en 15 provincias, segun la camara y comercio de Bogota
(2010) proyectos como el tren de cercanias, el macroproyecto urbano y regional del
Aeropuerto el Dorado, el plan maestro de movilidad regional, entre otras son
capaces de generar un impacto visible para la competitividad regional. Sin embargo
es importante preguntarse cual seria en nivel de impacto si se tienen en cuenta
caracteristicas de los posibles empresarios de la poblacion como el potencial
productivo de la provincia generado por los procesos de relocalizacion de empresas
de Bogot4, la extension de programas institucionales y el fortalecimiento del plan
turistico, lo que generaria beneficios como el reconocimiento positivo de la region,
formacion de las personas residentes, generacion de empleos, diversidad en la
oferta turistica, aumento en los ingresos de la poblacion ,integracion municipal,
asociatividad empresarial, generacién de nuevas oportunidades de negocio y la

tecnificacion en el proceso de agropecuario.

Segun las revista Dinero (2017), la provincia de Sabana Centro cuenta con en las
empresas matriculadas activas, en el afio 2017 se presentaron un total de 25.735
aumentando un 19,2% respecto al afio anterior en las que el 34,8% pertenecen al
comercio, industria 11,% alojamiento y servicios de comida 10,7% y actividades
profesionales, cientificas y técnicas 7,5%, destacando a Sabana Centro en
desemperio y la primera en 7 de los 10 indicadores que miden la competitividad
mostrando factores que convierten esta Region en un eje dindmico y productivo que
requiere mecanismos gubernamentales para no disminuir este desarrollo

econdmico.
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Algunas de las estrategias que se vienen desarrollando en alianza con la
Gobernacién de Cundinamarca para los emprendedores de Sabana Centro son los
encuentros regionales, un ejemplo de esto fue el encuentro que se desarroll6 en el
2018 en Cajica, donde asistieron emprendedores y empresarios de Ios municipios
de Cajica, chia, Cogua, cota, Gachancipa, Nemocon, sopo, Tabio, tengo, Tocancipa
y Zipaquira, también se llevaron a cabo conversatorios destacando los centros de
integracion y productividad (Cipuedo) quienes se encargan de fortalecer el
emprendimiento regional, promover el desarrollo de Clasters y la cultura de calidad,
facilitar encuentros comerciales para facilitar en el financiamiento, capacitacion y
asesoria. Para estos proyectos segun la Gobernacion de Cundinamarca se dispuso
de 1.040 millones, para que las personas interesadas logren superar los retos que
puedan encontrar en el desarrollo de sus negocios por medio de asesorias y capital

semilla.

2.2 MARCO GEOGRAFICO

La sabana Centro es la provincia donde se desarrollara el proyecto, esta ubicada
en el departamento de Cundinamarca, mas presisamente al norte de la capital
Colombiana, los limites son: al norte con el Municipios de Tausa, Cundnamarca
perteneciente a la provincia de Ubaté; al sur esta acompafiada por el municipio de
la Calera, perteneciente a la provincia del Guavio, tambien por las clocalidades de
Usaquen y Suba, pertenecientes al Distrito Capital; al Occidente las provincias de
Sabana Occidente con los municipios de Pacho, Funza, Madrid, Rionegro y
Subachoque; al Oriente la rodean las Provincias de Almeidas y del Guavio con los
municipios de Suesca, Sesquilé, Guasca y Guatavita, respectivamente.

A partir del afio 1998 se divide por provincias el Departamento de Cundinamarca, y
esta divicion aun se concerva, se establecieron 15 provincias, la de Sabana Centro
es en la que actualmente se desarrollara la investigacion, esta provincia de Sabana
Centro esta compuesta por los municipios de Cajica, Chia, Cota, Cogua, Nemocoén,

Gachancipa, Sopo, Tabio, Tenjo, Tocancipa y Zipaquird. Como se puede observar
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en la siguiente relacion, est{a conformada por 11 municipios, siendo Zipaquira su

capital.

llustracion 1.Municipios Sabana Centro

No de Veredas | No de centros
poblados
12 1

Zipaquira

Cajicd 4 0
Chia 9 0
Cogua 15 0
Cota 8 0
Gachancipa 7 0
Nemocoén 11 0
Sopod 17 1
Tabio 9 1
Tenjo 15 1
Tocancipa 7 0

Nota:Municipios que conforman la Provincia de Sabana Centro, NUmero de habitantes de Sabana
Centro crece mas que el de Bogoth y el del pais, 2020. Tomado de:
https://www.unisabana.edu.co/portaldenoticias/al-dia/numero-de-habitantes-de-sabana-centro-
crece-mas-que-el-de-bogota-y-el-del-pais/?L=0

La distribucion geografica de los 11 municipios que conforman la provincia de

Sabana Centro es la siguiente:

llustracion 2 Distribucion Geografica
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PROVINCIA DE SABANA CENTRO

COGUA

NEMOCON
ZIPAQUIRA GACHANCIPA
TOCANCIPA
TABIO
CAJICA
SOPO
CHIA
TENJO
COoTA

DEPARTAMENTO

Nota: Estadisticas Basicas Provincia de Sabana Centro, Secretaria de Planeacién de Cundinamarca
Oficina de Sistemas de Informaciéon Andlisis y Estadisticas, 2015. Tomado de:
http://www.cundinamarca.gov.co/wcm/connect/d8ad5b02-be5f-451f-bc31-
6198e32bdae4d/Sabana+centro.pdf?MOD=AJPERES&CVID=14W0Us0

La provincia de Sabana Centro se caracteriza por no ser una provincia homogenea
econdmicamente y ssus caracteristicas se clasifican en dos grupos, el primer grupo
conformado por los municipios de Tabio, Gachancipa, Nemoco6n y Cogua, en este
sus miembros se caracterizan por pertenecer a la categorizacion 5y 6, definiendolos
COmO municipios que cuentan con menos de veinte mil habitantes y sus ingresos
corrientes de libre destinacién (ICLD) al afio no superan los veinticinco mil salarios
minimos legales mensuales vigentes, adicionalmente que el aporte individual del

departamento es menor al 1,3%.
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En el segundo grupo de municipios estan municipios de Chia, Zipaquira, Cajica,
Sopo, Tocancipd, Tenjo y Cota, los cuales se caracterizan por aportar mas del 2 %
al PIB de Cundinamarca y tambien se encuentran entre las categorias 1y 3, lo que
quiere decir que tienen una poblacién por mayor a 30.000 habitantes y sus ICLD
anuales superiores a 30.000 salarios minimos legales mensuales vigentes, en la

siguiente tabla se evidencia la relacion de estos datos.

llustracion 3. Calidad De Vida

Municipio Categoria Participacion en el PIB p—
departamental
Tabio 6 0,48 %
Gachancipa 6 0,53 %
1
Nemocon 6 0,33%
Cogua 5 1,24 %
Zipaquira 2 3,37%
Chia 1 4,54 %
Cajica 2 2,99 %
Tenjo 3 2.38% 2
Sopo 3 1,99 %
Tocancipa 2 6,06 %
Cota 3 6,03 %

Nota: Informe de calidad de vida Sabana, Centro COmo Vamos, 2015. Tomado de:
https://www.unisabana.edu.co/fileadmin/Archivos_de_usuario/Documentos/Documentos_Empresa_
y_Sociedad/La_Sabana_como_vamos/sabana-centro-informe.pdf

2.3MARCO HISTORICO
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A Principios del siglo XX tras la globalizacion segun Parra y Mesa (2009) Colombia
al ser un pais reconocido por su riqueza animal y vegetal decidi6 ofertar en el
mercado internacional este tipo de productos, lo que atrajo la atencion de los paises
del primer Mundo y genero inversion extranjera trayendo consigo empresarios,
técnicos, y diferentes perfiles de que aportaron al asesoramiento en los procesos
nacionales existentes, como las contribuciones en la explotacion del sector minero
motivando la innovacion por medio de cambios en las técnicas y métodos utilizados.
Una de las Regiones que aprovecho este conocimiento fue Antioquia la cual
promovié en sus habitantes un espiritu emprendedor, como bien se evidencio en
tres de los presidentes colombianos entre 1910-1926 oriundos de esta Region, por
lo que se lograron consolidar emprendimientos como Leonisa, Nacional de
Chocolates, Haceb entre otras generando el primer auge del emprendimiento en

nuestro pais.

Teniendo en cuenta que el emprendimiento nace de la generacion de una idea que
en su ciclo de formacién y consolidacion logra aportar al crecimiento econémico de
un Pais o Departamento, es indispensable saber que no se trata de una tarea
sencilla, se requiere de actitud y perseverancia en Colombia segun el Tiempo (2017)
esta tendencia a logrado reducir los indices de desempleo, motivo por el que
Actualmente existen diferentes entidades que buscan financiar estas iniciativas

empresariales.

De acuerdo con Tibaduiza y Calderén (2020) la politica de emprendimiento en el
pais esta todavia construyéndose se requiere de un trabajo mancomunado entre el
sector publico y el privado, la mayoria estan dirigidos hacia el sector de servicio y

consumo lo que deja en segundo plano a la innovacion y exportacion.

En sabana Centro hasta el afio 2018 se desarroll6 la primera Feria de
Emprendimiento Empresarial Sabana Centro liderada por una de las principales
iniciativas de trabajo para emprendimiento entre sector privado y publico que se dio

a conocer en el 2013 como Sabana Centro Sostenible. Que segun la Universidad
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de la Sabana, Findeter, Ministerio de Hacienda y crédito Publico (s,f). cuyo objetivo
es generar un instrumento técnico para aquellas regiones que busquen el progreso
y cuenten con caracteristicas similares a las de esta Sabana, dentro de su
investigacion resaltan factores como la descripcion de la provincia de sabana centro,
un diagnostico por dimensiones y un plan de accion, herramienta que busca
incentivar el emprendimiento en este sector.

De manera reciente también se evidencia un proyecto investigativo de la
Universidad de Cundinamarca dirigido por Laura Alejandra Guaneme (2019) quien
abarca el Emprendimiento en zonas rurales, con enfoque a dinamizar el desarrollo
y sostenimiento de la microeconomia en la Region de Sabana Centro y que tiene
como objeto desarrollar y estructurar conceptos de emprendimiento rural por medio
de caracterizacion e investigacion de esta region y de esta manera generar nuevas

ideas de negocio.

2.4MARCO CONCEPTUAL

e Caracterizacion: Es una herramienta que facilita la descripcion, gestion y
control de los Procesos a través de la identificacion de sus elementos
esenciales. La caracterizacion permite una comprension cabal del objetivo

de cada proceso y los aspectos clave de como debe ejecutarse.

e Ecosistema: Entorno que combina factores sociales, politicos, econémicos y
culturales para crear y fortalecer diferentes tipos de emprendimiento.
e Emprendimiento: Es la accion de crear un negocio 0 negocios, al mismo

tiempo que lo construyes y escalas para generar ganancias.

e Sabana Centro: Es una provincia del departamento de Cundinamarca
(Colombia) cuya capital es el municipio de Zipaquira, actualmente
conformada por once municipios que son: Cajica, Chia, Cogua, Cota,
Gachancipa, Nemocoén, Sopé, Tabio, Tenjo, Tocancipa, Zipaquira (Capital de

la Provincia).
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e Ecosistema de Emprendimiento: Un ecosistema emprendedor se puede

definir como un sistema o red de emprendedores y empresarios, en donde

las nuevas ideas, modelos de negocio y empresas establecidas pueden crear

vinculos valiosos entre ellos y/o algunas otras instituciones o inversionistas

para desarrollar sus proyectos productivos. Ademas, un ecosistema de

emprendimiento esta estructurado por diferentes componentes, que pueden

ser econdmicos, sociales, politicos y culturales entre otros, estos factores

interactian de diferente manera en pro de fortalecer y dinamizar el

emprendimiento y empresarismo.

3.0BJETIVOS

3.10BJETIVO GENERAL

Caracterizar el ecosistema de emprendimiento en la Provincia de Sabana Centro,

por medio de la identificacion de los actores relacionados y su interaccién dentro del

sistema.

3.1.10BJETIVOS ESPECIFICOS

Realizar una revision tedrica de los conceptos de emprendimiento y su
aplicabilidad en los municipios de sabana centro.

Caracterizar las variables de la interaccion entre el ecosistema de
emprendimiento y los municipios de Sabana Centro.

Identificar los principales actores relacionado que intervienen en el
ecosistema de emprendimiento en la Provincia de Sabana Centro.
Plasmar graficamente el impacto de los actores sobre las caracteristicas
socioeconOmicas de los habitantes de los municipios de la provincia de
Sabana centro.

Aportar mediante el analisis del impacto y sus caracteristicas, estrategias

de mantenimiento fortalecimiento de los ecosistemas de emprendimiento
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en la Provincia de Sabana Centro.
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CAPITULO Ill
4 METODOLOGIA

Este proyecto esta orientado hacia una linea investigativa descriptiva teniendo en
cuenta parametros como el emprendimiento, la ruralidad y los municipios que
componen a sabana centro del departamento de Cundinamarca, al igual que las
técnicas de recoleccion de datos y el andlisis de la informacion ya existentes, lo que
se quisiera con este tipo de investigacion es la caracterizacion del ecosistema de

emprendimiento con un determinante geogréfico.

4.1HERRAMIENTAS PARA LA CAPTACION DE INFORMACION Y DE DATOS

Como herramienta para recolectar los datos se defini6 una entrevista no
estructurada, la cual se aplico a través de llamadas telefonicas, esto con el fin de
obtener la informacién de la naturaleza del actor que interviene en el ecosistema de
emprendimiento, las preguntas utilizadas fueron:
Entrevista
¢,Cuentan con servicios y/o beneficios para emprendedores o empresario?
Describa brevemente los servicios y/o beneficios
¢ Como es el nombre de su entidad u Organizacion?
¢,Cuenta con fuentes de financiamiento para iniciativas de emprendimiento?
¢Es publica o privada?
¢ El servicio o beneficio busca crear o fortalecer emprendimientos?
¢,Cual es la ubicacion fisica donde se pueden adquirir los servicios
beneficios y/o mas informacion?
¢,Cudl es el Link de la direccion virtual donde se pueden adquirir los servicios,
beneficios y/o méas informacién?
¢, Cual es el contacto, numero de teléfono y correo electronico donde se

pueden adquirir los servicios, beneficios y/o mas informacion?

27



¢En caso de tener recursos de financiamiento para que fin se deben
destinar?

¢,Cual es el objeto de los recursos que brindan?

En caso de brindar recursos de financiamiento, ¢ Cudales son los montos

aprobados a la fecha?

4.2CRONOGRAMA

El cronograma contempla las actividades mas relevantes en la investigacion, desde
etapas de planeacion, ejecucion, desarrollo, informes, entregables y difusion, en la

siguiente taba se evidencia su relacion.

llustracién 4.Cronograma de Actividades

Cronograma - Caracterizacion del Ecosistema de Emprendimiento en la Provincia de Sabana Centro

MES1 MES 2 MES 3 MES 4

ACTIVIDAD SEMANA SEMANA SEMANA SEMANA

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4

Presentacion propuesta
de investigacion Carpeta

Disefio de plan
estratégico

Planeacion
>
>

Desarrollo de
anteproyecto

Consecucion de
informacion

Caracterizacion general
de los actores

Descripcion de las
dinamicas encontradas

Ejecucion

Anélisis de los datos
obtenidos

Productos y entregables X

Resultados

Informes y conclusiones X

Nota: Elaboracion Propia
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llustracién 5.Cronograma de Proyecto

Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4
Semana Semana Semana Semana
ETAPA
1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4
[ T
Planeacion
Ejecucion
Resultados

Nota: Elaboracion Propia

4.3ANALISIS DE LA PROPUESTA

La investigacion actual, fue propuesta inicialmente a mediados de abril, comentada
y debatida en el grupo de trabajo, esto con el fin de estructurar la planeacion
estratégica de acuerdo a la situacién de pandemia por la que se esta atravesando,
los objetivos fueron disefiados de manera que fuesen alcanzables y logrados en los
tiempos estipulados, la informacion actualizada y fidedigna a recaudar se encuentra
internet, las herramientas para recopilar informacion fueron pensadas y disefiadas
con el fin de poder lograr su fin de manera virtual y digital, ademéas dentro de la
gestién de los riesgos se desarrollaron planes para la mitigacién y contingencia ante
las posibles situaciones adversas.

Por otro lado, el equipo de trabajo cuenta con la experiencia y las competencias
suficientes para recopilar, analizar y difundir los resultados de la informacion
obtenida, garantizando asi el logro de los objetivos planteados en la actual
investigacion. Por dltimo, la problematica macro y microecondmica que genero la
pandemia, justifica el fortalecimiento del ecosistema de emprendimiento y asi lograr
aportar a la reactivacion economica, poniendo en evidencia la importancia de la

caracterizacion del ecosistema del emprendimiento en las regiones.
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CAPITULO IV
5.DESARROLLO DEL ANTEPROYECTO

6.CONCEPTOS DE EMPRENDIMIENTO Y SU APLICABILIDAD EN
EMPRENDIMIENTOS DE LOS MUNICIPIOS DE SABANA CENTRO.

Dentro de los ecosistemas de emprendimiento existen términos y conceptos
utilizados por los diferentes actores que intervienen en la dinamica de
emprendimiento y empresarismo, conceptos como: Capital semilla, startups,
modelo de negocio, fortalecimiento empresarial, incubadoras de emprendimiento,
aceleradoras, fuente de financiamiento, formulacion de planes de negocio,
Indicadores financieros, ideacion y validacion entre muchos mas, son manejados
por los diferentes participes de las redes emprendedoras, tanto por entidades que
brindan servicios, hasta los beneficiarios o consumidores de estos. A continuacion,
se describen los conceptos que estan inmersos dentro de la terminologia de los

actores relacionados en el ecosistema de emprendimientos de Sabana Centro.

Capital de Trabajo: Se puede definir como la capacidad de una organizacion
productiva para desarrollar sus actividades con normalidad en el corto plazo. Se
calcula como los activos que sobran en relacién a los pasivos de corto plazo. De
manera resumida, es la capacidad de maniobra que tiene la empresa en términos

financieros.

Fuente de financiamiento: La fuente de financiamiento o de financiacion de una
organizacion o proyecto, se define como toda aquella via que utiliza para obtener
los recursos necesarios que sufraguen su actividad, bien sea para iniciar acciones
o para lograr continuidad o sostenibilidad, estas fuentes seran los medios que

proveen los recursos.
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Capital semilla: Es el financiamiento inicial para poner en marcha una nueva
organizacion, empresa 0 proyecto, también puede ser utilizado para impulsar su
desarrollo, siempre y cuando se encuentre en una etapa temprana. El origen de
estos recursos es de diferente naturaleza, pueden ser recursos propios, de la

familia, accionistas, entidades publicas y/o privadas.

Fortalecimiento empresarial: Son programas de asesoria que se brindan a las
empresas ya establecidas, las cuales tienen como principal objetivo poner en

evidencia las debilidades y fortalecerlas a través de un plan de trabajo.

Sostenibilidad: Son organizaciones o empresas que logran crean valor econémico,
medioambiental y social a corto y largo plazo, argumentando asi la generacién de
ingresos, la generacion de empleo y el compromiso ambiental, contribuyendo de
esa forma a un auténtico progreso de las generaciones presentes y futuras, en su

entorno general.

Persona Natural: Se define como todo ser humano, en términos empresariales la
Camara de comercio de Bogota, lo define asi (CCB, 2020) “La persona natural es
aguel individuo que al actuar en su propio nombre se ocupa de alguna o algunas
actividades que la ley considera mercantiles. En tal caso, la totalidad de su
patrimonio, que incluye el personal y el familiar, sirve como prenda de garantia por

las obligaciones que adquiera en desarrollo de su actividad econémica.”

Persona Juridica: Es un individuo o entidad que no tiene una existencia individual
fisica, pero que estda sujeta a derechos y obligaciones, las puede encontrar

facilmente con las siglas de SAS, LTDA, SA, entre otras.
Formulacion de plan de negocio: (J. Fleitman, 2000) Define un plan de negocio

como un instrumento fundamental para el éxito, el cual consiste en una serie de

actividades relacionadas para el comienzo o desarrollo de una empresa, asi como
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un plan de trabajo para su puesta en marcha, con las actividades de creacion y la

operacion real.

Modelo de negocio: El concepto se puede definir en pocas palabras, pero a
continuacion se relacionan tres importantes autores, para (George, et al, 2011) “Un
modelo de negocio es una estructura transactiva, segun la cual el comportamiento
de la empresa esta en funcion de las caracteristicas de su respectivo modelo”. Por
su parte (Osterwalder, et al, 2012) “Un modelo de negocio describe las bases de
cOmo una organizacion crea, proporciona y captura valor”. Y finalmente para (A.
Osterwalder, 2015) “Un modelo de negocio es la manera que una empresa 0

persona crea, entrega y captura valor para el cliente”.

Modelo Canvas: Creado por Alexander Osterwalder, el Modelo Canvas es una
herramienta de ideacién, de 9 divisiones, que tiene como objeto definir y crear
modelos de negocio innovadores que simplifica 4 grandes éareas: clientes, oferta,

infraestructura y viabilidad econémica.

Ideacién y validacion: Es una etapa previa a la formulacion de un plan de negocio,
gue tiene como objetivo estructurar una idea de negocio, darle forma y validarla
mediante herramientas para este fin, el resultado puede ser el modelo de negocio.

Condonacion: Es el perddén por parte de un acreedor a una deuda, en términos de
emprendimiento es cuando el beneficiario o deudor no debe pagar los recursos

obtenidos.

Startups: Es un término relacionado a empresas emergentes que tienen una gran
relacion con la tecnologia, ademas cuentan con altos conceptos de innovacion y
desarrollo, operan con bajo costo, su crecimiento es exponencial y tienen gran
capacidad de cambio, siempre enfocados en la masificacion de ventas.

Incubadoras de emprendedores: Son entidades Publicas o privadas que
proporcionan herramientas para gestionar, desarrollar y evaluar la viabilidad

técnica, financiera y de mercado de un plan de negocio, proporcionan asesoria
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especializada en diferentes ambitos y recursos para el desarrollo, ademas pueden

tener acceso a financiamiento y a capital semilla.

Aceleradoras: Una aceleradora es una organizacion privada que invierte en startups
y empresas que estan surgiendo, brindando recursos principalmente en soporte de
gestion y orientacion de profesionales calificados, esto a cambio de participacion en

el negocio.

Escalabilidad: Se puede definir como la capacidad de un negocio de poder
multiplicar los ingresos sin incurrir en aumentar los costos, es decir, que tiene un
alto potencial de crecimiento, contando ademas con los recursos necesarios para

Su expansion.

Formalizacion de actividad econdmica: Formalizar una actividad econOmica es
ejecutarla dentro del marco de la legalidad y normatividad vigente, se puede
identificar cuando se realizan actividades con el respectivo Registro Tributario y
Registro mercantil, ademas del cumplimiento de la normatividad propia de cada

actividad.

RUT: El Registro Unico Tributario es expedido y controlado por la DIAN y permite
identificar, ubicar y clasificar a las personas y entidades, para el manejo de las

declaraciones de impuestos.

ClIU: Definido como la Clasificacion industrial internacional uniforme de todas las
actividades econdmicas, tiene el objeto de entregar una completa clasificacion de
actividades econdmicas por procesos productivos que clasifica unidades
estadisticas con base en su actividad econémica principal.

Registro mercantil: Registro entregado por las camaras de comercio, el cual permite
a todos los empresarios ejercer cualquier actividad comercial y acreditar
publicamente su calidad de comerciante. Ademas, permite contar con informacién

clave y de ser visible para clientes potenciales.
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Micro, pequefia y mediana empresa: Principalmente estan clasificadas por sus
ingresos y por los empleos formales que generan, EL Ministerio de Comercio los

clasifica por UTV asi:

llustracién 6 .Micro, Pequefia, Mediana o Grande

SECTOR | MICRO PEQUENA MEDIANA
| nferior e R . - , ,
{ . |Supericra 23553 UVT | Superior a 204,995 UNT
Manufa :turcrui ;.g;iL; e Inferdor o lgual a ednferlor olgual a
T 204,505 UVT, 17735.555 LVT,

. Superior a 32088 UVT | Superiar a 131951 UNT
i igual a

Servicios o inferior o igual a e irferiar aigual a
J2.5o2 .
) 1315957 VT, 483,034 UVT.
UVT.
| Inferior o y a3t 195
P | Superior 2 44,709 e | Superior a 31,190 UMT
. Tgual 2 | ; 1 A f
Comercio I!‘.'FEHGF (%] IEHaI a 2 mEariar o |3Ut’-| a
A TRG ) ~ ) )
! 431106 UVT. 2NalEuz UVT,
P UV

Nota: Definicion Tamafio Empresarial Micro, Pequefia, Mediana o Grande,
DECRETO 957 DE 05 JUNIO DE 2019, Ministerio de Comercio, 2019. Tomado de:
http://mwww.mipymes.gov.co/temas-de-interes/definicion-tamano-empresarial-micro-
pequena-median

UVT: La Unidad de Valor Tributario es una unidad de medida de valor que
representa los valores tributarios que se encontraban anteriormente expresados en

pesos, para el afio en curso el valor es $35.607

Clusters empresariales: Concepto surgido en los afos 90’s, definida como una
concentracion de empresas en un area especificas cuales estan vinculadas, es asi
como se pueden encontrar proveedores especializados, proveedores de servicios,
socios de industrias adyacentes e instituciones relacionadas, las cuales operan en
actividades colaborativas y relacionadas unas con otras.

Activos fijos: Son bienes de una empresa, pueden ser tangibles o intangibles, que
no puede convertirse en liquido a corto plazo y que por lo general son

indispensables para la operacion de la organizacion y no se destinan a la venta,
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como ejemplo se tienen bienes inmuebles, maquinaria, material de oficina, entre

otros.

Innovacién: Si bien la innovacion es un desarrollo que introduce componentes de
novedad y de mejora, modificando elementos ya existentes, en el contexto de
emprendimiento y empresarial la innovacion puede estar presente en uno o varios
componentes del modelo de negocio. Sin ser indispensable, la innovacién, hace que
la probabilidad de éxito en un negocio sea mayor y mucho mas en un mercado

globalizado y dinamico.

Inversionista: Es un individuo que realiza la colocacion de recursos financieros que
la empresa para obtener un rendimiento de ellos, o bien recibir dividendos que

ayuden a aumentar el capital de la empresa.

Estos conceptos son facilmente evidenciados en cada una de las entidades que
brindan servicios de emprendimiento y empresarismo en la Provincia de Sabana
Centro, entidades financieras como Bancoéldex u organizaciones como Impulsa, el
SENA y muchos otros utilizan estos términos que en ocasiones pueden ser mal

interpretados por su definicion técnica.

Por su parte es evidente que el ecosistema de emprendimiento es mucho mas
dindmico y perceptible en los municipios de Cajica, Chia, Cota, Sopd, Tenjo,
Tocancipd, Zipaquira, esto por la categoria del municipio y la dinamica de la
economia, contando asi con mas recursos para el financiamiento y fortalecimiento
de unidades productivas y emprendimientos en general. Esta dindAmica hace que los
actores que sean participes en los diferentes roles presentes en el ecosistema,

deban conocer estos y muchos otros conceptos y términos asociados.

7.VARIABLES DE INTERACCION ENTRE EL ECOSISTEMA DE
EMPRENDIMIENTO Y LOS MUNICIPIOS DE SABANA CENTRO.
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La dindmica econOmica en los municipios de la provincia de sabana centro son
diversos y presentan particularidades, fendmeno que se presenta en todos los entes
territoriales del departamento y en general del pais, conociendo esto el Estado
Colombiano dispuso a través del articulo 320 de la Constitucion Politica, la ley por
medio de la cual podra establecer categorias de municipios de acuerdo con su
poblacién, recursos fiscales, importancia econdémica y situaciéon geografica, y
sefalar distinto régimen para su organizacion, gobierno y administracion. Siendo
esto asi, en el ecosistema de emprendimiento también se ven reflejadas estas
particularidades principalmente en dos frentes. El primero es en la forma como se
realizan las actividades econdémicas en los municipios y la naturaleza de las
empresas creadas, a continuacion, se citan datos de la Camara de Comercio de
Bogoté en las que resumen las caracteristicas de los municipios que hacen parte

de la provincia denominada sabana centro.

En Cajica, Chia, Tonamcipa, Zipaquird y Gachancipa las actividades se
concentraron en:

- Comercio y reparacion de vehiculos automotores

- Industrias manufactureras

- Hoteles y resturantes

- Construccion

- Actividades inmobiliarias, empresariales y de alquiler
En Cogua, Tenjo, Sopo y Cota, ademas de las ya mencionadas, resalta la actividad
de transporte, almacenamiento y comunicaciones. Por su parte, el municipio de
Nemocén por su parte remplazé actividades de Hoteles y restaurantes por la
Agricultura, sin embargo, aln se encuentro con mucha fuerza las actividades de

Comercio y reparaciéon de vehiculos automotores e Industrias manufactureras.

Finalmente, Tabio es un municipio que cuenta con las actividades representativas
ya mencionadas en los otros municipios, pero su economia gira en torno al turismo
y a actividades agropecuarias, Tabio es uno de los municipios menos favorecidos

en términos econémicos.
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Para todos los municipios las actividades mas representativas fueron: el comercio
al por menor, en establecimientos no especializados con surtido compuesto
principalmente de alimentos (viveres en general), bebidas y tabaco.Segun lo
anterior se establecio que una variable importante dentro del ecosistema de
emprendimiento es el estado econdmico de la entidad territorial y su categorizacion,
ya que influye directamente en los recursos disponibles para financiar iniciativas

emprendedoras y/o de unidades productivas con potencial enpresarial.

Cabe resaltar que todas las entidades territoriales cuentan con recursos disponibles
para fortalecer la dinamica empresarial y de emprendimientos en sus municipios,
pero que estas se hacen a través de convocatorias cerradas y cada una de estas
presenta particularidad descrita en los terminos de referenca y condiciones de cada

una.

Por otra parte en el segundo frente podemos encontrar variable relacionadas
directamente con el tipo de servicio que ofrecen las entidades publicas o privadas,
las necesidades de los emprendedores / Empresrios y los requisitos para poder

participar de los servicios ofrecidos.

- Servicios que disponen las entidades: Esta variable hace enfacis al tipo
de servicio que brindan, puede ser unicamente para emprendedores,
excluyendo a las empresas que estén constituias, o pueden ser
unicamente para empresas que demuestren musculo econdimico y/o
experiencia sufuciente, los servicios pueden variar y van desde
netamente asesoria en cada una de las etapas de la empresa y/o
emprendimiento, hasta recursos fisicos o econémicos (Capital Semilla,
Recursos para fortalecimiento).

- Las necesidades del emprendedor o empresario es utra variable que
juega un papel dentro del ecosistema, y pueden ser de naturaleza

intelectual, fisic4, econdmica y hasta motivacional, cabe resaltar que en
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el Capitulo de “Actores que intervienen en el ecosistema de
emprendimiento en la Provincia de Sabana Centro” presente a
continuacion se deciben y se enlistan los principales actores que brindan
servicios para cada necesidad de los emprendedores y/o empresarios.

- Los requisitos para poder participar en las lineas disponibles por las
entidades, bien sean punlicas o pribadas, es otra variable y esta tiene que
ver con los terminos de referencia de cada convocatoria, o de los
requisitos que debe cumplir el emprendedor o empresa para acceder a
los servicios, estos pueden ser. Para emprendedores, edad del
emprendedor, nivel educativo, discapacidad, caracterizacion de poblacion
vulnerable, nivel de madurez de su idea o modelo de negocio, ubicacion
o jurisdiccion del proyecto, actividad econdmica a desarrollar. Para
empresas los requisitos pueden estar relacionados con la experiencia,
afios de constitucion, proyecciones, capacidad tecnica, econdémica y
juridica, indicadores de liquidez y demds indicadores financieros.

Es importante mencionar que cada entidad tanto publica como privada, cuenta con
diferentes terminos de referencia, disefiados para las convocatorias o para los
recursos con los que cuente en un momento determinado, tambien que estos
servicios son dinamicos y cambiantes, que los ajustan dependiendo los
lineamientos estrategicos de las organizaciones y que por la situacion actual de
Pandemia, las entidades estan desarrollando nuevos servicios, esto con el fin de

mitigar el debilitamiento de la economia de las regiones.

8.ACTORES QUE INTERVIENEN EN EL ECOSISTEMA DE EMPRENDIMIENTO
EN LA PROVINCIA DE SABANA CENTRO.

Se entienden como Principales actores todas aquellas organizaciones que
identifiquen y prioricen las iniciativas productivas que apliquen para la Regién, como
entidades publico o privadas que proporcionan apoyo econdémico o de

conocimientos a diferentes tipos de emprendimiento.
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Una de las principales causas para el planteamiento del problema de este proyecto
radica en el poco conocimiento de las herramientas existentes para el apoyo de los
emprendedores, por eso a continuacion se enlistan las organizaciones que se
dedican a esta mision interviniendo en el ecosistema de emprendimiento

caracterizado anteriormente.
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Tabla 1 .Entidades Financieras

N Nombre Link Descripcién Fuente de  Origen de Tipo de Teléfono Destino de los Rangos
Entidad Financiacion la Fuente Financiamiento Recursos Montos
Financiera
1 BBVA https://w  Son créditos enfocados en Privada  Emprendimiento Linea Nacional 01 Capital de $ 1.000.000 en
ww.ban el capital que se dan con 8000 912 227 trabajo y adelante
comer.c una tasa fija. Bogota 401 00 00 Activos fijos
om/neg Medellin 493 83 00
ocios/e
mprend
edores.j
Sp
2 Bancolombia  https://w Una alternativa de Privada Fortalecimiento  Linea Nacional 001- Capital de $877.803 en
ww.grup financiacion para 800-0912345 trabajo y adelante
obancol microempresarios (57-1) 343 00 00 Activos fijos
ombia.c independientes, que te Bogota (57-4) 510 90
om/wps/  presta desde 1 SMMLYV. 00
portal/e
mpresas
/product
0s-
servicio
s/credito
s/carter
a_
comerci
al/micro
credito
3 Bancoldex https://w  Créditos enfocados en la Publica Fortalecimiento Conmutador; Capital de $877.803 en
ww.ban cultura de micros y (57-1) 486 3000 trabajo y adelante
coldex.c pequefias empresas. Fax: Activos fijos,
om/ (57-1) 286 2451 / (57- Modernizacion
Correo 1) 286 0237.
electroni Linea nacional:
co: 01800018 0710.
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Banca de las
oportunidades

contacte
nos@ba
ncoldex.
com
bancade
lasoport
unidade
s@banc
adelaso
portunid
ades.go
V.CO

Banca de las Publico-  Emprendimiento
Oportunidades tiene como Privada vy Fortalecimiento
objetivo crear las
condiciones necesarias
para facilitar el acceso a
servicios financieros como
ahorro, crédito,
transferencias, pagos,
giros, remesas y seguros a
las poblaciones que no han
tenido acceso a los
mismos.

Los segmentos de
poblacién a los que va
dirigida esta politica son:

- Familias en pobreza
- Microempresarios
- Pequefia y mediana
empresa

- Emprendedores

41

Linea de atencion
gratuita: Bogota: (57-
1) 756 1172 - Otras
ciudades: 01 8000 18
0720

Capital de
trabajo y
Activos fijos

De acuerdo al
plan de
financiacion


mailto:contactenos@bancoldex.com
mailto:contactenos@bancoldex.com
mailto:contactenos@bancoldex.com
mailto:contactenos@bancoldex.com

5

6

7

FINDETER

Fundacion
Coomeva

Scotiabank-
Colpatria

https://w
ww.find
eter.gov
.co/
E-mail:
findeter
@findet
er.gov.c
o]

https://fu
ndacion.
coomev
a.com.c
o/fundac
ion/publi
cacione

s/36976/
microcre
dito-de-

empren

dimiento

/

https://w
Www.scoti
abankco
Ipatria.c

om/pers
onas/pr

estamos

Los entes publicos y privado pueden
adquirir con Findeter créditos de
redescuento para financiar hasta el
100% del costo total de sus proyectos;
con plazos hasta de 15 afios, incluidos
hasta 3 afios de gracia; con posibilidad
de desembolsos parciales que pueden
estar denominados en pesos o0 en
dolares, y a tasas de interés en (IPC)
indice de Precios al Consumidor, (DTF)
Depdsitos a Término Fijo o (IBR)
Indicador Bancario de Referencia.

Microcrédito de Privada
Emprendimiento
Empresarial: para apoyar a
los asociados en los
primeros pasos de la
empresa hasta los 3 afios.

Microcrédito y PYMES Privada
(pequefia y mediana
industria): créditos

pequefios para financiar
actividades productivas de

las pequefias empresas

(compra de inventarios,
compra de materias primas,
adquisicion de maquinarias,

etc.)
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Fortalecimiento

Fortalecimiento

Fortalecimiento

Linea nacional gratuita: 01-8000-

116622

Conmutador:
(+571) 623 0311/ (+571) 623 03 88

https://fundacion.coo
meva.com.co/fundaci
on/publicaciones/161
317/lineas-de-
atencion-a-nivel-
nacional/

Linea de Atencion:
Bta. (1)7561616 -
Nacional:
018000522222

Capital de $2.000.000-
trabajo y $50.000.000
Activos fijos
Capital de Hasta
trabajo y $90.000.000
Activos fijos



8 Idear
Soluciones-BID

9 Emprende Pais

https://w  Impulsamos conexiones
ww.face entre las tendencias
book.co globales de innovacion, la
m/BID- creatividad y las ideas mas

Idear- disruptivas para mejorar
Solucion  vidas. Entérate como el
es- Grupo BID emprendi6 un
295318 cambio cultural para
653827 hacerlo posible.
393/
https://d
emands
olutions.
iadb.org
/es/node
https://w Es un programa de la
ww.fund Fundacién de Davivienda,
acionbol para empresas con
ivardavi posibilidades de
vienda.o crecimiento.
rg/progr

amas/e El programa cuenta con el

mprend respaldo de la experiencia y

e-pais/ conocimiento de altos
ejecutivos del Grupo
Bolivar y de una red de
exitosos empresarios a
nivel regional.

Privada

Privada
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Fortalecimiento y https://www.iadb.org/e

Emprendimiento

Fortalecimiento y
Emprendimiento

s/common-
pages/contactenos

Teléfono

(+57 1) 220 1610 Ext.
98706

Proyectos de
inversion

Proyectos de
inversién

De acuerdo al
plan de
inversioén del
proyecto

De acuerdo al
plan de
inversion del
proyecto


https://demandsolutions.iadb.org/es/node
https://demandsolutions.iadb.org/es/node
https://demandsolutions.iadb.org/es/node
https://demandsolutions.iadb.org/es/node
https://demandsolutions.iadb.org/es/node

10 Innpulsa
Colombia

11 Banco Caja
Social

12 Credifinanciera

https://w
ww.innp
ulsacolo
mbia.co
m/

https://w
ww.ban
cocajas
ocial.co
m/categ
oria/cre
dito-
microem
presa

https:/iw
ww.cred
ifinancie
ra.com.c
o/credito

Promover el

emprendimiento, la

innovacion y la

productividad como ejes
para el desarrollo
empresarial y la
competitividad de

Colombia.

Trabajamos para forjar las
empresas del futuro
empresas innovadoras y
productivas que son fuente
de riqueza y prosperidad
para el pais— para que
alcancen su méaximo
Crédito para Capital de

Trabajo

Crédito para Maquinaria y

Equipo

Negocio Seguro
Antigiedad en la actividad
12 meses consecutivos
- Edad requerida entre 23 y
70 afios cumplidos
- M&ximo namero de
empleados hasta 10
incluido el propietario
- Méximo valor en ventas

mensuales hasta

$55.468.182

- No tener reportes
negativos en las centrales

de riesgo

Producto de crédito
especializado para
microempresarios
emprendedores que
requieren financiacion para

Publica

Emprendimiento
Privada Fortalecimiento
Privada Fortalecimiento

44

Fortalecimientoy En Bogotéa (57)(1) 743
79 39, en el resto del
pais 01 8000 180098
info@innpulsacolombi

a.com

Bogota
307 70 60
Ndmero Unico
Nacional

01 8000 9 10038

Linea Nacional:

18000423814

Bogot4: 4823382

Capital de
trabajo y
Activos fijos

Capital de
trabajo y
Activos fijos

Capital de
trabajo y
Activos fijos

De acuerdo al
plan de
inversién del
proyecto

De acuerdo al
plan de
inversion del
proyecto

A partir de
$1.000.000



13

Bancamia

s/microc
redito

https://w
ww.ban
camia.c
om.co/p
roductos
/detalle/
clientem
ia-la
https://w
ww.ban
camia.c
om.co/p
roductos
/detalle/l
inea-
credimia

atender necesidades de
capital de trabajo, compra
de Activos Fijos y compra
de Cartera.

Beneficios
Réapido desembolso.
Cuota fija mensual de
acuerdo a tu capacidad de
pago.

Relacién a largo plazo.
Posibilidad de obtener mas
crédito.

Crédito de acuerdo con tu
comportamiento de pago.
Atencion personalizada y
acompafiamiento por parte
del Ejecutivo Comercial.
Disponibilidad de Extracto a
través de la pagina web.
Cupo de crédito fijo o
rotativo que se otorga a los
microempresarios que han
demostrado ser excelentes
clientes del Banco, con el
fin de fidelizarlos y premiar
su buen comportamiento.
Linea de crédito
multipropésito de facil
acceso para
microempresarios, que
tiene como objetivo
satisfacer necesidades
inmediatas de financiacién

Privada
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Fortalecimiento

LINEA
NACIONAL:01800012
6100

Capital de
trabajo y
Activos fijos

$877.803 en
adelante



14 Bancoldex https://w
ww.ban
coldex.c
om/notic
ias/gobi
erno-
lanza-
primer-
credito-
exclusiv
o-para-
mujeres
microem
presaria
S_
traves-
de-
bancold
ex-3539
https://w
ww.colo
mbiapro
ductiva.
com/ptp
comunic
a

15 Bancoéldex

Se trata de la linea de
crédito Empresarias
Empoderadas, con un cupo
total de $100 mil millones
de pesos, en condiciones
financieras favorables, en
tasa y plazo, dirigida a
duefas de pequefios
negocios que quieran
impulsar sus proyectos,
desarrollarse como
empresarias, generar
empleo y potenciar su
competitividad.

Con estos recursos se
busca beneficiar a cerca de
20 mil empresarias en todo
el pais.

linea de crédito para
empresas del sector
farmacéutico, que cuenta
con recursos por $6.250
millones.

A la linea puede acceder
toda persona natural o
juridica con CIIU 2100,
segun clasificacién del

Departamento
Administrativo Nacional de
Estadistica (Dane).

Publico -
Privado

Publico -
Privado

Conmutador:
(57-1) 486 3000
Fax:

(57-1) 286 2451 / (57-
1) 286 0237.
Linea gratuita
nacional:
01800018 0710.
Multicontacto
Bancoldex Bogota:
(57-1) 7 42 0281.

Fortalecimiento

Conmutador:
(57-1) 486 3000
Fax:

(57-1) 286 2451 / (57-
1) 286 0237.
Linea gratuita
nacional:
01800018 0710.
Multicontacto
Bancéldex Bogota:
(57-1) 7 42 0281.

Fortalecimiento

Capital de
trabajo y
Activos fijos,
Modernizacion

Para cumplir
requisitos
regulatorios y
certificaciones
de calidad
internacionales
que eleven su
competitividad
de las
empresas

De acuerdo al
requerimiento a
financiar

N/A

Fuentes de Financiacion emprendimiento, elaboracion Propia
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Tabla 2 .Concurso de financiacion

N Pais/Regi Organiz Link E-mail Contacto Descripcién Origen del Tipo de
on ador(es) concurso Financiamiento
16 Colombia Ministeri http://www. premioinnova@minci Linea Es el resultado de la Publico Fortalecimiento
ode premioinno t.gov.co nacional: combinacion de un proceso de
Comerci  va.gov.co/ 01800095828 invencion y un proceso de
0, 3 emprendimiento que crean
Industria Teléfono: nuevo valor econémico para un
y 6067676- publico definido y para la
Turismo 6067522 empresa que lo desarrolla,
contribuyendo asi a incrementar
la productividad y la
competitividad de estas.
17 Colombia Accentur http://www. 3266400 El Premio Accenture a la Publico Fortalecimiento
e premioacc  premioinnovacion- innovaciéon es un reconocimiento
Colombia enture.co col@accenture.com otorgado por importantes lideres
m/ de diferentes sectores y por el
publico, a los conceptos mas
innovadores a nivel empresarial
en el pais, fomentando la
generacion de conocimiento y de
mejores practicas en esta
temética.
18 Colombia Ventures https://ww info@ventures.com.c Busca desarrollar proyectos Publico Fortalecimiento
w.ventures o] innovadores y sostenibles.
.com.co/in
dex.phpl/e
mprended
ores-2/
19 Colombia Superint https://ww formacionsic@sic.go Contact Estimular la creatividad de los Publico Fortalecimiento
endencia w.sic.gov.c V.CO center inventores colombianos que en
de o/Inscripci la aplicacién de sus
Industria on-Premio- 592 0400 conocimientos técnicos,
y Nacional- cientificos e intelectuales hacen
Comerci al- Linea Gratuita una importante contribucion de
o] Inventor- Nacional impacto tecnoldgico, crecimiento
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mailto:premioinnova@mincit.gov.co
mailto:premioinnova@mincit.gov.co
https://www.sic.gov.co/Inscripcion-Premio-Nacional-al-Inventor-Colombiano-2019
https://www.sic.gov.co/Inscripcion-Premio-Nacional-al-Inventor-Colombiano-2019
https://www.sic.gov.co/Inscripcion-Premio-Nacional-al-Inventor-Colombiano-2019
https://www.sic.gov.co/Inscripcion-Premio-Nacional-al-Inventor-Colombiano-2019
https://www.sic.gov.co/Inscripcion-Premio-Nacional-al-Inventor-Colombiano-2019
https://www.sic.gov.co/Inscripcion-Premio-Nacional-al-Inventor-Colombiano-2019
https://www.sic.gov.co/Inscripcion-Premio-Nacional-al-Inventor-Colombiano-2019

Colombian
0-2019 01 8000
910165
20  Mundial BBVA  https://lope opentalent@bbva.co N/A
ntalent.bbv m
a.com/

21 Colombia Fundacié https://ww Jboteroi@everis.com Bogota: Calle

n Everis w.premios 97aNo13A
everis.com 57 Edificio
.co/ Park 1497,
Piso 5
Tel: 5190919
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econoémico y mejora de la
calidad de vida de las personas.

Es la mayor competicion de
‘startups’ fintech del mundo. Con
ella, queremos encontrar las
soluciones tecnoldgicas mas
innovadoras e impulsarlas,
trabajando juntos para visibilizar
proyectos emergentes con
capacidad para transformar el
sector financiero. Una
colaboracién abierta que nos
permita seguir creando
oportunidades para el talento del
presente y del futuro.

Reconocimiento al
emprendimiento, a la innovacién
y al talento

Privada

Privada

Fortalecimiento

Fortalecimiento


https://www.sic.gov.co/Inscripcion-Premio-Nacional-al-Inventor-Colombiano-2019
https://www.sic.gov.co/Inscripcion-Premio-Nacional-al-Inventor-Colombiano-2019

22 Mundial
23 Colombia
24  Ecuador-

Mundial
25 Mundial

Red
Global
de
Emprend
imiento

PAVCO

Premios
Latinoam
érica
Verde

Citi
Foundati
on

https://entr

epreneurs

hipworldcu
p.com/

https://ww
w.cecodes
.org.cof/site
/pavco-un-
desafio-
por-el-
agua/
https://ww
w.premiosl
atinoameri
caverde.co
m/

www.empr
ender.com
.co/premio
almicroem
presario

http://prem
ioalmicroe
mpresario.
com/Docu
mentos/Ac

N/A N/A

cecodes@cecodes.o  (+57) 1635
rg.co 5977/
6355808 /
6355762
info@premioslatinoa +593-04-
mericaverde.com 292.56.10
liliana.munoz@empr (091)

ender.com.co 5932400 Ext

lina.diaz@emprender 115

.com.co (091)
5932400 Ext

117
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Premiacion Con 100.000
participantes de todo el mundo,
EWC eleva a los
emprendedores,
proporcionandoles recursos sin
importar en qué etapa estén.

Buscan identificar, promover y
reconocer propuestas
innovadoras de jévenes
colombianos que permitan
fortalecer los buenos habitos
para la proteccién y
conservacion del agua.

A los 500 mejores proyectos
sociales y ambientales de la
region.

Buscamos ser la vitrina que
dinamiza la economia verde al
exhibir las iniciativas regionales

en 10 categorias que estan
alineadas con los Objetivos del

Desarrollo Sostenible (ODS).

El Premio Citi al
Microempresario es una
iniciativa de Citi Foundation que
busca resaltar el papel que
cumple la microempresa en el
pais y su aporte al desarrollo y el
empoderamiento econdémico de
quienes,
con sus emprendimientos,
favorecen el progreso de su
comunidad y region. El aliado
local con el que Citi

Privada

Privada

Privada

Privada

Emprendimiento y
Fortalecimiento

Fortalecimiento

Fortalecimiento

Fortalecimiento


http://premioalmicroempresario.com/Documentos/Aceptacion.pdf
http://premioalmicroempresario.com/Documentos/Aceptacion.pdf
http://premioalmicroempresario.com/Documentos/Aceptacion.pdf
http://premioalmicroempresario.com/Documentos/Aceptacion.pdf
http://premioalmicroempresario.com/Documentos/Aceptacion.pdf

eptacion.p Foundation desarrolla este

df programa en el pais es
Emprender.
26  Mundial WEC  https://femp N/A N/A WEC apoya a las mujeres Privada
owercities. emprendedoras para ayudarlas a
org/ desarrollar capacidades, resolver

problemas y escalar sus
empresas para la expansion
global. Nuestra plataforma
conecta a empresarios,
inversores y mentores, brinda
acceso a los recursos de
capacitacion y le permite
inscribirse en los concursos de
inversion.
27 Colombia  Velum https://iww edgard.duque@socia Black Twitter Financia empresas diferentes Privada
Ventures w.velumve latomgroup.com Icon con oportunidades de mercado.
ntures.com Bogota >
/ Carrera 7 #
71-52/Torre
B Piso 15

Medellin >
Calle1ll1 A#
31A-89/
Oficina 502
TEL: 571 748
9000-
[+57 4] 266
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Fortalecimiento

Fortalecimiento


http://premioalmicroempresario.com/Documentos/Aceptacion.pdf
http://premioalmicroempresario.com/Documentos/Aceptacion.pdf

28 Colombia Fundacié https://ww N/A

Calle 26 No  Emprende Pais es un programa, Privada
n Bolivar w.fundacio

69 - 63 Piso gue brinda acompafiamiento a
- nbolivarda 11

Fortalecimiento

emprendedores con una
Davivien vivienda.or proyeccién de crecimiento.
da g/program
as/empren Teléfono El programa tiene el apoyo de la
de-pais/

experiencia y conocimiento de
(+57 1) 220  los ejecutivos del Grupo Bolivar
1610 Ext.

98706
Fax

(+57 1) 220
1578

29 Colombia Firstrock www.socia edgard.duque@socia [+57] 320 952

Apoya emprendedores sin importar el sector econdémico ofreciendo
Capital latomventu latomgroup.com 4246 ayudas por medios tecnologicos.
res.com
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http://www.socialatomventures.com/
http://www.socialatomventures.com/
http://www.socialatomventures.com/

30 Colombia

Grupo
Bimbo

https://apli
ca.bluebox
mx.com/32
/aplica/131
8/grupo-
bimbo---
bakelab
https://ww
w.dinero.c
om/empre
ndimiento/
articulo/co
mo-
participar-
de-la-
plataforma
_de_
aceleracio
n-de-
bimbo-
bakelab/28
1284
https://apli
ca.bluebox
mx.com/32
/aplica/131
8/grupo-
bimbo---
bakelab

N/A N/A A los emprendedores de la Privada
industria de alimentos Bimbo ha
abierto una oportunidad con el
objetivo de desarrollar y acelerar
startups y/o scaleups que
ofrezcan soluciones innovadoras
y que tenga un impacto positivo

en este sector.
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Fortalecimiento


https://aplica.blueboxmx.com/32/aplica/1318/grupo-bimbo---bakelab
https://aplica.blueboxmx.com/32/aplica/1318/grupo-bimbo---bakelab
https://aplica.blueboxmx.com/32/aplica/1318/grupo-bimbo---bakelab
https://aplica.blueboxmx.com/32/aplica/1318/grupo-bimbo---bakelab
https://aplica.blueboxmx.com/32/aplica/1318/grupo-bimbo---bakelab
https://aplica.blueboxmx.com/32/aplica/1318/grupo-bimbo---bakelab
https://aplica.blueboxmx.com/32/aplica/1318/grupo-bimbo---bakelab

31 Colombi Fondo http://ww jmtorres@sena.e  Carrera 11 Lineas de asesoriay Publica  Capital semilla y crédito
a ESrrép[)\Ti?der w.fondoe du.co - Sector el finalrgziarﬂieegéobzosrggeztrc;irlzf en Condonable
( mprend_e Darien Lote emqprendimientospa las
r.com/Sit 1 - Vereda convocatorias de fondo
ePages/ Bojaca - emprender
Home.as Chia,
pX Cundinama
rca
Teléfono:
5978250 -
P1:19903 -
Whatsapp:
321260013
6

Concursos de Financiacion, elaboracion propia

Tabla 3.Angeles Inversionistas

N Pais/ Organizador Link Email Contacto Descripcién Origen de Tipo de
Region (es) Inversion Financiamient
0
32 Colombia Capitalia http://ang angelesinversioni Carrera 46 # Destacan reconocidos empresarios, altos  Privada  Fortalecimiento
Colombia elesinvers stas@creame.co 56 - 11 piso ejecutivos de empresas entre otros que
ionistas.c m.co 12 quieran invertir de manera inteligente.
om.co/we Edificio
b/ tecnoparque
Medellin -
Colombia
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http://www.fondoemprender.com/SitePages/Home.aspx
http://www.fondoemprender.com/SitePages/Home.aspx
http://www.fondoemprender.com/SitePages/Home.aspx
http://www.fondoemprender.com/SitePages/Home.aspx
http://www.fondoemprender.com/SitePages/Home.aspx
http://www.fondoemprender.com/SitePages/Home.aspx
http://www.fondoemprender.com/SitePages/Home.aspx
mailto:jmtorres@sena.edu.co
mailto:jmtorres@sena.edu.co

33

34

35

36

37

Colombia Bavaria

Colombia Hub Bog

Uruguay Xcala
Bogota- CCB
Colombia

Colombia  Angelinvestm
entnetwork

https://cop

osoftware.

com/rede

mprended

oresbavari
a

http://hub
bog.com/a
celeracion
/club-
inversioni
stas/
http://xcal
a.org/

http://www
.ccb.org.c
o/

https://ww

w.angelin

vestmentn

etwork.co

m.co/emp

rendedore
S

N/A

info@hubbog.co
m

contacto@xcala.
org

N/A

@Oliver_Jones7

Bavaria
Sede
administrativa
Colombia,
Bogota Cra
53A # 127 —
35
Tel: 57 (1)
638 9000
Calle 98 #18-
71 Piso 2,
Bogota
Colombia
+57 (1)
6014826
N/A

N/A

N/A
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Espacio para la conectividad,
informacion, gestién de negocios y
creacion de conocimiento entre miles de
emprendedores en todo el territorio
nacional.

Es una iniciativa privada que pretende
reunir las personas e instituciones
interesadas en explorar formas de invertir
en emprendimientos de base tecnologica
en etapa temprana.

Xcala es una plataforma para catalizar la
inversion en etapas tempranas que tiene
por objetivo general incrementar el
acceso a financiamiento de los
emprendimientos dinamicos a través de
las redes de inversores angeles en
América Latina y el Caribe.

La red de inversionistas angel, es
resultado de un convenio entre la Camara
de Comercio de Bogota y CREAME que
quieren financiar diferentes proyectos

€S un servicio que proporciona un
espacio para interrelacionar inversiones y
emprendedores.

Privada

Privada

Privada

Privada

Privada

Fortalecimiento

Fortalecimiento

Fortalecimiento

Fortalecimiento

Fortalecimiento


https://coposoftware.com/redemprendedoresbavaria
https://coposoftware.com/redemprendedoresbavaria
https://coposoftware.com/redemprendedoresbavaria
https://coposoftware.com/redemprendedoresbavaria
https://coposoftware.com/redemprendedoresbavaria
https://coposoftware.com/redemprendedoresbavaria

38 Colombia RNAI

39 Colombia Ruta N

40

Mundial Banco
Interamerican
o de
Desarrollo
(BID)

https://ww PARA N/A Busca disminuir la brecha de financiacién  Privada
w.javerian REGISTRO: para emprendimientos con un alto
acali.edu. www.inversionan potencial en etapas tempranas.

co/red- gel.com
nacional-
de-
angeles-
inversioni
stas

https://ww  rutan@rutan.co (57+4) 516 77 Son personas interesadas en aportar Publico-
w.rutanme 70 capital a empresas en etapa inicial o Privada
dellin.org// consolidacién junto con su conocimiento y
es/recurso experiencia.

s/abc-de-
la-
innovacio
n/item/ang
eles-
inversioni
stas-
inversioni
stas-
angel-o-
angel-

investors
: emandsolutions 1350 New El BID tiene iniciativas como ldear Privada

https://ww @iadb.org York Ave NW Soluciones para los emprendedores e
w.faceboo Washington innovadores Latinoamericanos
k.com/BID http://www.iadb.o D.C
-ldear- rg/ldearSolucion
Solucione es
S-
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Fortalecimiento

Fortalecimiento

Emprendimient

oy
Fortalecimiento



29531865 https://twitter.co
3827393/ m/el_BID

https://www.insta
gram.com/el_bid/

https://lwww.linke

din.com/compan

ylinter-american-
development-

bank/
https://www.yout
ube.com/user/BI
D
41 Colombia DNP https://fina N/A 381500150 Ahora bien, aunque no esté enfocado Publico
nzasdelcli 16 exclusivamente a emprendedores, esta Fortalecimiento
ma.dnp.g herramienta institucional es un esfuerzo
ov.co/Fina publico-privado para motivar el
nzasColo financiamiento de proyectos que
mbia/Pagi contribuyan a cumplir las metas de
nas/Comit prevencion, mitigacion y adaptacion ante
e-de- el cambio climético
Gestion-
Financiera
.aspx
Angeles inversionistas para el emprendimiento, elaboracion Propia
Tabla 4 Plataformas de Crowdfunding-Industria creativa y otros
N Pais/ Organizador Link E-mail Contacto Descripcion Origen Tipo de
Region (es) Iniciativa  Financiamiento
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42

43

44

45

46

47

48

49

50

Mundial

Colombia

Mundial

América
Latina

Mundial

Colombia

Colombia

Espafia

Mundial

CINE
CROWD

Kickstarter

Indiegogo

Ideame

Mynbest

La Chevre

VAKi

Goteo

Verkami

https://cinec
rowd.com/?
language=e
n
https://iwww
.kickstarter.
com/

https://lwww
.indiegogo.
com/
http://www.i
dea.me/
https://lwww
.idea.me/co
mo-
funciona
https://www
.mynbest.c
om/

http://lache
vre.co/

http://lavaq
uinha.com/
https://www
.goteo.org/#
channels

https://www
.verkami.co
m/

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

Se enfatiza en el sector del cine

Proporciona recursos para desarrollar ideas en el
sector de ciencias del arte.

Presta un espacio para promocionar ideas y
emprendimientos creativos.

Es un espacio de interaccion entre emprendedores
con una necesidad de financiamiento y personas
con el capital.

es una empresa que ofrece a emprendedores la
oportunidad de conseguir financiacién en todo el
mundo

Es plataforma de financiacién para proyectos
artisticos en el pais.

Brinda a los emprendedores la posibilidad de
agrupar el dinero para sus proyectos.
Se enfoca en proyectos de impacto social, ha
colaborado Con mas de 130.000 usuarios

Apoya ideas de emprendedores en el sector
creativo.
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Privada

Privada

Privada

Privada

Privada

Privada

Privada

Privada

Privada

Emprendimiento y
Fortalecimiento

Emprendimiento y
Fortalecimiento

Emprendimiento y
Fortalecimiento

Emprendimiento y
Fortalecimiento

Emprendimiento y
Fortalecimiento

Emprendimiento y
Fortalecimiento

Emprendimiento y
Fortalecimiento
Emprendimiento y
Fortalecimiento

Emprendimiento y
Fortalecimiento


https://cinecrowd.com/?language=en
https://cinecrowd.com/?language=en
https://cinecrowd.com/?language=en
https://cinecrowd.com/?language=en
https://www.idea.me/como-funciona
https://www.idea.me/como-funciona
https://www.idea.me/como-funciona
https://www.idea.me/como-funciona
https://www.goteo.org/#channels
https://www.goteo.org/#channels
https://www.goteo.org/#channels

51

52

53

54

55

56

Mundial

Mundial

Mundial

Mundial

Mundial

Mundial

Ulule https://es.ul
ule.com/

m4Social https://lwww
.m4social.o
rg/es/blog/f
uture-

funded-
tecnologia-

mujeres
Lanzanos  https://www
lanzanos.c

om/

Kukumiku https://www
.kukumiku.c
om/

Crowdcube  https://www
.crowdcube
.es/

The Crowd  https://www
Angel .thecrowda
ngel.com/#

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

Es una de las entidades mas estacadas de
Europa, se encuentra interesada en Proyectos de
impacto social y creativos.

Busca Financiar emprendimientos de mujeres
relacionados con la Tecnologia.

Permite relacionar socios o inversores, utilizando
la votacion como filtro para financiacion

Esta centrada en proyectos con iniciativas
solidarias, proporciona financiamiento y soporte
técnico.

Es una plataforma que ofrece la oportunidad de
invertir y ser socio de una empresa ya existente
con proyeccion.

Enfatiza en proyectos del sector tecnoldgico, se
puede obtener hasta 3.000 euros en capital.

Privada

Privada

Privada

Privada

Privada

Privada

Emprendimiento y
Fortalecimiento

Emprendimiento y
Fortalecimiento

Emprendimiento y
Fortalecimiento

Emprendimiento y
Fortalecimiento

Emprendimiento y
Fortalecimiento

Emprendimiento y
Fortalecimiento

Plataformas de Crowdfunding-Industria creativa y otros para el emprendimiento, elaboracion propia.
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https://www.m4social.org/es/blog/future-funded-tecnologia-mujeres
https://www.m4social.org/es/blog/future-funded-tecnologia-mujeres
https://www.m4social.org/es/blog/future-funded-tecnologia-mujeres
https://www.m4social.org/es/blog/future-funded-tecnologia-mujeres
https://www.m4social.org/es/blog/future-funded-tecnologia-mujeres
https://www.m4social.org/es/blog/future-funded-tecnologia-mujeres
https://www.m4social.org/es/blog/future-funded-tecnologia-mujeres

Tabla 5.Programas y Ayudas de Instituciones Publicas-Incluye Industria Cultural

N Pais/ Entidad Link Email Contacto Descripcién Origen Tipo de
Regién del Financiamiento
Program
a
57 Colombia  Ministerio http://www.mincu estimul Teléfono: (571) Busca fomentar la investigacion con Publico Emprendimiento y
de Cultura Itura.gov.co/plan os@mi 3424102 instituciones del sector, de igual manera la Fortalecimiento
es-y- ncultur Fax: (571) visibilidad de bines y servicios.
programas/progr a.gov.c 3816353 ext.
amas/programa- o} 1183
nacional- Linea gratuita:
estimulos/Pagina 018000 938081
s/QU%C3%A9-
es-el-Programa-
Nacional-de-
Est%C3%ADmul
0S.aspx
58 Colombia  Ministerio https://www.minc concert Teléfono: (571) Procura impulsar programas culturales por  Publico  Emprendimiento y
de Cultura ultura.gov.co/pla acion@ 3424100: medio de apoyo con recursos econémicos. Fortalecimiento
nes-y- mincult Fax: (571)
programas/progr ura.gov 3816353 ext.
amas/programa- .co 1183
nacional-de- Linea gratuita:
concertaci%C3% 018000 93808
B3n-
cultural/Paginas/
Programa%20Na
cional%20de%20
Concertaci%C3
%B3n%20Cultur
al.aspx
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http://www.mincultura.gov.co/planes-y-programas/programas/programa-nacional-estimulos/Paginas/Qu%C3%A9-es-el-Programa-Nacional-de-Est%C3%ADmulos.aspx
http://www.mincultura.gov.co/planes-y-programas/programas/programa-nacional-estimulos/Paginas/Qu%C3%A9-es-el-Programa-Nacional-de-Est%C3%ADmulos.aspx
http://www.mincultura.gov.co/planes-y-programas/programas/programa-nacional-estimulos/Paginas/Qu%C3%A9-es-el-Programa-Nacional-de-Est%C3%ADmulos.aspx
http://www.mincultura.gov.co/planes-y-programas/programas/programa-nacional-estimulos/Paginas/Qu%C3%A9-es-el-Programa-Nacional-de-Est%C3%ADmulos.aspx
http://www.mincultura.gov.co/planes-y-programas/programas/programa-nacional-estimulos/Paginas/Qu%C3%A9-es-el-Programa-Nacional-de-Est%C3%ADmulos.aspx
http://www.mincultura.gov.co/planes-y-programas/programas/programa-nacional-estimulos/Paginas/Qu%C3%A9-es-el-Programa-Nacional-de-Est%C3%ADmulos.aspx
http://www.mincultura.gov.co/planes-y-programas/programas/programa-nacional-estimulos/Paginas/Qu%C3%A9-es-el-Programa-Nacional-de-Est%C3%ADmulos.aspx
http://www.mincultura.gov.co/planes-y-programas/programas/programa-nacional-estimulos/Paginas/Qu%C3%A9-es-el-Programa-Nacional-de-Est%C3%ADmulos.aspx
http://www.mincultura.gov.co/planes-y-programas/programas/programa-nacional-estimulos/Paginas/Qu%C3%A9-es-el-Programa-Nacional-de-Est%C3%ADmulos.aspx
http://www.mincultura.gov.co/planes-y-programas/programas/programa-nacional-estimulos/Paginas/Qu%C3%A9-es-el-Programa-Nacional-de-Est%C3%ADmulos.aspx
http://www.mincultura.gov.co/planes-y-programas/programas/programa-nacional-estimulos/Paginas/Qu%C3%A9-es-el-Programa-Nacional-de-Est%C3%ADmulos.aspx
http://www.mincultura.gov.co/planes-y-programas/programas/programa-nacional-estimulos/Paginas/Qu%C3%A9-es-el-Programa-Nacional-de-Est%C3%ADmulos.aspx

59 Colombia  Ministerio http://www.mintic minticre Edificio Murillo MInTIC y Colombia Productiva apoyan Publico Emprendimiento y
de TICs .gov.co/portal/60 sponde  Toro Cra. 8a proyectos que incrementen el uso Fortalecimiento
4/w3- @minti  entre calles 12  estratégico de la tecnologia en la industria
propertyvalue- c.gov.c Yy 13, Bogota,
6211.html 0 Colombia -
Cédigo Postal
111711

Teléfono
Conmutador:
+57(1) 344 34
60 - Linea
Gratuita: 01-
800-0914014
60 Colombia Innpulsa  http://www.innpul info@in En Bogotéa Creada en el 2012 para promover el Publico  Emprendimiento y
Colombia  sacolombia.com/ npulsac (57)(1) 743 79 emprendimiento en pro de la Fortalecimiento
es/ofertas-0 olombia 39, en el resto competitividad de Nuestro pais.
.com del pais 01
8000 180098
Calle 28 No. 13
A 15 Piso 37,
Bogota -
Colombia.

61 Colombia Colciencias https://minciencia atencio Teléfono: (57) Apoyo a iniciativas de ciencia y tecnologia  Publico = Emprendimiento y
s.gov.co/convoca nalciud (1) 6258480 Fortalecimiento
torias/todas adano ext. 2081 o
@minci 018000914446
encias.  Fax: (57) (1)
gov.co 6258481

62 Colombia Fondo https://www.fng.g servicio  Bogota D.C. Busca apoyar un segmento particular de Publico  Emprendimiento y
Nacional de ov.co/empresario .cliente Colombia. las MiPymes, o una regién especifica. Fortalecimiento
Garantia s/productos- @fng.g Teléfono: (57 1)
especiales-de- ov.co 3239000 Fax:
garant%C3%Ada (57 1) 323 9006
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http://www.mintic.gov.co/portal/604/w3-propertyvalue-6211.html
http://www.mintic.gov.co/portal/604/w3-propertyvalue-6211.html
http://www.mintic.gov.co/portal/604/w3-propertyvalue-6211.html
http://www.mintic.gov.co/portal/604/w3-propertyvalue-6211.html
http://www.mintic.gov.co/portal/604/w3-propertyvalue-6211.html
http://www.innpulsacolombia.com/es/ofertas-0
http://www.innpulsacolombia.com/es/ofertas-0
http://www.innpulsacolombia.com/es/ofertas-0
https://minciencias.gov.co/convocatorias/todas
https://minciencias.gov.co/convocatorias/todas
https://minciencias.gov.co/convocatorias/todas

63 Colombia Alcaldia  http://www.cultur contact Cra8#9-83, Es una estrategia para promovery apoyar Publico Emprendimiento y
Mayor de  arecreacionydep enos@i Bogota - la realizacion de proyectos de iniciativa Fortalecimiento
Bogota orte.gov.co/conv  dartes. Colombia privada y de interés publico, acordes con
ocatorias- gov.co Cadigo postal el Plan de Desarrollo Distrital vigente,
2015/programa- 111711 presentados por organizaciones sin &nimo
distrital-de- Conmutador de lucro, de derecho privado y de
estimulos/institut (571) 327 48 50 reconocida idoneidad.
o-distrital-de-las-
artes-idartes
64 Colombia Alcaldia  http://www.fgaa.g convoc Direccién: Cra  promotor de las artes plasticas, visuales, Publico  Emprendimiento y
Mayor de  ov.co/convocatori atorias. 3#10-27 escénicas, musicales, literarias y Fortalecimiento
Bogota as plastica Bogota, D.C. audiovisuales; asi como de la participacién
s@fuga Teléfono: y formacién democrética a través de
.gov.co +57(1) 43204 debates, foros, seminarios y catedras.
10
65 Colombia Alcaldia  http://idpc.gov.co atencio Direccion: Calle El Instituto Distrital de Patrimonio Cultural ~ Publico  Emprendimiento y
Mayor de  /fomento/progra nciudad 12b No. 2-58 (IDPC) es una entidad publica que ejecuta Fortalecimiento
Bogota ma-distrital-de- ania@i Ciudad: Bogota politicas, planes y proyectos para los
estimulos/ dpc.gov D.C. derechos patrimoniales y culturales de los
.co Departamento: habitantes de Bogota.
Bogota D.C.
Teléfono:
(57+1) 3550800
Linea Gratuita:
195
Programas y Ayudas de Instituciones Publicas-Incluye Industria Cultural, elaboracion propia.
Tabla 6.Aceleradoras e Incubadoras
N Pais/ Entidad Link Email Contacto Descripcion Origen  Tipo de Apoyo
Region
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66

67

68

69

70

71

Colombia

Colombia

Colombia

Colombia

Colombia

Colombia

Parna

Tayrona
Ventures

Gestando

Incubar
Colombia

CREAME

Grupo
Socialatom

http://pranai
ncubadora.
org/

https://tayro
naventures.
wordpress.
com/
http://www.
gestando.c
oop/

http://www.i
ncubarcolo
mbia.org.co
/

WWW.cream
e.com.co/

http://social
atomventur
es.com/

pranainc@gmai
l.com

alan
@ tayronaventu
res.com

gerencia@gest
ando.coop

info@incubarco
lombia.org.co

info@creame.c
om.co

http://socialato
mventures.com/
contact/

N/A

N/A

Direccion:
Calle 35 # 14
- 12 Bogota,

Colombia -
Teléfono: (+
57) 9371072 -

WhatsApp:
312 3792930

5740404 -
317 6431448

Direccion:
Carrera 46 #
56-11
Piso12
Edificio
Tecnoparque
- Medellin:
+57 4
4446644

N/A

62

Apoya empresas enfocadas en la cultura
mediante el apoyo técnico y de
conocimiento.

Es un fondoque promueve la financiacion
de nuevas empresas en el inicio.

Es una incubadora multisectorial, bajo el
modelo de economia solidaria, que
promueve el financiamiento de sectores
tecnoldgicos, comunicaciones y turismo.

Es una Incubadora especializada en la
innovacion.

Ofrece modelos de negocio segun las
necesidades de cada cliente lo que genera
mayor emprendimiento.

Aplica en empresas del sector tecnolégico.

Privada

Privada

Privada

Privada

Privada

Privada

Incubacion

Incubacion y
aceleracion

Incubacion y
aceleracion

Incubacion

Incubacion y
aceleracion

Aceleracion



72

73

74

75

76

Colombia

Colombia

Colombia

Colombia

Colombia

INNpulsa

Apps.co

Endeavor
Colombia

Wayra
Colombia

HubBog

http://www.i
nnpulsacolo
mbia.com/e
s/ofertas

https://apps
.co/

http://endea info@endeavor.

vor.org.co/

https://www
.wayra.co/

http://hubbo
g.com/acel
eracion/

info@innpulsa.c

om

https://apps.co/

contacto/

org.co

presswayraco

@wayra.org

info@hubbog.c

om

En Bogota

(57)(1) 743 79
39, en el resto

del pais 01
8000 180098
Calle 28 No.
13 A 15 Piso
37, Bogota -

Colombia.

Teléfono:

+57(1) 344 34

60
Linea
Gratuita: 01-

800-0914014

Carrera 11
No. 86 — 60
Of. 603.
Bogota-
Colombia
PBX (571)
7452496
Carrera 67
No. 100-20,

piso 2, edificio

Coasmedas ;
111121;
Bogota,

Colombia

Calle 98 #18-

71 Piso 2,
Bogota
Colombia
+57 (1)
6014826

63

Institucién del Gobierno Nacional, para
apoyar y promover el crecimiento
empresarial extraordinario.

Iniciativa disefiada desde el Ministerio de
Tecnologias para aumentar la creacién de
emprendimientos de este sector.

Selecciona Emprendedores de Alto
Impacto que han generado empresas de
alto impacto social y econdémico.

Es la aceleradora de startups digitales de
Telefénica y colabora con empresarios
con un alto potencial.

Es un “Campus For Startups” de América
Latina que integra diferentes componentes
para emprendimientos de Tecnologias.

Publica

Publica

Privada

Privada

Privada

Incubacion

Incubacion y
aceleracion

Aceleracion

Aceleracién

Aceleracién


http://www.innpulsacolombia.com/es/ofertas
http://www.innpulsacolombia.com/es/ofertas
http://www.innpulsacolombia.com/es/ofertas
http://www.innpulsacolombia.com/es/ofertas

77 Colombia Yunus https://lyunu  http://yunusneg  Calle 94A # Emprendimiento que le colabora a Privada Aceleracion
Colombia  shegocioss ociossociales.c 13-34 emprendedores sociales que generen un
ociales.co/ o/unete/ Oficina 301  cambio importante en Colombia.
PBX: 571 927
2930
Mévil: 311
883 6345

Aceleradoras e Incubadoras, elaboracion propia.
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9.IMPACTO DE LOS ACTORES SOBRE LAS CARACTERISTICAS
SOCIOECONOMICAS DE LOS HABITANTES DE LOS MUNICIPIOS DE LA
PROVINCIA DE SABANA CENTRO.

Teniendo en cuenta algunos de los impactos de las instituciones de financiamiento
es necesario conocer el contexto econdmico en el cual se desarrollan, segun
Guaneme (2019) en el 2018 se registraron mas de 6.000 empresas en la camara y
comercio de las cuales 283 empresas de dedican a actividades agropecuarias
pertenecientes al sector rural de Tabio, Tenjo, Cogua y Tocancipa la mayoria

generados bajo la figura de persona natural.

Por lo que las iniciativas de financiamiento deben estar ligadas con la naturaleza de
la region sabana centro y las vocaciones productivas de los emprendedores, para
el Dane en el Ultimo censo realizado, de un total de 100,176 hectareas solo el 61%
se aprovecha para actividades agropecuarias; en la produccidon pecuaria, de
destacan las aves de engorde y postura seguida de la ganaderia porcina, en el
sector agricola, se encuentra la produccion de papa, arveja, hortalizas y maiz y en

la mineria, la produccién de arcilla, materiales de construccion y carbén.

El impacto en Cajica se ha venido desarrollando por medio de los cultivos de flores,
las artesanias y el sector agricola, lo que ha permitido el desarrollo urbano y
produccion rural. Mientras que chia mantiene su actividad econémica por medio del
sector de servicios y comercio, permitiendo el desarrollo de la construccién y
proyectos de vivienda. Por otro lado, el Municipio de Cogua tiene mayor impacto en
la industria Manufacturera, produccién de lacteos, ladrillos y vidrio, aunque tiene un
gran potencial en la agricultura y la tecnificacion de metodologias existentes.

El municipio de Tabio basa su economia en el sector agricola y explotacion minera
pero no tiene un gran desarrollo urbano. Tenjo desarrolla su economia en el sector
agropecuario logrando actividades como el cuidado de animales y la produccion de
alimentos. Gachancipa ha tenido un gran desarrollo economico dada su cercania
con Tocancipa que es una zona industrial, lo que llevo a focalizar sus actividades

en grandes compafiias. Nemocén esta centrado en el turismo debido a la mina de
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sal que junto con las flores, ladrilleras y produccion de lacteos han permitido el
crecimiento econdmico. Tocancipa al tener unos de los centros industriales mas
importantes del pais ha producido un desarrollo inmobiliario destacado impulsando
el avance urbano del municipio. Zipaquird ha venido creciendo cada vez mas, su
actividad econdmica esta enfocada en los servicios y la explotacion de sal
generando un desarrollo inmobiliario y viabilizacibn con los otros municipios.
Finalmente, el Municipio de sopo mantiene su economia por medio de la

gastronomia y parques ecoldgicos promoviendo nuevas ideas de negocio.

Ahora bien, partiendo de la anterior contextualizacion es claro el crecimiento
econdémico en los municipios debié al desarrollo de ideas de emprendimiento, sin
embargo, aun tienen un gran porcentaje de explotacién y emprendedores por

apoyar.

Dentro de los informes de las entidades de financiamiento que aplican para sabana
Centro que logran manifestar el impacto de cada programa se encuentra la iniciativa
de Innpulsa Colombia (2019) en el que capacitaciones como el alistamiento y
convergencia a la norma NIIF con un aporte de 2.212 millones distribuidos en un
20,97% al centro del pais lograron el 32% de aumento en la productividad y un 48%
la rentabilidad. En el programa de capital semilla donde correspondi6 un 46,51% a
Bogota y 2,33% a Boyaca de los recursos, el 67% de las empresas aumentaros sus
ventas en el mercado nacional, el 28% las ventas en el mercado internacional, el
83% genero nuevos empleos y el 25% recibid recursos de otras fuentes de
inversion. En el eje de la Productividad cuyo objetivo es apoyar propuestas de
incremento en la productividad de las Pymes por medio de metodologias aprobadas
con inversiones de 4.391millones y 343 millones que correspondieron el 13,11% a
Cundinamarca y el 64% a Bogota, el 66 % de las empresas obtuvieron una
reduccion en los costos de produccion, un 45% de aumento en la productividad
laboral, 66% de aumento en la rentabilidad y un 51% de incremento en las ventas

del mercado nacional.
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Por otro lado, la gobernacién de Cundinamarca (2019) estructuraron el Convenio de
Asociacion realizado entre la gobernacion de Cundinamarca y la red Adelco,
iniciaron la tercera parte denominada (DEL) , esta iniciativa da paso a ayudar 20
proyectos de diferentes municipios del departamento, a través de capital que servira
como semilla para bienes y fortalecimiento de sus organizaciones productivas en
los municipios que hacen parte de la provincia de S. centro y algunos otros, esto se
logra a través del perfilamiento y gestion de planes de negocio y proyectos
productivos que se acompafian en etapas de ejecucion y puesta en marcha,

logrando asi fortalecer la dinamica econdémica local y regional.

Lo anterior se logro perfilando y poniendo en evidencia las caracteristicas de 20
entes territoriales, en los cuales se encontraron doscientos cinco unidades
productivas y/o proyectos productivos con potencial (DEL). Posteriormente se
tomaron sesenta de estos en los que se realizaron procesos de modelacion del
negocio, de estos sesenta se seleccioné uno de cada municipio y se desarroll6 la
formulacion del plan de negocio segun los pardmetros (DEL), a estos se les brindo
un apoyo de cuatro millones de pesos para llevar al proceso de puesta en marcha
de sus empresas. Aqui podemos evidenciar el apoyo econémico de capital semilla
que fortalece el ecosistema de emprendimiento y la dinamica microeconémica.

Los proyectos apoyados estan enfocados a practicas de actividades econdmicas
agricolas principalmente, también de elaboracion de productos alimenticios,
fabricacion de productos manufactureros, actividades culturales y de tecnologias
emergentes, cabe resaltar que se apoyaron 4 iniciativas de actividades de
apicultura, la cual es una actividad que se esta apoyando desde diferentes frentes

en todo el pais.

Por su parte los emprendimientos también fuero fortalecidas a través de asesorias
y acompafiamiento en cada una de las etapas de la ideacion, validacion y
formulacién, dinamizando asi el ecosistema con programas como Responsabilidad

Social Empresarial-RSE.
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También existen diferentes iniciativas por parte de cada alcaldia de los municipios
pertenecientes a sabana centro encaminadas a mejorar la innovacion y
emprendimiento de sus habitantes como lo es el caso de Nemocon (2018) quienes
gestionaron recursos por medio de alianzas estratégicas con entidades publicas y
privadas para promocionar sectores como el turismo, la produccion agropecuaria,
el comercio de bienes y servicios y su riqueza histérica, natural y cultural.
Implementando actividades como la promocién de marca “Nemocon un destino por
vivir’, participacion en vitrina turistica, showroom de productos artesanales,
capacitaciones sobre empaques, etiquetas y tarjetas para artesanos del municipio,
acompafamiento de Buenas practicas Agricolas, formacién con apoyo del SENA a

40 productores de aves de corral, entrega de insumos agricolas entre otros.

10.ESTRATEGIAS DE MANTENIMIENTO Y FORTALECIMIENTO

Modificar la mentalidad respecto al emprendimiento es una de las problematicas
generales en Colombia, sin embargo, las entidades han generado grandes
esfuerzos para cambiar la percepcién y falta de confianza en estos procesos
ofertando diferentes convocatorias
Por otro lado, existe una dificultad frente al conocimiento de estas convocatorias y
la percepciéon de no cumplir con muchos de los requisitos, entendiendo que la
mayoria de poblacién de sabana centro pertenece al sector rural, muchas de estas
personas no tienen acceso a internet ni conocimiento en manejo de tecnologias
informaticas y los desplazamientos hasta la zona urbana en algunos casos es
bastante lago, por lo que es necesario implementar mejoras como:
e Identificar los posibles emprendedores por medio de visitas programadas
en
cada vereda o por medio del presidente de junta.
e Dar a conocer la capacidad de las entidades de apoyo por medio de un
servicio puerta a puerta o un bus interactivo que vaya hasta estos lugares.
e Realizar ferias de promocion con trabajo articulado de las entidades

interesadas

68



en dar a conocer sus servicios y de esta manera permitirle al emprendedor una
busqueda activa y seleccion que se adapte a sus necesidades.

e Enfatizar casos de éxito en lo posible testimonios con los que los

interesados se

puedan ver identificados teniendo en cuenta cercania, tipo de actividad, edad o
género en sus campafias de promocion

e Implementar pasos sencillos y guias en los procesos de evaluacion de las
convocatorias en los que las personas puedan participar.

e Aumentar alianzas estratégicas entre entidades publicas y privadas,

promoviendo la flexibilidad y misién de apoyo.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES
e En el desarrollo del proyecto se realizé una revision teodrica de los
conceptos
inmersos dentro del ecosistema en estudio, se describieron puntualmente y se
determind la relacion y aplicabilidad en los municipios de Sabana Centro, brindando
asi plasmar la terminologia utilizada, su definicion y su utilidad para cada uno de los
actores del ecosistema.
e Se encontraron las principales caracteristicas de las variables que estan
presentes
en la dinamica de la interaccion entre el ecosistema de emprendimiento y los
municipios de Sabana Centro, logrando asi la consecucion del objetivo planteado.
e Se consigui6 identificar a los actores que intervienen en el ecosistema de
emprendimiento en la Provincia de Sabana Centro, mediante la exploracion y
consulta de los roles que desempefian dentro del ecosistema y sus caracteristicas
principales.
e Mediante la exploracion de fuentes fidedignas, se plasmé el impacto
generado
por los actores del ecosistema y los habitantes de la provincia en estudio.
e Mediante recomendaciones y sugerencias se proporcionaron estrategias
que
pueden ser utilizadas como alternativas de mantenimiento y fortalecimiento del

ecosistema de emprendimiento en la Provincia de Sabana Centro.
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