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RESUMEN

El Mercado Agroecoldgico UTP “Alimentos para la vida” es un espacio universitario
gue se gestd hace diez (10) afos, el cual es dinamizado por el Centro de Gestion
Ambiental de la Universidad Tecnologica de Pereira. Encaminado a la construccion
de soberania alimentaria, consumo sostenible y dialogo de saberes en la ecorregion
Eje Cafetero. La practica realizada se llevdé a cabo en el marco del proyecto
denominado “Articulando educacion, mercadeo y agroecologia, para la promocion
del consumo sostenible” entre el Mercado Agroecolégico de la UTP y la Feria
agroecologica UNIMINUTO sede Bogotéa entre el afio 2019 y 2020. Este tenia por
objetivo desarrollar una campafa educativa y de mercadeo en torno al consumo

sostenible de productos agroecoldgicos.

Para llevar a cabo el apoyo al proyecto de investigacion se realizo la caracterizacion
del Mercado Agroecoldgico, con los diferentes aspectos que lo conforman.
Asimismo, se construyé0 un articulo de investigaciéon direccionado a la
caracterizacion de los consumidores del mercado, estos resultados se configuran
como un insumo para facilitar la comprensiéon y comunicacion de los beneficios del
consumo sostenible a través de la formulacién de estrategias enmarcadas en una

articulacion efectiva entre el marketing y la educacion para la sostenibilidad.
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ABSTRACT

The UTP agroecological market "alimentos para la vida" is an universitary space that
born ten (10) years ago, it is promoted by "Centro de Gestion Ambiental" that
belongs to Universidad Tecnologica de Pereira, it leads the construction of food
sovereignty, sustainable consumption and dialogue of knowledge in ecoregion "Eje
Cafetero". The practice encouraged took place in the framework called "Articulando
educacion, mercadeo y agroecologia para la promocion del consumo sostenible”
between agroecological market of UTP and the agroecological feria UNIMINUTO
Bogota headquarters between the years 2019 - 2020. It was aimed to develop an
educative and marketing campaign around sustainable consumption of

agroecological products.

In order to achieve the support to the research project took place the characterization
of the agroecological market with their different features that belongs to it, also was
developed an research article aimed to the characterization of consumers of the
market, these results are set up as input in order to facilitate comprehension and
comunication of the benefits of sustainable consumption through the development
of strategies framed in an effective articulation between education and marketing for

sustainability

Keywords:
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1. INTRODUCCION

La agricultura surge aproximadamente hace diez mil afios, desde entonces y hasta
principios del siglo XX los impactos ambientales derivados de la agricultura fueron
minimos, esto cambié después de la llegada de la Revolucion Industrial y la
“revolucion verde”, generando impactos negativos en el ambiente, agudizando la
degradacion ambiental, esto consecuencia de las practicas agricolas
convencionales. La “revolucion verde” es entendida como los cambios tecnoldgicos
y las formas de abordar y practicar la agricultura, ocasionando una dependencia de
insumos sintéticos e intensificacion de cultivos, aportando significativamente a la

crisis ambiental a nivel planetario (Pérez y Landero, 2009).

Sumado a lo anterior, llega la racionalidad econdmica, esta se manifiesta como un
modelo del “agrocapitalismo” la cual fundamenta un régimen agrario que nacen
enmarcado en el paradigma del productivismo y la economia del mercado, restando
importancia o valor a los saberes campesinos. De esta manera la revolucion
industrial instaura una agricultura mecanizada para aprovisionar las colonias
industriales emergentes, esto trajo consigo un patrén de produccion y consumo de

alimentos en gran parte del mundo (Giraldo, 2018).

Ante esta realidad, la agroecologia se presenta como una alternativa al modelo de
agricultura convencional, la cual emerge como un nuevo campo del conocimiento
cientifico, en donde se abordan diferentes dimensiones (social, politica, ecoldgica y
ética) en donde se revalorizan las practicas indigenas y campesinas, enmarcadas

desde diferentes implicaciones teoricas, epistemologicas, metodoldgicas y practicas



para la solucion de la compleja problematica rural y ambiental (Toledo, 1995). Bajo
el enfoque agroecologico se optimizan todas las dimensiones mencionadas
anteriormente (Altieri y Nicholls, 2000). En donde se entiende que la produccion
agroecologica no solamente se cuestiona las formas de producir en todos sus
ambitos, sino en donde también se interroga las formas de comercializacion,

adquisicion de alimentos sanos e intercambios de semillas y saberes.

La agroecologia en el contexto colombiano hace parte de una de las estrategias
propuestas en el primer punto de los Acuerdos de la Reforma Rural Integral, la cual
impulsa el desarrollo de los territorios a partir de la produccion agropecuaria, la
economia solidaria/cooperativa y la educacion rural (Alto Comisionado para la Paz,

2016).

En el marco de la economia solidaria los mercados agroecolégicos se caracterizan
por ser espacios de construccién participativa, “los cuales dan cuenta de las formas
mas democraticas de pensar la economia, frente a las estrategias convencionales
del mercado global, donde la participacion, la autogestion, la ayuda mutua, la
cooperacion, la complementacidon y otros elementos contra-hegemaonicos
construyen y fortalecen nuevas relaciones sociales, fortaleciendo una Economia
Solidaria” (MAELA, 2012, p. 2). Complementario a esto también son caracterizados
por ser circuitos cortos de comercializacion reduciendo la intermediacion,
generando una mayor ganancia para el productor, reconociendo asi la valiosa labor
del agricultor (Ministerio de Agricultura y Ganaderia, Acuacultura y Pesca de

Ecuador, 2015).



El Mercado Agroecoldgico UTP “Alimentos para la Vida” se configura como un
espacio un aula viva dentro de del campus de la Universidad Tecnoldgica de Pereira
en donde se busca sensibilizar a la comunidad universitaria y en general a la ciudad,
a partir de visibilizar los diferentes mecanismos de produccion, distribucion y
consumo, de caracter equitativo y sostenible (Garcia & Barrera, 2018). Un espacio
gue se ha consolidado como una iniciativa para la Educacion Ambiental, donde se
intercambian saberes entre productores y la comunidad universitaria, relacionados
con agricultura sostenible, recuperacién de practicas ancestrales, conservacion de
semillas y aplicacion de nuevas estrategias de economias solidarias. Lo que permite
visibilizar en el Campus universitario la articulacion de la academia con las
comunidades en la gestion del desarrollo sostenible y un aporte a la construccion
de soberania alimentaria y al didlogo de saberes en la Ecorregion Eje Cafetero

(Garcia & Barrera, 2018).

Finalmente, con el presente trabajo se apoy6 el desarrollo del proyecto de
investigaciéon denominado “Articulando educacion, mercadeo y agroecologia, para
la promocién del consumo sostenible” entre el Mercado Agroecoldgico de la
Universidad Tecnolégica de Pereira y la Feria agroecolégica UNIMINUTO sede
Bogotéa entre el afio 2019 y 2020, la cual tiene por objetivo caracterizar el Mercado
Agroecolégico y a los consumidores de este a partir de variables sociales y de sus
practicas de consumo, determinar que consumen y cual es su tendencia de

participacion en el mercado.



2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Cada afo se adelanta el dia de superacion de la biocapacidad de la tierra, la cual
marca la fecha en que la humanidad ha utilizado todos los bienes ecosistémicos
que la tierra puede renovar por afio. La humanidad utiliza actualmente el 60% mas

de lo que esta en la capacidad de renovar, tanto como si viviéeramos en 1,6 planetas.

Esto significa que se consume toda el agua, la tierra, el aire limpio y entre otros
muchos servicios que presta la naturaleza. El planeta crece en un déficit ecologico
gue va en aumento desde la década de los afios setenta 70°s. La Huella Ecoldgica
es la unica métrica que compara la demanda de recursos de individuos, gobiernos
y empresas con lo que el planeta puede renovar (Pérez et al, 2018). Para el afio
2014 esta huella ecolégica mundial fue de 1,69 planetas tierras (2,84 hag por
persona, cuando la biocapacidad es de apenas 1,68 hag), un consumo humano
insostenible (Footprintnetwork, 2019). Cabe resaltar que gran porcentaje de la
huella ecoldgica deriva de la alimentacion (27% + huella de carbono alimenticia)

(Pérez et al, 2018).

A pesar de esto, la agricultura convencional esta determinada por paquetes
tecnoldgicos (semillas transgénicas, BPA (Buenas Practicas Agricolas), fertilizantes
quimicos, pesticidas, fungicidas, pesticidas, mecanizacibn permanente y
monocultivos), generando grandes costos de produccion para el agricultor y una alta
degradacion ambiental, representado en deterioro de los suelos, erosion,
contaminacion de aguas por infiltracion, escorrentia o percolacion, lo cual genera

una alta vulnerabilidad frente al cambio climatico. Sumado a esto, la participacion



de la economia campesina es minima, en donde abundan los intermediarios
(trilladoras, plantas de procesamientos de alimentos  perecederos, centrales de
sacrificio, frigorifico y distribuidores) lo cual representa elevados costos para el
campesino, quedando este con un minimo porcentaje de ganancia (Archila y

Betancurt, 2015).

Complementariamente, la comercializacion por parte de los campesinos es cada
vez mas controlada por grandes superficies de cadena, en donde el contacto directo
consumidor-productor es nulo. La mayoria de estos consumidores no conocen cual
ha sido el ciclo de vida del producto adquirido, una cultura de consumo masivo,
donde no se tiene en cuenta el impacto generado por este. Un panorama reforzado
por “un marco politico y juridico que privilegia la produccién agroindustrial para
atender demandas del mercado internacional y no la necesidad interna de
produccion de alimentos y soberania alimentaria, necesaria para el movimiento de

las economias regionales” (Archila y Betancurt, 2015, p. 204).

3. JUSTIFICACION

Actualmente, la agricultura ocupa el 34% de la superficie terrestre, aportando
significativamente a la degradacion ambiental, debido a la transformacion industrial
del campo (Running, 2012), siendo el modelo agroindustrial el responsable del 70%
del agua que se consume a nivel mundial y a su vez del aumento en la
contaminacion de fuentes hidricas. En donde la probleméatica de los sistemas
agrarios representa una de las causas estructurales de la crisis ecolégica profunda

que se manifiesta en los diferentes territorios del mundo (Running, 2012).



En las Ultimas décadas, se han gestado diferentes propuestas para el abordaje de
la crisis ambiental derivada de la agricultura convencional, en busca de generar una
transformacién armonica en la relacidon hombre-naturaleza, enmarcada en practicas
agricolas responsables. Una de ellas es la agroecologia como una disciplina en
construccion que ha aportado las bases cientificas, metodoldgicas, técnicas y
sociales para restructuras los sistemas agroalimentarios a escala mundial (Restrepo
et al., 2000). Esta se caracteriza por tener un enfoque de la produccion mas
respetuoso con el ambiente y mas sensible socialmente, donde se propone la
produccion alimentaria de manera sostenible, poniendo en dialogo la tradicion y los

etnoconocimientos con el conocimiento cientifico (Minga, 2017).

La agroecologia tiene unos principios que fundamentan la construcciéon de este
modelo, entre sus principios esta: precios justos para los agricultores y productores
de alimentos y el fortalecimiento de la produccién local (Restrepo et al., 2000). Los
mercados agroecoldgicos distribuyen principalmente alimentos, los cuales buscan
reducir los impactos ambientales derivados de la produccion de alimentos
convencional, pues una gran proporcion de la huella ecoldgica total deriva de la
alimentacion, con una proporcion del 27%, esto sin contar con la huella de carbono

alimentaria.

Es por esto que, para modificar esta realidad, se hace estratégico la promocion de
la produccién y el consumo agroecoldgico, pues segun la Asamblea General de las
Naciones Unidas y FAO “esta disciplina ha ofrecido soluciones reales para los
grandes desafios que la agricultura y la alimentacion estan enfrentando hoy en dia:

alimentar la creciente poblacion de nuestro planeta con alimentos sanos, pero al



mismo tiempo promoviendo la equidad social, cuidando el medio ambiente y
contribuyendo a la resiliencia contra los efectos del cambio climatico” (Moreno,

2017, p. 8).

Es por esto que el apoyo a esta investigacion llevada a cabo por el Mercado
Agroecologico de la UTP y la Feria Agroecoldgica, permitira hacer un estudio a
profundidad y estructurado sobre los diferentes participantes del Mercado
Agroecolégico UTP “Alimentos para la Vida” y sus practicas de consumo, como un
insumo para generar propuestas de mejora en el aspecto de consumo sostenible,
con el fin de llegar a mayor numero de consumidores. De esta manera se pretende
que la demanda aumente y por consiguiente la oferta se deba incrementar, para asi
propiciar la sostenibilidad de los agroecosistemas que proveen a los mercados

agroecoldgicos.

Desde el perfil del Administrador Ambiental se hace pertinente el abordaje de esta
investigacion desde la gestion de procesos enmarcados en la educacion ambiental,
que para este caso esta direccionado al consumo sostenible y la promocion de
productos agroecolégicos, la cual da respuesta a la Politica Ambiental de La
Universidad Tecnoldgica de Pereira, en donde el Mercado agroecoldgico es un aula
viva, lo que permite que no solo sea un espacio de comercializacion, sino también

de aprendizaje.



4. OBJETIVOS

4.1. OBJETIVO GENERAL

Apoyar el desarrollo del proyecto de investigacion: Articulando educacion,
mercadeo y agroecologia, para la promocion del consumo sostenible.

4.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Caracterizar el Mercado Agroecologico UTP “alimentos para vida”.

e Caracterizar el perfil sociodemografico y econémico de los participantes del
Mercado Agroecolégico UTP “alimentos para la vida”.

e Analizar las practicas de consumo sostenible de los participantes del
Mercado Agroecoldgico UTP.

5. MARCO TEORICO

La modernizacién agraria ha trasformado las practicas agricolas, esta se ha
extendido por casi todo el mundo. Este modelo llamado “revolucion verde” fue
promovido principalmente por la FAO desde la segunda mitad del siglo XX “esta
consistié en la aplicacion universal de un mismo paquete tecnolégico, compuesto
por el uso de maquinaria pesada, semillas hibridas, fertilizantes y pesticidas
guimicos. Tras mas de medio siglo de Revolucion Verde, hoy sabemos que ha
fracasado en su objetivo inicial de salvar al mundo del hambre. Si bien la produccion
de cereales se ha triplicado desde entonces, el nimero de personas hambrientas
no deja de crecer y ha superado en 2009 los 1.000 millones de personas por primera
vez en la historia. El manejo industrial de la actividad agraria introducido por la

Revolucién Verde ha generado importantes impactos sociales y ambientales, que
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hoy hacen de la agricultura una actividad contaminante, poco rentable y muy poco

considerada socialmente” (LOpez y Llorente, 2010).

Como consecuencia de este modelo el sector agrario se ha hecho altamente
dependiente de insumos quimicos ofertado por las industrias, en donde los
campesinos no tienen ningun control ni participacion en el funcionamiento y
regulacion de los precios, que por lo general son muy altos. En donde el modo de
produccion de alimentos, esta generando que los estos estén contaminados por el
uso de agroquimicos, por lo cual los alimentos producidos industrialmente son

considerados toxicos (Lépez y Llorente, 2010).

Complementariamente, la agroindustria contribuye significativamente al cambio
climatico!, pues es el principal sector que genera emisiones de CO? con un 36%
superando sectores como el del transporte (11%) y el de la energia (10%) (IDEAM
2017). Igualmente, la deforestacion va en aumento para la adecuacion de nuevas
tierras agricolas, esto genera una reduccion considerable de un importante de
carbono y la liberacion a la atmésfera de gran parte del carbono que estaba

acumulado en los suelos en forma de materia organica (Lépez y Llorente, 2010).

Por otro lado, el modelo agroindustrial ha orientado las producciones hacia un
mercado global en donde, el pequefio productor como el campesino esta en una

notoria desventaja, esto debido a los altos costos de produccién, generando un

1 Cambio del clima que es atribuido directa o indirectamente a la actividad humana la cual altera la composicion
de la atmésfera global que se suma a la variabilidad natural del clima observada durante periodos de tiempo
comparables. (Convencién Marco de Naciones Unidas sobre el Cambio climatico (UNFCCC), 2007).
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modelo centralizado de distribucion con grandes requerimientos de infraestructura

y logistica, un modelo que perjudica las economias locales (Lépez y Llorente, 2010).

Estas grandes industrias han impuesto sobre los agricultores unas condiciones
estrictas, a lo que dificilmente los pequefios productores pueden acceder,
privilegiando a los grandes productores que responden al modelo agroindustrial,
obligando al pequefio productor a realizar dichas practicas. Estas estan orientadas
a las producciones de exportacion y el consumo en masas, marginando las
demandas locales, un mercado controlado por las grandes cadenas de distribucion
agroalimentarias, haciendo mas dificil la produccién agricola a pequefa escala que

responda a un mercado local (L6pez y Llorente, 2010).

Cada vez, mas voces reclaman un cambio de rumbo hacia formas ecol6gicamente
sostenibles y socialmente justas de manejo de los recursos naturales. Para abordar
dicha problematica, la agroecologia se presenta como un modelo alternativo, la cual
surge como una ciencia en los afios 70, aunque su conocimiento y practica son igual
de antiguos como los origenes de la agricultura (Martinez, 2004). Esta tiene sus
bases en las ciencias Agricolas, la Ecologia, Sociologia, Antropologia, Geografia,
los Estudios Campesinos, el Desarrollo Rural, la Economia Ecolégica y Ecologia

Politica (Garcia, 2000).

Este enfoque es definido por Altieri y Nicholls (2000) como una disciplina cientifica
gue centra el estudio de la agricultura desde una perspectiva ecoldgica. Bajo un
enfoque en el cual se consideran los ecosistemas agricolas como unidades
primordiales y, en estos sistemas, los diferentes procesos bioldgicos que emergen

alli, al igual que las relaciones socioeconémicas son investigados y analizados como

12



un todo. En donde se aborda las diferentes formas de produccion y su ciclo de
produccion para dar respuesta a la crisis ambiental (Sevilla, 1997) generada por el

modelo de produccion actual y por la globalizacion econdémica.

A finales de los afios setenta, la agroecologia emerge como respuesta a las
primeras manifestaciones de la crisis ecolégica en el campo (Martinez, 2002), esta
incorpora una perspectiva de largo plazo en el manejo de los recursos naturales,
por lo gue ya no se apunta a una "explotacion” de estos, sino a su "manejo". En este
proceso dialogan los conocimientos tradicionales de agricultores, campesinos e
indigenas con el conocimiento cientifico, encaminados a proponer formas

sostenibles de gestidn de los recursos naturales (Garcia, 2000).

La agroecologia propone diferentes formas de desarrollo rural, fundamentadas en
el saber tradicional, fortalecimiento de redes sociales y de economias locales,
mercados locales y un manejo holistico de la agricultura. Esta incorpora la
agricultura ecolégica en donde la relacion hombre-naturaleza sea armonica,
integrando diferentes aspectos sociales (comercializacion justa para consumidores
y productores), aspectos técnicos como el manejo agrario respetando la

biodiversidad (Lopez y Llorente, 2010).

En el marco de la Economia Ecolégica (EE) se encuentra la comercializacion justa,
este concepto de EE, emerge como un nuevo campo transdisciplinario, encaminado
al estudio de las interrelaciones entre los sistemas ecoldgicos y los sistemas
econdémicos (Jiménez y Higon, 2003). Es “una propuesta analitica orientada a
incorporar la dimension de los conflictos ecologicos distributivos y otros lenguajes
de valoracion de la naturaleza. Pero en esta insurgencia coexisten —al interior de la

13



comunidad de la EE- diferentes orientaciones y prioridades analiticas para explicar

y analizar el tema de la sustentabilidad” (Fuente,2008, p. 76).

En este sentido, la agroecologia en unos de sus fundamentos principales como el
precio justo, se ve direccionada a un enfoque ecoldgico de la agricultura y la
comercializacion de productos. Los mercados agroecoldgicos se caracterizan por

tener circuitos cortos de comercializacion enmarcados en:

e Autosuficiencia alimentaria: Esta hace mas independiente al productor
tradicional de las oscilaciones del mercado, facilita reajustarse, sin darlos
para la familia; negocia el excedente obtenido, en condiciones ventajosas y
contribuye a su autonomia.

e Desarrollo endégeno y local: comprende el enriquecimiento cultural, la
activacion de mecanismos de autoestima e innovacion, el desarrollo de
mercados locales que garanticen la estabilidad de los sistemas productivos
y reduzcan la dependencia exterior de las comunidades, regiones e inclusive

paises Martinez (2004).

Estos mercados redefinen las relaciones entre consumidores y productores,
estrechando vinculos de solidaridad, confianza y cercania, en los cuales se
reduce la intermediacion. Las cadenas agroecoldgicas resultan de un ejercicio
de constante reflexion e introspeccion, que se ve expresado en el perfil de los
actores involucrados en la totalidad de la cadena agroecoldgica (Ministerio de

Agricultura y Ganaderia, Acuacultura y Pesca de Ecuador, 2015).
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6. METODOLOGIA

Para dar cumplimiento al objetivo general del proyecto, se estructuré una

metodologia por objetivos especificos y momentos, la cual pretende dar respuesta

a cada uno de estos.

Esta investigacion se realizo en el afio 2019 y 2020, llevada a cabo entre la Feria

Agroecoldgica de la Universidad Minuto de Dios liderada por la profesora Adriana

Chaparro, y el Mercado Agroecoldgico de la Universidad Tecnolégica de Pereira

liderada por la directora del Centro de Gestion Ambiental, Aida Milena Garcia.

6.1. DISENO METODOLOGICO
OBJETIVO | MOMENTO TECNICA INSTRUMENTOS ACTIVIDAD PRODCUTO
L Documento
Revision Documentos . .
documental oficiales Iy caracterizacion
Recoleccion MAUTPAPV
OE1 1 ) .,
de informacion
. . Mapa
Cartografia Qgis cartografico
D|s_eno_¥ . Formulario de
validacion de Prueba piloto
encuesta
encuesta de la encuesta
estructurada
estructurada .
Formulario de
oogle izaci6
OE2 2 goog Realizacion de Base de datos
la encuesta con las
Aplicacion de estructurada a
. respuestas de
encuesta consumiores N
la aplicacién
del Mercado
. de la encuesta
Agroecoldgico
Analisis
Estadistica estadistico de | Graficos
L Excel L
descriptiva los resultados | estadisticos
de la encuesta
OE3 3
Comparacién
de resultados | Documentos Revision Documento
con literatura | estudios de caso | bibliogréafica comparativo

disponible
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Resultados de la Andlisis de la
Andlisis final | encuestay informacion
documentos recolectada

Articulo de
investigacién

6.1.1. MOMENTO 1

Para la construccion del documento de caracterizacién del Mercado Agroecolégico
UTP “Alimentos para la Vida” se realizd6 el uso de técnicas como la revision
documental que segun Hurtado (2008), es una técnica en donde se recolecta
informacion escrita sobre un determinado tema, teniendo como fin proporcionar
variables que se relacionan indirectamente o directamente con el tema establecido,
vinculando estas relaciones, posturas o etapas, en donde se observe el estado
actual de conocimiento sobre ese fenbmeno o tema en cuestidn, que para este caso
es todo lo relacionado con el origen del mercado, productos ofertados, productores

participantes y las diferentes estrategias para el fortalecimiento del mercado.

Complementario a esto, se realizO un mapa con la ubicacion y el nimero de
productores que participan del Mercado Agroecoldgico a partir de Sistemas de
Informacidén Geogréfica (SIG) que facilitan la visualizacién, andlisis y almacenaje de
datos relacionados con el espacio fisico, con el fin de relacionar estos datos con
fendbmenos geograficos y urbanos de todo tipo reflejados en un mapa (Universidad

Veracruzana, 2013, p. 1), para la realizacién de dicho mapa se hizo uso del software
Qgis.

6.1.2. MOMENTO 2
La caracterizacion del perfil sociodemogréafico y econémico de los participantes del
Mercado Agroecolégico UTP “alimentos para la vida”, se realiz0 a partir de una

encuesta estructurada aplicada el 4 de septiembre de 2019, la cual incluyé 36
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preguntas, seccionadas por la caracterizacion sociodemografica de los
consumidores con nueve (9) preguntas, dieciocho (18) preguntas para caracterizar
el consumo en el Mercado Agroecoldgico UTP “Alimentos para la Vida”; y finalmente
once (11) preguntas las cuales evaluaron las practicas y conocimientos de los

participantes sobre el consumo sostenible.

Esta encuesta (anexo 1) fue disefiada por los autores del proyecto de investigacion
“Articulando educacion, mercadeo y agroecologia, para la promociéon del
consumo sostenible”, partiendo de estudios anteriores, publicados y no
publicados. Seguidamente fue revisada por dos profesores mas de la UNIMINUTO
y se realizaron los ajustes pertinentes para finalmente obtener la version final. Luego
se aplico una prueba piloto para verificar que las preguntas estuvieran bien

disefadas.

Posteriormente se calcul6 la poblacion que participa del mercado a través de un
conteo de personas durante los primeros quince (15) minutos de cada hora,
teniendo este una duracion total de seis horas. Con este conteo se obtuvo un
aproximado de visitantes de mil trecientos cincuenta y tres (1.353) personas. A partir
de esta poblacion se calculé una muestra con 95% de confiabilidad y 10% de error,

para un total de 86 consumidores.

Para la aplicacion de la encuesta estructurada se parti6 de un muestreo no
probabilistico por conveniencia que permite seleccionar aquella poblacion que
acepte ser incluida, partiendo de la accesibilidad y proximidad de las personas para

los investigadores (Otzen, 2017).
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6.1.3. MOMENTO 3

El andlisis de las préacticas de consumo sostenible de los participantes del Mercado
Agroecologico UTP “Alimentos para la Vida”, partieron de los resultados obtenidos
de la encuesta estructura aplicada a los consumidores, estos fueron analizados
mediante estadistica descriptiva la cual segun (Orellana, 2001) es un conjunto de
técnicas numéricas y graficas que permite describir y analizar datos. Seguidamente
se realizaron comparaciones con la investigacién llevada a cabo a la par con la Feria
Agroecologica UNIMINUTO-FAU, la cual aplico una encuesta muy similar en la

ciudad de Bogota, Colombia.

7. RESULTADOS

7.1. CARACTERIZACION MERCADO AGROECOLOGICO UTP
“ALIMENTOS PARA LA VIDA”.

Mediante el documento de Caracterizacion del Mercado Agroecoldgico (Anexo 2)
se determinaron unos apartados, construidos a partir de documentos oficiales como:
Informe anual de gestiéon Mercado Agroecolégico UTP “Alimentos para la Vida”.
Centro de Gestibn Ambiental, Universidad Tecnologica de Pereira por Juan
Sebastian Barrera (2019); Presentacion Mercado Agroecolégico. UTP “Alimentos
para la Vida”. Universidad Tecnoldgica de Pereira por Aida Milena Garcia y Juan
Sebastian Barrera (2018); Mercado Agroecoldgico UTP “Alimentos para la Vida” Un
espacio para la construccion de soberania alimentaria en el Eje Cafetero

Colombiano por Aida Milena Garcia.
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A partir de esta revision se construy6 junto a Aida Milena Garcia los siguientes

apartados:

Glosario de términos: Se desarrollaron los términos necesarios para la
comprension del texto, entre los cuales estuvieron: Agroecologia segun la
FAO, desarrollo sostenible por la UNESCO, gastronomia ecoldgica por Binz
(2019), precio justo segun FAO (2009), Ecorregion por Mesa (2016).
Generalidades del mercado: Se describe qué es el Mercado Agroecoldgico,
donde se realiza, su finalidad. Se narra el origen de este y el por qué se llama
“alimentos para vida”.

Objetivos: Dentro de los objetivos esta el objetivo general, el cual es:
Generar un ejercicio para el conocimiento, intercambio y comercializacion de
procesos y productos agroecol6gicos, como una estrategia que aporte a la
construccion de soberania alimentaria y didlogo de saberes en la eco region
Eje Cafetero.

Los objetivos especificos son cuatro, los cuales se extrajeron del documento
“Presentacion Mercado Agroecoloégico. UTP “Alimentos para la Vida’.
Universidad Tecnolégica de Pereira por Aida Milena Garcia y Juan Sebastian
Barrera (2018)”:

1. Promover procesos de consumo responsable al interior de la comunidad

universitaria.

2. Contribuir a la implementacion de las politicas publicas de seguridad y

soberania alimentaria.
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3. Generar un espacio de comercializacion y divulgacion para que
productores y consumidores de alimentos agroecoldgicos intercambien
experiencias y productos como una estrategia de seguridad y soberania
alimentaria.

4. Posibilitar encuentros para que los productores y consumidores
agroecologicos puedan socializar sus experiencias de vida en torno a la

agro — ecologia

Metodologia: En este apartado esté el horario de realizacién del mercado.
Se realiz6 un mapa de ubicacion de quienes participan del mercado (Anexo
2, Figura 2), de igual manera se realiz6 una tabla en donde se observa el
nombre de cada productor, organizaciones a la cual pertenecen, el municipio
y departamento de origen. También se desarrollé un cuadro en donde esta
el nombre del productor y los productos que ofertan, enmarcados en las
diferentes categorias de productos del mercado.

Principios: Se explican los 7 principios para participar y legitimas los
propdsitos del mercado (Garcia y Barrera, 2018), estos son:

1. Honestidad

2. Unioén

3. Confianza

4. Tolerancia

5. Solidaridad

6. Compromiso

7. Precio justo
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Asimismo, se describen ciertas practicas que se recomiendan para la

participacion en el mercado.

Alianzas institucionales: Dentro de las alianzas institucionales se describen
las tres que tiene el mercado (Universidad Tecnologica de Pereira,
Corporaciéon Autbnoma Regional de Risaralda y el Sistema Universitario del
Eje Cafetero). Por otro lado, se nombran las relaciones con otros mercados
de la region (Mercado Agroecoldgico de la Universidad de Caldas, Mercado
de la Universidad del Quindio, Mercado de Unisarc, la tienda Agroecolégica
El Cogollo) y la vinculacion con organizaciones (Red Nacional de Agricultura
Familiar, Movimiento Agroecolégico Latinoamericano).

Promocién, educacion y mercadeo: En este punto se nombran los
diferentes medios de difusion virtual con los que cuenta el mercado para ser
publicitado. También se describen las actividades de planificacion para llevar
a cabo los diferentes mercados durante el afo.

Estrategias complementarias para el fortalecimiento del mercado: Se
describen las tres estrategias completarias llevadas a cabo para el
fortalecimiento del mercado, las cuales son:

1. Asamblea Anual Mercado Agroecolégico UTP Alimentos para la Vida

2. Talleres gastronomia ecolodgica con consumidores del mercado

3. Visitas a experiencias que participan del mercado
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7.2. ARTICULO DE INVESTIGACION: CARACTERIZACION
CONSUMIDORES DEL MERCADO AGROECOLOGICO UTP
“ALIMENTOS PARA LA VIDA”.

En la construccion del articulo de investigacion (anexo 3) realizado por la
directora del Centro de Gestibn Ambiental Aida Milena Garcia como
investigadora principal, la profesora Adriana Chaparro como investigadora
principal de la Universidad Minuto de Dios y Sara Tabares como estudiante de
apoyo en la investigacién. Se realizé una encuesta estructurada la cual fue
disefiada por el equipo de investigacion de la Feria Agroecoldgica de la
UNIMINUTO vy revisada con algunas modificaciones por el equipo de
investigacion del Mercado Agroecologico de la UTP, en la aplicacién de esta
encuesta participé todo el equipo de trabajo del Centro de Gestion Ambiental de
la UTP el 4 de septiembre de 2019, esta posteriormente fue analizada a partir
de estadistica descriptiva, revision bibliografica y comparacién con el otro

estudio realizado a la par con la Feria Agroecoldgica UNIMINUTO.

Este articulo se estructurd de la siguiente manera:

- Resumen: Aqui se relatd las principales ideas extraidas de las diferentes
partes del articulo. Se describe que la investigacién se realiz6 en el marco
del proyecto de investigacion “Articulando educacion, mercadeo y
agroecologia para la promocion del consumo sostenible”, desarrollado por
UNIMINUTO vy la Universidad Tecnoldgica de Pereira entre 2019 y 2020.
También los diferentes aspectos que se analizaron en la investigacion y que
instrumentos se utilizaron para llevar a cabo dicho analisis. Se mencionan

algunas caracteristicas del Mercado Agroecolégico y los resultados mas
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relevantes de la investigacion, enmarcados en las motivaciones para acceder
a productos agroecologicos y la finalidad de la investigacion.

Introduccion: Se inicia dando un contexto historico de la problematica de la
degradacion ambiental asociada al modelo agroindustrial. Posteriormente se
describe la agroecologia como un modelo agrario alternativo para dar
respuesta a dicha probleméatica. Se contextualiza la agroecologia en
Colombia. En el marco de la economia solidaria se mencionan los mercados
agroecologicos caracterizados por ser circuitos cortos de comercializacion y
las diferentes ventajas para el pequefio productor. Se describe qué es el
Mercado Agroecologico UTP “Alimentos para la Vida”, y como se configura
en un aula viva dentro del campus universitario, en donde se busca
sensibilizar a la comunidad universitaria y a la sociedad en general.

Por otro lado se menciona el objetivo de la investigacion, el cual es:
caracterizar a los consumidores de productos agroecolégicos a partir de
variables sociales y de sus practicas de consumo, determinar que consumen
y cudl es su tendencia de participacién en el mercado, esto, direccionado a
la construccion participativa de estrategias educativas y de mercadeo del
consumo sostenible de productos agroecolégicos como aporte a la
conformacién de sistemas agroalimentarios sostenibles, desde sus
diferentes dimensiones: econdmica, sanitaria, ambiental, politica y cultural.
Fundamentacion tedrica: Para el sustento tedrico del articulo se inicio
describiendo el origen y que era la agroecologia segun varios autores.
También se desarrolla el concepto de Economia Ecoldgica en el marco de la

sostenibilidad fuerte y como se presenta el enfoque ecoldgico en los
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mercados agroecoldgicos, y como estos contribuyen al fomento del consumo
sostenible y por consiguiente a la produccién sostenible.
Asimismo, se da un breve contexto del Mercado Agroecoldgico de la UTP y
como este aporta a la economia politica de la region.
Metodologia: Se describe el tipo de investigacion que para este caso es una
investigacion descriptiva de tipo misto (cuantitativa y cualitativa). El
instrumento utilizado para llevar a cabo la investigacion, el cual fue una
entrevista estructurada. Cémo se calculé la muestra de la poblacién y el
porcentaje de confiabilidad y el porcentaje de error de la misma. Se en lista
los componentes de la encuesta, esta incluyé 36 preguntas, seccionadas por
la caracterizacion sociodemografica de los consumidores con nueve
preguntas, 18 preguntas para caracterizar el consumo en el Mercado
Agroecolégico UTP “Alimentos para la Vida”; y finalmente 11 preguntas las
cuales evaluaron las practicas y conocimientos de los participantes sobre el
consumo sostenible.
Resultados y discusion: Estos se realizaron mediante estadistica
descriptiva, dando respuesta a 4 grandes preguntas en donde se pusieron
en dialogo con otros estudios realizados y la investigacion de caracterizacion
de la FAU-UNIMINUTO, estas preguntas fueron:
1. ¢Cudl es el perfil sociodemogréafico y econdmico de los participantes del
MAUTPAPAYV (Mercado Agroecoldgico UTP “Alimentos para la Vida”)?
2. ¢Cudles son las motivaciones y limitaciones de los participantes del

MAUTPAPYV para practicar el consumo sostenible?
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3. ¢Cuales son las préacticas de consumo sostenible de los participantes de
la MAUTPAPYV en relacion con los productos agroecologicos?

4. ¢Se podrian establecer segmentos de consumidores en el MAUTPAPV?

- Conclusién: La investigacion obtuvo como conclusion el segmento
poblacional que se interesa por los mercados agroecoldgicos y cuales son
sus principales motivaciones y sus grandes limitantes como los costos
elevados de los productos agroecoldgicos. De igual manera se recomienda
incluir estrategias enmarcadas en un precio justo o la busqueda de
economias alternativas como el trueque para logran reducir un poco la
barrera entre la motivacion de compra y el limitante monetario para adquirir
estos productos agroecoldgicos.

Por otro lado, para el fortalecimiento y la promocion del mercado se concluye
gue se hace necesario hacer visible la relacién del desarrollo sostenible con
la produccién agroecologica. De igual manera generar alternativas
diferenciadas de educacion y concientizacion para los diferentes grupos
poblacionales y lograr generar un impacto masivo sobre el consumo

consiente entre toda la poblacion.

8. CONCLUSIONES

El consumo se presenta como un proceso inherente para la subsistencia del ser
humano, de igual manera, se manifiesta en las diferentes necesidades de la vida

social, en donde se construyen vinculos y relaciones humanas. El consumo no
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sostenible, estd encaminado a un uso indiscriminado de los bienes naturales, en
donde se pone en crisis el equilibrio sociedad-naturaleza. Por lo anterior se hace
necesario el abordaje de las diferentes formas de consumo, direccionadas a generar
estrategias en donde se logren cambiar los patrones de consumo que aumentan la
degradacion ambiental, migrando hacia un consumo mas responsable con el

ambiente, procurando generar el menor impacto posible.

Una de las estrategias para modificar esta realidad es la educacion ambiental, la
cual desde el qué hacer del Administrador Ambiental estd enmarcada en la gestion
de procesos de educacién, desde alli se logran implementar procesos y estrategias
encaminadas a fortalecer el consumo sostenible. En donde el profesional de las
Ciencias Ambientales se enfrenta constantemente a ser un mediador en la ruptura
de la relacion sociedad-naturaleza, propiciando diferentes espacios que permitan

que la dicha relacion genere el menor impacto posible.

Durante el desarrollo de la practica, se hizo un acompafiamiento al proyecto de
investigacion, en el cual se -caracterizé los consumidores del Mercado
Agroecologico UTP “Alimentos para la Vida”, con el objetivo de fortalecer el
consumo sostenible y la promocién de productos agroecolégicos, a partir de
promover alternativas como la agroecologia, para hacer frente a la degradacién
ambiental producto de las practicas agroindustriales del modelo de “revolucién

verde”.

Finalmente, el desarrollo de esta practica deja un insumo para la construccion de
dichas estrategias de educacion ambiental, a partir de una caracterizacién del

contexto del consumidor, en donde se logre fortalecer adecuadamente la
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articulacion entre educacion (consumo sostenible) y mercadeo, direccionado a la
comprension y comunicacion de los beneficios del consumo sostenible desde todas

sus dimensiones.
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ANEXOS
ANEXO 1. ENCUESTA ESTRUCTURADA.

Caracterizacion de participantes MAUTPAPV

Elaborada por: Equipo de investigacion Feria Agroecolégica UNIMINUTO vy
modificada por el equipo de investigacién del Mercado Agroecolégico de la UTP.

Fecha: agosto de 2019.

Direccion de correo electronico

Nombre
Cédula

Fecha

1. Edad

a) Joven (menor de 20 afios)

b) Adulto joven (20-39 afios)
¢)Adulto medio (40-49 afos)

d) Adulto maduro (50-60 afios)

e) Adulto mayor (mas de 60 afos)

2. Género
Femenino
Masculino

Otra, ¢Cual?

3. ¢Cual es su nivel académico actual?
a) Posgrado

b) Universitario

c) Técnico/Tecnoldgico

d) Primaria/Secundaria

Otra, ¢Cual?

4. Area en la que se desempefia

a) Arte, cultura, esparcimiento y deportes

b) Ciencias naturales, aplicadas y relacionadas.
c) Ciencias sociales y religion
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d) De direccion y gerencia

e) Agricultor, minero, pescador, lefiador
f) Finanzas y administracion.

g) Salud.

h) Ventas y servicios

Otra, ¢Cual?

5. Ocupacion ¢En queé sector economico labora actualmente?
a) Estudiante

b) Empleado

¢) Independiente

d) Pensionado

Otra, ¢Cual?

6. ¢Cual es su estrato socio-econdmico?
a)l

b) 2

c)3

d) 4

e)506

7. ¢Con cuantas personas convive actualmente?
a) Vivo solo/a

b) 2/3 personas

C) 4/5 personas

d) > 5 personas

8. ¢ Géneros, edades y estado de salud de quienes conviven con usted?

Género Hombre Mujer
O O
Edad O0-17 afios 18 —25afos 25— 50 afios Mayor de 50 afos
O O O O

9. ¢ Quién decide gue alimentos, productos de aseo y cosméticos

consumen usted y las personas con quienes comparte las compras?
a) Usted
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b) Jefe o jefa del hogar
¢) Consenso familiar

10. Tiene algin vinculo con la UTP ¢Cual es? (Opcidon multiple)
a) Estudiante

b) Profesor

¢) Administrativo

d) No tengo ningln vinculo

Otra, ¢Cual?

11. ¢ Conoce las fechas, ubicacion y horarios del Mercado Agroecologico

UTP Alimentos para la vida, con anticipacion?
a) Si
b) No

12. { Mediante qué medio de comunicacion se entera usted del
MAUTPAPV? (Opcion multiple)

a) Volantes

b) Afiches

c) Instagram

d) Facebook

e) Correo electronico
f) Voz a voz

g) Radio

h) Whatsapp

i) Ninguno

Otra, ¢Cual?

13. ¢ Mediante qué medio le gustaria enterarse del MAUTPAPV?

(Opcidn maltiple)
a) Campus informa

b) Afiches

¢) Instagram

d) Facebook

e) Correo electronico
f) Voz avoz

g) Radio
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h) Whatsapp
1) Ninguno

Otra, ¢Cual?

14. ¢ Cuéles de los siguientes, considera principios del MAUTPAPV?

(Opcion maltiple)

a) Agroecologia

b) Economia local y solidaria
c¢) Comercio justo

d) Consumo sostenible

e) Soberania alimentaria

f) Venta sin intermediarios
g) Alimentacion saludable

h) Todos

1) Ninguno

Otra, ¢Cual?

15. ¢ Qué tipo de comprador del MAUTPAPYV es usted?

a) Fiel: no me pierdo ningin MAUTPAPYV y compro con regularidad en el mercado
b) Ocasional: solo compro si puedo asistir

16. ¢ Cuanto invierte mensualmente en su hogar en alimentos, productos
de aseo, plantas ornamentales, artesanias y productos medicinales?

17. De las siguientes categorias de productos seleccione los (3) que maés
compra, su frecuencia, cuanto gasta y el que mas compra en el
MAUTPAPV

a) Frutas y Verduras

b) Cereales (granola, quinua, cebada, etc.)

c) Artesanias

d) Huevos

e) Lacteos

) Productos preparados listos para el consumo (empanadas, envueltos, hamburguesas, pan,
etc.)

g) Otros alimentos procesados (café, panela, té, chocolate, etc.)

h) Productos de aseo e higiene y cosméticos
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i) Plantas ornamentales
J- Medicinales tradicionales

18. Compra productos organicos en mercados convencionales (plazas

mercado, super e hipermercados, tiendas de barrio, de descuento)
a) Si ¢Cuales?
b) No

¢ Cuales?

¢ Dbénde?

19. ¢ Qué producto/s considera usted que hace falta o le gustaria
encontrar en el MAUTPAPV?

20. ¢Es suficiente la frecuencia mensual del MAUTPAPV?
a) Si
b) No ¢Cuél es su propuesta?

¢ Cual es su propuesta?

21. ¢ Cuales son sus motivaciones para comprar productos

agroecologicos en el MAUTPAPV? (Opcion maltiple)

a) Son de mejor calidad organoléptica (olor, sabor, color).

b) Son productos de origen local, artesanales y tradicionales.

c¢) Contribuyen a un sistema social y comercial mas justo (el productor tiene un mayor
margen de ganancia, hay menor o ninguna intermediacion)

d) Por salud (no incluyen sustancias nocivas y son mas nutritivos)

e) Contribuyen a mantener en buenas condiciones el medio ambiente.

f) Curiosidad.

Otra, ¢Cual?
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22. ¢ Cuales serian los motivos por los que no compra productos
agroecologicos, o no compra en mayor volumen en el MAUTPAPV?
(Opcion mdltiple)

a) No tengo clara cudl es la diferencia entre un producto convencional y uno agroecologico.

b) Son muy costosos

) Hay otras necesidades que cubrir

d) No puedo desplazarme con facilidad hasta el MAUTPAPV
e) Ninguno

Otra, ¢Cual?

23. ¢(Cuanto dinero invierte en cada MAUTPAPV?
a) Menos de $19.000

b) $20.000 - $49.000

c) $50.000 - $99.000

d) $100.000 - $199.000

e) $200.000 - $299.000

f) Més de $300.000

g) Ninguna de las anteriores

24. ;Qué tipo de empaques prefiere en los productos que compra en el
MAUTPAPV? (Opcién maltiple)

a) Ninguno

b) Papel, Cartdn

c) Plastico

d) Vidrio

e) Metal

g) No tiene relevancia.
h) lcopor

Otro, ¢Cual?

25. ¢Usa una bolsa o recipiente biodegradable o reutilizable para

trasladar sus compras desde el MAUTPAPV?
a) Si
b) No

Otro, ¢Cual?
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26. ¢ Como prefiere identificar un producto agroecologico en el
MAUTPAPV? (Opcién multiple)

a) Por el aspecto (color, forma, tamafio), olor, sabor, etc.
b) Por el sello o certificado del producto

c) Por la etiqueta

d) Confio en el MAUTPAPV y sus productores

Otra, ¢Cual?

27. ¢Qué informacidn busca en la etiqueta de los productos del
MAUTPAPV? (Opcion multiple)

a) No leo las etiquetas

b) Ingredientes y/o Tabla nutricional

c) Lugar de origen y procesamiento

d) Datos del productor

e) Fecha produccidén y vencimiento

f) Recomendaciones de conservacion y uso/consumo

Otra, ¢Cual?

28. ¢Qué es lo méas importante a la hora de comprar un producto en el

MAUTPAPV?

a) Aspecto (color, forma, tamario), olor, sabor, etc
b) Precio

c) Informacion en la etiqueta

d) Sello o certificacién de calidad agroecoldgica
e) Afinidad con el productor y el mercado

f) Recomendacion meédica

g) Recomendacion de un tercero

Otra, ¢Cual?
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29. de 0 a5 (0 nada y 5 mucho) ¢Qué tanto sabe sobre consumo
sostenible?

30.1 ¢Por qué sabe de consumo sostenible? (Opcién mdaltiple)
a) Colegio/Universidad

b) Curso en otra institucion

¢) Medios de comunicacion

Otra, ¢(Cual?

31. ¢Cual de las siguientes definiciones considera usted que corresponde

al consumo sostenible?

a) Este consumo debe ser ambiental, social y econémicamente viable, guardando respeto
con la naturaleza.

b) Este consumo debe ser econémicamente sostenible y los gastos no deben ser mayores a
los ingresos de cada familia.

¢) Ninguna de las anteriores

32. ¢Considera usted que existe una relacidn entre productos

agroecologicos y consumo sostenible?
a) Si
b) No

¢Por qué?

Otra, ¢Cual?

33. ;Compra frutas y verduras unicamente en época de cosecha?
a) Si
b) No
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c) Le es indiferente

34. ;Compra alimentos u otros productos importados?
a) Si

b) No

c) No sé

¢ Cual?

35. ¢Qué manejo da a los residuos solidos en su hogar? (Opcion

multiple)

a) Separacion en la fuente
b) Compostaje

¢) Reutilizacion

d) Entrega a recicladores
f) Ruta recolectora

Otro, ¢Cual?

36. ¢En su hogar se ha presentado desperdicio de alguno de los

siguientes grupos de alimentos?

a) Carbohidratos (arroz, pastas, galletas, etc.)
b) Vegetales, frutas, leguminosas

c) Proteinas (carnes, quesos, huevos, etc.)

e) Ninguno

Otro, ¢Cual?

37. ¢Qué porcentaje de los alimentos que compra desperdicia?
a) Menos del 5% de lo que compro

b) Del 5% al 11% de lo que compro

¢) Mas del 10% de lo que compro

¢Por qué?
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38. ¢Practica el auto abastecimiento traves de una huerta propia, finca,

etc.?

a) Si

b) No

¢ Cual?

¢ Que tipo de dieta sigue usted?
a) Vegetariana

b) Vegana

¢) Consumo solo carne blanca

d) Consumo carnes blancas y rojas

Otra, ¢Cual?
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ANEXO 2. DOCUMENTO DE CARACTERIZACION DEL MERCADO
AGROECOLOGICO.

Caracterizacion Mercado Agroecolégico UTP “Alimentos para la vida”

Universidad Tecnolégica de Pereira

Enero de 2020
Aida Milena Garcia Arenas. Directora Centro de Gestiéon Ambiental

Sara Tabares Reina. Tesista Administracién Ambiental. UTP

Universidad Tecnoldgica ﬂ

de Pereira

SlGestion Ambiental

Universidad Tecnolégica de Pereira
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1. INTRODUCCION
1.1. El mercado

El Mercado Agroecologico UTP Alimentos para la Vida, es un proceso de fortalecimiento
de las economias locales y alternativas a través de la generacion de un espacio de
comercializacion y divulgacion, para que productores y consumidores de alimentos
agroecoldgicos intercambien saberes, experiencias, semillas y alimentos, como una estrategia
que aporte a la construccidn de soberania alimentaria y el didlogo de saberes en la Ecorregion
Eje Cafetero (Garcia y Barrera, 2018).

Este ejercicio se realiza en el campus universitario, porque se considera que a partir de alli
se puede invitar a la reflexion de aquellos consumidores responsables en potencia, a partir de
la visibilizacion de mecanismos de produccion, distribucion y consumo, de caracter
equitativo y sustentable (Garcia y Barrera, 2018).

Asi mismo se fomenta una forma distinta de insertarnos en la economia politica de la
Ecorregion, donde los valores solidarios se consoliden a través de los procesos de produccién,
distribucion y consumo justos socialmente y responsables ambientalmente (Garcia y Barrera,
2018).

Figura 1: Mercado Agroecolégico UTP Alimentos para la Vida. Miércoles 03 de abril.
Fuente: Presentacion Mercado Agroecologico UTP “alimentos para la vida Centro de Gestion Ambiental,
2018.
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1.1.1. Origen

El Mercado Agroecolégico UTP Alimentos para la Vida, es un espacio universitario que nace
desde el afio 2010, y es promovido por el Instituto de Investigaciones Ambientales de la
Universidad Tecnologica de Pereira, actualmente Centro de Gestion Ambiental. Este
mercado es realizado los primeros miércoles de cada mes y su publico objetivo es la
comunidad académica, que encuentra en este un espacio denominado por el grupo
organizador como un “aula viva”, es decir al mercado no se asiste solo a la comercializacion,
es un espacio para aprender sobre consumo responsable, agroecologia, desarrollo local,
soberania alimentaria y el didlogo de saberes (Garcia y Barrera, 2018).

Es por este motivo que el Mercado, ha podido consolidarse como un proyecto institucional
de la Universidad que apunta hacia dos elementos del Alma Mater: el fortalecimiento de la
Politica Ambiental por su enfoque agroecoldgico e incluyente y a una nueva apuesta de la
institucién como es la extension y el impacto regional. Es decir, este espacio, llevo a los
campesinos al campus y esto facilita una relacién directa entre consumidor y productor y
facilita esos dialogos permanentes que han desaparecido en el actual modelo de consumo
(Garcia, 2015).

Su apellido, Alimentos para la Vida, es fruto de la inspiracion de Claudia Valencia, una
productora quien un dia al darse cuenta que no habia mercado, hace un reclamo profundo y
sentido frente a la necesidad de comprender que el mercado no solo es un espacio para
comercializar, sino en sus palabras para “compartir, aprender, encontrarse con los amigos”.
Desde ese momento se asume que el mercado también alimentaba el alma, el espiritu y la
energia de una comunidad productora y consumidora que estaban &vidas de un espacio para
socializar una propuesta mas incluyente y equilibrada de compartir alimentos sanos (Garcia,
2015)

1.1.2. ;Por qué nuestro Mercado se llama “alimentos para la vida”?

El Mercado Agroecoldgico UTP Alimentos para la Vida, se denomina asi por las diferentes
caracteristicas de los procesos y dinamicas que este ejercicio encierra; no solo se comercializa
diferentes productos de uso alimentario, también se intercambia productos para la salud, para
el espiritu, para la formacion como seres humanos, para el entretenimiento y para el regocijo,
entre muchas otras.

Las artesanias, los diferentes productos de belleza y salud, los productos agricolas y
pecuarios, y la gran variedad de semillas para intercambio, son el resultado de procesos
sociales de inclusion, reivindicacion del papel y la importancia de la mujer, de rescate cultural
y de transformacion social; estos son alimentos para una sociedad que requiere la
sustentabilidad tanto ecoldgica como econdémica y socio cultural (Garcia, 2015).

Asi pues, Alimentos para la Vida se refiere a todos aquellos elementos y componentes que
estan implicitos en el ejercicio del Mercado Agroecoldgico que aportan a la construccion de
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una nueva sociedad, que busca una mayor equidad, fraternidad, reciprocidad y solidaridad, y
cuya base es la Soberania Alimentaria y la préactica Agroecolégica (Garcia, 2015).

1.2. Objetivos
1.2.1. Objetivo general

e Generar un ejercicio para el conocimiento, intercambio y comercializacion de
procesos Yy productos agroecoldgicos, como una estrategia que aporte a la
construccion de soberania alimentaria y didlogo de saberes en la eco region Eje
Cafetero.

1.2.2. Objetivos especificos

e Promover procesos de consumo responsable al interior de la comunidad universitaria.

e Contribuir a la implementacion de las politicas publicas de seguridad y soberania
alimentaria.

e Generar un espacio de comercializacion y divulgacion para que productores y
consumidores de alimentos agroecoldgicos intercambien experiencias y productos
como una estrategia de seguridad y soberania alimentaria.

e Posibilitar encuentros para que los productores y consumidores agroecologicos
puedan socializar sus experiencias de vida en torno a la agro — ecologia

2. METODOLOGIA

Este es un ejercicio que se celebra el primer miércoles de cada mes en el campus de la
Universidad Tecnoldgica de Pereira, durante el calendario académico vigente. Su horario se
extiende desde las 09:00 am hasta las 04:00 pm, es un evento de entrada libre y participacion
gratuita para los productores y productoras vinculados a este.

Del mercado participan experiencias provenientes de 20 municipios de la Ecorregion Eje
Cafetero, todas con un fuerte componente ambiental incluido en sus procesos productivos y
de comercializacion (Garcia y Barrera, 2018).

El Mercado Agroecoldgico UTP Alimentos para la Vida, es un ejercicio de canal directo de
comercializacion, donde los productores tienen una relacion directa con los consumidores,
situacion que fortalece el vinculo entre ambos actores y posibilita la sensibilizacién de los
consumidores frente a la importancia de conocer el origen y formas de produccion de los
productos que adquieren (Garcia y Barrera, 2018).

43



2.1. ¢ Quienes participan del mercado?

UBICACION DE PRODUCTORES DEL
MERCADO AGROECOLOGICO UTP
ECORREGION EJE CAFETERO

(A\ N° DE PARTICIPANTES
o cHoco

£ SAN JOSE DEL PALMAR - 1

VALLE
CIALCALA - 1
I CARTAGO - 2
EEEL CAIRO - 1
| mmSEVILLA - 3
EITULUA - 1
| RISARALDA
CIBALBOA - 1
=3 BELEN DE UMBRIA - 2
DOSQUEBRADAS - 8
. MARSELLA - 1

.| EIPEREIRA - 42

- | EmSANTA ROSA DE CABAL - 9

N° DE PARTICIPANTES

QUINDIO

= ARMENIA - 10
B A TEBAIDA - 2
EIQUIMBAYA - 1
E3SALENTO - 1

CALDAS
B ANSERMA - 2
CICHINCHINA - 1
= MANIZALES - 7
EIRIOSUCIO - 2

Figura 2. Mapa ubicacion de productores del Mercado Agroecolégico UTP “alimentos para la vida
Fuente: Centro de Gestion Ambiental, 2020

En el Mercado Agroecoldgico UTP “Alimentos para la vida” cuenta con 100 experiencias
provenientes de la Ecorregion Eje Cafetero, comprendida por los departamentos de
Risaralda, Quindio, Caldas, Norte del Valle del Cauca y San Jose del Palmar (Choco) (Garcia
y Barrera, 2018).
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Plantas, semillas y abonos

Productor

Organizacion

Municipio,
departamento

Productos

Andrea Carolina
Ramirez

SUCULENTAS Y
ARTE

Pereira, Risaralda

Abono liquido organico y suculentas y
cactus en materos
personalizados.

David Hoyos Botero

Hojas y puas

Pereira, Risaralda

Plantas y cactus

Jardin Botanico Utp

JB UTP

Pereira, Risaralda

Plantas ornamentales y arboles

Lorena Vélez Y
Francy Méndez

Bajo Terra

Sevilla, Valle del
Cauca

Abonos organicos Bio preparados y
compost organico de estiércol de vaca.

Luisa Alejandra
Gonzéalez Aguirre

Jardines Claro Luna

Pereira, Risaralda

Mini jardines, plantas carnivoras, Bonsais,
cactus, suculentas, semillas

Raul Tabuenca Pérez

Finca El Bosque

Pereira, Risaralda

Biol, Supermagro, C. sulfocélcico y otros.
También hortalizas eventualmente

Agroecolégicos Frescos

Productor

Organizacion

Municipio,
departamento

Productos

Andrés Julian
Rodriguez Cardona

Corporacion Planeta
Sostenible sede Granja
La Chinita

Pereira, Risaralda

Platano, Banano, Cidra, Yuca, Naranja,
Mandarina, café, maiz, frijol,
aguacate en crecimiento, aji, tomate, huevo,
entre otros

Carlos William
Garcia Ayala

Corporacién Regional
Agroecolégica CORA,
Los Genaros

Santa Rosa de
Cabal, Risaralda.

Productos agroecoldgicos en fresco

Carlos Gutiérrez

Capela

Pereira, Risaralda

Huevos, plantas y productos agroecoldgicos
en fresco

Esteban Lujan
Rueda

Kusi Wasi

Santa Rosa de
Cabal, Risaralda.

Ajies frescos, coles, plantas aromaticas en
fresco, semillas

Gloria Esperanza
Flérez Barrera

Finca Villa Alegria

Alcala, Valle del
Cauca

Huevos de gallina feliz, platano,
banan,naranja, mandarina

Hernan Giraldo

Finca Agroecologica
El Mirador

Santa Rosa de
Cabal, Risaralda.

café, frutas, plantas medicinales,
condimentarias, procesados, semillas y
vivero.

Jair De Jesus
Pulgarin

Custodio de Semillas

Belén de Umbria,
Risaralda

Diferentes variedades de aji

Jairo Alonso Arias

Red de Custodios de
Semillas Risaralda

Santa Rosa de
Cabal, Risaralda.

Productos agroecoldgicos en fresco,
semillas, crcuma y aji en polvo

Jenny Monsalve

Gallinas Doradas

Manizales, Caldas

Huevos

Vasquez Naranjal
Luz Mary Giraldo Casa Vittoriana Pereira, Risaralda Verduras y Conseryas en agridulce y
Vasco almibar

Manuel José Rico
Arango

Productos
agroecolégicos Biota

Pereira, Risaralda

Verduras, platanos, aromaticas, frutas,
legumbres, chocula, café,
tubérculos, mermeladas, dulces, tortas.

Mariana Corrales

Huerta La Isla

Anserma Caldas,
vereda La Isla,
vereda San Pedro

Frutas y verduras frescas; café agro-
ecolégico Don Pablo y caviar de berenjenas
organico

Maria Cristina
Arango Jiménez

Microempresa

Pereira, Risaralda

Lechugas, aromaticas, limén y aji
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Maria Teresa
Ocampo

Productora
Agroecoldgica

Pereira, Risaralda

Productos agroecolégicos en fresco

Marleny Garcia

Asoperagro

Pereira, Risaralda

platano, frutas y verduras, hortalizas,
cannabis en aceite y pomada

Martha Liliana
Araque Fonseca

Productos Villa Lili

Chinchina, Caldas

Orellanas frescas, Antipasto con Orellanas,
Cebiche con Orellanas

Agroecoldgicos Transformados

Productor

Organizacion

Municipio,
departamento

Productos

Ana Feliz Castafio
Lopez

SPG Risaralda

Pereira, Risaralda

Productos agroecolégicos en fresco,
chocolate agroecolégico

Ana Lucia Baena
Gutiérrez

Escuela Campesina
Agroecolégica
Kurabari Jauri

Dosquebradas,
Risaralda

Culrcuma procesada
Pomadas de caléndula, salsa de albahaca,
aceites de marihuana

Andrea Cecilia Pinto

El Cairo, Valle del

Café, cacao, chocolate, panela, miel,

Moreno - Cedric Café COMAM Cauca productos cosméticos a base de plantas
Allain medicinales, ropa y accesorios
Resguardo
Senobia Largo PAMUVI égg;ggggge panela. miel de cafia. dulces d |
Catafio (Panela, Mujer y Vida) mo'y aneta, miet de cana, dulces de panela
Lomaprieta,

Riosucio, Caldas

Claudia Valencia
Echeverri

Aldea del Artesano
Salento, Red de
Familias Quindianas
Custodias de Semillas
Libres

Belén de Umbria,
Risaralda.

Artesanias en semillas, instrumentos
musicales en semillas, "condimento Sal
Salentina"

Crisanto Ospina -
Fulvio Londofio

Asociacion regional
apicola de Balboa
ARABAL

Balboa, Risaralda

Miel de abejas

Daniel Christian
Burnham

Quesos Las Cabritas,

Vereda Huertas,
Km 5 Via Armenia
Condominio San
Isidro Casa 8,
Pereira, Risaralda

Quesos artesanales de cabra: frescos, tipos
franceses (como Brie 0
camembert), y curados tal como manchego,
gouda, y chedder.

Ademas producimos yogur de cabra.

Daniela Salazar

Yerbabuena posada

Pereira, Risaralda

Aceites, alcoholes, tinturas, pomadas,

Cubides rural plantulas, semillas
Deiby Ortegon Sacha inchi Armenia, Quindio Sacha Inchi mani. T_ostado aceite semlllas
Mateus macadamia arequipe almendra aceite
Gabriel Vanegas Minkalab Santa Rosa de Café organico.

Cabal, Risaralda

Kefir. Bebida viva a base de hongos

Gildardo Pérez

Fundacién Bolivar

Armenia, Quindio

Aji en polvo, semillas, artesanias, jabones

Bolivar de tierra
Jaime Alberto Empresa Familiar de San José del Cacao oranico
Bedoya Galvis Cacao Palmar, Choco g

Jhonatan Rodriguez

Naji kuisi Productos
Naturales

Pereira, Risaralda

Conservas Caseras de frutas y verduras,
Panes y pudines integrales, jabones y
desodorantes caseros, Aceites macerados

Jhon Jairo Pinilla

Apiario la Colmena de

Santa Rosa de

Miel de abeja y derivados

Ossa Nora Cabal, Risaralda
Juan Cflrlos Apiarios Castafieda | Pereira, Risaralda Miel de abeja pura, polen, propdleos, Jalea
Castafieda real.

46




Juan Manuel
Carmona

Productos yacon Salento, Quindio

Panes de Yacén

Luis Maria Garcia

Custodio de Semillas | Pereira, Risaralda

Malteada de papa china, torta de yacon,
torta de banano, colada de sagu

Luz Marina Sanchez
Gallo

Fundacién Fuentes de

Pereira, Risaralda
Esperanza

Agroecologico

Luz Mary Santa

Santa Delicia Pereira, Risaralda

Alimenticios a base de sagu, yacon

PRECOOPERATIVA
DE PRODUCCION,

Cidra papa, mora, platano, banano y guineo
Transformados: pan de soya, queso de soya,

Manuel José Lujan | TRANSFORMACION | Dosquebradas, tosti y minitosti (galletas saladas de los
Henao Y MERCADEO Risaralda. siete cereales) Arequipe de Guandul,
AGROAMBIENTAL mermelada de guayaba, mora y Pifa.
“PREMERCA” Mantequilla de mani
Productora Santa Rosa de Productos agroecoldgicos en fresco y

Maranyelli Castro

agroecoldgica Cabal, Risaralda.

dulces tradicionales

Maria Clara Rivera

Tulud, Valle del
Asopecam

Cacao, ctrcuma en polvo, adobo de plantas
en polvo, harina de

Laverde Cauca . ) . . .
platano, café organico, miel de abejas
Resguardo Indigena de

Maria Vel[na Ca”‘f‘m°m° y Riosucio, Caldas Café orgéanico, semillas

Echavarria Lomaprieta. Casa de

Semillas.

L . Marsella, . ,

Monica Rueda Bufalera Gibraltar Risaralda Productos derivados de la leche de bufalo

Octavio Arias Marin

Mercado
Agroecologico
Semillas Sevilla

Sevilla, Valle del
Cauca

Chocolate y café organicos Chocolaura

Omar Antonio

ECA EIl Bosque Cartago, Valle del

Productos agroecoldgicos en fresco,

Palacios Cauca sasones y condimentos
Oscar Valencia Predio La Esmeralda Santa Rosa de Café y chocolate agroecoldgicos
Salazar Cabal, Risaralda. y g 9

Pablo Felipe .
Bustamante Setas Shekinah Pereira, Risaralda Orellanas y antipasto de orellanas

Rebeca Jiménez
Cortéz

Red de Familias
Quindianas Custodias
de Semillas Libres

Quimbaya,
Quindio

productos organicos

Ruth Nery Bermeo

Mercado
Agroecologico
Semillas Sevilla

Sevilla, Valle del
Cauca

Torta de guadua, colada de sagu, productos
agroecolégicos

Sabulon Callejas

Chocozan Pereira, Risaralda

Chocolate de mesa

Sara Tabares Reina

Semillero de
investigacion en
Agroecologia y

Soberania Alimentaria

Pereira, Risaralda

Aromaticas artesanales agroecolégicas

Yaneth Patricia

Dosquebradas,

Campo Futuro Risaralda

Condimentos y plantas deshidratadas

Yenny Alexandra
Medina Cocoma-

Apiarios Gota de Oro | Armenia, Quindio

Miel y derivados

Aseo y Cuidado Person

a

Productor

Municipio,
departamento

Organizacion

Productos
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Gotas medicinales y/o aromaticas de

Antonio Jose Arias Mi Quimbaya, plantas deshidratadas maceradas en alcohol
- icroempresa L .
Ospina Quindio etilico de 96 grados extra neutro,
totalmente naturales
Dlegp Camelo Productos Pomona Pereira, Risaralda Champus, cremas para el rostro y para la
Sénchez piel, ambientadores
Gloria Liliana ) El Menjurje de mi Dosquebradas, Tratamiento para el cuidado del cabello
Montenegro Roméan Abuela Risaralda
Pomadas a base de siete plantas, y aceites
Javier Sanchez El Cairo, Valle del . esenciales de citronela.
Sabeae Vivero de plantas como el kalanchoe para
Restrepo Cauca , .
el cancer. Todo producido de manera
agroecoldgica
Jabén para pisos, jabon lava loza,
ambientadores, detergente liquido,
Jenifer Riafio Ortiz Ayllu Elements Dosquebradas, suavizante, limpia vidrio, desengrasante,
Risaralda desmanchador, gel

antibacterial, infusiones para problemas de
disfuncion eréctil

Luz Marina Wartski
Patifio

PRODUCTOS
NATURALES
WALUZ

Armenia, Quindio

Cremas de medicinales, shampoo con sabila
y manzanilla. Cépsulas de curcuma, de
Jengibre, Moringa, espirulina,
colageno hidrolizado. Maca, jengibre y
circuma molidos. Gotas, Repelente Natural

Maria Elena Mejia
Villa

Tierra Santa

Pereira, Risaralda

Shampoo, Balsamo, Tratamiento Capilar y
Crema Corporal

Sebastian Sanchez

Alternatura

Armenia, Quindio

Desodorante natural

Stella Silvestre
Gutiérrez

Finca Macondo

Pereira, Risaralda

Jabones Artesanales

Victoria Jaramillo

Toallas higiénicas de tela, plantas
medicinales para.el ciclo menstrual, tejidos

. La Cucha Pereira, Risaralda relacionados con el ciclo menstrual,
Velasquez . - . .
informacién sobre menstruacion consiente y
sostenible
Tee de frutas tropicales, con extractos de
plantas aromaticas,
HERVAS Y PI_atamtos saborizados con_pulpa de frutas,
- L Fitofarmacos (Para tratamientos naturales,
William Davila AROMAS S.AS. - Manizales, Caldas de enfermedades digestivas
Patifio HERBAROMA , endocrinoldgicas, e idermgles afe’cciones
TROPICAL LTDA ologicas, Epidermaes, al
bronquiales y respiratorias, ).alimentos
funcionales y aromaticas light para
diabéticos
efrigerios Naturales
Productor Organizacion L8110, Productos
departamento

Leonardo Almanza

Champifiones y
orellanas

Manizales, Caldas

Sanduches y productos con orellanas

Olga Yaned Patifio
Rico

Agricultura Urbana

Pereira, Risaralda

Envueltos de carne en hojas de uva
recolectadas en casa, Enyucado,
Barras de cereales. También llevo semillas
para compartir de mi
huerto.

Productos Transformados

48




Municipio,

Productor Organizacion Productos
departamento
Alvaro Giraldo Ossa Empresa Familiar Manizales, Caldas Chocolate organico de mesa y cocina
Carlos Alberto . La Tebaida, . .
Hincapié Quesillos El Gordo Quindio Quesillo, quesadilla y queso crema
Daffy Milena Healthy Pets Pereira, Risaralda Alimentos naturales para perros
Caballero
David Querrero El Manantial del Trigo | Manizales, Caldas Panaderia Integral
Hernéndez
Diana Maria

Acevedo Mena

La Crespita

Armenia, Quindio

Salsas artesanales

Fernando Garzén
Zea

Vinagre de Manzana

Armenia, Quindio

Vinagre de Manzana nacional

German Uribe

Espiral

Pereira, Risaralda

Productos alimenticios, granola

Ingrid Cristina
Rodriguez Chisco

Pastas Artesanales La

Pasteria

Armenia Quindio

Pastas artesanales (espagueti, tallarines,
ravioles, empanadas argentinas)

Jaime Hurtado
Henao

Bocadillo ansermefio

Anserma, Caldas

Bocadillo de platano

Jhon Fredy Pinson
Sierra

Guaraperia El Jhon

Pereira, Risaralda

Guarapo

Johana Rios Duarte

Agroindustria Rios
Duarte

Cral8#19b38
local 3 barrio
Verona 3. Pereira,
Risaralda

panela pulverizada, Saborizante de 250 grs
que rinde 3 litros , botellita de 330 ml

Jorge Hernan
Palacios Alvarez

Productos Conservarte

Pereira, Risaralda

Chimichurri, Antipasto, Aji de Mango, Dips
de piment6n y Tocineta,
Mermeladas y Tortas.

Laura Franco Mejia

D'lala candies

Pereira, Risaralda

Dulces y conservas organicos (Mermelada,
vinagreta, brevas, galletas, pasteles,
cortados), elaborados a base de fruta
organica, azucar organica y/o panela

orgénica.

Manuela Gomez

Somos Producto
Nacional

La Tebaida,
Quindio

Pan de masa madre, pasteleria artesanal

Maria Antonia
Gutiérrez Arias

Osociacion de
Retornados.org.co
Del Mundo Salsas

Pereira, Risaralda

Salsas, productos naturales , organicos, con
cilantro perejila, tomate aceite de oliva.

Maria Custodia
Arias

Platifibra

Armenia, Quindio

Avrtesanias en fibra de platano

Nancy Alejandrina
Torres Ortegdn

Empresa familiar

Pereira, Risaralda

Tamales veganos, tortas veganas, siropes en
fondo de frutas con
panela organica.

Nidia Tabares

Salsas y dips a base de cidra con sabores
de: Café, Limén y Hierbas, Thai (mango),

Alvarez Tirel Pereira, Risaralda Doignon (cebolla),
Piri Piri (aji), Maracuya, etc.
Antipasto de Trucha Ahumada, Tomates
. Dosquebradas secos en Aceite de Oliva
Oscar Botero Mejia SLOW FOOD ; ' Quesos Maduros, Gouda, Enmental, Edam,
Risaralda . X
Holandés etc. Embutidos
Como Fuets y Riojanos.
Sandra Milena . Dosquebradas, .
Pineda Rodriguez Yogreefit R?saralda Yogurt Griego
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Susana Gomez
Posada

Ecofinca Kafari

Santa Rosa de
Cabal

Café especial tostado y molido, conservas,
deshidratados, hortalizas y plantas
arométicas en fresco, jabones artesanales y
otros productos de cuidado personal
ecoldgicos.

Zoilo Vasquez

La Panaderia
Tradicional de Zoilo

Armenia, Quindio

Panaderia tradicional y familiar

Vargas

Artesanias
Productor Organizacion L8191 Productos

departamento _

) Dosquebradas ARTESANIAS ELABORADAS CON

Angela Maria Arias El Artifice R?saralda ’ MADERAS Y ACRILICOS

RECICLADOS
Daniela Isaza Silva VAIVEN Pereira, Risaralda Productos y ecodisefios
Daniela Rivera Muy Sagrado Pereira, Risaralda Artesanias y medicinas tradicionales

Ezequiel Barros

Ezequiel Barros

Pereira, Risaralda

trabajos realizados en piedra, madera 'y
metal. disefios propios. realizo piezas
como collares, aros.

Gustavo Mufioz
Valencia

Arte y Cultura

Cartago, Valle del
Cauca

Collares, cinturones, pulseras y accesorios
en material reciclado y bordados aragiiefios

Maria Elci Candida

Artesanias Embera

Collares, pulseras, tobilleras tradicionales

Garcia

Chami Pereira, Risaralda Emberas
Cafeteras en guadua, lapiceros, lamparas,
Norbey Molina Arte y Guadua accesorios y decoracion en guadua y
Pereira, Risaralda madera
. . Pomadas, esencias, sahumerios, hoja de
Octavio Andrés . 3 ; .
PachaCura Manizales, Caldas coca, copél, rapé, maracas, sonajeros,
Bedoya Rueda
cascabeles
Paola Sepulveda Arte TRIBU Manizales, Caldas Llaveros, botones, prendedores y aretes

elaborados a mano

Tabla 1. Productores del Mercado Agroecolégico UTP “alimentos para la vida”, localizacion y
organizacion a la que pertenecen
Fuente: Centro de Gestion Ambiental, 2020

En la tabla anterior se puede observar el nombre de cada productor, las diferentes
organizaciones de la cual hacen parte, el lugar de su procedencia y los productos ofertados
por cada uno, estos se caracterizan a continuacion. Se observaa que el mercado cuenta con
aproximadamente 100 participantes que ofertan mas de 500 productos diferentes,
enmarcados en las diferentes categorias de productos del mercado.

2.2. Tipo de productos que se comercializan

El Mercado Agroecologico es un proceso incluyente del que pueden participar todas aquellas
experiencias enmarcadas en las siguientes categorias de productos las cuales han sido
definidas por el Centro de Gestion Ambiental (2018):

e Productos agroecoldgicos en fresco: Experiencias de produccion agroecoldgica,
organica y ecoldgica, que no usan agrogquimicos en sus sistemas productivos y que

50




implementan précticas amigables con el ambiente. Aqui entran las frutas, verduras y
hierbas arométicas y medicinales que se ofertan en fresco.

Agroecoldgicos transformados: Productos de producciones agroecoldgicas que han
sido transformados de forma natural conservando sus caracteristicas. Aqui entran
productos como el chocolate, el café, la miel, las mermeladas, la panela, entre otros.
Alimentos tradicionales y alternativos: Experiencias de transformacion natural de
alimentos que se desarrollan en la Ecorregion Eje Cafetero, que promueven e
implementan précticas amigables con el ambiente y que no utilizan aditivos
artificiales como: potenciadores de sabor, conservantes y/o colorantes artificiales.
También entran aqui alimentos tradicionales producidos naturalmente vy
preferiblemente con insumos agroecoldgicos.

Aseo y cuidado personal: Productos de aseo como desodorantes, shampoo, cremas
corporales, extractos de plantas, cremas y aceites, todos producidos de forma natural
sin aditivos derivados del petroleo y preferiblemente con insumos producidos
agroecoldgicamente.

Artesanias sustentables: son bienvenidos en el mercado artesanos y artesanas que le
apuestan a la elaboracion de artesanias a partir de insumos aprovechados de manera
sustentable y/o que hacen parte de nuestra biodiversidad autoctona. Objetos
elaborados con material reutilizado o reciclado, arte con semillas, juguetes en madera,
entre otros participan aqui (Centro de Gestion Ambiental, 2018)

10% 10%

B Agroecologicos frescos
Agroecologicos
transformados
Plantas, semillas y abonos
Alimentos naturales y
tradicionales

M Aseo v Cuidado Personal
Artesanias Sustentables

Figura 3. Participacion por tipo de experiencia en el Mercado Agroecoldgico UTP Alimentos para la
Vida del 03 de julio de 2019

Fuente: Informe anual de gestion Mercado Agroecologico UTP “alimentos para la vida”. Centro de
Gestion Ambiental, 2019.

En la gréafica anterior se presenta el tipo de productos que participan en el mercado, siendo
el de mayor participacion los productos agroecoldgicos transformados con un 34%, entre los
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que se encuentran chocolate, panaderia integral, pastas artesanales, salsas artesanales, aji de
mango entre otros.

3. PRINCIPIOS

Para participar y legitimar los propositos del mercado agroecoldgico, se ha tomado los
siguientes principios? como base para el desarrollo de este ejercicio:

ﬁ

Honestidad Unidn

/ \

Mercado
Agroecolagico

Solidaridad Compromiso

»

Figura 4. Principios Mercado Agroecologico UTP “Alimentos para la vida
Fuente: Centro de Gestion Ambiental, 2020

Honestidad: no engafiar al consumidor.

Unién: entre productores y consumidores.

Confianza: credibilidad del consumidor al productor.
Tolerancia: reconocimiento y respeto por las diferencias.
Solidaridad: entre productores y consumidores.

Compromiso: con la proteccién de la vida en sus diferentes manifestaciones.

2 Red de Mercados Agroecoldgicos Campesinos del Valle del Cauca (2010).
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Precio justo: tanto para los consumidores como para los productores.

Asi mismo, hay ciertas précticas que puntualmente se quieren mejorar en el mercado
agroecolégico, proceso de cambio que es apoyado por el Centro de Gestion Ambiental y que
busca fortalecer cada vez méas el mensaje de consciencia que desde este ejercicio se
promueve. A continuacion, algunas acciones recomendadas para la participacion del
mercado:

No rotundo al uso de icopor: ésta ha sido una sugerencia que se ha venido
promoviendo desde el inicio de los mercados y para lo cual se ha prestado también
siempre el apoyo necesario para el cambio.

Disminucion de la cantidad de empaques Yy reciclaje del plastico producido: la idea es
vender los productos con la menor cantidad de empaques posible, asegurando siempre
la calidad e inocuidad de los mismos, pero utilizando materiales mas amigables con
el ambiente. Para quienes ofrecen bebidas, estimular que el consumidor traiga su
propio vaso con una pequeria rebaja por el mismo.

En el caso de vender productos empacados o servidos en recipientes plasticos,
asegurarse de orientar al consumidor para que lo deposite en el Punto Ecoldgico que
se dispondra en el mercado, para su posterior reciclaje por parte del proyecto UTP
Recicla.

Conocimiento del producto que comercializamos: es un deber del productor y/o
vendedor el conocer muy bien el producto que estd brindando al consumidor y
compartir esta informacion con el mismo. Asi mismo, quienes participan del mercado
deben comprender que el intercambio de conocimientos es lo que nos permite
fortalecer cada proceso y cooperativamente, el proceso del grupo como tal (Centro de
Gestion Ambiental, 2018).

4. ALIANZAS INSTITUCIONALES

El mercado es un ejercicio que ha logrado mantenerse durante diez afios por el esfuerzo y el
empefio de tres instituciones que histéricamente han participado:

La Universidad Tecnoldgica de Pereira, entidad lider y que, a través del Centro de
Gestion Ambiental, antes Instituto de Investigaciones Ambientales, apostd por la
creacion de un mercado universitario al interior del campus. Actualmente esta
propuesta esta incluida en el Plan de Desarrollo Institucional dentro del objetivo
Impacto Regional.

La Corporacion Auténoma Regional de Risaralda CARDER, quien a pesar de ser la
autoridad ambiental apoya un proceso como el mercado de caracter agroecolégico,
fortaleciendo la estrategia de Negocios Verdes que desarrollar el Ministerio de
Ambiente. Por esta via, se han facilitado recursos econdémicos para las actividades
logisticas del Mercado.
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Sistema Universitario del Eje Cafetero. SUEJE. Es una entidad que apoya diversas
iniciativas de las universidades. Durante los cinco afios ha estado presente en el
mercado pues trabaja fuertemente los procesos de politica publica, cafés especiales e
impacto regional.

En cuanto a relaciones con otros mercados, Alimentos para la Vida establece contacto con el
Mercado Agroecologico de la Universidad de Caldas, Mercado de la Universidad del
Quindio, Mercado de Unisarc, la tienda Agroecoldgica EI Cogollo, lo que le permite
establecer otra dinamica de integracion de productores y fortalecer el panel de consumidores
que conocen la iniciativa (Garcia, 2015).

Actualmente el mercado estéa vinculado con dos organizaciones las cuales son:

Red Nacional de Agricultura Familiar cuyo objetivo es promover la Agricultura
Familiar a partir de ejecucion de estrategias de trabajo en red, para fortalecer la
incidencia y las diferentes formas organizativas de apropiacion social del territorio
hacia la construccion del buen vivir. La Red estd vinculada a 140 organizaciones
Agrarias Campesinas, Universidades, ONG, organizaciones basadas en la fe, entre
otros.

Igualmente, la red promueve junto a sus organizaciones vinculadas la campafia
“Llevo el Campo Colombiano”, la cual se ha venido construyendo desde el 2017,
como un esfuerzo de articulacion, visibilizacion y posicionamiento de los mercados
campesinos, étnicos y agroecoldgicos los cuales se consolidan como escenarios de
mercados justos, equitativos e incluyentes para los productos frescos y transformados
que produce la agricultura familiar en Colombia (Pagina web Red Nacional de
Agricultura Familias, 2020).

MAELA (Movimiento Agroecoldgico Latinoamericano) es una plataforma de
organizaciones Latinoamericanas que trabajan por defender la Agroecologia y la
Soberania Alimentaria.

5. PROMOCION, EDUCACION Y MERCADEO

El mercado agroecoldgico UTP “alimentos para la vida”, cuenta con varios medios de
difusion virtuales, dinamizados principalmente por el Centro de Gestion Ambiental de la
Universidad Tecnoldgica de Pereira, el cual es el encargado de construir la pieza publicitaria
de cada mercado (figura 5). Plataformas tales como:

Pagina de Facebook del Centro de Gestion Ambiental
Plataforma informativa de la Universidad Tecnoldgica de Pereira: Campus informa
Instagram Utpereira
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e Difusion voluntaria de la pieza publicitaria en las diferentes redes de comunicacion
como, WhatsApp, Facebook, Instagram entre otras.
e Programa radial Ambiente al aire de Universitaria estéreo

Asi mismo, el Mercado ha empezado a ganar posicionamiento en los medios locales, y prueba
de esto es que como minimo una vez al afio se realizan publicaciones en el periddico de la
ciudad llamado La Tarde (http://www.latarde.com/noticias/pereira/130515-de-la-naturaleza-
a-su-mesa), y emisiones radiales en el programa Onda Ambiental y la emisora de la
Universidad. Estos espacios sin duda son muy importantes, pues no solo ayudan a generar
recordacion en el mercado, sino que ayudan a divulgar sus objetivos y fines, para este caso,
la soberania alimentaria (Garcia, 2015).

Mercado Agroecologico UTP
Alimentos para la vida
iNoviembre 2019!

W T

Fecha: Miércoles 06 Lugar:; Parqueadero gopg. 9:00 a.m.

de Noviembre de rectoria 4:00 p.m.
En el Mercado Agroecologico UTP encontraras: Informes:
- Centro de Gestion Ambiental UTP
Productos agroecologicos frescos y transformados Edificio 138, Oficina 211, Segundo piso
Alimentos tradicionales y alternativos Teléfono: 3137245
Artesanias sustentables & gestionambiental@utp.edu.co
Productos de aseo y cuidado personal f CentrodeGestionAmbientalUTP
Organizan: Apoyan: é . b
U'rP TCenico T W s maelag
mmw “ ?Gowénkph!antal ;3':,::':‘5:: SU EJ E :‘. Agr.k:l‘l::n%'m:.ar “m_m‘

Figura 5. Pieza publicitaria Mercado Agroecolégico UTP “Alimentos para la vida”, noviembre 2019
Fuente: Centro de Gestion Ambiental, 2019
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Las actividades de planificacion para los diferentes mercados agroecologicos durante el
afio, son las siguientes:

e Invitacion a participantes y consumidores del mercado agroecolégico
e Atencion a inscripciones e interesados en ingresar al proceso

e Publicidad fisica y virtual

e Planificacion de la ubicacion espacial de cada participante del mercado
e Solicitud y recepcion de recursos para la operacion del mercado

6. ESTRATEGIAS COMPLEMENTARIAS PARA EL FORTALECIMIENTO
DEL MERCADO

6.1. Asamblea Anual Mercado Agroecolégico UTP Alimentos para la Vida

La asamblea anual del Mercado Agroecoldgico UTP “alimentos para la vida” es un espacio
que surge como estrategia para fortalecer lazos entre los productores y organizadores del
mercado, ademas de ser un espacio de formacion en torno a la agroecologia y soberania
alimentaria. Este se realiza cada afio con los productores del mercado, en el cual para la
asamblea del 2019 fue un espacio de formacion, toma de decisiones y acuerdos entre los
participantes (Centro de Gestion Ambiental, 2019).

Esta asamblea cont6 con la participacion de 80 experiencias, con las que se realizaron las
actividades que se presentan a continuacion en la siguiente tabla 3:

LATUFTEY A Palabras de apertura gfgﬁg;gﬁ;?; Ambiental-

LSRR Presentacion de participantes. Nombre y organizacion Ceniro de Gestion Ambiental
LS U LSS Presentacion del Orden del Dia Centro de Gestion Ambiental

LT TS Charla sobre Agroecologia vy Mercados Agroecologicos  Centro de Gestion Ambiental

PR LY BN Refrigerio Apova CARDER

11:30 PM g?j::ﬁ?:;ﬂn Avances Campaiia Llevo El Campo RENAF-ATI

PN D B Almuerzo Apova CARDER

2:00 PM Presentacion de alternativas de ecoempaques Centro de Gestion Ambiental
KN Varios Centro de Gestion Ambiental

CARDER-Centro de Gestion

CHUE G B Cierre y conclusiones Ambiental

Tabla 2. Programacion ejecutada Asamblea Anual Mercado Agroecoldgico UTP Alimentos para la Vida.
Viernes 09 de agosto.

Fuente: Acta Asamblea anual Mercado Agroecolégico UTP “alimentos para la vida”. Centro de Gestion
Ambiental, 2019.
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6.2. Talleres gastronomia ecologica con consumidores del mercado

Este en un proyecto realizado en el marco del proyecto “Apoyar el desarrollo y
fortalecimiento del Mercado Agroecoldgico UTP Alimentos para la Vida en el marco del
Plan de Accién de Negocios Verdes de Risaralda 2017-2019”. En el cual se realizaron 4
talleres gastrondmicos ofertados a los consumidores del mercado, esto en el transcurso del
afio 2019 (Barrera, 2019).

Figura 6. Taller 2 Gastronomia ecoldgica con sabores ancestrales: batata (Ipomea batata). Miércoles 31 de
julio.

Fuente: Informe anual de gestion Mercado Agroecolégico UTP “alimentos para la vida”. Centro de Gestion
Ambiental, 2019.

El taller nGmero uno de gastronomia ecoldgica fue realizado en el mes de julio, dictado por
la productora agroecoldgica y custodia de semillas Rebeca Jiménez, el producto protagonista
de este taller fue la papa aérea.

Para el caso del segundo y tercer taller gastrondmico realizados entre agosto y septiembre en
el cual se utiliz6 el sagl y la batata, con 8 recetas elaboradas por las productoras
agroecoldgicas y Custodias de Semillas Luz Mary Santa y Claudia Valencia Echeverri.

Finalmente, el taller nimero cuatro fue dictado por los productores y Custodios de Semillas
Antonio Arbeléez y Eloisa Garcia, quienes realizaron 3 preparaciones con la Yuca.

En estos talleres participaron alrededor de 15 a 18 personas consumidoras del mercado, entre
administrativos y estudiantes de la Universidad Tecnologica de Pereira (Barrera, 2019).

6.3. Visitas a experiencias que participan del mercado

Durante 2019 se realizaron visitas a experiencias que participan del Mercado Agroecolégico
UTP Alimentos para la Vida como una estrategia para un mayor acercamiento a los procesos
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por parte de la organizacion, asi como buscar la vinculacion de diferentes experiencias a los
Sistemas Participativos de Garantias (Barrera, 2019).

Asi mismo en los meses de julio y agosto del 2019 se realizaron nueve visitas de verificacion
de conformidad a experiencias que vienen participando del Mercado Agroecoldgico UTP
Alimentos para la Vida. Las visitas se han establecido como una estrategia para acompafar
de manera méas cercana a productores y productoras que hacen parte del proceso, asi como
hacer un sondeo de la calidad de los procesos productivos de cada experiencia. Los predios
y experiencias visitadas fueron las siguientes:

Fecha Experiencia visitada | Municipio, departamento
Mantri Manizales, Caldas
25 de Julio Hervas y Aromas | Manizales, Caldas
Yogreefit Dosquebradas, Risaralda
Apiarios Gota de Oro | Cordoba, Quindio
30 de Julio
Sumdalco Salento, Quindio
Quesos las Cabritas | Pereira, Risaralda
01 de Agosto Pacha Mama Dosquebradas, Risaralda
Capela Pereira, Risaralda
06 de Agosto Huertas La Isla | Anserma, Caldas

Tabla 3. Visitas de verificacion de conformidad a experiencias que vienen participando del Mercado

Agroecologico.

Fuente: Informe anual de gestion Mercado Agroecoldgico UTP

Centro de Gestion Ambiental, 2019.

“alimentos para la vida”.
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Figura 7. Visita Apiarios Gota de Oro. 30 de julio. l
Fuente: Informe anual de gestion Mercado Agroecolégico UTP “alimentos para la vida”.
Centro de Gestion Ambiental, 2019.
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ANEXO 3. ARTICULO DE INVESTIGACION: CARACTERIZACION
CONSUMIDORES DEL MERCADO AGROECOLOGICO UTP “ALIMENTOS
PARA LA VIDA”.

Caracterizacidon de consumidores del Mercado Agroecologico
Universidad Tecnologica de Pereira “Alimentos para la Vida”.
Reflexiones para un consumo sostenible

Sara Tabares Reina*, Aida Milena Garcia Arenas**, Adriana-Maria Chaparro-Africano***
*Estudiante de Pregrado de Administracion Ambiental. Universidad Tecnoldgica de
Pereira, saratabares@utp.edu.co
** Directora Centro de Gestion Ambiental Universidad Tecnoldgica de Pereira,
aida8@utp.edu.co
***Profesora titular Ingenieria Agroecolégica UNIMINUTO,
achaparro@uniminuto.edu.co

Resumen

El presente documento se realizo en el marco del proyecto de investigacion “Articulando educacion,
mercadeo y agroecologia para la promocion del consumo sostenible”, desarrollado por la
Universidad Minuto de Dios UNIMINUTO y la Universidad Tecnol6gica de Pereira entre 2019 y
2020. Este trabajo analiza los determinantes socioeconémicos, demograficos y de motivacion de
consumo de productos en el Mercado Agroecologico UTP “alimentos para la vida” en Pereira,
Risaralda, a partir de datos recolectados con la aplicacién de una encuesta estructurada a

compradores del mercado, con una muestra total de 86 consumidores.

El Mercado es un espacio mensual que se realiza hace diez afios en el campus universitario, por lo
que ha jugado un papel determinante en la visibilizacion de la agroecologia, ya que fue el primero
de este tipo en la ciudad, y se constituye actualmente en un referente de consumo consciente y

visibilizacion de la produccion agroecologica de la region.

Los resultados de andlisis descriptivos de la encuesta aplicada a los consumidores indican que las
principales motivaciones para acceder a productos agroecoldgicos estdn enmarcadas en su origen

local, en que son artesanales y tradicionales con un 21.65% del total, seguido de un 18.9% que
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consideran que contribuyen a un sistema comercial y social mas justo. Las naturalezas de dichos
productos acortan la cadena de comercializacion disminuyendo asi la intermediacion, finalmente
contribuyendo en mayor medida al productor. Por otro lado, una de las principales razones de no
comprar estos productos, es el alto costo con un 23.4%, pero este porcentaje se ve superado por un
38.3% de las personas encuestadas que no tienen ningin motivo para la no compra de dichos

productos.

Por ende, estos resultados estdn encaminados a facilitar una mejor comprension y comunicacion de
los beneficios del consumo consciente por parte de los participantes de mercados agroecol6gicos,
los cuales son un insumo interesante para la construccion de estrategias enmarcadas en el
fortalecimiento de una articulacion apropiada entre el marketing y la educacion para la

sostenibilidad.

Palabras claves

Mercados agroecol6gicos, consumo consciente, sostenibilidad.
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Introduccion

A finales del siglo XIX se inici6 a especular con la posibilidad de que las emisiones de CO>
producidas por las actividades industriales del hombre pudiesen cambiar el clima
aumentando el efecto invernadero, pero fue solo hasta los afios Sesenta que se pensé de
manera formal que el CO- produjese un aumento gradual del calentamiento de la atmosfera.
A partir de 1995, cuando se adopto el protocolo de Kioto, diversas estrategias, cumbres,
propuestas, limitaciones, informes, acuerdos y recomendaciones han sucedido hasta la
actualidad, cuando ya hay claras evidencias de que el cambio climético se esta acelerando

(Villalobos, 2018).

Dicha situacion se ve agravada por la dindmica actual del sistema agrario, el cual “tiende a
una expansién de préacticas productivas convencionales (monocultivo, agroquimico)
generando una crisis profunda a escala planetaria” segiin Martinez (2002), lo cual implica
que la academia se enfrente a nuevos retos, como la necesidad de evaluar en términos
ecoldgicos la eficiencia de los sistemas de produccion rural (agricultura, ganaderia,

silvicultura y pesca) en un contexto de sostenibilidad.

En este sentido, la consolidacion de los principios de la agroecologia y revalorizacion de las
practicas indigenas y campesinas, emerge como un nuevo campo del conocimiento cientifico,
abordado desde diferentes dimensiones como la social, politica, ecoldgica y ética con
diferentes implicaciones teoricas, epistemoldgicas, metodoldgicas y practicas para la
solucion de la compleja problematica rural y ambiental (Toledo, 1995). Con este enfoque,
desde la agroecologia se pretende no solo maximizar la produccion, sino optimizar el

agroecosistema en lo econdémico, social y ecoldgico (Altieri, et al, 2000).
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Precisamente, en el contexto colombiano la agroecologia hace parte de una de las estrategias
propuestas en el primer punto de los Acuerdos de Reforma Rural Integral para promover el
desarrollo de los territorios, estimulando la produccion agropecuaria, la economia

solidaria/cooperativa y la educacion rural (Alto Comisionado para la Paz, 2016).

Complementariamente, en el marco de la economia solidaria se encuentran los mercados
agroecoldgicos, caracterizados por ser circuitos cortos de comercializacién, los cuales
establecen unas relaciones diferenciadas entre consumidores y productores, desarrollando
modelos locales que responden a un contexto territorial (Ministerio de Agricultura y
Ganaderia, Acuacultura y Pesca de Ecuador, 2015). Estos mercados, reducen la
intermediacién, generando una mayor ganancia para el productor, reconociendo asi la valiosa

labor del agricultor.

En este contexto, el Mercado Agroecologico UTP “Alimentos para la Vida” es un proceso
de fortalecimiento de las economias locales y alternativas a través de un espacio de
comercializacion y divulgacion, para que productores y consumidores de alimentos
agroecoldgicos intercambien saberes, experiencias, semillas y alimentos, siendo una
estrategia que aporta a la construccion de soberania alimentaria y al dialogo de saberes en la

Ecorregion del Eje Cafetero Colombiano.

De igual manera se configura como un aula viva dentro de un campus universitario en donde
se busca sensibilizar a la comunidad universitaria y en general a la ciudad, a partir de
visibilizar los diferentes mecanismos de produccion, distribucién y consumo, de caracter
equitativo y sostenible, encaminados a un consumo justo socialmente y responsable
ambientalmente. Este espacio se realiza desde el afio 2010, contando con alrededor de 100
experiencias provenientes de 20 municipios de los departamentos de Risaralda, Quindio,
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Caldas, Norte del Valle del Cauca y Chocd, los cuales ofertan productos agroecoldgicos en
fresco, transformados, alimentos tradicionales y alternativos, productos de aseo y cuidado

personal y artesanias sustentables (Garcia & Barrera, 2018).

Por tal motivo, se decide hacer esta indagacion, cuyo objetivo es caracterizar a los
consumidores de productos agroecoldgicos a partir de variables sociales y de sus précticas
de consumo, determinar que consumen y cual es su tendencia de participacion en el mercado,
esto, direccionado a la construccion participativa de estrategias educativas y de mercadeo del
consumo sostenible de productos agroecoldgicos como aporte a la conformacion de sistemas
agroalimentarios sostenibles, desde sus diferentes dimensiones: econOmica, sanitaria,
ambiental, politica y cultural y como una medida alternativa y desde la ciudadania para

enfrentar los retos que produce el cambio climético a la sociedad.

Fundamentacion teérica

La agroecologia es definida por Altieri y Nicholls (2000) como una disciplina cientifica que
centra el estudio de la agricultura desde una perspectiva ecoldgica. Bajo un enfoque en el
cual se consideran los ecosistemas agricolas como unidades primordiales y, en estos sistemas,
los diferentes procesos biologicos que emergen alli, al igual que las relaciones
socioecondmicas son investigados y analizados como un todo. Sevilla (1997) define la
agroecologia como el manejo sostenible de los agroecosistemas, esto a partir del
empoderamiento y accionar de los colectivos sociales que van en busca de una alternativa al
modelo de manejo agroindustrial, generando propuestas direccionadas a un desarrollo
participativo, que tiene por objetivo el abordaje de las diferentes formas de produccion y su
ciclo de comercializacion para dar respuesta a la crisis ecoldgica y social, generada por el
modelo de produccion actual y por la globalizacion econémica
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Esta ciencia tiene sus bases en las ciencias Agricolas, la Ecologia, Sociologia, Antropologia,
Geografia, los Estudios Campesinos, el Desarrollo Rural, la Economia Ecoldgica y Ecologia
Politica (Garcia, 2000). La agroecologia surge como la positiva interaccion entre estas
disciplinas y los saberes de las diferentes comunidades en Latinoamérica (Martinez, 2002).
A finales de los afios setenta, la agroecologia emergié como respuesta a las primeras
manifestaciones de la crisis ecoldgica en el campo (Martinez, 2002), que incorpora una
perspectiva de largo plazo en el manejo de los bienes comunes naturales, por lo que ya no se
apunta a una "explotacion” de estos, sino a su "manejo"; igualmente hace énfasis en la
necesidad de la solidaridad hacia las actuales y futuras generaciones, y defiende la equidad

intergeneracional.

Otro elemento conceptual importante en el desarrollo de este articulo es el de la sostenibilidad
fuerte enmarcada en la Economia Ecolégica (EE), “la cual es un nuevo campo
transdisciplinario que mira a la economia y a la sociedad como un subsistema de un sistema
mucho mas grande, finito y global que es la biosfera. Este enfoque, basado en el analisis
ecosistémico, nos dice que el cosmos econdmico y social en particular, nunca han sido ni
seran, sistemas separados del sistema natural, por lo que hay que abordarlos
integradamente. En este sentido, los subsistemas econdmico y social estan abiertos tanto a
la entrada y salida de energia y materiales como a la salida de desperdicios y emisiones
desde y hacia la biosfera. La disponibilidad de energia libre y el ciclo de materiales
posibilitan formas de vida cada vez mas organizadas y complejas, logica que aplica

perfectamente a la economia y la sociedad” (Pérez, 2012, p. 149).

En este sentido, los Mercado Agroecoldgicos se presentan desde un enfoque ecoldgico de la

agricultura y la comercializacion de productos (Martinez, 2002). Estos mercados son

65



comprendidos como circuitos cortos de comercializacion, que redefinen las relaciones entre
consumidores y productores, estrechando vinculos de solidaridad, confianza y cercania, en
los cuales se reduce la intermediacion. Las cadenas agroecologicas resultan de un ejercicio
de constante reflexion e introspeccion, que se ve expresado en el perfil de los actores
involucrados en la totalidad de la cadena agroecologica (Ministerio de Agricultura y

Ganaderia, Acuacultura y Pesca de Ecuador, 2015).

El Mercado Agroecolégico UTP “Alimentos para la Vida” se realiza en el campus
universitario, porque a partir de alli se invita a la reflexion de aquellos consumidores
responsables en potencia, por medio de la visibilizacion de mecanismos de produccion,
distribucion y consumo, de caracter equitativo y sostenible. Asi mismo se fomenta una forma
distinta en la economia politica de la Ecorregion, donde los valores solidarios se consolidan
a través de los procesos de produccion, distribucion y consumo justo socialmente y

responsable ambientalmente (Garcia Barrera, 2018).

En el mercado, el producto agroecoldgico se caracteriza por ser de produccidn agroecoldgica,
la cual no hace uso de agroquimicos en sus sistemas productivos e implementa practicas
amigables con el ambiente (Garcia & Barrera, 2018 ), promoviendo el consumo responsable,
entendido este como la reduccion de los impactos negativos ambientales del consumo, pero
también, como el incremento de los impactos positivos, sociales y ambientales, estos dos

aspectos, con un fuerte componente ético (Hinton & Godman, 2009).

Metodologia

Esta es una investigacion descriptiva de tipo mixto (cuantitativa y cualitativa), para la cual

se recolectd informacion en el segundo semestre de 2019, mediante la aplicacion de una
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encuesta estructurada a consumidores de productos agroecolégicos del Mercado

Agroecologico UTP “Alimentos para la Vida”.

La poblacién que participa del mercado se calcul6 a partir de un conteo de personas durante
los primeros quince (15) minutos de cada hora, teniendo este una duracion total de seis horas.
A partir de este conteo se obtuvo un aproximado de visitantes de mil trescientos cincuenta y
tres (1.353) personas. A partir de esta poblacién se calcul6 una muestra con 95% de

confiabilidad y 10% de error, para un total de 86 consumidores.

Para la aplicacion de la encuesta estructurada se partio de un muestreo no probabilistico por
conveniencia el cual permite seleccionar aquellos casos accesibles que acepten ser incluidos.
Esto, fundamentado en la conveniente accesibilidad y proximidad de los sujetos para el

investigador (Otzen, 2017).

La encuesta aplicada incluyé 36 preguntas, seccionadas por la caracterizacion
sociodemogréafica de los consumidores con nueve preguntas, 18 preguntas para caracterizar
el consumo en el Mercado Agroecologico UTP “Alimentos para la Vida”; y finalmente 11
preguntas las cuales evaluaron las practicas y conocimientos de los participantes sobre el
consumo sostenible. Esta encuesta fue disefiada por los autores a partir de los objetivos de la
investigacion, partiendo de estudios anteriores, publicados y no publicados. Se aplicé una
prueba piloto para verificar que las preguntas estuvieran bien disefiadas y que las respuestas

abarcaran los objetivos de la investigacion.

Estos resultados obtenidos fueron analizados mediante estadistica descriptiva y comparacion
con la investigacion realizada a la par con la Feria Agroecoldgica UNIMINUTO-FAU, la

cual aplico una encuesta muy similar en la ciudad de Bogota.
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Resultados y discusion

¢ Cuédl es el perfil sociodemogréfico y econdmico de los participantes del MAUTPAPAV

(Mercado Agroecologico UTP “Alimentos para la Vida”)?

Para la caracterizacion del perfil sociodemografico y economico de los consumidores del
mercado se formularon nueve preguntas que comprendian edad, género, nivel académico,
estrato socioeconomico, entre otras. La figura 1 presenta las edades de los consumidores del

MAUTPAPV:

Mas de 60 afios [ D
50-60 afios [N
40-49 afios [
2039 ari0s |
—

Menor de 20 afios

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Figura 1. Edad de consumidores de productos agroecolégicos del MAUTPAPV.

Fuente: Elaboracion propia, 2020.

Los consumidores en el MAUTPAPV comprenden principalmente una poblacion entre los
20 y 39 afios de edad (figura 1), a diferencia de los consumidores de la FAU, donde el 77%
de los encuestados estan en este mismo rango de edad. Estos resultados se pueden deber a
que las personas en este rango de edad han crecido durante el desarrollo de la produccion
organica en Colombia, que segiin Sanchez (2017) comenzo en 1980, por lo que, segun estos
hallazgos, esta generacion de personas nacidasentre 1980 y 2000, o también

[lamados millennials, se ha convertido en el principal consumidor de productos
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agroecoldgicos. Para Howe y Strauss (2009) los Millennials son las nuevas generaciones de
consumidores adultos jovenes nacidos entre 1982 y 2001. En Colombia esta poblacion

representa un 33%, siendo este un porcentaje significativo. (Lopez, et al. 2017).

Segun un estudio realizado por Nielsen titulado “Generaciones mas jovenes buscan alimentos
saludables” (2016) se evidencia que el segmento de poblaciéon mas joven busca consumir
alimentos saludables, en el cual destacan atributos como bajo en sodio o bajo en azucar,
atributos como orgénico asociandolo a una produccion méas limpia que contribuye con el
cuidado del ambiente, esto es un indicador que refleja el conocimiento y la responsabilidad

de los consumidores millennials del mundo (Mendoza, 2019).

Respecto al género, el mayoritario en los consumidores del MAUTPAPYV es el femenino, con
un 68,6% de participacion (figura 2), un poco mayor que en la FAU, donde el 52% de los
consumidores son mujeres. Segun Herrera (2008), en paises como Colombia, las mujeres son
quienes dedican mas tiempo para hacer las compras del hogar. Lo anterior esta soportado por
Pérez y Montiel (2013) desde un contexto histérico, en donde se ha impuesto desde la cultura
occidental una organizacion sociocultural y politico-econémica influenciada por las
diferentes vivencias y necesidades de los varones heterosexuales, que en su mayoria
pertenecen a una clase dominante. Complementario a esto expresan que el rol historico de la
mujer bajo esta vision ha sido la realizacion de actividades como cocinar, hacer la compra,
elegir las comidas cuidando la diversidad de la dieta y el equilibrio nutricional y alimentar,
las cuales son vistas como tareas “femeninas” esenciales para el sostenimiento de la vida.

Esto se presenta como una division general del trabajo patriarcal.
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Figura 2. Estrato socio-econémico de los consumidores de productos agroecolégicos del MAUTPAPV.

Fuente: Elaboracion propia, 2020.

Los consumidores del MAUTPAPYV, en su mayoria tienen un nivel académico universitario
(34%), seguido un nivel de postgrado (27%), nivel técnico y tecnoldgico (21%) y por Gltimo
bachiller (18%), el cual se enmarca, principalmente, en areas como las ciencias naturales y
aplicadas (33,72%), finanzas y administracion (24%), agricultor (9%), ventas y servicios
(8%), ciencias sociales y religion (7%), arte y cultura (4,66%), direccion y gerencia (3%) y
en el area de la salud (2%). Siendo mayoritariamente empleados de estrato socioeconémico
32 (34%), seguido del estrato 2 (22%), estrato 5 0 6 (21%), estrato 4 (14%) y finalmente el
estrato 1 (9%). Esta tendencia esta relacionada con el lugar donde se realiza el mercado, pues
al ser ofertado dentro del campus universitario sus visitantes se enmarcan principalmente en
un nivel académico universitario, al igual que la dominancia en el estrato socioeconémico 3

debido a que es una universidad de caracter publico®.

3 La estratificacion socioecondémica consiste en un sistema de clasificacion de las viviendas de las ciudades
colombianas en categorias definidas por la calidad del entorno y de los materiales empleados, con el fin de
otorgar subsidios a los residentes mas pobres (Uribe, 2008).

4 Una universidad pablica es una universidad cuya financiacion corre a cargo principalmente de un gobierno,
bien nacional o de alguna entidad subnacional.
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Con respecto a estos aspectos en la investigacion de la FAU, solo se difiere en la ocupacion
de los consumidores, que principalmente son estudiantes a diferencia del MAUTPAPV,

donde, en su mayoria, son empleados.

¢ Cudles son las motivaciones y limitaciones de los participantes del MAUTPAPYV para

practicar el consumo sostenible?

Las principales motivaciones de los consumidores del MAUTPAPYV para hacer sus compras,
estan relacionadas con que son productos de origen local, artesanales y tradicionales con un
21,65%, seguido de que contribuyen a un sistema social y comercial mas justo 18,9% y un
20,08% que expresa que su motivacion es la salud (tabla 1) siendo estos porcentajes
similares. Esto se debe a que se han descubierto y son mas reconocidos algunos de los
impactos negativos de la produccion convencional de alimentos en la salud de las personas
(Raigdn, 2008), y por eso, estas han optado por consumir alimentos organicos y ecolégicos,
pues como indica Lépez (2019), el consumidor de estos alimentos asocia la palabra
“orgédnico” con saludable, natural, libre de toxinas y agricultura. Igualmente expresa que hay
una relacién estrecha entre el alimento orgéanico y la produccion de alimentos no
modificados, que se refieren al proceso natural vegetal o animal de los productos, para los

que no se utilizé un pesticida agroquimico durante su produccion.

Motivaciones %
Son de mejor calidad organoléptica 15,7
(olor, sabor, color). 5
Son productos de origen local, 21,6
artesanales y tradicionales 5
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Contribuyen a un sistema social y
comercial mas justo (el productor tiene 18,9
un mayor margen de ganancia, hay 0

menor o0 hinguna intermediacién)

Por salud (no incluyen sustancias 20,0
nocivas y son mas nutritivos) 8
Contribuyen a mantener en buenas 17,7
condiciones el medio ambiente 2
Curiosidad. 5,91

Tabla 1. ; Cuéles son sus motivaciones para comprar productos agroecolégicos en el MAUTPAPV?

Fuente: Elaboracion propia, 2020.

Estos resultados se asemejan a los arrojados por la investigacion de la FAU, en donde la
principal motivacion de sus consumidores para la compra de productos agroecoldgicos es la
salud con un 23%.

Fernandez (2013) explica que, debido a la enorme contaminacion actual, la sociedad se ha
vuelto cada vez mas consciente de los problemas ambientales y por lo tanto algunos
productores han optado por generar diferentes alternativas como la produccién ecoldgica,

que tengan menor impacto nocivo sobre el ambiente y sobre la salud de los consumidores.

Mas de $300.000
$200.000 - $299.000
$100.000 - $199.000

$50.000 - $99.000

$20.000 - $49.000

Menos de $19.000
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Figura 3. ;Cuanto dinero invierte en cada MAUTPAPV?

Fuente: Elaboracion propia, 2020.

Los consumidores del MAUTPAPYV invierten en su mayoria entre $20.000 y $49.000 pesos,
esto debido a que los consumidores més activos del mercado son personas entre 20-36 afios
que representan un poblacion significativa de estudiantes con un 28%, lo que se explica
debido a que segln Gil & Rios (2016) los ingresos econémicos por parte de estudiantes de
universidades publicas en Colombia, provienen en mayor porcentaje de mesadas por parte de
sus familias, y en menor porcentaje proviene de trabajos por horas o en las noches, lo que
representa un ingreso menor a un salario minimo ($877.803 pesos para el afio 2020). Por lo
anterior se puede evidenciar que los consumidores que mas compran en el mercado no tienen
ingresos suficientes para una mayor inversion en compra de los productos ofertados alli.

En este sentido, una de las grandes limitantes para no comprar productos agroecol6gicos es
la percepcidon de su alto costo. Smith et al (2009) resaltan que, el precio y los ingresos, en
cierta medida, afectan las compras de estos productos por parte de los consumidores. Salazar
(2011), también indica que el sobreprecio que se paga por la adquisicion de productos
agroecoldgicos llega hasta el 300%, y menciona también que es importante incrementar y
diversificar la oferta de alimentos sostenibles, para abastecer la creciente demanda tanto
interna como global.

Por otro lado, el 60,47% de los consumidores del MAUTPAPV manifiestan que no es
suficiente la frecuencia del mercado, la cual es una vez al mes durante el calendario
académico. Algunos de los encuestados proponen que se realice dos veces al mes,

manifestando que tendrian mas accesibilidad para comprar productos de uso diario.
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Finalmente, los consumidores respondieron con respecto al tipo de empaques que prefieren
en el MAUTPAPV, donde el 62,73% contestd que prefiere el papel/carton, mientras que el
20% prefieren envases de vidrio (figura 4). Estos resultados reflejan el compromiso
ambiental de los consumidores del MAUTPAPV, debido a su preferencia por los empaques
biodegradables o retornables, evidenciando la apropiacion de la Politica Ambiental la cual
tiene como proposito lograr en un futuro cercano un campus con criterios de sustentabilidad
a partir de generar procesos educativos, tecnologicos y de cultura ambiental direccionados a
la promocidn del desarrollo sustentable al interior del campus. Dentro del cual se encuentra
la implementacion del Plan de Manejo Ambiental de la universidad en el que se incluye la
gestion integral de residuos solidos, recuperando aproximadamente 39,20 toneladas de
residuos por afio e implementado procesos de educacién ambiental, donde se aborda y se
sensibiliza sobre los impactos de la generacion de materiales no biodegradables y su aporte
a la degradacion ambiental (Convocatoria Green Metric, 2018)

Complementariamente, el Mercado Agroecologico UTP “Alimentos para la Vida” promueve
acciones como el no rotundo al uso de icopor por parte de los participantes, ésta ha sido una
sugerencia que se ha venido incentivando por parte de los organizadores del Mercado
Agroecoldgico desde el inicio de estos y para lo cual han prestado siempre el apoyo necesario
para el cambio hacia materiales mas amigables ambientalmente, con el fin de reducir los

residuos no biodegradables en el mercado (Garcia & Barrera, 2018 ).
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Figura 4. ; Qué tipo de empaques prefiere en los productos que compra en el MAUTPAPV?

Fuente: Elaboracion propia, 2020.

¢ Cudles son las practicas de consumo sostenible de los participantes de la MAUTPAPV

en relacion con los productos agroecol6gicos?

La figura 5 presenta el resultado de la pregunta - ¢ qué tanto saben los consumidores del
MAUTPAPV sobre consumo sostenible?, siendo la valoracion cercana a cero (0) que no
sabe nada y la mas cercana a cinco (5) que el consumidor tiene un alto conocimiento en

consumo sostenible.

w

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Figura 5. ¢ Qué tanto saben los consumidores del MAUTPAPYV sobre consumo sostenible?

Fuente: Elaboracion propia, 2020
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Segun la respuesta de los consumidores, su conocimiento sobre consumo sostenible deriva
de &mbitos académicos principalmente (54%), medios de comunicacion (37%) y por ultimo
otras instituciones (9%). Estos resultados se explican segun Martinez (2009), porque el
aproximamiento mas temprano al concepto de consumo sostenible proviene de ambientes

educativos como la escuela o la educacion superior.

En Colombia, la Politica Nacional de Produccion y Consumo Sostenible que formulé el
Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible — Minambiente, en el afio 2010, tiene como
objetivo la orientacidn a un cambio en los diversos patrones de produccién y consumo en los
colombianos, encaminados hacia la sostenibilidad ambiental, que contribuyan al bienestar de
la poblacion. Una de las Estrategias de esta Politica se centra en el Fortalecimiento de
Capacidades e Investigacion en Produccion y Consumo Sostenible, cuyo objetivo esta
orientado al fortalecimiento y ampliacion de la capacitacion, investigacion en précticas,
tecnologias y negocios sostenibles, como elementos basicos para innovacion, difusiéon de
patrones de produccion y consumo sostenible. Esta politica expresa el papel fundamental que
juegan las Instituciones de Educacion Superior en la creacién de capacidades en produccion
y consumo sostenible (Minambiente, 2020). En este sentido, se destaca el papel de las
universidades, a través de sus diferentes programas académicos, en los cuales imparten
cursos permanentes para incluir conceptos y herramientas de produccién y consumo
sostenible como elementos centrales de competencia en disciplinas profesionales y carreras

técnicas.

A partir de esta politica, el Minambiente, junto con las Universidades, lanzé una iniciativa

que busca aumentar el numero de Instituciones de Educacion Superior con programas de
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formacion, investigacion, gestion y proyeccion social en produccion y consumo sostenible
nombrada como la "Union Universitaria en Produccion y Consumo Sostenible”, esta
estrategia hace parte la Politica Nacional de Produccion y Consumo Sostenible y a su vez va
de la mano con lo establecido en los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), el cual define
en el numero 12. Modificar patrones de produccion y consumo sostenible (Minambiente,

2020).

Complementariamente, la Universidad Tecnoldgica de Pereira cuenta con la Facultad de
Ciencias Ambientales, la cual lidera la gestion ambiental a partir de la construccidon colectiva
de soluciones a situaciones problematicas y al aprovechamiento de oportunidades
ambientales hacia el desarrollo humano sostenible a diferentes escalas territoriales. Alli se
oferta una asignatura virtual denominada Produccion y Consumo Sustentable encaminada a
entender las implicaciones que el modelo consumista trae para el ambiente y como pone en
peligro la sustentabilidad del planeta (Universidad Tecnoldgica de Pereira, 2018). Lo
anterior influye significativamente en un ambiente universitario mas sensible y cercano al

consumo sostenible.

Retomando estos resultados, se encuentra que se asemejan a los de la FAU, en donde un 67%
manifiesta que el concepto de consumo sostenible se desarrollé en &mbitos académicos, lo
que es sustentado por Martinez (2009), quien recalca la importancia de abordar este tipo de
ensefianza desde la educacion basica, enfocada a los &mbitos sociales-econémicos y
psicologicos que involucren la vida diaria, para la concientizacion de la importancia del
consumo Yy desarrollo sostenible a temprana edad.

Para los consumidores del MAUTPAPV, el consumo de productos agroecoldgicos guarda

una relacién estrecha con el consumo sostenible, principalmente porque guardan armonia
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con el ambiente (31%), seguido de la contribucion a la sostenibilidad del planeta (29%). Lo
anterior es respaldado por Saranddn (2014), quien sustenta la agroecologia como el
aprovechamiento de los procesos naturales de las interacciones que se producen en la finca
con el fin de reducir el uso de insumos externos y mejorar la eficiencia bioldgica de los
sistemas de cultivo. Esto se logra mediante la ampliacion de la biodiversidad funcional de
los agroecosistemas, condicion esencial para el mantenimiento de los procesos inmunes,
metabolicos y reguladores en el funcionamiento del agroecosistema.

Con respecto a que tipo de productos quisieran los consumidores del MAUTPAPYV encontrar,
estan los frescos encabezando la lista con un 31,4% del total de encuestados, seguido de
carnicos 8,14%. Esta puede ser una razén por la cual los consumidores del MAUTPAPV
compran productos organicos en mercados convencionales en un 54,7%, los cuales adquieren
productos como frutas, verduras, harinas, panela y leche comprados principalmente en
supermercados. Comparativamente, un 46% de consumidores de la FAU compra productos

organicos en mercados convencionales.

Lo anterior se debe a una menor existencia de productos agroecoldgicos frescos en Colombia.
Este fendmeno se da principalmente porque los productores (74,1%) que habitan las
Unidades de Produccion Agropecuarias de la zona rural dispersa hacen parte de la agricultura
campesina, familiar y comunitaria, esto segin el Censo Nacional Agropecuario de 2005, lo
cual en un pais como Colombia representa en primera instancia, la precariedad de la
asistencia técnica, la cual se concentra netamente en las actividades agropecuarias y no en el
aprovechamiento de su potencial, por ende un proceso sin un caracter integral y
multidimensional, en donde se desconoce o subvalora las practicas y saberes de los

agricultores. Otros aspectos que representan una gran problematica para la agricultura
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familiar estan representados en el acceso y tenencia de la tierra, derecho a la alimentacion,
financiamientos, asociatividad, comercializacion, gestion del agua, entre muchos otros
determinantes.

Para el abordaje de dicha problematica varios sectores de Colombia se unieron para generar
un instrumento normativo el cual es la resolucion 464 de 2017 del Ministerio de Agricultura
y Desarrollo Rural, la cual esta direccionada a la planificacion y gestion de la accion integral
del Estado, en donde se oriente a la institucionalidad ya sea privada o publica al
fortalecimiento de capacidades sociales, econdmicas y politicas de las familias, comunidades
y organizaciones de agricultura campesina, familiar y comunitaria, enmarcadas en un
desarrollo rural con enfoque territorial, encaminadas a la mejora de la sostenibilidad de la
produccidn y generando bienestar para dicha poblacién (Ministerio de Agricultura y Desarrollo

Rural de Colombia, 2019) .

¢ Se podrian establecer segmentos de consumidores en el MAUTPAPV?

Se pueden establecer segmentos a partir de sus preferencias de los consumidores, a la hora
de identificar un producto agroecoldgico. El 48,65% de los consumidores del MAUTPAPV
manifiestan confiar en el mercado y en los productores que cada mes ofertan sus productos.
A partir de esto se puede deducir que los consumidores del mercado han desarrollado un
vinculo de confianza con los productores, resultando esto un insumo primordial para la
certificacion de confianza SPG Risaralda (Sistema Participativo de Garantias de Risaralda),

la cual es una iniciativa que nace en el marco de la alianza entre la Corporacion Autdnoma
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de Risaralda-CARDER vy la Universidad Tecnologica de Pereira, en donde actualmente han
logrado vincular actores que desarrollan procesos de agricultura sustentable en el
departamento de Risaralda, obteniendo el agricultor una Certificacién de Confianza de su
produccion, esta indica que su produccién cuenta con caracteristicas como que es libre de
agroguimicos, implementa practicas amigables con el ambiente, integra el conocimiento
tradicional-campesino-étnico y no usa semillas transgénica (Universidad Tecnologica de

Pereira, 2019).

Los SPG se denominan participativos, porque llevan implicita una relacion estrecha entre el
productor, el consumidor y los promotores de los mercados, con el fin de generar un lenguaje
y objetivos comunes a todos, que los motive a trabajar por el bienestar comun y la
sostenibilidad de los procesos que se desarrollan (produccién, consumo y mercadeo
(RMABR, 2020).

Por el contrario, en la FAU, el 48% de los encuestados prefiere identificar los productos por
medio del aspecto, lo que es una caracteristica a fortalecer con los consumidores, pues el
aspecto no depende solo de su calidad agroecoldgica, sino de aspectos relacionados a la

nutricion del cultivo o animal (Raigdn, 2008), entre otros.

No tengo ningun vinculo
Administrativo

Profesor

Estudiante

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Figura 6. ¢Vinculo de los consumidores con la UTP?

80



Fuente: Elaboracion propia, 2020

Para efecto de promocion del mercado, los consumidores se pueden segmentar en la facilidad
de entrega de publicidad, relacionandolo con el tipo de vinculo que tiene con la universidad
(figura 6). El 34% de los consumidores son administrativos, seguido de estudiantes con un
32%, profesor 18% y un 16% las personas que no tienen ningun vinculo, segun se presenta
en la figura 6. Por tal motivo la mayoria de los consumidores del MAUTPAPV se enteran
del mercado principalmente por correo electronico con un 41%, seguido del voz a voz con
un 22%, pues la universidad cuenta con bases de datos de los estudiantes, administrativos y
planta docente, lo cual permite una mayor facilidad a la hora de publicitar el mercado

mediante correos electrénicos.

Conclusion

Esta investigacion ha analizado las diferentes caracteristicas de los consumidores del
Mercado Agroecologico UTP “alimentos para la vida” en Risaralda, Colombia. De las cuales
se concluye que la poblacion comprendida entre los 20 y 39 afios son considerados como un
segmento poblacional que se interesa, es consciente y esta informado sobre la problematica
del Consumo Sostenible, pues son personas que buscan consumir alimentos saludables como
organicos asociandolo a una produccion mas limpia que contribuye con el cuidado del

ambiente.
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Para esta poblacion los costos elevados de los productos producidos agroecolégicamente
representan una limitante a la hora de adquirirlos, aunque se vean altamente motivados a la
compra de este tipo de productos principalmente por los beneficios en la salud, asociado al
no uso de pesticidas el cual consideran un factor principal en las afecciones a la salud. Es
decir, asumen que los alimentos agroecol6gicos son mas saludables que aquellos producidos
de forma convencional. Se podrian incluir estrategias enmarcadas en un precio justo o la
busqueda de economias alternativas como el trueque para logran reducir un poco la barrera
entre la motivacién de compra y el limitante monetario para adquirir estos productos

agroecoldgicos.

El perfil del consumidor del Mercado Agroecoldgico UTP “alimentos para la vida” es en su
mayoria mujeres entre 20 y 39 afios de edad, que se desempefian en el area de ciencias
naturales, sociales y educacion. Lo anterior puede sugerir que debido a su formacion estan
mas cercanas a conceptos y practicas de consumo sostenible como alternativa para la

mitigacion de la crisis ambiental derivada de la agricultura convencional.

Para el fortalecimiento y la promocion del mercado se hace necesario hacer visible la relacion
del desarrollo sostenible con la produccion agroecoldgica. De igual manera generar
alternativas diferenciadas de educacion y concientizacién para los diferentes grupos
poblacionales y lograr generar un impacto masivo sobre el consumo consciente entre toda la
poblacion, desencadenando en el fortalecimiento de los mercados agroecoldgicos

representado en mayor participacion, por ende, un mercado mas exitoso para los productores.
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