Nesta comunicacgao, através de uma
revisao de literatura e analise documental,
tracamos a evolugdo da imprensa
portuguesa sobre cinema e analisamos as
caracteristicas dos principais titulos desde
as origens do cinema até 2014 (ano em que
circulou pela ultima vez uma publicagao
portuguesa especializada em cinema).

CONTANDO REIS: HISTORIAS DE
JORNALISMO DE DADOS NA
IMPRENSA PORTUGUESA DO SECULO
XIX

llo Alexandre
ICNOVA/NOVA FCSH

Jornalismo de dados ganhou muito
destaque na ultima década. Redagdes ao
redor do mundo tém investido cada vez
mais nessa pratica jornalistica, prémios
tém sido criados para a modalidade e a
audiéncia tem correspondido com uma
atencao crescente. O topico também tem
despertado um interesse crescente na
academia, com investigagdes sobre a
classificagao tipoldgica do jornalismo
quantitativo (quantitative journalism);
trabalhos etnograficos sobre os
profissionais dedicados a produgéo desse
material; analises dos diversos processos
interativos presentes nas pegas de
jornalismo de dados; e a recegao desses
conteudos pelos usuarios. Todavia,
histdrias contadas com dados ou que
surgem a partir deles nao é algo novo.
Embora existam trabalhos sobre a histéria
do jornalismo quantitativo em outros
paises, ndo ha ainda muitas investigagdes
sobre o tema em Portugal. Neste trabalho
mostramos que desde a Monarquia
Constitucional (1820-1910) nimeros e
tabelas eram usados para além do simples
registo de preco de commodities, cotagao
de moedas ou o horério de partidas e
chegadas de navios. Sao investigagoes
jornalisticas que partem de documentos,
estatisticas ou dados para contar historias
de interesse publico. Nesta comunicagao
sdo analisadas pecgas do periodo de
industrializagao da imprensa portuguesa no
século XIX. Matérias de jornais como O
Didrio Popular (1868) e O Repdrter (1888)
trazem historias contadas com numeros ou
que a partir deles tiveram o seu ponto de
partida. Esses exemplos pioneiros de
jornalismo de dados mostram que o uso de

dados para a produgéao de jornalismo
investigativo ja era disseminado muito
antes da invengdo dos computadores e da
popularizagao das bases de dados. Este
trabalho faz parte de um projeto de
investigagdo mais alargado sobre a histéria
do jornalismo de dados em Portugal.

HISTORIA DA IMPRENSA
(Vi)

QUEBRA DE FRONTEIRAS:
CONSEQUENCIAS DA INCORPORAGAO
DE FORMATOS HIiBRIDOS EM MEDIA
JORNALISTICOS

Claudia Pereira
FLUC

S3o os jornais regionais megafones de
informacéo institucional e de marcas? Com
base nesta pergunta, partimos para o
estudo da crescente popularidade e
influéncia de narrativas hibridas de
informacéo e publicidade, em 6rgaos
noticiosos de todo o mundo. O objeto de
estudo consiste na analise de 2162 pecgas
do Didrio de Coimbra e de 1964 pegas do
Didrio As Beiras, relativas ao setor de
empresas e negocios.

Verificamos o incumprimento das normas
jornalisticas de identificagdo de conteldos
publicitarios e de fontes de informagéo.
Paralelamente, introduzimos os conceitos
jornalismo de marca, conteudos
patrocinados e publicidade nativa.
Sustentado numa analise de conteudo,
propomos neste estudo uma redefinigao de
fronteiras e a adogao de um modelo de
financiamento como solugéo para a crise
de identidade, econémica e de credibilidade
do jornalismo.
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