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ABSTRACT

The Radio Talks, but How? On the Art of Dynamizing the On-Air Statements. Tradition
and the Present Day

ARTYKULY

Despite the fact that the term ‘voice dynamics’ has been used both by radio theorists and
journalists, its meaning is still interpreted differently in the context of radio speech. This
article addresses the question of voice dynamics and on-air speech anticipation and points
out the most significant features. It aims to outline the dependency between given elements
of voice emission and format and genres of radio broadcast. The method of analyzing
sources through a historical perspective indicates, that the sound of radio is coherent with
its evolution as a medium, which evokes to some degree of latitude of the ‘voice dynamics’
category. Spontaneous and not pre-arranged speech make the radio more attractive as an ac-
companying medium. In the face of de-personalization of subjects, which take part in the
media discourse, radio still seems to be a space of audio interpersonal communication. The
dynamics of communicating through voice features is one of the factors which authenticates
the real-time communication in the eyes of the listeners. It also determines the radio format
as accepted by the ones, who choose it.

Wistep

Przedwojenne wydawnictwo Radio - ilustrowany tygodnik dla wszystkich po$wie-
cone nowemu medium, ktdre dopiero zaczynato funkcjonowaé w $wiadomosci
odbiorcéw, donosilo w pierwszym numerze z 16 grudnia 1926 roku:
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walo tez roznice w wyksztalceniu i kompetencjach komunikacyjnych. Bylo ,,tatwe’

To jest tak, jakby czltowiek zasnal, dajmy na to, w czwartek, zeby nabrac sit przed
daleka droga - i dowiedzial si¢ w piatek, o §wicie, Ze nie pojedzie korimi, tylko
automobilem... To jest tak, jak gdyby w sobote czekal nan juz nie automobil -
a aeroplan... A w niedziele radio! Prosty, razem, genialny sprzecik, pozwalajacy
na odbycie najdalszej podrézy bez opuszczania wygodnego fotelal.

7

Radio pozwalato stuchaczom ,,podrézowaé” w czasie i przestrzeni, ale niwelo-

>

w odbiorze, poniewaz przekazywalo ustne komunikaty, do ktérych czlowiek jest
przyzwyczajony od swoich narodzin. Ta zaleta radia bywala tez niestety jego wada,
gdyz ustny komunikat fatwo gubit sie¢ w audialnym otoczeniu. Slogan BBC z roku
1930 glosil: Go Home and Listen! (Lacey 2002, s. 125). Imperatyw ,,idZ” i ,,stuchaj”
oznaczal czynno$ci wykonywane $wiadomie, intencjonalnie. Nie chodzilo zatem
o zwykle ,slyszenie” radia, a ,,stuchanie”, poniewaz nasilato sie zjawisko tap liste-
ning (oznaczajgce stuchanie ‘jak leci’), ktére stanowilo tez problem komercyjnej
amerykanskiej radiofonii (Stachyra 2015a, s. 88-89).

Masowe audytorium liczyto wprawdzie miliony, ale dla nadawcéw istotne bylo,

dlaczego odbiorca stucha radia. Pojawil si¢ tym samym problem mozliwoéci sa-
mego tworzywa radiowego przekazu, czyli dZzwieku (glosu) i stylu radiowego ko-

munikowania, uwzgledniajacego zazwyczaj prywatny, nieformalny i naznaczony
rutyng codziennoéci kontekst odbioru. Ten typ odbioru wymagal przede wszystkim
okreslonych kompetencji po stronie nadawcy, ktére umozliwityby nie tylko kom-

ponowanie merytorycznego przekazu, intrygujacego stuchacza swoja zawartoscia,
ale takze (a moze przede wszystkim) intrygujacego brzmieniowo. Nadawcy zaczeli
sie zastanawiad, w jaki sposdb nalezy méwi¢ w radiu, by brzmienie wypowiedzi

zainteresowatlo stuchacza, by sygnat radiowy nie zostal przez niego zignorowany
w codziennej audiosferze (miejsca pracy, miasta, domu itp.).

Pierwsze badania nad radiem nie mialy jednak charakteru jako$ciowego. Zlecita

je Fundacja Rockefellera i stuzyly monitorowaniu nastrojow spofecznych w Stanach
Zjednoczonych w okresie Nowego Ladu, czyli reform zaproponowanych przez prezy-
denta Franklina D. Roosevelta. Autorem badan zostal Paul Felix Lazarsfeld, pionier
analiz ilo§ciowych dotyczacych wptywu radia na ksztaltowanie postaw Amerykanéw
w trakcie kampanii wyborczej w Ohio w 1940 roku (Stachyra 2015a, s. 97).

Od poczatku istnienia, w latach 20. ubieglego stulecia, radio transmitowato

muzyke operows, transponowato na jezyk audialny dramaty, felietony, bajki. Byly
to formy odpowiadajace Bachtinowskiemu (2004, s. 84) podejéciu do gatunkoéw jako
»wzglednie trwalych pod wzgledem tematycznym, kompozycyjnym i stylistycznym

typow wypowiedzi”, z koniecznoéci odnoszace si¢ do obszaru teorii literatury.
W Polsce przetom lat dwudziestych i trzydziestych to okres, w ktérym pojawila si¢

1

Wszystkie pozostale cytaty beda sie odnosi¢ do cyklicznych materiatéw ,,Polska Radiowa.

Audycje rozglosni Polskiego Radia”, zawartych w czasopi$mie Radio - ilustrowany tygodnik dla
wszystkich w 1930 roku. W cytatach stosowany jest zatem skrot tytutu czasopisma, numer
wydania i strona (np. Radio, 44, 6).
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coraz wyrazniejsza tendencja zwiekszania udzialu muzyki w programie i skracania
narracji (Kwiatkowski 1980, s. 156), stad obecnoé¢ zwieztych, informacyjno-po-
radnikowych form radiowych, jak: ,,Kwadrans dla plastykéw”, ,,Kwadrans akade-
micki” (Radio, 44, 6), czy cykl ,Wygadanek akademickich” (Radio, 7, 4). Ankieta
skierowana m.in. do Towarzystw Nauczycieli Szk6t Wyzszych, Towarzystw Szkoty
Ludowej czy Towarzystwa Czytelni Ludowych wskazywala, ze

na ogo6! stuchacze szukajg w radiu zrédta rozrywki [...] z audycji méwionych stu-
chane sg najwiecej odczyty literackie i stuchowiska pogodnej tresci. Wyktady pe-
dagogiczne znajduja stuchaczy podobnie wylacznie w kotach nauczycieli; wykla-
dy rolnicze w miastach nie znajduja wcale stuchaczy, co jest calkiem naturalne.
W okregach przemystowych radio cieszy si¢ znacznie wigksza popularnoécia niz
w innych (Radio 9, 3).

Te konstatacje (oczywiste dla nas dzisiaj, ale nie prawie dziewie¢dziesiat lat temu!)
stanowig zapowiedZ dokonanego po ponad ¢wieréwieczu profilowania radia i dba-
fosci o poziom koncentracji stuchacza, zgodnie z obserwacja, ze ,,20 minut jest tym
maksimum, ktdre przecietnie wytrzymuje stuchacz bez znuzenia. Chodzi wigc o to,
aby w jak najkrétszym czasie oméwié dany temat, bez tzw. «wody»” (Radio 41, 6).

W listach kierowanych do uruchomionej w 1926 roku ,,Skrzynki Pocztowe;j”
Polskiego Radia (Kwiatkowski 1975, s. 223) dominowaly apele stuchaczy o kon-
kretne realizacje spikerskich wystepow (Ztomanczuk 2013, s. 147-149):

Przede wszystkim postara¢ sie nam trzeba o szlachetng zwierzyne radiowg” in-
teresujace, zywe, ‘drapiezne’ audycje. [...] Naszej radiofonii brak pogody, brak
humoru. Stuchowiska wilenskie, poznanskie zazwyczaj przepetnione sg jekami,
dzwonami, ptaczem. Moze sie to autorom podoba, ale nie stuchaczom (Radio 7, 7).

Wspomniana antenowa ,,drapiezno$¢”, ktora nazwaliby$my dzisiaj dynamicznoscia,
a ktérej warunkiem jest operowanie zmiennym tempem, natezeniem i melodyka
glosu, nie mogta jednak zaistnie¢ w 6wczesnych formach antenowych. Dlatego
proces dynamizowania mdéwienia zaczal §cisle korespondowac z transformacja
gatunkéw przekazu w radiu. Dowodzi tego cho¢by ewolucja wiadomo$ci radiowych.

W latach trzydziestych (Chignell 2009, s. 125) posiadaty one mato skrystalizowang
strukture. Obowigzywaly dwa modele ich prezentowania: francuski - swobodny
dziennik méwiony - oraz bardziej zorganizowany i schematyczny angielski dziennik
czytany (Kwiatkowski 1973, s. 102-103). Luzna forma ,,méwiona” przypominala
pogadanke. W pierwotnej fazie rozwoju radia stanowita odmiane felietonu. Potem
bardziej popularny statl si¢ dziennik czytany. Jezyk wiadomosci pozostat jednak
szablonowy, monotonny. Sytuacja zmienila sie dopiero w okresie IT wojny $wiatowej,
kiedy w radiu zaczely si¢ pojawiaé Zywiotowe korespondencje z frontu, wyglaszane
przez reporteréw. Stanowily one poczatek konwersacyjnego, osobistego stylu relacji -
ekspresyjnego i intensywniejszego niz w gazetach. Swiadkowie wydarzen frontowych
wykorzystali potencjal prozodii jezyka do zaznaczenia emocjonalnosci komunikatu.
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Gdyby nie rozw6j technologii umozliwiajacej rejestrowanie informacji reporteréw
na tasmach, kostyczna formuta dziennika radiowego nie zostalaby zburzona przez
tzw. ,,wstawki”, ktére zmienialy tempo catej audycji (Stachyra 2015b, s. 29-30).

Najbardziej oczywisty wydaje sie zatem fakt, ze dynamizowanie glosu radia wy-
nikalo z ewolucji form komunikowania si¢ ze stuchaczami i transformacji gatunkéw
wypowiedzi. Zmienil si¢ sam sposéb korzystania z radia jako zrédta informacji
czy rozrywki. Stalto sie ono z czasem przede wszystkim medium towarzyszacym
czlowiekowi w jego codziennosci. Z koniecznosci zatem formy radiowe stawaly sie
krétsze (by stuchacz mégt dzieli¢ swojg uwage pomiedzy prymarnymi zajeciami
a stuchaniem radia) oraz coraz bardziej ekspresyjne (by wyrdznia¢ si¢ w audial-
nym otoczeniu czlowieka). Lapidarno$¢ i emocjonalno$¢ méwienia warunkujaca
dynamike powodowaly atrakcyjnos¢ przekazu werbalnego.

Rewolucje w tym zakresie wniosto w latach pie¢dziesigtych XX wieku powodowane
zmianami spolecznymi réznicowanie programu w zaleznoéci od grup odbiorczych
(konsumenckich), nazywane formatowaniem. Byta to precyzyjna strategia okreslania
grupy odbiorczej i ksztaltowania elementéw programu (muzyki, tresci stownych
i reklamowych) dla osiggniecia zakladanych przez rozgtosnie celow o charakterze
ekonomicznym oraz/lub misyjnym (Stachyra 2008, s. 17).

Format ,,zdobywal” stuchaczy swoimi specyficznymi, ,,flagowymi” programami
gtownie dlatego, Ze posiadaly one przewidywalng i charakterystyczng stylistyke.
Wigzata si¢ ona nierozerwalnie z obecno$cig odpowiednich gloséw na antenie, ktére
dostosowujac sie¢ do wymagan pragmatycznych formatu, jednoczesnie ksztattowaty
relacje ze stuchaczami.

Funkcje glosu w radiu

Percepcja glosu stanowi przedmiot badan z pogranicza fonetyki i socjologii (so-
cjofonetyki) oraz psychologii spolecznej. Radio jako medium gléwnie audialne nie
istnialoby bez glosu. Pelni on istotne funkcje: umozliwia interakcje nadawczo-od-
biorczg, nadaje emocjonalny rys wypowiedzi oraz jest elementem specyfiki stylu
danej rozgtosni.

To, czym w naturalny sposob sugeruja si¢ stuchacze (chociaz nie muszg zna¢
fachowej terminologii), jest barwa (timbre) gtosu, bedgca zespotem cech genetycz-
nych, anatomicznych oraz akustycznych. Barwa zalezy od liczby formantéw (stref
wzmocnien tonéw) w dzwigku, ich lokalizacji w pasmie czestotliwosci i stosunku
zachodzacego miedzy ich natezeniem (Toczyska 2008, s. 12-15). Glosy ,,ludzi ra-
dia” maja intrygowa¢, nadawa¢ im indywidualne walory. Przekazuja o méwiagcych
istotne informacje pozalingwistyczne: sugeruja pte¢, wiek, cechy fizyczne, stan
emocjonalny itp. Stuchajacy odbierajg i analizujg te informacje, dokonujg ich oceny
i na tej podstawie reaguja (Pawlak, Szpyra-Koztowska 2009, s. 13-17). Najcze$ciej
w przypadku radia reakcja ta przeklada si¢ na stuchalno$¢. Wprawdzie gtéwnie
z uwagi na przekaz muzyczny stuchacze sg sktonni przetaczaé stacje, ale irytujacy
z jakich$§ powoddw glos réwniez moze ich do tego skionicé.
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Istniejg kulturowe powiazania pomiedzy plcig a percepcja glosu. Glosy kobiece
kojarzg sie z opiekuniczos$cia, cieptem; glosy meskie z odpowiedzialno$cig, decyzyj-
noscia, zaufaniem. W radiu odzwierciedleniem tych relacji jest przypisywanie plci
do poszczegdlnych form antenowej wypowiedzi, chociaz nie jest to zasada rygory-
stycznie przestrzegana. W ostatnich latach widoczna jest wrecz tendencja unikania
wyraznych podzialéw na ,,meskie” i ,,kobiece” role antenowe. Radio ,,lubi” do$¢
wysokie, pogodne glosy kobiece, w swobodnych dialogach, konkursach antenowych,
za§ w ramach szerszych gatunkéw - w audycjach porannych, towarzyszacych czy
muzycznych audycjach autorskich. Meskie glosy realizowane w tzw. rejestrze dol-
nym, przy uzyciu rezonatoréw klatki piersiowej, nadajacych glosowi aksamitny
i gleboki ton, sprawdzaja si¢ szczegdlnie w wymagajacych zaufania do nadawcy
programach informacyjnych czy publicystycznych.

To, w jaki spos6b moéwi osoba przed mikrofonem, okazuje sie istotne z uwagi
na fakt, ze samo jej ,,styszenie” nie jest gwarantem jej ,stuchania”, zakladajacego
weryfikowanie tresci. Nie jest to reakcja zautomatyzowana. Dlatego barwa glosu
jest tez w radiu $rodkiem ekspresji. Niski meski glos - niesie spokéj, pewno$é.
Najczedciej pojawia sie w gatunkach informacyjno-publicystycznych. Wysoki -
moze wybrzmiewa¢ w programach quasi-rozrywkowych, edukacyjnych.

Nieco wyzsze glosy kobiece, w radiu uznawane jako tagodzace, wprowadzane
w ramowym programie najcze$ciej do audycji towarzyszacych, komunikuja po-
zytywna aure, rados¢, relaks. W serwisach informacyjnych dwugtlos prezenterski
stanowi rodzaj superoferty dZzwiekowej dla wybrednych klientéw. Komunikacyjne
przestanie tego chwytu jest podporzadkowane celom estetycznym oraz marketin-
gowym, gdyz przyjemnoé¢ stuchania ulubionych spikeréw jednoczesnie przeklada
sie na wzrost stuchalno$ci, na ktdrej rozgtosniom radiowym zalezy. Warto tutaj
podkresli¢, ze tzw. gtosy newsowe podlegaja najostrzejszej selekcji, poniewaz oprocz
profesjonalizmu powinny komunikowa¢ niezawodnos¢ oraz wzbudza¢ zaufanie
stuchaczy (Stachyra 2010, s. 326-327).

W radiu percepcja glosu jest tez istotna w kontekscie czysto handlowym, ko-
mercyjnym. Potocznie méwimy, ze czyj$ glos ,,wpadl nam w ucho”. Ten glos za$
komunikowal nam pewne informacje. Najpierw zatem zaistnial w naszym otoczeniu
i zostal zakodowany, czyli wyodrebniony ze srodowiska bodZcowego i wprowadzony
do aparatu poznawczego, zaangazowal okre$lony receptor (stuchowy). Informacja
przechowywana przez ten receptor uruchomita za$ proces zapamietywania senso-
rycznego. Informacja wzrokowa (ikoniczna) jest przetrzymywana przez okoto 300
milisekund natomiast stuchowa (echoiczna) od 4-5 sekund (Szubielska, Francuz
2004, s. 221-222). Wprawdzie jedynie utamek z tak zgromadzonych informacji wy-
korzystujemy pdzniej w pamieci operacyjnej i tworzeniu reprezentacji, ale bodzce
dzwiekowe maja w tym przypadku wieksze szanse na ,,zapamietanie” niz obrazowe.

W zamierzeniu nadawcéw glos jako informacja echoiczna powinien zaintrygowac
stuchacza, budzac najczeséciej pozytywne wrazenia (chociaz negatywne szokowanie
odbiorcéw bywa tez kluczem do ich uwagi). W zaleznosci od strategii stacji, glos
na antenie ma bawié, wzruszaé, wzbudzaé zaufanie.
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W warsztacie radiowca uzywanie glosu z rozmystem jest zatem istotne. Oznacza
nie tylko $wiadomo$¢ jego waloréw brzmieniowych, ale tez zdolno$¢ przyciagania
uwagi stuchacza poprzez jego odpowiednie dynamizowanie. Niezbednym warun-
kiem atrakcyjnego oraz estetycznego formulowania wypowiedzi antenowych jest
nie tylko nacechowanie ich odpowiednim brzmieniem, lecz réwniez umiejetnosé¢é
prowadzenia narracji spojnej ze stylem stacji.

Formatowanie radia a dynamizowanie antenowych wypowiedzi

Juz w latach siedemdziesigtych wybitny teoretyk radia Jézef Mayen (1972, s. 35)
wskazywat na skomplikowana materie dynamiki glosu:

Mimo istnienia do$¢ licznych znakéw muzycznych dla okreslenia sity dzwieku
[...] i mimo fizykalnej wymiernoéci natezenia dzwieku w decybelach, dokladne
oznaczenia dynamiki w akcie mowienia sg niezmiernie utrudnione, poniewaz
zmienia si¢ ono nie tylko w obrebie jednego slowa, ale czesto i w obrebie jednej
sylaby, a nawet jednej samogtoski.

Dynamika, najpro$ciej ujeta, bytaby zréznicowaniem natezenia poszczegélnych
dzwigkoéw, celowym zabiegiem, nadajacym ekspresywno$¢ zdaniu. Cytowany
przez Mayena Henri Delacroix (1924, s. 203) stosuje nastepujgcg metafore dyna-
miki méwienia:

W kazdym zdaniu sg stowa dominujace, ktére ogromnie przyczyniajg si¢ do jego
zrozumienia. Zrozumienie zdania dokonywa sie nie tylko dzigki jego ogdlnej linii,
ale takze dzigki znaczeniu jego gléwnych wyrazow, ktére kolejno, we wlasciwej
chwili wpisuja w umysle odbiorcy nute, przyczyniajacg sie do uchwycenia caloéci
przemoéwienia; w ten sposdb dokonywa sie percepcja melodii. Szczegoty dostrzega
si¢ w calo$ciach, ale catosci konstruuje si¢ ze szczegotéw. Nie tylko z samych ce-
giel sktada sie dom. Ale czym bylby dom bez cegiel? (Mayen 1972, s. 21.)

Mayen podkresla znaczenie tempa i melodii w dynamizowaniu glosu. Dynamika
jego zdaniem moze by¢ zupelnie dowolna, poniewaz jej poziom w kazdej audycji jest
kontrolowany. ,,Dzieki czuloéci mikrofonu i ogromnym mozliwo$ciom amplifika-
cji uzyskiwa¢ mozna takze niezwykte i absolutnie specyficzne efekty np. gtosnego
szeptu czy cichego krzyku bez zmiany zasadniczego brzmienia glosu i ekspresji
calej wypowiedzi” (Mayen 1972, s. 37).

Jest oczywiste, ze Mayen odnosil swoje spostrzezenia do znanych mu konkretnych
realizacji antenowych. Jak wiemy, podlegaly i wcigz podlegaja one cigglym zmianom,
poniewaz radio podgza za tendencjami w spotecznej komunikacji. Te zmiany sa za$
powodowane szerszym kontekstem. Dla radia byt nim wlasnie proces formatowa-
nia, kiedy pojawit si¢ wielki konkurent - telewizja. Czynniki ekonomiczne i walka
o stuchaczy podzielity na liczne stacje amerykanski rynek radiowy obejmujacy
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panstwowe sieci nadawcze (Chignell 2009, s. 125). Formatowanie stacji opierato
sie na obecnoéci prezenteréw. Disc Jockey zyskal status gwiazdy radia, jego gtos
stawal sie audialng wizytéwka stacji. Jego styl uzalezniony byt od zalozen formatu
i gatunku audycji, w ktorej sie pojawial.

Jak twierdzi Edda Weigand, ,mdéwieniu zawsze towarzyszy mysélenie, kto-
re wykracza daleko poza to, co zwerbalizowane” (Weigand 2009, s. 273-274).
Formatowanie radia nie tylko wptyneto na urozmaicenie oferty stacji radiowych.
Zmienilo tez nastawienie samych radiowcéw do wykonywanej przez nich pracy.
Pojawito si¢ bowiem obligatoryjne dbanie o tzw. podtekst antenowych wypowiedzi,
ktéry musiat uwzglednia¢ cel stawiany sobie przez dang stacje. Oprocz oferowania
rozpoznawalnych audycji polegat on na wprowadzaniu stuchaczy w odpowiedni
nastroj, by pozostali przy danej czestotliwosci. Jednym stowem - zadaniem spikeréw
stato si¢ wzbudzanie u odbiorcdw emocji tworzacych lojalno$ciowg wiez z radiem.

Z perspektywy czasu i badan radioznawczych (Rodero 2017, s. 336-337) oczywiste
jest, ze nie tylko warstwa werbalna wypowiedzi prowadzi stuchacza do uzyskania
tego odpowiedniego nastroju. Pojawial sie wszak problem o wiele trudniejszy niz
odpowiednio skomponowany tekst — jego antenowej realizacji, czyli uzyskania
przez spikera glosowej (brzmieniowej) sugestii emocji. Na stworzenie tej sugestii
sktada sie odpowiednio dobrany ton oraz rytm wypowiedzi.

DJ, prezenter czy ,,prowadzacy” (rézne okreélenia preferowane s przez rézne
rozgloénie) z natury swojej funkcji moderatora wszystkich elementéw w trakcie
audycji, musiat dostosowywac styl antenowych eksplikacji do konwencji gatunku
audycji (publicystycznej, rozrywkowej, tabloidowej, konfesyjnej itd.). Strategia
formatowania uwypuklila znaczenie kontaktéw ze stuchaczami, ktére takze przy-
czynialy sie do zréznicowania dynamiki antenowego méwienia. Tym bardziej,
ze telefoniczne rozmowy z audytorium oraz cieszace si¢ duzg popularno$cia audycje
publicystyczne z udzialem gosci byty emitowane ,,na zywo”.

Od kiedy w USA w 1935 roku ,,zwykly cztowiek” stat sie ,,atrakcja” przyciaga-
jaca uwage odbiorcdw, radio ogarneta fala tzw. audience participation programmes.
Stuchacze bioragcy w nich udzial reprezentowali poczatkowo gléwnie klase robotnicza.
W miare rozwoju technologii na antenie nie tylko mozna bylo ustysze¢ ,,zwyktych”
ludzi, ale tez spikerzy zaczeli z nimi rozmawiaé przez telefon. Jednak popularyzowa-
nie wypowiedzi stuchaczy przybralo na sile wraz z powstaniem radiowego formatu
talk, ktory podejmowal tematy codziennosci. Swéj sukces formula ta zawdziecza
miedzy innymi skandali$cie Howardowi Sternowi (takich DJ-6w okreélano mia-
nem shock jock), ktory trafit na nagléwki gazet amerykanskich w polowie lat 80.
To, czym wyrdzniali sie DJ-e talk radio, byt ich styl: niezwykle osobisty, potoczny
i dynamiczny. W prowokacyjnych wypowiedziach i dialogach ze stuchaczami
obowigzywata zasada ,naduzywania” modulacji glosu, przechodzenia od szeptu
do krzyku, stosowania akcentu inicjalnego oraz pauz miedzyfrazowych i licznych
efektow dzwiekowych. Dzieki takim zabiegom kazdorazowe wejécie antenowe byto
drapiezne i emocjonalne.

Wilasnie rozwéj gatunkéw formatu talk (telefoniczne dialogi, dyskusje, audycje
publicystyczne, monologi antenowe) wymusifo na prowadzacych tonalne zaznaczanie
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niuanséw emocji. Wspomniany Howard Stern operowat emfazg. Jego zwierzenia
dotyczace faktow z zycia prywatnego wskazywaly na zaangazowanie emocjonalne.
Wypowiedzi byly przeakcentowane. Stern wykorzystywat intonacyjne urozmaicenia
stylu potocznego: po partii wypowiedzi o mniejszym tempie, wybrzmiewala szybsza
jej cze$¢; po rytmicznie akcentowanej — ta z akcentem rozproszonym; po pot- oraz
¢wiercantykadencji (intonacja rosngca) — przychodzit czas na kadencje (intonacja
malejaca). W nakreconym w 1997 roku autobiograficznym filmie Private Parts
Howard Stern demonstruje caly pakiet prozodyjnych zabiegéw dynamizujacych
wypowiedz (Stachyra 2015a, s. 134).

Wszystkie te ,,eksperymenty” emisyjne, zapoczgtkowane w amerykanskim
radiu ponad pét wieku temu, maja swoich zwolennikéw takze we wspdlczesnych
antenowych realizacjach tam, gdzie wymaga tego format stacji, bedacy strategia
stuzgca programowaniu przewidywalnych audycji:

Format determinuje miedzy innymi, jak czesto i w jaki sposéb zapowiadana jest
muzyka, jaka jest dtugo$¢ antenowego ,wejécia”, kiedy podawana jest nazwa i/lub
czestotliwo$¢ stacji (call letters), jak sa rozmieszczone przerwy reklamowe (stop
sets), jak dlugo trwaja, czy i w jakiej formule s3 prezentowane wiadomosci (kon-
wencja klasyczna lub infotainment), jaki model wypowiedzi preferuje prowadzacy

- lapidarny czy konwersacyjny (Stachyra 2015b, s. 32).

Formy gatunkotwdrcze charakterystyczne dla radia sformatowanego: call-in (lub
phone-in), czyli telefoniczny udzial stuchaczy w audycji; talk-joke (call-joke) — fin-
gowany dialog, w ktérym nadawca wciela si¢ w role majacg na celu zrealizowanie
zartu z udzialem nie§wiadomego tego zabiegu stuchacza; game shows, antenowe
konkursy; wejscia antenowe, czyli wypowiedzi prowadzacych; kickers, czyli hi-
storyjki cytowane przez prezentera z prasy czy interenetu (Stachyra 2015b, s. 33)
- z pewnoécig wymagajg zdynamizowania gltosu w wiekszym stopniu niz takie
formy klasyczne, jak komentarz, wywiad czy przeglad prasy. Dzieje sie tak gléwnie
z uwagi na dramaturgie poszczegdlnych gatunkéw. Im krétsza obecnos¢ spikera
na antenie - tym mniej okazji do zaakcentowania swojej obecnoéci, a jednoczeénie
do zwrdcenia uwagi stuchacza na przekaz radiowy. Stad zazwyczaj rygorystycznie
zarysowane modulacje antykadencyjne i réznicowanie natezenia glosu. Wyjatek
stanowig formaty soft, czyli ukierunkowane na wyciszanie i relaks stuchacza (np.
RMF Classic, Chilli Zet).

Wstuchujac sie w brzmienie wspdtczesnych anten, zwlaszcza komercyjnych,
mozna odnie$¢ wrazenie, ze naduzywanie zabiegu dynamizowania glosu jest po-
wszechne. Przyzwyczailiémy si¢ juz do reklam z elektronicznie ,,przerysowanymi”
(hiperpoprawnymi) i wzmocnionymi glosami. Takze wzmozona dynamika wypo-
wiedzi tzw. didzejskich bywa nuzaca, poniewaz epatowanie zabiegiem, ktory moze
by¢ efektowny incydentalnie, z czasem przestaje intrygowac. Dlatego razace jest
$wiadome przeakcentowanie glosek inicjalnych w prezenterskich wypowiedziach
antenowych, ,krzykando” pozbawione merytorycznej wartosci. Takie zachowanie
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moze $wiadczy¢ o brakach warsztatowych dziennikarzy, przed ktérymi Mayen
przestrzegal prawie czterdzie$ci lat temu:

Bez dynamiki, tempa i melodii zadna ustna wypowiedZ po prostu nie moze ist-
nie¢, kazda musi by¢ realizowana z jakims$ nat¢zeniem glosu, z jakas szybko$cia,
w jakiej$§ wysokosci. Natomiast moze ona by¢ w zasadzie pozbawiona wszelkiej
ekspresji, [ktora zalezy — G.S.] nie tylko od fizjologicznych cech glosu i od takich
czynnikéw, jak talent i sztuka wykonawcy, ale i od jego - juz czysto psychicznego
- stosunku do wypowiedzi (Mayen 1972, s. 65).

Joanna Lubon, trener medialny z Zespotu Jezyka w Mediach Rady Jezyka
Polskiego, podkresla, ze gltos powinien ,,pracowac”, nabiera wtedy dzwigku. ,,Méwi
sie nawet, Ze glos powinien mie¢ dZwigk i wdzigk. Czasami styszymy glosy o fadnej
barwie, ale s one martwe, majg uboga modulacje i nie wyrazajg zadnych emocji”
(Luboni 2014, s. 62). Sposéb komunikowania si¢ w mediach elektronicznych powi-
nien by¢ zrozumialy. Chociaz w jezyku polskim istnieje akcent intonacyjno-przy-
ciskowy, pozwalajacy wyrdznié jedno stowo i tym samym zrozumie¢ sens zdania,
dziennikarze o nim czesto zapominajg, przez co nie ukierunkowuja tresci, stosuja
na przyktad akcent inicjalny (na pierwsza sylabe) w kazdym stowie zdania. Trudno
jest méwi¢ ptynnie, zaburzona zostaje melodia zdania. Kolejnym bledem w tym
zakresie jest przeakcentowanie, czyli akcentowanie kazdego stowa w zdaniu. Skad
zatem stuchacz ma wiedzie¢, co jest wazne? Stuchacz zamiast sugestii wybranych
momentéw zaangazowania spikera, otrzymuje antenowg egzaltacje, ktéra nuzy.
Brakuje chwili wytchnienia, nawet — chwili ciszy. W mediach (w radiu szczegélnie)
wyczuwalny jest lek przed pauza:

Wydaje si¢ [ona] dziennikarzom czym$ nagannym, majacym sugerowac brak ich
wiedzy czy warsztatu. Tymczasem pauza jest konieczna z powodu ograniczonej
percepcji stuchaczy. Czesto styszymy takie wypowiedzi, w ktérych nie ma nawet
przerwy miedzy zdaniami [...], tworzy si¢ tak zwana magma stowna [...]. Nikt nie

jest w stanie wchlongé tak wypowiedzianej tresci (Lubon 2014, s. 61).

Nalezy jednak podkre§li¢, ze nieprawidtowe dynamizowanie glosu jest czasami
zabiegiem celowym, charakteryzujacym poszczegdlnych prezenteréw. Podobnie
jak zaburzona artykulacja, wspomagajaca kreowanie gtosowego portretu spikera
i wprowadzajgca elementy infantylizmu - dynamika glosu bywa przejawem luzu
jezykowego w mato wyrafinowanych dialogach antenowych. Melodyjna petla,
czyli brak intonacyjnego urozmaicenia, buduje tez (cho¢ to raczej przez mlodych
radiowcéw niezamierzony efekt) ptaszczyzne pokoleniowego porozumienia czy
kampusowej rzeczywistosci (Stachyra 2010, s. 325).

Pojecie dynamiki w mediach jest rzeczg niezwykle skomplikowang, poniewaz
wszyscy uzywaja tego stowa, a kazdy rozumie je na swoj sposob. ,,Dynamika to sztuka
kontrastéw, czyli mocniej - stabiej, wyzej - nizej, wolniej - szybciej” (Luboni 2014,
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s. 61-62). Nie jest to zatem szybki czy gltosny sposéb mdwienia, jak niestusznie
pojecie dynamiki interpretuja dziennikarze bez emisyjnego przygotowania.

Dynamika wypowiedzi jest nieodzownym elementem spontaniczno$ci wywodu.
W mys$l stwierdzenia, ze ,oralno$¢ pierwotna stawia na spontanicznosé, poniewaz
niedostepna jest jej refleksyjno$¢ analityczna, osiggnieta dzieki pismu, natomiast
oralno$¢ wtérna stawia na spontaniczno$¢, poniewaz dzieki analitycznej reflek-
sji uznajemy, ze spontaniczno$¢ jest rzecza dobrg” (Ong 2002, s. 185), antenowe
wypowiedzi zaczeto starannie planowad, zeby audytorium bylo przekonane o ich
zywiotowosci. Dialog wtdrnie oralny w radiu wymagat (i wcigz wymaga) werba-
lizacji emocji, intensyfikowania jej srodkami prozodii. Paradoksalnie przed poja-
wieniem sie radia, a wczeéniej telefonu i telegrafu, méwcom bylo tatwiej, poniewaz
do dynamizowania wypowiedzi sktaniat ich autentyczny wysitek fizyczny w poko-
nywaniu dystansu dzielgcego ich od zgromadzonych zazwyczaj licznie na wolnej
przestrzeni stuchaczy.

Specyfika komunikowania si¢ poprzez radio spowodowala jednak, ze publicz-
no$¢ stata sie dla spikera ,,niema” zbiorowoécig, ktdra z jednej strony nie depry-
mowala go ewentualnymi przejawami braku zadowolenia (jak gwizdy, buczenie,
embolofrazje podczas kontaktu ,,twarzg w twarz”), ale z drugiej — nie domagala
si¢ na biezgco konkretnych dzialait (méwienia szybciej/wolniej, powtarzania itp.).
Na antenie poczatkowo spiker nie bardzo wiedzial, jak zachowa¢ si¢ przed mikro-
fonem, zeby uzyskac efekt spontanicznosci, chociaz odczytywal, czy improwizowat
wczesniej przygotowany tekst.

W poczatkach radia uktad ramowy audycji byt monotonny. Transmisje dziet
muzycznych przedzielaly stuchowiska i prelekcje wygtaszane przerysowanym,
dostojnym tonem. Naturalnym powodem takiego brzmienia radia byta mata
dynamika wewnetrzna programu. Dopiero skracanie poszczegélnych pozycji,
a takze wprowadzanie elementéw identyfikacyjnych stacji (dzingli, autopromoc;ji)
i pozyskiwanych w efekcie wspdtpracy z firmami fonograficznymi urozmaiconych
nagran - zwiekszyto tempo radiowego przekazu. Impulsem do tych zmian byt roz-
wdj technologiczny, ale réwniez réznicowanie gatunkowe przekazu, wymuszone
glownie strategig formatowania rozgloéni i konkurencjg wsrdd stacji. Dzialania
radiowcow skoncentrowaly si¢ na maksymalnym uatrakcyjnianiu oferty progra-
mowej. Podlegaly one tzw. zegarowi formatowemu, czyli precyzyjnie okreslonemu
dla kazdej godziny emisji uktadowi elementéw programowych. Wigzat si¢ on z kon-
kretnymi formutami komunikacyjnymi: czestotliwoscia i sposobem zapowiada-
nia muzyki, dlugoéciag muzycznego ,,wejscia”, porg podawania nazwy stacji (call
letters), rozmieszczeniem przerw reklamowych (stop sets), konwencjg prezentacji
wiadomo$ci (Keith 2004, s. 109).

Prowadzacy audycje przyjeli na siebie ciezar sprostania wymogom fatycznej funk-
¢ji kontaktu z audytorium. Nie bytoby to mozliwe bez dynamizowania wypowiedzi,
ktore stato sie warunkiem ,wariacji” Rodero (2013, s. 228), walnie przyczyniajacej
sie do naturalnej prezentacji glosowej i przekladajacej si¢ bezposrednio na poziom
uwagi stuchaczy. Istnieje jedna wada, ktérej publiczno$¢ zadnego medium nie toleruje
w zadnych okoliczno$ciach: nudna prezentacja. Monotonia bylaby zatem najgorsza
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cechy, ktorg mozna by przypisaé nadawcy w radiu. Jesli zatem antenowe brzmienie
jest ,kontrastowane” w obrebie wysokoéci, tempa, akcentu - przy wykorzystaniu
umiejetnosci antycypowania kolejnych fraz - rodzi najbardziej oczekiwany przez
stuchaczy efekt: plynnego, intrygujacego fonicznoscig méwienia na antenie.

Antycypacja w dynamicznym prowadzeniu glosu na antenie

Narracja jest w radiu terminem wszechobecnym w kontekscie tworzenia dtuzszych
i krétszych wypowiedzi antenowych. Pragmatycznym jej okreéleniem, na co dzien
pojawiajacym sie w stowniku radiowcdw, jest ,,stowo”. Oznacza ono ,wejécie” pre-
zentera w tok pozycji programu ramowego lub kazda inng forme¢ niemuzyczng
przekazu w radiu.

Robert McLeish, producent radiowy, dyrektor dziatu szkolen w BBC, podkresla,
ze stowa sg podstawowym budulcem znaczenia, zatem by to znaczenie odtworzy¢
w umysle stuchacza, nalezy sie nimi postugiwad z rozwaga:

Po przyciagnieciu uwagi stuchacza kierujemy si¢ zasada, ze trzeba powiedzie¢,
co si¢ zamierza powiedzie¢, nastepnie powiedzie¢ to i zakonczy¢ przypomnieniem,
co si¢ powiedziato. Méwigc bardziej ogdlnie, wypowiedZ musi by¢ uporzadko-
wana w logiczny sposéb i wzbudzi¢ zainteresowanie stuchacza - czyli ma by¢ dla
niego wazna, zabawna, uzyteczna lub niezwykta (McLeish 2007, s. 57).

Logiczne porzadkowanie wypowiedzi symultanicznie z werbalizowaniem
ciggu wyrazow nie jest zadaniem prostym. Pojawia sie zatem nie tylko problem,
o ktérym wspomina historyk radiofonii Maciej Jozef Kwiatkowski, ze ,,nie kazdy
umie méwi¢ komunikatywnie, interesujaco, z odpowiednig intonacjg i interpreta-
¢ja” (Kwiatkowski 1973, s. 22). Istotny jest tez wspominany przez teoretyka radia,
Jézefa Mayena, pewien skomplikowany mechanizm, ktéry dla jezykoznawcow jest
szczegdlnym procesem werbalizacji myéli. Powolujac sie na Henri Delacroix (1924,
s. 433-434), Mayen cytuje:

[Z]danie moze wyprzedza¢ samo siebie i w zarysie istnie¢ w umysle jeszcze przed
ujezykowieniem. Oczywi$cie tak bywa giéwnie u stylisty i u mowcy [...]. Ale
do pewnego stopnia dzielo samo siebie antycypuje w mysli jego autora (Mayen
1972, S. 21).

Proces antycypacji, ktora za ,,Stownikiem jezyka polskiego” rozumiemy jako
»przewidywanie tego, co moze nastapi¢; dostosowanie wymowy gloski do wymowy
nastepujacej po niej gtoski” (SJP, antycypacja)® - w radiu oznacza ,panowanie” nad
ciggiem wyrazow tak, aby juz w trakcie wypowiadania jednego stowa w mysli poja-
wialo sie nastepne i byto werbalizowane bez wahania i przejezyczen. Jest to trudna

2 SJP, https://sjp.pl/antycypacja, dostep: 26.09.2018.
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sztuka, ktorej opanowanie gwarantuje profesjonalno$¢ wypowiedzi w kazdym
medium audiowizualnym. Nie dziwig zatem stowa Kwiatkowskiego:

Zbadanie spikera przy pracy za pomocg encefalografu i elektrokardiografu datoby
z pewnoscig interesujace wyniki. Zwtaszcza w momencie, gdy zapala si¢ czerwona
lampka i zaczynajg dzialac te wszystkie odruchy warunkowe - gdy przebiegaja
réwnolegte procesy formutowania mysli, jej wypowiadania, kontrolowania prawi-
dlowosci wypowiedzi, przy réwnoczesnym formulowania w mys$lach nastepnego
zdania (Kwiatkowski 1973, s. 23).

Zaintrygowac¢ stuchacza moze wypowiedz, w ktorej prezenter opanowal sztuke
estetycznego méwienia, co oznacza, ze (ortofonicznie) poprawnie artykuluje, na-
tomiast z gamy $rodkow ekspresji wybiera najbardziej adekwatne, by zinterpreto-
wac tekst, czyli nasyci¢ go swoja osobowo$cia, zbudowa¢ nastroj, stowem - nada¢
wypowiedzi jakie§ znaczenie. Stusznie zauwaza Jagoda Bloch:

W tekstach méwionych prozodia pelni funkcje znaczeniows, tzn. wplywa na od-
biér przekazywanych komunikatéw. Zatem od nadawcy zalezy, co odbiorca zro-
zumie z jego przekazu. Je$li wiec nadawca nie stosuje poprawnych §rodkéw inter-

pretacji tekstu, to stwarza przekaz zakldcony komunikacyjnie (Bloch 2014, s. 169).

W swojej pracy na temat intonacji polskich serwiséw informacyjnych Jagoda
Bloch (2013, s. 208-2013) przypomina, Ze w polszczyznie istniejg fonetyczne $rod-
ki do uzyskania optymalnych efektéw estetycznych i informacyjnych. Jest to linia
antykadencyijna, czyli podniesienie glosu, po ktérym nastepuje kontynuacja zdania
zmierzajaca do kadencji i do zamkniecia zdania kropka. Kolejny $rodek to linia
kadencyjna, zakonczona codg, $wiadczaca o zamknigciu zdania. O poszczegélnych
segmentach zdania informuje sama intonacja, czyli zmiana wysoko$ci tonu mowy.
Decyduje tez o podziale sktadniowym wypowiedzi, o waznosci jej poszczegolnych
cztonéw - fraz. Frazy te tworzg segmenty tekstu, czyli logiczne fragmenty utatwia-
jace rozumienie przekazywanych treéci.

Nadmiernie czeste dzielenie fraz na jeszcze mniejsze czesci, w potaczeniu z licz-
nymi hezytacjami (paralingwistycznymi zakiéceniami jezykowymi), utrudnia
stuchanie i §ledzenie przekazu, a co za tym idzie - zakldca jego zrozumienie.

Dzielenie fraz na wyrazy w potaczeniu ze zmianami tonu w obrebie wyrazu,
szczegoblnie z czestym uzyciem akcentéw tonicznych, sprawia, ze odbiorca czuje
si¢ atakowany przez méwce. Moze to takze prowadzi¢ do zakldcenia rozumienia
przekazu. Jesli kazdy wyraz wypowiedzi jest jednakowo wazny, zaciera si¢ sens
catego przekazu. Odbiorcy trudno utrzymac taki sam wysoki poziom zaintereso-
wania wypowiedzig, jaki narzuca mu nadawca komunikatu sposobem méwienia
(Bloch 2014, s. 177).
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Umiejetno$¢ dynamizowania wypowiedzi bez antycypacji zda si¢ zatem na nie-
wiele, poniewaz nie zapobiega zbyt czestemu dzieleniu fraz na wyrazy. Jesli spiker
nie potrafi zbudowa¢ spdjnego intonacyjnie ciagu zdan, sitg rzeczy musi je wypetniaé
embotofrazjami, powtérzeniami czy przypadkowymi stowami i przejezyczeniami,
ktére sprawiaja, ze wypowiedz nie jest estetyczna. Nawet w rozgloéniach o $cistym
formacie limitujacym czas méwienia spikera, spontaniczno$¢ wymaga ¢wiczen.
Radio uczy zmystu antycypacji, jeéli jest on poddawany ciggtemu treningowi:

Zamiast beztadnych, oderwanych fragmentéw, nalezy tworzy¢ spdjna i ptyn-
na cato$¢ - nawet kosztem przekroczenia czasu i skrdcenia sygnatu rozgloéni.
Niektoérzy prezenterzy wolg improwizowac. Trzeba jednak jasno powiedzied,
ze dla wigkszo$ci os6b wymyslenie interesujgcej, pouczajacej, humorystycz-
nej, prowokacyjnej, przyjaznej, wnikliwej i trafnej uwagi wymaga nieco czasu
(McLeish 2007, s. 129).

Zakoriczenie

Jan Kreft (2016, s. 13), opisujac wspolczesne srodowisko medialne, podkresla,
ze ,jego aktorami sg juz nie tylko dziennikarze, ale i «nie-ludzie»: automatyczne
agregatory czy algorytmy wyszukiwarek. W takich mediach coraz mniej jest miej-
sca dla dziennikarzy z ich tradycyjnymi umiejetnosciami i wiedzg”. O ile mozemy
sobie jednak wyobrazi¢ sztuczng inteligencje produkujaca materialy drukowane,
czy aktywng na internetowych forach, o tyle trudno zaprogramowac bota w taki
sposdb, zeby byl w stanie nasladowaé spontaniczng mowe ludzka lub oznaczy¢
algorytm, ktéry w toku wypowiedzi reagowalby na zmieniajacy si¢ kontekst mo-
wienia (na przyktad koniecznos¢ zapowiedzi breaking news). Kazdy, kto zetknat sie
z komputerowo sterowang zapowiedzig informacji kolejowej, jest w stanie wylowi¢
fragmenty sztucznego scalania gotowych formatéw zdan, ktére wprawdzie tworza
spojng calos¢ logiczng, ale rozpadajg sie na razaco niedopasowane intonacyjnie czesci.
Zatem glosowa materia przekazu radiowego nie poddaje si¢ (pdki co) markowaniu
przez roboty czy komputery. Dlatego, trawestujac wspomniang konstatacje Krefta,
w radiu wcigz jest miejsce dla ,,zywego glosu”.

Historia rozwoju radia pokazuje, ze antycypowanie wspolgrajace z dynami-
zowaniem wypowiedzi nastepowalo wskutek dywersyfikacji gatunkowej ciagu
programowego. Wywolalo jg formatowanie stacji radiowych, ale zanim ono na-
stapilo, jednokierunkowy tryb komunikacji zostat zastapiony przez antenowe
interakcje ze stuchaczami. Ich istotna cecha byla spontanicznoé¢. Rozgrywajace
sie ,na zywo” dziatania antenowe zyskiwaly dynamiczne tempo i spontanicznos¢.
Dla stuchaczy stanowily dowéd komunikacji w czasie rzeczywistym. Wymagaly
one zarzgdzania glosem w sensie opanowania intonacji, rytmiki, ale tez technik
budowania poprawnych ciggdéw zdaniowych w trakcie méwienia. Te warunki cie-
kawego, niemonotonnego brzmienia narzucil format jako strategia przyciggania
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stuchaczy. Nalezy doda¢, ze podobnie jak w latach pie¢dziesigtych ubiegltego wieku,
tak i wspolczesnie poszczegdlne formaty dysponowaly osobowosciami antenowy-
mi na tyle charakterystycznymi (czasem kontrowersyjnymi), Ze nie musiaty one
brzmie¢ idealnie w warstwie foniczne;j:

Mozna wskaza¢ na kilka zjawisk wystepujacych w przestrzeni medialnej, ktore, wydawaé
by si¢ mogto, powinny blokowa¢ czlowiekowi dostep do mikrofonu, a jednak nie przeszko-
dzily w karierze. Sg to zatem np. specyficzne wlasciwosci paralingwistyczne, ktdre staja
sie «znakiem firmowym» postaci, np. jakanie si¢ (Jurek Owsiak), [r] uwularne (potocznie

zwane «francuskim» (Lucjan i Marcin Kydrynscy) (Kita 2018, s. 26).

Komunikowanie w radiu wyrdznia si¢ bowiem specyficzng logika: im bardziej
naturalny jest ,,glos” przed mikrofonem, tym wigksze zainteresowanie wzbudzi
opowiadana przez niego historia. Brzmienie glosu (nawet utomne ortofonicznie)
towarzyszy stuchaczom w ich codzienno$ci obfitujacej w niedoskonalosci. Rozwoj
form gatunkowych w radiu wcigz podlega naturalnej tendencji antropologicz-
nej — ,,przedtuzania” zmystu stuchu odbiorcy. Radio chce by¢ slyszane i stuchane.
Dlatego komunikatywno$¢ przekazu, cho¢ rozgrywa sie na réznych poziomach
estetycznych (od teatru wyobrazni po antenowy zart), opiera sie gtéwnie na kon-
trastowaniu brzmienia z towarzyszacymi mu ,,przed” i ,,po” w ramoéwce pozycjami.
Ten kontrast nie bylby mozliwy, gdyby nie dynamika stanowigcych tre$¢ przekazu
»glosow”, wspolgrajaca z wymogami gatunku.
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STRESZCZENIE

Mimo ze termin ,,dynamika glosu” funkcjonuje w obszarze dzialan teoretykéw i praktykow
dziennikarstwa radiowego od powstania medium, wcigz jest rdznie interpretowany w kon-
tekscie specyfiki wypowiedzi radiowej. Niniejszy artykul podejmuje problem dynamiki
i antycypowania wypowiedzi radiowej na przestrzeni lat, wskazujac najistotniejsze cechy



RADIO MOWI, ALE JAK? O SZTUCE DYNAMIZOWANIA WYPOWIEDZI... 79

tych zjawisk. Celem jest podkreslenie zaleznosci pomiedzy wspomnianymi elementami
emisji glosu a formatowym i gatunkowym zréznicowaniem przekazu w radiu. Zastosowana
metoda analizy materialu zZrédlowego w perspektywie historycznej wykazuje, ze brzmienie
radia jest ksztaltowane spdjnie z jego transformacja jako medium, co skutkuje dowolnoécia
ujmowania kategorii dynamiczno$éci wypowiedzi, a spontaniczne i nierezyserowane wypo-
wiedzi stanowig sile radia jako medium towarzyszacego. W obliczu coraz intensywniejszego
depersonalizowania podmiotéw dyskursow medialnych radio pozostaje przestrzenig (wciaz)
gltéwnie audialnej komunikacji interpersonalnej.

Stowa kluczowe: radio, emisja glosu, dynamika glosu, antycypacja, format, gatunek
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