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Malgorzata Lisowska-Magdziarz

IRRACJONALIZM BANALNY.
JAK MEDIA TWORZA PODSTAWY
DLA DYSKURSU ANTYNAUKOWEGO

STRESZCZENIE

Rozmaite formy walidacji antyracjonalizmu i antynaukowosci w mediach przybieraja
w ciagu ostatnich dziesigcioleci wymiary zjawiska globalnego. Zwigzane to jest z podwaze-
niem paradygmatu racjonalnego i globalnym spadkiem zaufania do instytucji naukowych,
ale takze z kierunkiem rozwoju mediéw interaktywnych, ktére jednoczesnie umozliwity
rozpowszechnianie dyskursu antyracjonalnego, jak i staly sie jednym ze zrédet jego spo-
tecznej legitymizacji. Sytuacje te wykorzystuja do osiagania wlasnych celow praktycznych
iideologicznych politycy, marketing, organizacje religijne. Ten tekst poswigcony jest opisowi
i operacjonalizacji szczegolnej odmiany antynaukowos$ci w mediach, jaka jest irracjonalizm
banalny - antyracjonalne i irracjonalne wypowiedzi wbudowane w naszg codzienng retoryke
i metaforyke (a zatem takze w tresci mediéw), przyczyniajace sie do podwazania wartoéci
i sensu wiedzy racjonalnej. Jego opis jest rezultatem szerszej projektu badawczego — powstat
w wyniku analizy ramowania i retoryki dyskursow antyracjonalnych w polskich mediach.

Stowa kluczowe: racjonalizm, wiedza, ignorancja, perswazja, retoryka, jezyk

SUMMARY

Banal Irrationalism. How The Mass Media Construct The Basis For The Anti-
-Scientific Discourse

Various forms of validation of anti-rationalism and anti-scientific attitudes in the mass
media have nowadays become the global phenomenon. It is associated with the undermi-
ning of the rational paradigm of knowledge and the global diminishment of the trust in the
scholarly institutions, but also with the direction of the development of the interactive
media, facilitating the spreading of the anti-rational discourse while also becoming one
of the sources of its social legitimisation. Politicians, marketing, religious organisations
exploit this situation for their ideological and practical goals. This text is devoted to the
description and operationalisation of the particular variety of the anti-science discourse
in the media that is co-called banal irrationalism, i.e. the irrational and antirational, but
transparent and naturalized public utterances, ingrained into our everyday rhetoric and
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metaphors — and therefore in the media discourses as well - contributing to the undermining
of the sense and value of the scientific knowledge. This description is the part of a wider
research project aiming at the analysis of the framing and rhetoric of the antirational
discourses in the Polish media.

Keywords: rationalism, knowledge, ignorance, persuasion, rhetoric, language

Kiedy tylko ludzie wyszli na $wiatto, doradzono
im, Ze ciemnosci mimo wszystko nie sq takie zle, ze nie
nalezy przesadzac z odwagg zrozumienia (Pinker 2018)

Tendencja ludzi do podwazania racjonalnego paradygmatu po-
znawczego jest jednym z bardziej intrygujacych paradokséw ko-
munikowania w ponowoczesnym spoleczenstwie wiedzy (Pinker
2018). Takze w mediach, tak tradycyjnych, jak i interaktywnych,
odbywa sie nieustanne renegocjowanie wartosci wiedzy opartej
na nowoczesnych podstawach racjonalnych, zatem wywiedzionej
z teorii i empirycznych badan naukowych. W obszarze komunikacji
zmediatyzowanej trwa jednocze$nie podwazanie wiedzy empirycz-
nie sprawdzalnej, jak i obrona jej wartoéci i znaczenia. To napiecie
wykorzystuja politycy w komunikacji perswazyjnej oraz marketin-
gowcy w reklamach. Irracjonalnoé¢, antyracjonalnoéé, podwazanie
statusu wiedzy naukowej to wazne narzedzia perswazyjne polityki
ponowoczesnej — zwlaszcza w jej wydaniu populistycznym, silnie
zmediatyzowanej, tabloidyzowanej, urozrywkowionej i stanowigcej
obszar spektaklu. Antynaukowos¢ i naukowos¢ pozorng uczynit tez
swymi narzedziami retorycznymi marketing ponowoczesny, oparty
na emocjach, szoku, zaskoczeniu, funkcjonujacy w warunkach nad-
miaru tresci i nadmiernie szybkiej jej dystrybucji.
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RACJONALIZM, IRRACJONALIZM
[ ANTYRACJONALIZM: PODSTAWY
PROJEKTU BADAWCZEGO

Gléwnym tematem naszych dalszych rozwazan beda zjawiska,
ktére nazwiemy tu irracjonalizmem banalnym i irracjonalizmem
przygodnym. Zagadnienie to ujawnilo sie przy okazji projektu ba-
dawczego, polegajacego na probie zlokalizowania gléwnych strategii
komunikacyjnych i ram konceptualnych, uzywanych w komunikacji
zmediatyzowanej przez rozmaite podmioty jawnie zaprzeczajace
warto$ci wiedzy naukowej. Chodzilo zatem o praktyki komunikacyjne
grup i organizacji nakierowanych na radykalng zmiane istniejacego
konsensusu naukowego (np. zwolennikdw teorii plaskiej ziemi)
lub naklaniajacych ludzi do dzialania sprzecznego z ich wlasnym
racjonalnie zdefiniowanym interesem (na przyklad do zaniechania
opartych na wiedzy naukowej procedur medycznych). Jako materiat
badawczy wykorzystana zostala komunikacja trzech organizacji,
jawnie i wprost kwestionujacych osiggniecia oficjalnej nauki: tzw.
antyszczepionkowcow, zwolennikéw teorii o plaskiej ziemi oraz pro-
ponentéw alternatywnej wersji historii poczatkéw panstwa polskiego
(tzw. turbostowianizmu). Tlo i kontekst stanowity materiaty medialne
innych organizacji antynaukowych. Badano te elementy komunikacji
(internetowej) tych organizacji, w ktorych nastepowalo podwazenie
racjonalnej, empirycznej wiedzy o $wiecie, skonstruowanej w wyni-
ku funkcjonowania paradygmatu nowoczesnego (projekt! dotyczyt
zatem podwazania prawomocno$ci racjonalnej wiedzy naukowej
w rozumieniu klasycznego modelu racjonalno$ci nauki% Walczak
2006, s. 125-228). Za nowoczesna wiedze racjonalng uznano wiedze
1) wynikajacg z realizacji celu, jakim jest odnalezienie obiektywnej
prawdy o $wiecie fizycznym za pomocg dostepnych czlowiekowi
metod, 2) oparta na sprawdzonych badaniach empirycznych, kto-
re zostaly 3) dokonane i potwierdzone za pomocg metodologii

1 Podsumowanie zob. Lisowska-Magdziarz (2020).
2 ... aczzzastrzezeniami, na ktérych wyartykulowanie nie pozwalaja ramy tego
krotkiego tekstu.
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intersubiektywnie sprawdzalnych; 4) pochodzaca od badaczy i in-
stytucji do tego celu powolanych, wyposazonych w stosowng wiedzg,
know-how, do$wiadczenie i aparature badawczg, oraz 5) mozliwg
w sposob bezposredni (paradygmat aplikacyjny) lub posredni, diu-
gofalowy (badania podstawowe) do zastosowania w celu rozwiazy-
wania ludzkich probleméw. Za przejaw irracjonalizmu uznawano
te wypowiedzi, w ktorych nastgpowalo podwazanie wartoséci lub
prawomocnosci takiej wiedzy lub propagowanie wiedzy falszywe;j.
Dostrzezono przy tym istotng réznice terminologiczng pomiedzy
antyracjonalizmem, czyli symboliczng lub praktyczng walka prze-
ciwko mysleniu i dziataniu wynikajacemu z naukowych przesta-
nek racjonalnych, i irracjonalizmem, czyli mysleniem i dzialaniem
nieopartym na naukowych przestankach racjonalnych. W ramach
projektu zidentyfikowano kilka konceptualizacji wiedzy, uzywanych
przez organizacje antynaukowe w sposob jawny i asertywny.

DYSKURS MEDIALNY JAKO SRODOWISKO
ROZWOQOJU IDEI IRRACJONALNYCH

Rzecz jasna, form irracjonalizmu w komunikacji spotecznej jest
bardzo wiele. Punktem wyjécia dla wspomnianego projektu, jak i dla
niniejszego opracowania, jest spostrzezenie, ze dyskurs medialny
tworzy atmosfere przyzwolenia i walidacji postaw irracjonalnych.
Nie tylko daje ludziom narzedzia dystrybucji tresci irracjonalnych
i antyracjonalnych, lecz takze dostarcza instrukcji i argumentéw
dla irracjonalnych dzialan, a takze wskazuje na irracjonalizm jako
na zrédto rozmaitych sukceséw ludzkich - pokazuje, jak mozna
go wykorzystywa¢ do osiggania przewagi w dyskusjach, sukceséw
w polityce, zarabiania pienigdzy, osiggania stawy i prestizu. Zatem
rozmaite formy antynaukowosci, antyracjonalizmu i irracjonalizmu
w dzialaniach ludzkich majg jedng ze swych mocnych podstaw w tym,
co i jak wspélczesnym ludziom méwia media. To, co jest rozpowszech-
niane za pomocg medidw, oraz to, co one same ludziom przekazuja,
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moze by¢ uwazane za symptom obnizenia ludzkiej wiary w racjo-
nalizm. Tre$ci komunikacji moga by¢ tylko takie, jak spofeczenstwo,
ktore je tworzy. Tredci zamieszczane w mediach odzwierciedlajg wiec
spoteczny spadek poziomu zaufania do instytucji naukowych, edu-
kacji i wiedzy racjonalnej. Jednocze$nie jednak media trzeba uzna¢
za gtéwnych jego winowajcéw; nieco na prawach blednego kota, ko-
munikacja zmediatyzowana jest jednym z czynnikéw wplywajacych
na zwiekszanie poziomu irracjonalizmu w komunikacji miedzyludzkiej
i w dzialaniach ludzi, a takze na podwazanie zaufania do projektu
racjonalnego i do jego instytucji. Ciekawie pisze o tym historyk nauki
Robert Proctor (Proctor, Schiebinger 2008). Proponuje on (tylko
cze$ciowo zartobliwie) pojecie agnotologii, jako swoistej teorii czy
tez zestawu teorii na temat zrédet i mechanizmoéw ksztaltowania
sie ignorancji w spoteczenstwie. Proctor postuluje nazwa¢ agnoto-
logia teorig tego, w jaki sposdb pod wplywem kontaktu z tre$ciami
medialnymi odbiorcy popadaja w stan zwatpienia w prawdziwos¢
wiedzy naukowej lub przestaja rozumie¢ $wiat, badz tez zaczynaja
wierzy¢ w jego nienaukowe reprezentacje.

To bledne koto — media jako przyczyna i skutek zwiekszania si¢
ignorancji i pogardy dla wiedzy w spoteczenstwie - jest czg¢sciowo
zwigzane z samg naturg komunikowania zmediatyzowanego, z jego
szybkoscia, dazeniem do skrétowosci, nastawieniem na spektakularne
efekty, prymatem oddziatywania na zmysly i emocje nad intelektual-
ng, rzeczowy analizg. Zasadnicze znaczenie ma tu zwigzana z takim
modelem informowania i komunikowania konieczno$¢ uproszczenia
form i tresci oraz przechodzenia w strukturze medialnych narracji
od modelu analitycznego do narracji fabularnych lub asocjacyjnych,
o wysokim potencjale emocjonalnym, w mniejszym stopniu natomiast
wymagajacych zaangazowania intelektu. To oczywiscie zwigzane jest
takze z urozrywkowieniem mediéw. Edutainment i infotainment,
ktore staly sie dzi$§ naturalnym modus operandi mediow, ksztaltuja
odruchowe postawy odbiorcow w taki sposob, by poszukiwali oni
przede wszystkim stymulacji emocjonalnej, a takze wybierali formy
proste, atrakcyjne i niewymagajace wysitku myslowego. To z kolei
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wigze sie integralnie z postawami poznawczymi i upodobaniami
ksztaltowanymi przez kulture konsumpcyjng, a polegajacymi na tym,
ze obywatele przedkiadaja

impuls nad rozwage; uczucie nad rozum; zabawe nad prace;
obrazy nad stowa; przyjemno$¢ nad szczescie; natychmiastowg
gratyfikacje nad odroczong satysfakcje; egoizm nad altruizm;
uprawnienie nad obowigzek; natychmiastowe nad trwale; igno-
rancje¢ nad wiedze (Barber 2008, s. 131).

Edutainment i hedonistyczne poszukiwanie w mediach szybkiej
stymulacji emocjonalnej doprowadzily tez do splaszczenia hierarchii
zrodel oraz dwuznacznego statusu eksperta. W $wiecie, w ktorym
stawa celebrycka stala si¢ jednym z najbardziej atrakcyjnych towaréw,
najwazniejszg cechg eksperta zatrudnianego przez media nie jest jego
kompetencja, lecz mediageniczno$¢ oraz umiejetnos¢ wchodzenia
w paraspoleczne relacje z odbiorcami (Norman Fairclough nazywa
to syntetyczng personalizacja, 2001, s. 52 i dalsze) i przewidywania
ich potrzeb (Grundmann 2017) lub tez skutecznego przekonywania
o wlasnej pewnosci siebie i kompetencji (Moores 2007, s. 150-152).
W koncu, sama architektura wyboru (Thaler, Sunstein 2008) w wa-
runkach mediéw interaktywnych i nadmiaru tresci sprzyja wybie-
raniu tresci utatwionych i urozrywkowionych, zniecheca natomiast
do poszukiwania materialéw bardziej skomplikowanych, a zwlaszcza

- do sprawdzania wiarygodno$ci informacji i akuratnoéci reprezen-
tacji rzeczy i zjawisk. Stad fenomen komoér pogtosowych i baniek
informacyjnych oraz spotecznosciowy sposéb ustalania prawdziwosci
wiedzy o $wiecie.
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OBSZARY ANTYRACJONALNOSCI W MEDIACH

W rezultacie podwazanie prawomocnosci racjonalnego ogla-
du $wiata odbywa si¢ dzi$ w kilku, wzajemnie si¢ przenikajacych
i stanowigcych dla siebie wzajemnie kontekst obszarach komuni-
kacji zmediatyzowanej. Po pierwsze, w mediach profesjonalnych,
opartych na modelu broadcastingu. Pomimo rosngcego znaczenia
mediéw interaktywnych, media masowe - telewizja szerokiego
rozpowszechniania, radio, prasa drukowana — wciaz ciesza sie duza
popularnoscig. Korzystaja tez cze$ciowo z czegos, co nazwalibysmy
moze dywidendg paleomedialng - z wiarygodnosci u czesci odbiorcow,
opartej na dawnym, charakterystycznym dla paleotelewizji (Casetti,
Odin 1994) pedagogicznym modelu relacji z odbiorcami. Chodzi
o model, w ramach ktérego media, dysponujace $rodkami finan-
sowymi, technologia, ekspertami i know how, konstruuja przekazy
kierowane do masowych audytoriéw, przeznaczone do wzglednie
biernego, postusznego odbioru, nie za§ do konwersacji, dyskusji,
sporu. I wlasnie na rynku takich - korzystajacych ze spolecznego
statusu wiarygodnych dostarczycieli informacji i porad — mediow,
mamy dzi$ nie tylko pojedyncze programy czy publikacje podwazajace
zaufanie do nauki, lecz takze cale stacje telewizyjne i wydawnictwa
drukowane z definicji po§wiecone podwazaniu paradygmatu racjo-
nalnego. Sytuacji tej nikt nie kwestionuje, uwazajac ja za normalny
efekt gry rynkowej, w zwigzku z ktérg w obiegu moga sie znajdowac
dowolne tresci. Istnienie zatem kanalu telewizyjnego, w ktérym
wrdzki i jasnowidze rozmawiajg z odbiorcami, czy ilustrowanych
wydawnictw prasowych typu ,,Egzorcysta” czy ,Wrézka” itp. stato
sie catkowicie znaturalizowane i przezroczyste. Za normalne uznaje
sie takze gatunki medialne polegajace na eksploatacji wyznacznikow
gatunkowych informacji i dokumentu do przekazywania niepraw-
dziwych tresci, ,,przebranych” za informacje i nauke (na przykltad
staged documentaries czy info- i edureklamy).

Drugim istotnym $rodowiskiem dla materialéw anty- i irracjo-
nalnych jest obszar komunikacji interaktywnej, opartej na modelu
broadcastingu, narrowcastingu lub mieszanym (gdy media szerokiego
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zasiegu wspomagaja si¢ tresciami interaktywnymi pod ta samg albo
skojarzong marka). I tutaj istnienie catych produktéw medialnych
opartych na podwazaniu racjonalno$ci naukowej zostalo znormali-
zowane i nie budzi niczyjego zdziwienia. Komunikacja interaktywna
i neomedia nie wspierajg si¢ tradycja wiarygodnosci, pozwalajg na-
tomiast na szybkie docieranie do zainteresowanych oraz wylawianie
odbiorcéw podatnych na tresci irracjonalne, ktérzy nastepnie staja
sie ich redystrybutorami. Niezmiernie niepokojacy jest tu fenomen
wspolistnienia w tej samej przestrzeni tresci informacyjnych (o roz-
maitej jakosci i akuratnosci), publicystyki oraz materialéw jawnie
podwazajacych paradygmat racjonalny. Latwo to zaobserwowac nawet
na stronach najwazniejszych informacyjnych portali internetowych
i w internetowych wydaniach prasy informacyjnej, gdzie aktualnosci
polityczne i informacje o spoleczenstwie sasiadujg z doniesieniami
(czesto promocyjnymi, w niczym nie zmienia to jednak poznawczego
zamieszania) o ,cudownych” kuracjach czy spotkaniach z kosmitami,
a takze z plotkami, pogtoskami i domniemaniami.

Po trzecie, media spotecznosciowe otwarly mozliwos¢ publiko-
wania rozmaitych tresci oddolnych, co przetozyto si¢ na olbrzymia
ilo$¢ materialéw irracjonalnych i antynaukowych lokowanych w tej
przestrzeni przez autordw user-generated content. Niektorzy robia
to po prostu dla rozrywki lub anarchicznej przyjemnosci z wytwarzania
zamieszania. Jednak przestrzen ta zostala tez zinstrumentalizowana
do celéw walki ideologicznej (na przykltad przeciwko rozmaitym
elementom wiedzy naukowej) i do celéw praktycznych organizacji
walczacych z paradygmatem racjonalnym w réznych obszarach
zycia spolecznego (na przykiad tak zwanych antyszczepionkowcow).

Wreszcie, po czwarte, media spofecznosciowe umozliwily ekspresje
postaw antyracjonalnych i irracjonalnych tak zwanym zwyklym uzyt-
kownikom. W komentarzach do publikacji, w dyskusjach na réznych
platformach spofecznosciowych dajg oni w zwiazku z tym wyraz
brakowi zaufania do nauki oraz rozpowszechniaja ,,alternatywne”
informacje o tym, jak funkcjonuje $wiat materialny. Partycypacyjny
model uzytkowania mediéw, ktory — wierzono do niedawna — miat
dzigki wirtualnej wspodtpracy pomiedzy naukowcami umozliwi¢
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rewolucyjny przyrost wiedzy naukowej oraz jej popularyzacje, stat
sie narzedziem rozpowszechniania antywiedzy, wiedzy falszywej,
wiedzy paranaukowej, a przede wszystkim — postaw wrogich nauce,
edukacji, naukowcom i instytucjom edukacyjnym.

Na to wszystko naktada si¢ jeszcze instrumentalne wykorzystanie
mediéw do podwazania wiedzy naukowej w celach politycznych i mer-
kantylnych. Zaréwno irracjonalizm medialny, jak i instrumentalny
irracjonalizm wykorzystujacy media moze przy tym mie¢ postac
jawnego rozpowszechniania wiedzy falszywej, ale tez wzmacniania
tzw. irracjonalizmu banalnego.

CZYM JEST IRRACJONALIZM BANALNY?

Wstepna analiza materialu pokazata funkcjonowanie dyskursu
antynaukowego w mediach w ramach swego rodzaju kontinuum -
od wypowiedzi irracjonalnych najbardziej przypadkowych i niesa-
mos$wiadomych, do antynaukowosci celowej, wojujacej, radykalnej.
W badaniach zidentyfikowano wigc 1) irracjonalizm paranaukowy
(nasladujacy styl naukowy i wspierajacy swoje argumenty wynika-
mi falszywych lub niewiarygodnych badan oraz wypowiedziami
falszywych ekspertéw), 2) irracjonalizm merkantylny, pomagajacy
w sprzedazy réznych towaréw lub wspierajacy reklamy; 3) irracjo-
nalizm instrumentalny, uzywany do osiggania perswazyjnych celow
politycznych, religijnych itp. (irracjonalizm merkantylny mozna
by w zwigzku z tym uznac¢ za forme irracjonalizmu instrumentalnego,
lecz - jak si¢ okazalo - operuje on nieco innym zestawem argumentow,
stownikiem i metaforyka), 4) irracjonalizm retoryczny, nakierowany
na ksztaltowanie postaw i opinii publicznej, oraz 5) irracjonalizm
wojujacy, uzywajacy antynaukowych argumentéw, stownika, meta-
foryki w celu wprowadzenia konkretnych zmian w organizacji zycia
spolecznego. Szczegdlnym przypadkiem okazat si¢ 6) irracjonalizm
ironiczny, a zatem uzywany dla zartu lub w celu walki z tendencjami
irracjonalnymi, jednak usytuowany w komunikacji medialnej w taki
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sposob, ze w pewnych wypadkach moze zosta¢ przez uzytkownikow
potraktowany nie jako ironia, lecz jako prawomocny, wiarygodny
przypadek argumentacji przeciwko nauce lub zwigzanym z nia
rozwigzaniom spotecznym. Analiza ujec jezykowych i stylu tych
wypowiedzi pozwolila takze na identyfikacje w badanym materiale
czterech wyraznych stylistyk: quasi-naukowej, populistycznej, na-
rodowo-patriotycznej oraz religijno-metafizyczne;.

Niezaleznie jednak od tych jasno, wyraziscie definiowalnych
dyskurséw, w komunikacji zmediatyzowanej badanych organizacji
odkryto istnienie form irracjonalizmu, antyracjonalizmu i antynau-
kowodci, ktore nazwa¢ mozna irracjonalizmem przygodnym i irra-
cjonalizmem banalnym. Wystepuja one zaréwno jako czes¢ stylistyki
populistycznej i religijnej, jak i — paradoksalnie — w dyskursach
quasi-, para i nibynaukowych oraz narodowo-patriotycznych. Przede
wszystkim jednak irracjonalizm i antyracjonalizm banalny stanowi
element naszej codziennej komunikacji, pojawia si¢ w rozmowach,
wypowiedziach 0séb publicznych, ogloszeniach promocyjnych, tre-
$ciach publicystycznych itp. — niezaleznie od tego, jaki rzeczywiscie
stosunek do projektu racjonalnego maja ich twoércy i nadawcy.

Irracjonalizm i antyracjonalizm przygodny to tego typu — ma-
nifestowane w komunikacji - postawy i przekonania irracjonalne
i antynaukowe, ktdre pojawiajg si¢ niejako przy okazji, mimochodem,
przypadkiem, na marginesie, w tekstach skadinad nie dotyczacych
nauki i wiedzy. Bywaja tez elementem autoprezentacji jednostki czy
grupy. Wyrazaja si¢ w odruchowym doborze stownika czy retoryki -
na przyklad w wykorzystywaniu niektorych metafor ontologicznych
czy strukturalnych, zwigzkéw frazeologicznych oraz w uzywaniu
w okreslonych sytuacjach komunikacyjnych obrazéw wzmacniaja-
cych przekonanie o nieracjonalnych zasadach funkcjonowania $wiata
materialnego. Bywa, iz pojawiajg si¢ w wypowiedziach na prawach
przystowia, zartu, madrosci ludowej, czy po prostu stanowia cze¢s¢
stownika (jak na przyklad potoczne odwotywanie si¢ do interwencji sit
nadprzyrodzonych). Irracjonalnoé¢ przygodna moze zatem wynika¢
po prostu z glteboko ugruntowanego sposobu myslenia i stosunku
do $wiata. To sytuacja, gdy jezyk méwi czlowiekiem.
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Irracjonalizm banalny przesuwa to incydentalne odwolywanie
sie do nieracjonalnych zatozen o funkcjonowaniu rzeczywistosci lub
kwestionujace wage nauki — w kierunku statej, wzglednie ugruntowanej
postawy. Irracjonalizm przejawia si¢ wiec jako czes¢ znaturalizowa-
nej, niekwestionowanej wiedzy o $wiecie, niepoddawane;j refleksji.
Mamy tu na dodatek do czynienia z dwiema sytuacjami: irracjona-
lizmem celowym, ktéry pojawia si¢ w wypowiedziach bezposrednio
zwigzanych z negocjowaniem i potwierdzaniem wiedzy naukowej,
i irracjonalizmem ujawnianym mimochodem, w wypowiedziach
zupelnie z tymi kwestiami niezwigzanych. Niekiedy jest on zapewne
ujawnieniem osobistego zestawu pogladéw, uprzedzen, wyobrazen.
W innych wypadkach jest to czes¢ celowych dziatan: irracjonalizm
banalny staje si¢ czescia szerszego, bardziej wielowymiarowego fe-
nomenu instrumentalizacji irracjonalizmu do celéw perswazyjnych.
Wypowiedzi jednostek moga by¢ irracjonalne po prostu z powodu
gleboko ugruntowanego sposobu myslenia i stosunku do $wiata,
w komunikacji zmediatyzowanej ten irracjonalizm staje sie jednak
narzedziem propagandowym i sposobem na zjednywanie sobie
zwolennikdéw.

Warto tu rozwazy¢ sprawe srodkow semiotycznych uzywanych
w wypowiedziach irracjonalnych. O ile stosunkowo fatwo jest wysle-
dzi¢ jego przejawy w rozwigzaniach jezykowych, o tyle komunikacja
zmediatyzowana ma przeciez zawsze charakter mieszany. Irracjo-
nalizm przygodny i banalny to zatem réwniez kwestia wyboréw
ikonograficznych, a takze wzajemnego powigzania obrazéw i tekstu
prowadzacego do semantyki irracjonalnej.

Znaczenie idiomatyki i ikonografii banalnie irracjonalnej wyra-
za sie¢ w tym, ze dlugo uzywane, staja si¢ one pozornie niewinnym,
przezroczystym elementem naszego wyposazenia retorycznego oraz
ujmowanej jezykowo i wizualnie wiedzy o $wiecie. Mogga si¢ zdawa¢
zupelnie niewinne. Mozna je lekcewazy¢ jako zaledwie czes¢ idiomu
komunikacyjnego jednostek (komuz z nas nie zdarza si¢ powiedziec,
ze co$ sie bogu dzigki zdarzylo, odwotac¢ si¢ zartobliwie do natury
wlasnego znaku zodiaku lub trzymacé za cos/kogos kciuki). Mozna tez
machna¢ na nie rekg jako na element sposobu myslenia i komunikacji
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jednostek i grup z definicji, celowo, nawet agresywnie antynaukowych

- fatwo go wszak zidentyfikowaé w komunikacji grup antyszcze-
pionkowych, poszukiwaczy UFO i zwolennikéw $wiecowania uszu.
Jednak gdy irracjonalizm banalny jest czescia dyskursu w mediach
mainstreamowych i gdy uzywany jest (niekiedy bezwiednie, odru-
chowo, czesto jednak takze w sposob zupelnie celowy) w oficjalnych
wypowiedziach 0séb publicznych (Podtopienia w Matopolsce 2019),
wtedy staje sie problemem i niebezpieczenstwem. Jest bowiem w ten
sposob legitymizowany, zréwnany z wypowiedziami racjonalnymi
albo nawet ustawiony w pozycji nadrzednej nad racjonalnym ogladem
rzeczywisto$ci. Mozna go wowczas uzy¢ do legitymizacji réznych,
antyracjonalnych dzialan i pogladow.

PROBLEM Z RELIGIA?

Przypatrujac si¢ mediom polskim, nie sposéb w tej sytuacji nie
zada¢ pytania o role tresci religijnych. Steven Pinker, analizujacy
w Nowym Oswieceniu przyczyny zwiekszania si¢ poziomu spolecz-
nego irracjonalizmu, a takze spadku zaufania do nauki oraz instytucji
naukowych i edukacyjnych, wskazuje (Pinker 2018, s. 50-53) ze dys-
kurs irracjonalny, czy tez, szerzej, odrzucenie wartosdci projektu
o$wieceniowego to wspolczesnie przede wszystkim domena na-
cjonalistycznie nastawionych organizacji i partii politycznych oraz
organizacji religijnych. Pinker zwraca jednocze$nie uwage, ze argu-
mentacjg i metaforyka irracjonalng postuguja si¢ w razie potrzeby
organizacje z obydwu stron politycznego continuum, a takze bardziej
romantycznie nastawiona cze$¢ ruchéw ekologicznych (w przeci-
wienstwie do ekopragmatyzmu czy ekologii humanistycznej). Nie
zaprzeczajac stusznoséci wiekszosci tez jego niezwykle inteligentnej
i bardzo wnikliwej ksigzki, nalezatoby jednak nieco zniuansowa¢
zagadnienie irracjonalizmu dyskursu religijnego. Swiadoma decyzja
o wierze nie wydaje si¢ jeszcze calkowicie irracjonalna, jak dlugo jest
tym wlasnie — §wiadomie przyjeta wiara, nie prowadzaca skadinad
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do odrzucenia wynikéw badan naukowych lub do przymusowego
zmieniania prawa (przez przymus wywarty na bliznich lub przez
polityczny nacisk na zmiane organizacji prawa, zycia spotecznego).
Przyjecie perspektywy religijnej na rézne aspekty egzystencji nie
musi jeszcze oznaczad irracjonalizmu; wiele religijnych osob, takze
naukowcow, oddziela te sfery i pozwala im koegzystowaé we wlasnym
widzeniu $wiata. Problem z irracjonalizmem wiary religijnej pojawia
sie, gdy zostaje ona w dyskursie publicznym umieszczona zamiast
racjonalnego poznania naukowego, a nastepnie staje si¢ podstawa
polityki i rozwigzan praktycznych.

ZARYS MAPY IRRACJONALIZMU BANALNEGO

Na irracjonalizm banalny w mediach skladajg si¢ zatem medial-
ne wypowiedzi (wizualne, werbalne, mieszane) dziennikarzy, os6b
do mediéw zaproszonych, uzytkownikéw oraz podmiotéw uzywa-
jacych komunikacji medialnej do celéw politycznych, spotecznych,
popularyzatorskich itp. Moze on by¢ elementem tekstow z definicji
kwestionujacych paradygmat racjonalny, jak i takich, ktore nie sta-
wiajg sobie takiego celu i dotyczg innej tematyki.

Wypowiedzi/teksty banalnie irracjonalne odnoszg si¢ do naste-
pujacych aspektéw komunikowania.

1. Obraz $wiata, reprezentacje rzeczywisto$ci, informacja i wiedza

Znajda si¢ tu wypowiedzi niezgodne z wiedzg naukows, odwotu-
jace sie do wiedzy falszywej czy nieracjonalnych zatozen o funkcjo-
nowaniu rzeczywistosci, niekwestionowane i w sposéb odruchowy
przyjete jako prawdziwe lub uzyte w funkcji argumentéw lub $rodkow
retorycznych.

Przyktadem takiego irracjonalizmu banalnego jest uparte po-
wracanie informacji o tym, Ze witamina C leczy z przeziebienia.
Pomimo znanych dowoddw naukowych, Ze nie ma ona takiego

oddzialywania, informacja o nim wciaz jest czescia codziennej
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komunikacji ludzi, niektére media chwalg jego skutecznos¢,
za$ koncerny farmaceutyczne zarabiajg na wierze wen wielkie
pieniadze.

2. Typy irodzaje wiedzy
Irracjonalizm banalny wyraza si¢ w tym wypadku w:
 jawnym podwazaniu wartosci wiedzy naukowej

Uruchamia si¢ na przyktad wéwczas, gdy dziennikarze lub
politycy utrzymuja, ze ,nie wiadomo”, czy zachodzi zmiana
klimatu, lub ,,nie wiadomo”, czy powoduje jg uzywanie nie-
odnawialnych zrddet energii;

« odwolywaniu si¢ do nienaukowych typéw poznania (wiary,
intuicji, wrézb, snéw i przesaddw) jako alternatywnych dla
wiedzy naukowej lub nad nig nadrzednych;

« postulatach uzywania tzw. zdrowego rozsadku i wiedzy po-
tocznej zamiast sprawdzonych faktéw (Rosling, Rosling, Ron-
nlund 2018)

Przyktadem na tego typu naduzycia wiedzy potocznej jest
wykorzystywanie przez media - zwlaszcza proweniencji kon-
serwatywnej — skrajnie uproszczonego rozumienia ewolucji
jako uzasadnienia tezy o ,naturalnej” uleglosci kobiet i ich

»wrodzonej” nizszej inteligencji;

 odwolywaniu si¢ do spolecznosciowych proceséw okreslania,
co jest prawda, a co nig nie jest

Chodzi tu zaréwno o banalne, odruchowe postugiwanie sie topo-
sem z s3dow powszechnych (wszyscy wiedzg, ze, wigkszos¢ ludzi
tak uwaza, dla kazdego musi byc¢ oczywiste), jak i odwotywanie
sie do ,,dowoddw z internetu” - uzasadnianie nienaukowego
ogladu rzeczywistosci tym, ze ,,wszyscy” jakis sad kolportuja

czy w niego wierzg;
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 odwolywniu si¢ do wiedzy anegdotycznej, w domniemany
sposdb zaprzeczajacej ustaleniom naukowym, oraz do tzw.
heurystyki dostepnosci, czyli opisu rzeczywisto$ci za pomoca
faktow, ktore sg latwiejsze do przypomnienia sobie/zrozu-
mienia lub niosg silniejszy tadunek emocjonalny (Tversky,
Kahnemann 1973)

Przyktadem tego typu heurystyki jest podtrzymywanie przez
media stereotypowego wyobrazenia o wyznawcach islamu jako
o groznych terrorystach na podstawie przyktadéw atakow ter-

rorystycznych dokonanych przez islamskich fundamentalistow.

3. Zr6dta wiedzy

Znajda sie tu:

» podwazanie koncepcji nauki jako prawomocnego, wiarygod-
nego zrddla wiedzy oraz narzedzia obiektywnej reprezentacji
zjawisk;

« wskazywanie alternatywnych do nauki/poznania empirycznego
zrodet wiedzy o $wiecie (egzegeza $wietych ksiag, objawienie,
kontakt z absolutem, kontakt z cywilizacja pozaziemska) jako
bardziej wiarygodnych lub jedynie wiarygodnych;

« odwolania do tradycji jako prawomocnego zrdédia aktualnej
wiedzy.

4. Naduzycia jezyka i terminologii naukowej oraz wnioskowania
i argumentacje quasi-naukowe, btedne logicznie
« jawne, oczywiste bledy terminologiczne i faktograficzne - uzy-
wanie faktow i stownika naukowego bez dbatosci o akuratnosé
i poprawnos¢ lub w sposéb celowo niepoprawny

Istotnym przejawem takiego banalnego irracjonalizmu jest
uzywanie przez politykéw, duchownych, dzialaczy pojecia plci
kulturowej (gender) w sposob manifestacyjnie niezgodny z jego
przyjeta w $wiecie definicja naukowg;
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« bledy logiczne, w szczegolnosci te przedstawiajace bledne

relacje przyczynowo-skutkowe lub strukturalng budowe zja-
wisk, lub taczace elementy dyskursu w sposéb nielogiczny
albo przypadkowy

Historia udowadniania przyczyn tzw. katastrofy smolenskiej
byta rzecz jasna obszerng prezentacjg takiego nielogicznego
wnioskowania, lecz na co dzien ten typ irracjonalizmu przejawia
sie w biezacym dyskursie politykéw i dziennikarzy, konstruuja-
cych orzeczenia o $wiecie bez dbaloéci o ich logiczng koherencje

i jasno wyartykutowane zalezno$ci przyczynowo-skutkowe.

Wypowiedzi dotyczace nauki jako instytucji spolecznej, organizacji
naukowych, naukowcow

kwestionowanie znaczenia nauki jako zrédta decyzji politycz-

nych, spotecznych, jako sposobu ksztaltowania polityki itp.;

kwestionowanie kompetencji i intencji itp. naukowcow; tezy

o indolencji i niewiedzy naukowcéw;

teorie spiskowe wskazujace na niemoralnos¢ lub korupcje

naukowcow;

» wypowiedzi o ,marnowaniu $rodkéw” na nauke / jej wy-
brane dyscypliny.

Wypowiedzi dotyczace edukacji, instytucji edukacyjnych, na-
uczycieli

dezawuowanie sensu lub warto$ci edukacji i wyksztatcenia;
tezy o glupocie i niemoralnosci nauczycieli;

dezawuowanie wlasnych lub grupowych doswiadczen eduka-
cyjnych jako nieistotnych lub szkodliwych.

Wypowiedzi dotyczace wyksztalcenia i klasy

antynaukowos¢, irracjonalizm, ignorancja w funkeji wlasnej
pozytywnej reprezentacji
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Jednym z ciekawych przykladéw tego typu banalnych deklaracji
irracjonalnych jest chwalenie sie przez gwiazdy i celebrytéw
klopotami szkolnymi i niezdolno$cig do przyswojenia wiedzy

z roznych dziedzin, zwlaszcza nauk $cistych;

+ podkreslanie demokratycznego wymiaru braku wiedzy, wy-
ksztalcenia, nawykow kulturalnych

Lech Watesa znany byt niegdys$ z przyznania, ze nie przeczy-
tal w zyciu ani jednej ksigzki; blizej czasow wspdlczesnych
podobng intencje perswazyjng miato zapewne chwalenie sie
ministra kultury, ze nie przeczytal do konca zadnej ksiazki
Olgi Tokarczuk. Podkreslanie niewyszukanych gustéw, prostoty
przyzwyczajen itp. stuzy w tym wypadku podkre$laniu lub
konstruowaniu poczucia wspdlnoty. Odwrotng strong tego zja-
wiska jest ukrywanie przez osoby publiczne upodoban ,,zanadto”
wyszukanych lub niedostepnych. W zachowaniach jezykowych
moze to przyjmowac posta¢ wspolnotowego my, ludzie prosci

lub ironicznego my, niewyksztatciuchy;
 pogarda dla klas wyksztalconych

W polskich warunkach spoteczenstwa bez silnych elit mieszczan-
skich i o niskim habitusie, pogarda dla wyksztalcenia przybrala
postac szczegolnych, skrajnie negatywnych rozwiazan jezyko-
wych. Rozpowszechnienie takich okreslen, jak wyksztatciuch,
dyplomiuch, tze-elita itp. stuzy rzecz jasna przede wszystkim
walce politycznej, ich wprowadzenie do powszechnego stownika
i popularyzacja przektadajg sie¢ jednak na jezyk, ktéry wyraza
uogdlniong pogarde dla edukacji, wiedzy naukowej, uczestnictwa
w kulturze wysokiej. Przyczynia si¢ zatem do rozpowszechnienia

sie irracjonalizmu banalnego.
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CO ZROBIC Z BANALNYM IRRACJONALIZMEM?

Irracjonalizm banalny jest zjawiskiem niebezpiecznym. Antynau-
kowos¢ wojujacg czy antyracjonalizm mocno nasycony elementami
merkantylnymi tatwo jest bowiem zdiagnozowac i zdezawuowac.
Nietrudno tez dostrzec i o$mieszy¢ przypadki dzialan groteskowo
irracjonalnych - jak oparcie wiedzy o katastrofie lotniczej na wizu-
alizacji paréwki czy puszki po piwie. Sg one natychmiast demasko-
wane, a w $wiecie mediéw interaktywnych tez o§mieszane, nawet
jezeli skadinad - co oburzajgce - na jawne dezawuowanie wiedzy
naukowej wcigz wydaje sie u nas duze publiczne $rodki. Natomiast
podmywanie naukowego racjonalizmu przez irracjonalizm banalny
i podwazanie zaufania do empirycznie sprawdzalnej wiedzy osia-
gnietej za pomocg naukowych metod nowoczesnych odbywa sie
niepostrzezenie. Poniewaz jest on przezroczysty, wpleciony w tkanke
codziennej komunikagji, trudno z nim walczy¢. Zeby to byto mozliwe,
trzeba go jednak bada¢ i analizowa¢ - temu wilasnie ma postuzy¢
niniejsza konceptualizacja.
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