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Takum O6p330M, KOTHHUTHUBHO-TIpAIrMaTU4ICCKasl KOHICHIHA aHIaKUPO-
BAHHOCTH, INOCTYJIIMPYA INCPCIICKTUBY CIYIIATCIIsA, IIpCajdaracTt MHOTOILIAHOBBIN
aHaJIn3 Iponecca U MCXaHU3MOB IMOHUMAHHA, YTO, B CBOKO O4YCPC/b, CITI0CO0-
CTBYCT KOMIIJICKCHOMY HCCICIOBAHNIO PA3JIMYHBIX THIIOB AWCKYpPCa € TOYKHU
3PpCHUSA UX BOCIIPUATHA U BIIMAHUA Ha agpecaTta.

JIureparypa

1. Beyssade, C. The Speech Act Assignment Problem Reuvisited: Disentangling
Speaker's Commitment from Speaker's Call on Addressee [Electronic resource] / C. Beyssade,
J.-M. Maradin I ResearchGate. - Mode of access:
https://www.researchgate.net/publication/252920292_The_Speech_Act_Assignment_Problem
_Re visited_Disentangling_Speaker%27s_Commit_ment_from_Speaker%27s_Call_on_Addr
essee. — Date of access: 17.02.2020.

2. Saussure, L. de. Argumentation et engagement du locuteur : pour un point de vue
subjectiviste [Ressource électronique] / L. de Saussure // ‘ResearchGate. — Mode d’acces:
https://www.researchgate.net/publication/249160462_Argumentation_et_engagement_du_loc
uteur_pour_un_point_de_vue_subjectiviste. — Date d’acces: 15.02.2020.

3. Saussure, L. de. Explicitness, implicitness and commitment attribution: A cognitive
pragmatic approach [Electronic resource] / L. de Saussure // ResearchGate. — Mode of access:
https://www.researchgate.net/publication/233566935 Explicitness_implicitness_and_commit
ment_attribution_A_cognitive_pragmatic_approach. — Date of access : 15.02.2020.

4. Saussure, L. de. L'engagement comme notion cognitive associée au destinataire
[Ressource électronique] / L. de Saussure// ResearchGate. — Mode d’acces:
https://www.researchgate.net/publication/249150444 L'engagement_comme_notion_cognitiv
e_associee_au_destinataire. — Date d’acces: 16.02.2020.

5. Walton, D. Commitment, Types of Dialogue, and Fallacies [Electronic resource] /
D. Walton// ResearchGate. — Mode of access: https://www.researchgate.net/publication/
237542685 Commitment_Types_of Dialogue _and_Fallacies. — Date of access: 16.02.2020.

C.A. IlorogaeBa
Kybanckuii cocyoapcmeennuiil ynusepcumem, Kpacnooap
e-mail: sapogodaeva@mail.ru

YK 811.133.1:81°42

HEHHOCTHASA JOMHWHAHTA BO ®PAHIY3CKOM
TYPUCTUYECKOM JUCKYPCE

KittoueBsie cioBa: ¢panyyzckuii mypucmudeckuti OUCKypcC, YeHHOCmu, ROMpeoHOCu.
B cmamve paccmampusaromes oomunupyrowue 8 mypucmuyeckom OUcCKypce yeuHo-
cmit, 00yclo8NeHHble NOMPEOHOCAMU COBPEMEHHO20 MYPUCMA U 8IUAIOWUEe HA 8b100D MO20

UMY UHO20 MYPNPOOYKMA, a MAKdHce HA A3bIKOGble 0CODEHHOCU NpeoCcmasienus OaHHO20
MypnpooyKma ¢ yeivio e20 NPOOBUHNCEHUSL.
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VALUABLE DOMINANT IN THE FRENCH TOURISM DISCOURSE

Key words: French tourism discourse, values, needs.

The article discusses the dominant values in the tourism discourse, due to the needs of
the modern tourist and affecting the choice of a tourist product, as well as the linguistic fea-
tures of the presentation of this tourist product with the aim of promoting it.

C y4€TOM LIEeHHOCTEW COBPEMEHHOI'0 O0IeCTBa JIIOASAM BHYIIAIOTCS CTe-
pEeoTHUIBl MOBEACHMS, B TOM YHWCIE 3HAUMMOCTb MyTellecTBUid. B Hacrosiee
BpeMs aKTUBHO U3YYarOTCsA M NMPUHUMAIOTCS BO BHUMAHHE MOTPEOHOCTH U 1IEH-
HOCTH, KOTOPLIC ABJIAIOTCA pCIIatOIUMU IIPpH BI)I60pC TOrO WJIK UHOTI'O BHUAA TYy-
pu3Ma (TypIpoayKTa, TypYCIyTH), B CBSI3U C YEM BCTAET BOHPOC, KAKUE LIEHHO-
CTH SBJISIFOTCS] TOMUHUPYIOIIUMH B TypuUcTHUECKOM auckypcee (manee TJT) [3].

[leHHOCTH, KaK MX OMpPENENAIOT (PpaHIly3CcKUe yUEHbIE, — MPEANOUYTECHNUS,
nacCaJibl, KOTOPLIC HO6y>KI[aIOT HWHIWBUI0OB HeﬁCTBOBaTb B OHpeI[eHéHHOM
HanpasneHuu [7, 13]. [loHsTHe «11eHHOCTHY» HEMOCPEICTBEHHBIM 00pa30M CBS-
3aHO C TIOHSTHSIMHU «IOTPEOHOCTH» M «OIaro»: MOTPeOHOCTh — ATO HYXJa B
4&M-TO, JKeJIaHue, CTPEMJICHHE K YeMYy-JIH00, a TO, YTO YJOBJIETBOPSET MOTPEO-
HOCTb, — HMMeHYyeTcsl OjaroM. BeIaessitoT peKkpealmoHHble MOTpeOHOCTH, KOTO-
pble mojipa3aeneHsl Ha Ouojorndeckue (MUTaHue, COH, ABUKEHUE) U COLIMAIIb-
Hble (oOlleHue, mo3HaHue u o37oposiienue). Haubonee a3 dhextuBHOM Popmoii
peanu3alry peKpealuoOHHbIX MOTPEOHOCTEN YeoBeKa SBISIETCS TYypU3M: OH
MO/Ipa3yMeBaeT aKTUBHYIO JIEATEIbHOCTh U CIIOCOOCTBYET Pa3BUTHUIO MHTEIUICK-
TyaJIbHbIX, PU3NYECKUX W OMOLHOHAIBHBIX CUJT YeJIOBEKaA.

OTMC‘-IeHO, 4TO IyTCiuCCTBUs, CBA3AHHBLIC CO CMEHOM KIMMATHYECKHUX
yCIIOBUI, BPEMEHHBIX MOSCOB, HapyLUICHUEM IUKJIa CHA U OOJPCTBOBAHMS, CO-
3MIAI0T OMPENeNEHHBIN TUCKOMDOPT U gake cTpecc s myTeniecTBeHHuka. Co-
OTBETCTBEHHO, YCHJIMBAIOTCS MOTPEOHOCTH B MOKOE, CHE, YJOBIECTBOPEHHUIO KO-
TOPBIX NPU3BAHBL CIYKUTh TOCTUHWYHBIE Tpeanpustua. Hapsny ¢ motpebHO-
CTBIO B OTHBIXE, OHU PEATU3YIOT NOTPEOHOCTH B YBAXKEHHM YE€pE3 rapaHTHH
BHUMATCIIBHOTI'O, 3a00TJIMBOIO U IMPHUBCTIIMBOIO OTHOHICHHA K TYPHCTY CO CTO-
POHBI HEPCOHAJIA TOCTUHULIBIL:

(1) < Chez lbis, vous étes tranquille. Vous savez que nous répondons
présents a chaque fois que vous le demandez. C’est bien normal. Ici vous étes
chez vous et votre sourire est ce que nous avons de plus précieux [lbis, 4].

B npumepe (1) k moTeHmanbHbIM TypuctaM aapecaHT T[] (B manHoM
Clly4yae aBTOp TYPUCTHYECKOTO MpocrnekTa) oOpamiaercs Ha «Bbiy», peanusys 1o
OTHOIICHUIO K HHMM CTPAaTCTUIO BCKIIMBOCTU H HOI[‘-IépKI/IBaH YCIIYKIIMBOCTD
epcoHaia, rOTOBHOCTb OTKIIMKHYTBHCA Ha HpOCI)6I>I KIIMCHTA.
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VY ey KIIMBOCTh, UJIW CEPBUIBHOCTh, PACCMATPUBAETCS KaK OJIHA U3 BaX-
HbIX xapaktepucTuk B T/[. BmecTe ¢ apyrumu xapakrepucTukamu (BhICOKOE Ka-
4eCTBO OOCITY>KMBaHMS, TPOo(eccCuoHaIu3M, YBaKEHHUE, CO3/IaHUE MOJIOKUTEIb-
HOTO MMUJKA TMOCENIAeMOM TypUCTaMH MECTHOCTH, CTPaHbl), OHA (GOPMUPYET
HEKYIO0 LIEHHOCTh, PErYJIUPYIOILYIO MTOBEJIEHHE TIepcoHana B cepe o0cyKuBa-
HUS, TIIe, KaK U3BECTHO, «KJIUEHT — Kopoib» (0T ¢p. «le client est roi»), u mo-
XKET OBITH OMMpe/esiecHa MHOTO3HAYHBIM U JIOCTATOYHO ymoTpebutenbHbM B T/
CIIOBOM, WJIM KOHIIENTOM, «2ocmenpuumcmeoy (¢dp. hospitalité (f)). Ona e BbI=
CTyMaeT B KAa4yeCTBE AJTOPUTMA ACHCTBUS IJisi OyAyIIUX TYpHCTOB, KOTOPHIC
BIIpaBe TPeOOBATh BO3MEIIIEHHUS 3aTPAT B CIIy4ae HECOOTBETCTBUS OOCIIAHHBIX U
MPEAOCTaBIECHHBIX YCIIYT.

CoBpeMeHHbIE MyTEHIECTBEHHUKH, TaK WM WHa4ye, UCIBITHIBAIOT Oecro-
KOMCTBO MO MOBOJIy CBOEW O6e3omacHoCTH (Yyrpo3a Teppopu3Ma, SMUAEMUil, yro-
JIOBHBIE€ MPECTYIUICHHUS, 3/I0POBbE). DTa 0OECHOKOCHHOCTh YUMTHIBACTCS IPHU
oOpaienuu B npuMepe (1) k koHIenTy «aom» (Chez vous), koTopslii Koppenu-
pYyeT ¢ BbIACIAEMON YUEHBIMHU IIECHHOCTBbIO cmabunvrocms [7, 90], moapasyme-
Baronei u 6ezonacrocms. C 1ENbIO YCIIOKOUTH TYpUCTOB anapecanT T/l ctpe-
MUTCS yOeIUTh X B O€30MaCHOCTHU:

(2)  Ces circuits sont tracés dans les zones de totale sécurité et permet-
tent de profiter des panoramas variés qu’offre la vallée. Ils ne présentent aucu-
ne difficulté majeure et peuvent étre empruntés. par les familles ou les personnes
peu entrainées (Chamonix, 27).

B npumepe (2) ucmonp30BaHo KiIrO4YeBOE CIOBO SECUrité, B mpeno3uiuu K
KOTOpPOMY OBLIO yNOTpeOIeHO OHEHOYHOE TIpUjIaraTesisHoe ¢ a0COMOTHON OIeH-
koii totale. Mcmomp3oBaHue ABOMHOrO OTpHUIlaHHs Ne présentent aucune
difficulté o6BsicHsETCS cTpeMIIEHHEM YOEIWTh MOTEHIMAILHOTO TYPHUCTa B TOM,
YTO PUCK HA MaplIpyTe MUHUMAJICH. ATTPAKTUBHBIM 3JIEMEHTOM COOOIICHHUS SIB-
JISIETCSl BOBMOYKHOCTh IMAHOPAMHOIO 0003pEHUs Me3axel, a Takke MpelHa3Ha-
YEHHOCTh NPEICTABIIEMBIX MapIIPyTOB Ul HAYMHAIOMINX TYPUCTOB M OTIbIXa-
IOIIUX C CeMbEH, ¢ AeThMU. B maHHOM 00pallleHuH Co 3HaYEHUEM «MBI JyMaeM O
KOKJIOM» pealu3yeTcs Takke MOTPEeOHOCTh YesioBeKa B MHJIUBUIYaIbHOM IO/I-
X0/1€, HACTOMYKMBO HPOBO3IJIAIIAEMOM B COBPEMEHHOM OOIIIECTRBE.

3a00Ta O 340pOBBE SBISETCS OAHOW M3 OMOJIOTUYECKUX MOTPEOHOCTEH.
CMeHa TEOUEHTPUUECKOTO MHUPOBO33PEHHSI HATYPOIIEHTPUUYECKUM IIpUBENIA K
Ky1bmy 300poswbs Bo (paniryzckom T/I:

(3) ..nous avons placé le bien-étre au centre de I'expérience Sofitel
Legend. Pour ceux et celles qui cherchent a se détendre, les spas Sofitel Legend
offrent des soins rajeunissants, des saunas purifiants et des prestations raffinées
de cosmétologie francaise [Sofitel.accor.com].

B nmpumepe (3) aapecant T]I, oOpaiasch K 1IEHHOCTHOM apryMEHTallHH,
noau€pKUBaeT 3a00Ty O CaMOYYBCTBHH KJIMEHTOB, NMEPEUHCIISIET MpesiaracMble
B TOCTUHMIIE PA3HOOOpAa3HbIE U MOJIE3HBIE JUIsl 37J0POBbsS BUJIBI IIPOLIEYD.
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Pemaromum pakTopoM sl MPUBIEKATEILHOCTH MPAKTUYECKA BCEX
HaIlpaBJICHUI MTyTEUIECTBUI U 30H OTIbIXA SBJISIETCS OKpYXKarolias cpeaa. 3amo-
BEJIHMKH, HAIIMOHAJIbHBIE TAPKH PACCMATPUBAIOTCA M KaK 4acCTh MPUPOABL, U KaK
4acTh KYyJIbTYPbI: OHU HAJEJIEHbI LIEHHOCTHIO, KOTOpYIo B T/l ompenenstor Kak
npupoonoe Win KyromypHoe nacieoue (¢p. patrimoine naturel ou culturel).

3aHuMasiCh ~ u3yuyeHUueM  (paHIy3CKOM  HAIlMOHAIBHOW  JIMYHOCTH,
B.B. BopoObeB BhiziensieT HAIMYME y HEE TaKUX LIEHHOCTEH, KaK KOHCepsamusm,
yeadicenue K npouiiomy, npucmpacmue K vemy [1, 227,161, 210]. 35 % dpanirys-
CKHUX TYPHUCTOB IOCBSIIAIOT CBOM OTIIyCKa MU3YyYEHUIO MCTOPUYECKOTO U KYJIbTYp-
Horo Hacneaus [8, 483]. VIx untepec K HCTOPHH OOBACHSIETCS «TONEPAHTHBIM OT-
HOIIIEHUEM K IEHHOCTSM Tporioroy [5, 284]. Takum oOpasoM, co crienndukoi
UCTOPUUYECKUX 3HAHUHU, (POPMUPYIOMMX WHHOPMAITMOHHYI0 OCHOBY T/I, CBs3aHBI
TaKUE LIEHHOCTH, KAK KOHCEPBAMUIM, MPAOUYUOHATIUIM, MOLEPAHIMHOCTb.

Kak u3BecTHO, myTenecTBUs CIIOCOOCTBYIOT pacIiUpeHnto kpyrozopa. [o-
3HaHUE, WU «BCEIOMIONIAIONIAs TIra K 3HAHHUIO», ONPEAEHSAETCS KaK «OJHA U3
CaMbIX BO3BBILIEHHBIX MOTPEOHOCTEN MBICIISILEIO YeJI0BEKa, MOIIIHAS HieabHasl
noOyuTeNbHAs CUJIa YeJIOBEUYEeCKON nestenbHocTu» [4, 417]. Peanuzanuu nan-
HOW MOTPEeOHOCTH CHOCOOCTBYET 0OydeHue. JTa IIEHHOCTh 3aHMMAaeT MOYETHOE
MECTO B HEpapXuH IIEHHOCTEW (PpaHIly3CKOro. oOmiecTBa, 4To HaOIIOIaeM Ha
npumepax u3 T]I, rae ynoTpeOnsitoTces B KauecTBe KIIOYEBBIX cioBa découverte
(f), découvrir, redécouvrir, a coBpeMeHHbIN Typu3M BO DpaHIMU MOXKET ObITH
npezacrasieH Gopmysoii 3 D (découverte, divertissement, développement).

Typusm — BUII J€ATEIBHOCTH, KOTOPBIM YEIOBEK MOYKET 3aHATHCS B CBO-
001HO€ OT pabOTHI BpeMsi. UeM BBIlIE YPOBEHDb UEJIOBEKA, TEM Ba)KHEE JJIsl HETO
pasrpaHn4uBaTh paboTy 1 cBOOO HOE BpeMs. He moTomMy, uTo paboTa BbI3bIBAET
HEPaCMOJIOKEHHE, OXJIAK]ICHUE, a TIOTOMY, YTO c80000HO€e 8peMsi CIOCOOCTBYET
c0aaHCUPOBAHHOCTH KU3HU U CaMOpean3alliy JTUYHOCTH.

CrpemiieHue K pazHOOOpa3nio SBISETCS 3aJI0TOM JyXOBHOTO OOraTrcTsa
cB0O0OOBI, OHO OOYCJIOBIEHO XE€IaHWeM OercTBa OT MOBCEIHEBHOCTH M MOHO-
TOHHOCTH W HaXOJUT CBOC OTpaXKCHHE B IIeHHOCTH urnosayus (pp. innovation).
[IpucyrctBue e€ B TJI moaTBepkaaeTcs pasHOOOpa3reM MpeajaraeMbiX TypH-
CTy BUJOB JEATEIBbHOCTH:

(4) A la carte: stages initiation, compétition, lecons particuliéres
[Chamonix, 22].

be3ycioBHYI0 yHHMBEpCaIbHYIO LEHHOCTh MPEICTABIAET COOOW cembs,
MIOYTH BCE UIIYT CBOIO pean3anuio B ceMbe [7, 15], 00si3aHbl elf CBOMM pa3Bu-
tueM. Anpecant T/] HE MOKET UTHOPUPOBATH TAHHYIO LIEHHOCTH!

(5) Dans les hotels ibis Styles, nous faisons tout ce qui est possible
pour que les enfants se sentent comme a la maison! <...> nous gardons
toujours le meilleur pour la fin, profitez d’une deuxieme chambre a -50% pour
vos enfants! [Ibis.accor.com]

Kax BunHO u3 npumepa (5), ¢ 1ebI0 MPUBIEYb KAK MOKHO OOJIbIIE TypHU-
CTOB MOMYEPKUBACTCSI 0COO0 TOCTENPUUMHOE OTHOIICHHE K JETSIM, Mmpejjara-
I0TCSI CYIIIECTBEHHbBIE CKUIAKA CEMEHHBIM JIIOJISIM MPH OIIATE TYPYCIYT.

_32_


https://ibis.accor.com/promotions-offers/special-offers/owm011232-001-famille-ibis-styles.fr.shtml

[leHHOCTH U3MEHSIOTCS OT MOKOJIEHUS K TOKOJICHUIO. 3a MOCIeIHUE TObI
B0 @paHIMK HA MECTO JTOMUHUPYIOMHKX B 80-X I.I. TaKMX LIEHHOCTEH, KakK pa-
boma U cmaduIbHOCMb, TIPUIILIA [ICHHOCTH C80000HOE 8pemMsi U MOOUNbHOCHIb
[8]. B cBs3u ¢ mpuHsATHEM 3akoHa 0 35-yacoBoi pabouel Hemene y ppaHIry30B
cTano 0oJblle CBOOOJHOTO BPEMEHH, OHU CTaJIM Yallle e31UTh Kyaa-nubo. Mo-
OWJIBHOCTB SIBJISIETCSI OJHUM M3 00s13aTEIILHBIX COBPEMEHHBIX aTprOyTOB CBOOO-
1. OOparenue K c600600e Kak MEeHHOCTH moakpervisieTcss B /1 ucnoib3oBaHu-
em kiro4eBbIX cioB liberté (f), libre ‘cBobona, cBOOGOIHBII :

(6) Des activités toute I’année, pour tous les godts, c’est ca la liberté!
[Angers, 42].

[Ipeobnaganue Bo ¢ppaHIly3cKOM OOIIECTBE TaKUX IIEHHOCTEH, KaKk c8000-
0a, MOOUNLHOCHb, MOJIEPAHMHOCTb, VBAMCEHUe 80000 TUYHOCHU TIEPEKIINKA-
eTcs C HallMOHAJIBHBIM J103yHroMm (panmysos Liberté, Fraternite, Egalité ‘Cso-
6ona, PaBenctBo, bparcTtBo’ u ponmom obuux mis 3anagHo EBpomnbl 1eHHO-
creit [8, 309]. Typusm OTKpbhIBAaET BO3MOKHOCTH VIS «BHYTPHUIIOKOJICHUECKON U
BHYTPUKOTOPTHON BEPTUKAJIBHOW COLHMaIbHOW MoOMmbHOCTH» [2, 150], uro
MO3BOJISIET CTEPETh CTATyCHOE pa3jivudure MEeXAy uYJeHaM{ OOIIecTBa, CTaTh Ha
BpEMs KEM-TO JAPYTHM.

Cpenu OCHOBHBIX TPHUHITUIIOB, XapaKTEPH3YIONINX COBpeMeHHOe (paH-
ITy3CKO€ OOIIEeCTBO, BBIICISIOT YAOBOJLCTBUE W AMOINHMIO. [IpuHIMI yAOBOIE-
CTBUS TOAPA3yMEBACT BO3MOXKHOCTh «HOJy4YaTh yIOBOJLCTBUE 3/IeCh U CEHl-
gacy. C yuérom stoit rienHoctr B TJ1 uaeT oOpaiieHrne K JOKTPUHE TeI0HU3MA
4yepe3 YIIOMUHaHUE 00 yIOBOJILCTBUSX, HACHAXKICHUAX, KOTOPHIE MOXKHO TOJTY-
YUTH B XO/I€ MyTEIIECTBUSI HJIM MOCEIICHNS KAKOT0-TMO0 IIEHTpa 10CyTra:

(7)  Quels que soient.vos godits et vos envies, quelle que soit I’heure du
jour et de la nuit, tout est réuni pour votre plaisir au Casino d’Evian! [Le
Casino, 5].

Wrak, BbllIECKa3aHHOE MO3BOJISIET KOHCTATUPOBATh TOMUHHUPOBAHUE Clie-
nytomux neHnoctedt B TM: eocmenpuumcemeo, cmabunbnocms, 6e3onachocms,
cembsi, c80000HOE 8peMs, €80000a, NUUHOCMb, MONEPAHMHOCMb, VBAJiCeHUe,
MOOULHOCMDb, KOHCEPBAMU3M, MPAOUYUOHHOCHb, 00VUeHUe, NpupooHoe U
KYIbmypHoe Hacieoue, Kyivbm 300p08bs, Haclaxcoenue (yoogonrvcmeue). Jlan-
HBIC TICHHOCTU 00YCIIOBJICHBI MOTPEOHOCTSIMU B MO3HAHUH, B UACHTU(UKAIINH, B
camopeanu3ainy, B 0€30MacCHOCTH, B yBaXKEHUH, B OOIIEHUH, B OETCTBE OT TIO-
BCEIHEBHOCTH U MOHOTOHHOCTH. C yuétoM ux azapecanT T/ co3maér cBoé 00-
pameHue K anpecary. A anpecat T/l oTHa€T npenmnoyTeHue TOMY WA UHOMY
BUJLy OTABIXA IO BIUSHUEM IMPUCYTCTBYIOIIMX B OOIIECTBE W 3HAUYMMBIX IS
KOHKPETHOTO WHIUBH/IA IICHHOCTEH.
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« LES PROVERBES FLAMANDS » DE P. BRUEGHEL COMME
UN REFLET.DE L’IMAGE LINGUALE DU MONDE

Les mots-clés : proverbes, phraséologie, image linguale du monde, la classification
sémantique, Pieter Brueghel I'Ancien.

Dans Particle le tableau de Pieter Brueghel I'Ancien « Les proverbes flamands »
(1559) est considéré comme un reflet de I’image linguale du monde. Lors de I’étude on a
trouvé les équivalents en francais et en russe pour les proverbes néerlandais représentés sur
le tableau. On a fait la classification sémantique des proverbes et les dictons représentés sur
le tableau et on a revélé qu’il y a deux groupes thématiques qui prédominent : ce sont « La
conduite de I’homme et ses relations avec les autres » et « la philosophie de vie ». On a établi
gu'on peut diviser les proverbes flamands, francais et russes du point de vue de I’image qu’ils
dessinent en catégories suivantes : les proverbes flamands qui correspondent entiérement en
francais et en russe, les proverbes flamands qui correspondent partiellement en francais et en
russe et les proverbes flamands qui se distinguent entierement des analogues en langues fran-
caise et russe.
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