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ABSTRAKSI

ANALISIS SWOT TERHADAP PENETAPAN STRATEGI PEMASARAN

PADA CV. ANINDA FURNITURE DI SROYO KARANGANYAR

Tujua getahui faktor apa yang
menjadi kekuatan, kél dan mencari tahu
strategi 3 pesaing dengan
mengguna litian ini pertilis menggunakan metode
analisis at gam@n tentang” penyusunan
strategi pemasaran . ' RE %arkan fanalisis SWOT
(Strength, \ data 'yang digunakan
adalah data ahaan, falsafah, visi dan
misi, struktur.organisa

Hasil an’ CV. ANINDA
FURNITURE berkualitas, inovasi

_ ah kantor cabang dan
harga yang fluktuati RE adalah pertambahan
j aing untuk masuk industri
canggih. Ancaman CV. ANINDA F RNITURE dalam pengembangan strategi
pemasarannya adalah tingkat inflasi, kenaikan harga BBM, faktor keamanan
dalam negeri, pasokan bahan baku dari supplier dan persaingan antara perusahaan
sejenis.

Berdasarkan hasil kesimpulan tersebut CV. ANINDA FURNITURE perlu
untuk tetap menjaga mutu produk, meningkatkan kegiatan promosinya, tidak
hanya melalui direct marketing tetapi juga melalui indirect marketing dan
menambah jumlah kantor cabang di kota-kota besar di Indonesia, maka strategi
pemasaran yang tepat untuk digunakan oleh CV. ANINDA FURNITURE adalah
strategi pemimpin pasar.

Kata Kunci: Analisis SWOT, Strategi Pemasaran



ABSTRACT

THE SWOT ANALYSIS OF MARKETING STRATEGY
DETERMINATION
IN CV. ANINDA FURNITURE IN SROYO KARANGANYAR

HERU SRI WAHYUDI

The study gpurposes were determined thel strengths, weaknesses,
opportunities and thre ined the suitable strategies to
be applied in thesfa petitors: & . analysis. This study was
used descriptive anaIy \ ich is“a’techhig gate a picture of the
ermi ; ' RE based on the
¢ [ ~ana he data sources
was used primar i ’ gl 0 establishment,
philosophy; visi ission, izatione and services.

e e C _ . ANINDA
FURNITURE are a ity, and product
i ion. "Whi SEes he compan e lack' the number of
branches office an i ating. ities of CV. ANINDA
FURNITURE are the i th, the b rs of campetitors to enter
the furniture “industry, bay i sse ers and advanced

the marketing strateg
factors, supply of ra
company.

Based on the conclusioms re . ANINDA FURNITURE need to
maintain product quality, increase promotlonal activities, not only through direct
marketing but also through indirect marketing and increase the number of
branches in major cities in Indonesia, the correct marketing strategy of CV.
ANINDA FURNITURE is market leader strategy.

prices, internal security
ompetition among same

Keywords: SWOT Analysis, Marketing Strategy
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