CAPITULO 6
LA ONCE Y EL DEPORTE: ‘LA ROJA’ EN EL
MUNDIAL DE FUTBOL 5 PARA CIEGOS

Joaquin Fernindez Gonzalez'
Universidad de Sevilla

1.- INTRODUCCION

El deporte constituye uno de los temas estrella de la
actualidad mediatica. Su relevancia queda determinada
por su constante presencia en los medios de comunica-
cion, que le dedican amplios espacios especificos en in-
formativos diarios especializados en distintos formatos.
El medio mas leido en nuestro pais ¢s el diario deportivo
Marca, un dato que demuestra la importancia del deporte
en la sociedad espafiola.

Uno de los deportes de mayor repercusion en Espaiia
es el futbol, al menos desde ¢l punto de vista mediatico.
La victoria de la seleccion espafiola de fltbol en el Mun-
dial de Sudafrica supuso uno de los momentos cumbres
para la aficion futbolistica del pais. Los datos sobre los

' Licenciado en Periodismo por la Universidad de Sevilla.
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programas mas vistos de la historia de la television en
Espafia reflejan esa trascendencia. En 2012, de los diez
momentos de la television mas vistos de la historia®, nue-
ve correspondian a partidos de la seleccion espafiola de
futbol. Y es que “hoy en dia, en Espaia el deporte es algo
cotidiano y lo viene siendo desde hace tiempo” (Cagigal,
1981: 4 en Herrero, 2011).

Esa cotidianeidad también reside en instituciones,
hechos y elementos que forman parte de nuestra vida en
sociedad, en comunidad, y que incluso guarda relacidon
con el deporte. Puntos de conexion entre ciudadanos. Al
igual que participamos de los titulos con nuestros depor-
tistas mas exitosos, compartimos aceras con quioscos de
cupones por nuestras calles; el canto de un gol o el pregon
del namero que tendra suerte en el sorteo de la noche; la
clasificacion de las competiciones deportivas en todos los
informativos ¢ la mencién de la cifra ganadora del sorteo
de la ONCE en el mismo espacio; el poster de las estrellas
de los clubes mas prestigiosos o la imagen del propio cu-
pon como herramienta de relevancia social y escaparate
publicitario. Detalles que forman parte de un universo de
habitos v costumbres que la sociedad espafiola tiene in-
teriorizados. La ONCE, su Fundacién y el cupon, un ele-
mento que ha conjugado la historia de la entidad, forman
parte de esos habitos, al igual que el deporte.

* Informacion disponible en: htip://www.vertele.com/noticias/las-10-
emisiones-mas-vistas-y-el-minuto-de-oro-mas-seguido-de-la-historia/
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Deporte y ONCE se unen. Cuando alguien compra
un cupon lo hace no sélo para “encontrar una mejor vida”
a través de los premios que ofrece el sorteo diario, sino
también reconoce que, a través de ese trozo de cartdén que
adquiere, colabora con un fin social. Y es que la ONCE
ha logrado mantener una buena reputacion orientada a lo
social e identificada con ausencia de lucro. Una imagen
corporativa positiva gracias a la herramientas utilizadas
por la Direccion de Comunicacion e Imagen, integrada en
los oOrganos directivos de la entidad (Ferndndez, 2014).
Aunque bien es cierto que este departamento no podria
comunicar nada sin la labor que ha realizado la organiza-
cion en su conjunto con acciones concretas: como, por
ejemplo, la inclusion de las personas con discapacidad en
sociedad a través del empleo o, en nuestro caso, del de-
porte. Por ello, ONCE y deporte comparten cotidianeidad
con la sociedad espaiiola.

Los deportistas con discapacidad han demostrado un
infinito espiritu de superacion constante. Los pasados
Juegos Paralimpicos de Londres en 2012, a los que po-
demos denominar juegos de la inclusion por su elevada
participacion®, no sélo supuso un gran éxito deportivo,
sino también en términos mediaticos. En Espafia, TVE
emitié mas de 300 horas y en la prensa se registraron mas
de 900 referencias diarias. La pagina web del Comité Pa-

? Participaron 166 paises y mas de 4.000 atletas, lo que convierte estos
Juegos en la segunda manifestacién deportiva de la Tierra (Torralba,
2012).

69




ralimpico Espafiol® registré mas de 1 millén de visitas,
procedentes de 184.000 usuarios. Un dato que refleja la
difusion social del deporte paralimpico y la inclusion so-
cial y medidtica de las personas con discapacidad en so-
ciedad’. Aunque no todos los eventos en los que partici-
pan deportistas con discapacidad aunque cosechen impor-
tantes éxitos cuenta con la misma difusion mediatica.

Para la difusion de eventos y acciones por parte de
las organizaciones, las distintas entidades de personas con
discapacidad han comprobado la necesidad de la creacion:
en sus senos de gabinetes de comunicacion, que permitan
establecer relaciones con los medios, ya que son los res-
ponsables de construir la realidad e influyen enormemen-
te en la percepcion de las personas con discapacidad. Por
ello, esos departamentos comunicativos son necesarios:
para contribuir al aumento de la cobertura informativa de
los medios de comunicacion:

El mundo de Ia discapacidad necesita de la implica-
cion activa de Jos medios para conocerse mejor y ser co-
nocido por el resto de la sociedad. Esta simbiosis mejora-
ra en un futuro proximo la relacidén del colectivo con su
entorno, cambiard la percepcidon generada en la opinidén
publica y modificard la naturaleza de los mensajes que,

* Sitio web: www.paralimpicos.es

* Informacion extraida de las notas de prensa del Comité Paralimpico
Espafiol. Disponible en: http://www.paralimpicos.es/web/2012LONPV-
/moticias/noticias.asp?n=912&e=3
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mediante la interfocucion de empresas informativas, ter-
minan calando en la sociedad (Perujo, 2001, p.252).

A pesar de los progresos tanto en el panorama me-
diatico como en el social, todavia existen obstaculos que
no permiten la participacion real de las personas con dis-
capacidad en todos los ordenes de la vida, como por
ejemplo en el tratamiento informativo. Este es uno de los
retos a los que se enfrentan los colectivos con sus gabine-
tes de comunicacién. A pesar de haber crecido cuantitati-
vamente en los ultimos afios, la informacion “debe some-
terse también a un proceso de revision conceptual para
evitar perversiones inadecuadas que son consecuencia, en
la mayoria de las ocasiones, de la utilizacidén sistemdtica
de estereotipos como instrumentos de aproximacion a su
realidad empirica, siempre superficiales e inexactos™ (Pe-
rujo, 2001, p.250).

Tratamientos generalistas, anclados en el victimismo
0 en la presentacion de las personas con discapacidad
como superhombres o supermujeres, cuando lo adecuado
serfa un tratamiento natural®.

. % Para la elaboracion de este trabajo hemos utilizado dos guias para el
. buen empleo de los términos concretos sobre discapacidad. La Guia de
- Estilo sobre Discapacidad para Profesionales de los Medios de Comu-
- nicacion, editada por el Real Patronato sobre Discapacidad en el afio
- 2006 y la Guia de Buenas Practicas sobre personas con discapacidad
- editada por la Consejeria de Bienestar Social v Salud de la Junta de
Andalucia en el afio 2013,




La buena imagen que proyecta la ONCE en los me-
dios de comunicacién’ contribuye de manera proporcio
nal, al correcto tratamiento y la positiva imagen de las
entidades que mantienen una relacion directa con la orga-
nizacion y su Fundacioén, como es el Comité Paralimpico -
Espafiol o la Federacion Espafiola de Deportes para Cie-
gos y todos los equipos y departamentos que los confor-
man. Los éxitos de los deportistas con discapacidad tam-
bién reside en su funcion de transmision de una serie de’.
conceptos y unos valores sociales. Para ¢llo, la unica he-
rramienta para llegar a Ja ciudadania son los medios de -
comunicacion. :

1.1. La ONCE, el deporte y su difusion medidtica

En su memoria anual 2013 (2014) la ONCE destaca
su caracter social frente a otras corporaciones que defien-
den otros intereses, como por ejemplo el econémico. Fse
caracter condiciona los fines de la ONCE, encaminados a -
la consecucidon de dos grandes objetivos: la autonomia
personal v la plena integracion social de sus afiliados
(p.11). Esos objetivos se traducen en una serie de fines
entre los que la organizacion destaca la inclusion educati-
va, la accesibilidad universal y el disefio para todos vy,

7En el TFM ;C6mo nos ven?La ONCE en la prensa andaluza: la ima-

gen de la organizacion en el afio 2013 en ABC, Diario de Cadiz, El
Mundo y 20 Minutos (Fernandez, 2014) se demuestra que la ONCE
proyecta buena imagen en los medios de comunicacién andaluces en el
afio 2013.
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también, el impulso del desarrollo cultural y la- practlca

del deporte, entre otros.

A lo largo de sus poco mas de 75 afios de hlstorla la
ONCE ha ligado sus acciones al deporte. La primera in-
formacion sobre la participacion de afiliados de la ONCE
en una competicion es de 1958°. Alumnos del Colegio
"Inmaculada Concepcién” de Madrid intervinieron, junto
con nifios videntes, en una carrera popular que tuvo lugar
en la capital. A mediados de la década de los afios ochen-
ta, la ONCE crea el Negociado de Deportes, en el que “se
comienza a sentar las bases para la organizacion de las
propias competiciones de los ciegos y deficientes visua-
les”'’, y que contribuyé a superar el modelo de participa-
¢ién de las personas ciegas en campeonatos hasta enton-
ces, ya que se encuadraban dentro de la Federaciéon Espa-
fiola de Deportes para Minusvalidos.

Con la publicacion de la Ley 10/90 del Deporte y el
Real Decreto de Federaciones Deportivas de 20 de di-
ciembre de 1991, la ONCE impulsa la creacion de la Fe-
deracion Espafiola de Deportes para Ciegos, reconocida
por el Consejo Superior de Deportes e inscrita en el Re-
gistro de Entidades Deportivas el 27 de julio de 1993.

% La ONCE nace en 1938 y en 2013 celebré su 75 aniversario y ef 25 de
st Fundacion.

® Informacién extraida de la pagina oficial de la Federacion Espafiola de
Deportes para Ciegos. Disponible en: http://www.fedc.es/-
home.cfim?id=22&nivei=2

' Disponible en: http://www.fedc.es/home.cfm?id=22&nivel=2
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Actualmente la Federacién Espafiola de Deportes para
Ciegos cuenta con ocho federaciones autondmicas en to
do el pais y engloba casi una decena de modalidades de
portivas.

La accesibilidad al deporte es una de las acciones
que la Fundacién ONCE realiza anualmente, tal como se
extrae de su memoria apual 2013 (2014, p. 135-136)
“Durante el afio 2013, la Fundacion ONCE ha seguido
apoyando economicamente tanto al Comité Paralimpico
Espafiol, como a las federaciones espafiolas de deportes :
para personas con discapacidad y a Special Olympics Es- -
pana” (p.135). Esta financiaciéon permitié la preparacion:
de los Juegos Paralimpicos de Invierno 2014, celebrado
en Sochi (Rusia). La Fundacién ONCE patrocina, ade-:
mas, la Liga Nacional de Baloncesto en Silla de Ruedas,
en la que participan 37 equipos, y al CD Fundosa ONCE,
que es actualmente el equipo espafiol con mejor palmarés,
tanto a nivel nacional como internacional.

Fundosa Grupo'' colabora econdmicamente con la-
Fundacién para la Promocion del Deporte Ecuestre, para

"' Segun el articulo 18.1 de sus Estatutos, la ONCE y su Fundacién:
estan integradas por “el conjunto de entidades con fuerte vinculacién a
la ONCE por razones institucionales, juridicas o patrimoniales...”. Por
tanto, ademés de estos dos organismos, encuadra a los grupos empresa-
riales Ceosa y Fundosa; la Fundacion ONCE del Perro Guia; la Funda-
cién ONCE para la Sclidaridad con Personas Ciegas de América Latina
{FOAL); Fundacion ONCE de Atencién a Personas con Sordoceguera
(FOAPS); la Federacion Espafiola de Deportes para Ciegos (FEDC) y
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acercar la practica ecuestre a las personas con discapaci-
dad, por los beneficios terapéuticos que proporciona, des-
tacando especialmente el programa que desarrollan con
personas sordociegas (Memoria 2013, p.136). La ONCE y
su Fundacion también impulsaron y patrocinan en la ac-
tualidad el Plan ADOP".

La ONCE trabaja a diario en la difusion del deporte
base y de competicion de las personas con discapacidad, a
través de la Direccidn de Comunicacion e Imagen, en co-
laboracidon con los responsables de comunicacion de la
Federacion Espafiola de Deportes para Ciegos y con el
Comité Paralimpico Espafiol.

El sponsoring de atletas asi como las ayudas al de-
porte o la colaboraciéon para organizar las Paralimpiadas
de Barcelona’92 también suponen un medio de ayuda a
sus afiliados y de inclusidén social y mediatica. Un equipo
respaldado por la ONCE gozara de mas buena imagen y
mayor cobertura, ya que la ONCE proyecta una buena
imagen en los medios de comunicacion (Fernandez,
2014). En 2012, observamos la presencia, a través de los
‘medios de comunicacion, de Miguel Carballeda, presiden-

todas aquellas entidades que la ONCE o su Fundacion puedan crear en
el futuro.

2 Iniciativa del Comité Paralimpico Espafiol, el Consejo Superior de
Deportes y el Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad que
tiene como fin proporcionar a los deportistas paralimpicos espafioles las
‘mejores condiciones posibles para poder llevar a cabo su preparacion y
‘afrontar asi con garantia de éxito la participacion del Equipo Espaiiol en
los Juegos Paralimpicos.




te de la ONCE y su Fundacidn, en la presentacién de la
candidatura Madrid 2020". Por ello, a partir de todas es-
tas acciones, podemos inferir que la ONCE ayuda a po-
tenciar, fomentar y difundir a través de los medios el de-
porte como medio de inclusion social.

Seguiremos fomentando el deporte de base y de
competicion, como via para fomentar la inclusion plena
de las personas con ceguera y deficiencia visual grave en
el tejido deportivo v social. Igualmente, continuaremos
apostando por la presencia de nues- tros deportistas en los
clubes ordinarios de sus demarcaciones y en los Centros
de Tecnificacion y Alto Rendimiento. (Memoria Anual}

Como reconoce Alvarez (2003) en La Funcion social
de la publicidad de la ONCE, desde la década de los
ochenta, la ONCE se ha comportado como un agente emi-
sor muy importante en lo que a comunicacion se refiere.
Pero con ¢l paso del tiempo la entidad observd que nece-
sitaba otras herramientas al margen de las tradicionales
campaiflas de publicidad para la construccidon de su ima-
gen institucional “como entidad y la promocion de las
personas con discapacidad para su normalizacién social”

(p.113).
Por ello, las acciones comunicativas mencionadas
para la promocion del deporte se realizan al margen de las

P Noticia extraida de La Informacién. Disponible en:

hitp://noticias.lainformacion.com/deporte/juegos-paralimpicos/miguel-
carballeda-madrid-2020-construira-un-futuro~mas-solidario-tolerante-y-
justo Rpnnx9TNLFZeyloBHQ8Ub/
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meramente publicitarias, son llamadas relaciones pubii-
cas'". Eugenio Martinez Rodriguez, jefe del departamento
de relaciones publicas de la ONCE (citado en Alvarez
Ruiz, 2003) sefiala que estas acciones han permitido “es-
tablecer (a Ia ONCE) un contacto mas directo y personal
con publicos mas segmentados, por lo que complementa a
la comunicacién publicitaria, ya que cubre areas que la
publicidad no hace” (p.113). Acciones de relaciones pl-
blicas e institucionales. El objetivo genérico de ello es:
“destacar el fin social de la organizacién e integrar en la
sociedad a las personas discapacitadas™ (p.113).

Para la difusion del Mundial de Tokio 2014, el gabi-
nete de prensa de la Organizacion Nacional de Ciegos
Espaiioles realizd un trabajo previo de llamadas a los me-
dios de comunicacién deportivos desde el mes de sep-
tiembre, coincidiendo con la primera concentracion de la
Seleccion Espaiiola en Madrid". Posteriormente, una vez
que comenzd el Mundial, el trabajé de comunicacion lo
realizd el Comité Paralimpico Espafiol, ambas entidades
coordinaron previamente sus herramientas para la trans-
mision del campeonato.

La difusion del Mundial y de la medalla de bronce
conseguida por la Seleccion de futbol 5 también es fruto
de los acuerdos que el Comité Paralimpico Espafiol al-

" La ONCE cuenta en su Direceién de Comunicacién e Imagen con un
departamento de Relaciones Phblicas.

S Consulta directa al Gabinete de Comunicacién de la ONCE (29 de
enero de 2015).
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canzé con los distintos grupos empresariales y medios de
comunicacion en nuestro pais. El acuerdo entre el Comité
Paralimpico Espafiol y Unidad Editorial'® (empresa edito- :
ra de Marca) permite la inclusion de un cuadernillo de
cuatro paginas, titulado ‘Marca Paralimpicos’ que infor- -
ma mensualmente de lo més destacado de las disciplinas
paralimpicas en Marca, asi como un espacio fijo semanal
en Radio Marca, dentro del programa Directo Marca.

RTVE también ha reforzado en los Gltimos afios su
apoyo al deporte paralimpico a través de otro acuerdo de
colaboracion'” con el aumento de los contenidos y cober-
tura informativa y la emision del espacio ‘Paralimpicos’, -
a través de un acuerdo de colaboracion con el propio Co-
mité. Ademas, RTVE es desde 2005 uno de los patroci- :
nadores del Plan ADOP. El sustantivo aumento informa-
tivo se comprobd en la emision de los Juegos Paralimpi-
cos de Londres, con mas de 300 horas de television.

El cupén es otra de las herramientas de la difusion
comunicativa del deporte para personas con discapacidad
que utiliza la ONCE, una herramienta de gran relevancia
social y publicitaria (Fernandez, 2014, p.109). Para los
Tuegos Paralimpicos, la ONCE dedico 45 millones de cu-

' Noticia disponible en: http://boletinparalimpicos.technosite.es/- -

noticia/Marca.aspx

17 Noticia disponible en: hitp://www.rtve.es/deportes/2010052 1/rtve-
refuerza-apoyo-deporte-paralimpico-cara-juegos-londres-2012/332254-
.shtml
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pones'® entre ¢l 29 de agosto y el 9 de septiembre, coinci-
diendo con ¢l periodo de celebracion de la competicion
paralimpica.

1.2. El futbol 5 y La Roja

El futbol 5 ¢s una de las modalidades de flitbol que
se desarrollan en los Juegos Paralimpicos. En Atenas
2004 inicia su periplo paralimpico, y en Londres 2012
hizo su tercera aparicion en unos Juegos Paralimpicos.
Los primeros campeonatos nacionales de futbol 5 tuvie-
ron lugar en Espafia en 1986, y “desde entonces el depor-

te se ha desarrollado rdpidamente en todo el mundo”!’.

En la memoria del afio 2013 del Consejo Superior de
Deportes sobre el niimero de licencias y clubes federados
en 2013, el Deporte para Ciegos contaba con un total de
2026 licencias de las que 477 corresponden a fiitbol™",

La Seleccion espafiola (también conocida como La
Roja o La Roja Paralimpica) es una de las grandes poten-
cias mundiales de fitbol 5, acumula éxitos a nivel euro-

' Nota de prensa alojada en la pagina oficial de la Organizacion Nacio-
nal de Ciegos Espafioles. Disponible en:

http://www.once.es/new/sala-de-prensa‘historico-de-notas-de-prensa/-
notas-de-prensa-2012/ndp-agosto-2012/los-juegos-paralimpicos-de-
londres-2012-en-45

1 Programa oficial Juegos Paralimpicos Londres 2012. Disponible en:

http:/fwww.paralimpicos.es/web/2012LONPV/deportes/futbol3/Libro%
20del%20Deporte%20-%20F atbol-5.pdf

** Consulta directa a la Federacién Espafiola de Deportes para Ciegos (29
de enero de 2015).
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peo y mundial. En lo deportivo, pocas selecciones alcanza.
¢l palmarés que la seleccion espafola de futbol 5 para
ciegos ha alcanzado durante estos afios.

En sus participaciones paralimpicas, 1a Seleccion na- -
cional gand el bronce en los Juegos de Atenas 2004 y-
Londres 2012, mientras que en Pekin 2008 ocupd la cuar
ta plaza. En Europa ha conseguido ganar siete de los nue
ve campeonatos que se han celebrado hasta ahora (Barce
lona 1997, Oporto 1999, Paris 2001, Manchester 2003
Torremolinos 2005, Atenas 2007 y Loano, Italia, 2013), .
mientras que en el de Aksaray (Turquia) 2011 fue segun-
da y en el de Nantes (Francia) 2009 termino cuarta. En el
ultimo Campeonato del Mundo celebrado en Tokio en
noviembre de 2014 (objeto de estudio de este trabajo
Espafia consigui6 la medalla de bronce, una medalla que
igualé los terceros puestos logrados en Paulinia (Brasil)
en 1998 y en Jerez de la Frontera en 2000. Su mejor re-
sultado historico fueron las medallas de plata logradas en
las ediciones de Hereford (Gran Bretafia) 2010 y Rio de
Janeiro (Brasil) 2002. En la cita de Buenos Aires (Argen.
tina} 2006, Espafia terminé cuarta

El término La Roja lo acuiié Luis Aragonés™ en su
etapa como seleccionador nacional por el color de la ca:
miseta, coincidiendo con los éxitos deportivos del combi
nado en Europa. Es un término que cumple los criterio
para resultar persuasivo y ha conseguido aglutinar a la

2! Noticia disponible en: hitp://www.efmundo.es/mundial/2010/2010/
05/31/espana/1275318102.html
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ciudadania consiguiendo unanime apoyo (Nufiez Domin-
guez vy Bayo Belenguer, 2014). El equipo de fatbol 5 para
ciegos también recibe ¢l sobrenombre de La Roja, pero se
le afiade el apellido La Roja Paralimpica, un término que
también se le suma desde las notas de prensa que emite el
gabinete de prensa de la ONCE.

2.- OBJETIVOS Y METODO

El objetivo principal que nos hemos propuesto en la
elaboracion de este trabajo es conocer y analizar la cober-
tura informativa de la seleccidon espaiiola en el Mundial
de futbol 5 para ciegos celebrado en Tokio (Japdn) en
noviembre 2014. Para ello atenderemos al nimero de re-
ferencias y al tratamiento y lenguajes utilizados en los
cuatro medios generalistas y en los cuatro medios depor-
tivos mas leidos® de Espaiia durante el mes de noviembre
~de 2014 en sus versiones en papel y digital: E{ Pais, El

Mundo, La Vanguardia, La Voz de Galicia, Marca, As,
Sport y Mundo Deportivo.

Asimismo, trazaremos las lineas adecuadas para ¢je-
cutar un andlisis cualitativo que nos permita realizar una
exhaustiva lectura de los textos periodisticos. De esta ma-
nera comprobaremos si el tratamiento que reciben las no-
ticias sobre el Mundial de fitbol 5, se ajusta a las buenas

practicas que recomiendan los expertos, atendiendo a las
_ guias consultadas mencionadas anteriormente.

2 Datos extraidos de la tercera oleada del Estudio General de Medios
(EGM) de 2014,
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Entre los objetivos especificos analizaremos la im--
portancia de la comunicacion y las relaciones comunica-.
tivas entre entidades sociales y medios de comunicacion:
para la inclusién de las personas con discapacidad en la
sociedad y en el panorama mediatico.

Un estudio necesario para abordar este trabajo es co-:
nocer la labor de la Organizacién Nacional de Ciegos Es-
pafioles en el ambito deportivo, una de las impulsoras del:
Comité Paralimpico Espafiol y de la Federacion Espafiola
del Deporte para Ciegos, donde se enmarca la modalidad
deportiva de fatbol 5, a las que a través de su Fundacion’
financia (Memoria Anual de la ONCE y su Fundacion
2013, 2014, p.135). Es importante reflexionar sobre la.
imagen de la ONCE en los medios y su relacion con Jo:
propios medios de comunicacién, ya que de esta manera.
dependera la cobertura mediatica de sus acciones.

Para la consecucion de este analisis, abordaremos la
informaciones seleccionadas sobre [a Seleccidn espafiol
de fatbol 5 (en total 24) en los medios consultados, y:
sean articulos de opinién, noticias, reportajes, publirre-
portajes, etc. [.a metodologia y los objetivos se han traza-
do a partir de algunos trabajos previos (Fernandez, 2014
basados en ¢l anélisis de contenido, que en este estudi
también utilizaremos. Se valorardn textos periodisticos:
través de una serie de fichas de andlisis disefiadas. Estas
fichas de analisis aplicadas estan basadas en las realizada:
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por la profesora Nifiez Dominguez en su tesis doctoral™,
adaptada a nuestro objeto de estudio. La ficha de analisis
empleada esta dividida en cinco partes con un total de 36
preguntas y un apartado de observaciones. En las fichas
abordaremos ¢l estudio de las fotografias y el uso de los
conceptos sobre discapacidad. También reflexionaremos
sobre las entidades que-aparecen reflejadas en los textos
periodisticos.

Comprobaremos el uso de términos concretos sobre
discapacidad para estudiar si fos medios contribuyen a la
inclusién de las personas con discapacidad visual a través
del buen empleo de los conceptos especificos.

2.1 Periodos y medios seleccionados

El periodo estudiado lo limitamos al mes en el que se
celebra la competicion en Japdn, noviembre de 2014. El
evento deportivo se celebrd del 16 al 24 de noviembre en
Tokio, pero seleccionamos el mes completo, para com-
probar la cobertura mediatica prestada con antelacion y
posterioridad a la celebracion del campeonato.

Hemos seleccionados ocho periddicos para la reali-
zar el estudio. Acotamos el objeto de estudio a los cuatro
periodicos de informacion general y a los cuatro periodi-
cos deportivos mas leidos en Espaiia en sus versiones im-
presas y digitales. De esta manera, ademas, existe la posi-

* Nafiez Dominguez, T. (1998). La imagen social del profesorado no
universitario: un estudio de tres emisores de rol. la LOGSE, la prensa
v el propio colectivo praofesional. Tesis doctoral inédita. Universidad de
Sevilla
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bilidad de comparar diarios generalistas con deportivos y
las versiones digitales con las impresas. Resulta interesan-
te conocer qué dicen (v como lo dicen) los medios mas
leidos en Espafia sobre un evento deportivo mundial, ya
que de ello dependera, en buena medida, la imagen del
fiatbol 5 para ciegos y de los deportistas con discapacidad
en la sociedad espaiiola.

Para la busqueda de las informaciones en estos cua-
tro periédicos hemos utilizado la plataforma My News™.
La plataforma dispone de una herramienta de buisqueda en
hemerotecas a partir de palabras y fechas concretas. En
nuestro caso, en la barra de bisqueda tecleamos dos pala-
bras: “Seleccion Espafiola de futbol para ciegos” y “Fit-
bol § para ciegos” y a partir de ahi nos han aparecido los
24 resultados de la bisqueda.

3.- RESULTADOS Y DISCUSION

En este apartado del andlisis, estudiaremos los datos
extraidos de los 24 textos periodisticos recogidos durante
el mes de noviembre, seleccionados de El Pais, El Mun-
do, La Vanguardia, La Voz de Galicia, Marca, As, Mundo
Deportivo y Sport en sus ediciones impresas y digitales,
para alcanzar los objetivos e hipdtesis presentados a tra-
vés de un andlisis de contenido.

4 My News es una hemeroteca digital de prensa con contenidos desde
1996 v que la Universidad de Sevilla ofrece de manera gratuita a sus
alumnos. Disponible en: http://mynews.es/quienes-somos
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En primer lugar conoceremos aspectos formales de
los textos. El nimero de textos periodisticos selecciona-
dos en los que aparece mencion al Mundial de futbol 5
celebrado en Tokio en noviembre de 2014 o a la partici-
pacion de la Seleccion Paralimpica espaiiola se eleva a 24
en ocho periodicos. Las 24 informaciones corresponden a
los medios deportivos, ya que en la prensa de informacion
general no se hace mencion alguna sobre el evento ni al
combinado nacional durante todo el mes de noviembre.
Entre los periddicos deportivos, Marca y As, con ocho
informaciones, son las que mas publican, le sigue Mundo
Deportivo con siete y Sport con una informacion. Por tan-
to, son los periddicos deportivos los que presentan un
mayor volumen de noticias.

Si atendemos a los dias en los que se publica las no--
ticias durante el mes de noviembre, comprobamos que la
primera noticia es del dia 13, tres dias antes del inicio del
campeonato, y la tltima del 26, dos dias después de su
finalizacion. En 14 dias se concentra la publicacion de las
informaciones. En ese margen, todos los dias aparece una
publicacidn, salvo el dia 16, dia del inicio del Mundial.
Los dias de mayor cobertura: 24 y 25, con tres y cuatro
informaciones cada dia.

En cuanto a las versiones digitales e impresas, el
62,5% de las informaciones se publican en formato digi-
tal. Mundo Deportivo (7) y Sport (1) publican todas sus
informaciones (8) en formato digital como comprobamos
en el Cuadro 1.
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Cuadro 1. Namero de informaciones en los medios.

Nota: Elaboracién propia. _
Las secciones conforman el método de ordenacion
tematica de un periodico. Es decir, una seccion esti inte-

grada por bloques o areas de informaciones que guardan
entre s una relacion tematica o geografica. En los perio-

dicos seleccionados, cada medio tiene su propia ordena-
cién, por ello la mayoria los textos estan clasificados en la
ficha de andlisis en el apartado “otras” (en la que especi-

ficamos el nombre de la seccién concreta), al no coincidir -
entre las que presentaba las fichas de andlisis discfiadas.

En la mayvoria de las ocasiones, las informaciones no
aparecen en una seccion fija sobre discapacidad y depor-
te. Tan s0lo Marca presenta sus informaciones, cinco de-
ellas, en una seccion denominada ‘Marca Paralimpicos™®, .
que es un suplemento especial mensual de cuatro paginas.

* Fruto del convenio firmado entre el Comité Paralimpico Espafiol y -
Unidad Editorial. '
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En As, las informaciones se insertan en dos secciones
distintas. En formato digital, las s¢ publican en la seccion
“Mas futbol’, una seccion dentro del medio en su version
web en la que no trata aspectos deportivos; y en ¢l forma-
to impreso, las informaciones se publican en la seccidon
‘Internacional’, en algunos casos con la concrecion de
‘Partidos amistosos en todo el mundo’ o “Actualidad de
las grandes ligas’, cuando lo que se juega es un campeo-
nato mundial de un deporte paralimpico. En Mundo De-
portivo, una de las noticias en formato digital la enmarca
en una seccion llamada Juegos Olimpicos, cuando, en
todo caso, deberia denominarse Juegos Paralimpicos.

Estos datos nos muestran que no existe una seccion
comun entre la prensa deportiva especializada espafiola
para publicar las noticias sobre deporte de élite de perso-
nas con discapacidad, y que tampoco se insertan en las
secciones adecuadas, por lo que pueden provocar errores
al lector.

Todas las informaciones impresas analizadas apare-
cen en las paginas interiores, salvo una, del 25 de no-
viembre, que se¢ publica en contraportada en Marca, un
dia después de la consecucion de la medalla en el Mun-
dial.

Es necesario destacar que ninguna de las informa-
ciones aparece en portada, a pesar de que la seleccion es-
pafiola consiguio la tercera plaza en el campeonato mun-
dial v es una de las grandes potencias. La portada cs el
escaparate de un diario, es la primera llamada de atencion
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al lector y uno de los elementos fundamentales para la-
atraccion al piiblico:

En el Mundial de 2010 celebrado en Sudafrica que
ganod Espafia, el periddico Marca del 12 de julio de 2010
dia post-victoria, 58 de las 66 paginas de ese nimero es-
tuvieron dedicadas integramente al triunfo de la Selec
cion; (...) El diario As dedicod 51 paginas para contar to-
dos los detalles del partido; Sport, 28 paginas; y Mundo:
Deportivo, 39 paginas. (Herrero Gutiérrez, P.160).

En cuanto al tamafio del documento en las nueve -
noticias publicadas en formato impreso, la media columna .
es la mas utilizada (en cuatro ocasiones), mientras que la .
doble pagina solo se ha publicado en una ocasién, en :
Marca. A la media columna le sigue los tres cuartos de
pégina, en tres dias distintos, 23, 25 y 26, también en
Marca. Las paginas de mayor tamafo, las de los dias 13 y
25 de noviembre de Marca, también coinciden con aque-
llas paginas en las que se hace mencién a la ONCE. En
esos textos, catalogamos la calificacion general que se.
podria hacer del documento respecto al contenido que da
de la ONCE como positiva en el dia 13 de noviembre, y.
como neutra el 2 de noviembre. En la informacion de-
Marea del dia 13 de noviembre la imagen de la ONCE en -
la sociedad se relaciona con una entidad que trabaja por la*
inclusién de las personas con discapacidad y como una:
organizacion creadora de empleo, al igual que se refleja
una unién de la entidad con la venta de cupones. ”

Un género es una parcela de la realidad enmarcada
en informacion o en opinidén. En nuestro estudio vamos a
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distinguir entre géneros informativos, como la noticia ¢
interpretativos, como el reportaje.

Si analizamos los datos extraidos de las fichas de
analisis, entre los géneros, el mas utilizado en todos los
medios es la noticia (articulo de informacion). Supone el
75% del total. Le sigue el reportaje (16,67%) y la nota
informativa (4,16%), que se da en una ocasion. Observa-
mos que son los géneros informativos los mas utilizados
(18 de 24 textos son considerados noticias). El nlimero de
reportajes asciende a 4, todos ellos publicados en Marca.

Tras estudiar Tos aspectos formales y los rasgos ge-
nerales de localizacion analizamos el contenido de los
textos periodisticos seleccionados. Si atendemos a la te-
matica de las informaciones, todas versan sobre discapa-
cidad, y como tematica general del contenido del texto, el
100% la deportiva.

Al margen de la tematica general, es necesario com-
probar la calificacion general que se hacen desde los do-
cumentos con respecto al contenido que dan de las perso-
nas con discapacidad, ya que nos va a mostrar la imagen
de los deportistas en los periddicos espafioles mas leidos
en un campeonato mundial deportivo. En el total, un 75%
de las informaciones coinciden con una calificacion gene-
ral positiva. EI 25% restante se corresponde con una cali-
ficacion neutra, y no existen informaciones con califica-
ciones negativas.

Una vez analizados los aspectos formales y ¢l conte-
nido en general, examinamos las referencias concretas del
articulo. En todas la informaciones la principal referencia
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corresponde a “deporte”, es decir, este es el tema mas
repetido sumando los datos de todos los medios consulta-
dos. Le sigue la referencia “reconocimiento”, que aparece
en el 53,33% de las informaciones, al hacer mencién de
los éxitos obtenidos por la Seleccion nacional; por ultimo,
en ¢l total de textos analizados, existen dos referencias al
“empleo”, a “vendedores”, a “cupon”, v a “inclusion”™.

3.1. Tratamiento informativo

En este apartado del estudio nos centraremos en los
aspecios que nos permitan medir y reflexionar sobre el
tratamiento informativo de los textos periodisticos selec-:
cionados.

Si nos centramos en las fuentes a partir de la que se
elaboran las mformaciones, observamos que el porcentaje:
mas alto se corresponde al desconocimiento de la fuente:
por parte del lector, el 27,57%. Le sigue la utilizacion de
agencias, el 24,13% de las informaciones aparecen firma-
das por agencias. En este apartado, es necesario matizar
que Ia totalidad de las fuentes de las informaciocnes de.
Mundo Deportivo (7) es de la agencia EFE. Finalmente,
en el 20°69% de las informaciones totales se recurren a
las fuentes oficiales, como los propios jugadores o entre-
nadores.

El tratamiento informativo general de las informa-:
ciones seleccionadas se hace, en el 87,5% de los casos (21
textos), desde un perfil positivo, mientras que en el 12,5%.
restante el tratamiento es neutro. Observamos por tanto,
que existe un enfoque positivo cuando se aborda el Mun-
dial de fiitbol 5, alejado de un tratamiento mas amarillista.
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Cuando el deporte Paralimpico no era tan conocido
por la masa social, “las informaciones se centraban en los
aspectos mas anecdoticos, rayando en o morboso, cen-
trandose solamente en lo relacionado con la discapacidad
y dejando al deporte como algo casi complementario”
(Alvarez, 2008, p14). Actualmente estos tratamientos so-
bre deportistas paralimpicos se centran mas en lo deporti-
vo (2008, p.14). Asi, en nuestro analisis, comprobamos
que la mayor parte de ellas, en el 90,7%, el texto periodis-
tico menciona aspectos técnicos (resultados, partidos, go-
les, jugadas, decisiones arbitrales, etc.) sobre el evento
deportivo y en los ¢xitos deportivos conseguidos por el
equipo, una mencién que, ademas, permite visualizar al
lector que su equipo es una potencia deportiva de primer
nivel de este deporte.

Tan solo el 9,3 % se ajusta a aspectos extradeporti-
vos, mas centrado en la discapacidad, aunque en informa-
ciones que reciben un tratamiento mas extenso en las que
también se da un tratamiento relacionado con lo deporti-
vo. Es decir, en las noticias seleccionadas y analizadas no
existe informacion que sélo realice un tratamiento alejado
del deportivo.

Comprobamos entonces que existe un tratamiento
positivo de las informaciones sobre deportistas con disca-
pacidad, alejado de aspectos extradeportivos y centrados
en los aspectos técnicos sobre el deporte en concreto, en
nuestro estudio, sobre el Mundial de fitbol 5 celebrado en
Tokio en 2014.
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3.2. Elementos grdficos

La fotografia conforma, al igual que el titular, una de
los elementos visuales mas importantes de las publicacio-
nes. Una buena fotografia puede ser la llave para captar a .
los lectores. Por ello, tras el andlisis de contenido de los
textos consultados, nos centraremos en los elementos gra- -
ficos existentes.

Destacamos, en primer lugar, que entre los 24 textos
sOlo existen fotografias. Los profesionales no aportan
otros elementos graficos como graficas, cuadros o vifietas
satiricas. En el 54,16% del total de informaciones no apa-
recen imagenes. En 11 informaciones si existen elemento
graficos, una cifra que suman 13 imagenes en total entre -
los ocho periddicos (Marca 9, Sport 1, As 3) siete de ellas -
en formato digital. :

Si nos adentramos en el contenido fotografico, com- .
probamos que en el total de fotografias (13) se representa -
a los sujetos en su dimension de deportista, sin destacar
por encima de ese mensaje la discapacidad en la imagen
La discapacidad es una més de las caracteristicas del de-:
portista. Son fotografias realizadas en el momento de la -
practica deportiva, ya Sea en una competicion o en el en
trenamiento. “Gracias al dinamismo que emiten estas fo
tos la atencion del lector se centra en la totalidad de la
escena deportiva y no solamente en la discapacidad de.
las/os participantes™ (2009, p.37).

Un dato relevante es que los logos que aparecen re
flejados en algunas de las fotografias es el de la ONCE y
la Federacion Espafiola de Deportes para Ciegos. En las
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noticias del dia 15 y 24 en 4s, algunos jugadores portan
camisetas grabadas con uno de los conceptos mas caracte-
risticos de Ia ONCE, “ilusién”, por lo que inferimos que
existe una relacidon directa entre el equipo y la organiza-
cion. En Marca, en la noticia del dia 13 de noviembre, los
Jugadores llevan puesto un chandal con el logo de ONCE
y de la Federacion Espaiiola de Deportes para Ciegos
(FEDC); mientras que en la informacion del dia 25, en la
fotografia que ocupa la contraportada aparece el logo de
la ONCE en las vallas publicitarias de un campo de futbol
en mayor tamafio, en el que el lector puede diferenciarlo
de forma nitida.

3.3. Conceptos sobre discapacidad

Ha sido interesante hacer una valoracion sobre si los
medios han sido o no prejuiciosos. Nos resultaron intere-
santes diferentes lecturas sobre prejuicios v medios de
comunicacion realizadas (Sell Trujillo e Imas, 2014, etc.).
El tratamiento informativo también lo analizamos a través
del correcto o incorrecto uso de los conceptos sobre dis-
capacidad utilizados en las informaciones seleccionadas
de los ocho medios consultados y valorando si son prejui-
C10SQS O NO SUS USOS.

Las informaciones seleccionadas destacan por el uso
adecuado de los términos sobre discapacidad, ya que, por
otra parte, ofrecen enfoques poco profundos y centrados
en lo deportivo, como hemos mencionado anteriormente.
Destacamos que el mas utilizado es “ciegos” v “Juegos
Paralimpicos™. En cuanto a la palabra “ciegos”, si existe
una incorreccion al utilizarla As en el dia 18 de noviembre
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en su publicacion. En el titular aparece “Ciegos: Espafia
perdid”, no se especifica que sea una modalidad deporti-
va, sino que aparece la palabra ciegos sin dar una explica-

¢16n mas concreta. '

Otra imprecision se corresponde al uso de “futbol sa-

” (que se repite hasta en seis ocasiones) en Mundo De-
portivo para referirse al Mundial de Tokio 2014, cuando
la modalidad deportiva se denomina futbol 5. El fiatbol -
sala no es un deporte paralimpico. |

A la Seleccion espafiola de fatbol 5 se le conoce
también con el sobrenombre de La Roja, aunque en otras
ocasiones como La Roja Paralimpica. En las 24 informa-
ciones, aparecen 6 referencias a La Roja, en dos de ellas a
La Roja Paralimpica. Las otras cuatro referencias apare-
cen en Marca sin el apellido de Paralimpica.

Los medios han contribuido y han generado infor-
macién relacionada con la discapacidad. La discapacidad
tiene un hueco en los medios, pero siguen ofreciendo en-
foques poco profundos, que favorecen poco a la elimina-
cion de prejuicios arraigados, ni contribuyen a la piena
integracion de las personas con discapacidad (Deciaramon
de Salamanca, 2004, punto 5).

Tras conocer y analizar la cobertura informativa de
la Seleccion espafiola en el Mundial de fatbol 5 para cie-
gos celebrado en Tokio en noviembre 2014, podemos
afirmar que tras los datos obtenidos en el analisis de con-
. tenido, no existe una amplia cobertura y unificada entre
los medios de comunicacidon mas leidos de nuestro pais
sobre el evento. Hemos comprobado que fa prensa gene-
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ralista no realiza mencién alguna, y que los medios espe-
cializados realizan una cobertura en los dias en los que se
celebra el evento, pero en la que predomina las noticias
breves, alojadas, en numerosas ocasiones, en secciones
que no corresponden con ¢l fitbol 5. La mayor cobertura
se realiza desde Marca, el unico medio de los selecciona-
dos que manticne un convenio de colaboracion con el
Comité Paralimpico Espafiol. A pesar de la escasa cober-
tura mediatica, el tratamiento informativo es adecuado y
los enfoques positivos, alejados de lo extradeportivos.

4.- CONCLUSION

Los resultados y el andlisis de los mismos permiten
afirmar que:

Los medios de comunicacion espafioles ofrecen un trata-
miento positivo vy adecuado centrado en lo deportivo sobre la
‘Roja Paralimpica’, aunque con una escasa cobertura me-
didtica de los grandes evenlos en los que participa, a pesar
su frayectoria y éxitos a nivel mundial.

Se ha comprobado tras analizar el contexto, el conte-
nido y los aspectos formales de los textos periodisticos,
que la Seleccidn espafiola de futbol 5 recibe un tratamien-
to informativo general positivo en el 87,5% de los casos
en la prensa deportiva mas leida en Espafia, centrados en
aspectos deportivos por encima de lo extradeportivo.
Comprobamos que existe una escasa cobertura mediatica,
ya que la prensa de informacion general mas leida no in-
forma sobre el evento en el que nos hemos centrado en el
estudio, y en los medios especializados destaca las infor-
maciones breves o elaboradas a través de agencias. Con
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respecto al contenido que dan de las personas con disca-
pacidad, un 75% de las informaciones coinciden con una -
calificacion general positiva, sin que existan informacio-
nes negativas.

Se demuestra que los medios y la cobertura informa-
tiva de un evento favorecen la inclusion social de los de-
portistas y, por ende, de las personas con discapacidad. -
Pero no sélo las acciones de entidades como la ONCE o
el Comité Paralimpico contribuyen a la inclusion mediati-
cay social de las personas con discapacidad, sino también .
los propios periodistas, a traves del tratamiento, lenguaje.
-y enfoques utilizados, contribuirdn a ese objetivo. Los-
medios no ofrecen todavia una cotrecta cobertura sobre |
los eventos deportivos de deportistas de élites paralimpi-
cos, ya que ni siquiera ordenan la informacion en la sec-
cion adecuada, como hemos comprobado en la exposicion
de los resultados. Por tanto, consideramos que los medios
se deben nutrir de periodistas especializados en la mate-
ria, ofrecer una mayor cobertura, ademas del trabajo cons-
tante de los gabinetes de comunicacion presentes en las
organizaciones sociales y deportivas para aumentar la
presencia del deporte paralimpico de competicion y de
base en los medios de comunicacién espafioles.
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