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Ciljano oglasevanje na druzbenih omrezjih

Kljuéne besede: oglasevanje, druzbena omrezja, zasebnost, ciljne skupine

UDK: 659.117:004.774.1(043.2)

Povzetek

Ciljano oglasevanje je metoda, ki se je v zadnjem ¢asu oglasevalci v veliki meri
posluzujejo. Na druzbenih omrezjih, kot sta Facebook in Instagram, obstajajo orodja, ki
oglasevalcem pomagajo oblikovati oglas prilagojen posebej za ciljno skupino, tako da ta
doseze ¢im vecji efekt. Facebook in Instagram, ki ju v nasi nalogi podrobneje obravnavamo,
za oblikovanije ciljnih skupin uporabljata podatke, ki jih uporabniki delijo na svojih profilih.
Na vsebino oglasov, ki se na druzbenih omrezjih prikazejo specificnemu uporabniku, pa
vpliva tudi vedenje tega uporabnika.



Targeted advertising on social media

Key words: advertising, social media, privacy, target groups
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Abstract

Targeted advetising is a method of advertising that has become very popular among
advertisers in the last few years. Social media, such as Facebook and Instagram, provides
advertisers with tools that help them create ads for specific groups, so they can reach
maximum effect. Facebook and Instagram, the platforms we examine in detail in our thesis,
use the data, that users share on their social media profiles, for creating target groups. The
content of the ads specific users see on their social media is related to how the user behaves
on said media.
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1 Uvod

V magistrskem delu se posve€amo enemu izmed najnovejsih trendov, ki so se v
zadnjem casu precej uveljavili v svetu spletnega oglasevanja — ciljanemu
oglasevanju. Gre za trend pojavljanja specificnih oglasov, ki targetirajo tocno
dolocene ciljne skupine uporabnikov. Trend se pojavlja povsod na spletu, za
uporabnike pa je najbolj opazen na druzbenih omreZjih, kot sta na primer

Facebook in Instagram.

1.1 Opis problema

Med brskanjem po spletu vedno pogosteje naletimo na oglase, predvsem na
specificne oglase, za produkte, ki smo jih Ze kdaj iskali, ali pa produkte, na nek

nacin povezane s tem, kar smo Ze iskali.

Spletno oglasevanje je financni vir za velik del danasnjega spletnega ekosistema in
ga najdemo v razliénih oblikah na spletnih straneh, v e-sporocilih, videih ipd.
Ucinkovitost oglasevanja je v veliki meri odvisna od relevantnosti oglasov glede na
interese potroSnikov, zato oglasevalci mnogokrat najamejo t. i. oglasevalske
posrednike, ki oglase razvijajo na podlagi analiz spletnih profilov uporabnikov in
njihovega vedenja na spletu. (Wang in ostali, 2015) Druzbena omreZja, kot je npr.
Facebook, so bogat vir informacij o potrosnikih. Zaradi potrebe po ¢im boljsSem
izkoris¢anju velike koli¢ine podatkov, oglasevalci razvijajo sporocila, prilagojena
uporabnikom, s katerimi poskus$ajo povecati Stevilo klikov na svoje oglase in Stevilo

nakupov preko spleta. (Liu in ostali, 2017)

Ciljano oglasevanje omogoca podjetjem, da dosezejo specificne trzne segmente. S
tem, ko toéno doloéen oglas prikazejo najbolj dojemljivemu obdéinstvu, je
povecana efektivnost oglasevanja. Ciljano oglaSevanje temelji na popolnoma
drugacni strategiji kot klasi¢no oglasevanje — ne gre le za vprasanje ALl oglasevati,

temvec KAJ in KOMU. (Bering in ostali, 2017)

Za uspesno ustvarjanje ciljanih oglasov (oziroma pravilno targetiranje
uporabnikov) se uporablja podatkovno rudarjenje. Podatkovno rudarjenje

oziroma »data mining« je proces, pri katerem izlus¢imo vzorce o uporabnikih. Gre



za vzorce njihovega vedenja na druzbenih omrezjih, ki so shranjeni v velikih bazah
podatkov, ki se med seboj povezujejo. (Han in ostali, 2012) Na podlagi teh baz
lahko s pomocjo Facebookovih in Instagramovih oglasevalskih orodij oglasevalci
kreirajo oglas, ki targetira specifi¢no ciljno skupino glede na njihove demografske

in ostale znacilnosti. (Facebook, 2020)

S pomocjo podatkovnega rudarjenja lahko tudi ugotovimo, kaksna je priljubljenost

dolo¢enega produkta na trZiS€u, z njim pa merimo tudi uspesSnost placanih

kampanij na Facebooku in Instagramu. (Han in ostali, 2019)

Oglasevalci na druzbenih platformah oglasujejo predvsem iz razloga, da povecajo
»digitalno angaZiranje« uporabnikov. Tovrstno angaZiranje prav tako merijo s
pomocjo razliénih metrik, ki jih ponujajo spletne druzbene platforme, kar jim
pomaga Se izboljsati in bolj pravilno oziroma ucinkovito targetirati uporabniske
skupine. (Voorveld in drugi, 2018) Ker usmerjeno ali ciljano oglasevanje poteka
preko zbiranja osebnih podatkov o uporabnikih druzbenih omreZij, ostaja odprto

vprasanje, kako to vpliva na zasebnost uporabnikov. (Kox in ostali, 2017)

Ceprav tovrstno ogladevanje koristi tako oglasevalcem kot uporabnikom, veéina
uporabnikov kaze negativen odnos do ciljanih oglasov. Kot zaskrbljujoce dejstvo
izpostavljajo, da oglasevalski posredniki agresivno spremljajo spletno vedenje
uporabnikov, s ¢imer lahko pridobijo tudi nekatere obcutljive informacije (npr. o
boleznih in podobno), s ¢&imer krsijo uporabnikove pravice do zasebnosti. Se bolj
pa uporabnike skrbi sledece: v velini primerov ni povsem jasno, v kakSen namen
bodo pridobljene informacije uporabljene in kdo bo lahko do njih dostopal. Vse to
vpliva na naklonjenost uporabnikov do ciljanega oglasevanja in uspesSnost le-tega.

(Wang in ostali, 2015)

1.2 Namen magistrskega dela

Namen magistrskega dela je, da ugotovimo, v kolikSni meri so oglasi na druzbenih
omrezjih prilagojeni nasemu uporabniskemu vedenju na le-teh in kako je to

povezano z ohranjanjem zasebnosti uporabnikov.
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Zanima nas predvsem korelacija med vedenjem uporabnika na druzbenih omrezjih
in vsebino oglasov, ki jih omenjeni uporabnik vidi na svojem profilu. Zanima pa nas
tudi, kako se vedenje uporabnika na enem druzbenem omrezju odraza v vsebini
oglasov, ki se mu prikazejo na drugem druzbenem omrezju (kadar gre za omrezja
v isti lasti). To v nadaljevanju poskusamo pojasniti z empiri¢no raziskavo, izvedeno

med uporabniki mobilne platforme Instagram in druzbenega omreZja Facebook.

V nasi nalogi Zelimo razjasniti pojem ciljanega oglasevanja in raziskati, na kak nacin
poteka ciljano oglasevanje na spletnih socialnih medijih. Zelimo se tudi dotakniti
eti¢nega vidika ciljanega oglasevanja v smislu pojma zasebnosti — torej raziskati,
kateri osebni podatki uporabnikov spletnih socialnih omrezij so uporabljeni pri
usmerjenem oglasevanju in kdo vse lahko dostopa do njih. Na podlagi tega Zelimo

tudi razjasniti pojem »data mining« oziroma podatkovnega rudarjenja.

1.3 Raziskovalna vprasanja in hipoteze

V zadnjem casu smo na druzbenih omreZjih pri¢a vedno vec¢jemu porastu ciljanih
oglasov. Oglasevalci postajajo vedno bolj agresivni, oglasi sami pa vedno bolj
posegajo v uporabnisko izkusnjo in postajajo vedno bolj prilagojeni uporabniku
samemu (glede na njegove interese, zgodovino iskanja in celo pogovore z ostalimi
uporabniki). Ob vsem tem vecina uporabnikov $e vedno ne pozna ozadja delovanja
koncepta usmerjenega oglaSevanja in nacina, kako oglasevalci pridobivajo

podatke o njih.
Zato nas v nalogi zanima sledece:
RV 1: Kaksen je proces ciljanega oglasevanja?

RV 1.1: Kaj je »data mining« oziroma podatkovno rudarjenje in na kakSen

nacin se povezuje s ciljanim oglasevanjem?
RV 1.2: So oglasi prilagojeni posamezniku ali vedji ciljni skupini?

RV 1.3: Kateri osebni podatki o uporabnikih se uporabijo v namen

oblikovanja ciljanega oglasa?

11



RV 2: Kaksne so posledice ciljanega oglasevanja za:
RV 2.1: uporabnike?
RV 2.2: oglasevalce?

RV 3: Kako ciljano oglasevanje vpliva na zasebnost uporabnikov druzbenih

omrezij?

RV 4: Ali vedenje uporabnikov na druzbenem omreZzju Facebook vpliva na vsebino

oglasov, ki so mu prikazani na druzbenem omreZju Instagram in obratno?

V povezavi z raziskovalnimi vprasanji si v sklopu naloge zastavljamo tudi 4
hipoteze. S pomocjo Studija literature in empirije zastavljene hipoteze v

nadaljevanju poskusamo potrditi oziroma ovredi.
Hipoteze, ki si jih v nalogi zastavljamo, so:

H 1: Oglasevalci dostopajo do vseh osebnih podatkov uporabnikov spletnih

socialnih omrezij, ki jih le-ti na omreZjih delijo.

H 2: Spletne socialne platforme, ki imajo isto lastnistvo, si med seboj posredujejo

podatke o uporabnikih.

H 3: Na podlagi podatkov o uporabnikih in njihovega vedenja na spletu so

oblikovane ciljne skupine, ki se jim prikazuje enaka vrsta oglasov.
H 3.1: Uporabniki lahko pripadajo vec ciljnim skupinam.

H 3.2:0glasi znotraj ciljnih skupin niso personalizirani za posamezne

uporabnike.

H 4: Vedenje uporabnikov na eni izmed spletnih socialnih platform vpliva na
vsebino prikazanih oglasov temu uporabniku na ostalih spletnih socialnih

platformah, ki imajo isto lastnistvo.
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1.4 Metodologija

V uvodnem delu naloge uporabljamo deskriptivno metodo s Studijem literature,
kjer se osredoto¢amo predvsem na definicije in sam razvoj ciljanega oglasevanja

ter njegovo vlogo v druzbi.

V nadaljevanju naloge je izvedena raziskava med uporabniki druzbenega omreija
Facebook in mobilne aplikacije Instagram. Raziskava zajema ¢asovno obdobje med
15. in 24. avgustom 2019 (skupno 10 dni), v njej pa sodeluje 10 nakljucnih
uporabnikov druzbenih omrezij Facebook in Instagram. Belanche in ostali (2019) v
svoji raziskavi z naslovom Instagram Stories vs. Facebook Wall: an advertising
effectiveness analysis piSejo, da je Facebook med oglasSevalci zaradi svoje
dolgoletne tradicije med vodilnimi druzbenimi omrezji (2200 aktivnih mesecnih
uporabnikov) Se vedno najbolj popularen, da pa se oglasevalci v zadnjem casu
osredotocajo tudi na Instagram zgodbe (Instagram je v zahodnem svetu eno izmed
najhitreje rastoCih druzibenih omrezij, po svetu ima Ze preko 800 milijonov
uporabnikov), preko katerih z oglasi targetirajo predvsem mlajse ciljne skupine.
Tudi Ziyadin in ostali (2019) v svoji raziskavi z naslovom The role of social media
marketing in consumer behaviour izpostavljajo pomembnost Instagrama v
oglasevanju in poudarjajo, da so leta 2018 oglasevalci v platformo vlozili vec kot
40 milijard ameriskih dolarjev. 1z teh razlogov se v empiricnem delu naloge

osredoto¢amo na platformi Facebook ter Instagram.

Belanche in ostali (2019) tudi piSejo, da je vsebina prikazanih oglasov odvisna od
zasnove druzbenega omreZja. Medtem, ko so oglasi na Facebooku bolj stati¢ni in
odvisni od parametrov, ki jih oglaSevalci vnesejo pri oblikovanju kampanje
(Facebook, 2020), je vsebina oglasov na Instagramu precej bolj odvisna od vedenja
uporabnika — hashtagov oziroma kljucnikov, ki jih uporabnik uporablja, vSeckov in

iskanja. (Belanche, 2019)

Raziskava zato beleZi vsecke uporabnikov na obeh omrezjih, kljuénike pod
vSecCkanimi fotografijami na Instagramu, klike na zunanje povezave na obeh

omrezjih in neodvisno od tega oglase, ki se uporabnikom pojavijo na ¢asovnici na
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obeh omrezjih in v Instagram zgodbah. Na podlagi tega poskuSsamo prikazati
povezave med vsecki uporabnikov in oglasi, ki se jim prikazujejo na posameznem
omrezju, ter povezavo med vsebino prikazanih oglasov na obeh omrezjih. Zanima
nas tudi, ¢e vedenje uporabnikov na druzbenih omreZzjih bolj vpliva na vsebino
prikazanih oglasov kot pa podatki, ki jih uporabnik deli z omreZji; v nadaljevanju

naloge se s pomocjo empirije posve¢amo tudi temu vprasanju.

1.5 Predpostavke in omejitve

Na podlagi prestudirane literature predpostavljamo, da je ciljano oglasevanje ena
izmed popularnejSin praks v sodobnem oglasevanju, ki se je oglasevalci
posluzujejo. Predpostavljamo tudi, da so pri veliki vecini oglasevalskih kampanij na
druzbenih omrezjih, kot sta Facebook in Instagram, ki ju v nadaljevanju
podrobneje obravnavamo, uporabljene baze osebnih podatkov, ki jih omrezja
pridobijo s pomocdjo podatkovnega rudarjenja. Te baze osebnih podatkov
vsebujejo vse podatke, ki jih uporabniki druzbenih omrezij na omrezjih delijo,

oglasevalci pa lahko do vseh teh podatkov dostopajo.

V nadaljevanju predpostavljamo, da si razli¢ne spletne platforme vistem lastnistvu
med seboj posredujejo podatkovne baze uporabnikov. Posledi¢no
predpostavljamo tudi, da vedenje uporabnikov na katerikoli izmed platform, ki so
v istem lastnistvu, vpliva na ciljane oglase, ki se tem uporabnikom prikaZejo na tisti

in vseh ostalih platformah, ki imajo istega lastnika.

Kot omejitve vidimo predvsem pripravljenost oziroma nepripravljenost
uporabnikov platform Facebook ter Instagram za sodelovanje v raziskaviin mozno
pomanjkanje strokovne in znanstvene literature, ker gre za relativnho novo
tematiko. Na podlagi tega sklepamo, da bo ena izmed omejitev nase empiri¢ne
raziskave tudi manjsi vzorec, kar pomeni, da lahko pri nekaterih rezultatih pride
do odstopanj, ki bi bila pri ve¢jem vzorcu zanemarljiva. Drugih omejitev za svoje

delo ne vidimo.
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1.6 Sestava magistrskega dela

Magistrsko delo sestavlja teoreti¢ni uvod, ki ga po pregledu literature delimo na
ciliano oglasevanje in ciljano oglasevanje na druzbenih omrezjih. V podpoglavju
Ciliano oglasevanje se osredoto¢amo predvsem na tehnoloski proces le-tega ter
njegove prednosti in slabosti tako za uporabnike kot tudi za oglasevalce. V
podpoglavju Ciliano oglasevanje in druZzbena omrezZja raziskujemo kriterije
prikazovanja oglasov pri specifi¢nih uporabnikih, regulacijo oglasov na druzbenih
omrezjih ter kako se ciljano oglasevanje povezuje z zasebnostjo uporabnikov

druzbenih omreizij.

V nadaljevanju izvajamo raziskavo med uporabniki druzbenega omrezja Facebook
in mobilne aplikacije Instagram. Sodelujoci v raziskavi v asovnem obdobju desetih
dni spremljajo svoje vedenje na obeh druzbenih platformah. BeleZijo viecke na
mobilni aplikaciji Instagram in kljuc¢nike pod fotografijami na Instagramu, ki so jih
vSeckali. BelezZijo tudi strani na druzbenem omrezju Facebook, ki so jih vSeckali v
Casu raziskave. Prav tako beleZijo vsebino zunanjih povezav, na katere klikajo v
Casu raziskave na druzbenem omrezju Facebook ter na aplikaciji Instagram.
Neodvisno od tega uporabniki spremljajo tudi oglase, ki se pojavljajo na njihovih

¢asovnicah na obeh omreZjih in v Instagram zgodbah.

Ob konéani raziskavi med seboj primerjamo rezultate sodelujocih in iS¢emo
povezave med vsecki in prikazanimi oglasi. Prav tako primerjamo rezultate na
obeh omrezjih med seboj, da bi ugotovili, ¢e vedenje uporabnikov na enem izmed

omrezij vpliva na prikazane oglase na drugem omrezju.

Rezultate raziskave in teorijo povezujemo v sklepih in zaklju¢ku, kjer tudi

podajamo predloge za nadaljnje raziskovalno delo.
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2 Ciljano oglasevanje

2.1 Opredelitev oglaSevanja

Klampfer (2017) oglasevanje opredeli kot placano obliko trzne komunikacije, ki je
del marketinga. OglasSevanje je neosebno, naro¢eno oz. platano komuniciranje
naro¢nika oglasa, s katerim promovira ideje, dobrine, storitve ali organizacije z
namenom vplivanja in prepri¢evanja potrosSnika. Predmet oglasevanja je tako

lahko izdelek, storitev ali ideja (npr. politicni program, ideologije ...).

Oglasevanje opredeljuje in omejuje Zakon o medijih (2001), ki v 1. tocki 46. ¢lena

v kategoriji 8. oddelka z naslovom »QOglasevalske vsebine« pravi:

»0Oglasevalske vsebine po tem zakonu so oglasi in druge vrste placanih
obvestil (v nadaljevanjem besedilu: oglasi), katerih objavo narocCi pravna ali
fizicna oseba z namenom, da bi s tem pospeSevala pravni promet
proizvodov, storitev, nepremicnin, pravic ali obveznosti, pridobivala
poslovne partnerje, ali si v javnosti ustvarjala ugled in dobro ime. Oglasi se
objavijajo za placilo ali drugo podobno nadomestilo ali z namenom

samooglasevanja.«

Klampfer (2017) oglasna sporocila opredeli kot vsa obvestila o obstoju, lastnostih,
namenu, prednostih in vrstah izdelka, ki so zajeta v katerem koli sredstvu

oglasevanja in objavljena v katerem koli mediju, s tem da so narocena in placana.
Oglasevaniju se ocita, da:

e ima preteino Skodljive druzbene posledice,

e je po svoji naravi manipulativno (okoris¢a se s poznavanjem zakonitosti
¢loveskega odlocanja in obnasanja in nas tako oropa nadzora nad njim —
svoboda izbire je utvara) in

e v veliki vecini primerov zavaja. (Klampfer, 2017)
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2.1.1 Opredelitev spletnega oglasevanja
V 21. stoletju so se podjetja morala prilagoditi mnogim spremembam — vzponu
spleta in novih tehnologij ter globalizaciji produkcije in potrosnje informacijske

dobe oziroma kibernetske dobe, kot jo poimenuje Ghorbani (2014).

Lee in Kotler (2011) sta komunikacijske kanale razdelila na tri tipe: mnoZzi¢no
komuniciranje, selektivno komuniciranje in osebno komuniciranje. Mnozi¢no se v
oglasevanju uporablja, ko Zelijo oglasevalci hitro doseci veliko Stevilo ljudi.
Selektivno oglasevalci uporabljajo, ko Zelijo doseci specificno obcinstvo preko
targetiranih kanalov, kot so druzbena omrezja in elektronska posta. Osebno je za
marsikaterega oglasSevalca predrago, je pa najbolj ucinkovito, saj se uporabnik
pocuti, kot da oglasevalci nagovarjajo specificno njega. Selektivno in osebno se

uporabljata v procesu ciljanega oglasevanja.

Park in ostali (2008) so oglasevanje v medijih mnozi¢éne komunikacije primerjali
glede na nacin prezentacije in zaznave oglasov, stopnjo vpletenosti potrosnika,
informativnost vsebine, ciljanje ipd. Tiskani oglasi so potrosnikom izpostavljeni na
nacin potega, pri katerem je prenos oglasnega sporocila odvisen od interesa in
volje bralca. Nasprotno pa digitalni mediji oglasno vsebino mnozicnemu obcinstvu
posredujejo z enosmerno, vsiljeno komunikacijo, ki je neodvisna od volje gledalca
in je upravljana s strani medijskih his, oglasevalskih agencij in njihovih narocnikov.
Stopnja vpletenosti potrosnika je zato pri televizijskem oglasevanju nizja od

oglasevanja v tiskanih in digitalnih medijih.

Digitalno oglasevanje je posledica medijske konverzije iz analogne v digitalno.
Najbolj pomemben aspekt digitalnih medijev je, da segajo preko ¢asa in prostora
in lahko z njimi doseZzemo prakti¢no kogarkoli, kjerkoli in kadarkoli Zelimo. Odkar
uporabljamo pametne telefone, je slednje Se toliko bolj resnicno. (Lee in ostali,
2019) Digitalno oglasevanje zajema spletno oglasevanje, digitalno oddajanje,
interaktivno televizijo, mobilno oglasevanje ipd. Tovrstni mediji predstavljajo

temelj sodobnega digitalnega oglasevanja, saj omogocajo dvosmerno,
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interaktivno komunikacijo z obdinstvom ter personalizirana in visoko ciljana

oglasna sporocila. (Park in ostali, 2008)

Spletno oglasevanje, ki spada pod digitalno oglasevanje, je veliko bolj dinami¢no
od klasi¢nega oglasevanja, saj lahko oglasevalci v tem primeru vsebino kadarkoli
spreminjajo. V glavnem je spletno oglasevanje tudi finan¢no ugodnejSe kot
klasicno oglasevanje in lahko tudi mlada ali podjetja z nizkimi stroski dosezejo
svoje ciljne skupine. Spletno oglasevanje je eden izmed najvecjih kanalov, ki se ga

posluzujejo podjetja pri svojih kampanjah. (Yoon in ostali, 2012)

V zadnjih letih je vecina spletnega oglasevanja prerastla v t. i. »vedenjsko
oglasevanje«. Gre za to, da nam spletna orodja omogocajo marsikaj, ¢esar nam
klasicna niso, pri tem pa najbolj velja izpostaviti vedenje uporabnikov.
Oglasevalska industrija torej sledi temu, kaj potrosniki spremljajo (klikajo, iS¢ejo)
na spletu in na podlagi tega zastavi parametre za posamezne oglase. (Johnson in

ostali, 2020)

Velik del spletnega oglasevanja pa poteka na druzbenih omreiZjih, kot sta npr.
Facebook in Instagram. Oglasevanje na druzbenih omreZjih po porocanju
Marinuccija (2018) zraste kar za 20 % na letni bazi. Priljubljenost tovrstnih medijev
je med oglaSevalci zrastla tudi zato, ker omogocajo interaktivnost in vkljuéevanje
uporabnikov, ti pa so zaradi tega bolj dojemljivi za tovrstne oglase kot oglase v

tradicionalnih medijih. (Belanche in ostali, 2019)

2.1.2 Opredelitev ciljanega oglasevanja

Uporabniki spleta dnevno generiramo ogromno podatkov. Pozornost kupcev je
motena zaradi velikega Stevila oglasevalcev in informacij, ki jih prejemajo preko
vseh mogocih marketinskih kanalov, zato oglasevalci potrebujejo nacin, da
oglasevalske kampanje personalizirajo in z njimi ciljajo na toc¢no dolodena

obcinstva za boljSe rezultate. (Theodoridis in ostali, 2019)

Ciljano oglasevanje je proces ustvarjanja personaliziranih oglasov, ki so relevantni
za specifiCnega uporabnika oziroma skupino uporabnikov s podobnimi interesi v

nasprotju s klasi¢énim oglasevanjem, kjer so oglasi oblikovani enako za vse
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uporabnike. (Zhang in ostali, 2017) Ciljano oglaSevanje bazira na informacijah o
posameznih uporabnikih, kot so: geografska lokacija, vedenje na spletu (zgodovina
iskanja, nakupovanja ipd.) in demografski atributi (spol, starost, dohodek ...).
Dolocitev pravih atributov skupine uporabnikov, na katero ciljamo z dolo¢enim
oglasom, je klju¢nega pomena za uspeh oglasevanja. (Zhang in ostali, 2017)
Zaenkrat je ciljano oglaSevanje strategija, ki se uporablja predvsem na spletu za
digitalne oglase. Kadar je model dolocevanja ciljne skupine uporabnikov dovolj
natancéen, implicira neke vrste socialno oznako za uporabnike, s katerimi se ti

identificirajo. (Summers in ostali, 2016)

Ciljano oglasevanje ni ena izmed novejsih praks. Ze konec 90-ih let prej$njega
stoletja je podjetje DoubleClick uporabljalo piskotke tretjih deleznikov, da je
spremljalo vedenje uporabnikov na drugih spletnih straneh in na podlagi tega
ustvarjalo oglase. Danes je ciljano oglasevanje velika in kompleksna industrija.

(Barocas in ostali, 2015)

Studije podjetja TM advertising pravijo, da oglasi, ki so ustvarjeni za specifi¢no
publiko, generirajo kar 115 % vec letnega prometa za podjetja kot pa klasi¢ni oglasi
na spletu. Ciljna publika tovrstnih oglasov ima tudi mnogo viSjo stopnjo
ozavescenosti o oglasevani znamki (t. i. brand awareness) kot naklju¢na publika

klasi¢nih oglasov. (Zhang in ostali, 2017)

2.2 Tehnoloski proces ciljanega oglasevanja in podatkovno rudarjenje
Umetna inteligenca, podatkovno rudarjenje, ustvarjanje modelov s
predvidevanjem in strojno u¢enje pomagajo oglasevalcem pri raziskavi trzis¢a in
dolocanju ciljanega obcinstva. Umetna inteligenca analizira podatke o
uporabnikih, ki jih pridobi z razli¢nih spletnih platform, analitik in vpogledov na
druzbenih omrezjih, da lahko zagotovi kar najbolj optimizirana in natancna

predvidevanja o ciljni skupini oglasevalske kampanje. (Theodoridis in ostali, 2019)

2.2.1 Podatkovno rudarjenje
Podatkovno rudarjenje (anglesko data mining) je proces pridobivanja znanja skozi

podatke (anglesko knowledge discovery from data ali KDD). Podatkovno
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rudarjenje se sicer najpogosteje uporablja za obdelovanje podatkov, ki jih
najdemo v podatkovnih bazah, obcasno pa se (malo bolj zapleten) proces

uporablja tudi za obdelavo podatkov o uporabnikih na spletu. (Han in ostali, 2012)

Iz tovrstnih podatkov lahko pridobimo mnogo znanja o uporabnikih, pridobimo pa
lahko tudi mnogo znanja o trzis¢u samem. Z obdelavo uporabniskih komentarjev
pod produkti v spletnih trgovinah lahko ugotovimo, kaksna je priljubljenost nekega
produkta na trzis¢u. Posebnega pomena za ciljano oglasevanje pa je t. i. web
mining, pri katerem lahko dolo¢amo relacije med uporabniki, spletnimi stranmi in

aktivnostmi, povezanimi s spletom. (Han in ostali, 2012)

Ker placljivo oglasevanje ni poceni, morajo oglasevalciimeti moznost kontroliranja
vsake odlocitve in tudi rezultati njihovih odlocitev morajo biti z lahkoto merljivi. Za
merjenje rezultatov placanih oglasevalskih kampanj na Facebooku in Instagramu

se prav tako uporablja podatkovno rudarjenje. (Huang in ostali, 2019)

Digitalna sled oziroma digitalna stopinja (anglesko digital footprint) je sled, ki jo
obiskovalci pustijo na spletni platformi ali v spletnem iskalniku in ki oglasevalcem
pomaga zbrati signifikantne informacije o obiskovalCevi osebnosti, nakupovalnem
vedenju in ostalih dimenzijah, ki se povezujejo z nakupovanjem. To oglasevalcem
pomaga, da dobijo vpogled v vedenje svojih strank in na tak nacin lazje pridobijo
nove potencialne stranke ter razvijejo nove marketinske strategije. (Arya in ostali,

2019)

2.2.2  Pridobivanje podatkov o vedenju uporabnikov preko mobilnih naprav

V preteklih letih so mobilne aplikacije z namenom varovanja osebnih podatkov
uporabnikov zacele uporabljati posebne enkripcijske protokole (npr. SSL — Security
Socket Layer oziroma varnostni protokol, namenjen zagotavljanju varne
komunikacije preko nezanesljive infrastrukture). Ce je ta protokol pravilno
razporejen, lahko vzpostavimo komunikacijski kanal za poljubno storitev na
internetu in smo lahko upravi¢eno prepricani, da smo v komunikaciji s pravilnim
streznikom ter je varno izmenjevati informacije v zavedanju, da nasi podatki ne

bodo padli v tuje roke in da se bodo prenesli nespremenjeni (protokol TLS —
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Transport Layer Securityje, kot zapisujejo Risti¢ in ostali v Studiji iz leta 2015 zgolj

novejsa razlicica protokola SSL).

Studija iz leta 2018, ki so jo v svojem delu Transfer learning for user action
identification in mobile apps via encrypted trafic analysis opisali Grolman in ostali,
pa nakazujeje, da je kljub uporabi tovrstnih protokolov mogoce analizirati
specificne dejavnosti, ki jih uporabnik opravlja znotraj mobilnih aplikacij na svojem
pametnem telefonu (kot so posiljanje/prejemanje e-sporodil, ogledovanje
uporabniskih profilov na druzbenih omrezjih, objavljanje fotografij, tvitov in
podobno). To je mogoce z uporabo nezakodiranih meta podatkov, ki so na voljo v
TCP/IP paketih (gre za standardiziran protokolni sklad, za katerega Forouzan
(2002) pise, da poskrbi za komunikacijo v heterogenem okolju in za
administratorski omrezZni protokol, dostop do interneta ter njegovih virov) kot so

na primer IP naslov, velikost paketa, smer (sprejemanje/oddajanje) in cas.

Mobilna aplikacija Facebook tako na primer prikazuje povsem drugacno
prenasanje podatkov ko uporabnik zgolj bere objave ostalih uporabnikov in takrat,
ko pise svojo objavo. Strojno u¢enje (an. machine learning) lahko uporabimo, da
identificiramo te subtilne a pomembne razlike, kar nam omogoca, da zaznamo,
kaksna je uporabnikova dejavnost, ne da bi dejansko videli vsebino TCP/IP paketa.

(Grolman in ostali, 2018)

2.3 Prednosti ciljanega oglasevanja

2.3.1 Zauporabnike

Tradicionalno oglasevanje je splet preplavljalo z generi¢nimi oglasi, ki so
oglasevalcem zaradi masivnosti sicer prinasali visoke dohodke a so bili s strani
uporabnikov slabo sprejeti in so pri njih vzbujali odklonskost, saj ve¢ino oglasov za
specificnega uporabnika ni bilo relevantnih. Ciljano oglasevanje je razvilo veliko
vecjo zmoznost, da doseZe potencialne potrosnike na individualni ravni. To je
prineslo veliko prednosti tako za uporabnike kot tudi za same oglasevalce.

(Estrada-Jimenez in ostali, 2019)
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Personaliziranost oglasov uporabniki cenijo, saj tako lazje in hitreje najdejo
produkte, ki so za njih relevantni. Ozcelik in ostali (2018) pravijo, da pozitivno stran
ciljanih oglasov sicer hitreje prepoznajo ljudje, ki po naravi stremijo k ugodju in
pozitivnemu podkrepljevanju, medtem ko tisti, ki se zgolj Zelijo izogniti neugodju
in so nagnjeni k negativnhemu podkrepljevanju dejanj, te strani ne prepoznajo

oziroma je ne cenijo.

Facebook in Instagram, ki ju v nadaljevanju naloge podrobneje obravnavamo,
oglase za uporabnike generirata glede na specificne kriterije. (Facebook, 2019)
Ciljani oglasi so pripravljeni na nacin, da targetirajo uporabnike s specifi¢nimi

interesi. (Zhang in ostali, 2017)

2.3.2 ZaoglaSevalce
Za oglasevalce je ciljano oglasevanje na druzbenih omrezjih pomembno predvsem

iz treh vidikov:

1. preko ciljanega oglasevanja so oglasevalci del »ustvarjanja mnenja«
uporabnikov — ¢e jim vkljucevanje v ustvarjanje mnenja uporabnikov uspe,
si s tem na trgu pred konkurenco ustvarijo veliko prednost;

2. uporaba druzbenih omrezij pri oglasevanju je veliko prispevala k
individualizaciji oglaSevanja in tudi samih oglasevalskih ter produktnih
reSitev — preko podatkov, ki jih oglasevalci prejmejo skozi proces ciljanega
oglasevanja, je mozno produkte Se izboljsati in personalizirati glede na
cilino skupino uporabnikov;

3. glavni cilj oglasevanja je ustvarjanje vezi med blagovno znamko in konénim
uporabnikom — skozi interaktivnost, ki jo omogoca oglasevanje na

druzbenih omrezjih, se ta vez Se poglobi. (Jacobson in ostali, 2019)

Sodec po nekaterih statistikah sta Facebook in Instagram najbolj primerni druzbeni
platformi za oglasevanje, saj imata najvec uporabnikov, hkrati pa sta v primerjavi
z ostalimi platformami tudi najcenejsi. Oglasevanje na teh dveh platformah pa ni
usmerjeno le v pridobivanje novih strank — obe platformi se uporabljata tudi za

izboljSanje zavedanja o blagovni znamki. (Erkan in ostali, 2019)
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Facebook in Instagram uporabljata napredna orodja za ciljano oglasevanje, med
drugim Facebook na podlagi Pll (informacij za osebno identifikacijo — telefonska
Stevilka, e-mail naslov ...) omogoca oglasevalcem kreiranje »obcinstva po meri«.
Na tak nacin oglasevalci dosezZejo specificne uporabnike in uporabniske skupine,
ki so morda v preteklosti Ze opravili nakup njihovih produktov in/ali storitev in je

zanje bolj verjetno, da bodo nakup ponovili. (Venkatadri in ostali, 2019)

2.4 Slabosti ciljanega oglasevanja

2.4.1 Zauporabnike

Ciljano oglaSevanje pa je oglasevalcem omogoceno le preko zbiranja ogromne
koli¢ine podatkov o uporabnikih, na podlagi katerih lahko dolodijo interese le-teh.
Venkatadri in ostali (2019) pisejo, da se za ciljano oglasevanje sicer uporabljajo
podatki, ki jih uporabniki druzbenim platformam priskrbijo sami. Gre namrec za
podatke, kot so e-postni naslov (tega uporabniki priskrbijo, ker se uporablja kot
orodje za dostop do omreZja), telefonska Stevilka (uporabniki jo zagotovijo, da
lahko preko aplikacije Facebook Messenger dostopajo do kontaktov na svojem

telefonu) in podobno. (Facebook, 2020)

Jacobson in ostali (2019) ugotavljajo, da se vecina uporabnikov pocuti neprijetno,

ker lahko oglasevalci dostopajo do vsebin, ki jih objavljajo na druzbenih omreizjih.

Kljub temu, da so pravila zasebnosti na Facebooku in Instagramu jasno doloc¢ena,
pa omrezji te podatke posredujeta tudi zunanjim deleznikom, ki v pravilniku niso

specificno opredeljeni. (Facebook, 2020)

2.4.2 Zaoglasevalce

Placano oglasevanje na druzbenih omreZjih, ki je omogocalo zgolj kreiranje
»obcinstva« na podlagi parametrov o uporabnikih, ki jih je oglasevalec dolocil sam
(spol, starost, kraj bivanja, interesi) se je v marsikaterem primeru izkazalo za precej
neuspesno, kar je verjetno povezano tudi s tem, da podjetja niso znala pametno
izbrati parametrov oglasevanja. Uspesnost placanih ciljanih oglasov podjetij na
druzbenih omrezjih je zrastla s pojavom nove storitve »obéinstev po meri«, ki

oglasevalcem na druzbenih omreZjih omogoca nalaganje Pll uporabnikov
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(personally identifiable information oziroma informacije za osebno identifikacijo)
in poveZe naloZene Pll z obstojecimi PIl uporabnikov na Facebooku ter Instagramu
— na tak nacin oglasevalci targetirajo bolj specificne uporabnike, za katere je bolj

verjetno, da bodo kupili njihove produkte in/ali storitve. (Venkatadri, 2019)

Oglasevalci morajo pri ciljanem oglasevanju tudi skrbno paziti, da ne krsijo
Evropske direktive o varovanju osebnih podatkov (GDPR), ki je v veljavo stopila
maja 2018. Uvedba direktive namre¢ predstavla mnogo ve¢ omejitev pri
oblikovanju podatkovnih baz, kot jih je na tem podrocju obstajalo prej. (Johnson

in ostali, 2020)
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3 Ciljano oglasevanje na druzbenih omrezjih

3.1 Opredelitev druzbenih omrezij

Druzbena omreZja boyd in Ellison (2007)! definirata kot spletno storitev, ki
posameznikom dovoljuje (1) ustvarjanje javnega ali delno javnega profila znotraj
omejenega sistema, (2) ustvarjanje seznama uporabnikov, s katerimi Zelijo biti
povezani znotraj tega sistema in (3) pregled nad seznamom povezav ostalih
uporabnikov znotraj tega sistema. Narava teh povezav je od omrezja do omreZzja

razlicna.

Kar dela druzbena omreZja tako drugacna od ostalih spletnih storitev je, da
omogocajo ostajanje v stiku. Kljub temu, da omogocajo tudi spoznavanje novih
ljudi, uporabniki druzbenih omrezij namrec¢ primarno Zelijo ohranjati povezave s

tistimi, ki jih Ze poznajo tudi v resni¢nem Zivljenju. (boyd in ostali, 2007)

Koshy in Wally (2014) pojasnjujeta, da so najpomembnejSa komponenta
druzbenih omreZij prav uporabniki. Zato je za uspesSnost omreZja zelo pomembno
razumevanje ljudi — kaj jih kot posameznike in v skupini pritegne ter kaj jih odbija.
Druzbena omreZja so zato ustvarjena na podlagi naslednjih psiholoskih taktik

prepri¢evanja:

e vzajemnosti: ljudje se po naravi poc¢utimo zavezane, da usluge, povabila in
darila povrnemo;

e socialnih dokazov: nenamerno iS¢emo odobravanje druzbe za nasSa
dejanja;

e vsSecnosti: Ce je nekaj vSec spletnim uporabnikom, bo to pozitivno vplivalo
na prodajo le-tega;

e avtoritete: ljudje po naravi spoStujemo in ubogamo vse oblike avtoritete;

e pomanjkanjain

e oObveze.

1 Avtor se sam podpisuje z malo zacetnico.
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V nadaljevanju natancneje predstavljamo druzbeni omreZji Facebook ter

Instagram, ki ju vempiriénem delu naloge tudi podrobneje obravnavamo.

3.1.1 Facebook

Druzbeno omreZje Facebook je nastalo leta 2004, od ostalih takrat obstojecih
druzbenih omrezZij pa se je razlikovalo po tem, da je bilo namenjeno le
univerzitetnim Studentom (sprva le Studentom Harvarda, kmalu pa se je baza
uporabnikov razsirila tudi na ostale ameriske univerze). To je omreZju sprva dalo
neke vrste ekskluzivnost in prispevalo k temu, da so ga uporabniki dojemali kot
neke vrste intimnejSo in bolj privatno skupnost kot so jo zanje predstavljala ostala

druzbena omrezja. (boyd in ostali, 2007)

Tudi ko se je dostop do Facebooka odprl za vse, ki so ga Zeleli uporabljati, je
omreZje ohranilo prednost pred ostalimi z majhnimi a pomembnimi detajli, kot so
moznost, da lahko uporabnikov profil vidijo le njegovi prijatelji in povezovanjem z
zunanjimi aplikacijami, ki uporabnikom omogocajo, da nadalje personalizirajo svoj
profil ali pa jih uporabijo v zabavne namene (npr. da beleZijo svojo zgodovino

potovanj, primerjajo kateri filmi so jim vse¢, igrajo igrice ...). (boyd in ostali, 2007)

Facebook je poleg LinkedIn-a danes najpopularnejse druzbeno omrezje na svetu,
mladi (med 18. in 30. letom) pa ga uporabljajo v povprecju okoli 8 ur dnevno.

(Knight-McCord in ostali, 2016)

3.1.2 Instagram

Instagram je mobilna aplikacija, ki ima znadcilnosti druzbenega omrezja in
uporabnikom dovoljuje deljenje fotografij in videoposnetkov (tudi v povezavi z
drugimi druzbenimi platformami). (Knight-McCord in ostali, 2016) Aplikacija je
nastala leta 2010 in je bila sprva namenjena izkljucno uporabnikom iOS
operacijskega sistema. Leta 2012 je aplikacija postala dostopna tudi za uporabnike

drugih mobilnih operacijskih sistemov. (Sengupta in ostali, 2012)

Glavna znacilnost platforme Instagram so kljucniki, ki jih lahko uporabljamo v
objavah. Platforma nam tudi omogoca, da iS¢emo ali sledimo specificnim

kljuénikom, ki so povezani z nasimi interesi. (Prichard in ostali, 2020)
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Belanche in ostali (2019) verjamejo, da so ena izmed najbolj vidnih in inovativnih
reSitev v zadnjem ¢asu na druzbenih omrezjih Instagram zgodbe, ki jih je Instagram
predstavil leta 2016 in sledijo principu delovanja aplikacije Snapchat (fotografije,
kratki videi in video v Zivo). Zgodbe ostanejo vidne ostalim uporabnikom le 24 ur,
uporabniki pa jih lahko delijo tudi na druzbenem omrezju Facebook, ¢e imajo
povezana uporabniSska racuna. Zgodbe se od ostalih ¢asovnic na druzbenih
omrezjih razlikujejo po tem, da navigacija med njimi ne poteka navzdol oziroma
navzgor, ampak so vidne ez celoten ekran mobilne naprave za 15 sekund, vsaki
zgodbi pa sledi druga zgodba, pri ¢emer ima uporabnik moZnost, da si ogleda

prejSnjo oziroma naslednjo zgodbo v ¢asovnem zaporedju.

Instagram je od leta 2012 v lasti druzbe Facebook. Med univerzitetnimi Studenti
(kot kaze sStudija, ki se je osredotocala na Studente v ZDA) je Instagram danes

najbolj priljubljeno druzbeno omrezje. (Knight-McCord in ostali, 2016)

3.2 Oglasevanje na druzbenih omrezjih

Zivimo v informacijski dobi, kjer tehnologija zelo hitro napreduje, posledi¢no pa se
hitro spreminja tudi svet okoli nas. Velina ljudi dandanes je povezanih z
internetom preko osebnih ra¢unalnikov, tablic ali pametnih telefonov. To je razlog,
da je veliko podjetij in organizacij svoje oglasevanje in uporabnisko podporo
preselilo na splet, kjer uporabnike lazje in hitreje dosezejo, hkrati pa tudi
uporabniki laZje in hitreje doseZejo njih. Eden glavnih razlogov za to »selitev« je
vzpon druzbenih omrezij. Ta predstavljajo preprost in stroSkovno ucinkovit nacin
za iskanje novih strank in ostajanje v stiku z Ze obstojecimi. Ker ima vecina ljudi
pametne telefone ves €as s seboj in so v vsakem trenutku dneva prisotni na
druzbenih omreZjih, lahko podjetja in organizacije preko teh kjerkoli in kadarkoli

dosezejo uporabnike. (Koshy in ostali, 2014)

Razlog, da so druzbena omrezja med uporabniki tako popularna, je tudi dejstvo,
da je njihova uporaba brezpla¢na. Prav zato lahko ponudniki teh platform zberejo
ogromno kolic¢ino podatkov, na podlagi katerih ustvarijo razli¢ne ciljne skupine, ki

jih potem lahko oglasevalci direktno targetirajo. (Venkatadri in ostali, 2019)
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Z vzponom Instagrama so oglasevalce pritegnili povsem novi aspekti druzbenih
omrezij, kot je na primer ucinkovitost komercialnih transakcij. Globalne blagovne
znamke in organizacije so hitro pograbile priloZznost za izpostavljenost, ki jo
druzbena omrezja ponujajo. (Koshy in ostali, 2014) Oglasevanje se je bilo zaradi
sprememb v digitalnem svetu v preteklih letih prisiljeno prilagoditi in priceti z
uporabo novih komunikacijskih tehnologij za dosego obcinstev na spletu. (Tuten,

2008)

Druzbena omrezZja oglasevalcem omogocajo, da kombinirajo vizualni material
(fotografije, posnetke) z raznimi napisi in tako ustvarjajo neke vrste »infografike«.
Te so Ze leta 2012 postale popularne tudi v klasichem oglasevanju, saj so za
uporabnike veliko laZje za razumevanje kot dolgi teksti. (Koshy po Diamond, 2014)
Med oglasevalci na druzbenih omrezjih je trenutno najbolj priljubljeno oglasevanje
preko Instagram zgodb. Zgodbe, ki delujejo kot oglas, so pozicionirane med ostale
zgodbe ljudi, ki jim uporabnik na aplikaciji sledi, le da je zgoraj levo v zgodbi
oznaceno, da gre za oglas. Kot je navada pri ostalih oglasih na spletu, lahko tudi v
zgodbah uporabnik klikne na razne povezave, ki ga vodijo do spletnih trgovin

oziroma platform oglasevalca. (Belanche in ostali, 2019)

Prednosti oglaSevanja na druzbenih omreZjih, kjer cilamo na specificne
uporabnike, v primerjavi s tradicionalnim oglasevanjem, so: sporocilo je
prilagojeno tako, da ima kar najvec ucinka pri uporabniku, kateremu je prikazano;
oglasevanje na spletu je veliko cenejse od oglasevanja v tradicionalnih medijih; pri
digitalnemu vklju¢evanju lahko vkljuéujemo uporabnike (t. i. creating
engagement). (Tuten, 2008) Ker je oglasevanje na druzbenih omrezjih izvrstna
alternativa za drago in ¢asovno potratno tradicionalno oglasevanje, po njem v
veliko primerih poseZejo tudi manjsa podjetja, ki nimajo velikega proracuna.

(Koshy po Benwell, 2014)

Oglasevanje na druzbenih omreZzjih predstavlja tudi zelo ucinkovito tehniko za
spremljanje vedenja potrosnikov, kar oglasevalcem pomaga pri razvijanju novih

oglasevalskih strategij. (Tuten, 2008) Poleg tega, da podjetja blagovnih znamkam
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na druzbenih omrezjih gradijo prepoznavnost, jim prisotnost na platformah kot so
Facebook, Instagram in podobno krepi tudi kredibilnost med uporabniki in gradi
neke vrste »komunikacijski most« med podjetjem in uporabniki, kar pozitivnho

vpliva na prodajo izdelkov v nekem podjetju. (Koshy, 2014)

Kar je pri oglasevanju na druzbenih omrezjih pomembno je nekaj, kar Tuten (2008)
poimenuje »Friendvertising« (prijateljsko oglasevanje, oglasevanje skozi
prijateljstvo). Tu gre namrec za to, da druzbena omreZja, kot je na primer
Facebook, temeljijo na prijateljstvih. Tam spremljamo, kaj je vsSe¢ naSim
prijateljem, katere znamke oblacil nosijo na fotografijah, katere znamke telefonov
uporabljajo ipd. Tovrstno »oglasevanje« od ust do ust ima lahko izjemno pozitiven

vpliv na doloc¢ene blagovne znamke.

Kot oglasevalsko orodje Facebook omogoca dve razlicni metodi za promoviranje
produktov oziroma storitev: organsko promocijo in plaéano promocijo. Ti dve

metodi sta na voljo tudi za oglasevanje na mobilni aplikaciji Instagram.

Skozi organsko promocijo lahko uporabniki ustvarijo brezplacne strani za svoja
podjetja. Ce se uporabniki odlo¢ijo za organsko promocijo (ki je v vseh pogledih
brezplac¢na), je njihov doseg odvisen od Stevila uporabnikov, ki je njihovo stran

vSeckalo, in vsebine objav.

Ce se uporabniki odlo¢ijo, da bodo za promocijo placali, lahko podjetje doseze
vecje Stevilo uporabnikov, tudi taksnih, ki podjetja Se ne poznajo (doseg objav ni
odvisen od Stevila uporabnikov, ki so vSeckali stran podjetja). Veliko raziskav pa je
dokazalo, da marsikatera placana promocija novih strank ne doseze v tako

efektivni meri, kot bi si oglasevalci to Zeleli. (Huang in ostali, 2019)

3.3 Kriteriji prikazovanja oglasov pri specificnih uporabnikih

Kot Ze ime »ciljano« oglasevanje pove, oglasevalci z oglasi targetirajo specificnega
uporabnika oziroma skupino uporabnikov. Oglasi se torej uporabniku prikazujejo
glede na dolocene kriterije, ki pa se razlikujejo od enega do drugega druzbenega

omrezja.
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Facebook in njegovo héerinsko podjetje Instagram tako na primer za prikaz oglasa
dolocata kriterije glede na podatke uporabnikovih profilov na obeh omrezjih.
Hkrati za Se bolj natan¢no doloc¢anje kriterijev v podjetjih uporabljajo tudi podatke,
ki jim jih posredujejo zunanji delezniki. To pomeni, da se bodo uporabniku
Instagrama na njegovem profilu prikazovali oglasi, ki so pogojeni glede na to, kaj
vSsecka na Instagramu, komu sledi na Instagramu, podatki, pridobljenimi iz
njegovega Facebook profila ter glede na to, katere spletne strani obisce (na
telefonu in na rac¢unalniku, na katerem je prijavljen s svojim Facebook racunom)

ter katere aplikacije uporablja na telefonu. (Instagram, 2020)

Ciljano oglasevanje na Facebooku je v zacetku temeljilo na tem, da je oglaSevalec
sam izbral atribute uporabnikov, za katere je Zelel, da se jim oglas prikaze.
Oglasevalec je lahko tako na primer specificiral starostni okvir uporabnikov, ki naj
se jim oglas prikaze, njihov spol in lokacijo, lahko pa je izbral tudi bolj podrobno —
na primer specificno skupino uporabnikov, ki jim je vse¢ dolocena televizijska
oddaja. Facebook je oglasevalcu tudi omogocil, da je te kriterije shranil in jih
uporabil pri ve¢ih kampanjah — oglaSevalec si je tako ustvaril svoje obcinstvo.

(Venkatadri, 2019)

Na sliki 1 lahko vidimo, kako na podlagi tega, katere atribute uporabnikov
oglasevalci izberejo pri kreiranju plac¢anih oglasov na platformi Facebook, le-ta
dolo¢i uporabnika, pri katerem se bo ta oglas prikazal. Ce torej oglasevalec izbere
starost, spol, oddaljenost od svoje trgovine ter doloCene specifitne interese
uporabnika, Facebook v naboru svojih uporabnikov poisc¢e taksne, ki ustrezajo

izbranim atributom in jim prikaze oglas.
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Ko zeli oglasevalec dosedi ... Prikazemo njihov oglas ljudem kot ...

Kolesarske navdusence Facebookov uporabnik

Med 18 - 35 |et 30
Zenski Zenski
20 km od y Maribor
ma jih kolesarjenje kolesarjenje,
mobilnega telefona iPhone uporabnik,

Slika 1: Izbiranje uporabnikov, ki se jim bo prikazal oglas na podlagi atributov, ki jih izbere oglasevalec pri
pripravi kampanje.?

V zadnjem Casu je na druzbenih omreZzjih postala ustaljena praksa, da si oglasevalci
lahko izbirajo obcinstvo po meri. To pomeni, da lahko znotraj nekih izbranih
kriterijev targetirajo specificne uporabnike. To lahko oglasevalci storijo tako, da
uporabijo PII. Gre za podatke, ki jih lahko potencialno uporabimo za identifikacijo
specificnega posameznika. Ti podatki so lahko obcutljivi,kot na primer davcna
Stevilka — to se definira tudi kot SPI (sensitive personal information oziroma
obcutljivi osebni podatki) ali pa neobcutljivi (ime in priimek). Druzbena omrezja
uporabnikom omogocajo, da sami vnesejo dolo¢ene izmed teh podatkov (kot so
na primer telefonska Stevilka, e-naslov, starost ...). Ko kasneje oglasevalci sami
vnesejo nekatere izmed teh podatkov, jih druzbeno omrezje avtomati¢no poveze
z uporabnikom, ki mu pripadajo. Na podlagi vneSenih podatkov druzbeno omrezje
generira specificno skupino uporabnikov, ki se jim prikaze dolocen oglas.

(Venkatadri, 2019)

Da bi oglasevalcem omogocili boljsi vpogled v Stevilo ljudi, ki jih lahko pri¢akujejo

od oglasov, je druzba Facebook razvila orodje za prikaz dosega in vkljuéevanja

2 VIR: https://www.facebook.com/ads/about/?entry_product=ad_preferences (zadnji dostop: 9.
3.2019)
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uporabnikov. Ko oglasevalec zacne ustvarjati oglasevalsko akcijo, jim orodje
ponuja oceno potencialnega skupnega dosega in ocenjenega dnevnega dosega
oglasevalske akcije. Orodje ne odraZa dosega za oglasevalske akcije, ki so Ze

zagnane, niti ne vpliva na druge meritve doseganja. (Instagram, 2020)

Na sliki 2 je prikazana definicija obcinstva, ki se mu bo pla¢an oglas prikazal, hkrati
pa oglasevalec Ze vnaprej vidi predviden rezultat svoje kampanje — potencialen
doseg celotne kampanje in predviden dnevni doseg na vsaki izmed platform

(Facebook ter Instagram) posebe;j.

Definicija obcinstva

Vasa izbira obcinstva

/’ je precej Siroka.

Podrobnosti obcinstva

« Lokacija:

¢ Umestitve:

Potencialni doseg: 190.000.000 ljudi .

Vasi ciljni kriteriji so trenutno nastavljeni tako,
da dovoljujejo razsirjanje interesov, kar lahko
povzroci, da je vas potencialni doseg visji od
prikazane ocene.

Ocenjen dnevni doseg

£7 3.700 - 9.800 ljudi na Facebooku
Ocenjen dnevni doseg » Potencialni doseg

7.200-19.000 ljudi na Instagramu

Slika 2: Orodje, ki predvidi uspesnost oglasevalske kampanje?

3VIR: https://www.facebook.com/business/news/reach-reactions-api (zadnji dostop: 9. 3. 2019)
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3.4 Regulacija oglasov na druzbenih omrezjih

3.4.1 Podatki, ki jih Facebook in Instagram zbirata o uporabnikih*
Druzbeno omreZje Facebook in njegova hlerinska aplikacija Instagram imata v
pravilnikih zasebnosti, ki veljajo za obe omrezji in so javno dostopni na druzbenem

omrezju Facebook, definirane podatke, ki jih zbirata o uporabnikih.
Stvari, ki jih uporabniki pocnejo ter posredujejo

e Podatki in vsebina, ki jo posredujejo: Facebook in Instagram zbirata
vsebino, komunikacijo in druge podatke, ki jih uporabniki posredujejo med
uporabo njihovih izdelkov, vklju¢no s podatki, ki jih posredujejo pri prijavi
za racun, ustvarjanju ali objavljanju vsebine ter poSiljanju sporocil ali
komunikaciji z drugimi. To lahko vklju¢uje podatke v ali o vsebini, ki jo
posredujejo (na primer metapodatke), kot je lokacija fotografije ali datum
nastanka datoteke. Vklju€uje lahko tudi vsebino, ki jo vidijo preko funkcij
druzbenih omrezij, kot je na primer kamera, ki predlaga maske in filtre.
Sistemi samodejno obdelajo vsebino in komunikacijo, ki jo posredujejo
uporabniki, da analizirajo kontekst ter vsebovane podatke.

o Podatki s posebno zaséito: V polja v profilu v Facebooku ali v
razdelku z Zivljenjskimi dogodki lahko po Zelji uporabniki navedejo
podatke o svojem verskem in politicnem prepricanju, za koga se
zanimajo ter o svojem zdravju. Zgoraj navedeni in drugi podatki (na
primer rasno ali etni¢no poreklo, filozofska prepricanja ali ¢lanstvo
v sindikatu) imajo skladno s pravom Evropske unije posebno
zascito.

e Omrezja in povezave: Facebook in Instagram zbirata podatke o osebah,
straneh, racunih, klju¢nikih in skupinah, s katerimi so uporabniki povezani,

ter o interakciji med uporabniki, na primer s katerimi osebami

4 To podpoglavje je povzeto po Pravilniku zasebnosti, ki je javno dostopen na druzbenem omrezju
Facebook (https://www.facebook.com/privacy/explanation) in velja tudi za aplikacijo Instagram
(zadnji dostop: 24. 3. 2020).
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najpogosteje komunicirajo ali v katere skupine so vélanjeni. Poleg tega
zbirajo podatke o stikih, ¢e se uporabnik odloéi nalozZiti ali sinhronizirati
stike iz svoje mobilne naprave (na primer iz imenika, dnevnika klicev ali
zgodovine sporocil SMS).

Nameni uporabe: Facebook in Instagram belezZita podatke o tem, kako
uporabniki uporabljajo njihove izdelke, na primer o vrsti vsebine, ki si jo
ogledujejo ali na katero se odzovejo; o uporabljenih funkcijah; izvedenih
dejanjih; osebah ali racunih, s katerimi so v interakciji, ter o casu,
pogostosti in trajanju dejavnosti. BeleZijo na primer kdaj uporabljajo in
kdaj so zadnji¢ uporabili nase izdelke ter katere objave, videe in drugo
vsebino si ogledujejo v nasih izdelkih. Zbirajo tudi podatke o tem, kako
uporabljajo funkcije, kot je na primer kamera.

Podatki o transakcijah, izvedenih v aplikacijah: Ce Facebook ali Instagram
nekdo uporablja za nakupe ali druge finanéne transakcije, omrezja zbirajo
podatke o nakupu ali transakciji. To vklju¢uje podatke o placilu, kot so
Stevilka kreditne ali debetne kartice in podatki o drugih karticah, druge
podatke o racunu in preverjanju pristnosti ter podatke za obracunavanje,
dostavo in stik.

Dejanja, ki jih izvedejo drugi, in podatki o uporabniku, ki jih posredujejo
ostali uporabniki: Prejemajo in analizirajo tudi vsebino, komunikacije in
podatke, ki jih posredujejo druge osebe, ko uporabljajo Facebook in
Instagram. To lahko vkljuuje podatke o uporabniku, na primer ko drugi
delijo ali komentirajo fotografijo, na kateri je specificen uporabnik, mu
posljejo sporodilo ali naloZijo, sinhronizirajo ali uvozijo njegove podatke za

stik.

Podatki o napravah

Facebook in Instagram =zbirata tudi podatke iz uporabniskih racunalnikov,

telefonov, povezanih televizorjev in drugih naprav, povezanih s spletom, ki jih

uporabljajo in se integrirajo z njihovimi izdelki, ter podatke o njih. Podatke iz

razli¢nih naprav, ki jih uporabljajo uporabniki, zdruZujejo. Podatke, ki jih zbirajo o
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uporabi svojih izdelkov v telefonu uporabnika, uporabijo za ustreznejse

prilagajanje vsebine (kar vklju€uje oglase) ali funkcij, vidnih med uporabo aplikacij

v drugih napravah, na primer prenosnem ra¢unalniku ali tablicnem racunalniku, ali

za ugotavljanje, ali so se uporabniki odzvali na oglas, ki so jim ga pokazali v telefonu

ali drugi napravi.

Podatki, ki jih pridobijo iz teh naprav, vkljucujejo naslednje:

Lastnosti naprav:podatki, kot so operacijski sistem, razli¢ica strojne in
programske opreme, raven napolnjenosti baterije, moc signala,
zasedenost prostora za shranjevanje, vrsta brskalnika, imena in vrste
aplikacij in datotek ter vticniki.

Postopki v napravi: podatki o postopkih in vedenjih, izvedenih v napravi,
na primer ali je okno prikazano v ospredju ali ozadju ter premiki miske (kar
omogoca razlikovanje med ¢lovekom in robotom).

Identifikatorji: enoli¢ni identifikatorji, ID-ji naprav in drugi identifikatorji,
na primer v igrah, aplikacijah ali ra¢unih, ki jih uporabnik uporabilja, ter ID-
ji druzinskih naprav (ali drugi identifikatorji, ki so lastni izdelkom druzbe
Facebook (Facebook, Instagram, WhatsApp), povezanim z isto napravo ali
racunom).

Signali naprav: signali Bluetooth in podatki o bliznjih dostopnih tockah za
Wi-Fi, svetilnikih in mobilnih oddajnikih.

Podatki iz nastavitev naprav: podatki, katerih pridobivanje uporabniki
omogocijo z vklopom posameznih nastavitev v napravah, kot so dostop do
lokacije GPS, fotoaparata ali fotografij.

OmrezZja in povezave: podatki, kot so ime mobilnega operaterja ali
internetnega ponudnika, jezik, casovni pas, Stevilka mobilnega telefona,
naslov IP, hitrost povezave in v nekaterih primerih podatki o drugih
napravah v blizini ali v omrezju.

Podatki o piskotkih: podatki o piskotkih, shranjenih v uporabnikovi napravi,

vklju¢no z ID-ji in nastavitvami piskotkov.
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Podatki partnerjev

Oglasevalci, razvijalci aplikacij in izdajatelji lahko druzbi Facebook posredujejo
podatke prekoFacebookovih orodij za podjetja, ki jih uporabljajo, kar vkljuéuje
vticnike za druzabna omreZja (na primer gumb za vseckanje), prijavo s
Facebookom, njihove vmesnike za programiranje aplikacij (API) in komplete za
razvoj programske opreme ali slikovno piko v Facebooku. Ti partnerji jim
posredujejo podatke o dejavnosti uporabnikov zunaj Facebooka, kar vkljucuje
podatke o uporabnikovi napravi, obiskanih spletnih mestih, izvedenih nakupih,
ogledanih oglasih in uporabi partnerjevih storitev ne glede na to, ali ima uporabnik
ra¢un Facebook in ali je prijavljen v Facebook. Razvijalec iger lahko na primer prek
Facebookovega vmesnika za programiranje aplikacij posreduje podatke o igrah, ki
jih uporabnik igra, podjetje pa lahko posreduje podatke o uporabnikovem nakupu
v njihovi trgovini. Prav tako dobivajo podatke o uporabnikovih dejanjih in nakupih
prek spleta ali drugje od neodvisnih ponudnikov podatkov, ki imajo pravice, da jim

posredujejo uporabnikove podatke.

Partnerji pridobivajo uporabnikove podatke, ko ti obis¢ejo ali uporabljajo njihove
storitve ali od tretjih oseb, s katerimi sodelujejo. Od vseh partnerjev Facebook in
Instagram zahtevata, da imajo zakonite pravice do zbiranja, uporabe in
posredovanja vasih podatkov, preden jim posredujejo kakrsne koli podatke.

(Facebook, 2020)

3.4.2 Vrste prikazanih oglasov
Na podlagi podatkov, ki jih Facebook in Instagram zbirata o uporabnikih tudi s
pomocjo tretjih strani, se na druzbenih omrezjih uporabnikom prikazujejo

naslednje vrste oglasov:

e oglasi na podlagi podatkov partnerskih podjetij,
e oglasi na podlagi uporabnikove dejavnosti v izdelkih druzbe Facebook, ki
se uporabnikom prikazujejo na drugih mestih (oglasi, ki jih uporabnik vidi

zunaj izdelkov druzbe Facebook, ki pa le-tej dovoljujejo oglasevanje) in

36



e oglasi, ki vkljucujejo uporabnikova druzabna dejanja (npr. to, katero stran

je uporabnik vseckal). (Facebook, 2020)
Instagram pa znotraj tega omogoca Se dve vrsti oglaSevanja:

e oglasi v zgodbah (stories) in
e oglasi na casovnici (ki so lahko tudi neposredno povezani z oglasi na

Facebookovi ¢asovnici). (Instagram, 2020)

3.5 Zasebnost uporabnikov v povezavi s ciljanimi oglasi in ukrepi za

izboljSanje  zasebnosti ter varovanje osebnih podatkov

uporabnikov

V sploSnem skrb glede zasebnosti izhaja iz neprimernega zbiranja, uporabe in
deljenja osebnih podatkov uporabnikov. V kontekstu ciljanega oglasevanja na
druzbenih omrezjih so te nepravilnosti potencialno prisotne v razli¢nih trenutkih —
ob vzpostavljanju mehanizmov sledenja vedenju uporabnikov, ob procesiranju
osebnih podatkov in ob distribuiranju (deljenju) teh podatkov, kar je temelj

ustvarjanja strategije ustvarjanja ciljanih oglasov. (Estrada-Jimenez in ostali, 2019)

Kljub temu, da imajo druzbena omrezja zapisane pravilnike zasebnosti, ki so
dostopni za vse uporabnike, so doloéeni €leni zapisani nerazumljivo in premalo
transparentno. Facebookov mehanizem transparentnosti (ki je implementiran
tudi v pravilnike zasebnosti héerinskih podjetij, kot je na primer Instagram)
uporabnikom razlaga, zakaj se jim je prikazal dolocen oglas (torej zakaj so
oglasevalci z nekim sporocilom targetirali ravno njega). Ta mehanizem sicer
uporabniku razkrije, kateri atributi znotraj omrezja so bili uporabljeni pri
ustvarjanju oglasevalskega algoritma, ne razkrije pa mu informacij, ki so jih
oglasevalcu posredovali tretji delezniki in podatkovni posredniki (tu gre za zbiranje
podatkov izven spleta — podatki kot so na primer katere kartice zvestobe in
ugodnosti nekdo uporablja, podatki o registraciji vozil in podobno — spletno
oglasevanje se namrec¢ opira tudi na tovrstne podatke in zelo velik procent

uporabniskih ra¢unov na Facebooku (v Zdruzenih drzavah Amerike nad 90 %) je
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uspesno povezanih s podatki, ki jih o uporabnikih zbirajo podatkovni posredniki).
(Greenleaf in ostali, 2019) Uporabniki lahko zato v dolo¢enih primerih izgubijo
kontrolo nad tem, kje so podatki o njih shranjeni, kdo z njimi upravlja in s kom jih

upravljalec deli. (Wang in ostali, 2019)

Uporabniki so se v zadnjih letih tega vedno bolj zaceli zavedati, zato so nekatere
vlade Ze zacele sprejemati ukrepe za vecji nadzor nad tem, kako spletna omreiZja

upravljajo s podatki. (Wang in ostali, 2019)

Leta 2016 je Evropska unija sprejela SploSno uredbo EU o varstvu podatkov
(GDPR), ki v ¢lenih 6, 7 in 8 pravi, da morajo uporabniki dati izrecno privolitev za
dostop do njihovih podatkov. Clen 17 pravi, da lahko uporabniki zahtevajo izbris
njihovih osebnih podatkov, ¢len 32 pa od podjetij zahteva implementacijo
primerne zascite za upravljanje z osebnimi podatki. Wang in ostali (2019) GDPR
kritizirajo, saj pravijo, da iz tehni¢nega vidika ne daje dovolj navodil za razvijalce
aplikacij, ki upravljajo z osebnimi podatki uporabnikov. Estrada-Jimanez in ostali
(2019) pa zagovarjajo GDPR iz vidika, da je Ze sam poskus implementacije uredbe
razkrilo nova tveganja glede zasebnosti uporabnikov na druzbenih omrezjih in

ostalih oglasevalskih platformah.

V akademskem svetu so vzniknile tudi mnoge iniciative (Backes, 2012, Guha in
ostali, 2011, Toubiana in ostali, 2010, Fredrikson in ostali, 2010, Helsloot, 2018,
2017, Kosir in ostali 2015), ki na oglasevalcem prijazen nacin iS¢ejo reSitve za
ohranjanje zasebnosti uporabnikov. Velinoma temeljijo na odlocanju
uporabnikov, ki skozi proces privolitev odlocijo, na kak nacin dovoljujejo, da se
upravlja z njihovimi osebnimi podatki. Nekateri bolj revolucionarni pristopi (Parra-
Arnau, 2017, Brave, 2016) pa predlagajo adaptiranje oglasevalskega modela, ki bi
dovoljeval neke vrste nagrajevanje uporabnikov, ki bi privolili v uporabo svojih
osebnih podatkov za oglasevalske namene. V Sloveniji so KoSir in ostali (2015) celo
predlagali popolno rekonstrukcijo uporabniskih profilov, pri katerih bi metoda
¢asovnega pozabljanja zagotovila visjo stopnjo zasebnosti za uporabnika. Zal pa bi

bilo pri vseh predlaganih akademskih pristopih potrebno v sploSnem spremeniti
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trenutni model ciljanega oglasevanja na druzbenih omrezjih in spletu na sploh.

(Estrada-Jimenez in ostali, 2019)
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4 Empiri¢ni del: Raziskava na primeru ciljanih oglasov
na druzbenem omreZju Facebook ter mobilni
aplikaciji Instagram

4.1 Opredelitev in potek raziskovanja

V okviru kvalitativne raziskave o ciljanem oglasevanju na druzbenih omrezjih
Facebook in Instagram nas je zanimala korelacija med vedenjem uporabnikov ter
vsebino oglasov, ki so jim prikazani. Ker gre za druzbeni omrezji, ki imata isto
lastniStvo, nas je zanimala tudi povezava med obema omrezjema — Ce vedenje
uporabnikov na enem izmed omrezZij vpliva na vsebino prikazanih oglasov na

drugem omreZju in obratno.

4.1.1 Metoda raziskovanja
V okviru empirije je pripravljen vprasalnik (priloge 1), razdeljen med 10 nakljuc¢nih

uporabnikov druzbenih omrezij Facebook in Instagram.

Parametri raziskovanja

Za raziskavo smo dolocili naslednje parametre:

- Casovna omejitev (trajanje raziskave): raziskava je potekala od 15. do 24.
avgusta 2019 (skupno 10 dni) — ¢asovna omejitev je pomembna tudi zato,
ker smo v raziskavi spremljali tudi oglasevanje na platformi Instagram.
Belanche in ostali (2019) pisejo, da se pri oglasevanju na Instagramu
oglasevalci opirajo predvsem na zgodbe, ki pa v roku 24 ur izginejo.
Nekatere kampanje zato trajajo zgolj nekaj dni. Ker smo Zeleli zagotoviti
enake pogoje za vse udelezence, kar pomeni, da nas je zanimalo tudi, e
kateri izmed oglasevalcev targetira Slovenijo v sploSnem z istimi oglasi, je
raziskava pri vseh udelezencih potekala v istem ¢asovnem obdobju;

- Stevilo udeleZencev v raziskavi: v raziskavi je sodelovalo 10 uporabnikov
druzbenega omrezja Facebook in mobilne aplikacije Instagram;

- Spol udelezencev v raziskavi: v raziskavi je sodelovalo 6 moskih in 4 Zenske;
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Raznolikost interesov udelezencev v raziskavi: ker smo zZeleli zagotoviti, da
je raznolikost interesov udeleZencev v raziskavi ¢im vecja, so v raziskavi
sodelovali udeleZenci iz razli¢nih starostnih skupin in krajev v Sloveniji.
Belanche in ostali (2019) namrec v raziskavi z naslovom Instagram Stories
vs Facebook Wall: an advertising effectiveness analysis pisejo, da je
oglasevanje na Instagramu precej odvisno od vedenja uporabnika, le-to pa

se razlikuje glede na starost, spol in interese uporabnikov.

Pogoj za sodelovanje v raziskavi je bil, da je oseba hkrati uporabnik druzbenega

omreZja Facebook in mobilne aplikacije Instagram ter da ima uporabniska racuna

obeh omrezij med seboj povezana.

Potek raziskovanja

UdeleZenci v raziskavi so z nami delili naslednje podatke:

osebne podatke, ki jih delijo na druzbenem omrezju Facebook (tudi tiste,
za katere imajo nastavljeno, da so vidni samo njim — nastavitve zasebnosti
> komu se prikaZzejo podatki > »samo jaz«): pod to spada spol, datum
rojstva, kraj bivanja, religija, Solanje, zaposlitev, stan, interesi ...;

seznam kljuénikov, ki jim sledijo na Instagramu (»following« > »hashtags«);

tip Instagram profila, ki ga imajo: zaseben ali »business«.

Sodelujoci so imeli nalogo, da 10 dni, od 15. do 24. avgusta 2019, belezZijo

naslednje podatke:

klike na zunanje povezave na druzbenem omrezju Facebook (¢lanki, oglasi
),

strani na druzbenem omrezju Facebook, ki so jih na novo vseckali,
kljuénike, ki jih iS¢ejo pod zavihkom »Explore« na mobilni aplikaciji
Instagram,

kljucnike, ki se pojavijo pod fotografijami, ki jih vSeckajo na mobilni
aplikaciji Instagram,

kljuénike, ki jih uporabijo v objavah in v zgodbah na mobilni aplikaciji

Instagram,
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- klike na zunanje povezave na mobilni aplikaciji Instagram (v razdelku »bio«
na profilih uporabnikov, na objave oznadene kot »sponsored«, ki se
pojavijo na c¢asovnici in na povezave »swipe up« oziroma »povleci
navzgor«, ki omogocajo povezavo iz Instagram zgodbe na zunanje spletne
platforme v zgodbah drugih uporabnikov),

- vsebino oglasov, ki se jim prikaZejo na druzbenem omreZzju Facebook (na
¢asovnici in ob strani kot »ads«),

- vsebino oglasov, ki se jim prikazejo na mobilni aplikaciji Instagram (na

Casovnici kot objave oznacene s »sponsored« in v zgodbah).

Podatke so zapisovali v vnaprej pripravljeno razpredelnico (v poglavju priloge —

Priloga 1).

4.2 Analiza in interpretacija rezultatov

4.2.1 Analiza rezultatov
V raziskavi sodeluje 6 moskih in 4 Zenske. V obdobju med 15. in 24. avgustom 2019
so belezili zgoraj navedene podatke. Kot tip profila vsi udeleZenci raziskave

navajajo »zaseben«.

Na podlagi svojega vedenja na druzbenih omrezjih Facebook in Instagram pa

beleZijo naslednje rezultate:

Udelezenec 1

Udelezenec je na druzbenem omrezju Facebook Ze v osnovi delil naslednje
podatke: spol (moski), datum rojstva, telefonsko Stevilko, e-postni naslov,
povezavo do svojega profila na druzbenem omrezju Instagram, jezike (anglescina,
nemscina, hrvascéina), kraj bivanja (Maribor), izobrazevanje (lll. gimnazija v
Mariboru, Fakulteta za elektrotehniko, racunalnistvo in informatiko Univerze v
Mariboru), zaposlitev (RTS, Pivarna), strokovne vescine (kriticno razmisljanje,
organizacijske sposobnosti, eticna presoja), versko prepricanje (ateist), stan
(samski), kateri spol ga zanima (Zenski), politicna prepricanja (podpora levic¢arskim

politi¢nim strankam).
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Udelezenec je na druzbenem omrezju Facebook tudi ¢lan razlicnih skupin, od
katerih se 2 vsebinsko povezujeta z njegovim krajem bivanja, 1 s potovanji in 1 z
alkoholnimi pijacami. Na platformi Instagram sledi tudi nekaterim klju¢nikom, od

tega se 1 vsebinsko povezuje z dogodki oziroma festivali.

V Casu raziskave ni vSeckal nobene nove strani na druzbenem omrezju Facebook

ali zacel slediti novim klju¢nikom na aplikaciji Instagram.

V celotnem ¢asu raziskave je zabeleZil 1 klik na povezavo na zunanje spletne strani
s platforme Facebook. Ta je bil na spletno stran, ki se ukvarja s prodajo prehranskih
dopolnil. Preko aplikacije Instagram ni v Casu raziskave udeleZenec zabelezil

nobenega klika na zunanje povezave.

V Casu trajanja raziskave udeleZenec ni zabelezZil objavljanja objav z vsecki ali

iskanja vSecCkov.
UdeleZenec tekom raziskave na aplikaciji Instagram ni iskal nobenega kljucnika.

Kljuéniki pod fotografijami, ki jih je vSeckal na Instagramu, so bili v najvecji meri
vsebinsko povezane s krajem bivanja udelezenca (3/10 dni) in tetovazami (2/10

dni).

Oglasi, ki so se mu prikazovali na platformah Facebook in Instagram, so bili
vsebinsko povezani z mediji (9/10 dni se mu je na vsaj eni izmed platform prikazal
vsaj en tak oglas), potovanji (6/10 dni), krajem bivanja udeleZenca (6/10 dni),
dogodki in festivali (9/10 dni), alkoholnimi pijacami (4/10 dni), politiko (1/10 dni),
prehranskimi dopolnili (5/10 dni, od tega se mu je oglas dvakrat prikazal Ze preden
je udeleZenec zabelezil klik na ta oglas preko platforme Facebook in trikrat po

tem), mediji (8/10 dni) ter tehnologijo (8/10 dni).

Kljub temu, da je udelezenec v Casu raziskave na platformi Instagram veckrat
vSeckal fotografije, pod katerimi so se pojavili kljucniki, povezani s tetovazami, se

mu v povezavi s to tematiko ni prikazal niti en oglas na nobeni od platform.
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Prikazali so se mu tudi oglasi, ki vsebinsko niso povezani s podatki, ki jih je

udelezenec Ze pred zacetkom raziskave vnesel na druzbeno omreZje Facebook —

glasba, hrana, avtomobilizem, oblacila, kava, bancnistvo in mobilno ban¢nistvo.

ki jih je
udelezenec
vSeckal na
Instagramu

VSE DNI | VEC KOT | TOCNO MANJ  KOT
RAZISKAVE POLOVICO POLOVICO POLOVICO
CASA CASA CASA
RAZISKAVE RAZISKAVA RAZISKAVE
Kliki na Prehranska
zunanje dopolnila
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook
Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki
jih je
udeleZenec na
novo vseckal
Kljucniki, ki jih
je udelezenec
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
Instagramu
Kljucniki, ki so Kraj bivanja
se pojavili pod udelezenca,
fotografijami, tetovaze

Kljuéniki, ki jih
je udeleZenec

uporabil v
objavah na
Instagramu
Kliki na
zunanje
aplikacije  na
Instagramu
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Vsebina Mediji, Prehranska Alkoholne
prikazanih potovanja, dopolnila pijace,
oglasov na kraj bivanja politika
Facebooku in udeleZenca,
Instagramu dogodki in

festivali,

tehnologija

Tabela 1: Obnasanje udeleZzenca 1 na Facebooku ter Instagramu in vsebina prikazanih oglasov
UdeleZenec 2

Udelezenec je na druzbenem omrezju Facebook Ze v osnovi delil naslednje
podatke: spol (moski), datum rojstva, telefonsko Stevilko, e-postni naslov, kraj
bivanja (Maribor), izobrazevanje (lll. gimnazija v Mariboru, Univerza v Malagi,
Fakulteta za elektrotehniko, racunalnistvo in informatiko ter Fakulteta za

strojnistvo, oboje na Univerzi v Mariboru).

UdeleZenec je na druzbenem omreZju Facebook tudi ¢lan razlicnih skupin, od
katerih se 4 vsebinsko povezujejo s Sportom, 4 s fotografijo, 3 s potovanji, 1 s
tehnologijo, 1 z bancniStvom in 1 z avtomobilizmom. UdeleZzenec ne sledi

nobenemu kljuéniku na aplikaciji Instagram.

V casu raziskave je na druzbenem omrezju Facebook tudi na novo vseckal eno

stran, ki se vsebinsko povezuje s Sportom.

V celotnem casu raziskave ni beleZil nobenega klika na povezave na zunanje

spletne strani preko platforme Facebook ali Instagram.

V Casu trajanja raziskave udeleZzenec prav tako ni zabeleZil objavljanja objav z

vsecki ali iskanja vseckov.
UdeleZenec tekom raziskave na aplikaciji Instagram ni iskal nobenega kljucnika.

Kljuéniki pod fotografijami, ki jih je vSeckal na Instagramu, so bili v najvecji meri
vsebinsko povezani s sre¢o oziroma Zivljenjskim slogom (2/10 dni raziskave je
vseckal vsaj eno tako fotografijo), avtomobilizmom (4/10 dni), fotografijo (4/10
dni), bancnistvom (2/10 dni), Sportom (6/10 dni), tetovazami (1/10 dni) in

potovanji (3/10 dni).
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Udelezenec je oglase, ki so se vsebinsko povezovali s podatki, ki jih je ze pred
zatetkom raziskave delil na druzbenem omreZzju Facebook ali pa s kljuéniki pod
fotografijami, ki jih je vSeckal na platformi Instagram, na obeh platformah zabelezil
le 4 od 10 dni raziskave. 1 dan raziskave je zabeleZil le oglase na platformi
Facebook, ostalih 5 dni pa so se mu oglasi prikazali zgolj na platformi Instagram.
Oglasi, ki so se mu prikazovali na platformah Facebook in Instagram so bili v veliki
meri vsebinsko povezani z avtomobilizmom (7/10 dni se mu je vsaj na eni izmed
platform prikazal vsaj en tak oglas), sre¢o oziroma Zivljenjskim slogom (2/10 dni),
fotografijo (6/10 dni), banc¢nistvom (4/10 dni), tehnologijo (6/10 dni), tetovazami
(3/10 dni) in potovanji (2/10 dni).

Udelezenec je vSeckal tudi fotografije, pod katerimi so bili vSecki, ki se vsebinsko

niso povezovali z nobenim od oglasov, ki so se mu prikazali.

Prikazali so se mu tudi oglasi, ki vsebinsko niso povezani s podatki, ki jih je
udelezenec Ze pred zacetkom raziskave vnesel na druzbeno omreZje Facebook —

oblacila, obutev, filmi in serije, aplikacije, igrice in pivo.

VSE  DNI | VEC KOT | TOCNO MANJ KOT
RAZISKAVE | POLOVICO POLOVICO POLOVICO
CASA CASA CASA
RAZISKAVE RAZISKAVA | RAZISKAVE

Kliki na

zunanje

povezave na

druzbenem

omrezju

Facebook

Strani na Sport

druzbenem

omrezju

Facebook, ki

jih je

udeleZenec

na novo

vSeckal

Kljuéniki, ki jih

je udelezenec

iskal pod
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zavihkom
»Explore« na
Instagramu

Kljuéniki, ki so
se pojavili pod
fotografijami,
ki jih je
udeleZzenec

vseckal na
Instagramu

Sport

Zivljenjski slog,
avtomobilizem,
fotografija,
bancnistvo,
tetovaze,
potovanja

Kljuéniki, ki jih
je udelezenec

Facebooku in

uporabil v

objavah  na

Instagramu

Kliki na

zunanje

aplikacije na

Instagramu

Vsebina Avtomobilizem, Bancnistvo,
prikazanih fotografija, potovanja,
oglasov na tehnologija tetovaze,

Zivljenjski slog

Instagramu

Tabela 2: Obnasanje udelezenca 2 na Facebooku ter Instagramu in vsebina prikazanih oglasov
UdeleZenec 3

Udelezenec je na druzbenem omrezju Facebook Ze v osnovi delil naslednje
podatke: spol (moski), datum rojstva, telefonsko Stevilko, povezavo do svojega
profila na druibenem omreZju Instagram, povezavo do svojega profila na
druzbenem omrezZju LinkedIn in povezavo do svojega kanala na aplikaciji Skype,
jezike (slovenscina, anglescina, hrvascina), kraj bivanja (Celje), izobrazevanje
(Solski center Celje, Srednja $ola za storitvene dejavnosti in logistiko, Fakulteta za
logistiko Univerze v Mariboru), zaposlitev (Starfiniti d.o.o, polozaj direktor),
strokovne vescine (digitalni marketing, SEO, razvijanje spletnih strani) in stan

(samski).

UdeleZenec je na druzbenem omrezju Facebook tudi ¢lan razli¢nih skupin, od teh
se 3 vsebinsko povezujejo z oblikovanjem in razvojem spletnih strani, ena pa s

podjetnistvom.
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Na aplikaciji Instagram udelezenec ne sledi nobenemu klju¢niku.

V Casu raziskave je na novo vseckal 2 strani na druzbenem omrezju Facebook, obe

vsebinsko povezani z oblikovanjem.

V celotnem casu raziskave je 7/10 dni udeleZenec zabeleZil klik na zunanjo
povezavo do ¢lankov na spletni strani 24ur.com. V povezavi s tem se mu ni prikazal
noben oglas. Zabelezil je tudi nekaj drugih klikov na zunanje povezave preko
platforme Facebook, ki so vsebinsko povezane z oblikovanjem (6/10 dni) ali
igricami (1/10 dni) in nekaj klikov na zunanje povezave preko platforme Instagram,
ki pa so vsebinsko povezani z marketingom (1/10 dni raziskave), izobrazevanjem

(3/10 dni raziskave) in oblikovanjem (1/10 dni).

V Casu trajanja raziskave udeleZenec ni zabeleZil objavljanja objav z vsecki ali

iskanja vSecCkov.
UdeleZenec tekom raziskave na aplikaciji Instagram ni iskal nobenega kljucnika.

V ¢asu trajanja raziskave udelezenec tudi ni vSeckal nobene fotografije, pod katero
bi se pojavil kakrsenkoli klju¢nik (vsebinsko povezan z oglasi, ki so se mu prikazali

v Casu raziskave ali pa takSen, ki z oglasi vsebinsko ni povezan).

Oglasi, ki so se mu prikazovali na platformah Facebook in Instagram so bili
vsebinsko povezani z oblikovanjem ali razvijanjem spletnih strani (vse dni raziskave
se mu je vsaj na eni izmed platform prikazal vsaj en tak oglas), igricami (5/10 dni),

izobrazevanjem in podjetnistvom (6/10 dni) ter marketingom (1/10 dni).

Prikazali so se mu tudi oglasi, ki vsebinsko niso povezani s podatki, ki jih je
udeleZenec Ze pred zacetkom raziskave vnesel na druzbeno omrezje Facebook —

fotografija in video, bancnistvo, avtomobilizem ter druzbena omrezja (LinkedIn).

VSE DNI | VEC KOT | TOCNO MAN)J KOT
RAZISKAVE | POLOVICO POLOVICO | POLOVICO
CASA CASA CASA
RAZISKAVE RAZISKAVA | RAZISKAVE
Kliki na 24ur.com, Igrice
zunanje oblikovanje
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povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook

Strani na Oblikovanje
druzbenem
omrezju
Facebook, ki
jih je
udeleZenec na
novo vseckal
Kljucniki, ki jih
je udelezenec
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
Instagramu

Kljucniki, ki so
se pojavili pod
fotografijami,
ki jih je
udeleZzenec

vSeckal na
Instagramu

Kljuéniki, ki jih
je udelezenec

uporabil Vv

objavah na

Instagramu

Kliki na Marketing,
zunanje izobrazevanje,
aplikacije na oblikovanje
Instagramu

Vsebina Oblikovanje | lzobrazevanje Marketing
prikazanih in razvoj | in

oglasov na | spletnih podjetnistvo,

Facebooku in | strani igrice

Instagramu

Tabela 3: Obnasanje udeleZzenca 3 na Facebooku ter Instagramu in vsebina prikazanih oglasov
UdeleZenec 4

UdeleZenec je na druzbenem omrezju Facebook Ze v osnovi delil naslednje

podatke: spol (moski), e-postni naslov, jezike (slovenscina, anglesc¢ina), kraj
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bivanja (Celje), izobrazevanje (Institut in akademija za multimedije, Srednja Sola za

strojnistvo in mehatroniko).

UdeleZenec je na druzbenem omreZju Facebook tudi ¢lan razlicnih skupin, od
katerih se jih 10 vsebinsko povezuje z oblikovanjem, ena pa z glasbo. UdeleZenec

ne sledi nobenemu kljuc¢niku na aplikaciji Instagram.

V casu raziskave je na druzbenem omrezju Facebook tudi na novo vseckal dve

strani, obe vsebinsko povezani z oblikovanjem.

V celotnem ¢asu raziskave ni belezil nobenega klika na povezave na zunanje

spletne strani preko platforme Facebook ali Instagram.

V &asu trajanja raziskave udelezenec prav tako ni zabeleZil objavljanja objav z

vSecki ali iskanja vSeckov.
Udelezenec tekom raziskave na aplikaciji Instagram ni iskal nobenega kljucnika.

Klju€niki pod fotografijami, ki jih je vSeckal na Instagramu, so bile v najvecji meri
vsebinsko povezani z oblikovanjem (9/10 dni raziskave je vieckal vsaj eno tako

fotografijo), nekatere so bile povezane s hrano, glasbo, naravo ali Zivalmi.

Oglasi, ki so se mu prikazovali na platformah Facebook in Instagram so bili v veliki
meri vsebinsko povezani z oblikovanjem (vse dni raziskave se mu je na obeh
platformah prikazal vsaj en tak oglas), hrano (vse dni raziskave se mu je vsaj na eni
izmed platform prikazal vsaj en tak oglas), glasbo (4/10 dni raziskave), naravo
oziroma potovanji (6/10 dni) in Zivalmi (1/10 dni — oglas ni bil povezan z vSeckom,
ker je udelezenec fotografijo s klju¢nikom, ki se vsebinsko povezuje z Zivalmi,

vseckal 2 dni za tem, ko se mu je prikazal ta oglas).

Od oglasov, ki bi se vsebinsko utegnili povezovati s podatki, ki jih je udelezenec
delil na platformi Facebook pred pricetkom raziskave, so se mu prikazali oglasi za

tehnologijo.
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Prikazali so se mu tudi oglasi, ki vsebinsko niso povezani s podatki, ki jih je
udelezenec Ze pred zacetkom raziskave vnesel na druzbeno omreZje Facebook —

nakupovanje in avtomobilizem.

VSE DNI | VEC KOT | TOCNO MAN)J KOT
RAZISKAVE POLOVICO POLOVICO POLOVICO
CASA CASA CASA
RAZISKAVE RAZISKAVA | RAZISKAVE
Kliki na
zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook
Strani na Oblikovanje
druzbenem
omrezju
Facebook, ki
jih je

udeleZenec na
novo vseckal
Kljucniki, ki jih
je udelezenec
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
Instagramu
Kljucniki, ki so Oblikovanje Hrana, glasba,
se pojavili pod narava, zZivali
fotografijami,
ki jih je
udeleZzenec
vSeckal na
Instagramu
Kljucniki, ki jih
je udelezenec

uporabil v
objavah na
Instagramu
Kliki na
zunanje
aplikacije na
Instagramu
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Vsebina Oblikovanje, | Narava in Zivali,
prikazanih hrana potovanja, nakupovanje,
oglasov na tehnologija avtomobilizem
Facebooku in

Instagramu

Tabela 4: Obnasanje udelezenca 4 na Facebooku ter Instagramu in vsebina prikazanih oglasov
UdeleZenec 5

Udelezenec je na druzbenem omrezju Facebook Ze v osnovi delil naslednje
podatke: datum rojstva, e-postni naslov, jezike (slovenscina, anglescina,
nemscina), kraj bivanja (Maribor), izobraZevanje (Filozofska fakulteta Univerze v

Mariboru), versko prepric¢anje (misantrop) in stan (v razmerju).

Udelezenec je na druzbenem omrezZju Facebook tudi ¢lan razli¢nih skupin. Od teh

se 4 vsebinsko povezujejo z glasbo, 1 pa z igricami.

Na platformi Instagram tudi sledi nekaterim klju¢nikom, od tega se 4 vsebinsko
povezujejo s tehnologijo, 3 z glasbo, 1 z igricami, 1 z igracami, 2 s tetovazami in 3

s popularno kulturo.

V Casu raziskave je na druzbenem omrezZju Facebook vseckal eno novo stran, ki se
po vsebini povezuje s popularno kulturo. Na aplikaciji Instagram ni zacel slediti

nobenemu novemu kljuc¢niku.

Tekom raziskave je udeleZenec beleZil tudi klike na zunanje povezave preko
druzbenega omrezZja Facebook. Vsebinsko so bili kliki povezani s tehnologijo (3/10
dni raziskave je kliknil vsaj na eno taksno povezavo), glasbo (5/10 dni), igricami
(5/10 dni), popularno kulturo (3/10 dni) in igracami (1/10 dni). BeleZil je tudi klike
na zunanje povezave preko aplikacije Instagram, ti pa so bili vsebinsko povezani s
tehnologijo (2/10 dni raziskave je kliknil vsaj na eno taksno povezavo), igricami

(1/10 dni), igracami (1/10 dni) in glasbo (1/10 dni).

V Casu trajanja raziskave je udelezenec objavil tudi nekaj objav in zgodb na
aplikaciji Instagram, pri katerih je zabeleZil uporabo klju¢nikov. Od uporabljenih
kljucnikov se jih je nekaj vsebinsko povezovalo tudi z oglasi, ki jih je udelezenec

zabeleZil. To so bili kljuéniki, ki so se navezovali na glasbo (2 objavi).
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Na aplikaciji Instagram je udeleZenec v ¢asu raziskave iskal klju¢nike z naslednjo
vsebino: igrace (3/10 dni raziskave je iskal vsaj en tak kljucnik), glasba (6/10 dni),

tetovaze (5/10 dni), tehnologija (5/10 dni) in popularna kultura (2/10 dni).

Klju€niki pod fotografijami, ki jih je vSeckal na Instagramu, so bili v najvecji meri
vsebinsko povezane s tetovazami (9/10 dni raziskave je vseckal vsaj eno taksno
objavo), glasbo (6/10 dni), popularno kulturo (6/10 dni), igricami (1/10 dni),
tehnologijo (3/10 dni) in igracami (2/10 dni).

Oglasi, ki so se mu prikazovali na platformah Facebook in Instagram so bili
vsebinsko povezani s tehnologijo (8/10 dni trajanja raziskave se mu je vsaj na eni
izmed platform prikazal vsaj en tovrsten oglas), igracami (5/10 dni) in popularno
kulturo (6/10 dni). Kljub temu, da je udeleZenec v ¢asu trajanja raziskave skoraj
vsak dan vSeckal vsaj eno objavo ali iskal vsaj en kljucnik, ki je vsebinsko povezan
s tetovazami, sta se mu v povezavi s to tematiko prikazala zgolj 2 oglasa. Enako
velja za oglase, ki so vsebinsko povezani z igricami — tega je v €asu raziskave
zabeleZil le 2, eden od tega se mu je prikazal na platformi Instagram za isto spletno

stran, na katero je pred tem dostopal preko druzbenega omrezja Facebook.

V povezavi z glasbeno vsebino, ki je bila kar se tice klikov na zunanje povezave,
iskanja ter vSeckanja kljucnikov pri udeleZencu v casu raziskave med najbolj

zastopanimi, se mu ni prikazal niti en oglas.

UdeleZenec je zabeleZil tudi oglase, ki sicer vsebinsko niso direktno povezani s
tetovazami, so pa z njimi povezani posredno — gre za oglase za telesne

modifikacije.

Prikazali so se mu tudi oglasi, ki vsebinsko niso povezani s podatki, ki jih je
udeleZenec Ze pred zacetkom raziskave vnesel na druzbeno omreZje Facebook —

oblacila, trgovine z Zivili, ohranjevalniki zaslona in sluzbe.

VSE DNI | VEC KOT | TOCNO MANJ  KOT

RAZISKAVE POLOVICO POLOVICO POLOVICO
CASA CASA CASA
RAZISKAVE RAZISKAVA | RAZISKAVE
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Kliki na Glasba, igrice | Tehnologija,

zunanje popularna
povezave na kultura,
druzbenem igrace
omrezju

Facebook

Strani na Popularna
druzbenem kultura
omrezju

Facebook, ki

jih je

udelezenec na
novo vseckal
Kljuéniki, ki jih
je udeleZzenec
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
Instagramu
Kljucniki, ki so Tetovaze, Tehnologija,
se pojavili pod glasba, igrice, igrace
fotografijami, popularna
ki jih je kultura
udelezenec
vseckal na
Instagramu
Kljuéniki, ki jih
je udelezenec

uporabil v

objavah na

Instagramu

Kliki na Tehnologija,
zunanje igrice, igrace,
aplikacije na glasba
Instagramu

Vsebina Tehnologija, Igrace Tetovaze,
prikazanih popularna igrice
oglasov na kultura

Facebooku in

Instagramu

Tabela 5: Obnasanje udeleZzenca 5 na Facebooku ter Instagramu in vsebina prikazanih oglasov
UdeleZenec 6

UdeleZenec je na druzbenem omrezju Facebook Ze v osnovi delil naslednje

podatke: spol (moski), datum rojstva, telefonsko Stevilko, e-postni naslov, kraj
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bivanja (Ljubljana), izobraZzevanje (SploSna in strokovna gimnazija Lava, Fakulteta
za elektrotehniko, ra¢unalnistvo in informatiko Univerze v Mariboru) in zaposlitev
(Studentska oaza kulture, Out of the Box, RAZ:UM, Univerza v Mariboru,

Freelance, Rotaract klub Zalec, Pro Plus).

UdeleZenec ni ¢lan nobene skupine na druzbenem omrezju Facebook in ne sledi

nobenemu klju¢niku na aplikaciji Instagram.

V celotnem ¢asu raziskave je zabelezZil en klik na povezavo na zunanje spletne
strani preko platforme Facebook (¢lanek o dogodkih v Kinu Sigka). Preko aplikacije

Instagram udeleZenec ni zabelezZil nobenega klika na zunanje povezave.

V Casu trajanja raziskave udelezenec ni zabelezil vSeckanja objav s kljucniki, klikov
na zunanje povezave preko platforme Instagram, objavljanja objav s kljuc¢niki ali

iskanja kljuénikov.

Oglasi, ki so se mu prikazovali na platformah Facebook in Instagram so bili v veliki
meri povezani s tehnologijo (7/10 dni raziskave), mediji (8/10 dni raziskave) in
dogodki oziroma kulturo (9/10 dni raziskave). Gre za oglase, ki so po vsebini

povezani s podatki, ki jih je udelezenec delil na platformi Facebook.

Prikazali so se mu tudi oglasi, ki vsebinsko niso povezani s podatki, ki jih je
udeleZenec Ze pred zacetkom raziskave vnesel na druzbeno omreZje Facebook —
Sportna oprema, ocala, prehrana, sluzba, potovanja, stanovanja/pohistvo,

bancnistvo in avtomobilizem.

VSE DNI | VEC KOT | TOCNO MANJ  KOT
RAZISKAVE POLOVICO POLOVICO POLOVICO
CASA CASA CASA
RAZISKAVE RAZISKAVA RAZISKAVE
Kliki na Dogodki
zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook
Strani na
druzbenem
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omrezju
Facebook, ki
jih je
udeleZenec na
novo vseckal
Kljucniki, ki jih
je udelezenec

iskal pod
zavihkom
»Explore« na
Instagramu

Kljucniki, ki so
se pojavili pod
fotografijami,
ki jih je
udelezenec
vseckal na
Instagramu
Kljucniki, ki jih
je udelezenec

uporabil v

objavah na

Instagramu

Kliki na

zunanje

aplikacije  na

Instagramu

Vsebina Mediji,
prikazanih tehnologija,
oglasov na dogodki
Facebooku in

Instagramu

Tabela 6: Obnasanje udeleZenca 6 na Facebooku ter Instagramu in vsebina prikazanih oglasov

Udelezenka 1

Udelezenka je na druzbenem omrezju Facebook Ze v osnovi delila naslednje
podatke: spol (zenski), datum rojstva, e-postni naslov, izobrazevanje (Solski center
Rudolfa Maistra Kamnik, Fakulteta za druzbene vede Univerze v Ljubljani),

zaposlitev (Hitradio Center, Radio Aktual), stan (zapleteno je).

Udelezenka je na druzbenem omrezju Facebook tudi ¢lanica nekaterih skupin; od
teh se ena vsebinsko povezuje z enim od krajev, v katerem je zabelezZila, da se je

Solala. UdeleZzenka na aplikaciji Instagram ne sledi nobenemu kljucniku.
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Udelezenka je v Casu raziskave objavila veC fotografij ali zgodb na aplikaciji
Instagram, v objavah je uporabila tudi kljuénike. Te so bile vsebinsko raznolike, se

pa nobena ni povezovala z oglasi, ki so se udeleZzenki prikazali tekom raziskave.

UdeleZenka je prvi dan raziskave zabelezila klik na druzbenem omrezju Facebook
na zunanjo povezavo na spletno stran Pohistvo.si, drugi dan raziskave pa je
zabelezila klik na druzbenem omreZzju Facebook na zunanji povezavo, ki je vodila
na ¢lanek o dozivljajskem parku Vulkanija. Tretji dan raziskave je udeleZenka na
isti platformi zabeleZila oglas za dozivljajski park Vulkanija, osmi dan pa sta se ji

prav tako na tej platformi prikazala dva oglasa za pohistvo.

Udelezenka je v ¢asu raziskave zabelezila tudi klike na druzbenem omrezju
Facebook, ki so vodili na ¢lanke v razlicnih medijih. Kliki se niso povezovali z
nobenim od prikazanih oglasov. V ¢asu raziskave udeleZenka ni zabelezila

nobenega klika na zunanje povezave preko aplikacije Instagram.

Na Instagramu je udelezenka iskala klju¢nike, ki se navezujejo na hribolaznistvo in
naravo ter na hrano. Tudi te se niso povezovale z nobenim od oglasov, ki so se

tekom raziskave prikazali udelezenki.

Klju¢niki pod fotografijami, ki jih je vSeckala udelezenka na apliakciji Instagram, so
bili vsebinsko zelo raznoliki; noben se ni povezoval z oglasi, ki so se udelezenki

prikazali.

Prikazali so se ji tudi oglasi, ki vsebinsko niso povezani s podatki, ki jih je
udelezenka Ze pred zacetkom raziskave vnesla na druzbeno omreZje Facebook —

tehnologija, oblacila, bancnistvo, posta in spletno nakupovanje.

VSE DNI | VEC KOT | TOCNO MAN)J KOT
RAZISKAVE | POLOVICO POLOVICO POLOVICO
CASA CASA CASA
RAZISKAVE | RAZISKAVA | RAZISKAVE
Kliki na Mediji Pohistvo.si,
zunanje Vulkanija
povezave na
druzbenem
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omrezju

Facebook
Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki
jih je

udeleZzenec na
novo vseckal

Kljucniki, ki jih
je udelezenec
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
Instagramu

Hribolaznistvo,
hrana, narava

Kljucniki, ki so
se pojavili pod
fotografijami,
ki jih je
udeleZzenec
vseckal na
Instagramu

Kljuéniki, ki jih
je udelezenec
uporabil Y
objavah na
Instagramu

Kliki na
zunanje
aplikacije na
Instagramu

Vsebina
prikazanih
oglasov na
Facebooku in
Instagramu

Vulkanija,
pohistvo

Tabela 7: Obnasanje udelezenke 1 na Facebooku ter Instagramu in vsebina prikazanih oglasov

Udelezenka 2

Udelezenka je na druzbenem omrezju Facebook Ze v osnovi delila naslednje

podatke: spol (Zenski), datum rojstva, e-postni naslov, kraj bivanja (Honolulu,

Hawaii), izobrazevanje (l. gimnazija v Celju, Filozofska fakulteta Univerze v
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Mariboru, smer psihologija), zaposlitev (Fundacija za izboljSanje zaposlitvenih

moznosti Prizma), povezavo do svojega profila na aplikaciji Instagram.

Udelezenka je na druzbenem omreZju Facebook tudi ¢lanica razli¢nih skupin, od
katerih se nobena vsebinsko ne povezuje z oglasi, ki so se ji prikazali v ¢asu trajanja

raziskave.
Udelezenka na aplikaciji Instagram ne sledi nobenemu kljuc¢niku.

Udelezenka je v ¢asu raziskave na Facebooku vSeckala nekaj novih strani, od tega

se 1 vsebinsko navezuje na potovanja.

Na druzbenem omreZju Facebook je udelezenka tekom raziskave zabelezila klike
na zunanje strani, ki se vsebinsko povezujejo s potovanji (1). Na aplikaciji
Instagram je zabelezZila klike na oglase za sonc¢na ocala (1), kozmetiko (1), pole

dance (1) in nakit (1).

Na aplikaciji Instagram je tekom raziskave udeleZenka iskala klju¢nike, ki se

vsebinsko navezujejo na potovanja (1/10 dni raziskave) in ples ob drogu (2/10 dni).

UdeleZenka v ¢asu trajanja raziskave ni objavila nobene objave ali zgodbe na

aplikaciji Instagram, ki bi vsebovala klju¢nike.

UdeleZenka je tekom raziskave na aplikaciji Instagram vseckala objave, ki so
vsebovale kljucnike, vsebinsko povezane z morjem (4/10 dni raziskave), potovanji

(4/10 dni) in plesom ob drogu (2/10 dni).

Oglasi, ki so se udelezenki prikazali v Casu raziskave, se vsebinsko ne povezujejo z
nobenim od podatkov, ki jih je Ze v osnovi podala na druzbenem omreZju
Facebook. Oglasi so vsebinsko povezani s kliki na zunanje povezave na obeh
platformah, klju¢niki, ki jih je udelezenka iskala ali vSeckala na aplikaciji Instagram,
ter stranjo, ki jo je udelezenka v ¢asu raziskave na novo vseckala na druzbenem
omrezZju Facebook. Gre za oglase z naslednjo vsebino: sonéna ocala (8/10 dni
raziskave so se ji vsaj na eni izmed platform prikazali oglasi za sonéna ocala znamke

Hawkers, na oglas za katero je prvi dan raziskave udelezenka tudi kliknila, ter
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drugih znamk), nakit (7/10 dni raziskave, v vecini so se ji prikazovali oglasi za

zapestnice Hud les, na oglas za te zapestnice je udeleZzenka tudi kliknila drugi dan

raziskave), potovanja (8/10 dni), kopalke (4/10 dni) in ples ob drogu (1/10 dni).

Od oglasov, ki vsebinsko niso povezani z nobenimi podatki, kliki na druzbenem

omrezju Facebook ali aplikaciji Instagram ter vSecki na aplikaciji Instagram, so se

udeleZenki prikazali oglasi za nakupovanje.

VSE DNI | VEC KOT | TOCNO MANJ  KOT
RAZISKAVE POLOVICO POLOVICO POLOVICO
CASA CASA CASA
RAZISKAVE RAZISKAVA RAZISKAVE
Kliki na Potovanja
zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook
Strani na Potovanja
druzbenem
omrezju
Facebook, ki
jih je
udeleZzenec na
novo vseckal
Kljucniki, ki jih Potovanja,
je udelezenec pole dance
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
Instagramu
Kljuéniki, ki so Morje,
se pojavili pod potovanja,
fotografijami, pole dance

ki jih je
udeleZenec
vSeckal na
Instagramu

Kljuéniki, ki jih
je udelezenec

uporabil v
objavah na
Instagramu
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Kliki na Soncna ocala,
zunanje kozmetika,
aplikacije na pole dance,
Instagramu nakit

Vsebina Sonc¢na ocala, Kopalke, ples
prikazanih nakit, ob drogu
oglasov na potovanja

Facebooku in

Instagramu

Tabela 8: Obnasanje udelezenke 2 na Facebooku ter Instagramu in vsebina prikazanih oglasov
UdeleZenka 3

Udelezenka je na druzbenem omrezju Facebook Ze v osnovi delila naslednje
podatke: spol (Zenski), datum rojstva, telefonsko Stevilko, e-postni naslov, kraj
bivanja (Celje), izobraZevanje (l. gimnazija v Celju), zaposlitev (Bufo Eko), jezike
(slovenscina, anglescina, Spanscina), versko prepricanje (The Beatles), stan (v

razmerju) in kateri spol jo zanima (moski).

Udelezenka je na druzbenem omreZju Facebook tudi ¢lanica razli¢nih skupin, od
katerih se 3 vsebinsko povezujejo s prehrano, 4 z njenim krajem bivanja, 2 s

potovanji in 1 s porokami.
Udelezenka na aplikaciji Instagram ne sledi nobenemu kljuc¢niku.

Udelezenka je v ¢asu raziskave na druzbenem omreZzju Facebook vseckala 3 nove

strani, od tega so vse 3 vsebinsko povezane s potovanji.

Na druzbenem omrezju Facebook je udelezenka tekom raziskave zabelezila klike
na zunanje strani, ki se vsebinsko povezujejo z otroci (2/10 dni je zabeleZila klike
na zunanje povezave na bloge, ki jih piSejo mame, 1/10 pa je zabelezila klik na
spletno trgovino z otroskimi obladili) in s potovanji (1/10 dni raziskave). Preko

aplikacije Instagram ni zabeleZila nobenega klika na zunanje povezave.

Na aplikaciji Instagram tekom raziskave udelezenka ni zabeleZila iskanja nobenega

kljucnika.

UdeleZenka je v ¢asu raziskave na platformi Instagram objavila eno objavo, ki je

vsebovala klju¢nike. Ti so se vsebinsko navezovali na prehrano.
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Udelezenka je tekom raziskave na aplikaciji Instagram vseckala objave, ki so
vsebovale kljucnike, vsebinsko povezane s potovanji (3/10 dni raziskave je
vSeckala vsaj eno taksno objavo), modo (vsaj eno takSno objavo je udeleZenka
vseckala vsak dan raziskave), prehrano (8/10 dni), otroki (4/10 dni) in porokami

(3/10 dni).

Kljub temu, da je udelezenka ¢lanica Facebook skupine, ki se vsebinsko povezuje s
porokami in je v ¢asu raziskave vseckala kar nekaj objav s tovrstnimi kljuéniki, se
noben od oglasov, ki so se ji tekom raziskave prikazali, vsebinsko ne povezuje s to
tematiko. Prav tako se noben oglas ne povezuje z njenim krajem bivanja, ki ga je v
osnovi navedla med podatki, ki jih deli na druzbenem omrezju Facebook; v tem
kraju je zavedeno tudi njeno Solanje in zaposlitev, prav tako pa je ¢lanica vecih

skupin, povezanih s tem krajem.

Prav tako se ji kljub zabelezenim klikom, vSe¢kom objav s klju¢niki in vSe¢kanjem
novih strani na platformi Facebook, povezanih s potovanji, ni prikazal noben oglas

za potovanja oziroma v povezavi s to tematiko.

V casu raziskave je vse dni na platformi Facebook zabelezZila oglase, ki so se
vsebinsko povezovali z njenimi vSecki in kliki, na platformi Instagram je tovrstne
oglase zabelezila 9 od 10 dni raziskave. Oglasi, ki so se ji prikazovali na platformah
Facebook in Instagram so bili vsebinsko povezani z modo (9/10 dni se ji je vsaj na
eni izmed platform prikazal vsaj en tak oglas), otroki (tovrstni oglasi so se ji vsaj na

eni izmed platform prikazovali vse dni raziskave) in prehrano (5/10 dni).

Od ostalih oglasov, ki niso direktno povezani z vSecki in kliki, se je pojavilo nekaj
posredno povezanih. UdeleZenka je v ¢asu raziskave vseckala kar nekaj objav s
kljucniki, ki se na posreden nacin povezujejo z Zenskami. Prikazali so se ji oglasi za
Myequa steklenicke, kozmeticne izdelke in izdelke za nego Zenskih intimnih

predelov.

Od oglasov, ki vsebinsko niso povezani z nobenimi podatki, kliki na druzbenem

omrezju Facebook ali aplikaciji Instagram ter vSecki na aplikaciji Instagram, so se
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udelezenki prikazali oglasi za pohistvo, nakup tehni¢nih izdelkov in Sportne

trgovine.
VSE DNI | VEC KOT | TOCNO MANJ  KOT
RAZISKAVE POLOVICO POLOVICO POLOVICO
CASA CASA CASA
RAZISKAVE RAZISKAVA RAZISKAVE
Kliki na Otroci,
zunanje potovanja
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook
Strani na Potovanja
druzbenem
omrezju
Facebook, ki
jih je
udelezenec na
novo vseckal
Kljucniki, ki jih
je udelezenec
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
Instagramu
Kljuéniki, ki so | Moda Prehrana Otroci,
se pojavili pod potovanja,
fotografijami, poroke,
ki jih je Zenske
udeleZenec (posredno)
veckal na
Instagramu
Kljucniki, ki jih Prehrana
je udelezenec
uporabil v
objavah na
Instagramu
Kliki na
zunanje
aplikacije na
Instagramu
Vsebina Otroci Moda Prehrana Intimna nega
prikazanih za Zenske,
oglasov na myequa
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Facebooku in

Instagramu
Tabela 9: Obnasanje udeleZzenke 3 na Facebooku ter Instagramu in vsebina prikazanih oglasov

Udelezenka 4

UdeleZenka je na druzbenem omrezju Facebook Ze v osnovi delila naslednje
podatke: spol (Zenski), datum rojstva, telefonsko Stevilko, e-postni naslov,
povezavo na profil na aplikaciji Instagram, kraj bivanja (Celje), izobrazevanje
(Gimnazija Celje-Center, Fakulteta za druzbene vede), jezike (Spanscina,
anglescina, slovenscina, srbs¢ina/hrvascéina), stan (v razmerju) in kateri spol jo

zanima (moski).

Udelezenka je na druzbenem omreZju Facebook tudi ¢lanica razli¢nih skupin, od

katerih se 1 povezuje z njenim krajem bivanja, 1 pa s hribolaznistvom.
UdeleZzenka na aplikaciji Instagram ne sledi nobenemu klju¢niku.

Udelezenka v ¢asu raziskave na druzbenem omrezju Facebook ni vSeckala nobene

nove strani.

Na druzbenem omreZju Facebook je udeleZzenka tekom raziskave zabeleZila klike
na zunanje povezave na spletno stran 24ur.com. S to povezavo se vsebinsko ne
povezuje noben oglas, ki se je udelezenki prikazal v ¢asu trajanja raziskave. Preko
aplikacije Instagram je zabeleZila klike na zunanje povezave, ki so vsebinsko
povezane s hribolaznistvom (1) in z Zenskami (2 — spletno nakupovanje oblacil in

Cosmopolitan).

Na aplikaciji Instagram je udeleZenka tekom raziskave iskala klju¢nike, ki so
vsebinsko povezani s potovanji (1/10 dni raziskave) in njenim krajem bivanja (1/10

dni).

UdeleZenka je v ¢asu raziskave na platformi Instagram objavila vec objav ali zgodb,
ki so vsebovale kljucnike. Ti so se vsebinsko povezovali z njenim krajem bivanja (1)

in hribolaznistvom (1).
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Udelezenka je tekom raziskave na aplikaciji Instagram vseckala objave, ki so
vsebovale klju¢nike, vsebinsko povezane z njenim krajem bivanja (4/10 dni trajanja
raziskave je vSeckala vsaj eno tako objavo), Sportom (4/10 dni), hribolaznistvom

(9/10 dni), Zenskami oziroma nakupovanjem (6/10) ter potovaniji (7/10).

V casu raziskave na platformi Facebook zabelezZila oglase, ki so se vsebinsko
povezovali z njenimi vSecki in kliki 8 od 10 dni raziskave, na platformi Instagram je
tovrstne oglase zabeleZila 7 od 10 dni raziskave. Oglasi, ki so se ji prikazovali na
platformah Facebook in Instagram so bili vsebinsko povezani s Sportom (4/10 dni
je vsaj na eni izmed platform zabeleZila vsaj en tak oglas), potovanji (6/10 dni),
zenskami (4/10 dni), hribolaznistvom (2/10 dni) ter njenim krajem bivanja (4/10
dni).

Od oglasov, ki vsebinsko niso povezani z nobenimi podatki, kliki na druzbenem
omrezju Facebook ali aplikaciji Instagram ter vSecki na aplikaciji Instagram, so se

udeleZenki prikazali oglasi za sonéna ocala, razne pijace, €evlje in trgovine z Zivili.

VSE DNI | VEC KOT | TOCNO MAN)J KOT
RAZISKAVE | POLOVICO POLOVICO POLOVICO
CASA CASA CASA
RAZISKAVE RAZISKAVA | RAZISKAVE
Kliki na 24ur.com
zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook
Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki
jih je
udelezenec na
novo vseckal
Kljucniki, ki jih Potovanja, kraj
je udeleZzenec bivanja
iskal pod udelezenke
zavihkom
»Explore« na
Instagramu
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Kljucniki, ki so Hribolaznistvo, Kraj bivanja
se pojavili pod Zenske/ udelezenke,
fotografijami, nakupovanje, Sport

ki jih je potovanja

udelezenec

vseckal na

Instagramu

Kljucniki, ki jih Kraj bivanja
je udelezenec udelezenke,
uporabil v hribolaznistvo
objavah na

Instagramu

Kliki na Hribolaznistvo,
zunanje Zenske
aplikacije na

Instagramu

Vsebina Potovanja Sport, Zenske,
prikazanih hribolaznistvo,
oglasov na kraj bivanja
Facebooku in udeleZzenke
Instagramu

Tabela 10: Obnasanje udeleZenke 4 na Facebooku ter Instagramu in vsebina prikazanih oglasov

4.2.2 Interpretacija rezultatov

Ce povzamemo, lahko rezultate empiriéne raziskave razdelimo v dva dela. Prvi del
je splosni, gre namrec za podatke, ki so jih udelezenci raziskave Ze v osnovi delili
na druzbenem omrezju Facebook in ki so za kreiranje ciljanih oglasov z vidika

oglasevalca pomembni predvsem za dolocanje atributov oglasevalske kampanje.

Podatki, ki so jih udelezenci delili na druzbenem omrezju Facebook, so: spol,
datum rojstva, e-postni naslov, telefonska Stevilka, stan, zanimajo me
(moski/Zenske), jeziki, politicno prepricanje, versko prepricanje, izobrazevanje,

zaposlitev, povezave do zunanjih spletnih kanalov oziroma profilov in kraj bivanja.
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PODATKI, KI SO JIH UDELEZENCI PRED
ZACETKOM RAZISKAVE DELILI NA SVOJEM
PROFILU NA DRUZBENEM OMREZJU FACEBOOK

strokovne vescine
povezava do zunananjih spletnih strani ali profilov
kraj bivanja

jeziki

zaposlitev
izobraZzevanje
politicno prepric¢anje
versko prepri¢anje
zanimajo me

stan

telefonska Stevilka
e-postni naslov

datum rojstva

spol
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W UDELEZENEC JE PODATEK NAVEDEL ® UDELEZENEC PODATKA NI NAVEDEL

Graf 1: Podatki, ki so jih udeleZenci raziskave v osnovi delili na druzbenem omreZju Facebook

Iz zgornjega grafa je razvidno, da je velina udelezencev raziskave na druzbenem
omrezju Facebook delila svoj kraj bivanja, izobraZzevanje ter spol. Vec kot polovica
jih je delila tudi svojo zaposlitev, stan ter datum rojstva. E-postni naslov ter jezike
je delila polovica udeleZencev raziskave. Manj kot polovica je na druzbenem
omrezju Facebook delila svojo telefonsko Stevilko, zanimanje, versko prepricanje,
politicno prepricanje, povezave do zunanjih spletnih kanalov ali profilov ter

strokovne vescine.
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SPOL UDELEZENCEV V RAZISKAVI

m ZENSKI = MOSKI

Graf 2: Spol udeleZencev v raziskavi

Kot vidimo zgoraj, je vecina udelezencev v raziskavi (60 %) moskega spola.

LETNIK ROJSTVA, KI SO GA NAVEDLI UDELEZENCI V
RAZISKAVI

® ni navedel letnika rojstva = 1998 = 1993 1991 = 1989

Graf 3: Letnik rojstva, ki so ga navedli udeleZenci v raziskavi

Kot vidimo zgoraj, je letnik rojstva navedla malo vec kot polovica udelezencev (60
%). Ena izmed udeleZenk je navedla zgolj datum rojstva, ne pa tudi letnice. Vecina
udelezencey, ki je letnik rojstva navedla, je rojena med leti 1990 in 2000, en izmed

udeleZencev je rojen leta 1989.
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KRAJ BIVANJA, KI SO GA NAVEDLI UDELEZENCI V
RAZISKAVI

N

m Celje = Maribor = Honolulu, Hawaii = Ljubljana = ni navedel kraja

Graf 4: Kraj bivanja, ki so ga navedli udeleZenci v raziskavi

Iz grafa je razvidno, da vecina udeleZencev raziskave prihaja iz vzhodnega dela
Slovenije (Celje, Maribor). Eden izmed udeleZencev prihaja iz Ljubljane, ena
udeleZenka je kot kraj bivanja navedla Honolulu, Hawaii, eden pa kraja bivanja ni

navedel.

STAN, KI SO GA NAVEDLI UDELEZENCI V RAZISKAVI

m ninavedel stanu = samski = vrazmerju = zapleteno je

Graf 3: Stan, ki so ga navedli udeleZenci v raziskavi
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Iz grafa je razvidno, da je svoj stan na druzbenem omrezju Facebook delila malo
vec kot polovica udeleZencev v raziskavi (60 %). Od udelezencev, ki so svoj stan
navedli, sta 2 samska, 3 v razmerju, ena od udeleZenk pa je svoj stan definirala kot

»zapleteno je«.

ZANIMAJO ME ...

® ni navedel, kdo ga zanima = moski = Zenske

Graf 4: Zanimanje (moski/Zenska) udeleZencev v raziskavi

Vecina udeleZencev v raziskavi (70 %), kot lahko razberemo iz zgornjega grafa,
svojega zanimanja na druzbenem omrezju Facebook ni delila. 2 udelezenki sta
navedli, da ju zanimajo moski, eden od udeleZencev pa je navedel, da ga zanimajo

zenske.
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VERSKO PREPRICANJE, KI GA JE NAVEDEL
UDELEZENEC V RAZISKAVI

m ni navedel verskega prepri¢anja = ateist = misantrop The Beatles

Graf 5: Versko prepricanje, ki ga je navedel udeleZenec v raziskavi

Kot vidimo zgoraj, veclina udeleZencev raziskave (70 %) svojega verskega
prepri¢anja na druzbenem omrezju Facebook ni delila. Vsak izmed tistih, ki so
versko prepri¢anje navedli, pa je navedel drugacnega. Verska prepri¢anja, ki so jih
udeleZenci raziskave navedli, so: ateist, misantrop in The Beatles. Pri tem moramo
seveda upostevati, da je pri tej postavki na druzbenem omrezju Facebook mozno

zapisati karkoli (in ne zgolj izbirati med vnaprej podanimi mozZnostmi).

POLITICNO PREPRICANJE, KI GA JE NAVEDEL
UDELEZENEC V RAZISKAVI

® ni navedel politicnega prepricanja = podpora levi¢arskim politicnim strankam

Graf 6: Politicno prepricanje, ki ga je navedel udeleZenec v raziskavi
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Kot je razvidno iz zgornjega grafa, je svoje politicno prepri¢anje na druzbenem
omrezju Facebook delil le eden izmed udeleZencev. Pod to tocko je navedel

»podpora levicarskim politi¢nim strankam«.

JEZIKI, ZA KATERE SO UDELEZENCI NAVEDLI, DA JIH
GOVORIO

= slovenscina = anglescina = nemscina Spanscina

= hrvascéina = srbscina m ni navedel jezikov

Graf 7: Jeziki, za katere so udeleZenci raziskave navedli, da jih govorijo

Kot vidimo zgoraj, je polovica udeleZencev raziskave navedla tudi jezike, ki jih
govorijo. Najvec jih je navedlo anglescino, sledi slovenscina, nato pa hrvascina,

Spanscina in nemscina. Na zadnjem mestu je srbscina.
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POVEZAVE DO ZUNANIJIH KANALQOV, KI SO JIH
NAVEDLI UDELEZENCI

m ni navedel povezave = Instagram = LinkedIn Skype

Graf 8: Povezave do zunanjih kanalov, ki so jih navedli udeleZenci raziskave

Iz zgornjega grafa je razvidno, da vecina udelezencev raziskave (60 %) ni navedla
nobene povezave do zunanjih kanalov oziroma profilov. 4 udelezenci so na svojem
profilu na omreZju Facebook objavili povezavo do svojega profila na platformi
Instagram, 1 udeleZenec je objavil povezavo do svojega profila na omrezju

LinkedIn in 1 udelezenec do profila na aplikaciji Skype.
Kar se tice izobrazevanja in zaposlitve, so udelezenci navajali naslednje ustanove:

IZOBRAZEVANIJE:

e Filozofska fakulteta Univerze v Mariboru

e Gimnazija Celje-Center

e Fakulteta za druzbene vede Univerze v Ljubljani
o Solski center Celje

e Srednja Sola za storitvene dejavnosti in logistiko
e Fakulteta za logistiko Univerze v Mariboru

e |. gimnazija v Celju

e Solski center Rudolfa Maistra

e |ll. gimnazija Maribor
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e Fakulteta za elektrotehniko, racunalniStvo in informatiko Univerze v
Mariboru

e Fakulteta za strojnisStvo Univerze v Mariboru

e [nstitut in akademija za multimedije

e Srednja Sola za strojnistvo in mehatroniko
ZAPOSLITEV:

e Studentska oaza kulture

e Qut of the box

e Proplus
e RTS
e Pivarna

e Hitradio Center

e Radio Aktual

e Fundacija za izboljSanje zaposlitvenih moznosti Prizma
e Bufo Eko

e Starfiniti d.o.o.

Drugi del raziskave se osredotoda na vsebinske korelacije med podatki, ki so jih
udelezenci navedli na druzbenem omrezju Facebook, omrezjema Facebook ter
Instagram, vedenjem uporabnikov na druzbenih omreZjih Facebook ter Instagram

ter prikazanimi oglasi.
Drugi del raziskave v nadaljevanju delimo Se dalje.

Korelacija med druzbenim omreZjem Facebook in aplikacijo Instagram

Iz rezultatov raziskave lahko sklepamo, da na primeru podjetij Facebook ter
Instagram velja, da podjetja, ki so v istem lastniStvu, med seboj delijo podatke

uporabnikov.
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KORELACIJA MED OGLASI, KI SO SE PRIKAZALI NA
DRUZBENIH OMREZJIH FACEBOOK TER

INSTAGRAM

m direktna korelacija = posredna korelacija

Graf 9: Korelacija med prikazanimi oglasi na obeh omreZjih

Kot vidimo iz zgornjega grafa, obstaja korelacija med oglasi, ki so se udelezencem
prikazali na obeh omreZjih, pri vseh udelezencih. Direktna korelacija (oglas za isti
produkt oziroma stran) se kaze v 3 primerih, v ostalih gre za indirektno korelacijo
(razli¢ni produkti istega oglasevalca, podobni oglasevalci, oglasi na enem omrezju

vezani na vedenje na drugem).

Udelezencem so se na obeh platformah prikazovali oglasi s podobno tematiko, v
dolo¢enih primerih (udeleZzenec 1 — primer oglasa za prehranska dopolnila
Proteini.si; udeleZzenec 5 — primer oglasov za Game Center Slovenija in Mr. Gizzmo;
udeleZenka 2 — primer oglasa za son¢na ocala Meller) se je po kliku na oglas na eni

izmed platform enak oglas zacel prikazovati tudi na drugi platformi.

Pri vecini udelezencev raziskave, ki so med podatki, deljenimi na druzbenem
omrezju Facebook, navedli spol, so se na obeh platformah prikazali tudi oglasi,
povezani s tem spolom, neodvisno od ostalih klikov, iskanja in vSeckov, ki jih je
zabelezil udelezenec oziroma udelezenka (pri moskih udelezencih so se veckrat

pojavili oglasi za bancnistvo, avtomobilizem, pri Zenskah pa za nakupovanje).

Na podlagi zabelezenih rezultatov lahko torej trdimo, da si spletne socialne

platforme, ki imajo isto lastnistvo, med seboj posredujejo podatke o uporabnikih.
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Korelacija med podatki, ki so jih udelezenci pred zacetkom raziskave delili na
druzbenem omreZju Facebook ter aplikaciji Instagram in prikazanimi oglasi

KORELACIJA MED VNESENIMI PODATKI NA
FACEBOOKU IN PRIKAZANIMI OGLASI

= spol
m datum rojstva
m e-postni naslov
= telefonska Stevilka
m stan
® zanimajo me
m versko prepricanje
m politicno prepri¢anje
m izobrazevanje
m zaposlitev
m jeziki
kraj bivanja

m povezava do zunananjih spletnih strani ali profilov

Graf 10: Korelacija med podatki, ki so jih uporabniki Ze vnaprej vnesli na druzbenem omreZju Facebook in
prikazanimi oglasi

Graf prikazuje obstoj korelacije med podatkom, ki ga je uporabnik navedel na
druzbenem omrezju Facebook in oglasi, ki so se mu prikazali v ¢asu raziskave.
Zelena barva pomeni, da je obstojeca korelacija direktna, oranzna, da je pogojena

Se z nekaterimi drugimi faktorji, rdeca pa, da korelacije ni.
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Kot pojasnjujemo Ze pri zgorniji tocki, so se pri udelezencih veckrat pojavili oglasi,
posredno povezani s spolom, ki so ga navedli na druzbenem omrezju Facebook
(moski udeleZenci so veckrat zabeleZili oglase povezane z bancnistvom in
avtomobilizmom, Zenske udeleZzenke pa oglase povezane z nakupovanjem), ne

glede na to, kaksne klike in vSecke so udeleZenci beleZlili tekom raziskave.

Kar se ti¢e datuma rojstva, telefonske Stevilke in e-posStnega naslova, ni med
zabeleZenimi rezultati mogoce opaziti nobene korelacije s prikazanimi oglasi. Tudi
jeziki, stan in podatek o tem, kateri spol udelezence raziskave zanima, niso
pokazali nobene korelacije s prikazanimi oglasi. Prav tako ni mogoce opaziti

korelacije med verskim prepricanjem in prikazanimi oglasi.

Tudi kraj bivanja, Solanje in zaposlitev pri vecini udeleZencev ne pokaiejo
korelacije s prikazanimi oglasi, razen pri udelezencih, ki so ¢lani Facebook skupin
ali pa na aplikaciji Instagram sledijo kljuénikom, ki so povezani s podrocjem
zaposlitve/izobrazbe oziroma krajem bivanja. Edina izjema je udelezenec 6, ki ni
¢lan nobene skupine in ne sledi nobenemu kljuéniku, pa so oglasi, ki so se mu
prikazali v ¢asu raziskave, vseeno korelirali z zgoraj navedenimi podatki. Pri tem pa
seveda ne moremo popolnoma izvzeti faktorjev, ki jih v tej raziskavi ne belezimo —
obiski spletnih strani zunanjih deleznikov, ki bi utegnile platformama Facebook ter
Instagram posredovati podatke o vedenju uporabnikov. 1z tega lahko sklepamo,
da se kaZe korelacija med skupinami na Facebooku, ki jim pripadajo udelezenci
raziskave, ter klju¢niki, ki jim sledijo na Instagramu in prikazanimi oglasi, ne
moremo pa potrditi korelacije med krajem bivanja, Solanjem in zaposlitvijo, ki so
jih navedli udelezenci na druzbenem omrezju Facebook ter prikazanimi oglasi ali

pa te korelacije popolnoma zanikati.

Pri edinemu udeleZencu raziskave (udelezenec 3), ki je na druzbenem omrezju
Facebook delil povezavo do svojega profila na druzbenem omrezju LinkedlIn, se je
med oglasi pojavil tudi oglas za omenjeno druzbeno omrezje. Ker udelezenec ni
vseckal ali iskal nobenega kljuénika, povezanega s tem druzbenim omrezjem ali pa

kliknil na zunanjo povezavo do tega druzbenega omrezja, lahko sklepamo, da
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podatek, ki ga je pred zacetkom raziskave delil na druzbenem omrezju Facebook,

korelira s prikazanim oglasom.

Tudi politi¢no prepri¢anje je navedel zgolj eden od udelezencev (udelezenec 1).
Direktno v povezavi z navedenim politicnim prepri¢anjem se je udeleZencu v ¢asu
trajanja raziskave prikazal tudi oglas za eno izmed politi¢nih skupin, ki ustrezajo
njegovemu prepricanju. Ker udelezenec ni vSeckal ali iskal nobenega klju¢nika,
povezanega s to politicno skupino ali pa kliknil na zunanjo povezavo do kakrsnekoli
vsebine, povezane s katero izmed politi¢nih skupin, lahko sklepamo, da podatek,
ki ga je pred zacetkom raziskave delil na druzbenem omrezju Facebook, korelira s

prikazanim oglasom.

Iz navedenega lahko torej sklepamo, da se glede na rezultate raziskave, v namen
oblikovanja ciljanega oglasa na druzbenih omrezjih Facebook in Instagram
uporabljajo naslednji podatki uporabnikov: spol, povezave na druzbena omrezja,
politi¢no prepri¢anje, podatki o Facebook skupinah, katerih ¢lan je uporabnik ter
podatki o kljucnikih, ki jim uporabnik sledi na aplikaciji Instagram.

Korelacija med kliki na zunanje povezave na druzbenem omreZju Facebook ter
aplikaciji Instagram in prikazanimi oglasi

S korelacijami med kliki na zunanje povezave na obeh druzbenih omrezjih, vSecki
na omrezju Instagram, kljuéniki, ki so jih uporabniki iskali na omreZju Instagram,
uporabljenimi klju¢niki na omreZju Instagram, na novo vseckanimi stranmi na
omrezZju Facebook in prikazanimi oglasi smo poskusali ugotoviti, kaj v vecji meri
vpliva na vsebino oglasov, ki se uporabniku prikazujejo na druzbenem omrezju
Facebook in aplikaciji Instagram. Zanimalo nas je, ¢e so to osebni podatki, ki jih
uporabnik deli na obeh platformah in ki jih zajemamo pri prejsnji tocki naloge
oziroma Ce je to vedenje uporabnika na teh dveh platformah (kliki na zunanje
povezave, klju¢nike, ki jih uporabnik iS¢e, uporabi v objavah in/ali zgodbah ter se

pojavijo pod vSeckanimi fotografijami na aplikaciji Instagram).

Ugotovili smo, da nekateri kliki na zunanje povezave niso pri nobenem od

udelezencev povezani z oglasi, ki so jih ti belezili. Gre predvsem za ¢lanke v
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razli¢nih medijih (24ur.com, Mladina). Pri tem izstopa medij Cosmopolitan.si, ki je
pri eni od udeleZenk raziskave pokazal direktno povezavo z oglasom, ki ga je po
kliku zabelezZila (oglas za revijo Cosmopolitan). Iz tega lahko sklepamo, da mediji,
pri katerih se ne kaze korelacija s prikazanimi oglasi, na platformah Facebook in

Instagram ne oglasujejo in je to razlog za neobstojeco korelacijo.

Pri nekaterih klikih na zunanje povezave se kaZze takojSnja korelacija (oglas za isti
izdelek se je po kliku udelezencem zacel prikazovati Se na drugi platformi, kot smo
Ze zapisali zgoraj oziroma se je oglas prikazal na isti platformi kot v primeru oglasov

za dozivljajski center Vulkanija in spletno trgovino Pohistvo.si pri udelezenki 1).

Pri vecini ostalih klikov na zunanje povezave se pri vseh udeleZzencev kaze
dolocena stopnja korelacije (oglasi, ki so se pojavili po kliku, so bili vsebinsko
povezani s povezavo, na katero je kliknil udeleZzenec, ni pa nujno Slo za isti

produkt).

Pri eni od udelezenk (udelezenka 3) se kljub veckratnim klikom na vsebinsko enake
povezave ni prikazal noben oglas, ki bi se povezoval z vsebino, na katero je kliknila.
Tu gre zgolj za povezave, vsebinsko povezane s potovanji, pri ostalih povezavah,
na katere je kliknila, pa se je korelacija s prikazanimi oglasi pojavila. Ker je na
vsebino, pri kateri ni zabeleZila korelacije, kliknila Sele zadnji dan raziskave, lahko
iz ostalih podatkov, pridobljenih v raziskavi, sklepamo, da so se ji oglasizomenjeno
vsebino zaceli prikazovati Sele po koncu raziskave, ko je udelezenka te Ze nehala

beleziti.

Iz tega lahko sklepamo, da kliki na zunanje povezave preko druzbenega omrezja
Facebook in aplikacije Instagram mocno vplivajo na vsebino oglasov, ki se
uporabnikom prikazejo na obeh platformah.

Korelacija med novo vseckanimi stranmi na druzbenem omreZju Facebook ter
prikazanimi oglasi

Med novo vseckanimi stranmi na platformi Facebook ter oglasi, ki so se

udeleZzencem raziskave prikazali, ne opazamo direktne korelacije.
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Vsebinsko so se sicer oglasi veckrat povezovali z vsebino vseckanih strani na
druzbenem omrezju Facebook, vendar lahko to pripiSemo tudi drugim faktorjem,
kot so podatki, ki jih je uporabnik Ze vnaprej delil na platformah Facebook ter
Instagram, kliki na zunanje povezave na platformah Facebook ter Instagram,
kljuniki, ki jih je uporabnik iskal, uporabil v objavah in/ali zgodbah ter so se

pojavile v objavah, ki jih je vSeckal na platformi Instagram.

Iz tega lahko zaklju¢imo, da strani, ki jih uporabnik vsecka na druzbenem omrezju
Facebook v manjsi meri vplivajo na vsebino oglasov, ki se uporabniku prikazejo na

obeh platformah.

Korelacija med iskanimi kljucniki na aplikaciji Instagram ter prikazanimi oglasi
Tudi med kljucniki, ki so jih udeleZzenci iskali na aplikaciji Instagram, ter med oglasi,

ki so se jim prikazali na obeh platformah, ne opazamo direktne korelacije.

Pri udeleZenki 1 korelacije med iskanimi kljucniki ter vsebino oglasov, ki so se ji

prikazali tekom raziskave, sploh ni bilo.

Pri ostalih udelezencih se korelacija v dolo¢eni meri kaze, a jo lahko pripiSemo tudi
drugim faktorjem, kot so podatki, ki jih je uporabnik Ze vnaprej delil na platformah
Facebook ter Instagram, kliki na zunanje povezave na platformah Facebook ter
Instagram, novo vseckanimi strani na druzbenem omrezju Facebook, kljucniki, ki
jih je uporabnik uporabil v objavah in/ali zgodbah ter so se pojavile v objavah, ki

jih je vSeckal na platformi Instagram.

Iz tega lahko zaklju¢imo, da je korelacija med iskanimi klju¢niki na aplikaciji
Instagram ter prikazanimi oglasi na obeh platformah, ¢e ta sploh obstaja, zelo
majhna.

Korelacija med kljucniki, uporabljenimi v objavah in zgodbah na aplikaciji
Instagram in prikazanimi oglasi

Med kljucniki, ki so jih udeleZenci raziskave uporabili v objavah in/ali zgodbah na
aplikaciji Instagram, ter oglasi, ki so se jim prikazali, ne opazamo direktne

korelacije.
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Udelezenka 1 je na primer v svojih objavah uporabila nekaj klju¢nikov, ki so bili
vsebinsko povezani tudi s krajem bivanja, ki ga je navedla med podatki na
druzbenem omrezju Facebook, pa se ji v direktni povezavi s tovrstno vsebino ni
prikazal noben oglas. Prikazalo se ji je nekaj oglasov, ki so bili posredno povezani z
uporabljenimi kljuéniki in navedenim krajem (Gorenjska banka, pustolovski park
Geoss), vendar na podlagi tega ne moremo trditi, da obstaja korelacija med

uporabljenimi kljuéniki ter prikazanimi oglasi.

Pri udelezenki 3 se je med uporabljenimi klju¢nikiin prikazanimi oglasi prikazala
manjsa stopnja korelacije (oglasi iste tematike, ni pa Slo za isti produkt), vendar
lahko to pripiSemo tudi drugim faktorjem, kot so podatki, ki jih je uporabnik ze
vnaprej delil na platformah Facebook ter Instagram, kliki na zunanje povezave na
platformah Facebook ter Instagram, novo vseckanimi strani na druzbenem
omrezju Facebook, kljucniki, ki jih je udelezenka iskala ter so se pojavile v objavah,

ki jih je vSeckala na platformi Instagram.

Pri udeleZenki 4 se v enem primeru (#caszakavo) ni pojavila nobena korelacija, v

ostalih pa manjsa stopnja korelacije, podobno kot pri udelezenki 3.

Iz tega lahko sklepamo, da je korelacija med kljucniki, ki jih uporabniki uporabijo v
objavah in/ali zgodbah na aplikaciji Instagram ter oglasi, ki se uporabnikom
prikaZzejo na platformah Facebook ter Instagram, Ce ta sploh obstaja, majhna.
Korelacija med kljuéniki pod vseckanimi fotografijami na aplikaciji Instagram ter
prikazanimi oglasi

Med kljucniki, ki so se pojavili pod fotografijami, ki so jih udelezenci raziskave
vSeckali na aplikaciji Instagram ter oglasi, ki so se udelezencem prikazali na

platformah Facebook ter Instagram, opazamo kar nekaj vsebinskih povezav.

Povezave v vecini obstajajo, ¢e so uporabniki veckrat vSeckali objave s kljucniki, ki
so vsebinsko spadale v podobno kategorijo. Korelacija s prikazanimi oglasi je visja
v primerih, ko so bili ti klju¢niki vsebinsko povezani tudi s katerim od podatkov, ki
so jih udeleZenci Ze pred zadetkom raziskave delili na druzbenem omrezju

Facebook oziroma aplikaciji Instagram ali pa so bile vsebinsko povezane s kliki na
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zunanje povezave, ki so jih udelezenci tekom raziskave zabelezZili na druzbenem

omrezju Facebook ter aplikaciji Instagram.

Iz tega lahko sklepamo, da korelacija med kljuéniki, ki se pojavijo pod fotografijami,
ki jih uporabniki vSeckajo na aplikaciji Instagram ter oglasi, ki se uporabnikom

prikaZzejo na obeh platformah, obstaja, ni pa zelo mocna.

kliki na zunanje povezave

podatki, ki jih uporabniki
delijo na svojih druzbenih
omrezjih

vedenje uporabnikov
(vSecki, iskanje,
objavljanje)

Graf 11: Hierarhija korelacij med postavkami v raziskavi in prikazanimi oglasi

Kot vidimo zgoraj, lahko na podlagi analiziranih rezultatov raziskave torej
sklepamo, da je vsebina oglasov, ki se uporabnikom prikazejo na druzbenem
omrezju Facebook ter aplikaciji Instagram najbolj odvisna od zunanjih povezav, na

katere uporabniki na teh dveh omrezjih kliknejo.

Na drugem mestu vsebino oglasov delegirajo podatki, ki jih uporabniki delijo na

svojih profilih na druzbenih omrezjih.

Sele na tretjem mestu se pojavi vedenje uporabnikov v smislu véec¢kanja novih
strani na druzbenem omrezju Facebook, sledenja kljuénikom na aplikaciji
Instagram, iskanja klju¢nikov na aplikaciji Instagram, objavljanja objav in/ali zgodb
s kljucniki na aplikaciji Instagram ter vSeckanja objav, pod katerimi se pojavljajo

kljucniki, na aplikaciji Instagram.
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5 Sklepiin razprava

V tem poglavju odgovarjamo na raziskovalna vprasanja v zvezi s tematiko ciljanega
oglasevanja na druzbenih omrezjih in razlagamo ugotovitve, do katerih smo prisli

na podlagi odgovorov na ta vprasanja.

Na vprasanja odgovarjamo s pomocjo pregleda literature in empiri¢ne raziskave,
izvedene v okviru magistrskega dela. V okviru naloge odgovarjamo na naslednja

vprasanja:
RV 1: KakSen je proces ciljanega oglasevanja?

RV 1.1: Kaj je »data mining« oziroma podatkovno rudarjenje in na kakSen

nacin se povezuje s ciljanim oglasevanjem?
RV 1.2: So oglasi prilagojeni posamezniku ali vedji ciljni skupini?

RV 1.3: Kateri osebni podatki o uporabnikih se uporabijo v namen

oblikovanja ciljanega oglasa?
RV 2: Kaksne so posledice ciljanega oglasevanja za:
RV 2.1: uporabnike?
RV 2.2: oglasevalce?
RV 3: Kako ciljano oglasevanje vpliva na zasebnost uporabnikov druzbenih
omrezij?
RV 4: Ali vedenje uporabnikov na druzbenem omrezju Facebook vpliva na vsebino

oglasov, ki so mu prikazani na druzbenem omreZju Instagram in obratno?

Na prvo raziskovalno vprasanje, ki se glasi »KakSen je proces ciljanega
oglasevanja?« odgovarjamo s kombinacijo teorije in empirije. Proces ciljanega
oglasevanja zajema analizo podatkov o uporabnikih, s pomocjo umetne
inteligence, ki jih ta pridobi z razli¢nih spletnih platform, analitik in vpogledov na
druzbenih omrezjih. To se zgodi s pomocjo podatkovnega rudarjenja oziroma t. i.

»data mining«.
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Prvo podvprasSanje tega vprasanja se glasi »Kaj je »data mining« oziroma
podatkovno rudarjenje in na kakSen nacin se povezuje s ciljanim oglasevanjem?«
Gre za proces pridobivanja znanja o uporabnikih skozi podatke, ki jih ti delijo na
raznih spletnih platformah. S pomocjo podatkovnega rudarjenja lahko oglasevalci
pridobijo tudi mnogo znanja o samem trzis¢u. Oglasevalec na druzbenih omrezjih
potem s pomocjo posebnih orodij definira ciljno skupino uporabnikov, za katere

Zeli, da se jim prikaze dolocen oglas.

Odgovor na drugo podvprasanje »So oglasi prilagojeni posamezniku ali vedji ciljni
skupini?« podajamo s pomocjo pregleda literature in ni enoznacen. Na vprasanje
odgovarjamo v tretjem poglavju, v podpoglavju z naslovom »Kriteriji prikazovanja
oglasov pri specificnih uporabnikih«. Oglasi, ki jih oglasevalci generirajo, so v
osnovi prilagojeni vedji ciljni skupini, ki jo oglaSevalec definira skozi parametre
ciline skupine, ki jih izbere s pomocjo oglasevalskih orodij na druzbenem omrezju
Facebook in aplikaciji Instagram. Uporabnik pa lahko pripada vec ciljnim skupinam,
kar pomeni, da je serija razli¢nih oglasov, ki se mu prikazejo, zanj unikatna (dvema
razli¢cnima uporabnikoma se ne prikazujejo isti oglasi znotraj podobnih tematik, za
specifi¢en produkt, pri katerem spadajo uporabniki v isto ciljno skupino, pa se jim

prikaze isti oglas).

Na tretje podvprasanje, ki se glasi »Kateri osebni podatki o uporabnikih se
uporabijo v namen oblikovanja ciljanega oglasa?« pa delno odgovarjamo s
pomocjo teorije, odgovor pa podpiramo Se s pomocjo empiri¢ne raziskave. Teorija
kaze, da gre tukaj tako za podatke, ki jih uporabniki sami delijo na druzbenem
omrezju Facebook in aplikaciji Instagram, podatke o vedenju uporabnikov in celo
metapodatke, kot je na primer vsebina sporocil, ki jih uporabniki posiljajo drugim
uporabnikom. V empiricni raziskavi potrjujemo, da so pri kreiranju oglasov
pomembni tako podatki, ki jih uporabniki sami delijo na obeh platformah, kot tudi
podatki o vedenju uporabnikov na teh dveh platformah. Metapodatkov, kot je
vsebina sporocil, ki jih uporabniki posiljajo drugim uporabnikom in podatkov, ki jih
s platformama Facebook ter Instagram delijo zunanji delezniki, se v empiric¢ni

raziskavi ne dotikamo, opazamo pa, da so se pri udeleZencih raziskave pojavili tudi
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oglasi, ki niso bili povezani s parametri, ki so jih udelezenci v okviru raziskave
belezili. Iz tega lahko sklepamo, da so se ti oglasi prikazali nakljuéno ali pa na

podlagi podatkov, pridobljenih preko sporocil in od zunanjih deleznikov.

Drugo raziskovalno vprasanje se osredotoca na posledice ciljanega oglasevanja za
uporabnike in oglasevalce. Na to vprasanje odgovarjamo zgolj s pomocjo

literature.

Posledice ciljanega oglasevanja za uporabnike in oglasevalce se v veliki meri med

seboj prepletajo.

Ena izmed glavnih pozitivnih posledic je, da uporabniki zaradi oglasov, ki so
ustvarjeni po meri, lazje in hitreje najdejo produkte, ki ustrezajo njihovim
interesom. Ker je oglasevanje na druzbenih omrezjih cenejSe kot oglasevanje v
klasicnih medijih, lahko oglasevalci te izkoristijo tudi za krepitev zavedanja o
blagovni znamki. Prav tako ciljano oglasevanje oglasevalcem pomaga odkriti,
kateri produkti so za njihovo ciljno skupino bolj zanimivi in kateri manj ter slednje
izboljsati.

Med negativnimi posledicami je vredno izpostaviti predvsem pomanjkanje
zasebnosti uporabnikov oziroma obcutka pomanjkanja zasebnosti pri uporabnikih.
Kljub temu, da uporabniki sami odlocajo, katere podatke bodo v osnovi delili na
druzbenih omrezjih, pa pravilniki Facebooka in Instagrama niso zapisani dovolj
jasno in transparentno, da bi povprecen uporabnik lahko to¢no vedel, katere
podatke sta omrezZji posredovali zunanjim deleznikom in katere podatke sta
pridobili s strani zunanjih deleznikov in so bili kasneje uporabljeni kot parametri za

kreiranje ciljanih oglasov.

Z odgovorom na drugo vprasanje pa se dotikamo Ze tretjega raziskovalnega
vprasanja »Kako ciljano oglasevanje vpliva na zasebnost uporabnikov druzbenih

omrezij?« Tudi na to vpraSanje odgovarjamo v nalogi zgolj s pomocjo literature.

Zasebnost je pojem, ki v sodobnem svetu informacijskih tehnologij prakti¢no ne

obstaja vec. Kljub temu, da uporabniki dolodijo, katere podatke bodo delili na
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druzbenih omrezjih Facebook in Instagram, pa ne morejo natancno vedeti, katere
podatke omreZji pridobita s strani zunanjih deleznikov in katere podatke

posredujeta dalje.

To bi naj sicer regulirala Evropska direktiva o varstvu osebnih podatkov (GDPR), ki
je v veljavo stopila maja 2018, ker pa so pravilniki obeh druzbenih omrezij zapisani
ohlapno, uporabnik ne more natancéno razbrati vseh podatkov, ki jih oglasevalci o

njem uporabijo pri kreiranju ciljanih oglasov.

Na Cetrto, zadnje raziskovalno vprasanje, ki se glasi »Ali vedenje uporabnikov na
druzbenem omrezju Facebook vpliva na vsebino oglasov, ki so mu prikazani na
druzbenem omreZju Instagram in obratno?« odgovarjamo s pomocjo kombinacije

literature ter empiricne raziskave.

V literaturi definiramo, da oglasevalci ciljne skupine oblikujejo na podlagi
parametrov, ki jih izberejo v orodjih na druzbenih omreZjih Facebook in Instagram.
Ti parametri so oblikovani na osnovi podatkov, ki jih uporabniki delijo na druzbenih
omrezjih in ne na podlagi vedenja uporabnikov (tj. klikov na zunanje povezave,

vSeckov in objav).

S pomocjo empiricne raziskave potrjujemo, da v vecji meri vsebino oglasov, ki se
prikazejo uporabniku, res definirajo ti parametri, vendar pa na vsebino oglasov
vpliva tudi vedenje uporabnikov na obeh omrezjih. Predvsem na vsebino oglasov

vplivajo kliki na zunanje povezave.

S pomocjo empiricne raziskave tudi ugotavljamo, da vedenje uporabnikov na
enem izmed druzbenih omrezij direktno vpliva na vsebino oglasov, ki se mu
prikazejo na drugem druzbenem omreZju. V veliko primerih so namrec¢ udeleZenci
tekom raziskave zabeleZili klik na oglas za specificen produkt na enem omreizju,

kasneje pa so se jim oglasi za isti produkt priceli prikazovati Se na drugem omrezju.

Tudi podatki, ki so jih udelezenci pred zacetkom raziskave delili na druzbenem
omrezju Facebook, so vplivali na vsebino oglasov, ki so se udelezencem tekom

raziskave prikazali na aplikaciji Instagram.
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Iz tega lahko sklepamo, da je stopnja korelacije med vedenjem uporabnikov na
enem izmed druzbenih omrezij in vsebino oglasov, ki se mu prikaZejo na drugem

druzbenem omrezju, zelo visoka.

Na podlagi odgovarjanja na raziskovalna vprasanja s pomocjo literature ter
empirije poskusamo skozi nalogo tudi potrditi oziroma ovreci zastavljene hipoteze.

Te so:

H 1: Oglasevalci dostopajo do vseh osebnih podatkov uporabnikov spletnih

socialnih omretzij, ki jih le-ti na omreZjih delijo.

H 2: Spletne socialne platforme, ki imajo isto lastniStvo, si med seboj posredujejo

podatke o uporabnikih.

H 3: Na podlagi podatkov o uporabnikih in njihovega vedenja na spletu so

oblikovane ciljne skupine, ki se jim prikazuje enaka vrsta oglasov.
H 3.1: Uporabniki lahko pripadajo vec ciljnim skupinam.

H 3.2: Oglasi znotraj ciljnih skupin niso personalizirani za posamezne

uporabnike.

H 4: Vedenja uporabnikov na eni izmed spletnih socialnih platform vpliva na
vsebino prikazanih oglasov temu uporabniku na ostalih spletnih socialnih

platformah, ki imajo isto lastnistvo.

Prve hipoteze, da oglasevalci dostopajo do vseh osebnih podatkov uporabnikov
spletnih socialnih omrezij, ki jih le-ti na omrezjih delijo, glede na podatke, ki smo
jih pridobili iz literature in s pomocjo empiri¢ne raziskave ne moremo v celoti
potrditi, niti je ne moremo v celoti ovredi. V raziskavi so se nekateri podatki, ki so
jih udelezenci delili na druzbenih omrezjih, namrec izkazali za nerelevantne v
povezavi z vsebino oglasov, za katere so zabelezili, da so se jim tekom raziskave
prikazali. MozZno je, da oglasevalci teh podatkov pri oblikovanju ciljnih skupin niso
uporabili ali pa da do njih niso imeli dostopa. Facebookovi in Instagramovi

pravilniki so v nekaterih tockah zapisani ohlapno, zato ne moremo z gotovostjo
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potrditi, da lahko oglasevalci dostopajo do vseh osebnih podatkov, ki jih

uporabniki delijo na druzbenih omreiZjih. Hipotezo smo tako le deloma potrdili.

Druga hipoteza pravi, da si spletne socialne platforme, ki imajo isto lastnistvo, med
seboj posredujejo podatke o uporabnikih. S podatki, pridobljenimi iz literature in
s pomocjo rezultatov, pridobljenih z empiricno raziskavo, to hipotezo v celoti
potrjujemo. Raziskava namrec kaZe zelo veliko stopnjo korelacije med podatki, ki
so jih uporabniki delili na druzbenem omrezju Facebook ter vsebino oglasov, ki so

se jim prikazali na aplikaciji Instagram.

Nasa tretja hipoteza je, da so na podlagi podatkov o uporabnikih in njihovega
vedenja na spletu oblikovane ciljne skupine, ki se jim prikazuje enaka vrsta
oglasov. Uporabniki lahko pripadajo vec ciljnim skupinam in oglasi znotraj ciljnih
skupin niso personalizirani za posamezne uporabnike. Literatura pravi, da so ciljne
skupine oblikovane zgolj na podlagi podatkov o uporabnikih, ne pa tudi na podlagi
njihovega vedenja na spletu. Ce pa literaturo podpremo $e z rezultati raziskave,
lahko sklepamo, da oglasevalci uporabnike ciljajo tudi na podlagi njihovega
vedenja na spletu, saj smo opazili direktno korelacijo med kliki na zunanje
povezave na druzbenih omrezjih in vsebino prikazanih oglasov, ki so jo zabeleZzili
udelezenci raziskave. Prav tako je bila korelacija do neke mere izrazena med
objavami ter viecki, ki so jih zabeleZili udeleZenci raziskave, ter vsebino oglasov, ki
so se jim tekom raziskave prikazali. S pomocjo literature lahko tudi potrdimo, da
lahko en uporabnik pripada vecim ciljnim skupinam, saj te oglasevalci definirajo s
pomo¢jo vnaprej zastavljenih parametrov. Ce torej dva razlitna oglasevalca
izbereta enake parametre, s tem ciljata na istega uporabnika. Oglasi znotraj ciljnih
skupin pa so enaki za celo skupino in zaenkrat Se ne ciljajo na posameznega

uporabnika. Tretjo hipotezo lahko torej prav tako v celoti potrdimo.

V zadniji hipotezi piSemo, da vedenje uporabnikov na eni izmed spletnih socialnih
platform vpliva na vsebino prikazanih oglasov temu uporabniku na ostalih spletnih
socialnih platformah, ki imajo isto lastnistvo. S pomocjo rezultatov raziskave lahko
tudi to hipotezo v celoti potrdimo. Rezultati namrec kaZejo zelo veliko mero

korelacije med kliki na zunanje povezave, ki so jih udelezenci raziskave zabelezili
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na eni izmed platform, in vsebino oglasov, ki so se jim prikazali na drugi platformi.
V skoraj vseh primerih se kaZe vsaj vsebinska korelacija, v vecini primerov je $lo

celo za isti produkt.

89



6 ZakljuCek

V' magistrski nalogi Cilijano oglasevanje na druZbenih omreZjih na primeru
druzbenih omreZij Facebook in Instagram dolo¢amo kriterije, po katerih se oglasi

na omenjenih omreZjih prikazujejo posameznemu uporabniku.

Da lahko to storimo, najprej s pomocjo teorije dolo¢imo definicijo ciljanega
oglasevanja in kaj o kriterijih prikazovanja oglasov pri specifiénih uporabnikih

pravijo pravilniki druzbenih omrezij Facebook ter Instagram.

Ciljano oglasevanje je praksa, ki se uporablja od 90-ih let prejSnjega stoletja in se
zaenkrat uporablja predvsem na spletu za digitalne oglase. Gre za prakso
ustvarjanja personaliziranih oglasov, ki so relevantni za skupine uporabnikov s
podobnimi interesi in bazira na informacijah o posameznih uporabnikih
(geografska lokacija, vedenje na spletu, demografski atributi). Prav dolocitev
atributov uporabnikov, na podlagi katerih se oblikuje posamezen oglas, je

kljuénega pomena za uspeh oglasevanja.

Facebook in Instagram sta trenutno najbolj priljubljeni druzbeni platformi, ki ju
dnevno uporabi vec kot milijarda ljudi. Za oglasevalce sta privlac¢ni tudi zato, ker
jim na podlagi izbranih atributov omogocata oblikovanje posebnih ciljnih skupin,
ki se jim prikazujejo posamezni oglasi. Oglasevalci tovrstne kampanje (ciljno

usmerjene) ocenjujejo kot uspesnejse in se jih radi posluzujejo.

Za prikaz oglasa Facebook in Instagram dolocata kriterije glede na podatke
uporabnikovih profilov na obeh omrezjih. Hkrati za Se bolj natanéno dolocanje
kriterijev v podjetjih uporabljajo tudi podatke, ki jim jih posredujejo zunanji
deleZniki. V nasi raziskavi se osredoto¢amo predvsem na oglase, ki se pojavijo v

korelaciji s podatki uporabnikovih profilov na obeh omrezjih.

Zanima nas, kako so oglasi, ki se uporabnikom prikazejo, povezani s podatki
uporabnikovih profilov na Facebooku in Instagramu, njegovimi kliki na zunanje

povezave na obeh omrezjih, njegovimi viecki na obeh omreZjih ter iskanju na
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Instagramu. Zanima nas tudi, ¢e vedenje uporabnika na enem omreZju vpliva na

oglase, ki se mu bodo prikazali na drugem.

Skozi pregled literature in s pomoéjo empiri¢ne raziskave ugotavljamo, da
oglasevalci dostopajo do marsikaterih osebnih podatkov uporabnikov, ki jih ti
delijo na druzbenih omrezjih Facebook in Instagram, nikjer v literaturi pa ni to¢no
navedeno, do katerih. Tudi s pomocjo empirije tega odgovora ne moremo v celoti
podati, saj se je tekom raziskave pokazalo, da se nekateri osebni podatki
uporabnikov veckrat povezujejo z vsebino prikazanih oglasov kot drugi le pri
dolo¢enih uporabnikih, pri ostalih uporabnikih pa se pojavljajo drugacne

korelacije.

S pomocjo pregleda literature ugotavljamo, da si spletne socialne platforme, ki
imajo isto lastnisStvo, med seboj posredujejo podatke o uporabnikih. To potrjujemo
tudi z izsledki raziskave, saj smo tekom te ugotovili, da so prikazani oglasi na obeh
platformah tesno povezani (ne le z vedenjem uporabnika na eni izmed platform,
ampak tudi s podatki, ki jih je uporabnik objavil na enem izmed svojih profilov na

Facebooku ali Instagramu).

Pri pregledu literature tudi ugotavljamo, da lahko znotraj platform Facebook ter
Instagram oglasevalci kreirajo ciljne skupine uporabnikov, ki se jim prikazuje
dolocen oglas. Uporabniki lahko pripadajo vec ciljnim skupinam, oglasi znotraj teh

pa niso prilagojeni za posameznega uporabnika.

Kombinacija pregleda literature in empirije pa pri¢ata tudi, da vedenje
uporabnikov na eni izmed spletnih platform vpliva na vsebino oglasov, ki se temu
uporabniku prikazejo na ostalih spletnih platformah, ki so v istem lastnistvu. To
lahko seveda trdimo zgolj na primeru Facebooka ter Instagrama, saj sta to

platformi, ki ju v nalogi podrobneje obravnavamo.

V nalogi pa pod vprasaj postavljamo tudi problem zasebnosti oziroma

pomanjkanja le-te, ki ga prinasa ciljano oglasevanje.
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Na splo$no zaskrbljenost za pomanjkanje zasebnosti na spletu v povezavi s ciljanim
oglasevanjem izhaja iz premajhne informiranosti uporabnikov o tem, komu
spletne platforme, ki jih obis¢ejo, posredujejo njihove podatke in katere podatke

posredujejo.

Tudi druzbeni omreZji Facebook in Instagram nekatere podatke o uporabnikih
pridobivata preko zunanjih deleznikov. Tega, katere podatke o uporabnikih
platformi dalje predajata oglasevalcem pa pravilniki o zasebnosti ne definirajo

povsem natancéno.

Za boljSe ohranjanje zasebnosti uporabnikov se, kot piSejo Johnson in ostali
(2020), zavzema Evropska direktiva o varovanju osebnih podatkov (GDPR), ki je v
veljavo stopila maja 2018. Direktiva varuje vse prebivalce Evropske unije, v njej pa
je zapisano, da se mora uporabnik nujno in izrecno strinjati s tem, da nekdo hrani
in obdeluje njegove osebne podatke ter da mora biti vsakrSno obdelovanje,
posredovanje ipd. osebnih podatkov transparentno. Uporabnik ima tudi pravico,

da kadarkoli zahteva izbris teh podatkov.

V empiriénem delu naloge, kot smo Ze zapisali zgoraj, posve¢amo pozornost
predvsem podatkom, ki jih uporabniki sami zagotovijo platformama Facebook in
Instagram in na podlagi katerih potem nastanejo ciljani oglasi. Povsem
zanemarjamo podatke, ki jih omreZji pridobita preko svojih pogodbenih strank in
jih dalje posredujeta oglasevalcem, zato v raziskavi prihaja tudi do nekaterih

odstopanj pri navezovanju na literaturo, ki jih v za¢etku nismo predvideli.

V prihodnje bi se tako lahko osredotocili Se na podatke, ki jih o vedenju
uporabnikov druzbena omrezja pridobivajo od pogodbenih strank in tako dobili Se
bolj natancno sliko o tem, koliko in katere podatke oglasevalci najvec uporabljajo
za kreiranje ciljanih oglasov. Raziskavo bi lahko opravili tudi na ve¢jem vzorcu, saj
bi tako dobili veliko bolj natancne rezultate, na podlagi katerih bi potem lahko

posplosevali ugotovitve, do katerih smo v nalogi prisli.
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8 Priloge

8.1 Vprasalnik, ki so ga izpolnjevali sodelujoci v raziskavi
CILJANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

Pozdravljen.

V svoji magistrski nalogi z naslovom »Ciljano oglasevanje na druzbenih omrezjih«
raziskujem korelacijo med vedenjem uporabnikov na druzbenem omrezju
Facebook in mobilni aplikaciji Instagram ter vsebino oglasov, ki se jim na teh
dveh omrezjih prikazejo. Za ¢im bolj natan¢ne odgovore na raziskovalna
vprasanja, ki sem si jih zastavila, potrebujem tvojo pomoc.

Prosim te, da pred zadetkom raziskave odgovoris na nekaj vprasanj:

1. Navedi osebne podatke, ki jih deli$§ na druzbenem omrezju Facebook (tudi
tiste, pri katerih imas$ pod nastavitve zasebnosti odkljukano, da se
prikaZejo samo tebi). Ce podatka nima$ zapisanega na druzbenem
omrezju Facebook, ga ni potrebno navesti.

SPOL:

DATUM ROJSTVA:

TELEFONSKA STEVILKA:

KRAJ BIVANJA (Ce imas tu navedenih vec krajev, prosim zapisi vse in
oznaci, katerega imas trenutno navedenega kot kraj bivanja):

SOLANIE (prosim zapisi vse ustanove, ki jih ima$ tukaj navedene):

ZAPOSLITEV (navedi prosim tudi pretekle zaposlitve):

STROKOVNE VESCINE:
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E-POSTNI NASLOV:
SPLETNA MESTA IN POVEZAVE NA DRUZBENA OMREZJA:

JEZIKI:

VERSKO PREPRICANJE:
STAN:

KATERI SPOL TE ZANIMA:
POLITICNA PREPRICANJA:

SKUPINE, KI JIM PRIPADAS:

Navedi vse klju¢nike (hashtags), ki jim sledis na mobilni aplikaciji
Instagram.

Obkrozi tip profila, ki ga ima$ na Instagramu.

ZASEBEN BUSINESS

V nadaljevanju te prosim, da 10 dni v kosu belezis:

klike na zunanje povezave na druzbenem omrezju Facebook (¢lanki, oglasi

)

strani na druzbenem omrezju Facebook, ki si jih na novo vseckal,
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- klju¢nike (hashtage), ki jih iS¢e$ pod zavihkom »Explore« na mobilni
aplikaciji Instagram,

- kljucnike, ki se pojavijo pod fotografijami, ki jih vSe¢kas na mobilni
aplikaciji Instagram,

- kljucnike, ki jih uporabis v objavah in v zgodbah na mobilni aplikaciji
Instagram,

- klike na zunanje povezave na mobilni aplikaciji Instagram (v razdelku
»bio« na profilih uporabnikov, na objave oznacene kot »sponsoredx, ki je
pojavijo na ¢asovnici in na povezave »swipe up« v zgodbah drugih
uporabnikov),

- vsebino oglasov, ki se ti prikaZzejo na druzbenem omreZju Facebook (na
¢asovnici in ob strani kot »ads«),

- vsebino oglasov, ki se ti prikazejo na mobilni aplikaciji Instagram (na
Casovnici kot objave oznacene s »sponsored« in v zgodbah).

Za vse zgoraj navedene postavke te prosim, da jih vsak dan vpises v tabelo.
Hvala za pomoc!

Kaja Steblovnik

CILJANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN: (1-10)

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:
Kljuéniki (hashtagi),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Kljucniki, ki so se
pojavili pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Kljucniki, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
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mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic¢ objavil, pusti
to okno prazno):

Kliki na zunanje
povezave na mobilni
aplikaciji Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

8.2 Udelezenec 1°

Navedi osebne podatke, ki jih deli§ na druzbenem omreZju Facebook (tudi tiste,

pri katerih imas$ pod nastavitve zasebnosti odkljukano, da se prikazejo samo
tebi). Ce podatka nima$ zapisanega na druzbenem omreZju Facebook, ga ni
potrebno navesti.

SPOL: moski

DATUM ROJSTVA*

TELEFONSKA STEVILKA*

KRAJ BIVANJA (e imas$ tu navedenih vec krajev, prosim zapisi vse in
oznaci, katerega imas trenutno navedenega kot kraj bivanja)*
SOLANIE (prosim zapisi vse ustanove, ki jih ima$ tukaj navedene)*
ZAPOSLITEV (navedi prosim tudi pretekle zaposlitve)*

STROKOVNE VESCINE:

ReSevanje konfliktov, kriti¢no razmisljanje, organizacijske sposobnosti,
eti¢na presoja.

E-POSTNI NASLOV*

SPLETNA MESTA IN POVEZAVE NA DRUZBENA OMREZJA

JEZIKI:

Anglescina, nemscina, hrvascina.

VERSKO PREPRICANJE: ateist

STAN: samski

KATERI SPOL TE ZANIMA: Zenski

POLITICNA PREPRICANJA:

Podpora levicarskim politiénim strankam.

SKUPINE, KI JIM PRIPADAS:

5 Podatke oznacene z zvezdico smo zaradi varovanja osebnih podatkov udeleZencev raziskave skrili.
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Odbojkasy, Europe and creative tourism, Moje mesto Maribor — tu sn
doma, MARIBOR NIGHTLIFE, ko3arka3y, Druzenja, Igramo v Spilji, Drustvo
Svetega Spricerja.

Navedi vse znacke (hashtags), ki jim slediS na mobilni aplikaciji Instagram.
#dimensionsfestival

#blackwork
#faktujetu

ObkroZi tip profila, ki ga imas na Instagramu.

ZASEBEN

BUSINESS

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 1

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#argo

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
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mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Kreativna agencija — video vsebine, Vecer —rubrika
Grema na kafe, Kreativna agencija — Intercom, Land
Rover Slovenija — novi Defender, Miha First —
restavracija Sophia, Glami.si — oglas za Cevlje, Zalozba
Sophia — vabilo na dogodek, MVMT — oglas za ure,
Emirates — oglas za zaposlitev, Alo!Stari — oglas za
videospot,

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Theislandfest — dogodek, hm_man — oglas za oblacila,
hippie_limonca — objava, barcaffe_blackneasy — oglas za
kavo, Stumfi.si — oglas za nogavice, hologfx — oglas,
markomatjaz — oglas za presaditev las

CILLANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 2

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#argo

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
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pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Gala Hala — oglas za dogodek, Backroads — oglas za
zaposlitev, Klub K4 — oglas za dogodke, Land Rover
Slovenija — novi Defender, Fotospecialisti.si — oglas za
zniZanja, Easy Beer Koper — oglas za dogodek

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

obi_slovenija — oglas za izdelek, hoferslo — oglas za
donacijo hrane, fotokliksi — oglas za akcijo,
baraffe_perfetto — oglas za izdelek, goddesschakra —
oglas za akcijo, hawkersco — oglas za ocala, Couples Pick
— oglas za oblacila, tavcivegancafe — oglas za hrano,
indochinacoffee — oglas za kavo, qwertee — oglas za
oblacila, harveynormanslo — oglas za ocala,
atrium_nepremicnine — oglas za nepremicnine, Aliatic S|
— oglas za obutev, Zipvirt — oglas za oblacila,
startajslovenija — oglas za hrano, Syoss Slovenija — oglas
za kozmetiko

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 3

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vSeckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na

#argo
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mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Sara Rezar — oglas za nagradno igro, Jazz Klub Satchmo —
oglas za dogodek, Varni na internetu — oglas za prijavo
na e-novice, COBISS — poti do znanja, IZUM Maribor —
oglas za dogodek, Gaudi — oglas za dogodek, Levica —
oglas za politi¢no akcijo, 909 — oglas za dogodek,
Myprotein — oglas za prehranska dopolnila, Huawei
Mobile — oglas za pametno uro, Kaj je novega? — oglas za
znizanja, BPBW — Budapest Beer Week — oglas za
dogodek, Somersby — oglas za pijaco, Union Experience
— oglas za spletno trgovino, Huawei Mobile — oglas za
pametni telefon in brezzi¢ne slusalke, AliExpress — oglas
za izdelke, Kino Si$ka — oglas za dogodek, Ob Zeleznici —
oglas za dogodek, MINI — oglas za zniZzanja, Easy Beer
Koper — oglas za dogodek, Fresh Island Festival — oglas za
prodajo vstopnic, Dolce & Gabanna — oglas za parfum,
Ricola — oglas za bonbone, Klub K4 — oglas za dogodek,
Moderna galerija — oglas za dogodek, Vecer — oglas za
¢lanek Grema na kafe, Trening plac — oglas za znizanja,
MojeZnanje.si — oglas za izobrazevanje, Collegium
Mondial Travel — oglas za potovanje, Europe Direct
Pomurje — oglas za dogodek, Mlade rime — oglas za
dogodek, mbills.si — oglas za nagradno igro, Varni na
internetu — oglas za e-novice, Costello Di Spessa Golf &
Wine Resort — oglas za poro¢no lokacijo, SOUM - oglas
za dogodek, Barilla — oglas za izdelek, Svet ugodnosti
Porsche Group Card — oglas za kartico zvestobe, Elan
Yachts — zaposlitev, Red Orbit — oglas za seminar,
Booking.com — oglas za prenocis¢a, Fifteen Seconds —
oglas za seminar, Modball Rally — oglas za dogodek,
Artgeta — oglas za pasteto, Viberate — oglas za ¢lanek,
Meating Pub & Restavracija — Maribor — fotografija, MTB
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HOPPER — oglas za skakalnico, bolha.com — oglas za
stanovanje, McDonald's — oglas za dostavo hrane

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Interismo_official — oglas za koSaro za pranje perila,
cocaccola_slovenija — oglas za pijaco,
loview_photography — oglas za nagradno igro,
goddesschakra — oglas za zniZanja, yourccc — oglas za
zaposlitev, bananaway — oglas za potovanje, drops_fest
— oglas za dogodek, hawkersco — oglas za ocala,
everpresshq — oglas za oblacila,
europeanbartendershool — oglas za izobraZevanje,
merkur.trgovina — oglas za znizanja, blitzslovenija — oglas
za film, loveintfestival — oglas za dogodek, alphatauri —
oglas za oblacila, Skyhotu — oglas za izdelek, praepsports
— oglas za izdelek, harveynormanslo — oglas za ocala,
fotokliksi — oglas za zniZanja, samsungslovenija — oglas
za tablico, telemachsi — oglas za TV serijo,
epidemicsound — oglas za knjiZznico glasbe, radiostudent
— oglas za avdicijo, agencija_101 — oglas za prejem
nagrad, tin_hifi_official — oglas za slusalke, jysksi — oglas
za znizanja, netflix — oglas za serijo, naturalmente_scola
— oglas za hmelj, hm_man — oglas za oblacila

CILANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 4

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omreZju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
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mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

SOUM - oglas za dogodek, Diskoteka Anton — oglas za
dogodek, Telemach — oglas za serijo, European Outdoor
Film Tour (E.O.F.T.) — oglas za dogodek, New York Post —
oglas za izobrazevanje, RoZmarin Restavracija Kavarna in
Vinoteka — oglas za dogodek, Viberate — oglas za ¢lanek,
Huawei Mobile — oglas za telefon, Clef Brewery — oglas
za podjetje, Okusno — kuharski recepti — oglas za
kuharsko knjigo, Elan Yachts — zaposlitev, Green Gold
Brewing — oglas za prejetje nagrad, SOUM — oglas za
zaposlitev, DZUS — oglas za dogodek, Mimogrede — oglas
za rekreacijo, BoZidar — oglas za dogodek

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

romerquelle_slo — oglas za izdelek, AliExpress — oglas za
izdelke, glitchfestival — oglas za dogodek, mojikvadrati —
oglas za nepremicnine, bookingcom — oglas za apartma,
loveintfestival — oglas za dogodek, MountVacation —
oglas za dogodek, movement_festival — oglas za
dogodek, rovus.si — oglas za sesalnik, dfranklinofcl —
oglas za o¢ala, ment_ljubljana — oglas za dogodek,
dormeo.si — oglas za lezis¢e, merkur.trgovina — oglas za
znizanja, hoferslo — oglas za donacijo hrane, cockta —
oglas za pijaco, hervis.slovenija — oglas za znizZanja,
Procter and Gamble Slovenija — oglas za izdelek,
Desperados — oglas za pijaco, netflix — oglas za storitev

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 5

Kliki na zunanje
povezave na
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druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vSeckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

In The Attic — oglas za glasbeni album, Green Gold
Brewing — oglas za prejem nagrad, martin's garage —
oglas za dogodek, Dostop.si — oglas za povezavo na
¢lanek, BoZidar — oglas za dogodek, Kino Siska — oglas za
dogodek, Glitch Festival — dogodek, Klub K4 — dogodek,
Booking.com — nastanitev, Myprotein — zniZanja,
AliExpress — izdelki, DZUS — dogodek, Telemach —
znizanja, Exit Festival — dogodek, Kaj je novega? —
znizanja, Jazz Klub Satchmo — dogodek, Vecer — ¢lanek
Grema na kafe, BPBW — Budapest Beer Week — objava v
povezavi z dogodkom, Svet Kave — povezava na spletno
trgovino, Viberate — povezava do ¢lanka, THOMY —
nagradna igra, Collegium Mondial Travel — potovanje,
Grosbasket — izdelek, Union Experience — povezava do
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spletne trgovine, Vitapur — Passion for living — zniZzanja,
Myprotein — zniZzanja, Dormeo Slovenija — zniZanja,
Everpress — oblacila, Fotospecialisti.si — znizanja, Elan
Yachts — zaposlitev, TrainStation SubArt — dogodek,
Telekom Slovenije — akcija, SmallRig De — fotoaparat,
Alliance ASE — anketa, Cineplexx Slovenija — zniZanje, Zan
Nekrep Consulting — predavanje, Viberate — povezava do
spletne strani, Kurzscchluss — dogodek, Kino Siska —
dogodek, Gorenjska banka — nagradna igra, Ob Zeleznici
— dogodek, Backroads — zaposlitev, Klub Studentov
obcine Celje — dogodek, mWorld.com Slovenija —
znizanje igrac, Clef Brewery — podjetje, Wheelbase Shop
— nogavice, EU Skladi — rezultati ankete, Kud Baobab —
dogodek, martin's garage — dogodek, AFEKT MUSIC —
dogodek, Hervis Sports Slovenija — magazin, Fakulteta za
elektrotehniko, ra¢unalnistvo in informatiko — podelitev
nagrade, Markosoft Racunalniki — povezava do spletne
trgovine, MVMT — znizanje, Start:up Maribor — povezava
do spletne strani, Volkswagen — dogodek, Revolut —
banc¢na storitev, ASUS — zniZanje, Telemach — znizanje

Vsebina oglasov, ki | Semenarna_ljubljana — oglas za skrb za rastline,

so se ti prikazalina | sempl_mediatrendsconference — oglas za konferenco,
Instagramu: ment_ljubljana — oglas za dogodek, aliexpress — izdelki,
happysocks — nogavice, dravlerecords — glasba,
loveintfestival — dogodek, vitapur.si — znizanja,
dopesnow — znizanja, bigbangslo — znizanje,
sneakerstudio_com — zniZzanje, n26 — bancne storitve,
Wituka — obladila, telekom_slovenije — akcija, nba -
narocnina, huaweimobilesi — oglas, mtbhoppercom —
znizanje, topshop.si — znizanje, mbills.si — nagradna igra,
nobullproject — nagradna igra, asus.slovenija — znizanje,
samsungslovenija — tablica, bookingcom — najem
prenociséa, blueprinteyewear — znizanje, mr_gizzmo —
znizanje, bozidar_klub — dogodek, playstation_si —
nagradna igra, odbito.si — povezava do spletne trgovine,
volkswagenslovenia — dogodek, rozeaudo — znizanje,
romerquelle_slo — pijaca, melonoptics — zniZzanje,
telemachsi — akcija, velaire.frames — ocala

CILULANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram
DAN 6

Kliki na zunanje Myprotein — zniZanje
povezave na
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druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vSeckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:

Znacke, ki so se #ink
pojavile pod #blacktattoo
fotografijami, ki si #tattooist

jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Dekmantel — dogodek, Start:up Maribor — povezava na
spletno stran, Celjski sejem d.d. — dogodek, DZUS —
dogodek, Backroads — zaposlitev, SOUM — dogodek,
Huawei Mobile — telefon, pametna ura, Klub K4 —
dogodek, MojeZnanje.si — izobrazevanje, Renault Sport —
avtomobil, Fotospecialisti.si — izdelek, Bozidar —
dogodek, Myprotein — zniZanje, 4x4 Outsole — zniZanje,
KingsBox Slovenija — zniZzanje, Dormeo Slovenija —
povezava na spletno stran, Top Shop Slovenija —
znizanje, Volkswagen — dogodek, Poetovio deep —
dogodek, Nekster — povezava na spletno stran, Helmuts
— zniZanje, Digitalni marketing — povezava na spletno
stran, Revolut — Better than your bank — banc¢ne
storitve, Zepter Slovenija — zaposlitev, X bar — akcija,
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Start:up Maribor — dogodek, Zavod Sprememba —
Sisqspirits Enoteka Mozirje — alkoholne pijace, AirHelp —
povezava do spletne strani, Den Sports — zniZanje,
HomeBrew Kit — znizanje, NOBULL — nagradna igra,
TIDAL — poziv k narocnini, Balzamika — horoskop, Buzz
Sneaker Station — zniZanje, Brandvibes — znizZanje,
GoddesChakra — znizanje, BAR Lagoja — dogodek, Vivre —
darilni bon, Love International Festival — znizanje

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

_kupihitro_ — znizanje, 4x4_outsole — znizanje, dkmntl —
dogode, Links — znizanje, meetfrankapp — zaposlitev,
theeconomist — poziv k narocnini, aliexpress —izdelki,
yourccc — zaposlitev, herschelsupply — znizZanje,
dopesnow — zniZanje, polaroidoriginals — znizanje,
glitchfestival — dogodek, jblslo — zvo¢nik, goatstory —
izdelek, kazjanskorecords — dogodek, Start:up Maribor —
dogodek, revolutapp — banc¢ne storitve,
tomas_sport_slovenija — zniZanje, barcaffe_perfetto —
kava, sneakerstudio_com — znizanje, Chilly's Bottles —
izdelek, klik_ponudba — zniZanje, galahala_ — dogodek,
Udemy — izobrazevanje, capsuleevergreen — znizanje,
kleinwatches — zniZanje, novarockfestival — dogodek,
dranklinofcl — znizanje, melonoptics — zniZzanje, Monster
Energy — nagradna igra

CILANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 7

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:
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Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vseckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#ink
#tblacktattoo
#tattooist

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Sportina Group -zniZanje, Londonska Sola za odnose z
javnostmi — izobraZzevanje, Love International Festival —
znizanje, AliExpress — zniZzanje, Lumin — poziv k poskusni
dobi za kozmetiko, Steven Van Belleghem — povezava na
blog, ehrana.si — zaposlitev, Kaj je novega? — zniZanje,
::FLYING CARPET:: psychodelicelectric events — dogodek,
nura — znizanje, Huawei Mobile — nagradna igra, izdelek,
Poetovio deep — dogodek, DZUS — dogodek, Hawkers Co.
— zniZanje, Buzz Sneaker Station — znizanje, Kino Sigka —
dogodek, Dormeo Slovenija — znizanje, Myprotein —
zniZanje, Burton Europe — povezava k narocnini,
Blueprint Eyewear — zniZanje, Optika POLJSAK —
povezava na spletno trgovino, Polaroid Originals —
znizanje, MVMT — zniZanje, Fito TM — dogodek, Eligma —
povezava na spletno stran, PasjaHrana.net — povezava
na spletno stran, Fundango — zniZzanje, Diskoteka Anton
— dogodek, Booking.com — oglasi prenocis¢, KODA
Events — dogodek, popust, Gizzmo.si — znizanje, Krvavec
— zniZanje, Bar Dolcevita — dogodek, Backroads —
zaposlitev, NLB Vita, Zivljenjska zavarovalnica — poziv k
narocnini, Wituka — zniZanje, PlayStation Slovenija —
zniZanje, Union Experience — povezava do spletne
trgovine, Collegium Mondial Travel — zniZzanje, Vecer —
povezava do spletne strani, TIDAL — zniZanje, Panasonic
Slovenija — povezava do spletne strani, JBL — oglas za
izdelek in nagradna igra, Jaz pa pojdem — slovenski
izletnik — zniZzanje, Kilpor Sl — oglas za izdelek
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Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Tidal — poziv k narocnini, simpsonlibrary — zniZzanje, nba
— zniZanje, mcdonaldsslovenija — poziv k namestitvi
aplikacije, everpresshq — zniZzanje, mproteinisi —
znizanje, sassyspudshop — povezava na spletno trgovino,
Start:up Maribor — dogodek, loveintfestival — znizanje,
samsungslovenija — povezava na spletno stran,
aliexpress — znizanje, blueprinteyeear — znizanje,
mr_gizzmo — znizanje, theathletefootslovenia — znizanje,
tomas_sport_slovenija — znizanje, sportina_group —
zniZanje, burtoneurope — poziv k narocnini,
hervis.slovenija — zniZanje, sgermobil — zniZanje,
magnifico_music — dogodek, PIK — oglas za izdelek,
Aliatic SI — zniZanje, fundango — znizZanje, herschelsupply
— zniZanje, telemachsi — oglas za izdelek, obi_slovenija -
poziv k obisku trgovin, polaroidoriginals — znizanje,
spinninrecords — zniZanje, jysksi — zniZzanje, glitchfestival
— dogodek, Modra zavarovalnica — povezava na spletno
stran, mbills.si — nagradna igra, Wheelbase Shop -
povezava do spletne trgovine, Procter and Gamble
Slovenija — povezava do spletne strani, cockta — oglas za
izdelek, 1001.cvet — oglas za izdelek

CILANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 8

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omreZju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
veckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
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mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Mamalua — oglas za izdelek, 4x4 Outsole — znizanje,
Burton Europe — povezava k narocnini, mimovrste=) —
znizanje, Herschel Supply Co. — zniZanje, Dormeo
Slovenija — povezava do spletne trgovine, Trgovina LOPA
— Kosarjeva ulica 4, Maribor — zniZanje, Argeta —
nagradna igra, Stuk — dogodek, KODA Events — dogodek
in znizanje, DZUS — dogodek, Myprotein — zniZanje, Wish
— zniZanje, mimovrste=) — znizanje, NSIOS Slovenija —
dogodek, Butik Festival — dogodek, Kurentanc —
dogodek, Evolution — dogodek, N26 — bancne storitve

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Mimovrste — zniZanje, goat_story — zaposlitev,
lidIslovenija — povezava do spletne strani, aliexpress —
znizanje, tikeljubljana — zniZzanje, volkswagenslovenia —
dogodek, freshislandfest — dogodek, hungrymusic —
zniZanje, revolutapp — zniZzanje, argeta_official —
nagradna igra, Teta Frida — poziv k sledenju profila,
ajsmartdesign — izobraZevanje, massimodutti — zniZanje,
ehrana.si — akcija, carvenience — znizanje, NESCAFE
Dolce Gusto Slovenija — povezava do spletne strani,
Procter and Gamble Slovenija — oglas za izdelek,
travellercollective — oglas za izdelek, dorsalbracelets —
znizanje, hofers¢p — poziv k sledenju profila,
cocacola_slovenija — oglas za izdelek, Exit Festival —
dogodek, stadionshop.si — znizanje

CIUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 9

Kliki na zunanje
povezave na
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druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vSeckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Dormeo Slovenija — povezava do spletne trgovine, Stuk —
dogodek, Hirter Bier Slovenija — oglas za izdelek,
PasjaHrana.net — povezava do spletne strani, Telemach
— oglas za izdelek, Huawei Mobile — oglasi za izdelke,
Vecer — povezava do spletne strani, Myprotein —
znizanje,

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

ajsmartdesign — izobraZevanje, bmwslovenija — oglas,
burtoneurope — poziv k naroc¢nini, telekom_slovenije —
oglas, defaultclub — zniZanje, hawkersco — zniZanje,
volksagenslovenia — dogodek, rokbreznikphotoraphy —
oglas za fotografiranje, argeta_official — nagradna igra,
eleclerc.maribor — znizanje, cluse — znizanje, kavarna_q
— oglas za izdelek, fuzetea_slovenija — oglas za izdelek,
revolut — zniZzanje, jblslo — oglas za izdelek in nagradna
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igra, jysksi — znizanje, intersport_slovenija — oglas za
izdelek, cocacola_slovenija — oglas za izdelek,
PlayStation Slovenija — znizanje,

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na

druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 10

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

N26 — bancne storitve, Midnight Resurrection —
dogodek, GOAT STORY — zaposlitev, mimovrste=) —
znizanje, Huawei Mobile — pametni telefon, Rx:tx —

glasba, Moje-lece.si — zniZzanje, Argeta — nagradna igra,

zurer.si — dogodek, mBills — bancne storitve, Mercure
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Maribor City Center — kosila, Addiko Bank Slovenija —
nagradna igra, Lesoteka Trgovine — zniZanje, AliExpress —
zniZanje, Backroads — zaposlitev, Taxi Cammeo — oglas

za aplikacijo, JBL — prenosni zvocnik, ZA podjetno
Slovenijo — povezava na spletno stran, Kaj je novega? —
nagradna igra, Start:up Maribor — dogodek,

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

peugeotslo — avtomobil, konteinerburger — znizanje,
netflix — serija, tedvanet — brezZi¢ni internet, Lagom
Uniform — zniZanje, udemy —izobraZzevanje, nba — poziv
k narocnini, blueprinteyewear — znizanje, Modra
zavarovalnica — nagradna igra, Buzz Sneaker Station —
znizanje, MojeZnanje.si — izobrazevanje, n226 — ban¢ne
storitve, Chilly's Bottles — izdelek, everpresshq —
oblacila, lantern_collective — znizanje, glitchfestival —
dogodek, mafiasportsapparel — zniZanje, avtoklikslo —
povezava na spletno stran, visitcarinthia — povezava na
spletno stran, enomaticslovenija — povezava na spletno
stran,

8.3 UdeleZenec 2°

Navedi osebne podatke, ki jih deli§ na druzbenem omreZju Facebook (tudi tiste,
pri katerih imas pod nastavitve zasebnosti odkljukano, da se prikazejo samo
tebi). Ce podatka nima$ zapisanega na druzbenem omre%ju Facebook, ga ni

potrebno navesti.

SPOL: moski

DATUM ROJSTVA*

TELEFONSKA STEVILKA*

KRAJ BIVANJA (e imas tu navedenih vec krajev, prosim zapisi vse in
oznaci, katerega imas trenutno navedenega kot kraj bivanja)*
SOLANIE (prosim zapisi vse ustanove, ki jih ima$ tukaj navedene)*
ZAPOSLITEV (navedi prosim tudi pretekle zaposlitve):

STROKOVNE VESCINE:

6 Podatke oznacene z zvezdico smo zaradi varovanja osebnih podatkov udeleZencev raziskave skrili.
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E-POSTNI NASLOV:
SPLETNA MESTA IN POVEZAVE NA DRUZBENA OMREZJA*

JEZIKI:

VERSKO PREPRICANJE:
STAN:

KATERI SPOL TE ZANIMA:
POLITICNA PREPRICANJA:

SKUPINE, KI JIM PRIPADAS:

PUBLIC GROUPS:

Lepote Slovenije, V Zivo s slovenskih cest, FOTOGRAFI, KONCEPTI &
TEHNIKE FOTOGRAFIRANIJA, Vladimir Putin Fan Club, Dr. Erasmus+,
Prodam — Kupim Tehniko (ra¢unalniki,telefoni,televizorji,radiji,..itn.),
Kriptovalute — Slovenska Blockchain Skupnost — Bitcoin.si, FOTOGRAFI,
CEZVESOLIJSKA ZOMBI CERKEV BLAZENEGA ZVONENJA, Erasmus Malaga
2019, Fabrika Group, FOTO NASVETI, KURD Freizeit Skatehalle, Poplave,
SKATE Bolsji Sejem (prodam, menjam, podarim, ukradem), G&G
FIRECOMBAT TEAM, REALpostcards — share your photos!, KUD Coda

Navedi vse znacke (hashtags), ki jim sledis na mobilni aplikaciji Instagram.

Obkrozi tip profila, ki ga imas na Instagramu.

ZASEBEN BUSINESS

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram
DAN 1
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Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vSeckal:

Ronnie O'sullivan

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #mercedeszetros, #offroading, #freedom, #nikkor,
pojavile pod #dearlordiwritetozouinblessedtimes,

fotografijami, ki si
jih vseckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#illbuy10lotterytickets, #nogutsnoglory, #heavywipeouts,
H#jetboat, #sprintboat, #beastfuck, #zooeydeschanel,
#superman, #clarkkent, #9gag, #GymkhanaGRiD, #drift,
#Rallycross, #WorldRallyCross, #Motorsport,
#Motorsports, #MonsterEnergy, #almostskateboards,
#skateboardingisfun, #lanternvibes, #bw, #body,
#bodypositive, #girl, #girls, #girlphoto,
#bodyphotography, #blackandwhite, #bnw, #bwphoto,
#intimacy, #intimate, #freedom, #photography,
#lanterncollective, #skateboardingisfun, #berrics,
#skateboarding, #summer, #beachvibes, #goodvibes,
#friends, #goodtimes, #roseallday

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

VOLVO CARS SLOVENIJA — avtomobil Volvo XC40,
JOANSTREET — Casual Vest, WISH — random artikli,
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Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

DOMESTIKA — lllustrator classes, ALPHATAURI —
innovative clothing, TRIPFLYER — lifestyle photography,
CURVE — pametna denarnica, VOLVOCARSSI — avtomobil
Volvo V40, VENIAM_OVITKI — naravni unikatni ovitki za
racunalnike, FOTOKLIKSI — DJI Osmo Action kamera,
AUDI_SLOVENIA — finan¢ni leasing, COMSHOP.SI —
rabljena rac¢unalniska oprema, COTOPACIEUROPE — neki
takti¢ni nahrbtnik, ADIDASORIGINALS — Ozweego
tehnologija obutve

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 2

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omreZju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #butteryassmondays, #butteryass, #skateboardingisfun,
pojavile pod #berrics, #skateboarding, #batb,

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
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mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

DWEB — 5 Wordpress vti¢nikov, ki bodo pohitrili vaso
stran, PSYCHIC MEDIUM BLAZ — Vedezevalec Blaz,
SHOPPER'S MIND SLOVENIJA — ecommerce popusti,
NOVOMAT - avto stekla,

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

SIVALOBANJATATTOO — tatoo studio in Ljubljana,
TEKTONIKCRAFTBREWERY — pivo in burger fest, LESNINA
SLOVENIJA — 70 letnica in nagradna igra, PURINA
HRVATSKA — Felix macja hrana, BURZUAZIJA — videospot,
BENKO.KNEHTL — nevidni zobni aparat, GEA_COLLEGE —
Studij »Snovanje vizualnih komunikacij«, DOMENE IN
GOSTOVANIJE NEOSERV.SI — najcenejSe domene v
Sloveniji, ASUS.SLOVENIJA — Laptop Zenbook Pro Duo,
AKES — Nagradna igra 1000€

CILLANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 3

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omreZju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #Hgirlswithtattoos, #vcvetju, #happyhappy,
pojavile pod #lovewhatyoudo, #loveflowers, #flowersofinstagram,

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#prettyflowers, #flowerpowermood, #driedflowers,
#driedgrass, #loveflowers, #loveislove,
#allyouneedislove, #memyselfandi, #happylife, #zen,
#florist, #floristofinstagram, #lovemyjob, #igslovenia,
#peopleofljubljana,

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
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Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

HERBANA — ekoloska spletna trgovina, FRAMER —
program za UX prototipiranje, BARNER — ocala za
racunalnik,

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

WAZSHOP_ — Popust na natisnjene slike, WHISPER
WORDS OF WISDOM - t-shirti, XOUXOU — ovitki za
telefone,

CILANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 4

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #hallofmeat, #fnomagoambasador, #allwedoistravel,
pojavile pod #nomagoeu, #roadtrip, #newzealand, #skitrip,

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#snowboard, #winterlovers,
#southernhemispherewinter, #queenstown, #cardrona,
#wanaka, #treblecone, #snowlovers, #purenewzealand,
#ignewzealand, #onesie, #gottalovenz,
#newzealandgram

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
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Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

A1 SLOVENIJA — petek 13. je lahko srec¢en dan (+slika
mobilnih telefonov), TELEKOM SLOVENIJE — modri fon
septembra,

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

MITOPIR — tatuji, NATGEOSI — dokumentarec o ebolu na
National Geographic, 24BOTTLES — flaske,
OFFICIALEXCLUSIVENYC — popust na znacke, CINESTAR
TV CHANNELS — 3. sezona Birminghamskih tolp, CARBON
—10S aplikacija,

CILANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 5

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omreZju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#surfersparadise, #3wheels, #FasterThanYourYaris

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
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mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

DETAILING & AVTOPRALNICA HORVAT - zascita
avtomobila, WISH — random artikli,

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

MIMOVRSTE — sprememba delovnega ¢asa,
CROWNANDPAW — »turn your pet into a masterpiece,
A_BITE_OF — YouTube kanal, ZENZUKE — Introduction to
After Effects courses, ZAFUL — pulover, MONESE —
banéni rac¢un, TELEKOM_SLOVENIJE — Prenosni
racunalnik HP 270 G7, VOLKSWAGENSLOVENIA — novi
avtomobili serije ID, GARNIER — maska za ¢is€enje
obraza, AUER_OPTIKA — son¢na ocala,

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 6

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #quattro, #carporn, #rs6, luxurycars, #audirs6,
pojavile pod #carlifestyle, #audisport,

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:
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Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

SHAWACADEMY — graphic design course,
MONSTERENERGY — Gymkhana Grid 2019 rallycross
tekmovanje,

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 7

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#brutalmyguy, #babygotback, #heavywipeouts

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
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mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

NYTIMES — naro¢nina, THEVANSMITH — nagradna igra za
Mercedes Benz Sprinter kombi, MOJEDELO — anketa za
nagrado, SOUNDSTRIPE — brezlicen¢na glasba za videe,

CILLANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 8

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omreZju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se t#tshockmansion, #randomradness, #lulabear, #lilbub,
pojavile pod #bubath, #lillianbubblesbath, »skateboardingisfun,

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#berrics, #skateboarding, #digitalart, #stickers,
#pirateneedle

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
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Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

ALIEXPRESS — random artikli,

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

ALIEXPRESS — t shirt printer, TOYOTA_SI — nova Corolla
sedan, SPLICE — brezlicen¢na glasba za videe, MITOPIR —
tatuji, SMARTCLEANERAPP — aplikacija za ¢isenje
iPhonov, PURINA HRVATSKA — palcke za ¢is€enje pasjih
zob, 8BALLPOOL — biljard igra, HI_FESTIVAL — koncert,
LOTO.SI — stiriperesna deteljica, IMAGINECURVE —
kreditna kartica, REVOLUTAPP — bancni racun,
HOFERSLO — koliko krofov lahko pojesta Tin Vodopivec
in Marko Potrc¢?, ELEKTROLUXSLOVENIJA — sesalec,
JYSKSI — foto natecaj, ECWID — aplikacija za
fotografiranje, STICKERS_DAILY — sticer maker za iPhone,
CUSTOMCUFF.CO — personalizirane zapestnice,
EUINMYRELIGION — oglas o obnovljivihvirih energije,
BUD FARM: IDLE — mobilna igra za gojenje marihuane,

CIUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 9

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omreZju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:
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Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vseckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#supercars, #supercar, #luxurycars, #mclaren,
#mclaren570s, #mclaren720s, #mclarenfl,
#mclarenauto, #mclarengt, #instacar, #instacars,
#carporn, #carsofinstagram, #carwow, #carlifestyle,
#sportscar, #carstagram, #carswithoutlimits,
#carspotted, #carstuff, ##carsociety, #carsoftheday,
#carspushingthelimits, #cars4life, #carsoflondon,
#carsunited, #og, #toughlife, #life, #morning, #fuck,
#fuck, #key, #money,

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic¢ objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

STREETKART — mobilna dirkaska igra, AUDIOFFICIAL —
nov Audi RS7, VOLKSWAGENSLOVENIA — elektri¢ni avto
ID.3, 2IFILM_SLOVENIJA — premiera filma »Moj dedi je
padel z Marsa«, STAROPRAMEN — Staropramen Dark,
KINETIKA.GYM —tecaji borbe in samoobrambe, KAJ JE
NOVEGA? — Heineken pivo, NOMAGO - podaljsanje IJPP
vozovnice, MAKE MY BABY: BABY TIME — aplikacija za
prikaz izgleda bodocega otroka,

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 10

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezZju Facebook:

Strani na
druzbenem
omreZju Facebook,

128




ki sem jih na novo

vseckal:

Znacke (hashtage), | #skateboardingisfun, #homie, #praunaart,
ki si jih iskal pod #mobilephotography, #urban, #streetwear,
zavihkom #embisiskateboarding, #maribor

»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:
Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:
Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:
Vsebina oglasov, ki | ALIEXPRESS — random artikli, WISH — random artikli
so se ti prikazali na
Facebooku:
Vsebina oglasov, ki | BARNERBRAND — ocala za racunalnik, HOFERSLO —

so se ti prikazali na | behind the scenes video s Tinom Vodopivcem in
Instagramu: Markom Potr¢em, PROTEINI.SI_SLOVENIJA — proteinski
keksi, POSTASLOVENIJE — Paketomat, PLAYDEADGAMES
— mobilna igra, REMARKABLE — e-bralnik, ONEPLUS —
mobilni telefon OnePlus 7t,

8.4 UdeleZenec 3’
CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

Pozdravljen.

7 Podatke oznacene z zvezdico smo zaradi varovanja osebnih podatkov udelezenecev raziskave
skrili.
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V svoji magistrski nalogi z naslovom »Ciljano oglasevanje na druzbenih omreZjih«
raziskujem korelacijo med obnasanjem uporabnikov na druzbenem omrezju
Facebook in mobilni aplikaciji Instagram ter vsebino oglasov, ki se jim na teh
dveh omrezjih prikazejo. Za ¢im bolj natanéne odgovore na raziskovalna
vprasanja, ki sem si jih zastavila, potrebujem tvojo pomoc.

Prosim te, da pred zadetkom raziskave odgovoris na nekaj vprasan;:

1. Navedi osebne podatke, ki jih deli§ na druzbenem omrezju Facebook (tudi
tiste, pri katerih imas$ pod nastavitve zasebnosti odkljukano, da se
prikaZejo samo tebi). Ce podatka nima$ zapisanega na druzbenem
omrezju Facebook, ga ni potrebno navesti.

SPOL: M

DATUM ROJSTVA*

TELEFONSKA STEVILKA*

KRAJ BIVANJA (Ce imas tu navedenih vec krajev, prosim zapisi vse in
oznaci, katerega imas trenutno navedenega kot kraj bivanja)*
SOLANJE (prosim zapisi vse ustanove, ki jih imas tukaj navedene)*
ZAPOSLITEV (navedi prosim tudi pretekle zaposlitve)*

STROKOVNE VESCINE:

Digitalni marketing, SEO, web development

E-POSTNI NASLOV: /

SPLETNA MESTA IN POVEZAVE NA DRUZBENA OMREZJA*

JEZIKI:

slovenski, angleski, hrvaski

VERSKO PREPRICANIE: /

STAN: samski

KATERI SPOL TE ZANIMA: /

POLITICNA PREPRICANJA: /

SKUPINE, KI JIM PRIPADAS:

Divi web design, Od hobija do businessa, Kupim — prodam, Spletni trgovci,
Wordpress Slovenija, Smartsider3

2. Navedi vse znacke (hashtags), ki jim sledi$ na mobilni aplikaciji Instagram.

/

3. Obkroizi tip profila, ki ga imas na Instagramu.

ZASEBEN BUSINESS
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CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 1

Kliki na zunanje
povezave na
drubenem omreZzju
Facebook:

24ur

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Goddaddy — gostovanje, Sinch AB — CMR, DIIQ —
analitika, WP STARTERPACK - gostovanje

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Zero City — mobilna igrica, Mojeznanje.si —
izobraZzevanje, Choices —igrica, AFK ARENA — igrica,
Revolut APP — spletna banka

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 2
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Kliki na zunanje
povezave na
drubenem omrezju
Facebook:

24ur, Divi examples

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Semrush, Nest cloud

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

WP STARTERPACK, SecretLabs, Traffic and funnels,

Foonly, Omsli.si

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Zero City — igrica, Semrush — SEO platforma,
Choicesgame —igrica, Mikehuento — knjiga, Frameapp

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na

druzbenem omrezZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 3

Kliki na zunanje
povezave na

24ur
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drubenem omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Complete Digital Marketing Course

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Semrush, DIVI sale, Oxygen Builder — konkurenca DIVI-
ja, SecretlLabs, ProductBoard, WP Elevation

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Toomly Official — delanje animacij, Frameapp —web
design, MentorBox, Lords Mobile —igrica, Growth
institute — motivation education

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 4

Kliki na zunanje
povezave na
drubenem omrezju
Facebook:

Semrush, 24ur
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Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Semrush, DIVI, Geru — software, Neoseru, Oxygen,
Elementor, Prumo.com — videoediting, STM - Forum

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Brickball Croshor —igrica, Smashing four —igrica, Gums
of Glory —igrica, ImagineCurve — placilne kartice

CILANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 5

Kliki na zunanje
povezave na
drubenem omrezju
Facebook:

24ur

Strani na
druzbenem omrezju
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Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Answer Engine — promovirana objava

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Semrush, DIVI, Herbana.si, Framer, Geru, PieSync,
Lomens, Paparcing Itame

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

DIVI, N26 — spletna banka, LostShelter —igrica, Revolut
APP — spletna banka, Answer Engine, Russel Brunsom

CIUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 6

Kliki na zunanje
povezave na
drubenem omreZzju
Facebook:

Geru, Her Dream House

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:
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Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan ni¢ objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Geru, DIVI, Framer, Elementor, Product Board, Her
Dream House, BeSuperfly, Lifeispretty

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

WISH, Geru, wearesruk, Promodotcom, Fred Lan, WP
Elevation, Brick Ball Crusher

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 7

Kliki na zunanje
povezave na
drubenem omrezju
Facebook:

Kinguin, Agiegnsler

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
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na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vseckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Kinguin, DIVI, Sensilab, Skoda Slovenija, Agiegnsler, WP
STARTERPACK, Increase Academy

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

DIVI, Semrush, Geru, STM — Forum, Hive Terminal,
Proetini.si, Freecelet

CILULANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 8

Kliki na zunanje
povezave na
drubenem omrezju
Facebook:

24ur, Twitch

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:
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Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vseckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Divi, Semrush, STM Forum, Geru, WP STARTERPACK,
Finance

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Branty_co, Kaj je novega, Cords mobile, Imaginecurve,
Rusell Bronson, Growth Institute

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 9

Kliki na zunanje
povezave na
drubenem omrezju
Facebook:

Fortnite, 24ur

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
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jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Toloprenuer

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Herbana, DIVI, Elementor, Skoda Slovenija, Microsoft
ECE, Marketing Analytics

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Treecelet, ImagineCurve, Tatiana Beelin, Toloprenuer —
virtual company provider, Influenco

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 10

Kliki na zunanje
povezave na
drubenem omrezju
Facebook:

24ur, DIVI

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
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mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje Escils — izobrazevanje, Modgicx
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:
Vsebina oglasov, ki | DIVI, Plovium.com, LinkedIn, Hero Kors,
so se ti prikazalina | Enetrepreneur.com, Gaia.com, Semrush
Facebooku:
Vsebina oglasov, ki | Hive Terminal, Escils, Branity, Modgicx, ImagineCurve,
so se ti prikazali na | Boston Theme, OwoxBI, STM Forum

Instagramu:

8.5 Udelezenec 48

Navedi osebne podatke, ki jih deli$ na druzbenem omrezZju Facebook (tudi tiste,

pri katerih ima$ pod nastavitve zasebnosti odkljukano, da se prikazejo samo

tebi). Ce podatka nimas zapisanega na druzbenem omreZju Facebook, ga ni

potrebno navesti.

SPOL: M

DATUM ROJSTVA*

TELEFONSKA STEVILKA: X

KRAJ BIVANJA (¢e imas$ tu navedenih vec krajev, prosim zapisi vse in oznaci,
katerega imas trenutno navedenega kot kraj bivanja):*

SOLANIE (prosim zapisi vse ustanove, ki jih ima$ tukaj navedene)*

ZAPOSLITEV (navedi prosim tudi pretekle zaposlitve):

X

STROKOVNE VESCINE:

X

E-POSTNI NASLOV*

SPLETNA MESTA IN POVEZAVE NA DRUZBENA OMREZJA: x

JEZIKI: Slovenscina/anglescina

VERSKO PREPRICANIJE: x

8 Podatke oznacene z zvezdico smo zaradi varovanja osebnih podatkov udeleZencev raziskave skrili.
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STAN: x

KATERI SPOL TE ZANIMA: x
POLITICNA PREPRICANJA: x
SKUPINE, KI JIM PRIPADAS:

Navedi vse znacke (hashtags), ki jim sledi$ na mobilni aplikaciji Instagram.

X

Jim jefferies fan group

Blender

fotografi

In a sane world this would be satire but | can't be sure these days
Unappreciated Puns & Memes

blender nodes

substance materials

CG memes

Previously Unsaid Sentences in Human History
Substance Painter- World Users Group

CG Boost Challenge

Bad dad jokes

A Group Where You Can Only Say Egg
Animation Conversation!

Houdini Artists

Lumion User Group

VRayLight

IS¢em/nudim zaposlitev

Stanovanjce, stanovanijce, kje si?

Corona Render

PROFANITY — METAL in HARDCORE WEBZINE — Slovenia

Obkrozi tip profila, ki ga imas na Instagramu.

ZASEBEN BUSINESS

DAN 1

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

Kliki na zunanje X
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:
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Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

CG society

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

H#aov
#bevisuallyinspired

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

shopping, 3d design, hrana,

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

music, shopping, 3d design, photography
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CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 2

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#igbest_shotz

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
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mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

shopping, 3d design, photography, hrana

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

shopping, travel

CILANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na

druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 3

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:
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Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave ha
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

shopping, travel, concert, hrana

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na

druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 4

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

NOR3D

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
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»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Hinstarender
#3drender

#lensculture

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

shopping, 3d design, photography, hrana

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

shopping,music, shopping, pets, design, national
geographic

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na

druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 5

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:
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Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#3drender
H#archviz

#nature

#vor

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

shopping, graphics design, hrana

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

cars, shopping, graphic design
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CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na

druzbenem omrezZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 6

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#petsofinstagram
Hpets
#instarender

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
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mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

shopping,photography, architectural visualisation, hrana

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

shopping,photography, 3d design

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 7

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vSeckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#3drender

Harchviz
#music
#instafood
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Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave ha
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

shopping, 3d design, photography, hrana

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

traveling, 3d design, photography, concerts

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 8

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
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»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#3drender
#photography

t#visualboom

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

traveling, shopping, pets, design, hrana

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

photography, rendering, 3d design

CILLANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 9

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:
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Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

architectual visualisation, shopping, pets, design, hrana

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

shopping, 3d design, computer parts
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CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na

druzbenem omrezZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 10

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#3drender
H#archviz
#nature

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
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mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, shopping, 3d design, architectural visualisation, hrana
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

Vsebina oglasov, shopping, traveling, 3d design, graphic design
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

8.6 UdeleZenec 5°

Navedi osebne podatke, ki jih deli$ na druzbenem omrezju Facebook (tudi tiste,
pri katerih imas$ pod nastavitve zasebnosti odkljukano, da se prikazejo samo
tebi). Ce podatka nimas zapisanega na druzbenem omreZju Facebook, ga ni
potrebno navesti.

SPOL:/

DATUM ROJSTVA*

TELEFONSKA STEVILKA:/

KRAJ BIVANJA (e imas tu navedenih vec krajev, prosim zapisi vse in
oznaci, katerega imas trenutno navedenega kot kraj bivanja)*
SOLANJE (prosim zapisi vse ustanove, ki jih ima$ tukaj navedene):*
ZAPOSLITEV (navedi prosim tudi pretekle zaposlitve):

/

STROKOVNE VESCINE:
/

E-POSTNI NASLOV*
SPLETNA MESTA IN POVEZAVE NA DRUZBENA OMREZJA:

/

JEZIKI:

% Podatke oznacene z zvezdico smo zaradi varovanja osebnih podatkov udeleZencev raziskave skrili.
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Slovenski, Angleski,
Nemski

VERSKO PREPRICANJE: Misanthrope
STAN: V razmerju

KATERI SPOL TE ZANIMA:/
POLITICNA PREPRICANJA:

/

SKUPINE, KI JIM PRIPADAS:
INSANE BLOG Group — Core & Modern Metal World!, Prevozi Graz,

Ferocious Booking, Dirty Skunks, Playstation Slovenija, Glasbena "bolha",

prodam/kupim
pluge

Navedi vse znacke (hashtags), ki jim sledi$ na mobilni aplikaciji Instagram.

#thegazette #tokyoghoul
#iphone8plus
#apple
#nightphotography
#metal

#dogs

Hcats

#samoyed

#music

Hguitar
#ipadpro2018
#vans

H#ps4

#godofwar

#funko

#iphone

#tattoos
#traditionaltattoos
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#marvel
#dccomics
#batman
#travel

ObkroZi tip profila, ki ga imas na Instagramu.

BUSINESS

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 1

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Caseismylife, AMC, metalsucks.net,bigbang
slovenija,store.playstation.com, gamesradar.com,
wegotthiscovered.com,

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

/

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

#hardtimes #funkopop #vintageclothing #alternative
#tattoos #blacktongue

Instagram:
Znacke, ki so se #tattoo #Htattoos #traditional #traditionaltattoo #flash
pojavile pod #oldschooltattoo #blackwork #sketch #tattoomodel

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#tattoosofinstagram #inkmaster #tattoocollection
#tattooer #tattoocommunity #ink #inked #art #tattoolife
#blackandgreytattoo #traditionaltattoo #tattoo
#blackworkerssubmission #blxckink #btattooing
#darkartists #boldlines #tattoos #tattooed
#tattoosofinstagram #ink #inked #art #TAOT #traditional
#igdaily #igtattoo #tttism #blackwork #blacktattoomag
#girlswithtattoos #blackclaw #instagood #love
#tattooworkers #blacktattooart #vienna #austria
#belmoxoxo #throattattoo

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na

/
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mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Caseismylife_, gamecenter.si, mr_gizzmo, hugoshopsi

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Gamecenter Slo (GAME PLAY MB Europark-
Polnimo zaloge samo za vas drage stranke [] V
komentar oznadi prijatelja, ki pozna trgovino
gameplay),

Gizzmo.si (NOVO — ovitki & ostali dodatki, ki so
obnoreli iPhone uporabnike!! Ujemi nora
dnevna znizanja in akcije!

KLIKNI IN 1ZBERI bit.ly/iphone_si
Poskrbi za hud izgled + brezskrbno poletje brez prask in
nepotrebnih strosk),

AMC (@ Premiera grozljivke Teror: Zloglasni
15. avgusta ob 22:00 samo na kanalu AMC!)

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Umaiclothing (all tees on sale for limited time),
gurushots (Photographer? Join daily photo
challenges & Win real prizes! Make your
photography more fun, exciting and
rewarding!Join now-It’s free),

mercatorslovenija ([SOLA JE LAJF ... VZEM' SI GA
LAGANOQO]

@challe_salle pravi, da je pomemben dober vajb. S
super zvezki ga bo pripeljal tudi v Solske klopi.
Obeta se odlicen zacetek Sole)

mercatorslovenija (SOLA JE LAJF... OD ZMAGE DO
ZMAGE). Luka Doncic je kralj pod kosem, to ve vsak.
Z njegovimi Solskimi potrebs¢inami pa bo tudi Sola
mala malica.

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 2

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem

Mimovrste.si, Sesame Street, Satechi, Yayukata,
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https://www.instagram.com/challe_salle/

omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vSeckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

#iphone8plus #applewatch #appleiphone #applepencil
#oldschooltattoo #traditionaltattoos #ipadprodrawings
#ipadwallpaper

Instagram:
Znacke, ki so se toldschooltattz #oldschooltattoo #traditionaltattoos
pojavile pod #oldlines #traditionaltattoo #blxckink #brightandbold

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#realtraditional #tradworkers #classictattoo
#bright_and_bold #oldtattoo #traditionalbangers
#traditionaltattooing #traditionalclub #traditionalflash
#inked #boldwillhold #tattoos #oldworkers #radtrad
#blacktattooing #blackworktattoo #boldtattoo
#tattoostyle #tattoosofinstagram #tattooist #necktattoo
#classictattoos #* #tattoolife #tattooaddict #tattoos
Htattoo#tatuaz #Htattooofinstagram ##tattoo4life #inked
#ink #inkedbody #inkedgirl #inkedchicks #inkedup
#inkedupgirls #colourtattoo #tattoomagazine
Halternative #alternativegirl #alternativemodel
#tattoomodel #tattoogirl #girlswithtattoos #girlpower
#plugs #girlswithpiercings
#lovemakeup#necktattoo#tkramerguitars #guitar
#electricguitar #metal #deathmetal #thrashmetal
#heavymetal #blackmetal #luthier #custommade
#luthiery #progmetal #progressivemetal #sixstring
#6string #kramervoyager

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

#vienna #direngrey #asahibeer #theinsulatedworld

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Impericon.de, blaccraftcult.com
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Vsebina oglasov, ki e Cool Mango S| (Pestra kolekcija Sportno-

so se ti prikazali na elegantnih pametnih zapestnic, ki se povezZejo s
Facebooku: tvojim mobilnim telefonom! ©Preveri
Coolmango.si/pametne-zapestnice

Zapestnice omogocajo merjenje krvnega pritiska
in srénega utripa, Stetje kalorij, Stetje korakov,
razdalje, merjenje spanca, ter mnogo drugih
vsakodnevnih uporabnih funkcij.)

e Loco Shark Slovenija
(Loco Shark Slovenija, Loco Air Cooler — Mini
prenosna klima
Pozabite na neznosno poletno vroéinoIMini klimo
Loco Air Cooler lahko zlahka namestite v
kateremkoli prostoru
Kupi tukaj 2e http://j.mp/2KI9EWV
Enostavna in priro¢na za uporabo
Ohladi in odisti zrak
LED Osvetlitev
Preberi vec in kupi tukaj ¢2e http://j.mp/2KIQEWV

e AMC (Premiera 5B sezone Fear the Walking
Dead = NOCOJ ob 22:00 le na kanalu
AMC! #FearTWD)

Vsebina oglasov, ki e Brownandblack_(Healed after few
so se ti prikazali na months!/Collbaration at Slovenia tattoo
Instagramu: convention)

e Satechi (Dual Smart Outlet — Works with Apple
HomeKit — Still thinking about it? Your items are
waiting!

e N26 (thereOs a whole new way to pay. Pay with
your n26 card using Apple pay and stay mobile.
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http://j.mp/2KJ9EWV
https://www.facebook.com/hashtag/feartwd?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARD53yBt9u_HFSHClUsj1ONYdP6P7vY_Xa9sLdpxgvWHXESUHsUJ_FcMmFSoXgfb0LywVgjUNvd1gzwn_CJWedK8psxWdFpql3nsWkwFS_-rUhOyOE-FAC_xAWz3G67jIt582D1todUyjzdxH9BY0je47FfkaaSBikfQiaxRm8PZX_qvoMDptZuzK2w1oYbEvkgv0aRhxmiNnp9Kg4zz98IyY4WBylk01pNl8TOrZ8lFA5vBXUJoU1awQkovvA1rUO6rOouSFh7rbFikpVcYGkobkX10kE5qaxH0&__tn__=%2ANK-R

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 3

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

CUSTOMPLUGS.COM, YODANEWS:COM,
BACKSTREETMERCH.COM

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Znacke
(hashtage), ki si
jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#metal #guitar #travel #iphone8plus #apple #adidas
#music

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#TWICE #E 2FO| A #NAYEON #L+H #IMNAYEON

#2I Lt 2 #IEONGYEON #°3 & #MOMO #5 &2 #SANA
#ALLE #)IHYO #X| & #MINA #0| L} #DAHYUN #CH
#CHAEYOUNG #XH & #TZUYU #XX 2| #ONCE #2 2 #KPOP
#A 7 g HAEF T 2 gl T 42 0F Q #summer #ootd
#vacation #vintage #feelslikevacation #beach #happy
#outfitinspo #interiordesign #happyplace #home
#nopantsever #me #girlswithtattoos #girlswithink #ink
#tattoo #nopantsnoproblems #nopantsclub #travel
#sunkissed #sivalobanjatattoo #blackwork #ljubljana
#blackworktattoo #blackworkerssubmission #irezumi
#patterntattoo #tattoostudio #sivalobanja #greyskull
#inked #neotraditionaltattoo #blacktattoo #slovenia
#colortattoo #bodyart #dotworktattoo #boldwillhold

#oldschooltattoo #traditionaltattoo #tattooljubljana
#tattooslovenia

Znacke, ki si jih
uporabil v
objavahinv
zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi

/
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ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

e Samsung (Privarcujte do 400 EUR ob nakupu
novega Galaxy NotelO ali Galaxy Notel0+ telefona.
Prinesite stari telefon in ga zamenjajte za mobilni
telefon naslednje generacije.)

e HOOD burger (Street food na visokem nivoju. Lajkaj
in se preprica;j!)

e Lesnina Slovenija (Jubilejni super teden v Lesnini: do
25% popusta na pisarnisko pohistvo priznanih
blagovnih znamk. Samo od 12. do 18. avgusta.)

e ] Collectibles ("Oh, hello there. Perfect timing. |
must warn you not to go near the tomb below
Odeon Chapel in the Cathedral Ward. Henryk, an
old hunter, has gone mad. And he's my mark..."
Get it NOW while the stock lasts
>>>https://jcollectibles.com/.../gecco-bloodborne-
the-old-hunter...)

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

e Bigbangslo (To ni Sala! Early Black Friday je
tu! Prenosniki, televizorji & telefoni, bela
tehnika, igre & konzole. 6 izjemnih
POPUSTOV)

e Veniam_ovitki (Izstopite iz povpredja z
Veniam premium ovitki. 100% Naravni
material. 100% Unikatni!

CILULANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 4

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Youtube.com, GAMESRADAR:COM

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
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jih na novo

vseckal:

Znacke #nightphotography #wallpaperiphone #music #billieeilish
(hashtage), ki si #metal #infantannihilator #blackpink #twice #japan

jih iskal pod #anime

zavihkom

»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #travel #traveling #travelgram #travelling #travelingram
pojavile pod #traveler #travelphotography #traveller #travels

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#traveltheworld #travelblog #vacation #vacations
H#vacationtime #instatravel #instatraveling #instatrip
#instagramanet #instatag #touris #tourist #tourism
#tourists

#B K #1#E #igphoto #igersph #vsco #vscoph #vscocam
H#vscocamera #vscogram #vscophile #travelgram #travel
#instatravel #travelphotography #travelpics

#picoftheday #eveningvibes #mobileclick
#mobilegraphersindia #xiomi #miphotography
#mialphotography #cloudyskies

#listen #periphery #metal #progressivemusic #progmetal
#djent #mathmetal #extendedrangeguitars #rock #guitar
#bass #drums #heavymusic

#guitar #music #rock #acoustic #solosection #vocals
#singer #musician #musiclife #musiclovers #gibsonguitars
#6string #gibsonguitar #monday #guitarsarebetter
H#guitarsdaily #riffwars #riff #metal #hardrock #gibson
#explorer #hummingbird #gibsongram #acousticguitar
#acousticcover

#coffee #mug #radio #coffeeaddict #drink #fika #guitar
#duojet #music #gretschguitars #gretsch #instapic
#grandcanyon #photo #kaffe #ravgrytetskafferosteri
#bestcoffee #coffeebean

Znacke, ki si jih
uporabil v
objavahinv
zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic¢ objavil,

/
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pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Mangatokyo, paradiseamsterdam

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

MANGA TOKYO-Otsukai. Buy anime and manga
items from Japan, delivered straight to your door. ™
e |T Movie — Do you have the courage to return?
Tickets on sale
now:https://fandan.co/2YeFZN4 #1TMovie
e Nextelect — 2019 Original Magnetic Adsorption
Transparent Tempered Glass Two side Glass Phone
Case For iPhone Shop Here : http://bit.ly/2Tq1hS8
e Anchor and Rose London — "Great designs, well
fitting, comfortable, fairly fast delivery even over
Christmas. 5 stars, will shop again" — John Corbett
#Client_Love @

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

o Muffin_bluebritish — Yes...I am real. Cuteness
overload.

o Wallpaper tree — Get a new wallpaper. Adorable
wallpapers for your Iphone

e Defaultclub —sales are here! 15% discount code:
SUMMER!5

CILULANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 5

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Youtube.com, GAMESRADAR:COM, VECER.COM

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#wacken2019 #novarock2019 #tattooart #ipadpro2018
#funkopopcollection
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https://fandan.co/2YeFZN4?fbclid=IwAR2y2TAyChGWunJkMG3j3LHj1WdwhObd9T_Jhgo8kmGkLpdHyPOIavf5WZo
https://www.facebook.com/hashtag/itmovie?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCzakviMVHeZWSJTab9sjg_QYekVGx9r0GU5lexwjpW852cjJn7d7Z1kHEi78l2a9lANgt4Eamm8jz3Vtki53mvIDso6kQEdjaBHezovQmr7ElD59lT1Pd24eEDj-OOgIjBnwlfP7RT1SyO7vMmCspwLB-2lLVxxsKiU-nvoMZQc7Nm6e_VNh6PFTIJWqUmxqWJ0nvYaoRNXN_Peff9niZx-JIMG4-VO1JSyIZADiUGNflwzW9szUmFqPbIghswCnd58WbYvkC066Wt7Vt8bQkYdN7WAhD_sjcak7FIAYkU775JIa_gFeP2SupvOw5FE6vS6_zOdILz8o2XQG5G2tlAhm-gRISRZV4nw04dJsdwy9isNAkK9GqJZpfryLqRxKEN7w&__tn__=%2ANK-R
https://bit.ly/2Tq1hS8?utm_source=fb&utm_medium=adsen&fbclid=IwAR3wA2uLXTpxW3nePsTuLCffyWmAIh06P65-d0PQB2ZZglbTo3CHmk9TY7U
https://www.facebook.com/hashtag/client_love?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCh2uFFSYlb5K35dbdeDpm_1oaReVB1j6HQEFrqbm9kiIIEg8Glv5sHml2lI5aRsdCl15I2YmHv5lVnZBgOBWTpdh8JzyDM9yB5WuEBvFzOfumt_qDQVfZscGxSA7kX6QFiXtW55mM8MBSXZ8lLCBuGqntWXgIA-97T09afkxI3GbwgCIv9O6Wnc2opF_KFP_VImSAVw8XJFI-A9pH4Nbfz9m_rCYGChwgP31oYsnPGH-6Iteln-ho5dtV8e9rqWQPE-KvAGMUHp3-QUeSCmDQINRnppGxVb36S&__tn__=%2ANK-R

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vseckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#wacken #wackenbackstage #festival #thankyou #fangirl
#jassyjfam #jjsonegirlband #trivium #metalhead#bro
#skate#mathcore#punk #Unicorn#ehrenmann #crossover
#Suicide#Homicide #genocide#death
#Hardcore#tbeatdown #thrash#sikth
#berlin#powerwolf#cloudrap
#metal#tdsbm#ofmiceandmen #deathcore#parkwaydrive
#wacken#brutal#slam #dude#aliencore#fbfmv

#tattoo #tattoos #traditionaltattoo #traditionaltattoos
#traditionalflash #flashart #oldschooltattoo
#watercolourtattoo #tattoolondon #london #boldwillhold
#oldlines #trflash #trad_tattooflash #art #illustration
#painting #traditionalclub #tradworkers
#tattooapprentice #tattooflash #traditionalartist
#blackwork #vintagetattoo #trad_tattoos #bold_old
#classictattoo

#doodle #flowers #flower #flowerdrawing #flowertattoo
#floraldrawing #floraltattoo #artistsofinstagram #tattoo
#tattooart #tattoos #illustration #tattoodrawing
#handmade #sketchbook #graphicdesign
#illustratorsofinstagram #linedrawing #illustrator #love
#blackandwhite #instadraw #linework #blackwork
#blackworkers #pendrawing #artistsoninstagram
#illustratorsoninstagram

#portland #rocknroll #musicinspo #productionmusic
#guitar #indiemusic #indielabel #musicquote #jazz
#rollingstone #singersongwriter #songwriter #pdx
#recordlabel #vinyl #blues #pdxmusic #portlandmusician
#seattlemusic #supportlocalmusic #musicstudio #music
#vinyljunkie #northwest #ilovemusic #livemusic
#musicblog

#wearedeathcore #metal #deathcore #deathmetal
#blacktongue #dedalusproject #liveshow

#gazettekai #vkei #kaithegazette #japan #jrockband
#drums #vkband #heavy #jrocker #kailonghair
#gazerockisnotdeath #drummer #band #visualkei #jrock
#jmetal #vk Hgazerock #ninth

#thegazette #thegazettefanart #artistsoninstagram
#digitalart #instaart #fanart #chibiart #chibi #anime
#manga #reita #ruki #japanese #jrock #visualkei #reituki

164



Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

#russiandoll #sekiroshadowdietwice

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Ink.life, marvel.beats, accessfilm,rottentomatoes

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

Pop in a box — "Every twenty-third spring for twenty-
three days it gets to... eat."

Available to pre-order now at Pop In A Box, catch
the Creeper before he catches you and add him to
your Horror Pop! collection!

Coca Cola - Kljub temu, da nima ni¢ dodanega
sladkorja, je okus $e vedno izjemen!

Klik ponudba — Preverite naSo novo ponudbo
sigurni smo da bo vam vsec!

v/ Vet kot 10000 zadovoljnih strank po vsej

Sloveniji

v Placilo brez tveganja ob dostavi
v/ Narodila na klikponudba.com ali 070289070

Kupihitro — @ Medvedek iz Vrtnic. Darilo, ki traja
vecno

http://bit.ly/Medvedek. Podari svoji boljSi polovici
medvedka iz vrtnic, ki simbolizirajo pojem
Ijubezni Naj se vedno ob pogledu nanj spomni
nate. Zato ne ¢akaj,

KupiHitro http:/bit.ly/Medvedek & ali poklici Qs 040
312 383

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

Dirtloveofficial — Plain 5panel cap available online
in three different colors.

Bluetomato — You want to get somewhere really
fast? The @globebrand cruiser completes are
perfect for you then.

Restyle.pl — @sandraclemente wearing our Velvet
moon Dress and Moon Cgild Hat.
WWW.RESTYLE.PL

CILANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 6
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https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2Fklikponudba.com%2F%3Futm_source%3Dfb%26utm_medium%3D23843638083700259%26utm_campaign%3D23843638083750259%26hsa_net%3Dfacebook%26hsa_acc%3D311588429657842%26hsa_cam%3D23843638083700259%26hsa_ad%3D23843638083810259%26hsa_grp%3D23843638083750259%26hsa_src%3Dfb%26hsa_ver%3D3%26fbclid%3DIwAR1b07o2u8A1g-80X9jln4B8yPIN53EAIiypGd65twlUAYOFJwoW-IeRzHA&h=AT28BYSWz3Jk7qKK_d5ow4ovqla5iV31YBZ6m0qhP917pkKpBxMBmAZfkaW9upaAWZdkX8ZmdeiSEnPBfjGdQi-nHR6n-Z2-IFamUglJGNcGUqSKiPR4e-lBRR6kBrbyOVhD__HVipPJug9Qu1Ky-mdbge40-76w7iwYxYl7J-o8QAU0sNYScJHdPfQuM5safQs2Y1tZj2orMdkmxotexQXlYPMPbiqIz-MsBiEl45U0r_oim7mfjxgyCAuWB1XmvnsZVTZtUNL0RmNUg4LCfJ12Q3p_qiWemGcnnJFwoXcXsKq57oUezpqLA8n3vUlvjeKwDkHHI3-isb5mJ7Ko8VbkxqlfvbKRw2dovbwmqhUIFqL1ZGU0ydtC4BTRsrdppp2Q_xTyhaDm6RxLOJNEOzzj5xR_gZvH39dN9sW4s2nKNMgeiuC6HOsFw5vjs-0B1Syzfi5lAr68y6guDvuSO1rL5q_eyzvnRaazbuaMWKpt-fIJ4SjgD02HXZlpb7bQxinrOLZ_pkv5o9w6BxBXwGX4jyJ8q1bCWf6AiV5XhQRJuaMqTw
https://bit.ly/Medvedek?fbclid=IwAR0ENijv0ysblZ2NdPJrEPVFGBtGW6WUGMISBbGJDGsjK2ucuUOKLpanIQU
https://bit.ly/Medvedek?fbclid=IwAR3saK90Zb3TR2s3r6zW8qdUuiWACL_3-qauRxNY3RIZVGWhRGfK9xk99v8

Kliki na Default club, DELO.SI, RTVSLO:SI, Big bang

zunanje

povezave na

druzbenem

omrezju

Facebook:

Strani na Na meji nevidnega

druzbenem

omrezju

Facebook, ki

sem jih na

novo

vseckal:

Znacke

(hashtage), | #ink #art #tattoo #traditionaltattoo #design #tattoo #tattooed

ki si jih iskal | #tattooer #slipknot #wearenotyourkind #sadiesink #madmax

pod #elmax #sillie #strangerthingsseason3 #mbb #eleven #011 #st3

zavihkom #funko #funkopop

»Explore«

na mobilni

aplikaciji

Instagram:

Znacke, ki so | #spiritanimal

se pojavile #LucasSinclair##StrangerThings#EmbraceYourFace#BeYourBigge

pod stFan #infantannihilator #Funko #Marvel #Sony #PXPreviews

fotografijam | #samoyed #samoyedpuppy #sammy #samoyedsofinstagram

i, ki sijih #samoyedoftheday #puppy #puppyoftheday

vSeckal na #puppyofinstagram #puppystagram #puppygram #cutepuppy

mobilni #dog #dogoftheday #dogofinstagram #dogstagram #doggram

aplikaciji #cutedog #cute #cuteoverload #cutenessoverload #cuteness

Instagram: #fluffy #dogofig #summer #ootd #vacation #vintage
#feelslikevacation #beach #happy #outfitinspo #interiordesign
#happyplace #home #nopantsever #me #girlswithtattoos
#Hgirlswithink #ink #tattoo #nopantsnoproblems #nopantsclub
#travel #sunkissed #susannameeow #Archer #wolfdog
#wolfdogcommunity #wolves #wolfdogsofinstagram
#dogsofinsta #animallovers #doglover #naturephotos
#animalphotos #highdesert #easternsierras 8}
dogsthatexplore #dogsthathike #mountains
#climbthatmountain #furryfriends #adventurer

Znacke, kisi |/

jih uporabil

v objavah in

v zgodbah

na mobilni
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https://www.instagram.com/explore/tags/infantannihilator/

aplikaciji

Instagram
(e nisi ta
dan nic¢
objavil,
pusti to
okno
prazno):
Kliki na
zunanje
povezave na
mobilni
aplikaciji
Instagram:
Vsebina Kupuj poceni — NE SPREGLEJ ODLICNE PONUDBE
oglasov, ki Brezplaéna dostava
$o se ti Grat_i_s ovitek _ _
prikazali na Pohiti, za.logaje omejena
Facebooku: Elgctrgnlc star i@ Summer Sale! A
Najbolj prodajani izdelki v
3-letno jamstvo za izdelke v
Vrnitev blaga v roku 14 dneh od prevzema v/
Default Club — 15% DISCOUNT CODE: SUMMER15
Vsebina Klassevintage — Fresh restock just the site. Tap to shop.
oglasov, ki Deathmarksuk — @abbyxcoulson wearing our DEATH
sose ti socks — new socks now available @deathmarks.com
prikazali na ThfkdIf — We hit the restock button on these and they
Instagramu: are flying out #asuddenwaveofsadness

Nfco — Flash tee // www.nofitstate.co

CILLANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 7

Kliki na zunanje

povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

/

Strani na
druzbenem
omrezju

Facebook, ki sem
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https://defaultclub.com/?fbclid=IwAR3dz4QhJ8--K0LreCNynJePD68-8oWNPX2zMLKPzsGgcfFR8opTcLp7t0A
https://defaultclub.com/?fbclid=IwAR3dz4QhJ8--K0LreCNynJePD68-8oWNPX2zMLKPzsGgcfFR8opTcLp7t0A

jih na novo
vSeckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

H#oldschooltattz #oldschooltattoo #traditionaltattoos

Instagram:
Znacke, ki so se #classictattoo #bright_and_bold #oldtattoo
pojavile pod #traditionalbangers #traditionaltattooing #traditionalclub

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#traditionalflash #oldschooltattooing #boldwillhold
#topclasstattooing #oldworkers #radtrad #tradtattoo
#tattooman #vintagetattoo #boldtattoo #tattoostyle
#tattoomodel #tattoosofinstagram#DaenerysTargaryen
#JonSnow #TyrionLannister #JaimelLannister
#CerseilLannister #BericDondarrion #SandorClegane
#TheHound #SansaStark #AryaStark #BranStark
#EmiliaClarke #KitHarington #PeterDinklage
#NikolajCosterWaldau #LenaHeadey #RoryMcCann
#SophieTurner #MaisieWilliams #GameofThronesFamily
#Dragon #iphone8plus #iphoneaccessories #smartphone
#smartphoneaccessories #iphonecamera
#iphonecase#ios12#iphonese
#iphonemurah#tios11#oneplus6#foneplus
#iphoneshot#iphonepicttiphoneology
#iphoneographer#fiphonedaily#lisaandlena
#lisaandlenalove#lele#loveit
#lovethisttlovethat#goals#likeit#phone
#phones#phonecases#lLeonardoDiCaprio

#BradPitt #MargotRobbie

#Funko #Pop #Funkopop #figure #collectible
#collecteebles #toycollection #toycollector #toys
#Funkofanatic #Funkocollector #Funkofamily #Funkolove
#Funkomania #Popvinyl #Funkogram #Collectibles
#Popfamily #Originalfunko #Funkos #Popvinyls #popvinyl
#funkoinstagram #onlineshopping #Funkopopuk #thanos
#chrome #marvel

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,

/
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pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

5CA — Love getting your sound just right? Join our
international team for the perfect remote job!
Curious? Read more |

Qwertee — HURRY!! ALL TEES REDUCED TO
JUST €8 for 24 HOURS ONLY!! Choose from 300+
AMAZING Designs...while stocks last!!

Blitz Slovenija — Docakali smo ga!QNajbolj poznan
in strasljiv klovh Pennywise se je vrnil in z njim se bo
TISTO koncalo! Tokrat se bomo z njim druzili
PREDPREMIERNO in sicer ze v SREDO, 4.
SEPTEMBRA, v MariBoxu in to v DOLBY ATMOS
tehnologiji! Upas? VSTOPNICE SO ZE V PRODAJI,
tako da si hitro zagotovi svojo! Link do vstopnic --

> http://bit.ly/TistoMaribox

Trailer:

http://bit.ly/Tisto2

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

Hive_dive_apparel — Fateful Futures online at
highdiveapparel. Com

Borndeadclothing — Vans or Converse?
@rc_slowcus

CILJANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 8

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omreZju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:
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https://bit.ly/TistoMaribox?fbclid=IwAR2fDAQV6fNwW3xa_UwfbdYwYFJ55PnPUGnK4u3jY4icP_gTeKr1tPHqH0A
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fbit.ly%2FTisto2%3Ffbclid%3DIwAR1lMzxKEcoZWzagXRdWZCSHqtMM-AuubEpIs1D_7ANruMz_2oCXfyNlVcI&h=AT2f5BWUSTNh_3Q4lD7qEwvatqUthCiwwYLddFgjmTDQnfo-Vhr_vpW8Zt7mRkmvIdzZOTg9N_a3XjW2a8YHhSYLsHS80RUOTIt1ghBsEhTpyWxDWpi1Sd_HHkRDhL4vNrMRLYNfhh08WWUiI7XkxFgQX8DHO8LtejbelYhAAdaGn2PG8VbEZDTJwRaAbBlEfDbHuq46anqlsCZ0g4rJcLj8Vio5apOmP2WReD0R_9_tPaN1OUtiD8On7IzRd1m96VUxKLL9hbwu3sPfw4f6s42wWS-JzYKM91K6b132qE-FuhSajrrLdaEPQKwahXrVx0UXP8c_zGH2LQoNRuy7fqo5cqcza6Y6tl9_3Ch6qJ9pJPaip-5BF19yk529Iaz7jp6PhAh_leTWU6ezzfgOAhz0uuX7Cty30Hy8PDk0Ve6fkbXL15ij7YDY_TYl08wzmUPFTaqPsrqaH73FfPkkhOeThyDKvMhdgUblVgdrhe64y_ovUSQoWYwl8BuV-vNpMBC4kxvjZDCmDv3CoLYf-BosBkvPbfkafaw17Jtyljyzh-8H7OuOppVVsg

Znacke, ki so se #tattoowork #toptattooartist #blackandgreytattoo

pojavile pod #sleevetattoo #tattooed #tattooidea #tattoolife
fotografijami, kisi | #tattooart #fullsleevetattoo #portraittattoo #tattoos
jih vseckal na #tattoo #tattooist #tattooer #tattooworld #tattoowork
mobilni aplikaciji #tattooart #tattooartist #thebesttattoo

Instagram: #thebesttattooartists #besttattoos #tattoodo

#newschooltattoo #tattoostyle #tattooed #inked
#toptattooartist #skinart #tattoowork #tattoostyle
#colortattoo #tattooworld #tattoolovers #tattoolife
#tattooworld #tattooworkers #tattoostyle #tattooink
#tattoos

#vacation #camping #roadtrip #laketahoe #baby
#babyboy #mybaby #yippie #yay #bestsummerever #fun
#adventures #friends #sofun #happy #losangeles #play
#summer #california #goodboy #cute #yay
#ilovesummer #puppy #dog #puppies #dogs

#Apple #iPhoneXsMax #Tech #Tecnologia #Screen
#Design #AppleDesign #Notch #Applicazioni #ltalia
#Photo #iPhoneltalia #instatech #FacelD #imatteo
#beautyoftechnology #TeamiPhone #italiantechfriends

#guitar #killswitch #frankenstrat #pick #plectrum
Hguitarpick #rock #guitarparts #pickguard #evh #strat
#stratocaster #vanhalen #eddievanhalen @evhgear
@evh_frankenstrat_builds @eddievanhalen #guitars
#guitarist #guitarra #35 fth #rutapa #¥ 4 —#guitarre
H#guitarplayer #musician #guitarporn #electricguitar

#traditional #whipshaded #traditionaltattoo
#oldschoolink #traditionalartist #oldtattoo
#top_class_tattooing #oldschooltattoo #tattooartist
#boldwillhold #tattooart #tattoos #classictattoo
#besttradtattoos #boldtattoo #boldtattoos #tattoolife
#oldschool #tattoosofinstagram

@slipknot photography by
@stephansdotter_photography #slipknot
#slipknotlegendado #slipknotbrasil #slipknotnewalbum
#slipknotmask #WeAreNotYourKind #Wanyk
#photography

#iphonex #iphone8 #iphone8plus #iphoneaccessories
#smartphone #smartphoneaccessories #iphonecamera
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#iphonecase #ios12 #iphonese #iphonemurah #ios11
#oneplus6 #oneplus #iphoneshot #iphonepic
#iphoneology #iphonedaily #iphoneographer
#lisaandlena #lisaandlenalove #leli #loveit #lovethis
#lovethat #goals #likeit #phone #phones #phonecases

#marvel #avengers #infinitywar #avengers4 #chrisevans
#tchrishemsworth #sebastianstan #captainamerica #thor
#wintersoldier #Avengersendgame #ironman #hulk
#spiderman #hawkeye #loki #theincredibles #gamora
H#petetparker #arte #deadpool #art #arte #thanos
#wolverine #spidermanfarfromhome #blackpanther
#marveledits #marveleditz

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

#tshadowofintent

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

e Tokyo Treat — TokyoTreat is bringing you Japan in
a boinf Every premium box contains 16 full-
sized Japanese treats PLUS 1 Japan-exclusive
drink! Treat yourself and never run out of unique
snack choices!
e Mobistekla, GSM Servis — TNAJCENEJSI

SERVIS pametnih naprav glede na kvaliteto storitve
in materiala. 29

7 Za ceno popravila, dodatne informacije ali naro¢anje

obiscite:

@ https://www.mobistekla.si @

ali pa nas pokli¢ite na %051 494 000.

Popravljamo VSE vrste Telefonov in Pametnih naprav.

Po popravilu bo vas telefon kot nov.

Nudimo Se:

¢ Garancijo na popravila (&

' Konkurenéne cene (§)

v/ Popravilo po posti @

v/ Brezplacen nadomestni telefon @

v/ Ne brisemo podatkov z naprave
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https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fwww.mobistekla.si%2F%3Ffbclid%3DIwAR0-kykxsNh6cOAG9NsQVL-tQJdoeMwsAWWbQqXiVWx2MFMKoX770VRqu9M&h=AT25UzuYjvXFNF00uGMvs-bsmNw5PS3H_lLrJ6gQdhBGdHe0YqKKyy0UUcZX26iM5rWiygZbr20arItNcoXvx_FVnd47tBkV3-kTPQCAak5UUHe5OX0gDjEYDWP-PTQwZmLasF1kZ20tgZbO6OG0ObhuJ6WmAPmtykmuDjppqrs7o54DKmMR0mvrfjwLoYCsGl42qSn6UrnjWCQ0BnSyPu3T8mdB37EuJO_sdc1niwAbRAt2vsWTIb_e6QFp1d73HfBWBDt3Hb6mgAbj7PpZ6DLjWjkWru0fJAyE4Ub9eYJySWTAgtyX8YoCwzer-YFb7vcBTNcWwOBh4huWM4LWzekNfohAWBAxm6cvQdhcFO0uEDysJjXuJTIFYGVZ4wWdqnVcY8NoGzbTm8ZyvJJnvDKJWftocNbePXJ4wS44g9sakVKY67TNncblaZ-fQRhi806_XJo1DygYnzsvEOl2Y19K5QNf2RgG67a3aJra2PyMCDfFsZEyfgZoGZcRzBDqyWTHQCQvQtJ8FlsCU_jUsIeyIZG_M_TqK5rM88Y08AF_bZ-KS7CiXImfxhE

v/ Namestitev zaicite na telefon @
v Odzivnost (=]
e Carved — We've only got 1 of each Satellite case

Made from real wood harvested ethically and
sustainably, the Satellite phone cases are a sight
to see.

Get your Satellite case at Carved.com/satellite

e -OutletShop.si — Je tvoj prenosnik vedno na
kablu, ker je baterija zani¢? TeZavo lahko resis Se
danes! 4>
Oglej si ugodno ponudbo baterij za prenosnike in
izkoristi 5% POPUST z uporabo kupon kode

SUPER17]]
Vsebina oglasov, ki e Shoppop_online — Marvel's 80th Pops! Continue!
so se ti prikazali na Link in bio!

Instagramu:

e Staycoldapparel — the Mortel Mouse Tees. Don't
sleep limited stocks only. Visit our online store
today.

CILJANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 9

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Youtube.com (video), GAMESRADAR:COM, CINNEPLEX,
Adidas

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na

#BLACKPINK #= 24 & 3 #)1SO0 #X|S=#DIOR
#gameofthrones #got #eleven #emiliaclarke
#maisiewilliams #strangerthings #kitharington #hawkins
#theoffice #milliebobbiebrown #netflix #sophieturner
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mobilni aplikaciji #dundermifflin #finnwolfhard #peterdinklage #willbyers
Instagram: #noahschnapp #gotseason8 #gots8 #hbo #netflix
#mikewheeler #gatenmatarazzo #michaelscott
#calebmclaughlin #sadiesink #dwightschrute
#strangerthingscast #strangerthingsedits
#strangerthings3

#berlin #mallorca #palma #lift #qualitytime #love #kisses
#friends #backathome #happy

#tech #technology #gadget #device #spacegrey
H#applefan #appleproducts #apple #iphonexs
H#iphonexsmax #iphonexr #essentials #luxury #potd
Hinstatech #style #photography #camera #design
H#smartwatch #applewatch #applewatchseries4 #lifestyle
#instagood #ipad #ipadpro #ipadpro2018 #ios13 #ipados
#technologyfresh

#guitarriff #guitarlessons #guitarras #guitarlife
#Hguitarrepair#tguitarfx #guitarrista #guitarpedals
Hguitareffects#guitariste #guitarspotter #guitarmaker
Hguitarplayer#iguitare #guitarist #guitarplaying
Hguitaramp #guitarplayers#iguitarsolo #guitardaily
Hguitar #guitars #guitarlicks#tguitartalk #guitarra
H#guitarphotography #guitarcover#guitarhero
#ibanezguitars

#Apple #AppleWatch #iPad #iPadPro #shotoniPhone
H#AppleWatchSeries4 #AppleWatchSport #Airpods
#ApplePencil #NikeLab #Watches #iPadOS #airpods2
#iPhoneXS #iPhoneXr #iPhoneXsMax #watchOS6
#AppleEvent #AppleHub #ios13 #UpNext #HomePod
#nerdgirl #nerdstuff #nerd #pokemon #pokemonfan
#manekineko #nekomata #otaku #inked #ink #inkedgirls
#alternativegirl #scenegirl #piercings #kawaii
#kawaiipunk #gaming #gamergirl #supergeek #onepiece
#zorro

#iamgroot #groot #venomized #venom #venommovie
H#gotg #Hgotg2 #captainamericaedit
H#captainamericathefirstavenger #captainamericacivilwar
#teamcaptain #teamcap #ironman #ironman2
H#teamironman #teamstark #robertdowneyjunior #rdjedit
#rdj #iamironman

#fotd #hotd #motd #ombrehair#blondehair
Hgirlswithtattoos #girlswithink #girlswithpiercings #inked
#pierced #facetattoo #berlin #vegan

#mobile #mobilelegends #mobileaddiction #mobileshots
#mobileshotsbyme #mobileshots §@l #smartphone
H#smartphones #smartphonestand #ios12 #ios
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#mobilecamerashots #apple #applecidervinegar
H#applewatchseries3 #applesiliconecase #iphonexr
#iphonexsmax #iphone8plus #iphonexs #applewatch
#appledesign #headphones #earphones #airpods
Happlecase #applecases #casesapple #ipod #iphonexi
#iphoneximax

#tattoosbydingo #hustlegang #japanesetattoo
#hartlepool #artist #ukartist #uktta #webstagram
#tattoos #art #design #neotraditional #tattooist #bodyart
#bestoftheday #artwork #photooftheday #drawing
Huktattoo #tattoooftheday #instadaily #sketch #beautiful
#inklife #tattoodesign #tattooartistmag #igers #trend

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

/

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

e Lidl Slovenija — Prijavite se na brezpla¢ne e-novice
in pravo€asno ujemite vse fantasti¢ne akcije!

e Ceneje.si — POCASEN TELEFON?Poglej ponudbo
za najvecje prodajne hite v letu 2019! Pred
nakupom primerjaj ponudbe telefonov iz 121
slovenskih spletnih trgovin!

P http://bit.ly/Samsung_telefoni
P http://bit.ly/Huawei_telefoni
P http://bit.ly/Xiomi_telefoni
P http://bit.ly/Apple_telefoni

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

e Mobartcreations — Droppin' a new one! When
hype is strong. Titled "old boy sees what he likes"
done with Ipad Pro!

e Forest_ink — Tim Burton's Virgo. What's your
sign?

e Brokenpromisesco — Don't wanna be saved

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram
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DAN 10

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Drustvo za zascito zivali, METALSUCKS.NET, EN.
NEWSNER.COM, GAMESRADAR.COM

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Znacke
(hashtage), ki si
jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

#travel #berlin #direngrey #aurora # apple #architects
#burton #burtonart

Instagram:
Znacke, ki so se #italia #beautifuldestinations #amalficoast #amalfi #atrani
pojavile pod #positano #fiordodifurore #italian_places

fotografijami, ki si
jih vseckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#travellingthroughtheworld #italiainunoscatto
#best_italiansites #tramonto #perfect_italia
#italy_vacations #living_italia #living_europe
#europe_vacations #ig_europa #travelanddestinations
#hello_worldpics #discover_vacations #cbviews
#earthlandscape #mybestcityshots #sunset #agosto2019
#estate2019 #estate #isummervibes

#E Q0| A #Twice #Once #LEH #nayeon #jeongyeon
#jungyeon #2. 2 #E E #momo #AILl #EIBHE #H 7
#sana #jihyo #0|L} #42 F 5 # = 7 #mina #dahyun

t#tchaeyoung #2 9| #tzuyu

#dotworktattoo #dotwork #insta_blackwork #blackwork
#blackworktattoo #lineworktattoo #linework
#girlswithtattoos #guyswithtattoos #mensfashion #tatts
#ink #blackworkerssubmission #insta_blackwork
#floweroflife #uktta #ornamentaltattoo #equilattera
#blxckink #blacktattoo #chakra

#kalaskasamoyeds #showdog #samoyed #samoyedboy
#samoyedclub #samoyeds #samoyedsofadelaide
#samoyedsofinstagram #samoyedlove #instasamoyed
#adventuresamoyed #whitefluff #samoyedlove
#hudsonsamoyed #teamsamoyed #samoyeddog
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#samoyedsmile #snowdog #featuremysamoyed
#samoyedpuppy #puppysketch #puppylove
#buzzfeedanimals #teamkalaska #dailyfluff
#photooftheday #barked #puppies #instafamous

#dreads #lobes #plugs #tunnel #stretchedears #tattoo
#tattooart #tattooartist #ink #pagan #artist #alternative
#photooftheday #bodyart #mybodyisatemple
#naturaldreads #viking #browndreads #headtattoo
#handtattoo #bodymodification #paganwoman #nordic
#norse #scandinavianwoman #vikingtattoo #fire #langhus
#borre

#tattooaddict #tattoos #tattoo#ttatuaz #tattooofinstagram
#itattoodlife #inked #ink #inkedbody #inkedgirl
#inkedchicks #inkedup #inkedupgirls #colourtattoo
#tattoomagazine #alternative #alternativegirl
#alternativemodel #tattoomodel #tattoogirl
#Hgirlswithtattoos #girlpower #plugs #girlswithpiercings
#lovemakeup#necktattoo#fstreetwearfashion #streetwear
#espaciofunkopop #funkopop #funko #juguetes #cine
#peliculas #dibujosanimados #disney #waltdisney
#cartoon #movies #popvinyl #pesadillaantesdenavidad
#timburton #jackskeleton #jackskellington #sally
#vuestrasfotos

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

/

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

o Philips TV — Tezko izberete pravega med Stevilnimi
modeli televizorjev na trgu?
Philipsova serija Performance, ki poleg elegantnega
izgleda ponuja vse funkcije, ki jih potrebujete, vam bo
olajsala izbiro.

o Paradise Amsterdam — Receive 15% off your
favorite tropical & marble cases TODAY ONLY with
promo code '10FF' %{}

Swing by paradiseamsterdam.com before they're gone!

e Custom Plugs — We help alternative people like you
find stand out products to complement your style! Try
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http://paradiseamsterdam.com/?fbclid=IwAR1DPqC28EAwghz_noz74BMirAeAVN2x0DaZNfF2rUNzeXdC0Q7qeu2oMWI

us today with your exclusive 20% off discount code
‘MY200FF’

With thousands of handpicked unique plugs, you're
bound to find something you'll love!

Vsebina oglasov, ¢ smaakamterdam — SMAAK/PATSY

ki so se ti prikazali e imaginebykim - in love with this combo

na Instagramu: e 10dayslifestyle — comfort and softnes also for our
girls

8.7 UdeleZenec 6°

Navedi osebne podatke, ki jih deli§ na druzbenem omreZju Facebook (tudi tiste,
pri katerih ima$ pod nastavitve zasebnosti odkljukano, da se prikaZzejo samo
tebi). Ce podatka nima$ zapisanega na druzbenem omreZju Facebook, ga ni
potrebno navesti.

SPOL: M

DATUM ROJSTVA* (skrito)

TELEFONSKA STEVILKA* (skrito)

KRAJ BIVANJA (e imas tu navedenih vec krajev, prosim zapisi vse in
oznaci, katerega imas trenutno navedenega kot kraj bivanja)*
SOLANJE (prosim zapisi vse ustanove, ki jih ima$ tukaj navedene):*
ZAPOSLITEV (navedi prosim tudi pretekle zaposlitve)*
STROKOVNE VESCINE:

/

E-POSTNI NASLOV*

SPLETNA MESTA IN POVEZAVE NA DRUZBENA OMREZJA:

/

JEZIKI:

/

VERSKO PREPRICANJE: /

STAN: /

KATERI SPOL TE ZANIMA: /

POLITICNA PREPRICANJA: /

SKUPINE, KI JIM PRIPADAS: /

Navedi vse znacke (hashtags), ki jim sledis na mobilni aplikaciji Instagram.

/

10 podatke oznacene z zvezdico smo zaradi varovanja osebnih podatkov udelezencev raziskave
skrili.
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Obkrozi tip profila, ki ga imas$ na Instagramu.

ZASEBEN

BUSINESS

CIUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 1

Kliki na zunanje povezave
na druzbenem omrezju
Facebook:

Kino Siska (mladina.si ¢lanek)

Strani na druzbenem
omrezju Facebook, ki sem
jih na novo vseckal:

Znacke (hashtage), ki si jih
iskal pod zavihkom
»Explore« na mobilni
aplikaciji Instagram:

Znacke, ki so se pojavile
pod fotografijami, ki si jih
vseckal na mobilni
aplikaciji Instagram:

Znacke, ki si jih uporabil v
objavah in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta dan
ni¢ objavil, pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje povezave
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki | Potovanja, hrana, Sportni dogodek, hrana, oglas za
so se ti prikazalina | stanovanje, koncert, elektronika (racunalniki, slusalke,
Facebooku: foto, video ...), wish (kitajska spletna trgovina),

nahrbtniki, oglas za pivo, bigbang

Vsebina oglasov, ki | Mojelece.si, hrana, koncert, netflix, nahrbtnik, banka,
so se ti prikazali na | festival, zavarovalnica, oglas za kavo, DIY craft oglas,
Instagramu: hrana, hervis, banka, proteini.si, kopalniska oprema,

hrana, Sportna oprema, hrana, oglas za gea collage,
bigbang.

CILULANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 2
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Kliki na zunanje povezave na
druzbenem omrezju Facebook:

Strani na druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih na novo
vieckal:

Znacke (hashtage), ki si jih iskal
pod zavihkom »Explore« na
mobilni aplikaciji Instagram:

Znacke, ki so se pojavile pod
fotografijami, ki si jih vSeckal na
mobilni aplikaciji Instagram:

Znacke, ki si jih uporabil v
objavah in v zgodbah na mobilni
aplikaciji Instagram (Ce nisi ta
dan ni¢ objavil, pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje povezave na
mobilni aplikaciji Instagram:

Vsebina oglasov, ki | Wish (kitajska spletna trgovina), mojelece.si, oglas za

so se ti prikazali na | fakulteto, optika, glasbeni dogodek, oglas za stanovanje,

Facebooku: ferfud hrana.

Vsebina oglasov, ki | Nahrbtnik, ferfud hrana, koncert, opera, motivation

so se ti prikazalina | page, Sportni dogodek, DIY gift making page, streetwear

Instagramu: spletna trgovina, hrana, video production, potovanje,
zavarovalnica, frizerstvo, plezalni center, bigbang, oglas
za pohistvo, discovery chanel, oglas za kino, Sportni
dogodek, ponudba za job, oglas za YT kanal, oglas za

vodo.

CILANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na

druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 3

Kliki na zunanje povezave na
druzbenem omrezju Facebook:

Strani na druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage), ki si jih iskal
pod zavihkom »Explore« na
mobilni aplikaciji Instagram:

Znacke, ki so se pojavile pod
fotografijami, ki si jih vSeckal
na mobilni aplikaciji Instagram:
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Znacke, ki si jih uporabil v
objavah in v zgodbah na
mobilni aplikaciji Instagram (ce
nisi ta dan ni¢ objavil, pusti to

okno prazno):

Kliki na zunanje povezave na
mobilni aplikaciji Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Mojelece.si, glasbeni festival, Sportni dogodek, job
ponudba, 24ur.com, oglas za kolo.

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Mali junaki (oglasevalska akcija), ferfud hrana, otroska
prireditev, Sportna oprema, oblacila, oglas za noze,
momax, banka, loreal oglas, oglas za javni potniski
promet LJ, jazz club, elektronika, avto oglas, stanovanje,
oblacila, hrana, garnier oglas, petrol, pohistvo, video
oprema, collegium potovanje, foto oprema, oblacila,
Sportni dogodek, oblacila.

CILLANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 4

Kliki na zunanje povezave na
druzbenem omreZju Facebook:

Strani na druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih na novo vseckal:

Znacke (hashtage), ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore« na mobilni

aplikaciji Instagram:

Znacke, ki so se pojavile pod
fotografijami, ki si jih vSeckal na
mobilni aplikaciji Instagram:

Znacke, ki si jih uporabil v objavah in
v zgodbah na mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta dan nic objavil,
pusti to okno prazno):

Kliki na zunanje povezave na mobilni

aplikaciji Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Mojelece.si, obrtni sejem, glasbeni festival, banka, avto
oglas, pohistvo, Sportna oprema, oglas za band, banka,
spletna trgovina, video oprema, stanovanje, job oglas,
job oglas.

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Hofer, hobby trgovina, pohistvo, job oglas, glasbeni
dogodek, oblacila, mojelece.si, hrana, kuhinjska oprema,
racunalniSska oprema, axe oglas, mojelece, Sportna
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oprema, zavarovalnica, oglas za klimo, avto (bmw itd),

vitapur oglas (jogiji), letalske karte, hrana, avto, phone

accessories oglas, sportna oprema, barcaffe, dance
studio oglas (haha), slusalke, oglas za javni potniski

promet LJ (urbana)

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 5

Kliki na zunanje povezave na
druzbenem omrezju Facebook:

Strani na druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih na novo

vseckal:

Znacke (hashtage), ki si jih iskal
pod zavihkom »Explore« na
mobilni aplikaciji Instagram:

Znacke, ki so se pojavile pod
fotografijami, ki si jih vSeckal na
mobilni aplikaciji Instagram:

Znacke, ki si jih uporabil v
objavah in v zgodbah na mobilni
aplikaciji Instagram (Ce nisi ta
dan ni¢ objavil, pusti to okno

prazno):

Kliki na zunanje povezave na
mobilni aplikaciji Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Sportna oprema, mojelece, mojelece

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Osebna nega (nek Sampon), glasbeni dogodek, sladice,

glasbeni festival, dance studio, DIPO oglas.

CILLANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 6

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem omrezju
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Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Netflix, foto oprema, mercator, spletni tec¢aj osvajanja
(hahaha), hofer, coca cola, mercator

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Fructal, romquelle oglas za vodo, barcaffe, oglas za jysk,
argeta pasteta, oglas za film, oglas za kino dvorano,
hrana, bigbang, avto, oglas za film, hrana, oglas za
oglasevalsko agencijo, samsung.

CILLANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 7

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:
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Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan ni¢ objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Netflix

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Heineken, jysk, najem pisarne, oglas za band, hrana,
samsung, barcaffe, banka, halls bomboni, mojelece,
hervis, osebna nega, nahrtbnik, coca cola, discovery
chanel, oglas za film (kolosej), hrana, nahrtbnik, oglas za
klimo, elektronika, oglas za sladoled v LJ.

CILANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 8

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
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na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vseckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Mojelece, Sportna oprema, oglas za fakulteto, glasbeni
festival, banka, netflix, oglas za stanovanje, turisti¢ni
oglas, oglas za band, oglas za workshop (personal dev.),
glasbeni festival, banka, Sportna oprema, zavarovalnica,
petrol

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Romquelle voda, kino, glamping, oglas za kolo,
nahrtbnik, glasbeni festival, barcaffe, mojelece, oglas za
pijaco, kino, potovanje, nahrtbnik, hofer

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 9

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
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na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vseckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Mojelece, glasbeni dogodek, sportna oprema

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Koncert, oglas za job, pivo, banka

CILULANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 10

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem omrezju
Facebook:

Strani na druzbenem
omrezju Facebook, ki
sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage), ki
si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:
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Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si jih
vseckal na mobilni
aplikaciji Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah in v
zgodbah na mobilni

nisi ta dan nic¢ objavil,
pusti to okno prazno):

aplikaciji Instagram (e

Kliki na zunanje
povezave na mobilni
aplikaciji Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Banka, mojelece, oglas za band, turizem, koncert

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Cips lays, jazz club, samsung, netflix, mojelece, kuhinjski
nozi, pivo

8.8 UdeleZenka 1

Navedi osebne podatke, ki jih deli$ na druzbenem omrezZju Facebook (tudi tiste,
pri katerih imas$ pod nastavitve zasebnosti odkljukano, da se prikazejo samo

tebi). Ce podatka nimas
potrebno navesti.

SPOL: zenski

zapisanega na druzbenem omrezju Facebook, ga ni

DATUM ROJSTVA*
TELEFONSKA STEVILKA:
KRAJ BIVANJA (e imas tu navedenih vec krajev, prosim zapisi vse in

oznaci, katerega

imas trenutno navedenega kot kraj bivanja)

SOLANIE (prosim zapisi vse ustanove, ki jih ima$ tukaj navedene)*
ZAPOSLITEV (navedi prosim tudi pretekle zaposlitve*

STROKOVNE VESCINE:

E-POSTNI NASLOV*

SPLETNA MESTA
JEZIKI:

IN POVEZAVE NA DRUZBENA OMREZJA:

VERSKO PREPRICANIJE:
STAN: complicated

11 podatke oznacene z zvezdico smo zaradi varovanja osebnih podatkov udelezencev raziskave

skrili.
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KATERI SPOL TE ZANIMA:
POLITICNA PREPRICANJA:
SKUPINE, KI JIM PRIPADAS:
Prevozi Kamnik in okolica
Mamice opremljajo

Navedi vse znacke (hashtags), ki jim sledi$ na mobilni aplikaciji Instagram.

Ig Slovenia, hribovc,

ObkroZi tip profila, ki ga imas na Instagramu.

ZASEBEN

BUSINESS

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 1

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Pohistvo.si

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Cemseniskaplanina, ratitovec

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Malta, vacation, vacay, dopust, taylor swift, igslovenia,
climbing, boluder, france

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Water, slide, summer, fun, pool, poolside, theboyz,
funinthesun, igkamnik, pokamniskem, termesnovik

Kliki na zunanje
povezave na

Antiageanasan
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mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Ehrana.si — postani dostavljalec hrane na kolesu,
mimovrste — lego Harry Potter grad, Biofarma — oglas za
b complex, happy socks

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Ana Zontar Kristanc, Natgeosi (za serijo Zarice),
Mastercard.slo, turkish airlines (iz Ljubljane v ameriko za
499 evrov)

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 2

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem omrezju
Facebook:

Clanek o Vulkaniji na blogu oopsi.si

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

kamfest

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

LenivkaNaDopustu

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:
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Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Vivre, intersport, minu.si, happysocks

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Unikatna lilu

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 3

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem omrezju
Facebook:

Unilad, Kolumna Ninne Kozorog iz Vecera o
dobrodelnem zbiranju zvezkov

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

100hribov100kav

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Dopust, ribe, kosilo, sardegna, italy

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Ceneje.si — avtosedezi za otroke, vitapur, dozivljajski
park vulkanija
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Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Cineplexx- angry birds 2, minu

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 4

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

AJ Plus — prispevek o indijanskem zdravniku, ki v Alberti
zdravi s pomocjo tradicionalne medicine in edini skrbi za
transgenderje ajplusenglish/videos/677426479392505/

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vSeckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se tuhinjvalley, visitkamnik, visitslovenia, podezZelje, kozolec,
pojavile pod slovenianheritage, seaside, sea, sunset, sunsets,

fotografijami, ki si
jih vseckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

beautiful, nature summer, august, familytime, weekend,
happy, gonipony, #kozjak #waterfall #hiking #enjoyinglife
#happy #feelthealps #ig_nature #naturelovers #nature
#refreshing #beautifuldestinations #green #emerald
#placetobe #travelgram #traveladdict #photocatchers
#naturephotography #outdoors #exploremore
#nature_perfection #ifeelslovenia #natureaddict
#kampadanes #slovenia #gorgeous #posocje #socavalley
#igposocje #kobarid

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

cemseniskaplanina, hike, hiking, familyhike, theboyz,
nature, naturephotography, thewoods, sundayfunday
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https://www.instagram.com/explore/tags/tuhinjvalley/
https://www.instagram.com/explore/tags/visitkamnik/
https://www.instagram.com/explore/tags/visitslovenia/
https://www.instagram.com/explore/tags/podeželje/
https://www.instagram.com/explore/tags/kozolec/
https://www.instagram.com/explore/tags/slovenianheritage/
https://www.instagram.com/explore/tags/seaside/
https://www.instagram.com/explore/tags/sea/
https://www.instagram.com/explore/tags/sunset/
https://www.instagram.com/explore/tags/sunsets/
https://www.instagram.com/explore/tags/beautiful/
https://www.instagram.com/explore/tags/nature/
https://www.instagram.com/explore/tags/summer/
https://www.instagram.com/explore/tags/august/
https://www.instagram.com/explore/tags/familytime/
https://www.instagram.com/explore/tags/weekend/
https://www.instagram.com/explore/tags/happy/
https://www.instagram.com/explore/tags/kozjak/
https://www.instagram.com/explore/tags/waterfall/
https://www.instagram.com/explore/tags/hiking/
https://www.instagram.com/explore/tags/enjoyinglife/
https://www.instagram.com/explore/tags/happy/
https://www.instagram.com/explore/tags/feelthealps/
https://www.instagram.com/explore/tags/ig_nature/
https://www.instagram.com/explore/tags/naturelovers/
https://www.instagram.com/explore/tags/nature/
https://www.instagram.com/explore/tags/refreshing/
https://www.instagram.com/explore/tags/beautifuldestinations/
https://www.instagram.com/explore/tags/green/
https://www.instagram.com/explore/tags/emerald/
https://www.instagram.com/explore/tags/placetobe/
https://www.instagram.com/explore/tags/travelgram/
https://www.instagram.com/explore/tags/traveladdict/
https://www.instagram.com/explore/tags/photocatchers/
https://www.instagram.com/explore/tags/naturephotography/
https://www.instagram.com/explore/tags/outdoors/
https://www.instagram.com/explore/tags/exploremore/
https://www.instagram.com/explore/tags/nature_perfection/
https://www.instagram.com/explore/tags/ifeelslovenia/
https://www.instagram.com/explore/tags/natureaddict/
https://www.instagram.com/explore/tags/kampadanes/
https://www.instagram.com/explore/tags/slovenia/
https://www.instagram.com/explore/tags/gorgeous/
https://www.instagram.com/explore/tags/posocje/
https://www.instagram.com/explore/tags/socavalley/
https://www.instagram.com/explore/tags/igposocje/
https://www.instagram.com/explore/tags/kobarid/
https://www.instagram.com/explore/tags/cemseniskaplanina/
https://www.instagram.com/explore/tags/hike/
https://www.instagram.com/explore/tags/familyhike/
https://www.instagram.com/explore/tags/theboyz/
https://www.instagram.com/explore/tags/nature/
https://www.instagram.com/explore/tags/naturephotography/
https://www.instagram.com/explore/tags/thewoods/
https://www.instagram.com/explore/tags/sundayfunday/

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

The Athlete's Foot Slovenia, posta slovenije, planica —
ljubljanske mlekarne, Zivljenje na mesec — lifepermonth,
outdoorsportnation.si, happysocks, ceneje.si,
hakunamatata kids

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na

Instagramu:

Cewe fotoknjiga, Mitja Bracic¢ — ortopedski vlozki, mali
junaki

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 5

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Stajerski argo

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Robanov kot

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan ni¢ objavil,
pusti to okno
prazno):
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https://www.facebook.com/theathletesfootslovenia/?__tn__=kC-RH-R&eid=ARC9K3eVlqv1rUv5fh5SFdFhTry6f4XHGYjh4RUcY0AgQCoafSeQzdpI5YnEohTt-Lyyp2tvKBkGxHJjywj05KUVo-R9eM7HsvbNqAJxWXYYSlYCuwSL-57Jec_l_FzpIrYGO3K62dJpJ7CuW7IgkYEsy2V9mOM3ZrO833nAKF9xe9cI4Q&hc_ref=ARTaqhHGTT4Fr2on_sj18lluGD9qatiXzMbvLtTE2Ar4Npm7VCWPzS9SiDxHIcgypH8&fref=nf&__xts__%5b0%5d=68.ARBo4TNA9uVA09lVDkXSptK5RQdTEG6WJgPfb_fWM0bV3OUMaAzzSMe4DwBPrvEs_GzGWiE7sEYOEPern1MQeoceD6HPB1j1gQL1L3JggLSm9UoZJBG4sr2yOgCob8arzEsFO8CvsoXGpmkzn3iG0kyOezwsBc9McIp6su-fNbMKI4WxQmKy46swlEsWIuZF4Fhl-BQKnyl7nfWXHPW5LWIW_HvlHLF3G7gfgXTEI1J-mlHqV_taBY8m-t0tVs3k8PoJW5FTSTqlNAld1XoOhAXAApXK0p0h8Ao0&ft%5btn%5d=kC-R-RH-R-R&ft%5badid%5d=23843910520680557&ft%5bqid%5d=6724151262543444342&ft%5bmf_story_key%5d=-6963020527990327142&ft%5bis_sponsored%5d=1&ft%5bei%5d=AI%40AQIas1vcUIzYofytTAyKA1unu7wV17EyIfm6fKzVvFQM0Vd0VKL6v66qy_Sc5ScJNMWoOqg5vIVAoVqPThPgdoFy&ft%5btop_level_post_id%5d=2333520120309344&ft%5bcontent_owner_id_new%5d=1813959585598736&ft%5bcall_to_action_type%5d=SHOP_NOW&ft%5bpage_id%5d=1813959585598736&ft%5bsrc%5d=10&ft%5bphoto_id%5d=511861782889397&ft%5bstory_location%5d=5&ft%5bstory_attachment_style%5d=video_direct_response_autoplay&ft%5bview_time%5d=1565588466&ft%5bpage_insights%5d%5b1813959585598736%5d%5bpage_id%5d=1813959585598736&ft%5bpage_insights%5d%5b1813959585598736%5d%5bactor_id%5d=1813959585598736&ft%5bpage_insights%5d%5b1813959585598736%5d%5bdm%5d%5bisShare%5d=0&ft%5bpage_insights%5d%5b1813959585598736%5d%5bdm%5d%5boriginalPostOwnerID%5d=0&ft%5bpage_insights%5d%5b1813959585598736%5d%5bpsn%5d=EntStatusCreationStory&ft%5bpage_insights%5d%5b1813959585598736%5d%5bpost_context%5d%5bobject_fbtype%5d=266&ft%5bpage_insights%5d%5b1813959585598736%5d%5bpost_context%5d%5bpublish_time%5d=1565089596&ft%5bpage_insights%5d%5b1813959585598736%5d%5bpost_context%5d%5bstory_name%5d=EntStatusCreationStory&ft%5bpage_insights%5d%5b1813959585598736%5d%5bpost_context%5d%5bstory_fbid%5d%5b0%5d=2333520120309344&ft%5bpage_insights%5d%5b1813959585598736%5d%5brole%5d=1&ft%5bpage_insights%5d

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Nuxe slovenija, office and more, visit podcetrtek, big
bang slovenija, gorenje

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Zaful — fashion store, luka trekman — osebni trener

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 6

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem omrezju
Facebook:

Jasaon Momoa se bori za sveto goro na Havajih —
prispevek CNN,
Kamfest — vecer standupa

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

#ashleygraham

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#kmeckimeme, fletnopoletno, lenoba

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
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mobilni aplikaciji

Instagram:

Vsebina oglasov, ki | Zaful — oblacila, Ehrana.si — postani dostavljalec hrane
so se ti prikazali na | na kolesu, Little Otja, mimovrste — barvice, happy socks,

Facebooku:

ehrana

Vsebina oglasov, ki | Iztok Mrak, cewe fotoknjiga, a 1 slovenija, tummytox,
so se ti prikazalina | the guardian

Instagramu:

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 7

Kliki na
zunanje
povezave
na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Video Tasty — o 7 vrstah pomfrija
https://www.facebook.com/buzzfeedtasty/videos/3695134404
07567/

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook,
ki sem jih
na novo
vSeckal:

Znacke
(hashtage),
ki si jih iskal
pod
zavihkom
»Explore«
na mobilni
aplikaciji
Instagram:

Harry potter cake

Znacke, ki
SO se
pojavile pod
fotografija
mi, ki si jih
vseckal na
mobilni
aplikaciji
Instagram:

#vacation2019, #blackandwhitephotography, gin, #velikivrh,
#mountain, #mountains, #hike, #hiking #amazing #view #vsco
#vscocam #travel #explore #instatravel #natgeo #nature
#slovenia #slovenija #igslovenia #igers #igdaily #ig_europe
#instatravel #kampadanes #summer #europe #lonelyplanet
#ifeelslovenia #visitslovenia
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https://www.instagram.com/explore/tags/vacation2019/
https://www.instagram.com/explore/tags/blackandwhitephotography/
https://www.instagram.com/explore/tags/velikivrh/
https://www.instagram.com/explore/tags/mountain/
https://www.instagram.com/explore/tags/mountains/
https://www.instagram.com/explore/tags/hike/
https://www.instagram.com/explore/tags/hiking/
https://www.instagram.com/explore/tags/amazing/
https://www.instagram.com/explore/tags/view/
https://www.instagram.com/explore/tags/vsco/
https://www.instagram.com/explore/tags/vscocam/
https://www.instagram.com/explore/tags/travel/
https://www.instagram.com/explore/tags/explore/
https://www.instagram.com/explore/tags/instatravel/
https://www.instagram.com/explore/tags/natgeo/
https://www.instagram.com/explore/tags/nature/
https://www.instagram.com/explore/tags/slovenia/
https://www.instagram.com/explore/tags/slovenija/
https://www.instagram.com/explore/tags/igslovenia/
https://www.instagram.com/explore/tags/igers/
https://www.instagram.com/explore/tags/igdaily/
https://www.instagram.com/explore/tags/ig_europe/
https://www.instagram.com/explore/tags/instatravel/
https://www.instagram.com/explore/tags/kampadanes/
https://www.instagram.com/explore/tags/summer/
https://www.instagram.com/explore/tags/europe/
https://www.instagram.com/explore/tags/lonelyplanet/
https://www.instagram.com/explore/tags/ifeelslovenia/
https://www.instagram.com/explore/tags/visitslovenia/

Znacke, ki si
jih uporabil
v objavah in
v zgodbah
na mobilni
aplikaciji
Instagram
(Ce nisi ta
dan nic
objavil,
pusti to
okno
prazno):

Kliki na
zunanje
povezave
na mobilni
aplikaciji
Instagram:

Vsebina
oglasov, ki
sose ti
prikazali na
Facebooku:

Bodi-fit.si, mimovrste- Solske potrebscéine, autan, posta
slovenije, visit podcetrtek, hofer

Vsebina
oglasov, ki
so se ti
prikazali na
Instagramu:

Nek tip, ki iS¢e gospodinjo, dance studio spice, allegra fashion,
lejkorecepti, lidl

CILLANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 8

Kliki | https://www.dnevnik.si/1042895712/kronika/policisti-poskrbeli-za-

na psicko?utm_term=Autofeed&utm_medium=Social&utm_source=Faceb
zuna | ook&fbclid=IwAR38IQusPtSpF4f6al7fEkD4AButOJculmxRgUivlO7j_sjTM
nje 7pgNEBG8tI#Echobox=1566320020

pove
zave
na
druz
bene

omre
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Zju
Face
book

Stran
i na

druz
bene

omre
Zju
Face
book
, ki
sem
jih
na
novo
vsel
kal:

Znac
ke
(has
htag
e), ki
si jih
iskal
pod
zavih
kom
»Expl
ore«
na
mobi
Ini
aplik
aciji
Insta
gram

Znac | #grzs #mountainrescue #resevanjevgorah #nature #freedom #moution
ke, ki | #love #peaceful #naturepark #carraft #rivercrossing #beautifulview

so se | #summertrip2019 #motorhometrip #drinkcoffee #nicepeople

poja | #firstmonthsary #onemonthanniversary #weddingphotography

vile
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https://www.instagram.com/explore/tags/grzs/
https://www.instagram.com/explore/tags/mountainrescue/
https://www.instagram.com/explore/tags/resevanjevgorah/
https://www.instagram.com/explore/tags/nature/
https://www.instagram.com/explore/tags/freedom/
https://www.instagram.com/explore/tags/moution/
https://www.instagram.com/explore/tags/love/
https://www.instagram.com/explore/tags/peaceful/
https://www.instagram.com/explore/tags/naturepark/
https://www.instagram.com/explore/tags/carraft/
https://www.instagram.com/explore/tags/rivercrossing/
https://www.instagram.com/explore/tags/beautifulview/
https://www.instagram.com/explore/tags/summertrip2019/
https://www.instagram.com/explore/tags/motorhometrip/
https://www.instagram.com/explore/tags/drinkcoffee/
https://www.instagram.com/explore/tags/nicepeople/
https://www.instagram.com/explore/tags/firstmonthsary/
https://www.instagram.com/explore/tags/onemonthanniversary/
https://www.instagram.com/explore/tags/weddingphotography/

pod | #weddingday #20july2019 #newlyweds #brideandgroom #magicalday
fotog | #specialmoments #bledcastle #lakebled

rafija
mi, ki
si jih
vsec
kal
na
mobi
Ini
aplik
aciji
Insta
gram

Znac
ke, ki
si jih
upor
abil v
obja
vah
inv
zgod
bah
na
mobi
Ini
aplik
aciji
Insta
gram
(Ce
nisi
ta
dan
nic¢
obja
vil,
pusti
to
okno
praz
no):
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https://www.instagram.com/explore/tags/weddingday/
https://www.instagram.com/explore/tags/20july2019/
https://www.instagram.com/explore/tags/newlyweds/
https://www.instagram.com/explore/tags/brideandgroom/
https://www.instagram.com/explore/tags/magicalday/
https://www.instagram.com/explore/tags/specialmoments/
https://www.instagram.com/explore/tags/bledcastle/
https://www.instagram.com/explore/tags/lakebled/

Kliki
na
zuna
nje
pove
zave
na
mobi
Ini
aplik
aciji
Insta
gram

Vsebi
na
oglas
ov, ki
So se
ti
prika
zali
na
Face
book

Gizzmo, posta, Samsung note 10, pohistvo.si, vivre, ikea, dzs — Solske
potrebscéine

Vsebi
na
oglas
ov, ki
SO se
ti
prika
zali
na
Insta
gram

XIAOMI, visit podcetrtek, nek guru telovadbe (spregledala ime)

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 9

Kliki na zunanje
povezave na
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druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vSeckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Birthday cake

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#discoverearth #geoslovenija #kamniksavinjaalps #earth
#earthfocus #slovenia #spsomnapot #dogsofinstagram

#salukisofinstagram #fruitplate #woodenplate
#woodenbowl #handturnedbowl

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Gizzmo.si — popravilo telefona, baby center — otroski

sedezi, dzs — Solske potrebscine, lilu.si — koSare za perilo,

Hofer — Tin vodopivec, armal.si, point out

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Cute nola, cockta, garmin, pustolovski park geoss,
rebamboo.si, mali junaki, halo tea picerija, ivet shop

CILLANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 10

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:
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https://www.instagram.com/explore/tags/discoverearth/
https://www.instagram.com/explore/tags/geoslovenija/
https://www.instagram.com/explore/tags/kamniksavinjaalps/
https://www.instagram.com/explore/tags/earth/
https://www.instagram.com/explore/tags/earthfocus/
https://www.instagram.com/explore/tags/slovenia/
https://www.instagram.com/explore/tags/spsomnapot/
https://www.instagram.com/explore/tags/dogsofinstagram/
https://www.instagram.com/explore/tags/salukisofinstagram/
https://www.instagram.com/explore/tags/fruitplate/
https://www.instagram.com/explore/tags/woodenplate/
https://www.instagram.com/explore/tags/woodenbowl/
https://www.instagram.com/explore/tags/handturnedbowl/

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Cake recepie

Instagram:
Znacke, ki so se #nationaldogday, #kamniksavinjaalps i@ @slolord.si :
pojavile pod #velikaplanina #mountains #naturephotography

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#gremovhribe #hribi #hribisozakon #hribovc #hiking
#mountainsphotography #beautifulview #hike
#caszaizlet #explore #seetheworld #discoverearth
#ilovetravel #travelphotography #ifeelslovenia
#igslovenia #visitslovenia #photooftheday #picoftheday
#slowenien #tkampadanes #kamniksavinjaalps
#kamniskosavinjskealpe #mountain #alps #earthfocus
#roamtheplanet #hribisozakon #gremovhribe
#razmerevgorah #slovenia #kampadanes #igslovenia
#slovenija #ifeelslovenia #geoslo #instaphoto
#worldshotz #vscocam #naturephotography #landscape
#hiking #travel #mountains #outdoors #photooftheday
#enjoylife #hribi #nasvetzaizlet #sheexplores
#mountaingirls #alpinebabes #girlswhohike

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Filip Pesek live, visit podcetrtek, mimovrste — mobilni
telefoni, etui za mobi

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Gorenjska banka, Mehanizacija Miler, Kavarna Mango —
iSCejo strezno osebje, aliexpres, mr gizzmo
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https://www.instagram.com/explore/tags/nationaldogday/
https://www.instagram.com/explore/tags/kamniksavinjaalps/
https://www.instagram.com/slolord.si/
https://www.instagram.com/explore/tags/velikaplanina/
https://www.instagram.com/explore/tags/mountains/
https://www.instagram.com/explore/tags/naturephotography/
https://www.instagram.com/explore/tags/gremovhribe/
https://www.instagram.com/explore/tags/hribi/
https://www.instagram.com/explore/tags/hribisozakon/
https://www.instagram.com/explore/tags/hribovc/
https://www.instagram.com/explore/tags/hiking/
https://www.instagram.com/explore/tags/mountainsphotography/
https://www.instagram.com/explore/tags/beautifulview/
https://www.instagram.com/explore/tags/hike/
https://www.instagram.com/explore/tags/caszaizlet/
https://www.instagram.com/explore/tags/explore/
https://www.instagram.com/explore/tags/seetheworld/
https://www.instagram.com/explore/tags/discoverearth/
https://www.instagram.com/explore/tags/ilovetravel/
https://www.instagram.com/explore/tags/travelphotography/
https://www.instagram.com/explore/tags/ifeelslovenia/
https://www.instagram.com/explore/tags/igslovenia/
https://www.instagram.com/explore/tags/visitslovenia/
https://www.instagram.com/explore/tags/photooftheday/
https://www.instagram.com/explore/tags/picoftheday/
https://www.instagram.com/explore/tags/slowenien/
https://www.instagram.com/explore/tags/kampadanes/
https://www.instagram.com/explore/tags/kamniksavinjaalps/
https://www.instagram.com/explore/tags/kamniskosavinjskealpe/
https://www.instagram.com/explore/tags/mountain/
https://www.instagram.com/explore/tags/alps/
https://www.instagram.com/explore/tags/earthfocus/
https://www.instagram.com/explore/tags/roamtheplanet/
https://www.instagram.com/explore/tags/hribisozakon/
https://www.instagram.com/explore/tags/gremovhribe/
https://www.instagram.com/explore/tags/razmerevgorah/
https://www.instagram.com/explore/tags/slovenia/
https://www.instagram.com/explore/tags/kampadanes/
https://www.instagram.com/explore/tags/igslovenia/
https://www.instagram.com/explore/tags/slovenija/
https://www.instagram.com/explore/tags/ifeelslovenia/
https://www.instagram.com/explore/tags/geoslo/
https://www.instagram.com/explore/tags/instaphoto/
https://www.instagram.com/explore/tags/worldshotz/
https://www.instagram.com/explore/tags/vscocam/
https://www.instagram.com/explore/tags/naturephotography/
https://www.instagram.com/explore/tags/landscape/
https://www.instagram.com/explore/tags/hiking/
https://www.instagram.com/explore/tags/travel/
https://www.instagram.com/explore/tags/mountains/
https://www.instagram.com/explore/tags/outdoors/
https://www.instagram.com/explore/tags/photooftheday/
https://www.instagram.com/explore/tags/enjoylife/
https://www.instagram.com/explore/tags/hribi/
https://www.instagram.com/explore/tags/nasvetzaizlet/
https://www.instagram.com/explore/tags/sheexplores/
https://www.instagram.com/explore/tags/mountaingirls/
https://www.instagram.com/explore/tags/alpinebabes/
https://www.instagram.com/explore/tags/girlswhohike/

8.9 Udelezenka 212

Navedi osebne podatke, ki jih deli$ na druzbenem omrezju Facebook (tudi tiste,

pri katerih imas pod nastavitve zasebnosti odkljukano, da se prikazejo samo

tebi). Ce podatka nima$ zapisanega na druzbenem omre?ju Facebook, ga ni

potrebno navesti.

SPOL: zenski

DATUM ROJSTVA:*

TELEFONSKA STEVILKA:/

KRAJ BIVANJA (e imas tu navedenih vec krajev, prosim zapisi vse in oznaci,
katerega imas trenutno navedenega kot kraj bivanja)*

SOLANJE (prosim zapisi vse ustanove, ki jih ima$ tukaj navedene):*

ZAPOSLITEV (navedi prosim tudi pretekle zaposlitve)*

STROKOVNE VESCINE:

/

E-POSTNI NASLOV:/

SPLETNA MESTA IN POVEZAVE NA DRUZBENA OMREZJA*

JEZIKI:/

VERSKO PREPRICANIJE:/

STAN:/

KATERI SPOL TE ZANIMA:/

POLITICNA PREPRICANJA:/

SKUPINE, KI JIM PRIPADAS:
cjele, cjele,

prevozi mb-ce in obratno, pecivo in slascice za vsak dan, video
fun

1. Navedi vse znacke (hashtags), ki jim sledis na mobilni aplikaciji Instagram.

/

12 podatke oznacene z zvezdico smo zaradi varovanja osebnih podatkov udelezencev raziskave
skrili.
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2. Obkrozi tip profila, ki ga imas na Instagramu.

ZASEBEN*

BUSINESS

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na

druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 1

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

H#zlatnirt

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vseckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
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pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Soncna ocala hawkers

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

Soncna ocala meller in hawkers

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

Enako kot na fb + oglasi za ure meller

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 2

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si

#tslovenskifoter
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jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Hud les zapestnice

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

potovanja, krizarjenja

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

Nakit

CILULANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 3

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Arboretum Fazana

203



Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic¢ objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Preko storyja za kozmetiko misha

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

Potovanja, apartmaji

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

Nakit, kopalke

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na

druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 4

Kliki na zunanje
povezave na
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druzbenem
omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vSeckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#pdrainbowmarachenko

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#tb #seaside #inspo #vacay #notanad #vegan #plantbased
#fairytale #najboljsimozek

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Pole junkie

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

Nakit (zapestnice), booking — apartmaji, dogodki v
Rovinju, Hawkers soncna ocala, HBO promocija
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Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

Nakit (zapestnice), soncna ocala (Hawkers, Meller),
kopalke (Zaful), blogi, povezani s potovanji

CILJANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 5

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Lions klub Mavrice

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#9gag #funny #dog #seaside #vitaminsea #travelinspo
#poleart #poledance #polewear #polefitness

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
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pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

soncna ocala, HBO, nahrbtniki

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

Soncna ocala in zapestnice

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na

druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 6

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Izlet na dlani

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:
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Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#9gag #dog #funny #cute #fitness #cardio #summer
#polewear #poledance #poleart #polefitness #asijanor
#kmeckimeme

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic¢ objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Hawkers, h&m

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

Hawkers, polewear, booking

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

Hawkers, zapestnice, ure, polewear

CIUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 7

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Body shop nagradna igra

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
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jih na novo
vseckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#slovenskifoter #dadjokes #doggo #littlefeet
#loveyousomuch #bestdad #seaside #vacation
#lastdaysofsummer #helloautumn #bridesmaids
#bridalparty

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

H&m

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

Booking, soncna ocala

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

Soncha ocala

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 8
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Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Nagradna igra bananaway

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#migurmani #kampadanes

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:
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Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

Aperitivno rosato, booking

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

Kopalke, zapestnice, soncna ocala

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na

druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 9

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vSeckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Pdiguana

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
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mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Radio center swipe up na video

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

Booking, zaful oblacila

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

Aperitivo rosato, soncna ocala meller, hawkers

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 10

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju
Facebook, ki sem
jih na novo
vseckal:

Znacke
(hashtage), ki si jih
iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:
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Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic¢ objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Facebooku:

Koncerti v Istri, booking

Vsebina oglasov,
ki so se ti prikazali
na Instagramu:

Zapestnice, zaful, soncna ocala

8.10 Udelezenka 3*3

Navedi osebne podatke, ki jih deli§ na druzbenem omrezju Facebook (tudi tiste,
pri katerih imas pod nastavitve zasebnosti odkljukano, da se prikazejo samo
tebi). Ce podatka nima$ zapisanega na druzbenem omre?ju Facebook, ga ni

potrebno navesti.

SPOL: zenski

DATUM ROJSTVA:*
TELEFONSKA STEVILKA*
KRAJ BIVANJA (Ce imas tu navedenih vec krajev, prosim zapisi vse in

oznaci, katerega imas trenutno navedenega kot kraj bivanja*

13 podatke oznacene z zvezdico smo zaradi varovanja osebnih podatkov udeleZencev raziskave

skrili.
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SOLANJE (prosim zapisi vse ustanove, ki jih ima$ tukaj navedene):*
ZAPOSLITEV (navedi prosim tudi pretekle zaposlitve): *

STROKOVNE VESCINE: /

E-POSTNI NASLOV*

SPLETNA MESTA IN POVEZAVE NA DRUZBENA OMREZJA: /

JEZIKI: Slovenscina, anglescina, Spanscina

VERSKO PREPRICANIJE: The Beatles

STAN: V razmerju

KATERI SPOL TE ZANIMA: Moski

POLITICNA PREPRICANJA: /

SKUPINE, KI JIM PRIPADAS: Poroka 2019/2020, Rok's nut nation, Torterija
slascicarski tecaji, Prevozi Celje — Ljubljana in obratno, Potovanja so moja
ljubezen, llI. OS Celje, Letalske karte, Pecivo in slai€ice za vsak dan,
Drustvo ljubiteljev umetnosti/Hisa kulture Celje, Cjele, Cjele!

4. Navedi vse znacke (hashtags), ki jim sledi§ na mobilni aplikaciji Instagram.

/

5. Obkrozi tip profila, ki ga imas na Instagramu.

ZASEBEN

BUSINESS

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 1

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#amber #newyork #peterlinberg #blackandwhite
#HarveysInEnglans #MyMarksAu # girlmeetsfarm
#finnaloysius
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Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Vivre, Proteini.si, Mali junaki, Evitas.si, mimovrste,
Hajdi.si, Mercator,

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Okay.si, bibs.si, myequa, hajdi.si

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 2

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omreZju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vSeckal:

Lip sync battle

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #greysanatomy #season16 #sweet16 #fingerfood
pojavile pod #nsfingers #fingerfoodcatering #bloooms # autumnvibes

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#fellowmag # simplejoys #flowerinspo #driedflowers
#countrysideliving #countrysidestyle #bouquets
#flowerbouquets #zzmini #eatingfortheinsta
#garlicbread #instayum #pcakes #cakeyourstory
#cakesofinstagram #cakeinspiration #cupcakes
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#sweetlife #madeinslovenia #pojejme #gudafuda
#homemade #cinnamonrolls #cinnamon #food
#breakfast # breakfasttime #foodie #food52 #foodpic
#foodblogger #foodphotography #dessert #tasty
#healthyfood #cocoa #slovenia #gourmet #foodiegram
#harveysinengland

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Jysk, Proteini.si, Hajdi.si, Vivre

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Sisterkurtos, okay.si, bibs.si, myequa, happysocks,
Sensodyne Slovenija, tomas_sport_slovenija

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 3

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Zljubeznijomama.com — Prehodno obdobje, ljubki-
nesmisel.si — Bledis, a zZivis

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:
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Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vseckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#avocadomb #fallfashion #fullserviceforwomen
H#newarrivals #cukrbiro #tortizmi #cake #cakes
#firstbirthday #firstbirthdaycake #cakedesign
#cakedesigner #cakestyling #babyboycake #cakesforkids
#kidscake #customcakes #buttercream
#buttercreamdesign #nyfw #burberry
#nathalieschuterman

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic¢ objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Happy Socks, Proteini.si, Hajdi.si

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Okay.si, happysocks, bibs.si

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 4

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji
Instagram:
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Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vseckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#cukrbiro #tortizmi #cake #cakedesign #cakedesigner
#cakestyling #flamingo #flamingoparty #flamingocake
#flamigopartyideas #cakesforkids #kidscake
#customcakes #buttercream #buttercreamdesign
#cakestagram #gudafuda #lidIslovenija #food #nuts
#energy #granolabars #granola #foodpic #food52
#foodphotography #foodbeast #foodblogger
#helathyfood #healthyeating #healthyrecipes
#healthylifestyle #eeeeeats #glutenfree #honey
#slovenia #thefeedfeed #photooftheday #summer
#lovefood #harveysinengland #bridesmaids #girls
#wedding

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Hajdi.si, Evitas.si, My Equa, Mali Junaki, Vivre

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Tomas_sport_slovenija, myequa, bibs.si, hajdi.si, Mali
Zakladi

CILLANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 5

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:
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Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #TheBeatles #SayCheese #cimetovodekle #sundaycake
pojavile pod #weddingcakes #weddingseason #weddingcakedesign

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#wedding #twotiers #flowers #cakelove #cakedesign
#moderncake #gold #naturalcake #pojejme
#madefromscratch #elegant #bold #yogurt #raspberry
#chocolate #thefeedfeed #instacake #imlovingit
#flowersfrommygarden #edibleflowers #seminakedcake
#Harveysinengland #goodmorning #sundays #cozy
#bookshelf #sundayfunday #notsomumsy #MyMarksAu
#emazingcreations #cakecreation #cakersgonnacake
#cakeideas #cakedesign #cakedecorating #ohitsperfect
#cake #cakes #weddingcakes #wedding
#weddingcakeinspiration #romanticweddingcake
#caketrends #moderncake #rusticwedding
#blackweddingcake #concretecake #motivationalsunday
#clementine #toloveandletgo #gratitude #bookrelease
#thankyouthankyouthankyou

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Mimovrste, Evitas.si, Mali Junaki, Vivre, Happy Socks

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Happysocks, hajdi.si, bibs.si, okay.si, myequa

CILJANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram
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DAN 6

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Oopsi.si — Pri 29-ih na onkologiji; Oopsi.si —Zmagovalka

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #gudafuda #breakfast #homemade #roksnutbutter
pojavile pod #almondbutter #almondbuttertoast #fruit

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#breakfasttime #healthyfood #healthyeating
#healthyrecipes #healthylifestyle #foodpic
#foodphotography #foodlover #eeeeeats #tasty
#ceramics #slovenia #thefeedfeed #handmade #honey
#nuts #foodblogger #foodheaven #goodmorning
#mymum #happybirthday #missyou #Mondays
#avocadomb #fullserviceforwomen #styleinspiration
#tezkoje #mangogirls #CheekyMonkey

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic¢ objavil,
pusti to okno
prazno):

#kuhypece

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Jysk Slovenija, Vivre, Happy Socks, Hajdi.si

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:
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CIUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 7

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #gudafuda #me #foodie #photoshoot #cake #donuts
pojavile pod #doughnuts #chocolate #homemade #handmade

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#slovenia #ceramics #madebybears #foodpic
#healthyeating #heatlthylifestyle
#foodloversofinstagram #emazingcreations
#cakecreation #cakersgonnacake #cakeideas
#cakedesign #emazingworkshop #cakedecorating
#cakeclass #balkantrip #roadtrip #traveler #sea
#summer #turquoisesea #croatia #kingslanding #sun
#mymarksau #harveysinengland #ad #iblinked
#feelingold #bringthefunny #clementine

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

#tkomica

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Mimovrste, Vivre, 1001 dar, Hajdi.si, Mali zakladi, JYSK

Slovenija, belupo.si
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Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Bibs.si, happysocks, lidIslovenija, loccitane.si, hajdi.si

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 8

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se H#BRINGTHEFUNNY #clementine #autumnwedding
pojavile pod #SBwedding #cukrbiro #tortizmi #summerish #flamingo

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#cake #cakeart #cakes #cakedesigner #buttercreamcake
#buttercream #cutecake #cakestagram
#cakesofinstagram #cakedecorating #cakeideas
#birthdaycake #cakeartlookbook #emiliatommasina
#7thbirthday #mybiggirl #proudmama
#mostwelloiledmachineshowintown
#fivemonthspregnant #jamiekaymaple

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:
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Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Wish, Watermans Slovenija, Eterika.si, 4kidsandus,
Netflix, Petal & Pup, Zlata pti¢ka, Mali junaki, EQUA,

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 9

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem omrezju
Facebook:

Skratek.si, Oopsi.si — Kako so Zenske rojevale véasih

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Romeo, Julija & Co.

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#jamiekaymaple #selfies

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Okay.si, Vivre, Mali zakladi, EQUA, Happy Socks
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Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Bibs.si, hajdi.si, myequa, Garnier, zlata.pticka,
wowbaby.si, petalandpup, jamiekay, smileconceptstore

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 10

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

www.adria-ankaran.si, www.andor.si, www.belvedere.si

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Villa Andor, Belvedere Hotel Resort Cliff & Spa Izola,
Adria Ankaran Hotel & Resort

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #bledlake #beautufulslovenia #zarakids #zara
pojavile pod #Hessentials #basrelief #laombrecreations #girlmeetsfarm

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#midwest #hotdish #monstercookies #breakfasttime
#energija #vztrajaj #zajtrk #polnozrnatikosmici #spon
#diamondball #daddysgirls #caring
#sistersbeforemisters #sisters #mygirls #parenting
#papabear #siblings #ljubkinesmisel #maroltki

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Moje-lece.si, Wish, Hajdi.si, Mali zakladi, EQUA, Happy
Socks, eterika.si, Mali junaki
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so se ti prikazali na
Instagramu:

Vsebina oglasov, ki | Boschhomeslovenija, jub_slovenija, kayla_itsines,
chillysbottles, karantanijacinemas, hm, bibs.si, ebaby.si

8.11 Udelezenka 4%
Navedi osebne podatke, ki jih deli§ na druzbenem omreZju Facebook (tudi tiste,

pri katerih imas pod nastavitve zasebnosti odkljukano, da se prikazejo samo

tebi). Ce podatka nimas zapisanega na druzbenem omreZju Facebook, ga ni
potrebno navesti.

SPOL: Zenski

DATUM ROJSTVA*

TELEFONSKA STEVILKA*

KRAJ BIVANJA (e imas tu navedenih vec krajev, prosim zapisi vse in
oznaci, katerega imas trenutno navedenega kot kraj bivanja):*
SOLANIE (prosim zapisi vse ustanove, ki jih ima$ tukaj navedene)*
ZAPOSLITEV (navedi prosim tudi pretekle zaposlitve): /
STROKOVNE VESCINE: /

E-POSTNI NASLOV*

SPLETNA MESTA IN POVEZAVE NA DRUZBENA OMREZJA*

JEZIKI: Spanscina, anglescina, slovenscina, srbséina/hrvaséina
VERSKO PREPRICANJE: /

STAN: v zvezi

KATERI SPOL TE ZANIMA: moski

POLITICNA PREPRICANJA: /

SKUPINE, KI JIM PRIPADAS: Promet za Stajersko, Hribovc — Aktualne
razmere

Navedi vse znacke (hashtags), ki jim sledis na mobilni aplikaciji Instagram. /

Obkrozi tip profila, ki ga imas na Instagramu.

ZASEBEN BUSINESS

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram
DAN 1 (14.8.2019)

Kliki na zunanje /
povezave na

14 podatke oznacene z zvezdico smo zaradi varovanja osebnih podatkov udeleZzencev raziskave

skrili.
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druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vSeckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #sentjur #summer #music #joy #happiness #dance
pojavile pod #bazenjenje #sportneigre #party #ljubezenvhribih

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#hribovc #happymama #toddlerlife #sweetchildofmine
#momsofinstagram #motherhood #cosmosi
#cosmopolitanslovenia #slovenija #igslovenia #myman
#hribisozakon #gremovhribe #nemogu

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Nisem uporabila hashtaga.

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Buzz sneaker station, polleo sport, airbnb, (vec vrst
ponudnikov Sportne opreme ter turisti¢ne
agencije/ponudniki prenocisc)

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Bookdepository, kozmeticni saloni z akcijami, mercator,
mcdonalds, Studentska ponudba

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 2 (15.8.2019)

Kliki na zunanje
povezave na

/
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druzbenem omrezju
Facebook:

Strani na /
druzbenem omrezju

Facebook, ki sem jih

na novo vseckal:

Znacke (hashtage), | #beogradzoo

ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#nemogu #staripisker #celje #visitcelje #slovenia
#visitslovenia #hribovc #kamvhribe #ItIsMyPartyTour
#poem #love #words #ljubljana #maribor #slovenija #

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Nisem uporabila znacke

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Larryda.com (online trgovina z oblacili)

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Letalske druzbe, reklame za soncna ocala, reklame za
Cevlje

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Stari pisker Celje, Mercator, Mass, sprej za zascito pred
komariji, rio mare, zala voda, hoodburger, supernova
ljubljana

CILULANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 3 (16.8.2019)

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

/
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Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vieckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #poem #microfiction #words #stories #literature
pojavile pod #quoted #wedding #love #loveit #weddingphotographer

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#portrait #cute #beauty #caszakavo #ljubljana #slovenija
#kampadanes #pojejme #celje #hribovc #povsodjelepo
#lepoteslovenije #maribor #ljubljana
#zajtrkjepomemben #igslovenia #zdravahrana #vikend
#hribi #nasvetzaizlet #geoslo #enjoylife #travel
#mountains #outdoors #mycluse #slowatchslovenija

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Nisem uporabila nobene znacke.

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Cevlji — pribl. 6 razliénih ponudnikov superg, wish —
online trgovina

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Mercator, reklama za fitnes, reklama za novo pijaco
(ramazzottirosato), s.oliver, merkur zavarovalnica,

CILLANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 4 (17.8.2019)

Kliki na zunanje
povezave na

/
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druzbenem omrezju
Facebook:

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

#sentjurpower #Sentjurpower

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#love #mountains #kiss #boyfriend #relationshipgoals
#goals #lovequotes #hribi #hribovc #skuta #herbalife
H#gym #lifestyle #nature #sea #rovinj #concert #liveshow
#guitar #getaway #Saturday #happygirl #memyselfandi
#metime #iloveyou #mymy

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Nisem uporabila nobene znacke.

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Hribovc spletna trgovina

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Reklame za superge

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Mercator, reklame za superge, licila.si, izdelki afrodita,
zavarovalnica sava, popusti za kozmeticni salon

CIUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreiZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 5 (18. 8. 2019)

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

/
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Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vieckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #view #beautiful #sunnyday #summer #summer19
pojavile pod #nature #fitplanet #lepoteslovenije #slovenija #cosmosi

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#cosmopolitanslovenia #tawkwardhandpose
#hribisozakon #gremovhribe #razmerevgorah
#kampadanes #igslovenia #hribi #enjoylife #casualstyle
#momjeans #mirrorselfie #longhair #vodice #sea
#croatia #nemogu #oatmeal #breakfastrecipe
#glutenfree #plantbased #chiaseeds #rkcpl #rokomet
#celje #zlatorog

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

#mojspirit #celjemojemesto #hribovc

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Supratravel, Cevlji z visoko peto, superge, poceni letalske
karte

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Mass, stari pisker celje, hofer, radenska, addikobank,
hribovc, ramazzottirosato, riomare, canonslovenija,
rondosevnica, Skoda slovenija, helios barve, celjski
sejem,

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omreZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 6 (19.8.2019)
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Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem omrezju
Facebook:

Strani na /
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih

na novo vseckal:
Znacke (hashtage), |/

ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji
Instagram:

Znacke, ki so se
pojavile pod
fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#boban #foodie #summerisover #bisousfee #vacay

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Nisem uporabila nobene znacke

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Wish, letalski ponudniki, adventni izleti

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Reklame za optike — sonc¢na ocala, reklame za Cevlje,

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 7 (20.8.)

Kliki na zunanje
povezave na

/
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druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vSeckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom
»Explore« na
mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #nemogu #split #croatia #hribovc #hribisozakon
pojavile pod #gremovhribe #razmerevgorah #nasvetzaizlet #slovenia

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#kampadanes #igslovenia #geoslo #hiking #hike #nature
#naturelover #summer #naoff #happy #happygirl
#personaltrainer #chiaseeds #proteinbars
#purehappiness #westie #tb #summertime #SeZana
#festivalsivke #relax #familyfirst #cosmosi
#cosmopolitanslovenia #slovenija

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Prehranska dopolnila, reklame za superge

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Oglas za slusalke za tek, moje lece, kontakt za
jasnovidko, stari pisker celje, loccitane.si,

CILULANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 8 (21.8.2019)
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Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vSeckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #instafashion #style #fashion #blackgirlmagic
pojavile pod #fashionblogger #¢incin #settinganexample

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#myequasodelovanje #croatia #mamabear
#motherdaughtertrip #trip #hiking #nature #slovenia
#travelgram #goodday #singlemom #momofone #happy
#hribovc #ljubezenvhribih #nemogu #kampadanes
#hribisozakon #myequa #vplivamsea #vacation #island
#islandugljan #sun #kids #pahor #art #president
#presidentpahor

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi
ta dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Jysk pohistvo, polleo sport, izlet na dlani, pivovarna
union, rio mare slovenija, reklame za superge (razli¢ni
ponudniki)

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Galileo srajce za moske, mercator, pivovarna union,
pivnica celjanka — vabilo na koncert, city center celje,
cockta

CILUANO OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram
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DAN 9 (22.8.2019)

Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem
omrezju Facebook:

24ur.com

Strani na
druzbenem
omrezju Facebook,
ki sem jih na novo
vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji

Instagram:
Znacke, ki so se #nemogu #hribovc #kamvhribe #repost #catanacomics
pojavile pod #oats #bowl #almonds #oatmeal #almondbutter

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

#fruitbowl #vanilla #healthyfood #healthyhome
#podolgeminpocez #tbt #walkingiscool #logarskadolina
#inspiration #noexcuses #1000km #view #pahor
#president #presidentpahor #slovenia #hribi #ljubljana
#kampadanes #igslovenia

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

t#tcaszakavo

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

cosmopolitan

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Sesalec ogrcev, signal slovenija (zobna pasta),
nogometna zveza slovenije, coca-cola

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

spar, skoda, opel, mass, mcdonaldsslovenija

CILUANO OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZJIH: Kvalitativna raziskava na
druzbenem omrezZju Facebook in mobilni aplikaciji Instagram

DAN 10 (23.8.2019)
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Kliki na zunanje
povezave na
druzbenem omrezju
Facebook:

24ur.com

Strani na
druzbenem omrezju
Facebook, ki sem jih
na novo vseckal:

Znacke (hashtage),
ki si jih iskal pod
zavihkom »Explore«
na mobilni aplikaciji

fotografijami, ki si
jih vSeckal na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Instagram:
Znacke, ki so se #nemogu #fundays #angels #angeltattoo #inketgirls
pojavile pod #santorini #island #summer #traveler #view

#hribisozakon #gremovhribe #razmerevgorah #slovenia
#kampadanes #igslovenija #ifeelslovenia #geoslo
#instaphoto #bled #blejskivintgar #weekend #nature
#split #znanje

Znacke, ki si jih
uporabil v objavah
in v zgodbah na
mobilni aplikaciji
Instagram (Ce nisi ta
dan nic objavil,
pusti to okno
prazno):

Nisem uporabila nobene znacke

Kliki na zunanje
povezave na
mobilni aplikaciji
Instagram:

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Facebooku:

Wish, ryanair,

Vsebina oglasov, ki
so se ti prikazali na
Instagramu:

Skoda avto, pivovarna union, mass

8.12 Soglasje za udeleZence v raziskavi
Naslov magistrske naloge: Ciljano oglasevanje na druzbenih omrezjih

Avtorica: Kaja Steblovnik

Prosimo, da preberete spodnje izjave in, v primeru da se strinjate, v desni

stolpec tabele zapiSete inicialke svojega imena in priimka.
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1. Potrjujem, da sem seznanjen(a) z informacijami, ki so relevantne za
projekt. Imel(a) sem moznost preuciti informacije in dodatno vprasati, pri
cemer sem bil(a) z odgovori zadovoljen/ zadovoljna.

2. Razumem, da je moje sodelovanje v raziskavi prostovoljno in da jo
lahko zapustim kadarkoli Zelim, ne da bi pri tem moral(a) podati razlog in
ne glede na Skodo raziskave, ki poteka v okviru magistrskega dela.

4.Strinjam se, da bodo anonimno zbrane podatke morda videl mentor
magistrskega dela ali pa se bodo pojavili objavljeni v javno dostopni
magistrski nalogi, vendar bo moja identiteta v vseh dokumentih prikrita.

5.Povedali so mi, da ne obstajajo skriti postopki ali nepotrebne preslepitve
v tej raziskavi.

6.Zavedam se, da lahko v primeru dodatnih vprasanj ali skrbi kontaktiram
glavno raziskovalko, Kajo Steblovnik, na naslov
kaja.steblovnik@gmail.com.

7. Avtonomno in svobodno potrjujem in se strinjam, da bom sodeloval(a)
v tej raziskavi.

S podpisom pristopam k sodelovanju v zgoraj omenjenem projektu.

Ime udeleZenca Datum Podpis

(z velikimi tiskanimi ¢rkami)
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