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Futuro de la carne de conejo en
Espana y en la CEE

A. Gurri Lloveras (*)

Como acto final del Cursillo de Cunicultura
organizado por la firma Extrona -ver Noticiario-
el pasado dia 24 de Noviembre tuvo lugar en
la_ Ametlla del Vallés una mesa redonda con
el titulo: "Futuro de la carne de conejo en
Esparia y la CEE". En la misma participaron
ponentes de Espana, Francia, Italia y Portugal.

Abrié la sesion D. Jaume Camps, Ex-
Presidente de la Asociacion Mundial de Cuni-
cultura Cientffica, refiriéndose al estado actual
del sector y a las exigencias del consumidor.

Se refiri6 al hecho de que el cunicultor de
hoy en dia no puede permanecer ajeno a las
exigencias en cuanto a calidad de la carne
producida. Para ello cuenta con las herra-
mientas adecuadas para conseguirlo. Entre
éstas cabe destacar la mejora genética, con
la finalidad de mejorar las propiedades, cali-
dades y caracteristicas organolépticas de la
carne de conejo. Asimismo no debe olvidarse
que también influyen sobre ella el manejo, la
sanidad y la alimentacién.

Pero no sélamente es el productor el tnico
responsable de la calidad del producto que
se lanza al mercado, sino que también los
transformadores tienen parte en ello. A este
nivel es preciso lograr una adecuada higiene
en los mataderos, un adecuado peso de los
conejos sacrificados -a este respecto hay que
destacar que en Francia e Italia las canales
alcanzan los 1,3 Kg, con lo que se abre el
debate sobre la tendencia a seguir, si mante-
nernos en nuestro peso o acercarnos a éste,
asf como poder ofrecer al consumidor una
variada presentacion comercial -refrigerado,
congelado, troceado, etc-. No hay que o-
vidar que la calidad de presentacién influye
en la decision de compra por parte del con-
sumidor. Es por ello que el transformador
debe diversificar la oferta y adecuarse a la
demanda del consumidor. D. Jaume Camps

apuntd que si bien el conejo congelado sufre
cierta reticencia por parte del consumidor, es
un producto interesante para establecimien-
tos de restauracion a la hora de presentar el
plato del dia.

Otro factor que influye es el punto de
venta, en el que se debe conseguir mejo-
rar la presentacién del conejo al consumi-
dor -recomendar una correcta colocacién del
mismo, ya que la cabeza orientada cara al
consumidor deprecia su aspecto-, y un co-
rrecto etiqguetado en el que se incluya el
precio y tipo. Este es un aspecto importante y
a veces descuidado, ya que debemos tener
en cuenta que el 70% de las ventas del sector
se hacen a este nivel.

No hay que olvidar en el tema el concurso
de la Administracion, cuyo papel se centraria
en la realizacién de censos reales con el
objetivo de homogeneizar la produccion y
evitar asi los temidos picos y excedentes.

Es importante destacar que la produccion
de carne de conejo en nuestro pafs no pre-
cisa la importacién de materias primas para la
alimentacién, como ocurre en otros sectores,
en los que la dependencia exterior es elevada
-este es el caso del pallo y cerdo respecto a
la soja y el maiz-. Es, por tanto, una carne que
puede ser producida a partir de productos na-
cionales. Como dato significativo baste decir
que si se aumentara el consumo de carne de
conejo 1 Kg/habitante y afio, esto supondria
un ahorro en divisas de 4.000.000.000 pts.

Por todo ello, la carne de conejo precisa
publicidad, divulgacion y orientacion del con-
sumidor. Hay que divulgar sus propiedades
respecto a las demas carnes ya que es la
mas proteica y la menos grasa -la que menos
acidos grasos saturados posee-, y por ello
constituye una carne dietética, saludable y
apta para todas las edades.

(*) Direccion del autor: Real Escuela de Avicultura. Plana del Parfso, 14. 08350 Arenys de Mar (Barcelona).
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Ademas, hay que desterrar el concepto que
de ellatienen los especialistas en dietética hu-
mana, pues la comparan con la de la caza.
Esto supone igualar dos tipos de carnes obte-
nidas de modo diferente, ya que mientras una
posee una alimentacion controlada y un co-
rrecto sacrificio, la otra presenta un sacrificio
violento -por disparo- y una alimentacién in-
controlada, aspectos que repercuten de forma
muy importante en la calidad de la misma.

A continuacion intervino D. Pedro Costa
Batllori, presidente de ASESCU. En su inter-
vencion hizo referencia a las cifras de produc-
cion en nuestro pais, las cuales se sitllan en
unas 123.000 Tm anuales. En la presentaciéon
de las canales hay un claro predominio del
tipo fresco -97%-, respecto al congelado -3%,
la mitad del cual procede del extranjero-. Del
total de la produccién, sdlamente un 5% se
presenta troceado, mientras que las canales
enteras se presentan con cabeza y patas,
siendo sacrificadas en mataderos pequefnos
-60%-, seguidos de los sacrificios de auto-
consumo -25%-, mientras que los grandes
mataderos sacrifican un 15%.

En lo referente a las acciones realizadas
por todos los sectores implicados en la cuni-
cultura, se estima que se dedican anualmente
unos 25 millones de pesetas a publicidad me-
diante recetarios, posters, pegatinas, concur-
sos gastrondémicos, spots televisivos, prensa
escrita y Symposiums.

La tendencia futura del sector debe ser
la de intentar aumentar la tasa de consumo
mediante la ampliacion de los canales de
distribucién -intentando evitar el lastre del
pdllo para que adquiera entidad propia-, aten-
diendo de forma especial al ramo de la hos-
telerfa debido al elevado nimero de comi-
das que se realizan fuera de casa y, princi-
palmente, basar la promocién en la calidad
intrihseca de la carne y en el hecho de que
se alimenta exclusivamente con productos
naturales.

El siguiente ponente fue D. Carlos Luis de
Cuenca, Jefe de los Servicios de Produccion
Intensiva del FORPPA, refiriéndose a los es-
fuerzos que ha hecho la Administracion para
adecuar los censos del sector a la realidad.
Prueba de esto serd el informe estadlstico
sobre este sector que publicara el MAPA
en noviembre, destacédndose en el mismo la
tendencia actual de la cunicultura hacia una
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mayor industrializacion, con el consiguiente
retroceso del minifundismo.

Una vez puestos los asistentes al dia en
cuanto a la situacion cunicola espanola, fue-
ron interviniendo los ponentes extranjeros re-
latando la situacién actual de la cunicultura en
sus paises.

El primero en hacerlo fue D. Francois Tu-
dela, Ingeniero e investigador del INRA, des-
tacando la disminucién que se ha producido
en Francia en la produccion de carne de
conejo desde 1970 -280.000 Tm- hasta 1989
-160.000 Tm-, debida, sobretodo, a la dismi-
nucion en la produccion familiar, que actual-
mente se sitla en el 40%. Durante 1989 se
importaron de China unas 6.000 Tm de carne
de conejo congelada.

La produccion de carne de conejo en el
pais vecino supone un 4% de la produccién
total, situandose al mismo nivel que la de
ovino. Las canales se presentan enteras con
un peso cercano a los 1,3 Kg. El troceado en
dos partes representa un 8%, mientras que
otro 8% se comercializa en 4 0 mas partes.
El consumo se sitlla en unos 3 Kg/habitante
y ano.

La FENALAP -Asociacion francesa que co-
mercializa unas 40.000 Tm anuales- realizo
una campana publicitaria apoyada por el Go-
bierno, orientada a cambiar el consumidor
tipo, puesto que en Francia el conejo es
consumido en su mayor parte por la tercera
edad. De este modo se intento atraer para el
consumo a la gente joven, realzando su cali-
dad dietética, saludable y su facil preparacion.
Con esta campana se logré un aumento del
2% en el consumo, lo que se consideré un
exito vista la tendencia de los Ultimos anos,
la cual era de franca disminucion -un 2 a 3%
anual-.

A continuacion relatd la situacién actual
portuguesa D. José Manuel Pinho, veteri-
nario gerente de una empresa de produc-
tos cunicolas. En Portugal se producen
unas 8.000 Tm anuales, con un peso uni-
tario por canal de 1,2 Kg y un consumo de
1,8 Kg/habitante y ano, de las que el 90%
son canales frescas y el 5- 6% congeladas
-Importadas de China, aunque su aceptacion
es baja pues se presentan sin cabeza ni
patas-. A destacar que cerca del 50% de la
produccion se sacrifica en explotaciones fami-
liares -gran importancia del autoconsumo-, lo
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Participantes en la Mesa Redonda. De izquierda a derecha los Sres.: Gualteiro, Tudela, De Cuenca, Camps, Garcia,

Batllori, Pinho, y Ruiz.

que senala claramente el tipo de produccion
predominante actualmente.

Ademas, en Portugal no existen Asocia-
ciones que puedan realizar campanas de
promocion. Es por ello por lo que hay mu-
cho que hacer para incentivar el consumo
en este pais, como divulgardo en el punto
de venta, en establecimientos de hosteleria
-actualmente se hace con el cerdo-, realizar
jornadas gastrondmicas y conseguir una pre-
sentacion mas atrayente -los mataderos estan
en ello.

El dltimo ponente extranjero fue D. Luigi
Gualteiro, Profesor de Cunicultura de la Uni-
versidad de Viterbo, senalando que la pro-
duccion en Italia en 1989 fue de 180.000
Tm, el 20% de las cuales correspondié a
produccion familiar. Es de destacar que un
10% del consumo de conejo se importa de
Hungria -fresco-, mientras que se producen
importaciones no controladas de China que
desestabilizan el mercado.

El consumo es de 4 Kg/habitante y afo,
situandose como el 4 sector consumido, por
delante del ovino. Las canales pesan 1,3
Kg, siendo la mayor parte frescas y enteras.
Actualmente la carne de conejo de desvieje
se deshuesa y se hace filetes, con lo que se
consigue una carne facil de preparar y una
salida de ésta a un precio mayor.
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La presentacion en ltalia es con cabeza
-85%- y el resto troceado -la Ley italiana pro-
hibe la presencia de patas-. Los sacrificios se
realizan en grandes mataderos -60%- someti-
das a control sanitario, mientras que un 40%
de las canales se sacrifican en pequefnos
mataderos sin control alguno.

Los gastos de publicidad anuales del sector
se cifran en 30 millones de pesetas. Ademas
se piensa realizar una campana a todos los
niveles con un presupuesto de 100 millones
anuales y con una duracién de 3 afios.

Acto seguido tuvo lugar una rueda de pre-
guntas por parte de los asistentes a los con-
ferenciantes. A continuacion destacamos al-
gunos comentarios realizados por los mismos
sobre algunos temas comunitarios que mere-
cen ser citados:

-La CEE importa unas 70.000 Tm de paises
terceros, principalmente de paises del Este.
Esto indica que es deficitaria en carne de
conejo, lo cual resulta interesante si se tienen
en cuenta que los paises del Este sufriran
un aumento en la demanda interna de estos
productos debido a los cambios que se estan
produciendo en estos palses.

-En los paises del Benelux y Dinamarca
no hay apenas consumo, sin embargo son
grandes productores de porcino, lo cual estéa
planteando graves problemas de polucién am-
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biental. Este hecho podria hacer que cam-
biaran el tipo de produccion a la de conejo
si, como se espera, aumenta la demanda en
la CEE de la misma. Estas producciones en
estos paises no irflan destinadas al consumo
propio, sino a la exportaciéon dentro de la CEE.

Finalmente y como clausura del acto inter-
vino D. Joan Garcia, presidente de COPCA,
destacando la circunstancia de que estamos
en un momente de cambio en el que hay que
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adecuar nuestras actuaciones frente al nuevo
mercado de 350 millones de personas.

Senald asimismo el hecho de que deben
ser las Asociaciones las que encaucen los
objetivos y necesidades del sector. En sus
propias palabras dijo: "Hay que hacer blo-
gues conjuntos para tomar medidas conjun-
tas". Para ello, el origen de las iniciativas debe
ser la economia privada. D

V Jornadas de Investigacién Cunicola. (viene e pagina 19)

en las que los asistentes pueden interesarse
y dialogar directamente con el autor del tra-
bajo. Asimismo permite no sobrecargar en
demasia las exposiciones de comunicaciones
del primer dia, brindando la oportunidad a los
autores de trabajos para poder presentarlos
personamente.

Una vez finalizados todos los actos de tra-
bajo, tuvo lugar el acto de clausura a cargo
del Sr. C. Combes, Presidente de la Fede-
racion Nacional de Uniones Regionales de

Agrupaciones de Productores de Conejos -
FENALAP.

Se tratd, en definitiva, de dos jornadas
intensas y apretadas, cuya organizacio fue
modélica y en la que todos los asistentes tu-
vimos la oportunidad de conocer los Ultimos
trabajos y experiencias realizadas en nuestro
sector, de la que nuestros lectores podran
beneficiarse ya que en este nimero y en
posteriores iremos incluyendo las traduccio-
nes de los trabajos mas interesantes. O

AGENTES DE ESTA REVISTA EN EL EXTRANJERO

Argentina: Libreria Agropecuaria, S.R.L. —Pasteur, 743

Buenos Aires.
Chile: Bernardo Pelikan Neumann. Casilla 1.113

Vina del Mar
Panamd: Hacienda Fidanque, S.A. Apartado 7 252

Panama.
Uruguay: Juan Angel Peri. Alzaibar 1.328

Montevideo.
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