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RESUMO: O artigo analisa as dindmicas do voto e do comportamento eleitoral, a luz das motivacGes e das
relacBes de sociabilidades. Para tanto, toma-se como unidade de analise os eleitores da cidade de Afogados da
Ingazeira-PE., selecionados a partir dos bairros, com o intuito de conflitar ou encontrar varidveis comuns que
norteiam o0 voto a partir das realidades locais. Adota-se como caso para analise a campanha eleitoral de 2014.
Pretendeu-se, pois, com a pesquisa, compreender as representacfes que os eleitores constroem sobre o voto num
ambiente permeado a novas maneiras do exercicio politico, a partir de uma perspectiva teérico-metodoldgica
etnogréfica. Deste modo, o0s lacos de sociabilidade sdo construidos de acordo com o contexto préprio de cada
eleitor no “tempo da politica”, de modo que sua decisdo é motivada a partir de inUmeras varidveis que norteiam
seu comportamento eleitoral.
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“THE TIME OF POLITICS”: AN ANTHROPOLOGICAL
VIEW OF ELECTORAL BEHAVIOR AND LOCAL POWER IN
DRUGS IN INGAZEIRA - PE

ABSTRACT: The article analyze the dynamics of voting and voting behavior in the light of the motivations and
sociability relations. To this end, it takes as the unit of analysis voters of the City of the Afogados da Ingazeira-
PE, selected from the districts, in order to conflict or find common variables that guide the vote from local
realities.. Is adopted as a case to analyze the election campaign of 2014. It is intended therefore to the survey
analyze the representations that voters vote in a building on the environment permeated with new ways of
political engagement, from an ethnographic theoretical and methodological perspective. Thus, sociability ties are
built to the very context of each voter in "political time", so that their decision is motivated from numerous
variables that guide their behavior electoral.

Keywords: Electoral behavior; Political campaign; Vote.

Introducao

No Brasil, a cada dois anos, o cidaddo tem a oportunidade de se manifestar através das
urnas para escolher seu candidato. Em 2014 o processo eleitoral instalado no Pais possibilitou

ao eleitor optar pelo mandato de diversos parlamentares, especialmente aos postulantes

! Doutora em Sociologia pelo PPGS/UFC, Professora Titular de Antropologia da Unidade Académica de
Ciéncias Sociais da UFCG. E-mail: ecalima@terra.com.br

2 Doutora em Ciéncias Sociais pelo PPGCS/UFCG. Professora Adjunto de Antropologia da Universidade
Estadual de Mossor6-RN. E-mail: cyntiabrasileiro@yahoo.com.br

3 Mestre em Ciéncias Sociais junto a0 PPGCS/UFCG. E-mail: carlospessoacampinagrande@gmail.com

40


mailto:ecalima@terra.com.br
mailto:cyntiabrasileiro@yahoo.com.br
mailto:carlospessoacampinagrande@gmail.com

Revista NEP - Nucleo de Estudos Paranaenses, Curitiba, v. 6, n. 1, jun. 2020
Dossié Poderes Locais ISSN: 2447-5548

presidenciaveis. E diante da configuracio das relagdes sociais neste tempo que tudo acontece
com a finalidade precipua de conquistar a adesdo dos eleitores. Trata-se de um momento
estratégico para o candidato e o eleitor de modo que o voto passa a ser disputado como um
bem, ocupando um lugar central nas disputas eleitorais.

A Coligacao Frente Popular, em Afogados da Ingazeira, no Estado de Pernambuco, no
ano de 2014, congregou os partidos politicos mais alinhados a ala governista na esfera federal
PRB, PDT, PTB, PSL, PTN, PSC, PHS, PTC, PSB, PV, PSD e PC do B, tendo elegido nas
eleicBes municipais de 2012 o sindicalista José Coimbra Patriota Filho do PSB, com 10.958
votos ou 52, 22% dos votos validos. Ao passo que a candidata Maria Gizelda Simdes Inacio
da Coligacdo Unido pelo Povo congregou partidos mais alinhados a época a ala oposicionista
no ambito municipal: PP, PMDB, PR, PPS, DEM, PSDC, PRTB, PMN, PSDB e PT do B.
Apesar de eleita prefeita duas vezes e ser esposa do ex-deputado estadual Orisvaldo Inacio,
ndo logrou éxito nestas eleicdes, obtendo 9.820 votos ou 46,80% dos votos validos. Foi
também uma das Unicas ocasides na qual o municipio tinha trés candidatos ao executivo
municipal, inclusive um candidato do Partido dos Trabalhadores (PT), Jair Almeida de Souza,
obtendo apenas 206 votos ou somente 0,98% dos votos validos.

Entrementes, durante o processo eleitoral embora a Frente Popular tenha conseguido
eleger seu candidato a Prefeito, José Patriota, alinhado ao governo federal da Presidenta
Dilma Rousseff, nas Elei¢cfes Gerais de 2014 mudangas politicas profundas ocorreram, por
Eduardo Campos (PSB) romper politicamente com o governo federal e se tornar um candidato
presidenciavel. A Frente Popular abandonaria seu alinhamento partidario com o governo
federal, desistindo de apoiar a candidatura de Dilma Rousseff. Um rompimento histérico
considerando toda a militancia de seus quadros de liderancgas partidarias que construiram sua
trajetéria politica quase sempre afiancada ao processo de conquistas eleitorais ao lado do
Partido dos Trabalhadores em ambito nacional. Chegava o momento no qual os militantes da
Frente Popular assumiriam o compromisso de elevar Eduardo Campos a presidéncia,
rompendo com o projeto politico-partidario governista com Dilma a presidéncia.

O recorte temporal desta pesquisa privilegiou o periodo da campanha eleitoral em
curso, de agosto a novembro de 2014. Entretanto, néo se delimitou a proposta de investigacao
circunscrita apenas a este marco temporal, pois a préatica politica € compreendida no seu
cotidiano antes, durante e depois das campanhas. Em busca de se compreender as motivacoes

sobre o voto foi preciso pensar a dimensao subjetiva a partir do comportamento dos eleitores,
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possibilitando ao eleitor que narrasse suas motivacdes e preferéncias para escolher e aderir a
campanha de um determinado candidato.

A pesquisa direcionou sua perspectiva analitica para a compreensdo SsOcio-
antropologica das relacfes de sociabilidade estabelecidas na cidade de Afogados da Ingazeira.
Com uma populacdo estimada em 36.379 habitantes, localizada as margens do Rio Pajed,
distante 386Km da capital pernambucana — Recife -, destaca-se por ser o segundo principal
centro comercial do Vale do Pajeu e por ser sede de diversos 6rgdos publicos. Ndo obstante,
pensar as praticas politicas através da mobilizacdo das relagcdes socioculturais tornou-se
relevante no momento em que as eleicdes ganharam notoriedade nacionalmente como tema
central de qualquer assunto referente a politica. A questdo primordial foi procurar
compreender como os eleitores, principais alvos da campanha eleitoral, agem em relacdo ao
voto ou como e de que maneira respondem a este processo. Neste sentido, a pesquisa teve
como principal intento analisar a dindmica do voto e do comportamento eleitoral a partir das
motivacdes e das redes de sociabilidade constituidas no contexto sociopolitico da cidade de
Afogados da Ingazeira-PE., j& que “as pessoas relacionam-se no dia a dia, através de
multiplos fluxos de trocas, que as vao vinculando umas as outras, confirmando ou néo
relacBes preexistentes, cuja interrupcdo é capaz de gerar conflitos ou redefinir clivagens
dentro de uma comunidade” (PALMEIRA, 1996, p. 47).

Por outro lado, Georg Simmel (2006) trata a sociabilidade como uma condicéo
intrinseca a geracdo de lacos sociais, posto que seja resultante das mdltiplas combinacgdes
interacionais acionadas pelos propdsitos, impulsos e desejos dos individuos e dos grupos e
classes sociais plasmadas a propria constituicdo de determinada sociedade. Essa interacao
surge a partir de determinados impulsos ou da busca de certas finalidades, cuja interacao
social das redes se estabelece na ocasido em que varios individuos instituem acbes de
reciprocidade a partir de experiéncias de sociabilidades.

Em Afogados da Ingazeira, portanto, o engajamento politico dos autores deste paper,
contribuiu para que definissemos e delimitdssemos o objeto de estudo no ambito da
antropologia da politica, visto que as experiéncias na atuacdo em campanhas eleitorais
forneceram as condigdes necessérias para que nossa contribui¢do cientifica se debrugasse
acerca da maneira peculiar de o eleitor perceber a politica, o significado do voto e o periodo

eleitoral.
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Durante as campanhas eleitorais a populacdo de Afogados da Ingazeira, como tantas
cidades pelo Brasil, se envolve profundamente no processo eleitoral. A cidade nesta época
torna-se o lugar das disputas, espago de negociacdes no qual se aglutinam diversas pessoas e
com visfes de mundo distintas, aléem se conjugar um territério Unico de extraordinaria
heterogeneidade dos mais diversos setores da vida humana. A experiéncia politica em meio a
essa heterogeneidade conforma as bases sociais dos conflitos e provocam, também, as
mudancgas nas relagOes de sociabilidade e de convivéncia urbana. E neste particular, que
propomos estabelecer uma reflexdo da politica local a partir da compreensdo das dinamicas
préprias que se apresentam no espaco citadino.

Neste cendrio, a atuacdo do eleitor ganha destaque quando se instauram novas
dindmicas de sociabilidade em busca de se consolidar a conquista do voto. O periodo de
campanha se configura como um espaco privilegiado para se buscar discutir e compreender
como o processo politico é vivenciado pelo eleitor. A experiéncia do eleitor na politica torna-
se relevante para se tentar ampliar as explicagdes acerca do comportamento eleitoral. Perceber
as motivagOes que constroem a decisdo do eleitor permite-se pensar a sua dimenséo subjetiva
no contexto das relagdes socioculturais, tendo como pressuposto analisar como os elementos
presentes em seus depoimentos tornam possivel a explicacdo sobre a politica e,
principalmente, como se constituem os lacos de fidelidade politica entre candidatos e
eleitores.

Deste modo, o “tempo da politica” se torna um periodo privilegiado para a construgio
de redes de sociabilidade entre candidato e eleitor, que se articula a partir das dinamicas de
conquista de votos, que podem revelar os caminhos e direcionamentos de como se constréi as
adesdes. A politica, portanto, € compreendida através do comportamento dos eleitores que
constituem relacdes possiveis de identificar os elementos que o compdem para se perseguir as
motivacOes e representacdes sobre seu voto neste jogo de disputas e conjugacbes de
interesses, a fim se compreender como se mediam e se instauram as relagdes entre candidato e

eleitor.
Por uma Antropologia da Politica

A politica comumente é analisada pelos comportamentos e decisfes vinculadas as
instituicOes juridicas e administrativas, que aléem de ordenarem a vida publica de uma dada
sociedade, estrutura sua dindmica social. Pode-se, entdo, consentir que ainda persistam na
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literatura, no @mbito politico, posicionamentos que defendem a compreensdo do processo
eleitoral exclusivamente a partir do exercicio de governo, da elaboracdo e funcionamento dos
sistemas normativos que regem a vida civil e a aplica¢do da justica. A dimensao politica é
assim admitida a partir e atraves do Estado (GOMES, 2005).

Na seara da Ciéncia Politica, pesquisas com significativas contribuicdes realizam
abordagens com base nas denominadas teorias da escolha racional. Os eleitores no contexto
do processo politico participariam motivados pelas condigdes de possiveis beneficios
alcancados a partir de calculos econémicos realizados através de analises sobre propostas dos
candidatos, partidos e planos de governos. Em termos de politicas pablicas, verificariam quais
0s possiveis resultados obtidos com a vitoria deste ou daquele candidato. A partir deste
calculo racional, os eleitores tomariam a iniciativa de votar no candidato que, segundo sua
expectativa, traria maior beneficio, ou simplesmente, escolheriam abster-se de votar em razdo
de sua decisdo em termos de critérios racionais adotados para subsidiar suas orientacdes
eleitorais.

Ainda no campo da Ciéncia Politica existem criticos comprometidos com uma analise
estrutural de matriz tedrica marxista, que apontam para a compreensao de que as atitudes e 0s
valores dos individuos ndo tém eficacia em relacdo a forca dominante das classes sociais, e
que aquelas, expressam a ‘“falsa consciéncia”. Ou seja, “que as esferas do politico e do
cultural ndo constituiam e ndo deviam ser tratadas como campos autbnomos e privilegiados
para investigacdes consistentes e proficuas sobre o tema da mudanga social”. (GOMES, 2005,
p.28)

Outra abordagem preconizada no universo da compreensdo institucional do
comportamento eleitoral é a teoria socioldgica do voto. Nesta corrente tedrica a participacao
politica é determinada pelo grau de identidade entre grupos sociais e partidos politicos, sendo
as bases dessa teoria sintetizadas por Lipset e Rokan (1992). A politica é entendida como uma
esfera autbnoma, sendo durante muito tempo investigada sem se dedicar a dindmica cultural
da vida dos individuos, nos termos que os antropélogos defendem, ou seja, cultura como
“rede de significados que da sentido a percepcdo da realidade”. (KUSCHNIR, 2007, p.24).
Entretanto, ndo se pode negar que ocorreram nas Ultimas décadas relevantes mudangas nas
definicdes e representacdes da politica e nas praticas dos individuos nos mais diversos campos

de conhecimento.
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N&o durou muito para que as primeiras desnaturalizacbes dessa perspectiva
comecassem a se direcionar ao ambito das relagdes sociais diante da necessidade de se
compreender 0 mundo vivido dos atores sociais que compdem o cenario politico. Assim ao
ndo se limitar a politica institucional-administrativa foi-se percebendo como os individuos
comuns experienciavam 0 processo eleitoral, recebiam e partilhavam o universo de
significados e manifestacdes do fendmeno politico. Este que foi vislumbrado por longo
periodo como o “mundo do outro”, isto é, s diz respeito as instituicdes e seus representantes.
Com a fundacgio da Revista Annales em 1929, na Franca, e a criacdo da VI Secdo da Ecole
Pratique dés Hautes, bem como criticas do marxismo, impulsionou-se a transformacao deste

campo de conhecimento historico. Para tais historiadores que propuseram a alteragéo,

formas de viver e culturas eram mais permanentes que meros acontecimentos
particulares, ou seja, cada sociedade carrega aspectos inerentes a sua propria
estrutura, cabendo ao historiador investigar além da mera aparéncia do fenémeno
social (SEGA, 2002, p. 01).

Alguns autores merecem destaque ao proporcionar uma abrangéncia no conceito de
politica e a participacdo de diversos atores na pratica do poder e da politica. Um deles €
Thompson (1987), seus pressupostos tedricos se baseavam na Historia Social Inglesa, no qual
a historia social apareceria como temas que buscavam discutir enigmas historicos especificos
guanto ao comportamento e as relacdes entre os diversos grupos sociais. Tentou rebater o
marxismo ortodoxo através de “uma historia que olha por baixo”, procurando elaborar uma
nova leitura do marxismo. Dai a proximidade com Antropologia Cultural inglesa e também
com a visdo cultural do cotidiano e das mentalidades.

Percorrer esse caminho € sem divida beber na fonte da Antropologia. A politica existe
enquanto objeto de estudo da Antropologia desde os primérdios da disciplina. A preocupacao
com a dimensdo politica surge no campo da chamada Antropologia Politica. Segundo Jodo
Pacheco (1986), antropologia politica refere-se a estudos que buscam enaltecer a “relevancia
politica (antes ignorada) de outras dimensfes ndo claramente politica da vida social”. Nestes
estudos os antropologos buscavam entender a organizacdo social de grupos e etnias em
culturas nas quais inexistia uma organizacdo formal e institucional de um sistema politico.
Evans-Pritchard (1940), por exemplo, aponta a necessidade de ultrapassar as reflexdes
politicas para além do Estado quando em sua andlise dos Nuer apresenta uma organizacdo

politica apoiada em uma estrutura de linhagens e sem qualquer poder centralizador.
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Metodologicamente, buscaram analisar a dimens&o social e cultural do pensamento e
das ideias dos atores, pertencentes a um mundo considerado “marginal”. Centrando a
preocupacdo no campo do poder e do politico, a considerada nova abordagem da Histéria
Politica pretende alterar as fontes, o padrdo das narrativas dos acontecimentos e a abordagem
de seu objeto. Além de redirecionar seu prisma cientifico para a acdo humana no campo
politico. Atentos para a pluralidade e a longa duracdo dos fenémenos, propdem assim novas
interpretagdes dinamizando a relagdo dominantes ¢ dominados que “transforma o sentido de
um conjunto de comportamentos individuais e coletivos politizando uma série de acdes e
introduzindo novos atores como participantes da politica” (GOMES, 2005, p.21).

A Antropologia, ao voltar o seu interesse para as sociedades contemporaneas e para o
espaco urbano, acaba por redescobrir que se trata de relevante area na busca de perceber a
cultura, depois de compreender a politica, principalmente como um processo ritual. Esta nova
perspectiva de estudos denominada de Antropologia da Politica surge apontando para uma
amplitude na concepcdo do termo politica, colocando-a mais proxima do vivido e de temas e
aspectos diversos, a partir da percepcdo de que hd uma multiplicidade de questBes que

envolvem a préatica politica e suas representacdes;

A antropologia da politica tem por objetivo entender como o0s atores sociais
compreendem e experimentam a politica, isto é, como interagem e atribuem
significados aos objetos e as praticas relacionadas ao universo da politica.
(KUSCHNIR, 2007, p.09)

Alguns desses autores concentram preferencialmente os seus estudos no chamado
“tempo da politica”, termo proposto por Heredia e Palmeira (2006) como assim designam o
periodo eleitoral. Tal tempo representa “o momento em que as faccdes (os partidos reais) sdo
identificadas, e em que, por assim dizer, existem plenamente, em conflito aberto, as
municipalidades divididas de uma maneira pouco habitual nas grandes cidades” (PALMEIRA
& BARREIRA, 2002, p.50). Neste sentido, privilegiou-se este tempo marcado por disputas e
negociagdes entre candidatos e eleitores que se tornam os principais protagonistas no processo
politico durante as eleicbes gerais vivenciadas pelos brasileiros no ano de 2014,
especialmente, no contexto da experiéncia politica da sociedade afogadense.

Para a construcdo da fundamentacdo tedrica das analises pretendidas nos baseamos nas
obras de alguns dos trabalhos cientificos realizados no Brasil acerca do tema proposto. Trata-

se de considera-los importantes por serem capazes de fornecer dados atuais e relevantes para a
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compreensdo da politica nas ruas, vivenciadas pelo povo. Dentre eles, destacam-se 0s
trabalhos antropoldgicos que buscam analisar como os individuos compreendem,
experimentam e definem o lugar da politica em suas praticas cotidianas, oferecendo-nos um
rico e substancial material tedrico a subsidiar a nossa investigacao e analise do tema em tela.
Autores como Magalhdes (1998), Barreira (2006) e Lima (2012) entre outros, foram
importantes referéncias teoricas utilizadas.

Atraves deles foi (re)valorizado, (re)significado e (re)definido o "lugar" da relacéo
consubstanciada a politica e a cultura, reinstituindo o peso explicativo das tradi¢Ges politicas e
seus rituais. Como bem sinalizou Geertz (2001), pretende o antropélogo ao analisar uma
cultura, promover uma busca interpretativa a procura dos significados simbdlicos presentes no
grupo. Assim, o antrop6logo, ao fazer a etnografia de um determinado grupo, deve fazer mais
do que uma coleta de dados e observacdo, seu empreendimento se constitui num esforco
intelectual de interpretar tudo aquilo que observou e explicar ao leitor a partir de uma
construcdo hermenéutica, ou seja, perseguir o significado dos discursos e das praticas
humanas, por meio da cultura. Observar, do ponto de vista do nativo, compreender 0 uso de
simbolos e seus significados.

O investimento é compreender 0 outro por sua prépria “fala”, aléem de suas préaticas
culturais na tentativa de fornecer legitimidade a estudos de casos e trajetdrias individuais.
Desse modo, é preciso considerar crencas e valores como norteadores de comportamentos

politicos, cuja finalidade é transcender o campo da politica formal.
O ponto de vista antropoldgico e a construcao etnografica

No Brasil a pesquisa antropoldgica, desde sempre, constituiu-se como um importante
processo para a compreensdo da sociedade, considerando os desafios, avancos e limites da
producdo do conhecimento cientifico no contexto dos problemas intrinsecos ao
desenvolvimento politico, econdmico e social do Pais. A escolha do tema ocorreu em virtude
de se perceber que em Ciéncias Sociais a Antropologia tornou-se uma privilegiada disciplina
para se realizar pesquisas com o objetivo de se compreender a sociedade, a partir da insercéo
do pesquisador no campo de investigagéo.

Isto significa dizer que a construcdo da pesquisa antropologica exige do pesquisador
participacdo direta no processo de coleta de dados no cenario proprio de andlise e
instrumentalizacdo dos métodos etnograficos. A finalidade é construir uma compreensdo
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tedrica, efetuando-se metodologicamente a observacdo direta dos fenébmenos sociais e
vivenciando a experiéncia da realidade a partir das condi¢Oes socioculturais de um
determinado povo, circunscrito no tempo e no espaco.

Praticar pesquisa antropologica € viver a experiéncia completa de submersdo no
“outro”, ¢ fazer aquilo que alhures, Oliveira (2006, p.19) sintetizou como sendo a pratica
etnografica: “o olhar, o ouvir, o escrever”

A etnografia se enquadra nesta abordagem uma vez que procura compreender 0s
significados atribuidos pelos proprios sujeitos ao seu contexto, a sua cultura, de modo que a
investigacdo se apropria de técnicas que torna viavel metodologicamente a descricdo e analise
da dindmica social. Neste diapasdo, Goldman (2006) defende que a politica pode ser
compreendida a partir das interagdes sociais cotidianas dos agentes politicos que se dedicam a
tecer relagcdes através de seu universo cultural. Interessa-nos entdo compreender a politica
dentro da sua dinamica propria durante o processo eleitoral, tempo favoravel a configuracdo
de estratégias de conquista do voto entre candidatos e eleitores. Investigamos, portanto, o
comportamento eleitoral dos atores sociais envolvidos no “tempo da politica”, ocasido de
conferir legitimidade democréatica ao processo eleitoral e se repensar paradigmaticamente 0s
maultiplos significados do voto.

Pretendemos, pois, compreender o voto, assim como o comportamento eleitoral, a
partir de “sua insercéo e significados sociais” (KUSCHNIR, 1996, p.196). Ou seja, embora 0s
individuos adentrem na cabine eleitoral sozinhos, o voto que ele oferece é compartilhado, é
um voto de adesdo, e deseja-se que ele “seja compreendido em termos culturais, como uma
rede de significados que da sentido a realidade de determinado grupo social” (KUSCHNIR,
1996, p.198). O voto, por sua vez, na visdo de Barreira (2006, p. 153), durante a confluéncia
de interesses neste cenario de disputa, é pensado com novas bases de mediacdo, onde se
destacam transgressfes nas regras estabelecidas, o voto “passa a ser metamorfoseado em
poder para o eleitor, em moeda de troca entre desiguais”, tornando a ag¢do ilegal legitima.

Compreendido enquanto acdo coletiva, dentro do periodo eleitoral, o voto é pensado a
partir da construcdo de relacbes complexas e dindmicas que se instauram através de redes
sociais (pessoais e institucionais) entre pessoas que interagem e se influenciam.

A nocdo de redes sociais nos orienta a pensarmos como se institui a ordenacédo
sociopolitica da sociedade, especialmente a brasileira, marcada, sobretudo, por relacdes

personalistas. Com efeito, as relagdes de amizades, familiares e patrimoniais sdo, entre outras,
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relacbes pessoais acionadas pelos eleitores nas suas escolhas politicas. Assim, procuramos
compreender como as aliangas realizadas no &mbito politico fornecem as condigdes de
possibilidade de se estabelecer a ligacdo entre as motivagdes e relagdes de sociabilidade para
se pensar as concepcoes (representacdes) dos eleitores sobre as praticas politicas e sobre como
se comporta o eleitor. O estudo das sociabilidades deve contribuir para a compreensdo da
cultura politica uma vez que esta se integra com o estudo de formas identitarias de praticas

politicas, pois como defende Gontijo (2005, p. 278):

compreender as redes de relagdo entre os individuos ajuda a destrinchar o clima
cultural em meio ao qual circulam temas e se difundem normas e valores, que
favorecem a sensibilidade necessaria para a recepcdo de ideias e a adogdo de
comportamentos.

Para realizar a pesquisa partimos do pressuposto de que “a cultura é algo que se
constitui num processo continuo de interacdo social em que os simbolos e seus significados
sdo reinterpretados, disputados, negociados continuamente” (ZALUAR, 1986, p. 119) e que
“discurso e pratica ndo sdo realidades que se opdem uma operando por distorcdo com respeito
a outra; sdo antes pistas diferentes e complementares para a compreensdo do significado”
(MAGNANI, 1986, p. 140). Diante disso, os habitos, os costumes, os rituais, simbolos, as
instituicbes nos ajudam a pensar o exercicio politico no Brasil, principalmente, na sua
dimensao local. As relacdes de amizades, familiares e patrimoniais sao, entre outras, relacdes
pessoais acionadas pelas pessoas nas suas escolhas politicas. Tal afirmacdo abre o leque de
possibilidades para compreendermos as concepgdes (representaces) dos eleitores sobre as
praticas politicas e sobre como se comporta o eleitor. Nos acostamos em Kuschnir (2007,
p.09), para também, tomar “a politica e a sociedade em geral, como fruto da agéo coletiva,
isto é, de uma rede de pessoas que interagem e se influenciam reciprocamente por meio de
relagdes complexas e dinamicas.” E ainda, buscamos “privilegiar a dimensao simbdlica, ou
seja, a interpretacdo que os atores sociais fazem das instituicOes, relacdes e objetos com o0s
quais lidam no seu cotidiano.” (KUSCHNIR, 2008, p.09).

Nossa pesquisa de campo foi realizada entre 0s meses de setembro, outubro e
novembro de 2014 na cidade de Afogados da Ingazeira-PE, que possui 28.859 eleitores aptos
a votar, 151 zonas eleitorais e 231 sec¢6es. Ocasido na qual o Pais pode ter vivenciado uma das

campanhas eleitorais mais conturbadas e disputadas que se tem noticia, desde a
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redemocratizacdo do Brasil.* Em meio a esse cenario politico e eleitoral, estivemos em campo
para aplicacdo de questionarios semi-estruturados e gravador de &udio para realizar as
entrevistas com um universo de 21 eleitores, cujo intuito foi o de conflitar e encontrar
varidveis comuns a partir das realidades locais; para tanto, percorremos praticamente, 0s
quinze bairros do centro e periferia afogadense, respectivamente: Centro, Alto da Bela Vista,
Conjunto Miguel Arraes, Brotas, Borges, COHAB, Costa (lzidio Leite), Emanula Valadares
(Morada Nova), Sdo Braz, S&o Cristovdo (Pacls), Sdo Sebastido, Sobreira, Padre Pedro
Pereira (Ponte), Pitombeira e Vila Bom Jesus.

Os primeiros contatos com os entrevistados foram planejados a partir da participacao
de alguns eventos publicos de mobilizagdo politica na cidade. Através de uma escolha
aleatéria simples foi possivel realizar aproximacfes com eleitores que frequentavam
comicios, passeatas e reunides de bairros. O encontro propriamente para a realizacdo das
entrevistas se deu nos mais diversos lugares: endereco residencial, local de trabalho, em casa
de amigos, em escolas e faculdade.

Nos bairros da cidade foi possivel verificar a atuacdo dos candidatos em suas
incursdes em busca da conquista do voto no “corpo-a-corpo” ao visitar as residéncias dos
cidaddos. Tornou-se evidente como se constituia a divisdo e adesdo a alguns candidatos a
partir do territdrio habitado, ja que “os habitantes da cidade tém diferencgas significativas em
termos de ethos e estilo de vida que repercutem e se expressam nas suas concepcOes de
participacao politica” (KUSCHNIR, 2007, p. 50).

Para a realizacdo das entrevistas foi elaborado um roteiro de perguntas que
sinalizassem e ampliassem a nossa tematica de pesquisa, contemplando as nossas perguntas e
problemas que delinearam a proposta de investigacdo: Como os eleitores concebem o seu voto
por ocasido de uma campanha eleitoral? Quais variaveis influenciam na percepcdo da
construcdo do voto do cidaddo eleitor? Que atitudes politicas se desenvolvem em meio ao
processo politico?

Em quase todas as entrevistas verificou-se determinada inconveniéncia com as
gravacOes das falas. Entretanto, ao explicarmos sobre a teméatica e o porqué de estarmos

gravando, acabavamos contando com a aceitacdo dos entrevistados. A todos, pedimos

4 No dia 26 de outubro de 2014, Dilma Rousseff, do PT, foi reeleita Presidente com 54.501.118 milhdes de votos
ou 51,64% dos votos validos, pouco mais de 3 milhGes & frente de Aécio Neves, do PSDB, seu principal
adversério na disputa pelo Palacio do Planalto, que obteve 51.041.155 ou cerca de 48,36% dos votos. Em termos
proporcionais, tratou-se da disputa mais apertada eleitoralmente desde as Elei¢Ges de 1989.
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autorizacdo, deixando-os a vontade caso ndo desejassem serem gravados; explicamos
igualmente, a importdncia e 0 nosso comprometimento ético com os dados coletados.
Enunciamos antes de comegarmos as entrevistas, que se preferissem, ndo colocariamos os
seus nomes, pois foi perceptivel o fato de muitos ndo desejarem ser identificados, em
decorréncia disso, usamos pseudénimos para identificar os nossos informantes.

Deixamos sempre claro que a pesquisa a ser realizada era resultado de estudos
desenvolvidos pelo nosso Laboratério de Pesquisa LECMIPO — Laboratério de Cultura,
Midia e Politica, e do nosso Grupo de Pesquisa no CNPq: Antropologia da Politica: cultura
midiatica e préaticas politicas e que, portanto, nossa pesquisa nao tinha nenhuma conexao com
os politicos locais, candidaturas ou partidos politicos. A pesquisa era, enfim, um trabalho
académico.

A relacdo de confiabilidade foi sendo constituida a medida em que os informantes se
entregaram ao didlogo e ao perceberem que as indagacGes foram direcionadas a reflexdo do
processo politico vivenciado no Brasil, além de se sentirem estimulados, de alguma forma, a
analisarem a realidade eleitoral de sua cidade e dos eleitores locais, ndo pessoalizando a
politica, ndo sendo eles instados a dizerem nomes de politicos ou em quem votaram ou nao
votariam; tais perguntas certamente gerariam um certo temor de exposicdo entre Nnossos
depoentes.

Tratar o entrevistado como um interlocutor permite constituir uma relacéo dialégica, e
faz com que ele ocupe um lugar merecido, de construcdo conjunta. Vé-se que “ao trocarem
ideias e informac0es entre si, etndlogo e nativo, ambos igualmente guindados a interlocutores,
abrem-se a um didlogo em tudo e por tudo superior, metodologicamente falando, a antiga
relagcdo pesquisador/informante” (OLIVEIRA, 1998, p. 22).

Inicialmente quase todos afirmaram ndo gostar ou ndo saber falar sobre politica.
Percebemos que o ‘falar’ sobre a politica no periodo eleitoral com os amigos e parentes € algo
muito jocoso. Porém, no momento de entrevista esta ganha contornos de um exercicio mais
dificil, que requer um sigilo e que deve ser “cercado de cuidados”. Destacamos neste
momento um sentir que perpassou muitas falas: 0 medo. E, sem ddvida, em alguns momentos,
é justificado o temor as represalias no universo politico citadino, principalmente numa
pequena cidade com a dimensao territorial e populacional da estudada por nos. (GEERTZ,
1997)
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Mas é necessario destacarmos que ndo nos deixamos contagiar por uma postura
distante, pois compreendemos que se debrucar sobre o objeto construido é um exercicio que
requer que o pesquisador tenha a ideia clara de que “as opinides primeiras sobre os fatos
sociais apresentam-se como uma coletanea falsamente sistematizada de julgamentos com uso
alternativo” (BOURDIEU, 2007, p.24). Nessa mesma linha, foi preciso estar atento aos
desdobramentos das entrevistas diante da multifacetada experiéncia de conseguir analisar as
subjetividades de acordo com as nuances das revelacgdes e intengdes dos informantes durante
0 processo de coleta de dados. Goldemberg (1998, p. 85) nos alerta para a complexidade de se
realizar uma pesquisa social, afirmando que “trabalhando com estes instrumentos de pesquisa
é bom lembrar que estamos lidando com o que o individuo deseja revelar; o que deseja ocultar
e a imagem que quer projetar de si mesmo e de outros”.

Nesta perspectiva, foi necessario, como afirmamos acima, demonstrar aos informantes
que de fato nosso empreendimento era tdo somente compreender a politica local, o que parece
ter ajudado na construcdo das relagdes com o0s atores sociais, pois as pessoas ndo nos
enxergaram como aliados ou vinculados a determinados candidatos e/ou partidos politicos e

gue 0 nosso interesse pelo tema era algo meramente académico.

Poder local e o “tempo da politica” na campanha eleitoral

E importante mencionar que quando falamos em eleicdo em pequenas cidades como
em Afogados da Ingazeira, faz-se necessario remeter & compreensdo de fato social que
mobiliza, sobremaneira, a sociedade e a cultura local de modo que podemos afirmar que a
campanha eleitoral constitui-se a partir de um marco temporal peculiar da vida social, bem
como “demarca cortes na sociedade”, consoante as condi¢des de adesdo ou ndo a uma
determinada candidatura (BONELLI, 1996).

O chamado “tempo da politica” € 0 momento circunstancial que de pronto remete as
atividades durante o processo eleitoral. Remete-se, por oportuno, somente a um lapso
temporal bem especifico e especial ao representar. No periodo demarcado durante o0 processo
eleitoral presidencial de 2014, foram viabilizadas novas estratégias que instituem as relagdes
de sociabilidade nos ambitos politico e social, principalmente, entre candidatos e eleitores.

Trata-se de um periodo em que se permite engendrar mudancas e novos arranjos na sociedade,
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periodo em que nos debrugcamos na pesquisa de campo percorrendo os bairros afogadenses, a
fim de analisar o comportamento do eleitor.

Segundo Barreira (2006), o periodo é configurado por atos que definem a campanha
eleitoral enquanto ritual, que se tornam tracos articuladores das disposi¢fes que caracterizam
as relacdes instituidas de proximidades entre o que se definem como os atos da politica e 0s
eleitores. Por conseguinte, os atos de campanha possibilitam a apresentacdo de concorrentes,
bem como redefine os pactos sociais que ddo legitimidade aos principios de representacdo
politica.

E um periodo estratégico em que se consegue aproximar aqueles que s&o tidos como
inacessiveis e distantes. Enquanto considerado ritual politico permite-se que evidenciem as
diferengas, mas também torne vidvel a congregacdo destas diferencas, constituindo-se em um
elemento preponderante para se compreender as representacGes sobre a politica. Neste
desiderato, nosso intento € destacar esse tempo como oportuno e marcante para as
acomodac0es e instituicdo de arranjos politicos, sobretudo enquanto revelador de mais um
elemento que ambienta a escolha do voto.

E preciso entdo perceber-se como é vivenciado o “tempo da politica” no cotidiano da
cidade (KUSCHNIR, 2003, p.24) e quais atitudes politicas se desenvolvem em meio ao
processo politico. Nesse sentido, é possivel depreender-se que é uma oportunidade na qual o
povo se torna um dos principais alvos dos candidatos na conquista por seu voto. Cada cidaddo
ganha importancia no contexto politico, momento em que a cidade se torna uma grande arena
de disputas pelos candidatos que se utilizam de diversas estratégias para pessoalmente entrar
em contato com o cidad&o, sobretudo, privilegiando suas redes de relagdes sociais.

Isto porque é um periodo profundamente marcado por novos arranjos de sociabilidade,
uma vez que a populacdo experiéncia as elei¢cGes enquanto principal protagonista nesta busca
incansavel pela conquista do voto. Ou seja, o candidato se utiliza de diferentes métodos
possiveis e estratégias necessarias para alcancar o maior nimero de eleitores que possam
aderir & sua candidatura.

A cidade se transforma em uma espécie de palco aberto as grandes manifestacdes
politicas, que no transcurso do “tempo da politica” divide-se, evidenciando mais ainda o
acirramento dos animos da sociedade e do poder local. Neste clima de disputas as relacGes se
articulam e concorrem para a conquista do eleitor que também se percebe enquanto sujeito

ativo do processo nesta etapa em que a politica possibilita trocas e conquistas que alteram seu
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cotidiano.

As agremiacdes partidarias ganham funcio estratégica. E através das equipes que sao
formadas pelas coligagdes partidarias que o planejamento de articulacdo politica se elabora
em busca de marcar as areas de atuacdo. Bairros sdo invadidos por cores e bandeiras que
fornecem os elementos visiveis de demonstracdo do candidato. Esta estratégia almeja tentar-
se demarcar geograficamente a atuacdo do candidato e mostrar sua forca politica nas areas de
maior identificacdo com as cores.

Com efeito, percebe-se que na cidade as fac¢bes se dividem, sejam nas cores, nos
cartazes, nas musicas. Tudo € cuidadosamente articulado, e as pessoas se envolvem nesse
clima diferenciado. E nesse tempo extraordinario que se altera o cotidiano. A cidade se divide,
o conflito entre os poderes locais fica aberto. A estratégia de marketing é utilizada na tentativa
de realmente distinguirem-se as agremiacdes politicas pelas cores. O povo é convocado a
participar do processo aderindo as campanhas, identificando seus candidatos favoritos através
das cores partidarias. E ndo cabe apenas utilizar as camisas nas cores respectivas ao perfil de
seu candidato, as casas devem identificar, igualmente, sua escolha através de bandeiras
hasteadas, adesivos visiveis em motos e carros, além da pintura em paredes com as
logomarcas oficiais de campanha.

Essa “festa da politica” é estratégica e define a articulagdo estrutural da campanha para
tentar conquistar os eleitores. Cores, adesivos, logomarcas sdo instrumentos utilizados para
demarcar o “espaco conquistado no territorio urbano” pelos candidatos. Serve também para
inibir a presenca de outros pretendentes neste periodo em que a campanha procura delimitar,
também simbolicamente, a atuacdo dos candidatos, promovendo uma verdadeira divisdo nédo
somente de cores, mas de pessoas, de acordo com seus interesses politicos e partidarios.

Os comités sdo estruturas abertas ao publico simpatizante que ddo apoio aos eventos
de campanha. Geralmente sdo posicionados em locais estratégicos de maior fluxo de pessoas
para atrair os curiosos, a fim de conhecerem o ambiente que dispde de todo material de
marketing dos candidatos. O ambiente é muito descontraido na intensdo de favorecer um
contexto no qual, o tdo esperado eleitor se sinta atraido pelo grupo politico. Sdo dos comités
que se elaboram o planejamento de articulagéo local e que se fornecem as bases de gestdo das
inimeras pessoas contratadas para participarem da campanha, usando camisas padronizadas,
bandeiras em punho e todo um leiaute personalizado que serve a propaganda de comunicacao

visual.
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As cores sdo inseridas nas campanhas justamente para se tornar um elemento
distintivo na disputa e conquista do voto. Cria-se toda uma simbologia nas cores que
perpassam o cotidiano das pessoas durante a época eleitoral, e esta, em certa medida, implica
também em tornar mais clara a rivalidade existente entre as faccdes partidarias.

Os animos dos eleitores, igualmente, se alteram quando o “tempo da politica comeca
a se esgotar. E neste momento que as investidas dos candidatos e suas equipes de campanha
se tornam mais incisivas na busca de conseguir mais apoios politicos. Inclusive uma pratica
recorrente no periodo eleitoral é consolidar intencdes de votos de familias inteiras, isto €, 0s
candidatos a medida que a campanha avanca fazem investidas na tentativa de assegurar o voto
de todo um agrupamento familiar de eleitores.

Quando isso acontece, geralmente torna-se necessario que se adote as cores do
candidato e que as pessoas passem a participar dos eventos partidarios. Nesta intensa disputa
pelo voto, na reta final da dltima semana do processo eleitoral é notoria a alteracdo do
comportamento dos eleitores e candidatos. Bairros inteiros sdo “vigiados” por motocicletas
que ndo dispensam cordialidade em abordar qualquer pessoa “estranha” ao seu convivio
social. Medida adotada para se tentar “proteger” o perimetro eleitoral de intencdes de votos
das pessoas identificados em sua grande maioria pelas cores das camisas, bandeiras hasteadas
e cartazes afixados nas residéncias. As pessoas quase ndo dormem, ficam a espera dos
candidatos durante toda a madrugada, principalmente no dia que antecede as eleices.

Segundo Bonelli (1996), as cores utilizadas pelos candidatos tornam-se elementos
fundamentais durante a campanha e aponta para a simbologia das cores que sdo adotadas
como recursos pelos candidatos. Para ele as cores usadas nas propagandas eleitorais sao
eivadas de significados, sendo ‘“personificadas” pelos candidatos que representam. Isto
acontece para se assegurar, nitidamente, determinada influéncia de certos candidatos sobre
conjuntos de eleitores que se revestem das cores para dissuadir outras pessoas a mudarem de
opinido sobre suas escolhas politicas. Porquanto, as cores marcam, de maneira simbélica, de
que lado se encontra representado o eleitor.

A politica invade o cotidiano das pessoas que passam a vivencia-la como elemento
determinante de suas relagdes de sociabilidade. Até durante nossas incursbes em campo
fomos questionados diante de nossa presenca em eventos de campanha. A desconfianca
tomou conta dos eleitores “mais afoitos” que, engajados no processo politico, ndo vacilaram

em exigir de nos trés, e dos eleitores, posturas que revelassem nossa decisdo partidaria,
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observando 0 nosso comportamento e o0 porqué de nos inserirmos nos eventos; bem como
observar como estdvamos vestidos e com que cor, e como nos manifestamos durante 0s
pronunciamentos dos candidatos.

Evitamos e cuidamos para ndo vestirmos roupas com as cores das legendas dos
candidatos, pois isso poderia até inviabilizar o nosso Trabalho de Campo (CARDOSO, 1986,
p. 98). Cuidamos também para sempre estarmos juntos, hunca nos separarmos e agirmos com
total naturalidade, interessados ndo nos candidatos em si, mas no processo da campanha
eleitoral e suas atividades.

Enfim, o “tempo da politica” parece ser 0 momento oportuno para Se incorporar 0
maior numero de pessoas na busca de adesdo pelo discurso que também tenta subverter a
ordem dos fatos historicos e construir uma légica que opera dentro dos limites estratégicos do
saber fazer politica para se convencer o eleitor. E a ocasi&o, principalmente, de demonstrac&o
publica da forca de determinadas faccGes, porque hd mais do que uma disputa eleitoral
propriamente envolvida, “encontra-se em questdo tanto 0 acesso a certos cargos de mandato
quanto o peso relativo de diferentes partes da sociedade, o0 que é decisivo para a ordenacéao
das relagoes sociais durante um certo periodo de tempo” (HEREDIA & PALMEIRA, 2006, p.
283).

No “tempo da politica” as pessoas, ainda, estdo ligadas aos sinais enviados através
desta nova dinamica que intenta restabelecer as possibilidades de se reacomodarem as
relacBes sociais no ambito politico. Além disso, mais do que se tornar um momento de
transformar e incorporar pessoas e conseguir adesdes a determinadas fac¢des, é o periodo no
qual as acdes dos politicos sdo direcionadas a constituir pactos e/ou compromissos com seu
eleitorado. Amiude, constrdi-se toda uma légica prépria repleta de intencionalidades por parte
de candidatos e eleitores compondo uma nova ordem social, um realinhamento de relac6es de
sociabilidade no cotidiano da cidade.

A eleicdo considerada enquanto um evento marcado por diferentes e diversas
performances € um momento ritualistico: sdo promovidas festas, apari¢des que prestigiam os
eleitores, oferta de bens. Uma série de encenacgdes proprias: as falas, os discursos, a comogéo,

séo partes integrantes deste ritual. Kuschnir (2002), nesta dire¢do acrescenta que:

as festas e encontros de campanha permitem retomar a discussao entre sociabilidade
e ritual. Frequentemente dentro do processo ritual, existe um espaco de
sociabilidade, onde os participantes encenam, através de regras e coreografias
precisas, algum valor ou papel social. Turner (1974) define essa celebracdo do
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coletivo como “communitas” — um espago/estado simbolo da igualdade entre os
homens, em que se experimenta a suspensdo da estrutura social. (KUSCHNIR,
2002, p.260)

E um tempo marcado pelas trocas de favores e conchavos de interesses que resultam
geralmente na adesdo ao candidato que se dispde a conformar seu projeto de candidatura de
acordo com sua capacidade de se aproximar do eleitor ao atender suas demandas. No “tempo
da politica” inUmeros sdo os empreendimentos forjados caracterizadores deste ritual de
conquista e negociacdo. O voto é o grande fim almejado pelo candidato, de sorte que os
rituais de comensalidade, por exemplo, sdo destituidos de qualquer impedimento. E momento
de visibilidade e intenso contato entre candidato e eleitor que pressupdem relacdo de
reciprocidade, além de alinhamento de interesses para a concretizacdo de determinada
parceria eleitoral.

A competicdo durante a campanha exige intensa agenda de atividades que podem fazer
a diferenca no processo eleitoral, uma vez que possibilita o contato pessoal que estabelece

integracdo de interesses e o confronto de ideias entre os candidatos:

Enquanto atores em situacdo de competicdo realizam a maratona de tarefas
agendadas que os expdem permanentemente. “Ser visto”, constitui o cotidiano de
suas vidas nesse momento de construcdo de imagens e tentativas de pactos publicos
de reconhecimento. Representar é também uma maneira de se apresentar, dotando a
presenca de uma visibilidade sintomatica: o candidato como personagem de um
drama. (BARREIRA, 2006, p.02)

Com isso, a interacdo com os eleitores instiga, entre outras taticas de atuacdo, a
conquista pela pratica de “presentear” que na maior parte das campanhas politicas se
caracteriza como uma espécie de credenciamento de aproximacao para instituir a relacdo entre
eleitor e candidato. O objetivo é, de certa forma, certificar a identidade do candidato para
garantir e atrair a intencdo de voto do cidaddo, que desfruta desta oferta vislumbrando
também legitimar o candidato enquanto digno de exercer o cargo politico a fim de também
usufruir deste, talvez dos poucos e Unicos, momentos em que € cortejado pelos candidatos.

Os contatos com as pessoas acontecem, frequentemente, em bares, festas e
restaurantes. S&o lugares especificos repletos de gente e privilegiados para se fazer politica.
Estes rituais sdo tipicamente apreciados por quem tem interesse em ganhar visibilidade

politica entre os cidaddos; quando os candidatos procuram interagir de modo intenso com o
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cotidiano dos eleitores. Portanto, o contato direto com os eleitores é uma maneira dos

candidatos se tornarem pessoas reconheciveis;

A caminhada com objetivos politicos tipicos de uma campanha eleitoral é exemplo
contundente de uma enunciacdo que faz do trajeto um espaco de afirmacdo e
invencdo — pano de fundo de uma apresentacdo de propostas. E um ritual de caréter
extraordinario, na medida em que opera como contrafluxo, subvertendo os espagos
em sua organizacdo anterior. Os caminhantes, portadores de uma mensagem a ser
publicizada, alteram os sons habituais, andam na contramo, incitam a adesdo de
outros, afirmando a forga do coletivo (BARREIRA, 2006, p. 02).

Os artificios utilizados pelos candidatos sdo pensados na busca de assegurar sua
legitimidade politica e social neste espaco aberto de confrontacdes de interesses e prospec¢do
de resultados de insercdo eleitoral. Neste tempo especifico de dedicacdo do candidato que
deve estar atento as reivindicagdes populares. NegociacGes sdo realizadas, troca de interesses
sdo destituidos de qualquer impedimento moral e conformacdes eleitorais sdo construidas
baseadas pela capacidade de o candidato legitimar-se politico e socialmente a partir do

contexto proprio vivenciado pelo eleitor e circunscrito ao seu universo de relagcfes sociais.
O voto como “moeda de troca”

As atitudes que se observam durante o “tempo da politica” sdo, como ja evidenciamos,
dotadas de interesses mutuos entre os principais atores sociais, eleitor e candidato. Este, por
sua vez, aciona diferentes artificios para conseguir consquistar a adesdo do eleitor. Aquele,
por outro lado, integra igualmente um dos polos da relagdo munido de artimanhas capazes de
poder satisfazer suas intengdes politicas no periodo eleitoral.

César Barreira chama a atencdo para a percepcao de que durante a campanha eleitoral
0 voto ¢ visto como uma espécie de moeda de troca; afirma ele: “o voto passa a ser cada vez
mais metamorfoseado em poder para o eleitor, em moeda de troca entre desiguais.”
(BARREIRA, 2006, p. 152-153).

O eleitor nesta época sabe que é mais procurado, que seu “valor social” esta
superestimado no jogo de interesses politicos. A compra de votos, neste sentido, torna-se uma
realidade que referencia este cenario marcado por uma reciprocidade através da relacdo entre
0 dar e o receber, processo de negociacdo que se constitui enquanto 0 movimento que delineia

a campanha eleitoral: o0 voto passa a ser moeda de troca, acrescenta (HEREDIA, 2000, p. 64):
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O voto parece ser a moeda de intercAmbio que permite a passagem de um circuito de
troca a outro, istoé de um circuito de troca de reciprocidade — entre os socialmente
iguais — ao de clientelismo politico, no qual o’ cliente’ se mantém permanentemente
endividado face ao ‘patrdo’.

Neste intercdAmbio de possiveis ganhos que se articula entre candidato e eleitor, através
de uma relacdo de interesses compartilhados mutuamente, o voto se torna objeto desejado, 0s
lacos de sociabilidade muitas vezes sdo marcados por valores de fidelidade, tratando-se a
relacdo de troca de se estabelecer enquanto um ganho para o primeiro e divida para o
segundo. O eleitor garante seu beneficio através da palavra do candidato que se compromete a
supri-lo diante de sua demanda, configurando-se como uma divida ao eleitor, ao passo que 0
postulante acredita conseguir o voto do cidaddo pelo cumprimento da promessa. No
transcorrer de nossas entrevistas, indagamos que atitudes politicas adotavam candidatos e
eleitores durante o processo politico para tentar compreender qual seriam as motivagoes e

estratégias utilizadas na disputa pelo voto.

(...) Eles usam tantas estratégias meu filho. Na verdade cada um quer usar mais do
que outro; fazer mais do que outro. Tem candidato aqui que se elege porque cumpre
com o prometido, viu? Ele atende todo mundo. Quando ndo da ele é sincero em
dizer que ndo pode. E o povo aproveita desse candidato, né? Quem ndo quer tirar
proveito, né? Todo mundo né meu filho... (Raquel, aposentada, 66 anos, ensino
fundamental completo, bairro COHAB).

As relacdes politicas entre candidatos e eleitores passam a ser estabelecidas em um
contexto de dadivas e contravengdes. Percebe-se que vinculos sdo criados e relagcdes de
reciprocidade entre os atores sociais sdo estabelecidos, o que torna possivel a constituicdo de
compromissos que devem ser cumpridos para o fechamento dos ciclos da realizacdo e
celebracdo dos interesses. O que acontece na politica é observado como reflexo da sociedade
gue se insere neste processo de intercambio de beneficios, participando do periodo eleitoral
em cumplicidade com as trocas de favores coordenadas na busca de se ganhar vantagens.
Deste modo, é possivel compreender que entre candidato e eleitor se configura uma relacéo de
permissividade que faz parte do contexto eleitoral, praticado por todos deliberadamente de
maneira que “de repente todos os alibis falham e ddo lugar a uma situagdo em que todos séo
cumplices no mesmo processo. Mais ainda, atrds da ideia de ser como o outro ha também a

culpa de uma identidade que se reconhece imobilizada e, portanto, tem aquilo que merece”
(JOVICHELOVITCH, 2000, p.132).
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E a partir deste processo de negociacdo na qual o voto adquire valor na disputa

eleitoral que as trocas acontecem entre eleitor e candidato. As visdes dos eleitores sobre a

emergéncia dessa pratica no periodo eleitoral nem sempre se remetem a uma compreensao

institucionalizada do ponto de vista juridico, considerando as negociacfes em troca do voto

enquanto préatica de corrupcdo. O eleitor constroi sua concepgao sobre a pratica de corrupgao

de maneira diversificada. Existem posicionamentos que sdo diametralmente opostas as suas

concepcdes. O candidato pode, por exemplo, ser desconsiderado politicamente quando ndo

cumpre a palavra ao se comprometer com o cidaddo que o credencia no ambito de suas

relacBes de sociabilidade e o escolhe ao valorar sua conduta como pretenso candidato na
disputa eleitoral capaz de atender as demandas do eleitor.

(...) N&o vejo nada de mais em uma ajuda a alguém que realmente precisa. Tem

pessoas que querem aproveitar mesmo a campanha pra ganhar dinheiro. Todo

mundo sabe disso. Eu também quero dizer o seguinte: quando é pessoas que tem

condigdes salariais; td dizendo da questdo econdmica, que realmente ndo conseguem

nada com isso e que sdo enganadas pelos politicos, eu acho bem interessante. Eu

acho bom! (...) (Raquel, aposentada, 66 anos, ensino fundamental completo, bairro
COHAB).

Vale salientar que, muitas vezes, o “fazer politica” pressupde aos atores sociais em
confronto de interesses a préaticas de trocas de favores. O politico nesta relacdo atua enquanto
figura que tem o interesse no voto e se dispde a negocia-lo pela oferta que se pretende
transacionar, pois sabe que a disputa € destituida de impedimento moral que impeca qualquer
tentativa de negociacdo eleitoral. Por outro lado, o eleitor figura enquanto destinatario das
promessas que se entrega a logica visando adquirir beneficios pelo compromisso do voto.

Nesse cenario de troca de beneficios pode-se depreender que o compadrio e a
patronagem sdo maneiras peculiares de se fazer politica no Brasil. Com efeito, as relagdes
personalizadas sdo caracterizadoras das relagbes politicas instituidas historicamente,
sobretudo em periodos de campanhas eleitorais quando a troca de favores amalgama-se por
uma moral que exige fidelidade, pois € 0 momento em que “uma dadiva recebida por um
eleitor e ndo retribuida no voto o inferioriza perante os outros e fere o codigo de moralidade
vigente nas circunstancias analisadas” (BARREIRA, 2006, p.161).

E importante perceber que no “tempo da politica” as redes de relagdes sociais podem
ajudar a desenvolver mecanismos que auxiliam na conquista do voto; nas decisdes
deliberadamente projetadas para se alcancar pessoas de acesso ao candidato na busca de

providenciar as condi¢des de suprir as necessidades circunstanciais de quaisquer pessoas, que
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no contexto do processo eleitoral se torna de imediato potencial eleitor conquistado para as
urnas. Entdo as redes sociais de acesso sdo formadas a partir desta possibilidade de se
conseguir agregar novas pessoas as arenas de disputa pela conquista do voto.

A retribuicdo é algo peculiar na sociedade afogadense se instituindo de acordo com
cada contexto social e politico vivenciado pelos individuos, ndo existe uma regra. Entre
candidato e eleitor coexistem interesses que sdo forjados a partir desta possibilidade de se
consentir cordialidades que se articulam entre d&diva e mercado, porém se torna uma relacéo
excludente. Pensando as relag@es sociais na politica, especificamente a brasileira, € necessario
entender que a dadiva pressupde retribui¢do, porém dar ndo é um ato desinteressado.

Mota (2002) chama a atengdo para a ambivaléncia da reciprocidade: interesse e
desinteresse, egoismo e altruismo. Interessa-nos pensar esta ambivaléncia da reciprocidade
permeando as escolhas dos eleitores neste espaco de trocas que passeiam pelos interesses e
fronteiras entre o pablico e o privado. No entanto, ndo pode o eleitor abster-se dessas trocas,
ja que se ele se nega ou realiza, é tido como mesquinho, enquanto a acdo de dar por parte dos
politicos indica generosidade.

Nesse conjunto evidencia-se a concepc¢do de Mauss (1974, p.111) quando afirma que
nesse processo “abster-se de dar, como se abster de receber, € perder dignidade — como se
abster de retribuir”. A reciprocidade desse modo ¢ desequilibrada, pois, o dar gera
superioridade, nunca se d& demais a um superior. Desta feita, o eleitor que recebe procura
retribuir como forma de pretensamente cumprir com o acordo de vontades que se caracteriza
como uma divida, pois “o voto — € aqui se encontra o0 paradoxo — embora permita a
retribuicdo, ndo permite uma relacdo entre parceiros como relagfes entre iguais que trocam
bens do mesmo tipo” (HEREDIA, 2000, p.64).

Apesar disso o eleitor sabe que o0 momento é chegado para conseguir tirar proveito e
investe muito para tentar satisfazer sua empreitada. Muitos relatos demonstram que o préprio
eleitor tem ““consciéncia” de que no “tempo da politica” € possivel estabelecer contatos com
candidatos e cria as condi¢des de se construir uma relacdo de negociacdo em que se torna
viavel a aquisicdo de bens e servicos. Entretanto, ndo se acredita preso necessariamente ao
compromisso de votar no candidato somente porque foi atendido, por consequéncia tem a
capacidade de se insurgir contra qualquer situacdo de obrigatoriedade.

Ademais, 0 voto ndo deve ser pensado como uma agdo ou ato meramente individual,

pois o eleitor constroi relacbes de compromisso com 0s seus para aderir & determinada
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candidatura, e isso é cobrado nas suas praticas cotidianas. A escolha em determinado
candidato passa por media¢Oes que se configuram especialmente acionando-se as redes
sociais e, especialmente, as redes de relagbes pessoais.

Comportamento eleitoral: motivagdes que norteiam o voto

Interpretar o voto a partir da subjetividade do proprio eleitor nos leva a considerar que
a escolha do voto esta diretamente relacionada aos fatos cotidianos, requer perseguir 0s sinais
emitidos na dindmica das relagdes estabelecidas no “tempo da politica”. Um simples ato pode
referenciar, significar descobertas de intencbes escondidas, mas reveladas pela préatica de
guem intenta uma finalidade. Por isto, quando um eleitor decide usar uma camisa do
candidato este ato pode se tornar reflexo de uma decisdo em aderir a um determinado grupo
ao qual o eleitor se sente contemplado e inserido. Trata-se, pois, de uma decisdo construida
socialmente.

Essa propositura de estudo sobre o voto abre caminho para a reflexdo sobre os
significados do voto, bem como dos diferentes modos de pensar e viver a pratica do votar. O
voto é contextualizado em seu agenciamento individual e coletivo, sendo necessario
analisarem-se os desdobramentos dos processos que fazem com que as escolhas politicas
caminhem nesta ou naquela dire¢do, ou seja, “cumpre em certo sentido, ‘politizar’ a politica,
reconhecendo a existéncia de processos moleculares subjacentes a cada acdo ou escolha
individual e coletiva” (GOLDMAN & SANT’ANNA, 1996, p. 30).

Ao tomar esse posicionamento como diretriz de pesquisa antropoldgica, dedicamo-nos
ao trabalho de construir possibilidades de didlogos com os depoentes, a fim de entender quais
varidveis influenciaram na percepcdo da construcdo dos seus votos. Isto significou nos
dedicarmos a compreender quais estratégicas sdo desenvolvidas entre candidato e eleitor para
se conseguir a convergéncia ou divergéncia de interesses na disputa pelo voto, além de se
tentar perceber quais variaveis sdo determinantes para fundamentar a deciséo de se escolher
em quem votar.

Diante disso, surgiram questionamentos que nortearam nossas incursdes em campo,
que também fizeram parte da problematica que insere a pesquisa no ambito da antropologia
da politica. O que é o voto? Qual o significado que tem o voto para o eleitor? Como ele
escolhe o0 seu voto? Foram as questBes que basearam o inicio de nossas entrevistas,
permitindo-nos desdobramentos sobre outras tematicas.
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(...) O voto é muito importante para a sociedade. Por ele nds decidimos os rumos
muitas vezes de nossa propria vida. E por ele que escolhemos nossos representantes,
que vdo administrar o Pais. Entdo ndo deixa de ser uma maneira que a gente pode
participar do processo politico pela escolha. No momento em que vocé escolhe o seu
representante, vocé vai estar decidindo ndo sé a sua vida, mas a de muitos cidaddos
(...) (Francisco, estudante, ensino superior incompleto, 28 anos, bairro Sobreira).

O voto entdo para os entrevistados se torna um instrumento eficaz e extremamente
importante para a escolha dos representantes que administrardo a coisa publica. No processo
democratico, o voto ¢ considerado “a pedra angular” do sistema politico, de sorte que se trata
de definir os rumos administrativos da sociedade, ocasido em que o projeto de governo entra
na pauta de discussdo social e a sociedade tem a oportunidade de analisar as propostas dos
candidatos diante de sua realidade local.

Além disso, o cidaddo tem a oportunidade de exercer seu protagonismo politico ao
deliberadamente poder escolher a cada dois anos seus representantes. As eleicdes foram
observadas pelos nossos entrevistados como um momento crucial para o Pais e para a
populacdo, pois é através dela que o povo pode organizar sua vida social, politica e
econémica. Ainda mais quando se trata de elei¢cdes gerais ao definir cargos para o executivo e
legislativo na esfera estadual e federal. O voto, portanto, é poder de decisdo, escolha e
definicdo do planejamento administrativo de governo que influencia a vida de qualquer

cidadéo:

(...) N&o se pode brincar com o poder de decisio do voto. E através das eleicdes que
a gente pode planejar a administracdo do governo. O voto é muito importante porque
é através dele que o povo vai escolher 0s representantes para administrar nossa vida.
Né n&o?! Cada voto faz diferenca no resultado da eleigdo. E de voto em voto que o
candidato se elege... Querendo ou ndo cada pessoa influencia I& na frente na escolha
do politico. O pessoal ndo sabe, mas foi vocé que influenciou na decisdo do
comando do Pais. No comando do Estado, no comando da cidade (Sebastido,
estudante, ensino superior incompleto, 33 anos, bairro Izidio Leite).

As escolhas no plano eleitoral sdo também empreendidas de acordo com as forcgas
coletivas. O eleitor pondera em suas decisdes e analisa variaveis que atuam como suporte de
apoio para a construcdo de seu voto. Com efeito, o processo politico é observado pelo eleitor
enguanto instancia de decisdo individual, porém se desenvolve coletivamente, ou seja, o voto
também é expressdo dos agenciamentos de forgas coletivas que se organizam em busca de
conseguir eleger determinado candidato. No entanto, a politica e o lugar do politico nem
sempre sdo visualizados positivamente, visto que o poder de influéncia na deciséo de escolha
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sobre o eleitor decorre do uso da estrutura politica. Deste modo, para alguns eleitores, o poder

econémico do candidato torna-se um dos fatores importantes para que um candidato consiga

se eleger. Isto os leva a acreditar que somente o poder de compra do voto torna-se 0 Unico
meio de alcancar o éxito eleitoral.

Alguns entrevistados sinalizaram nesta direcdo de perder as esperancas no processo

eleitoral porque acreditam que o candidato com maior poder econdmico possui maiores

condicBes de se eleger. Esta expressdo pessimista da politica pode ser constatada na seguinte

ilacdo:

(...) O voto devia ser visto como um meio do povo poder melhorar de vida, mas
através das urnas. Né verdade? Agora o que acontece é que a politica aqui em
Afogados é muito suja. O povo sé quer saber de dinheiro, de conseguir alguma coisa
em troca pra votar. Porque cada voto na eleicdo daqui faz muita diferenca no
resultado. (...) Os candidatos que ja estdo no poder tem mais vantagem pra ganhar.
Eles no poder usam da estrutura pra conseguir voto. Olhe, eu acho que na verdade
ndo acredito que um candidato é eleito sem gastar dinheiro. Sem dinheiro, meu
amigo, o camarada ndo consegue um voto. E muito dificil viu o povo aqui votar
porque quer... Mas existem ainda pessoas que votam por consciéncia. O voto devia
ser um instrumento de mudanca mesmo da politica. Mas ndo sei se tem essa forca
toda hoje em dia. Acho muito dificil, viu? Mas infelizmente, né? A gente sabe que
ndo é bem assim (...) (Jodo, feirante, 37 anos, ensino médio Incompleto, bairro
Morada Nova).

A percepcao do voto como um instrumento de mudanca em geral foi atribuida como
caracteristica fundamental no processo democréatico; porém, um dos poucos entrevistados
apresentou uma auséncia de esperanca no sistema politico. A politica na verdade ganha uma
dimensdo negativa diante da possibilidade de os candidatos com maior poder econdémico
determinar os rumos das elei¢fes. Este imaginario revelou a descrenca do eleitor com a
politica a medida que se tornou decisivo em sua compreensdo até mesmo sobre o uso da
maquina publica pelos candidatos para adquirirem maiores condi¢des estruturais durante sua
campanha na disputa pelo voto.

Essa oscilagdo na analise sobre o voto permite compreender que o eleitor encontra-se
inserido em um contexto em que o acirramento na disputa pelo voto ocasiona dificuldades
para se considerar 0 voto como uma das possibilidades de mudar, verdadeiramente, o cenario
politico, tratando-o como mecanismo ineficiente no processo eleitoral. A representatividade,
portanto, fica mitigada diante da capacidade econémica na compra de votos de determinados
candidatos. Entretanto, mesmo que existam depoimentos revestidos de expressfes de carater

negativo, em dado momento o eleitor abre espaco para se pensar alguma qualidade do voto. O
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que de fato torna possivel acreditar que “por pior que sejam as coisas, parece haver sempre

uma ‘Ultima esperanga’ que tende a tornar-se mais forte, na medida em que as elei¢Bes se

aproximam, culminando no proprio momento do voto” (GOLDMAN & SANT’ANNA, 1996,
p. 29).

A politica também é marcada significativamente como uma experiéncia distante do

eleitor. Esta distancia se alarga nos momentos pos-eleitorais, 0 que se constitui uma variavel a

ser pensada na escolha do voto:

(...) como eu ja disse e repito tanto, fica muito dificil de escolher um candidato; sdo
muitos e depois eles aparecem pra gente como se fosse a melhor pessoa do mundo;
aparenta ser uma pessoa boa, mas quando é depois, na continuagdo, ele ndo faz o
que sempre prometeu e a gente fica sem saber 0 que eles pensam do povo e da gente.
Eles podem ser um corrupto, totalmente corrupto; sim senhor e a gente s6 de ver a
cara a gente ndo conhece; sé através do trabalho que a gente vai ver se o voto da
gente foi valido mesmo (...) (Francisca, aposentada, ensino fundamental completo,
41 anos, bairro Conjunto Residencial Miguel Arraes).

O lugar do politico é compreendido pelo eleitor como um distanciamento, posto que
no periodo de campanhas eleitorais sua presenca se dedica apenas a conseguir viabilizar sua
candidatura. O eleitor esta atento a essa estratégia politica ciente de que concluido o processo
eleitoral as relagOes estabelecidas no “tempo da politica” sdo redefinidas. Neste interim, o
eleitor perde qualquer garantia de que seu voto sera legitimado pela atuacdo do postulante,
uma vez gue seu distanciamento em relacdo ao povo quebra os lacos de fidelidade construidos
durante a campanha, ou seja, poucos eleitores passam depois do candidato eleito a observar
sua atuacdo, além de acreditar que de fato ele defendera o interesse da coletividade.

O que se tem em comum na construcdo da decisao sobre o voto do eleitor afogadense
é que um conjunto de crencas e uma orientacdo de condutas se inter-relacionam, fazendo com
o eleitor a partir de seu contexto social identifique no candidato um representante politico
capaz de garantir sua confianca durante a campanha. Embora esteja ciente muitas vezes de
gue o espaco da politica pode desconstruir suas expectativas de acordo com a analise pratica
no exercicio do poder pelo candidato eleito. Deste modo, “o voto configura-se, pois, como um
mecanismo de compreensdo do que esta em jogo nas estruturas politicas que articulam uma
sociedade como a nossa” (GOLDMAN & SANT’ANNA, 1996, p.36).

Destarte, a conquista do eleitor é perpassada por outras variaveis e o candidato sabe
que tem que construir uma relacdo que o caracterize através de uma identificacéo positiva, ou

seja, 0 eleitor tem de se convencer de que no periodo eleitoral determinado candidato
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preenche em certa medida seus anseios e expectativas como representante do povo. Neste

ponto, afirma Magalhdes (1998, p. 71): “existe em todos os candidatos, todos os partidos, a

construcdo de uma imagem que varia de acordo com suas concepgdes a respeito do que é
legitimo, verdadeiro, importante, e de acordo com o que julgam ser a concepgao do eleitor”.

Ser “boa pessoa” € uma das variaveis mencionadas constantemente pelos eleitores na

escolha do voto. No entanto, esta caracteristica do candidato é construida coletivamente e a

representacdo do que € ser “bom politico” deve ser apreendida a partir da percepcdo dos

eleitores. Entdo o candidato deve ter instituido esta identidade socialmente, tornando-se

integrada ao préprio perfil do postulante:

(...) O candidato que vou votar nessa campanha mesmo ele ajuda muito o povo que
precisa. Eu ndo vou dizer o nome, tinha um nesse ano passado que eu ndo tava mais
nem com vontade de votar. Mas depois pensei direitinho e percebi que ele ajuda
muito as pessoas. Ai eu disse: eu vou votar nele porque ele ajuda muito os pobres;
distribui remédio, ajuda pra o povo ir pra médico, paga conta de &gua e energia.
Tudo isso ele faz. Ele ja tinha sido candidato e ele continuou a ir de bairro em
bairro, com o carrinho dele, pegando as pessoas doentes, levando pra secretaria pra
ajudar. (...) E aquilo, transporte, uma mae quer fazer uma ligacdo, sem ser a época
da politica, ai eu disse apois eu vou votar neste candidato, pois, foi 0 meu candidato
que eu votei (Francisca, aposentada, ensino fundamental completo, 41 anos, bairro
Conjunto Residencial Miguel Arraes).

O candidato que “ajuda aos pobres” é relacionado pelo eleitor como um representante
politico adequado para usufruir de sua confianga dentro do processo eleitoral. Portanto, o
“bom candidato” torna-se aquele que direciona sua acdo politica para, de maneira
“desinteressada,” estar presente na vida cotidiana dos eleitores, atendendo suas demandas,
pois essa relacdo de confianca entre candidato e eleitor deve ser construida mesmo antes,
durante e depois das campanhas. Assim, o candidato deve estar presente e pode ser visto em
momentos nos quais as pessoas mais necessitem de sua ajuda, visto que a questdo do
merecimento ¢ simbdlica na escolha do voto, ou seja, “quem merece o voto ¢ quem tem
condigdes de fazer alguma coisa, além de ser uma pessoa boa” (MAGALHAES, 1998, p. 47),

como demostra a narrativa abaixo:

(...) Minha escolha é definida mesmo porque eu analiso a histéria da pessoa, a
trajetoria de vida familiar, profissional etc. Analiso o candidato como pessoa
também... Pra mim faz diferenca. Procuro saber o passado dele pra saber se ndo tem
algo que desabone a conduta dele futuramente como politico. Eu acho que a vida
pessoal do candidato tem tudo a ver com o desempenho dele na politica (...) (Sandra
Albuquerque, professora, 47 anos, ensino superior completo, bairro Pacus).
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O carater pessoal do candidato é analisado pelo eleitor ganhando mais visibilidade no
periodo eleitoral. Porquanto, ser “boa pessoa” é sinal para alguns de que determinado
candidato pode ser bom politico. Entdo sua trajetéria de vida é considerada no ambito
politico: qualidades como comportamento moral, seu passado, justica e até estrutura familiar,

podem ser caracteristicas definidoras para escolher em quem votar;
(...) A histéria da vida da pessoa é muito importante pra escolher o candidato. Agora
mesmo com essa nova lei da ficha limpa o cara tem que demonstrar que é integro. A
gente procura saber quem é a pessoa pra depois quando ela chegar I& a gente nédo se
arrepender. Vocé ndo pode votar em qualquer pessoa porque ela prometeu que vai
trazer mundos e fundos s6 ndo. Temos que saber quais suas propostas, o que ela ja
fez na vida. (...) Por exemplo, o povo ndo vai votar num politico casado e divorciado
trés vezes, vai votar no que tem a familia bem estruturada. O cara que ndo tem
estrutura familiar vai ter estrutura pra governar? O povo pensa nisso, 0 povo pensa

(...) (Sebastifo, estudante Psicologia, 33 anos, ensino superior incompleto, bairro
Izidio Leite).

As opcdes dos eleitores ndo obedecem a uma logica previsivel, de maneira que se
pode considerar que se tem a partir das analises dos depoimentos que existe uma diversidade
de motivos legitimos e racionais na construcdo l6gica de escolha eleitoral, que pode inclusive
subverter qualquer previsibilidade na busca pela conquista do voto. Conquanto, a historia dos
candidatos se revela como motivo importante para realizar a escolha. E por este critério que
eles analisam as condicGes de determinado postulante conseguir insurgir-se socialmente como
um candidato aceito pelo povo.

Também serve como parametro de comparacdo a vida intima dele. Verificar seu
comportamento publico, e igualmente privado, significa realizar uma ponderacdo de valores
ético-morais acerca de sua conduta. Com isto, estabilidade afetiva, estrutura familiar e
desempenho profissional sdo importantes elementos para muitos eleitores no momento de
definir suas possibilidades de aderir a um postulante eleitoralmente.

Neste particular, o eleitor se identifica com o candidato, projeta suas expectativas de
futuro ao desempenho de seu mandato eletivo. Mais ainda: reforca qualidades que ele proprio
julga possuir, que estdo no seu cotidiano e que lhe garante familiaridade que supde
determinado nivel de confianga no candidato. A identificacdo é cognitiva.O conhecer o
candidato é coletivo, os individuos isolados, tampouco em grupos fechados decidem seus
votos. O voto assim é perpassado pelos atributos pessoais que relacionado ao desempenho do

candidato a frente de um mandato, tornam-se variaves importantes para a definicdo eleitoral.
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As relagdes de compadrio, de amizade e entre familiares sdo fundamentais na escolha
do candidato que por vezes determinam a intencdo do voto diante de necessidades que
atingem o eleitor e sua rede de relagdes de sociabilidade. Assim, na sociedade em que estamos
inseridos a personalizacdo, a vinculacdo familiar € muito importante, entre outros atributos.
Entdo, antes de ser uma decisdo individual, o voto é “um processo envolvendo unidades
sociais mais amplas que simples individuos ou redes de relagdes pessoais” (PALMEIRA &
GOLDMAN, 1996, p. 53).

Contudo, faz-se necessario mencionar que o fato de um familiar pedir o voto ndo quer
dizer que ocorrera sempre esta adesdo e que se dara o voto a quem foi solicitado, mesmo
diante das circunstancias que exigem troca de reciprocidade. A lealdade politica tem a ver
também com um compromisso pessoal, portanto, permeia outras esferas de sociabilidade, ja
que “as pessoas relacionam-se no dia a dia, através de multiplos fluxos de trocas, que as vao
vinculando umas as outras, confirmando ou ndo relacGes preexistentes, cuja interrupcao €
capaz de gerar conflitos ou redefinir clivagens dentro de uma comunidade” (PALMEIRA &
GOLDMAN, 1996, p. 47).

Nesta perspectiva, 0 voto ndo se configura como uma prerrogativa que € assumida
individualmente. Os eleitores entendem que ndo estdo sozinhos definindo o caminho da
politica, 0 que corrobora com a nossa concep¢do de que “ndo sdo individuos isolados nem
tampouco, um grupo fechado em si a decidir seu voto. Existe uma referéncia ao coletivo que
ajuda e respalda o ato de conhecer os candidatos” (MAGALHAES, 1998, p. 84).

O voto, por conseguinte, é construido socialmente a partir da conjugacao de inumeras
variaveis operadas as vezes isolada ou conjuntamente, isto €, se vota “por interesse, afinidade
ideoldgica, adesdo partidaria, mas também por simpatia, identificacdo pessoal, torcida de
futebol, autoridade materna etc e mais uma infinidade de razdes impossiveis de esgotar”
(GOLDMAN & SANT’ANNA, 1996, p.25).

Os motivos elencados ndo sdo exclusivos, mas compdem uma constelacdo de carga
valorativa que em seu contexto especifico o eleitor articula para justificar suas escolhas e
decisdes eleitorais. Ademais, para cada eleitor eles funcionam racionalmente durante as
negociagles que podem sofrer alteracfes constantemente diante de toda a dindmica social que

torna inteligivel a escolha sobre o candidato.
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Consideracoes finais

O “tempo da politica” ¢ vivenciado pelo povo afogadense como uma oportunidade de
se construir possibilidades de mudancas sociais, politicas e econémicas. O eleitor, geralmente,
a partir de suas conclusdes, percebe que a campanha eleitoral € uma das poucas alternativas
de participac@o na condugdo dos rumos politicos do Pais, além de considerar o voto como um
instrumento na alternancia do poder representativo.

Na cidade de Afogados da Ingazeira a experiéncia social dos eleitores demonstrou que
as redes de sociabilidades sdo fundamentais para a construcdo das escolhas politicas, uma vez
que é a partir da convivéncia com outras pessoas, através de seu circulo de amizades, que 0
eleitor consegue também elaborar sua decisdo. Obtendo informac6es, confrontando ideias e,
sobretudo, se inserindo em um processo dialético de analise ao definir um perfil preferencial
sobre determinado candidato orientado pelas circunstancias politicas propiciadas pelo “tempo
da politica”.

A escolha do candidato acontece motivada, principalmente, por disposi¢fes subjetivas
que se articulam de acordo com sua rede de relagdes sociais e que por vezes podem
transcender as explicagdes consagradas no ambito das instituicdes politicas. O “tempo da
politica” se processa de maneira complexa e singular, marcado por negociacfes e troca de
interesses entre candidato e eleitor. O que possibilita um intenso (re)construir e (re)significar
as relacdes sociais, transformando o cotidiano das pessoas.

Neste sentido, o processo eleitoral, em regra, é compreendido pelos eleitores como
uma oportunidade do cidadao efetivamente ser reconhecido como protagonista fundamental
no processo politico. O voto, portanto, é considerado uma peca fundamental neste jogo de
disputas eleitorais na qual a populacdo pode definir, pela escolha dos candidatos, a dinamica
de organizacdo da vida em sociedade, tendo o eleitor consciéncia sobre as consequéncias
politicas de seu poder de eleger seu representante de acordo com suas preferéncias e relacoes
eleitorais.

Neste processo de disputa o voto se torna o fim almejado pelos candidatos, de modo
que o eleitor tem clara compreensao de que é o periodo em que ganha maior visibilidade nesta
arena de disputas e conquistas que se configura a cidade. O que nos permite considerar que as
pessoas votam acionando um determinado conjunto de crencas e motivacdes que
ressignificam seu contexto social no “tempo da politica”. Votam também a partir de um

referencial valorativo de atributos que se configuram como importantes na escolha de um
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candidato, que se tornam legitimados e reconhecidos de forma positiva pela sociedade, visto
que as identidades sdo construidas através de interagGes sociais coletivas.

A troca de favores e a negociagdo pelo voto se constituem enquanto fatores de
mediacdo nas relagcdes estabelecidas pelo compromisso de fidelidade conforme os acordos
firmados tacitamente pelos interesses compartilhados entre candidatos e eleitores. Neste
ponto, a compra de votos se torna uma estratégia articulada de negociagdes que se processam
inexoravelmente no interior das relagdes que se instituem mediante uma racionalidade
operada pela capacidade de conjugar interesses reciprocos, através da fidelidade de
compromissos assumidos, que nem sempre € sinal de vantagens somente econémicas e

eleitorais, mas também definidores de sociabilidades.
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