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Resumo

Introducdo: Ao se considerar que a moda pode ser entendida como objeto de informacéao, o objetivo do trabalho é apresentar as caracteristicas
de indumentaria e de comportamento do movimento feminista punk Riot Grrrrl como constituintes espaco de discurso e de linguagem e,
portanto, no escopo de investigacdes na area de Ciéncia de Informacao e Biblioteconomia.

Meétodo: Trata-se de pesquisa exploratoria de base bibliografica e documental.

Resultados: apresenta-se o momento histérico do movimento punk Riot Grrrl no contexto punk, analisando-se a tematica do feminismo, a
discussao de género e suas relagdes com a moda entendendo-se a indumentaria das riots grrrls como forma de protesto e discurso politico em
seu contexto histérico-social.

Conclusao: as releituras visuais do movimento feminista punk, sustentadas em seus idearios radicais e seu impacto no universo da moda,
revelam a representatividade da indumentaria e do comportamento como formas emancipatérias no social, configurando-se como espacos de
discurso e, portanto, de informacao.

Palavras-chave: Movimento punk; Discurso de Género; Moda; Moda como informagao; Feminismo

Abstract

Introduction: In considering the issue of fashion as an object of information, the study aims to present the behavior and attire characteristics of the punk
feminist movement Riot Grrrrl as constituents of a singular language and discourse space and, therefore, subject to further investigations by the area of
Library and Information Science.

Method: This is an exploratory research of bibliographic and documentary base.

Results: it presents the historical scene of punk feminist movement Riot Grrrrl within the punk background, analyzing the theme of feminism, the
discussion of gender and its relationship with the overall fashion context. It was revealed that the Riot Grrrrls’ behavior and attire act as way of gender
and political dissent.

Conclusion: the visual reinterpretation of a punk feminist movement supported in their radical ideologies and their impact on the fashion world shows
the representative nature of attire and behavior as emancipatory forms in the social, configured as discourse spaces and, therefore, as an information
attribute.

Keywords: Punk movement; Gender discourse; Fashion; Fashion as information; Feminism

INTRODUCAO

Desde os primoérdios da civilizacdo, diversas formas de comunicagao - tais como os desenhos, signos, a escrita e
outras manifestacdes — se desenvolveram com o objetivo de informar e estimular a aprendizagem. E perceptivel
nesta trajetéria que cada individuo passou a encontrar maneiras de transpor sua mensagem de forma que esta
seja aceita por aqueles que se identificam com ela.

M. Oliveira (2005, p. 19) ressalta que a informagao “[...] é um fendmeno tao amplo que abrange todos os
aspectos da vida em sociedade” e, segundo Miranda (2006, p. 103), “grupos distintos de pessoas tém diferentes
necessidades e habitos de busca de informacao, bem como estilos diferentes de processar a informacao”. Estas
abordagens compreendem que a informacao esta inserida em diferentes suportes e que hé diversas formas de
utiliza-la.

A moda - como aspecto da vida social - pode ser considerada uma manifestacdo e uma representacao informativa
e, neste contexto, os movimentos sociais e de género podem utilizar a moda como forma de evidenciar ques-
tionamentos na sociedade. A identidade feminina pode ser compreendida no campo social como um fenémeno
de linguagem, veiculando valores individuais, sociais e politicos, no qual o discurso feminista se utiliza do
conceito de “género” para desnaturalizar os papéis e identidades atribuidas as mulheres.


https://core.ac.uk/display/328077996?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1
http://ojs.c3sl.ufpr.br/ojs2/index.php/atoz/about/submissions#copyrightNotice

Castro, Castro & Oliveira A moda como objeto de informacgdo 25

Por exemplo, no contexto da indumentdria, o movimento feminista se insurgiu frente ao estere6tipo da vesti-
menta “conservadora”, no qual o ideal de género é voltado & mulher mais recatada, dona do lar, aprisionada nas
suas roupas, que refletem um papel de submissao, restricao e obediéncia (Joaquim & Mesquita, 2012).

Mais especificamente, o movimento feminista punk Riot Grrrl - que surge em 1990 nos Estados Unidos -
relacionou a moda com a discussao de género, efetivando rupturas no modelo normativo da mulher como “dona
de um lar”, a partir da exaltacao de suas “virtudes naturais” e buscando avangar sobre a barreira emancipatéria
feminina.

O movimento Riot Grrrl relaciona-se ndo apenas com a moda, enquanto abordagem da indumentaria, mas
também por sua linha de referéncia de libertacao, apoiada em questionamentos sobre o que é imposto pela
sociedade, e na busca de uma identidade préopria e emancipada da mulher. Essa rebeldia manifestou-se em
uma espécie de “popularizacao na maneira de se vestir”, de modo que a semelhanca da roupa impedia que se
classificassem as diferentes classes sociais, incluidas ai nas discussoes de género, pois como afirmam Joaquim e
Mesquita (2012, p 99), “(...) a moda contribuiu para redefinir identidades sociais, [desconfigurando] algumas
das fronteiras simbélicas entre o masculino e o feminino, sendo motor e reflexo das mudancas da condicao
feminina (...)”.

Dado este contexto, o objetivo do estudo é apresentar as relacoes do Movimento Punk e, mais especificamente,
0 Riot Grrrl com a moda, e esta como objeto de informacao. Discute-se o momento histérico deste movimento
dentro do contexto punk, analisando-se tematica do feminismo, a discussao de género e as reagoes que se
estabelecem na moda considerando-se a indumentdria das Riot Girrrls nos anos 1990. Buscou-se verificar,
igualmente, a relacao do Movimento Riot Girrrls com aquele contexto histdrico sociopolitico, observando-se a
indumentaria como forma de protesto e, portanto, de discurso daquela comunidade.

Trata-se de uma pesquisa exploratodria, de base bibliografica e documental, fundamentada em ideias espe-
cialmente Ribeiro, Costa, e Santiago (2012), Coloni e Fernandes (2005), Bivar (1982) e Habermas (1987), sem
dispensar as opinioes de outros pensadores sobre o assunto abordado no trabalho. Gil (2002) afirma que a
pesquisa exploratdria proporciona maior familiaridade com o problema ao explicita-lo e pode envolver tanto o
levantamento bibliografico como entrevistas com pessoas experientes no problema pesquisado. A pesquisa
exploratéria apoia-se em determinados principios bastante difundidos: 1) a aprendizagem melhor se realiza
quando parte do conhecido; 2) deve-se buscar sempre ampliar o conhecimento e 3) esperar respostas racionais
pressupode formulagao de perguntas também racionais (Piovesan, 1968).

Em outras palavras, o estudo exploratdrio, tem por objetivo conhecer a variavel de estudo tal como se apresenta,
seu real significado e o contexto onde se insere. Pressupde-se que o comportamento humano é mais bem
compreendido no contexto social onde ocorrem (Queirdz, 1992). Assim, buscou-se maior conhecimento sobre o
problema para torna-lo mais explicito, e, assim “ [...Jaumentar a familiaridade do pesquisador com um ambiente,
fato ou fenomeno, para a realizagcao de uma pesquisa futura mais precisa, ou modificar e clarificar conceitos”
(Marconi & Lakatos, 2006, p. 171).

A investigacao oferece releituras visuais do movimento feminista punk em geral e das Riot Grrrls em particular,
e de seus idedrios radicais no contexto do universo da moda, na qual a indumentaria pode ser discutida como
forma emancipada no social e entendida como um tipo de discurso representativo.

O MOVIMENTO PUNK

Surgido na década de 1970 nos Estados Unidos e na Inglaterra, o Movimento Punk foi um fenémeno social
marcado por sua forte ideologia de contestacao do sistema capitalista, sendo identificado como um movimento
de contracultura.

O movimento foi questionador em seu contexto historico e social, pois a Inglaterra estava em plena desordem
social, com aumento do desemprego e, consequentemente, da violéncia. Com a diminui¢ao da educacao para
as classes baixas, um grupo de jovens insatisfeitos com esta situagao percebeu que ja nao havia um futuro e
encontraram na musica a sua expressao, como forma de revolta contra as condi¢des em que viviam. O punk
motivou e atraiu,

[...] a juventude identificada com o ritmo, as ideias anarquistas e revolucionarias das letras que
tratam de problemas sociais como desemprego, as guerras, a violéncia, a contestacao da ordem
burguesa, o papel do Estado, além de temas do cotidiano como relacionamentos, drogas, diversao e
outras situagoes vivenciadas pela juventude (Ribeiro et al., 2012, p. 1).

A juventude que representava o Movimento Punk era marginalizada e desaprovada pela sociedade por seus
ideais de rebeldia e por suas revoltas contra o sistema, pois ironizava a sociedade com suas musicas sarcasticas
de acordo com a realidade socioeconémica dos jovens.

DOI: 10.5380/atozv4i1.41762 AtoZ: novas prdticas em informagdo e conhecimento, 4(1), 24-33, jan./jun. 2015


http://dx.doi.org/10.5380/atoz.v4i1.41762

Castro, Castro & Oliveira A moda como objeto de informacgdo 26

Tendo como proposta a transgressao a ordem, ao sistema, a liberdade no consumo das drogas, e o total repadio
ao consumismo, a palavra punk - como uma espécie de giria da lingua inglesa — remete ao significado de sujeira,
imoralidade, desrespeito a ordem, cuja abordagem é identificada com o anarquismo e incorporando a estética
do antifascismo e do antimilitarismo (Weber, Gallina, & Ronsini, 2004, p. 170).

O movimento abrangeu tanto os meios sociopoliticos, como da arte, cultura e musica, pois naquele momento o
rock’n roll carecia de inovacao e os jovens precisavam de diversao e algo que rompesse com a monotonia. O
conceito de punk comecou a surgir com a chegada da Banda Ramones' que revolucionou o entdo chamado punk
rock, com contagiantes musicas de trés minutos e letras de questoes cotidianas, as quais foram rapidamente
aceitas por parte do publico (Souza & Fonseca, 2009).

Nesse mesmo contexto surgiram os fanzines’ , carregando a ideia do “faca vocé mesmo” (do it yourself, lema do
punk, que tratava de producoes totalmente independentes, organizando seus préprios grupos musicais. Artistas
e bandas produziam de forma autonoma desde suas préprias roupas até seus discos, em uma guerra dos jovens
contra o sistema, utilizando os sons e as ideias punks como armas contra o capitalismo e o consumismo.

A banda Sex Pistols foi uma das grandes precursoras do movimento punk, pois trazia em suas letras a revolucao
da juventude, propostas anarquistas, contra toda forma de opressao e poder. Seu primeiro sucesso, Anarchy in
the U.K. (Anarquia no Reino Unido) de 1976, expde as finalidades do movimento:

Eu sou um anticristo, eu sou um anarquista. Nao sei o que eu quero. Mas eu sei como chegar La. Eu
quero destruir quem passa por mim. Porque eu quero ser anarquia — e ndo um cao. Eu quero ser
a Anarquia - entenda o que eu digo. E eu quero ser um Anarquista - me defender e destruir (SEX
PISTOLS... 1977)°

A partir da década de 1980, o estilo se tornou mais notorio, pois passou a ganhar destaque na midia, sendo
difundido por todo o mundo e relacionado a ma reputacao dos seus integrantes e ao vandalismo. Embora tenha
ganhado notoriedade mundial, o estilo punk se transformou em produto de consumo, abandonando suas bases
originais e, ao visar fins lucrativos, tornou-se superficial, Para lori, Menegazzi, Moraes, e Richetti (2006) a
sociedade industrial, a cultura massificada e os interesses voltados a globalizacao degradaram toda a esséncia
do punk que, “(...) de movimento contestador, furioso e agressivo, [...] tornou-se estilo inofensivo, passivo e
padronizado”.

O Punk e suas vertentes no Brasil

De acordo com Bivar (1982), o Movimento Punk, vindo da Inglaterra, se alastrou pelo mundo. No Brasil, segundo
o documentério “Botinada! A origem do punk no Brasil !”* (Produzido por Gastao Moreira, em 2011) o punk
rock chegou na década de 1980 com os vinis trazidos de Londres pela juventude da classe alta de Brasilia que
estudaram na Inglaterra. No entao contexto histérico da ditadura militar, os jovens eram atraidos pelos ideais
anarquistas.

Em 1990 ocorreram mudancas no movimento no Brasil - diferentemente dos Estados Unidos e Inglaterra - e o
punk rock se dividiu em outras vertentes, tais como o Hardcore, representado por bandas de punk-hc tais como
Ratos de Porao, Inocentes, Colera, Garotos Podres, Olho Seco, e Lixomania. O hardcore é considerado uma
segunda geracao do punk como expde o documentario “Botinada! A origem do punk no Brasil”.

Apesar dos diferentes resultados estéticos de suas obras, muitos reivindicam o termo hardcore para garantir
uma insercao cultural ou por um lago de identidade ou de pertencimento a cena punk. Assim, bandas tais como
Dominatrix, a Skizitas, a Zona X, e a Banda sem nome, manifestam um discurso alternativo ante a ordem e os
valores estabelecidos, instituindo af, mais que uma prética cultural, uma manifestagdo politica’.

De acordo com Bivar (1982) em S3o Paulo o movimento manifestava sua rebeldia a partir do “uniforme” (tudo
preto: blusao de couro, o jeans, a camiseta, o ténis ou o coturno, os botées com emblemas dos grupos), do
comportamento agressivo, e da musica contestadora e acelerada, seca e ensurdecedora. Os punks paulistanos

IRamones foi uma banda norte-americana de punk rock formada em Forest Hills, Nova York, no ano de 1974. E considerada como
precursora do estilo e uma das bandas mais influentes e importantes da historia do rock - http://ramones.com/

2[...] Fanzine é a juncéo das palavras fan (de fa, em portugués) com magazine (revista, em inglés). Fanzine = uma revista feita pelo fa e
para o fa. (BIVAR, 1982, p.51)

3I’'m an antichrist, I'm an anarchist. Don’t know what I want. But I know how to get it. I wanna destroy the passerby. Cause I want to be
anarchy. No dog’s body (...) And I wanna be an anarchist. I get pissed, destroy. SEX PISTOLS. (Anarchy in the U.K) Never Mind the Bollocks,
Here’s the Sex Pistols. Londres: Warner Bros record, 1977. 1 disco sonoro (37 min), 33 1/3 RPM, estéreo.

4Documentario sobre opunk no Brasil, dirigido por Gastao Moreira, “Botinada: A Origem do Punk no Brasil” apresenta a histéria
do movimento punk, que se formou em diversas regides do Brasil, principalmente Sao Paulo e Brasilia, no comego da década de 1980,
influenciado inicialmente pelos movimentos surgidos na Inglaterra e Estados Unidos durante o final da década de 1970. Este documentario
foi construido através de diversos relatos daqueles que participaram ativamente do movimento e o vivenciaram desde o seu inicio. Figuras
que marcaram a cena musical punk paulista e brasiliense, além de outros que frequentaram os locais de encontro da juventude punk dao seu
depoimento sobre este movimento de natureza controversa e rebelde, tentando definir seu objetivo e as suas origens, mostrando as suas
peculiaridades em relacao aos exemplos estrangeiros. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=221SR-04n98

SCONFRONTO. Insurreicdo. Sdo Paulo: Liberation, 2001. 1 CD
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tinham entre 18 a 27 anos em média e muitos eram do proletariado. Com o ressurgimento do movimento, foi
lancado o primeiro disco independente do movimento Punk Rock no Brasil, O Grito Suburbano, das bandas
Codlera, Inocentes e Olho Seco, o que entusiasmou a juventude do movimento.

Os punks Paulistanos comecaram a editar seus fanzines, divulgando o movimento com manifestos e comentando
sobre o social punk e os jovens reformistas que buscam em suas atitudes se rebelarem contra as opressoes. O
hardcore era retratado como cotidiano vivido pela juventude paulistana e o som constituiu-se como instrumento
de incentivo a luta. Contudo, o movimento punk brasileiro ainda se mostrava fechado para os ideais libertarios
feministas, ainda que o Riot Grrrl estivesse se formando no cenario americano.

O MOVIMENTO RIOT GRRRL

O Riot Grrrl é o movimento de cultura juvenil, que abrange a musica, o feminismo, a cultura, a literatura, o
cinema e a politica. Surgiu em 1990 nos Estados Unidos, formado por um grupo de garotas que contestaram as
relacoes de género dentro do movimento punk rock e os papéis sociais reservados as mulheres. O contexto do
Riot Grrrl engloba o movimento punk rock, expandindo-se globalmente de forma acelerada e com o surgimento
de grupos articulados. Conforme Melo (2006, p. 1),

O feminismo Riot Grrrl partiu num primeiro momento de uma inquietacao politicas: numa conjuntura
em que se propaga o discurso de que “as mulheres conquistaram seu espago” e de que o feminismo é
algo ultrapassado, nos parece oportuno de que forma essas jovens feministas tem se constituido,
remodelando e apropriando o feminismo pautado nas experiéncias e visdo de mundo da juventude.

Na cena punk e hardcore as garotas comecavam a contestar o dominio masculino e o androcentrismo e passaram a
dar voz a manifestacao feminista. A proposta do movimento Riot Grrrl era fazer com que as garotas participassem
e se apropriassem do cenario de discussao dos papéis sociais reservados as mulheres, defendendo assim novas
bandeiras do feminismo. A propagacao das ideias das Riot Grrris também se fazia pelas zines ou fanzines, cheias
de colagens e textos produzidos pelas proprias garotas.

A zine Revolution Girl Style Now foi criada pelas punk feministas Ketheleen Hanna e Alison Wolfe - ambas da
cidade de Olympia/USA - ja conhecidas pelas varias manifestacoes pelo fim da violéncia contra a mulher, e a
revolta pela auséncia das garotas na cena punk-hardcore. A dupla criou outra zine chamada Bikini Kill, junto
com Katie Wilcox, e logo o movimento conquistou visibilidade e passou a organizar bandas s6 de mulheres.
Ketheleen Hanna é reconhecida como a difusora, pioneira e icone da cena riot. O termo riot

[...] aparece pela primeira vez em outro zine de Tobi Vail — baterista do Bikini Kill — e possui como
significado literal ‘garotas amotinadas’ ou ‘motim de garotas’. O grrrl é onomatopeia usada para
representar um rosnado de raiva. Uma ftiria do movimento dando a entender que sao garotas furiosas
(Ribeiro et al., 2012, p. 7)

Hanna e Wolfe apresentavam elementos do feminismo como estilo de vida para a cena hardcore influenciando
outras garotas que passaram a serem difusoras do feminismo riot, tais como June Jordan e Bell Hooks. Estas
escritoras feministas tém um papel importante na disseminagao do movimento riot principalmente pelo
rompimento com as politicas excludentes voltadas a comunidade negra, questionando o racismo e vinculando
as bandas riot em suas acoes de movimentos sociais. Um elemento de difusdo do movimento riot foi o Ladyfest,
festival que comecou na cidade de Olympia, Estados Unidos, e depois se espalhou por varios paises. Consiste em
um festival independente e de participacao voluntaria que retine bandas, oficinas, debates, musicas, expressoes
do feminismo, vegetarianismo/veganismo, com todas essas a¢oes voltadas para as relagdes de género (Ribeiro
etal., 2012).

No Brasil, Elisa Gargiulo se caracteriza como maior icone de expressao do Movimento. Em 1995 — com o punk e
hardcore ja presentes nos suburbios brasileiros, bandas como Bikini Kill e Bratmobile chegam aos ouvidos das
brasileiras de faixa etaria entre treze a vinte anos - e estudantes de classe média - que se identificavam com o
som e as letras (Leite, 2012, p. 24).

Naquele momento havia mais homens na cena punk, criando assim um ambiente hostil e intimidador para as
garotas. Este cendrio mudou com a criacao da banda Dominatrix — primeira banda punk feminista brasileira —
criada pelas irmas Elisa e Isabella Gargiulo, que usavam a internet e midias, tais como o Orkut e o MSN/Messengetr,
como elementos de propagacdo e divulgacao das suas musicas, letras e shows.

Depois do surgimento da Dominatrix, outras bandas comecaram a se difundir dentro do movimento riot dentre
eles estdao: Kaos Klitoriano, Bulimia, No Steriotypes, Cosmogonia, As Mercendrias e Menstruacao Anarquica, e
outras vertentes, tais como o Queercore - que tem ligacdes e embasamento com o movimento Lésbicas, Gays,
Bissexuais e Travestis (LGBT) - e a Straight Edge, cuja ideologia - dentro do punk - é voltada a defesa total de
alcool, drogas e veganismo®.

6Modo de vida que busca eliminar toda forma de exploracdo de animais, ndo apenas na dieta, mas no vestuério, em testes e na composi¢ao
de produtos, no trabalho, no entretenimento e no comércio (Monteiro & Garcia, 2013, p 6)
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Conforme Ribeiro et al. (2012), as atitudes radicais tanto de estilo e comportamento sdo caracteristicas inerentes
as garotas riots. A cultura Riot Grrrl é aberta a novos costumes devido ao seu ambiente libertario, explicitado nas
letras, nas musicas e nas zines. Todas as garotas sao incentivadas e convidadas a produzirem e se expressarem,
estimulando-se a rebeldia e a libertacao do corpo da mulher a partir do trabalho em produgoes independentes.
O Movimento contesta o ideal de beleza estimulado por revistas teens’, como dicas para emagrecer, para se
tornar uma jovem bonita e para atrair rapazes. As garotas riot contestavam toda e qualquer opressao do corpo,
pois se vestiam conforme gostavam (Arruda, 2011)).

Algumas riot usavam piercing, tatuagens, utilizando seu corpo como discurso politico. Muitas delas nao se
maquilavam e assumiam vestimentas masculinas, tais como bermudas e bonés e, algumas das letras das bandas
do Movimento expdem a desconstrugao de género, tais como:

Lutando pra ser mais bonitinha. Lutando pra ser o que a TV mostrou. Pensar nao vai te deixar com
rugas. Saia da vitrine a espera de seu par. Ser mulher ndo é ser uma boneca em carros a enfeitar.
Como a publicidade insiste em mostrar. Use a cabega que vocé tem. Nao aceite ser objeto de ninguém.
Nao se submeta! Questione sempre neste mundo feito s6 pra homens. (BULIMIA, 2008)®

O riot é a disseminacao de ideias e ideais, buscando uma desconstrucao da sociedade por meio da critica do
género e da propagacao de novas formas de fazer politica. Um exemplo de como as riots faziam do seu corpo
um discurso politico, no qual proclamam a liberdade de suas a¢des e questionando o Estado na repressao e
opressao do corpo da mulher, pode ser verificada na letra da musica Meu Corpo é Meu da banda Dominatrix:
“P*ta é aquela que se da para quem se d4 sem o seu aval mis4gino, mas meu corpo é meu”’

Assim, acompanhando o discurso presente nas letras das bandas, a moda punk pode ser explorada como objeto
de informacao com significado semantico.

A MODA PUNK ENQUANTO DISCURSO E COMO OBJETO DE INFORMACAO

A informagao, em um dos sentidos dados pela Biblioteconomia e pela Ciéncia da Informacao, tem forte carater
social (Ortega, 2006). O “campo simbdlico” da informagao na estrutura social se desenha como uma questao
emancipatoria na luta pelos direitos iguais e pela liberdade, o que implica na democratizacao da informacao e
do direito de ser informado.

Conforme A. C. Oliveira e Castilho (2008), o corpo pode ser considerado como um indice das mudancas em
curso na sociedade, uma vez que absorve e reflete as informacdes do ambiente no qual estd inserido. O corpo é
dependente do meio fisico e dos contatos que estabelece, e nos quais se reconhecem padroes de comportamento,
tracos de uma cultura e didlogos sécio historicos, o que é respaldado pelo cardter comunicacional dos seres
humanos.

Neste sentido, a analise critica proposta por Habermas (1987) vem ao encontro das discussdes que podem
envolver a Ciéncia da Informacao e a Biblioteconomia e o campo da Moda. Para o autor, o agir comunicativo se
configura em atividades voltadas a compreensao, via o didlogo compartilhado. A importancia dessa aproximacao
é a teoria critica vista por Jiirgen Habermas que parte dos pressupostos hermenéuticos para compreender a
relacdo do sujeito com o social, principalmente a partir de uma emancipagao'’. Para o pensador,

[a] compreensao hermenéutica € a interpretacao de textos a partir do conhecimento de textos ja
compreendidos; ela conduz a novos processos de formacao a partir do horizonte de processos de
formacao ja realizados; trata-se de um novo processo de socializacao, que se articula com uma
socializacdo ja percorrida, na medida em que ela se apropria da tradicao, ela da prosseguimento a
tradicdo (Habermas, 1987, p. 237-38).

A compreensao hermenéutica tem, de acordo com sua estrutura, o objetivo de assegurar no seio das tradi¢des
culturais, uma autoconcepcao dos individuos e dos grupos, susceptivel de orientar a acao e o entendimento
reciproco de diferentes grupos e individuos. Ela possibilita a forma de um consenso espontaneo e o tipo da
intersubjetividade indireta; dela depende a atividade pertinente a comunicacdo (Habermas, 1987, p. 186). Assim,
a hermenéutica proposta por Habermas evoca o carater interpretativo da acao critica e analitica com base nos
métodos de investigacdo do conhecimento. No campo da moda, o vestudrio atua como um conjunto de signos,
que enfatiza a funcao de definicdo do ser social, ou seja, nao se limita simplesmente a uma funcao de protecao,
pudor ou adereco, mas se impoe como elemento de diferenciacao, tornando o vestir-se um ato significativo e de
informacao (Brandes & Souza, 2012).

7Abreviatura da palavra teenager que em lingua portuguesa significa adolescentes.
8BULIMIA. Publicidade: se julgar incapaz foi o maior erro que cometeu. Sdo Paulo: Tratore, 2005.
9DOMINATRIX. Quem defende pra calar. Sdo Paulo: Dykon Records, 2009.
10 Autorreflexdo é percepgao sensivel e emancipagao, compreensdo imperativa e libertacio da dependéncia dogméatica numa mesma
experiéncia (Habermas, 1987, p 228)
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Neira (2008) discute os conceitos de Roland Barthes relativos as semelhancas estruturais entre a moda e a
linguagem, na qual a escolha pessoal de cada individuo (fala como traje) carrega uma potencialidade expressiva,
ainda que nao tome “a moda como uma bandeira idealista de qualquer discurso [...]” (Barthes, 2004, apud Neira,
2008, p. 5). Em um discurso de um movimento social, que em seu fundamento nao visava “ser a moda”, mas
0 que se veste se concretiza como desejos e necessidades, a construcao dos trajes e modos de vestir sofrem
modificacoes; o primeiro territério onde isto se explicita é o préprio corpo, pois sobre ele fazem-se as marcas e
os simbolos, expressam-se os gestos e mudam-se os aderecos (A. C. Oliveira & Castilho, 2008).

Neste sentido, ao se buscar compreender a moda no contexto dos objetos informacao procura-se nao somente
entendé-la como um fenémeno ou modelo estético, mas sim no estado transcendente, que apresentam didlogos
criticos na conjugacao do autoritarismo e liberdade, ao se enfatizar a teoria critica do corpo e este corpo como
emancipacdo e como luta contra o consenso (A. C. Oliveira & Castilho, 2008, p 72-73). Para Castilho (2004)
(apud Brandes & Souza, 2012, p. 120) “a moda pode ser considerada um ato de presenca do préprio sujeito no
mundo”. Para as autoras a moda filia o individuo a “...determinados discursos sociais que expressam sua visao
de mundo. De certa forma, todas as sociedades vestem o corpo, seja com pinturas, tatuagens, escarificacoes,
perfumes ou roupas propriamente ditas, sempre com a intencao de construir seu discurso e significar algo. Ao
inserir-se no contexto da cultura corporal, a moda é concebida como um sistema de significacdes por meio do
qual o individuo cria valores e interage com o mundo e com o outro” (Brandes & Souza, 2012, p. 120)

Segundo Brandes e Souza (2012), a “roupa comunica a identidade de quem a veste” e cada individuo, ao assumir
esta ou aquela aparéncia, esta constituindo parte de sua identidade (Castilho, 2004, apud Brandes & Souza,
2012). Bivar (1982) discute em seu livro “O que é o Punk” que outros movimentos culturais da cena musical
contribuiram para o Movimento punk e atingiram a juventude alterando o seu modo de vestir. Segundo o autor,
entre eles estao os beatnicks nos anos de 1950, os hippies nos anos de 1960, e os mods, nos anos de 1950.

Mais especificamente ao movimento hippie, que naquele momento vivenciava a sociedade alternativa - na qual
a juventude defendia o amor livre e a nao violéncia - a liberdade do corpo sem repressoes, Bivar (1982) destaca
a indumentadria particular, composta de calcas de jeans, pantalonas com boca de sino e, no lugar de camisas e
blusas; ambos os sexos usavam batas indianas, introduzindo o estilo unissex.

No mundo da moda punk Vivienne Westwood é considerada a rainha do punk. Nascida em 1941 numa pequena
localidade da Inglaterra, explorou o universo feminista libertario em seus desfiles, sendo uma das difusoras
da moda punk feminista. Em 1965, ja vivendo em Londres, Vivienne conheceu Malcolm McLaren e, juntos,
passaram a criar roupas alternativas. Nestas, a estética punk mostrava cabelos espetados e coloridos, roupas
velhas que simbolizavam o anticonsumismo; jaquetas com frases de rejeicao as injusticas de um estado repressor
(Bortholuzzi, 2012). Com o social invadindo o estético, a moda se apropriou do instinto selvagem da juventude,
e a “alta moda” j4 ndo era mais tendéncia, e sim o diferente, o estilo individual, o look. Logo, Vivienne tomou
para si a ‘estética da revolta’ ''.

Com sua primeira loja, Let it Rock, criada em 1971, comecou a produzir roupas visando o ptblico mais radical
das periferias de Londres, sendo ela mesma totalmente excéntrica, provocadora e irreverente. Criava roupas
com ideais politicos, com criticas ao social e temas eréticos. Utilizava, como forma de critica, muita cor preta,
muito vermelho e outras cores fortes; muito couro, correntes e rasgos, camisetas com estampas pornograficas
de influéncia fetichista (Rocha, 2005). Logo no inicio de sua carreira fazia suas roupas no estilo do it yourself, ja
que a regra do punk é nao existir regras. Para Bortholuzzi,

[-..] o movimento punk e o trabalho da estilista Vivienne Westwood, resta claro que os tracos desse
movimento, mesmo que as vezes mais apagados, estao visivelmente presentes no trabalho dela.
Também fica evidente que os individuos que pertencem a esse movimento expressam sua revolta e
seus ideais a partir da sua indumentaria, e que Vivienne tem imensa contribuicao nisso (Bortholuzzi,
2012, p 10).

Outros estilistas e outras marcas famosas também se inspiraram na estética punk, desde as grifes mais inovadoras,
tais como a Rodarte e a Alexander McQueen. Até as mais classicas, como Chanel e Givenchy, a exemplo do
uso das caveiras, que se tornaram simbolo do estilista brasileiro Alexandre Herchcovitch, os spikes (objetos
pontiagudos) invadiram a moda classica e as caveiras se proliferaram. Apesar do punk se opor ao mundo fashion
como movimento, a moda se apropria da estética punk, procurando capturar a rebeldia juvenil.

Uma inspiracdo anterior que merece destaque é a da estilista Chanel que, em 1915, quebrou a barreira do feminino
e masculino, ndo remodelando o corpo feminino, mas sim o libertando, desprendendo-o, e transmutando a
mulher, como forma de protesto. Inovou a estética do seu tempo, desatrelando a imagem da mulher daquela
submetida ao uso de roupas opressoras, de cor predominantemente branca, envolta em “frufrus”, golas altas e
cinturas marcadas pelo sufocante espartilho (Claudio, 2009).

1INa ‘estética da revolta’, a acdo estética é diretamente acdo politica, quando, por exemplo, é ligada a uma infracdo, transgressao de leis
ou de proibigoes. Na estética da resisténcia, a consciéncia politica reflete suas dividas artisticamente, sua histéria, seu possivel fracasso, as
perguntas nao respondidas com as quais todo fazer politico se ocupa. Na estética da revolta, a arte participa diretamente de um movimento
politico (Lehmann, 2014, p. 17)
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Para Braga (2004), Chanel inovou a moda ao fazer taileurs de jérsei, uma malha de toque macio e com aspecto
elastico e, assim, comecou a surgir certo estilo andrégino, o que parecia estar bem de acordo com os tempos,
uma vez que a mulher buscava sua emancipacao. Além disto, para o autor, o fato das mulheres passarem a
ganhar dinheiro contribuiu para essa libertagao.

No movimento riot verifica-se uma identidade particular. A maioria dos acessoérios usados pelas garotas riot
eram pulseiras e cordoes de spikes, alfinetes, piercings, maquiagem marcada nos olhos (geralmente preta), meias
em arrastdo, geralmente rasgadas e coturnos (figura 1).

Figura 1. Riot girl: indumentaria e acessorios - exemplos.
Fonte: http://free-vector.co/free-vectors/image-punk e http://www.pic2fly.com/Punk-Piercings.html

Ao se pensar em moda punk é necessario lembrar o que sua indumentéria traz a tona originalmente, ou seja, a
revolta da juventude - focada na estética do belo e do feio, que rompe com a imagem conservadora e com 0s
costumes da sociedade - assim como na critica do sistema politico e tendo no corpo um meio de contestacao,
manifestacdo e rebeldia. A vestimenta dos jovens punks é agressiva, incluindo roupas rasgadas e de segunda
mao, com elementos como tachas, correntes, alfinetes e seus complementos (cabelo, maquiagem e calcado
entre outros).

Segundo Coloni e Fernandes (2005), as garotas punks tendem a exagerar na maquilagem carregando os olhos de
preto, vestindo minivestidos, ou apenas uma camisa de homem bem larga, complementada com uma gravata.
Varios estilistas de marcas famosas buscam ou buscaram inspira¢oes do movimento punk, trazendo a cena
a indumentaria juvenil extremista e rebelde, principalmente para as garotas, ainda que os garotos também
comprassem

pecas de roupas de segunda mao, paletds, calcas, camisas, gravatas que eles usavam do jeito que eram
encontradas ou dando-lhe um retoque pessoal nelas ou arrancando pedacos aqui e ali e acrescentando
manchas, mensagens e simbolos, colocando alfinetes e correntes e até mesmo rasgando as pecas
mostrando um efeito de que foram resgatadas de uma guerra. Este aspecto visual do movimento punk
casou um forte impacto na época onde a Inglaterra vinha de uma imagem de tradicao conversadora
gerando assim um ataque frontal a sociedade (Coloni & Fernandes, 2005, p. 126)

Sendo assim, a moda pode exercer um papel de ferramenta ideol6gica no meio social e cada individuo a traduz
de um modo diferente, atuando como um meio informacional que gera em todos os individuos um conjunto de
significados, conceitos e amplitudes diferentes. O punk, por exemplo, usa nao s6 a muasica como, principalmente,
a roupa para provocar e desafiar a ideologia dominante; contestar a politica, a distribuicao do poder na ordem
social, e revelar sua indignacao e insatisfacao contra o sistema.

Segundo Ciquini (2010, p. 14) “a partir da década de 1990, pipocam butiques nos grandes centros urbanos
vendendo acessoOrios e roupas caracteristicas dos punks. O que antes era vil e de extremo mau gosto agora é
vendido quase como item indispensavel no guarda-roupa”. As impressoes do vestudrio punk feminista propoem
que os individuos incorporem o espirito do estilo pelas pecas de roupa vestem, embora, o autor faca algumas
ponderacdes considerando as pessoas que usam tais pecas tenham se apropriado do seu contexto histérico e de
suas questoes simbdlicas.

Essas novas formas de ver o punk abriram o Movimento para todas as pessoas, convidando-as a adota-lo como
estilo, ainda que nao necessariamente se proponha a que elas se identifiquem com a ideologia do Movimento. A
moda tende a flertar com elementos da rebeldia, a exemplo da colecao exposta por Alexander McQueen em
Paris para o verao de 2014. Percebe-se que McQueen, em suas releituras, resgata muitos elementos do punk,
como o couro, o spike, os rebites. A Rainha do Punk, Vivienne Westwood, por sua vez, com a colecao de Verao
2012 em Paris, continua a trazer elementos da cultura punk associados 8 moda contemporénea, privilegiando o
visual chocante e extravagante das pecas rasgadas (figura 2).
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Figura 2. (esquerda) colecao com elementos do movimento punk: couro e fivelas - (direita) Vivienne e sua colecao
sobre rasgados: Verao 2012, Paris.

Fonte: http://ffw.com.br/desfiles/paris/verao-2014-rtw/alexander-mcqueen/810582/colecao/1/.

Fonte: http://ffw.com.br/desfiles/paris/verao-2012-rtw/vivienne-westwood/3761/

As fast fashions/moda rapida (grandes marcas/magazines de producao), tais como a internacional C&A e a
brasileira Riachuelo, tem se apropriado do que foi exibido nas passarelas para seus editoriais e, em suas novas
colecdes apresentam as influéncias de rebeldia punk. Passam a propor para um grupo mais amplo de jovens
outras formas ver o “novo punk”. O editorial da C&A para sua cole¢ao de 2014 foi inspirado na rebeldia punk
(Rocha, 2005) (figura 3).

Figura 3. (direita) Editorial C&A: “Na C&A tem muito rock!”. (esquerda) Editorial C&A: Isabeli Fontana,
Acessorios 2013.

Fonte: http://www.lilianpacce.com.br/moda/rock-xadrez-cea/.

Fonte: http://capricho.abril.com.br/blogs/radarfashion/confira-a-colecao-girlierock-da-isabeli-fontana-para-
ca/

Ali estdo as roupas em xadrez, rasgadas, desfiadas com estampas de bandas ou até mesmo, as que divulgam o
feminismo, a proposta do uso de acessérios pesados, de couro, e rebites, e o retorno da estética do “faga vocé
mesmo”. Nestas novas aproximacoes se observam as influéncias tanto da estética do punk feminista, no “faca
vocé mesmo”, tanto pelas pecas inspiradas nos grandes estilistas do estilo, como em um revival de sensac¢oes
que passa a ser estampado nas lojas “de departamento” e para quem quiser “ter sua rebeldia” exibida a todos.

CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve como finalidade relatar a identidade do movimento feminista punk Riot Grrrl — enquanto
ativismo sociopolitico - com foco no seu historico, lutas, e diversidade mecanismos informativos. O estilo riot
se configurou como um mecanismo para transmitir, nao s6 na cena underground, punk ou hardcore, o espaco do
feminino. Disseminou ideias e ideais a partir de informacoes codificadas na indumentaria, nas letras das musicas
das bandas e das fanzines. Para o Movimento, o corpo feminino e a roupa sao formas de discurso voltadas as
discussoes de género com fortes significados de revolta e na necessidade de emancipacao dos estereétipos e da
estética de comportamento da sociedade patriarcal.
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A investigacdo analisa um entre varios movimentos de contracultura que pode ser estudado a partir de suas
expressoes. Entre estas, a funcao da moda aparece como um espaco de discurso e, portanto, de informacao.

Sendo assim, o didlogo da Biblioteconomia e para a Ciéncia da Informac¢ao com o campo da moda pode propiciar
estudos voltados aos grupos e movimentos sociais e suas respectivas representacoes informativas. A acao
interdisciplinar da Ciéncia da informacao e da Biblioteconomia com a moda poderia se aprofundar, igualmente,
no carater pratico nas relacdes humanas e na sua efetiva participacdo na interpretacao de contextos sociais
além daqueles definidos em estruturas textuais.

A estrutura simbdlica da indumentdria feminista das riots carrega significacoes sociais em um determinado
contexto histérico, o qual é revisitado com objetivos distintos dos originais (apreensao pelas fast fashion,
por exemplo), cuja representacao informativa procura reproduzir os conceitos de rebeldia e do do yourself
promovidos pelo movimento punk. Sendo assim, a interacao e a relacao interpessoal na vertente da moda como
objeto de informacao e do corpo como discurso permitiria uma discussao alinhada aos atos comunicativos, ao
dialogo, e estes como propostas de emancipa¢ao nos quais o individuo cria valores e interage com o mundo e
com o outro.

Embora este seja um estudo exploratério, o tema da moda e indumentaria poderia vir a contribuir como um
espaco para investigacoes relativas a informacao e as linguagens visuais no contexto da Ciéncia da Informacao
e da Biblioteconomia.
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