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Tourism on the Jorge Amado Block, Ilhéus (Bahia, Brazil): integration is needed
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(CARVALHO, R. C. O. de); Idevaldo José dos Santos (SANTOS, 1. J. dos S.); Mayne da Silva Santos
(SANTOS, M. da S.); Natanael Reis Bonfim (BONFIM, N. R.)"

RESUMO - O Quarteirdo Jorge Amado (QJA), circuito turistico de Ilhéus (Bahia), apresenta-se como um
importante atrativo turistico local. Assim, o artigo objetivou apreender a percepcdo dos atores sociais
envolvidos com a atividade turistica no QJA acerca da utilizacdo dos atrativos presentes nesse espaco.
Para tanto, foram realizadas entrevistas semi-estruturadas e os sujeitos foram escolhidos por amostragem
ndo-probabilistica intencional. A partir dos resultados obtidos, identificou-se que a falta de integragdo
entre os diferentes atores desse espaco turistico correspondeu ao maior agravante para que as suas
potencialidades ndo tivessem um total aproveitamento. Nesse sentido, prople-se a criacdo de um
calendario Unico para as atividades realizadas por esses atrativos. Visto 0 exposto, espera-se contribuir, de
forma inicial, com a possibilidade de uma maior integracdo entre os atores envolvidos na atividade
turistica do local pesquisado; promovendo, por sua vez, a sustentabilidade socioambiental, cultural e
turistica do mesmo.

Palavras-chave: Turismo; Cultura; Planejamento; Quarteirdo Jorge Amado; lIhéus.

ABSTRACT - The Jorge Amado Block (Q JA), a llhéus (Bahia) tourist circuit, presents itself as an
important local tourist attraction. Thus, the article aimed to understand the perception of the social actors
involved with tourism activity in QJA about the use of the attractions in that space. In this way, it was
accomplished with semi-structured interviews and the subjects were chosen for intentional non-
probabilistic sampling. From the results obtained, it was identified that the lack of integration among the
different actors in this area corresponded to the greater aggravating for that its potential has not had a full
utilization. In this sense, it is proposed to create a single calendar for activities undertaken by these
attractions. Given the foregoing, it is expected to contribute, of an initial form, with the possibility of a
better integration among the involved actors in the tourism; promoting, this way, the cultural, social and
environmental sustainability and tourism in that place.

Key words: Tourism; Culture; Planning; Jorge Amado Block; IIhéus.

“ Edivasco dos Reis Camneiro — Graduagio em Geografia pela Universidade Estadual de Feira de Santana (UEFS). Mestrado em
Cultura e Turismo pela Universidade Estadual Santa Cruz (UESC, Ilhéus, Bahia). Bolsista da Fundacdo de Amparo a Pesquisa do
Estado da Bahia (FAPESB). Endereco: Rua Eustdquio Bastos, n°. 157 (Pontal). CEP: 456654-120 - Ilhéus — Bahia (Brasil).
Telefone: (75) 9988-6230. E-mail: edircarneiro@hotmail.com.

Renata Coppieters Oliveira de Carvalho — Graduacdo em Turismo e Hotelaria pela Universidade do Estado da Bahia (UNEB).
Especializagdo em Interpretacdo do Patriménio com Comunidades pela Faculdade de Turismo da Bahia (FACTUR). Mestranda em
Cultura e Turismo (UESC). Professora do Curso de Turismo da UNEB Campus XVIII — Eunépolis (Bahia). Endereco: Cond.
Bosque Imperial, bloco 10, ap. 504 (S&o Rafael). CEP: 40000-000 - Salvador — Bahia (Brasil). Telefone: (71) 3213-6768. E-mail:
renatacopi@hotmail.com.

Idevaldo José dos Santos — Graduagdo em Comunicacéo Social Réadio e TV (UESC). Especializagdo em Economia de Empresas
(UESC). Mestrando em Cultura e Turismo (UESC). Endereco: Rua Dr. Manoel Lins, n°. 162 (Centro). CEP: 45615-970 -
Buerarema — Bahia (Brasil). Telefone: (73) 8834-4266. E-mail: idevaldojose@hotmail.com.

Mayne da Silva Santos — Graduagdo em Turismo pela Faculdade de Tecnologia e Ciéncias. Especializacdo em Gestéo e Educacdo
Ambiental pela Faculdade Santo Agostinho. Mestranda em Cultura e Turismo (UESC). Endereco: Rua Manoel F. de Almeida, n°.
253 (Anfrisio Xavier Goes). CEP: 45680-970 - Urucuca - Bahia (Brasil). Telefone: (73) 8124-2281. E-mail:
maynesantos@yahoo.com.br.

Natanael Reis Bomfim — Graduacdo em Geografia pela Universidade Catdlica do Salvador. Mestrado em Educagdo pela
Universidade Federal da Bahia. Doutorado em Educacdo pela Universidade de Montreal (Canadd). Professor das disciplinas:
Planejamento Sustentavel do Turismo no Mestrado de Cultura e Turismo e Cartografia Tematica na Licenciatura e Bacharelado em
Geografia (UESC). Endereco: Rodovia Ilhéus/Itabuna, Km 16. CEP: 45650-000 - 1lhéus — Bahia (Brasil). Telefone: (73) 3680-5141.
E-mail: nabom@hotmail.com.

Turismo & Sociedade, Curitiba, v. 4, n. 1, p. 51-70, abril de 2011.


https://core.ac.uk/display/328073417?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1
mailto:edircarneiro@hotmail.com
mailto:renatacopi@hotmail.com
mailto:idevaldojose@hotmail.com
mailto:maynesantos@yahoo.com.br
mailto:nabom@hotmail.com

52

O Turismo no Quarteirdo Jorge Amado, Ilhéus (Bahia, Brasil): integrar é preciso

1 INTRODUCAO

A cidade de llhéus dista 465 km de Salvador, capital do estado da Bahia

(FIGURA 1). Esse municipio ficou conhecido internacionalmente como um dos maiores
produtores de cacau, chegando, em 1920, a ostentar o primeiro lugar, sendo responsavel
por cerca de 85% da producdo de cacau mundial (IBGE, 2010). Apos a consolidacdo da

lavoura de cacau, a sociedade local passou a ter o seu ritmo ditado pelas necessidades
do mercado externo. Contudo, principalmente pelo surgimento da praga, popularmente
conhecida como ““vassoura de bruxa”, devastou-se parte da producdo de cacau; dessa

forma, outras atividades econdmicas tiveram que ser inseridas para a saida da pior crise

da histdria local (LEAL, 2005).

MAPA DE LOCALIZACAO DO MUNICIPIO DE ILHEUS - BA

Fonte: SEI (2007).
Elaboragéo: Alan Azevedo
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FIGURA 1 - LOCALIZACAO DO MUNICIPIO DE ILHEUS, BAHIA (BRASIL).

FONTE: ELABORACAO DE LILIANE GOES (2010), DISPONIVEL EM ARGOLO (2010).

Na busca de outros caminhos para o seu desenvolvimento, a regido aposta e se

respalda na diversidade econdmica. Dentre varios setores, uma possibilidade é o
turismo, pois diante das riquezas naturais e patriménio histérico-cultural preservados, a
cidade se consagra pela “rica” memoria historiografica e, principalmente, pela
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“paradisiaca” imagem construida pela literatura, e pelo cinema (VIEIRA JUNIOR;

ANDRADE, 2007). Assim, o municipio de Ilhéus passou a integrar a Zona Turistica da
Costa do Cacau, localizada na Regi&o Sul da Bahia (FIGURA 2).
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FIGURA 2 - MAPA DA REGIONALIZAQAO DO TURISMO NO ESTADO DA BAHIA.
FONTE: ELABORAGCAO DE LILIANE GOES (2010), DISPONIVEL EM ARGOLO (2010).

Com aquele cenario, 0 municipio com 221.883 habitantes em uma

area

aproximada de 1.841 km? (IBGE, 2010) apresenta-se como um dos mais antigos e mais

conhecidos em nivel nacional, evidenciado pelas suas potencialidades naturais e

culturais. A cidade de Ilhéus é um dos destinos turisticos mais procurados do Nordeste

brasileiro, principalmente por ter sido palco das histérias de um dos mais populares

escritores do pais, Jorge Amado, que em seus romances divulgou internacionalmente a
cidade (BAHIA, 2002). Dessa forma, na década de 90 do século XX, a Secretaria de

Turismo e a Fundacgdo Cultural de Ilhéus criaram o Projeto do Quarteirdo Jorge Amado
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(QJA) que incluiu a proposicéo de divisdo da cidade em dois circuitos: O Cravo e 0
Canela.

O Circuito Cravo é composto pela Catedral de Sdo Sebastido, Bar Vestvio (em
destaque na FIGURA 3), Teatro Municipal, Casa de Cultura Jorge Amado, Associa¢ao
Comercial de llhéus, Estatua de Sapho, Palacio Paranagud, Igreja Museu Séo Jorge,
Casa do Coronel Misael Tavares, Casa de Tonico Bastos; e o Circuito Canela, é
composto pelo Il1héos Hotel e Restaurante do Coronel, antigo Porto de Ilhéus, Bataclan,
Restaurante Velhos Marinheiros, Cristo Redentor e Outeiro de S&o Sebastido
(MENEZES, 2003).

FIGURA 3 - BAR VESUVIO.
FONTE: CARNEIRO, 2010.

A construcdo acima ficou famosa apds ser imortalizada na obra Gabriela, Cravo
e Canela’ do escritor Jorge Amado. No mesmo ambiente, é possivel notar, também, a
estatua do escritor sentado a mesa. O bar constitui-se em um marco com grande funcéo

turistica, estando localizado na parte central do Quarteirdo.

! Romance escrito no ano de 1958, do baiano Jorge Amado, que influenciou e continua influenciando a
histdria local.
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Segundo Vinhaes (2001), em sete de abril de 1969, o entdo prefeito e presidente
da Camara Municipal, Jodo Alfredo Amorim de Almeida realizou varias obras de infra-
estrutura, entre elas a pavimentacdo da Avenida 2 de Julho, para fins de utilizagdo
turistica. Em 1971, o prefeito seguinte Edmond Darwich, deu continuidade as obras da
avenida até o Bar Vesuvio com a mesma finalidade.

Ainda, segundo o referido autor, no ano de 1984, foi criada a comissdo pro-
memoéria, integrada por Fabio Goulart, Secretario de Educagdo; Henrique Almeida,
Chefe da Divisdo de Turismo; e por Arléo Barbosa (Historiador) e Horizontina Gray
(Educadora). Essa comissdo conseguiu promover a reurbanizacdo da Avenida 2 de
Julho, a qual faz parte do Centro Historico de llhéus.

Entendendo a importancia cultural, histdrica e turistica desses patrimonios, esse
estudo objetivou apreender a percepcdo dos atores sociais envolvidos com a atividade
turistica no Quarteirdo Jorge Amado (QJA) acerca da utilizacdo dos atrativos turisticos
presentes nesse espaco a fim de sugerir estratégias de acdes integradoras para uma
efetiva utilizacdo dos seus atrativos turisticos a partir de trés pilares fundamentais:
comunicacdo, educacdo e planejamento.

Nesse sentido, considera-se que através de acOes de integracdo € que poder-se-a
promover o fortalecimento das instituicbes locais que o compdem, em especial os
citados como atrativos do Quarteirdo. Assim, acredita-se que possa haver um melhor
aproveitamento do espaco proposto, promovendo, por conseguinte, a sustentabilidade

socioambiental, cultural e turistica do mesmo.

2 REVISAO DE LITERATURA

Aqui se buscou avaliar o0s resultados da pesquisa acerca do espaco urbano, do
planejamento turistico e da atividade turistica no Quarteirdo Jorge Amado, como forma
de apreender pistas que remetessem a elaboracdo de estratégias que pudessem servir

para um planejamento integrado do Quarteirdo.
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Segundo Santos (1988) apud Carlos (1994)% o espaco urbano é o local onde as
relacbes sociais irdo se materializar, ou seja, € o contetdo, enquanto que a cidade é a
forma, o contexto fisico. Porém, ndo se pode fazer uma separacdo entre esses dois
elementos, pois 0 espaco urbano passa a ser o local de produgdo, em que as trocas
sociais e naturais terdo uma dindmica propria e continua ao longo do tempo,
evidenciando formas de consumir, pensar e sentir em um lugar. Compreende-se ainda,

segundo Siviero, que 0 espago urbano é:

[...] condicionante social, ou seja, o lugar onde as diversas classes sociais
vivem e se reproduzem. Envolve também as crencas, valores e mitos criados
na sociedade e projetados nas formas espaciais: monumentos, lugares
sagrados, dentre outros. Além de ser cenario e objeto das lutas sociais, que
buscam, entre outros, o direito a cidade e a cidadania plena e igual para todos
(SIVIERO, 2006, p. 54).

Observa-se, assim, que o sentido de lugar e de seus objetos é valorizado, ou néo,
pela sociedade que ali vive e esse sentido de valor ainda se modificara ao longo do
tempo, pois as pessoas que ali circulam ndo serdo as mesmas.

Esse espaco fica ainda mais complexo quando a atividade turistica, através das
relacbes que se estabelecem entre o0s turistas e os visitados, imprimem elementos
marcantes no lugar turistico, evocando as trocas simbolicas e (re) significando suas
funcbes (MARTINS, 2003). Faz parte da atividade turistica, despertar o interesse do
turista para que este se desloque a fim de conhecer a peculiaridade de um local, mesmo
que as funcdes do espaco sejam transformadas apenas para atender a este publico em
especial. Assim, 0 espago turistico passa a ser 0 espaco urbano com novos agentes
externos participando de forma efetiva, ou ndo, na (re) construcdo desse lugar. Nesse

artigo, estipulou-se como definicdo para experiéncia turistica a seguinte:

[...] uma vivéncia pessoal que interfere no cotidiano do sujeito, reflexo de
aspectos tangiveis e intangiveis que, em diferentes graus, impactam e sofrem
impactos de acontecimentos 0(nicos e memoraveis gerando emocoes,
encantamento, histérias, sonhos e vivéncias que sdo utilizados para, entreter,
fascinar e cativar o turista, resultando em conhecimentos e valores
(GANDARA, 2009).

2 SANTOS, M. A urbanizagao brasileira. 1. ed., Sdo Paulo: HUCITEC, 1998.
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Observa-se que a atividade turistica deve promover o bem estar das

comunidades locais para que um espaco seja sustentavel, pois:

Deve-se ser filosofia basica de qualquer planejamento, desenvolvimento e
gestdo da atividade turistica (destino/produto/empresa), o conceito de
desenvolvimento sustentavel, considerando este como um instrumento/
modelo de desenvolvimento que relaciona os aspectos socioculturais,
ambientais, econdmicos e de participacdo da comunidade local, buscando
tanto a satisfacdo de visitantes e visitados como a conservacdo do meio
ambiente como forma de permitir a continuidade de sua utiliza¢do a longo
prazo (GANDARA, 2001, p. 35).

Desse modo, pode-se observar que 0 turismo tem um carater intimo com a
cultura, com a formagéo e transformacéo da identidade, bem como com a manutencéo e
preservacdo dos patrimdnios histéricos, naturais e culturais de determinada localidade
(BRASIL, 2008). Assim, o turismo tem a possibilidade de despertar e trazer a tona
solugdes para antigos problemas: marginalidade, perda de autonomia, exclusao e novos
desafios, tais como: sustentabilidade, recursos econdmicos e intercambio cultural
(BARRETTO, 2000).

A participacdo dos diferentes atores sociais no processo de planejamento da
atividade turistica tem sido apontada como uma necessidade por diversos pesquisadores.
Bomfim (2008) afirma que o estudo sobre a percep¢do do espaco turistico urbano pela
comunidade, merece atencdo especial tendo em vista que as perspectivas de inspiracao
interdisciplinar consideram que as significacbes e praticas que 0s atores sociais
atribuem ao seu espaco de vivéncia funcionam como uma forma de reconstrucao de sua
realidade socioespacial. Acredita-se que estas significacfes permitem a compreensao
dentro de qual mundo e como eles vivem, e de afirmar que as suas percepcbes sdo
pertinentes para melhor compreender-se o fendmeno turistico e apresentar estratégias
que permitam a sua sustentabilidade em diversas dimens@es, a saber: cultural, social,
ambiental e econémica.

Irving (2002); Brandon (2005); Kummer (2008) corroboram com essas idéias
quando afirmam que os financiadores de projetos que visam o desenvolvimento das
localidades, consideram essa participacdo como mecanismo ideal para o alcance do
desenvolvimento adequado dessa atividade. 1sso se d&, por esta ser vista como uma

possibilidade de que os anseios de diferentes atores sociais sejam ouvidos, atendidos e
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com isso os resultados de planejamento para o desenvolvimento das comunidades sejam
maximizados.

Apesar disso, esse tipo de participacdo ainda ndo é utilizado por todas as gestdes
publicas. Muito menos é compreendido como elemento fundamental para a gestdo
eficaz dos destinos turisticos. No entanto, isso possivelmente ndo se da somente pela
falta de entendimento da importancia da participacdo, mas também, pelo fato de que
gerir de forma compartilhada é possibilitar que outros agentes sociais também detenham
ou participem dos espacos de poder e decisao.

Nesse sentido, a participacdo referida significa um processo de construcéo
coletiva, no qual, todos participam de forma igualitaria e ativa, trabalhando para
alcancarem um objetivo comum. Para tanto, o nivel de participacdo citado aqui € o mais
alto, o da autogestdo, o qual, segundo Bandeira (1999), refere-se ao nivel mais elevado
dos esforgos participativos, em que as partes interessadas interagem em processos de
aprendizado que otimizam o bem-estar de todos os envolvidos.

Ainda para esse autor, a participacdo social é defendida especialmente por
possibilitar 0 aumento da eficacia das acOes governamentais. E que, a falta de
participacdo da comunidade é apontada pelas principais instituicdes internacionais da
area de fomento do desenvolvimento, como uma das causas do fracasso de politicas,

programas e projetos de diferentes tipos. E ele afirma que:

[...] como consequéncia dessa falta de envolvimento da comunidade, muitos
programas e projetos governamentais concebidos e implantados de cima para
baixo ndo sobrevivem as administracfes responsaveis pelo seu lancamento.
Acabam por ser substituidos por outros igualmente efémeros, num ciclo
patético que envolve grande desperdicio de recursos e s6 contribui para
aumentar o descrédito em relacdo & eficacia das agBes do setor publico
(BANDEIRA, 1999, p. 12).

Segundo Tosun (2000) apud Beni (2006)° as principais limitagdes para a
participacdo da comunidade no processo de planejamento do turismo sdo operacionais,
estruturais e culturais. Mais ainda, a participacdo da comunidade requer tempo, dinheiro
e habilidade para ser organizada, ndo se limitando a problematica e dificuldade de

entender o processo participativo.

® TOSUN, C. Limits to community participation in the tourism development process in developing
countries. In: Tourism management, v. 21, p. 613-633, 2000.
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Segundo Leme et al. (2008), em pesquisa prévia sobre “A percep¢dao dos
trabalhadores do Quarteirdo Jorge Amado, llhéus — Bahia, em relacdo ao patriménio
arquitetonico local” foi identificado que os trabalhadores, em sua maioria, néo
conheciam a histéria e representacdo desse patrimonio, entendendo-se a necessidade da
estruturacdo de novas analises para o desenvolvimento sustentavel através da percepcao
da comunidade local e da capacidade de carga dos equipamentos situados nesse

Quiarteirao.

3 METODOS E TECNICAS DE INVESTIGACAO

Este estudo insere-se numa linha de pesquisa centrada no conteddo com uma
metodologia de tradicdo hermenéutico/interpretativa (SAVOIE-ZAJC; KARSENT,
2000). Para o entendimento de como 0s atores sociais envolvidos nas atividades do QJA
percebem esse lugar turistico, buscou-se selecionar instrumentos, tipo de amostragem e
analise de interpretacdo dos dados que fossem coerentes com a questdo e objetivos de

pesquisa.

3.1 INSTRUMENTOS E AMOSTRAGEM

Para o entendimento de como funcionava o QJA, foram aplicadas entrevistas
semi-estruturadas ndo dirigidas (MARCONI; LAKATOS, 2004) a alguns dos
responsaveis pelos equipamentos que faziam parte da lista de atrativos turisticos do
QJA citada. A escolha dos participantes e dos equipamentos dessa pesquisa se deu por
amostragem ndo-probabilistica intencional (LAKATOS; MARCONI, 2002).

Como critérios béasicos para selecdo dos participantes adotaram-se,
aleatoriamente, aqueles sujeitos que lidavam diretamente com 0s equipamentos
associados aos atrativos turisticos no QJA, perfazendo um total de dez entrevistas. Para
0S equipamentos turisticos buscou-se aliar as caracteristicas de proximidade entre os
atrativos, maior evidéncia com os romances de Jorge Amado e novos pontos culturais

vivenciados pela comunidade.
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3.2. TIPO DE PESQUISA, DE ANALISE E INTERPRETACAO DOS DADOS

A pesquisa empirica foi realizada no dia dezessete de agosto de 2009 das oito
horas da manha as dezessete horas da tarde. E, também, no dia dezenove, das quatorze
as dezoito horas da tarde de 2009. Em complemento, utilizou-se da pesquisa
documental e bibliogréafica para fundamentar a proposta do presente artigo.

Os dados foram tabulados e analisados pela técnica de analise do contetdo de
Bardin (2002) e os resultados da pesquisa foram comparados com as proposi¢cdes do
projeto de revitalizacdo do QJA, promovido pela Prefeitura Municipal de Ilhéus em
governos preteéritos.

Com isso, espera-se contribuir para um melhor desenvolvimento da atividade
turistica do municipio de Ilhéus, promovendo, através da educacdo dos seus diferentes
atores, ndo apenas o conhecimento do legado artistico-cultural de Jorge Amado, mas,
sobretudo, auferir beneficios econdbmicos e sociais para a comunidade local, além da
preservacdo do conjunto arquitetdnico que compde o QJA e do fortalecimento dos seus

aspectos identitarios.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

A partir do estudo realizado no QJA, identificou-se que a falta de integracédo
entre os diferentes atores desse espaco turistico correspondeu ao maior agravante para
que as suas potencialidades ndo tivessem um total aproveitamento.

Segundo os dados coletados, nenhuma das instituicdes havia conseguido até
aquele momento desenvolver parcerias que viabilizassem uma melhor utilizacdo e/ou
desenvolvimento desse espaco. Constatou-se, ainda, a partir de outros estudos ja
realizados, que a comunidade e o trade turistico ndo conheciam o0s equipamentos
turisticos e historicos do QJA (LEME et al., 2008).

Como fator agravante desses entraves, verificou-se que os agentes dos diferentes
equipamentos turisticos estavam produzindo suas acoes, eventos e atividades de forma
individualizada. Também, que a gestdo publica ainda ndo havia desenvolvido um

espaco para que acontecesse 0 planejamento compartilhado do QJA. Que ndo existia um
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calendario Unico ou algum tipo de informe que agrupasse e apresentasse as atividades
que aconteciam nos equipamentos desse espaco urbano, cultural e historico; existindo
tdo somente uma promogé&o individual de cada equipamento.

Um processo participativo exige dos gestores a compreensao de que esse tipo de
gestdo demanda mais tempo de planejamento. Para Dias (2003), o planejamento nada
mais é do que um processo dindmico e permanente que incorpore, no maximo possivel,
a complexa realidade que pretende organizar. Desse modo, é necessario ouvir 0s
diferentes atores sociais requerendo, também, investimento de capital e vontade para o
acontecimento da mobilizacdo e envolvimento desses agentes. Exige ainda que a gestéo
publica compreenda que a sua participacdo refere-se principalmente a coordenar os
espacos de gestdo e planejamento, no entanto os diferentes saberes apresentados, os
divergentes niveis de conhecimento e atuacdo dos envolvidos passam a ter 0 mesmo
valor que 0s seus, ou seja, uma construgcdo coletiva. Segundo Chevitarese e Mattos
(2006, p. 71),

O nascer compartilhado se relaciona ao saber compartilnado e ndo a uma
relacdo desigual de dominantes e dominados na qual o saber tem conotacdo
direta com a concentracdo de poder e a exclusdo social. A participacdo
emerge neste cenario como um elemento de contracultura, mas
provavelmente é a Unica garantia ética de sustentabilidade de um projeto
efetivo de desenvolvimento.

Diante das potencialidades apresentadas pelo QJA, sabe-se que corresponde a
um espaco de gestdo compartilhada, no qual todos os atores envolvidos possam
apresentar suas potencialidades e fragilidades, compreender as dos seus pares permitiria
que novas atividades, acOes e estratégias fossem definidas para aperfeicoar o projeto
proposto pelo poder publico de revitalizacdo e melhoramento do Quarteirdo.

O valor da iniciativa da politica publica do governo municipal, com o “Projeto
Basico e Executivo de Requalificacdo Urbana do Centro Historico de Ilhéus” possui 0s
seus méritos, mas verificou-se, que somente o melhoramento fisico ndo tornaria aquele
espaco Vvivo, dinamico e sustentavel. Para tanto, seria preciso levar-se em conta que 0s
atores sociais e a comunidade local pudessem se apropriar da sua histéria, cultura e
participar das decisGes e gestdo local.

Dessa forma, passou-se a acreditar na criacdo de um espaco no qual a gestdo do

QJA pudesse ser construida pelos diferentes fatores envolvidos; no qual, iniciar-se-ia
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uma nova forma de engajamento e concepcdo de gestdo politica, estimulando e
apresentando o olhar comunitario por um espaco que era de todos. A partir dai, haveria
um melhoramento desse espaco, que € também turistico, no qual possivelmente se
ofereceria melhores experiéncias que evidenciariam e apresentariam uma Ilhéus do
ontem, uma Ilhéus de Jorge Amado e uma Ilhéus atual.

Direcionando-se a llhéus, pode-se destacar que 0S empresarios apontaram 0s
gestores como Unicos responsaveis pela gestdo do turismo, da cultura e do
desenvolvimento local. Porém, esse espaco coletivo poderia oferecer uma nova
perspectiva para os diferentes atores sociais do QJA. De acordo com Brandon (2005, p.
233),

[...] dar as pessoas mais oportunidades de participar efetivamente nas
atividades de desenvolvimento [...] significa proporcionar condicdes para que
elas mobilizem seu préprio potencial, sejam agentes sociais em vez de
sujeitos passivos, gerenciem 0s recursos, tomem decisGes e controlem as
atividades que afetam suas vidas [...].

Portanto, é relevante que a gestdo publica inicie esse processo, como forma de
auxiliar que os diferentes atores sociais da comunidade, do trade turistico, dos
movimentos sociais e culturais se envolvam e se sintam responsaveis pelo alcance do
desenvolvimento sustentavel local.

A participagdo no planejamento do QJA poderia contribuir para o
desenvolvimento sustentavel através da incorporacdo na tomada de decisdo dos
interesses das comunidades que seriam potencialmente afetadas (DRAKE, 1991 apud
ARAUJO, 2006)*; pois nesse caso seriam 0s empresarios, os artistas, 0s gestores e a
comunidade que vivenciam e fazem parte do espaco QJA, da histéria e da cultura ali
produzida.

Para tanto, em turismo, o desenvolvimento sustentavel deve ser entendido de:

[...] modo mais especifico [...] se faz necesséria a reintroducgéo de restrigdes
de ordem ambiental ao processo de acumulacdo de capital e aos padrfes de
consumo que lhes sdo correspondentes. A aceitacdo dessas restri¢des por
parte da populacéo pressupde um forte componente altruista de solidariedade
intra e intergeracdes (ROMEIRO, 2003, p. 26).

* DRAKE, S. P. Local participation in ecotourism projects. In: WHELAN, T. (ed.) Nature tourism:
managing for the environment. Washington, D. C.: Island Press, p. 132-163, 1991.
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Desse modo, para a sustentabilidade do turismo, aponta-se a exigéncia da adoc¢ao
de instrumentos de mensuragdo, como indicadores de desempenho e monitoramento,
além do estabelecimento de limites as atividades do turismo. Desse modo, pode-se
relatar que o turismo sustentavel tem como “motivacao o aprendizado, a contemplagdo e
a conservagio. E especializado com baixa capacidade de carga, discreto, educacional,
conservacionista e produz retornos em beneficios tangiveis para comunidade local”
(PETROCCHI, 2009).

Como um dos cernes da questdo é a educacdo, entende-se conceitualmente
segundo a Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional, em seu Artigo 1°., que se
assegura que “a educagao abrange os processos formativos que se desenvolvem na vida
familiar, na convivéncia humana, no trabalho, nas instituicbes de ensino e pesquisa, nos
movimentos sociais e organizagdes da sociedade civil e nas manifestagdes culturais”
(BRASIL, 1996, p. 1).

Contudo, o espaco publico constréi um lugar comum entre 0os homens, sendo
pensado ndo s6 como aquilo que € comum, e sim, como 0 que é comunicavel se
diferenciando das experiéncias estritamente subjetivas e pessoais. O desafio da
comunicacgdo, nesse caso, &€ mobilizar, tocar a emocao entre os atores envolvidos, sem
também, manipula-los, caso ndo ocorra assim, sera artificial, autoritario e imposto. Para
Cicilia Peruzzo (1998), os movimentos sociais implicam o exercicio da decisdo
compartilhada e requerem a existéncia de canais desobstruidos, informacGes
abundantes, autonomia, co-responsabilidade e representabilidade.

Com isso, pode-se afirmar que a participacdo é um importante mecanismo
impulsionador para 0s atores sociais, para que 0S mesmos se mobilizem e tomem uma
decisdo de engajamento em algum movimento. Vale ressaltar, que ndo é preciso que
estas pessoas tenham caréncias e problemas em comum, mas que compartilhem valores
e visdes semelhantes, como acontece com os atores envolvidos no Quarteirdo Jorge

Amado.

4.1 USO CULTURAL E TURISTICO NO ESPACO DO QJA

A cidade de Ilhéus, e mais especificamente o QJA, apresenta uma riqueza

historica e cultural bastante singular da lavoura cacaueira no Brasil, demonstrando em
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seus atrativos um grande potencial para o desenvolvimento do turismo cultural. Dessa
forma, a cultura na contemporaneidade, pode ser considerada como um importante vetor
de fomento da atividade turistica (CARNEIRO; MIDLEJ; PEREIRA, 2009).

Valorizar a cultura local, através de atividades culturais de forma integrada,
auxilia no desenvolvimento do turismo, satisfazendo tanto aos turistas quanto a
comunidade local e o trade turistico.

Alguns patriménios historico-culturais do QJA foram restaurados e/ou
reformados através do Projeto Basico e Executivo de requalificacdo urbana do centro
historico de 1lhéus aprovado em 25 de Abril de 2007° para atender as expectativas da
atividade turistica da regido atrelada ao forte apelo de desenvolvimento econdmico.
Porém, restaurar ou melhorar a estrutura fisica do espacgo turistico ndo garante a sua
sustentabilidade. A memoria é dindmica nesse processo de lembrar e esquecer o0 tempo
aureo do cacau através da visualizacdo dos seus monumentos imponentes. Havera,
também, neste espacgo turistico uma memoria viva sendo percebida nas relagdes
cotidianas de suas ruas e da sua comunidade que ird preservar, ou ndo, aquilo que Ihe
parece importante no momento.

Entretanto, verificou-se que os atrativos do QJA promoviam atividades culturais
de forma desarticulada. N&o havendo um calendario de atividades e nem meio de
comunicacgdo que pudesse informar ao turista ou morador as atividades que estivessem
acontecendo durante a semana, ou més do ano vigente. As atividades eram realizadas
isoladamente com pouca divulgacdo, sendo esta uma reclamacéo constante das agéncias
de viagens que nao conseguiam vender os atrativos.

Essa realidade demonstrou, mais uma vez, que ndo havia um dialogo frequente
entre os gestores dos atrativos pertencentes ao QJA, fazendo com que 0s proprietarios
dos mesmos fossem prejudicados.

A literatura brasileira no final do século XIX contribuiu para a valorizacdo do
passado, a fim de guardar como marco da heranca cultural e identidade regional,
tornando bastante propicia a interferéncia da atividade turistica no momento em que
estimula vontade de reproducdo de condicBes cenograficas que remetessem a eventos

romanceados (MENESES, 2004). Para esta afirmacédo, tem-se o exemplo dos romances

® Entrevista concedida por um representante da Prefeitura Municipal de llhéus no ano de 2009.
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de Jorge Amado que até os dias atuais sao reconhecidos como os grandes estimuladores
para o deslocamento de turistas a llhéus e as vivéncias no QJA.

Os espacos urbanos que eram utilizados na época do cacau sdo retratados em
mistos de ficcdo e realidade nas obras de Jorge Amado, dando suporte ao espaco
turistico existente. Segundo Boullon:

[...] o espago turistico € consequéncia da presenca e distribuicdo territorial
dos atrativos turisticos, que ndo devemos esquecer, sdo a matéria-prima do
turismo. Este elemento de patriménio turistico, mais o empreendimento e a
infra-estrutura turisticas sdo suficientes para definir o espago turistico
(BOULLON, 2002, p. 65).

Os locais de encontro e de vivéncia dos coronéis® sdo atrativos turisticos que
contam em suas historias e sua propria arquitetura, o passado que sera experenciado
pelo turista. Porém, percebeu-se que 0s equipamentos turisticos do QJA ndo tinham
articulacdo integrada, limitando a vivéncia satisfatoria do turista e cada vez mais a
excluséo da comunidade local.

Assim, deve-se buscar a Interpretacdo do Patrimonio de forma a cumprir duas
funcbes basicas: valorizar a experiéncia do visitante, levando-o a compreensdo e
apreensdo do local visitado e a valorizagdo do patrimoénio, incorporando-o como atracdo
turistica (MURTA, 2002).

A interpretacdo do patriménio ndo tem uma formula pronta, pois € necessario
avaliar a comunidade, as suas interferéncias; é necessario conhecer as técnicas, aplica-
las e sempre replanejar. Os interpretadores buscam compreender e valorizar com a
comunidade a sua histéria, para que estes lacos se fortalecam e atraiam visitantes que
compartilhem os seus significados e ndo se apropriem indevidamente de seus simbolos

e produtos identitarios.

5 CONSIDERACOES FINAIS

E importante salientar que, os dados de pesquisa coletados em 2009 foram

validados em 2010 através de reunifes envolvendo a participacdo dos atores sociais dos

® Termo utilizado para nomear os grandes produtores de cacau da regiao.
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diversos segmentos que atuam no Quarteirdo Jorge Amado (Gestores da Prefeitura
Municipal de Ilhéus, Empresarios, Colaboradores de Empresas, entre outros). Essas
novas informacgdes foram comparadas com as informagfes anteriores e permitiram
apresentar dados atualizados.

A partir das informages obtidas, referentes aos equipamentos turisticos do QJA,
teve-se a constatacao de ndo haver uma politica clara de integracéo entre eles. Com isso,
prop6s-se a criacdo de um calendério Unico para as atividades realizadas pelo circuito
turistico.

A criacdo desse calendario Gnico poderia vir a possibilitar, também, o estimulo
artistico-cultural da prépria comunidade local através da realizacdo de oficinas,
apresentacdes de estratégias, levantamentos de potencialidades e fragilidades no intento
de integrar as historias e memorias vividas no passado com a producdo cultural
contemporanea. Por conseguinte, ao visitar esse espaco a comunidade e o
turista/visitante poderiam acompanhar a evolucéo historica das obras de Jorge Amado e
suas interfaces com a arte contemporanea.

Para que o uso cultural e turistico do QJA fosse maximizado, prop6s-se tambem
a realizacdo de novas atividades que atendessem a seis eixos tematicos:

1) Literatura - Sarau literario: realizando-se em praca pablica em um dia
especifico da semana com periodo de duracdo de duas horas com artistas locais. A
crianca e Jorge: ocorrendo na Casa de Jorge Amado em periodos pré-determinados no
calendéario, tendo como publico-alvo, criangas de escolas publicas do municipio e
regiao;

2) Danca - realizacdo de espetaculos de danca relacionados a obra de Jorge
Amado, ou ndo, na Casa dos Artistas, no Teatro Municipal e em praca publica durante
um dia especifico da semana, com grupos locais e de outros municipios da regido e do
pais;

3) Gastronomia — execucdo de Festivais, eventos e cursos sobre a comida
eternizada na obra Amadiana e, também, relacionados & comida baiana. Estes eventos
devendo ser realizados de acordo com o calendario proposto;

4) Cinema — efetivacdo de mostras com documentarios sobre a regido para a
populacdo local e para os turistas em dias especificos fixados pelo calendario do QJA,

promoc¢ao de novas producdes com o auxilio da Casa dos Artistas; por fim, a
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realizacdo de um festival chamado: “5 minutos de cinema” no Teatro Municipal em
data pré-estabelecida em calendério;

5) Teatro — execucdo de pecas de Teatro de rua em um dia especifico da
semana durante a alta estacdo do periodo de dezembro a fevereiro; realizacdo de pecas
de teatro todos os domingos no Teatro Municipal, estimulando a visitagdo ao QJA aos
finais de semana;

6) Musica — realizagdo de Festivais de musica no Teatro Municipal e na Casa
dos Artistas com artistas locais; de workshops com artistas de renome nacional e
internacional no Teatro Municipal ou na Casa dos Artistas; estimulo a apresentacées
de artistas locais nos equipamentos turisticos do QJA, como o Teatro Municipal e a
Casa dos Artistas, através da realizacdo de shows promocionais nesses espagos.

Através dessa proposta, acreditou-se e acredita-se que a utilizacdo dos elementos
culturais existentes na cidade de Ilhéus e, principalmente, no QJA poderia ser feita de
forma mais satisfatoria para todos os envolvidos com a atividade turistica e que, por
conseguinte, haveria a valorizacdo do patriménio cultural existente no Quarteirdo.

Vale salientar, também, que é preciso estimular a interpretacdo do patriménio
neste espaco turistico para que haja a valorizacdo da experiéncia do visitante no local.
Por conseguinte, ocorreria uma maior compreensao dos visitantes em relacdo a esses
atrativos e da propria comunidade local.

Visto 0 exposto, espera-se contribuir, de forma inicial, com a possibilidade de
uma maior integracdo entre os atores envolvidos na atividade turistica do local
pesquisado; estimulando a criacdo e/ou fortalecimento dos movimentos culturais
relacionados aos eixos propostos: Literatura; Danca; Musica e artes em geral; Culinéria;
Teatro e Cinema. Isso sé sendo possivel a partir de uma maior abertura para o dialogo
regular entre os diferentes atores do QJA, através de reunides e encontros.

Mais adiante, estimularia também a criacdo de projetos especificos e integrados
de revitalizacdo desses patriménios, maximizando assim, os beneficios dos eventos
existentes no Quarteirdo, proporcionando, dessa forma, a maior divulgacdo do

conhecimento a respeito dos equipamentos pesquisados, pois “integrar € preciso”.
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