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RESUMO

O artigo apresenta os resultados da oficina de Cultura Politica desenvolvida no ambito do projeto de ex-
tensao e pesquisa Comunicacédo para a cidadania, financiado pela Universidade Federal de Juiz de Fora
(URJF), pela Fapemig e pelo Ministério da Cultura. Nesta oficina, ministrada em 2008 e 2009 a jovens de
escolas publicas provenientes de bairros periféricos de Juiz de Fora (MG), buscou-se verificar quais eram
os valores politicos dos adolescentes e o quanto dessas visdes decorria das informagoes recebidas por eles
da midia (pressupondo-se que os valores hegemonicos seriam majoritarios na circulacdo midiética e, por-
tanto, estariam presentes nas opinides). Paralelamente, pretendia-se efetivar com eles discussdes teméticas
especificas, relacionadas a politica, a partir de valores contra-hegemonicos, de modo a levéa-los a reflexao
critica e, se possivel, a acao efetiva.
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ABSTRACT

This article presents the results of a Political Culture workshop, placed within a research and extension pro-
gram called Communication For Citizenship, sponsored by the UFJF, Fapemig and the Brazilian Ministry
of Culture. The workshop took place in 2008 and 2009 with adolescents from public schools of distinct
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peripheral neighborhoods in the city of Juiz de Fora (MG). The project aimed at uncovering the political
values of those teenagers and assessing how much of these values were motivated by the media (assuming
they would emerge during the discussion since hegemonic values are majority in the media). Moreover,
there were efforts to discuss specific subjects, related to politics, based on counter-hegemonic values, leading
them to develop critical thinking and, if possible, to effective actions.

Keywords: communication; politics; extension.

RESUMEN

El articulo presenta los resultados del taller de la Cultura Politica desarrollada en el marco del proyecto de
extension y pesquisa Comunicacién para la Ciudadania, financiado por la UFJE por la Fapemig v por el
Ministerio de Cultura. Este taller, realizado en 2008 y 2009 a los jévenes de las escuelas publicas de los
suburbios de Juiz de Fora (MG), traté de determinar cuéles eran los valores politicos de los adolescentes y
lo cuanto estas visiones resultaba de la informacién recibida por ellos de los medios de comunicacién (en
el supuesto que los valores hegeménicos serian mayorifa en el movimiento de los medios de comunicacién
y, por lo tanto, estarfan presentes en las opiniones). Ademés, se ha pretendido cumplir con ellos discusiones
temaéticas especificas relacionadas con la politica, desde valores contra-hegeménicos, a fin de someterlos
a la reflexién critica v, si es posible, a la efectiva accién.

Palabras clave: comunicacion; politica; extensién.

1. Introducao

O presente artigo apresenta os resulta-
dos da oficina de Cultura Politica ministrada no
projeto de pesquisa e extensao Comunicacdo
para a cidadania: tecnologias, identidade e acdo
comunitdria, financiado pela UFJF, Fapemig
e Ministério da Cultura. O objetivo geral do
projeto é contribuir para a democratizagao da
comunicagao e para o exercicio da cidadania
de jovens de bairros periféricos de Juiz de Fora
(MQG), estudantes de escolas publicas.

A esses jovens foram oferecidas ativi-
dades em oficinas, conduzidas por professores
da Faculdade de Comunicagao da Universidade
Federal de Juiz de Fora (UFJF) e seus bolsis-
tas de iniciacao cientifica e de extensao, que
procuravam estimular uma maior reflexao dos
participantes com relacao aos contetidos midia-
ticos. Foram seis as oficinas: Novas Tecnologias,
Jornal Impresso, Radio, Fotografia, TV e Cultura
Politica. E a esta tltima oficina que este artigo
se refere.

A oficina de Cultura Politica buscava
refletir mais diretamente sobre o contexto politico
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contemporaneo e o significado dessa instancia
tao pouco compreendida e explorada por parce-
las significativas da juventude. Uma das metas da
oficina era verificar quais eram, no momento de
chegada, os valores politicos desses jovens, e o
quanto dessas visdes decorreria das informacoes
recebidas por eles da midia (pressupondo-se que
os valores hegeménicos seriam majoritarios na
circulacédo dos meios de comunicagao de massa
e, portanto, estariam presentes nas opinides dos
adolescentes).

Paralelamente, pretendia-se efetivar
com eles discussdes tematicas especificas, rela-
cionadas a politica, a partir de valores contra-
-hegemonicos, de modo a leva-los a reflexao
critica e, se possivel, a acao efetiva: a partir das
atividades trabalhadas com os jovens, procurou-
-se conduzi-los nao sé a repensar as possibilida-
des de acéo politica na comunidade e na escola,
entre outros espacos, mas a efetivamente terem
condigbes de implementa-las.

Em 2008, a base territorial trabalhada
pelo projeto foi a Escola Municipal Santa Can-
dida, localizada no bairro homénimo da Zona
Leste de Juiz de Fora. As atividades iniciaram-se
com 16 adolescentes, entre 14 e 17 anos, cursan-
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do entre a quinta e a nona séries, dos quais sete
chegaram ao final das atividades, seis meninas e
apenas um menino. Segundo Lahni et al. (2009),
o grande nlimero de desisténcias se deveu, prin-
cipalmente, as preméncias de insercao de muitos
deles no mercado de trabalho, j& que o projeto
nao disponibilizava bolsas.

As oficinas foram realizadas na Casa
de Cultura/UFJE, entre os meses de agosto e
novembro de 2008. Além daquelas relacionadas
a comunicacao, a Faculdade de Servico Social
também acompanhou o grupo de adolescentes,
com encontros quinzenais, nos quais foram tra-
balhados aspectos socioeducativos juntamente
a outros temas delineados pelo projeto.

Ja no primeiro semestre de 2009, o
projeto Comunicacdo para a cidadania passou
a integrar o programa Educacao e Cultura Ge-
racional, financiado pelo Ministério da Cultura
(o que levou a possibilidade de ofertar bolsas
para os adolescentes), e 30 jovens dos bairros
Séo Pedro, Santa Candida e Dom Bosco foram
selecionados para frequentar as oficinas — no pri-
meiro semestre, 15 deles iniciaram os encontros
de Cultura Politica.

Mas, ao chegarem aos primeiros encon-
tros da oficina, que valores politicos tinham os
jovens dessas turmas e o quanto dessas visdes
decorria do consumo midiatico? E a discussao
que segue.

2. Valores ideoldgicos e midia

Berger e Luckmann (1985) sustentam
que a percepcao que cada um de nés tem da
realidade decorre, fundamentalmente, dos pro-
cessos de socializacao e das interacoes que de-
senvolvemos com outros individuos e instituicoes
— essas relagbes comunicativas nos oferecem uni-
versos simbdlicos compartilhados fundamentais
para nossa percepcao e atribuigcao de significado
as coisas do mundo e a nés mesmos.
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Ja Goffman (1974) aponta que os
enquadramentos (entendidos como modelos
de interpretacao e selecao que definem énfases
e exclusbdes utilizadas para organizar o discurso)
constituem recortes culturais cruciais para a or-
ganizacao de nossas visoes de mundo. Também
o sistema contemporaneo da midia — tdo impor-
tante como fonte de informacao e transmissao
de valores para milhées de cidadaos mundo
afora — opera a construcao de seus discursos
por meios de enquadramentos, como observa
Gitlin (1980).

Mas quais sao as implicacoes disso
na constituicdo da visao de mundo dos indivi-
duos? Num contexto em que, a cada dia mais,
a esmagadora maioria das certezas nao provém
da experiéncia direta, mas de informacoes me-
diadas pelo aparato da comunicacao de massa,
é razoavel supor que as valoragoes (explicitas
ou implicitas) majoritarias no discurso da mi-
dia impactam, em alguma medida, as visdes
daqueles que dependem excessivamente — ou
exclusivamente — dessas fontes para formar juizo
sobre a realidade.

Em outras palavras, valores ideolégicos
hegemonicos na midia podem ser introjetados,
em alguma proporcao, por individuos e grupos.
E preciso ressalvar o sentido que aqui se da a
expressao “ideologia”. Mais do que mero po-
sicionamento politico, trabalha-se com a ideia
gramsciana de que “todo homem ¢ filésofo,
ou seja, que todo homem manifesta em sua
acao — através de sua linguagem, de seu senso
comum, de suas crencas, etc. — uma concepcao
do mundo” (COUTINHO, 1980, p. 83).

No caso especifico de visdes sobre
politica que sao oferecidas pela comunicacao
de massa (e que se supbOe que possam ser
incorporadas por alguns), dada a natureza em-
presarial dos grandes grupos de comunicacao, é
razoavel afirmar que os valores ideolégicos ma-
joritariamente ofertados pelo discurso midiatico
tradicional encontram-se, do ponto de vista da
escala esquerda - direita, mais a direita do que
a esquerda.
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Vozes mais céticas a validade dessa es-
cala poderiam perguntar: no momento histérico
em que vivemos (pds-derrocada da experiéncia
do socialismo real), ainda é possivel falar em
identidades ideoldgicas a esquerda ou a direita?
Norberto Bobbio (2001) sustenta que sim. Desde
a Revolucao Francesa, quando as expressoes
“esquerda” e “direita” se popularizaram no
jargdo politico, a dicotomia expressa, segundo
Bobbio, profundas diferengas de valores.

Mesmo que se leve em conta que a
distingdo comporta numerosas posigdes inter-
mediéarias, hd uma clara clivagem ideoldgica
sobre a questao da igualdade entre os homens.
A posicao tipica de esquerda assenta-se na
suposicao de que nao apenas a causa da de-
sigualdade é majoritariamente social como ela
pode ser eliminada (crenca de que nao partilha
a direita). As instancias coletivas — dentre elas
o Estado - seriam fundamentais para resolver
esses problemas.

Se o discurso hegemonico, portanto,
situa-se a direita e se, dentro dele, h4 uma
prevaléncia da variante liberal, a compreensao
da face contemporénea desse discurso engloba
fundamentalmente as argumentacoes tedricas de
pensadores liberais do século XX, como Friedrich
August Von Hayek (1899-1992). Ele criou um
arsenal discursivo baseado, sobretudo, na louva-
cao das agdes tomadas por agentes individuais
(empresas ou individuos), mais eficientes, em sua
opiniao, do que as tomadas por atores coletivos.

Essa visdo de desconfianga em rela-
¢ao as instancias coletivas — mas também as
capacidades de intervencao e de regulacao da
politica em geral — é frequentemente expressa
pela grande imprensa. Mas até que ponto ela
é assimilada e internalizada (consciente ou
inconscientemente) por jovens de regides peri-
féricas, cujo acesso a informacéo é fortemente
limitado por conta de suas condicdes socioeco-
nomicas? Eles incorporam os valores presentes
nesse discurso de demonizacao do Estado - e,
por associacao deste como centro da atividade
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politica, numa visao simplista, de demonizacao
da prépria politica?

Apesar de serem jovens que, mais até
do que outros, demandariam a capacidade de
organizacao coletiva para a solucdao de pro-
blemas, eles manifestam-se préximos de uma
visao individualista — tal como preconizado pelo
ideario liberal? Tendo em mente essas questoes,
o projeto consistiu no acompanhamento — por
meio da metodologia de observagao participan-
te, complementada por entrevistas e questiona-
rios — das opinides politicas de jovens juizforanos
que participaram da oficina de Cultura Politica.

Em resumo, os pressupostos tedricos
iniciais eram: a) Visdes de mundo sobre a rea-
lidade e valoracoes ideolégicas decorrem dos
processos de socializagao a que individuos sao
submetidos; b) Os meios de comunicacao pas-
saram, na contemporaneidade, a ser cada vez
mais presentes nesses processos de socializagao,
pois constituem a fonte discursiva prioritaria (as
vezes Unica) para parcelas da sociedade; c) A
midia representa e vocaliza visdes marcadas por
valoragoes ideoldgicas — e, no caso da grande
midia empresarial, essas marcacoes encontram-
-se situadas a direita do espectro ideoldgico (so-
bretudo a partir da vertente liberal); d) Na leitura
neoliberal, representada pelas ideias, por exem-
plo, de Hayek, as acbes individuais sao mais
valorizadas que instancias coletivas; e) Jovens
de regides periféricas de Juiz de Fora — por conta
de suas condicoes socioecondmicas — tendem a
depender excessivamente das informacoes que
recebem de veiculos de comunicagao, sobretudo
a TV, para formar suas proprias visdes sobre o
que seja politica; f) Dentre essas visoes, imagina-
-se que ha uma predominancia de concepgoes
simplistas e negativas da politica (derivadas de
uma visao negativa das instancias coletivas e
do Estado) e uma predominancia de valores
individualistas.

Partindo desse circuito légico como
rede de hipéteses, o trabalho da oficina tinha
um duplo objetivo: verificar se isso efetivamente
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acontecia e, em caso afirmativo, apontar se as
discussoOes ali realizadas — a partir de leituras
contra-hegemonicas — poderiam conduzir os
jovens a adogao de outras visdes e outras pra-
ticas no espaco publico, mais participativas e
colaborativas. Seguem, adiante, resultados que
apontam se os pressupostos iniciais foram ou
nao verificados.

3. A presenca da midia na vida cotidiana
e a depreciacao da politica

Os resultados dos questionérios res-
pondidos pelos adolescentes nos primeiros dias
da oficina de Cultura Politica em 2008 e 2009,
com um total de 36 respondentes, referem-se a
turmas provenientes de bairros distintos que fo-
ram atendidos numa ou noutra oportunidade. Os
jovens de Sao Pedro, Dom Bosco, Sao Benedito,
Sao Sebastidao, Santa Candida e Granjas Betania
tinham, no momento das respostas, entre 14 e
18 anos (com média de 16 anos).

As familias de todos eles possuiam, no
minimo, um aparelho de televiséo, e uma parcela
significativa (27,8%) possuia trés aparelhos de
TV em cores na residéncia. Além disso, 97,2% ti-
nham um aparelho de video ou DVD, e a mesma
porcentagem dispunha de, ao menos, um radio.

A televisao ainda detinha crucial im-
portancia na vida dessas pessoas, ja que 41,7%
afirmaram utiliza-la como principal veiculo para
busca de noticias sobre politica. No entanto,
como ja tém apontado outros estudos, a Internet
vem ganhando importéncia no cenério. Ha de
se destacar que 11,1% afirmaram nao buscar
em nenhum lugar noticias sobre politica, o que
ja evidencia, em alguma medida, que a politica
nao instigava a curiosidade de parte significativa
desses jovens.

A centralidade televisiva era reforcada
pela resposta & questao “horas por dia assistindo
a TV”: as respostas variaram de 2 a 13 horas,
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com média de 3,4 horas por dia. Ficava evidente
que esse meio de comunicacdo ocupava um
espaco central no dia a dia dessas pessoas. A
maior parte delas (86,1%) afirmava gostar do
que via, ouvia ou lia, principalmente por ser in-
teressante (27,8%), pelo teor informativo (25%)
e pela diversao (22,2%). Ha de se enfatizar que,
entre os que nao gostavam do que viam, muitos
apresentavam como motivo o fato de que as
noticias eram ruins.

Com relacao ao tipo de programa que
mais gostavam de ver na televisdo, os jovens
tinham as seguintes opcdes: novela, telejornal,
esportes, humoristico, desenhos e filmes. A maior
parte dos pesquisados (41,7%) assinalou todas
ou quase todas as opgdes — o que evidenciava a
preferéncia por um modelo de TV geralista (WOL-
TON, 2006) —, mas houve preponderéncia indi-
vidual da novela, tendo a preferéncia de 27,8%.

Sobre o0 mundo da politica, 80,6% dos
pesquisados afirmaram n&o se interessar por
politica. A justificativa mais usada, por 25% dos
jovens, era de que a politica seria “chata”. Igual
fatia de 25% dos respondentes nao justificou a
sua resposta. QOutras justificativas dadas foram:
“nao gosto”, “nao entendo”, “ndo voto’, “porque
é s6 corrupcao’. Entre os 19,4% que afirmam se
interessar pela area, houve justificativas como:
“you comecar a votar’, “porque traz conheci-
mento”, “é legal”, “é um meio de expressao’,
“para ver se os politicos cumprem as promessas”,
“para ver ideias novas”.

Foi-lhes pedida uma definigcao de poli-
tica: 33,4% nao responderam ou nao souberam
dizer o que ela seria. A definicao mais usada era
a de politica como perda de tempo, em 13,9%
dos casos — um bom indicativo do conceito ne-
gativo que eles, em sua maioria, tinham sobre
o tema. Outras definigdes: “brigas”, “eleicao”,
“corrupgao’ (que, juntas, somam 22,2%).

Poucos respondentes apresentaram
visao dissonante dessa leitura depreciativa. As
seguintes citacbes configuraram excecgoes: “di-
reito de votar”, “organizacao social”, “governo”’,
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“partidos”, “partidos eleitorais” (expressao que
evidenciava a percepgao de que os partidos po-
liticos apenas funcionam em época de eleicao),
“pessoas com poder de melhorar a vida das
pessoas”’, “relacao com a vida cotidiana”, “res-
ponsabilidade”, “saber quem cuida da cidade”,
“tudo que envolve a sociedade”.

Ou seja, por mais que alguns respon-
dentes isolados enxergassem a presenca da po-
litica na vida cotidiana, a maioria a via apenas
na esfera eleitoral, do governo e dos partidos
politicos, e ndo em suas proprias vidas. Politica
seria algo que nao diz respeito a eles préprios
nem trataria de coisas positivas. Na verdade, a
maioria dos respondentes afirmava, direta ou
indiretamente, querer se distanciar dela.

Na parte final do questionéario, per-
guntou-se se eles tinham opinido formada
sobre atores politicos como: algum partido, o
presidente Lula e o prefeito da cidade de Juiz
de Fora (Alberto Bejani, nas primeiras turmas,
e Custddio Mattos, na ultima). Com relagao ao
partido politico, a maioria (77,8%) dizia nao ter
nenhuma opinido formada ou nao respondeu.
Os partidos foram mencionados por apenas trés
pessoas, que citaram PT, PSDB e PTB (sendo o
PT considerado por duas pessoas). Dois nomes
de politicos (Custédio Mattos e Carla Vidal)
apareceram como “partidos politicos” em 11,2%
dos casos, o que evidencia, em certo medida, o
fenémeno da personalizagao da politica (WAT-
TENBERG, 1991).

Com relacao ao presidente Luis Inacio
Lula da Silva, o nimero de casos sem resposta
ainda era grande (41,7%), mesmo sendo uma
figura com mais visibilidade do que os partidos
politicos. O campo seméntico ao qual Lula foi
mais relacionado era o de “bom presidente”,
em 30,6% dos casos. Outros casos isolados:
“corrupto”’, “ladrao’, “nao gosto de Lula”, “nao é
capacitado’ ou “precisa fazer mais” poderiam ser
colocados em um campo “negativo’, com 14%
dos casos. Ainda apareceram como respostas
“PT” e “é o presidente”.

80

Com relacao aos prefeitos da cidade,
mais uma vez foi predominante a opiniao nao
formada sobre o assunto, o que ocorreu em
33,3% dos casos. Isso confirmava o distancia-
mento dos jovens em relacao a politica, asso-
ciada a algo negativo. Em relagao ao ex-prefeito
Alberto Bejani (que foi eleito pelo PTB em 2004,
mas renunciou em 2008 por causa de acusacoes
de desvio de recursos), 16,7% dos respondentes
identificaram Bejani como “corrupto”’, 13,9%
como “safado, cachorro e sem-vergonha”, e
5,6% como “bandido’ — corroborando a imagem
negativa mostrada pelos jornais.

As Ultimas perguntas deste questionério
inicial, respondido no primeiro encontro reali-
zado pela oficina em cada turma, abordavam a
participacao dos jovens em alguma associagao,
seja ela de bairro, religiosa ou estudantil, por
exemplo. 86,1% responderam negativamente
a pergunta, com alguns justificando a nao exis-
téncia de um espaco como esse em seus bairros.
Os 11,1% que responderam “sim” a pergunta
participavam de associacOes religiosas, o que
evidenciou a falta de pluralidade de espacos
publicos nos bairros de regides periféricas da
cidade.

Em resumo, os dados revelados pelo
questionario inicial reforcavam as hipéteses
sobre o perfil dos jovens quando comecaram
as atividades da oficina: desinteressados por
politica, percebida por eles como algo limitado
(e compreendida apenas na sua dimensao de
disputa pelo poder do Estado, considerado nega-
tivamente) e ndo relacionada a vida de cada um.
Na verdade, as solucbes para seus problemas
individuais ou os problemas coletivos de suas
comunidades, na visdo da maioria, nado passa-
vam pela politica — ao contrario, demandavam
sua negacao.

Mas essas visOes se mantiveram inalte-
radas ao longo das discussdes? Uma vez instados
a refletir sobre questdes de politica a partir de
outro enfoque, durante os médulos, houve mu-
dangas nas visdes dos jovens? Para responder

Extensdo em Foco, Curitiba, n. 5, p. 75-85, jan./jun. 2010. Editora UFPR



LEAL, P R. F; GROHMANN, R. N.; SILVA, R. S. A extensdo universitdria a servico da politizacdo de adolescentes...

a essa questao, um questionario com respostas
dissertativas foi aplicado a turma do primeiro
semestre de 2008 ao fim das atividades, com
perguntas sobre violéncia urbana, agoes politicas
e falta de oportunidades culturais e de emprego
(o0 mesmo ocorrera a frente com as turmas que
ingressaram em 2009 no projeto).

As respostas trazem indicios de algum
desenvolvimento e maior sofisticacao politica dos
adolescentes. Ha de se destacar, no entanto, que
somente cinco pessoas responderam as questoes,
dado o esvaziamento da turma de 2008, que
terminou com apenas sete alunos dos 16 que
iniciaram o ano.

A primeira questao perguntava se
problemas como a violéncia urbana, a depen-
déncia de drogas e a falta de oportunidades
culturais e de emprego entre os jovens estariam
ligadas a causas politicas. Em caso afirmativo,
quais seriam essas causas. Todos responderam
afirmativamente, e a énfase maior foi na questéo
do emprego: “com a politica podem ser criadas
leis a favor da populacdo, como o primeiro
emprego”’, “oportunidades que nao sao dadas
a essas pessoas, como um emprego digno, uma
moradia”, “em uma entrevista para emprego s6
sera selecionada uma pessoa, e as causas sao a
falta de investimento para poder mudar esses
problemas”.

Como podemos observar, a falta de
verbas e investimentos nessas areas eram pro-
blemas destacados, “fazendo com que as pes-
soas sejam levadas a arrumar dinheiro de outra
forma”, “o mundo em que vivemos tem muita
Corrupcao, e os nossos governantes nao fazem
o que realmente deve ser feito para melhorar
e resolver estes problemas, surgindo, assim, a
desigualdade e os problemas em comunidades
carentes”.

Apbs o diagndstico desses problemas
como causas relacionadas ao mundo da politi-
ca, a segunda questao indagava: “quais sao as
acoes politicas que podem ser desenvolvidas por
voceé para lutar contra esses problemas?”. Eles
destacavam o grémio estudantil, a associacao do
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bairro, eventos culturais, palestras, conscientiza-
¢ao sobre os problemas por meio da distribuicao
de folhetos, palestras, debates entre os jovens,
criar uma ONG.

Ressaltavam também a importancia do
voto e da televisdao como formas de protesto. Um
dos jovens diz ainda que “nao saberia organizar
uma agao politica”, mas via que as pessoas as
vezes faziam manifestagoes, nao sabendo ele, no
entanto, se os resultados eram positivos. Trata-
-se do caso mais descrente entre os jovens com
relacéo a acao politica. Mas mesmo ai fica clara a
percepcao do papel estratégico da comunicacao
nas lutas politicas — e da necessidade de que
se desenvolvessem politicas de comunicagao
capazes de dar vozes a todos.

A terceira questao perguntava em quais
espacos de atuacao politica o jovem poderia se
envolver para melhorar sua vida e das pessoas
ao seu redor e o que poderia ser feito nesses
espacos. A maioria dos jovens apontava a im-
portancia da associagao de bairro e da escola,
por meio do grémio estudantil, com um exem-
plo de grupo de jovens para promover espacos
culturais, palestras, musicas, debates e festas.

E preciso ressaltar que esse foi o Unico
exemplo préatico dado pelos respondentes daqui-
lo que poderia ser feito num espago de atuacao
politica — os outros apenas explicitaram os locais
que podem servir de atuacao politica. E um dos
jovens foi especialmente pessimista: “em ne-
nhum, pois nao sei que espacos sao esses e nao
entendo o bastante de politica para me envolver
em um espago de atuacao para melhorar a vida
de outras pessoas”.

Ou seja, apesar de a maioria deles ter,
ao longo da oficina, percebido que a politica esta
relacionada aos seus problemas cotidianos (e que
nao se resume a disputa pelo poder do Estado
nem deve ser negada), tracos ideoldgicos que
reiteravam uma visao de mundo marcada pelo
individualismo ainda apareceram fortemente
em respostas como essa. Mas as respostas nos
questionarios talvez sejam insuficientes para dar
conta das valoracgdes ideoldgicas profundas — e
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das mudancas ocorridas ao longo da oficina.
Abordagens interpretativas da prépria relacéo es-
tabelecida nos encontros constituem evidéncias
Uteis para extrair inferéncias. Eo que se segue.

4. Como levar os jovens a reflexao critica?

Como os encontros da oficina tinham
como objetivo discutir com os jovens as varias
formas pelas quais poderiam agir politicamente
em diferentes ambitos da sociedade (demons-
trando que politica ndo é uma atividade restrita
aos governantes), foram escolhidos temas que,
de alguma maneira, tivessem relacao com o
cotidiano de suas comunidades. Foram trata-
das questdes como violéncia, racismo, falta de
oportunidades, sexualidade, género, eleicoes,
participacdo estudantil, territério e espaco pu-
blico e juventude e sua representacao nos meios
de comunicagéao.

Na perspectiva de extrair informacoes
sobre as concepcdes dos jovens para além da-
quilo que eles responderiam nos questionéarios
aplicados, os bolsistas do projeto estavam ins-
truidos a observar as reagoes dos adolescentes
enquanto os debates eram feitos, com base
nos pressupostos e ferramentas de observagao
participante. Por causa da complexidade dos
temas tratados (e também da resisténcia que
os adolescentes tinham em relacdo ao tema),
optou-se pela diversificagdo metodoldgica na
conducao dos encontros.

Apesar da valorizacao da producao
oral — seja pelas exposicoes iniciais daquele que
eventualmente conduzia a dinamica, seja pelo
estimulo a verbalizacao dos jovens —, outras ati-
vidades foram escolhidas para incentivar a mo-
vimentacao e otimizar os niveis de participagao.
A escolha temaética atendeu ao critério de trazer
a tona assuntos relacionados a vida cotidiana.

Dessa maneira, no primeiro encontro
da turma do segundo semestre de 2008, por
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exemplo, cujo tema era violéncia, a metodologia
escolhida foi a oferta de um video. Dada a exis-
téncia, entre eles, de uma cultura audiovisual — e
a centralidade da TV em suas vidas cotidianas
era um indicador disso —, optou-se por exibir um
trecho do documentario Noticias de uma guerra
particular, de Joao Moreira Salles e Kéatia Lund,
de 1999.

O filme retrata o cotidiano dos mora-
dores e traficantes do morro da Dona Marta,
no Rio de Janeiro, a partir de entrevistas com
pessoas que se encontravam, de alguma forma,
préximas a rotina do trafico de drogas. O objeti-
Vo era estabelecer comparagdes entre o que era
mostrado pelo documentério e o que os jovens
presenciavam no cotidiano, assim como fazé-los
refletir sobre a forma naturalizada (e usualmente
acritica) com que viam a violéncia. Além disso,
outras formas de violéncia, que nao a fisica,
foram abordadas, como a violéncia moral, a
violéncia psicolégica e a violéncia simbdlica.
Tentou-se, também, estimular uma visao critica
dos meios de comunicagao, discutindo sobre
como o bairro deles era representado pelos
telejornais da cidade.

A participacao dos jovens foi surpre-
endente. Eles relataram vérias experiéncias que
tiveram ou que presenciaram em relacao aos
vérios tipos de violéncia, como brigas, vezes
em que foram abordados pela policia, ocasides
em que sofreram discriminacdo ao entrarem em
lojas. Além disso, disseram gostar bastante de
ouvir musicas, principalmente as dos géneros
funk, hip-hop e rap, pois se sentiam representa-
dos nas letras.

Assim, no segundo encontro com essa
turma, optou-se por abordar o tema “racismo’
com duas musicas: um samba, Canto das trés
racas, de Clara Nunes, e um rap, Racismo é
burrice, de Gabriel Pensador. Buscou-se discutir
a origem histérica do racismo e a participacao
politica e cultural que os grupos excluidos tém
na sociedade, sobretudo no que se refere aos
negros. Os jovens refletiram também sobre
como O negro é representado pelos meios de
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comunicacao, principalmente nas novelas, nas
quais quase sempre estaio em menor nimero e
exercendo papéis secundarios. Por fim, a discus-
sao chegou a politizacao da questao do racismo
e do preconceito nas escolas.

O tema do encontro seguinte foi a falta
de oportunidades, envolvendo as distintas clas-
ses sociais, e as diferencas de empregabilidade.
Abordaram-se a educacao e a acessibilidade
dos jovens em relagao as escolas. Para isso, foi
escolhido um trecho do documentério Pro dia
nascer feliz, de Joao Jardim, como forma de
iniciar a discussao. O filme aborda a realidade
do sistema escolar brasileiro ao entrevistar alunos
de 14 a 17 anos, de diferentes classes sociais, e
professores de escolas publicas e particulares.

Procurou-se fazer com que os jovens
refletissem acerca de seu préprio ambiente
escolar, dos problemas e de como resolvé-los.
Além disso, discutiu-se sobre espagos culturais
dentro das escolas, como atividades envolvendo
musica, esportes, e sobre formas de participacao
dos alunos, como grémios estudantis.

Os temas “sexualidade” e “género”
foram abordados em um mesmo encontro. A
metodologia escolhida para essa oficina foi o
estimulo a producéo criativa dos jovens: eles
montaram painéis com imagens publicitarias,
de forma a estimular a consciéncia critica em
relacdo a esteredtipos femininos e masculinos
em diversos ambitos que sao frequentemente
veiculados nos meios de comunicagao. Vérias
imagens relacionadas aos temas foram recorta-
das de revistas e jornais.

Em seguida, foi pedido que eles esco-
lhessem as imagens que lhes chamassem mais a
atencdo. Logo apés, discutiu-se sobre o que os
motivou a escolher tais fotos, problematizando os
elementos retratados. Entre os temas discutidos
estavam os papéis sociais que sao comumente
associados ao homem e a mulher, questbes
envolvendo homossexualidade, preconceito e
formas de combaté-lo.

Como politica envolve também a ques-
tao dos representantes que escolhemos pelo voto
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e como estavamos em época de eleicoes para a
prefeitura da cidade, o tema do encontro seguin-
te foi o cenario eleitoral. Depois de responderem
a algumas questoes, foram exibidos programas
de TV do horério de propaganda eleitoral gratui-
ta, de maneira a fazer com que apontassem o que
estava proposto pelos candidatos. No entanto,
as criticas feitas pelos jovens centraram-se nos
préprios programas, considerados “chatos”, e
nao em relacdo ao contetido das propostas.

As opinides verbalizadas pelos adoles-
centes sobre os candidatos provieram mais de
imagens e informacoes externas aos programas,
como boatos e histéricos dos candidatos, do
que de alguma reflex&o suscitada pelos progra-
mas. Os elementos de despolitizacédo e de nao
percepcao das questoes ideoldgicas de fundo
revelavam-se mais uma vez: a demonizacao do
poder publico foi outro traco perene — bem em
conformidade com uma identidade ideolégica
liberal, reverberada pela midia, que sistemati-
camente associa tudo que é publico ou estatal
a ineficiéncia.

No encontro que abordou o tema
“participacao estudantil”, foi utilizada outra pla-
taforma de comunicacéo: a Internet. O objetivo
era incentivar os jovens a realizarem pesquisas
sobre assuntos diversos e mostrar para eles que
a rede tem muitas possibilidades além de sites
de relacionamento e programas de mensagens
instantaneas. Além disso, preferiu-se ampliar a
discussao para movimentos sociais, nos quais
a participacao estudantil estaria incluida. Para
tal, algumas palavras foram sorteadas entre os
jovens. Entre elas, “movimento estudantil”, “mo-
vimento negro’, “movimento feminista”, “mo-
vimento dos sem-terra” e “grémio estudantil”.

Os jovens se organizaram em duplas,
cada uma dividindo um computador e tendo a
meta de pesquisar sobre o movimento que havia
sorteado. Apds a pesquisa, 0 grupo se reuniu em
uma roda para partilhar a pesquisa realizada,
opinides sobre os movimentos e ideias para a
criagdo de novos grupos para lutar por causas
distintas.

83



LEAL, P R. F; GROHMANN, R. N.; SILVA, R. S. A extensdo universitdria a servico da politizacdo de adolescentes...

Na oficina seguinte, o tema foi “espaco
publico e privado”. Neste encontro, cujo objetivo
era a desmistificacao da imagem de ineficiéncia
e de mau funcionamento que comumente é
associada a palavra “publico”, debateu-se a
necessidade de valorizar a agao coletiva em
detrimento de uma perspectiva individualista.
Para isso, houve uma breve discussao sobre quais
espacos seriam publicos e quais seriam privados,
a diferenga entre os conceitos, sobre como a
sociedade se relacionava com o espago publico,
além de possiveis formas de atuacao. Os jovens
associaram “espaco publico” a um lugar onde
todos podem entrar, estar, e “privado’ como
algo pertencente a alguém, s6 sendo possivel a
entrada quando permitida.

Posteriormente, eles levantaram ques-
toes sobre espacos comerciais e igrejas, refletindo
sobre se estes seriam espacos publicos ou priva-
dos. Em seguida, foi pedido aos jovens que fi-
zessem cartazes com desenhos, colagens e frases
sobre espagos publicos, envolvendo problemas
e possiveis solucoes. A dificuldade inicial de que
eles percebessem a dimensao do que seja publico
provavelmente revela a marca ideolégica mais
clara a demonstrar-se como estruturante de suas
valoragdes e visdes de mundo: o individualismo.

O dltimo tema abordado foi a relacéo
entre juventude e os meios de comunicacao.
Propo6s-se aos jovens que fizessem um jornal
mural para exposicao na mostra que finalizaria
o projeto. Assim, eles puderam refletir e discutir
sobre os mais variados assuntos abordados du-
rante todo o decorrer da oficina, relacionando-os
com os meios de comunicacao. Foram utilizados
trechos de musicas, poesias, imagens, noticias,
frases e desenhos. O mural foi exibido durante
uma mostra que também expoOs os trabalhos
desenvolvidos em todas as outras oficinas.
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5. Consideracoes finais

As hipdteses iniciais se confirmaram:
uma vez tendo formado juizo sobre politica a par-
tir dos enquadramentos dados pela comunicacao
de massa — que normalmente a associam apenas
a disputa pelo poder e aos eventuais escandalos
dela decorrentes —, as visdes dos adolescentes
eram marcadas, ao iniciarem a oficina, por uma
leitura simplista e negativa da politica. Eles nao
percebiam as possibilidades de atuacao politica
fora dos espagos eleitorais nem conectavam a
politica as possibilidades de resolucao de seus
problemas individuais ou coletivos.

As marcas do individualismo e da
demonizacao das esferas publicas de atuacao
(em especial do Estado) — tracos relevantes da
identidade ideoldgica liberal, hegemonica nos
discursos midiaticos — também apareceram com
intensidade nas falas e textos produzidos pelos
adolescentes, sobretudo nos momentos iniciais.

Contudo, mesmo que longe de um
patamar que possa ser considerado ideal, o
percurso da oficina oferece evidéncias de que
processos de reflexdo e de estimulo a acdo no
espaco publico ali se iniciaram. Além dos in-
dicativos ja extraidos das respostas dos jovens
nos questionérios e de suas participacoes nos
encontros, dados posteriores indicam as poten-
cialidades de agoes como esta.

O fato de que algumas adolescentes, a
partir da oficina, empreenderam esforcos para
organizar um grémio (até entao inexistente) em
sua escola, ou de que outras tenham tomado a
iniciativa de procurar a associagao de moradores
de seu bairro para instalar uma Comissao de
Juventude, aponta para a possibilidade de que
muitos jovens tenham caminhado em direcéo a
politizagao.

Extensdo em Foco, Curitiba, n. 5, p. 75-85, jan./jun. 2010. Editora UFPR



LEAL, P R. F; GROHMANN, R. N.; SILVA, R. S. A extensdo universitdria a servico da politizacdo de adolescentes...

Entende-se aqui politizacdo por capa-
cidade de reflexao, de escolha autbnoma, de
organizacao coletiva e de interferéncia na reali-
dade. Se essa combinagao se impuser e for capaz
de oferecer contrapesos a posicao hegemonica,
cria-se uma potencialidade critica de reacao aos
discursos que ocultam suas dimensoes ideolégi-
cas — e todo discurso é ideoldgico. Desse modo,
a percepcao de que a vida no espaco publico é
capaz de impactar cada vida privada é, em gran-
de medida, um avango que conduz os jovens a
atuacdo politica mais do que a mera replicagao
de valores naturalizantes do individualismo e
da inagéo.
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