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FEMINISMO E REPRESENTACOESSOCIAIS:
AINVENCAODASMULHERESNASREVISTAS
“FEMININAS’

TaniaNavarro SWAIN"

RESUMO

Ouve-sedizer que o feminismo acabou. Quetudo jafoi conseguido pelas
mulheres, conquistas em todos os campos do social. Apesar de evidentes
modificagOes nas relagbes de género em alguns paises do Ocidente, o
queaqui se pretende analisar é adimensao das representagfes sociaisdo
feminino, constitutivas das configuragdes identitérias e corporeas, ja
que presentes na apreensdo do real. A midiae as revistas femininas
compdem um locus especial deandlise daagdo do discurso edasimagens,
modelando corpos e assujeitando-os a uma certa representacéo do
feminino.

Palavras-chave: feminismo, revistas femininas, representagdes sociais,
corpo, identidade sexual.

ABSTRACT

Some say that Feminismisover. That women have obtained everything
and conqguered al they wanted on the social level. Although many
changes have obviously modified gender relationsin the West, | would
like to analyze here the dimension of social representations of the
feminine that constitute identity and corporea configurations and a
present time apprehension of reality. The mediaand feminine magazines
represent a special locus for an analysis of the action of discourse and
images, of their modeling bodies and subduing them to a certain
representation of the feminine.

Key-words: feminism, feminine magazines, social representations,
bodies, sexual identities.
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Querumor é este, “ trocas verbais no interior de uma sociedade™
gue se ouve has esguinas, nos bares, nas salas de jantar e nas de aula, nos
Onibus superlotados e nos carros de luxo? O feminismo acabou? O infinito
einsidioso ruido do discurso social sussurado, explicitado, demonstrado,
sugere a desnecessaria continuidade de um movimento tornado obsoleto
diante das “evidentes’” conquistas das mulheres: no plano poalitico, ja po-
dem votar e ser votadas, qual a queixa? S& minoria nos altos postos
legidlativos ejudiciarios? Questao de tempo. No campo profissional as por-
tas se abrem, para algumas eleitas. Questao de competéncia. Salarios desi-
guais para tarefas idénticas? Os gjustes se fazem aos poucos....

Decreta-se assim, no senso comum e na andlise téorica, o fim do
feminismo: afinal, osgénerosnao sdo igua mente construidos socialmente?
Entretanto, colocando-se ho mesmo assujeitamento ao social a constitui-
¢éo do feminino e do masculino, esquece-sefacilmente o cardter hierdrquico
da generizacdo do humano.

De fato, o ufanismo discursivo da igualdade de oportunidades
ndo consegue encobrir a profunda polarizacdo da sociedade ocidental em
imagens escul pidas em formatos binérios— mulher e homem — cujos contor-
nos assi métricos delimitam, autorizam, definem os papéis, a acéo, 0 ser no
mundo. Napréticasocial, aviolénciadiretaeindireta que povoao quotidi-
ano das mulheres em agressdes fisicas, humilhacdes, palavras, gestos, €
apenas marco de imagens e representacdes que instauram um corpo
genitalmente definido e reduzido aum sexo biol égico.

A nocao de “génera”, criada pel os estudos feministas, desmasca-
ra aacéo do socia contida nos discursos sobre a“ natureza” humana e seu
valor heuristico éincontornavel ; entretanto, aforca contidanas andlises da
generizacdo humanatendeasediluir no aspecto demonstrativo erelacional
como se o diagndstico pudesse por si sb curar 0 mal.

Ascomposi¢des de género determinam os val ores e model os deste
corpo sexuado, suas aptiddes e possibilidades, e criam paradigmas fisicos,
morais, mentai s cujas associagdes tendem ahomogeneizar o “ ser mulher”,
desenhando em muiltiplos registros o perfil da “verdadeira mulher”. Se o
masculino também é submetido amodel os de performance e comportamen-

1 MAINGUENEAU, D. Anayse du discours et archive. In: PEYTARD, J.; MOIRAND, S.
Configurations discursives. Paris: Les Belles Lettres, 1993. p. 101.

Histéria: Questdes & Debates, Curitiba, n. 34, p. 11-44, 2001. Editora da UFPR



SWAIN, T. N. Feminismo e representacdes sociais... 13

to, ahierarquia que funda sua institui¢&o no social desnuda o solo sobre o
qual seapoiaaconstrucao dos esteredtipos : 0 exercicio deum poder que se
exprime em todos os niveis do social.

A andlise dos mecanismosde condensacéo discursivae represen-
tacional da carne em corpos sexuados permite detectar agentes estratégi-
cos nareproducdo, reatualizacdo, ressemantizacdo deformas, valoresenor-
mas definidoras de um certo feminino naturalizado, travestido em slogans
modernos, em imagens de “liberagdo”, cujos sentidos, constituidos em re-
dessignificativas, s8o expressdo de um assujeitamento anormainstituida.

Algumastransformacfesformais, defato, realizaram-se emaguns
paises ocidentais em niveis legais e/ou juridicos, gragas justamente aos
movimentos feministas, caracterizados pelasuamultiplicidade, téticase es-
tratégias diversificadas diante de realidades. Mas o dinamismo e o alcance
das mudancas— maiores ou menores de acordo com o pais— tem sereduzido
ou mesmo regredido? namedidaem que as transformagdes ndo atingem as
representacfes de género que constituem os corpos humanos em model os
de ser.

O que aqui se pretende argumentar € que, além do papel social
definido em feminino e masculino, as representaces e imagens de género
constréem e esculpem os corpos biol 6gicos ndo sd enquanto sexo genital,
mas igual mente mol dando-os e assujeitando-0s a préticas normativas que
hoje se encontram disseminadas no Ocidente.

Nesta perspectiva, as representacdes sociais sao consideradas
como umaformade construcdo social darealidade cujamediacdo atravessa
e constitui as préticas através das quais se expressam. Para Denise Jodel et,
um pressuposto fundamental do estudo das representacdes sociais é o da*“
...interrelacéo de umacorrespondénciaentre asformas de organizacdo ede
comunicacdo sociais e das modalidades de pensamento social, vistas sob o
angulo de suas categorias, de suas operacdes e de sua légica.”®

Assim, quer sgja no rumor das conversas que fundamentam o
senso comum, naliteratura, no discurso cientifico, em tudo que éimpresso
ou falado, podemos encontrar representacfes sociais que instituem o mun-
do em suas clivagens valorativas, nos recortes significativos que definem
as categorias de percepcdo, andlise e definicao do social.

2 FALUDI, S. Backlash, la guerre froide contre les femmes. Paris: Des Femmes, 1991.
3 JODELET, D. Les représentations sociales. Paris: PUF, 1994. p. 46.
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A comunicacdo exple assim, sua propria constituicao categorial
a0 se expressar e as matrizes de inteligibilidade do discurso social podem
ser apreendidas em sua andlise; o discurso social € aqui entendido como
“... tudo o que é dito e escrito em uma determinada sociedade; tudo que se
imprime, tudo que se diz publicamente ou se representahoje namidiael etré-
nica. Tudo que narra ou argumenta, se consideramos que narrar e argu-
mentar sdo as duas maneiras principais de elaboracdo discursiva.”* Assim
atelevisdo, as novelas, 0sromances, asrevistas em quadrinhos, as revistas
em geral, osjornais, ainternet etc., em seu espaco de recepcdo e interacdo
veiculam representages sobre as mulheres, os homens, a sociedade. Ima-
gensetextos compdem um mosai co queintegraamaneirade se perceber o
mundo e o desenho de sua positividade.

Desta forma, se o discurso da midia em seu dialogismo com o
rumor social decretao fim do feminismo, o campo conotativo do que édito
edo dizivel indicaarecuperacéo e/ou atualizagdo de representacdes bina
rias, excludentes e hierarquizadas sob novas roupagens. Mulheres e ho-
mens continuam a ocupar lugares tradicionalmente tragados segundo sua
“natureza’ feminina ou masculina, esta mesma “natureza’ descons-truida
pel o feminismo contemporaneo. Longo € o caminho trilhado pelosfeminis-
mos plurais em suas estratégias e argumentacdes desde Simone de Beauvoir,
quando a pretensa esséncia da mulher é desconstruida em uma simples
frase que vincula o “ser mulher” ao “ser” social .®

Entretanto, se as teorias feministas ndo cessam de expandir seu
acervo categorial e seu horizonte de andlise, os movimentos feministas em
suapraticasocial sevéem desautorizados e desmotivados diante daafirma-
¢do generalizada de que* o feminismo acabou” e que sobretudo, o feminis-
mo € uma prética anacrénica ja que finamente, “a igualdade ja ndo foi
alcancada?”’

Jane Flax observa, nesse sentido, que na analise das relacdes de
género, é preciso sublinhar o dominio do pensavel ou sgja,° como as repro-
duzimos em torno de valores e significados cuja aparéncia anddina nao

4 ANGENOT, M. Un état do discours social. Montréal: Le Preambuie, 1989. p. 13.

5  “Onnenait pasfemme, on le devient” frase que setornou cléassicanaliteraturafeminista.

6 FLAX,J. Pés-modernismo erelactesde género nateoriafeminista. In: HOLANDA, H. B.
(Org.) Pés-modernismo e poalitica. Rio de Janeiro: Rocco, 1991.
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permite umaimediata apreensdo das hierarquiasimplicitas. Como sdo repre-
sentadas, em que constel acBes de sentido se inserem as imagens de género
que sdo veiculadas no espago midiatico, locus privilegiado de um imagina
rio instituinte de relagbes sociai s?

Para além das evidéncias

Nunca € demais sublinhar a démarche proposta por Foucault de
inversdo das evidénciasnaandlise do discurso social: buscar avontade de
verdade e os recortes discursivos que, no caso, constréem a naturalizagao
de papéis.” O discurso de verdade apoia-se na tradicdo, na ciéncia, na
religido paradefinir aessénciados seres. umaidentidade baseadaem crité-
rios arbitrérios que se apresentacom um carater atemporal, negagéo de toda
historicidade, em asser¢Bes do tipo “ eterno feminino”, “ prostitui ¢o, amais
antiga profissGo do mundo”. Para Foucault, esta “...vontade de verdade
gue se imp0s a nés ha tanto tempo é tal que a verdade assim proposta ndo
pode sendo escondé-la,”® pois a evidéncia esconde em suas dobras a von-
tade de poder que aanima.

Defato, asrepresentagdes sociais, em um tempo elocal determina
dos sdo também reatualizages de imagens que permanecem alojadas nos
nichos do interdiscurso, “...processo de reconfiguragdo incessante no
qual uma formagdo discursiva é levada (...) a incorporar elementos pré-
construidos, produzidos fora dela, com eles provocando sua redefnigéo e
redirecionamento...”®

Assim, no Ocidente, as representacGes das mulheres vem sendo
diabolizadas ou santificadas, e estas expressdes compdem anocéo de uma
natureza sexuada selvagem, rebelde, ma, cuja domesticacao resultaria na

7 FOUCAULT, M. L’ordre du discours. Paris; PUF, 1991 (traducdo livre das citacOes de
obras em lingua estrangeira).

8 Ibid, p. 22.

9 MAINGUENEAU, D. Novas tendéncias em andlise do discurso. Sdo Paulo: Unicamp,
1989. p. 113.

Histéria: Questdes & Debates, Curitiba, n. 34, p. 11-44, 2001. Editora da UFPR
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imagem da“boa’, da“verdadeira’ mulher. Os discursos fundadores destas
“certezas’ em torno do feminino vao de Aristoteles a Paulo de Tarso, pas-
sando por inumeraveis caminhos discursivos e temporalidades diversas,
entre o medievo e amodernidade.

No saber instituido pela filosofia e pela historia, a palavra dos
“grandes homens’ esclarece sobre a “verdadeira’ natureza da mulher,
repondo sem cessar, nos espacos interdiscursivos, representaces pejo-
rativas sobre o feminino que delimitam seu lugar no mundo, suas possibi-
lidades e as préticas as quais €la deve se restringir.!* Temos assim, a
autoridade de Rousseau, Freud, Hegel, Comte, Lutero, Lombroso, dos
tratados médicos e dos manuais de confissdo, daliteratura e do teatro, da
poesia, veiculando estasimagens que desqualificam e atrelam a mulher a
um destino biolgico ecriam “...um campo de elementos antecedentesem
relacdo aos quais se situa, mas que tem o poder de reorganizar e de
redistribuir segundo relagbes novas.”? Assim asedugado perversa, ainfe-
rioridade fisica e social, aincapacidade intel ectual, a dependénciade seu
corpo e de seu sexo, a passividade vem sendo reafirmadas em imagens e
pal avras que povoam o imaginario ocidental.

Sexo e género

Estasimagens do feminino ancoradas namemdriadiscursiva® vem
se incorporar as representacGes de mulheres atuais, transformadas, mas
guardando as nuances que fazem das préticas sociais um espago binario
assimétrico, cujas polarizagbes reforcam e justificam a divisio generizada

10 Ver SWAIN, T. N. De deusa a bruxa: uma histéria de siléncio. Brasilia: Ed. da UnB.

11 Ver por exemplo a satanizag@o da mulher no Ocidente em DELUMEAU, J. La peur en
Occident, XIV-XVIIIé. Secles. Paris: Fayard, 1978. Ver igualmente o livro de GROULT, B. Cette male
assurance. Paris: Albin Michel, 1993, que compila citagdes masculinas dotadas de autoridade sobre a
mulher na histéria

12 FOUCAULT, M. A arqueologia do saber, Rio de Janeiro: Forense, 1987. p. 143

13 “...deformageral, atodaformagao discursiva € associada umamemoria discursiva consti-
tuida de formul agdes que repetem, recusam e transformam outras formulagdes.” Ibid. p. 115.
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do mundo. Ao feminino o mundo do sentimento, da intuicéo, da
domesticidade, dainaptiddo, do particular; a0 masculino aracionalidade, a
praticidade, a geréncia do universo e do universal.

Apenas os discursos religiosos integristas ou de extremadireitase
permitem, na atualidade, declaracBes de um tal teor pejorativo sobre as
mulheres; entretanto, os ditos populares, as piadas, asletrasdemusica e as
representacfes sociais que encontramos em imagens e textos midiéticos
reformulam o atrelamento damulher aseu corpo e anatureza“feminina’.

Mulheres e homens, a “evidéncia’ da diferenca bioldgica seria o
argumento Gltimo da necessaria separacdo de esferas sociais baseada na
diferenca de sexos. Concorda-se, entretanto, com Judith Butler* e Nicole
Claude Mathieu quando questionam esta nova naturalizacdo: a primeira
afirma que o género so existe quando se materializa na pratica do social,
heterogénea em sua historicidade:

O género podetambém ser designado como o verdadeiro aparato
de produco através do qual os sexos sdo estabel ecidos. Assim,
0 género ndo esta para a cultura como o Sexo para a natureza;
0 género étambém o significado discursivo/cultural peloqual a
“natureza sexuada’ ou o0 “sexo natural” é produzido e
estabelecido como uma forma “pré-discursiva’ anterior a
cultura, uma superficie politicamente neutra sobre a qual a
cultura age.*®

Mathieu acrescenta que é este “género instituido que cria 0 sexo
biolégico”, pois a heterogeneidade cultural de relagdes sexo/género “...
nos leva a pensar ndo mais que a diferenca dos sexos € ‘traduzida ou
‘expressa’ ou ‘simbolizada’ pelo género, mas que o género constri 0 sexo.
Entre sexo e género é estabel ecida uma correspondéncia sociol dgicae poli-
tica.”'” Ou seja, a importancia dada ao sexo, ao aparelho genital, na

14 BUTLER, J. Gender trouble. Feminism and the subversion of identity. New York:
Routeledge, 1990.

15 MATHIEU, N. C. L'anatomie politique: catégorisations et idéologies du sexe. Paris:
Coté-Femmes, 1991.

16 BUTLER,J. op.cit.,p.7.

17 MATHIEU, op.cit., p. 256. Nestamesmaobra, aautorafaz umatipol ogiadas rel agdes sexo/
género levando em conta sua pluralidade.
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positividade e divisdo da sociedade é ela mesma uma criagéo histérica e
social.

A modelagem dos corpos

Isto noslevaaquestdo dos corpos que se transformam em femini-
no e masculino num processo significativo que restitui, no discurso e na
matéria, as representacoes val orativas que dao sentido as relagles sociais.
Assim, a sexualidade torna-se o eixo principal daidentidade e do ser no
mundo, fundamentando-se em termos de valores institucionais tais como
procriagdo, casamento, familia; ahegemoniada heterossexualidade, prética
sexual entre outras, como atestaamultiplicidade de culturas, torna-se natu-
ralizada

Esta montagem complexa compreende todo um sistemade repre-
sentacOes e autorepresentacdo social codificada em normas, regras,
paradigmas morais e model os corporeos, que delimitam os campos do acei-
tavel, do dizivel, do compreensivel. Teresade L auretis chamaestaengrena-
gem de sex gender system que seria “um construto sociocultural e um
aparato semiético, um sistema de representacao que confere sentido (iden-
tidade, valor, prestigio, localizag&o no parentesco, status na hierarquiasoci-
al, etc) aosindividuos na sociedade.”

A perspectivafeminista de detectar os mecanismos de producgéo e
atualizac8o deste quadro representacional de Lauretis aponta para “as
tecnologias do género” que de forma discursiva ou imagética “...tem o
poder de controlar o campo do sentido social e ent&o produzir, promover ou
implantar as representacdes de género.”°

Estas tecnologias no mundo contemporéneo tem sua expresséo
paroxisticano discurso mididtico. Apesar da proliferagdo dostextoseima
gensno murmdrio continuo e inesgotavel do quotidiano ocidental, a apro-

18 LAURETIS, T. de. Technologies of gender, essays on theory, film and fiction.
Bloomington, Indiana: University Press, 1987. p. 5.
19 1bid, p. 19.
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priagdo socia do discurso sedaem diferentesinstancias discursivas, luga
resdefala, posi¢des de autoridade que legitimam ou excluem, delimitam ou
expandem as hierarquias e os valores definidores de sentido e de lugares
sociais, naOrdem do Discurso, naeconomiade umimaginario onde se pode
detectar a hegemonia das representacfes tradicionais e naturalizadas de
género.

Foucault afirmaque”...em toda sociedade a produc¢éo do discurso
€ a0 mesmo tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida por
um certo ndmero de procedimentos..."? e as tecnologias de producéo de
género fazem parte integrante desta démar che conjurando e ao mesmo tem-
po assimilando as transformacfes sociais conseguidas através dos movi-
mentos feministas. Sob novas roupagens, que representagdes do feminino
sd0 veiculadas pela midia atualmente, nas propaladas reformulagdes das
relaces de género?

Revistas femininas, imagens e assujeitamentos

Os produtos culturais destinados ao publico feminino desenham,
em sua construcdo, o perfil de suas receptoras em torno de assuntos relaci-
onados asuaesferaespecifica: seducdo e sexo, familia, casamento, materni-
dade efutilidades. A auséncia, nasrevistasfemininas, de debate palitico, de
assuntos econdmico-financeiros, das estratégias e objetivos sociais, das
questdesjuridicas e opinativas € extremamente expressivaquanto apartici-
pacdo presumida, a capacidade de discussdo e criagdo, ao proprio nivel
intelectual das mulheres que as compram.

O feminino aparece reduzido a sua expressdo mais smples e sim-
ploria: consumidoras, fazendo funcionar poderosos setoresindustriaisliga
dos as suas caracteristicas “naturais’: domesticidade (eletrodomésticos,
produtos de limpeza, méveis), seducdo (moda, cosméticos, o mercado do
sexo, do romance, do amor) ereproducdo (produtos paramaternidade/crian-
¢as em todos os registros, da vestimenta/alimentacdo aos brinquedos).

20 FOUCAULT, op.cit., p. 10.

Histéria: Questdes & Debates, Curitiba, n. 34, p. 11-44, 2001. Editora da UFPR



20 SWAIN, T. N. Feminismo e representacdes sociais...

A andlisede revistas“femininas’? recortano universo discursivo,
este“...conjunto de discursos que interagem num dado momento...”? um
lugar defala que nostraz textos e imagens como objetos sociais e histori-
cos, elaborados no social, segundo codigos e significados pré-construidos;
por outro lado sdo, também, produtores das representacfesinstituidoras da
socialidade. Disputando um mercado milionério, entre publicidades, repor-
tagens, conselhos, dicas, moda, receitas culinérias e de vida, procuram in-
terpelar e conduzir as receptoras para um espaco de significagdes cuja pro-
ximidade dadoxa assegurasualisibilidade; existiriatalvez um projeto peda
gogico que urde atrama dos sentidos assim veiculados, numa retorica que
busca“...convencer osoutros de que, defato, apesar detudo, aindasevive
no melhor dos modos possiveis...” %

Os sentidos do mundo, assentados em valores e normas, expecta-
tivas e barreiras, definicles e identidades, sdo assim constituidos em opi-
nido publica, ciéncia, religido, lei, nas instancias discursivas que regem e
regulam asocialidade.

O mundo da comunicagdo contemporaneo € hoje, talvez o Unico
espaco sem fronteiras e a circulagdo de imagens e representagdes sociais €
virtualmente sem limites; as matrizesdeinteligibilidade partilhadas e veicu-
|adas pelamidiaatualizam, das profundezas damemoriadiscursiva, imagens
estereotipadas do feminino e do masculino, mas ndo apenas em um espaco
cultural definido.

Assim, podemos aventar a hipétese de que se o feminismo se
desdobra hoje em teorias e estratégias plurais que apontam para a
multiplicidade das situacdes e das condicbes materiais das mulheres, a
midia, em tempos de globalizacdo, pretende a homogenizacdo da condi-
¢ao femininaearecuperacdo daimagem da“verdadeiramulher” feitapara
0 amor, amaternidade, a seducéo, a complementacdo do homem, costela
de Adé&o reinventada

Com efeito, amidia se localiza na nogdo de dispositivo, aventado
por Foucault como “...um conjunto decididamente heterogéneo que englo-

21 MAINGUENEAU, D. Lestermesclésdel’ analyse du discours. Paris: Seuil, 1996. p. 14.
22 ECO, U. Apocalipticos e integrados. S&o Paulo: Perpectiva, 1993. p. 174.
23 FOUCAULT, M. A microfisica do poder. Rio de Janeiro: Graal. p. 244.

Histéria: Questdes & Debates, Curitiba, n. 34, p. 11-44, 2001. Editora da UFPR



SWAIN, T. N. Feminismo e representacdes sociais... 21

ba discursos, instituicdes, organizagdes arquitetdnicas, decisdes regula-
mentares, leis, medidas administrativas, enunciados cientificos, proposi-
¢Oes filostficas, morais, filantropicas.”?* Assim, as tecnologias do género
descritas por Lauretis aprofundam esta nocdo verticalizando-a na consti-
tuicdo das representacdes generizadas do humano.

Paratransitar neste universo globalizado da atualidade onde atro-
cacultural é parte do mercado mundial, escolhi paraanalise 4 revistasem 2
paises: Nova e Marie Claire,® revistas brasileiras e Elle-Québec e La
Chatelaine? da provincia francesa do Québec-Canada.

L inguas|atinas, matrizes culturai simbricadas, numaeconomiade
trocas representacionaisnaAméricado Nortee Américado Sul. A intengéo
€ tentar observar como as representagdes de género constréem os corpos
sexuados e as préticas femininas sdo assim homogenei zadas.

Otom geral dasrevistasédeaegria, de confiangano futuro, certe-
za de poder conciliar tarefas, assumir os novos espagos abertos as mulhe-
ressem perder umaso gramade sua“feminilidade”, perspectivaque*... em
nada se distingue daquela ética da felicidade barata pela qual se rege uma
civilizacdo do lucro e dos consumos.”? Defato, 0 que se nota é umacerta
condescendénciaem relagdo amulher profissional, cujaatividade seriaape-
nas um acréscimo as suas tarefas habituais, nunca uma modificacdo da
divisdo “natural”do trabalho. O publico alvo € a mulher de classe média,
jovem, com um certo nivel deinstrucéo e renda, cujas preocupacdes einte-
resses sao presumidos nos apelos publicitérios e nos temas desenvolvi-
dos.

24 NOVA/COSMOPOLITAN. A revistafemininamais vendidano mundo, Abril, ano 27, n.
6, jun. 1999; MARIE CLAIRE. Chique é ser inteligente. Globo, n. 98, maio 1999.

25 CHATELAINE. Le mensuel féminin le plus lu au Québec. déc. 1998; ELLE-QUEBEC,
Québec, n. 113, jan. 1999.

26 A escolha dos nimeros das revistas foi totalmente arbitréria e a baliza temporal vai de
dezembro de 1998 amaio de 1999.

27 ECO, op. cit., p. 174.

28 RICH, A. Lacontrainte al” hétérosexualité et I’ existence leshienne. Nouvelles Questions
Féministes, Tierce, n. 1, p. 15-43-citagdo, mar. 1981.
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Cepas

As capas dasrevistas brasileiras Nova e Marie Claire apresentam
chamadas que indicam as matrizes categoriais sobre as quais se apoiam: 0
Corpo e seus contornos, a sexualidade heterossexual, a seducéo, o casa-
mento e a maternidade. O corpo tecnol 6gico, refeito, remodelado para se-
guir o model o de mulher cujasimagens povoam arevistaaparece em ambas.
plasticanabarrigaetransplantesem Marie Claire (MC); em Nova, aumento
dosseioscom silicone. Narede discursivatexto/imagens destasrevistas, as
publicidades vem reforcar os sentidos e as representacfes propostas nas
capas, como veremos mais adiante.

Em MC, as trés primeiras chamadas discutem a sexualidade e o
casamento: “As fases da separacado: da dor ao alivio”; “Luade mel: como
era e como ficou”; “Orgasmo, a ginastica sexual que aumenta o poder
feminino”. Um depoimento— lugar defaladaleitora— anunciaamaternida-
de: “um milagre de amor salvou meu filho” . Um bel o rosto de mulher compde
a capa, morena, olhos castanhos, cujo sorriso anuncia o bem estar da
mulher brasileira.

A capadarevistaNova € mais provocante: umaexuberante lourade
olhosazuis, semi-nua, apenas envoltaem gaze azul: mulher versdo Barbie, 0
retorno infindavel ? As chamadas est8o todas voltadas paraasexuaidade ea
seducdo: “ 14 histérias inconfessavels de ousadias sexuais’; “ O que vocéfaz
para engatar ou destruir o namoro”; “ Terapia sexual é uma saida para casa-
mentos na corda bamba?’; “ 50 homens charmosos e solteirissimos que que-
rem receber sua mensagem”. De fato, as duas revistas sdo construidas em
funcdo de um personagem cuja presencaéincontornavel e emtorno do qual
giram asmul heresincansavelmente: o homem.

Em ambas asrevistas o corpo é central, pois é apartir de sua capa-
cidade de seducdo que os demais el ementos darede discursivaseintegram.
O cyborg analisado por Donna Haraway, o corpo tecnoldgico, é evocado
pelo discurso sobre o transplante, do qual se trocam as pegas naluta contra
a morte; a plastica na barriga e as publicidades de cosméticos e cremes
rejuvenescedores apelam aeternajuventude, ao corpo produzido: o modelo
corporal esté finamente ao alcance de todas, na luta contra o tempo e as
imperfeicdes. Com acosmetol ogia, nenhumamulher precisaser feia, poisa
beleza é condi¢do sine qua non para o romance e afelicidade.
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Reportagens

O sumério de MC transita entre reportagens que articulam valores
tradicionais (entrevistacom AdéliaPrado e comunidade tradicional no Rio
Grande do Sul) e matérias sobre duas personalidades masculinas, decora-
¢do einterior (interesse principal elocus especifico damulher), problemas
derelacionamento de casaise é claro, moda, beleza, salide e dicas parauma
boavida

A Unica matéria de cunho politico strictu sensu refere-se as “viu-
vaseOrfasde Pinochet”, onde aparecem como guardids de umameméria—
de um pai ou marido, cujasimagens sdo predominantes. “ Até hoje muitas
mulheres continuam procurando saber 0 que aconteceu com seus parentes
desaparecidos.” Apesar do corpo da matéria apontar para mulheres que
foram torturadas, violadas e nadas, aconstrucéo do texto e asima-
gens as tornam expectadoras e auxiliares das verdadeiras vitimas — os ho-
mens — que perderam a vida pela liberdade. A resisténcia das mulheres a
ditadura néo aparece sendo como ador da perda, mote das chamadas e das
fotos: acordasensivel éaquebrafamiliar, oregistro daemocédo edoindivi-
dual, tnico aparentemente capaz de motivar asmulheresefazé-las respeita-
das nesta “invasdo” do espaco publico.

A sexualidade aparece explicitanastrés primeirasreportagens. na
matéria sobre aluade mel, a superficie discursiva da chamada mostraum
caminho evolutivo de mudancas no comportamento sexual . Pode-se desta-
car algumas palavras que sustentam o texto nas palavras da avé: ingénua,
choque, dor, medo, vergonha, ansiedade. Mas “meu marido era um lorde
(...) eutinhaque deixar (...) afinal o casamento tinha que ser consumado,
eranossaobrigacdo.” Paraafilha, alembrancadanoite de nlpciasinvoca-
va“ansiedade, nervosismo, dor, vergonha; “a virgindade eraum bem a ser
preservado. Naverdade agente falavamuito, mas sabiapouco. Prazer? (...)
senti prazer, um prazer de estarmos juntos (...) tinha que ser e ele foi
supercarinhoso e paciente.” Em comum as matrizes de sentido: medo, ver-
gonha, obrigacdo, falta de prazer e aidealizacdo de um marido gentil e
compreensivo.

Quanto a 3.2 geracdo, na primeira relacdo sexual “eu ndo tinha
vergonha, (...) ndo doeu, ndo sangrou, mas ndo senti prazer.” O casamento,
feito“...porqueasfamiliasqueriam” mostraumaopcdo moderna, quedis-
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pensariaoinstitucional.; seu relato, entretanto, € o Unico que enfatiza os
rituai s realizados nos minimos detal hes, o que é significativo sobre aimpor-
tancia da cerimonia para os proprios noivos. O relato € finalizado com a
énfase dada a transmissao da experiénciaparaafilha“...passando paraela
0 méximo que puder do que é arelagdo com um homem, os sentimentos, a
beleza, semtabus(...) inspirar nanossafilhaesse sentimento de algo muito
natural e bom.”

Estes depoimentos, numa linha de progresso, apoiam o caminho
inexoravel de um relacionamento entre os géneros cada vez melhor,
exemplificado no artigo pelo discurso da atualidade. Locus de gentileza,
afeto, estabilidade, a familia € exaltada na transmissao dos valores mais
tradicionais e asexualidade no casamento, vestidade modernidade, afirma
aboaordem do mundo. Esta é portanto, asexualidade correta, ligadaao que
€“natural ebom.”

Esta matéria se atrela a naturalizacdo do institucional e ao
obscurecimento de sua historicidade; como sublinha Adrienne Rich, “em
nenhum dos livros que tratam da maternidade, dos papéis e rel agoes sexu-
ais, das normas sociais para as mulheres, leva-se em consideracéo a
heterossexualidade obrigatéria como instituicéo capaz de af etar profunda-
mente todos os fatos sociais; e aidéia de ‘preferéncia’ ou de ‘orientacéo
inata’ ndo €, damesmaforma, postaem questdo.”?

Namesmalinhadatradicéo efamilia, encontra-se umalongaentre-
vista com Adélia Prado, para quem o lugar de fala e de autoridade é logo
estabelecido: “amaior poetabrasileiraviva’, que“...defende valores cada
vez mais contestados e escreve textos cadavez maisadmirdveis.” Com 41
anosde casada, fé no “ sacramento do matriménio”, mée, avo, catdlica, dona
decasa, o perfil tragado fundamenta o discurso em torno de algunseixos: fé,
estabilidade, valor espiritual do casamento. Adélia Prado afirmaque*...as
feministas me acham antiga demais da conta’ e a revista apressa-se em
afirmar: “Mas os criticos sdo quase unanimes em reconhecer o talento e a
forca desta teol ogia poético-pessoal e feminina.”

A oposicdo feminino/feminista reforca a percepcdo do senso co-
mum: o feminismo é desqualificado pelaafirmacao do feminino, ligado aos

29 BORDO, S. O corpo e areproducéo dafeminidade: umaapropriago feministade Foucault.
In: JAGGAR, A.; BORDO, S. Género, corpo e conhecimento. Rio de Janeiro: Rosa dos Ventos, 1997, p. 19.
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valores das “verdadeiras mulheres’, assegurados pelos criticos, pelo mun-
do masculino.

AdéliaPrado tem sua defini¢éo de feminino: “ capacidade de dizer
sim, desedobrar, de aceitar acondicéo de perddo radical.” Damesmaforma
indicaque: “Umacoisaquemeaflige € o direito damulher. Eu fico com uma
vergonhana horaque dizem isso. Porque meinferioriza, sou ofendida en-
quanto ser humano (...) acho que ja esta tudo la nos direitos humanos.” A
palavra “vergonha’ sugere a inadequac&o total de reivindicagbes que
desestabilizaram o natural das posi¢des definidas para as mulheres e “ ho-
mens-humanos’, cada qual em seu lugar, decisdo divina.

O discurso de Adélia Prado, nestarevista, nega a condigéo subor-
dinada da mulher, nega avioléncia social e ingtitucional que hierarquizae
marcaosindividuos sexual mente. Estes comentdrios seriam apenas despre-
zZiveis se ndo estivessem inseridos em umarede discursiva que os revestem
delegitimidade parao senso comum, adensando adoxa dainscri¢éo corpo-
ral.

Por outro lado, paraela, escrever € um ato masculino: “...vergo-
nha de fazer poesia nunca tive, mas era do oficio que tinha vergonha.”
Usurpagado do lugar do homem, oprébio do deslocamento da ordem das
coisas, daordem do Pai: aos homens o intelecto, as mulheres o sentimen-
to, aintuicdo. “Cada macaco no seu galho” diz o ditado. Adélia Prado
continua: “...qualquer ato criativo eu sinto como um ato masculino. De
fato eu sou um homem neste sentido, quando estou escrevendo.” Assim,
ser agente no mundo é privilégio do ser masculino; anulacéo total, nega-
¢do do ser feminino que se procura afirmar: a criagdo para a mulher €
apenas ligada areproducao. “ Virgindade, casamento, é necessario passa-
los para os filhos,” conclui.

A reporter marca o lugar da recepcdo esperada: “ Sai de sua casa
com uma inveja boa, querendo ser um pouco como ela (ndo fosse eu
estragada de nascenca) s6 para acreditar no que e como ela acredita” O
desalento, a descrenca marcam esta fala que aponta para a retomada de
valores e crengastradicionais. Quem sabe ndo éramos maisfelizes?
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Diversos

A revista MC continua a discursar sobre a sexualidade e agora a
chamada & “ Ginésticaintima: técnicas milenares e aparelhos que aumentam
o prazer damulher.” No corpo do texto amatériaversasobre a “contracéo
voluntériados musculoscircunvaginais, afim deinduzir sensagdes eréticas
no pénis durante o ato sexual.” Prazer de quem?

Umacitacdo de Jorge Amado completa o texto em um quadro, em
destague: “umamulher pode ser feiade aparéncia, pior deformas, massea
boca do corpo for de chupeta, trata-se de diamante puro.” A grosseria da
frase teria foros libertarios? O fato € que aqui a mulher é apenas uma
vagina, ndo importa seu aspecto fisico.

O deslocamento entre o titulo e o texto marca o préprio desliza-
mento da sexualidade da mulher paraado homem, aque setornacentral na
matéria. A jornalista afirma ainda que “idolatradas pel os homens, muitas
‘pomporistas’ ndo divulgam atécnica para ndo aumentar a concorréncia’:
assim, aquel as que compraram arevistaesperando consel hos paraum maior
prazer pessoal, se véem conduzidas aum universo de concorréncia e sedu-
¢30, onde seu corpo é um simples aparelho masturbatorio.

Por outro lado, na secéo de cartas, um comentério sobre um bordel
paramulheres. “Em algum lugar deste mundo as mulheres podem exercer
suas vontades, fantasias e desejos sem 0 menor problema ou constrangi-
mento.” A prostituicéo, expressdo paroxisticadaviolénciasocial, torna-se
aqui o locus naturalizado de expressao livre do desejo: aliberacdo sexual é
equiparadaa prostitui¢ao, estratégiadiscursivacomum tomadacomo justi-
ficativadaobjetificacdo e mercantilizacdo humana.

Publicidades

As publicidades compdem arede que estabel ece o lugar, aconduta
adequada, o perfil psicoldgico damulher: numadelas, 0 amor damée pelo
filho torna-se admiracdo semlimites damulher pelo homem, poiseleensi-
na-|he ausar Nescafé.
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Aspublicidadesreferentes ao corpo em M C apontam paraabeleza
possivel, mostrando as mulheres como elas podem ser: “Livrei-me dabarri-
ga e das recordacdes tristes’ diz umaleitoraem MC: 0 excesso no corpo
remete atristezaeainfelicidade.

Osanlinciosde carro revelam arelagdo das mulheres com amaqui-
na: aparéncia e seguranca sdo os motes. Numa delas, afamiliafeliz, duas
criangas, o pal dirige, amée olha-o com adoracdo e pde améo em suaperna.
O carro paraas mul heres € uma extensao de sua casa, extenséo de seu papel
e de suas obrigagoes.

Além damoda e dacosmetologia, cujas publicidades compde cerca
de 1/3 darevista, aniincios de sab&o em pd: “todo 0 mundo tem de escol her
entre o que precisafazer e o quegostariadefazer (...) enquanto Ariel traba-
Iha, vocétem todo o tempo livre paradedicar asuafamilia, asuacasa, avocé
mesma.” “ Diadas mées. Se depender dagente pode se chamar Diadalnde-
pendéncia — assinado: produtos Maggi.”

A divisdo de trabalho € aqui naturalizada ao maximo: entre preci-
sar/querer aopgao € obrigatoria, e facilitar o trabalho de casa permite uma
dedicacdo aindamaior a... casa. Por Ultimo, eventualmente, asi mesma. De
todaforma, amulher foi destinada a resignacéo e ao sacrificio, como diria
AdéliaPrado. A independéncia, paraas mulheres, seresume afazer comida
commaior facilidade. Em SEU lugar: acozinha.

Novamulher

A revistaNova jaem sua denominacdo apelaparaaidéiadetrans-
formacdo, de modernidade: a“novamulher” deve ai encontrar a suaima-
gem. As chamadas da capa referem-se a préticas sexuais, possivels trans-
gressfes, casamento, namoro, remodelagem do corpo: “14 histérias
inconfessaveis de ousadias sexuais, agente nem imagina do que as mulhe-
ressdo capazes!” (O lugar defalaaqui éexterno e, naperspectivabindriada
revista, sd pode ser masculino — seriaum convite aseus olhares?) “Negra
e vitoriosa: volta por cima do preconceito”; “50 homens charmosos e

solteirissimos querem sua mensagem”; “terapia sexual para casamentos’;

“engatar ou destruir um namoro — os homens revelam”; “idéias espertas
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paratrabalho extra’; “ aumento do seio com silicone.” Destas chamadas, 4
s8o relativas ao relacionamento com um homem e umarefere-se abuscada
perfeico corpérea, marco de sedugao.

Nos artigos e reportagens, uma personalidade em destaque, pondo
emrelevo suacarreirae expectativas detrabal ho: um homem. Duas mulheres
aparecem também como temade reportagem: umaéamulher maiselegante
do Brasil e outra é Betty Faria, atriz, mas a énfase aqui € dada a suavida
particular e sobretudo amorosa. Os dominios de atuagdo sdo assim, clara
mente demarcados.

Outras duas matérias se debrucam sobre as fantasias sexuais e
problemas amorosos, umasobre o casamento e dentre as“ 21 coisas afazer
antes do ano 2000,” aprimeira é “fazer as pazes com o corpo” e a segunda
“honrar apalavra’ daqual o exemplo dado é* fazer dieta’.

A reportagem especial é sobre“ paguera’. Seguem-se modae bele-
za (ao alcance de todas), cartas, hordscopo, dicas, novidades, nudez, mu-
Iher liberada. As categorias axiai s permanecem as mesmas: corpo, seducéo,
amor.

M odel agem dos corpos

Aspublicidadesdemoda, culinaria, perfumariaebeleza, com énfa
Se para o rejuvenescimento, compde quase metade darevista. “ Quero ser
seu par”: 14 paginas sob este titulo mostram em grande formato casaisem
posicdes claramente sexuais ou de apropriagdo. Os seios voltam a baila,
explicitando que aperfeicdo estadli, proxima: “ Aumentao volume! Sevocé
ndo nasceu com seios perfeitos pode optar pelas modernissimas préteses
de silicone. Levantamos tudo sobre 0 assunto!”, em 6 paginas. O corpo da
mulher desenha-se assim sob o ol har do outro, aquel e a ser seduzido, aque-
le que faz delaum sujeito dotado de significacéo social.

Que corpo é este, construido em todas suas linhas e desenhos, que
corpo é este contra o qual deve se erigir o mundo feminino e aindistriade
cosméticos/ perfumarial ginastical produtos dietéticos/ medicina/ pesqui-
sa? Paramelhor domesticé-|o, paracontrol&-lo e mostrar que, neste caso, a
natureza pode e deve ser contornada, pois todas as mulheres tem a seu
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alcanceaBELEZA, caminho parao amor, 0 casamento, 0 jogo daseducéo e
dafelicidade.

Tomadas ao acaso, as superficies discursivas de produtos de bel e-
za:“...omaisrevolucinario tratamento de bel eza contra o processo de enve-
Ihecimento e combate aosradicaislivres’; “...aparelho especialmente de-
senvolvido para modelar o seu corpo, quando vocé ndo tem tempo para
fazer exercicios’ “(ao lado de umadancarinado ventre com o rosto velado e
seminua). “segredos da natureza para renovar sua pele, cabelos e senti-
dos’; “novo Chic... ndo pense no custo. Pense no beneficio.” (mulher de
calcinhae sutid sobre um fundo azul de um rosto em close de um homem);
“agarre seu homem pelos cabelos.” Defato, asmulheres se véem pelo olhar
pandptico masculino, que as constroi em seu reflexo no espelho e em sua
representacéo mental .

Num metadiscurso, arevistafaz um andncio delamesma“ Nova
Beleza” com a chamada principal: “todas as respostas para vocé ter um
bumbum perfeito: exercicios, éleos, dietas...” e outrascompondo aproxima
capa: “a primeira noite com ele: como deixar seu corpo macio cheiroso,

gostoso de pegar”; “ cabel os ondulados, cacheados, crespissimos’; “os 22
melhorescremes... paravocécomegar ja”; “decidi mudar radicalmente meu
visual. E consegui!”; “seios que parecem maiores, barrigaquaseinvisivel.
As lingeries que modelam seu corpo.” Mulher-corpo?

Para Susan Bordo, o corpo funcionacomo umametéforadacultura
e esta densa rede discursiva tece as malhas simbdlicas e normativas da
definicdo do feminino.® Afirma aautoraque“por meio de disciplinasrigo-
rosas e reguladoras de dieta, magquiagem, e vestuario — principios
organi zadores centrais do tempo e do espaco nos dias de muitas mulheres—
somos convertidas em pessoas menos orientadas para o social e mais
centradas na automodificacdo.” !

E este combate quotidiano € incitado, conduzido e extremizado
pelo dispositivo da sexualidade definido por Foucault,® pelo qual as
tecnologias de género afunilam a performance na construcéo de corpos
sexuados, no esquemanbinério evalorativo que funciona eoscilanosregis-

tros da seducéo, posse, romantismo, apropriacao.

30 BORDO, op. cit., p. 20.
31 FOUCAULT, M. Histoire de la sexualité. Paris: Gallimard, 1976. v. 1.
32 GREER, G. La femme eunuque. Paris: Robert Laffont, 1971. p. 295.
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Sexo, sexo, sexo

O capitulo “sexualidade’, nesta revista, tem trés partes: terapia,
fantasias e entrevistas com homens sobre como véem as mulheres. Nestas,
aquestdo é vé-lasmoldes“paracasar” ou “paraoutras coisas’. Asrespos-
tas se dividem em partes iguais: a primeira metade acha um absurdo esta
divisdo, mas suas afirmagdes ainda constréem um mundo separado para
homens e mulheres. Assim, a afirmacao “ o que fago com outras mulheres,
posso muito bem fazer com minhanamorada” supde amultipliciade de par-
ceiras. Estaria sua namorada no mesmo registro, seriaisto aceitavel? Ou
apenas umareafirmacdo daduplamoral, asexualidade multiplaparaos ho-
mens eamonogamiaparaas mulheres ?“ Adorabadalacdo. .. e nem por isso
éumavagabunda.” O que é ser umavagabunda? Quais os limites, quais as
margens?“ Cheguel a conclusdo que somosiguais’, pensamento profundo,
solitério, inovador emoderno, nadaaver com astransformacdes conseguidas
aduras penas pelos movimentos feministas.

A outra metade dos entrevistados afirma claramente suas expecta-
tivas: “...por mais que um homem seja moderno ele ndo consegue pensar
em casamento quando serelacionacom umamulher quefaz questéo de sua
préprialiberdade (...) mesmo queisto ndo acomprometa em nada”; “ pre-
firo umamais quietinha, que confie em mim e ndo me dé dor de cabecacom
maniadeindependéncia’; “ paracasamento com certezaprefiro umagarota
serena, caseira e natural.”

As palavras destacadas (italico) compdem por si s6 um texto de
adverténcia as mulheres: o espaco de domesticidade, a reserva propria ao
feminino, avoltaa“natureza’ sdo condicdes sine qua non para o casamen-
to. Nosanos 70, Germaine Greer apontava esta duplaface do casamento: “
Cada esposa deve se contentar de seu lar e de sua vida familiar enquanto
gue parao homem trata-se apenas de um lugar dereflgio paraonde seretira
€como um guerreiro cansado...”

Estes homens, que assim se expressam, séo jovens entre 25 e 35
anos, nos anos 90, nascidosjaem meio ao debate engendrado pelo feminis-
mo; suas representacGes sociais entretanto, continuam presas aos esque-

33 FOUCAULT, A microfisica..., op. cit., p. 182.
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mas binariosdo mundo, de duplamoral e do binarismo implicito nas préticas
sociais, sejam elasecondmicas, morais, relacionai's, sexuais, ingtituidorasde
um mundo cindido “ naturalmente” , em masculino e feminino.

A revista constroi sutilmente sua rede de representagdes em ou-
tras reportagens. umaleitora queixa-se que seu noivo a subestimae as suas
opinides e acdes, “nao me considera capaz. Perguntei se acha que sou
burra, ele apenas sorriu, como se estivesse dizendo mais uma bobagem.”
Essasuperior condescendénciaéminimizada pelarevistaqueafirma: “Ele
€ umavitimado mecanismo que o obrigaaser assim (...) mas paradominar,
precisade umacumplice, dé-se o respeito.”

Este ato retérico deinversdo constréi um campo de significacdo e
persuasdo onde a vitima é transformadaem ré ou cimplice: de um lado
explica sociamente aatitude do homem e de outro acusa a mulher. Nos
casos de estupro, agressao, assédio, violéncia conjugal, de quem é afinal a
culpa? Ja diz o ditado: “se vocé ndo sabe porque esté batendo, ela sabe
porque esta apanhando.”

Outra reportagem refere-se as “dez fantasias sexuais mais quen-
tes’: nas dos homens encontram-se 0 voyerismo, e 0 homosexualismo. Mas
arevistaprevine, paradeixar clarasasfronteirassexuais. “ néo, ele ndo € gay,
€ SO uma curiosidade positiva.” Sadomasoquismo € outrafantasia masculi-
na, masarelagdo natural entre osgénerosai ficaexplicita: dominador/domi-
nada.”

Ser amarrada é umadas fantasiasfemininasfavoritas, amarrar, um
sonho tipicamente masculino. “Tem a ver com a obtencdo do poder ou a
renincia a ele.” Ou sgja, mesmo em nivel de fantasia ndo ha disputa de
lugares: as mulheres renunciam ao poder (passividade, submissdo, aceita-
¢&0) e os homens exercem-no.

A simulacéo do estupro € outra fantasia masculinae diz arevista
“...forcar umamulher ndo estarelacionado aviolénciamas com avontade
gue o sujeito tem de submeter aparceirapor meio de umatécnicafantastica.
Ela comega dizendo ndo, depois muda de idéiaporque éincapaz deresistir
a0 gostosdo. Paraele € umaviagem do ego. Ninguém se machucaeavitima
também sediverte.”

Esta“fantasia’ nega a violéncia do corpo usado, da humilhacéo,
do desprezo e danegacéo daindividualidade; minimizada, banalizada, apre-
sentadacomo um jogo, |idico e prazeroso — umatécnicafantastica. “ Viagem
do ego, incapaz de resistir ao gostosdo.” Como negar aforgadas palavras,
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aforcadessasimagens que saltam do texto einterpelam as emoc6es? Como
negar que estaretérica persuade e estimulaa agressao, reafirmando antigas
formulas como: “ elacomegadizendo ndo?”’

Assim, vemos amidiaatuando natessituradarede representacional
reafirmando efazendo funcionar o poder generizadoem*“...nivel do proces-
so de sujei¢ao ou dos processos continuos e ininterruptos que sujeitam os
corpos, dirigem 0s gestos, regem 0s comportamentos, etc., como explicita
Foucault.”®

O homossexualismo esta entre as fantasias e ousadias sexuais das
mulheres, mas a revista desculpabiliza“...sd porque tem aidéia ndo quer
dizer que vai ser obrigadaa cortar o cabelo e por um terno.” O esterettipo
indica que uma passagem répida pelo desgo safico ndo pode desviar do
caminho correto, o que refor¢a no campo das representacdes sociais“...a
convicgdo das mulheres que o casamento e a orientacdo sexual para 0s
homens sdo componentes inevitaveis de sua existéncia,”* como afirma
AdrienneRich.

Por outrolado, sexo oral, sexo romantico e ser consideradairresisti-
vel aparecem como fantasias sexuais ousadas. Que tipo de relagdo sexual
tem as mulheres “modernas’ que [éem Nova? Que tipo de relacéo podem
considerar satisfatoria se nestas fantasias “ ousadas’ a seducéo é mais im-
portante que o0 sexo?

Nas fantasias aparece é claro, como contraponto, 0 “Sexo contra
suavontade” e arevistaexplicita: “elementos de conquistaaforca, ndo de
dor evioléncia.” Agir como prostitutaétambém umafantasiadas mulheres
“sexualmenteinibidas’, poisinformaarevistaNova, “ 0 pagamento é confir-
macdo do poder de atracdo, vocé tem uma coisa tdo amejada que ele esta
disposto adesembolsar dinheiro por ela.” A mulher reaparece agui como a
representacéo de seu corpo ou umaparte dele e aprostituicéo, exacerbacéo
daviolénciasocial, é tratada como um estagio superior da seducéo.

Estas sdo estratégias discursivas de construcdo de género e seu
efeito de poder é a construcdo de um corpo biol dgico generizado que traz,
como sublinha Foucault “...em sua vida e sua morte, em suaforca e sua

34 RICH, op. cit., p. 23.
35 FOUCAULT, A microfisica..., op. cit., p. 22.
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fraqueza, asangdo detodo erro edetodaverdade. ..” % Verdades construidas,
datadas, que circulam no social com a for¢ca da evidéncia, com o sélo do
natural e do inquestionavel quando se trata de corpos sexuados feitos mu-
[heres.

O espaco das representacOes: fronteiras fluidas

Outracultura, outro espaco, outramaterialidade: aprovinciacana-
dense de Québec, de lingua francesa. O momento: Natal. A revista, La
Chatelaine, quelogo marcaseu lugar defala: “arevistamaislidado Québec.”
As chamadas da capa enquadram um belo e jovem rosto de mulher, sorri-
dente : “Viagra: a vinganca dos homens’; “educagéo, quando os pais ndo
sabem dizer nd0”; “Michel Rivard: afelicidadereencontrada’; “ Natal: seja
bela para as festas’; “N&o procure mais: 15 paginas de presentes fabulo-
s0s.” A trama discursiva se organiza em torno do consumo, da beleza, da
familia, da sexualidade e dos homens. A capa sinaliza assim, o contetido
significativo darevista.

Abrindo arevistaem duas paginas, umapublicidade de perfume na
qual um homem beijaumamulher. Consumo, sedugéo, amor, o triptico das
revistas femininas. A publicidade tem um papel notével nesta revista, na
recuperacao e reafirmacdo de esterettipos: numa delas (que se repete na
revistaElle) umamulher executiva, sobrancelhalevantada, | &bios estreitos,
bracos cruzados, tailleur estrito, cabelo preso, sentada em uma cadeira de
espaldar alto e reto, atras de uma mesa onde repousam caneta, oculos,
agenda. Na placa onde deveria estar seu home, que em francés se escreve
NOM, estaescrito, porém, NON, ou sgja, anegagdo: NAO.

Estaimagem negativa, de dureza e severidade paraumaexecutiva,
imagem rigidade umamulher no exercicio de umaprofissdo de comando, é
colocada em um campo significativo e polissémico com a simples palavra
instalada em suafrente: NAO. N2o & profissional ? N&o amul her severa? A

36 BARTKY,S.L.Feminity and Patriarchal Power. In: DIAMOND, |.; QUIMBY, L. Feminism
and Foucalt. Boston: Northeastern University Press, 1988.
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mulher em posicdo de poder? A mulher que n&o se adapta ao modelo? A
mulher sem osatributos* naturais’ dafeminilidade?“No Natal, oferecaalgo
doceaquem maisprecisa,” diz otexto. E sublinha: “paraas que precisam se
dar prazer.” Imagem etexto, ato retérico desconstrutivo darepresentacéo
damulher que trabal ha, que decide, que manda, pois perde suadogura, sua
suavidade, e sobretudo, seu prazer — de ser mulher.

As publicidades nesta revista concentram-se em produtos de bele-
za (35 paginas) que asseguram a juventude, a perfeicdo em detalhes do
corpo: maquilagem, cabelos, unhas, pele, 1abios, cilios, apontando paraas
possibilidadesinfinitas de correcdo de imperfei cdes e da passagem do tem-
po. A “arte” damaquilagem éaarte do disfarce, masisto supde que 0 rosto
damulher sem pintura seja defeituoso. “ ... As tecnologias dafeminilidade
s80 praticadas pelas mulheres contra este pano de fundo da percepcéo de
um corpo deficiente; isto explica seu cardter muitas vezes compulsivo e
ritualistico,”* sublinha Sandra Bartky.

Por outro lado, 32 paginas e publicidades sobre cozinha e comida
trazem conotagdes sexuais, familiares, sedutoras. A mulher é a provedora
ou a que “pega o homem pelo estomago.” Uma delas € umareceita paraa
seducdo, a respeito de trufas com chocolate branco: “depois de uma, seu
homem lhe da a lua; depois de trés, renega a cozinha da mée; depois de
cinco, comegaacompreender o quesignifica“ preliminares.”

O grande numero de apel os a degustacdo de receitas ou asfotos de
doces suculentos € uma contradicdo constante com as imagens oferecidas
como model os de beleza, didfanas, magras, magras, magras. Esta contradi-
¢30 impregna a vida das mulheres ocidentais pois, como explicita Susan
Bordo, “asregras dessaconstrucéo defeminilidade(...) exigem que as mu-
Iheres aprendam como alimentar outras pessoas ndo a si préprias, e que
considerem como voraz e excessivo qualquer desgjo de auto-alimentacdo e
cuidado consigo mesmas. Assim, exige-se das mulheres que desenvolvam
uma economia emocional totalmente voltada para os outros.” %

Outra fonte de representacdes sobre as mulheres séo as publici-
dades de carros: nestas, 0s textos sdo longos e retomam o senso comum.

37 BORDO, op. cit., p. 25.

38 INSTITORIS, H.; SPRENGER, J. Le marteau des sorciéres, Malleus Mal eficarum- 1486.
Traduit du latin et précédé de I’ Inquisiteur et ses sorciéres par: Amand Danet. Grenoble: Jeréme Million,
1990.
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Na descricdo do automovel enfatiza-se 0 espaco e as “ portas com duplas
fechaduras’, ideal paratransportar as criangas, por outro lado, “os instru-
mentosfaceisdeler”, ajudam apobre mulher acompreender umamaquina
misteriosa para suamente limitada. Ou ent&o, o queimportasdo aslinhase
aaparéncia: “top model: elegancia, raca, griffe, conforto”; “todas suas es-
perancas al cangadas: espaco, conforto, radio, regulador de velocidade e ah!
150 cavalos!” Defato, aperformance do motor é secundéria, todos sabem
gue as mulheres sd conhecem dos carros, as cores. Facilidade, conforto,
seguranca, espaco; adjetivos: elegancia, beleza, griffe. A venda de carros
retomacomo eixosaaparéncia, autilidade familiar, afutilidade, o acessorio
em lugar do essencial, e sobretudo a relacdo “natural” da mulher com a
maquina: aincapacidade de compreendé-la, deavaiéla

Questéo dediferenca

A diferencaentre homens e mulheres é tomada como temade uma
das reportagens da revista e o subtitulo sugere uma modificacao
representacional: “ os geneticistas exageram!” DaUniversité Laval, Unica
universidade no Québec que tem um programa de “Estudos Feministas’
com diplomacéo especifica, vem o interlocutor que responde as questfes
darevista: € um homem, antrop6logo-biologista. Nesta escolha, arevista
reforcaaidéadaautoridade masculina, voz que pode esclarecer asdividas
de todas as |eitoras “modernas’, avidas de aprendizado.

Segundo €le, os antropologos contestam que as diferencas sgjam
naturais, mas em nenhum momento fala do papel do feminismo nesta
constestacdo do papel “natural” atribuido ao feminino e ao masculino. Afir-
maque “ namaior parte das sociedades de cacadores-colhedores que exis-
tiam antes da agricultura, as mulheres se dedicavam acolheitae oshomens
acaca.”

Esta universalizagéo é totalmente desprovida de fundamento, na
medida em que os dados a respeito destas sociedades — indicios — estdo
sujeitos a interpretacdo dos analistas impregnados de suas representactes
sociais. Nada pode provar esta divisdo de trabalho, a ndo ser as pressupo-
si¢des contidas em suas proprias concepcles de papéis de género. As
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generalizagBes historicas arespeito das rel agdes mul heres’/homens sdo fru-
to de um positivismo anacronico que se fundamentaapenas naafirmacdo de
suas premissas. € natural porgue &, e sendo assim, sempre foi.

E ele continua: “seria porque as mulheres sdo menos habeis na
caca? | sto estalonge de ser provado!” Mas sua afirmagéo anterior solidifi-
cou a universalizacéo das relacdes sociais generizadas desde o inicio dos
tempos, artificio discursivo onde aforcadarepresentacdo tradicional apaga
aafirmagao contréria.

E apesar de afirmar que o cultural tem mais forca que o biolégico,
continuadizendo que* natural mente creio que existe umaparte de explicacdo
bioldgica(...) em milhares de sociedades estudadas pel os antropdl ogos ndo
encontramos nenhum exempl o onde as mul heres exercessem o poder como 0s
homens o fazem em nossas sociedades antes do feminismo.” Seu discurso
recortado pode significar totalmente o contrario do que anuncia o titulo da
matéria e se apoia narede de sentidos estabelecida pelarevista.

A Ultimapergunta: “ Pararesumir, podemos dizer que adiferencia-
¢ao dos papéis de homem e mulher € o resultado de um caminho cultural ede
uma predisposi¢ao biol6gica?’ Resposta: “ Indubitavel mente. E este cami-
nhar cultural ndo acabou. Nada nos permite afirmar que em alguns séculos
as mulheres ndo ocupardo mais espaco do que os homens nacenapublica.”
Todas as mulheres ficar&o felizes com esta perspectiva secular, tempo ne-
cessario para mudar a hiologia rebelde delas e transforméa-las em seres
aptos ao poder publico.

Em outramatéria, nachamadadacapa“ Viagra: vingancadosmachos
contra as feministas,” o feminismo é colocado CONTRA os homens,
reafirmacdo do senso comum: feministas=mal amadas, viragos, |éshicas. O
depoimento do editor de Penthouse atualiza o discurso do século XV sobreas
feiticeiras que castravam oshomens: “ O feminismo emascul ou 0 macho ame-
ricano e esta emasculacdo engendrou problemas organicos.” O Malleus
Maleficarum, manual dos confessores de 1486, se inquieta sobre esta ques-
téo: “...pergunta-se se asfeiticeiras, pelo poder do deménio podem verdadei-
ramente e realmente cortar 0 membro ou somente dar aimpresso ilusoria
disto?(...) Ninguém duvidaque certasfeiticel rasfacam coisas espantosasem
torno dos 6rgdos viris; muitos o viram, muitos ouviram falar.”*

39 HARAWAY, D. J. Ciencia, cyborgsy mujeres, la reinvencion de la naturaleza.Valéncia:
Cétedra, 1991, p. 357.
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O sentimento de castracdo adviria da perda ou do questionamento
do poder sobre as mulheres, com seu discurso deigualdade? A retomadado
vigor sexual/sindnimo e simbolo do poder — seria a recuperacéo do poder
sexual/social?

Mas ariqueza significativa desta reportagem ndo se exaure facil-
mente: “as mulheres de uma certaidade, sobretudo se estédo na menopausa
e ndo seguem a hormonoterapia (que luta contraa securavaginal), ndo tem
necessariamente vontade de ser solicitadas novamente.” O papel passivo
damulher napréticasexual éaqui reafirmado; a sexualidade destina-se ape-
nas aquelas leitoras da revista, jovens e em idade de reproducéo, que
cuidam de sua beleza e seu corpo, sdo sedutoras dentro dos padrfes esta-
bel ecidos e consomem os produtos adequados. O fantasmada vel hice apa-
rece como uma adverténcia para as mulheres que ndo seguem oS recursos
médi co-cosmetol ogistas.

Vemos assim, nestas superficies discursivas, amedicalizacéo dos
corpos, acriagdo de um novo invélucro, de umanova categoria: as mulhe-
res na menopausa. Vaginas desérticas, 0ssos quebradicos, desejo esqueci-
do, o discurso médico generaliza e criaamenopausacomo um castigo, num
corpo envel hecido, caminho detodas, se... ndo seguirem ahormonoterapia,
os cuidados com a pele e os cabel os, aginastica, a dieta.

O corpo tecnoldgico é o corpo moderno da mulher e o envel heci-
mento pode ser driblado em novos estégios de seducdo, renovacéo do
dispositivo da sexualidade em novas préticas, em desdobramentos da in-
dustria da beleza e da juventude eterna: médica, cirdrgica, farmacéutica,
cosmética.

Esta construcao discursiva dos corpos, fraturados em hierarquias
deidade, volume, aturae classificados pelo ol har paradigmético que define
as possibilidades de seducéo, performance, realizacdo pessoal, cristaliza-se
em préticas delimitadoras de um sexo biol 6gico atrel adas as representactes
do género feminino. Assim o sexo € desenhado ndo como uma superficie
neutrade inscricdo de préticas generizadas, mas é igualmente un construto
gue se erige em dado natural. Para DonnaHaraway,

...Nd0 se nasce organismo.(...) 0s corpos como objeto de
conhecimento sdo nodul os generativos materiais e semioticos.
Seuslimites sematerializam nainteragdo social. (...)*° Osvérios

40 HARAWAY, op. cit., p. 358.

Histéria: Questdes & Debates, Curitiba, n. 34, p. 11-44, 2001. Editora da UFPR



38 SWAIN, T. N. Feminismo e representacdes sociais...

corpos em questdo emergem da interagdo da investigagao
cientifica, daescritae da publicacdo, do exercicio damedicina
edeoutros negdcios, das produgdes culturais detodas as classes,
incluidas as metéforas e as narrativas disponiveis...*

Profissdes

Outro artigo faladas mulheres que exercem profissdes masculinas,
“nédo tradicionais’, vencedoras de um concurso promovido pelo Estado
paraestimular as mulheresaabrirem o leque de suas atividades. No Québec,
0s movimentos feministas, tanto académicos quanto sociopoliticos, abri-
ram um espaco excepcional paraaatuacdo das mulheres. Asdiscriminacdes
sd0 atenuadas mas existem em termos de representatividade politica e de
desigualdade de salérios, nas manifestagdes da violéncia social contra as
mulheres em todas suas dimensdes, desde a conjugal a prostituicdo. As-
sim, em niveis representacionai sigua mente as mulheres encontram-se em
patamares assimétricos. De quatro entrevistadas, tréstem estudos de nivel
médio etodas “desviaram-se” paraumacarreiramasculing, apésum inicio
em cozinha, contabilidade emoda. Se o texto demonstraacompeténciadas
mulheres, na pesca, na topografia, em tecnologias de elaboracéo de papel,
s80 apresentadas como minoria, como casos excepcionais e uma delas se
destacacomo “diferente”: aparénciaesportiva, medalhade bronze no cam-
peonato canadense de futebol. Mulheres, mas nem tanto.

A Unicaentrevistadade nivel superior, vice-presidente de um ban-
co, teve um inicio profissional classico paraas mulheres, transitando inde-
Cisa, entre o teatro, assisténcia social, literatura, histériaetc. Mesmo tendo
chegado aeste posto continuaem dividase ndo ird se dedicar ao servico de
desenvolvimento na Africa. A divida, a dedicacio aos outros... tragos
marcantes do feminino. Com 36 anos, para um homem este posto seria 0
resultado de uma bela e rgpida carreira; €la, entretanto sublinha que “néo
digo que minhavida profissional teve precedéncia sobre minhavida pesso-

41 BARTHES, R. Systéme de la mode. Paris: Seuil, 1981. p. 263.
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al, mas eu gostariaque as duas tivessem tido 0 mesmo sucesso.” A imagem
publicitériadaexecutivadurae sem prazer formarede com estarepresenta
¢do damulher de sucesso, porém triste. A escolha é dbvia: ou aprofissdo e
acarreiraou afelicidade. Mesmo com o espaco institucional aberto, o cam-
po representacional restringe a atuagdo das mulheres, sancionando-as em
sua vida pessoal.

Mais sexo: Elle-Québec

A revistaElle-Québec que completao corpusdestaanalisetraz em
sua capa chamadas em torno do “ sexo, rendez-vous parao amor!”; “moda,
amagiadameia-noite”; metamorfose, trés mulheres se prestam aestejogo”;
“as mulheres do ano: heroinas, militantes, estrelas...” e finalmente “todo o
Seu ano em nosso especial Astro.”

A moda nesta publicagéo ocupa 40 paginas, contra apenas 34 para
produtos de beleza; na Chatelaine seu espaco € menor, 9 paginas e nas
revistasbrasileiras 28 em Marie Claire e 48 em Nova. Umavez construido o
COrpo, é preciso vesti-lo e aindlstriadamoda, assim como a cosmetologia
e os perfumes sdo os pilares das revistas femininas. Barthes comenta:

Assim é a Mulher ordinariamente significada pela retérica da
Moda: feminina imperativamente, jovem absolutamente,
dotada de uma identidade forte e entretanto de uma
personalidade contraditéria (...) seu trabalho ndo aimpede de
estar presente em todas as festas do ano e do dia; ela sai todo
fim de semanaevigjatodo otempo (...) amulher daModaéao
mesmo tempo o gue a leitora é e o que sonha ser.*

Analisaainda, que amoda sel eciona 0s corpos aos quais se aplica,
excluindo outros ou entdo cria os corpos “na moda’, de acordo com o
modeloideal: “...alonga, incha, reduz, aumenta, diminui, afinae por estes

42 BARTES, op. cit., p. 262.

Histéria: Questdes & Debates, Curitiba, n. 34, p. 11-44, 2001. Editora da UFPR



40 SWAIN, T. N. Feminismo e representacdes sociais...

artificiosa“moda’ afirmaque pode submeter ndo importaque acontecimen-
to (ndo importa o corpo real) a estrutura que ela postula.”* A tirania da
modando éumapalavrava 0sCcorpos se espremem e se contorcem parase
gjustar aos contornos da moda.

Atendo-se reportagens anunciadas pela capa, as mulheres do ano,
que marcaram o Québec, em 1998, sdo cineastas, artistas, model os, escrito-
ras, designers, comunicadoras, pequenas empresarias, mas ao lado das pro-
fissdes, o destaque a certas mulheres € também dado por suas qualidades
“naturais’: atruismo (freira) e maternidade (25 filhos). Profissdestradicio-
nais ou ligadas ao representacional feminino; por outro lado, a astronauta
que aparece no fim dareportagem “ édo caibredasestrelas’, adiretoragera
daBanque Royale no Québec “ esté engajadaem muitas causas humanitari-
aseéamée de Anne-Sophie.”

Na reportagem seguinte, “0 encontro com o amor” € um homem
que detém o poder dapalavra: naintroducéo ele afirmaque aliberacéo de
umamoral repressivaem relacéo asexualidade trouxe * soliddo e sofrimen-
to”. Salienta que as conquistas modernas foram: a descul pabilizagéo do
prazer, aemancipacdo das mulheres e o fim do ostracismo dos homossexu-
ais, o quelocalizaseu discurso naatualidade. Masindicatabus fundadores:
incesto, pedofiliae violéncia conjugal colocando na mesma categorizacéo
préticas socials correntes que, longe de representarem um tabu, séo elemen-
tos de dissiminacdo do poder generizado.

Continua incentivando a reapropriacdo da “verdadeira dimensio
dasexualidade” ,— que naturalmente el e sabe qual é— erecusa“aacomoda-
¢a0 com um mundo sem valores nem finalidade”. Mas o melhor de seu
discurso é sobre o feminismo, marcando bem sua distingdo em relacdo ao
feminino pois mostraa“nova” mulher moderna, a mulher que |é arevista,
sua verdadeira dimensdo:

A emancipaggo das mulheres ja estando adquirida (ou quase)
vemos aparecer intelectuais que chamarei de pés-feministas.
Elas aceitam a heranga da emancipag&o, mas rompem com o
feminismo de ontem - 0 de Simone de Beauvoir - que designava
a mulher um projeto de masculinizagéo (tornar-se igual ao

43 ANGENOT, op. cit., p. 33.
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homem). Estas novas mulheres se querem liberadas mas
mulheres no pleno sentido do termo, capazes de por em relevo
sua especificidade feminina, entre elas a maternidade, que de
Beauvoir recusava.

Este éum tipico discurso didético: “liberadas, mas...” averdadeira
mulher sabe seu lugar, que ndo éigual ao do homem. Axiomas explicativos
baseados nos contratos veridictérios entre 0 emissor e o receptor, aautori-
dade de quem fala se encontra com a crenca de quem ouve. Como sublinha
Angenot, “...lugarescomunsdo jornalismo (...) querepelem os enunciados
incompativeis e se constréem uns em rel acdo aos outros como cointeligivels
(...) permitindo dissertar sobretodas as coisas e dominando em ‘ baixo con-
tinuo’ o rumor social.”*

Tereza de Lauretis afirma que a representacéo do género € sua
construcdo,”® mas podemosigualmente refletir o corpo como uma constru-
¢ao representacional em model os de género, pois passa-se daidéiade dife-
renca sexual a observacdo dos mecanismos, do processo de construcéo
cultural dos corpos sexuados, definidos em préticas normativas de sexuali-
dade.*

Astecnologias damidiae especiamente asrevistasfemininasela-
boram, em torno do aparelho genital, os contornos e limites de um corpo
sexuado impregnado de valores, crencas, atualizando e reafirmando repre-
sentagBes que passam a existir nas praticas que as elaboram. Assim, 0
corpo construido em feminino exprime as modali dades culturais que o con-
finam a um género que se torna inteligivel “...na medida em que mantém
relaces de coeréncia entre sexo, género, prética sexual e desgjo.”*

Asmatrizesdeinteligibilidade que constréem este corpo naturali-
zado em sexo feminino podem ser identificadas em torno dafamiliaheteros-
sexual e deatributos essencializados na“ verdadeiramulher”: seducéo, ma-
ternidade, submissdo, altruismo, abnegacao.

Para Foucault, o corpo estéd sempre inserido em umateia de pode-
res que lhe ditam proibicdes e obrigactes, coercdes que determinam seus

44 LAURETIS, op.cit., p. 3.

45 Cf. MATHIEU, op. cit., p. 133.

46 BUTLER, op.cit., p. 17.

47 FOUCAULT, M. Vigiar e punir. Rio de Janeiro: Vozes, 1987, p. 126.
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gestos e atitudes e que delimitam e investem seu exercicio e suas préticas,
mecani smos de se construir o corpo inteligivel num campo politico de utili-
dade-docilidade. Estaé a“disciplina’, um sistemade sujei¢do que criaum
‘saber’sobre o corpo “... que néo € exatamente a ciéncia de seu funciona
mento e um controle de suas forgas que ndo é mais que a capacidade de
vencé-las: esse saber e este contréle constituem o que se poderia chamar a
tecnologia politica do corpo.”#

No discurso damidiavimos em funcionamento umadastecnol ogias
de producéo do corpo sexuado, o aparato da producdo do corpo feminino
til e docil dentro das normas heterossexuais, que instituem o binério
inquestionavel do sexo bioldgico no social fazendo funcionar, no jogo da
linguagem e daimagem, os mecani smos de assujeitamento anorma.

Feminismo? Maisdo que nuncanecessario, poislendo-seasrevis-
tas “femininas’ percebe-se que as representaces instrumentadoras das
préticas sociais hierarquizadoras apenas modificaram os tragjes que reves-
tem os mesmos corpos definidos em sexo.
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