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RESUMEN

El presente estudio viable busca determinar el impacto social que tendrd la empresa en
organizacion y elaboracion de eventos en el distrito de comas dedicada a brindar todo tipo

de servicios en eventos sociales y corporativos.

A través de la realizacion del estudio de mercado se pudo identificar que existe en el distrito
de comas una cierta cantidad de personas que necesitan el servicio de asesorias en la
realizacion de sus eventos ya que a la hora de contratar el servicio a nivel local no se brinda,
con este estudio pudimos determinar las necesidades y a su vez la oportunidad de ser

competitivos en un mercado carente de este tipo de servicio.

En el estudio técnico se realizd los factores determinantes para la decision de la ubicacion,
como resultado se obtuvo que: "ReAl Event"” se ubicara en una zona comercial del distrito
de Comas, contando con un local propio para la atencion al publico; se realizé el Diagrama
de Flujo del proceso de compra y del evento donde se pudo identificar cada punto paso a

paso como se va a realizar y las personas responsables de esto.

La organizacion de nuestra empresa se determiné a través de su Misidn y Vision para el buen
funcionamiento interno de la empresa, teniendo en claro cual seria la estrategia que
tomaremos para ofrecer a nuestros clientes; ademas se disefio los perfiles de cada area de
acuerdo a cada funcién y requerimos que nuestro personal debera cumplir y de esta manera

brindar un buen servicio de calidad.

Palabras claves: organizacion, elaboracion, asesorias, competitividad, diagrama de flujo,

calidad.



ABSTRACT

The present feasible study seeks to determine the social impact that the company will have
on organization and elaboration of events in the district of comas dedicated to provide all

kinds of services in social and corporate events.

Through the realization of the market study it was possible to identify that there is a certain
number of people in the comas district who need the advisory service in the realization of
their events since when contracting the service at the local level there is no provides, with
this study we were able to determine the needs and at the same time the opportunity to be

competitive in a market lacking this type of service.

In the technical study the determining factors for the decision of the location were made, as
a result it was obtained that: "ReAl Event™ will be located in a commercial area of the district
of Comas, with its own premises for the attention to the public; The flowchart of the purchase
process and the event where each step-by-step point could be identified as to be carried out

and the persons responsible for this, was made.

The organization of our company was determined through its Mission and Vision for the
good internal functioning of the company, being clear what would be the strategy that we
will take to offer our clients; In addition, the profiles of each area were designed according
to each function and we require that our personnel must comply and in this way provide a

good quality service.

Keywords: organization, elaboration, advice, competitiveness, flowchart, quality
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PLANTEAMIENTO DE LA OPORTUNIDAD DE NEGOCIO

Segun Per21, las entidades que realizaban eventos fueron pocas y los costos con los
que contaban eran elevados, de forma que estos servicios son accesibles a una cantidad
reducida de la poblacion.

No obstante, gran parte de emprendedores han ingresado en este rubro, haciendo que la
oferta se mayor y que los costos estén en la posibilidad de ser adquiridos por la gran
mayoria. Si se desea ingresar en este rubro considere estos puntos a tener en cuenta:
servicio personalizado que resalte la calidad, satisfacer a los clientes en su total
expresion es la mejor carta de presentacion para futuros clien6tes.

La organizacion de eventos se piensa con la idea de obtener una estabilidad financiera
totalmente con ingresos propios. Los gatos fijos de la empresa son realmente bajos
tomando a los socios como referente de los costes a variables. Este ambiente le da una
gran elasticidad al mercado por lo tanto la empresa tiene la facilidad de elegir a los
clientes por consiguiente no es necesario contar con mucho personal, la necesidad de
vender no es obligatoria por ello se escogio este tipo de empresa la cual se podria decir
que esta denominada publico joven, formado por entidades que no tienen mucho tiempo
de antigtiedad en el mercado y también aquellas empresas cuentan con las mismas

caracteristicas de oportunidad a la hora de ser formada.

1.1. FORMULACION DE LA OPORTUNIDAD DE NEGOCIO
e (Es viable el plan de negocio del servicio de organizacion de eventos en el distrito
de Comas?
1.2. OBJETIVOS DEL PROYECTO
1.3.1 OBJETIVOS PRINCIPALES

e Determinar la rentabilidad y viabilidad del plan del negocio para la empresa.
1.3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

o Determinar el Estudio de Mercado de la empresa Real Event
o Determinar el Estudio Técnico de la empresa Real Event
o Determinar el Estudio Legal y Organizacional de la empresa Real Event

o Determinar el Estudio y la Evaluacion Econémica de la empresa Real Event



1.3. EXPLICACION PARA REALIZAR EL PLAN DE NEGOCIO

En primer lugar, para poder crear y organizar un evento es la elaboracion de un
briefing. que se revisa en todo momento que dura el evento que se llevara a cabo
para conseguir las metas planteadas.

En esta parte tendremos en cuenta los siguientes puntos:

e Latematica

e Fecha por realizar

e El publico a quien nos dirigimos
e La cotizacion

e Programacion del evento

e Contacto con los proveedores

e Tareas antes y después del evento

El segundo punto, es la creatividad con la que vayamos a realizar el evento requerido

por el cliente ya que es lo que marca la diferencia frente a la competencia.
Para ello tenemos en cuenta los siguientes items:
¢ Nuevas tecnologias:
Sonido
Mdsica
[luminacion

e Espacios y escenarios (depende del presupuesto)

Fuente: Elaboracion Propia




1. ANALISIS DE MERCADO



2.1. DEFINICION DEL SERVICIO

El desarrollo de este proyecto tiene como finalidad brindar un servicio el cual es la
organizacion de eventos, el cual en la actualidad esté siendo muy requerida para todo tipo de
celebracion ya sea de gran magnitud o de pequefia escala. De igual manera dentro del
servicio se ofreceran una serie de paquetes con productos ya sean decoracion tematica
(toldos, adornos entre otros), servicio de catering, servicio de comida y equipo de musica de
acuerdos a la necesidad del cliente para el evento a realizar.

El perfil al que se dirige “Real Event” tiene los siguientes factores

e Elementos geograficos:

“Real Event” tendra como alcance la Urb. De Collique en el distrito de Comas.

e Elementos demogréficos:

Nuestro mercado potencial se encontrara identificado por la Poblacion que este
economicamente activa dentro de los 18 a 60 afios.

e Sexo: Femenino - Masculino.

El pablico al que nos dirigimos debe tener un ingreso mensual de S/. 930.00 aproximado.

e Elementos psicologicos:

El cliente busca la satisfaccion de necesidades de déficit (fisiologica, seguridad, afiliacion
reconocimiento) y motivacion de crecimiento (auto relacion).

Requieren un ambiente agradable, comodo y que garantice la calidad de servicio y la

excelente atencion con sus invitados.
2.2. ANALISIS DE LA DEMANDA

La demanda de Organizacién de eventos del mercado objetivo se obtuvo a partir
de encuestas, debido a que la informacidén de las empresas competidoras es
totalmente reservado por lo que es imposible obtener los registros de datos de

consumo.

TABLA 1. Estimacion de transacciones en el mercado

Cantidad de eventos transadas en el mercado | Monto anual (soles)

410,788 2.026,581

Fuente: Elaboracion propia

e Se lograra alcanzar estas ventas a traves de una estrategia de markenting de



diferenciacion el cual se desarrollara en base a las redes sociales, que estan
presentados en el Plan de Markenting.

TABLA 2: Proyeccion de la demanda

Demanda total de personas
Tipo de mercado Factor Total Unidades
A) mercado total 544,000 Personas
B) mercado disponible | 36% 27,071 Personas
C) mercado efectivo 96% 25,988 Personas
D) cuota de mercado 10% 2,599 Personas

Fuente: Elaboracion propia

La segmentacion de mercado que sera atendida es la siguiente:

Geografico: Distrito de Comas.

Edades: 18 — 60 afios. Total: 360,143 personas

Nivel socioeconémico: C. Es el 58% de la poblacion.

Estilo de vida: Afortunados y modernas. Es el 36% de la poblacion.

A) MERCADO TOTAL

Se obtuvo gracias a fuentes del INEI al cumplirse 483° de su fundacion Lima informo que
de acuerdo con las estimaciones y proyecciones de la poblacion al 18 de enero del 2018 nos

dice que en el distrito de comas hay una poblacién de 544 mil habitantes.

a) MERCADO POTENCIAL
Es la cantidad de clientes que puede conseguir el servicio que vamos a brindar. Asimismo,
son los clientes que podrian requerir el servicio que ofrece nuestra empresa.
Esta conformada por las personas que adquieren y no adquieren el servicio en general que
vamos a ofrecer.
Ejemplo: Para el caso del ejemplo de organizacion de eventos, el mercado potencial son
todas las personas que viven en el distrito de Comas, que tienen 18-60 afios de edad,
pertenecen al nivel socioeconémico C.
En la siguiente tabla se muestra el calculo de las personas con caracteristicas, inclusive la

fuente de donde se obtuvo los datos.



TABLA 3: Segmentacion de la demanda

Variable de s Fuente de
L Caracteristica Datos . -, Resultados
segmentacion informacion
Geografica Distrito de Comas
14
Edades 18-60 afios 360,143 INEI
personas
Compafiia peruan
. . . pafiia peruana de | -0 ggq
Nivel socio economico C 58% estudios de mercado y
" : personas
opinién publica s.a.c.
. . Afortunados 75,198
Estilo de vida y 36% Focus s.a
modernas personas

Fuente: Elaboracion propia

El publico que se encuentra en el distrito de Comas, de 18-60 afios de edad que estan dentro

del nivel socioeconémicos C son afortunados y modernas son en total: 75,198.

Mercado potencial = 75,198 personas

B) MERCADO DISPONIBLE

Tienen la necesidad especifica de adquirir el servicio que ofrece la empresa Real Event; no
obstante, no significa que estas personas adquieran el servicio que vamos a ofrecer, solo una
parte del total puede adquirir el servicio y otros no ya sea por diferentes razones.

Para hallar el mercado disponible se utilizé la herramienta de las encuestas, e incluimos una
pregunta para ello.

Ejemplo: Para el negocio de organizacion de eventos, en la encuesta se considera una
pregunta que dice: ;Realiza o va a fiestas y eventos?

Esta pregunta se esta haciendo de formal general mas no de manera especifica.

Aqui se muestran las respuestas:

TABLA 4:
RESPUESTA %
Sl 78%
NO 22%
TOTAL 100%

Fuente: Elaboracion propia



Para determinar el calculo del mercado disponible se utilizé el resultado de cada respuesta
Si. El mercado disponible es = Mercado Potencial x % Respuesta Si = 75,198 x 78% = 58654
personas.

C) MERCADO EFECTIVO

Aquella parte del mercado disponible que lo forma el conjunto de clientes que sienten la
necesidad especifica y también tiene la intencion de adquirir el servicio que vamos a ofrecer.
Aqui si se refiere a los servicios de cada paquete con excelente servicio que brindara nuestra
empresa de organizacion de eventos.

Nuestro mercado esta definido también en una pregunta de la encuesta realizada.

Ejemplo: En el caso de organizacion de eventos con un nuevo servicio, en la encuesta
encontramos una pregunta que dice:

¢Le gustaria que existiera una nueva empresa para la celebracion de eventos de acuerdo a
sus necesidades?

Las respuestas son:

TABLAS
RESPUESTA %
Sl 97%
NO 3%
TOTAL 100%

Fuente: Elaboracion propia

Para determinar el calculo del mercado efectivo tomamos en cuenta las respuesta “SI”,
puesto que es la que nos indica aquellos clientes méas interesados o con quienes existe una
gran posible causa que adquieran el servicio.

Por ende, este mercado es: mercado disponible por % Si = 58,654 x 97% = 56,894 personas.




Se sefiala que la cantidad de 25,988 personas (96%) no se debe definir como algo absoluto,
pero si un valor que da idea de la cantidad de personas que de manera segura van adquirir el
servicio. Por ende, algunas personas castigan esta cantidad con un % que podria ser 20% o
mas siendo realistas. Esto significa que si bien el 96% responde que Si adquiriria nuestros
servicios, cuando el negocio esté en funcionamiento es probable que menor cantidad sea la

menor que adquiera nuestros servicios.

D) MERCADO OBJETIVO
Parte del mercado efectivo que se espera atender. Es decir una parte del mercado efectivo
que se traza como meta por ser alcanzada por el negocio.
Por lo tanto, si se realiza los esfuerzos y se toma las decisiones correctas se podria captar a
esta cantidad de personas.

Ejemplo: Una empresa de comida considera que atendera al 10% dela demanda efectiva.
Por ello, la meta de mercado en nimeros serd: Mercado efectivo x % Mercado objetivo =
56,894 x 10% = 5,689 personas.

TABLAG6
Demanda total de eventos
Afo Demanda por familia Demanda total Unidad
2018 7 39,826 eventos

Fuente: Elaboracion propia

La demanda total se obtuvo al multiplicar el monto de la cuota de mercado que es 5,689
personas por la cantidad que obtuvimos al sacar el calculo de las personas encuestadas que
nos dio que realizan anualmente un promedio de 7 eventos al afio siendo asi el resultado que
obtuvimos es de 39,826



2.2.1. VARIABLES QUE AFECTAN A LA DEMANDA

Precio: Esta variable ya establecida afecta la demanda del mercado de
organizacion de eventos ya que es un servicio facilmente de variar los
precios nosotros reduciremos los costos con respecto al precio de la

competencia
Preferencia de los consumidores:

Precio: De acuerdo con la investigacion cuantitativa el 57% de los
encuestados se toman en cuenta como un factor muy importante el precio en

el momento de adquirir el evento.

GRAFICO 1
PRECIO

= MUY
12% IMPORTANTE

A | B [MPORTANTE
31% 57%

INDIFERENTE

Entretenimiento: Debe brindar un buen espectaculo y cumplir con todas las

expectativas del cliente a través de los paquetes que brindamos.

GRAFICO 2

ENTRETENIMIENTO

® MUY IMPORTANTE
B [MPORTANTE
INDIFERENTE

e Ubicacion: EI 55% de los encuestados manifiestan que la ubicacion
es muy importante, ya que deberia ser en avenidas centrales para que

no se puedan perder y den con la direccidn.

10



GRAFICO 3

UBICACION

= MUY IMPORTANTE
® [MPORTANTE
= INDIFERENTE

TABLA 7. Participacion de mercado del total de locales de eventos

EMRESA % N DE SERVICIOS DE EVENTOS TRANS. | MONTO TRANSADO
LA BARKA 32% 131.452 659.889
ORQUIDEA 45% 184.855 739.420
ROYAL

SERVICE 18% 73.942 517.594
OTROS 5% 20.539 109.678
TOTAL 100% 410.788 2.026.581

Fuente: Elaboracion propia



GRAFICO 4

8. ¢ Qué empresas de organizacién de eventos conoce ?

= SALON DE
RECEPCIONES "LA
ORQUIDEA"

B EVENTOS “LA BARKA"

EVENTOS "ROYAL
SERVICE"

B OTROS

N° de servicios de eventos transados

Para calcular el monto total de numero de servicios de eventos transados se efectud
la siguiente multiplicacion, del monto total de nuestro mercado disponible que son
58,654 personas que pueden adquirir el servicio como también otras no, por la
demanda por familia que es un promedio de 7 eventos al afio segin esta

multiplicacion se obtuvo que existe un aproximado 410,578 eventos transados.

De ahi para poder hallar los totales de la participacion del mercado de los locales de
eventos de nuestras competencias se determind segun la encuesta realizada dando los
porcentajes 32%, 45%, 18% y 5% respectivamente asi obteniendo el total de un

aproximado 410,788 eventos transados.

Monto transado

Para determinar el monto transado de cada uno de nuestros competidores se
multiplica la cantidad de numero de servicios de eventos transados por la cantidad
del precio de cada uno de nuestros competidores para ello se muestra en la tabla
numero 4 los competidores con cada uno de sus precios que brindan respectivamente

para poder llegar al monto total que es 2,026.58.
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TABLA 8. Caracteristicas del servicio de la competencia

. : Tiempo de duracién
Empresas Servicio Cantidad | precio (Soles) | (Fin de semana)
La Barka Paquetes 5020 3
Orquidea Paquetes 4000 3
Royal Service Paquetes 7000 3

Fuente: Elaboracion propia

FIGURA 1: Caracteristicas de la Barka

TEVENTOS “LA BARKA”

12 anos brindando su senvicio, cuentan
actualmente con = salones de diversa
capacidad, se¢ especializa ew reuniones
corporativas y bodas.

- @ué venden?

“Detrfic de cada wmarca solp wn nombre
warea La diferencia: La Barka”

- 2Cémo Lo venden?

Ventn personal

- Precio:

S/.5020.00

- Ambientes:

Externos: Infraestructura convencional, con poca lwminacibn
Internos: Salones amplios, mala distribucibn de anbientes
- Detnlle de Servicios:

/ Local de Eventos

/Buffet’s

/ Filmacibn y fotografias

/ Decorncibn en floves

/ Torta (media cascada)

FIGURAZ2: Caracteristicas de La Orquidea

“SALON DE RECEPCIONES “LA ORRUIMEA™
GIM.‘PY&SR nueva con ‘PDCR
experiencia en el wercado, se

especializan en vealizar

prowmociones L

- daué venden?
“Orquidea:
momentps”

- iCbmo Lo venden?

Ventn personal

- Precio

S/- 4000.00

- Ambigntes:

Externo: Mpdelo moderno, con LLamativa entvada

Interno: Decorfcibn tnnovadora, con una pileta luminada

- Detalle de Servicios:

/ Salbwn de Recepeiones

/ Decoracidn completa

/ Buffet

/ Luces inteligentes

Fuente: MOMENTOS Catering. [en linea] .Pera 2012.[fecha de consulta: 12 de noviembre

de 2018]. Consultado en http://momentoscatering.blogspot.com!/.
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FIGURA 3: Caracteristicas del Royal Service

EVENTOS "ROYAL SERVICE"

Cown 15 ainos en el mercado se encuentya
mwuey bien posicionado a pesar de sus
elevados precios.

- lauué venden?: “Royal Service: Un rey a
Sw senvicio”

- 2C6vo Lo venden?

Venta personal Y ventn divectn

Precio: S/. FO00D.00
Awbientes:
xternos: Infraestvucturn Visualmente poco atractiva

nievino: Adecuada distribucibn de ambientes, buenos acabados, diseiro vwaod,

Decoracibn en floves y telas
Menaje

Cotillbn i Hora Loca
Filmacibn ) Sesibwn de Fotos

Foto Firma

Mesa choeolatera

Fuente: MOMENTOS Catering. [en linea]. Pera 2012. [fecha de consulta: 12 de noviembre
de 2018]. Consultado en http://momentoscatering.blogspot.com/.

2.3.  ANALISIS DE LA OFERTA
¢ COMPETENCIA DIRECTA:
Empresa organizadora “LA ORQUIDEA”

Empresa organizadora de eventos especializadas en fiestas de 15 afios y fiestas

de promocion.

PRECIO: S/ 4000.00

Tipos de ambiente:

Externo: Infraestructura moderna, entrada llamativa

Interno: Cuenta con una pileta de luces y moderna decoracion
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Detalle de Servicios:

e Local
e Moderna decoracién
e Banquete

e Equipo de luces

Direccion: Av. San Felipe 495, Comas 15311

COMPETENCIA DIRECTA
Sal6n de recepciones “LA BARKA”

Esta empresa tiene 18 afios en el rubro, actualmente tiene 3 locales de diferentes

capacidades, especialistas en eventos corporativos y matrimonios.
PRECIO: S/ 5020.00

Ambientes:

Externos: Local convencional de baja iluminacion

Internos: Espacio grande pero de distribucion de ambientes erronea
Detalle de Servicios:

e Salon de Eventos
e Banquete

e Fotografia y video
e Adornos florales

e Pastel (media cascada)

Direccidn: Jiron Ayabaca 230, Comas 15311
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https://www.google.com.pe/search?q=la+barka+direcci%C3%B3n&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LVT9c3NEwyK4ovr0ou15LNTrbSz8lPTizJzM-DM6wSU1KKUouLAVW1mwIwAAAA&ludocid=9628208815161334346&sa=X&ved=2ahUKEwiD6bOZ2frdAhWvs1kKHTAQA18Q6BMwFnoECAoQLA

TABLA 3. Participacion de mercado del total de locales de eventos

N° de servicios de
Empresa % Monto transado
eventos transados
La Barka 43% 935,680 1,871,360,000
Orquidea 21% 456,960 685,440,000
Otros 36% 783,360 1,370,880,000
Total 100% 2,176,000 3,927,680,000

Fuente: Elaboracion propia

GRAFICO 5
Particiacion de mercado Competencia

Indirecta de Eventos

® ROYAL SERVICE
B OTROS

TABLA 4. Caracteristicas del servicio de la competencia

Tiempo de
Empresa Servico Cantidad | precio (Soles) duracion (Fin de
semana)
La Barka Paquetes 3 2000 3
Orquidea Paquetes 3 1500 3

Fuente: Elaboracion propia

e COMPETENCIA INDIRECTA

El principal competidor indirecto son los locales con mayor espacio para
las personas. El salén con mayor participacion en este segmento es R & E
Jaico con un 18% vy otras locales que se comercializan sin local especifico

con un 82%.

16



TABLA 9. Participacion de mercado competencia indirecta

Salones Participacion (%)
0,
Royal Service 18%
0,
Otros 82%
TOTAL 100

Fuente: Elaboracion Propia

GRAFICO 5

Particiacion de mercado Competencia
Indirecta de Eventos

B ROYAL SERVICE
® OTROS

2.4 ANALISIS DE LA COMERCIALIZACION

El principal canal de distribucién para llegar a nuestro mercado objetivo son
las empresas.

Mediante las encuestas realizadas se obtuvo la participacion de las personas
en la asistencia de eventos.

TABLA 10. Tipo de Servicios

Tipo de eventos Participacion (%o)
Cumpleafios 71%
Empresariales 13%
Bodas 7%
Otros 10%
TOTAL 100%

Fuente: Elaboracion Propia



GRAFICO 6

3. ¢ Qué tipo de eventos o fiestas realiza ?

= CUMPLEANOS

m EMPRESARIALES
BODAS

m OTROS

Politica de cobranza:

La politica de cobranza de los eventos en general es de 30 dias posteriores a
su entrega.
El mismo dia del evento antes de que empiece se hara la cancelacion total del
servicio completo.

2.4.1.ESTRATEGIA DE COMERCIALIZACION

PRODUCTO
2.4.2. SERVICIO: Organizacion de Eventos
Caracteristicas:

TABLA 11. Paquete Bésico

ITEM

Z
o

Asesoramiento de imagen

Decoracion

Alquiler de local

Ronda de champafia

Decoracion de mesas

\/estiduras de mesas

Sillas vestidas

O N0 B~ W DN

Banquete

©

Meseros

Fuente: Elaboracion Propia
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TABLA 12. Paquete Medium

ITEM

Z
o

Asesoramiento de imagen

Ambientacion del local

Alquiler de salén

Ronda de champafia

Mesas vestidas

Sillas vestidas

Comida

Meseros

OO N0 B W N

Cuberteria

[EEN
o

Servilletas

[
=

Bebidas

[EEN
N

Arreglo florales

[EEY
w

Mesa de baul para sobres y regalos

14 Mdusica ambiental y dj

Fuente: Elaboracion Propia

TABLA 13. Paguete Premium

N° ITEM

1 Asesoria de imagen

2 Ambientacion del local

3 Alquiler del local

4 Ronda de champafia

5 Mesas vestidas

6 Sillas vestidas

7 Comida tipo buffet incluye pasa bocas
8 Meseros

9 Cuberteria

10 Servilletas

11 Bebidas

12 Grabaciones y fotos del evento
13 Orquesta en vivo

14 Mdasica ambiental y dj

15 Meseros

16 Decoracion de la mesa de ponqué

Fuente: Elaboracion Propia
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PRECIO:

Nuestro paquete basico es de 4,165 soles, pero se establecerd de acorde a los

requerimientos del cliente 'y con los precios del Mercado.

También se revisaran los precios de la competencia.

PROMOCION:

La promocién que realizaremos serd mediante los diferentes tipos de publicidad ya

que sera importante para crear una demanda de la organizacion de eventos, la Tabla

14 muestra los medios que se utilizaran.

TABLA 14. Medio de Publicidad

Medios Publicitarios N° de personas % de personas
Redes sociales 203 68%
Publicidad exterior 52 17%
Publicidad en medio de comunicacion 34 11%
otros 11 4%
TOTAL 84 100%

Fuente: Elaboracién Propia.

GRAFICO 7

10. ¢ En que medio se informa para conocer los servicios
de realizacion de eventos ?

m REDES SOCIALES
= PUBLICIDAD EXTERIOR
PUBLICIDAD EN MEDIO

DE COMUNICACION
mOTROS
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PLAZA

La distribucién es directamente con el cliente mediante las redes sociales

para que nos contacten o se dirijan en nuestra oficina sin intermediarios.

E

C

Los lugares de distribucion que son mas accesibles al segmento objetivo

son los locales y casas de Comas.

Esté dirigido al socioecondmico A, B y C del distrito de Comas

TABLA 15. Lugar de evento
N° de % de personas
L r n .. ..
ugar de evento Personas asistidas asistidas
Local 153 51%
Casa 116 39%
Empresa 19 6%
otros 12 4%
TOTAL 300 100%
Fuente: Elaboracion Propia.
GRAFICO 8
4. ; Donde realiza sus eventos ?
E EMPRESA
m LOCAL
CASA
E OTROS
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2.5.

MERCADO PROVEEDOR

TABLA 16. Proveedores

A. Materia prima: Buffet y catering

Dentro de los principales insumos del evento se encuentra:

Servicio Proveedor
Buffet y catering Rosmy buffet
Barman Michael Diaz LiVias
Bufete Buffet Davila
Catering Astrid
Fuente: Elaboracion propia
B. Equipos (Vestidas)
TABLAL7. Proveedores
Servicio Proveedor
Alquiler de mesas DECOVINTAJE
Sillas y mesas Daroni
Mesas V sillas vestidas Kenny
Fuente: Elaboracion propia
C. Produccion audiovisual
TABLA 18. Proveedores
Servicio Proveedor
Mdasica DJ Fabrizzio Fabian dj
Toldos e Jean Gary Tocto
e Royer Rodriguez

Barman Michael Diaz Livias

Fotos y edicion

Mario Bustes

Filmacion

Lucho Zambrano(ztv)

Equipos de sonido

Equipo de luces

Orquesta digital

Orquesta en vivo

Luis arce Ramirez

Fuente: Elaboracion propia
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I11. ESTUDIO TECNICO
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3.1. DEFINICION DEL PRODUCTO O SERVICIO
La actividad productiva que realizard la organizacion de eventos "ReAl Event", se
identifican 4 etapas: Transporte, Entrega, Realizacion, Levantamiento.

FASE 1: Transporte

En esta primera fase donde la organizacion de eventos Panaderia "Real Event” da comienzo
a las actividades, con la adquisicion de materiales necesarios para la realizacion de productos
y comprende las sub fases de cotizacion, compra, y la obtencion de insumos de todos
nuestros proveedores de cada producto.

La finalidad de la primera fase es definir un procedimiento determinado que nos permita
hacerlo de una manera muy ordenada la gestién de compras, esta accion se llevara a cabo
para cualquier compra que se realizara. Para el resultado, la empresa cuenta con proveedores

de materias primas, equipos, etc. donde abastecen sus productos de calidad garantizada.

El Gerente es el responsable de que sean ejecutadas estas actividades de manera coordinada

por el Gerente.

Proceso de obtencion de compra: Antes de conseguir el material primo, el jefe de logistica
empieza a revisar el stock del almacén, una vez comprobada las necesidades se procede a

realizar el pedido directamente con nuestro proveedor para realizar los pedidos requeridos.

La aceptacion de los productos requeridos se realiza como maximo a las 24 horas de haber

sido hecha la solicitud.

FASE 2: Entrega
En la fase dos del proceso productivo la empresa elabora detenidamente las actividades, bajo

el proceso de: llegada, ubicacion, decoracién e inicio.
Llegada: Antes de iniciar el proceso, iremos al lugar de la realizacion del evento.

Se procede a la descarga de los equipos materiales insumos,  etc.

Ubicacion:
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Previamente pasamos a determinar la mejor posicion de todos los equipos para que estén
adecuadamente colocados y con una buena presencia y admiracion de los invitados.
Decoracién: Aqui se decorara de acuerdo al tema elegido por el cliente colocando la mesa

principal donde se ubicaran los aperitivos.

FASE 3: Realizacién
Una vez lista la decoracion, damos el tltimo chequeo junto con el cliente para el inicio del
evento y dando la bienvenida a los invitados y con nuestro personal en sus posiciones

correspondientes para brindar un buen servicio.

FASE 4: Levantamiento
En esta frase procederemos al levantamiento de nuestros equipos y materiales y también
continuaremos con el proceso que continua con la respectiva limpieza del local del local para

la continuidad de otro evento a realizarse

PROCESOS GENERALES

Real Event

Fase2: Entrega

bl S
'

Fasel: Transportar

Fase3: Realizacién

== Fase4: Levantamiento

[ S e Ll LN — ==

Fuente: Elaboracion Propia
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DIAGRAMA DE FLUJO 1: PROCESO DE COMPRA

INICIO DEL
PROCESO

EL CLIENTE ESCOGE
LOS SERVICIOS QUE
DESEA PARA SU

EVENTO

EL CLIENTE PROCEDE
A CANCELAR EL 50%

DEL TOTAL DEL
SERVICIO
CONTARATDO

Fuente: Elaboracion propia

EL CLIENTE ACCEDE
A NUESTRO SITIO DE
FACEBOOK

EL CLIENTE
SEPARA LA
FECHA PARA SU
EVENTO

LA EMPRESA EMPIEZA A
CONTACTAR CON LOS
PROVEEDORES QUE
SERAN NECESARIOS
PARA EL EVENTO

EL CLIENTE ACCEDE
A LA INFORMACION
DE NUESTROS
SERVICIOS

CONTRATO
DE
NUESTROS
SERVICIOS

SE LE PIDEN SUS DATOS
DEL CLIENTE PARA
MANTENERLO EN

CONTACTO PARA ALGUNA
SIGUIENTE OCASION
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El proceso empieza cuando el cliente hace contacto con la empresa por medio de nuestras
redes sociales (Facebook- Instagram) en donde se responderadn todas sus consultas e
inquietudes en el sitio web. En nuestro sitio de Facebook encontrara detalladamente los
servicios que ofrecemos, si el cliente le gusta lo ofrecido por la empresa y contrata de
nuestros servicios se procedera a separar la fecha de su evento. Luego el cliente tendra que
mencionar cuales son los servicios que va a requerir el dia del evento separado, por
consiguiente, se procede a la cancelacion del 50% del contrato ya adquirido, finalizando la
compra. Por Gltimo, la empresa empieza a contactar con los proveedores que necesitara tal
fecha requiriendo de sus servicios. En caso el cliente no desee adquirir del servicio que
ofrecemos se solicitan sus datos para mantenerlo en contacto para alguna siguiente ocasion
ofreciendo promociones y mostrandole nuestro trabajo realizado en los eventos que
realicemos. Este proceso se muestra en el DIAGRAMA DE FLUJO 1.

DESCRIPCION DEL PROCESO DEL EVENTO

Para comenzar con los preparativos de nuestro evento llegamos al lugar del evento,
ubicamos los puntos donde van a ser colocados los equipos de sonidos y luces teniendo en
cuenta la mejor ubicacion para ellos, luego se procedera a la decoracion del lugar de acuerdo
al tema elegido por el cliente, lo siguiente es colocar la mesa principal donde se ubicaran los
aperitivos previamente seleccionado por el cliente, una vez terminado con la decoracion se
procede a iniciar el evento, por ultimo el evento procede con los puntos de acuerdo a la
solicitud del cliente. Una vez finalizado el evento el cliente cancelara con el otro 50% del
pago total del contrato, luego se procedera a hacer levantamiento de las cosas (equipo de
sonido, luces, mesas, sillas, utensilios), una vez terminado con el levantamiento se procede

a dejar el lugar.

El flujo que se va a seguir para llevar a cabo la organizacion del evento se aprecia en el
siguiente DIAGRAMA DE FLUJO N° 2.
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DIAGRAMA DE FLUJO N° 2: PROCESO DEL EVENTO

Z0—-0>»4zZ2mMm—-r>»0xT-4MmM=aA

Fuente: Elaboracion propia

1. Llegada al local

2. ubicar los equipos de
sonido y luces

3. Se procedera a la decoracion del
lugar de acuerdo con el tema elegido

4. Se colocara la mesa principal donde se ubicara
n los aperitivos previamente seleccionado por el

Dar inicio al evento

. Segquir los puntos del
cliente.

. Segquir los puntos del
cliente.

. Culminacion del evento

. Cancelacion del otro 50%
del pago

. Levantamiento de
equipos

. Se procede abandonar el
lugar

Z0—-—-0>»r44zZzm<—r>»0x0xT-H4mMm™
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3.1.1 FACTORES QUE AFECTAN LA CALIDAD DE SERVICIO

e Servicios Generales: Alumbrado publico, seguridad, etc.
e Aspectos relacionados a los encargados: Retraso con el comienzo de decoracion
e instalacion de equipos en el local

e Aspectos relacionados a los equipos: Fallas técnicas entre otros contratiempos.

3.2 LOCALIZACION:
Nuestro negocio tendra su sede en Collique, del distrito de Comas.

Precisamente se encontrard en un local ubicado en la 3ra Zona de Collique AV Santa Rosa
921 de la citada localidad.

Hay que tener en cuenta que la zona de actuacion de la empresa Real Event es el distrito de
Comas - Collique se ubica en el epicentro de la misma, asi poder facilitar a nuestros clientes
el apersonarse a la oficina y permitiendo a los socios asistir a cada lugar estratégico donde

se encuentren los clientes de tal forma de hacerlo més sencillo.

Otra de las causas por el cual se dispone de este establecimiento es que interpreta un bajo
costo para empresa, ya que es de la propiedad de uno de los socios y solo se pagaria los

servicios basicos.
AREA: 80 m?

FIGURA 1. Mapa de Ubicacion

Parque
(4 ¢ Parque de la 3era
Q 'Y Zona- Collique

Centro de Salud
Collique Ill Zona

ota. OS2

,Avemdu Santa Rosa 921

S Collique Il

Collique

E. Fey Alegria 11
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3.2.1 MACRO Y MICRO LOCALIZACION DEL PROYECTO

A) MACRO LOCALIZACION
Para decidir en qué lugar se instalaria el proyecto de una oficina de atencion para el

servicio de organizacion y produccién de eventos en la provincia de Lima en la localidad

de Comas se tuvieron en cuenta las siguientes variables con respecto a macro

localizacion.

a)

b)

B)

a)

Tipo de lugar: Se realizd una investigacion llegando a la conclusién que en la
localidad de Comas existen servicio de eventos que no cumplen con las espectativas

del cliente

Monto de inversion: ElI monto de inversion por parte de los duefios sera una suma
de S/ 4000.00 soles, dicha cantidad sera utilizada para el acondicionamiento del local,
no sera necesario la compra o el alquiler de uno ya que este es propiedad de uno de

los duefios.

Estado de las vias de acceso: La manera mas comun de trasladarse hacia la ciudad
de Lima es por medio de transportes interprovinciales, las cuales son las Carreteras
Panamericana Norte y Sur, la Central y por la ruta Pativilca — Huaraz; estas se

encuentran asfaltadas.

MICROLOCALIZACION

Tipo de lugar: Lo que se tuvo que tener en cuenta para reconocer la micro
localizacion era contar con un espacio en el distrito de Comas. Previo a esto se realizo
una evaluacion para constatar gque no haya ningun tipo de problema que pueda dafiar
el tipo de servicio que se ofrecera y también verificar que tipo de negocios ya existian
en la zona. En cuanto al local se tomo en cuenta ubicarlo en este lugar puesto que
nuestro publico objetivo serian las personas jovenes hasta adultos dentro de los 15y
60 afos, para ello contamos con colegios relativamente cerca a nuestro local y captar
a los posibles interesados para las fiestas que quieran realizar ya sea promociones,

cumpleafios o lo que puedan desear.
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Ubicacion

Comas

Precio del terreno

Propiedad de uno de los inversores
(Junior Chumpitaz)

Estudio del entorno inmediato

No se encontraron posibles problemas

ni negocios relacionados

Estudio de estructura urbana

En la localidad de comas y la zona
seleccionada nuestros posibles clientes
circulan a diario por lo mismo que es
una avenida muy circulada donde se
encuentran colegios, policlinico y un

centro de salud.

Fuente: Elaboracion Propia.

TABLA 19: Matriz de decision para determinar la Localizacion

Alternativas
Criterios de decision Los | Independ | Com | Caraba | San Martin
Olivos | encia as yllo de Porres
) Energia Electrica Sl NO Sl NO Sl
Obligat ;
orios Cercania Mercado NO SI SI SI SI
Tratamiento de residuos SI SI NO NO SI
Ponder
acion
9
Buenos accesos 10 7170161 60 |9/0]|2]20 8 80
Deseabl 1|8
es Comunicaciones 8 81645 40 |0/]0|4(32| 8 64
Cercania Mercado 4
proveedor 7 6422 | 14 |7/9|1| 7| 10 70
Condiciones 1|4
Politicas 4 1040 7| 28 |0|0|6|24| 9 36
2
21 5
6 142 9 83 250

Fuente: Elaboracion Propia
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Escala de Ponderacion

PUNTAJE |CATEGORIA
1-2 Deficiente
3-4 Insuficiente
5-6 Regular
7-8 Bueno
9-10 Exelente

Fuente: Elaboracion Propia

3.2.2 OBRAS FISICAS Y TERRENO
TERRENO: El &rea que contaré el proyecto sera de 80 m2,

El acondicionamiento del lugar lo realizaran algunos encargados especialistas.

OFICINA DE ATENCION: El 4rea destinada para la oficina sera de 60 m2 que
estara a disposicion de los encargados de la oficina.

SERVICIO HIGIENICO: Esta area contara con 20 m2 que estara a disposicion del

personal o clientes que se encuentre en el lugar d atencion.

TABLA 15. Espacios de la oficina

Estructura de la oficina

Area (metros cuadrados)

Oficina de atencion 60
Servicio higiénico 20
Total 80

Fuente: Elaborado Propio

Conexiones: El lugar situado para nuestra oficina cuenta con los servicios necesarios

los cuales son: luz, agua, teléfono e internet los cuales creemos necesarios para

nuestro servicio de atencion
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IV.ESTUDIO LEGAL Y ORGANIZACIONAL
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4.1 TIPO DE SOCIEDAD

La entidad Celebraciones de Eventos SAC se va constituir cono Sociedad Anonima
Cerrada y va contar con 2 accionistas.
4.2 LICENCIA DE FUNCIONAMIENTO

Para conseguir el permiso de funcionamiento es necesario realizar los tramites en la

Municipalidad de Comas en la cual vamos a establecer nuestra oficina de organizacion de

eventos por lo tanto tendremos que seguir los siguientes requisitos.

PERMISO DE FUNCIONAMIENTO CON UN ESPACIO DE 100 M2 CON ITSE BASICA

EXPOST. DECLARACION JURADA (GRATUITO)

e Declaracion Jurada

e R.U.C. y D.N.I. del solicitante, refiriéndose a personas juridicas o naturales segun
corresponda.

e D.N.I. de la persona legal, en caso de persona juridica, u otros entes colectivos, 0
tratdndose de personas naturales que actden mediante representacion.

e Copia de la vigencia de poder de representante legal, en el caso de personas juridicas u
otros entes colectivos. Tratandose de representacion de personas naturales, se requiere
de carta poder con firma legalizada.

e Declaracién Jurada de Observancia de Condiciones de Seguridad.

e Indicacion del nimero de comprobante de pago por derecho de tramite.

REQUISITOS ESPECIFICOS

De ser el caso, seran exigibles los siguientes requisitos:

e Copia simple del titulo profesional en caso de servicios relacionados con la salud.

e Informar en el formato de solicitud de declaracion jurada sobre el nimero de
estacionamiento de acuerdo con la normativa vigente.

e Copia simple de la autorizacion sectorial contenida en el Decreto Supremo N° 006-
2013-PCM o norma que lo sustituya o reemplace.

e Copia simple de la autorizacion expedida por el Ministerio de Cultura conforme a la
Ley N° 28296, Ley General del Patrimonio Cultural de la Nacién. Excepto en los casos
en el que el Ministerio de Cultura haya participado en las etapas de remodelacion y
monitorea de la ejecucidn de obras previas inmediatas a la solicitud de licencia del local

por el cual se solicita la licencia.

Derecho de tramite: S/ 36.60 (PLAZO 15 DIAS)
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4.3 REGISTRO DE MARCA

Todo este proceso debe seguirse en Indecopi, en la cual ellos realizan una
investigacion en la clase vinculada a nuestro servicio (Clase 41) para saber si en caso
existe una marca similar a la nuestra; en este caso CELEBRATION EVENTOS y dado
que esta marca no se encuentra registrada en Indecopi, continuaremos con los requisitos
necesarios para poder registrarla como tal en la OFICINA DE SIGNOS
DISTINTIVOS.

REQUISITOS Y PROCESO A SEGUIR
Entregar la solicitud de registro de marca del servicio que adjunta lo siguiente:

Sefalar si es Fonética o Figurativa
Nombre del Solicitante

1
2
3. Descripcion de la marca
4 Distincion del Servicio
5

Si en caso es Fonética el pago es de S/ 30.99, si es Figurativa es de S/ 38.46. Este

pago se realizara en el Banco de la Nacion.

6. Tipo de Marca

7. Para el registro de marca se realiza el pago de S/ 534.99.
8. Firma del Solicitante

PROCESO

Luego de presentar la solicitud a la mesa de partes de Indecopi, esta solicitud es
evaluada por la oficina a cargo, dentro de los siguientes quince dias (habiles) o su
presentacion para ver si los requisitos formales exigidos se ajustan. Si en caso la
solicitud reune los requisitos exigidos, la oficina a cargo ordenara la publicacién una

sola vez via web Indecopi.

Finalmente, los siguientes treinta dias activos se harad publicacion, cualquier persona que
tenga algun interés, podra presentar ciertas observaciones al registro de la marca solicitada.

Si no ocurre esto ultimo la marca estara registrada y aprobada.

35



VISION

Ser una empresa reconocida a nivel de Comas por nuestro buen servicio brindado al cliente

y siendo muy recomendada entre ellos posicionandonos claramente en el mercado.

MISION
Brindar un servicio de calidad de acuerdo a las especificaciones de nuestro cliente

satisfaciendo sus gustos deseados de tal manera que nos recomiende entres sus contactos.

e

B R -

H(CCPY L

ZeH Event

9RGAN|ZACIOEDE EVENTOS
T tewdamientos kectios BesHidad!!!

ESTRATEGIA

Nos mantendremos al dia con las nuevas tendencias en organizacion de eventos para

ofrecerle a nuestros clientes un servicio de calidad.

ORGANIZACION DE LA EMPRESA
Nos mantendremos al dia con las nuevas tendencias en organizacion de eventos para

ofrecerles a nuestros clientes un servicio de calidad.

En este punto se presenta el nimero de personas necesarias para realizar cada una de las

actividades de la empresa.
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Fuente: Elaboracion Propia.

Funciones del Gerente

Titulo del Cargo | GERENTE

Perfil para el cargo

a) Estudios superiores: Administracion de empresas o afines.
b)Experiencia minima de 2afios en puestos similares

Funciones del cargo

a) Esta area esta al mando del duefio que se encargara de realizar la funcién principal de
la empresa en general.

b)Se encargara de toda la publicidad de la empresa

c)Llevara a cabo las estrategias de marketing del negocio

d)Cumplir con los objetivos

e)Cumplir con las metas establecidas

d)Se encargara de la seleccidn de nuestros

proveedores

e) Se encargara de distribuir a nuestros proveedores que han sido seleccionados
(encargados de decoracion, encargado de la cocina y los meseros, encargado del sonido, y
por Gltimo el encargado de limpieza.)

Supervision | El cargo recibe supervision directa duefio

Fuente: Elaboracion Propia
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Funciones de RRHH

Titulo del
Cargo RECURSOS HUMANOQOS

Perfil para el cargo

a) Estudios superiores: Administracién de empresas o afines.
b)Experiencia minima de lafios en puestos similares

Funciones del cargo

a)se encargara de realizar un trabajo en conjuntos con los
empleados

b)Se ocuparé de contratar al personal

c)se ocuparéa de formar a todo el personal

d)Prevenir los riesgos laborales

e)Adaptar la empresa a las necesidades del cliente
d)Incentivar al personal para alcanzar las metas trazadas

Supervision | El cargo recibe supervision directa duefio

Fuente: Elaboracion Propia

Funciones de Recepcion

Titulo del
Cargo Secretaria

Perfil para el cargo

a)Estudios superiores: Ciencias Contables, Econdmicas o
Financieras.
b)Experiencia minima de 1afios en puestos similares

Funciones del cargo

a)Capacidad de improvisacion ante determinadas circunstancias

b)Se encargara atender las llamadas telefénicas, emails, etc.
c)Se ocupara del seguimiento del evento, desde la cotizacién
hasta que finaliza y es facturado y pagado.

d)Cotizar las peticiones de los clientes a la mayor brevedad
posible  (-24)
e)Adaptar la empresa a las necesidades del cliente

Supervisién | El cargo recibe supervision directa duefio

Fuente: Elaboracion Propia
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Cuadro del Personal

Area

Cargo

N° de personas

Gerencia General

Gerente General

Logistica Logistico 1
Eventos Encargado de evento

Recursos Humanos Jefe encargado 1

Recepcion Sonidista 1

Fuente: Elaboracion Propia
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V. ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL
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5.1 EXTERNALIDADES NEGATIVAS DEL PLAN DE NEGOCIO

Para reconocer las externalidades negativas se elaborara una Matriz IRA (indice de

Riesgo Ambiental), el cual evalla cada proceso que realiza la empresa para la realizacion

del proyecto.

El Diagrama de Flujo (p.27), se muestra cada uno de los procesos que se realizaran

y con ellos se completara la siguiente matriz.

TABLA 17. Matriz IRA

ASPECTO IMPACTO <
| AMBIENTAL AMBIENTAL AL [ IF [IC| IS | IRA ANALISIS
INICIO DEL PLAN Contaminaciondel | 4 | 4 | 4 | 1 | 5 [ /Aspectosno
suelo y aire significativos
LLEGADA DEL EQUIPO . . Contaminacion del
DE TRABAJO Potencial recorrido suelo 2 1132
UBICACION DE LOA EQ. . . Contaminacion del
DE SONIDOS Potencial ruido aire 2 2 3|2
SE PROCEDERA A LA e Potencial recorrido
DECORACION DEL e Generacion de Contaminacion del 2 11312
LOCAL DE ACUERDO AL desperdicios solidos suelo
TEMA ELEGIDO
SE COLOCARA LA MESA
PRINCIPAL I?ONDE SE e Potencial recorrido
UBICARAN LOS e G iond Contaminacion del
APERITIVOS g e“e”(‘jc."?“ € i sire v sUelo 21132
PREVIAMENMTESELEC esperdicios sofidos y
CIONADOS POR EL
CLIENTE
SE DARA INICIO AL Potencial ruido y Contaminacién del 111133
EVENTO recorrido en el ambiente suelo y aire
SEGUIRLOS PUNTOS Potencial ruido Contaminacion del
ESTABLECIDOS DEL recorrido en el ambi);nte suelo y aire 1 1]13]3
CLIENTE y
CULMINACION DEL Generacion de Contaminacion del > 1113121 10 Aspectos no
EVENTO desperdicios solidos suelo significativos
CANCELACIONDEL50% | | ] R
FINAL DEL PAGO
e Potencial recorrido
LEVANTAMIENTO DE e Generacion de Contaminacion del 2 s3] 2
EQUIPOS desperdicios suelo
SE PROCEDERA Potencial recorrido Contaminacion del > 11131l 2] 10 Aspectos no
ABANDONAR EL LUGAR suelo significativos
INICIO DEL PLAN Contaminaciondel | 4 | y | 4 | 4 | 5 [ ASpeciosno
suelo y aire significativos

Fuente: Elaboracion Propia
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TABLA 18. Criterio de Valoracion de AL, IFy IS

ALCANC

DESCRIPCI | FRECUENCI

DESCRIPCI

E AL ON AlF ON IS SEVERIDAD
. Incidencia de impacto
. Nunca . Muy baja ! insignificante.
. . Impacto visible que empieza a
2 Casi nunca 2 Baja 2 manifestarse.
3 A veces 3 Medio 3 Hay impacto pero sin causar
efectos sensibles.
4 Casi siempre 4 Alto 4 Impa_lctos causantes de_ efectos
sensibles al medio ambiente.
Alto impacto con efectos
5 Siempre 5 Muy alto 5 | degradantes del medio
ambiente.
Fuente: Elaboracion Propia
TABLA 19. Criterio de Valoracion del indice de Control
DESCRIPCION | IC INDICE DE CONTROL
Muy baja 1 | No conoce informacion sobre aspectos del cuidado del medio
ambiente.
Baja 2 | EI método de cuidado del medio ambiente evidencia actos inseguros.
Medio 3 | El cuidado que muestran es minimo e inseguro.
Alto 4 | Cuentan con conocimientos sobre el cuidado y evidencia
experiencia.
Muy alto 5 | No evidencia actos de contaminacion.

Fuente: Elaboracion Propia

TABLA 20. Leyenda

AL Indice de Alcance

IF indice de Frecuencia
IC indice de Control

IS indice de Severidad

Fuente: Elaboracion Propia

Formula para hallar el valor IRA:
IRA= (AL+IF+IC) *IS
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5.2 EXTERNALIDADES POSITIVAS DEL PLAN DE NEGOCIO

Para poder encontrar y ubicar las externalidades positivas de cada uno de los procesos

se realizara una “Matriz de Leopoldo”, para ello se debera tomar en cuenta estos pasos:

El Diagrama de Flujo (p.27), se muestra cada uno de los procesos que se realizaran

los cuales seran evaluados por cada.

TABLA 17. Matriz IRA

ASPECTO AMBIENTAL U

IMPACTO

DESCRIPCION SOCIAL AMBIENTAL ANALISIS
Genera ganancia para
INICIO DEL PLAN comerciantes de alrededores SOCIAL
LLEGADA DEL Debido al profesionalismo en Aspecto
EQUIPO DE cuidado ambiental incentiva el AMBIENTAL 9 . nilF‘)icativo
TRABAJO copio de ello g
UBICACION DE Situados estratégicamente para Aspecto
LOA EQ. DE no causar demasiado ruido ni AMBIENTAL 13 . nilF‘)icativo
SONIDOS generar basura 9
SE PROCEDERA A Se generara concientizacion al
LA DECORACION usagrJ adornos g ayuden a evitar Aspecto
I?A\ECI:‘ULE%%%L ,ELE la contaminacién como los AMBIENTAL 9 significativo
TEMA ELEGIDO reusables
SE COLOCARA LA
MESA PRINCIPAL
DONDE SE
UBICARANLOS | | ol
APERITIVOS
PREVIAMENMTE
SELECCIONADOS
POR EL CLIENTE
SE DARA INICIO Genera ganancia para
AL EVENTO comerciantes de alrededores SOCIAL 0 -
SEGUIR LOS
PUNTOS | o
ESTABLECIDOS
DEL CLIENTE
4 Se generd conocimiento de
CULMINACION h - Aspecto
DEL EVENTO técnicas para ret_jycw la AMBIENTAL 9 significativo
contaminacion
CANCELACION Genera publicidad indirecta
DEL 50% FINAL | hacia la empresa debido al buen SOCIAL 0
DEL PAGO servicio brindado
LEVANTAMIENTO | i
DE EQUIPOS
SE PROCEDERA o .
ABANDONAR EL Concientizacion del c_m_dado SOCIAL 0
LUGAR que se tuvo en la actividad
INICIO DEL PLAN Genera ganancia para SOCIAL 9 Aspecto
comerciantes de alrededores significativo

Fuente: Elaboracion Propia
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En conclusion, con el cuadro completo se llega a la conclusion que aun habiendo

tenido en cuenta cada uno de los aspectos se va tener como final algun tipo de impacto.

5.3 ESTRATEGIAS DE PROGRAMA DE MANEJO AMBIENTAL

En la organizacién de eventos se empezard a ayudar el desarrollo sostenible del

planeta para reducir los impactos negativos en ellos, para esto se tomaran en cuenta los

siguientes puntos para la organizacion de eventos mas sostenibles.

A) SELECCIONA EL LUGAR DEL EVENTO

Se debera tomar en cuenta cual es su politica respecto al medio ambiente ¢respeta
el consumo eléctrico? ;Qué accidn toma con los residuos?

Debera seleccionar con el espacio que realmente va a utilizar de esta forma se
reducird el consumo de energia para la climatizacion de la sala.

Se tomara en cuenta si el ambiente cuenta con luz natural asi se ahorrara energia.
Se tomara en cuenta que el lugar cuente con facil acudimiento al transporte
publico de esta forma se contribuira de forma positiva a la movilidad de los

asistentes y al medio ambiente.

B) REDUCIR EL USO DE PAPEL EN EL EVENTO

Se hara uso de la comunicacion digital (redes, sitios web con la informacion del
evento, etc.).

Se enviard imitaciones electronicas

La publicidad sera totalmente por internet, ademas de convertirla en ecologica
nos brindara una mejor difusién del evento.

Se considerara imprimir algunos documentos puesto que no es recomendable

mandar por email, se realizara a doble cara y en papel reciclable.

C) PUBLICIDAD Y/O REGALOS EN EL EVENTO

Se considerara dar un presente o algin medio de material promocional, optando
por los materiales reciclados y organicos, esto dara una buena imagen a los
asistentes sobre nuestra empresa demostrando la responsabilidad que tenemos

con el medio ambiente.
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D) DECORACION NATURAL Y REUTILIZABLES PARA EVENTOS
e Se tomaran en cuenta la reutilizacion de adornos de algunos eventos que no
tengan un sello o una marca personal del cliente para asi poder ser reutilizada en

futuros eventos ayudando al medio ambiente.
A este cambio también se le conoce como EVENTOS VERDES, pues reducird el

impacto agresivo en el medio ambiente y mejoraran la economia local, por ende, mejorara

la imagen de la empresa.
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VI. ESTUDIO DEL ESTADO DE GANANCIAS Y PERDIDAS
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VI. ESTUDIO DEL ESTADO DE GANANCIAS Y PERDIDAS
VI.1. Ingresos del proyecto

VI. ESTUDIO DEL ESTADO DE GANANCIAS Y PERDIDAS
VI.1. Ingresos del proyecto
INGRESO POR VENTAS

TABLA 18: Proyeccion de Servicios Realizados

Cantidad P..U. (Julioy

SERVICIO de P. U. _ Diciembre)
Eventos incremento del

Mensuales 20%

Eventos de cumpleafios 3 2,000.00 2,400.00
Organizacion de Bautizos 2 3,000.00 3,600.00
Organizacion de Matrimonios 1 9,000.00 10,800.00
Organizacion de Quinceafieros 1 4,500.00 5,400.00
7 18,500.00 22,200.00

Promedios mensuales de 4 servicios
1 2

6.435,10 7.650,00

e El promedio mensual de los 4 servicios del mes de enero a junio y del mes de agosto a noviembre nos da un total de 6.435,10
e El promedio mensual de los 4 servicios del mes de Julio y Diciembre nos da un total de 7.650,00



TABLA19: Proyeccion de ventas

PROYECCION
DE VENTAS 12.5

Mes
SERVICIO 0 |Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre | Octubre | Noviembre | Diciembre
Eventos de
cumpleaiios 6,000.00 |6,012.50 |6,025.03 |6,037.58 |6,050.16 |6,062.76 |7,200.00 |6,075.39 |6,088.05 6,100.73 |6,113.44 7,200.00
Organizacién
de Bautizos 6,000.00 |6,012.50 |6,025.03 |6,037.58 |6,050.16 |6,062.76 |7,200.00 |6,075.39 |6,088.05 6,100.73 |6,113.44 7,200.00
Organizacion
de
Matrimonios 9,000.00 |9,018.75 |9,037.54 |9,056.37 |9,075.23 |9,094.14 |10,800.00 |9,113.09 |9,132.07 9,151.10 |9,170.16 10,800.00
Organizacion
de
Quinceaferos 4,500.00 |4,509.38 |4,518.77 |4,528.18 |4,537.62 |4,547.07 |5,400.00 |4,556.54 |4,566.04 4,575.55 |4,585.08 5,400.00
TOTAL VENTAS 25,500.00 | 25,553.13 | 25,606.36 | 25,659.71 | 25,713.16 | 25,766.73 | 30,600.00 | 25,820.41 | 25,874.21 25,928.11 | 25,982.13 30,600.00

Fuente: Elaboracion Propia
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VI.2. Costos

TABLA20: Mano de Obra Directa

MANO DE OBRADIRECTA

Aporte ... | Comision
SNP Obligatorio Comision Mixta ESSALUD
) SUELDO TOTAL, TOTAL, CANTIDAD EN

DESCRIPCION CANTIDAD | "1™ 1306 | 10% | 1.60% | 1,19% | DESCUENTO ﬁig? 9% GASTO | GRATIFICACION | VACACIONES
Jefe de ventas 1 1.900,00 190,00 | 30,40 22,61 243,01 1.656,99 171,00 | 1.827,99 3.800,00 1
Asesora de Eventos 2 500,00 50,00 8,00 5,95 63,95 872,10 45,00 962,10 2.000,00 1
TOTAL PLANILLA 2.400,00 24000 | 38,40 28,56 306,96 2.529,09 216,00 | 2.790,09 5.800,00 2,00
APORTES A PAGAR %
AFP 0.125
ESSALUD 0.090

Fuente: Elaboracion Propia
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TABLA21: Mano de Obra Indirecta

MANO DE OBRA INDIRECTA

Aporte Comision
SNP Comisién ESSALUD
Obligatorio Mixta
SUELDO
2 TOTAL TOTAL CANTIDAD EN
DESCRIPCION CANTIDAD
MES  13%  10% 160%  1,19% DESCUENTO '\F',igié 9% GASTO  GRATIFICACION VACACIONES
Administrador 1 1.000,00 100,00 1600 15 99 12790 872,10 9000 96519 2.000,00 1
TOTAL PLANILLA 1.000,00 100,00 1600 15 99 12790 872,10 90,00 962,10 2.000,00 1,00
APORTES A PAGAR %
AFP 0.125
ESSALUD 0.090
Fuente: Elaboracion Propia
TABLA 22: Total Mano de Obra Indirecta
Mensual
TOTAL DE MANO DE OBRA : 3.752,19
Gratificaciones mo (semestral): 2.900,00
Gratificaciones adm. (semestral): 1.000,00
TOTAL M. O. mensual : 3.752,19

Fuente: Elaboracion Propia
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TABLA 23: Tarifas, Servicios

COSTO DEL SERVICIO Precio del Servicio Cant. Diaria Cant. Mensual Cant. Anual Servicio T
Cumpleaiios 2000 0 12 144 288000
Bautizo 3000 0 5 60 180000
Matrimonio 17500 0 1 12 210000
Quinceafios 5500 0 2 24 132000
Eventos Infantiles 1500 0 9 108 162000
TOTAL 29

Fuente: Elaboracion Propia
TABLA 24: Gastos Indirectos

GASTOS INDIRECTOS Fuente: Elaboracion Propia
RUBRO VALOR CANT. UNID. COSTO TABLA 24: Depreciacion de maquinaria muebles y
UNITARIO TOTAL enseres
Gastos Administrativos
Alquiler de local 500,00 1  Unidad 500,00
Agua 40,00 1 Unidad 40,00
Energia Electrica 60,00 1 Unidad 60,00
Celulares 50,00 2  Unidad 100,00
Telefonia y Internet 100,00 1  Unidad 100,00
Mantenimiento de Local 190,00 1 Unidad 190,00
990,00
Gastos de venta
Merchandising 280,00 1 Unidad 280,00
Tarjetas 50,00 1 ciento 50,00
330,00
TOTAL COSTOS INDIRECTOS 1.320,00

DEPRECIACION DE MAQUINARIA MUEBLES Y ENSERES




i VALOR TASADE VIDA UTIL DEPRECIACION
CANT. UNID. DESCRIPCION TOTAL i
UNITARIO DEPRECIACION (MESES) MES
MAQUINARIAY EQUIPOS

1 Unidad Equipo Sonido 3500,00 3500,00 20% 24 29,17
1 Unidad Luces inteligentes 2200,00 2200,00 25% 12 45,83
1 Unidad Maquina Mezcladora 1000,00 1000,00 25% 24 10,42
3 Unidad Micr6fonos 200,00 600,00 25% 12 12,50

1 Unidad Audifono 75,00 75,00 20% 24 0,63
1 unidad computadora 1800,00 1800,00 25% 24 18,75
1 Unidad impresora 1000,00 1000,00 25% 24 10,42
Sub Total 127,71

Muebles y enseres

1 Unidad Escritorio 700,00 700,00 10% 120 0,58

1 Unidad Silla Ejecutiva 220,00 220,00 10% 111 0,20

4 Unidad Silla de Trabajo 120,00 480,00 10% 120 0,40

2 Unidad Archivadores 150,00 300,00 10% 120 0,25

1 Unidad Mesa de Trabajo 700,00 700,00 10% 120 0,58

Sub Total 2,01

Otros

1 Unidad Extintor 170,00 170,00 10% 12 14,17

1 Unidad Botiquin 60,00 60,00 10% 12 5,00
Sub Total 19,17

DEPRECIACION MENSUAL

148,89

Fuente: Elaboracion Propia
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TABLA 25: Presupuestos de gastos

CONCEPTO Enero |Febrero|Marzo |Abril |[Mayo |[Junio [Julio [Agosto |Septiembre|Octubre | Noviembre|Diciembre
GASTOS 14.943,03 14.943,03 14.943,03 14.943,03 14.943,03 14.943,03 15.943,03 14.943,03 14.943,03 14.943,03 14.943,03 15.943,03
OPERATIVOS 943, 943, 943, 943, 943, 943, 943, 943, 943, 943, 943, 943,
A- COSTOS 12.512,04 12.512,04 12.512,04 12.512,04 12.512,04 12.512,04 12.512,04 12.512,04 12.512,04 12.512,04 12.512,04 12.512,04
DIRECTOS

|. MATERIALES 10.203,00 10.203,00 10.203,00 10.203,00 10.203,00 10.203,00 10.203,00 10.203,00 10.203,00 10.203,00 10.203,00 10.203,00
USADOS

Ruedss de bocaditos 973,00 973,00 973,00 973,00 973,00 973,00 973,00 973,00 973,00 973,00 973,00 973,00
(dulces y salados)
Cerveza 1.700,00 1.700,00 1.700,00 1.700,00 1.700,00 1.700,00 1.700,00 1.700,00 1.700,00 1.700,00 1.700,00 1.700,00
Rueda de Champagne 1.200,00 1.200,00 1.200,00 1.200,00 1.200,00 1.200,00 1.200,00 1.200,00 1.200,00 1.200,00 1.200,00 1.200,00
Rueda de Coctel 730,00 730,00 730,00 730,00 730,00 730,00 730,00 730,00 730,00 730,00 730,00 730,00
Plato de Fondo 5.600,00 5.600,00 5.600,00 5.600,00 5.600,00 5.600,00 5.600,00 5.600,00 5.600,00 5.600,00 5.600,00 5.600,00
1. MANO DE OBRA 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04
DIRECTA
Sueldos 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04 2.309,04
Gratificaciones 2.400,00 2.400,00

B.- COSTOS

990,00 990,00 990,00 990,00 990,00 990,00 990,00 990,00 990,00 990,00 990,00 990,00

INDIRECTOS
Alquiler de local 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00
Agua 40,00 40,00 40,00 40,00 40,00 40,00 40,00 40,00 40,00 40,00 40,00 40,00
Energia Eléctrica 60,00 60,00 60,00 60,00 60,00 60,00 60,00 60,00 60,00 60,00 60,00 60,00
Celulares 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Telefonia y Internet 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Mantenimiento de Local 190,00 190,00 190,00 190,00 190,00 190,00 190,00 190,00 190,00 190,00 190,00 190,00

Fuente: Elaboracion Propia
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VI.3. Inversiones

TABLA 26: Estructura de la Inversién

A. TANGIBLES

VALOR

Maquinaria y/o Equipos UNITARIO CANT. UNID. COSTO TOTAL
Equipo Sonido 2.500,00 1 Unidad 2.500,00
Luces inteligentes 2.000,00 1 Unidad 2.000,00
Maquina Mezcladora 1.000,00 1 Unidad 1.000,00
Microfonos 150,00 3 Unidad 450,00
Audifono 50,00 1 Unidad 50,00
Computadora 1.400,00 1 Unidad 1.400,00
Impresora 500,00 1 Unidad 500,00

7.900,00
Muebles y enseres
Escritorio 500,00 1 Unidad 500,00
Silla Ejecutiva 150,00 1 Unidad 150,00
Silla de Trabajo 100,00 2 Unidad 200,00
Archivadores 220,00 2 Unidad 440,00
Mesa de Trabajo 600,00 1 Unidad 600,00
1.890,00
Otros
Extintor 160,00 1 Unidad 160,00
Botequin 70,00 1 Unidad 70,00
230,00
TOTAL TANGIBLES 10.020,00

Fuente: Elaboracion Propia
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B. INTANGIBLES

COMPROBANTES DE PAGO 100,00 1 millar 100,00
LIC. DE FUNCIONAMIENTO 180,00 1 documento 180,00
LIC. DE PUBLICIDAD 150,00 1 documento 150,00
SUNAT (GRATUITO) - 1 documento -
ELABORACION DE PLAN DE NEGOCIOS 500,00 1 documento 500,00
SEPARACION DE NOMBRE COMERCIAL 18,00 1 documento 18,00
ELABORACION DE ESTATUTO 300,00 1 documento 300,00
NOTARIA 300,00 1 documento 300,00
INSCRIPCION DE REGISTROS PUBLICOS 300,00 1 documento 300,00
DEFENSA CIVIL 200,00 1 documento 200,00
EXTINTOR 120,00 1 Unidad 120,00
BOTIQUIN 25,00 1 Unidad 25,00
TOTAL INTANGIBLES 2.193,00
TOTAL ACTIVO FIJO 12.213,00
Fuente: Elaboracion Propia

CAPITAL DE TRABAJO

Organizacion de Eventos

Mano de obra 1 Unidad 3.752,19

Gastos Indirectos 1 Unidad 1.320,00

Garantia de alquiler 1 Unidad 500,00

TOTAL CAPITAL DE TRABAJO 5.572,19

TOTAL COSTOS 17.785,19
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VI.4. Financiamiento

TABLA 27: Fuente de Financiamiento

PRESTAMO

monto 5.335,56
tea 15%
plazo 12
seg desg 0,638%
valor seq des 34,04
cuota 479 72
Fecha del

Desembolso 01/01/2020

Fuente: Elaboracion Propia
TABLA 28: Amortizacion de Crédito

Cuota +
Fechas Factor Capital Interés Cuota Seg. Desg. | Seg. Desg. | Amortizacion
01/02/2020| 31|0,9880371 415,12 64,60 479,72 2,84 482,56 4.920,44
01/03/2020| 60|0,9769755 424,01 55,71 479,72 2,84 482,56 4.496,42
01/04/2020| 91|0,9652881 425,28 54,44 479,72 2,84 482,56 4.071,14
01/05/2020|121|0,9541107 432,03 47,69 479,72 2,84 482,56 3.639,11
01/06/2020 | 152 | 0,9426968 435,66 44,06 479,72 2,84 482,56 3.203,45
01/07/2020|182|0,9317810 442,20 37,53 479,72 2,84 482,56 2.761,25
01/08/2020 | 213 | 0,9206342 446,29 33,43 479,72 2,84 482,56 2.314,96
01/09/2020 | 244 | 0,9096207 451,69 28,03 479,72 2,84 482,56 1.863,27
01/10/2020 | 274 | 0,8990880 457,90 21,83 479,72 2,84 482,56 1.405,37
01/11/2020 | 305 | 0,8883323 462,71 17,02 479,72 2,84 482,56 942,66
01/12/2020 | 335| 0,8780460 468,68 11,04 479,72 2,84 482,56 473,98
01/01/2021 | 366 | 0,8675420 473,98 5,74 479,72 2,84 482,56 -

Fuente: Elaboracion Propia




TABLA 28: Amortizacion de Crédito

FUENTES DE FINANCIAMIENTO
DESTINO CAPITAL DE o
FUENTE INVERSION FIJA TRABAJO TOTAL &
APORTE PROPIO 8.549,10 3.900,53 12.449,63 70%
PRESTAMO 3.663,90 1.671,66 5.335,56 30%
TOTAL 12.213,00 5.572,19 17.785,19 100%
Fuente: Elaboracion Propia
TABLA 29: Estado de Ganancias y Pérdidas
SERVICIO Cantidad de Eventos Mensuales P. U. P..U. (Julio y Diciembre) incremento del 20%
Eventos de cumpleafios 3 2.000,00 2.400,00
Organizacion de Bautizos 2 3.000,00 3.600,00
Organizacion de Matrimonios 1 9.000,00 10.800,00
Organizacion de Quinceafieros 1 4.500,00 5.400,00
7 18.500,00 22.200,00

Fuente: Elaboracion Propia



TABLA 30: Proyeccion de Ventas

PROYECCION
DE VENTAS

12.5

SERVICIO

Mes

Enero

Febrero

Marzo

Abril

Mayo

Junio

Julio

Agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre

Diciembre

Eventos de
cumpleaiios

6,000.00

6,012.50

6,025.03

6,037.58

6,050.16

6,062.76

7,200.00

6,075.39

6,088.05

6,100.73

6,113.44

7,200.00

Organizacién
de Bautizos

6,000.00

6,012.50

6,025.03

6,037.58

6,050.16

6,062.76

7,200.00

6,075.39

6,088.05

6,100.73

6,113.44

7,200.00

Organizacion
de
Matrimonios

9,000.00

9,018.75

9,037.54

9,056.37

9,075.23

9,094.14

10,800.00

9,113.09

9,132.07

9,151.10

9,170.16

10,800.00

Organizacion
de
Quinceaferos

4,500.00

4,509.38

4,518.77

4,528.18

4,537.62

4,547.07

5,400.00

4,556.54

4,566.04

4,575.55

4,585.08

5,400.00

TOTAL VENTAS

25,500.00

25,553.13

25,606.36

25,659.71

25,713.16

25,766.73

30,600.00

25,820.41

25,874.21

25,928.11

25,982.13

30,600.00

COSTOS
DIRECTOS E
INDIRECTOS

Mes 0

Enero

Febrero

Marzo

Abril

Mayo

Junio

Julio

Agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre

Diciembre

A.- COSTOS
DIRECTOS

|. MATERIALES A
UTILIZAR

Ruedas de
bocaditos
(dulcesy
salados)

973.00

973.00

973.00

973.00

973.00

973.00

973.00

973.00

973.00

973.00

973.00

973.00

Cerveza

1,700.00

1,700.00

1,700.00

1,700.00

1,700.00

1,700.00

1,700.00

1,700.00

1,700.00

1,700.00

1,700.00

1,700.00

Rueda de
Champagne

1,200.00

1,200.00

1,200.00

1,200.00

1,200.00

1,200.00

1,200.00

1,200.00

1,200.00

1,200.00

1,200.00

1,200.00

Rueda de Coktel

730.00

730.00

730.00

730.00

730.00

730.00

730.00

730.00

730.00

730.00

730.00

730.00
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Plato de Fondo 5,600.00 5,600.00 5,600.00 5,600.00 5,600.00 5,600.00 5,600.00 5,600.00 5,600.00 5,600.00 5,600.00 5,600.00
1. MANO DE

OBRA DIRECTA

Sueldos 2,790.09 2,790.09 2,790.09 2,790.09 2,790.09 2,790.09 2,790.09 2,790.09 2,790.09 2,790.09 2,790.09 2,790.09
Gratificaciones 2,900.00 2,900.00
TOTAL COSTOS

DIRECTOS 12,993.09 |12,993.09 |12,993.09 |12,993.09 |12,993.09 |12,993.09 |15,893.09 |12,993.09 |12,993.09 |12,993.09 |12,993.09 |15,893.09
B.- COSTOS

INDIRECTOS

Alquiler de local 500.00 500.00 500.00 500.00 500.00 500.00 500.00 500.00 500.00 500.00 500.00 500.00
Agua 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00
Energia

Eléctrica 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00
Celulares 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00
Telefoniay

Internet 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00
Mantenimiento

de Local 190.00 190.00 190.00 190.00 190.00 190.00 190.00 190.00 190.00 190.00 190.00 190.00
TOTAL COSTOS

INDIRECTOS 990.00 990.00 990.00 990.00 990.00 990.00 990.00 990.00 990.00 990.00 990.00 990.00
TOTAL COSTOS 13,983.09 |13,983.09 |13,983.09 |13,983.09 |13,983.09 |13,983.09 |16,883.09 |13,983.09 |13,983.09 |13,983.09 |13,983.09 |16,883.09
UTILIDAD

BRUTA 11,516.91 |11,570.04 |11,623.27 |11,676.62 |11,730.07 |11,783.64 |13,716.91 |11,837.32 |11,891.12 |11,945.02 |11,999.04 |13,716.91
GASTOS DE

ADM Y VENTAS

Merchandising 280.00 280.00 280.00 280.00 280.00 280.00 280.00 280.00 280.00 280.00 280.00 280.00
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Tarjetas 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00
Planilla de Pers.

Admin. 962.10 962.10 962.10 962.10 962.10 962.10 962.10 962.10 962.10 962.10 962.10 962.10
Gratificaciones 1,000.00 1,000.00
Depreciacion 148.89 148.89 148.89 148.89 148.89 148.89 148.89 148.89 148.89 148.89 148.89 148.89
TOTAL GASTOS

DEADMY

VENTAS 1,440.99 1,440.99 1,440.99 1,440.99 1,440.99 1,440.99 2,440.99 1,440.99 1,440.99 1,440.99 1,440.99 2,440.99
UTILIDAD

OPERATIVA 10,075.92 |10,129.05 |10,182.28 |10,235.63 |10,289.08 |10,342.65 |11,275.92 |10,396.33 |10,450.13 |10,504.03 |10,558.05 |11,275.92
GASTOS

FINANCIEROS

Gastos

Financieros 64.60 55.71 54.44 47.69 44.06 37.53 33.43 28.03 21.83 17.02 11.04 5.74
UTILIDAD

ANTES DE

IMPUESTOS 10,011.32 | 10,073.33| 10,127.84| 10,187.93| 10,245.02| 10,305.13| 11,242.49| 10,368.31| 10,428.30| 10,487.02| 10,547.01| 11,270.18
IMPUESTOS 2,803.17 2,820.53 2,835.79 2,852.62 2,868.61 2,885.44 3,147.90 2,903.13 2,919.92 2,936.36 2,953.16 3,155.65
UTILIDAD NETA 7,208.15 7,252.80 7,292.04 7,335.31 7,376.42 7,419.69 8,094.59 7,465.18 7,508.38 7,550.65 7,593.84 8,114.53

Fuente: Elaboracion Propia
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CONCLUSIONES
ESTUDIO TECNICO

REAL EVENTS tendré en recursos humanos personal capacitado en las distintas areas

ademas cuenta con una oficina propia de uno de los socios.

REAL EVENTS seré liderada por un Administrador, este contara con un equipo que
cuenta con la experiencia en este ambiente, también se capacitara de forma constante de tal
manera para conseguir una estructura organizacional que permita la coordinacion vy

comunicacion con el equipo de trabajo.

La oficina de REAL EVENTS esta situada en Collique 111 en el distrito de Comas en
donde se encuentra nuestro mercado siendo nuestra meta a cubrir cumpliendo las reglas

béasicas referentes para el buen desarrollo de nuestro servicio a brindar.

Los recursos propios van de la mano con el incremento de la poblacion estando a la
disponibilidad en el distrito de Comas, este proyecto se ha puesto en marcha para crear un

ambiente favorable.

ESTUDIO LEGAL Y ORGANIZACIONAL

La oficina REAL EVENTS esta ubicada en un sector donde encontramos actividad
educativa por ello nuestros servicios estaran a disposicion de los que deseen adquirir nuestros

servicios para realizar sus fiestas de promocion entre otras eventualidades.

La caracteristica legal de REAL EVENTS es que esta constituida por un duefio que a la

vez es uno de los socios y propietario de dicho terreno e infraestructura.

Nuestra estructura de Organizacion se baso en contexto a los procesos, las actividades
que se realizan para poder prestar nuestro servicio y los procesos administrativos que se
requieren por lo tanto se definio los cargos y responsabilidad en cada una de ellas de forma

simple y sencilla de implementar.
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REAL EVENTS desde un comienzo de sus actividades contard con una base l6gica que
reconozca los puntos fuertes y atributos de la empresa, po ello se definié la Vision, Mision,

Objetivos, y las Estrategias Competitivas.

ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL

Con la herramienta de la Matriz IRA para poder identificar algunos aspectos

significativos que afectaban al medio ambiente y con ello poder corregirlos.

La matriz IRA permite a su vez identificar también los aspectos positivos del impacto

ambiental en cada actividad que se efectue llevando a cabo la realizacion de un evento.

Encontramos maneras de mejorar las actividades realizadas de tal manera que la

empresa contribuye al cuidado de medio ambiente.

Con el estudio realizado se crearon nuevas estrategias para el programa de manejo

ambiental tomando en cuenta la organizacion de eventos mas sostenibles.

ESTUDIO FINANCIERO

Para poner en marcha nuestro proyecto tuvimos que contar con una inversion de soles
la cual fue financiada con un 70% capital propio y el 30 % financiara la Financiera

Compartamos.
El VAN es mayor a cero y positivo, lo que implica que el proyecto es viable. La TIR es
superior a la tasa minima de rendimiento aceptable (TMAR). El periodo de recuperacion de

la inversion inicial es menor a la vida Gtil de los principales activos.

El anlisis financiero demuestra la inversion en el estudio, ello conlleva a la empresa a

generar ingresos durante su vida util.
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VIII.

RECOMENDACIONES
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RECOMENDACIONES

Se recomendaria analizar la posibilidad de amplificar el proyecto, teniendo en cuenta el
constate cambio en el mercado y sus factores que influyen directamente los precios, costos,

demanda y oferta.

Elaborar continuamente andlisis de mercado para cumplir de manera correcta las

expectativas del cliente cubriendo sus necesidades.

Mencionar que una base muy importante para REAL EVENTS, y una de las mejores
estrategias ante la competencia, es el servicio de calidad.

Se recomienda cuan importante es la forma de organizar eficientemente y con el debido

tiempo cada actividad de promocidn para dar a conocer los servicios que se brinda.

Implementar controles y efectuar ajustes cada cierto tiempo en el plan de mercadeo de

REAL EVENTS, e tal manera que sea esencial.
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ANEXOS
ANEXO 1: ESTUDIO DE MERCADO

1.1  Investigacion Cualitativa:
Técnica: Focus Group

RESUMEN EJECUTIVO

En cuanto al segmento objetivo las personas son entre 18 y 60 afios de nivel
socioecondmico bajo ascendente que realizan contrato del servicio de organizacion de

eventos en el distrito de Comas.

Las muestras no se oponen al precio, si el servicio contratado cumple con las
necesidades del cliente mediante los atributos como: decoracion bien elaborada, buen equipo

de sonido y luces, puntualidad y responsabilidad con el servicio.

Las empresas consideradas como competencia directa de REAL EVENTS son: La

Barka y Orquidea

La mayoria de los encuestados manifiestan estar de acuerdo con el precio por el
servicio de organizacion de eventos que ya existen en el mercado debido a la misma

elaboracion de ellas que conlleva tiempo que no pueden cubrir los mismos clientes.

La gran mayoria de entrevistados recomiendan que en caso de una nueva empresa de
organizacion de eventos ingrese al mercado, estan dispuestas a requerir de sus servicios
siempre y cuando la empresa entrante ofrezca nuevas tendencias diferenciandose de las

empresas ya existentes en el mercado
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1.2 Investigacion Cuantitativa

ENCUESTA
EDAD

GENERO

e MASCULINO
e FEMENINO

1. ¢Realiza 0 va a fiestas y eventos?
Si es si continuar de lo contrario terminar la encuesta.

o Si

e NO

2. ¢Como adquiere los servicios?
e PRESENCIAL

e VIA TELEFONICA

e FACEBOOK

3. ¢ Qué tipo de eventos o fiestas realiza?
e Cumpleafios
e Empresariales
e Bodas

e Oftros

4. ; Dénde realiza sus eventos?

e EMPRESA
e LOCAL

e CASA

e OTROS
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5. ¢Con qué frecuencia realiza sus fiestas o eventos?

e DE 1a4 CELEBRACIONES POR ANO
e DE5a8CELEBRACIONES POR ANO

e DE9a12 CELEBRACIONES POR ANO
e OTROS
6. ¢Por qué contrata a los organizadores de event:
e PORQUE NO TENGO EL TIEMPO
e TIENEN EXPERIENCIA
e NO TENER REOCUPACION
e OTROS
7. Para Ud. ¢ Es importante que sea una empresa conocida?
o SI
e NO
8. ¢ Qué empresas de organizacion de eventos conoce?
e SALON DE RECEPCIONES "LA ORQUIDEA"
e EVENTOS “LA BARKA"

e EVENTOS "ROYAL SERVICE"
e OTROS

9.¢Cuando esta tomando la decision con respecto a la organizacién de
su evento ¢qué tan importante son las siguientes variables?

MUY IMPORTANTE | INDIFERENTE
IMPORTANTE

PRECIO

ENTRETENI

MIENTO

UBICACION

10. ¢En qué medio se informa para conocer los servicios de
realizacion de eventos?
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REDES SOCIALES

PUBLICIDAD EXTERIOR
PUBLICIDAD EN MEDIO DE COMUNICACION
OTROS

11. ¢ Le gustaria que existiera una nueva empresa para
la celebracion de eventos de acuerdo a sus necesidades?

Sl

NO

12. ¢ Qué tipo de servicio adicional le gustaria recibir?

OPEN BAR

ORQUESTAS
MOVILIDAD
OTROS

13. ¢ Cuanto pagaria por la realizacion de su evento?

S/1500 - S/4000

S/4000 - S/7000

S/7000 - S/10000

OTROS
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ANEXO 2: ENCUESTAS Y GRAFICOS

GENERO

= MASCULINO
m FEMENINO

Segun el grafico podemos ver que hay una gran mayoria con 72% que son masculinos y el
otro 28% son femeninos el cual fueron encuestadas.

1. ; Realiza o va a fiestas y eventos

22%
m S|
78% = NO

Segun estos resultados podemos decir que el 78% de los encuestados realizan o van a fiestas
y/o eventos y el 22% no celebran ninguna fiesta ni cumplearios prefieren lo simple y comadn.

2. ¢, Cémo adquiere los servicios ?

m PRESENCIAL

mVIA
TELEFONICA

= FACEBOOK
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Esta pregunta nos permite analizar como las personas encuestadas prefieren adquirir nuestro
servicio de tal manera que nosotros podamos saber en qué tipo de contacto con nuestros
clientes dar mas prioridad.

3. ¢, Qué tipo de eventos o fiestas
realiza?

= CUMPLEANOS

® EMPRESARIAL
ES

BODAS

De acuerdo a las respuestas de los encuestados podemos ver el tipo de evento que mas
realizan nuestros clientes de tal modo que nuestros paquetes de promociones irdn con
respecto a cumpleafios ya que es el mayor porcentaje con 76% Y las personas cumplen afios
siempre.

4. ; Donde realiza sus eventos ?

m EMPRESA
‘ m [ OCAL
CASA

0
= OTROS

Segun este grafico podemos deducir que la mayoria de los encuestados tienden a realizar sus
eventos o fiestas en un local ya que prefieren compartir con todos sus amigos y familiares.

5. ¢ Con qué frecuencia realiza sus
fiestas o eventos ?
= DE 1 a4 CELEBRACIONES
POR ANO

mDE 5 a8 CELEBRACIONES
POR ANO

DE9al2
CELEBRACIONES POR
ANO
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Un 62% de las personas encuestadas manifestaron que mayormente celebran de 1 a 4
celebraciones ya que el indice de familia es de 4 miembros por cada familia en el distrito de
comas.

6. ¢ Por qué contrata a los organizadores

de eventos ?
m PORQUE NO TENGO

20% o EL TIEMPO
20%} e

EXPERIENCIA
NO TENER
REOCUPACION

Segun el grafico podemos ver que en su mayoria las personas acostumbran a contratar a los
organizadores de eventos porque tienen mas experiencia en la realizacion brindando una
proforma la cual seréa de acuerdo a los requerimientos del cliente.

7. Para Ud. ¢ Es importante que
sea un empresa conocida ?

mS|
= NO

Segun estos resultados podemos decir que para los 79% de los encuestados es importante
que sea una empresa conocida en la cual ellos puedan confiar por lo tanto el brindar un buen
servicio es muy importante.

8. ¢ Qué empresas de organizacion de
eventos conoce ?

m SALON DE
RECEPCIONES "LA

ORQUIDEA"
®mEVENTOS “LA
BARKA"

EVENTOS "ROYAL
SERVICE"
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Esta pregunta nos permite analizar qué local de evento es mas conocida para saber con quién
hacer alianzas, segun sus respuestas la mayoria de personas adquieren el saléon de “La
Orquidea”

9. ¢ Cuando esta tomando la decision con
respecto a la organizacion de su evento ¢ qué
tan importante son las siguientes variables ?

MUY IMPORTANTE IMPORTANTE INDIFERENTE

m PRECIO ®wENTRETENIMIENTO UBICACION

Segun esta tabla podemos deducir que la mayoria de encuestados el precio es muy importante
a la hora de realizar sus eventos ya que ellos prefieren un buen servicio con sus
requerimientos ero que sea comodo y esté al alcance de sus bolsillos.

10. ¢ En que medio se informa para
conocer los servicios de realizacion

de eventos ?

® REDES SOCIALES
17%

mPUBLICIDAD EXTERIOR

PUBLICIDAD EN MEDIO
DE COMUNICACION

mOTROS

De acuerdo a las respuestas de los encuestados podemos ver que para conocer y informarse
mas del servicio que vamos a brindar hay un indice elevado de que mediante las redes
sociales nosotros podemos invertir mas ya que llegara a gran cantidad de personas.

11. ¢ Le gustaria que existiera una nueva
empresa para la celebracion de eventos de
acuerdo a sus necesidades ?
4%
u S|

mENO
96%
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Segun la gréfica veos como el 96% de los encuestados le gustaria que exista una empresa de
eventos de acuerdo a sus necesidades requerimientos y economia que a la vez brinden un
excelente servicio y una experiencia divertida.

12. ¢ Que tipo de servicio adicional
le gustaria recibir ?

®m OPEN BAR
® ORQUESTAS
MOVILIDAD
® OTROS

Un 42% de las personas encuestadas manifestaron que le gustarian un servicio adicional de
orquestas ya que estas son la alegria de las fiestas donde las familias y amistades bailan y se
divierten toda la noche de la celebracion.

13. ¢ Cuanto pagaria por la realizacion

de su evento ?
m S/1500 - S/4000
m S/4000 - S/7000
$/7000 - /10000
m OTROS

De acuerdo a las respuestas de los encuestados podemos ver que hay una gran cantidad que
pagaria entre el rango de s/1500 a s/4000 soles por lo cual nosotros nos adecuaremos a estos
precios sin perjudicar los ingresos de nuestra empresa, pero tendremos proformas para cada
tipo de cliente.

CONCLUSION

Mediante la realizacion de esta encuesta pudimos notar que casi todas las personas
encuestadas les encantarian que exista una empresa de organizacion de eventos de acuerdo
a todas sus necesidades ya que no tienen experiencia y ese es el motivo principal por cual
recurren a los organizadores de eventos por lo cual brindaremos més informacién por las
redes sociales y teniendo en cuenta que el precio es muy importante y la ubicacion sea en
avenidas donde puedan llegar facilmente.
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INTRODUCCION

El presente estudio de mercado cuantitativo fue realizado en el distrito de Comas, con
el propésito de determinar la demanda existente de las diferentes empresas

organizadora de eventos en el distrito.

El estudio se resolvio a traves de un disefio exploratorio, con un enfoque cuantitativo

y utilizandola técnica de encuestas.

En dicha metodologia se obtuvo las conclusiones respectivas de acordes con los

objetivos de estudio los cuales son de importancia para lograr una correcta toma de

decisiones para la empresa “Even Real”.
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ANEXO 3: FICHA DE TECNICA

PROPOSITO

Determinar la oportunidad de introducirnos en la organizacion de eventos en el

distrito de Comas.

OBJETIVOS
1. Determinar el segmento objetivo
- Sexo
- Edad

2. Andlisis de la competencia
- Imagen de la competencia
- Empresas méas conocidas
3. Habito de contratacion
- Promociones
- Frecuencia

- Cantidad

4. Producto.

Equipo de sonido y luces
- Decoracion
- Comida

5. Precio.

- sensibilidad de acuerdo con el servicio.

METODOLOGIA  (Cuantitativa)

N° Encuestas Sexo Edad Nivel Condicién de la
Socioecondmico muestra
Requiere
Ambos De 18 a 60 C servicio de
organizacion de
eventos
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RESUMEN EJECUTIVO

En cuanto al segmento objetivo las personas encuestadas entre 30 a 50 afos, de nivel
socioeconémico medio ascendente, que requieren los servicios de organizacion de eventos

en el distrito de Comas.

Las muestras no se oponen al precio establecido por evento, si satisface y cumple las
expectativas del cliente basadas en la decoracion, buen sonido, efecto de las luces y el

servicio de comida ya que se consideran importantes para su criterio.

Las empresas organizadoras de eventos reconocidas en la muestra fueron La Barka

y Orquidea.

La gran mayoria de los encuestados manifestaron, preferir el servicio completo del
evento a diferencia de realizar ellos mismos el evento, la frecuencia con que la efectdan son

2 a 3 veces al afio por familia.
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ANEXO 4: ESTUDIO LEGAL

REQUISITO Y PROCESO PARA SEGUIR
Entregar la solicitud de registro de marca del servicio que adjunta lo siguiente:

Sefialar si es Fonética o Figurativa

Nombre del Solicitante

Descripcion de la marca

Distincion del Servicio

Si en caso es Fonética el pago es de S/ 30.99, si es Figurativa es de
S/ 38.46. El pago se realiza en el Banco de la Nacion

Tipo de Marca

Para el registro de marca se realiza el pago de S/ 534.99.

Firma del Solicitante

PROCESO

Luego de presentar la solicitud a la mesa de partes de Indecopi, esta
solicitud es evaluada por la oficina a cargo, dentro de los siguientes quince dias
(habiles) o su presentacion para ver si los requisitos formales exigidos se ajustan.
Si en caso la solicitud reune los requisitos exigidos, la oficina a cargo ordenara

la publicacion una sola vez, via web de Indecopi.

Finalmente, en los siguientes treinta dias activos se hara la publicacion, cualquier
persona que tenga algun interés, podra presentar ciertas observaciones al registro de

la marca solicitada. Si no ocurre esto Gltimo la marca estara registrada y aprobada.
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5.2.1 FORMATO DE INDECOPI (REGISTRO DE MARCA)

% O

DIRECCION DE SIGNOS DISTINTIVOS
SOLICITUD DE REGISTRO DE MARCA DE PRODUCTO / SERVICIO Y/O MULTICLASE

1. DATOS DEL SOLICITANTE DN' de Solicitantes (En caso de ser mas do 1 solicitante Henar el anexe A

por cada solicitante adicionat)
PERSONA NATURAL LJ

PERSONA JURIDICA

{*) (margee 4 correspeader)s
Pequefia [ | Medlana ] Otra:
Nombre o Denominacién I Razén Social (corforme aparece on sU documento de iGastidnd o de constiucion)

Documento de uo-ﬂad ry llenar g850n corresponda):
Nacionalidad f Pais de Constitucion: Peryona Naturat: DN || CE. [_|PASAPORTE] | 1 Pursors Juridicas Ruc] |

Reprosentante Legal {Lienado obligatorio en caso de ser Persona Juridica):

Domicilio para envio e notificaclones on of Perd
Dirgceién;

Distrito: Provincia: Departamento:
Referencias de domicillo:

En caso de contar con ol 80rvicio 06 casilla electanica, Indicar ol NGMeTo 0

usuario do cuenta (previa suscripcion de contrato en www.indecopi.gob.pe) | Nmero de teléfono fijo ylo celular
D6 3emar esis campo, 12035 1as NCUICAtons 3uiAn envisdas 2 esta casda,

dul sl te o en ol encabezado

|De toner el solcilaste us documemo de poder privado, Se consderard como Iracd
- del documento da Poder; an SRY0 oM lener una partida registral. so tomard ia 4 NRCHEN Qub Sonsts en dichs partida)

D Se adjunta documentacién que acredita representacion,

D Documentacion que acredita representacion ha sido presentada en el expediente N°:
(Edts expediente no debe taner una antigedad mayer de 05 afics, comorrne a ko establiecido en el anicuo 40 06 |a Lay N* 27444)

D Bajo declaracidn Jurada informe que |3 facultad de representacidn se ancuentra inscrita ante Sunarp, en ks Partida

registral N* Asiento N*
3 GO DETA No llenar si a
N* de comprobante Fecha de pago
,4. AD EXT opeidén

D Marcar este recuadro 5| rewvindica Prioridad Extrarjera (Llenar ANEXO C)

5. INTER POSICI ser s0):

£.1 Esla 508G 1ud 38 aorediiac el fhi seon formulada an eos) Exposientels) N° | 52 Clase(s)

{*) Cw scuerdo con el D.5. 012-2013-PROCUCE serd considerada como micro ampessa, guala us tangs vemtas anwles o mayer a las 150
VLT pequatia empresa, aquella que Wegn vertss anwales no menar a fas 150 ULLT, ni mayor 8 lss 1700 U.LT y madiana empresa, aquells cua
Sengs ventas anuales no mence & WS 1700 VLT, m mayor 3 las 2300 UILT

INSTITUTO KACIONAL DE DEFENSA T8 LA COMPETENGIA ¥ DE La PROTECOOX BF LS PROPIDAD INTELECTUAL
Calle Ow la Press 204, San Borfd, Uma 41 - Perd Telt 224 7800

E-mak: iy Lgabge ) Weks yoaw, ndeceplans pe

F-MAR-03X03
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6. DATOS RELATIVOS A LA MARCA A REGISTRAR

6.1. Tipo de Marca: 6.2. En caso de haber marcado la | 6.3, Reproduccion del Signo
DENOMINATIVA,

] Denominativa (comguesto stio per escriba la denominacién a | En caso de haber marcado 1a opalén

palabras s admers) solickar DENOMINATIVA  CON  GRAFIA,
MIXTA, FIGURATIVA (o]

Denominativa con a :

O (compuesta por una o ::ﬂpohbmt wea TRIDIMENSIONAL,  insertar  [a
mt?)odemmm'.conoﬁn reproduccidn de la marca.
sok

D Mixta (combinackio de palabras y
slerranion geaficos)

O Tridimensional (constitids por
ervases U otras formas, vistas de todos
sus dngulos)

D Figurativa (comguesta stio poruna o
mas figuras, <on o &in cokeres)

DOtroc:

6.4. Precise si desea proteger ¢l color o colores come parte de a Marca: S | I NO D
(e cas0 de NO MARCAR alguna opdicn, y de contener el 8igno aigdn color, se prategardn dstos conforme aparecsn en fa
L reproduccitn acjuntada)

8.5. LISTA DE PRODUCTOS YO SERVICIOS (De sobcitar uns marcs muliciase, deberd papar una asa de iamitscién pol casa
dase o la que soicts ol regilo. Asimismao, es sesponschbiidad del ussana 18 comecta Inclusidn de (o3 producios w0 sarvicos én i
solictud y su posterior verificacdn an a Gaceta clecdnica cel Indecopl)

Clase Productos ylo SOTVICIOS (o= sugirs consuila! 1§ 153 56 FoGUCIDs § servicios e 1o CIasRCacin o Nizk 0 &l
uscader PERUANZADD gue 3¢ ecceentta deponble en B péging wed dal Indecoel))

Do no ser suficlonte ol e=pacio anterior, indicar las clases, productos ylo servicios adicionales en el ANEXO B

{2 L EPRE RE
Firma
[conforme aparece en su documento de Nombre yfo calidad del firmante
identidad)

: Toda Informacién cossignada en esta sohotud se conskMr CHMMa, en alescidn 2 Principlo de presuncin de veracidad
reconocido en of Ters (sies Ordanado de la Ley N* 27444, Lay Sl Procedmiento Administrativo Genaral In misma que estard sujeta a
fiscalzacin Rrior
Wﬁﬁﬁ%ﬂu;Dom«uqunmmaunmeeeormmomanmammmoéaummcm. I Cireccion veriicard
3l la misma cumple con todos Ios reqUSIes provistos en ks aricdos 50 y 51 del Decreto Legisiativo 1078, "
Sl la solichud corens 10368 108 equisitcs, la Direccion emitisd la comespendiane orden de putiicacan
PLAZO DEL PROCEDIMIENTO: 120 dias mdtiles contados 36539 el dia sigdente do 15 p tecitn du la sclictud de registro.

Encwmmoobdmunwhuyn‘zma.Lq«pmbcﬁnuoamPemm.ienfoemaqnudmnmumque
usied nos proporciona senin uikzados ywo tratados por el Indecop (por si mismo o @ travds de terckres), e5ificta y Uricamente pan adminsysr |
o sisteers 08 prOmMECian, regisiro y peoteccion de darechos de propledad imslectus! (signos distintives, imenciones y nuevas fecnofoghes, y
decechs i aulor] en sede administrative, $8i coma. de ser ol caso, para las actividades vincdedas con o registro de usuarios del sisiea oo
paRaEs, Sudiendo ser INCOMPOTDEcs &N s bancs d dalos personales de Mtularidad de Idecopl l
Se indma gue el Indecop! podria comparts WO usar W aimacenar wo transferc sy Nfe=Macion & lerceras perscnas, estnctaments con &l
objotivo de realzar s actividades snles Menconadas.

Usted podrd ejercer, cuando corresponds, sus derechos de infor A rectficacidn, cancelRcion y oposicidn de sus JUKe paACNERS
an cuaiguier mamens, 8 Yids & s mesas de partes de las ofcines dal Indwoopi

INSTITUTO NACIONAL DF DEFENSA G LA COMPETENCIA ¥ DE LA PROTECOIN DE LA PROPIEIAD INTELECTUAL
Cale Do la Presa 104, San Boda, Uma 41 - Perd Telf: 224 7800
E-mail asesoriavirtuakya@indatepigob pe / Web: wew indecogi aob pe
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5.2.2 FLUJO DEL PROCESO DE REGISTRO DE MARCA

ESQUEMA DEL TRAMITE DE LA SOLICITUD DE REGISTRO DE UNA MARCA

L]
| Opossion | Sdn | p .
& dedescarges
Soficitud ‘ L)

[ CONFORME ———— | FlackiisaPégna | ——¥ | 02 posicilidades
Web Incecopi

Olorgemisnn
N Sia Exzmen de
Oposisidn Registrabiidad

Recepeifn
- 3] 154, Examer 3
Soicitod [ ?| S¢ [P 02posdikdades Det?;)xmu
V) Forw
Subsana
NO Mefficzzion para que <
—» CONFCRME —— subeane ias omisiones éh
odefecios
Ne o Arhiopor
Subsana Abardono

La duracion del tramite es de: 180 dias habiles sin oposicién y se renueva el plazo de 180
dias habiles a partir de la interposicion de oposicion.

(*) En caso de solicitudes que no cumplan con los requisitos minimos se debera consignar en la
solicitud y en el cargo de ésta, el sello de requerimiento para subsanar dicha omision en el plazo

de 60 dias habiles. Se considerard como fecha y hora de presentacion aquella en que subsane el
requisito minimo que se ha omitido. Una vez subsanado y asignada fecha y hora de presentacion,

recién se realizara el examen de forma.

(") A solicitud de parte, la Secretaria Técnica de la Comisién de Signos Distintivos, otorgara un
plazo adicional de 30 dias habiles, para presentar los medios probatorios que sustenten la
oposicion.

(™) Contra dicha resolucién se puede interponer los recursos impugnativos de reconsideracion o
apelacion.

P-ILN-SAC-0312
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5.2.3 FORMATO PARA LA OBTENCION DE LA LICENCIA DE
FUNCIONAMIENTO

k N Formakarin
IH! I Mecibes

Furicipakded Diaizital d Cornan FORMULARIO MULTIPLE SOLICITUD
Sab Derarels de Proed er Evp matal DECLARACION JURADA
L LICEMCIA DE FUNCIOMAMIENTD ¥ OTROS

LEY MARCO 28076 - ORDEMANER 194-MDC

1. TIFD DE AUTORIZACION MUKIGIFAL O TRAMITE QUE SOLICITA

IL IDENTIFICACION DEL CONTRIBUYENTE A
1. DEL TITULAR SELLEY ¥ FIMA, DE RECEPCION
AFELLIDDS ¥ ROMRRES [ RATOHN SOCIAL [T Auc Testonn | Mol
|Bomiciia Fiscal Disritn
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M AUTORIZACION CONJUNTA: LICENCIA DE
Musicipalidad Distrital FUNCIONAMIENTO - ANUNCIOS

o Comas

| - DATOS DEL ADMINISTRADO :
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Estructura ylo Material
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5.2.4 FORMATO DE INSPECCION TECNICA

2 SOLICITUD DE INSPECCION TECNICA 2N
DE SEGURIDAD EN EDIFICACIONES { ‘ !

Ny
MUNCEALIDAD D.S. N° 058-2014-PCM CENEPRED
DISTRITAL DE COMAS ANEXO 05
NO
PRIMERA INSPECCION TECNICA O NEDEBOLET/\ DR PAGO N
s L1 w o L EN EL BANCO DE LA NAGION MDD
THP0 DE NEFECCION T ECN CA DE SEGURIDAD EN EDIH CACIONES S0UCITADY FECHA Y HORA PROGRAMADA
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ANEXO 3. VIGENCIA DE PODER Y MINUTA

Zona Registral N2 X — Sede Lima

S [T NARP Atencién N2 2018 — 147797

03/12f2018.

Zona Registral N? X — Sede Lima
Oficina Registral de Lima

REGISTRO DE PERSONAS JURIDICAS
LIBRO DE SOCIEDADES

VIGENCIA DE PODER

Quien suscribe CERTIFICA que:
En el asiento 01 de la Partida N° 12138546 del Libro de Empresas Individuales de

Responsabilidad Limitada del Registro de Personas Juridicas correspondiente a la Partida
Registral de la Empresa denominada “EVEN REAL SOCIEDAD ANONIMA”, se encuentra
regisirado y vigente al poder otorgado mediante Escritura Pablica de fecha 05/11/2018, otorgado
por ante Notario Publico: Dr. Juan Gutierrez Miraval, donde se procede a nombrar al GERENTE
GENERAL: ALA JUNIOR CHUMPITAZ PASACHE con DNI N° 48030468, con las facultades

descritas en el asiento 01 de la Partida N® 12138546, copias que se adjuntan al presente
certificado.

TITULOS PENDIENTES DE INSCRIPCION:

NINGUNO.
N° de Fojas del Certificado: 01 N°® de Fojas Adjuntas: 06
Derechos Pagados: 8/, 23.00 Recibo/fecha : 2018 — 61 — 18766 031272018,

Se expide la presente en la ciudad de Lima a las 14:30 horas del dia 20 de diciembre del 2018.

Abogado Certificador

DE CONFORMIDAD CON EL ART. 138 DEL T.U.0. DEL REGLAMENTO GENERAL DE LOS REGISTROS PUBLICOS:
*CUANDO LOS CERTIFICADOS A QUE SE REFIERE ESTE TITULO NO SEAN CONFORMES O ACORDES, SEGUN EL
CAS0, CON LAS PARTIDAS REGISTRALES, SE ESTARA A LO QUE RESULTE DE ESTAS" Y EL ART. 140 LOS
CERTIFICADOS QUE EXTIENDEN LAS OFICINAS ACREDITAN LA EXISTENCIA O INEXISTENCIA DE INSCRIPCIONES O
ANOTACIONES EN EL REGISTRO AL TIEMPO DE 5U EXPEDICION DEL T.U.O. DEL REGLAMENTO GENERAL DE LOS
REGISTROS PUBLICO § APROBADC POR RESOLUCION N® -125-2012-SUNARP-SN.
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MODELO DE CONSTITUCION DE SOCIEDAD ANONIMA —S.A.

SR. NOTARIO
SIRVASE USTED EXTENDER EN SU REGISTRO DE ESCRITURAS PUBLICAS UNA
DE CONSTITUCION DE SOCIEDAD ANONIMA, QUE OTORGAN:

A. ALAN JUNIOR CHUMPITAZ PASACHE, DE NACIONALIDAD: PERUANO
OCUPACION: INGENIERO EMPRESARIAL, CON DNI N°: 48030468,
ESTADO CIVIL: SOLTERO

B. RENZO RAUL SANCHEZ ROJAS DE NACIONALIDAD: PERUANO
OCUPACION: INGENIERO EMPRESARIAL, CON DNI N°: 75713097,
ESTADO CIVIL: SOLTERO

INDICANDO COMO DOMICILIO EN AV. SANATA ROSA #921 3RA ZONA DE
COLLIQUE - COMAS EN LOS TERMINOS SIGUIENTES:

PRIMERO. - POR EL PRESENTE PACTO SOCIAL, LOS OTORGANTES
MANIFIESTAN SU LIBRE VOLUNTAD DE CONSTITUIR UNA SOCIEDAD
ANONIMA, BAJO LA DENOMINACION “EVEN REAL ORGANIZACION DE
EVENTOS “SOCIEDAD ANONIMA”.

LA SOCIEDAD PUEDE USAR LA ABREVIATURA DE “EVEN REAL S.A.”;

LOS SOCIOS SE OBLIGAN A EFECTUAR LOS APORTES PARA LA FORMACION
DEL CAPITAL SOCIAL Y AFORMULAR EL CORRESPONDIENTE ESTATUTO.

SEGUNDO. - EL MONTO DEL CAPITAL SOCIAL ES DE S/ 4000.00 CUATROS MIL

SOLES Y 00/100 NUEVOS SOLES), SUSCRITAS Y CANCELADAS DE LA
SIGUIENTE MANERA:
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1. ALAN JUNIOR CHUMPITAZ PASACHE, SUSCRIBE 1 ACCION
NOMINATIVA Y PAGA S/ 2000.00 MEDIANTE APORTES EN BIENES NO
DINERARIQOS.

2. RENZO RAUL SANCHEZ ROJAS SUSCRIBE 1 ACCION NOMINATIVA'Y
PAGA S/ 2000.00 MEDIANTE APORTES EN BIENES NO DINERARIOS.

EL CAPITAL SOCIAL SE ENCUENTRA TOTALMENTE SUSCRITO Y PAGADO

TERCERO. - LA SOCIEDAD SE REGIRA POR EL ESTATUTO SIGUIENTE Y EN
TODO LO NO PREVISTO POR ESTE, SE ESTARA A LO DISPUESTO POR LA LEY
GENERAL DE SOCIEDADES -LEY 26887 - QUE EN ADELANTE SE LE
DENOMINARA “LA LEY”.

ESTATUTO

ARTICULO 1°.- DENOMINACION - DURACION - DOMICILIO: LA SOCIEDAD SE
DENOMINA: “EVEN REAL ORGANIZACION DE EVENTOS SOCIEDAD
ANONIMA?”,

LA SOCIEDAD PUEDE UTILIZAR LA ABREVIATURA: “EVEN REAL S.A”.

LA SOCIEDAD TIENE UNA DURACION INDETERMINADA; INICIA SUS
OPERACIONES EN LA FECHA DE ESTE PACTO SOCIAL Y ADQUIERE
PERSONALIDAD JURIDICA DESDE SU INSCRIPCION EN EL REGISTRO DE
PERSONAS JURIDICAS. SU DOMICILIO ES AV. SANTA ROSA #921 3RA ZONA
COLIQUE, PROVINCIA DE LIMA Y DEPARTAMENTO DE LIMA |, PUDIENDO
ESTABLECER SUCURSALES U OFICINAS EN CUALQUIER LUGAR DEL PAIS O
EN EL EXTRANJERO.

ARTICULO 2°.- OBJETO SOCIAL.- LA SOCIEDAD TIENE POR OBJETO

DEDICARSE A ORGANIZACION DE EVENTOS SE ENTIENDEN INCLUIDOS EN EL
OBJETO SOCIAL LOS ACTOS RELACIONADOS CON EL MISMO QUE
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COADYUVEN A LA REALIZACION DE SUS FINES. PARA CUMPLIR DICHO
OBJETO, PODRA REALIZAR TODOS AQUELLOS ACTOS Y CONTRATOS QUE
SEAN LICITOS, SIN RESTRICCION ALGUNA.

ARTICULO 3°.- CAPITAL SOCIAL: EL MONTO DEL CAPITAL SOCIAL ES DE S/
4000.00 Y 00/100 SOLES, REPRESENTADO POR 2 ACCIONES NOMINATIVAS DE
UN VALOR NOMINAL DE S/ 4000.00. EL CAPITAL SOCIAL SE ENCUENTRA
TOTALMENTE SUSCRITO Y PAGADO.

ARTICULO 4°.- ACCIONES: LA CREACION, EMISION, REPRESENTACION,
PROPIEDAD, MATRICULA, CLASES DE ACCIONES, TRANSMISION,
ADQUISICION, DERECHOS Y GRAVAMENES SOBRE ACCIONES, SE SUJETAN A
LO DISPUESTO POR LOS ARTICULOS 82° A 110° DE LA “LEY”.

ARTICULO 5°.- REGIMEN DE LOS ORGANOS DE LA SOCIEDAD:

JUNTA GENERAL DE ACCIONISTAS: LA JUNTA GENERAL DE ACCIONISTAS ES
EL ORGANO SUPREMO DE LA SOCIEDAD. LOS ACCIONISTAS CONSTITUIDOS
EN JUNTA GENERAL DEBIDAMENTE CONVOCADA, Y CON EL QUORUM
CORRESPONDIENTE, DECIDEN POR LA MAYORIA QUE ESTABLECE LA “LEY”
LOS ASUNTOS PROPIOS DE SU COMPETENCIA. TODOS LOS ACCIONISTAS
INCLUSO LOS DISIDENTES Y LOS QUE NO HUBIERAN PARTICIPADO EN LA
REUNION, ESTAN SOMETIDOS A LOS ACUERDOS ADOPTADOS POR LA JUNTA
GENERAL.

ARTICULO 6°.- JUNTA OBLIGATORIA ANUAL: LA JUNTA GENERAL SE REUNE
OBLIGATORIAMENTE CUANDO MENOS UNA VEZ AL ANO DENTRO DE LOS
TRES MESES SIGUIENTES A LA TERMINACION DEL EJERCICIO ECONOMICO,
TIENE COMO OBJETO TRATAR LOS ASUNTOS CONTEMPLADOS EN EL
ARTICULO 114° DE LA “LEY”. OTRAS JUNTAS GENERALES: COMPETE,
ASIMISMO A LAJUNTA GENERAL LAS ACCIONES PREVISTAS EN EL ARTICULO
115° DE LA “LEY”.

LOS REQUISITOS Y FORMA DE LA CONVOCATORIA A JUNTA GENERAL SE
SUJETA A LO DISPUESTO POR LOS ARTICULOS 116° A 119° DE LA LEY.
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EL QUORUM Y LA ADOPCION DE ACUERDOS SE SUJETAN A LO DISPUESTO
POR LOS ARTICULOS 125°, 126° Y 127° DE LA LEY.

ARTICULO 7°.- EL DIRECTORIO: EL DIRECTORIO ES EL ORGANO COLEGIADO
ELEGIDO POR LA JUNTA GENERAL. LA SOCIEDAD TIENE UN DIRECTORIO
COMPUESTO POR 2 DIRECTORE MIEMBROSCON UNA DURACION DE 5 ANOS.
PARA SER DIRECTOR NO SE REQUIERE SER ACCIONISTA.

EL FUNCIONAMIENTO DEL DIRECTORIO SE RIGE POR LO DISPUESTO EN LOS
ARTICULOS 153° A 184° DE LA “LEY”".

ARTICULO 8°.- LA GERENCIA: LA SOCIEDAD CUENTA CON UNO O MAS
GERENTES. EL GERENTE PUEDE SER REMOVIDO EN CUALQUIER MOMENTO
POR EL DIRECTORIO O POR LA JUNTA GENERAL, CUALQUIERA QUE SEA EL
ORGANO DEL QUE HAYA EMANADO SU NOMBRAMIENTO.

EL GERENTE GENERAL ESTA FACULTADO PARA LA EJECUCION DE TODO
ACTO Y/O CONTRATO CORRESPONDIENTES AL OBJETO DE LA SOCIEDAD,
PUDIENDO ASIMISMO REALIZAR LOS SIGUIENTES ACTOS:

A) DIRIGIR LAS OPERACIONES COMERCIALES Y ADMINISTRATIVAS.

B) ASISTIR CON VOZ PERO SIN VOTO A LAS SESIONES DEL DIRECTORIO,
SALVO QUE ESTE ACUERDE SESIONAR DE MANERA RESERVADA.

C) ASISTIR CON VOZ PERO SIN VOTO A LAS SESIONES DE JUNTA GENERAL,
SALVO QUE ESTA DECIDA LO CONTRARIO.

D) REPRESENTAR A LA SOCIEDAD ANTE TODA CLASE DE AUTORIDADES. EN
LO JUDICIAL GOZARA DE LAS FACULTADES GENERALES Y ESPECIALES,
SENALADAS EN LOS ARTICULOS 74°, 75°, 77° Y 436° DEL CODIGO PROCESAL
CIVIL. EN LO ADMINISTRATIVO GOZARA DE LA FACULTAD DE
REPRESENTACION PREVISTA EN EL ARTICULO 115° DE LA LEY N° 27444 Y
DEMAS NORMAS CONEXAS Y COMPLEMENTARIAS. TENIENDO EN TODOS LOS
CASOS FACULTAD DE DELEGACION O SUSTITUCION. ADEMAS PODRA
CONSTITUIR PERSONAS JURIDICAS EN NOMBRE DE LA SOCIEDAD Y
REPRESENTAR A LA SOCIEDAD ANTE LAS PERSONAS JURIDICAS QUE CREA
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CONVENIENTE. ADEMAS PODRA SOMETER LAS CONTROVERSIAS A
ARBITRAJE, CONCILIACIONES EXTRAJUDICIALES Y DEMAS MEDIOS
ADECUADOS DE SOLUCION DE CONFLICTO, PUDIENDO SUSCRIBIR LOS
DOCUMENTOS QUE SEAN PERTINENTES

E) ABRIR, TRANSFERIR, CERRAR Y ENCARGARSE DEL MOVIMIENTO DE
TODO TIPO DE CUENTA BANCARIA; GIRAR, COBRAR, RENOVAR,

ENDOSAR, DESCONTAR Y PROTESTAR, ACEPTAR Y RE-ACEPTAR CHEQUES,
LETRAS DE CAMBIO, VALES, PAGARES, GIROS, CERTIFICADOS,
CONOCIMIENTOS, POLIZAS, CARTAS FIANZAS Y CUALQUIER CLASE DE
TITULOS VALORES, DOCUMENTOS MERCANTILES Y CIVILES, OTORGAR
RECIBOS Y CANCELACIONES, SOBREGIRARSE EN CUENTA CORRIENTE CON
GARANTIA O SIN ELLA, SOLICITAR TODA CLASE DE PRESTAMOS CON
GARANTIA HIPOTECARIA, PRENDARIA Y DE CUALQUIER FORMA.

F) ADQUIRIR Y TRANSFERIR BAJO CUALQUIER TITULO; COMPRAR, VENDER,
ARRENDAR, DONAR, DAR EN COMODATO, ADJUDICAR Y GRAVAR LOS
BIENES DE LA SOCIEDAD SEAN MUEBLES O INMUEBLES, SUSCRIBIENDO LOS
RESPECTIVOS DOCUMENTOS, YA SEAN PRIVADOS O PUBLICOS. EN GENERAL
PODRA CELEBRAR TODA CLASE DE CONTRATOS NOMINADOS E
INNOMINADOS, INCLUSIVE LOS DE: LEASING O ARRENDAMIENTO
FINANCIERO, LEASE BACK, FACTIRING Y/O UNDERWRITING, CONSORCIO,
ASOCIACION EN PARTICIPACION Y CUALQUIER OTRO CONTRATO DE
COLABORACION EMPRESARIAL, VINCULADOS CON EL OBJETO SOCIAL.
ADEMAS PODRA SOMETER LAS CONTROVERSIAS A ARBITRAJE Y SUSCRIBIR
LOS RESPECTIVOS CONVENIOS ARBITRALES.

G) SOLICITAR, ADQUIRIR, DISPONER, TRANSFERIR REGISTROS DE PATENTES,
MARCAS, NOMBRES COMERCIALES, CONFORME A LEY SUSCRIBIENDO
CUALQUIER CLASE DE DOCUMENTOS VINCULADOS A LA PROPIEDAD
INDUSTRIAL O INTELECTUAL.

H) PARTICIPAR EN LICITACIONES, CONCURSOS PUBLICOS Y/O
ADJUDICACIONES, SUSCRIBIENDO LOS RESPECTIVOS DOCUMENTOS, QUE
CONLLEVE A LA REALIZACION DEL OBJETO SOCIAL.
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EL GERENTE GENERAL PODRA REALIZAR TODOS LOS ACTOS NECESARIOS
PARA LA ADMINISTRACION DE LA SOCIEDAD, SALVO LAS FACULTADES
RESERVADAS A LA JUNTA GENERAL DE ACCIONISTAS O AL DIRECTORIO.

ARTICULO 9°.- MODIFICACION DEL ESTATUTO, AUMENTO Y REDUCCION
DEL CAPITAL: LA MODIFICACION DEL ESTATUTO, EL AUMENTO Y
REDUCCION DE CAPITAL SE SUJETAN A LO DISPUESTO POR LOS ARTICULOS
198° AL 220° DE LA “LEY”.

ARTICULO 10°.- ESTADOS FINANCIEROS Y APLICACION DE UTILIDADES.- SE
RIGE POR LO DISPUESTO EN LOS ARTICULOS 40°, 221° A 233° DE LA “LEY”".

ARTICULO 11°.- DISOLUCION, LIQUIDACION Y EXTINCION: EN CUANTO A LA
DISOLUCION, LIQUIDACION Y EXTINCION DE LA SOCIEDAD, SE SUJETA A LO
DISPUESTO POR LOS ARTICULOS 407°, 409°, 410°, 411°, 412°, 413° AL 422° DE LA
LCLEY”.

CUARTO. - PRIMER DIRECTORIO INTEGRADO POR:

A. DIRECTOR: ALAN JUNIOR CHUMPITAZ PASACHE, DE NACIONALIDAD:
PERUANO, CON DOCUMENTO DE IDENTIDAD: 48030468.

B. DIRECTOR: RENZO RAUL SANCHEZ ROJAS DE NACIONALIDAD:
PERUANO, CON DOCUMENTO DE IDENTIDAD: 75713097

QUINTO. - GERENTE GENERAL DE LA SOCIEDAD A ALAN JUNIOR CHUMPITAZ
PASACHE CON DNI N° 48030468 CON DOMICILIO EN AV. SANTA ROSA #921 3RA
ZONA COLLIQUE, DISTRITO DE COMAS PROVINCIA DE LIMA,
DEPARTAMENTO DE LIMA.

ASI MISMO, SE DESIGNA COMO SUB GERENTE DE LA SOCIEDAD RENZO RAUL
SANCHEZ ROJAS CON DNI N° 75713097 CON DOMICILIO EN AV PALMERAS 189
, DISTRITO DE LOS OLIVOS PROVINCIA DE LIMA, DEPARTAMENTO DE LIMA.
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QUIEN TENDRA LAS SIGUIENTES FACULTADES:

- REEMPLAZAR AL GERENTE EN CASO DE AUSENCIA.

- INTERVENIR EN FORMA CONJUNTA CON EL GERENTE GENERAL, EN
LOS CASOS PREVISTOS EN LOS INCISOS E, F, G Y H DEL ARTICULO 8°
DEL ESTATUTO.

LIMA, 20 DE DICIEMBRE DEL 2018
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5.2.6 FORMATO DE INDECI

ANEXO 4
DECLARACION JURADA DE CUMPLIMIENTO DE LAS CONDICIONES DE
SEGURIDAD EN LA EDIFICACION

|- Datos del Estableamiento Objeto de Inspeocion,

1~ Requiere Licencia de Funcionamiente [ No requiere Licencia de Funcionamiento —_

1.2 = Funcidn:

ALMACEN [] COMERCIO [] ENCUENTROLC ] EDUCACION (] HOSPEDAJEC]

INDUSTRIA [ ] OFICINAS ADMINISTRATVAS [ SALUD [

13- Giro | Actvidad:

14~ La capacidad del estableamiento es de: personas (aforo), cumpliendo con lo sefalado en el Reglamenio

MNacional de Edificacones RME

15~ La edificacidn fue construida hace _ afos. Bl giro o actividad que se desamolla en la edifica adn tiene una antigledad de

____ ahos,

1.6~ Declaro gue mi Establecimiento Objeto de inspeccion, fene las sguienies arsas:
[

Area do terreno

Area techada porpiso
lero

o

dero

Ao

Ofros Pisos:

Area techada total
Area otupada total
Pigo: Espcio b bitable |imikado por ura supedicis imlerion irargitable v und coberdurs que |2 betha. La seccidn de & cobedurs fomva pars d b abura de pso
pArtiode urico de la Noma G40 del Reglamenio Macionral de Edifcadonss - RNE). Mo inchrye cuabo de bombes o mbduirgs en siano o amobéa. cusndd
s 0 CCupan b Diicad ded rivel

Area Ovupada E) drea okl del plso cormespondienie, que inchuye dreas. bechadas y libres. Supedide wo drea techada y sin techar de dominio propio, de
propiedad echesia o comin de un inmisebie yio unidad inmobliana, delimitada por los lindems deura poiigonal azada enla cam eenior o los mums. del
peerimeetro o 5obre ol eje del mum divisono en caso de colindanda con o wnidad inmobdiana. Mo inchuye o5 dudcs werficalies de luminaddn iy veniladtn
{Artioulo nico G040 AME). E] dma ocupada total 52 calodla de la siguisnte manem: Sumalioria del dmea der bemano mis dreas edhadas a parir del segundo
pian, Induyendo de ser ol caso, | azotea. En caso de edsi sitand su drea e addona &l drea ooupads tosl

Area Techada: Superfice who dea que s caloda sumando |3 proyecein de los lmites s la poligonal del becho gue enclerra cada plao. Mo fomian parte del
drea techada: los dudos de luminacin y venlilaciin, tanques delema y de agua, cusrto de maguinas, alems para protecddn de lluias, balcores. (Artioulo
Uriion G040 RME)

ARRRRRRR R

II.- Dedaro que mi Establecmiento Objeto de Inspeccitn cumple las caraclerisicas que han determnado el nivel de nesgo bago
o nesgo madio segin clasficackdn de la Mainz de Riesgos, las mismas que sa encueniran consignadas en & formato de
“Informacidn proporcionada por el solicitante para la deferminacidn del nivel de riesgo del Estableamiento Otpeto de Inspecoidn”
y en @l formaie de “Reporte de Mivel de Riesgo del Establecmienio Objelo de Inspeccitn” (Anexcs 2 y 3 del Manual de
Ejecucion de Inspeccidn Téonica de Segundad en Edificacionss respecivaments).

II.- Declaro que mi Establecimiento Objelo de Inspeccin se encuenta mplementado para el tipo de actvidad a desarrollar
cumplendo con las siquienies condiciones basicas (marcar con “X7):

No

N® | LA EDIFICACION 5i c onde

No se encusnta en proceso de constucadn sequn o establecido en el articulo Unico

! de la Norma G040 Definiciones del Reglamenio Nacional de Edificaciones

Cuenia con sendcios de agua, elecinodad, v los que resullen esenciales para &l
desamollo de sus acvidades, debidamente mstalados ¢ mplemeniados.

Cuenta con mobilianio bésico e msialado para el desamollo de la acividad.

Tiene los equipos o anefacios debidamenie instalados o ubicados, respecivamente, en
Ios lugares de uso habiiual o permanente.

IV.- Declaro que mi Establecmisnto Obieto de Inspecadn cumple con las condiciones de seguridad sedaladas a confinuacdn,
las mesmas que me compromedo a manienedas cbiigatoriamente (marcar con "X

L | CUMPLIMIENTO DE CONDICIONES DE SEGURIDAD s Ne
Cum Coar
RIESGO DE INCENDIO ph | Comesponde
PARA TODAS LAS FUNCIONES

MEDIDS DE EVACUACION, SERALIFACION Y OTROS

1 | Lo medios da evacuacn |pasadizos, escabms, accesos y salidas) del establecmierio
prasentan un ancho minmo de 1.20 m o que parmitan la evacuacin de las pamonas de maner
saguE. RNEADID
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Los medios de evacuacidn fpasadzos, escdems, acoesos v sdidas) s encuenian lbmes de
chstdoulos RME A 130 Art 13 4010 Ak 25

B estabeamina coaria con safiaizacdn da sagquridad (dimcoondas da salida, salida, zona
sagum en casa de sismo, fesga décinon, edinioras, ofros). RME A 130, Ad 39 NTP320.010 1

Cuenta con boes de ememendsa operalivas. RME- 4130 A 40

Las puertas que z& ullizan como medios de evacuacidn abmn en el seniido del fujo de los
avacuanias o pamanacen abiarias an homdo da slancdn, sin obsiir la libm crodacan y
avacuaciin. RME A130 it 5yE

En caso da contar con un amisente con alorg mayor a 100 personas, en cudquier caso, la puada
de salida cuenta con bama anfipdnico. RME A130 At &

Mo cuanta con matedal combustiole oinfamable debap de las escaleras que Sirvan coma mados
da avacuacdn (cadonas, muables, pasioos oims similams). ANE A010 Art 26, b6

INSTALACIONES ELECTRICAS

Bl gabinete es de material metiioo o de resing lemopldstica y 58 encuentran en buen estado de
consanacidn. Ok E-L 00 0ed, 0006 b

Cuenta oon neruplores emomagnélicos y comespondan a la capacidad de comente de los
conduciams alécicos qua profega. Mo uiiliza lawves fipo cuchila. CME-L (80010, 080100, 80400

Cuarta con un crowdo aléckico por cada imeruplor fermomagnéfco. B fablaro §ana wn
intermuptar general en suinfenar o advacente a mismo, CMHE-L) 050 010, 080 100, 080 400

=~

Mo wiliza conductores flexibles flipo melizo) en instalaciones parmananies de dumbmda yho
Rorna carrien e, ChE-L 000 0103

L]

Loz crouios de lomacomentes no estin sobrecargados oon extensiones o adapladomes. CHEL
&0 100 a

MEDIOS DE PROTECCION CONTRA INCENDHOS

Cuarta con exfimares aparafivas y an canfidad adacuada da acvarda & fesgo axstania an al
esiablecimienta, NTP 350 043 2011

Tipa Canfidad
Polwo Quimeco Semn - POS
Gaes Carbédrico - 002
Aoeitan de Fotasio
hgua Presunzada
e

Los exinioms cuentan con tajeta de confral y manenimiento acializada, a una alum no may o
da 1.50m, numamdas, ubcadas an los lugares accasiblas. Los exdinfoms tienan constanca da
mperafividad y manienimienio. RMNE A130 MR T 163, 165 NTP 3500431

Loz exfinfoms ubicadas a la infampania asian calocadas danfra da gabinatas o cabarioras . RME A
130 ART 163,165, NTP 350 0431

Cuarta con plan da sagurdad pam hacer fana a laos rasgas da incandio y ofras vinculadas a la
acfvidad, para establacimienios de dos a mas pisos. 06 W7 0023018 POM

o

Los dlindms (balonas) de Gas Licuado da Petrdlea (GLF) fpa 10 jmenas a 25kg) que cuentan
con manguems del Spo flexible, se encueniran en buen estado de consarvacdn (sin mjaduras,
libres de grasa, impias, con sujecdn fme con abrazaderas. OF A" (0704 EM

(=]

Las instaBconas da GLP quauflizan dlindms po 45 (mayaras a 25Kg), Sanan ubarias da cabm
0o fiermy galvanizado. OF W° (ET94EM

-4

Los dlindms da GLP esiédn dejados de interrupiores a una distancia mayora 0.30m, y mayar a
0.50m de tomacomenes, se ubican en bgams venilados y akejados de cudquier fueme de calor,
e M* 070 EM

]

Loz dlindms de GLP mo s& encuenian ubicados en nivel de semisdtano, sdianos, cajas de
ascalara, pasillas, pasadivos de usa comin y via piblica. 05 N° (T84 B

PARA LA FUNCION COMERCIO

1

Cuenta con un sslema de delectdn y alirma de incendios centalizado aperalivo. Se encueniran
axcapiuadas: Rastauranias con drea consiuda manar a 300 m2, marcado minarista sin facha
comin fpuesios independientes] sdlo pulsador de dama, Sanda de area techada menor a
250m2. RME 4130 Art 291

3

Cugnia con exintores operafivas en cantidad adecuada de acefalo de polasio pam ambienies
qua cuanfan con fadaora, producan humos y vaparas da grasa. NTF 350.0433011; ANE A-130 A
165

PARA LA FUNCION ENCUENTRO

1

Cuerta con un sielema de detecodn y dama de incendics centmlzado opemivo. Estén
axcapfuadas las locaks manoms a 100m2 da dma lachada. RNE A130 A 53

2

Cuenta con exinores operaivos en canidad adecuada de acelat de potasio (Tipo K) pam
ambiarias qua cuanian con fraidara, producan humas y vaparas da grasa. WNTF 2500430011 RME
A-130 At 65

PARA LA FUNCION DE OFICINAS ADMINISTRATIVAS

1

Cuerta con un ssterma de deteccidn y alama de incendios cenralizade operativa. (Estén
ancapiuadas las localas manoms a 280 m2 de planta fachada par piso y hasta 4 pisas,
requirendo en aste caso slo pulsadorde damal. RME A 130 A 59

Para edificaciones con conformidad de obra de una antigliedad no mayor a (5] afios
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Cugnia con ssfema de deleccidn y dama de incendios centmlizada operaiva, con red himada
de agua conira incendios y gabingles de mangueras y con SiEema auomasco de rocadores para
oficinas da mas dacnca (5] nivalas. RNE A-130 At 98

Cuarta con dos ascalaras da avacuacidn a puaba da fuaga y huma y sa encuani@n apamivas.
RME 130 Art. 26

Cuenta con una escalera de evacuacidn a prueba da fuago y humo y 52 encuenia aperaiva, ya
que & edifico Sene una allura no mayor a (30 Ieinta melos, la planta completa de peo o
supara d draa mamma da G30m2, B canga manma da evacuanias par planta (pisa) nosupara Bs
100 personas, foda la edicacidn cuenta con un sistema de defecidn y dama de incandios
cenraizado y cumple también con |3 demds exigencias eslablecidas en el RMNE. RME &130 A 28
bi

PARA LA FUNCION SALUD

1

En casa de cantar con un sistema de deleccidn y alama da incendio cenmlzado, este s2
encuenia operalivo; eslo es obligatodo para centros de salud de dog o més pisos. RME A130 At
53

En caso de conlar con escalera de evacuacdn presunzada, éta e encuenim operaliva y cuema
con constandia de opemividad y manfenimienta. RRE- A 010.- k26

En caso da contar con un sistama da pmiacadn con@ incandios a basa da agua, (gabinedas
confra incendio wlo rociadoms), estos se encuenimn operafivos ¥ cuenia con conslancia de

operalvidad y mantenimiento. Pam cenlms de saud de tes o mds niveles es abligakrio, RME A-
T30 A 100, 159, 160, 105, 153

PARA LA FUNCION HOSPEDAJE

1

Cuerfa oon exfintioms cperalivos en canfidad adecuada, de acetalo de potasio (Tipo K} pam
amiiantas qua cuantan con fradara, paducan humas y vapams da grasa. NTF 3500043:2011; RNE
130 A 165

H

Cuarta con un sistama da dateccdn y alarma da incandios cantralizada y sa encuanira opamfiva.
RME 130 At T1

RIESGO DE COLAPSO

PARA TODAS LAS FUNCIONES

La gmenfacidn o para de dla no 2 encuenira expuasta, inestabla en peigm da colapso como
conseuenca de lilmcones de agua, erosidn, socavamiento, olms. RNEE (50

Estructuras de concreto

Las estuciums de concrelo no presentan || Bsums, grietas, rgaduras, deflexones, pandecs,
muras indinadas, wvadllas da acarg expuasias a la imampana sn recubmimanta an: caumnas,
vigas, losas de techas, iz, i) detenoro par humedad producido par flvacionas, de fanques y
cigtenas de amacenamiento de agua, de liquidos, wberias mias, lwvias, elc, ovas fallas
astnuciuralas. RME E060

Las ashuchuas da b adicacidn Josas y vigas da lachas, arolaas o lasas annivalas inlarmadios],
no pesantan fSswas, gietas, rapdums, pandeos, deflexiones, humedad, afos; como
consecuenca de sobrecamas existentes produaidas por tanque devido, equipos, anenas, pane
publicitada, sims. RME E (60, EGE0

Los muras da confancdn an sdfanas, en oarcas y afms, no prasantan Ssuras, gatas, mjaduras,
defaxionas, pandacs, indinaciones, vaillas de acero expuesias a la mampene sin recubrimienta,
deteriom por humedad producido por fivacones de tanques v dstemas de amacenamienio de
agua, de liquidas, lubarias rotas, lusias, elc. y ofnas. RMNE E 060

Estructuras de albanileria (ladrillo]

La eddcacidn de albanilerta cuenta con dementas de concrelo armada de confinamienta, amarme
yia armosiramianio tales coma: amiardas, calumnas, vigas, lasas. RNEE 070

Las muras da abafilaria no prasartan dafios: humadad, raaduras, gistas, ndinaconas, oinas.
RME E 0T

Estructuras de adobe

Los rmuras da adaba no pmsantan fallas ni dafios ocasionadaos par al detenara ywa humadad
ffiswras, grietas, indinaciones). Mo es wilzado coma mura de conendidn de suelos, matenaes u
alms que hagan que plerda su estabilidad. Sobre los mums da adoba no exsien consiuctianss
da dbafilaria o concrada. Las mums da adaba astén pmfegidos da B luvia an 2anas luviosas.
FRE E (80, E 020

Estruct ida madera | bambad

Las estuchums de madera, bambl, no presentan raaduras, deflexiones, pandeos, deleroro por
apdillamienio, umadad, gims. RME E 010

Las estuciums (postas, columnas, vigas, vigualas, lachas anfabladcs, tipmles o camhas, alc).
no presanian raaduras, pandeos, deflexiones, como consacuencia de schmecargas exisienies
producidas par. tanque elevada, equipos, antenas, pand publiclano, como consecuenca de olms
usas qua impliquan cangas may aras ala qua puadea sapariar la astuciura. FHE E 010, E 020

La ashuciura da madera sa encuania algada o aielada da fuanies da calor qua padrian dafiada,
0 en caso de enconvamse prixima 3 fuemies de calor, sa encuenya pmiegida con maiadal
incormbustble v iatads oon sustancias retamdantes o ignifugas. RMNE E01 ONwmenl 11348

Estructuras de acero

Las ediicaciones o fechos de estucu@ de acero no pesentan deformaciones o pandeos
excesivas y visibles que pejudguen su establidad. Los apoyos, iniones y andajes son sequnes
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(#enen pemos y soldaduras en buen estado de consarvacidn). ANE E.090.

12

Mo presenian deledoro por oxido wo comosidn ¥ se encuenira protegida contm este. ANE E090

OTROS HIEEG’DE VINCULADOS A LA ACTIVIDAD

PARA TODAS LAS FUNCIONES

Riesgo de Electrocucion

1

El tablero abécinico de matenial metibco est coneciado 8 #ema. CHELU 060.402.1 h

2

El {ablero cuenta con placa de proteccidn (mandil). CNE-L 020202 1

3

Las abertums no 1=adas en los tablercs eléciacos (espacios de resena) se encuentran ceqradas
con tapas. CNEU 070.3026

Todes los anouitos elécinicos enen prolecadn de interruplones diferenciales. CNE 020132 RM
Mo 17 5-2008-MEM]|

Cuenta con certificado de medicidn de resisiencia del pozo de fema, firmado par un ingenien
elacicisla o mecanico eleckicista cdegiado y habiitado, siendo la medida menor o igual a 25
ohimios. Dicho cedifcado debe tener un periodo de wgenca anual. CNE-U 060 712

Sicuenta con equipos vio adefacios ebbctnicos, fhomos microondas, congeladoras, refigeradoras,
lavadoras, calentadores y smilams) los enchufes fenen espiga de puesta a Bema vy los
lomacosmentes cusntan oon conesitn al Sistema de puesta a Bierra. CNEU 060512.¢

Las carcasas de los molores elécincos estaconancs, grupos elschigencs v equpes de ane
acondicionado estan conectados al sisiema de puesta a tiera. ONE-U 0650400, 050402

Las esinciwas mellicas de fechos, anuncos publicitarios, canalelas y ofros, que fenen
instdado equipamienio elcinico y 38 encueniran al alcance de una persona parada sobre el piso,
deben estar coneclados al sislema de puesia a berra. CHEL 060.002, 080400

Los conduclores eléckicos ullizades se encuentran profegidos con tubos o canaktas de PVC,
ONE-L 0702 12

Las cajas de paso de conduciores déckicos deben lener fapa CHE-U 0703002, 070.3004

Riesgo de caidas

Las mmpas fenen una pendiente no mayor d 12% permiendo la evacuaadn, fienen pisos
anbdesizanies v banen barandas. ANE A 130, Ad. 16

Las aberturas al extesor ubicadas a una allura mayor @ 1.00 m sob® & suso, en tragaluces,
escaeras y azolea cuenian con profecodn al vacio de alura minima de 1.00m, para evitar caidas,
RME NTE 060 Art. 11; RNE A 010 Ari. 33

Riesgo de colapso en estructuras de soporte y otros

Las estucturas que sopodan a5 anfenas yo paneles publiatanos son sequras, estables, tienen
andajes y se encuentran en buen estado de consenaddn, no presentan deido o comosidn,
indinaciones que podrian desesiablizaras y ocasionar su cdapso. RNE E090, GEO40 A4 11y 12,

Las estuciras mefalicas de soporie de producios de almacenamienio (racks) estan fijas,
asegurando su esiabiidad, se encuentran en buen estado de consenvacidn, no presentan dxido o
incinaciones que podrian d tabiizaras y 5u colapso. RME E.090, GE 4

COMTaEIon,
At 11y 12

Las estruciuras de soporie de equipos de aire acondiconado, condensadoms y ofros, apoyados
en la pared o lecho, estin adecuadamente fjadas v en buen estado de consenvacion, no

tan Goido ni in. Los equipos instalados sobre estas estructuras se ran
demmmeasemmas RME 090, GE 40 A 11512

En caso de contar con sisiema el sisiema de exiraccdn de mondeido de carbono en sélano, ésle
se encuenta opemlivo y cuenta con conslancia de operatividad y manienimiento. RNE A010
Arfieula 69

Los juegos infantles de campinieria medalica, de madera o plastico, son estables, seguros, estén
ben instalados y en buen esiado de conservacidn. RME E.080, E.010, GE.40 At 11y 12

Las puerias, venianas, mamparas, techos; enchapes de murcs con espejos, ubicados en dreas
donde exxsle &l sesgo de mpacio accidental o de expomtion de las personas anfe miuras, que
son de widrio, son de wdino femplado o lamnado. En caso de ser de wideos pimanos, Benen
laminas de sequridad en lodo & pafio de vidhio u ofro Sslema de prolecadn en caso de rofura,
FME EM0AA. 23 y GEO40 Art 11912

19

EMos ) tabiero|s ) ebdetncofs) cuentaln) con identificaciin. CNE- 020.100.1,020.100.3.1

20

Tene direclono de los cinouiios, indicando de manera visible y dara la mstalacidn que conirola.
ONEU 0201001, 020,100 3.1

Fil

Exsle espacio libre no menor a un medro frente a los tableros elécincos. CNE U Q20308

22

Existe duminaciin genaral y de emergenca en la zona de ublcacdn de los tablems déciicos.
ONEU 20314

Fecha:

Momibre:

DN
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ANEXO 5: PLANO DE LA OFICINA

GERENCIA GENERAL

S HIGIENI(
STUARIO

ZONA DE ESPERA

Fuente: Elaboracion Propia.
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ANEXO 6: PROFORMAS DEL TIPO DE SERVICIO

Chicha morada

PAQUETE 3 (S/. 13.50)
Sandwich de pollo con duraznos
Mini Sandwich (Jamon inglés y queso
Empanaditas de came
Alfajorcitos
Brownies
Ensalada de frutas en copitas

Inca Kola

Coca Cola

Café pasado
Agua Mineral
Jugo de naranja
Chicha morada

Alquiler de mesa rectangular vestida S/ 70.00
MNuestro servicio incluye menaje de loza y vidrio, azafates de metal y trupan,

mantel, servilletas, 1 mozo uniformado.

<li
BerH Event
ReAl Event SAC
COTIZACION
Por medio de la presente le enviamos |la proforma para coffee break para 40
personas.
PROFORMA
PAQUETE 1 (S/. 9.50)
Mini Triples mixtos Inca Kola
Petit Pan de pollo Coca Cola
empanaditas de carme Café pasado
Alfajorcitos Infusiones
Agua Mineral
PAQUETE 2 (S/. 11.00)
Sandwich de pollo con duraznos Inca Kola
Mini Sandwich (Jamodn inglés y queso Coca Cola
empanaditas de came Café pasado
Alfajorcitos Agua Mineral
Brownies Jugo de naranja

NO ESTA INCLUIDO EL IGV ni la movilidad que dependera del lugar donde se

realice la recepcion.

El cliente puede también elegir un paguete personalizado segin sus

necesidades y presupuesto.

Atentamente.

ALAN CUMPITAZ
Productor General
Movil 972 588 263

Lima, de

del 2018
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ReAl Event SAC

Por medio de la presente le envio la primera proforma para la celebraciéon de su
matrimonio.

LOCAL DE RECEPCIONES
Es un local mediano, con capacidad para sus 100 invitados, en una zona
tranquila y de facil acceso.

En dicho local su celebracion costaria 3,800 Nuevos Soles. Dicho costo incluye:
* Alquiler de local

Mesas y sillas revestidas con lazos del color elegido.

Centros de mesa floral para cada mesa

Mesas de buffet y accesorios de mesa

Abanico / fondo de pared con nombres de los novios

Arco en la entrada del local con campana de flores.

Alfombra de entrada

Decoracion del local con telas del color escogido.

Equipo de sonido y DJ

2 Mozos

1 Maestro de ceremonias

10 rondas de bocaditos

Almuerzo para 100 personas (pollo, carne o chancho con guarnicion de

ensalada, arroz o crema.

* 1 gaseosa personal o chicha morada

e 1 copa de champan para el brindis

e 1 coctel para después de la comida

e 1 Torta de novios / 100 porciones

Adicionalmente se puede contratar el servicio de fotografia y filmacion.
La ceremonia de bienvenida a los novios sera coordinada previamente.
Para realizar el contrato, se abonara el 25% para poder reservar la fecha. El
monto restante sera abonado hasta 24 horas antes del evento. El precio no
incluye IGV y cubre todo lo especificado anteriormente.

» AREA DE ORQUESTA: (10-12 musicos) aproxis/. 2,500.00

Lugar con estrado de 50mts2 aprox_, ain por definir la solicitud de la
orquesta, viga flotante para la iluminacion y estructura de toldo sobre y
detras de ellos. El precio puede vanar dependiendo de la orquesta
Cualquier duda o consulta no dude en comunicarse con nosotros
Atentamente,

ALAN CHUMPITAZ
Productor General
Movil 972 588 263

Lima, __ de del 2018
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ANEXO 7: LISTA DE PROVEEDORES

PROVEEDORES

DJ
FABRIZZIO FABIAN DJ - 933036063

e DJPOR 8 HORAS A S/ 150.00

e ALQUILER DE LUCES BASICAS 100 SOLES
(DOS HONGOS, DOS, LASER DE LLUVIA, UN
PARLET)

e 2 PARLANTES JBL EON315 Y EON615 CON
MIXER YAMAHA S/ 200.00

e HORA LOCA 150 X2 PERSONAJES Y 180X3
(ARLEQUINES),

e SHOW INFANTIL NORMAL S/ 300.00, PAYASO
O ANIMADORA, SONIDO, DJ, CORTESIA
LUCES LED, NO INCLUYE MOVILIDAD

TOLDO
JEAN GARY TOCTO — 993144705

e TOLDO DE 5M. A S/ 7.00 EL METRO
CUADRADO PURO TUBO

e CON VIGAS A S/95.00 METRO CUADRADO

e MESAS REDONDAS A §S/20.00 PARA 10
PERSONAS

e 18 LA DE 8 PERSONAS

e PISTA DE BAILE A S/ 40.00 CADA TABLA

e EQUIPO DE SONIDO A S/ 450.00
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» BARMAN
MICHAEL DIAZ LIVIAS - 995543575
MANEJAMOS DOS PAQUETES DEL SERVICIO

e EL PRIMER PAQUETE
EL BARMAN CON TODOS SUS ACCESORIOS @

(LICUADORAS; COOLERS... ETC))
BARRA MOVIL CON LUZ LED
PIZARRA LED
CRISTALERIA PARA SUS INVITADOS
4 HORAS DE TRABAJO

MOVILIDAD DE TRASLADO EN TODO LIMA
METROPOLITANA SIN INSUMOS (LICORES;
JARABES; ETC.).
COSTO ES DE S/ 320.00

EL

e EL SEGUNDO PAQUETE QUE INCLUYE TODO LO MENCIONADO
ANTERIORMENTE; Y LOS INSUMOS PARA UNA VARIEDAD DE 5
COCTELES ESCOGER DE NUESTRA CARTA BASE DE PISCO RON Y
VODKA PARA 50 INVITADOS TENDRIA EL COSTO BASICO DE S/ 680.00
PRECIO PROVEEDOR

e MOZOS UNIFORMADOS Y CON BANDEJAS S/80.00
AYUDANTES DE BARRA S/ 70.00

» TOLDOS - MESAS - SILLAS
ROYER RODRIGUEZ - 994165648

e TOLDOS DE 50 MTS
CUADRADOS ALTURA 2.50 O 3 MTS

e TECHO SOLO S/120

e CON PAREDES S/160

e TOLDO ARQUITECTONICO DE 50 MTS
CUADRADOS ALTURA 405 MTS

e TECHO SOLO S/200

e CON PAREDES S/260

e SALALONG DE 8 O 10 PERSONAS S/100

e MESAS REDONDAS VESTIDAS S/15.00
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e MESAS CUADRADAS VESTIDA S/25.00

e SILLAS DE PLASTICO S/1.00

e SILLAS VESTIDAS S/1.80

e SILLA DE METAL S/ 2.50

e PISTA DE BAILE PINTADO AL DUCO CADA PANO MIDE 1.25 X 2.50 S/45.00
e MESA DE BUFFET ILUMINADAS DE 4.80MTS S/ 100.00

e BARRA CAPITONE DE 2.50 MTS S/180.00

e DE 4.80 MTS S/ 350.00

e MENAJE EL CIENTO S/35.00

» FOTOSY EDICION

MARIO BUSTES —981 936 779
e 100 FOTOS
e S/250.00-2.5PORFOTO
o EDITADAS
e S5/350.00- 3.5PORFOTO

> FILMACION - LUCHO ZAMBRANO(ZTV)
993 097 803

SERVICIO: S/ 1500.00 (POR HORA)
e 2 CAMARAS
e 1 DRONNE
e EDITADO
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KUNKALLA s,
LUIS ARCE RAMIREZ — 977 196 918 o;

» EQUIPOS DE SONIDO
SERVICIO: DESDE S/350.00 (POR 6 HORA)
1. 2 PARLANTES MARCA LEXSEN DE 1000 WATTS
2. 1 PARLANTE BAS BOX DE 1000 WATTS
3. 1 AMPLIFICADOR MIXER - CANALES MARCA BERINGER DE
1000WATTS
AMPLIFICADOR DE 5000W LEXSEN
LAPTOP MARCA HP
CONSOLA DJ PROFESIONAL MARCA PIONNER
DJ
MICROFONO PROFESIONAL ALAMBRICO MARCA SHURE - PG58
PEDESTAL PARA MICRO
10.2 PEDESTALES PARA PARLANTES
11. RACK PARA AMPLIFICADOR
12.1 CABINADJLED

© 0 ~NO O A
R

> LUCES SICODELICAS PROFESIONALES

PIRAMIDE LED DE 3 CABEZALES

DE RBY LASER 2 COLORES

ASTRO LED 360°

SPINNER LED DE 2 CABEZALES

MAQUINA DE HUMO

MAQUINA DE BURBUJAS

RACKS CORRESPONDIENTES PARA CADA TIPO DE EFECTO

No ok~ owdhE
N

» SHOW INFANTIL
1. 3 PERSONAJES CON DISFRASES A ESCOGER EN LISTA
2. COREOGRAFIA CON TODOS LOS PARTICIPANTES AL EVENTO
3. 50 GLOBOS PENCIL
4. 2 ESPRAY DE ESPUMA
5. 1 BOMBARDA

LISTA DE PERSONAJES
a. LA MASCARA

b. ELVIS PRESLEY
C. EL CUY MAGICO
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CHOLITO
CHOLITA
ARLEKIN HOMBRE
ARLEKIN MUJER
MIMOS

HOMBRES DE LOS 70°S
DIABLITA
PAYASOS

EL GUASON
ROBOT LED
CHAPLIN

PAQUETE DESDE S /300.00
» ORQUESTADIGITAL

SERVICIO: S/ 350.00 (POR HORA)
OPCION 1

e 2 CANTANTES

e 2PERCUSIONISTAS

e I1TECLADISTA

S3 AT T SQ e

OPCION 2
SERVICIO: S /250.00 (POR HORA)
e 2 CANTANTES
e 1TECLADISTA

ORQUESTA EN VIVO

SERVICIO: S /1050.00 (POR HORA)
o 2 ROMPETAS
SAXO
TROMBONES
CONGA
BONGO
TIMBAL
WIRO
TECLADO
BAJO
CANTANTES

°
WRRPRRPRRRPRRNR
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OPCION 2
SERVICIO: S/850.00 (POR HORA)

1SAXO
1TROMPETA
CONGA
TROMBON
TIMBAL
TECLADO
BAJO
CANTANTES

W R Rk R P

LOS PRECIOS NO INCLUYE IGV

LOS PRECIOS DE LAS ORQUESTAS NO INCLUYEN LOS EQUIPOS DE
SONIDO

CONTAMOS CON FACTURAS Y/O BOLETAS DEPENDIENDO DE LOS
REQUERIMIENTOS DEL CLIENTE

SI REQUIERE DE OTRO PERSONAJE DE LA HORA LOCA QUE NO ESTE EN
LA LISTA SE ADICIONARA S/50

SE ADELANTARA EL 50% DEL SERVICIO A LA FIRMA DEL CONTRATO Y
LOS OTROS 50% EL DIA DEL EVENTO TERMINANDO LAS
INSTALACIONES DE LOS EQUIPOS

CONTAMOS CON EL SERVICIO ADICIONAL DE SHOWS INFANTILES,
MAESTRO DE CEREMONIAS, ANIMADORES PARA EL EVENTO QUE SE
REQUIERA
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ANEXO 8: FICHAS
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ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Centro de Recursos para el Aprendizaje y la Investigacion (CRAI)
“César Acuiia Peralta”

FORMULARIO DE AUTQRIZACION PARA LA
PUBLICACION ELECTRONICA DE LAS TESIS

1. DATOS PERSONALES
Apellidos y Nombres: (solo los datos del que autoriza)
Chumpitaz Pasache Alan Junior

D.N.I. - 48030468
Domicilio : Av. Santa Rosa 921
Teléfono : FHO| 55 . svsenven Movil : 938834687
E-mail : alan3012@hotmail.com
2. IDENTIFICACION DE LA TESIS
Modalidad:
w Tesis de Pregrado
Facultad : Ingenieria
Escuela Ingenieria Empresarial
Carrera . Ingenieria Empresarial
Titulo : Ingeniero Empresarial
[ Tesis de Post Grado
[ Maestria [ Doctorado
Grado R oy S SISO AN AT [ TR L SRR RO AV YR
MONGION. (517 i s G s sy s re R R R R B

3. DATOS DE LA TESIS
Autor (es) Apellidos y Nombres:
Chumpitaz Pasache Alan Junior
Sanchez Rojas Renzo Ralll

Titulo de la tesis:

Plan de Negocios en la organizacion y produccion de eventos sociales en el distrito
de Comas. Lima, 2019

Afio de publicacion 2020

4. AUTORIZACION DE PUBLICACION DE LA TESIS EN VERSION ELECTRONICA:
A través del presente documento,
Si autorizo a publicar en texto completo mi tesis.
No autorizo a publicar en texto completo mi tesis.

Firma : Fecha : 20/02/2020
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ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Centro de Recursos para el Aprendizaje y la Investigacion (CRAI)
“César Acuna Peralta”

FORMULARIO DE AUTQRIZACION PARA LA
PUBLICACION ELECTRONICA DE LAS TESIS

1. DATOS PERSONALES
Apellidos y Nombres: (solo los datos del que autoriza)
Sanchez Rojas Renzo Raul

D.N.L s 75713097

Domicilio Av Huandoy mz 13 lote 10

Teléfono : PRO 1 | ecdakaiscss Movil : 952333949
E-mail : renzoraul 77 @gmail.com

2. IDENTIFICACION DE LA TESIS

Modalidad:
Tesis de Pregrado
Facultad : Ingenieria
Escuela : Ingenieria Industrial
Carrera Ingenieria Industrial
Titulo Ingeniero Industrial
[ Tesis de Post Grado
[ Maestria [ Doctorado
Grado S AN R A e AR S SRR KA e SSRGS BB R G (R S
1Y =Y 3 i o o USSP

3. DATOS DE LA TESIS
Autor (es) Apellidos y Nombres:
Chumpitaz Pasache Alan Junior
Sanchez Rojas Renzo Raul

Titulo de la tesis:

Aplicacion del Mantenimiento Auténomo para mejorar los indices de la
Eficiencia Global en el area de Mantenimiento de la empresa PANORAMA
S.AC. Lima, 2017

Ano de publicacion : 2020
4. AUTORIZACION DE PUBLICACION DE LA TESIS EN VERSION
ELECTRONICA:
A través del presente documento,
Si autorizo a publicar en texto completo mi tesis. B

No autorizo a publicar en texto completo mi tesis.

Firma : Fecha: 06/03/2020
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

AUTORIZACION DE LA VERSION FINAL DEL TRABAJO DE INVESTIGACION

CONSTE POR EL PRESENTE EL VISTO BUENO QUE OTORGA EL ENCARGADO DE INVESTIGACION DE

La Escuela de Ingenieria Empresarial

A LA VERSION FINAL DEL TRABAJO DE INVESTIGACION QUE PRESENTA:
Chumpitaz Pasache Alan Junior

Sanchez Rojas Renzo Raul

INFORME TITULADO:

Plan de Negocios en la organizacion y produccion de eventos

iciales en el distrito de Comas. Lima, 2019

PARA OBTENER EL TITULO O GRADO DE:

Ingeniero Empresaria

SUSTENTADO EN FECHA: 17/07/2019

NOTA O MENCION: 12

FIRMA DEL ENCARGADO DE INVESTIGACION
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U C VvV ACTA DE APROBACION DE ORIGINALIDAD | FECHA: 20/02/2020
iy DE TESIS PAGINA: 1 de 1

Yo SUCA APAZA, GUIDO RENE docente de Facultad de Ingenieria y Escuela
Profesional de Ingenieria Empresarial de la Universidad Cesar Vallejo Lima Norte,
revisor (a) de la tesis titulada “PLAN DE NEGOCIOS EN LA ORGANIZACION Y
PRODUCCION DE EVENTOS SOCIALES EN EL DISTRITO DE COMAS “, de los
estudiantes Chumpitaz Pasache Alan Junior y Sanchez Rojas Renzo Rall, constato
que la investigacion tiene un indice de similitud de 26% verificable en el reporte de
originalidad del programa Turnitin,

El suscrito analizo dicho reporte y concluyo que cada una de las coincidencias
detectadas con constituyen plagio. A mi leal saber y entender la tesis cumple con
todas las normas para el uso de citas y referencias establecidas por la Universidad
Cesar Vallejo.

Los Olivos,20 de febrero del 2020

Mg. Guido Rene Suca Apaza
DTC - EP Ingenieria Empresarial

s £ gia Representante de la Direccion /

Elabord Invest 0 Revisd vLeﬂec'L'QCZ-DO?;G;VEQQQCKI” Aprobé | Rectorado
Yy Ll
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EDAD:

ANEXO 9

ENCUESTA 2 TIPO LINKER

ENCUESTA PARA LA DEMANDA
De acuerdo con el servicio

GENERO: F M
8 8|l o| B
v O
>3 S 2| 3 = >~
O W o L<2) &)
> & c| © I3+ = 3
N n|l < © = 8
<8} | =
° i) ()]

ESTA DE ACUERDO CON EL SERVICIO
PERSONALIZADO PARA CADA
CLIENTE.

LE GUSTARIA QUE LA EMPRESA EVEN
REAL LE BRINDE UN SERVICIO GRATIS

ESTA DE ACUERDO QUE EL SERVICIO
SE ADQUIERA DE MODO PRESENCIAL

ESTA DE ACUERDO CON QUE EL
SERVICIO MANTENGA COMUNICACION
CON EL CLIENTE TODO EL DIA DEL
EVENTO.
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De acuerdo con la preferencia

o (@] o
2 S 2| 2|l eo
>2 2|3 | 2|28
S ug 88|38
B Sl E | o | 28
i) k) (@)
1. USTED PREFIERRE RECIBIR EL
SERVICIO DE UNA EMPRESA
CONOCIDA EN EL MERCADO
2. LE DARIA PREFERENCIA A UNA
EMPRESA QUE LE OFRECE UN
SERVICIO PERSONALIZADO
3. cOMO PREFIERE ADQUIRIR EL
SERVICIO DE MODO PRESENCIAL O
VIRTUAL
4. APOSTARIA POR ADQUIRIR LOS
SERVICIOS DE UNA EMPRESA NUEVA
EN EL MERCADO
De acuerdo con el costo
o (@] o
b= 2|3 |8 |wo
> o ) — ) 'D'E
Sglig|& |8 23
D B £ © = 8
o o (@)

1. ESTA DE ACUERDO CON PAGAR LA
MITAD DEL EVENTO Y AL FINALIZAR
LA OTRA MITAD DEL PRECIO
ACORDADO

2. CUANTO ESTARIA DISPUESTO A
PAGAR POR LA REALIZACION DE SU
EVENTO

3. ESTA DE ACUERDO CON LOS PRECIOS
DE LOS PAQUETES DE SERVICOS
ESTABLECIDOS POR LA EMPRESA.

4. CUANTO SERIA LO MAXIMO QUE
PAGARIA POR UNA ORGANIZACION
DE EVENTO
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ANEXO 10. ENCUESTA PARA LA OFERTA

De acuerdo con el costo

o o o
= T2 2 v O
>8| 2|3 |8 |28
SglUug| S| 8|23
% 1 E | o | =28
i) k) (@)
1. ESTA SATISFECHO CON EL PRECIO DEL
SERVICIO
2. PAGARIA UN BONO ADICIONAL POR EL
SERVICIO SI LE GUSTO
3. ESTA DE ACUERDO CON EL PRECIO
DEL SERVICIO QUE BRINDA LA
EMPRESA LA BARKA
4. ESTARIA DISPUESTO A ADQUIRIR EL
SERVICIO DE UNA EMPRESA NUEVA
EN EL MERCADO
De acuerdo con el servicio
o (@] (@]
° Tl g |2 v O
> o ) — ) o] 'E
Sglig|& |8 =23
D B £ © = 8
o o (@)

1. EN UN RANGO DEL 1 AL 5 COMO
CALIFICARIA LA EMPRESA LA BARKA

2. ESTA CONFORME CON EL SERVICIO DE
LA ORQUIDEA

3. ACEPTARIA EL SERVICIO DE UNA
EMPRESA NUEVA EN COMPARACION A
LAS EMPRESAS LA BARKA Y LA
ORQUIDEA

4. COMO CALIFICARIA NUESTRO
SERVICIO DE UN RANGO DEL 1 AL 5
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De acuerdo con la preferencia

o o (@)
° T3 |2 v O
> =28 | 8|23
SS|Ug| g | 8|23
a Q1S | o | 28
o ie) ()]
. LA EMPRESA “REAL EVENT” CUBRE
SUS ESPECTATIVAS CON EL SERVICIO
. UD. CONSIDERA QUE LA BUENA
ATENCION, PUNTUALIDAD Y SERVICIO
PERSONALIZADO SON IMPORTANTES
EN LA DECISION DE COMPRA.
. CONSIDERA QUE LA EMPRESA LA
BARKA CUBRE CON SUS
PREFERENCIAS
. CONSI’DERA QUE LA EMPRESA
ORQUIDEA CUBRE CON SUS
PREFERENCIAS
De acuerdo con el tipo de venta
o o o
2 Tl Q|2 e
> 0 [<5) - [<5) T T
Sglig|& |8 =23
D B £ © = 8
o ie; ()]

ESTA CONFORME CON EL SERVICIO AL
CLIENTE VIA ON LINE

. EN UN RANGO DEL 1 AL 5 ¢COMO
CALIFICA LA ATENCION DE NUESTRO
SERVICIO?

. UD COMO PREFIERE REALIZAR SU
CONTRATO DE SERVICIO

. ¢COMO CALIFICA LA ATENCION DE
NUESTRAS COMPETENCIA LAS.
EMPRESAS LA BARKA Y ORQUIDEA?
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ANEXO 11. HERRAMIENTA ALFA DE CRONBACH

De acuerdo a las encuestas realizadas a 20personas del distrito de comas en el cual nos vamos

a dirigir se hizo una prueba piloto para determinar la fiabilidad con este instrumento.
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TABLA 32. Variables de Cronbach

K 13
i 23,64
Vi 92,59
SECCION 1 1,08
SECCION 2 0,74
ABSOLUTO S2 0,74
o 0,81

Elaboracion Propia

FORMULA DE CRONBACH

K Y Vi
X= 1-—
K—-1 Vt

LEYENDA

K= Num. Items

Vi = Varianza independiente

Vt = Varianza Total

Por lo tanto esto no quiere decir que segun el alfa de Cronbach que >0.6 es buena 6 >0.8

muy buena en nuestro caso nos salid que nuestro alfa de Cronbach es 0.81 como vemos

tenemos una confiabilidad muy alta en lo que seria esta pequefia encuesta de prueba piloto.
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ANEXO 12: FICHA JUICIO DE EXPERTOS

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE

N° VARIABLE / DIMENSION Pertinencia® |Relevancia | Claridad® Sugerencias
2

DEMANDA / / /

COSTO / / /

SERVICIO / / /

PREFERENCIA / / /

OFERTA Si No Si | No | Si | No

COSTO / / /

SERVICIO / / /

PREFERENCIA / / /

TIPO DE VENTA / / /
Observaciones (precisar si hay suficiencia): 1 / @"EA' (éf-/
Opinién de aplicabilidad: Aplicable ['X] Aplicable después de corregir 1 No aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez validador. Dr/ Mg: D”'.}'./("/(‘{/"z—_/‘ ...... ?' ........ DNI69?7/05/5’ ...........
Especialidad del validador: .........ccccuuieeuunees Ao D 7 ’({fﬁéﬁ’ef&a‘ 5 TS A

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimensidn especifica del construcio
!Claridad: Se entiende sin cificultad alguna el enunciaco del item, es conciso, exacto y direclo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuandc los iftemns planteados son suficientes para medir la dimensidn

..........

Firma del Experto Informante.
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ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE

N° VARIABLE / DIMENSION Pertinenci [Relevanci | Claridad® Sugerencias
al a2
DEMANDA Si No | Si | No | Si No
COSTO / / /
SERVICIO / /
PREFERENCIA / /
FORMULA / / /
OFERTA Si | No | Si | No| Si No
COSTO / / /
SERVICIO / / /
PREFERENCIA / / /
TIPO DE VENTA / / /
Observaciones (precisar si hay suficiencia): HAY =pEccicascts
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ Y] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apeliidos y nombres del juez validador. D/ Mg: (06’45 ..... L//?L:'.)‘\///}( 5‘6’4‘\7. ....... DNI:..S‘:(. E’f" &2(4—'?9 ......
Especialidad del validador:..... hfﬁ_@;f_;—r“gﬂ ...... 4:- ’\)/‘ D¢.(rd/(iﬁad(_( I(\’.‘/ ...................................................................
/'de ..... ( ./....del 2018
'Pertinencia: El tem comesponce al concepio tedrico formedado - <
e o Sl M et St s e it b Catras s

Nota: Sulcencia, se dos sufciencia cuando las ilems planteados son sufcenies para medir 3 dimsnsdn ! ¥ :
g ; Firma del Experto Informante.
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ANEXO 13

AUTORIZACION PARA ELABORACION DE TRABAJO DE INVESTIGACION

SOLICITO.

AUTORIZACION PARA ELABORACIO:N
DE TRABAJO DE INVESTIGACION

Sefior:

Ing. Ronald Davila Laguna
Coordinador Investigacion
EP Ingenieria Empresarial
UCV Lima Norte.-

De mi consideracion

Alan Junior Chumpitaz Pasache con DNI 48030468 y Codigo 6700151588, y Renzo Raul Sanchez
Rojas con DNI 75713097 y Cddigo 6700252398, alumnos del X ciclo de la carrera de Ingenieria
Empresarial, a la fecha matriculadoes en la asignatura de Desarrolio de Proyecto de Investigacion,
nos presentamos ante usted y exponemos:

Que, siendo requisito para aprobar la asignatura la elaboracidon y sustentacion de un trabajo de
investigacion; y estando contemplado en el acapite 4, del titulo Il de la Directiva 001-2018-DPAI-
UCV, que forma parte de la RVRI-N°013-2018-VI del 02 de marzo del 2018, la posibilidad de
elaborar el trabajo de investigacion por DOS alumnos, SOLICITAMOS a usted elaborar nuestro
Proyecto de Investigacion o Plan de Negocios de forma conjunta.

Nos comprometemos por la presente, desarrollar el trabajo de investigacion hasta el final, es
decir hasta concluir satisfactoriamente el DESARROLLO DEL PROYECTO DE INVESTIGACION,
segun lo dispuesto en la RVRI-N°013-2018-VI.

Por lo expuesto:

Es justica que esperamos alcanzar

Renzo Raul Sanchez Rojas
DNI 75713097
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