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Para el mecanismo integrador conceptual en el desarrollo del
aprendizaje del estudiante la cartilla 1 titulada: La economia
en la sociedad, contempla tematicas como conceptos
basicos de economia, el proceso histérico econémico y la
sociedad, los cuales sirven como un medio facilitador del
aprendizaje del estudiante y su entendimiento y manejo con
respecto a las dindmicas actuales que se estan presentando
en la economia. La sinergia de mercado ha llevado a todos
los profesionales a dar una seria mirada a los elementos que
de una u otra manera influyen y generan modificaciones en
el panorama mundial respecto a variables como el dinero, la
propiedad, los precios, los recursos ylaequidad o desigualdad
en la distribucién de los mismos, entre otros.

Desde esa perspectiva, se toma la fundamentacién teodrica
del presente material donde se podran ubicar los elementos
basicos para la consecucién del objetivo propuesto, ya que
esta didacticamente elaborado en tres unidades que a su vez
contienen subtemas para que en cada componente el lector
pueda identificar con claridad no solo el elemento teérico, sino
también las fuentes consultadas; de tal manera que se pueda
desenvolver con amplitud y soltura dentro del interesante
panorama econdmico. Por estas y otras razones, los invito
a formar parte del grupo de seres humanos interesados por
el acercamiento a las realidades econdémicas inmersas en la
sociedad actual, teniendo en cuenta que la Economia forma
parte integral de todas las acciones Sociales, realizadas
por el ser humano a través de los tiempos, en las diferentes
condiciones, situaciones y contextos en todos los lugares y
espacios del mundo.
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U1 Metodologia

Estudiante, en el presente material encontrard de una manera simple y narrativa los conteni-
dos que contempla la tematica: La economiay la sociedad. Los conceptos son presentados
de los mas simples a los mas complejos y lo lleva a adentrarse en el maravilloso mundo de la
economia, expresando las nociones de manera clara y ordenada. También puede apoyarse,
dentro de su gestion formativa, en las lecturas recomendadas que se anexan y asi podra
conformar y estructurar su posicién frente a esta area del conocimiento.
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U1 Obijetivos

La presente unidad tiene por objetivo que el estudiante desarrolle las competencias asocia-
das a la identificacién y conceptualizacién de la definicion de economia con miras al esta-
blecimiento de factores diferenciadores con otras disciplinas de las ciencias sociales, para
integrarlos dentro del panorama de la Economia en la sociedad.
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Desarrollo tematico

Concepto

Krugman (2007), establece en sus escritos
gue "para poder comprender como funciona
la economia se necesita entender, sobre
todo, el proceso de la toma de decisiones en
un entorno en el que influyen las decisiones
de otros”, es decir, que este planteamiento
enmarca los que el mismo autor expone
cuando afirma:” En una economia moderna
las decisiones mas sencillas se ven afectadas
por las decisiones de miles de personas”;
por lo tanto concluye que “la economia es
un sistema que coordina las actividades
productivas de una sociedad” y que desde
una perspectiva mas integral “ es el estudio
de las economias, tanto de los individuos
como de la del conjunto de la sociedad”

En definicion de economia (2013), se
establece que “la economia se enmarca
en el grupo de ciencias sociales ya que se
dedica al estudio de los procedimientos
productivosydeintercambio, yalanalisis del
consumo de bienes (productos) y servicios.”
El vocablo proviene del griego y significa
“administracion de una casa o familia”. En
1932, el britanico Lionel Robbins citado
en definicién de economia (2013), aportd
otra definicién sobre la ciencia econémica,
al considerarla como la rama que analiza
como los seres humanos satisfacen
sus necesidades ilimitadas con recursos
escasos que tienen diferentes usos. Cuando

un hombre decide utilizar un recurso para la
producciéndeciertobienoservicio,asumeel
coste de no poder usarlo para la produccién
de otro distinto. A esto se lo denomina coste
de oportunidad. La funcién de la economia
es aportar criterios racionales para que la
asignacion de recursos sea lo mas eficiente
posible.

No se puede abordar el tema de Ila
economia y dejar de mencionar los
aportes que para su definicion hace
el aleman Karl Marx, referenciado en
definicién de economia (2013), donde se
expone que “la economia es la disciplina
cientifica que analiza las relaciones de
produccién que se dan en el seno de la
sociedad. Basandose en el materialismo
historico, Marx estudia el concepto del
valor-trabajo que postula que el valor tiene
su origen objetivo segun la cantidad de
trabajo necesaria para obtener un bien”

Elementos

Sobre los principales componentes de la
economia, factores productivos, agentes
econémicos y sectores (2010), relacionan
los siguientes:

Los factores productivos: la cantidad
de factores productivos es ilimitada,
pero estos se pueden clasificar en tres
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categorias fundamentales: recursos
naturales o factor tierra; trabajo -
capital y un ultimo factor la iniciativa
empresarial.

Los agentes econdmicos: se clasifican
en tres categorias dependiendo de la
actividad que desempenen:-la familia
unidad econdmica de consumo,
la empresa unidad econdémica de
produccién, objetivos de la empresa y
los elementos de la empresa. Son todas
las entidades, personas, organizaciones
y empresas que no solo producen los
bienes, sino que también los consumen.

El flujo circular de la renta: es una
representacion grafica de los flujos
y relaciones de intercambio que se
producen entre los agentes econédmicos.
La intervencion del sector publico en el
flujo circular de la renta: actua en él de
dos formas; En primer lugar actia como
empresa, ya que demanda factores de
produccién a las economias domésticas
y les ofrece bienes y servicios y también
como economia doméstica comprando
bienes y servicios a las empresas a
cambio de un precio. En segundo
lugar, desarrolla su funcién fiscal, ya
gue obtiene ingresos a través de los
impuestos; dichos ingresos seran
utilizados para financiar los bienes y
servicios de interés social que ofrece a
la colectividad y a su vez para sufragar
las transferencias y subvenciones que
otorga a empresas y particulares.

Los sectores econdmicos: las empresas
del sector primario realizan actividades
directamente relacionadas con los
recursos naturales. En este sector se
incluyen la agricultura, la ganaderia, la
pesca y la explotacion forestal. Sector
secundario: las empresas del sector

secundario realizan actividades de
transformacion de las materias primas
en bienes de consumo o de capital, por
medio de procedimientos fisicos o
quimicos. Sector terciario o sector
servicios: en el sector terciario se
incluyen actividades muy heterogéneas
como transportes, telecomunicaciones,
comercio, hoteleria, educacion, banca
finanzas y seguros.

Otroelementode granrelevanciadentro
del proceso econémico, identificado
por  factores productivos, agentes
econdmicos y sectores (2010), son los
indicadores econdémicos, conocidos
también como: Macromagnitudes, las
cuales hacen referencia a variables
macroecondmicas que de una manera
exacta permiten la cuantificacién de
factores de incidencia econémica como
el PIB, el IPC, lainflacidony otros, donde se
destacan con mayor peso e incidencia el
PIB y el IPC. Son los andlisis estadisticos
que reflejan la actividad econémica de
un pais y permiten la cuantificacion, la
evolucién, las comparaciones y la guia
econdmica de los agentes econdmicos
y su variacion o cambios se denomina
Tasa de Variacion.

Proceso histérico econdmico

Objetivo de la unidad

En esta parte de la cartilla, se relaciona
la evolucién histérica que ha presentado
la economia, como referente para que el
estudiante desarrolle las competencias
necesarias paralacomprensiény manejo del
marco histérico de los cambios, que se han
suscitado y la manera como el concepto ha
variado de la mano de las diferentes etapas
del desarrollo social.
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Conceptos

A través de los tiempos, la manera de relacionarse en el contexto econdmico ha venido
transformandose de tal manera que la forma de relacion econdémica-comercial de la
actualidad dista mucho de sus origenes, donde no existian elementos que en la actualidad
son de alto protagonismo y valor para cada una de las partes como lo son los diferentes
tipos de moneda. La gréfica relacionada a continuacion, describe muy acertadamente los 4
estadios que se han generado en cuanto a los procesos histéricos econdémicos.
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Cuadro de la evolucion histérica del proceso econémico

A continuacioén, se presenta un cuadro resumen general donde se identifican los principales aspectos de las escuelas del proceso histérico econédmico, su evolucidn y sus diferentes exponentes:

la
ocupacion,
¢l Interés y
¢l dinero™

Estudio de las fuerzas
que determinan las
cantidades de
produccion y la
ocupacion,

Estudio de los grandes
agregados
econdomicos (hoy
conocido como
macroeconomia)

conceptual, la
Teoria General de
la produccion y
ocupacion.

No se preocupa de
la problemaitica de
la creacion de
valor

dominantes del
pensamiento
cconomico de la

época

Reahiza una
revision critica de
la teoria
convencional.

Ao Autor Obra Objeto de estudio Teoria del valor Fuentes tedricas ¢ | Escuela
principal / precios Influencias
1871 Karl “Principios | Estudio de la Teoria del valor Se¢ continta con la | Margina-
Menger de cconomia como un utilidad. teoria de los costos | lista
Economia sistema naturalmente de produccion de
Politica™ equilibrado. LLos precios son Smith.
1871 William “Teoria de indicadores de
Stanley la Economia | Analisis estatico utilidad y escasez. | Se generaliza la
Jevons Politica™ basado en la teoria ricardiana de
problemdatica de la la productividad
distribucion de marginal
1874 Leon “Elementos | recursos escasos, decreciente de Ia
Walras de ticrra.
Economia Equilibrio automatico
Pura™ con armonia de
1890 Marshall “Principios | clases. Neoclas:
de ca
Economia™
1936 J.M. “Tecoria Critica interna de la Da origen a un Formado bajo las Kcecynesia
Keynes General de teoria neoclasica, nuevo aparato ideas neoliberales, | na
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Aio Autor Obra Objeto de estudio Teoria del valor | Fuentes tedricas e | Escuela
principal / precios influencias
1776 | Adam “Una Comprension de las | Su dualidad Metodologia de la | Economia
Smith Investigacion | leyes del metodologica lo | ciencia Politica
sobre la funcionamiento del lleva a Newtoniana Clasica.
Naturaleza y sistema sistematizar tanto
Causa de la la teoria del valor | Filosofia de las
Riqueza de las | Descripcion de las -trabajo como la | leyes naturales
Naciones™ nuevas relaciones de los costos de | (escuela escocesa
existentes en la produccion. y fisiocracia)
sociedad mercantil
naciente.
1817 | David “Principios de | Comprension de las | Reafirmaciony | Continuador y Economia
Ricardo | Economia leyes del sistematizacion critico de Adam Politica
Politica y funcionamiento del [ de la teoria del Smith. Clasica
Tributacion™ sistema valor trabajo
smithiana.
Estudio de las leyes
de distribucion del
ingreso entre las
clases sociales,
derivadas de la
produccion de valor.
1867 | Karl “El Capital” Comprension de las | Sintesis Toma de Smith la | Critica de
Marx leyes del movimiento |[definitiva de la teoria del valor la Econo-
del sistema teoria del valor trabajo. mia
capitalista y de su trabajo. Politica

historicidad.

Critica de la
economia politica.
Historicidad de la
teoria economica.

Explicacion
cientifica sobre
la forma del
valor

Toma de Ricardo
sus conclusiones
sobre los intereses
contrapuestos
entre clases
sociales.

Fuente: http://www.economia-cbc.org.ar/archivos/capitulo%201

Fundacién Universitaria del Area Andina




Elementos

Los elementos que se presentan en el PROCESO HISTORICO ECONOMICO, estan consignados en la tabla anterior, en la que también se pueden observar los exponentes y sus respectivos aportes.

La sociedad

Objetivo de la unidad

El objetivo de este apartado radica en el hecho de generar y/o reforzar en el estudiante la competencias interpretativas, argumentativas y propositivas, por medio de la reflexién y analisis sobre el papel de la
sociedad en las transformaciones que ha sufrido la Economia, al establecer la importancia y la responsabilidad del impacto que ha tenido como gestora de los procesos de cambio en los modelos econédmicos.

Elementos

|

N
Con.|m.1|lead Esclavismo Int.e rregno Capitalismo
primitiva histérico
N N vV
T /\ /\
Feudalismo Socialismo
O ' >
2.5 millones de anos 4500 ane aprox 476 dne s.VIl-IXdne s.XVldne s.XIXdne s.XXdne S.XXI Futuro
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La grafica anterior, muestra el cambio
generalquehasufridolasociedad delamano
de las variaciones econémicas, que en sus
inicios histdricos, establece una sociedad
primitiva con caracteristicas ndmadas, ya
gue no estaban ligados a ningun espacio
fisico constante, que manifestaba un
socialismo puro (segun el concepto de
Engels), donde todos eran coparticipes del
proceso de supervivencia y cuidado de la
prole. La identificacién de la proximidad y
facilidad de recursos hace que los primitivos
seres humanos se establezcan en un lugar
fijo, dando origen al sedentarismo social y
generando de este modo, nuevas formas
de relacion econdmica, como el sentido de
propiedad.

En este contexto del nuevo modelo, surgen
otros elementos sociales y econdmicos que
llevan a los seres humanos al sometimiento
de unos por otros, cuando las relaciones
de poder econémico asociado a la
tenencia de la tierra se imponen para dar
paso al esclavismo, y al posterior modelo
del capitalismo, que presenta en sus
inicios dos facetas: la primera relativa al
feudalismo, donde la apropiacién de tierras
y de recursos es determinante, como una
variacion del esclavismo bajo circunstancias
de poder; en segundo lugar, el socialismo,
donde su principio fundamental estd en
la equidad total de la distribucion de la
riqueza. Cabe aclarar, como se aprecia en
la gréfica, todos y cada uno de los estadios
presentados son mecanismos de respuesta
productiva a los requerimientos sociales
determinados por unas caracteristicas
particulares del momento histérico en el
que se contextualizan.

En el contexto productivo, la sociedad
responde a las carencias y necesidades

de los seres humanos que la conforman,
generando los mecanismos para llevar al
mercado bienes y/o servicios que las van a
satisfacer de manera total o parcial segun el
caso; entrando de este modo en la relaciéon
infinita de oferta - demanda, donde el
mercado (la sociedad) solicita (demanda) y
los productores fabrican — prestan (oferta).
Tanto los productos como los servicios son
gestados, producidos o prestados para ser
consumidos o usados por los seres humanos
enun contexto social que determinaelgrado
y las caracteristicas de dicho consumo.

Desde esta perspectiva, los productos
y/o servicios, son el eje fundamental de
la dindmica del mercado que presenta
elementos de indole econdmico, como los
vistos anteriormente en este material, los
cuales inducen a la sociedad a movimientos
y acciones productivas de base.

De otra manera, como lo establece
produccién, distribucién y consumo (2013),
la sociedad actual produce y trabaja para
vivir y adquirir bienes o servicios. Estos
pueden ser libres -que se encuentran
sin limites, como el aire-, o econdmicos
-que son escasos y poseen un precio-. La
economia es el marco en el que todas estas
operaciones se realizan. Desde el punto
de vista econdmico, vivimos en un gran
mercado que se rige por una ley, la de la
oferta y la demanda, y que cuenta con un
administrador publico que reclama su
parte a través de impuestos. El estado de
la economia de un pais se comprueba por
la variacion de su PIB y su IPC, dos indices
fundamentales a tener en cuenta.

La mirada econdmica también facilita
la interpretacién de los elementos y
factores considerados como econdmicos
y la interpretacion de los cambios en el
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contexto, a través de los cuales y apoyados
en el referente estadistico, cuantificamos
y cualificamos dichas variaciones, para
establecer las mediciones del desarrollo
econémico dentro de escenario social
determinado, como indices de crecimiento
social y mejora de la calidad de vida de sus
habitantes.

La dindmica econémica de una sociedad se
deriva de la acciéon de mercado, que sumado
a la identificacidn, las distribuciones de
capital y recursos, forman el panorama de
desarrollo dentro del cual se mueven los
seres humanos circunscritos en un escenario
social determinado.
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Para el desarrollo del aprendizaje del estudiante, la cartilla 2
continua con el planteamiento inicial de la primera titulada:
La economia en la sociedad; en ellas se incursiona en
temas como sociedades comerciales, mercados, relaciones
comerciales y tipos de mercados, que sirven como un medio
facilitador del aprendizaje del estudiante y su comprensién
con respecto a las dinamicas actuales del mercado y su
incidencia en la economia.

Una mirada al contexto productivo y sus manifestaciones
econdmicas y sociales contenidas en esta cartilla 2, facilitara
en el estudiante la ampliacion conceptual integradora del
analisis para la consecucién del objetivo propuesto, ya que
como la primera, esta didacticamente elaborada en tres
temas que a su vez, contienen subtemas para que en cada
componente el lector pueda identificar con claridad, no solo
el elemento teodrico, sino también las fuentes consultadas, de
tal manera que se pueda desenvolver con amplitud y soltura
dentro del interesante panorama econémico - mercantil.

De nuevo, losinvito aformar parte del grupo de seres humanos
interesados por el acercamiento a las realidades econdmicas
y de mercado, inmersas en la sociedad actual, teniendo en
cuenta que la relacién entre la economia y el mercado, forma
parte integral de todas las acciones no solo productivas,
sino también de vida, realizadas por el ser humano a través
de los tiempos, en las diferentes condiciones, situaciones y
contextos en todos los lugares y espacios del mundo.
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U1 Metodologia

Estudiante, enel presente materialencontrara de unamanerasimpleynarrativalos contenidos
que contempla la tematica: La economia y la sociedad, con respecto a las sociedades
comerciales, las relaciones comerciales, el mercado y tipos de mercado. Los conceptos son
presentados de manera sencilla para facilitar su comprensién y analisis integrador. Lo invito
dentro de su gestién formativa, a consultar las lecturas recomendadas que se anexan y para
facilitar y estructurar su posicion frente a esta area del conocimiento.
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Objetivos

El objetivo fundamental de esta unidad consiste en facilitar al estudiante la documentacién
minima requerida para el desarrollo de las competencias de analisis, integradoras y
propositivas requeridas para dar una mirada profesional al contexto general de las
sociedades comerciales, sus tipos y caracteristicas; de tal modo que pueda establecer una
clara diferenciaciéon no sélo entre de ellas, sino también, en su aporte a la economia y a la
sociedad.
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Desarrollo tematico

Concepto

El panorama de las sociedades comerciales
forman parte integral del Derecho Comercial
y por ello se requiere en primera instancia
definir el concepto de sociedad, que como lo
presenta el Articulo 98 de Cédigo Comercial
Colombiano (C.C.C), (citado por Urrutia
2008), sociedad es

“...Por el contrato de sociedad dos o mas
personas se obligan a hacer un aporte
en dinero, en trabajo o en otros bienes
apreciables en dinero, con el fin de
repartirse entre si las utilidades obtenidas
en la empresa o actividad social. La
sociedad, una vez constituida legalmente,
forma una persona juridica distinta de los
socios individualmente considerados”.
(p.46).

Una vez establecida la nocién anterior,
cabe aclarar, que respecto a la definicién
de la Sociedad Mercantil no se presenta
unanimidad en el enfoque, aunque si se
establecen algunas caracteristicas comunes,
al respecto Legislacion Empresarial 2007,
relaciona que una sociedad comercial es:

" Un contrato por medio del cual dos o
mas personas se obligan a realizar un
aporte en dinero, en trabajo o en otros
bienes apreciables en dinero con el
fin de repartirse entre si las utilidades

obtenidas en la empresa. La sociedad
una vez constituida legalmente, forma
una persona juridica distinta de los
socios individualmente considerados”.

El Cédigo de Comercio Colombiano (CCQ),
en el Articulo 110, define la sociedad
comercial como:

“un contrato celebrado entre dos o mas
personas que se obligan a hacer un
aporte en dinero, en trabajo o en otros
bienes apreciables en dinero, con el fin de
repartirse entre si las utilidades obtenidas
en la empresa o actividad social”, para lo
cual, tiene unos requisitos minimos que
debe contener la escritura de constitucion,
gue es lo que la caracteriza como sociedad
comercial. (p.38)

Asi mismo, en el Articulo. 111 del C.C.C. se
establecen los requisitos y la obligatoriedad
del registro de la sociedad, para que sea
reconocida ante los entes del estado como
la Cdmara de Comercio, entre otros y pueda
gozar de los beneficios de una sociedad
mercantil - empresa legalmente constituida
y reconocida.

Tipos de sociedades comerciales

Los tipos de sociedades en el contexto
colombiano, estan debidamente
estructurados en el Decreto 4463 del 2006
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donde se establece que los tipos generales de Sociedades Mercantiles — empresas son:

Sociedad andénima.

Sociedad de responsabilidad limitada.

Sociedad comandita simple.

Sociedad comandita por acciones.

Sociedad por acciones simplificada.

Empresa unipersonal.

A continuacion, se presenta un cuadro resumen que contiene tanto la clasificacion de las Sociedades mercantiles, como sus caracteristicas basicas.

Objetivo

Socios

Ingreso y exclusién de
socios

Realizar las actividades de
caracter econémico pero
que no constituyan una
especulacion.

Minimo dos personas
fisicas y morales.

Por unanimidad de socios.

Los socios responden de
modo subsidiario, solidario
e ilimitadamente de las
obligaciones sociales.

Minimo 2: maximo:
ilimitado.

Consentimiento de la
mayoria.

Se compone de

uno O varios socios
comanditados que
responden de maneras
subsidiarias, ilimitada y
solidariamente, de las
obligaciones sociales y de
uno o varios comanditarios
que Unicamente estan
obligados al pago de sus
aportaciones.

Minimo 2 clases:
colectivos: aportan trabajo

Comanditarios:
aportan dinero

Las decisiones de los
administradores se
tomaran por voto de la
mayoria de ellos, y en caso
de empate decidiran los
SOcios.

Cualquier actividad con
especulacién comercial.

Minimo dos, no mas de 50
personas fisicas o morales.

Ingreso o exclusion de
socios con consentimiento
de la mayoria.

Realizar cualquier
actividad que constituya
especulacién comercial.

Minimo dos socios

personas fisicas o morales.

Solo al adquirir acciones
y No se prevén causas de
exclusion de socios.

Se compone de

uno O varios socios
comanditados que
responden de manera
subsidiaria, ilimitada y
solidariamente, de
obligaciones sociales, y de
uno o varios comanditarios
que Unicamente estan
obligados al pago de sus
acciones.

Minimo dos clases:

Colectivos:
trabajo

aportan

Comanditarios: aportan
dinero

Solo al adquirir acciones
y No se prevén causas de
exclusion de socios.

Realizar cualquier
actividad con
especulacién comercial.

Minimo cinco socios
personas fisicas.

Por mayoria
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Relaciones comerciales

Objetivo de la unidad

Facilitar en el estudiante el desarrollo
de  competencias interpretativas y
analiticas bdasicas para que se desenvuelva
de manera adecuada dentro de los
contextos econdmicos locales, nacionales
e internacionales, con herramientas
conceptuales dentro del marco global
econémico y social presente.

Conceptos

La exigencia del mundo globalizado

hace que en el contexto actual, se deban
desarrollar nuevas estrategias y relaciones
comerciales innovadoras entre los actores
del reciente escenario econémico y social,
es decir, la exigencia para las empresas es
ser versatiles en lo que a incursiones del
mercado se refiere.

Como se ha tratado en apartes anteriores de
esta cartilla y mas a fondo en la primera, los
procesos econémicos estan directamente
relacionados con los aspectos, factores e

indicadores econémicos, de tal manera que
las empresas estan abocadas responder de
manera efectiva ante las demandas sociales
que son cada vez mas exigentes, generando
los productos en bienes y servicios que sean
requeridos.

Dentro de éste marco econdmico-social,
se conoce como actividad comercial,
todas aquellas actividades/acciones que
realizan las empresas en procura de su
productividad y que ofertan al contexto
social que demanda sus productos/servicios
para satisfacer sus necesidades. Por lo tanto,
las relaciones comerciales, se fundamentan
y estructuran bajo el principio de “las redes
comerciales”.

Sobre el particular circulo econdmico,
politico y social, que se presenta en el
cambiante mundo actual, Portafolio 2013
establece que:

Las redes comerciales entre los paises son
cadavezmas profundasy complejas, conlo
cual Colombia debera ‘hacer la tarea’ para
no quedarse porfuerade lasintegraciones.
En los ultimos 20 anos, la estrategia fue
establecer alianzas binacionales, via
Tratados de Libre Comercio o esquemas
similares, que se negociaban entre dos
paises. Pero todo apunta a que esto
no sera suficiente y en ese sentido, se
buscard la forma de hacer las relaciones
mas profundas y luego se estableceran
mecanismos de relacionamiento a mayor
escala .Samuel George, investigador de
la Fundacién Bertelsmann, con sede en
Washington, afirma que: “los paises que
tienen mayor disposicién al libre comercio,
muy seguramente profundizardn sus
relaciones. Esto ya viene sucediendo entre
Estados Unidos y la Unién Europea, en el
Asean,y en América Latina el ejemploesla
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Alianza Pacifico”. Pero mas alla de impulsar
esos grandes mercados hacia su interior,
la idea es que los paises utilicen estos
mecanismos para actuar como grandes
bloques, con mayor poder de negociacién
y asi acercarse mas hacia otras partes del
mundo.(p.1).

Tipos de relaciones comerciales
internacionales

En el contexto general internacional, segun
Onelia Rosa Diez Valladares (2013), se
consideran como las mas conocidas las 4
siguientes:

1. Relaciones comerciales externas:
Constituyen la forma primaria de las
Relaciones Econdmicas Internacionales,
en tanto las primeras manifestaciones
delainternacionalizacién de la actividad
econdmica bajo el capitalismo de libre
competencia; estuvieron asociadas al
desarrollo del comercio exterior, segun
se desarrollaban las fuerzas productivas
y a la formacion y desarrollo posterior
del mercado mundial.

2. Relaciones monetarias-financieras
internacionales: Estas relaciones se
definen como el conjunto de relaciones
econdmicas con base en el dinero
gue se establecen entre los diferentes
sujetos de las REl y que contribuyen al
funcionamiento de otros tipos de REI.

3. Las relaciones de colaboracion
econdmica y cientifica técnica: Son la
expresion del desarrollo alcanzado por
el proceso de internacionalizacién de la
actividad econémica. Ellas comprenden
multiples formas y vias para la
cooperacion y colaboracion entre los
diferentes sujetos de las REL Incluyen
las donaciones, ventas de empresas

industriales y sistemas técnicos para
la agricultura, la transferencia de los
adelantos cientificos técnicos en forma
de patente, licencias, asesoria por
parte del personal calificado en ramas
concretas de la vida econdmica y social.

4. Relacionesdeintegracion economica:
Las mismas se caracterizan por su
caracter mas complejo y multifacético
donde se incluyen las anteriores
relaciones, éstas se establecen entre
un grupo determinado de paises que
constituyen un bloque frente a otros
paises o agrupamientos. (p.2).

Tema lll: Colombia y las relaciones co-
merciales:

En Este sentido, Calleja (2013), cuyo articulo
afirma que,

Colombia es uno de los paises mas
atractivos de la regién y ofrece un marco
juridicoestablealosinteresadoseninvertir.
Por ello, la meta que nos hemos fijado es
consolidar la cooperacién con empresas
del pais en areas estratégicas, y conseguir
una mayor integracién. Ya el afio pasado,
el vicepresidente de la Comisién Europea,
responsable de empresa e industria,
Antonio Tajani, visité al pais con el fin de
tener una primera aproximacion con la
industria colombiana, y abrir espacios de
didlogo y concrecién de negocios. Ahora,
queremos pasar de la intencién al acto.
Europa quiere concretar el didlogo para
llegar a una cooperacién entre empresas
europeas y colombianas que estimule el
desarrollo econémico, la generacion de
empleo en ambas partes y que contribuya,
de este modo, a mejorar la calidad de
vida. De esta forma, la Union Europea
podria contribuir a modernizar ain mas
la industria colombiana mediante mayor
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inversion, lo cual implica transferencias de tecnologia y lograr que los empresarios sean

cada vez mas competitivos y sepan sacar provecho de las ventajas del Acuerdo Comercial
Union Europea-Colombia.

Como se plasma en la siguiente grafica, en cuanto a la actualidad de los tratados
internacionales, Colombia juega un papel preponderante con respecto al numero de
acuerdos actuales vigentes para fortalecer sus relaciones comerciales internacionales:
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Acuerdos comerciales vigentes

Panama 4
8
Guatemala 7
10
El Salvador 7
10
. CAN
Peru 7 Mercosur
12 Chile
Colombia G2

Triangulo del norte
Suiza (1 de julio de 2011)
Canada (15 de agosto de 2011)

Brasil (Mercosur) EE.UU (15 de mayo de 2012)

Costarica

N
N

N
O
-
o '
-
V)
-
N

Mexico

48 Acuerdos I
Numeros de paises
53

Tomado de: https://www.google.com.co/search?q=tipos+de+mercado&tbm=isch&tbo=u&source=univ&sa=X&ei=rM6xUuPRLsqrsASK74HoBQ&sqi=2&ved=0CDAQsAQ&bi

Chile 13




Mercado y tipos de mercados:

Objetivo de la unidad

El objetivo general de esta tematica radica
en que el estudiante identifique de manera
precisa qué es un mercado y cémo los
tipos de mercado se conforman en el
marco contextual social, dentro del cual
se movilizan e integran los elementos y
factores econémicos.

Concepto

Mercado desde el punto de vista econdmico
se refiere al escenario o contexto dentro del
cual se generan y establecen diversos tipos
de relaciones o intercambios comerciales,
donde el que vende se llama Oferente
y el que compra Demandante. Como
consecuencia de ladinamica de movimiento
de las relaciones comerciales, se genera el
Sistema Econdmico de Mercado conocido
como Economia de Mercado, dentro del
cual interactuan factores y elementos
como el Sistema de Precios que establece
la regulacion de referencia de éstos en el
mercado, como uno de los indicadores de
mayor peso.

El dinamismo del mercado debera
estructurarse  desde la  perspectiva
econémica como el equilibrio entre la oferta
y la demanda, de tal manera que se ajusten
en un grado mayor y casi perfecto, para que
no se afecte la relacion entre el productor y
el consumidor del bien o servicio. Cuando
no se relacionan armdnicamente surge
un “desbalance”, el cual hace que la curva
perfecta se desajuste, generando en primera
instancia “una ruptura del ciclo habitual’,
pero que debido a la misma volatilidad de
la relacion, establece un nuevo equilibrio
relacional y se aquieta. Esta situacion de la

dinamica de los ciclos econdmicos, tiende
a ser infinita, por la misma caracterizacién
de los factores econémicos en la relacién
oferta — demanda dentro de un contexto
social especifico.

Tipos de mercados

El marco econémico presenta la clasificaciéon
de las caracterizaciones para ser llevada a
cabo en el marco del equilibrio del mercado
comofactorpreponderante,maslapresencia
de algunos criterios relevantes impulsan
la atencién hacia otras clasificaciones que
tomados de referente facilitan la estructura
tipologica, como los son los relacionados
con la competencia. Las dos clasificaciones
se presentan a continuacion:

1. Tomando en cuenta el concepto
econdmico del equilibrio del mercado
en el contexto econdmico de relacién
oferta - demanda, la tipologia del
mercado se presenta de la siguiente
manera:
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Demanda

Muchas unidades econémicas
Pocas unidades econémicas

Una unidad econémica

Muchas unidades econémicas Pocas unidades econémicas Una unidad econémica
Libre mercado Oligopolio de demanda Monopolio de demanda
Oligopolio de oferta Oligopolio bilateral Monopolio limitado de demanda
Monopolio de oferta Monopolio limitado oferta Oligopolio bilateral

Tomado de: Universidad Mayor de San Simén. Facultad de Ciencias y Tecnologia. Conceptos bésicos de Microeconomia, Contabilidad y Finanzas. http://www.umss.edu.bo/epubs/etexts/downloads/18/alumno/cap1.html

2. Si el criterio de clasificacién es la competencia, la tipologia de mercado estd enmarcada en la siguiente clasificacién:

_ Competencia perfecta Competencia imperfecta
Uno

Numero de oferentes
Control del precio por la empresa

Tipo de bien

Barreras de entrada

Ejemplos

Muchos Muchos
Inexistente Total aunque en general los precios Alguno
estan regulados
Homogéneo Unico, sin sustitutivos Diferenciado
Ninguna Puede haberla y en general las hay Ninguna
Mercado de valores, de refrescos, de Agua, ferrocarril Grandes marcas de ropa, vinos de autor
aperitivos

Fuente: http://blog.iedge.eu/wp-content/uploads/2012/11/IEDGE-Tipos-mercado-1.jpg

Pocos

Alguno

Homogéneo o no
Puede haberlas

Industria aeroespacial, distribucion de
gas y electricidad
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" Unidad 2

Necesidades
humanas y consumo

AREANDINA
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. s

| ntrOd uccion La cartilla 3, presenta el tema general sobre las necesidades
humanas y el consumo de bienes y servicios; en ella se
exponen temas que por suimpacto y relevancia en laeconomiay
la sociedad, generan un gran desafio cognitivo para los saberes
de los estudiantes en el contexto del intercambio relacional del
mercado global

El desarrollo del ser humano dentro de las nuevas y cambiantes
sociedades, lo lleva a diferentes situaciones que muestran el
trasfondo de carencias que hacen que se generen innovadores
bienes y servicios dentro del panorama economico con frescos
giros y matices de acercamiento interactuante entre la oferta
y la demanda, donde como factor determinante y mediatico
propulsor de tendencias de consumo, se manifiesta el cimulo
de necesidades humanas que se presentan irregulares vy
trasformadoras de los modelos socio econémicos.

Esta cartilla 3, facilita el recorrido por el basto camino del
conocimiento de los elementos que llevan a las sociedades
a incansables ciclos de relaciones entre oferta y demanda,
de tal manera que los modelos econdmicos — sociales se ven
altamente afectados y generan nuevas variaciones que a su vez
se reflejan en diferentes comportamientos econdmico - sociales,
pasando por interminables ciclos de necesidades y consumos
que caracterizan las sociedades actuales.
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Metodologia

Estudiante, en el presente material encontrard de una manera claray narrativa los contenidos
que contempla la tematica de las necesidades humanas, la cual impulsa las relaciones de
mercado y su concerniente consumo de b/s. También se incluye dentro del material las
tendencias actuales de mercado en cuanto a la identificacién de innovadores matices como
el consumo sostenible y las cadenas de consumo. Los conceptos son presentados de
manera secuencial para facilitar su comprension y analisis integrador. Por lo anteriormente
expresado, los invito para que incorporen estos conocimientos dentro de su gestidn
formativa y que consulten las lecturas recomendadas que se anexan como una forma de
estructurar su posiciéon frente a ésta vital area del conocimiento.
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U2 Objetivos

El objetivo fundamental de esta unidad se estructura desde a creciente necesidad de
contextualizar al estudiante en el panorama de las necesidades humanas y el consumo
de bienes y servicios, referenciados dentro de los constantes cambios que en el medio
empresarial, politico, social, econémico y de mercado, se vienen presentando, con el fin que
desarrollen las competencias requeridas para que su quehacer laboral y profesional sea
exitoso y su aporte a la Economiay a la Sociedad sea manifiesto.
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U2

Las necesidades humanas, tomadas
generalmente como carencias sentidas por
los individuos, estdn claramente definidas
por Thompson (2006), cuando afirma:

En un sentido general, la necesidad es un
componente basico del ser humano que
afecta su comportamiento, porque siente
la falta de algo para poder sobrevivir o
sencillamente para estar mejor. Por tanto,
la necesidad humana es el blanco al que
apunta la mercadotecnia actual para
cumplir una de sus principales funciones,
que es la de identificar y satisfacer las
necesidades existentes en el mercado.
Por ello, los mercaddlogos estan en la
obligacion de conocer las necesidades
existentes en su mercado meta, y para
ello, necesitan partir de lo bdasico; es
decir, conocer cual es la “definicion de
necesidad”.(p.1).

Al no existir unanimidad de concepto,
las necesidades se pueden definir desde
diferentes 4angulos, como lo expone
Thomson, citando tres conceptos
de reconocidos expertos en el tema,
relacionados a continuacion:

1. Segun Kotler. P & Armstrong, G. (2004),
la necesidad es:

n

Un estado de carencia percibida
Complementando ésta definicion, los
mencionados autores sefalan que

Desarrollo tematico

las necesidades humanas “incluyen
necesidades  fisicas  basicas  de
alimentos, ropa, calor y seguridad;
necesidades sociales de pertenencia y
afecto, y necesidades individuales de
conocimiento y autoexpresion. Estas
necesidades son un componente bdsico
del ser humano, no la inventaron los
mercadélogos.

Para Fisher, L y Espejo, J (2004), la
necesidad puede definirse como la:
“diferencia o discrepancia entre el
estado real y el deseado”.

En el caso de Sandhusen, R. (2002), las
necesidades son “estados de carencia
fisica o mental”.

En sintesis, y teniendo en cuenta las
anteriores  definiciones, Thompson
(2006), concluye que la necesidad es:

El estado de carencia percibida que
puede ser fisica -de alimento, abrigo,
seguridad-, o mental-de pertenencia,
afecto conocimiento y autoexpresién-
del que es dificil sustraerse porque
genera una discrepancia entre el estado
real -lo que es en un momento dado-
y el deseado- que supone el objeto,
servicio o recurso que se necesita para
la supervivencia, bienestar o confort-.
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Teorias de las necesidades humanas

A través de la historia, el ser humano se ha cuestionado sobre sus carencias y necesidades,
realizando estudios para clasificarlasy explicarlas de maneracomprensible como fundamento
para el desarrollo de innovaciones cientificas, tecnolégicas y de mercado. A continuacion
se relacionan las principales teorias y sus exponentes, tomando como referente la linea de
tiempo para ubicar el afno en que fueron generadas y el enfoque al que pertenecen:

Relacion de las necesidades humanas segun diferentes enfoques

Se entiende esta forma cuando hay Perspectiva So-
Como falta de bienes para cubrirla y cuya cioldgica. Universalista
carencia superacion se impone al sujeto con Marx (1844)

gran prioridad para poder continuar
su vida individual.

La necesidad como valor de uso

Como valor fue introducido sobre todo por

deusoyvalor  Malinowski. Todo objeto en las Funcionalismo

simbdlico sociedades primitivas respondia a una  Socioldgico. Relativista
necesidad de uso. El valor de cambio Malinowski
simbolico es el paso de utilizar un (1944)

objeto como un bien, a utilizarlo
como una forma de expresion
simbdlica.

Las necesidades humanas

Como accién son el resultado de la Funcionalismo
social internacionalizacién en el sistema Socioldgico. Relativista
de personalidad -socializacion- y Parsons (1951)

de las pautas culturales que estan
institucionalizadas.

Se entiende como una fuerza Funcionalismo
Como motivadora generada por un estado Sociolégico.
impulso de carencia. Se busca la consecucion Maslow (1954)

de necesidades de forma creciente
y jerarquizada. Es una teoria muy
influyente en el andlisis de las
necesidades basicas.
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Como
relaciény
proceso

Como
construcciéon
social

Normativa,
expresada,
percibida y
comparativa

Como norma
social

Como
universales

Las necesidades no son simplemente
un elemento de conexidn entre las
personas. Las necesidades permiten
a los individuos la capacidad de
establecer ciertos niveles de relacion
interpersonal y de relacién en el
proceso social.

Las necesidades son construidas
socialmente, a través de las
interacciones de la vida cotidiana en
la etnometodologia del lenguaje y las
discusiones entre grupos permiten
revelar o mostrar las necesidades.

La necesidad normativa se basa

en el establecimiento por parte de

un experto o grupo de expertos
profesionales o cientificos sociales

de unos niveles teéricamente
deseables de satisfaccién de cada
necesidad. La necesidad expresada

es aquella que los usuarios de un
recurso o servicio expresan mediante
comportamientos, como la utilizacién
de dichos servicios o recursos. La
necesidad percibida es la basada en la
percepcion de cada persona o grupo
de personas sobre determinada
carencia. La necesidad comparativa
se centra en la comparacién entre los
datos de la poblacién objetivo y los
de otro grupo.

La satisfaccion de una necesidad va
ligada a una estructura simbdlica,
es decir, al nivel sociocultural y a las
normas sociales establecidas.

Las necesidades universales son la
salud y la economia.

Perspectiva
Sociolégica.
Baudillard (1972)

Relativista

Perspectiva
Sociolégica
Fenomenoldgica.
Schutz (1965)
Luckman (1966)
Etnometodologia
Garrinkel (1967)
Goffman (1959)

Relativista

Perspectiva
Psicoldgica.
Escuela de
Harward Bradsaw
(1977)

Relativista

Perspectiva
Sociolégica.
Escuela Frankfurt

Habermas.(1981) Relativista

Perspectiva Filo-
sofica y teorias
del desarrollo.
Doyal y
Gough.1994

Universal
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Como se observa en el cuadro anterior, a pesar de haber germinado el interés por su
explicaciéon, no todas las teorias sobre las necesidades humanas han tenido la acogida
esperada. A continuaciéon se relacionan dos de las principales teorias explicativas sobre
las necesidades que perduran y se fortalecen a través de los tiempos. Cabe anotar, que
los enfoques podrian ser complementarios en un momento dado, ya que toman varios
elementos en comun como aspectos generales de la clasificacion sobre necesidades basicas
y avanzadas, y algunos otros elementos de analisis que se podran extraer al realizar el analisis
pertinente.

Teoria de las necesidades humanas de Abraham Maslow

Hace énfasis en la supervivencia del ser humano

N. de autorrealizacion (moralidad, cre-
atividad, espontaneidad...)
N. de autoestima (confianza, éxito,
respeto...)

N. de aceptacion social (afecto, amor,
pertinencia, amistad...)

N. de seguridad (seguridad,
proteccion, moral...)
N. fisiologicas (alimentacion,
respiracion, descanso...)

Figura 1: Teoria de las necesidades humanas
de Abraham Maslow

Tomada de: Abraham Maslow. Imagenes. https://www.google.com.co/search?q=necesidades+humanas&espv=210&es_sm=93
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Objetivo
universal

Necesidades
basicas nivel
“optimo” de

Necesidades
basicas nivel
“optimo” de

Necesidades
basicas nivel
“optimo” de

Participacion

Liberacion

Evitar dafno severo: participacién social
minimamente incapacitada

Participacion critica en una forma de
vida elegida

Salud fisica L Autonomia de

agencia

Autonomia
critica

Necesidades intermedias nivel “minpot”
Agua limpia y comida nutritiva
Vivienda protectora

Ambiente laboral no riesgoso
Medio ambiente no riesgoso
Cuidado adecuado de la salud
Seguridad en la infancia
Relaciones primarias significativas
Seguridad fisica

Seguridad econémica

Educacién apropiada

Parto seguro y cuidado neonatal

Educacién transcultural

I

Satisfactores especificos

I

T_I

Precondiciones universales:
Produccion

Reproduccion

Transmision cultural
Autoridad politica

Precondiciones para la optimizacién:

Libertad negativa: derechos civiles y politicos

Libertad positiva: derecho y acceso a satisfactores de necesidades
Participacion politica

ﬁ

Grafica 1: Teoria de las necesidades humanas de Doyal y Gough
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Consumo de bienes y servicios (B/S)

Objetivo

El consumo representa en la sociedad actual el “motor” de fuerza que lleva a las sociedades
industriales a la produccion / prestacion de B/S. Por ello, el objetivo del presente material
radica en el hecho que el estudiante, al identificar de manera clara las caracteristicas y mo-
tivaciones del consumo de determinadas sociedades, estara en capacidad de establecer las
conexiones cognitivas requeridas para la integracion y analisis de los actores econémicos

en las sociedades actuales.

Concepto

En un acercamiento al panorama conceptual general, se presenta a continuacién un cuadro
resumen donde se podra analizar el tema desde diferentes perspectivas:

Econdmica

Ambiental

Socioldgica

El consumo es un movimiento que conlleva a la interaccién

de los actores econdmicos involucrados en el dinamica de
satisfaccion de las necesidades humanas, dentro de una sociedad
determinada; también es tomado como la fuerza que impulsa

el engranaje econémico, a través de la constante y perpetua
interaccion entre la oferta y la demanda, de tal modo que se
constituye en un elemento conceptual preponderante.

El hecho de incrementar el consumo de algunos B/S, hace que
se tenga que acudir a mayor cantidad de materiales (materias
primas e insumos) para responder a las necesidades de una
sociedad determinada, lo que hace que algunos recursos
naturales “no renovables’, se agoten rapidamente y los llamados
“renovables”, con el tiempo sucumban también.

Define el consumo como la personalizacién, pertenencia 'y
apropiacion de recursos, con modelos de interaccién social, como
respuesta a la satisfaccion de necesidades sentidas o creadas
dentro de una sociedad, dentro de un sistema capitalista, que
asegura de ésta manera el movimiento econémico.

Fundacién Universitaria del Area Andina



El consumo es tomado como una variable de indole placentera
que lleva al consumidor a buscar satisfactores especificos

Psicoldgica para sus necesidades sentidas como carencias o creadas por
situaciones sociales. Asi mismo, el consumo se torna en un
marco social de poder para ser sequido y de imitacion para los
seguidores, garantizando tanto al uno como al otro el “preciado
reconocimiento” social.

Dentro del marco tedrico — conceptual del consumo de B/S, se deben tomar dos elementos

vitales que se presentan en la cotidianidad econdmica de las sociedades. Los mencionados
términos generados como tendencias se explican a continuacion:

Consumismo: "tendencia inmoderada a

adquirir, gastar o consumir bienes, no
siempre necesarios". (RAE)

L 4

“ N
N
N
“ N
Sociedad de consumo: "Sistema de vida “a .
que estimula a las personas a que ‘
compren y consuman bienes, aunque no ‘
sean necesarios". (Diccionario de

espanol en linea).

Grafico 2: Consumismo y sociedad de consumos
Fuente: elaboraciéon propia. 2014.
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Consumo sostenible

La Unesco, se refiere al concepto como:
“nuestras decisiones en materia de
consumo repercutiran en los modos de
vida humanos del futuro” La nocién de
“consumo sostenible” se refiere a los modos
de consumo de bienes y servicios que no
danan al medio ambiente ni a la sociedad.
Llevar un estilo de vida sostenible es
de capital importancia para erradicar la
pobreza y conservar y proteger el conjunto
de recursos naturales del que dependen
todas las formas de vida. La educacién
para el desarrollo sostenible promueve una
ciudadania responsable y lucha contra los
efectos de los habitos y estilos de consumo
insostenibles sobre las sociedades y los
recursos. En lo referente al concepto, Salazar
(2008), establece que:

El consumo sostenible estd ligado
basicamente a la produccién, distribucion,
uso y disposicion de los productos y
servicios que utilizamos todos los dias de
nuestra vida. La propuesta del consumo
sostenible nos brinda formas o medios
para repensar los ciclos de vida de estos
productosy servicios.Se defineelconsumo
sostenible como aquel uso de bienes y
servicios que responden a necesidades
basicas y proporcionan una mejor calidad
de vida, al mismo tiempo que minimizan
el uso de recursos naturales, materiales
toxicos y emisiones de desperdicios y
contaminantes sobre el ciclo de vida, de
tal manera que no se ponen en riesgo las
necesidades de futuras generaciones.

Cadena de consumo

Theodore Levitt en 1960, postulé la
importancia que para el desarrollo
productivo empresarial tiene el centrar las

estrategias de marketing en el cliente y
direccionar todas las actividades para lograr
que su conducta de compra sea favorable
para el producto ofertado. De esta manera,
se asegura que realmente se genere el
producto que responderd efectivamente a
las expectativas del cliente. Establece que
“descomponer la experiencia del cliente
en eslabones de una cadena de consumo
es la clave para identificar fuentes de
diferenciacion” (Levitt, 1960); a este enfoque
los denomina cadena de consumo.

Sobre el particular, estrategia y direccion
comercial (2011), presenta una postura muy
acorde con los planteamientos expuestos
por Levitt y lista una serie de pasos para la
eficiente relaciéon de diferenciacion, cuya
base se presenta a continuacion como
soporte practico del giro conceptual que ha
tomado el marketing actual:

Una de las acciones de diferenciacion
utilizadas en el Marketing Industrial, mas
contundentes y necesarias para alcanzar
su éxito comercial son aquellas que le
permitan conocer la cadena de consumo
de sus prospectos, es decir, usted debe
estudiar el conjunto de actividades
gue normalmente realizan los clientes
del mercado que su empresa pretende
atacar. Debe conocer a la perfeccién cada
uno de los pasos del proceso de compra
de su prospecto, desde que aparece la
necesidad de realizar un proyecto hasta
que lo ejecuta y termina. El objetivo de
desarrollar la cadena de consumo es poder
conocer los pasos mas importantes que
dan los prospectos en su sector industrial,
para asi saber:

Cudl es el momento mas idéneo para
empezar la gestion comercial.

Qué informacion requerir al cliente en
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cada fase del embudo de ventas.

Qué tipo de accidon comercial y de
comunicacion realizar en cada fase del
embudo.

Cuales son las fases criticas del embudo
de ventas en este sector.

Verificar en qué fase de desarrollo se
encuentra un proyecto que ya estad en
curso y asi actuar en relacion a la etapa
en que se encuentre.

Conocer cudles son los eventos
disparadores que hacen que el prospecto
pase de una fase a otra.

Conocer cuales son los elementos que
retrasan la cadena de consumo para
actuar en consecuencia.

Poder identificar cual es el interlocutor
mas adecuado para abordar en cada fase.

Eliminar aquellas actividades que no
ofrecen valor al cliente y encarecen el
proceso.
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Introduccidn

Con el fin de abordar de una manera didactica el tema del
proceso productivo y la productividad, se elaboro la
cartilla 4, que como las anteriores, esta disefiada para que el
estudiante tenga la posibilidad de consulta y ayuda sobre la
tematica, a través de la cual podra abordar algunos subtemas
relacionados como: proceso, procedimiento, proceso
productivo y su relacion con la productividad.

Una aproximaciéon al contexto productivo debe incluir, en
primerainstancia, un desarrollo conceptual sobre definiciones
de gran interés dentro del marco general tematico, como lo
son procesos, procedimientos y productividad; de tal modo
que el estudiante se ubique concretamente en el contexto
productivo mediado por el abordaje de areas de gran interés
que impulsan la dinamica productiva del mercado con su
manifiesto impacto en la economia de las sociedades.

Esta cartilla facilita el recorrido por el basto camino del
conocimiento de los elementos que llevan a las sociedades
a incansables ciclos de relaciones entre oferta y demanda,
de tal manera que los modelos econémicos - sociales se ven
altamente afectados y generan nuevas variaciones que a su
vez se reflejan en diferentes comportamientos econdémico
- sociales, pasando por interminables olas de desarrollo
productivo.
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Metodologia

Estudiante, en el presente material encontrard de una manera simple y narrativa los conte-
nidos que contempla la tematica: proceso productivo y productividad, con respecto a las
necesidades humanas que impulsan las relaciones de mercado y su concerniente consumo
de B/S. Los conceptos son presentados de manera sencilla para facilitar su comprension y
andlisis integrador. Lo invito dentro de su gestion formativa, a consultar las lecturas reco-
mendadas que se anexan y para facilitar y estructurar su posicion frente a esta area del
conocimiento.
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U2 Obijetivos

El objetivo fundamental de esta unidad se estructura en la creciente necesidad de
contextualizaral estudianteen el panoramadelos procesos productivosyla productividad,
debido a los constantes cambios que en el medio empresarial, politico, social, econémico y
de mercado, se vienen presentando, con el fin que desarrollen las competencias requeridas
para que su quehacer laboral y profesional sea exitoso y su aporte a la economiay a la
sociedad sea manifiesto.

Fundacién Universitaria del Area Andina



U2 Desarrollo tematico

Como elemento fundamental de la presente unidad, se relacionan a continuacién las
definiciones de los conceptos integrantes del recorrido conceptual del drea de procesos
productivos y la productividad, desde un enfoque es global; sin embargo, el estudiante
deberd manejar con claridad tanto la diferenciacion como la complementariedad de los
mismos:

Proceso y procedimiento: el proceso es un sistema de gestién, mediante el cual la
organizacion encamina sus actividades en procura del incremento de la calidad, mientras
que el procedimiento, es el cdmo realizar dichas actividades. A continuacion, de manera
grafica se ubican los conceptos expresados:
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o Conjunto de elementos que relacionados entre si ordenadamente
contribuyen a un determinado objetivo:

[ @ Estructura. Organizacional.
Sistema
© Recursos.
© Documentos.
© Procesos.

@ Accion o efectos para hacer actividades para el logro de...
@ Seguridad en el trabajo

Gestion

@ Sistema de gestién integrada

0 Conjunto de actividades mutuamente desarrolladas

Pro Ces OS O Serie continua o periddica de acciones organizadas para lograr un
© Transforman entradas en resultados (ISO 9000 / 2005)
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Actividades Actividades

de entrada Actividades que afaden de salida

valor- transformacional
Personas — departamento

XEIementos = Proceso

1. Acciones
2. Actividad
1. Insumos verificabley
2. Proveedores control 1. Clientes
3. Objetivos 3. Recursos 2. Producto final
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Proceso

Conjunto de actividades para Conjunto de directrices para
lograr las metas propuestas realizar actividades
Entradas Salidas - = = = = = = = = = = = = -- Tareas Actividad

Que Como
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Produccidn

Produccion hasidodefinidadesdediferentes
perspectivas, Concepto de produccion
(2013) establece su posicidon al respecto
cuando la define de la siguiente manera:

La creacion y el procesamiento de bienes y
mercancias. El proceso abarcala concepcion,
el procesamiento y la financiacién, entre
otras etapas. La producciéon constituye
uno de los procesos econdmicos mas
importantes y es el medio a través del
cual el trabajo humano genera riqueza.
Existen diversas formas de llevar a cabo
una determinada produccién en el marco
de una sociedad, determinadas por los
vinculos de produccion que los individuos
establecen en el contexto laboral. Por
medio de las relaciones de produccion, el
trabajo individual se convierte en una parte
del trabajo social. Para el fildsofo aleman
Karl Marx, el modo de producir no esta
determinado por el objeto o la cantidad
que se produce. Tampoco por cuanto se
produce, sino por el modo en que se lleva
adelante dicha produccién.

Productividad

El concepto de productividad
tradicionalmente controvertido por
varios enfoques, es establecido en Sobre
productividad (2011), donde se afirma que:

La productividad, también conocido como
eficiencia es genéricamente entendida
como la relacién entre la produccion
obtenida por un sistema de produccién
o servicios y los recursos utilizados para
obtenerla. También puede ser definida
como la relacion entre los resultados
y el tiempo utilizado para obtenerlos.
Podriamos también definirla como la

relacion entre los resultados obtenidos
y los recursos utilizados, definicion
que se adaptaria mejor a entornos
empresariales. La productividad busca
mejorar los resultados sin incrementar
los recursos a utilizar, lo cual redunda en
una mayor rentabilidad para la empresa.
Un ejemplo cotidiano puede ser un
empleado que produce 50 unidades de
un bien en su jornada laboral y otro que
sélo produce 40. En principio, el costo que
la empresa incurre por cada uno de los
empleados es del mismo, sin embargo su
productividad es diferente, y eso tiene un
impacto financiero que se debe evaluar
y tratar de corregir. El mejoramiento de
la productividad implica el concurso de
muchos factores, desde la calidad de
materias primas, insumos, herramientas,
maquinaria, recurso humano, politicas
internas, hasta los procesos implicados
en cada etapa de la produccion incluso
factores macroeconémicos.

Proceso productivo

U

“El proceso productivo y sus elementos’
(2013), establece que: “productivo consiste
enlatransformacion defactores productivos
en bienes o servicios” Hay ahora que anadir
que dicha transformacién se hace mediante
el uso de una tecnologia. Los tres elementos
que aparecen en el proceso de produccién
son, pues:

Los factores productivos de los que debe
disponer la empresa para poder llevar a
cabo su actividad.

La tecnologia: Por tecnologia
entendemos la forma de combinar los
medios humanos y materiales para
elaborar bienes y servicios.
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Los bienes o servicios que la empresa produce, los cuales, recordemos, pueden ser finales
(destinados al consumo inmediato) o de capital (destinados a ser utilizados para producir
otros bienes).

Factores * Proceso Productos

* * * *

productivos productivo finales

Tierra Tecnologia Bienes
Trabajo Servicios
Capital

De igual manera, la influencia que generan los sectores econémicos en el desarrollo del
proceso productivo hace que la relacién de los elementos constitutivos del generen
variaciones interactuantes especificas para cada uno de ellos, dependiendo del area de
aplicacion, es decir, que aunque tengan mas o menos los mismos componentes segun la
actividad econdémica a la que se pertenezca, asi mismo, renovara sus acciones puntuales.

Un proceso productivo conllevano solo los elementos de forma secuencial interrelacionados,
mas no aglomerados y confusos, sino también varios subprocesos que de manera
engranada se relacionan unos con otros y a través de su interaccion, se desarrollan los
modelos productivos organizacionales/empresariales, algunos de indole estandar y otros
a “la medida de las necesidades” de la empresa. Veamos el siguiente ejemplo, donde se
plantean los elementos que integran la cadena productiva de manera secuencial, en una
empresa de produccién de camisas, todos y cada uno de los elementos que conforman el
proceso productivo, son graficados de manera ordenada y secuencial en diagramas de
flujo, donde se establecen los procesos mayores y los subprocesos intervinientes para cada
uno de los mayores con una simbologia precisa que determina tanto las orientaciones como
la funcionalidad de las mismas:
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Materiales Disefo
Telas, cierres, botones, cintas.
Equipos, herramientas:
Maquina de coser, cortadora,
remalladora, perforadora,

planchas, moldes, reglas,

Selecciéon de material
Trazo

Corte de tela

bl L T e

.. . o Habilitado
tijeras, agujas, cinta métrica,
pesas, tizas de colores, etc. Costura
Remallado
Acabado
Planchado

Dentro de la medicion del proceso productivo, tenemos que si la Produccion total es la
cantidad de producto obtenida por la empresa con los factores utilizados en un periodo de
tiempo determinado. Es una funcion creciente que idealmente coincide con la funcién de
produccién, pero que puede quedar por debajo de ella porque rara vez el proceso productivo
va a alcanzar su maximo tedrico (habra algunos factores que presenten problemas: averias,
ausencias o bajas de operarios, etcétera). Por lo tanto, las unidades del factor productivo
empleadas, se determinan por medio de la siguiente férmula No.1:

Q= f (L,K,Rn,T)

Siendo Q la cantidad del bien o servicio producida, L el trabajo, K el capital, Rn los recursos
naturales y T la tecnologia incorporada.

Ahora bien, productividad media es el cociente entre el producto total y el numero de
unidades de factor variable utilizadas para su obtencion. Como consideramos que el factor
variable a corto plazo es el trabajo, podemos definir la productividad media, férmula:

No.2:

PMe — Unidades producidas PT

~ Unidades de factor productivo empleadas— L

Nota: Cabe aclarar que aunque en ambas férmulas se presenta el elemento “L’, para las
unidades del factor productivo empleadas (Férmula No.1) representa: EL TRABAJO, para
la férmula de la productividad media (Formula No 2) “L" es el total de unidades del factor
productivo empleadas (férmula No. 1).
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Produccion y productividad (2013), aclara
con respecto a la formula planteada
anteriormente:

Deahitenemos quealanalizarlasunidades
de factor productivo variable empleadas,
podemos pensar en el numero de
trabajadores, pero, también, por ejemplo,
en el nimero de horas de trabajo. Como ya
comentamos, habrd un momento a corto
plazo en el que incorporar a un nuevo
trabajador aumentard la produccién,
pero no la productividad media, porque
producira menos de la media de lo que
venian produciendo los anteriores.

Dentro de la perspectiva de incremento de
la productividad, asociada con los procesos
productivos, se han desarrollado modelos
que buscan garantizar la calidad y eficiencia
de los mismos. Sobre los modelos de calidad
implicitos en los procesos productivos,
Heredia (2013), afirma:

Los SGC ( sistemas generales de calidad)
, son procesos y procedimientos que
se planifican disefan para estructurar y
facilitar las acciones, tomando como base
métodos productivos, asociados, que
generen medios de seguimiento y control,
en las tareas operativas de produccion
y prestacién de servicios, en el marco
de los estandares de calidad exigidos y
relacionados con la funcioén.

A continuacién en el marco de las ISO
9001, en procura de la calidad de los
procesos productivos, se presenta el
PHVA, donde se establece que el trabajo
integral y armonizado de todos los procesos
organizacionales, lleva a las empresas
a gestar estandares de productividad
medidos a través indicadores de gestion
relacionados. A continuacion, se relaciona

un esquema resumen de los planteamientos
generales de dicho modelo.
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150 3681 Y EL PHUA

IMPLEMENTACION DE LOS
]I OBJETIVOS Y ANALISIS DE PROCESOS

L0S PROCESOS PARA ALCANZAR HACER
PLANEAR  LAS METAS

| ] MEJORA CONTINUA 4
ACOMPANAMIENTO Y MEDICION
DE LOS PROCESOS UERIFICAR
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Mercado y sociedad

Economia y sociedad

® 06 0 O
Autor: Ricardon Alarcén Gomez

AREANDINA | UMNS

Fundacién Universitaria del Area Andina



Introduccidn

El contenido de ésta cartilla 5 versa sobre la relacién existente
entre dos temas controversiales pero de vital importancia en
el marco del proceso de formacién profesional en el que us-
tedes incursionan actualmente, como lo son el mercado y la
sociedad. Es bien sabido, por los contenidos de las unidades
anteriores, que la dinamica del mercado es una causa - con-
secuencia de las interacciones sociales y por ende, es un ele-
mento transformador de modelos y estandares de vida de los
seres humanos que conforman grupos sociales.

Las exigencias de vida que llevan los nuevos roles, obligan a
los productores y prestadores a generar nuevos B/S, para sa-
tisfacer las necesidades, de ahi surgen nuevos parametros de
mediciones para las renovadas clasificaciones de estilos, mo-
delos y estandares de vida.

Como lo vamos a establecer a través de éste nuevo recorrido
por el inquietante mundo del conocimiento relativo al compor-
tamiento de consumo en el ser humano, el modelo econémico
reinante en una sociedad determinada, es el eje protagonista
que marca el derrotero de nuevos y variados modelos de esti-
los de vida, de tal forma, que se presentan escenarios volatiles
cuyo componente tacito es el poder adquisitivo de las perso-
nas para responder con comportamientos de compra ante las
presiones sociales del mundo capitalista de consumo.

Fundacién Universitaria del Area Andina



U3 Metodologia

La informacién contenida en el presente material, es un complemento de las tematicas an-
teriores que incorpora de manera relacionada y légica nuevos conceptos dentro del amplio
panorama del manejo del ser humano en el contexto del mercado.

Por ello, se requiere que ustedes senores estudiantes, de manera juiciosa lean el material
contenido en ésta cartilla 5 y enriquezcan su formacioén con las lecturas complementarias,
que les aportan elementos para ampliar el campo del conocimiento de ésta drea de su saber
profesional. Asi mismo, se recomienda realizar las actividades que a lo largo de éste médulo
se sugieren.

Fundacién Universitaria del Area Andina




X!

Objetivo

Una aproximacion al conocimiento de las ne-
cesidades humanas ha llevado a los expertos
en el tema psicolégico, antropolégico y so-
ciolégico, al establecimiento de teorias acer-
ca del comportamiento de interaccion en
sociedad de los seres humanos. Uno de esos
comportamientos es el referente a tépicos
de consumo de “cosas” que aunque algunas
de ellas no son vitales, se adquieren dentro
de la sociedad de consumo quién sella con
marcos que categorizan los diferentes estilos
y modelos de calidad de vida.

Por lo tanto, el objetivo de ésta unidad es el
entender e identificar esos estandares socia-
les de consumo y como repercuten en la per-
cepcion de calidad de vida de quién los ad-
quiere Vs. quién los carece, para integrar los
conceptos dentro del panorama econémico
social.

Necesidades humanas y estanda-
res de vida

El ser humano a lo largo de su existencia
siempre va a presentar carencias y/o nece-
sidades que debe suplir para....como lo ex-
plicarian algunas teorias, “ser feliz”. A este 'y
otros aspectos relacionados con su desarro-
llo integral acorde al contexto se le denomi-
na “calidad de vida"

Desarrollo tematico

Para una mejor comprension del tema
dentro del plano conceptual es importan-
te el establecer la diferencia entre “calidad
de vida y bienestar’, en ese orden de ideas
Malpica 2012, establece que: bienestar
en palabras sencillas y parcas, significa vi-
vir bien; sentirse bien; o estar bien. Ahora,
este bienestar se debe reflejar en los indivi-
duos de una comunidad o sociedad, en la
felicidad que dispersa su personalidad y en
la satisfaccion evidente en el logro de sus
metas, propodsitos y eventos circunstancia-
les que ocurren a su alrededor. Podriamos
definirlo desde el punto de vista sicoldgico,
como un estado mental donde los agentes
internos (quimica cerebral, la red neuronal,
etc.) estan en 6ptima actividad neurobiol6-
gica de tal manera que le permite al indivi-
duo descifrar y regocijarse a plenitud, sobre
los multiples eventos que se le presenten, a
pesar de las dificultades que los agentes ex-
ternos (medio ambiente, comunidad, gru-
pos, sociedad, etc.) puedan presentarles en
un determinado momento.

El autor citado determina que calidad de
vida es: la calidad de vida definida como, “la
combinacién de las condiciones de vida y la
satisfaccion personal ponderadas por la es-
cala de valores, aspiraciones y expectativas
personales”. Podemos notar que la calidad
de vida es un valor agregado que va cam-
biando en virtud va evolucionando el ser
humano y las condiciones de vida. Por lo
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tanto la esencia de este término no es estatica, va adquiriendo otros indicadores en la me-
dida en que la mente propone nuevas tecnologias y metodologias; y estas a su vez generan
nuevos productos y/o conocimientos que mejoran la vida de un colectivo y generan un alto
grado de bienestar en los individuos que conforman ese colectivo.

Segun Malpica 2012, la calidad de vida, es un término que podemos evaluar mediante enfo-
ques cuantitativos, y lo podemos operacionalizar utilizando indicadores sociales tales como:
Salud, Bienestar Social, Estandar de vida, Educacién, Seguridad Publica, El Ocio, La Vivienda;
asi como indicadores sicolégicos y ecoldgicos. El bienestar del individuo no se puede medir
o cuantificar mediante disefos estadisticos o matematicos, como lo proponen estudiosos de
estos temas, y lo aplican los gobiernos y organizaciones que tratan de estimar el bienestar
de sus pueblos y de las regiones del mundo, respectivamente. Estos solo pueden estimar
valores basados en niveles de vida y el poder adquisitivo per capita de los habitantes, lo
cual corresponde al termino calidad de vida. El bienestar se puede evaluar solo mediante
enfoques cualitativos.

Salud publica 2010, con respecto al concepto establece que: La primera utilizacién del con-
cepto tuvo lugar a fines de los afnos 60, entonces el concepto fue definido como la correla-
cion existente entre un determinado nivel de vida objetivo, de un grupo de poblacion deter-
minado, y su correspondiente valoracién subjetiva (satisfaccion, bienestar). En las décadas
siguientes el término «calidad de vida» se usé indistintamente para nombrar innimeros as-
pectos diferentes de la vida como estado de salud, funcién fisica, bienestar fisico (sintomas),
adaptacion psicosocial, bienestar general, satisfaccion con la vida y felicidad. El sentido del
término «calidad de vida» es indeterminado, y aunque tenga un ajuste adecuado en deter-
minadas circunstancias no deja de tener un riesgo ideoldgico.

Fernandez, J. Fernandez, M. & Cieza, A. 2010, citan a la OMS que en el 2001 (Organizacién
Mundial de la Salud), establece un nuevo modelo relacional de clasificacién del bienestar
y la calidad de vida de los seres humanos al que llamé CIF (Clasificacién Internacional del
Funcionamiento, de la Discapacidad y de la Salud) cuyos planteamientos generales estan
asociados de manera directa con la postura frente a la“Calidad de vida relacionada con salud
(CVRS) y se resume en el siguiente diagrama:
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El universo del bienestar y el funcionamiento de la CIF
(Las lineas punteadas reflejan el hecho de que los limites
entre los dominios no son rigidos e impermeables, sino dindmicos y fluidos).

Dom.lnlos del bienestar Dominios del bienestar no
relacionados con la salud relacionados con la salud

- Condiciones materiales de vida'y
conocimiento

- Autonomia

- Autocontrol

- Altruismo

- Integridad

- Etc.

- Relaciones interpersonales
- Educacién

- Empleo

- Etc.

- Funciones mentales
- Funciones sensoriales

- Funciones cardiovasculares
- Aprendizaje

- Movilidad

- Etc.

Dominios del funcionamiento y
la discapacidad Dominios de la salud del bienestar

El conjunto de los dominios de salud y los relacionados con la salud —que constituye un conocimiento segun
la CIF- y todos los dominios no relacionados con la salud, que estén en parte representados en la CIF en los
factores ambientales, constituyen el universo completo del bienestar. Todos estos dominios pueden ser perci-
bidos desde una perspectiva objetiva, que es la perspectiva que adquiere la CIF o desde una perspectiva sub-
jetiva que es la que adquiere la calidad de vida, que es subjetiva por definicién. La evaluacién de los distintos
dominios se lleva a cabo por medio de instrumentos de medida. Si estos miden de una forma objetiva se esta

midiendo el bienestar. Si por el contrario miden de una forma subjetiva se miden entonces aspectos de calidad
de vida. La distincion entre subjetivo y subjetivo es independiente de la fuente de informacion, el propio sujeto
o un observador.

Grafico 1 el universo del bienestar y el funcionamiento segun CIF
Tomado de Fernandez, J. Fernandez, M.y Cieza, A. 2010.

Fundacién Universitaria del Area Andina




En el 2012, Mercer (consultora global lider en talento salud, retiro e inversiones ) adelanto
un estudio de ranking mundial para establecer el indice de calidad de vida en 460 ciudades
principales, donde midi6 39 factores agrupados en 10 areas generales de bienestar a nivel
de Europa, Norte América, América Latina, Asia y Africa, donde Bogota ocupé el puesto 130.
Los mencionados factores se relacionan a continuacion:

1. Entorno politico y social (estabilidad politica, delincuencia, cumplimiento de la ley)

Entorno econémico (regulaciones del tipo de cambio, servicios bancarios)

Entorno sociocultural (censura, restricciones a las libertades individuales)

B woN

Salud y salubridad (suministros y servicios médicos, enfermedades infecciosas, desagies, elimi-
nacion de deshechos, contaminacion del aire)

Escuelas y educacion (nivel y disponibilidad de escuelas internacionales)

Servicios publicos y transporte (electricidad, agua, transporte publico, congestién vial)

Bienes de consumo (disponibilidad de alimentos/articulos de consumo diario, automoviles)

5.

6.

7. Entretenimiento (restaurantes, teatros, cines, deportes y esparcimiento)

8.

9. Vivienda (vivienda, electrodomésticos, muebles, servicios de mantenimiento)
1

0. Medio ambiente (clima, historial de catastrofes naturales).(p.1).
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Las primeras 5 ciudades y las Ultimas 4 del ranking - América del Norte

1 5 VANCOUVER CANADA
2 14 OTTAWA CANADA
3 15 TORONTO CANADA
4 23 MONTREAL CANADA
SAN
5 27 FRANCISCO EE.UU.
1 {(menor de la

regién) 70 DETROIT EE.UU.
2 &7 ST.LOUIS EE.UU.
3 bé HOUSTON EE.UU.
4 65 MIAMI EE.UU.

http://www.pudh.unam.mx/perseo/wp-content/uploads/2014/02/Captura-de-pantalla-2014-02-28-a-
las-19.11.34.png

Las primeras 5 ciudades y las Oltimas 5 del ranking - Cenfroamérica y Sudameérica

1 POINTE-A-PITRE GUADALUPE
2 SAN JUAN PUERTO RICO
3 ?? MONTEVIDEO URUGUAY
4 81 BUENOS AIRES ARGENTINA
5 93 SANTIAGO CHILE
1 {(menor de la PORT-AU-

region) 221 PRINCE HAITI
2 181 TEGUCIGALPA HONDURAS
3 176 CARACAS VENEZUELA
4 175 SAN SALVADOR EL SALVADOR
5 170 MANAGUA NICARAGUA

http://www.pudh.unam.mx/perseo/wp-content/uploads/2014/02/Captura-de-pantalla-2014-02-28-a-
las-19.11.51.png
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Las primeras 5 ciudades y las Oltimas 5 del ranking - Cenfroamérica y Sudameérica

1 POINTE-A-PITRE GUADALUPE
2 SAN JUAN PUERTO RICO
3 ?? MONTEVIDEO URUGUAY
4 81 BUENOS AIRES ARGENTINA
5 93 SANTIAGO CHILE

1 (menor de la PORT-AU-

region) 221 PRINCE HAITI
2 181 TEGUCIGALPA HONDURAS
3 176 CARACAS VENEZUELA
4 175 SAN SALVADOR EL SALVADOR
5 170 MANAGUA NICARAGUA

http://www.pudh.unam.mx/perseo/wp-content/uploads/2014/02/Captura-de-pantalla-2014-02-28-a-
las-19.12.04.png

Las primeras 5 ciudades y las Glfimas 5 del ranking - Europa

1 1 VIENA AUSTRIA
2 2 ZURICH SUIZA
3 4 MUNICH ALEMANIA
4 é DUSSELDORF ALEMANIA
5 7 FRANKFURT ALEMANIA
1 {(menor de la

regién) 191 TBILISI GEORGIA
2 189 MINSK BIELORRUSIA
3 180 EREVAN ARMENIA
4 179 TIRANA ALBANIA

SAN

5 1468 PETERSBURGO RUSIA
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Las 3 primeras cludades de Australasia

AUCKLAND NUEVA ZELANDA
SYDNEY AUSTRALIA
3 12 WELLINGTON NUEVA ZELANDA

http://www.pudh.unam.mx/perseo/wp-content/uploads/2014/02/Captura-de-pantalla-2014-02-28-a-
las-19.12.30.png

Las primeras 5 ciudades y las Gltimas 5 del ranking - Medio Oriente y Africa

1 73 DUBAI EMIRATOS ARABES
UNIDOS

2 78 ABU DHABI EMIRATOS ARABES
UNIDOS

3 82 PORT LOUIS MAURICIO

4 85 DURBAN SUDAFRICA

CIUDAD DEL
5 90 CABO SUDAFRICA
1 {(menor de la
regién) 223 BAGHDAD IRAQ
2 222 BANGUI REPUBLICA
CENTROAFRICANA

3 220 YAMENA CHAD

4 219 SANA'A REPUBLICA ARABE DE
YEMEN

5 218 BRAZZAVILLE CONGO

http://www.pudh.unam.mx/perseo/wp-content/uploads/2014/02/Captura-de-pantalla-2014-02-
28-a-las-19.12.40.png
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Mercado y sociedad actual

Los giros que han presentado las sociedades en el ultimo siglo han llevado consigo ele-
mentos nuevos que solos y/o combinados con los ya existentes han derivado situaciones
y relaciones antes no conocidas, de tal manera que la generaciéon espontanea de nuevos
patrones de consumo dentro de la dinamica social establece la causa - consecuencia que
impulsa la presencia de nuevas formas de interrelacion de mercados conocida como “ siste-
mas de mercados’, donde los intercambios comerciales se abren a mercados internacionales
marcadamente interconectados por intereses econdmicos expansivos de captura de otros
compradores / consumidores para sus B/S.

Los sistemas de mercado a su vez se tornan en un elemento transformador de la sociedad
por medio de variaciones en los B/S que de una u otra manera aunque en gran porcenta-
je responde a necesidades humanas previamente identificadas, también es cierto, como lo
afirman algunos disidentes del mecanismo de la relacién consumo — mercado, no se hacen
necesario satisfacer, ya que son la creacién interesada de los productores y prestadores,
cuyo objetivo fundamental es el crecimiento y rentable impacto econémico.

Bauman 2007, citado por Lara y Colin 2007, establece que: una sola caracterizacién los feno-
menos en apariencia tan dispares del creciente aumento en el intercambio de informacion
—no s6lo personal sino intima a detalle— que permite la socializacién “confesional” entre
los usuarios de Internet, por un lado; las practicas especializadas de las empresas por la iden-
tificacién y clasificacién de clientes que multiplica las tacticas divisorias y exclusivistas a par-
tir de criterios de rentabilidad potencial del usuario, es decir, de potencialidad de crédito del
que dispone el cliente, por otro; y los nuevos sistemas de algunos Estados europeos anun-
ciados como “inmigracién selectiva” de acuerdo con las propias necesidades de esos Estados
lo que permite visualizar a estos tres sucesos de la realidad contemporanea como ejemplos
de una misma situacion es la nueva condicién humana que entrafian: la del individuo como
producto deseable y atractivo puesto en el mercado y promocionado por si mismo.

Lara y Colin 2007, contindan con su planteamiento a través del concepto de que ser el pro-
motor del producto y el producto mismo que se promueve se ha convertido en la esencia de
la nueva sociedad de consumidores que, a diferencia de la anterior sociedad de productores,
recicla a sus miembros bajo la forma de bienes de cambio capaces de atraer clientes y gene-
rar demanda. Este es el argumento que estructura los cuatro capitulos que conforman Vida
de consumo. A partir de este argumento central se desprenden las tipologias que el soci6-
logo polaco presenta alrededor de conceptos como consumismo, por oposicién a consumo;
sociedad de consumidores y cultura consumista para finalmente sefalar los invisibles —por
omision e indiferencia— danos colaterales del consumismo y sus repercusiones en la politi-
ca, la democracia y la preferencia por diferentes sistemas de valores.

Las transformaciones del Estado, basadas en la transferencia de la reconversién laboral a los
mercados; es decir, su radical desregularizacion y privatizacién y al mismo tiempo (o precisa-
mente como consecuencia de ello) las reglas del mercado que colonizan todas las formas de
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relaciones personales y vinculos humanos; la construccion de la identidad; el individualismo;
la nueva visién de la pobreza y de la criminalidad basadas en el miedo y la incertidumbre; asi
como la preeminencia de la instantaneidad como precepto que permite el veloz olvido del
pasadoy la irresponsabilidad por las consecuencias del futuro, esa instantaneidad represen-
tada en la gratificacion inmediata durante el acto del consumo; son algunos de los aspectos
que Bauman 2007, refiere a partir de este estudio critico de la sociedad de nuestros dias.

De los planteamientos anteriores y de manera general, se puede concluir que la cambiante
sociedad actual ha impactado de manera contundente al ser humano y ha establecido nue-
vos y modernos patrones de comportamiento de consumo asociado a la calidad de vida con
respecto a la satisfaccion de las necesidades, sean éstas vitales y/o mas banales y de confort,
lo que lleva a replantearse sobre la relacidon sociedad - mercado que hasta hace algunas
décadas se venia abordando de manera mas simplista.
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Introduccidn

La cartilla 6 incluye temas relacionados con el Desarrollo
economico y el mercado, para facilitar la aplicacion de las
competencias primordiales para la formacién profesional. Se
retoman algunos conceptos estudiados en unidades anterio-
res con perspectivas y enfoques algo disimiles con el fin de
evidenciar la importancia que tiene la dindmica del mercado
como causa — consecuencia de las interacciones sociales y su
impacto en el ambito econémico.

Los desarrollos econémicos llevados a cabo por algunos pai-
ses, muestran la evidente necesidad de detenerse en el ana-
lisis de los comportamientos de compra / consumo en las so-
ciedades actuales y como su componente econémico, las ha
llevado a buscar nuevas formas y modelos de integracién /
relacién, como lo son los tratados de libre comercio (TLC), a
través de los cuales las naciones se fortalecen y agrupan for-
mando los bloques econdmicos, alrededor de los cuales el
mundo gira.
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U3 Metodologia

La formacién profesional requiere de la integracidon de conceptos relacionados con el aspec-
to econémico del mercado y sus interacciones sociales, por lo tanto, se hace indispensable
que el estudiante sea constante en cuanto a las actividades evaluativas previa consulta tan-
to de la cartilla 6 como de las lecturas complementarias, para facilitar la vision general del
modulo.

Asi mismo, como fuente de apoyo conceptual, se les invita a la exploracién de fuentes biblio-
graficas adicionales con el fin de enriquecer el panorama y ampliar la capacidad de analisis.
Para finalizar se recomienda respetar los derechos de autor de las fuentes nuevas referen-
ciandolas de manera correcta.
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Objetivo

Dentro del compendio de pre saberes de la formacién profesional esta tanto el marco eco-
nomico como en la presencia de los TLC, que contextualiza las acciones sociales relacionadas
con el mercado, que se conforman en elementos primordiales de analisis para el desarrollo
de las estrategias competitivas que habilitan a los estudiantes como futuros profesionales
integrales con amplias capacidades de interpretacién y analisis con miras a la gestion pro-
ductiva de soluciones estratégicas.
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U3 Desarrollo tematico

En el contexto productivo de B/S, el desa-
rrollo econédmico estad claramente definido
por el Sena 2007, que establece que: toda
la producciéon que tenga como resultado
mejorar el volumen de bienes y servicios, es
la que se conoce con el nombre de Desa-
rrollo econémico. En esta produccién se in-
cluyen las llamadas obras de infraestructura
que son las carreteras, los caminos, los ae-
ropuertos, las hidroeléctricas, los alcantari-
llados, los acueductos, los puentes y otros.
Este desarrollo lo conseguimos mediante la
inversion. La inversién es el gasto que se
hace en bienes de capital y en obras de in-
fraestructura. Para hacer estos gastos necesitamos acudir al ahorro. El ahorro es el sobrante
que queda del ingreso, el cual una parte se lo destina al consumo y otra parte al ahorro. El
gran problema de los paises en via de desarrollo, es que el ingreso sélo alcanza para atender
el consumo indispensable y no queda casi nada para el ahorro. Cuando nosotros ahorramos,
significa que sacrificamos el disfrutar de un consumo ahora, para gozar de un mayor bienes-
tar econdmico manana.

El texto citado contindia: como consecuencia el Desarrollo econémico se estanca por falta
de la Unica fuente para la inversion. Y recordemos que sin inversién no hay desarrollo, y sin
desarrollo se perpetua la pobreza. La poblacién del mafana se ve expuesta a una situacion
mas dificil, cuando la poblacién de hoy no crea las condiciones para el desarrollo. Para evitar
estas situaciones, es preciso un mayor volumen de produccién, obteniendo en forma mas
eficiente, o sea, producir mas y mejor a precios razonables, gracias al esfuerzo de cada uno
de nosotros, esto es lo que se llama productividad.

El nuevo orden mundial: la globalizaciéon

Como lo explica Londofio 2009, A finales de los 70y en los afios 80, los nuevos desarrollos en
ciencia y tecnologia en campos como la microelectrénica, la informatica y los medios de co-
municacion posibilitan la interconexion ultrarrapida del mundo, favoreciendo y acelerando
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la transnacionalizacién de las grandes em-
presas capitalistas que traspasan fronteras
nacionales, mediante la monopolizacién de
todo lo relativo a su sector productivo, con-
formandose asi una nueva etapa del capita-
lismo, la del desarrollo interdependiente, la
de la globalizacion.

Un concepto mas integral donde la globa-
lizacion puede ser definida segun el Fondo
Monetario Internacional (FMI) “La globaliza-
cion es una interdependencia econémica
creciente del conjunto de paises del mundo,
provocada por el aumento del volumenyy la
variedad de las transacciones transfronte-
rizas de bienes y servicios, asi como de los
flujos internacionales de capitales, al tiem-
po que la difusion acelerada de generaliza-
da de tecnologia”.

Mateus 2000, expuso: La globalizacién es
un fenémeno reciente, que marcard pro-
fundamente el futuro econémico del mun-
do, y que afectara a los paises en desarrollo
de una manera decisiva. Muchos autores y
pensadores sobre el destino de la civiliza-
cion, han venido repitiendo incesantemen-
te que el mundo se estd acercando cada vez
mas, que las comunicaciones van a tener
un gran impacto en los patrones de vida de
los paises, que el acceso a la informacion va
a determinar el desarrollo de las naciones,
que el mundo se ha transformado en una
aldea global y que el conocimiento sera el
mayor recurso de las naciones. La realidad,
es que la globalizacién econémica ya no es
una teoria, o un posible camino de la eco-
nomia y el mercado, sino un hecho concreto
que esta cambiando por completo las estra-
tegias economicas de todas las naciones,
redefiniendo las relaciones internacionales
y creando nuevos y poderosos patrones cul-
turales.(p.2).

Mateus 2000, continua, el propdsito eco-
noémico que inspird la globalizacion es, sin
lugar a duda, el de crecimiento econémico
de la clase empresarial, pero no hay eviden-
cia de que la cuestion de desarrollo del ser
humano tiene parte importante en el movi-
miento, ahora precipitadamente a flote en
todas partes del mundo. Como tal, la glo-
balizacién puede ser una buena estrategia
para la acumulacién de riquezas, pero esas
riquezas son ante todo para unos pocos y
no integra ninguna politica proyectada para
el desarrollo integral de una comunidad o
una poblacién.

Tratados de libre comercio (TLC)

Los TLC son acuerdos comerciales interna-
cionales reglamentados y regulados entre
dos 0 mas paises, cuyo objetivo base es in-
crementar la circulacién e intercambio de
B/S, con miras a facilitar el desarrollo econé-
mico, sino de todos los paises participantes,
por lo menos del (s) menos desarrollados.

Es importante aclarar que los TLC y los
acuerdos comerciales internacionales, aun-
que se complementan y en la practica am-
bos favorecen de manera contundente el
desarrollo de los paises, son en esencia di-
ferentes, a continuacién se relacionan tales
discrepancias:
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Es reconocido internacionalmente como un
acuerdo bilateral que persigue crear una de
una zona de libre comercio que garantice la
libre circulacién de bienes, servicios y capita-
les mediante una armonizacién de politicas y
normas juridicas pertinentes.

http://www.diariocomex.cl/13959/
diferencia-entre-tlc-y-acuerdo-
comercial#ixzz2sBTbJsob

Adicionalmente, se puede definir el TLC
como: El tratado de libre comercio es un
acuerdo entre dos o mas paises, o entre un
pais y un bloque de paises, es de caracter
vinculante (es decir, de cumplimiento obliga-
torio) y cuyo objeto es eliminar obstaculos al
intercambio comercial, consolidar el acceso a
bienes y servicios y favorecer la captacion de
inversion privada.

http://www.sunat.gob.pe/orientaciona-

duanera/acuerdoscomerciales/acuerdos.
html

Elaboracion propia, fuentes citadas dentro de la tabla.

Por lo general utilizamos “acuerdo comercial”
sin hacer distinciones, sin embargo existen
tres tipos de acuerdos que se diferencian en-
tre si, ya sea por su orientacién como por sus
limitaciones temporales.

El Acuerdo de Alcance Parcial, normalmente
llamado “acuerdo comercial”, es segun nues-
tra Cancilleria “el tipo de acuerdo bilateral
mas bdasico en materias arancelarias” esto por-
que permite liberar parcialmente el comercio
a un reducido tipo de productos. Este acuer-
do puede considerarse como un paso previo
a un acuerdo mayor o TLC.

Los Acuerdos de Asociacion Estratégica, son
considerados de alcance intermedio por abrir
arancelariamente los mercados, ademas de
abrirse a temas que no son comerciales, como
la cooperacién tecnoldgica o social. Esta rela-
cion no implica mayores alteraciones juridicas
a diferencia de los TLC.

En ultimo lugar estén los Acuerdos de Com-
plementacién Econdémica, (ACE), y son aque-
llos firmados principalmente en un contexto
latinoamericano con el fin de intercambiar
mercancias y materias primas. Sus principios
integradores estan contenidos en la Asocia-
cion Latinoamericana de Integracion (ALADI)
y apuntan, por lo general, a objetivos integra-
dores de apertura mayores a los Acuerdos de
Alcance Parcial.

http://www.diariocomex.cl/13959/

diferencia-entre-tlc-y-acuerdo-
comercial#ixzz2sBTm4348
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Los TLC que ha suscrito Colombia con di-
ferentes paises o esta a portas de suscribir,
contemplados en Productos de Colombia.
com (p.1), se relacionan a modo informati-
vo a continuacion:

1.

En Octubre de 2011 el congreso de Esta-
dos Unidos aprob¢ el Tratado de Libre
Comercio con Colombia. Después de ir
a sancion presidencial habra un proceso
de implementacién que tendrd en cuen-
ta el marco regulatorio de ambos paises.
Se espera que el TLC entre Colombia y
Estados Unidos entre en plena vigencia
aproximadamente un ano después de
su aprobacion.

También existe un TLC entre Colom-
bia y Canada, que entré en vigencia
en Agosto de 2011. Con la entrada en
vigor del TLC, el 98% de la oferta ex-
portable colombiana incluida en el
acuerdo entrara libre de arancel a Ca-
nada, pais que genera el 2,6% del PIB
mundial y que es el quinto importador
del planeta dado el alto poder adquisi-
tivo de sus 34 millones de habitantes.

Un acuerdo de TLC entre Colombia y la
Unién Europea fue aprobado en 2012y
se espera que entré en vigenciaen 2013.

El TLC entre Chile y Colombia entro en
vigencia en 2009. Este tratado facilita
las garantias para que los capitales chi-
lenos en sectores como el maderero, el
forestal, el papelero y el agroindustrial
lleguen de forma mas dindmica a Co-
lombia, que espera concretar negocios
e inversiones con los empresarios de
ese pais. Los productos colombianos
gue actualmente se exportan y entran
a formar parte de este intercambio co-
mercial con Chile son: las preparaciones

10.

tensoactivas para la venta al por menor,
policloruro de vinilo sin mezclar, medi-
camentos para uso humano, poliestire-
no, insecticidas, productos de papel en
diversos articulos de higiene, epsilon ca-
prolactama, sostenes y sus partes, laminas
de plastico, acido citrico, hullas térmicas,
maquinas de afeitar, bombonas carame-
los confites y pastillas, café sin tostar y sin
desaceitar, manufacturas de plastico, poli-
tereftalato, bragas y calzas.

En Febrero de 2013, se firmoé el TLC en-
tre Colombia y Corea del Sur, se espera
gue entré en vigencia a finales de 2013
o principios de 2014. Este Tratado de Li-
bre Comercio beneficia principalmente
al sector agricola colombiano mientras
Corea del Sur exportara maquinaria y
productos de tecnologia.

2013 con Costa Rica.

Actualmente se estan negociando trata-
dos con Panama, no se prevee que es-
tén aprobados antes del 2014.

Colombia también ha firmado acuerdos
de libre comercio con México y con to-
dos los paises de América del Sur (ex-
cepto las Guyanas).

Algunos de los tratados de libre comer-
cio suscritos por nuestro pais son los si-
guientes:

(i) EI componente comercial de la Co-
munidad Andina (CAN), que incluye a
Bolivia, Colombia, Ecuador, Peru y Vene-
zuela.

(ii) México, Estados Unidos y Canads,
por separado.

(iii) El suscrito entre Colombia y Chile.

(iv) El suscrito entre los paises miem-
bros de la CAN y los de MERCOSUR (que
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incluye a Argentina, Brasil, Paraguay y
Uruguay).

(v) Corea del Sur.
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I ntrOd uccion La cartilla7, les presenta unaamplia variedad de conceptos en

lo relacionado con el Crecimiento econémico, donde usted
senor estudiante, podra disponer de teorias para argumentar
de manera clara y concisa su posicion frente a la economia y
todo lo que a ella se refiere, en cuanto a crecimiento.

Asi mismo, se incluyen temas relacionados con el crecimien-
to economico para facilitar la aplicacion de las competencias
primordiales para la formacion profesional. Para lograrlo, se
retoman algunos conceptos estudiados en unidades anterio-
res con perspectivas y enfoques algo disimiles, con el fin de
establecer la marcada relevancia que tiene el factor econémi-
co en el contexto de crecimiento poblacional, situacién que
se retomard a mayor profundidad en la siguiente semana,
de tal forma que se genere una evidente cadena conceptual
entre todas las tematicas.

De otra parte, se conoce que los elementos de la dinamica
econdmica no actuian de forma independiente, sino que por
el contrario, estdn destinados a una perpetua interacciéon en-
tre ellos y su contexto social.
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U4 Metodologia

Los estudiantes deberan trabajar de manera coordinada en el manejo del material presen-
te, que esta directamente relacionado con los pre-saberes de los médulos anteriores y con
las fundamentaciones requeridas posteriormente, dentro de la cadena cognoscitiva relativa
esta tematica.

Es asi como se les recomienda, como en todo el material suministrado la lectura de la cartilla
7'y el complemento de consulta con las lecturas sugeridas, para facilitar la conformacion de
la plataforma tedrica requerida en su formacién profesional.
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U4 Objetivos

En esta unidad el estudiante estara frente a la posibilidad de desarrollar sus competencias
basicas de interpretacién y analisis, dentro del marco propésito, a través de las opciones
tematicas asociadas al crecimiento econémico, como plataforma para su estructuracion y

formacién profesional.
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Concepto
Gonzalez (20089, establece que:

El crecimiento econémico es una de las me-
tas de toda sociedad, implica un incremen-
to notable de los ingresos, y de la forma de
vida de todos los individuos de una socie-
dad. Existen muchas maneras o puntos de
vista desde los cuales se mide el crecimien-
to de una sociedad, se podria tomar como
ejes de medicién la inversion, las tasas de
interés, el nivel de consumo, las politicas
gubernamentales, o las politicas de fomen-
to al ahorro; todas estas variables son he-
rramientas que se utilizan para medir este
crecimiento. Este crecimiento requiere de
una medicidn para establecer que tan lejos
0 que tan cerca estamos del desarrollo.

El crecimiento econdmico se refiere al es-
tudio, analisis y medicion de indicadores
como: produccién, consumo, inversion,
ingreso per capita, comportamiento de la
balanza comercial (relacion entre importa-
ciones Vs. exportaciones), etc., que reflejan
los movimiento e interacciones, marcando
comportamientos econdmicos en momen-
tos dados.

Dado el anterior planteamiento, el creci-
miento econdmico debe ser medido por
modelos econométricos especializados, ya
que las mediciones tradicionales de la inte-
racciéon de algunos de sus factores enmar-
cados en los procesos productivos, podria

Desarrollo tematico

tomarse como “el crecimiento econémico
se mide en porcentaje de aumento del Pro-
ducto Interno Bruto real o PIBy se asocia ala
productividad”. El crecimiento econémico,
definido asi, se ha considerado, historica-
mente, deseable, porque guarda una cierta
relacién con la cantidad de bienes materia-
les disponibles y por ende, una cierta mejo-
ra del nivel de vida de las personas. Sin em-
bargo, algunos autores han sefialado que el
crecimiento econémico puede ir acompa-
nado de externalidades negativas, ya que
dado que mide el aumento del valor de los
bienes que produce una economia, eviden-
temente, también esta relacionado con lo
que se consume o, en otras palabras, gasta.
La causa por la que segun este razonamien-
to el crecimiento econémico puede no ser
realmente deseable, es que no todo lo que
se gasta es renovable, como muchas mate-
rias primas o muchas reservas geolégicas
(carbén, petréleo, gas, etc.), lo que lleva a
los expertos a plantearse nuevas formas de
aproximacion a las medidas econométricas.
Dichas externalidades, generan un efecto
directo en el panorama econdémico general,
donde presentan grados de afectacién en
los B/S ofertados en los todos los mercados.

De otra parte, el concepto sobre crecimiento
econdmico estd debidamente plasmado en
el articulo de Xavier Huayamave Betancourt,
quien expone que, “el crecimiento econémi-
co es una de las metas de toda sociedad y
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el mismo implica un incremento notable de
los ingresos, y de la forma de vida de todos
los individuos de una sociedad”.

En este sentido, existen muchas maneras
o puntos de vista desde los cuales se mide
el crecimiento de una sociedad, ya que se
podrian tomar como ejes de medicién la in-
version, las tasas de interés, el nivel de con-
sumo, las politicas gubernamentales, o las
politicas de fomento al ahorro; todas estas
variables son herramientas que se utilizan
para medir este crecimiento, el cual requie-
re de una medicién para establecer que tan
lejos o que tan cerca estamos del desarrollo.

El primer valor que se debe tener en consi-
deracion es frente a quién nos comparamos,
0 a que sociedad tomaremos como punto
de referencia de un modelo ideal de creci-
miento y desarrollo. Para esto se debe pen-
sar que el crecimiento no necesariamente
esta ligado al desarrollo, ya que el desarro-
llo incluye aspectos inmateriales como son
la libertad de pensamiento, de religién, in-
telectual, cultural, acceso a la informacién
y opinién publica. Para tener una idea mas
clara, por ejemplo, China tiene altos indices
de ahorro, ingreso per capita y de consumo,
un excelente acceso a la educacion en todos
los niveles, pero su propia constitucion de
1975 la describe como “Estado socialista de
dictadura del proletariado”, por lo que mu-
chas de las libertades normales en cualquier
pais occidental son limitadas o prohibidas
para cualquier ciudadano chino.

Indicadores

Rivarola (2005), presenta una posicién cla-
ra y definida, frente a los indicadores de
crecimiento econdémico: es sinénimo de
incremento en la produccién de bienes
y servicios, pero para que sea tal debe ser

duradero, sostenido a lo largo del tiempo y
que alcance a los diferentes niveles de la ac-
tividad econdémica del pais: agricultura, mi-
neria, industria, construccion, comercio, etc.
Varios son los indicadores utilizados para
medir el crecimiento econémico de un pais:
el P.I.B (Producto Interno Bruto), la renta per
capita y el ingreso nacional. El tema del cre-
cimiento econémico fue objeto de analisis
desde diferentes perspectivas para tratar de
hallar las razones que pudieran subyacer en
los procesos econdmicos e influir para que
algunos paises tuvieran un crecimiento mas
acelerado que otros o pasaran por etapas
de atraso o estancamiento.

En el 2007 Rivarola, relaciona que en estas
investigaciones se han identificado algunos
factores que pudieron afectar negativamen-
te, como las politicas equivocadas o defi-
cientes de gobierno o recursos econémicos
mal utilizados de parte de paises subde-
sarrollados o en vias de desarrollo. Existen
otras variables que anteriormente no eran
consideradas en el analisis del crecimiento,
como la relacién existente entre medioam-
biente, recursos y poblacién: Un medio am-
biente deteriorado, contaminado, con re-
cursos mal aprovechados y una poblacién
de bajo nivel cultural seran siempre factores
determinantes de subdesarrollo, a saber:

1. El Producto Interno Bruto: entre los
indicadores del crecimiento, el mas im-
portante de los agregados macroeconé-
micos es el Producto Interno Bruto.

2. Producto: bienes o servicios creados
para satisfaccion de las necesidades
Cuya totalidad es considerada en térmi-
nos monetarios Y que abarca un deter-
minado periodo de tiempo.

3. Interno: porque se realizan dentro de
las fronteras del pais.
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Bruto: porque no se han deducido del
monto total, las amortizaciones de capi-
tal.

El Producto Interno Bruto se utiliza para
realizar comparaciones de crecimiento en-
tre un pais u otro para conocer el estado
econdmico en relacién con periodos ante-
riores, generalmente anuales. Se conside-
ra la produccion total realizada dentro del
territorio nacional, sin tener en cuenta el
origen de los factores productivos, es de-
cir, sin considerar si estos son de propiedad
nacional o extranjera como bancos, empre-
sas, industrias, servicios. El Producto Interno
Bruto esta compuesto por una serie de acti-
vidades econdmicas, como la agricultura, la
ganaderia, las construcciones, el transporte,
las comunicaciones, el comercio y otros.

La renta per capita

Renta per capita o ingreso por persona, es
la cantidad de ganancias o beneficios reci-
bidos por un individuo en un determinado
periodo de tiempo. Se obtiene dividiendo la
renta nacional entre el nimero de habitan-
tes de un pais. Es una cifra media, en teoria,
pues en la realidad no coincide exactamen-
te con lo que una persona o familia pueda
obtener, porque hay habitantes con muy
elevados ingresos y otros que no alcanzan
el minimo para sobrevivir; esta situaciéon se
observa tanto en paises del primer mundo
como también, y especialmente, en los sub-
desarrollados. De todos modos, este dato
macroecondmico ayuda a establecer como
supuestamente, vive la poblacion de un
pais, cudl es su nivel de vida, porque la renta
individual es la que manifiesta lo que cada
uno puede adquirir en términos de bienesy
servicios econémicos.

El Ingreso Nacional

El Ingreso Nacional es todo lo producido in-
ternamente dentro del pais. Se lleva a cabo
gracias a la utilizacion de los factores de la
produccién: tierra, trabajo, capital, empresa.
Estos factores reciben cada uno de ellos la
remuneraciéon o compensacion por las utili-
dades prestadas, que sumadas en su totali-
dad originan el Ingreso Nacional.

Relacion del capital social con el
crecimiento de la economia

La economia puede acrecentarse con la uti-
lizacién adecuada de los diferentes tipos de
capital que puede poseer un pais: capital fi-
sico, humano, natural y social. Es importan-
te ante todo, establecer las diferencias entre
unos y otros.

Capital humano: es la fuerza laboral dota-
da de capacidad y destreza, obtenida a tra-
vés de la educacion, la capacitacion técnica
y la experiencia; por lo tanto, incluye los co-
nocimientos, las habilidades y la creatividad
personal.

Capital natural: elementos proveidos por
la propia naturaleza. El hombre puede uti-
lizarlos racionalmente, acrecentarlos o tam-
bién influir en su extincién o degradacién.

Capital fisico: constituido por maquinarias,
edificios, construcciones, caminos, puentes
y carreteras. Son medios de produccion ela-
borados por el hombre.

Capital social: es el grado de integracién,
cooperacion, actitudes civicas y morales
de los miembros de una comunidad. Es la
organizacion para el logro de objetivos co-
munes que tienen su repercusion, no sélo
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en el campo social, sino también en el as-
pecto econémico y favorablemente sobre el
individuo y la colectividad. El capital social
se traduce en la formacién de asociaciones
que velan por el respeto de normas esta-
blecidas, de despertar sentimientos de con-
fianza, de autoestima, de difundir nuevas
tecnologias que aumenten la productividad
y calidad dentro del mercado.

Vargas (2014), afirma que:

El crecimiento econdmico a nivel mundial se
ubicara este ano en 3,2 por ciento, segun el
informe ‘Perspectivas Econdmicas Globales
2014, publicado anoche por el Banco Mun-
dial. El organismo multilateral afirma que la
economia global se encuentra en un punto
de inflexidn, pues es la primera vez en cinco
anos que existen indicios de una recupera-
cion auto sostenible entre los paises de altos
ingresos, lo que los convierte en un segun-
do motor del desarrollo econémico mun-
dial, a la par de las naciones en desarrollo. El
crecimiento mas fuerte en los paises desa-
rrollados se refleja en la recuperacion tanto
de su sector publico como privado. El Banco
Mundial agrega que el desajuste fiscal y la
incertidumbre en Estados Unidos y en los
paises mas desarrollados de la Eurozona ya
no son el problema para la economia.“Se es-
pera que un crecimiento mas fuerte en los
paises desarrollados impulse la demanda de
exportaciones desde las naciones en desa-
rrollo, contribuyendo al crecimiento de las

ultimas”, afirma el estudio.

Ingresos de la poblacion y creci-
miento de la economia

Betancourt (2014), expone que, “cuando es-
tudio la distribucion del ingreso de nuestro
pais y de muchos otros, descubro que hay
una gran dosis de desigualdad”. Las diferen-
cias de ingreso dentro de un pais, aunque
parezcan grandes, se ven insignificantes
cuando se comparan con las diferencias en-
tre los paises. De tal manera, observamos

como esta distribuido el ingreso entre las
naciones:

Paises mas pobres: ocasionalmente llama-
dos subdesarrollados, son aquellos donde
existe poca industrializaciéon, mecanizacién
limitada del sector agricola, escaso equipo
de capital y un ingreso per capita bajo. En
muchos paises subdesarrollados mucha
gente vive al borde del hambre, no tienen
un excedente para comerciar, para ahorrar o
invertir. 27% de la poblacién mundial, gana
solamente el 6% del ingreso mundial.

Paises en desarrollo: paises que siendo
pobres estan acumulando capital y desarro-
llando una base industrial y comercial. Los
paises en desarrollo tienen una poblacién
urbana grande y creciente, ademas tienen
ingresos que estan creciendo constante-
mente. Estos paises estan en todas partes
del mundo, el 17% de la poblacion mundial
vive en estos paises y gana el 11% del ingre-
so mundial.

Paises de reciente industrializacion: son
paises en los que hay una amplia base in-
dustrial que se desarrolla rapidamente y el
ingreso per capita esta creciendo a un ritmo
acelerado. Algunos ejemplos de estos pai-
ses son:Trinidad, Israel y Corea del Sur. El 3%
de la poblacion mundial vive en los paises
de reciente industrializacién y ganan el 3%
del ingreso mundial.

Paises industriales: aquellos que tienen
una gran cantidad de equipo de capital y
en los que la gente realiza actividades su-
mamente especializadas, lo que les permite
ganar ingresos per capita altos. Estos son los
paises de Europa Occidental, Estados Uni-
dos, Canada, Japon, Australia y Nueva Ze-
landa. El 17% de la poblacién mundial vive
en estos paises y ganan el 49% del ingreso
mundial.
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Paises petroleros ricos: un pequeno nu-
mero de paises petroleros ricos tiene ingre-
sos per capita muy altos, a pesar que son, en
muchos otros aspectos, similares a los pai-
ses mas pobres o a los paises en desarrollo.
Estos paises tienen poca industria y venden
al mundo exclusivamente petréleo. El 4%
de la poblacién mundial vive en esos paises
y ganan el 4% del ingreso mundial. Tienen
una distribucion muy desigual; la mayoria
de la poblacién de esos paises tienen ingre-
sos similares a los paises mas pobres, pero
unos cuantos estan entre la gente mas rica
del mundo.

Paises comunistas y ex comunistas: cer-
ca del 33% de la poblacién mundial vive
en paises comunistas o0 en paises que estan
en transicion al capitalismo; los ingresos
per capita en estos paises varia muchisimo.

China por ejemplo es un pais en desarrollo;
Rumania, Yugoslavia y Bulgaria ex comunis-
tas tienen ingresos similares a los de paises
recién industrializados. Asi vemos que en-
tre estos paises hay una gran variedad de
niveles de ingreso y de grado de desarrollo
econdmico.

Asi mismo, Betancourt (2014), expone que
debido a los procesos dindmicos de las eco-
nomias, se presentan fenédmenos correla-
cionados como el Circulo virtuoso del cre-
cimiento, el cual es enfocado por muchos
economistas y estudiosos de esta ciencia
social que han concluido que los paises po-
bres o en desarrollo que buscan un elevado
crecimiento, desarrollo, riqueza y bienestar
de su poblaciéon deben buscar o anhelar el
llamado circulo virtuoso del desarrollo que
se muestra en el siguiente grafico:

Crecimiento
Cys

Ingreso

Empleo

Produccién

Inv. Real

% Int

Una baja tasa de interés provoca un atractivo para acceder a créditos que fomenten la
produccién y la reactivacion de sectores deprimidos. Ademas un bajo interés permite
tener mas recursos disponibles para el consumo, el ahorro o la inversion.

La inversidn real se incrementa con tasas mds favorables para el comienzo de actividades
generadoras de recursos.

Cuando incrementa la inversion real, sube la produccion de los recursos econémicos em-
pleados por el acervo de capitales nuevos.

Por ende tenemos mas sitios de empleo generados porque se requiere de mano de obra
nueva para utilizar en la nueva produccion.

Con un ingreso adecuado el consumo se estimula, y de la misma manera si existen exce-
lentes estos seran destinados al ahorro.

Este ahorro se canaliza al sector financiero y a su vez retorna al circulo virtuoso como cré-
dito, generador de mas inversion, empleo y consumo.
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Introduccidn

La cartilla 8, aborda tematicas relacionadas con el Crecimien-
to econémico y poblacional, donde se toma de manera seria
y acertada las diferentes posturas de expertos economistas
que establecen la marcada asociacion directa entre los dos
componentes del médulo, situacion que lleva al estudiante
al fortalecimiento y estructuracién tematica facilitandole el
desarrollo de competencias profesionales integrales.

El impacto que genera en la economia el incremento pobla-
cional, es una realidad que esta a la orden del dia tanto en los
paises mas desarrollados, como en los menos desarrollados,
de tal modo que esa realidad ha motivado diversas posicio-
nes, algunas contradictorias, sobre tan marcada relacion.
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U4 Metodologia

Esta es la ultima entrega conceptual del médulo de Economia y sociedad, que paso a
paso ha llevado a los estudiantes a explorar en los diferentes escenarios relacionados con
su formacion profesional, dentro de un ambicioso recorrido cognitivo, donde se asociaron
tematicas, se establecieron relaciones conceptuales y se estructuraron posturas frente a las
dindmicas de los pre saberes, de tal modo, que los estudiantes abordaron tematicas aparen-
temente complejas de una manera sencilla y facil.

Una vez mas se les recomienda, como en todo el material suministrado la lectura de la car-
tilla 8 y el complemento de consulta con las lecturas sugeridas, para incursionar de manera
mas estructurada en la plataforma tedrica requerida en su formacién profesional.
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U4 Objetivos

El objetivo primordial del abordaje de la presente unidad radica en el hecho de globalizar e
integra todos los conceptos econdmicos y sociales, dentro del contexto real colombiano con
el fin de que el estudiante este en capacidad de articular de manera efectiva todos los cono-
cimientos adquiridos a los largo de todas las unidades en el escenario actual de nuestro pais.
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Desarrollo humano

El PNUD 2014, (Programa de las Nacio-

nes Unidas para el Desarrollo) (p.19):

Creado en 1965, pertenece al sistema de
Naciones Unidas y su funcion es contri-
buir a la mejora de la calidad de vida de
las naciones. Desde 1990, el publica el in-
forme sobre Desarrollo Humano o indice
de Desarrollo Humano. ..., establece que:
el bienestar de las personas no depende
Unicamente de la cantidad de bienes que
se tiene o recibe como lo concebiria una
vision econdmica del desarrollo, sino tam-
bién de las necesidades satisfechas en lo
referente al acceso a la salud, la educacién
y el respeto de sus derechos fundamenta-
les. Estas variables conforman el concepto
de Desarrollo Humano (DH), cuyo origen
se debid en gran parte a la colaboracién
de los economistas Mahbud ul Hag y
Amartya Sen (premio Nobel en 1998), y
establece que:

El Desarrollo humano implica darle mas
alternativas a la gente y mejorar sus opor-
tunidades, crear un entorno en el cual las
personas puedan desarrollar todo su po-
tencial y llevar una vida productiva y crea-
tiva de acuerdo con sus necesidades e in-
tereses. El enfoque de Desarrollo Humano
surgié como un resultado de las criticas a
la perspectiva de los 80; sobre el desarro-

Desarrollo tematico

llo, con la cual se suponia que los niveles
del ingreso bastaban como criterio para
el bienestar humano. Se reconocié que el
crecimiento econdmico; aunque necesa-
rio para aumentar el bienestar no es con-
dicion suficiente, y que era imprescindible
tener un modelo alternativo del desarro-
llo. Los temas considerados actualmente
fundamentales para el desarrollo humano
incluyen entre otros:

Progreso social: mayor acceso al cono-
cimiento, mejor nutricidon y servicio de
salud. Economia: el crecimiento econ6-
mico como un modo de reducir desigual-
dad y aumentar los niveles del desarrollo
humano.

Eficiencia: en términos de uso y disponi-
bilidad de los recursos.

Equidad: en términos de crecimiento
econdmico y otros parametros del desa-
rrollo humano.

Participacion y libertad: particularmen-
te potenciacion, gobernabilidad demo-
cratica, igualdad de género, derechos ci-
viles y politicos, y libertad cultural.

Sostenibilidad: para generaciones futu-
ros en términos ecoldgicos, econédmicos
y sociales.

Seguridad humana: seguridad en vida
diaria contra amenazas crénicas como
hambre, y trastornos repentinos como
desempleo, conflicto, etc.
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Crecimiento econdémico y desarro-
llo humano

Desde una perspectiva social, se puede
establecer que el crecimiento es de indo-
le econémica y el desarrollo enmarca una
composicién humana. De ahi como lo afir-
ma Colmenares 2003:

El crecimiento econdmico se manifiesta
como incremento —-o disminucién, si el
caso-- en la oferta doméstica, expresada
en la produccién nacional neta de bienes
y servicios por los sectores y ramas que
componen la actividad econémica medi-
ble, que casi siempre corresponde al de-
nominado Producto Interno Bruto -PIB-, a
lo cual se adiciona la oferta externa, que
entra por la via de las importaciones, para
completar la oferta total de cualquier eco-
nomia; una y otra pueden ser legales o ile-
gales. Como se observa, no es tan dificil
cuantificar y analizar su comportamiento.
No ocurre lo mismo con el desarrollo hu-
mano, pues la utilizaciéon de la oferta tie-
ne varias finalidades, muchas de ellas mas
cualitativas que cuantitativas y, muchas
veces, ocultas o con propdsitos perversos.
En términos generales puede definirse el
desarrollo humano como el ascenso del
ser humano en la realizaciéon de sus ca-
pacidades y aspiraciones con base en la
disponibilidad de oportunidades, en una
escala de valores histérico-concreta.(p.5)

Continuando con el mismo autor, Colmena-
res 2003, continda planteando su aprecia-
cion sobre el tema cuando explica que:

El Informe sobre Desarrollo Humano del
PNUD correspondiente al ano 2000 pre-
cisa mejor esta idea y senala que el desa-
rrollo humano incluye, ademas de algunos
indicadores econdmicos y sociales, “otras

esferas de opciones’, como “la participa-
cion, la seguridad, la sostenibilidad, las
garantias de los derechos humanos, todas
necesarias para ser creativo y productivo
y para gozar de respeto por si mismo, po-
tenciacion y una sensacion de pertenecer
a una comunidad. En definitiva, el desa-
rrollo humano es el desarrollo de la gente,
para la gente y por la gente” Y el mismo
texto enfatiza: “Los derechos humanos y
el desarrollo humano tienen una visién
comun y un propdsito comun: velar por
la libertad, el bienestar y la dignidad de
todos en todas partes. Pero este avance
tiene un sustento esencial en la Declara-
cion Universal de los Derechos Humanos
aprobada por la Asamblea General de las
Naciones Unidas hace mas de medio si-
glo, en diciembre de 1948, cuyo articulo
25 preceptua que “Toda persona tiene de-
recho a un nivel de vida adecuado que le
asegure, asi como a su familia, la salud y el
bienestar, y en especial la alimentacion, el
vestido, la vivienda, la asistencia médicay
los servicios sociales necesarios; tiene asi-
mismo derecho a los seguros en caso de
desempleo, invalidez, viudez, vejez u otros
casos de pérdida de sus medios de subsis-
tencia por circunstancias independientes
de su voluntad”. Visto lo anterior, «creci-
miento», desde la perspectiva econdmica,
debe entenderse como la creciente dispo-
nibilidad de bienes y servicios para satis-
facer las necesidades materiales, sociales
y espirituales de los seres humanos. (p.4).

El indice de Desarrollo Humano
(IDH)

Para el PNUD (Programa de las naciones

Unidas para el Desarrollo) 2014, el IDH es
un indicador propuesto por el PNUD para
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medir el nivel de desarrollo humano de un
territorio. El IDH se basa en tres indicadores:

Longevidad, medida en funcién de la es-
peranza de vida al nacer.

Nivel educacional, medido en funcion de
una combinacion de la tasa de alfabeti-
zacion de adultos (ponderacién, dos ter-
cios) y la tasa bruta de matricula combi-
nada de primaria, secundaria y superior
(ponderacion, un tercio).

Nivel de vida, medido por el PIB real per
capita (PPA en ddlares).(p.1).

erade 98,3% y la tasa combinada bruta de
matriculaciéon era de 79,9%, el indice de
educacion es de 0,922.

3. Calculo de indice del PIB, se calcula
usando el PIB per capita ajustado (PPA, do-
lares, EE.UU). En el IDH, los ingresos actuan
como sustitutos de los demas componen-
tes del desarrollo humano que no se refle-
jan ni en una vida larga y saludable, ni en
los conocimientos o educacién adquiri-
dos. Se ajusta el ingreso debido a que para
lograr un nivel respetable de desarrollo
humano no se requiere un ingreso ilimita-
do. Después, se utiliza el logaritmo de los

Para el calculo del DHI, se cita a Amartya k.
Sen 2014, que presenta una interesante po-
sicion métrica al respecto:

ingresos. Para Armenia, con un PIB per ca-
pita de 2.215 dolares (PPA, ddlares de EE.

Se calcula el IDH como simple promedio
de los indices de los componentes. En
este caso, el pais que vamos a poner como
ejemplo es Armenia:

1. Calculo de esperanza de vida: Mide
los logros relativos de un pais respecto a
la esperanza de vida al nacer. En el caso de
Armenia, la esperanza de vida era en 1992
de 72,2 afnos y, efectuando la férmula, te
sale como resultado 0,795.

2. Calculo del indice de educacioén, que,
como hemos dicho anteriormente, el pro-
greso relativo de un pais en materia de al-
fabetizacion de adultos y la matriculaciéon
primaria, secundaria y terciaria. Primero se
calcula el indice de alfabetizacién de los
adultos y el de las tasas combinadas bru-
tas de matriculacion. Tras esto, se combi-
nan estos indices para obtener el indice de
educacion, se otorga una ponderacion de
dos tercios a la alfabetizacién de adultos
y de un tercio a la tasa combinada bruta
de matriculacion. Para Armenia, donde en
1999 la tasa de alfabetizaciéon de adultos

UU.) en 1998, el indice del PIB es 0,517.

4. Calculo del IDH. Ya por ultimo, una vez
se han calculado los indices de cada com-
ponente, determinar cual es el IDH es algo
sencillo. Simplemente, es un promedio de
los indices de estos tres componentes.

A mas crecimiento econdmico, mayor desa-
rrollo humano 2014, expone que:

Paises considerados como emergentes,
como Brasil, Colombia, China o Turquia, o
también del primer mundo, como Austria,
Luxemburgo o Chipre han crecido a buen
ritmo, pero han retrocedido en su indice
de desarrollo humano. Otra consideracién
sobre la validez del PIB para relacionarlo
con el desarrollo humano, es que el PIB se
puede incrementar a base de endeuda-
miento. Tanto las empresas, las adminis-
traciones publicas o las familias pueden
endeudarse para aumentar el gasto, con-
siguiendo asi una mayor renta para el pais,
pero podemos endeudarnos en cosas in-
necesarias y luego, cuando haya que pa-
gar las deudas, tener que recortar en cosas
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importantes.(p.4)

Como se puede observar en la tabla siguiente: Paises en los que ha retrocedido el HDI en
el periodo 2006 - 2010 en un porcentaje superior al 10% y que tuvieron un incremento
del interanual del PIB superior al 2%. Elaboracién propia partiendo de la Base de datos del
Banco Mundial. A mas crecimiento econémico, mayor desarrollo humano, 2014 (p.5).

crecimien-
2010% ReliocesOl I e dio
Pais 2006% GDP 2006 HDI ? 2010 HDI o en HDI
GDP 2006 —
2006-2010 2010

Austria 0.95 0.85 -0.10 2.83
Brasil 2.87 0.81 6.55 0.70 -0.11 4.83
China 12.07 0.76 9.83 0.66 -0.10 11.84
Colombia 5.10 0.80 2.86 0.69 -0.11 4.43
Costarica 6.98 0.85 2.70 0.73 -0.12 5.30
Croacia 4.98 0.87 -1.08 0.77 -0.10 3.02
Chipre 2.14 0.91 0.57 0.81 -0.10 2.10
Indonesia 4.30 0.73 5.02 0.60 -0.13 4.83
Luxem- 3.31 0.96 0.81 0.85 -0.11 3.04
burgo

Paraguay 240 0.76 13.04 0.64 -0.12 6.76
Turquia 5.47 0.80 7.65 0.68 -0.12 5.47

Pobreza y canasta familiar
El Espectador 2014, relaciona que:

En Colombia, cerca de 20 millones de personas no tienen acceso a los productos basicos
de una canasta familiar: segun el Departamento Administrativo Nacional de Estadistica
(DANE), el 34,1% de los colombianos vive en la pobreza y otro 10,6% en la indigencia. Si
estas cifras se comparan con las entregadas por la ultima Encuesta Nacional de Situaciéon
Nutricional (Ensin), publicada en 2010, segun la cual el 42% de los hogares del pais pade-
ce hambre, quiza los datos permitan llegar de nuevo a la conclusién de que la pobreza y
la mala nutricién van de la mano. Pero mas alld de las cifras, un grupo de investigadores
de la Universidad Industrial de Santander (UIS) y de la Universidad Nacional de Colombia
estan seguros de que la metodologia con que Colombia viene calculando el indice de se-
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guridad alimentaria desde 2005 esta lejos
de entregar un panorama preciso sobre la
verdadera situacién dentro de las familias.

A partir de un estudio realizado con 432
hogares de Bogota, Bucaramanga, Tenjo
y Sibaté, los investigadores encontraron
que el indice de hambre que sehala que,
en promedio, 42 de cada 100 hogares se
encuentran en esta condicion se queda
corto para estas regiones, situacion que
reflejaria lo que puede estar ocurriendo en
el resto del pais. Asimismo hallaron que,
en el mejor escenario, 36 de cada 100 ho-
gares, como minimo, estarian padeciendo
hambre, y, en el peor, 87, como maximo.

La Universidad de los Andes 2013, estable-
ce que:

La visiéon mas difundida sobre la pobreza
es la econémica: es pobre quien no tiene
cierto nivel de ingresos econdmicos para
acceder a bienes fisicos, como los alimen-
tos que componen la canasta familiar.
Otra visién fue la desarrollada por Amar-
tya Sen y Martha Nussbaum, citadas por
Andes 2013, en torno a las capacidades
que debe tener una persona para lograr
un desarrollo completo en su vida. Una
tercera, es el enfoque de las Necesidades
Basicas Insatisfechas (NBI) el cual, a tra-
vés de la medicién de las condiciones de
vivienda, servicios sanitarios, educaciéon
basica e ingreso minimo, caracteriza la
pobreza de una poblacién especifica. El
mas reciente enfoque es el indice de Po-
breza Multidimensional (IPM), que cuenta
con una vision mas amplia de lo que es el

desarrollo individual y las dimensiones de
pobreza que puede tener una persona, sin
importar su condicion socioeconémica.
(p.1).

Dando continuidad a los planteamientos
de la Universidad de los Andes, cabe regis-
trar la inquietud sobre:

iSon sélo pobres los que no tienen dine-
ro? César Betancourt, profesor de la Escue-
la Internacional de Ciencias Econémicas y
Administrativas de la Universidad de La
Sabana, es el fundador del proyecto “Do-
ble Via” en Ciudad Bolivar. Alli se da una
interaccion entre los estudiantes de la uni-
versidad y los habitantes de la localidad:
“es un proyecto donde ambas partes se
benefician y aprenden’, explica el profesor
Betancourt, “...un procesos que no sélo ha
cambiado las vidas de los chicos de Ciu-
dad Bolivar, sino que también ha dado
una nueva perspectiva a mis alumnos de
la Sdbana. Recuerdo que alguna vez un
alumno me dijo: profe, yo pensé que para
ayudar a alguien se necesitaba mucho di-
nero, pero me doy cuenta que esta lucha
va mas alld”. (p.1).

EIDANE 2012, relaciona que Colombia: en-
tre 2002y 2012 la incidencia de la pobreza
monetaria a nivel nacional pasé de 49.7%
a 32.7%, una reduccion de 17 puntos por-
centuales. Entre 2011 y 2012 la pobreza
monetaria nacional se redujo 1.34 puntos
porcentuales, al pasar de 34.1% en 2011 a
32.7% en 2012. En términos absolutos, 428
mil personas dejaron de ser pobres por in-
gresos en el ultimo ano.
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Grafico 2: Pobreza monetaria nacional

Fuente: Calculos DANE con base en Encuesta Continua de Hogares 2002-2005 y Gran Encuesta  Integrada de

Hogares 2008-2012.

En la zona urbana la incidencia de la pobreza monetaria se redujo 17.1 puntos porcentuales
entre 2002 y 2012, de 45.5% a 28.4%. En el ultimo ano se registré una disminucién de 1.9
puntos porcentuales (de 30.3% a 28.4%).

Segun el DANE 2013, la incidencia de la pobreza monetaria 13 dreas metropolitanas. 2012
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Grafico 3: Pobreza monetaria

Fuente: calculo DANE con base en gran encuesta integrada de hogares 2012
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El estudio estadistico realizado por el
DANE en el 2012 sobre indices de pobreza
en Colombia, establecié que:

Al evaluar la magnitud de las ganancias
en el crecimiento de los mds pobres se
encuentran cosas interesantes por fuente,
tercera tabla. En primer lugar se encuentra
que el periodo 2010-2012 fue pro pobre en
todas las fuentes, en tanto que en el perio-
do 2008-2010 el ingreso no laboral resulto
anti pobre como se dijo antes. Adicional-
mente el periodo 2010-2012 fue mas pro
pobre que 2008-2010, en particular para el
ingreso per capita total porque los pobres
se beneficiaron 2.7 p.p. méas que los no
pobres, mientras que en 2008-2010 la ga-
nancia fue de 1.0 p.p. En el mismo sentido,
en el periodo 2010-2012 el ingreso per ca-
pita laboral registro una ganancia mayor
en la distribucién, por cuanto se logré un
crecimiento de 0.5 p.p. mas en los pobres
que en los no pobres, mientras que en el
periodo 2008-2010 apenas fue de 0.1 p.p.,
ligeramente pro pobre.

Por ultimo, el ingreso no laboral, compues-
to entre otras por las ayudas recibidas de
otros hogares, las ayudas de instituciones

gubernamentales y no gubernamentales,
presentd un patron de crecimiento anti
pobre entre 2008-2010, aunque decrecio
tanto para pobres como para no pobres,
fue mayor en los primeros, y resulté lige-
ramente pro pobre entre 2010-2012, cre-
ci6 0.1% mas en los pobres que en los no
pobres. En los resultados que aparecen
en el anexo 1 para las mismas fuentes de
ingreso pero desagregados por zona geo-
grafica, cabeceras y rural, se encuentran
patrones de crecimiento diferenciados
para cada zona. La zona urbana (cabe-
ceras municipales) muestra patrones de
crecimiento similares a los observados en
el agregado nacional. Mayores ganancias
del crecimiento de los pobres en el perio-
do 2010-2012 en el ingreso total, laboral y
no laboral. En contraste, la zona rural pre-
senta diferencias en los patrones. El ingre-
so total y por fuentes, laboral y no labo-
ral, son mas pro pobres en los afios 2008
a 2010, y marca la tendencia del periodo
total 2008-2012. El ingreso no laboral tam-
bién resulta levemente pro pobre, por no
decir nulo, lo cual significa que el ingreso
de los pobres crecié al mismo ritmo de los
no pobres.
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