FOTOGRAFICO
MARTIN CHAMBI

ldentidad Grafica

Daniel Holgado Chacén
Tutor: Salvador Huertas
Master en Diseno Grafico

EINA 2019



“Se piensa que los indios no tienen
cultura, que son incivilizados,
que son intelectual y artisticamente
inferiores. Yo nunca he creido eso,
pero mas elocuente que miopinion,
en todo caso,
son los testimonios graficos.

Es mi esperanza que un atestado
imparcial y objetivo
examinard esta evidencia.
Siento que soy un representativo de mi
raza;migente habla a través de mis
fotografias.

Helas aqui”.

MARTIN CHAMBI,
Santiago, 1936
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ETAPA 1
DEFINICION

Abstract/ Palabras Clave / Contexto / Problema / Solucién / Objetivos / Piblico Objetivo



ABSTRACT

Resumen del
proyecto

El Archivo Martin Chambi se encarga de la di-
fusion de la obra del artista, pero suidentidad
no ha cambiado en mas de 20 anos. Porello,
en base a sus caracteristicas como fotégrafo,
su gran manejo de la luz, sus composicionesy
su preocupacion para revalorar la cultura an-
dina, se propone una nueva identidad visual.
A partirde ella, se plantea una una publica-
cién como elemento que permita demostrar
los elementos ejes de identidad, asi como fo-
lleteria de exposiciones, identificadores de ca-

jasy unapp.

PALABRAS CLAVE

Solemnidad
Encuadre
Dignificar
Luz



CONTEXTO

La obra de Martin
Chambicomprende
mas de 30,000
negativos en los
cuales retraté la
formadevidadela
sociedad cusquena
deinicios del siglo
XX.

El archivo fotografico Martin Chambi se en-
carga de la preservacion, investigaciony di-
fusién de la obra del fotégrafo peruano Mar-
tin Chambi. Su trabajo comprende masde
30,000 negativos, la mayoria en placas de vi-
drio; reproducciones originales, equiposy
otros objetos del artista. Es considerado uno
de los fotégrafos latinoamericanos mas im-
portantes del siglo XX.

Suobranosolo se destaca por sumanejo téc-
nicode laluz naturaly de las formas. Sus fotos
tienen un valor artistico e histérico, pero tam-
bién reivindicativo; pues Chambi, de origen
andino, se plante como tarea de vida mostrar
al mundo la grandeza de su propia cultura,
que en ese entonces no era reconocida ni vista
como igual frente a la cultura occidental.
Actualmente el archivo es administrado por
los herederos de Martin Chambi, quienes han
iniciado un trabajo de formalizacién como so-
ciedad sin fines de lucro, ademas de la digita-
lizaciéony puestaenvalorde todalaobray per-
tenencias del artista.

PROBLEMA

La identidad
del Archivo esta
desactualizada.

SOLUCION

Elaborar una
identidad grafica
adaptabley
moderna

El Archivo Martin Chambi tiene una identi-
dad desactualizada que no permite su forma-
lizaciény adaptacion. Muchos de los codigosy
sistemas de clasificacién son los que usaba el
propio artista en su época, hace falta un siste-
ma que facilite su difusion.

Elaborar un sistema de identidad parael ar-
chivo que permita expresar los valores del ar-
tistay que sirva como sistema para su adecua-
daclasificacién.



OBJETIVOS

Destacar lo valores
del artistay
divulgar suobra

Destacarlovalores del artista

Martin Chambi se destacé por ser un experto
retratista, apreciado por su técnicay manejo
delaluzy por ponerenvalorala cultura andi-
na, de la cual se sentia representante.

Divulgarsuobra
Conseguir unsistema de disefo que se adapte
adistintos formatos.

PUBLICO OBJETIVO

Cestores culturales,
interesados en
fotografiay arte
latinoamericano.
Colaboradores

del Archivo e
investigadores.

Gestores culturales

Al tratarse de una organizacién dentro del sec-
tor cultural, normalmente el archivo traba-
jaen cooperacion con otros actores culturales
como encargados de museos, curadores de ar-
te, funcionarios publicos del sector cultural y
educativo, consulados, artistas, etc. Debido a
que muchas de las actividades del archivo de-
penden del trabajo conjunto con ellos, se les
deberia comunicaraellos la modernizaciony
adaptacién de suidentidad.

Interesados por el artey fotografia
Asistentes a museos, fotégrafos, estudiantes
de artey fotografia, interesados por el arte la-
tinoamericanoy la cultura andina.

Es el pblico consumidor de este tipo de pro-
ductos culturales. Se busca que la nueva iden-
tidad despierte el interés de este sector.

Publico objetivo interno
Colaboradores e investigadores del archivo
Martin Chambi.



ETAPA 2
INVESTIGACION Y DOCUMENTACION

Sobre el Archivo / Sobre Martin Chambi / Sobre su Fotografia / Conclusiones



SOBRE EL ARCHIVO

Total de negativos
en todos los
formatos:

Cajas: 1,534
Negativos: 40,755

El archivo Fotografico es administrado por la
asociacion de Herederos de Martin Chambi, se
encuentra en la ciudad de Cusco, esta confor-
mado por:

Negativos

El archivo esta catalogado de acuerdo al tama-
fio de soportey separado en cajas tal como lo
hacia el artista. Cada caja tiene asignado un
cédigo pues también se ha iniciado el proceso
dedigitalizacién de la obra.

Objetos personalesy de trabajo
Muebles, cdimarasy objetos usados por el
artista

Publicaciones
Libros, investigacionesy revistas sobre Martin
Chambi catalogadas por décadas.

35mm

6,5X9
cm

4,5X6Cm

7X10

cm

9X13Ccm

9X14Cm

4,5x6,5cm

8x11cm

9X15cm

9X12

cm

10X13Ccm

10X15Cm

6X9
cm
6x6Ccm
8x14cm 8x16cm
9x17cm 13X18cm
12X5cm
18x24cm




Si bien el archivo
se encuentra en
buen estado, hay
elementos que es
necesario renovatr.

Estado

Debidoal climadelaciudadyal preocupa-
cion de la organizacion, el archivo se encuen-
traen buen estado; sin embargo, hay elemen-
tos que podrian mejorar. Por ejemplo, las cajas
cajas de almacenaje tienen mas de 30 afios,
Asimismo, se hizo una catalogaciény digitali-
zacién de parte del archivo, pero el etiquetado
es basicoy hace falta una mejor descripcién de
cadaimagen. Estas son tareas pendientes que
tiene la organizacién a corto plazo.
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SOBRE MARTIN CHAMBI

Martin Chambi
aprendiod el arte de
la fotografia en el
estudio de Max T.
Vargas en Arequipa
y desarroll6 su
basta obraen
Cusco.

Biografia

Martin Chambi conocié la fotografia en su
adolescencia mientras trabajaba en unas mi-
nas de oro en Caravaya. Poco tiempo des-
pués, se mudaria con17 aflos a Arequipa para
aprender el oficio bajo la tutela de Max T. Var-
gas, uno de los fotdégrafos mas reconocidos de
esa época. Alli Chambi adquirié tanto la téc-
nica como la estética de su oficio; y comenzé
adesarrollarel gusto personal que mas tarde
perfeccionaria.

En Arequipa también conoci6 a suesposay
tuvo sus 2 primeros hijos. En1917, se muda a
Sicuani, para 3 anos mas tarde, establecer-

se definitivamente en Cusco. Con el tiempo,
Chambi se hizo conocido entre la clientela
cusquena, estuvo en varios locales hasta llegar
asu estudio-galeria ubicado en la calle Mar-
quéz N°67. A partir de donde comenzaria su
tarea de retratar cada rincény rostro del Cus-
co. Dividia sutiempo entre su trabajo comer-
cial retratando a los sectores acomodados, sus

fiestas, bodasy eventos importantes; a veces
como corresponsal para revistas de Cuscoy Li-
ma; y con la venta de postales para el sector
turistico. Para su trabajo de difusién, recorria
los diferentes pueblos de la region, retratan-
do las costumbres, fiestasy modo devida de la
poblacién andina, monumentos incasy natu-
raleza de laregion.

Pensamiento

Chambi le dio mucha importancia retratara

la sociedad andina. Esto porque Chambieray
se sentia heredero de esa cultura. El, un hom-
bre de origen andino que habia podido alcan-
zar una posicién social que le permitia mover-
se por cualquier ambito, se propuso demostrar
al mundo su cultura, que en su tiempo era me-
nospreciada. Ademas, en ese momento surgio
una nueva corriente de pensamiento deno-
minada el Indigenismo, que buscaba realzar

y recuperar la grandeza de la sociedad Inca.
Chambi se hizo parte de este grupo, y con su

11

particular punto de vista pudo colaborarala
dignificacién de su cultura. “Fotografiar es con-
ferivimportancia” (Sontag, 2009), las fotos de
Chambisirvieron para devolverle el respeto a
una cultura olvidada.



SOBRE SU FOTOGRAFIA

Dada la diversidad
tematica de la obra
de Martin Chambi,
todavia no se ha
realizado una
clasificacion exacta
de las fotografias.
No obstante, se
puede enumerar
una lista de temas
gue se repiten:

Retratos de campo

Personajes retratados en la ciudad o el campo.
Tambiénincluyen grupos en celebraciones so-
ciales, fiestas costumbristas, etc. Aqui Chambi
nos muestra como vivian los cusquefos de ese
entonces.

Retratos de estudio

Conforman las fotos realizadas a las clases
acomodadas del Cusco, dirigentes, politicos,
militares, etc. También representantes de la
sociedad andina que eran llevados y fotogra-
fiados por Chambi, retratos a su familiay ami-
gos. Chambi solia usarsolo un fondo en todas
sus fotos y utilizaba cortinas y pantallas espe-
cialmente acondicionadas en su estudio para
el manejo de laluz natural.

Fotos de naturaleza
Rios, lagos, montanasy demas paisajes que
veia Chambi durante sus viajes..

Fotos monumentales

Donde podemos incluir las fotos de ciudad y
de restos arqueolégicos inca. Se caracterizan
por laausencia de personas. El foco son las for-
masy los angulos del lugar. Muchos requerian

caminatas de varios dia, que Chambi realizaba
con su pesada camara alomo de mula.

Autoretratos

Chambi se usaba como sujeto representado
para probar nuevas técnicas de iluminacién,
documentar sus viajesy visitas, recordar fes-
tividades o registrar amistades. Ello también
le ayudaba a reconocerse como parte de su
cultura.
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Chambiy los fotégrafos contemporaneos eran
fervientes estudiantes del impacto del im-
presionismo en la fotografia. Estaban maravi-
[lados por los altos contrastes y el uso de cla-
roscuros y el contraluz. Muchos autores han
comparado el trabajo de Chambi con el estilo
de iluminacion de Rembrandt (Penhall,1997).
Sus composiciones eran trabajadas con meti-
culosidad, debido a las caracteristicas técnicas
de sus equipo, cada toma necesitaba un tiem-
po de preparacion. Sus planos eran pensados
con anterioridad, no muestran instantes, dan
una sensacion de atemporalidad. Lasimage-
nes expresan solemnidad, su postura es cere-
monial. Hay una elegancia en el tratamiento
y edicién de las fotografias, etapa que Cham-
bi cuidaba de sobremanera. Sontag mencio-
na que “el fotégrafo saquea y conserva, denuncia
yconsagra a la vez” (Sontag, 2009), con Cham-
bi esto nunca cobré mas sentido. El hecho de
provenir de un mismo origen que sus fotogra-
fiados le daba a Chambi una ventaja sobre sus
contemporaneos. Chambi podia fotografiara
su culturay dignificarla porque se sabia par-
tedeella.

Ejemplo de Contraluz usando la luz del sol en
el campo.

Ejemplo de una composicién de Chambi. En
medio de una fiesta popular, él se las arregla-
ba para que todos se tomen el tiempo de posar
parasucamara.
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Debido al usode laluzyla pose de sus perso-
najes, lasimagenes de Chambiadquirian un
sentido casi sagrado.

Chambi mostré un afan por documentar las
diversas manifestaciones culturales de su pue-
blo, dejar que sus imagenes hablen porél .



IDENTIDAD
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Cartelasy afiches usados por el propio artista.
€a.1910-1930

Carteles del estudio fotografico conJulia
Chambi como la encargada principal luego de
sutrasladoa Av. de la Cultura.

Logotipo actual del Archivo Fotografico
Martin Chambi
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VVALORES DE LA MARCA

Para definirla
personalidad

del archivo el
proyecté se basara
en la propuesta
de branding de
Michael Johnson

1.:Qué hace el Archivo Martin Chambiy
como?

El Archivo Martin Chambi se encarga de difun-
diry preservarla obra del artista

2.;Paraquién esta?

Personas relacionadas al ambito de la cultura
y la fotografia. Interesados en la cultura andi-
nay las corrientes latinoamericanas.

3.;Cuales on sus creencias?

El Archivo Chambi cree en el valor de |a foto-
grafia como objeto para dignificar a las perso-
nas. La fotografia como memoria colectiva. En
la forma de ver el mundo de la cultura andina,
en el respeto por sus origenes.

4.;Cual es su personalidad?

El Archivo Martin Chambi es humanoy digni-
ficador, de estilo elegante y ceremonioso co-
mo la cultura de la cual es representante.

5.:Quélo hace diferente?

El archivo Martin Chambi revalora la cultura
andina mostrando su forma de vida con una
técnica fotografica trabajada.

6.:Por qué lo hace?

El archivo Martin Chambi cree que la cultura
andina esta al mismo nivel que cualquiera de
las grandes culturas.

16



EJE CONCEPTUAL

La identidad busca
reflejar la obra

y pensamiento
del artista.

su trabajada
composicion, gran
manejo de la luz,
y su preocupacion
por exponer la
culturade su
pueblo.

Solemne
Elegante
Clasico
Delicado
Atemporal
Luz
Fotografia
Encuadre
Retrato
Rostro
Memoria
Dignificar

EMOCIONES A TRANSMITIR

Aligual que

la fotografia

de Chambi, la
identidad busca
volver a mirar

la gloriade una
cultura milenaria.

17

Respeto
Honestidad
Orgullo
Pertenencia
Asombro
Empatia



DOCUMENTACION DE
REFERENTES

Soluciones
graficas para
tratar el concepto
de fotografia/
encuadre

En base a los ejes del proyecto, se buscd refe-
rentes en base al encuadre, sobre como crear
esa sensacion de un contenedor sin sertan ex-
plicito. Como se ve, en muchos casos se usa la
composicién tipografico para logarlo.

18




Elementos con Se buscé también publicaciones que evoquen
. Lo algo elegante. Es comun el uso de tintas meta-
estilo clasico. licasy tipografia Serif antigua.




Ffectos de luz en Se buscé formas de intervenir la tipografia pa-
ra que esta sea la protagonista, para seguir

tl pograﬂ d con los ejes, se buscd que ésta muestre el con-
ceptode luz.

20




Se reviso la
identidad de
reconocidos
fotografosy
fundaciones de
fotografia.

Se buscé referentes de identidades de otros
archivos o fundaciones de fotégrafos. Hay pre-
dominio del blancoy negro, la tipografia san
serify la poca presencia de colores. Las iden-
tidades priorizan laimageny, al ser todos fo-
tégrafos, procuran que ésta se luzca. Porello,
los elementos graficos complementarios son
minimos.
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CONCLUSIONES

La identidad
cumple la funcién
de destacar el
trabajo fotografico
del artista,
acompanarlay
unificarla bajo
criterios simples.

Después del andlisis de la obray pensamiento
delartista, y luego de observar los referentes
en base a los ejes conceptuales, se ha determi-
nado que laidentidad principal es la propia fo-
tografia del artista, porello, los diferentes ele-
mentos serviran como complementos para
unificary hacer que ésta destaque.

Para las aplicaciones, debido a que la tarea
principal es la de difusion, se ha decidido rea-
lizar primero una publicacién, ya que sumag-
nitud y complejidad nos permiten obtener to-
dos los elementos definitorios de laidentidad,
para después aplicarlos a otros elementos co-
mo folleteria. También se realiz6 una propues-
ta de identificadores para cajasjunto con un

app.
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EJES DE IDENTIDAD
GRAFICA

La fotografia
busca demostrar
dignificaralos
personajes, al
mostrar rosotros
se busca destacar

la identidad de la
cultura andina.

Fotografia

Las propias fotos del artista son el elemento
principal de laidentidad. Imagenes en blan-
coy negro de lasociedad cusquena. Sinem-
bargo, para seguir el concepto de la su propia
dignificacién, se usaransolo las imagenes con
rostros de personas. Por ello, es posible modi-
ficartamanfosy cerrar las fotos. Si bien Chambi
también traté otros temas como monumentos
o ciudades, estas no seran tomadas en cuenta.
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La identidad

se basa en una
tipografia versatil,
con caractery

que sea un buen
complemento para
la fotografia.

Tipografia

La tipografia escogida para el proyecto es Mrs
Eaves. Es una Serif transicional disenada por
Zuzna Lickoy publicado en1996 por Emigre.
Inspirada en la letra Baskerville original, fue
nombrada en honorasuesposa, Sarah Eaves.
Mrs Eaves presenta un trazo ancho en com-
paracion a otras serifs, en compensacion, tie-
ne una baja altura de xy un espaciado amplio.
Reconocida por sus variedad de ligadurasy las
terminaciones de algunas letrascomolaCyla
Q.

Se eligi6 esta tipografia pues otorga un ca-
racter clasicoy elegante al ser una letra serif.
Aportaalaideade untiempo pasado mejor,
sutrazo anchola hace imponentey demanda
respeto.

Las ligadurasy terminaciones le dan versati-
lidad, la hacen visualmente interesantey dan
un caracter propio, de estilo trabajado.
Ademas, funciona bien en caja altay para tex-
tos cortos.

Para los elementos de codificacion, se usara la
variante de fractions.

Mrs Eaves Roman

abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234.567890.,:;?!

Mrs Eaves Bold
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234.567890.,:;?!

Ligaduras
ThHEWIWIYAAMAAOQOMFEFFMEO:FEWBFINKFL

[A@WNTMWREThITIDIPMAEWRIRTWUL H

Mrs Eaves Fractions

1234567890

24



Tipografia para
lectura tanto en
formato impreso
como en pantalla
que evoca un estilo
clasicoy solemne.

Tipografia de textos

La tipografia escogida es Alegreya y Alegre-
ya SC. Una fuente disenada porJuan Pablo del
Peral para Huerta Tipografica. Una letra serif
para continuar con el concepto de algo clasico
yelegante. Sualturay espaciado facilita la lec-
tura de textos largos, hace referencia a la letra
caligrafica, pero esta adaptada para formatos
modernos. La tipografia en versalitas se usara
para subtitulos y destacados de texto. Se esco-
gié usar versalitas pues el grosor de la caja alta
esigual ala caja baja.

Caracteristicas generales

En general, debe usarse en parrafos
justificados.

El formato mas pequefio a usares10.5

Los titulos, subtitulos y destacados debeniren
Alegreya SC.

Alegreya regular
abcdefghijklmnhopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.,:;?!

Alegreya italic
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.,:;?!

ALEGREYA SC
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.,:;52!
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Se busca reflejar el
manejo de la luz
en la fotografia en
blancoy negro

Color

Se ha decidido utilizar negroy 3 escalas de
grises para simularun degradado de luz. No
se utiliza un degradado pues le quitaria ele-
gancia a latipografia. Los colores solo de-
ben usarse cuando no esté presente ninguna
fotografia.

26

RBG

200, 200, 200
CMYK

0%, 0%, 0%, 30%

RBG

150,150, 150
CMYK

0%, 0%, 0%, 60%

RBG
100,100,100
CMYK

0%, 0%, 0%, 75%

RBG

0,0,0

CMYK

0%, 0%, 0%,100%



Con la composicion
se busca darlaidea
de un encuadre,
asimismo, al
formar una figura
rectangular con
niveles, se quiere
transmitir el
respetoy orgullode
la obra.

Composicion

Debe remitira laidea de un encuadre fotogra-
fico. Por ello, los textos deben estar centrados
yen filas de modo que formen un rectangulo.
el espacio alrededor debe seramplio para su-
marle importancia.

Texto + Imagen

El uso de la tipografia principal formando un
rectangulo sobre laimagen nos sirve para
crear un sistema simple pero que pueda variar
para cada publicacion.

Directrices generales

Los titulos de cualquier material del archivo
deben ubicarse en el centro de la fotografia.
Debendividirse en3 a6 filas dependiendo de
suextensiony alinearse al centro para crear
una mancha vertical que simule un negativo
de placa.

Siesta sobre unaimagen, debe estar de color
blanco.

Sino se pudiera usar una fotografia, o por te-
mas de senalizacién, los textos deben usaruna
escala de grises que termine en negro puro.
Es posible intervenir los textos si se considera
oportuno.

CELEBRACIONES

LE

CE
LE
BRA
CIO
NES
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Solo se utilizara el
nombre del artista
para resaltar su
autoriay seguir con
el concepto de ser
el representante de
una cultura.

Naming
El Archivo Fotografico Martin Chambiya con-

taba con un nombre establecido. Sin embargo,

para esta propuesta se ha decidido reducirlo.
Se haretirado la palabra “fotografico” pues el
archivo no solo se compone de imagenes, sino
que incluye pertenencias, regalos de otros au-
tores, etc. Ademas, sus imagenes tienen tam-
bién un valor histéricoy social.

Se haretirado la palabra “Archivo”ya que se
necesita un nombre corto para los nuevos me-
dios, ademas que el concepto de archivo se
asocia con algo quedado en el tiempo, y porel
contrario, la organizacién tiene como objetivo
investigary producir mas contendio del utor

28



El logo relne todas
las caracteristicas
de laidentidad
(color, tipografia

y composicion). El
rectangulo tiene la
proporcion de 18 x
24, como las de las
placas que usaba el
artista.

Logotipo

Con el objetivo de transmitir los valores de
elegancia, luzy pertenencia, la representa-
cion de la marca se compone solo de la tipo-
grafia principal. Se ha decidido prescindir de
elementos graficos adicionales, pues se bus-
cadar protagonismo a lasimagenes. El nom-
bre “Martin Chambi” de preferencia debe ser
usado en 4 lineas. Si esta sobre fondo de color
plano, se debera usar 4 opacidades, “mbi” de-
be estaren100%Yy las otras letras en las esca-
les de grises mencionadas en la parte de co-
lor. Si el texto estd sobre imagen o se utiliza en
una linea, debe usarse todo blanco o negro de
acuerdo al caso.

El area derespetoesel dobledel altodelale-
tra“M” en la parte superior e inferiory el ancho
de laletra M para los costados.

29
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ETAPA 4
FORMALIZACION

Catalogo / Folleteria / Senaletica / App / Web



PUBLICACION

Con lareticula

se busca dar un
aspecto elegantey
solemne, blogues
de texto en
cuadros, presencia
de grandes
espacios blancosy
manchas de texto
en cuadros.

Formato:

21X27Cm

Se usa este formato pues la proporcién permi-
te una mejor visualizacion de las fotografias
horizontales.

Composicion

Se utilizan grandes espacios en blanco alrede-
dorde los bloques de texto. La reticula esta di-
vididaen 8 columnas en las cuales se deja una
acadalado paralos espacios en blanco. Asi-
mismo, tiene 10 filas donde se dejan las dos
superioresy dos inferioresen blanco. Los mar-
genes tienen un tamafiode12 mm.

El texto principal de los articulos esta en una
columnajustificada con la Gltima linea alinea-
da al centro, cuya mancha de texto da laidea
del encuadre. Los texto informativos se pre-
sentan en 3 columnas ocupando el mismo es-
pacio que el texto principal, pero alineados a
laizquierda. Los textos destacados se presen-
tan en versalitas de color gris y ocupan todo

el alto de la columna, haciendo una referen-
ciaalacomposiciénde laidentidad. La nume-
racién también esta centrada por ese motivo.
Por otro lado, los espacios blancos de los subti-
tulos también forman un cuadro.

wo/z
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Las imagenes son
en blancoy negro,
tienen 3 usos. como
imagen de portada,
como grafica de
articulosy como
parte del catalogo.

Tratamiento deimagenes

Todas las imagenes presentadas son del artis-
ta, debido a qué usaba muchos formatos de
placas, tienen tamafos distintos. Todas son en
blancoy negro

Composicion de lasimagenes

Las imagenes presentan 3 usos.

Imagenes de inicio de capitulo:Estan a sangre,
se usan como elementos de identidad del ar-
chivojunto con la tipografia.

Imagenes explicativas de los articulos: Siguen
la disposicién de los textos principales, respe-
tan los mismo espacios en blanco.

Imagenes del catdlogo:

Se presentan con margenes, si estdn en una
pagina, ocupan todo el ancho o largo posible
de acuerdo asison horizontales o verticales.
En lasimagenes a pagina entera, se deja 2 co-
lumnas para lainformacion de laimagen. Las
imagenes de una paginasiempre se ubicanen
el lado derecho, el lado izquierdo presenta so-
lo el texto informativo de laimageny espacios
en blanco. Se ha decidido esto para otorgar-

le mas importancia alaimagen, darle al lector
un gran respiro para poder apreciarla.
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Dos tipos de papel:

Papel mate de
130gr para el texto
y papel mate

de 170gr para
imagenes.

Acabados

En la parte de los textos se utilizara un papel
estucado de 130 gramos, para la parte de ima-
genes de catdlogo se utilizara papel estucado
de 170 gramos. Esto porque el papel estucado
es mas adecuado para apreciar las image-

nes. Esta publicacién esta impresa con tintas
CMYK, pero seria ideal utilizar tinta platea-
da parala portaday destacados, esto aportaria
al concepto de eleganciay de luz, ya que pare-
ce que cambia de color debido a que reflejaen
algin gradolaluz.

La encudernacién debe ser en tapa dura pa-

ra expresar importancia. Sin embargo, pa-

ra esta maqueta se us6 una encuadernacién
estandard.
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FOLLETERIA

Formato de 3
cuerpos donde se
usa alaimagen

como protagonista.

Se realizaron folletos para exposiciones.
Tamaino

A4 Plegado enventanay A3 plegado en para-
leloal medioy luego en ventana.

Fotografia

Se usa unaimagen del fotégrafo a sangre en
toda una paginasobre la que se coloca el titulo
de la exposicién, fecha, lugaren un cuerpo, y el
logo en el otro. Esto se hace para darle prota-
gonismo a la fotografiay que pueda ser obser-
vada en gran tamafo.

Composicion

Enla parte interior se presenta la informacién
en 3 cuerpos, con espacios blancos en ambos
lados para darlasensacion de solemnidad.
Para el texto, se utilizan los niveles de gris pa-
ra diferenciar el tipo de informacion, la pre-
sentacion de la exposicion en negroy los datos
de la exhibicién en gris.

Soporte

El papel utilizado es Steinbeis Select reciclat
de 90 gr. Un papel estucado sostenible, cuyo
brillo lo hace excelente para la repoduccién de
imagenes
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IDENTIFICADORES

Se utliza la
composicién de
laidentidady la
tipografia Mrs
Eaves Fractions
para los nimeros.

Los negativos estan almacenados en cajas de
cartén de distintos tamanos de acuerdo a su
tipo. Muchas datan de la época del propio ar-
tista. Como parte de |la propuesta se plantea
cambiar las cajas por otras ma adecuadas para
el tipo de negativos.

Cajas de cartdn libre de acidos sin blanquean-
tes pticos, Phde 8,5, resistente a plegaduras,
rasgadurasy oxidacién. Con certificacion 1ISO
18920. Su composicién permite la mejor con-
servacion de los materiales.

Como identificadores, se usard adhesivos en
las cajas, usando un adhesivo de almidén de
trigo o metylan, recomendados para usar cer-
ca a fotografias.

Las etiquetas presentan la identidad del ar-
chivo con el cédigo de cada caja, formato y ti-
po del negativo, ademas de un cédigo QR para
podervisualizar el contenido en una tablet.

11103

6,5 x09 cm
ACETATO

03245

09x12 cm
ACETATO

0128A

10x 1 em
VIDRIO

0628

10 x 13 em
VIDRIO

0738

08 x 14 cm
VIDRIO




App

Se propone un app
para visualizar el
contenido de las
cajas sin tener que
abrirla.

Debido a que la manipulacién de los negati-
vos es bastante delicada, se plantea un app pa-
ratablet donde se podra observar el contenido
de cada caja. Se utiliza la tipografia Alegreya
que pertenece a Google Fonts, lainformacién
estd organizada en 3 columnas. También es-
tan presentes los grandes espacios blancos, la
composicion en formato vertical con el cédigo
delacajayel protagonismo de lasimagenes.
También transiciones lentas. Todo para dar es-
ta sensacion de solemnidad del archivo.
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CONCLUSIONES

El proyecto fue una
oportunidad para
aplicary probar con
todo lo aprendido
en el Master,
ademas de una
responsabilidad
hacia el archivoy
lo que representa
para mi.

Emprendi este proyecto no solo como ejerci-
cio paraaplicar todos los conocimientos ad-
quiridos en el Master de Disefio Grafico, sino
también porque con ellos queria portaral de-
sarrollo del archivo, del cual soy parte. Lo tomé
como una gran responsabilidad, pues queria
poder mostrar la obra de una forma adecua-
da. Tal vez esa carga me complicé al inicio, pe-
ro con el apoyo de mi tutor Salvador Huertasy
mis compaferos, considero que he llegado a
un resultado del cual me siento satisfecho. He
conseguido unaidentidad simple que priori-
zalaimageny transmite el mensaje del artis-
ta. He aprendido que hay diferentes formar de
aproximarse al proyecto, en este caso lo que
me ayudo bastante fue hacer la publicacién
primero, ya que a partir de esta pude definir
las directrices del proyecto. He probado en dis-
tintos medios, porque queria saber hasta don-
de podia adaptar estas guiasy también por-
que queria utilizar todo lo que aprendienel
master, esto implicé mucha pruebay muchos

errores, pero sirvieron para poder perfilar me-
jor cada material y descartar otros.
Finalmente quiero decir que este proyecto no
acabard aqui, pues me gustaria seguir desa-
rrollandolo, poder presentarlo a la organiza-
cion, conversarloy aplicarlo de verdad.
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