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摘 要：本文通过对收入《鲁迅全集》第 7 卷《集外集拾
遗》和《鲁迅全集》第 8 卷《集外集拾遗补编》的 20 多篇广告
的研究，探讨了鲁迅先生的广告实践和广告思想。鲁迅先生
对广告受众、广告作用以及广告文案写作有较好的理解和把
握，并反映出其进步思想和对广告真实性的深刻理解。
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一、鲁迅广告总述
鲁迅先生撰写广告，始于 1907 年《〈中国矿产志〉征求资

料广告》，并在其后约三十年的时间里，伴随鲁迅先生文学创
作的始终，止于 1936 年的《绍介〈海上述林〉》一文。1938 年，
许广平在编辑《集外集拾遗》时，将《〈未名丛刊〉与〈乌合丛
书〉广告》、《〈奔流〉凡例五则》、《〈艺苑朝华〉广告》、《文艺连
丛》、《译文》终刊号前记、《绍介〈海上述林〉》六则广告作为附
录收入其中。此时，人们才开始了对鲁迅先生广告作品的关
注。在 1981 年出版的《鲁迅全集》第八卷《集外集拾遗补编》
中，又收入了《〈中国矿产志〉征求资料广告》、《域外小说集》
第一册、《劲草译本序》（残稿）、周豫才告白、《〈坏孩子〉附
记》、《苦闷的象征》、《〈未名丛刊〉是什么，要怎样？（一）》、白
事、鲁迅启事、《〈莽原〉出版预告》、编者附白、《〈敏捷的译者〉
附记》、《〈未名丛刊〉是什么，要怎样？（二）》、《关于〈近代美术
史溯论〉插图》、编者附白、谨启、鲁迅启事、《〈毁灭〉和〈铁流〉
的出版预告》、《三闲书屋校印书籍》、《三闲书屋印行文艺书
籍》、《〈铁流〉图特价告白》、《萧伯纳在上海》、《〈引玉集〉广
告》、《〈木刻纪程〉告白》、《〈十竹斋笺谱〉牌记》、《俄罗斯的童
话》、《“三十年集”缠上二种》、《〈凯绥·珂勒惠支版画选集〉牌
记》等多篇广告。此后又有《域外小说集》、《唐宋传奇集》、《思
想·山水·人物》等十六篇广告被发现，收于《鲁迅佚文全集
中》。但这仍不是鲁迅广告作品的全部，若再留心收集，可能
还会有鲁迅所拟的广告文字被发现。

二、鲁迅广告实践
（1）受众定位 现实生活中，利用广告沟通受众，要了解

顾客是谁以及顾客的消费习惯和特点，并运用合理的手段去
捕获特定的有购买欲望的受众的心，引起他们的注意，满足
他们的需求。鲁迅先生的广告受众定位十分明确。如在《〈死
灵魂一百图〉广告》中，鲁迅先生指出：“精装本所用纸张极
佳，故贵至一倍，且只有一百五十本发售，是特供图书馆和佳
本爱好者藏庋的，订购似乎尤就从速也。”，①主要为满足“图
书馆和佳本爱好者”的需求。在《〈引玉集〉广告》中指出，出版
画册是为“供中国青年艺术家之参考起见”。②《〈铁流〉图》则
“专为研究美术者印玻璃版本二百五十部”。③在《〈毁灭〉和
〈铁流〉的出版预告》中说：曾各特印“特价券”四百枚，系为没
有钱的读者起见，并无营业的推销作用在内，因此希望此种
券尽为没有钱的读者所得。在《〈铁流〉图》中又说：“……并承
作者好意，不收画价，仅欲得中国纸张，以作印刷木刻之用。
惜得到迟了一点，不及印入书中，现拟用锌版复制单片，计四
十幅（其一已见于封面，但仍另印）为一套，于明年正月底出
版，对于购读本书者，只收制印及纸费大洋一角。倘欲并看插
画的读者，可届时持特加券至代售处购取。”④在《苦闷的象

征》中表示：“在初出版的两星期内，特价三角五分⑤。”可见，
从受众定位来看，出版、出刊是有针对性的，既有为满足高层
读者而推出的，也有是为了向普通读者提供信息，为财资不
足的读者也花费了心思，为读者着想，推广图书，而不把赚钱
作为出书的最重要目的。

（2）广告内容 鲁迅先生的广告主要是书刊广告。如：《未
名丛刊》与《乌合丛书》广告、《艺苑朝华》广告、《文艺连丛》、
《绍介〈海上述林〉》、《域外小说集》第一册、《劲草译本序》（残
稿）、《坏孩子》附记等，其内容着重于介绍出版的书、刊、画
册。例外只有《三闲书屋印行文艺书籍》，这是一则以单独一
页的形式发行的广告。书刊广告向读者宣传和推广书籍，可
帮助读者了解书刊的内容和特点，并使读者产生购买行为。
从广告内容中可看出，这些书内容涵盖丰富，有“足以益人，
足以传世”的译文精品《海上述林》，也有“不阔气的作者的创
作”《乌合丛书》，有引进外国作者的作品，如《域外小说集》第
一册、《坏孩子》、《苦闷的象征》、《思想山水人物》，有关于中
国古典文化的内容，如《唐宋传奇集》广告；也有当代的作品
集，如《呐喊》、《飘渺的梦及其他》。

（3）广告文案 在广告实施的过程中，语言和文字是最
基本的传播信息的载体与要素。奥格威曾说：“广告是词语的
生涯”，广告效果的 50%～70%来自广告的语言文字部分。⑥

尽管广告当时在中国处于萌芽阶段，但鲁迅先生的广告方案
仍具有指导意义。

①从标题来看，鲁迅撰写的广告名称有直接冠以“广告”
的，如《未名丛刊》与《乌合丛书》广告、《艺苑朝华》广告、《〈中
国矿产志〉征求资料广告》、《引玉集》广告。此外，标题也有以
“启事”、“告白”、“出版说明”、“出版预告”等出现的，如《鲁迅
启事》、《周豫才告白》、《〈铁流〉图特价告白》、《〈木刻纪程〉告
白》、《〈莽原〉出版预告》等。

②广告正文是广告文案的主体，是对广告标题的解释和
广告主题的详细阐释，讲述销售信息。⑦鲁迅先生撰写的广告
正文，常运用一些简单技巧来突破读者的心理，传达图书信
息，引起读者的兴趣。“直接推销式正文”以客观而直截了当
的表现手法，述说要传达给消费者的内容。语言运用符合应
用文的特点，语言简明，一般采用叙述句式介绍书刊的出版
年月、出版者、主要内容和特点、印数、价格、代售处等内容，
风格朴实，句式运用得当，有重点语句，也有对称、排比等句
式，在词语选择上鲜有“差不多、可能、几乎”这种不确定的语
言。

（4）广告目的 鲁迅不论在他的广告文案里运用了何等
文学语言，其目的都是为了售书。在为刘半家重新标点刊印
的《何典》所作的序中，鲁迅是这样表述的：“那么，即使我是
怎样的十足的上等人，也不能反对他印卖书，既要印卖，自然
想多销，既想多销，自然要做广告，既做广告，自然要说好。”⑧

而在《未名丛刊》与《乌合丛书》的广告中，鲁迅先生说：“大志
向是丝毫也没有。所愿是：无非在自己，是希望那印成的从速
卖完，可以收回钱来再印第二种；对于读者，是希望看了之
后，不至于以为大受欺骗了。”⑨从以上可以看出鲁迅对于广
告所起的营销效果的认识，即认为广告的目的在于推销，而
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书刊广告的目的就在于推销书籍。
三、广告思想分析
1、广告中反映的进步思想
鲁迅先生的思想特点是紧贴中国的历史和现状，继承先

进文明，改造现实中的不合理因素，提出对未来具有积极指
导意义的精神，希望重塑“民族灵魂”。毛泽东在《新民主主义
论》中称鲁迅是“中国文化革命的主将，不但是伟大的文学
家，而且是伟大的思想家和伟大的革命家”。⑩

鲁迅先生的文学作品字里行间反映出他的进步思想，广
告也不例外。如在《中国矿产志征求资料广告》中，鲁迅写道：
“……亦欲使我国国民，知其省其地之矿产而已。……惟望披
阅是书者，含吾国宝藏之将亡，怜仆等才力之不逮，一为援手
而欲助焉……”輥輯訛反映出鲁迅先生担忧祖国宝藏外流的心情。
鲁迅推荐的书刊，或反映国外人民反抗压迫，争取光明和平，
如《铁流》、《俄罗斯的童话》；或介绍国外先进思想和文艺论
著，如《海上述林》，此书是瞿秋白的译文集，上卷收有马克
思、恩格斯、列宁、普列汉诺夫、拉法格等人的文艺评论以及
高尔基论文选集和拾补等。

2、真实性———提倡广告要“做实事”，而不能“做假戏”
只有真的声音，才能感动中国的人和世界的人。真实性

是广告的生命，是广告创作必须遵循的原则，真实是我们评
判一则广告的重要依据。鲁迅提倡说实话，在 1934 年《书信·
致姚克》中，鲁迅说：“只要写出实情，即于中国有益，是非曲
直，昭然具有，揭其障蔽，便是公益耳。”輥輰訛

(1)鲁迅先生认为，广告的文字表达应有分寸，不能夸张
和虚假。如：在《莽原》出版之前，《京报》曾刊登一则邵飘萍代
拟的广告：“思想界的一个重要消息：如何改造青年的思想？
请自本星期五起快读鲁迅先生主撰《□□》周刊，详情明日宣
布。本社特白。”輥輱訛鲁迅先生认为这则广告“夸大可笑”。亲自
执笔重写，改为：《莽原》“闻其内容大概是思想及文艺之类，
文字则或撰述，或翻译，或稗贩，或窃取，来日之事，无从预
知。但总期率性而言，凭心立论，忠于现世，望彼将来去。”輥輲訛广
告语对《莽原》的内容作了准确的概括。

（2）鲁迅先生认为，广告必须是事实，不能欺骗。1931 年
10 月 26 日上海《文艺新闻》第 32 号广告栏刊发了一则“鲁
迅启事”：顷见十月十八日《申报》上，有现代书局印行鲁迅等
译《果树园》广告，末有“鲁迅先生从他许多近代世界名作中，
特地选出这样的六篇，印成第一辑，将来再印每二辑”云云。
《果树园》系往年郁达夫先生编辑《大众文艺》时，译出揭载之
作，又另有《农夫》一篇，此外我与现代书局毫无关系，更未曾
为之先辑小说，而且也没有看到过这“许多世界名作”。这一
部书是别人选的。特此声明，以免掠美。輥輳訛这是鲁迅针对现代
书局的一则不准确的广告所写的。现代书局编印了一部苏联
作家短篇小说集———《果树园》，书中除收入鲁迅所译斐定的
《果树园》外，又收入别人所译的短篇小说五篇。但其封面和
扉页署“鲁迅等译”，而各篇并未注明译者姓名，此后又在报
上刊发更不真实的广告，称该书皆为鲁迅之作，鲁迅因此作
上文以示清白。

（3）鲁迅认为好的商品或者服务本身是做好广告的前提
鲁迅主张“不要贴大广告，却不妨卖好货色”。单页广告

《三闲书屋印行文艺书籍》既是一则广告，又是一篇体现作者
广告理念的宣言。这则广告开头是这样说的：“敝书屋因为对
于现在出版界的堕落和滑头，有些不满足，所以仗了三个有
闲，一千资本，来认真绍介诚实的译作，有益的画本，货真价
实，童叟无欺。宁可折本关门，决不偷工减料。卖主拿出钱来，
拿了书去，没有的奖品，没有特别的花头，然而也不至于归根
结蒂的上当。……因为敝书屋是讲实在，不讲耍玩意儿。”輥輴訛这

则广告反映了鲁迅先生对当时买书抽彩有奖特别是奖品为
美人头像的做法的不赞同，于是在这则广告中对买东西有
奖、名人挂空名等“特别的花头”作了微妙的讽刺。

（4）鲁迅批评当时社会上出现的投机的风气，希望广告
业能遵守职业道德，净化当时中国的广告市场

在《文艺连丛》一文中，鲁迅先生说：“投机的风气使出版
界消失了有几分真为文艺尽力的人。三闲书屋曾经想来抵抗
这种颓运，而出了三本书，也就倒灶了。我们只是几个能力未
足的青年，可是要再来试一试。看看中国的出版界是否永远
是这么没出息。我们首先要印的一种关于文学和美术的小丛
书，就是《文艺连丛》。为什么“小”，这是能力的关系，现在没
有法子想。但约定的编辑，是真肯负责任的编辑，他决不只挂
着一个空名，连稿子也不看。因此所收的稿子，也就是切实的
翻译者的稿子，稿费自然也是要的，但决不是专为了稿费的
翻译，总之，对于读者，也是一种决不敢欺骗的小丛书。”輥輵訛从
上面的文字中可以看出鲁迅先生认为当时的出版界碰到了
棘手的问题———“投机的风气”，这当然不能被接受，做出版
的人应该“负责任”，出版的书应该是“不欺骗”的书。所以书
籍本身首先应是值得阅读的，接着才是是否做广告的问题。

四、小结
鲁迅先生所撰写的广告内容翔实、文笔朴实、思想进步，

同时指出了当时广告活动中存在的问题，以自己的实际行动
为人们提供了学习的榜样。

几十年后我们再来看这些广告作品，发现他们仍然不失
为佳作。鲁迅先生的广告思想和文案创作的手法至今仍然值
得我们学习与借鉴。
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