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从本质上看，市场和客户是实现银行价值的惟一载体，

银行竞争实际上是对优质客户服务权的争夺，要通过优质服

务谋取最大利益，就要站在帮助客户实现价值的高度，深入

理解服务内涵，追求银行与客户的双赢。所以要认真研究跨

国公司在华企业的金融需求特点，以增进跨国公司业务的金

融服务与客户需求的契合度。从跨国公司的运作和与银行的

往来中可以看出跨国公司的金融需求特点：

!一"全面的、一体化的服务需求
跨国公司希望在国内与银行建立全面的业务合作关系，

并希望银行提供全面本、外币金融服务，服务范围从公司业

务到个人业务，从资产业务、负债业务到结算、理财等中介业

务，并要求商业银行从总行到分支行将跨国公司在全国各地

的投资企业视为一体，以统一的服务标准提供服务。

!二"复杂多样的融资需求
在融资方式上，跨国公司在华投资企业的需求范围较

广，一般要求银行提供综合授信，在融资期限和时效性方面，

要求银行提供长期的、可随时支用的贷款承诺；在担保方式

上，除了备用信用证、外汇质押、固定资产抵押，母公司担保

或第三方担保等几种保证方式外，往往要求银行接受应收账

款抵押、动产抵押、质押贷款和安慰函等，有的还要求信用贷

款，在价格方面，要求银行提供优惠利率等。

（三）创新的授信产品需求

（=）全国统一授信：出于管理集中，降低交易成本和管理
成本，解决不同分支机构融资能力不同等方面考虑，跨国公

司在华企业希望得到全国统一授信，即希望银行以跨国公司

在国内的总分支机构作为一个整体考虑其资金需要和授信

政策，并向其中国总部提供授信额度，其下属分支机构在额

度内可以异地使用该授信额度。C9D 提供买方信贷或消费信
贷：买方信贷或消费信贷可以促进销售、降低坏账率、提高现

金销售率，一些生产高新技术产品的跨国公司在华投资企业

对此有浓厚的兴趣。C<D保理业务：开办国际国内保理业务可
以有效地解决很多企业所面临的应收账款问题，有效改善其

资产负债结构和相关财务比率，降低成本，提高理财效率。C>D
票据业务。

（四）高效的资金管理要求

越来越多的跨国公司在华企业希望通过建立跨地区的

内部资金结算网络，来实现中国总部对各地子公司资金的统

一调度，提高资金周转速度，降低财务成本，并希望通过银行

的电子银行服务实现实时查询、资金调拨、个性化报表和银

行会计系统与客户会计系统实现对接等。许多零售跨国企业

希望银行提供上门收款和零钞兑换等现金管理服务，在国际

结算方面，要求银行的汇路和资金清算系统畅通、快捷。

（五）迫切的债务管理和资产管理需求

跨国公司的在华企业对银行各项产品的价格非常敏感，

在防范汇率、利率风险方向，跨国公司对外汇通知存款、双重

货币存款，货币互换，远期外汇买卖等有助于规避风险和提

高外汇资金收益的金融工具需求迫切。

（六）银行科技支持和创新能力的需求

跨国公司对国外的银行业务品种比较熟悉，所以一方面

跨国公司的在华企业经常会提出一些国外银行采用的金融

产品和服务，而国内银行往往尚无现成的操作制度，需要进

行金融创新：另一方面，常常会提出相对国内银行目前科技
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支持能力而言较为超前的金融需求，如许多跨国公司的地区

或中国总部要求实时查询全资子公司的账户和资金往来情

况，这要求银行迅速提高科技应用水平和新产品开发速度，

以满足跨国公司客户的需求。

（七）综合的财务顾问服务需求

跨国公司在设立初期，往往需要了解掌握国家外汇管理

政策，国内金融市场及政策，投资审批政策及项目投资配套设

施等，需要银行提供政策咨询，对国内合作伙伴进行资信调查

以及提供融资计划等前期财务顾问服务。在项目建设期间，跨

国公司需要财务监理服务，以尽可能节约投资。在项目运作过

程中，不仅需要银行提供对不同币种的债务进行汇率和利率

的风险管理，还可能需要对产品买方进行资信调查等。

（八）个人银行业务需求

跨国公司在华企业为了吸引并挽留人才，保持员工队伍

的稳定性，往往会制定一些福利补贴政策，尤其在解决雇员

的住房政策方面，非常希望银行能够合作帮助实施这些福利

政策。同时，跨国公司高级管理人员多为外籍人士，个人外汇

服务方面的需求较高，如个人外汇卡、外币代发工资和个人

结售汇等。

以上是在华跨国公司的金融需求特点，这些特点使得我

们能够进一步明确中资银行与跨国公司打交道时如何来更

好地开展营销服务工作，赢得客户，获取利润。

针对以上对跨国公司金融需求特点的分析，使得我们更

清楚跨国公司需求什么，我们的营销目标、措施是什么。

（一）明确目标和任务

=B加快重点区域的全面营销。省会城市、长江三角洲及东
部沿海、珠江三角洲及东南沿海和环渤海地区是我国经济发

达地区，商业机会和发展机遇较多，也是跨国公司在华投资

的集中区域。四类重点区域中的上海、天津、北京、大连、山

东、宁波等地域要作为跨国公司营销的重点区域。

9B加大重点行业的营销力度。各行的开发区和新科技园
区是跨国公司的业务重点行，要以此为突破口，采取多样化

的营销手段，重点拓展开发区和园区的跨国公司客户。

<B选择切入时机和产品，加大新产品的营销力度。各行应
该选准时机，主动了解跨国公司的金融需求，发掘与跨国公

司合作的业务切入点。可以以住房基金业务，全国性结算网

络，财务和投资顾问，项目评估，工程预决算等优势业务作为

与客户接触的突破口，通过这些业务与国际企业建立联系，

并逐步推进我行与跨国公司的全方位合作，也可利用社会经

济热点的转换向客户介绍我行的新业务品种。

要大力推广现金池，法入账户透支，保理业务，经销商融

资，电子支付等新产品，如对集中管理的跨国公司在华企业

要营销现金池这一拳头产品，对单个外商投资企业要推广电

子支付手段等。

>B对不同发展阶段的跨国公司采取不同的营销策略。对
处于试探渗透阶段的跨国公司，应及早抓住跨国公司的投资

信息，并重点营销信息咨询，协助审批和项目评估等到财务

顾问业务，以及办理开户、设计金融服务方案和宣传介绍等

工作。对进入正常运营阶段的跨国公司，可在全面评价其资

信的基础上，重点营销贷款、结算服务，对已经成熟获利的跨

国公司，应根据其较为强烈的资金管理和增值需求及员工福

利安排等方面的要求，重点营销我行的管理财务顾问、住房

基金、个人综合贷款等产品。

!二"开辟多种营销渠道
=B直接营销。要密切关注跨国公司收购上市公司法人股

和国有股动向，积极开展营销工作。

9B通过政府部门和行业主管部门营销。要与政府部门和
行业主管部门建立密切的合作关系，及时收集、整理政府部

门和行业主管部门有关跨国公司在华投资项目和投资政策

的信息，积极寻找客源。

<B通过地区间的推荐进行营销。向兄弟地区推荐客户，实
现客户资源和信息的共享。

>B通过存量客户的推荐进行营销。要不断完善和巩固与
现有外资企业的合作关系，力争通过他们的宣传渠道，推荐

获得更多的客户资源。同时，要充分发挥传统业务优势，因为

各行业的中资大型企业是我行客户的重中之重，也是跨国公

司来华投资首选的合作对象，从这些企业合资信息中，可以

很快掌握到跨国公司的投资信息，为组织营销创造先机。

;B与外资银行联合营销。因服务网点少，人民币业务限制
等因素，同时为了向跨国公司提供较全面的服务品种，外资

银行愿意将一些跨国公司客户和业务推荐给国内银行，或者

与国内银行就跨国公司的金融需求联合提供服务方案。各行

要充分利用人民币全面开放前的时间差，积极开展与外资银

行的合作，在合作中要采取超越对手而不是打败对手的竞争

方式，寻求双赢，争取获得更多的客户资源和市场份额。
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