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经
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角 笔者特别选择了六个角度，来说明从朝阳行业迈进流

金岁月的传媒股之高成长性。

一、利润激增

传媒行业是公认的永不衰落的朝阳行业，目前受关注

程度越来越高。中国人民大学舆论研究所所长喻国明认

为：“媒体的利润产出要高于国内的行业平均利润率。因

为中国媒体和市场联系在一起还不到十年的时间，没有经

过市场化的媒体具备高额的利润回报，也就吸引了投资者

的快速进入。”经过连续多年的高速增长后，我国的传媒

行业利税总额已超过烟草业，成为国家第四支柱产业。目

前我国传媒业的主要利润来源是广告收入，而我国传媒业

的广告收入增速相当惊人，最近 1 0 年增长了近 2 0 倍，

2003 年首次突破 1000 亿元人民币，10 年内平均增长速度

为 3 5 %，成长性如此良好的行业实属罕见。

二、行业发展

在西方发达国家，传媒产业已形成庞大的产业规模，

而东方的中国伴随入世的进一步深入，外来传媒的竞争搅

局将促使中国传媒业自身有更大的发展。从现在来看，一

方面现代传媒高度商业化，激烈的竞争使公共传媒渗透到

社会生活的几乎所有领域，包括车行电视等等；另一方

面，高新技术手段运用更加广泛，传媒业正在成为一个综

合最先进科技、最新颖思想、最快捷信息的不断创新的产

业，例如数字电视等等，而他们的发展又拥有着庞大的受

众支持，我国仅电视观众就在近 1 0 亿人左右，报刊的阅

读群也在 4 亿以上，这一潜力是国内一般行业所无法匹及

传媒之股  朝阳之选

[摘要]我国经济正处于转型期，许多传统行业如冶金、纺织、商贸等在经济紧缩的影响下，

有效需求不足，市场竞争日趋激烈，有的已步入了微利阶段，更有甚者已陷入了亏损的泥

沼，而作为新兴产业的传媒却面临着极佳的发展机遇，许多具有远见卓识的上市公司纷纷

抢滩这块“风水宝地”，传媒股成为“一匹好马”之说也因此风行日下。
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的，它们都使得传媒行业的发展有着源源不竭的动力。

三、潜力无限

不可否认，目前我国传媒领域公司的规模普遍不大，

我国最有实力的报业集团的固定资产也不过 2 0 亿元人民

币，而美国时代华纳拥有 1500 亿美元固定资产，其与美

国在线合并后，新公司的市场价值高达 3500 亿美元。正

是与发达国家大公司之间的巨大差距，才让我们看到了我

国传媒行业的发展空间和成长潜力。因为从美国等发达国

家和地区的经验来看，当国家经济水平发展到一定程度之

后，文化传媒产业将出现一个质变。同时，文化传媒行

业的投入产出率高于社会的一般平均水平，由于我国宏观

经济多年来保持了良好的稳步增长势头，这就赋予了传媒

行业良好的成长性。

四、融资改制

由于资金和机制是目前制约我国文化传媒行业竞争力

增长的主要瓶颈，因此利用资本市场的改制和融资功能，

能够有力地支持我国文化传媒行业突破资金和体制的双重制

约，壮大实力。在这方面，传媒业借助资本市场融通资

金、转换体制，尽快实现传媒产业市场化经营。国内众

多媒体也存在着合并、重组、走规模化经营趋势，打破

行政区域界限，向大型的跨国、跨地区的现代媒体集团迈

进。上市传媒公司有着更为巨大的竞争优势，凭借股票市

场的融资平台，传媒类上市公司发展动力十足。

五、奥运商机

万众瞩目的奥运会给全国人民带来了体育盛事之余，

也给众多相关传媒类公司带来了无限的商机。以上次雅典

奥运会为例，仅广告一项就给让众多传媒公司赚的盆满钵

满。央视广告部负责人次前已经表示，央视此次的奥运广

告营销锁定在 5 亿元。另外，奥运节目的转播，地方电

视台、报刊等媒体的广告投放等等，都将给相关公司业绩

增长带来良好的契机，对于改善相关公司的业绩将起到至

关重要的作用。相关上市公司将迎来一个阶段性的黄金收

获季节，使得相关股票投资价值面临阶段性的重新评估，

而二级市场的获利机会也将在其中产生。

六、股神器重

      当今世界上分别代表着投资和投机两个派别的两位

掌门人：“股神”沃伦·巴菲特和“金融大鳄”乔治·

索罗斯，不约而同地同时宣布增持有线电视行业股票，分

别 向 位 列 美 国 有 线 电 视 业 前 两 位 的 康 卡 斯 特 公 司

(Comcast)和时代华纳公司(TimeWarner)注入 1.5 亿美元

(合计此前投入共达 3.236 亿美元)及 5000 万美元资金，他

们的这一举动让全球资本市场为之震惊。连“股神”都

看好的行业我们有什么理由不重视呢？目前大盘的调整正好

为投资者吸纳优质传媒股提供了大好时机。

同时，我国的媒介还充当着“政府喉舌”的特殊作

用，媒介在运作过程中很自然地得到政府的扶植。尤其在

融资方面，媒介往往可利用这种特殊身份从商业银行获得

间接融资。当前媒介的上市热潮并非一时兴起，而是在中

国现有制度安排下媒介与管理者理性的选择，它从另一个

角度印证了传媒股的坚强后盾，无论是理论上的支持还是

现实中的状况，而这些也都为传媒股的稳健保险系数打上

加分。另一方面，传媒建立的“公众威信力与说服力”

更是让其他股种刮目相看，它们的股民信赖度( 评价五指

数)“ 安 全 性 、流动性、透明度、有 效 性 与 公 平 性 ”更

是因此以高分博取了股民的青睐。因此，我们说传媒股不

仅具有成长性也兼备稳健性。

我国仅电视观众就在近10亿人左右，报刊的阅读群也在4亿以上，这一

潜力是国内一般行业所无法匹及的，它们都使得传媒行业的发展有着源

源不竭的动力。
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