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于
性

摘 要 〕一个人 口 不 过 万的地级城 市
,

却涌现 了 个 国家免检产品
,

个中国名牌产品
,

个 中国

驰名 商标
,

上百 个省级名 牌产品
,

如
“

正泰
” 、 “

德 力西
” 、 “

报喜鸟
” 、 “

法派
” 、 “

奥康
” 、 “

康

奈
” 、 “

红蜻蜓
” 、 “

美特斯
·

帮威
” 、 “

高邦
” · , ·

⋯这个名 牌集中度全 国无 出其右的城市
,

就是 中国

民营经济最发达的地方一一 温 州
。

本文从几个温 州企业创立品牌的过程
,

浅谈品牌的创 立对企业 的意义

以及在打造 自身品牌的过程中所遇到的挑战和他们采取的相应措施
。
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在 全 球 范 围 内
,

人 们 在研 究市场 营 销 策略

的 时 候越来越 多地把 目光投 向企业创 立 品牌 的

方 面
。

美 国 品牌 战略 学家汤 姆
·

彼 得 斯说
,

在

拥 挤 不 堪 的市 场 上
,

你 想 要 出 头
,

就 得 靠 品

牌
。

品牌是 世纪 中国市场的深切 呼唤
。

国际上

的普通 规律是 的 强 势 品 牌 占据 着 的市

场
。

这 个 规律 在 中 国同样适 用
。

随 着市 场 的发

展
,

一 个 企业如果 没 有 自己 的 品牌
,

短 期 内或

许 侥 幸 会获 得 生存 的 空 间
,

但 从 长 期来看
,

它

必 定在激烈 的竞争性 市场 中悄然 退 出
。

所 以
,

品 牌 对 企业 来 说 有 着 举足 轻 重 的作用
。

本 文 以

温 州 企 业 为例
,

从 品牌 意义
、

品牌挑 战和 品牌

战略三方面分析温州企业创立 品牌之 路
。

一
、

创立 品牌对企业至关重要 的意义

在 西 方
,

品 牌 被 人 们 称 为 经 济 的
“

原 子

弹
” ,

被人 们 认 为最 有价值 的甚 至 是 暴 利 的投

资
。

品 牌 不 仅 关 系 企 业 兴 衰
,

也 代 表 企 业 的形

象
,

体现着一 个 国家 的经 济 实力
。

品牌对 企业 参

与市场竞争 特别 是 国际 竞争 并且在激烈 的竞

争 中立 于 不败之地具有相 当重要 的意义
。

其主 要

体现在 以下 四个方面

优秀品牌是质量 的保证
,

是最优选择的信

号
。

在产 品 日益 同质 化 的时代
,

产 品 的物理属性

己经相 差不大
,

唯 有品牌给 人 以心 理暗示
,

满足

消费者 的感情 和精神寄托
。

对 于 消 费者 而 言
,

品
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牌是 一 种 经 验
。

在 物质 生 活 丰 富 的

今 天
,

许 多 同类产 品 多达 成 千 上 万

种
,

消 费 者 根 本 不 可 能 逐 一 去 了

解
。

只 有凭借过 去 的经 验 或 别 人 的

经 验 去感 受
,

因为消费者 相信
,

如

果 在 一 棵 树 上 摘下 的一 颗 果 子 是 甜

的
,

那 么 他 也 会 相 信这颗树上 的 另

一 颗 果 子 也 是甜 的
,

这 就 是 品牌 中

的
“

果 子 效 应
” 。

品牌 在 很 大程 度

上 给消费者 心 理 暗示 一 一 我 的质 量

有 保 证
。

正 因如 此
,

有 品 牌 的产 品

能用 其过 硬 的质 量 留住 一 大群 相 对

稳 定 的老顾 客并轻 松地 以其 品牌 魅

力吸引源源不 断的新客户
。

品 牌 的树立 能增加产 品 的 附

加值
。

据 报载
,

美 国市 场 上 一 种可

发 声地 球 仪 售 价 美 元
。

地 球 仪 的

设 计 商和 经 销商都 是 美 国 公 司
,

生

产 商 品 是 中 国 企 业
。

地 球 仪 定 型

后
,

美公 司 将订 单下 给一 家香港 贸

易 公 司
,

每件 价格 美 元
。

香港 贸

易公 司 转 手将 订 单 交 给 中 国一 家 外

贸公 司
,

每 件价格 美 元
。

这 家 贸

易 公 司 再 向广 东和 江 苏两 家 工 厂 订

货
,

每件 价格 美 元
。

包 括 人 工 和

原材料工 厂 生 产 成 本是 美 元
。

美

公 司 拿 到地 球 仪 后 贴上 自己 的牌 子

以每件 美 元 卖 给 商场
。

粗算下 来

中国企业每 件毛 利 美元
,

中国外 贸

公 司每件毛 利 美元
,

香港 贸 易公 司

毛利 美元
,

美公司毛利 美元
,

商

场 毛 利 美 元
。

中 国生 产商和 外 贸

公 司 总共 才获得 美 元
,

不到 零售价

的
,

而 都 被 海 外 商 拿 走 了
。

但 假如我 们 的生 产 厂 家不 把 地 球 仪

卖 给美国 的外 贸公 司 而 是 贴上 自己

的 品牌直接 出 品 到美 国 的市场
,

能

不 能卖 一 个 好 价 钱
,

赚 取 更 多 的利

润 呢 答 案 应 该 是 否 定 的
。

原 因 是

我们 没有 一 个 叫得 响 的品牌
,

没 有

创 品牌 的商 品 自然 卖不 出好价钱
。

而 上 面例子 中的 的利润就 是产 品

的 附加值 了
。

品 牌是 一 个企 业 巨大

的无 形 资产
。

我 们 只 能通 过 树 立 自

己 的 品牌 才 能增 加 我 们 产 品 的 附加

值
,

从而 提 高 企 业 的收 益
。

而 不 再

只 是 停 留在 简 单 的 生 产低 附加 值产

品的层面上
。

创 立 品 牌 能避 免恶 性 竞 争
。

在 国 际 品牌 的推 波助 澜 下
,

目前 温

州 的市场 竞争分 化 成两个层 面 产

品竞 争和 品 牌 竞 争
。

产 品 竞 争 是 非

常残酷 的
,

成 千 上 万 的产 品 挤 在一

起 争 夺有 限 的 空 间
,

为 了 生 存
,

一

些 产 品被 迫 举起 价 格 的利 器 挥 向市

场
,

在伤 了 别 人 的 同 时也 使 自己 元

气 大伤
,

更 有 甚 者 为 了 降低 成 本 获

得 利 润 空 间
,

投 机 取 巧
、

偷 工 减料

生产 劣 质 产 品
。

这 问题 在 温 州 八 十

年 代 末 非 常 严 重
,

最 终 导 致 了

年
“
武 林 广场 烧 鞋 事 件

” ,

温

州企 业 的形 象 受 到 了严 重 的打 击
。

而 品 牌竞 争 就 是 良性 的
、

健 康 的竞

争
。

有 品牌 的 企 业 都不 轻 易 降价 而

自贬 身价
。

相 反
,

他 们 为 了 吸 引更

多的消 费者 会 放 更 多 的 资金 在 产 品

质 量 的改进 上
。

这 样 整 个 行 业 乃 至

整 个地 区
、

整个 国家都会 形 成 一 个

良好 的竞争环境
。

二
、

在 创 立 品 牌 中企 业 所 遇

到 的一些挑战

品牌 对 一 个 企 业 有 如 此 重 要 的

意 义
,

被 誉 为
“

中国 的犹太 人
”

的

温 州 商 人 也 意 识 到 这 一 点
。

在 近

年 间
,

他 们 不 断 加 大在 品牌上 面

的投 资
。

现 在 也 开 始 初见 成 效
,

在

温 州 涌 现 了 如
“ 正 泰

” 、 “

德 力

西
” 、 “

美 特 斯
·

邦 威
” 、 “

法

派
” 、 “

奥康
”

等 一 些 在 国际 间 小

有 名气 的 品牌 企 业
。

在 创 立 品牌 的

过 程 中他 们 也 遇 到 了 相 当 多 的 挑

战
,

主要 的挑战有 以下几 点

企 业 以前 的形 象 对 创 立 品 牌

的影 响
。

我 想 温 州企 业 在 创 立 品 牌

之 初 遇 到 的最 大 困难 应 该就 是 这 方

面 的 问题 了
。

因 为在 八 十 年 代 末
,

温 州 许 多企 业 为 了抢 占市 场 不 惜使

用 价格战
,

而 价格战 的坚 强 后盾 就

是 要 有 很低 的制造 成 本
。

当一 些 产

品 成 本 不 能 再 降低 的 时候
,

很 多商

人 只 能 偷 工 减料 制造劣 质 商 品
。

在

年
“

武 林 广 场 烧 鞋 事 件
”

之

后
, “

温州 制造
”

也 成 为 了 “

劣质

产 品
”

的代 名 词
。

甚 至 很 多商场 为

了确保 自己 销 售的货物质 量 都拒绝

接 受温 州 生 产 的产 品
。

虽 然现 在温

州 的制 造 业 无论 在 产 品 质 量
、

企 业

管 理
,

还 是 在 市 场 营 销 上 都 有 了革

命 性 的突破
,

但 要 彻底 让 人 忘 记 温

州 企业 以前 的形 象还 是 需要 一 段 时

间
。

冒牌产 品肆虐
。

岁 月 流 逝
,

现 在 温 州 制 造 业 生 产 的产 品 已 经 国

家 一 流
,

甚 至 有些 行 业 已 经达 到 国

际 一流 的水平
。

很 多不 良的制 造商

为 了牟 取 巨额 利润
,

搭起 温 州人 品

牌 的 “
便 车

” ,

假 冒生 产温 州 人 的

产 品
。

由于 技 术 水平 有 限
,

这 些 不

良制造 商生 产 的产 品 很 多是 不 合格

的
。

而 在市场 流 通 的过程 中这 些 不

合 格 的产 品 却 是 打 着 品 牌 商 品 的商

标
,

这 样 是 对 品 牌 企 业 莫 大 的 损

坏
。

年 温 州 市面 涌 现 了许 多 冒

牌 的奥康皮 鞋
。

奥康企 业 董 事长 王

振 滔 为 了维 护 自己 辛苦打 造 的奥康

品 牌 形 象
,

他决定在 年 前 火烧温

州 鞋 的 同一 地方 再 点 一把 火
,

为奥

康 正 名
。

年 前
,

被 人 烧 的 温 州

鞋
,

年后
,

温州人烧别人 的鞋
。

品牌定 位模 糊不清
、

品牌战

略飘 忽 不 定
。

在 品 牌 当道 的今天
,

我 们 参 照 国 际 著 名 品 牌 研 究 专 家

的 品 牌资 产 五 星

型 品牌 忠诚度
、

品牌 知 名度
、

品

牌 认 识 度
、

品牌联 想 和 其 他 资产

来权 衡 中国 的本土 品 牌 时
,

便会 发

现 中国 的 品 牌
“ 空心 化

”

危机
。

所

谓 品 牌 空 心 化 主 要 表 现 为 品牌 单

纯 的符 号化
,

有广 泛 的 知 名 度 却 没

有 深 厚 的忠诚度
,

品牌和 产 品 之 间

形 成 良好 的 互 动 关 系
,

缺 乏 清 晰

的
、

恒 定 的品牌个性和 核心 价值
。

温 州 的情况 也 一 样
,

很 多企 业 家 的

眼 里
,

品 牌 战 略 只 是 短 平 快 的灵 丹

妙 药
,

需要 时或 有钱才 会 想起 来
,

否 则就束之高阁
。
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三
、

在 创 立 品牌 的过程 中企

业采取 的几 点措施

一 个 人 口 不 过 万 的 地 级 城

市
,

却涌现 了 个 国家 免检产 品
,

个

国 家 名 牌 产 品
,

个 国 家 驰 名 商

标
,

上 百个 省级 名 牌 产 品
,

如
“ 正

泰
” 、 “ 德 力 西 ” 、 “ 报 喜 鸟

” 、

“ 法派
” 、 “

奥康
” 、 “

康奈
” 、

“ 红蜻蜓
” 、 “

美 特斯
·

帮威
” 、

“

高邦
”

⋯ ⋯这 个名 牌 集 中度 全 国

无 出其右 的城 市
,

就 是 中 国 民营经

济最 发达 的地 方一一温 州
。

那 么温

州 的企业清 楚意 识 到 品 牌 的 重 要 性

的 时候他们 在 创 立 品牌 的过程 中企

业 采取 怎么样 的措 施 简 单 归纳 有

以下几点

打 造 质量 之 船
,

扬 起 品牌之

帆
。

产 品质 量 是 企 业 取 得经 济效益

的 前 提
,

是 企 业 生 存 和 发 展 的 基

础
。

这 一 点对 当今 的温 州人 来说 更

是 清楚 不 过 了
。

他 们在 年 代 末 甚

至 至 今都尝 到 了伪 劣 产 品给 他 们 带

来 的苦 头
。

所 以
,

他们 现 在对 产 品

质量 的监 控 非 常 严 格
。

在 我 们 与这

些 企 业 的部 门 负 责 人 座谈 的 时候
,

每 当 问到 品牌 战 略 时
,

无 论 是 服 装

业 的
“

高 邦
” ,

还 是 鞋 业 的
“
奥

康
” 、 “

康泰
” ,

还 是低压 电器 业

的
“

德 力 西
” ,

他 们 都 同 时提 到 了

质 量 是 树立 品牌 的 第 一 因素
。

记 得

奥康 的 陈副 总 曾经 谈到 在奥康
,

对 违 反 质 量 规 定 的
,

无 论 职 位 高

低
,

一 律严 惩
。

他 们 集 团 曾一 举解

聘 名高级管理人员
,

其 中 人在集 团

分厂 担 任 正
、

副 厂 长
。

原 因 就 是他

们 所 负 责 生 产 的 皮 皮 鞋 质 量 不 合

格
,

当质 管 部 门拒 收 时
,

他们 还 认

为 这 批 产 品基 本达 到 各项 工 艺要

求
,

在 其他 厂 是 完 全 标准 的
。

陈副

总 强 调
,

品 牌 产 品 和 地摊货 差 别 就

在 这
,

要做 到 精 益 求 精
,

不 能 让 任

何 一 双 质 量 不 过 关 的 皮鞋
,

这
“ 老

鼠屎
”

坏 了 奥 康 良好 品 牌 的 这 锅
“

汤
” 。

为 此
,

奥 康 集 团 还 耗 资

多万元 从 台湾引进全套皮鞋检测

设 备
,

改 变 了 传 统 的 皮 鞋 检 测 方

式
,

由 目测 到 机测
,

由经 验 型 到 科

技型
,

以提 高产品检测 的准确度
。

确 立 一个 明确 的 品 牌 定位
。

温 州 企 业 起 初 创 立 品牌
,

主 要 是通

过 大 量 的广 告 让 消费者 知 道 这 个 产

品
,

通 过 了这 个 产 品大 家认 识 到 这

个 品 牌
。

但 由于 产 品 推 陈 出新
,

大

家 对 这 个 品牌 的认 识 也 随着 产 品 的

变 化 而 变 化
,

最 终 导 致 对 这个 品牌

企 业 的 印象 也模糊 了
。

正 因如 此
,

温 州 的 品牌 开 始 各 自给 自己 的企业

定位
。

品牌定位 是指 为 自己 的品牌

在 市场 上 树 立 一 个 明确 的
、

有别 于

竞 争对手 的
、

符 合 消费者 需要 的形

象
,

其 目的是 在消 费者 心 中 占据 有

利 地 位
。

品牌 定位 是对 消 费者 需 求

心 理 所 下 的功 夫
,

是 发掘 或创造 出

品 牌 在竞 争 者 中 的相对优越性
,

将

品 牌 定位 在 未 来 的消 费者 心 中
。

就

像 温 州 著 名 的 休 闲 服 装 品 牌
“

高

邦
”

在 市场 上 塑造 成青 春
、

活 力
、

充满 激情 的 阳 光 少 男 少 女形 象
。

这

无 疑 迎合 了他们 的主 要 消费群体

一 岁的年轻人
。

有效创 新 的营销模式
。

良好 全 面 的 市 场 终 端 网

络
。

产 品 生产 出来 最 终要 通 过 市场

终端把 产 品 销售 出去
,

所 以企 业 都

十 分重视 市场 终端 的建设
。

各 自都

想 尽 办法
,

力求 建设 一 个 良好 的市

场 网络
。

如 鞋业 的 “

奥康
“ ,

由于

温 州 以前制 假 形 象
,

商场 都 不 愿 意

进 温 州 的皮鞋
。 “ 奥康

”
创 造 性 地

开 创 了
“

厂 商联 营
,

引厂 入 店
”

的

经 营模式
,

承 租 国营 商场 柜 台
,

自

产 自销
。

经 过 一 段 时 间
,

奥 康 的 品

牌 开 始为 人们 所 接 受
。

奥康 开 始 了

第 二 阶段 的市场 终端 的建设
,

大 举

圈地
,

在 二 三 级 城 市 发展 连锁 专 卖

网络
。

皮 鞋销 售有着 季 节 性 强
、

小

批量
、

型 号 多
、

服 务 性 强 等特 点
,

比较 适 合采用专 卖 店 的流 通 形 式
。

目 前
,

奥 康 全 国 专 卖 店 己 经 达

多 家 了
。

现 在 “ 奥康
”

又 推 出

品 牌 超 市 的新 概 念
,

准 备 在 一个店

里 放
“
奥康

”

的 多 个 品牌
,

甚至 准

备 引进 其 他 对 手 的 品牌
,

这 样一 家

店面就 能同时吸 引多种顾客群体
。

有效 的广 告 宣传和 适 当的

品 牌代言人
。

当今 世 界 是 一 个高速

发 展 的信 息 时 代
,

广 告 起 到 的传 播

信 息
、

沟 通 产 销 的 作 用 越 来 越 明

显
。

温 州 的企 业 家更 清 楚广 告的作

用
,

所 以他 们 把 大 量 资金 投 资于 产

品 的广 告 宣 传 方 面
,

从 央视 的黄金

档 期到 地 方 媒体 的 广 告 时 间
,

从著

名 品牌杂 志 的平 面 广 告到 街 道 公 交

站 的灯箱 广 告
,

我 们 都 能看到温 州

品 牌 的
“

身影
” 。

就 像
“
奥 康

”

这

样 年产 值 个 亿 的 企 业
,

每 年 都将

销售额 的 投 到广 告上
。

至于 品

牌代 言人
,

用 名 人 做 品牌代 言 人 可

以借名人 之 名建立 品牌 的知 名度
,

通 过 名 的表 现 使 品牌 与 名人 之 间建

立 起 积 极 而 美 好 的联想
,

且 名 人 更

能 吸 引消费 者 的 眼 球
,

更 能 引起 人

们 的关 注
。

同 时
,

还 可 以把 名 人 的

人 格 形 象 投 射 到 品 牌 中
,

使 品牌 更

有 立 体感和 人格魅 力
。

所 以
,

温 州

企 业 也 请 了很 多 名 人 当其 品牌 代 言

人
,

如
“
美斯特

·

邦威
”

请 了 周 杰

伦
, “

夏 蒙
”

找 了皮尔 斯
·

布 鲁 斯

南 请 了 巩 俐
, “ 庄 吉

”

请 了 周 华

健 ⋯ ⋯

参加行业 博 览会
,

展 示 品

牌 风 采
。

除 了 专 卖 店
,

景 观 店
,

旗

舰店这 些市场 终 端 是 企业 展 示 其 产

品 的地 方 外
,

行 业 的博 览会 也 是 企

业 展 示 其 产 品 的 另 一 主 要 地 方
。

在

博览会 上
,

企 业 既 可 以展 示 自己 的

产 品
,

又 可 以接 到 一 些 新 的 订 单 而

且 还 可 以趁机 与 同行 企 业 相 互 交流

一下行业信息
。

举办 大型系列促销活 动
。

在 适 当 的 时 间
,

适 当 的地 点
,

采取

适 当 的形 式 举 办 促 销 活 动 会 使很 多

消 费者 有 消 费的冲 动
。

进 行促销 活

动 不仅 可 以提 高 企 业 的销 售额
,

有

能提 高 产 品 在 市场 的 占有 率 而 且 能

很 大 程 度 上 的 减 小 企 业 库 存 的 压

力
。

现 在 企 业 的 促 销 活 动 主 要 使 给

崖匕之一仍的仍一



产 品打 折
,

返 还 购 物 券和 赠送 纪 念

品等 的变 相 打 折 方 式
。

不 过 在 这 些

变相打折 中采取 独特 的方 法 也 可 以

得 到满 意 的效 果
。

就 像 年
,

奥

康集 团开 展 促销活 动
。

在 月 日到

月 日期 间
,

凡编号末位 为
“ ”

的

人 民币均可 按 面 值 翻 倍使 用
。

从 而

浙 江 市场 上 引 发 罕 见 的抢 购 奥康 鞋

的狂潮
,

短 短 天 奥康皮鞋在浙江 的

销售额就达到 多万
。

多 品 牌 生 产及 注 意 品牌 差 异

化
。

多 品牌 生 产 策 略 即企 业 在 同一

类 型 产 品 中采 取 多个 品牌 名 称
。

多

品牌战略是 宝 洁公 司 首创 的
,

如 它

的洗 发 水 产 品 应 有 飘柔
、

潘婷
、

海

飞 丝 和 沙 宣 四大 品 牌
。

多 品 牌 生 产

有 利 于 企 业 扩 大 市场 的覆 盖 面
。

市

场 是 由许 多不 同期望 和 需求 的消费

者 群组 成 的
,

根 据 若 干 消 费者 群 的

各 自特 点相 应 推 出不 同品 牌产 品
,

有 利 于 实现 总 体 占有 率最 大 化
。

多

品牌生 产还 有 利 于 形 成 品牌 差 异
,

增 强 企 业 对 市场 的控 制 能 力
。

而 多

品 牌生 产 更 重 要 的意 义在 于 其 能提

高企 业 界 的抗 风 险 的 能 力
。

每 种产

品 品牌 相 互 独 立
,

个 别 品 牌 的失 败

不 至 于 殃 及 春 他 品 牌 和 企 业 的 声

誉
。

像 红 蜻 蜓 集 团 就 有
“

红 蜻

蜓
” 、 “

红 蜻 蜓 童 鞋
” 、 “

火 辣

辣
” 、 “

捷路
”

四个 品牌 报 喜 鸟

集 团就有
“
报 喜 鸟

”

和 “ 宝 鸟
”

两

个 品牌 ⋯ ⋯而 在 品 牌 差 异 化 上
,

我

更想 强 调 的是 企 业 间 的 品 牌 差 异
。

像温 州两 大 休 闲服 品 牌
“

高邦
”

和
“

美特斯
·

邦威
” ,

他们 的产 品就

有 很 多相 同 的地 方
。

如 果 他 们 没 有

明显 的 品 牌 差 异 化 这 样就 意 味着 两

大 品牌抢 占同一 市场
,

就可 能形 成

恶 意 竞争 导 致 两 败俱 伤
。

他 们 也 意

识 到这 一 点
,

像
“

高邦
”

他们 在 设

计 的时候就会 尽 量避 开
“

美特斯
·

邦 威
”

的风格
。

产 品有 了 差 异
,

各

企 业 可 以巩 固和 发展 各 自市场
,

共

同发展
。

立 足 中 国
,

走 向世 界
。

在 我

国加入 后
,

我 国的市场将更趋 国

际 化
,

我 国一些 大 的 品 牌 企 业 在 国

内站 稳 脚 跟 后
,

开 始 纷 纷 将 眼 光 投

向 国际市场
。

敢 为天 下 先 的温 州 人

的 当 然 也 不 会 放 过 这 样 难 得 的 机

会
。

在 走 向 国际 市场 的 过 程 中
,

温

州 的企业也采取 了不 同的方式
。

与 国外 企业合 作
。

奥康 集

团在 年 正 式和 意 大 利 国 际 品牌

合 作
。

奥康 和 的合 作 方 式

是 运 用 双 向 借 道 的 方 式
,

根 据 协

议
,

今 后 在 亚 洲 的销 售 网 络 将

由奥 康集 团集 团负 责 组 建
,

而 奥 康

将 借 用 在 全 球 多个 国 家 的营

销 网 点 销 售 奥 康 的 产 品
。

此 外
,

还 根 据 需要 将 部 分 订 单 交给 奥

康 集 团生 产
。

这 样 的结 果 是 双 赢
,

能通 过 奥康 在 中国全 面 的销售

网 络迅速 的进 入 广大 的 中国市场
。

而 奥 康 也 能通 过 的销 售 网 络 走

向 世 界
。

同 时
,

奥 康 负 责 部 分

的 生 产
。

在 生 产 的 产 品过

程 中
,

奥 康 能 在 专 家 的 指 导

后
,

无 论 在 制 造 技 术还 是 管理 技术

上都上 一个层 次
。

成 为
“

游 戏规则
”

的制定

者
。

康 奈 集 团 于 年 成 为 了世 界

鞋业 权威机构 国际鞋业 贸易

组 织 商 组 织 的 研 究 协 会

工

,

简称 中心 在

中 国皮革 业 界最 早 的大 陆会 员
。

并

于 【 年 与 进 行 合 作
,

投 资

万 元 在 中 国建立 具 有 世 界 级 水

平 并 符 合 国 际 认 证 的 研 发 中 心
。

是世界上具有领导地位的鞋业

研 究机构
,

康奈 与 合 作
,

一 方

面 将 增 强 康 奈 的科研 能力
,

另 一 方

面 将 使 中 国鞋业 企业 能够 参 与到 国

际鞋类 新技 术和 环 保 标 准 的制 定 中

去
,

变 被 动 应 对 反 倾 销 为 主 动 出

击
。

一 旦 康 奈跻身 国 际贸易
“

游戏

规 则
”

的制 定 者 行 列
,

将 有 助 于 其

绕 开 国 际 市场 的技 术 性 贸 易壁 垒
。

没 有 了这 些 技 术性 贸 易壁 垒 将 更 有

得康 奈进 入 国 际市场
。

目前 康奈 已

经在欧美的 多个国家开设 了 多家

分 店
。

康 奈 在 走 向世 界方 面 已 经 迈

出 了 很 大 一 步
,

希 望 其 能 越 走 越

好
。

温 州 在 创 立 品牌 方 面 己 经 走 在

全 国 的前 列
,

他 们 并 没 有 因 为暂 时

的成 功 感 到 骄 傲 自满
。

相 反
,

他 们

还 在 继 续 努 力 做 好 做 大 自 己 的 品

牌
,

不 断巩 固 自己 在 国 内的地 位 并

准 备 找 准 机 会 走 向世 界
。

我 记 得
“
高邦

”

集 团董 事 长 助 理 董 女 士 曾

经 说 过 “ 中国 的服 装 业 底 子 薄
,

中 国 的服 装 品牌 要 在 世 界 站 得 住 脚

需要 年
。 ”

年 的时间是有 点长
,

但 我 充分相 信在 年后
,

中 国 的 品

牌不 仅在 服 装 业 乃 至 其他行 业 都能

够 扬 眉 吐 气
,

昂首挺立 在世 界 品牌

之林 中
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