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RESENA DEL TRABAJO DE GRADO
Objetivos del trabajo

Objetivo general
Lo que se pretende con este trabajo de investigacion es demostrar el rol de la mujer en el

periodismo deportivo en Colombia a través de unos podcast a modo de Cronicas donde
las periodistas cuenten sus historias de vida y sus colegas periodistas rescaten la labor que
estas han venido realizando a lo largo de sus afios de carrera.

Obijetivos especificos
-Entrevistar a las periodistas deportivas en donde dialoguemos acerca de sus inicios en el

campo de los deportes y como se han consolidado sus carreras.

- Posicionar el podcast en las plataformas de Spotify, Souncloud o Speaker.

- A partir de las cronicas escritas y radiales lo que se pretende es rescatar la importancia
de las mujeres en el periodismo deportivo.

Contenido

Capitulo I: Estado del Arte
Capitulo I11: Marco Historico
Capitulo I11: Marco teorico
Capitulo 1V: Ellas hablan
Capitulo V: Conclusiones

Autores principales

Maria Camila Casadiego Castro, en su trabajo me permitié ver como ha sido el desarrollo
del periodismo femenino en Colombia en los ultimos afios y de esa forma entender cuales
fueron las barreras a las que se tuvieron que enfrentar las cuatro protagonistas de mi
trabajo.

Carolina Restrepo Chica y Lorena Rodriguez, me brindaron una contextualizacion acerca
de como esté el periodismo deportivo en Colombia y como algunas periodistas deportivas
han podido acabar con ese mito de que son el sexo débil y que gracias a sus
conocimientos se han ido ganando un espacio en los medios de comunicacion.

José Luis Rojas Torrijos, me permitid entender a través del Androcentrismo deportivo
como algunos medios de comunicacion aun en sus diferentes programas le dan un mayor
protagonismo a los hombres que a las mujeres sin entender que gracias a las



transformaciones sociales las mujeres estan en igualdad de condiciones que los hombres a
la hora de informar noticias deportivas.

Conceptos Clave

- Periodismo deportivo
- Mujeres
- Crdnica
- Podcast

Proceso metodoldgico

Esta investigacion sigue un enfoque de tipo cualitativo, puesto que es parte de una
investigacion documental y se aproxima a los registros narrativos de periodistas
deportivas que contaran, a través de entrevistas no estructuradas, como han sido sus
experiencias de vida en este campo del periodismo, haciendo énfasis en las virtudes y
desventajas de ser una mujer en el ambito del deporte en Colombia.

Resumen del trabajo

Este trabajo de grado pretendi6 rescatar el rol de la mujer en el periodismo deportivo en
Colombia, a través de la vida de cuatro mujeres que han logrado forjar sus carreras con
mucho esfuerzo y superando las barreras que se le presentaron en el camino por querer
incursionar en un campo del periodismo en el que se supone solo tenian cabida los
hombres.

Claudia Helena Hernandez, Blanca Luz Uribe, Liliana Salazar y Juliana Salazar fueron
las cuatro protagonistas de este proyecto pero ademas son parte fundamental del
periodismo deportivo femenino en Colombia.

PRODUCCIONES TECNICAS O MULTIMEDIALES ANEXAS

Tipo de producto: Audio

Cantidad de soporte: 4 podcast

Duracion del material de audio: 13°12 minutos

Link: https://soundcloud.com/user-663891701

Descripcion del Contenido de material entregado:

Se entrega una memoria USB en donde pueden encontrar las cuatro cronicas cada
una con su nombre
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https://soundcloud.com/user-663891701
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Informacion Bésica

A. Problema

éCual es el problema? ¢{Qué aspecto de la realidad considera que merece investigarse? Las
mujeres en los ultimos afos han adquirido un gran protagonismo en el periodismo
deportivo ya que por lo menos uno de cada dos programas deportivos tienen a mujeres
dentro de su equipo de trabajo. Sin embargo, en algunos casos las utilizan mas como un
objeto o un adorno que como periodistas capaces de debatir y sustentar temas deportivos,
es por esa razon que la intencién con esta investigacion es la creacion de un producto radial
digital que me permita acercar a hombres, jovenes y nifios al mundo de los deportes desde
un punto de vista femenino pero sobre todo lograr que las mujeres se acerquen mas a este
mundo

éPor qué es importante investigar ese problema? Dentro de esta investigacion se quiere resaltar o
hacer énfasis en los deportes que las mujeres logran tener una participacion importante. En los
produn ctos de radio digital que existen actualmente van de la mano de un gran equipo de pre y
postproduccién que permiten realizar el programa, pero en este caso habrd solo una persona
encabezando todos los procesos que se irdn desarrollando para el adecuado funcionamiento del
podcast. Por ultimo este producto sera diferente a los otros porque a pesar de que iniciara como un
algo académico, se pretende llegar a consolidarlo para que ademas de las mujeres los hombres
puedan escuchar los temas deportivos desde el punto de vista femenino.

éQué se va investigar especificamente? Esta investigacidén es relevante porque actualmente las
nuevas tecnologias se toman el periodismo. Una de estas nuevas tecnologias es la radio digital o el
podcast, que le da la oportunidad a las personas de elegir exactamente con que contenido prefieren
guedarse y escucharlo las veces que deseen. Son varios los autores que han realizado
investigaciones acerca de la relacién que guarda la digitalizacién de la radio con el mundo de los
deportes, estos han sido de gran ayuda para la elaboracidn de este trabajo. Por otra parte la idea
de crear un podcast con contenidos deportivos pretende ademas demostrar la importancia de las
mujeres dentro del periodismo deportivo ya que ellas en los Ultimos cinco afios han tomado un gran
protagonismo y relevancia logrando destacarse por sus capacidades para debatir y analizar todos los
temas relacionados con el deporte. Uno de los textos clave dentro de esta investigacion sera
La digitalizacion de la radio deportiva, publicada en el 2011 por el periodista espafiol José Hilario
Romero Bejarano. Romero Bejarano, H.J. (2011). La digitalizacién de la radio deportiva. Fonseca,
Journal of Communication, 3, 132-152. Este texto tiene como propdsito demostrar primero como la
radio digital ha tomado gran protagonismo y ha ido evolucionando constantemente a tal punto que
es importante entenderla como una nueva forma de comunicacién en donde los espacios deportivos
se han convertido en espacios claves dentro del actual espacio radiofénico. En mi investigacién serd
clave porque me ayudara a entender la importancia y la utilidad de un espacio dedicado Unica y
exclusivamente a los deportes, pero sobre todo me va a permitir desarrollar mi producto
radiofénico para las mujeres que han vivido alejadas del tema deportivo pero que con este no solo
se van a acercar un poco mas si no que entenderan cada aspecto a través del femenino.

Legorburu, J. M. (2004). Radio, ceros y unos: diez afios de digitalizacién. MEDIACIONES, 2(4), 107-
117. Este texto surge como una respuesta al proceso de evolucién de la radio hacia la digitalizacién y
las trasformaciones que a la par han sufrido los mecanismos de producciéon en la busqueda de
calidad. El periodismo radial y sus contenidos entran a modificarse o complementarse, con nuevas
herramientas audiovisuales y tecnolédgicas que hacen de la radio en Internet una interesante



herramienta de comunicacién. Este texto sera clave dentro de mi investigaciéon porque me va a
permitir entender como han sido todas las transformaciones de la radio pero sobre todo como se ha
dado el paso de la radio andloga hacia la digital. Teniendo en cuenta todos estos cambios serd
mucho mas facil la creacién de mi producto.

Restrepo Chica, C. Rodriguez Arango, L. (2015). Mujeres al camerino: rol de la mujer en el
periodismo deportivo. Este texto es la recopilacién del relato femenino en la travesia de la incursion
en el periodismo deportivo. Las mujeres siempre han sido vistas como el sexo débil y vulnerable,
pero hoy en dia existen mujeres capacitadas para desenvolverse en cualquier campo como el de la
politica pero también en el periodismo deportivo en donde han adquirido gran protagonismo
gracias a su profesionalismo y apropiacidn de los temas. Este texto me permite ver como las mujeres
han derribado ese mito el cual se creia no estaban en igual de condiciones que los hombres para
debatir temas deportivos, pero sobre todo para saber que las mujeres periodistas deportivas
pueden sacar proyectos delante de forma exitosa como lo serd mi podcast que es un producto
dirigido a todo publico pero en especial para aquellas mujeres que quieran acercarse a el mundo de
los deportes.

B. Objetivos

1. Objetivo General: Lo que se pretende con este proyecto de investigacion es realizar un podcast
gue tenga una visidon femenina del deporte. Objetivos
Especificos (Particulares): 1. Realizar entrevistas a los deportistas en donde hablemos acerca de
sus éxitos deportivos y como ha sido todo el proceso de construccion de sus carreras.

2. Posicionar el podcast en las diferentes plataformas digitales como Spotify, 1Tunes o
Speaker.

3. Demostrar la capacidad que tenemos la mujeres para informar cualquier tema relacionado
con los deportes.

4. Disefiar una parrilla de programacion bien estructurada en donde se planifique
exactamente qué tipo de entrevista se le va a realizar al o a los personajes invitados en
cada programa.

Fundamentacién Teorica y Metodoldgica

A. Fundamentacion Teorica

Estado del Arte ¢{Qué se ha investigado sobre el tema? La mirada central de esta investigacion es la
realizacion de un podcast que permita que las mujeres se acerquen mas al mundo de los deportes, a
través de la vision femenina que una periodista mujer tenga acerca de este. Para eso es necesario
gue tipo de productos similares o diferentes se han hecho acerca de este tema, pero sobre todo que
literatura se ha venido desarrollando acerca de este tema que en los uUltimos afios ha permitido la
evolucion de los medios de comunicacidn tradicionales.

En Romero Bejarano, H.J. (2011). La digitalizacion de la radio deportiva. Fonseca, Journal of
Communication, 3, 132-152. El texto tiene como objetivo principal valorar las diferentes
posibilidades que tiene los nuevos modelos de difusidn y recepcion de radio digital, Dentro de su
investigacion el autor se pregunta si teniendo en cuenta la aparicién de las nuevas tecnologias y la
importancia que estas estan teniendo en relacidon con los medios de comunicacion, es necesario
seguir llamando a los medios por su concepto tradicional teniendo en cuenta que estos ceden cada
vez mas mayor protagonismo al de sistemas digitales multimedia.
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Este texto serd atil en mi investigacidn ya que esta haciendo primero un recuento de como la radio
ha evolucionado con los afios con la aparicion de una herramienta como el internet que sin lugar a
dudas se ha convertido en el principal aliado de la radio digital. Mi proyecto de investigacién se trata de
crear un programa de radio digital, un podcast que dentro de su contenido se enfoque principalmente
en los deportes y que le dé la oportunidad a aquellos que anteriormente no tenian ningun vinculo
deportivo de acercarse a este mundo, pero sobre todo que con el podcast lo puedan hacer en el
momento que prefieran e incluso llegar a compartir el contenido que este tenga. Este texto me permitio
a mi sobre todo a entender como se ha venido dando esta evolucidn y como yo puedo lograr crear mi
programa sea de forma original , porque solo habra una persona encargada de la pre y postproduccion
del programa, de igual forma serd quien se encargue de todo el proceso de reporteria e investigacion
para tener la mas completa informacién deportiva, se implementara un estilo propio autentico que no
copie el estilo de los otros programas radiofénicos digitales que actualmente ya estan posicionados, la
estructura temporal de los programas se dividiran en bloques de 5 minutos para asi evitar que el
publico se aburra y de esa forma captar nuevamente la atencién de los oyentes.

Bermeo Castro, A. F. (2016). Propuesta de una radio deportiva online emitida desde Ecuador
(Universidad del Azuay). Este autor aborda el texto haciendo una explicacion sobre como a partir de la
cultura digital se ha venido cambiando el consumo de los medios de comunicacién. A partir de esos
procesos los periodistas se han visto obligados a sumergirse en el mundo digital y formarse en nuevos
campos como lo es la red de redes. La radio se ha ido adaptando poco a poco a la red pero en cuanto a
su contenido no se ha visto un gran cambio, que incluso siguen siendo un poco tradicionales en donde
no toman en cuenta las nuevas demandas y necesidades de la era digital.

Esta tesis de grado le hace un gran aporte a mi investigacién porque mi proyecto se basa
principalmente en la creacidn de un podcast con contenidos deportivos dirigidos a todo el publico sin
importar que se trate de hombres, nifios o mujeres. En este caso en particular uno de mis objetivos
principales es lograr que el publico femenino se acerque al mundo de los deportes y que alguna forma
se pueda lograr una conexion especial para que le tomen carifio bien sea a una o varias de las disciplinas
gue se pueden encontrar en el mundo deportivo. Por otra parte esta tesis me permitié entender cuales
son los cimientos para la construccion de una radio digital y claro esta para la realizacién de un podcast
con contenidos deportivos, que finalmente es el objetivo de mi trabajo de investigacién.

Infante, P., & Paola, G. (2012). El podcast como herramienta de comunicacion del Comité Olimpico
Colombiano. La autora de esta tesis aborda su investigacién hablando acerca de la legislacion deportiva
vigente y la estructura de los organismos del sector asociado al deporte en el pais. Por otra parte hablo
acerca del decreto 1228 de 1995 en donde se explica que los organismos como clubes deportivos, clubes
promotores, clubes como deportistas y federaciones deportivas estan sujetas a la inspeccidn, vigilancia y
control por parte del Estado en integrantes del Sistema Nacional del Deporte. La propuesta de la autora
radico fundamentalmente en la creacién de un instrumento como el podcast que sirva como
herramienta de comunicacién organizacional aplicada al Comité Olimpico Colombiano en donde se
tenia como objetivo principal consolidar una politica de comunicaciéon acorde con la estructura y las
metas que tenia una organizacion como lo es el Comité Olimpico Colombiano.

En este proyecto de grado se pretendia crear una herramienta de comunicacion como lo es el podcast
en este caso con el propésito el trabajo del area de comunicacidon del Comité Olimpico y que de esa
forma se pudiera fortalecer la dindmica de la estructura dentro de la organizacién, pues bien esto me
permite a mi las fortalezas que tiene una herramienta como el podcast que asi como en ese caso sirvié
para fortalecer el Comité Olimpico a mi me va a dar la posibilidad de mejorar y engrandecer el concepto
de los deportes que tienen muchos, y en especial las mujeres para que entiendan que por ejemplo en el
caso del futbol o del basquet no se trata de ver quien anota mas goles o de cuantos balones se
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introducen en la canasta sino de algo que es capaz de despertar todo tipo de emociones bien sea
positivas o negativas.

Barrero Muioz, J., & Revilla Guijarro, A. (2012). Fin de la discriminacion del deporte femenino en los
medios a través de la formacién en cultura de igualdad del alumnado de comunicacién con la creacion
del programa de radio" SDF: sélo deporte femenino". In Libro de Actas del | Congreso Internacional de
Comunicacion y Género. Sevilla, 5, 6 y 7 de Marzo de 2012. Dir. Juan Carlos Sudrez Villegas; comité
organizador Irene Liberia Vayad y Belén Zurbano Berenguer (pp. 1943-1967). Sevilla: Facultad de
Comunicacion. Universidad de Sevilla. En el afio 2012 se llevd a cabo este congreso con el firme
propdsito de crear una cultura de igualdad en los medios de comunicacién para que en el futuro serdn
los informadores, redactores, jefes y editores en los medios de comunicacion estrados bdsicos en la
creacion de cultura social, también es fundamental en ese proyecto el apoyo hacia el deporte femenino.
A partir de esta iniciativa varios medios de comunicacidon han querido también darle espacio a las
mujeres con secciones dirigidas por periodistas mujeres en donde dedican sus espacios a deportes
femeninos, como es el caso del diario As uno de los medios de mayor trascendencia en Espafia quienes
crearon una seccion llamada “nosotras” un espacio dedicado a ellas solamente. Otro de los grandes
objetivos del congreso radica basicamente en la creacidn de una cultura de igualdad en la sociedad y del
deporte femenino, esto debe darse desde todos los entornos que sea posible: deportistas, federaciones,
estudiantes de periodismo pero sobre todo en los medios de comunicacidn en donde se les estd dando
mayor protagonismo a las mujeres.

Uno de los objetivos de mi trabajo de investigacidon es demostrar la capacidad que tenemos las mujeres
para informar cualquier tema relacionado con los deportes, y este congreso precisamente lo que
buscaba era precisamente eso darle la importancia a las mujeres desde que estan en la universidad
formandose como periodistas hasta cuando ya son unas profesionales consagradas y desde sus trabajos
logran no solamente abrirse camino por sus propios medios sino que ademas logran crear espacios
dedicados Unica y exclusivamente a ellas, a los deportes en donde ellas son protagonistas.

Pérez Alaejos, M. D. L. P. M., & Lopez Merayo, A. (2013). Entre ondas y bits: el podcasting en las redes
nacionales de radio espafiolas. Revista Comunicacdo Mididtica, 8(3). Los autores de este articulo se
han dado cuenta que de todos los estudios que se han realizado en torno a los medios masivos, la radio
es la que menos ha sido analizada y menos como ha sido el funcionamiento de esta en la era digital. Y es
gue cuando se hacen investigaciones relacionadas con la radio se hace desde el punto de la produccidn
de contenidos o de los géneros radiofdnicos y el lenguaje sonoro y su aplicacién. La radio se encuentra
en un momento complicado por cosas como la digitalizacién, la radio en internet y el cambio en las
formas de consumo provocado por el reflejo que este tiene en la red.

Para poder iniciar con la creacidn de un podcast es necesario poder entender cuales son las diferencias
entre la radio andloga y la radio digital. En mi caso en particular debo entender cudles son las
caracteristicas de una radio digital ya que es eso precisamente lo que voy a crear un programa que ira
dirigido a ese publico que estd acostumbrado a escuchar lo que se encuentren en la red, porque
estamos en un momento en donde se estan ofreciendo nuevos contenidos desde las plataformas en la
red como son los podcast, con el firme propdsito de cuantificar los contenidos desde la red al oyente y
por supuesto analizar estos nuevos formatos que al igual que el yo estoy proponiendo son la radio del
futuro inminente.

Cuadrado Camargo, J. C. (2013). Encapsulados: comunidad de diversion, recreacion y deporte: piloto
de pdgina web deportiva alternativa. Esta investigacion di inicio recopilando toda la informacion
posible acerca de sitios, instituciones y temas que se desarrollaran sobre el deporte y la recreacion en
Bogotd. Pero sobre todo se hizo un especial énfasis en las paginas web que manejan estos temas
relacionados con el deporte. Por otra parte se hizo un seguimiento especial a los programas sociales y
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comunitarios que se realizan en las localidades de Bogotd a través de los establecimientos como
Instituto Distrital de Recreacién y Deporte, de igual manera la forma en que el Distrito se encargé de
hacer visible estas iniciativas. Teniendo estas premisas claras el autor decidié crear una plataforma
digital o un producto donde pudiese crear una comunidad del deporte y de recreaciéon web, dandole
paso asi a Encapsulados una alternativa que estaria al alcance de todos por medio de las redes sociales
como YouTube, Facebook, Twitter y Souncloud.

El propdsito de este trabajo de investigacidn era principalmente darle al deporte la importancia que
merece pero sobre todo entender la importancia de su practica para la vida del ser humano. Este
fendmeno debe ser analizado desde las diferentes dreas del conocimiento y con la perspectiva de varias
personas, es por eso que la mejor forma para comprenderlo es crear un producto donde su explicacidn
sea de facil comprensidn pero sobre todo aquel que esté interesado en entenderlo pueda tener acceso a
él. Sera de gran aporte a mi investigacidon ya que al igual yo, tuvo en cuenta que las nuevas
plataformas digitales e interactivas son cada vez mds comunes en nuestro entorno social y cultural de
donde se desprenden varias posibilidades pero sobre todo en donde los mensajes y la informacién estan
en constante cambio.

Gonzalez, M. J., & Salgado, C. (2009). Redes de participacion e intercambios en la radio publica: los
podcasting. Comunicar, 17(33). La intencidon de las escritoras con este articulo es determinar las
transformaciones y los reajustes de forma de contenido y disposiciones que representan el conjunto de
radio publica, radio nacional de Espaiia dentro del grupo empresarial publico, Radio televisidon espafiola.
, como consecuencia de la implantacién y desarrollo de esta radio en Internet. Esta investigacion tiene
tres grandes objetivos el primero es el podcasting como sistema distribuidor, el segundo es regular
programas de audio grabados a través de internet que pueden transferirse a un reproductor portatil
para escucharlos en cualquier momento.

El aporte que este texto le da a mi investigacidn es principalmente entender como ahora los archivos
sonoros convertidos en podcast son los precursores de instaurar una nueva radio en internet. A partir de
esto con la creacion de mi podcast mi intencidn es tratar de llegar a aquellos que estan inmersos en este
nuevo servicio de individualizacién comunicativa en donde se esta originando la nueva forma de
consumo de contenidos que esta al alcance de todos y quienes tienen la posibilidad de elegir en este
caso mi producto enfocado hacia el mundo de los deportes o si prefieren elegir otra producto de
radiodifusién sonora que este circulando en la red.

Meneses Salgado, N. A. (2015). Usos del podcast como herramienta comunicativa en las
organizaciones: propuesta de un podcast corporativo para OCP Ecuador SA en el aio 2014. Este
proyecto de investigacion tiene como firme propdsito el uso del podcast como herramienta
comunicativa en las organizaciones, en este caso en particular el Oleoducto de Crudos Pesados. Para
esta organizacidn se volvio de vital importancia la vivencia comportamental de los valores inscritos en su
filosofia, y mds alld de tareas que respondan directamente a las responsabilidades de su cargo, se
considerd la necesidad introducir espacios en su cultura que sirva para crear ambientes de interés
comun y que formen aspectos como la diversidad, la recreacién y la familiaridad. Es por esa razén que se
crea un podcast musical para que de esa forma se encontrara una herramienta que motivara a los
empleados a la realizacion de sus labores con mas ganas y actitud.

A pesar que en este trabajo no se esté hablando nada en relacién a los deportes como si lo es en mi caso
, aca lo que se pretende es crear una herramienta de comunicacidon un podcast que anime a los
empleados de una empresa, lo que yo pretendo con mi investigacién es lograr que todos aquellos que
permanecen alejados de los deportes o que simplemente no les interese logren encontrar algo en mi
producto con lo cual se puedan sentir identificados pero sobre todo que logre engancharlos y sientan la
necesidad de estar enterados del acontecer deportivo.
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Ruiz, B. C., & Pazos, A. B. EL PODCASTING EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION ESPANOLES. Este texto
hace especial énfasis en que en el aino 2004, las nuevas tecnologias ofrecieron la posibilidad de distribuir
contenidos audio que podian ser escuchados en aparatos portatiles, teléfonos celulares y computadores
se dio inicio al despegue de un nuevo concepto que revoluciono el ambito de las tecnologias de la
informacién y la comunicacién. Ese nuevo concepto que por aquel entonces revoluciono se le conoce
como el podcasting, el cual es un método de distribucién de archivos multimedia de audio en formato
mp3 que se puede descargar de internet y desde cualquier dispositivo sea computador o celular.

Este fendmeno que se ha tomado el mundo en los ultimos afios , es lo que me va a permitir a mi crear
mi producto teniendo en cuenta que este se ha convertido en un nuevo medio dentro de internet que
permite en cierta forma salirse de la red y porque no colarse en la vida de todos aquellos que estén
interesados en escuchar su contenido pues leda la posibilidad a los oyentes de que los acompafie en
cualquier momento y circunstancia de la vida , pero sobre todo para aquellos que estén dispuestos a
descubrir un nuevo mundo que en el caso de mi podcast son los deportes.

En Pedraza Bucio, C. I. (2012). Mujeres en el periodismo deportivo: reflexiones para comprender la
transgresion desde la practica discursiva de las reporteras de deportes. Derecho a comunicar, (4), 46-
69. El autor quiere demostrar con argumentos reales lo dificil que se ha convertido la presencia de las
mujeres dentro del periodismo deportivo y que en los ultimos afios se ha hecho ain mas notorio dentro
de los medios de comunicacién. Actualmente vemos como como por ejemplo en los campos de futbol
son los nifios quienes estan jugando pero sobre todo estdn bajo la atenta mirada de sus entrenadores
hombres, e incluso aquellos que analizan el partido también son periodistas hombres quienes estdn
discutiendo jugadas polémicas o hasta incluso estan entrevistando a los protagonistas del deporte que
en la mayoria de los casos se trata de hombres. Si miramos las organizaciones deportivas todas o casi
todas estan dirigidas por varones, y es que por donde se analice esta claro que hay un gran dominio de
los hombres en el ambito deportivo. En mi investigacion y la posterior creacidon de mi producto ese es un
tema precisamente que quiero cambiar pues voy a demostrar que las mujeres periodistas deportivas
estamos en la misma capacidad que tienen los hombres para analizar, debatir pero sobre todo para
sentarse con ellos en las mismas condiciones a realizar el mismo trabajo. Esto lo hare con la realizacién
de mi podcast en donde seré yo en mi calidad de periodista mujer quien logre satisfactoriamente un
producto de calidad con contenido dedicado 100% a los deportes.

Covarrubias, R. (2009). El ejercicio profesional de la mujer dentro del periodismo deportivo, desde la
vision de jefes, productores, periodistas, comentaristas y aficionados de Guadalajara, Jalisco. Razon y
Palabra, 14(69). Este articulo demuestra como en México aln consideran que la mujer la Unica funcidn
gue puede cumplir dentro de un programa deportivo es la de realizar entrevistas poco trascendentes o
simplemente tenerlas como un objeto sexual dentro del programa. Eso si este tipo de situaciones no
solo se presentan en los programas deportivos sino también en otra clase de programas en donde
discriminan a las mujeres. Para algunos periodistas mexicanos como Luis Pefia y Carlos Godinez
consideran que la mujer vende y es que al ver una mujer atractiva en la televisién muchas veces es
sinédnimo de mejorar los niveles de audiencia y mas aun si la integras a un programa deportivo.
Lamentablemente este fendmeno no solo estd sucediendo en México si no en varios paises en donde
no valoran la capacidad que tienen las mujeres para apropiarse de los temas deportivos. Existimos
mujeres que realmente amamos el periodismo deportivo y estamos en igualdad de condiciones con los
hombres a la hora de debatir acerca de los deportes, y constantemente tenemos que luchar para
demostrar exactamente de qué estamos hechas. En algunas ocasiones las mujeres tenemos cierta
ventaja sobre los hombres a la hora de realizar las entrevistas ya que los deportistas se sienten mas
tranquilos y en confianza. Una de las metas que quiero lograr con mi producto es no solo consolidarlo
como una herramienta de comunicacion efectiva sino que ademas demostrar que a las mujeres que
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realmente nos apasiona todos los temas deportivos como a mi, podemos no solo realizar un podcast si
no cualquier ejercicio periodistico que esté relacionado con el mundo de los deportes.

Barranda Andujar, C. S. (2014). Las mujeres en la prensa deportiva: dos perfiles. Cuadernos de
psicologia del deporte, 14(1), 91-102. Este articulo tiene como objetivo principal analizar cémo es la
imagen que la prensa deportiva espafiola transmite de las mujeres pero sobre todo como ha
evolucionado desde 1979 hasta el afio 2010. Es por eso que se realizé un analisis de las informaciones
en donde por lo menos una mujer era noticia en los cuatro periédicos deportivos de mayor circulacién. Y
dentro de esta informacidn se analizaron a los protagonistas sean hombres o mujeres y se examinaron
siete variables para determinar los perfiles de la mujer que protagonizan las informaciones: nimero de
protagonistas por informacidn, genero, si es protagonista principal, la ocupacion, su funcién en Ia
informacién, la relaciones familiares mencionadas, como se presenta a esa persona en la informacién y
si estd directamente citada en el articulo. En general se distinguen dos perfiles de mujeres que
protagonizan la prensa deportiva: la propia del ‘Ambito Deportivo’, y “otras” que se han dado en llamar
‘Invitadas’, por lo general familiares, parejas, famosas o aficionadas. Se observa un aumento de la
presencia de estas Ultimas a lo largo del tiempo lo que produce un aumento de la invisibilidad de las
deportistas.

Como periodista deportiva que va a construir un medio de comunicacidon como el podcast es importante
saber cudl es la imagen que los otros medios de comunicacion trasmiten de las mujeres y asi poder
analizar las ventajas y desventajas que estamos teniendo delante del Publio para no volver a cometer los
mismos errores si no hacer todo lo posible para enaltecer la imagen de la mujer como tal pero sobre
todo de la periodista deportiva que lucha constantemente por abrirse camino dentro del dificil camino
del periodismo deportivo.

En el afio 2012 la Universidad Europea de Madrid realizo la primera jornada de periodismo deportivo
femenino. Alli participaron periodistas de los medios mas importantes espafioles como es el caso de
Silvia Barba periodista de la cadena televisiva TV3 quien conto acerca de su experiencia de trabajar en el
mundo deportivo cuando Espafia estaba siendo protagonista en todas las disciplinas. Silvia decia que
para ella es un placer pues ama realmente su trabajo y siempre sefio con ser periodista deportiva en
especial le ha dedicado gran parte de su trabajo al futbol pero ese afio cubrié los Juegos Olimpicos en
Londres en donde tuvo la oportunidad de conocer a las grandes protagonistas que durante aquella
competicion fueron las mujeres. Mujeres que tuvieron que pasar por grandes retos para poder alcanzar
sus metas. Desde muy pequefia supo que definitivamente lo suyo era el periodismo pues siempre
estaba jugando a presentar y claro sumado a su pasidon por el futbol hizo de su vida la mejor
combinacion.

A pesar que el periodismo deportivo se considera en muchos casos como un trabajo solo para hombres,
Silvia se considera una afortunada por todos los logros alcanzados pero definitivamente es cuestién de
trabajo. Es por eso que a partir de ahi no importa si quiere ser periodista deportiva o construir una casa
si le pones pasion.

Gemma Santos asegura que al iniciar en el periodismo deportivo a sus 18 afios eran muy pocas las
mujeres e incluso a todos les llamaba la atenciéon que una mujer pudiese saber de futbol eso si con el
tiempo han ido creciendo y abriéndose camino poco a poco. Gemma asegura que nunca en alguna
redaccién se ha encontrado con un comportamiento machista, aunque si alguna vez la audiencia la ha
criticado por su condicién de mujer.

2. Marco Conceptual ¢Cuadles son las bases conceptuales con las que trabajara?
Periodismo Deportivo- Rojas-Torrijos, J. L. (2014). Periodismo deportivo. Nuevas tendencias vy
perspectivas de futuro. Correspondencias & Andlisis, (4), 177-190.: El periodismo deportivo sobresale
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como una modalidad informativa de alto impacto social por la universalidad de |la materia abordada vy, al
mismo tiempo, por su gran arraigo internacional. Este campo periodistico se ha convertido en un
terreno innovador y de extraordinario dinamismo, caracterizado por su continua exploracién de nuevas
formas de contar historias aprovechando las nuevas tecnologias digitales.

Podcast- Solano Fernandez, I. M., & Sanchez Vera, M. D. M. (2010). Aprendiendo en cualquier lugar: el
podcast educativo. Pixel-Bit. Revista de Medios y Educacién, 2010,(36): 125-139.: Un podcast es un
archivo digital de audio, aunque también puede ser de video (vodcast) que puede ser distribuido por
Internet y que esta vinculado a sistemas de sindicacion RSS que permiten su revision automadtica y
periddica. El contenido del podcast es variado, pero normalmente incluye conversaciones entre distintas
personas y musica.

Empoderamiento Femenino- Pérez Villar, M. D. L. A., & Vazquez Garcia, V. (2009). Familia y
empoderamiento femenino: ingresos, trabajo doméstico y libertad de movimiento de mujeres
chontales de Nacajuca, Tabasco. Convergencia, 16(50), 187-218. : El empoderamiento se define como
el aumento en la capacidad de las mujeres para ampliar sus opciones de vida y tomar sus propias
decisiones. Puede ser visto en tres dimensiones: personal, relaciones cercanas y colectivas. Varios
estudios han sefialado el desigual avance en éstas y la mayor dificultad de transformar la dimension de
las relaciones cercanas.

B. Fundacién Metodolégica
1. ¢Como va a realizar la investigacion? Los objetivos se irdan alcanzando conforme se vaya
desarrollando todo el proyecto, primero antes de disefiar el podcast es importante disefiar la parrilla
de programacién para que de esta forma a la hora de convertir el producto en una realidad pueda
llegar a convertirse en todo un éxito. Luego de realizar el proceso de edicion de las entrevistas y
tener claro cuales son los elementos con los que voy a contar para hacer el montaje del podcast,
entonces estara listo para subir a las plataformas digitales mas importantes y asi lograr una
consolidacion que permita no solo ser escuchado en Bogota sino en cualquier parte del pais.
La metodologia que se va a manejar en esta investigacion es de tipo cualitativa ya que se haran registros
narrativos en donde los deportistas van a contar a través de entrevistas no estructuradas en donde
estos nos cuenten como han sido sus experiencias de vida privada pero sobre todo cuales son las
virtudes o desventajas de ser un deportiva en Colombia. Como la mision principal de este proyecto es la
creacion de un producto hecho de mujeres para mujeres, dentro de estas entrevistas serd de gran
utilidad contar con la participaciéon de deportistas mujeres para que puedan hablar acerca de lo dificil
gue es ser una deportista mujer en un pais como el nuestro, pero sobre todo desde su rol como mujer.
La recoleccién de datos y el trabajo de campo son vitales para la realizacidn de esta investigacidon pero
sobre todo para las entrevistas que irdn consignadas en el podcast. Primero hay que utilizar unas
fuentes primarias y recolectar todos los datos posibles a la hora de seleccionar los temas del podcast y
para eso es necesario preguntarle al publico por medio de encuestas que es exactamente el tipo de
entrevistas que le gustaria escuchar dentro de este producto o cual seria el contenido de su preferencia
para quedarse con este podcast y no buscar otro.

Primero hay que tener muy claro que es un Podcast y a partir de ahi disefiar como seria este producto
innovador, implementar estrategias que permitan enganchar al publico en esta produccion. Luego
empezar a planificar exactamente que va a ir incluido dentro de cada uno de los programas a partir de
ese momento estard todo listo para empezar a grabar y cuando vayan tomando forma para que puedan
consolidarse habria que tener dos programas semanales y ahi si se debe difundir por medio de las redes
sociales para darlo a conocer.
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Antes de iniciar con este proyecto era importante hacer una investigacidn previa para saber si alguien
habia realizado un proyecto como este con el mismo enfoque y ya teniendo estas variables se empezaria
a trabajar. Sabiendo que no habia rastros de un proyecto como este se dio inicio a esta investigacion
que tiene el firme propdsito de realizar un Podcast con contenidos deportivos desde la vision femenina.
2. Cronograma. ¢{Qué actividades desarrollara y en qué secuencia?

Semana 1: Implementacién de encuestas para saber las preferencias del publico.

Semana 2: Trabajo de investigacién acerca de los deportistas que estan siendo importantes.

Semana 3: Primeras pruebas sobre cémo seria la produccién del programa.

Semana 4: Grabacién de lo que podria ser el programa piloto.

Semana 5: Con el trabajo de investigacidn realizado se inicia un primer acercamiento con el
deportista.

Semana 6: Se define el nombre del programa y se graba un programa piloto.

Semana 7: Con la participacion de un deportista se realizara la grabacion del programa piloto
original.

Semana 8: Luego de realizar las pruebas se da inicio a la grabacién del primer podcast con la
presencia de un deportista.

Semana 9: A partir de ese primer programa se toman en cuenta los errores que se cometid, se
corrigen y se empieza a planificar el segundo podcast.

Semana 10: Con las correcciones establecidas se redisefia nuevamente la parrilla de programacion y
se busca el protagonista de el siguiente podcast.

Semana 11: Se da inicio a la grabacion del segundo programa con otro invitado que este en la drbita
por sus logros recientes.

Semana 12: Se grabara un programa totalmente en vivo para aquellos que aldn no han escuchado los
dos podcast anteriores.

Semana 13: Empezaremos con la preproduccion del tercer programa que volverd a ser un podcast
como los dos anteriores.

Semana 14: Se graba el tercer podcast pero esta vez serd con la presencia de una deportista mujer
gue este teniendo éxito en el momento.

Semana 15: El cuarto programa estara listo para compartirlo con todos los que se han interesado en
mi producto e incluso con aquellos que aun no lo han hecho.

Semana 16: Se concluyen los podcast con la grabacién del Ultimo que contara con la presencia de
una periodista deportiva que nos cuente como ha sido su recorrido en el periodismo deportivo.

Semana 17: Involucrar los programas en las diferentes plataformas digitales y compartirlo en las
redes sociales.
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Presupuesto (S6lo para trabajos con produccidn). Para la realizacién de las entrevistas que haran
parte de los podcast serd necesario la ayuda de Grabadora Sony de voz digital con una memoria USB
integrada- ICD-PX470 que tiene un costo $ 198.542 pesos colombianos. Esta serd la Unica
herramienta que tendrda un precio pues la grabacion del programa ser hard dentro de las
instalaciones de la Pontificia Universidad Javeriana.


https://www.youtube.com/watch?v=SnTKpQducs8
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Introduccién

La perspectiva de género y las luchas feministas de las Gltimas décadas han tocado todos los
espacios de organizacion social. Muchos de los espacios dominados y adjudicados a los hombres
han ido dando espacio, con mayor o menor resistencia, a la mujer. Uno de esos dmbitos
tradicionalmente estereotipados y de acceso restringido es el deporte. Alli, las mujeres han sido
excluidas, cuestionadas y subvaloradas por siglos.

Tan persistente y longeva es la exclusion, que imaginar mujeres informadas o practicantes de
deportes sigue siendo considerado con extrafieza o, por lo menos, con sorpresa. Para los hombres
este fendmeno siempre trae sospecha y pone en cuestionamiento la capacidad femenina para
entender, hablar y hacer deporte, sobre todo cuando se trata de los deportes mas masculinos,
rudos y agresivos.

El deporte, entonces, se presenta como un espacio androceéntrico en el que la distribucion
social de su saber y su hacer se centra en hombres que juegan entre hombres, para ser vistos por
hombres y ser comentados por otros hombres. Es decir, se trata de un espacio de hombres por y
para otros hombres. Asi, el periodismo deportivo sigue la misma logica del deporte
androcentrico. Si bien las mujeres han ido abriéndose lugar entre los comentaristas y
especialistas del deporte y han comenzado a tener una visibilidad antes impensable, su voz no
tiene el mismo peso que la de un hombre y es constantemente subvalorada y evaluada.

Uno de esos aspectos del periodismo deportivo androcéntrico o del sexismo informativo, es
que la distribucién periodistica de la noticia deportiva es mayormente presentada por hombres. Si
bien uno de cada dos programas deportivos tiene a mujeres dentro de su equipo de trabajo, es

preciso evaluar criticamente cudl es el rol de la mujer en el medio, qué contenidos presenta, qué



deportes se asocian, entre otros. Muchos de esos espacios donde terminan por relegar a las
mujeres a ciertos tipos de deportes (mas “femeninos™), a abrir accesos a cierto tipo de mujeres
(demandandoles la profesionalizacion y especializacion deportiva o sencillamente requiriéndoles
que sean bellas para el medio) o por darles una participacion menor ya sea desde el tipo de cargo
que pueden asumir o desde el tiempo que tienen al aire (donde no pueden decidir los contenidos,
su prioridad y los deportes que seran notica).

El condicionamiento de su participacion a partir de aspectos “estéticos” termina por
cosificarse e instrumentalizar el acceso de las mujeres al medio con el fin de aumentar el ranking
del medio. Un ranking que esta mediado por la masculinidad hegemonica, es decir, la mujer
puede y debe entrar en el espacio deportivo para estar a la medida del hombre: mujer para el
gusto de hombres heterosexuales, mujer que habla de deporte como hombre, mujer que lee como
hombre y mujer que presenta y entiende el deporte como hombre. Y, sin embargo, no puede
comportarse y terminar pareciendo un hombre, pues no puede dejar de parecer mujer: no puede
dejar de ser la feminidad que sirve al consumo de la masculinidad hegemonica.

Asi, el problema que se plantea es el de la participacion de las mujeres en el &mbito deportivo
desde el punto de vista de su acceso, la paridad, su voz, su valor. Se precisa restituir vision
femenina del deporte, mas bien, restituir el poder de leer, presentar y opinar sobre deportes al
margen de su adjudicada feminidad y al margen de la masculinidad dominante. Se precisa
restituirla ya que en estos afios en que se ha abierto paso a la mujer al deporte y al periodismo
deportivo se celebra mucho, pero se estudia y sopesa poco. Hace falta hacer la historia de la
mujer en el periodismo deportivo, en particular, comenzar a contar la historia de las periodistas

deportivas en Colombia.



Un espacio en el que el periodismo deportivo puede abrirse campo de manera independiente,
al menos sin depender de los hombres para producirse, es la comunicacion digital. En la era
digital son muchas las plataformas donde las mujeres se abren espacio para cuestionar directa o
indirectamente la masculinidad dominante. Un ejemplo popular son Las igualadas, un canal de
YouTube presentado por una periodista de ElI Espectador para interpelar todas las précticas y
noticias relacionadas con el machismo.

Recientemente, los podcasts se han transformado en una opcion perfecta para el periodismo.
En comparacion con otras plataformas multimedia, los podcasts presentan una relativa facilidad
de produccion, lo cual permite a las comunicadoras sociales abrir su voz y construir nuevas
audiencias.

Actualmente hay multiples podcasts en el que mujeres empoderan su voz y opinan sobre
multiples aspectos de su lugar en las sociedades patriarcales; entre otros, estan disponibles en
espafol los siguientes podcasts: Las incomoditas, Copadas, Voces Curuba, Nos quemaron X
brujas, Movimiento Lila, Tarjeta morada, Grandiosas podcast, Paroxis histérica, Radio conchita,
Las rompediscotekas, Literalmente, Graves y agudas, Digamos todo, Por las malas,
Degeneradas, Gata fiera, Ruge hermana, El ovario anarco, Cambio de frente. En esta linea, esta
investigacion se dirige a la construccion de un podcast desde un punto de vista femenino.

Con este fin, este trabajo de investigacion hace énfasis en el rol de la mujer en el periodismo
deportivo en Colombia y la importancia que las periodistas deportivas han adquirido en el pais a
lo largo de las ultimas décadas.

Se busca que las periodistas Claudia Helena Hernandez, Blanca Luz Uribe, Liliana Salazar y
Juliana Salazar a través de crdnicas expresen y cuenten su experiencia en el medio y cémo ha

sido su proceso dentro del periodismo deportivo.



Lo que se pretende con este trabajo de investigacion es demostrar el rol de la mujer en el
periodismo deportivo en Colombia a través de unos podcast a modo de crdnicas donde las
periodistas cuenten sus historias de vida y sus colegas periodistas rescaten la labor que estas han
venido realizando a lo largo de sus afios de carrera.

Para lograr la produccion del programa se siguieron estos tres objetivos: (a) Entrevistar a las
periodistas deportivas en donde dialoguemos acerca de sus inicios en el campo de los deportes y
como se han consolidado sus carreras; (b) Posicionar el podcast en las plataformas de Spotify,
Souncloud o Speaker; (c) A partir de las cronicas escritas y radiales lo que se pretende es rescatar
la importancia de las mujeres en el periodismo deportivo y como han logrado hacerse camino en
un campo dominado por hombres.

Esta investigacion sigue un enfoque de tipo cualitativo, puesto que es parte de una
investigacion documental y se aproxima a los registros narrativos de periodistas deportivas que
contaran, a traves de entrevistas no estructuradas, como han sido sus experiencias de vida en este
campo del periodismo, haciendo énfasis en las virtudes y desventajas de ser una mujer en el
ambito del deporte en Colombia.

La recoleccion de datos y el trabajo de campo fueron vitales para confrontar la investigacion
documental, pero sobre todo fue indispensable para el contenido de los podcast. Para consolidar
este proceso, primero, se aproximan fuentes primarias y se recolectan todos los datos posibles a
la hora de seleccionar los temas del podcast. Ademas, se encuesta a la posible audiencia dé cual
es el tipo de entrevistas que le gustaria escuchar o cual seria el contenido de su preferencia para
suscribirse al podcast.

Este trabajo estd divido en cinco capitulos: (1) Estado del Arte, (2) Marco Historico, (3)

Marco Teorico, (4) Ellas hablan y (5) Conclusiones. En el primero se presentan las



investigaciones colombianas y latinoamericanas mas recientes acerca de las mujeres en el
periodismo deportivo, sefialando las carencias que actualmente tienen el campo y la poca
profundizacion en género que muestran.

En el Marco Historico se presentan los hechos histéricos del desarrollo del periodismo radial
en Colombia, junto con los hitos deportivos que estuvieron a la par. Se narra desde los inicios de
la radio, pasando por el periodismo deportivo radial, hasta la aparicion del periodismo digital,
donde se vincula el podcast como medio de difusion.

En el Marco Teorico se presentan los conceptos y criterios de construccion del podcast a
partir de 3 ejes: 1. Androcentrismo del deporte, 2. el género periodistico de crénica, 3. el
periodismo digital y el podcast. En el primer eje se abordan los conceptos de androcentrismo,
sexismo y machismo, haciendo alusion la construccion discursiva del deporte, al sexismo
informativo el condicionamiento de la mujer, la division privado-publico, la
desprofesionalizacion de la mujer y la division sexual del deporte. En el segundo eje se aborda la
cronica como un género especialmente dificil de definir en el cual median la literatura y el
periodismo. En el tercer eje se establecen las caracteristicas del podcast y los elementos de
produccién.

En el capitulo Ellas Hablan se presentan las cronicas de las mujeres que de alguna forma han
cambiado el periodismo deportivo en Colombia rompiendo con la brecha del machismo. En cada
una se describen sus rasgos personales y se narra su vida teniendo en cuenta sus emociones,
experiencia y logros en el ambito del periodismo deportivo. Se presentan las crénicas de Claudia
Helena Hernandez, Blanca Luz Uribe, Juliana Salazar y Liliana Salazar.

Y por Gltimo en el Quinto Capitulo se presentan las conclusiones que arrojo este proyecto de

investigacion a través de las vidas de las cuatro protagonistas.



PRIMER CAPITULO
Estado del Arte

A continuacion se presentan las investigaciones mas recientes relacionadas con las mujeres en
el periodismo deportivo. La busqueda de material bibliografico se orientd hacia articulos de
investigacion en espafiol de la Gltima década, de preferencia realizados por investigadores
Latinoamericanos. Se usaron operadores booleanos en la busqueda de recursos en bases de datos,
combinando asi: “mujer” AND “periodismo deportivo” OR “Colombia”. Las palabras clave de
basqueda fueron: Colombia, mujer, mujeres, periodismo, deportivo, periodistas, deportes,
reportaje.

En el Rol de la mujer en el periodismo deportivo canal CMD (Fernandez, 2015), El ejercicio
profesional de la mujer dentro del periodismo deportivo (Chanamé, 2016), La construccion de
las noticias deportivas desde una mirada androcéntrica (Rojas, 2010) y, sobre todo, en Mujeres
en el periodismo deportivo: reflexiones para comprender la transgresion desde la préactica
discursiva de las reporteras de deportes (Pedraza, 2012) se analizan las formas de representacion
de la mujer en los medios de comunicacion desde sus roles mas importantes.

Los estudios concluyen que en efecto hay un trato desigual marcado entre hombres y mujeres
en los diferentes medios de comunicacion, trato que reproduce y perpetUa la desigualdad de
género. Pero no solo eso, (Pedraza, 2012) en ellos se ahonda sobre el dominio masculino en el
deporte, pasando por la construccion de la practica del deporte, los discursos que lo rodean, la
cobertura, los cargos ocupados, la cosificacion e hipersexualizacion de la mujer profesional y los
prejuicios que llevan a la construccion de espacios deportivos de segregacion (unos deportes para
hombres y otros para mujeres o el mismo deporte separado en ligas masculinas y femeninas).

Existe una particularidad sobre los estudios de género en el deporte y es que a veces se suele



marcar el género femenino en el campo del deporte, mostrandolas como valerosas, destacables,
etc.; sin embargo, se trata de un ejercicio que muestra como género marcado a las mujeres y deja
como género no marcado la masculinidad. Esto trae como consecuencia que la investigacion de
manera inherente el género masculino no se profundice y sea una suerte de referente de la
construccion del deporte, haciendo que se asuma el deporte que vivimos actualmente como una
construccion desligada de la masculinidad.

Es preciso preguntarnos, de qué manera las l6gicas de las masculinidades hegemonicas han
construido una vision de los deportes tal que ha logrado construirlo como una institucion
asociada a valores masculinos. Este aspecto, en nuestro hallazgos, fue abordado Gnicamente por
Pedraza, (2012, p. 49). Los demas articulos se preocupan mas por el acceso al campo laboral y
tratan el problema de la paridad, pero sin usar este término.

El abordaje de la mujer y el periodismo deportivo se ha centrado en varios estudios como: El
ejercicio profesional de la mujer en la emision del magacin deportivo de radio (Romero, 2014),
Analisis del rol de la mujer periodista deportiva en los programas deportivos de radio Diblu
88.9 FM y su percepcion en jovenes de 20-25 afios del sur de Guayaquil (Cardenas, 2017),
Situacion de la practica profesional de las mujeres periodistas deportivas en el Ecuador: ventajas
y desventajas, desde el enfoque de género y la comunicacion (Cardona,2012), El ejercicio
profesional de la mujer dentro del periodismo deportivo (Peschiera, 2016), Insercién de la mujer
en el campo profesional del periodismo deportivo, vision e incidencia de las socias en la
asociacion de periodistas deportivos de Pichincha (APDP) durante el afio 2014 (Garcia, 2015).

Asimismo, hay otros estudios, entre ellos: Equidad y participacion de la mujer en el ejercicio
profesional del periodismo deportivo (Pita, 2014), Mujeres al Camerino, rol de la mujer en el

periodismo deportivo (Restrepo y Rodriguez, 2015), Mujeres en el &mbito deportivo: reflexiones



para comprender la transgresion desde la practica discursiva (Pedraza, 2012), La construccién
de las noticias deportivas desde una mirada androcéntrica (Rojas- Torrijo, 2010, p. 7), Analisis
de género de la participacion de la mujer en el periodismo deportivo en la television
ecuatoriana, canales de Guayaquil (Garcia, 2015) e Historia de las mujeres periodistas
deportivas en el Ecuador (Peralta, 2017).

En suma, los articulos abordan el sexismo linglistico, el sexismo informativo, el espacio
publico asignado como el espacio social de los hombres, el valor de la profesionalizacion
femenina, la paridad laboral, la reparticion de fuente, el tipo de noticia y el género discursivo que
pueden asumir, el tiempo al aire, el condicionamiento estético donde se relega su
profesionalizacion a su belleza y la constante evaluacion comparativa de las habilidades
femeninas segun el punto de vista masculino.

Si bien se destaca que cada vez hay mas participacion de mujeres en el periodismo deportivo,
sigue siendo un campo de dominio masculino en lo laboral y lo discursivo. Algunos estudios
destacan que la problematica se agudiza en los distintos medios de comunicacién masivos
audiovisuales, ya que el reportaje estd mediado por la visualizacion de la reportera, la cual carga
con la “responsabilidad” de “vender” con su belleza, con su cuerpo; no basta estar tan o mas
capacitada que los hombres.

Los enfoques mas abordados son el punto de vista laboral y el estereotipo de que las mujeres
no saben de deporte o son menos habiles en leerlo y practicarlo, condicionando y relegandolas
dentro del periodismo deportivo. Solo algunos estudios abordan delimitadamente el problema de
la mujer en el ambito de un noticiero o programa radial, produciendo resultados mucho mas

precisos y locales del fendmeno.



En el caso de Colombia, la investigacion del tema es escasa, mientras que en Ecuador se ha
abordado con cierto entusiasmo. Los vacios y limitaciones son evidentes: escasean las
investigaciones en casos particulares y la profundizacién del problema de género que subyace.
La revisidn muestra que hay muchas investigadoras preocupadas por su lugar en el periodismo
deportivo, pero han recortado la problematica de género a la participacion y visibilizacién de la
mujer en estos escenarios comunicativos.

Para que el rol de la mujer se transforme, es necesario que pase por procesos comunicativos,
discursivos y por la practica del deporte mismo, reconociendo el deporte como uno de los
ambitos de dominio de la masculinidad hegemonica. En algunos estudios sobre el tema se
reproducen incluso estereotipos de género; por ejemplo, “El orden y la responsabilidad son
aspectos de destacar en el trabajo, ya que la mujer tiende a ser mas detallista y ordenada mientras
que el hombre por lo general suele actuar de forma mas relajada” (Casadiego, 2018, p. 16).

Esta clase de sexismo académico es algo inaceptable al hacer investigacion de género, sobre
todo porque en algunos casos se presenta de manera explicita y completamente evidente.
Estudios como el de Chanamé (2016), son muestra de que hay mucho por refinar abordar con
absoluta seriedad, ya que este estudio carece de profundidad sobre los aspectos politicos y los
regimenes de ordenamiento social que subyacen en la construccion comunicativa y
massmedidtica del deporte como un espacio androcéntrico.

En dltimas, todas estas investigaciones han abarcado temas relacionados con el dominio
masculino; entre ellos, androcentrismo, paridad, mansplaining, sexismo, machismo, hegemonia,
aungue no las nombren asi. No obstante, la gran mayoria de investigaciones carecen de
profundidad sobre las categorias de género. Esto, sin duda, refleja un limitado conocimiento de

la literatura sobre la desigualdad de género, particularmente la literatura de los feminismos.
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SEGUNDO CAPITULO
Marco Historico

Durante 1912 algunos periodicos reconocidos de Colombia contaban ocasionalmente con
paginas en las que se hacian comentarios deportivos, aunque eran muy cortos y de escasa
profundidad. Para ese momento todavia no habia una seccion dedicada a deportes como la
conocemos hoy en dia; mas bien, se encontraban indistintos entre algunos otros contenidos
sociales. De manera que en los inicios del periodismo deportivo en Colombia existian columnas
dedicadas al tema, ni periodicidad de las noticias.

La radiodifusion llegdo a Colombia el 12 de abril de 1923 a raiz de la introduccion de
receptores y trasmisores de baja potencia, durante el gobierno del General Pedro Nel Ospina. Asi
comienza oficialmente la historia de la radiodifusion en Colombia. Fue tal la relevancia de la
entrada de la radiodifusion que en 1924 el gobierno solicita los primeros equipos de onda larga
de un kilovatio de potencia.

En 1926 tuvieron lugar en Bogota los Juegos Olimpicos. Este evento abrié una puerta de
difusion a los medios comunicativos del momento, dando lugar a espacios mas extensos en la
prensa. Con este evento se mostro interés en la informacién de los deportistas y los horarios en
que sucederia cada competencia. Dos afios mas adelante, el pais comenzaria a tener eventos
deportivos de gran envergadura que comenzarian a demandar del periodismo una
especializacion. Simultdneamente, el deporte colombiano dio sus primeros pasos, principalmente
con el futbol; un ejemplo de ello fue la fundacién del América de Cali el 13 de febrero de 1927.

Asi mismo, en 1928 se realizaron en Cali los | Juegos Deportivos Nacionales que tuvieron
cobertura Gnicamente en la prensa. Durante esta década, el desarrollo y uso de la radiodifusion

tuvo lugar en mano de aficionados a la radio, principalmente en Bogota, como lo resefia Osorio
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(2013, p. 19), con los experimentos de estos aficionados nacen las radios de galena, cuyo
funcionamiento se efectuaba sin baterias. Asi se efectuaron las primeras comunicaciones entre
aficionados de Barranquilla, Medellin, Manizales y Bogota.

En 1929 aparece por primera vez la radio comercial con la inauguracion de la emisora La voz
de Barranquilla. Sin embargo, el manejo era muy diferente de como entendemos ahora la radio
comercial; si bien la emisora tenia licencia comercial, su propietario la financié con sus propios
recursos dejandola al margen de auspiciantes y funcionando con canjes. En sus inicios, la
programacion de la radio se enfocaba en la musica clésica y personalidades nacionales como
internacionales. Durante ese mismo afio nace la HIN como la primera cadena radial de
Colombia, segun Barrios (2011). La emisora, que fue inaugurada el 5 de septiembre, dependia
de la Biblioteca Nacional.

2.1 Nace el Periodismo Radial

Como sefiala (Osorio, 2013) para 1930 Colombia era un pais que desconocia a su propia gente
y su diversidad cultural debido a su incomunicacion y el estado de la conexion por carretera.
Ademas, el pais se encontraba en una crisis econdmica, con lo cual la radiodifusion se volvié un
elemento clave para la integracion del pais, acortando las distancias. Asi, la radiodifusion se
encargd de que los habitantes de los diferentes departamentos pudieran escucharse, saber como
hablaba un bogotano, un calefio, un barranquillero, un pastuso, etc.

En su momento, la radio produjo la experiencia de la television: las familias se reunian en
torno a la radio. Ademas, las emisoras hasta ese momento no eran de caracter comercial sino de
servicio publico, pero fue en 1930 cuando nacié la Colombian Radio and Electric Corporation la

primera de este corte en el pais (Barrios, 2011). Mas adelante nacié La voz Colombia que se
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convertiria en la primera radiodifusion con contenidos politicos, aunque Unicamente promovida
por el partido conservador.

En 1931 el Gobierno Nacional construyé la legislacién que daria lugar a una nueva etapa en la
radio. Con esta normativa se inaugurd Ecos de la Montafia en 1935 en Boyac4, orientada hacia la
musica popular y el humor, rivalizando con La voz de Antioquia. También nacio en la capital La
voz de Bogota junto con La voz de Victor.

En Medellin surgi6 La voz Katia que hacia las veces de emisora oficial y comercial. En 1935,
una vez superada la crisis econdémica, el gobierno inicié la organizacion de la radiodifusion
privada, legislandola, estableciendo criterios de responsabilidad técnica, condicionamientos
economicos y politicas para el uso de un medio de comunicacion masivo.

Durante ese afio se abrié paso al radio-periodismo gracias a un acontecimiento de relevancia
en el mundo musical, puesto que la transmision de noticias hasta entonces era poco elaborada y
preocupada por ser profesional. El periodismo radial inicio el 24 de junio de 1935 con la muerte
de Carlos Gardel y Estanislao Zuleta en un accidente aéreo en Medellin.

El 4 de marzo de 1935 se realizd la primera publicacion deportiva, bajo la autoria de Antonio
Cesar Gaitan como jefe de la delegacion bogotana en cobertura de los juegos de Barranquilla. El
informe fue publicado en EIl Tiempo y, acto seguido, El Espectador, publica su primer reportaje
deportivo en julio del mismo afio. Con estas primeras dos publicaciones comienza en Colombia a
circular decididamente informacién deportiva. Ese mismo afio, El Siglo publicdé la primera
noticia deportiva de caracter internacional, la cual informé acerca del partido de futbol entre

Italia y Austria.
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2.2 Inicio de las transmisiones deportivas

En 1936, con la aparicién de tantas emisoras, el radio periodismo, la falta de ética y
responsabilidad de los locutores, la competencia entre emisoras se tornd en agresiva, llevando al
gobierno a establecer nuevos decretos que reglamentaran la competencia y oportunidades de
radio difusion.

En ese mismo afio se creo la ley 198 que tuvo como objetivo principal definir lo que eran las
telecomunicaciones como “toda la trasmision o recepcion de signos, sefales, escritos, imagenes
y sonidos de toda naturaleza, por hilos conductores, radio y otros sistemas o procedimientos de
sefiales eléctricas o visuales”. De esta manera, se limitaron las frecuencias, se establecieron
garantias, licencias de técnicos y locutores, vigilancia de la radiodifusion.

También se establecieron responsabilidades de locucion frente a la vocalizacion, la diccidn, la
expresion y la improvisacion. Esta situacion contribuyod a impulsar formas de competencia
dirigidas hacia la busqueda de nuevos temas y programas, dando lugar a la radio novela, como
un elemento que llevé intriga, suspenso y romanticismo a los oyentes.

El 4 de marzo de 1935 se realizd la primera publicacion deportiva, bajo la autoria de Antonio
Cesar Gaitan como jefe de la delegacion bogotana en cobertura de los juegos de Barranquilla. El
informe fue publicado en EIl Tiempo y, acto seguido, El Espectador, publica su primer reportaje
deportivo en julio del mismo afio. Con estas primeras dos publicaciones comienza en Colombia a
circular decididamente informacién deportiva. Ese mismo afio, El Siglo publicé la primera
noticia deportiva de caracter internacional, la cual informé acerca del partido de futbol entre
Italia y Austria.

En 1936, Colombia compitié por primera vez en los Juegos Olimpicos, lo que motivo a los

medios a realizar informes especiales de los atletas colombianos en Berlin. Hacia 1938 se
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inaugurd el reconocido estadio Nemesio Camacho EI Campin, abriendo un espacio para el
deporte colombiano y se inauguraron los juegos Bolivarianos. Los juegos tuvieron una gran
influencia en el desarrollo del periodismo deportivo en Colombia, ya que Colombia entraria a
competir internacionalmente. Ese mismo afio, EI Espectador comenzé a escribir una columna
deportiva diaria.

Uno de los grandes logros de la ley 198 de 1936 fue el aprovechamiento de que a Colombia se
le habia asignado la tarea de realizar la quinta version de los Juegos Centroamericanos y del
Caribe de 1946, evento que se logro difundir con gran éxito. Asi mismo, se cre6 el Comité
Olimpico Colombiano, que permitio a Colombia la inscripcion al Comité Olimpico
internacional, a la FIFA y participar en las Olimpiadas de Berlin que se celebraron ese mismo
afo.

En julio de 1937 se inaugur6 el estadio de fatbol de Cali, con el nombre de Estadio
Departamental, que luego se llamo Pascual Guerrero. En 1938 se celebro el IV aniversario de la
fundacion de Santafé de Bogota, y a raiz de esto se celebraron los primeros Juegos Deportivos
Bolivarianos que fueron transmitidos a todo el pais gracias al teléfono.

Sin embargo, en ese momento la radio no era reconocida en el medio como una opcion
empresarial o profesional rentable sino, por el contrario, como un pasatiempo. Esto se debio a
que la radio comercial en Colombia, al igual que en los otros paises, se daba a traves de la ley del
canje. Esta condicion, incentivo a los propietarios de las emisoras a buscar otras alternativas de
financiamiento, lo que dio lugar al cobro por transmision de anuncios comerciales.

2.3 Nacen las cadenas radiales Caracol, RCN y Todelar
En estas décadas de 1940-1950 surge un cambio importante en la radio colombiana: deja de

ser una radio de difusion local para ser lanzada a nivel nacional. El radio-periodismo ya se
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construye como una tradicion radial con alta influencia en el ambito politico, tomando fuerza en
programas como Actualidad Diaria de La voz de Victor o en ultimo instante de La voz de
Colombia, entre muchos otros.

En 1940 la informacién deportiva adquirid gran interés en el pais, asi que finalmente los
periddicos apartan una seccion deportiva. De esta manera, las noticias deportivas comenzaron a
gozar de titulares, un equipo de edicion y un equipo de traduccién. Sin embargo, las noticias
internacionales eran enviadas por correo y cuando por fin eran difundidas en prensa habian
perdido actualidad.

En este ambito tuvo una gran influencia la Segunda Guerra Mundial con la cual se
introdujeron los géneros de opinion, comentaristas, analistas, todos especializados. En 1945,
cuando llegan por primera vez los equipos FM a Colombia, se crearon las cadenas radiales
Caracol, RCN y Todelar; la primera como extension del periddico El Liberal; la segunda por el
interés de competir con Caracol y la tercera Todelar en una lucha por la sintonia y el dominio del
espectro radial.

Hacia 1948 se termind de consolidar el periodismo deportivo en Colombia con la llegada del
campeonato de futbol y el ciclismo internacional mas adelante. Esta inmersion de los dos
deportes llevd a las secciones deportivas a especializar la informacion deportiva para sus
lectores. Asi, se inicio la formacidn especial de los periodistas para estar capacitados en los
conocimientos particulares de cada deporte, abriendo la posibilidad de tener reporteros para
diferentes disciplinas deportivas. En ese momento, los deportes que mas tuvieron cobertura
fueron el futbol, boxeo, carreras automovilisticas, lucha y ciclismo.

Otro evento que dio un giro a la radiodifusién en Colombia tuvo lugar el 9 de abril de 1948

con el Bogotazo. La magnitud e impacto de este acontecimiento tomd por sorpresa a las
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diferentes emisoras, llevandolas a actuar de manera equivoca, maneras que en ultimas
contribuyeron a volver la radio un complice de la violencia, segun (Osorio, 2013)

En palabras del autor, “Los estudios de “La Radiodifusora Nacional” fueron apoderados por
los revoltosos dirigidos por el poeta Jorge Zalamea Borda y el capitan del ejército, José Phillips.
“La Voz de Colombia” fue destruida esa tarde. El compromiso de la radiodifusion en los sucesos
del 9 de abril de 1948, causo la intervencion dréstica del gobierno en su reglamentacion, méas por
su imprevision que por su irresponsabilidad, la radio colombiana cambié fundamentalmente su
politica y nacié la nueva radio, como la conocemos en la actualidad, con un estatuto oficial
debidamente exigente” (Osorio, 2013, pp. 26-27).

Luego del asesinato de Jorge Eliecer Gaitan, por medio de los decretos 3518 de 1949, el 2167
de 1953 y el 3418 el Estado colombiano tomo el control legislativo de la radiodifusion. Asi
mismo, se crea la Asociacion Nacional de Radiodifusion (ANRADIO) con el fin de exigir a las
empresas de radiodifusion una afiliacion obligatoria a la entidad.

En enero de 1951, se realizo la primera competencia de ciclismo masculino en ruta Vuelta a
Colombia. La radio estaba atravesando por su mejor momento hasta que en 1954 el General
Gustavo Rojas Pinilla inauguro oficialmente la television en Colombia que con su llegada en un
principio ocasiono varios enfrentamientos con la radio, puesto que ninguno de los dos medios
admitia convivir en la comunicacion masiva de Colombia.

RCN y Caracol fueron las encargadas de incrementar toda la difusion de los diferentes
deportes como el baloncesto, las carreras de caballos, la natacion, el atletismo, eso sin dejar por
fuera al futbol. Alli, finalmente la Radio Deportiva adquirié un gran reconocimiento, razén por la
cual los grandes empresarios comenzaron a apostar mas al cubrimiento de los eventos deportivos

mas importantes del momento, como la Copa del Mundo celebrada en Chile 1962.
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Los Juegos Panamericanos celebrados en Cali en 1971 significaron un gran cambio en la
historia de la radio ya que fue el primer evento deportivo en ser transmitido completamente en
vivo con la mayor perfeccion posible tanto en lo personal como en lo profesional. (Zambrano,
1992).

Posteriormente el cubrimiento de las siguientes Copas del Mundo realizadas en Alemania y
Argentina tuvo una gran mejora a raiz del gran esfuerzo que realizaron tanto los empresarios
como los narradores y comentaristas. (Zambrano, 1992).

El boxeador Antonio Cervantes, Kid Pambele se coron6 campeon del mundo en la categoria
welter junior de la Asociacion Mundial de Boxeo (AMB), el 28 de octubre de 1972.

El Grupo Ardila Lule adquirio los derechos de Radio Cadena Nacional (RCN) en 1974, ya
que la situacién de la cadena en aquel momento era un completo desastre y su imagen estaba
supremamente deteriorada. (Osorio, 2013)

En 1975 Yamit Amat realiza una verdadera revolucion en la forma de hacer radio en
Colombia cuando asume la direccién de 6 am-9 am de Caracol radio. Se encargd de tener
corresponsales en las diferentes ciudades del pais al igual que en las grandes capitales mundiales
que se encargaran de informar desde el lugar de la noticia.

En estas décadas el periodismo deportivo era una realidad colombiana, contando con
federaciones deportivas, asociaciones, entre otros. El contenido informativo publicado en los
medios se volvio mucho mas extenso y profesional mientras se vivia el auge del ciclismo
colombiano en tierras europeas.

Una vez entrada la década de los 80, el pais se destaca en el fatbol, atletismo y ciclismo, lo
que se conoce como la época dorada del deporte colombiano. Los colombianos se preocupan por

lo que sucede con el deporte de su pais a través de los grandes cubrimientos, como el tour de
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Francia. Los géneros periodisticos, en radio, prensa y television fueron las cronicas acompafiadas
de registros fotograficos. Asi mismo fue de especial relevancia la celebracién de las Copas del
Mundo de 1982 y 1986 que despertaron el interés de las personas en todos los contenidos
relacionaos con el deporte (Restrepo y Rodriguez, 2015).

Luego de los éxitos alcanzados en el boxeo por Antonio Cervantes en 1972, el turno seria para
Miguel Lora quien en 1985 se consagré campedn mundial de boxeo en peso gallo.

De la mano de la television, la prensa hizo un cubrimiento especial a través de los canales
publicos de los partidos de futbol realizados por la seleccion Colombia. La cobertura fue tan
amplia, que ningun medio radial se quedd fuera en los eventos de futbol. Tanto fue el
crecimiento del periodismo deportivo, que a comienzo del 90 se cred un diario especializado, el
unico en su clase: El Diario Deportivo, el cual se caracterizd por sus periodistas jovenes, el
desarrollo especializado en fatbol nacional y la actualidad de los equipos colombianos. Si bien el
periddico abarcaba multiples deportes, su énfasis se hizo sobre todo en el ambito del deporte
internacional, sefialando los logros de los deportistas colombianos fuera del pais.

Esta década también estuvo marcada por los triunfos del boxeo, tanto que Ilegé a protagonizar
en el &mbito deportivo por encima del ciclismo. Desde 1972 se comenzaban a gestar los éxitos
del boxeo con el triunfo de Antonio Cervantes, Kid Pambele, como campe6n mundial; primer
campeon mundial de Colombia en boxeo. Hacia 1977 Muhammad Ali tuvo un combate de
exhibicién en Bogota con el colombiano Bernardo Mercado. En 1980 el CMB clasifico a
Bernardo Mercado como el nimero uno en peso pesado, primer colombiano en obtener esa
distincion.

En 1981 Miguel “Mdéscara” Maturana fue reconocido como el primer boxeador colombiano

campeon del mundo aficionado. En 1984 se fundd Corporaciones Deportivas Cuadrilatero,
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considerada actualmente como empresa de boxeo més solida de Colombia. Y en 1985 Miguel
“Happy” Lora se convirtio en el quinto campedén mundial de Colombia.

En 1984 Juan Gossain toma las riendas de RCN radio y empieza a dirigir Radio Sucesos con
el fin de hacerle competencia a Yamit Amat de Caracol. RCN contd con un gran equipo de
profesionales, con un sistema electrénico de noticias, ademas de un conjunto de equipos de
coémputo, y programas editoriales que venian apoyados por los periodistas dependiendo de las
investigaciones que estaban realizando en el momento. (Osorio, 2013)

Julio Sanchez Cristo cred su programa en Caracol Stereo, en (FM) frecuencia modulada lo
que supuso un gran cambio en la radio colombiana ya que en aquel entonces todos los programas
transmitidos en FM solo tenian musica y con Viva FM, Sanchez Cristo logré darles a las noticias
de la mafiana un aire juvenil y fresco.

El 2 de marzo de 1992 nacié La Luciérnaga de Caracol radio como un programa que
acompafiaria a los colombianos durante los largos apagones que se producian por aquel entonces
a raiz del Fendmeno del Nifio. Hernan Pelaez reconocido periodista deportivo fue el encargado
de conducir el programa hasta su retiro en 2014.

En 1996 Julio Sanchez Cristo se fue para RCN Radio y crea el programa la FM de RCN
donde se alternaban las noticias y musica contemporanea de los afios 70, 80, 90 y 2000, con
nuevos éxitos de la masica en inglés y en espafiol.

El grupo Prisa, la compafiia multimedia de origen espafiol llega a Colombia y se hace con los
servicios de Caracol radio. Los nuevos duefios eran los mismos que tenian la emisora mas
emblemética de América Latina, la XEW de México. Con esto muere viva FM de Caracol Radio

para darle paso a la W.
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En la actualidad existen 1596 emisoras que transmiten su sefial a través del espectro
radioeléctrico; de esas, 626 son comerciales en AM y en FM, aunque existen algunas de caracter
independiente y otras que hacen parte de seis cadenas radiales como RCN, Todelar, Caracol,
Melodia, Modelar, Super y Colmundo Radio (Zambrano,1992).

Durante la primera década del entrante siglo el mundo deportivo comenz6 a acercarse ain
mas a su audiencia a través de Internet. Asi, los diferentes medios dedicados a las noticias
construyeron paginas web donde se integraban multiples recursos de informacion: la lengua, la
fotografia, el video, el audio (incluyendo la radio). Ahora, la actualidad del deporte se vive en su
maximo seguimiento minuto a minuto. Ademas, las audiencias ahora tienen un acceso ampliado
a la informacion, dando lugar a la comparacion de fuentes y la facilidad de eleccion de los
medios con los cuales quieren ser informados los fanaticos.

Entrado el siglo XXI, El Diario Deportivo hace mucho mas énfasis en el deporte nacional que
el internacional, haciendo uso de diversos géneros discursivos para abordar la noticia: cronicas,
reportajes, entrevistas, etc. No obstante, el periddico cierra en 2009, después de 15 afios de
periodismo deportivo haciendo historia.

Actualmente, El Tiempo es uno de los medios dominantes de la noticia, quien en gran medida
ha monopolizado el ejercicio del periodismo. Desde el punto de vista de Pinzon y Tejada (2010,
p. 39), el periodismo deportivo enfrenta problemas relacionados con la falta de especializacion,
la monotematica, la reduccion a un solo género periodistico y la monopolizacion del medio; se
requieren nuevas generaciones que permitan abordar el deporte con perspectivas nuevas y a la
altura de los desafios comunicativos del siglo. Asi mismo, el autor considera que el medio
también esta siendo monopolizado por los mismos periodistas, quienes han marcado el

periodismo deportivo desde la tendencia a la opinion y las vivencias personales, dejando de lado
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la profesionalizacion técnica y analitica. Se ha hecho, entonces, del deporte colombiano un
periodismo marcado por cierto sensacionalismo que se preocupa MAs por opinar que por
informar.

Ademas, en la actualidad Colombia carece de escuelas de formacion especializada en
periodismo deportivo, haciendo que las nuevas generaciones mantengan como referentes
colombianos a Hernan Pelaez, Ivan Mejia, Edgar Renteria, Adolfo Pérez, Cesar Augusto
Londofio y Carlos Antonio Vélez, entre otros (Pinzén y Tejada, 2010, pp. 39-40). Lo grave es
que todos estos periodistas son profesionales en otras disciplinas, lo cual, debe abrir un debate
profundo sobre la preparacion y la construccion de un profesional capacitado para abordar el
deporte desde multiples perspectivas y géneros informativos. No basta con saber sobre deporte,
hace falta estar preparado como un profesional integro.

Segun la Asociacion Colombiana de Cronistas y Redactores (Citado en Pinzon y Tejada ,
2010), “el periodismo deportivo nacional carece de especializacidn, objetividad y analisis;
ademas, peca por exceso de sensacionalismo y poco dominio de terminologia especifica”. El
68% de los periodistas son profesionales titulados de otras carreras.

Actualmente, los medios de comunicacion dialogan con los espacios digitales de
comunicacion, pasando por redes sociales, plataformas de audio (como Spotify o Deezer), blogs
y noticiarios digitales. En 2009 se produce el primer acercamiento de los medios al mundo
digital, los cuales marcaron un nuevo impacto en la manera de hacer noticias (Avila y Orjuela,
2019, p. 37), dando lugar, entre otras cosas, a medios de opinion totalmente independiente en
donde puede participar cualquier persona, formas de hacer noticias ligadas a una nueva suerte de
género relacionada con YouTube y los youtubers. Ejemplos de ello, son Dani “el youtuber de

40” y La Pulla.
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No obstante, multiples medios estan apostando a nuevas formas de hacer periodismo ligados a
la era digital. La busqueda es sin duda encontrar nuevas maneras de llegar a las personas en
formatos que integran texto, audio y video.

Por otro lado, en este siglo se ha construido una marcada tendencia a la sintesis y al estar
informado a través de mensajes informativos muy cortos. Una muestra de ellos es la red social
Twitter, que se ha empezado a consolidar como un medio a través del cual los mismos medios de
comunicacion clasicos y sus periodistas se informan. Ademas, las redes sociales han logrado que
la comunicacioén 2.0 de la noticia haya permitido establecer un periodismo retroalimentado y
comentado por sus lectores. En este ambito de la comunicacion, el periodista se ve obligado a ser
un profesional mas integral, para que los fans conozcan y se acerquen mucho mejor a los
deportistas, lo que no han logrado los periddicos; ahora es posible interactuar directamente con
un deportista, interpelarlo, opinar sobre lo que dice y apoyarlo.

En el periodismo digital colombiano no existen datos diferenciales frente al resto del
periodismo. Esto es, que los periodistas deportivos también estan participando de multiples
plataformas de internet que contribuyen a establecer interaccion con su audiencia. Se destaca que
existen multiples herramientas digitales para la gestion de contenidos digitales por periodistas
(Bernal, 2014), para el caso de Twitter existe Bitly para maximizar el espacio; Untweeps, que
provee sugerencias de perfiles para dejar de seguir; Twittercounter, que controla la evolucion de
los perfiles periodisticos; Retweetrank, que permite cuantificar la influencia del perfil; The
Tweeted Times, entre otros.

Los periodistas también gozan de informacidn que generan los propios deportistas o incluso
los espectadores en los eventos deportivos en vivo. Algunos sucesos curiosos captados en camara

por espectadores se vuelven objeto de noticia para el periodista.
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El espacio digital ha permitido fortalecer el periodismo estadistico (Lastra, 2014). Para los
periodistas deportivos es la oportunidad de mostrar las tendencias de los deportistas en diferentes
momentos del afio con base de datos cuantificados, bien sea sobre su puntaje o su rendimiento.
Ademas, las redes sociales, en especial Twitter se vuelven una fuente de informacion para los
aficionados y espectadores, dandoles un espacio de informacion actualizada momento a
momento en multiples espacios y deportes al tiempo. Segin Paniagua (2003, p. 193), “en el
periodismo digital el lenguaje escrito vuelve a tomar preponderancia perdida en la época
electronica a favor del lenguaje audiovisual”

Por otro lado, en este siglo se ha construido una marcada tendencia a la sintesis y al estar
informado a través de mensajes informativos muy cortos. Una muestra de ellos es la red social
Twitter, que se ha empezado a consolidar como un medio a través del cual los mismos medios de
comunicacion clasicos y sus periodistas se informan. Ademas, las redes sociales han logrado que
los fans conozcan y se acerquen mucho mejor a los deportistas de lo que lo han logrado los
periddicos; ahora es posible interactuar directamente con un deportista, interpelarlo, opinar sobre
lo que dice y apoyarlo.

La comunicacion 2.0 de la noticia ha permitido establecer un periodismo retroalimentado y
comentado por sus lectores. En este ambito de la comunicacion, el periodista se ve obligado a ser

un profesional mas integral.
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TERCER CAPITULO
Marco Teorico

A continuacion se desarrollaran los conceptos y referentes tedricos que guiaron esta
investigacion. Se abordaran tres ejes tedricos, el primero, ligado a las teorias de género, se
aborda el problema del deporte como un campo dominado por los hombres. En este apartado se
estableceran algunas lineas de analisis y conceptos para abordar el acceso de la mujer al ambito
deportivo y periodistico, evaluando las condiciones en que se produce; especificamente se
abordaron los aspectos conceptualmente méas profundos y relevantes para el problema de la
desigualdad de género en el deporte y el periodismo deportivo.

Después se abordaran profundamente los géneros periodisticos, haciendo especial énfasis en
la cronica ya que dentro de esta investigacion este género es la base principal pues se hicieron
cronicas escritas y radiales de cuatro periodistas deportivas que han marcado un antes y un
después en la historia del periodismo deportivo en Colombia. Por Gltimo se abordara el concepto
de podcast y sus condiciones.

3.1 Mujeres, periodismo y deporte

La historia del deporte ha sido marcada por la constante exclusién de la mujer, junto con su
discriminacion en los espacios deportivos. Son multiples las formas en que las mujeres han sido
relegadas a ciertos tipos de actividades y trabajos, siempre en funcion de estereotipos y
prejuicios con base en diferentes criterios supuestamente bioldgicos y reproductivos. Se hace
necesario destacar que el deporte se organiza como un espacio, una practica y un discurso
masculino hegemdnico, con lo cual se entiende que los deportes en general son androcéntricos.

Si bien actualmente se abren espacios para el acceso a las mujeres al campo deportivo y

periodistico, todavia existen muchas desigualdades profesionales, laborales, de visibilidad
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(Gutiérrez, 2002). En esta seccion se aborda el deporte como un espacio androcéntrico que
replica sus dimensiones de desigualdad en el periodismo deportivo.
3.2 Dominio masculino

La masculinidad hegemédnica (Badinter, 1993; Connell, 1995/2005; Gilmore, 1994; Kaufman,
1989) comprende el conjunto de caracteristicas en las que se circunscriben los hombres para
construirse como tal, es decir, como hombres “de verdad”. Estas caracteristicas definen la
relacion entre lo masculino y lo femenino, marcando como femenino el conjunto de
caracteristicas impropias de los varones. Cuatro ejes organizan estas caracteristicas:
heterosexualidad, éxito, fortaleza y agresividad.

Estos cuatro ejes estan presentes en los multiples espacios deportivos, con los cuales los
hombres intentan obtener el reconocimiento de otros hombres al igual que el de las mujeres
(Gastaldo, 1995/2001). En este ambito el hombre pretende adquirir una identidad publica con
autoridad, lo que resulta en la organizacion jerarquicamente del espacio social deportivo
(Mintegui, 1996).

Esta construccion de la masculinidad resulta hegemdnica en tanto los elementos de
organizacion, referencia y distribucion de las actividades deportivas, junto con los espacios
sociales relacionados con ellas, dependen de la organizacion social de los hombres. Como afirma
Pedraza (2012, pp. 50-52), a través del deporte los varones construyen su masculinidad para
demostrar como virtudes la agresividad, la fuerza, la competitividad y el ser temerarios.

Como sefiala (Butler, 1988), la masculinidad y la feminidad se reproducen en las practicas
sociales cotidianas de los hombres y las mujeres. La manifestacion del género tiene lugar en

representaciones sociales que derivan de la organizacion simbolica del mundo en condiciones
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concretas. Este conjunto de précticas construye un discurso que confiere un sentido capaz de
sostener en el tiempo las desigualdades patriarcales.
3.3 Androcentrismo deportivo

El Androcentrismo deportivo es la vision del mundo en la que los hombres constituyen el
centro y medida de todo desplazando e invisibilizando las contribuciones de las mujeres en la
sociedad (Herrero, 2011). Esta vision supone que la experiencia masculina como la principal o
universal, dejandola histéricamente como una referencia no marcada, es decir, un referente no
explicitado de la experiencia humana; como resultado, la experiencia femenina se obvia.

Esa falta de explicitacion, como sefiala Osorio (2013), dificulta la identificacion de los
espacios donde las masculinidad adopta la medida y razén, ya que se sostiene a base de
omisiones y construye representaciones sociales que se interiorizan con estereotipos, misoginia,
estructuras sexistas, actos machistas, marginacion, derechos desiguales, acceso desigual a
oportunidades, violencia fisica, y violencia simbolica. Asi mismo, al ser el hombre el referente,
la mujer estd en constante evaluacion y comparacion con base en las maneras de hacer
masculinas, asumiendo que las mujeres no son capaces de desarrollar el mismo potencial que
tienen los varones (Pedraza, 2012, p.52).

Tanto en el campo periodistico como en el deportivo, el referente masculino esta presente de
diversas maneras, relegando a la mujer a aceptar las normas masculinas del deporte y del
periodismo, a su vez que las empuja a asumir sus practicas y conductas. Como veremos mas
adelante, los errores de las mujeres en ambos ambitos son sobreevaluados y se comparan
constantemente con las maneras de moverse de los hombres y las maneras de hablar de los

periodistas. Ademas, existe una constante segregacion y distribucion desigual de actividades y
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coberturas: por un lado, las mujeres deportistas tienen ligas femeninas y, por otro, las periodistas
deben cubrir noticias deportivas prejuiciosamente ligadas a la feminidad.

Los deportes de mas impacto y visibilidad son abordados en su mayoria por el hombre. El
ambito deportivo, sobre todo en los deportes mas duros y agresivos, es un espacio de hombres,
presentado por hombres, para ser escuchado y visto por otros hombres: es evidente que “el
deporte es cosa de hombres” (Pedraza, 2012, p. 49). Con esto, es posible afirmar que el deporte
es uno de los espacios mas significativos donde se materializa el androcentrismo y la
masculinidad hegemonica (Messner, 1992; Messner y Sabo, 1990; Sage, 1998).

3.4 Discursividad androcéntrica

La Discursividad androcéntrica la podemos ver de dos formas: primero el sexismo entendido
como las estructuras sociales y lingiisticas que estan organizadas a partir de la diferenciacion de
género, es decir, que establece una serie de correspondencias y caracteristicas para cada género,
privilegiando el masculino; la segunda forma es el machismo que se entiende como la préactica de
acciones que materializan los individuos con base en esa estructura sexista, es decir, la
materializacion individual o colectiva de la violencia, el estereotipo, la discriminacion, etc.

En el deporte como se evidencia el machismo en enunciados como “jugaron como sefioritas”
o “golpea como nifia”. Pero el machismo no solo establece una devaluacion de la mujer, sino que
reafirma la masculinidad, por ejemplo cuando se busca exaltar la dureza y fuerza masculina; se
refirma la masculinidad con frases como “cosa de hombre”, “eso si es un macho”, etc.

Para equilibrar un poco esta situacion es necesario hacer un cambio en el discurso y en el uso
linglistico del deporte y del periodismo deportivo. Estos cambios implicarian reflexiones
profundas en el uso periodistico del sexismo linguistico, presentes en el Iéxico y en el uso

sintactico, asi como en el machismo lingiistico, evidente en las frases que sefialamos atras.
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Como sefiala Rojas (2010, p.5), el sexismo linglistico no constituye una forma de ser
politicamente correcto en el uso de la lengua, sino que tiene una estrecha relacion con la
organizacion social y contribuye a la perpetuacién de la desigualdad a través del humor,
invisibilizando, desvalorando y normalizando las violencias.

El acceso de las mujeres al periodismo deportivo no es signo de un cambio profundo en el uso
linglistico del periodismo, ya que las mujeres también estan en igual de condiciones para
reproducir el sexismo y machismo linglistico, es mas, son constantemente empujadas a asimilar
los discursos masculinos del deporte para poder participar en ellos.

3.5 Sexismo informativo

Ademas de las formas de discriminacion e invisibilizacion lingistica, existen por lo menos
otras practicas discursivas que contribuyen a perpetuar la desigualdad de género: el sexismo
informativo. Esta practica consiste en la distribucion desigual de contenidos deportivos por razon
de sexo, es decir, la cobertura de éxitos y deportes practicados por mujeres en comparacion con
la cobertura que reciben los hombres (Vigara,2009) (b) en el trato diferencial a la presentacion de
los deportes femeninos, aludiendo a aspectos no relacionados con el deporte, sino con tipicos
elementos de estereotipacion de la mujer (Rojas,2010, p. 7).

Basado en la clasificacion de Rojas, se pueden considerar algunos ejes en los que se evidencia
el sexismo informativo: (1) contenido (qué se dice), (I1) distribucion (en dénde se dice), (1)
cantidad (cuanto se dice y de qué), (IV) composicion (cémo se dice y se muestra), (V)
presentacion (que recursos linguisticos y visuales se usan), (V1) prioridad (cuando y en qué
momento).

Por lo general se presentan mas noticias y se les dedica mucho méas tiempo a hablar de

deportes masculinos y en Colombia se hace especial énfasis en el futbol. Casi que sin
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proponérselo los medios de comunicacién han privilegiado el deporte masculino invisibilizando
los deportes femeninos.

En precisamente esa invisibilizacién la que termina repercutiendo en la falta de apoyo y
soporte a las iniciativas deportivas femeninas. Ademas, en los medios se suele utilizar la figura
de la mujer para destacar su rol de victima o de “adorno” (Bach, Altés, Gallego, Pluja, 2000).

Otro fendbmeno importante es que las mujeres en muy pocas oportunidades constituyen una
verdadera autoridad en materia de deportes, lo cual hace que la informacién ya sexista devalle
los aportes femeninos en la lectura del deporte.

Otro de los fendmenos que estan asociados es en el que los hombres a menudo asumen una
posicion de explicarles a las mujeres todos los temas relacionados con el deporte
independientemente de si saben 0 no acerca del tema. Esta practica empleada por los hombres de
explicarles a las mujeres sobre deporte se le conoce como mansplaining y se presenta también en
el periodismo deportivo.

En concreto, en el &mbito deportivo “en su gran mayoria hablan hombres (los periodistas)
acerca de otros hombres (los deportistas) para los mismos hombres (los lectores)” (Pedraza,2012,
p. 55).

Segun (Sage Yy Eitzen, 1990/2016), el acceso de las mujeres al dmbito deportivo esta
condicionado por tres elementos que fundamentan la masculinizacion del deporte: la actividad
fisica y deportiva masculiniza a las mujeres, el deporte es peligroso para ellas, las mujeres no
estdn interesadas en el deporte. A estos elementos se le suma la préctica de la

sobrerrepresentacion.
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3.6 Masculinizacion
Que una mujer practique un deporte que histéricamente ha sido ejercido por hombres de
inmediato trae como consecuencia la masculinizacion. EIl cual se puede entender como la
asimilacion de caracteristicas masculinas que empiezan a tener las mujeres al practicar un
deporte masculino.

Esto quiere decir que las mujeres masculinizadas en principio pierden sus virtudes femeninas
y comienzan a ser tratadas como “otro hombre”. A veces el trato de la masculinizacion es
diferenciado, dependiendo de si se trata de la inmersion de una mujer en un deporte de hombres,
o0 la inmersién de muchas mujeres en ese deporte. El producto es que la mujer masculinizada
comienza a ser desexualizada socialmente, dejando en evidencia que una mujer no puede hablar
como hombre, tener los musculos de un hombre, hacer chistes de hombres, lucir como un

hombre, entre otros, puesto que eso desvirtda su feminidad.

3.7 Sobrerrepresentacion

Pedraza (2012, p. 54), sefialando que las mujeres deportistas, al igual que las periodistas
deportivas, se destacan entre los hombres por el hecho de lograr darse un lugar entre ellos. Esto
quiere decir que en el mar de hombres asociados al deporte existen algunas mujeres y por existir
es preciso destacarlas, pero sobre todo destacarlas por ser mujeres, no por ser profesionales o
especialistas.

La valoracion que se hace es que nadie esperaba que las mujeres pudieran llegar tan lejos y
mucho menos los hombres. Esto pasa principalmente porque muchas de las que llegan a estos
espacios dominados por los hombres estan vistas con muchos estereotipos de la feminidad, como
por ejemplo que las destaquen mas por sus atributos fisicos que por lo que sean capaces de

aportar profesionalmente en el periodismo deportivo que es un campo dominado por hombres.
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3.8 Desprofesionalizacion de la Mujer

En este espacio se hara especial énfasis en la desvalorizacion que se les hacen a las mujeres.
Esto lo hacen de diferentes maneras: en primer lugar todo el tiempo estdn comparando su
desempefio como profesionales frente al desempefio de los hombres en el periodismo deportivo
que en realidad cuestiona los modos de las mujeres y magnifica sus errores (Guerrero, 2006) .

En segundo lugar existe una fuerte tendencia en desviar la atencion de la informacion
deportiva y la informacién familiar o animica de las deportistas y las periodistas. Por lo general
tratan de hacer un mayor énfasis en el aspecto fisico y dejan de lado si la periodista esta en
igualdad de condiciones para hablar de temas relacionados con el deporte.

Esta desprofesionalizacion nunca o rara vez sucede con los periodistas y los deportistas
masculinos (Rojas, 2010, p. 7). En Colombia pasa algo ain mas cuestionable y es que algunos
de los periodistas deportivos mas importantes del pais no son profesionales de la comunicacion,
pero a las mujeres si se les exige la profesionalizacién para poder acceder al medio; lo que
subyace es la idea de que una mujer no esta facultada para hablar de deporte a no ser que se
eduque formalmente para ello (Pedraza, 2012, p. 58).

3.9 Géneros Periodisticos

Existen mdltiples definiciones de géneros periodisticos, dentro del campo se pueden
considerar definiciones como: “formas que busca el periodista para expresarse, debiendo hacerlo
de modo diferente, segun la circunstancia de la noticia, su interés y, sobre todo, el objetivo de su
publicacion” (Gargurevich, 1982) o “las diferentes modalidades de creacion literaria destinadas a

ser divulgadas a través de cualquier medio de difusion colectiva” (Martinez, 1984).
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Ambas aproximaciones razonan en virtud del rol del periodista, destacando el proposito
comunicativo del periodismo; sin embargo, no perfilan con suficiencia la implicacién de un
género discursivo. Una definicion més acertada la ofrece Pinzon y Tejada (2010, p. 3):

“Son diferentes formas de procesar, narrar e interpretar la informacion en los distintos medios
de comunicacion. Cada género periodistico tiene sus caracteristicas especiales y su forma de
contar los acontecimientos, mostrando mayor o menor analisis, interpretacion y profundidad
dependiendo de la situacion”

Esta definicidbn propone que cada género es o puede ser distintivo para cada medio de
comunicacion y formato (prensa, radio, television). Ademas, enfatiza en qué medida un ejercicio
narrativo que varia de género en genero posibilitando a su vez una aproximacion diferente de
parte del lector.

El concepto de género periodistico surge por primera vez con Jacques Kayser para referirse a
los criterios y formas de clasificacion de los contenidos presentados en la prensa. Con este
concepto se buscaba realizar valoraciones criticas de caracter literario y linguistico. Las
clasificaciones en géneros se dan en 1981 con Héctor Borrat, proponiendo una suerte de macro
géneros, en realidad un criterio de agrupacion de los géneros: narrativo, informativo,
argumentativo, explicativo. De cada macro género se deriva un sinnimero de géneros.

A partir de la teoria normativa, la teoria de esquemas del discurso y la teoria de la hibridacion
de géneros surge una clasificacion mas o menos estandar de los géneros discursivos actuales:
noticia, entrevista, reportaje, articulo, cronica, boletin de noticias, informe especial, critica,
perfil, columna de opinidn, caricatura, resefia, debate.

Los géneros tienen algunas caracteristicas destacables en el ambito periodistico (Sanchez y

L6pez,1998, p. 18): el periodista escribe inevitablemente en algin género, los géneros son
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modelos de expresién que facilitan la tarea periodistica y el cumplimiento de un proposito

comunicativo, cada género tiene una funcion social, los géneros se transforman con el tiempo y

no son inflexibles, reflejan una jerga y vitalidad discursiva propia de la profesion. Ademas, cada

género le permite al lector tener expectativas de contenido, facilitando la lectura de diferentes

formatos.

En la siguiente tabla explicaré brevemente las caracteristicas principales de los géneros

periodisticos.

Tabla 1. Caracteristicas de cada género periodistico. Tomado y adaptado de

Pinzon Garcia y Tejada Chavarro (2010).

Género
periodistico

Caracteristicas

Noticia

Narracion de un suceso de actualidad que despierta el interés del pablico.
Se narran los acontecimientos con la mayor objetividad y veracidad
posible.

No tiene ningun tipo de valoracion personal por parte del periodista.

Debe ser actual, objetiva, clara, concreta y precisa.

Presente en todos los medios de comunicacion y su escritura es en forma

de pirdmide invertida, de lo general a lo particular.

Entrevista

Dialogo establecido entre entrevistador y entrevistado acerca de un tema
especifico.

Dos tipos de entrevista: informativa y de personalidad.

Se puede desarrollar de dos formas: pregunta respuesta o cita sumario.
Presente en todos los medios de comunicacion, teniendo menos presencia

en la prensa.

Crénica

Informe que se realiza sobre un determinado acontecimiento actual narrado

de manera cronolédgica, “jugando con el tiempo” dependiendo del estilo
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personal del periodista.

Se permiten los juicios de valor e interpretacion por parte del periodista, asi
como un manejo libre del lenguaje.

Puede ser narrativa, descriptiva o literaria.

Género profundo y analitico, exigiendo una etapa previa de investigacion
rigurosa.

Caracteristicas similares a las del reportaje, pero la cronica hace un énfasis
especial en la versién particular y subjetiva de los hechos.

Presente en todos los medios de comunicacion.

Frecuente la cronica de suplantacion, donde el periodista vive lo que

cuenta su historia.

Informe
especial

Es un ejercicio de investigacion profundo que contiene elementos del
reportaje y la noticia.

No involucran figuras literarias que hagan perder sentido o seriedad del
informe.

Debe agotar todas las fuentes posibles para llevar a cabo una verdadera

contextualizacién de lo que se quiere informar.

Reportaje

Narracion de acontecimientos que pueden ser recientes 0 no.

Contiene elementos de otros géneros periodisticos, tales como la noticia, la
cronica y la entrevista.

Puede incluir la posicion personal del periodista que lo desarrolla.

Dos tipos: reportaje estandar y gran reportaje.

Tres posibles estilos: fact story, action story y quote story.

Columna de
opinion

Informe o articulo que se realiza necesariamente para periodico o revista.
Ofrece una opinion o punto de vista sobre un tema de actualidad y de
interés general.

Puede tener circulacion diaria, semanal, quincenal o mensual.

Puede adoptar la posicion oficial del medio de comunicacidn, recibiendo el

nombre de “editorial’.
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Perfil

Resefia de carécter biografica sobre un personaje que puede suscitar
interés.
Busca informar acerca los detalle menos conocidos del personaje, su estilo

de vida y personalidad.

Articulo

La posicion adoptada por el periodista es lo mas importante.
Se trata el tema de la forma més subjetiva posible.
Se puede escribir con una estructura libre.

Pertenece a los géneros periodisticos de opinion.

Critica

Labor de interpretacion critica sobre acontecimientos culturales.

Tres objetivos fundamentales: informar, orientar y educar al lector.

Ofrece al periodista la posibilidad de escribir sus opiniones y sus
valoraciones subjetivas.

Reglas: debe ser corta, pero no superficial; agil y rapida, pero reflexiva;

profunda y argumentada, pero al alcance de cualquier lector.

Caricatura

No se rige por ninguna regla, su principal caracteristica es el humor y
astucia.

Exige un amplio conocimiento acerca de la actualidad politica y social.
Sintetizar de forma clara y contundente.

Sus elementos mas importantes son la critica, el dibujo, el humor y la
concrecion semantica.

Se apoya en la satira, la mordacidad, la burla o la ironia para llevar a cabo
el desarrollo de la critica puede marcarse en el dibujo o el texto.

Pertenece al género de opinion.

Resefia

Hace un informe especial, reuniendo comentarios, evaluaciones,
apreciaciones y expectativas sobre un acontecimiento o evento.

Posee una estructura clara de argumentacion y desarrollo: inicia con la
definicion del tema a tratar, continda con el punto de vista del periodista,
sigue con la argumentacion y finaliza reafirmando la posicion adoptada.

Pertenece al género de opinion.
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3.10 LaCrodnica

En la tabla de arriba se hizo una breve caracterizacion de este género, pero en este apartado se
profundizara ain mas ya que el proyecto estd orientado hacia la produccion de crénicas.
Gonzalez (2004, pp. 27-28) afirma que la cronica tiene al menos dos aspectos claves: uno que al
ser un relato cronoldgico sirve como instrumento de saber histérico y dos que el autor adquiere
un papel central en la crdnica, puesto que se construye como un testigo de los acontecimientos
que estructura el relato con creatividad.

Algunos estudios sefialan que en la crénica existe un vinculo estrecho entre los géneros
literarios y los géneros periodisticos. Bernal (1997) afirma que es la cronica el que méas ha
conectado el periodismo con la literatura; es tanta la relacion, que el autor afirma que es un
género que puede mostrar el desarrollo evolutivo desde la literatura a los géneros informativos.

Desde el punto de vista de Gonzalez (2004, p. 34) el rasgo distintivo de la crénica es el
protagonismo que adquiere el cronista en la narracion, incluyendo la autonomia para decidir el
orden cronoldgico que adoptara, la especificidad del tema, las técnicas periodisticas, las técnicas
literarias (personajes ficticios, dialogos, mondlogos, anécdotas, entre otros) y la riqueza Iéxica.

Por otro lado, Gonzalez (2004, p. 30) aporta una serie de ejes para caracterizar la cronica:
finalidad, produccion, actualidad, referente, receptores e interpretacion. El autor clasifica la
finalidad a partir de las exigencias periodisticas: (a) comunicacion periddica, (b) informacion por
necesidad, (c) orientacion a los lectores, (d) entretenimiento.

Respecto a la produccion, se articula que las finalidades periodisticas estdn sometidas a
condicionamientos de produccion, es decir, el cronista esta relacionado con la linea editorial, esta
complementado o condicionado por los modos y medios decidiendo sobre elementos

paralinglisticos y supralinglisticos.
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Frente a la actualidad se requiere que el cronista actualice o recurra a temas de actualidad,
uniendo dos elementos periodisticos fundamentales: espacio y tiempo. Ademas, el cronista debe
establecer un eje de desarrollo cronoldgico que sera el referente; con él debe centrar la atencion
del lector y estructurar la narracién para dar cuenta de hechos.

Por otro lado, la orientacion al lector supone la preocupacion del periodista por dar con un
tipo de lector que sera el apropiado para leer su narracion. Para esto, actualmente, cada medio
estima con bastante precision el tipo de audiencia a la que puede dirigirse y a través de qué
medios, muchas veces determinando el estilo y decisiones explicitas de la narracion. Por Gltimo,
la interpretacion atiende a la impresion mas directa que puede dar la cronica, es decir, que todo
hecho debe desglosarse en elementos para ser comunicado, pero se puede enfatizar en alguno de
sus elementos para dar contundencia a la narracion.

A pesar de esta caracterizacion, Gonzalez (2004, p. 31) concluye que los maltiples estudios y
definiciones de cronica entran en contradiccion y que, en definitiva, no logran recoger con
certeza las caracteristicas de la cronica. Esta apreciacion lleva posicionar la crénica como un
género periodistico sin limites claramente establecidos.

Asi, se entiende que la cronica goza de una flexibilidad tan amplia que le permite al periodista
tomar decisiones Iéxicas, ficcionales y narrativas de toda indole.

3.11  Periodismo Digital

El ambito digital ha traido al periodismo una serie de opciones y ventajas respecto a los
grandes medios que ocupan los espacios radiales y televisivos. Asi mismo, ha supuesto una
mayor rigurosidad de la disciplina periodistica para reportar, puesto que a los oyentes y lectores
hay dispuesta ahora una amplisima variedad de fuentes de informacion con la cual pueden

contrastar y constatar la informacion periodistica.
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Ahora, podemos dar cuenta de que los periodistas también se equivocan, ademas de subjetivar
el contenido periodistico. La entrada al mundo digital también supone una mayor variedad de
acceso informativo junto con la capacidad para cualificar y cuantificar con precision el impacto
de un programa, la especializacion de temas, entre otras cosas (Duefias, 2016, p. 23). En este
nuevo espacio, nace el podcasting como una manera de renovar y aportar al periodismo radial.
3.12  El Podcast

En el espacio digital la mayoria de radios digitales combinan la comunicacion sincronica y
anacronica, proporcionando libertad de eleccion a los oyentes (Romero, 2011, p. 141). Incluso si
los contenidos son los mismos, el podcasting ofrece al oyente la posibilidad de ser actualizado
sobre temas especificos en los tiempos que le convengan, sin necesidad de esperar a que
comience el programa radial. Ademas, el oyente siempre tiene opcion de pausar, adelantar o
reiniciar la transmision.

Las posibilidades del podcasting son la individualizacion de la audiencia, la seleccion del que,
cuando y donde escuchar los podcast, la actualizacién de contenidos, aviso de contenidos nuevos
(Romero, 2011, p. 142). Ademas, el podcasting abre una nueva dimension de la radio: la
hiperespecializacion.

En el dmbito deportivo, se entiende que la hiperespecializacion permite dar cabida y
visibilidad a periodistas que no han accedido a los grandes medios y a los deportes que rara vez
son reportados (Herrera, 20112 p 117). Asi mismo, abre la posibilidad de que los periodistas no
dependan de los lineamientos periodisticos de los medios como empleados, sino que pueden
gozar de mayor libertad de prensa y subjetividad critica.

Es preciso definir y caracterizar el podcasting, puesto que un podcast no es la subida de un

archivo de sonido al entorno web (Gonzélez y Salgado (2009, p. 47) definen el podcast como la
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disponibilidad de un archivo de sonido, usualmente MP3, AAC u OGG, en el entorno web para
ser escuchado online o descargado para ser escuchado offline.

El podcast debe cumplir con la condicion de ser sindicado, es decir, que permite al usuario
suscribirse a un canal informativo del podcast con el cual podra saber actualizaciones de
contenidos y las proximas transmisiones de los temas y canales de podcast que él decida.

En resumen, “podcasting seria la sindicacion de archivos de audio utilizando un sistema RSS
que permita su revision y descarga automatica y periodica” (Solano y Sanchez,2010, p. 127).

Si bien esas son las caracteristicas mas relevantes, es importante mencionar que los podcast
también cumplen con la condicion de ser distribuidos gratuitamente en internet; ademas, la
mayoria de ellos estan conectados a redes sociales o espacios de retroalimentacion de contenidos,

lo cual facilita el contacto con los oyentes (Solano y Sanchez , 2010, p. 128).
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CUARTO CAPITULO
Ellas Hablan
41 Ladama azul

Claudia Helena Hernandez es una mujer de 50 afios aproximadamente de piel triguefia y de
uno 1,56 de estatura. Su cabello es corto y de color rojizo, con su dulce voz ha enamorado a los
colombianos en los ultimos 30 afios.

Claudia Helena entr6 a estudiar en el colegio del Banco de Colombia a raiz de todas las
facilidades econdmicas que esta institucion le brindaba a Gustavo Hernandez. Su padre por ser
pensionado del Banco de Colombia. Al iniciar su bachillerato Claudia Helena se percatd que en
su colegio no existia nada que tuviese algun tipo de relacion con los deportes que involucrara a
los demaés estudiantes, pues ella ya practicaba el baloncesto todos los domingos en compaiiia de
integrantes de su familia en el parque la Florida.

Los primeros juegos intercursos que existieron en el Colegio Banco de Colombia se le deben
exclusivamente a Claudia Helena Hernandez y a su amor incansable a los deportes. Ella no
solamente los manejaba sino que ademas participa en ellos con sus comparieros de curso. Todo
esto lo alternaba con su participacion en el equipo de baloncesto del colegio.

Por cosas del destino la entrenadora de baloncesto del colegio era la secretaria ejecutiva de la
liga de baloncesto de Bogot4, y al ver todo el talento de Claudia Helena se la llevo a jugar
profesionalmente. En su casa no estaban muy de acuerdo con esa decision sin embargo la dama
azul en un acto de rebeldia decide mentir para poder asistir al entrenamiento. Casualmente ese
mismo dia vio como minutos antes de entrar a los entrenamientos varias de sus compafieras
estaban fumando y por si fuese poco tenian una actitud demasiado cercana con el entrenador

quien solamente les permitia jugar a sus comparieras.
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Su gran suefio era convertirse en basquetbolista profesional pero en Colombia si ahora es
imposible en aquel entonces era aun peor. Desde pequefia en su casa tanto su papa como su
hermano solamente escuchaban en radio programas deportivos y por si fuese poco la familia
Hernandez era hincha de Millonarios y siempre han estado vinculados al equipo embajador.
Todos estos fueron los insumos necesarios que la llevaron a estudiar Periodismo y que tenia que
enfocarse en los deportes para asi poder hablar de baloncesto y por supuesto de los otros
deportes.

Claudia Helena tenia decidido estudiar Comunicacion Social en la Universidad de la Sabana a
pesar que en su casa querian que estudiara Derecho, la cual no le disgustaba pero no era
exactamente a lo que se queria dedicar. Se presento a la Universidad Externado de Colombia
para Derecho en el fondo méas por darle gusto a su familia que por otra cosa y de igual forma se
presentd a Comunicacion en la Sabana en donde finalmente fue admitida.

Se describe como una mujer que se deja llevar por sus sensaciones y cuando visito las
instalaciones de la Universidad de la Sabana sintio que ese era el lugar en donde queria estudiar
y cumplir uno de sus mas grandes suefios, el de convertirse en periodista deportiva.

Esta dama azul siempre ha sido una mujer proactiva y desde que entr6 a la Universidad se
interes6 por saber quién o quiénes eran los encargados de manejar los deportes para que de
alguna u otra forma ella pudiera participar. Por supuesto estuvo vinculada con el equipo de
baloncesto de la Universidad y al mismo tiempo hacia parte del departamento de bienestar en
donde ayudaba en la organizacién de todos los eventos deportivos que se realizan dentro de este
plantel educativo.

En cierta ocasion fue galardonada con el trofeo de la mejor deportista del afio. Pero antes de

conocerse a quien iria dirigido Claudia Helena sabia desde el fondo de su corazon sabia que ese
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trofeo que habia visto en la oficina de Bienestar seria para ella. Efectivamente ese seria el
primero de los muchos reconocimientos que le fueron entregados a la dama azul.

Su carrera en los medios de Comunicacion empezd de la mano de Hernan Pelaez cuando
dirigia en Caracol radio el programa la Polémica que en ese entonces era el espacio deportivo
mas importante. Nora Correa era compafiera de Claudia Helena en la Sabana pero ademas ya
estaba haciendo cosas pequefias en Caracol y era muy amiga de Hernan Pelaez.

El doctor Pelaez le cont6 a Nora que él estaba muy interesado en traer una voz femenina para
su programa pero ella se negd porque realmente no estaba interesada en nada relacionado con los
deportes. Sin embargo Nora investigd en su Universidad quien podria ser esa nueva voz
femenina que iniciara en la Polémica y alli se encontré con que la ideal era Claudia Helena

Hernandez.

Claudia Helena comentando un partido para la cadena Todelar
A las tres semanas de estar en Caracol, Peldez viajo a Europa para hacer el cubrimiento de las
competiciones de ciclismo y a partir de ese momento cambia un poco la situacion para la dama
azul pues los demas periodistas dejaron de tomarla en cuenta. Al mismo tiempo en Radio Super
estaban proximos a inaugurar su espacio deportivo y deciden contar con Claudia Helena para que

se integrara al equipo.
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Al iniciar en su nueva casa de inmediato le asignan cubrir a Millonarios Futbol Club sin ella
haberlo pedido, simplemente son cosas del destino. Ese primer fin de semana trabajando en
Radio Super se dio inicio al campeonato de fltbol profesional colombiano y en Bogoté jugaban
Santa fe vs América de Cali.

En el segundo partido tenia que cubrir a su fuente Millonarios que tenia que jugar como local.
Claudia Helena entrd al vestuario de la misma forma como lo habia hecho en el partido anterior,
sin embargo en esta ocasion Silvano Francisco Espindola pretendia que, ella abandonara el
camerino mientras €l se arreglaba después del partido. Espindola intentd sabotear su trabajo

cuando le pidi6 que se saliera mientras €l se cambiaba, sin embargo, Claudia Helena no se salio y

pudo realizar sus entrevistas.

Claudia Helena desde la cabina de la Cadena Todelar

La dama azul siempre ha tenido claro que a la hora de hacer los cubrimientos lo mas
importante era estar muy preparada y saberse comportar para que los jugadores siempre la
respetaran. Claro que si habia otras mujeres que entraban a los vestuarios saludando de beso a
los jugadores y esto por supuesto daba paso a otras cosas.

Claudia Helena pudo alternar su trabajo en Todelar y en RCN radio en donde logré sobresalir

en el programa deportivo de las noches sin necesidad de estar fisicamente en el estudio. Sin
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embargo en ese tiempo sufri6 un poco de acoso laboral por ser mujer a raiz de envidias
despertadas en uno de sus comparieros.

Fueron quince afios de trabajo en RCN radio en donde sus condiciones econémicas no eran
las mismas que la de sus comparieros a pesar que la carga de trabajo siempre fue igual. Estuvo
alli hasta el afio 2005 cuando dentro de la organizacion se realiz6 una restructuracion y
decidieron prescindir de sus servicios.

Se convirtié en la dama del futbol a raiz de ser la primera mujer que entro a un vestuario a
realizar las entrevistas a los jugadores. Pero fue Jorge Eliecer Villareal el encargado de bautizarla
de esa forma.

Claudia Helena considera que su aporte al periodismo deportivo es principalmente el hecho de
ser pionera dentro de este campo que durante afios ha sido considerado exclusivo para los
hombres. Ella ha logrado abrir el camino para otras mujeres que también han incursionado en
esta rama del periodismo, ha conseguido que las reconozcan, que las valoren pero sobre todo que
se den cuenta que las mujeres en el campo deportivo estan 100% preparadas.

La Dama azul considera que las periodistas deportivas si pueden debatir y exponer sus
conocimientos de la misma forma como lo hacen los hombres. Otro de sus aportes pasa en gran
parte por todo lo que ha logrado durante toda su carrera que se ha caracterizado por el respeto y
el profesionalismo a la hora de realizar su trabajo.

Su trabajo dentro del periodismo deportivo en Colombia, siempre lo ha llevado con
responsabilidad y ha tratado de dar lo mejor de si. Pero lamentablemente Claudia Helena
considera gue esta profesion actualmente esta muy mal ya que en la actualidad cualquier persona
llega a los medios a decir que es periodista sin serlo realmente. Cualquier persona que medio

entienda de deportes o tenga algin contacto de inmediato la contratan.
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En el campo femenino muchas son presentadoras simplemente sin antes haberse preparado lo
suficiente y esto ha llevado a que cualquiera que tenga un portal o un blog de deportes sin ser
necesariamente periodistas. El camino actualmente estd muy complicado y en palabras de la
Dama azul el Periodismo deportivo en Colombia esté& estancado.

La falta de oportunidades es algo realmente preocupante sobre todo porque los medios de
comunicacion cada tienen menos plazas y quieren pagar muy poco a sus periodistas 0 mejor
dicho a aquellos que tienen muy poca preparacion pero que medio entienden de deportes y se
tranzan por cualquier dinero. Esto les quita la oportunidad a los periodistas que si se preparan
durante afios y que terminan por regalar su trabajo a los medios de comunicacion.

Actualmente Claudia Helena sigue cubriendo la fuente de Millonarios en el diario AS y se
desempefia como profesora de radio deportiva en la Pontificia Universidad Javeriana en donde
ha tenido muchas facetas buenas y malas pero lo que méas se puede resaltar es la importancia que

le da a su clase y sobre todo la exigencia hacia sus estudiantes.
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4.2  LaNifia que entrevisto a Pelé

A los 14 afios por lo general todas las nifias estan pensando en jugar a las mufiecas o su paso
de nifia a mujer, pero este no es el caso de Blanca Luz Uribe. Durante unas vacaciones en
Girardot se quedd en la casa de una amiga que su familia hacia parte de la alta sociedad de esa
ciudad. Estando alli supo que en el estadio estaban jugando un campeonato nacional de fatbol
juvenil, lo cual se le hizo espectacular a Blanca Luz y logré por intermedio de la familia de su
amiga conseguir las boletas.

Los duefios del unico periodico que en aquel entonces era el Unico que circulaba en Giradot
eran precisamente la familia Nifio, los mismos que la tenian alojada en su casa durante esas
vacaciones. Blanca al terminar los partidos del campeonato lo primero que hacia era escribir
cronicas de los encuentros que salian publicadas en el periédico El Diario de Giradot por
intermedio de José Joaquin Nifio quien era el duefio. Y fue a partir de ese momento cuando
apenas siendo una nifia de catorce afios, Blanca Luz Uribe se creyd que era periodista deportiva.

En Medellin su ciudad de origen siempre asistia al estadio Atanasio Giradot siendo ain muy
pequefia en compafia de su padre. A pesar de que son solo algunos recuerdos los que adn
conserva de aquella época, el futbol le parecia algo muy divertido, incluso su hermano mayor lo
jugaba en compafiia de sus amigos pero por supuesto ella por ser nifia no lo hacia. Eso si Blanca
confiesa que si lograba sentir un poco de “envidia” al ver a su hermano jugar futbol y que ella no
podia hacerlo porque por supuesto en ese momento una nifia no podia.

Pocos dias antes de iniciarse el mundial de fatbol de México en 1970, Edson Arantes do
Nascimiento mejor conocido como Pelé estaba en compafiia de la seleccion de Brasil en la

ciudad de Bogota en un Hotel del Barrio Teusaquillo. Al enterarse de esta visita, Blanca no se lo
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pensO dos veces Y sin siquiera ir a su casa a cambiarse se dirigié en busca de Pelé porque ella
queria hacerle una entrevista.

Al llegar al hotel le dijo al portero que ella era periodista y que venia a entrevistar a Pelé. De
inmediato lo mandaron a buscar y por supuesto a él le llamé mucho la atencién esta nifia en un
uniforme de colegio, asi que se sentaron a conversar como cual dos amigos y consiguid su
entrevista

Antes de ir con su entrevistado le habia contado a todos sus amigos y a toda la familia de lo
que tenia planeado hacer por supuesto nadie en su momento le creyo a esa nifiita de 14 afios que
conseguiria entrevistar a un jugador de futbol y mucho menos que este seria Pelé. Al finalizar le
pidio autografos para todo el mundo y asi seria mucho mas facil que todos le creyeran que si
habia estado con el campeon brasilefio pero lo mejor fue que al aparecer con ese regalo tan
maravilloso para amigos y familiares, también le creyeron que era periodista.

Arturo Guerrero un periodista e intelectual muy destacado que en aquel entonces tenia un
programa radial en radio Quince llamado Debates de la Juventud. Guerrero tuvo conocimiento
de que Blanca Luz habia sido esa nifia que entrevistd a Pelé asi que la busco en el colegio para
realizarle una entrevista donde ella contara que tal habia sido esa experiencia y que se pasara en
Debates de la Juventud. Si antes estaba convencida de que realmente era una periodista
deportiva a partir de ese momento reafirmd que ese seria su camino.

Ya convencida al 100% que era periodista y que a eso se iba a dedicar entonces decidio ir
donde Eucario Bermudez en Caracol radio quien estaba haciendo y coordinando un espacio en la
emisora Nuevo Mundo de Caracol los domingos por la mafiana que se llamaba Monitor. Por

supuesto aun estaba en el colegio y con esa chispa que la caracterizaba le dijo a don Eucario
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Bermudez que ella era una fiel radio escucha de su programa pero que alli hacia falta un espacio
para los deportes.

Entonces fue cuando le pregunto que si ella podia hacer semanalmente el espacio deportivo
en Monitor a ver qué pasaba, Eucario acept6 y le propuso escribir algo que dudara entre seis u
ocho minutos y que se lo trajera una semana despues.

Blanca se sentaba a escribir para el programa y si tenia alguna falta de ortografia entonces
Eucario se la corregia con un lapiz rojo para que estuviera perfecto antes de hacer la grabacion.
El texto que escribia semanalmente salia en Caracol los domingos por la mafiana y estaba
relacionado con algin tema deportivo que hubiese sido transcendental en esa semana que estaba
terminando. Ese fue su inicio formal como periodista deportiva en un reconocido medio de

comunicacion.

Blanca en el estadio EI Campin en un partido de Millonarios
Al salir de colegio contempld la posibilidad de estudiar derecho pero después rectifico y
decidio estudiar Comunicacion Social para ser toda una periodista deportiva. Estudio su carrera
en la Universidad Jorge Tadeo Lozano y simultaneamente trabajo en Radio Melodia haciendo
programas deportivos e incluso programas para TV también dedicado a los deportes y, a partir de

ahi se le fueron abriendo las puertas y se convirtio en la gran novedad.
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En Radio Melodia trabajé con Mario Leyva Mejia, Saul Jaramillo quien era el narrador
conformaban un equipo muy particular y a muchos de los radio escuchas les llamaba la atencion
que una mujer estuviera en una cabina de radio hablando de fatbol. Por supuesto tenia que
demostrar constantemente que si estaba preparada y de acuerdo con Blanca Luz a las mujeres
nos ha tocado demostrar que si se sabe y no cometer ningun error pues a la hora de juzgar seran
mucho mas fuertes que con los hombres, porque si se equivocan es simplemente un error pero si
somos nosotras entonces es absurdo y como es posible que se meta a hablar de cosas que son
para hombres.

Los sabados por la mafiana en la programadora Punch Blanca Luz presentaba un programa
deportivo en vivo en el cual ella tenia que estar preparada porque el minimo error se podria notar
y de inmediato esto seria aprovechado por aquellos criticos que estaban esperando el error mas
pequefio para entrar a juzgarla. EIl programa pasaba los partidos de la liga de Alemania e
Inglaterra que habian jugado como minimo una semana antes pero que en Colombia en ese
momento fue visto como la gran novedad.

Aun no se habia casado pero si contaba con el apoyo de sus padres a quienes les parecia un
poco gracioso pero se sentian orgullosos de que su hija estuviera hablando por radio y que
ademas la podian ver en TV. No fue un apoyo incondicional pero si pensaban que si eso era lo
que le gustaba entonces si estaban de acuerdo en que lo siguiera haciendo. Eso si jamas la
llevaron al estadio o la acompafiaron a algln evento, pero esto no fue impedimento para Blanca
que siempre se iba sola porque eso era lo que le gustaba y queria hacer.

En su momento se encontrd con hombres que se resistian mucho a cederle su espacio a una

mujer o alternar con una mujer un comentario deportivo. Considera que lo mas duro para
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iniciarse en este oficio fue el hecho de poder ganarse la credibilidad que hasta el dia de su retiro
la mantuvo y con creces.

“Se hace camino al andar” es la frase con la que Blanca Luz Uribe describe cudl ha sido su
aporte al periodismo deportivo ya que considera que se abrid una brecha y dejé de ser una
novedad que existiera una mujer periodista deportiva pues ahora hay muchas y muy buenas. Al
igual que en los hombres o en cualquier otra profesion, el hecho de abrir la brecha fue su gran
aporte a este campo del periodismo y por supuesto ejercer la profesion con dignidad, con respeto
por el oficio y con el doble compromiso de dejar bien parado el género y por supuesto la
profesion.

Muchas veces sintié discriminacion en su trabajo e incluso existio una persona que al parecer
ya no esta en los medios y que por supuesto omite dar su nombre. Este personaje hacia todo lo
posible para que ella no estuviera en el medio ya que él consideraba que le estaba quitando
espacio a los hombres. Pero asi como existian personas que querian ponerle trampas en el
camino, también existieron muchas personas que la apoyaron y creyeron en sus capacidades
tanto asi que le fueron dando oportunidades en el medio.

Después de estar en Radio Melodia, en Caracol Radio, en Punch y en el periodico EI Tiempo
conocia a todos los periodistas deportivos con quien ademas coincidia en el Estadio EI Campin y
ya para ese entonces habia terminado su carrera se habia casado y habia tenido a sus dos hijas.
Luego entro a trabajar al diario El Espacio en donde tenia una seccion que consistia en ir al hotel
del equipo visitante que fuese a jugar con Millonarios o con Santa Fe todos los domingos. Alli
escribia sobre el jugador o el técnico que fuese importante en ese momento para ese equipo,
estando alli la llaman para que dirija la seccién deportiva del noticiero Promec en la década de

los 80 por lo que dejé El Espacio.
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Maria Cristina Caicedo era la directora de la revista Millos del club Millonarios FC, que
estaba apenas empezando, y quiso contar con Blanca Luz para que escribiera una columna
semanal desde la dptica femenina. Al poco tiempo le propusieron ser la jefa de redaccion de la
revista y por supuesto Blanca no dudd en aceptar esta nueva oportunidad.

Caicedo sali6 de la revista y fue remplazada por Blanca Luz, la revista termina siendo todo un
éxito ya que se alcanzaron a vender 20000 ejemplares en una época donde no existia el internet y
que a través de esta revista era la Unica forma de saber qué era lo que estaba pasando en tu
equipo.

Su vinculacién con la Revista Millos llego hasta el afio de 1989 tras el asesinato del arbitro
Alvaro Ortega ordenado por el Cartel de Medellin. A raiz de esto se suspendi6 el campeonato

del futbol profesional en Colombia y por ende la revista llegé a su fin.

Blanca Luz en la entrega de un premio al Pibe Valderrama
Después de su exitoso paso por la Revista, en compafia de Esperanza Palacio mont6 una

empresa que se llamé Prensa Deportiva en donde hacian la jefatura de prensa de muchos eventos
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deportivos con gran éxito hasta que Esperanza tuvo que devolverse a Medellin poniéndole fin a
la sociedad y a la empresa.

Se la llevaron a trabajar a la Dimayor durante algunos afios de la presidencia de Jorge Correa
Pastrana, como jefe de prensa y de alli solo guarda gratos recuerdos en su corazon. Estando alli
Francisco Feoli asumio la presidencia de Millonarios y la llamé para que volviera al equipo pero
esta vez en calidad de jefa de prensa lo cual significd su segunda etapa en el equipo embajador.

Uno de sus logros mas importantes durante el tiempo que estuvo al frente de la oficina de
prensa de los embajadores fue la creacion de un reality con el objetivo de buscar un joven entre
los 16 y 19 afos que pudiera convertirse en un jugador profesional para Millonarios. Este
proyecto conté el apoyo de CityTv encargados de pasar el programa todos los domingos por las
noches con gran éxito a nivel nacional. Fueron cuatro finalistas y el ganador fue Julian Martinez
de la ciudad de Barranquilla y con solo 16 afios.

Los cinco finalistas alcanzaron a entrenar con el equipo algunos meses aunque ninguno logro
convertirse en jugador profesional. Luego vino el club de las mascoticas que consistia en que a
los nifios se les comprara una tarjeta del hincha azul, que era algo asi como su carnet de
acreditacion de hinchas de Millonarios pero que ademas les permitia salir con los jugadores a la
cancha. Esto fue algo que instaur6 el equipo mucho antes que la FIFA lo implantara en todas sus
competiciones internacionales.

La oficina de prensa encabezada por Blanca Luz, cred el equipo femenino de futbol de
Millonarios que contaba con el patrocinio de LG pero que ademas era un muy buen equipo que
gané mucho a nivel de Bogota ya que hacia parte de la liga de fatbol que se disputaba en la
capital. La falta del apoyo institucional fue una de las razones principales para que el equipo no

continuara.
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Su retiro del club se debié a motivos personales pues Blanca considerd que las personas que
tenian las riendas del club en aquel entonces estaban haciendo cosas que iban en contra de los
intereses de la institucion y cuando los denuncié ante las autoridades correspondientes decidieron
sacarla después de 18 afios dedicados al equipo.

Se puede decir que durante sus afilos como periodista nunca hubo un hecho que la marcara
pero si existio un incidente desagradable con el técnico Vladimir Popovic y ella atn era la jefa de
prensa razon por la que debia acompafiar al equipo en sus viajes pero el entrenador no queria que
se subiera al bus que los transportaba por el hecho de ser mujer. De inmediato conto con el
apoyo del entonces presidente Ricardo Salazar quien no permitié que no la dejaran viajar con el
equipo.

Para ella el cambio méas importante que ha tenido el periodismo deportivo es sin duda alguna
la aparicidn de tantas mujeres que se quieren dedicar a este oficio pues recuerda que en su época
apenas era dos o tres nifias como maximo que se atrevian a jugar a ser periodistas como Gloria
Lopez en Cali, Esperanza Palacios en Medellin o como Olga Lucia Barona en Bogota fueron las
que por buenas periodistas lograron hacerse un nombre. En cambio ahora hay una cantidad
increible de periodistas y ademas tienen mucha calidad a la hora de hacer su trabajo.

Los medios digitales estan jugando a favor de esta nueva generacion de periodistas deportivas
para poder llegar cada vez mas a un numero mas eficiente de pablico. En la actualidad Blanca
Luz esté retirada de los medios de comunicacion y esta dedicada a un pequefio negocio que tiene

en compafiia de una amiga, eso si no deja de estar pendiente de su Millos del alma.
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4.3 Liliana Salazar, del laboratorio al estadio

Al terminar el colegio Liliana Salazar no tenia muy claro qué queria hacer con su vida pero si
penso que lo mejor seria estudiar alguna Ingenieria como para probar si eso era realmente lo que
le gustaba. Empez6 a estudiar Ingenieria Quimica pero se dio cuenta que eso no era lo que queria
hacer con su vida hasta que finalmente tomé la decisién de hablar con su familia quienes la
respaldaron 100% e inclusive la aconsejaron para que escogiera algo en donde realmente se
pudiera desarrollar y ser feliz. De esa forma inicia el camino de Liliana Salazar en el periodismo.

Cuando comenzd a estudiar periodismo lo mas importante era que queria entrar en un campo
en el cual pudiera marcar la diferencia como mujer. Desde nifia siempre sintié gran afinidad
hacia los deportes en especial hacia el futbol, asi que por esa razén quiso ser periodista deportiva
e incluso desde el primer dia en la Universidad cuando se present0 delante de sus compafieros
dijo que queria ser periodista de deportes.

Otra de las razones que la llevaron a tomar esta decision se debe en gran parte a que siempre
fue hincha y asistio al estadio con frecuencia lo que la llevo a notar que no habia mujeres
cubriendo los partidos en estos escenarios deportivos pero que tampoco estaban en los noticieros
presentando, asi que se propuso intentarlo y lo logro.

Su primera experiencia laboral fue en el periédico El Tiempo, lleg6é porque alli tenian como
expectativa que una mujer fuese la encargada de hablar acerca de los deportes en general eso si
le dejaron muy claro que no haria futbol y que no tendria algin tipo de relacion con los equipos
de la capital o con la seleccién Colombia.

Liliana supo esperar con paciencia hasta que finalmente un dia la persona encargada de cubrir

un partido no se presentd a trabajar y fue cuando le dieron su primera oportunidad , la cual
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realizd con gran éxito y en el periddico se dieron cuenta que no era simplemente una nifia que
queria estar en un entorno de hombres como piensan algunos.

Estuvo en esa sala de redaccion de deportes en una época en donde solo estaban periodistas
hombres. Su crecimiento fue de la mano con cada oportunidad brindada para hacer algo de
futbol, oportunidades que Liliana supo aprovechar al méximo durante todo el tiempo que trabajé
en el periddico El Tiempo.

Los canales privados nacen en Colombia en 1998 y uno de ellos fue RCN televisién quienes
al ver todo el éxito que estaba teniendo Liliana en El Tiempo deciden integrarla a su equipo en el
noticiero como periodista. Sus inicios no fueron faciles ya que a pesar de haber demostrado sus
capacidades muchos no estaban convencidos de ponerla a presentar pues delante de la cAmara se
veia muy nifia y esto podria restarle credibilidad ante los televidentes.

Su gran oportunidad Ilegd en el afio 2002 cuando los duefios de Univision se percataron del
gran trabajo que habia hecho durante la Copa América de 2001. Llegaron a un acuerdo con RCN
para que durante el tiempo que durara la competicion, Liliana fuese parte del equipo que viajaria
a cubrir la Copa del Mundo en Corea y Japon.

Ese hecho significo un gran cambio en la vida de esta periodista que un dia pensd que su
destino seria estar en un laboratorio quimico y no en un estadio cubriendo partidos de futbol.
Tras su regreso a Colombia y luego de ver su gran desempefio durante el mundial presentando en
Univision los directivos del noticiero la incluyen como parte de sus presentadores siendo la Gnica
mujer hasta ese entonces en hacerlo.

Su primer mundial en Corea y Japon sin duda alguna ha sido una de las experiencias que mas
impacto ha tenido en su carrera, ya que el simple hecho de estar viviendo esa experiencia le

permitié conocer otras culturas y probarse asimisma como profesional y como persona, debido a
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que ese era un entorno bastante complejo por las condiciones climaticas pero sobre todo por la
barrera del idioma hablar Inglés no era suficiente.

A pesar de las dificultades con las que se haya podido encontrar Liliana durante el tiempo que
estuvo fuera del pais, considera que gracias al trabajo que hizo estando en RCN televisién como
reportera de deportes fue lo que le permitio ser escogida como la presentadora de Univisién y
esto marco su carrera.

Eso si aunque sea presentadora de television para ella es muy importante dejar en claro que
por encima de todo es una reportera y que por supuesto estad capacitada para poder cubrir

cualquier evento porque su base sigue siendo la reportaria.

Haciendo reporteria desde el Metropolitano de Barranquilla
De acuerdo con Liliana el periodismo deportivo en Colombia ha venido creciendo y desde
hace un buen tiempo se les han venido abriendo puertas a las mujeres que poco a poco se han

convertido en indispensables y no como un adorno sino como protagonistas que son participes
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permanentes de los grandes momentos deportivos que el pais ha vivido en los Gltimos afios como
las clasificaciones a los campeonatos mundiales o las buenas presentaciones en los Juegos
Olimpicos.

Liliana asegura que en la actualidad es normal que la gente prenda sus televisores y vea a una
mujer hablando de deportes e incluso leer articulos escritos por mujeres en los diarios mas
importantes del pais firmado por mujeres o prender el radio y encontrarse con la voz de una
mujer transmitiendo desde la cabina o desde el camerino haciendo un andlisis exhaustivo de un

partido de futbol sin ningun tipo de problema.

En el set de Win noticias

Liliana explica cual podria ser su aporte al Periodismo Deportivo ya que se convirtié en la
primera mujer que recibié un voto de confianza y en la cual creyeron. Pero realmente la base de
todo ha sido su disciplina y en esto hace una pequefia comparacion de profesion con el fatbol, en
donde constantemente hay que preparase levantarse temprano, entrenar para llegar a ser titular.
Ella hace lo mismo a diario para seguir construyendo su camino e incluso el dia en que Liliana
Salazar no se quiera levantar temprano sera porque realmente esta pensando en dedicarse a otra

cosa diferente al periodismo.
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Durante catorce afos los televidentes de Noticias RCN se acostumbraron a verla los fines de
semana presentando la seccidén de deportes pero en el afio 2012 decidié que necesitaba seguir
creciendo como profesional sobre todo que necesitaba un poco mas de accion.

Ese mismo afio nace en Colombia Win Sports siendo el primer canal deportivo en el pais
centrado en la emision del fatbol. Ademas cuenta con diferentes noticieros y magazines
informativos que tienen la actualidad deportiva y las noticias mas relevantes del momento. En la
actualidad Liliana hace parte del equipo periodistico de Win permitiéndose desarrollar todas sus
capacidades como periodista pero sobre todo como reportera pues en las mafianas presenta el

magazin Kick Off y Noticias Win.
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4.4 Juliana Salazar, la Reina de la Radio

Desde pequefia Juliana sinti6 una conexion especial entre el deporte y el periodismo a tal
punto que desde la primaria ya escribia sobre deportes pero en especial acerca de algtn partido al
cual asisti6 en compafiia de su padre al estadio Fernando Londofio que actualmente es el Palo
Grande de Manizales a ver su amado Cristal Caldas como se le llamo inicialmente pero que en la
actualidad es el Once de Caldas.

Después de cada partido Juliana llegaba a su casa y se sentaba a escribir en un diario donde
contaba anécdotas de todo lo que le pasaba en el colegio con sus amigas y por supuesto alli
también plasmaba todo lo relacionado con el deporte.

De esta forma pudo combinar dos de las cosas que mas amaba que eran la literatura y el
deporte, lo cual sirvio para que desde nifia estuviera convencida completamente que queria ser
periodista deportiva porque es algo que ama pero sobre todo siente que es algo que lleva en sus
venas.

A sus 17 afios aparecié en su vida Martin Alfonso Henao cuando Juliana cursaba segundo
semestre de comunicacion en la Universidad de Manizales y en donde Martin dictaba periodismo
deportivo y al mismo tiempo dirigia Panorama del Deporte en Todelar radio. Por lo general en
sus tiempos libres Juliana solia comprar el Diario Deportivo y el Nuevo Estadio para leerlos y
estar empapada de todos los acontecimientos deportivos que pasaban en el pais.

Mientras realizaba una de sus lecturas por los pasillos de la Universidad, Martin se percatd a
lo que se dedicaba su estudiante durante sus ratos libres y un dia le dijo que si ella queria ser
periodista deportiva a lo cual Juliana respondié que si y que por esa razon trataba todo el tiempo

de prepararse de la mejor manera posible.
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Es alli cuando su profesor la invita a integrarse a Panorama del Deporte para que se diera
cuenta de si eso era realmente a lo que se queria dedicar.

Asi se dio el inicio de esta reina en el periodismo deportivo trabajando en Panorama del
Deporte de lunes a viernes de seis a siete de la noche y los fines de semana haciendo las
transmisiones de la primera C. Con el transcurso del tiempo fue ascendiendo y lleg6 a trasmitir
los partidos de fatbol del Once Caldas en el Palo Grande. Martin Alfonso Henao es alguien a
quien Juliana le agradecera toda la vida haberle dado esa primera oportunidad y el poder cumplir
su suefio de ser periodista deportiva.

Para el afio 2002 Juliana estaba a punto de culminar sus estudios universitarios y se le dio la
oportunidad de realizar sus practicas en CMI bajo las érdenes de Cesar Augusto Londofio quien
en ese entonces era el jefe de deportes. A los dos meses de estar en el noticiero Yamit Amat toma
las riendas de CMI quien no estaba muy de acuerdo con tener a mujeres en la seccion de deportes
porque no consideraba que las mujeres estaban lo suficientemente preparadas y que no tenian la
credibilidad suficiente para hablar de deportes.

Juliana logro demostrarle a Yamit con trabajo, con esfuerzo, con dedicacién y con cada nota
que salia al aire que su trabajo era muy bueno, asi que Yamit no tuvo otra opcidn que aceptar que
la reina se quedara trabajando en CMI.

Cesar Augusto Londofio ademas de su jefe se convirtié en su mentor en la persona que fue
guiando su camino y le mostro las cosas mas importantes de su profesién que le han permitido
seguir aplicando sus ensefianzas en Caracol radio en donde coincide nuevamente con Cesar
Augusto quien no solamente le ensefia en la parte profesional sino que ademas le ha demostrado

lo importante que es ser una persona integral para un periodista.
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El automovilismo es uno de los deportes que mas le apasionan a Juliana a tal punto que
siempre compraba libros relacionados al automovilismo y por supuesto siempre ha sido
seguidora del corredor colombiano Juan Pablo Montoya. En cierta ocasion Montoya vino a
Colombia cuando Juliana estaba realizando sus practicas en el noticiero, Cesar Augusto, la envio

como corresponsal de CMI a la entrevista con el piloto colombiano.

Con el equipo de Caracol radio cubriendo un partido desde el Campin

Montoya antes de iniciar la rueda de prensa y las entrevistas individuales le pidi6 a la prensa
que bajo ninguna circunstancia le preguntaran por el piloto aleman, Michael Schumacher. En un
principio esto modificaba los planes de Juliana pues Yamit Amad le habia manifestado que
precisamente ese era el tema que les interesaba tratar en el noticiero.

Cuando finalmente lleg6 el turno de Juliana dio inicio a su entrevista preguntando sobre las
cinco Ultimas validas que faltaban, sobre el carro, el motor, hasta que a la mitad de la entrevista

se atrevid a preguntar por Schumacher sin importar las consecuencias que esto podia traer.
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Al escuchar la pregunta el piloto se quedd completamente en silencio por unos tres segundos
hasta que finalmente respondié a la pregunta hablando de manera natural acerca de su relacion
con su compariero en la Formula 1.

Fue tal el éxito que tuvo la entrevista de Juliana a Juan Pablo Montoya que al dia siguiente en
pleno consejo de redaccion Yamit hizo que se sentara a su lado para felicitarla delante de todos
sus compafieros y resaltando que una practicante se atrevié a preguntarle al piloto algo que
ningun otro periodista hizo.

Para Juliana el haber hecho parte del noticiero CMI es algo que la hace sentir muy orgullosa
pues no solamente se formd como profesional y en lo personal si no que a partir de alli logro la
consolidacion de su carrera y le sirvid como una especie de trampolin para poder llegar hasta el
lugar en donde esta actualmente.

El haber iniciado desde tan joven en los medios de comunicacion le dio a Juliana una gran
experiencia que le permitié ir poco a poco escalando dentro de su profesion, pues tuvo la
oportunidad de trabajar como jefe de prensa del Once Caldas, en el periddico la patria de
Manizales y es, precisamente por eso que llegé a Caracol radio Manizales de la mano de Mariela
Marquez quien en ese entonces era la directora de noticias.

Mariela le dijo que debia entrar a remplazar a Javier Giraldo Neira quien se iba a retirar de
Caracol y estaban buscando a la persona para remplazar al comentarista deportivo mas
importante que ha tenido Caldas en toda su historia.

Luego de una serie de entrevistas y de estudiar hojas de vida de diferentes personas, en
Caracol apostaron por Juliana para que fuese la persona encargada de dar ese cambio en Caracol
radio Manizales y que mejor forma de hacerlo que con una mujer. De esa forma asumié la

direccion de deportes en la emisora en donde estuvo durante dos afios y cuatro meses, hasta que
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John Camacho de Caracol radio Bogota la llama para que se traslade a la capital en donde el
proximo julio cumpliré cuatro afios.

Por supuesto todos estos logros han significado un gran orgullo para sus padres pues han visto
como todo el esfuerzo y la preparacién que Juliana ha tenido a lo largo de su carrera, ha dado sus

frutos, pero sobre todo que los valores que le inculcaron desde nifia han servido para consolidarla

como la periodista que es hoy.

Haciendo el Carrusel deportivo desde las instalaciones de Caracol radio.

Juliana considera que el periodismo deportivo en Colombia esta creciendo y tomando mucha
mas conciencia de la preparacion que se debe tener, aunque es cierto que en el pais aun los
periodistas son mas futboleros que, periodistas deportivos integrales en cuanto a otras
disciplinas. Es obvio que el fatbol acapara un 60-70% de toda la informacién deportiva pero
cuando se tiene la capacidad de conocer otras disciplinas y explorarlas el periodista se vuelve
mucho mas integral.

En el caso de Juliana en particular ella ha tenido la oportunidad de explorar otras disciplinas a

raiz de su experiencia cubriendo los juegos centroamericanos ella pudo conocer diferentes
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disciplinas. EIl periodismo esta avanzando y se le estd dando un lugar a clave a la mujer, a las
que estan haciendo este camino les estdn dando un espacio porque han trabajado y se lo han
ganado.

Dia a dia con su trabajo, la preparacion, el respeto pero sobre todo la responsabilidad que se
tiene con un micréfono, y la manera en que ella informa son algunos de los aportes que Juliana
considera que tiene en el periodismo deportivo. La preparacion es algo interminable para poder
ser lo méas coherente posible y responsable con la informacion, porque del otro lado estan los
oyentes que tienen sentimientos e hinchan por un equipo, asi que se debe ser muy responsable
con la informacion que se transmite.

Més alla de ser mujer Juliana considera que el simple hecho de generar o sembrar una semilla
que le permita a todas las personas que vienen detrds y que estan sofiando, que todo se puede
cumplir y que los suefios si se hacen realidad.

Actualmente Juliana es parte del equipo de Caracol radio en donde tiene la oportunidad de
compartir equipo de trabajo con Cesar Augusto Londofio, Edward Acero, Gabriel Chemas

Escanddn y tantos otros periodistas en donde dia a dia demuestra todas sus capacidades.
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QUINTO CAPITULO
Conclusiones

La realizacién de este trabajo me permitié ratificar, a través de las historias de las periodistas
deportivas en Colombia, que las dificultades que atraviesan las mujeres en el periodismo
deportivo son reales y tienen cierta vigencia. Por un lado se advierte, que en algunas ocasiones
necesitaron estar apadrinadas por un hombre con cierta autoridad en los medios, mientras que en
otras se produce acoso laboral debido a que ellas estan aparentemente en espacios inapropiados
para las mujeres. La desigualdad salarial es otro de los aspectos que se confirma en esta
investigacion y es que aun cuando las mujeres realicen las mismas actividades que los hombres,
son sobrevaluadas, se les magnifican sus errores. Las mujeres son subvaloradas, de esta manera,
se pone en duda saber y su credibilidad.

Todas las entrevistadas tienen formacion profesional en comunicacion o periodismo. Al
comparar su formacion con la de algunos periodistas famosos del medio, se hace evidente que
los hombres estan habilitados para ser periodistas deportivos sin tener la formacion necesaria,
mientras se hace casi imposible para una mujer ingresar y mantenerse en el medio sin una
educacion formal en el tema.

Es evidente que la desigualdad de género en el ambito deportivo si esta ligada a los aspectos
expuestos en el Marco Teorico. Se ratifica la existencia de un sexismo informativo, donde las
periodistas deportivas en Colombia han tenido que realizar la cobertura de algunos deportes
antes de ser consideradas dignas para hacer periodismo sobre los deportes mas masculinos.
También se evidencia que uno de los posibles focos de desinterés por el deporte es motivado por

la falta de incentivo en la educacion familiar como formal para participar de los deportes.
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Estas cuatro mujeres relataron sus experiencias de acercamiento al deporte en la nifiez,
dejando ver que los padres juegan un papel fundamental en la relacion de las nifias con el
deporte; la mayoria de las veces son ellos quienes cuestionan el acercamiento de las hijas al
deporte, algunas veces incluso en la vida adulta.  Frente a la paridad resulta sorprendente ver
que en algunos casos el éxito de la mujer en los medios de comunicacion ha sido tan espectacular
que han logrado realizar actividades de emprendimiento y asumir cargos importantes en el
campo del periodismo deportivo.

Cada una de las entrevistadas ha contribuido a evidenciar y visibilizar los problemas de
desigualdad de genero que vivieron y algunos que todavia estan vigentes; sin embargo, cada una
de ellas también contribuye a visibilizar la capacidad femenina y su empoderamiento para
cambiar la desigualdad. Claudia Helena, comunicadora social, restituye la pasion femenina por el
deporte a través de sus multiples galardones y premios. Su historia de vida da cuenta de los
sucesos que debe pasar una mujer para ser tenida en cuenta, debido su impecable
profesionalismo. Con ella es con quien se inaugura la historia de las periodistas deportivas y se
hace necesario que su nombre sea un referente histdorico en el empoderamiento femenino.

La historia de Blanca Luz Uribe, comunicadora social, recalca la imposibilidad de las nifias
para acceder a deportes dominados por los hombres. No solo es que existe como una especie de
prohibicién explicita en la practica de esos deportes, sino la desestimulacion y falta de incentivos
para que las mujeres exploren en los multiples deportes disponibles.

Su iniciativa para hacer y dirigir prensa deportiva es un motivo de orgullo pero sobre todo
marco un hito en la historia de las periodistas deportivas. Con ella se demostrd que las mujeres

son tan capaces como los hombres para dirigir espacios deportivos desde el periodismo. Sus
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aportes son trascendentales, teniendo en cuenta que con ella se cred la primera liga femenina de
futbol del equipo de Millonarios.

Con la historia de Liliana Salazar se reflejan los aspectos mas basicos del sexismo
informativo. Y es que con ella es facil ver el tipo de acceso al medio que tienen las mujeres con
la delegacion de ciertos contenidos; particularmente, se hace evidente que el futbol es un deporte
predominantemente masculino y que, en general se tiene que evitar que las mujeres aborden la
agenda deportiva del pais que esta mas relacionada con la masculinidad.

También se recalca la constantemente evaluacion, su participacion en el medio despertd
sospechas en los hombres acerca de sus capacidades y habilidades. Su historia esta marcada por
ser la primera presentadora de deportes en un noticiero de television, cubriendo los mundiales de
futbol.

Con Juliana Salazar se puede observar que el acceso de algunas mujeres al medio esta
mediado por el visto bueno de un hombre, es decir, que ellas sin el respaldo de algin hombre del
medio no cuentan con el valor real que merecen. En su caso, la credibilidad de las mujeres no
solo estd mediada por lo que piensan los especialistas hombres, sino que se sopesa el valor de las
periodistas en virtud de cuan aceptadas sean por el publico.

Con las cuatro protagonistas se puede destacar un aspecto y es que ademas de su profesion,
todas desde temprana edad han sido protagonistas en el deporte. Sus historias son realmente
excepcionales pero dentro de esa excepcionalidad se resalta algo delicado y es que las mujeres
deben esforzarse el doble para poder ser admitidas en los medios.

Es probable que las historias de los hombres que entran al periodismo deportivo y han tenido

una vida exitosa en el medio, no tengan vivencias llenas de esas excepcionalidades, lo mas
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probable es que para ellos no es tan necesario destacarse desde nifios, ni tener un suefio de vida
tan temprano acerca del periodismo para poder acceder a é€l.

Desde el punto de vista del dominio masculino, da la sensacion que en las narraciones de las
cuatro protagonistas siempre hay algun hombre que siente que se ha puesto en riesgo su papel y
su espacio. Se podria decir que para algunos hombres es inaceptable e incluso es un alto
desprestigio que una mujer sea mejor que ellos en algo a lo que se han dedicado toda su vida y
que ha sido un espacio completamente privilegiado.

En este sentido el acceso de las mujeres al periodismo deportivo resulta amenazador en
maltiples dimensiones: por un lado, se les asocia como factores de no credibilidad, lo cual es
perjudicial para el éxito del medio, ya que ningln programa estara dispuesto a tener dentro de
sus filas a un periodista que no goce de credibilidad.

Esto tiene que ver con cierto miedo de que la mujer pueda ser un factor para poner en
riesgo el éxito, se puede relacionar con una logica de “mejor malo conocido, que bueno por
conocer”. Por otro lado, la mujer implica cierta amenaza para el espacio masculino puesto que
resulta de cierta manera asombrosa que en las condiciones de construccion del deporte para cada
género una mujer obtenga mayor éxito que los hombres. En este sentido, podria decirse que
algunos hombres se sentirian heridos y trastocados en uno de sus espacios hegemdnicos, si bien
ellos no lo reconocen como hegemaonico.

Queda por evaluar con mas precision las diferentes maneras en que se perpetla la desigualdad de
género con el acceso de las mujeres al periodismo deportivo respecto a la profesionalizacién. En
primer lugar, destaco que las cuatro protagonistas son profesionales en comunicacién y estan
completamente capacitadas para ejercer el periodismo. A diferencia de las figuras publicas

nacionales del periodismo deportivo, parece que ellas solo han podido acceder al medio a través
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de la profesionalizacion. Los estudios que sefiale dentro de esta investigacion evidenciaron que
en Colombia la mayoria de los periodistas carecen de formacion profesional para el desarrollo de
sus actividades periodisticas.

En conclusidn, se logré la produccion de un podcast con la visibilizacion de las voces femeninas
historicas del periodismo deportivo. Se expusieron sus historias de vida, sus experiencias dentro
del periodismo y sus dificultades para lograr el éxito profesional. Los podcast hacen especial
énfasis en la tematica femenina y se orienta a un publico femenino con el firme propésito que
conozcan cuatro historias de mujeres que han contribuido al periodismo deportivo desde el
empoderamiento femenino.

Los objetivos planteados dentro de esta investigacion se cumplieron a cabalidad ya que se
lograron las entrevistas con cuatro de las periodistas deportivas mas importantes y que
contribuyeron a construir la historia del periodismo deportivo femenino en Colombia.

Se logré ademas la publicacion de los podcast en Souncloud una de las plataformas digitales, en
donde aln continua el proceso de difusion a través de las redes sociales.

Por ultimo se logrd la creacion de cuatro cronicas cada una dedicada a cada protagonista. Estas
cronicas permitieron destacar la importancia de la mujer en el periodismo deportivo.

Estos podcast han sido la oportunidad para realizarles un homenaje a estas cuatro mujeres en
donde no solamente ellas estan contando su historia sino que sus colegas periodistas tienen
palabras para rescatar sus virtudes a la hora de ejercer el periodismo deportivo en Colombia.

En un futuro se espera poder contar con la participacion de multiples figuras deportivas y otras
periodistas con el fin de que sus historias sean expuestas en su propia voz. Esta claro que las

historias de estas mujeres han abierto paso a otras que todavia requieren de un analisis profundo
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sobre las condiciones discursivas en que se transforma el medio, es decir , en qué medida se

ajustan o son ajustadas a las practicas discursivas de la masculinidad hegemonica.
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