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Capitol 19

La recerca en comunicacio a Catalunya.
Estat de la questio

Marta Civil 1 Serra

Observatori de Politiques de Comunicaci6 de I'Institut de la Comunicacio
de la Universitat Autonoma de Barcelona (OPC InCom-UAB)

La recerca en comunicacié a Catalunya esta condicionada, durant el bienni 2011-2012, per una
davallada de la inversi6 publica en R+D, que en el cas de la Generalitat de Catalunya es concreta en
una reduccié del pressupost de la Direccié General de Recerca d’un 11,8% entre el 2010 i el 2012.
Aquest fet obliga a replantejar el model de recerca catala, marcat per I’esfor¢ de coordinacié amb
les politiques estatals i europees per definir els temes estratégics i indicadors que permetin mesurar
I’abast de les investigacions i els nivells de transferéncia a la societat. Per aprofundir en la recerca en
comunicaci6 elaborada els anys 2011 i 2012 a Catalunya, ’autora se centra en els projectes competitius
financats pel Ministeri d’Economia i Competitivitat i en les tesis doctorals de comunicacié defensades

a les universitats catalanes, que durant aquest bienni quasi es dupliquen respecte al periode anterior.

CrviL 1 SERRA, Marta (2013): “La recerca en comunicacié a Catalunya. Estat de la qiiesti6”, a CIvIL 1 SERRA, Marta;
Brasco GiL, José Joaquin; GUIMERA 1 ORTS, Josep Angel, eds.: Informe de la comunicacio a Catalunya 2011-2012. Barcelona:
Generalitat de Catalunya. Col-lecci6 Lexikon Informes, 3, pags. 329-352. e-Pub gratuit a http://www20.gencat.cat/
docs/EADOP /Publicacions/Continguts/epubs/lexikon/InformeDelL.aComunicacioACatalunyall-12.epub
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1. El concepte d’angel inversor
(business angel) és originari dels Estats
Units, durant la década dels seixanta
del segle XX, pero a Catalunya és
un moviment que sorgeix sobretot
a partir dels anys 2000. Es tracta
d’una persona —empresari— amb
capacitat economica per invertir
en una empresa potencialment
innovadora i que aporta també
els seus coneixements de gestio i
planificacio. A Catalunya, I'agéncia
per ala competitivitat de ’empresa
(ACC]()) de la Generalitat de Catalunya
organitza trobades empresarials per
posar en contacte emprenedors
amb xarxes d’angels inversors.

2. En aquesta edici6 de I'informe no
aprofundim en els grups reconeguts
per la Generalitat de Catalunya en
I’ambit de comunicacio, perque
els que recolliem en [I’edicio
anterior segueixen vigents fins a
la finalitzaci6 del Pla de Recerca
i Innovacié 2010-2013, el 31 de
desembre de 2013.

3. Font: MEpiAa.cAT [En linia].
www.webcitation.org/614z8 Hs6A

4. M1co, Josep Lluis (2012): Ninxols
d’ocupacio per a periodistes: crisi,
oportunitats en el sector i necessitats
de formacio [En linia]. Barcelona.
Col-legi de Periodistes; Digilab. Media,
Strategy and Regulation (URL).
www.webcitation.org/6HT1SAx0t
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1. Introduccio

Durant el bienni 2011-2012, la crisi economica condiciona el panorama
de la recerca cientifica en general, i les administracions catalana,
espanyola i europea s’esforcen per dissenyar documents estratégics
i presentar indicadors que permetin avaluar la investigacié i també la
productivitat, al mateix temps que redueixen la inversi6 publica en
recerca i desenvolupament (R+D). Aquest fet ha obligat els investigadors
icentres de recercaaseguir fentun gran esfor¢ per buscar vies alternatives
de financament, ja sigui mitjancant el patrocini privat o explorant noves
férmules de micromecenatge o d’angels inversors.'

Com en edicions anteriors, el capitol s’estructura en sis apartats. El
primer apartat és metodologic i el segon esta dedicat als principals
actors de la recerca. El tercer analitza la politica cientifica catalana en
el context espanyol i europeu, amb una atencié especial als documents
prioritaris aprovats durant el bienni i als projectes competitius d’R+D
financats pel govern estatal en la convocatoria anual de projectes de
recerca fonamental no orientada.? Les tesis doctorals en comunicacio
defensades a les universitats catalanes els anys 2011 i 2012 ocupen el
quart apartat, amb una reflexio sobre les tematiques tractades i en quins
departaments s’han defensat. El cinque apartat fa un breu repas a les
novetats sobre publicacions periodiques especialitzades, en un bienni
marcat per 'aparicié de noves iniciatives, especialment en ’ambit de
la comunicacié empresarial. El capitol es tanca amb un apartat de
conclusions i dels principals reptes de futur, seguit per una compilacié
de les tesis doctorals defensades en un moment en el qual, després de
dos biennis d’estabilitat es passa de 54 tesis del bienni 2009-2010 a les 90
defensades els anys 2011 i 2012.

2. Els actors de la recerca

La recerca en comunicacié a Catalunya s’ha seguit desenvolupant
durant el bienni, tal com recolliem en les dues edicions anteriors de
I'Informe de la comunicacio a Catalunya, per mitja de tres grans grups
d’actors: els professors i investigadors universitaris, que elaboren
recerques individuals i en equip; les institucions i empreses, de caracter
public i privat, que encarreguen recerques considerades d’interes per
a la societat i també per resoldre problemes concrets del seu ambit
d’actuacio, i les associacions cientifiques especialitzades.

En el bienni 2011-2012 augmenta I'interés de diverses associacions
professionals de I’ambit de la comunicacié per donar suport i activar
estudis que permetin obtenir un mapa de ’estat del sector, en plena
crisi, amb vies alternatives d’actuacié tant en 'ambit formatiu com
en el professional. Destaquen, en aquest aspecte, I’Anuari Media.cat
sobre els silencis mediatics, elaborat pel Grup de Periodistes Ramon
Barnils i financat a través de micromecenatge;> o l'encarrec del
Col-legi de Periodistes de Catalunya a I’equip Digilab. Media, Strategy
and Regulation (URL),* I'any 2012, per establir una diagnosis sobre
la situaci6 laboral de la professié periodistica a Catalunya. També cal
destacar la Mesa Sectorial dels Mitjans de Comunicaci6, impulsada per
la Plataforma en Defensa dels Mitjans de Comunicaci6é Social, que el



maig de 2013 presentava unes Propostes d actuacio davant la crisi del sector
de la comunicacio.®

En l'ambit de les associacions cientifiques, la Societat Catalana de
Comunicaci6 (SCC), filial de I'Institut d’Estudis Catalans, segueix essent
un referent en I’ambit académic. Entre les seves activitats principals
destaquen les jornades anuals sobre la recerca i innovacié docent en
comunicaci6 als Paisos Catalans, obertes a la participacié d’investigadors
de Catalunya, Andorra, el Pais Valencia i les Illes,® mentre que I'Institut
d’Estudis Catalans es converteix en una de les seus de I’Académia
Europea el desembre de 2012 i consolida I’Observatori de la Recerca
Meridia.”

Per la seva part, I’Associaci6 Espanyola d’Investigaci6 de la Comunicaci6
(AE-IC) impulsa una revisi6 sobre la politica cientifica en comunicaci6
que també té en compte reivindicacions historiques que s’havien demanat
des de grups de recerca i universitats catalanes, com pot ser la sol-licitud
d’actualitzaciéo dels codis Unesco, una nomenclatura internacional
per classificar els camps i les disciplines de la ciéncia i la tecnologia,
fonamental a I’hora de definir I'ambit tematic d’una tesi o d’un projecte
d’R+D (AE-IC, 2012). A tall d’exemple, en aquests moments I’ambit
de Periodisme (ciéncies socials) no té un camp especific propi i queda
inclos a dins d’Historia (del Periodisme), a la branca d’humanitats.
Aixo ha fet que molts académics hagin d’ubicar la seva recerca sobre
periodisme a I’epigraf “Sociologia de la comunicaci6”, per tal que no
deixi de ser computada com a ciencies socials, una branca diferent de
les arts i les humanitats.

Paral-lelament, el Consell de I’Audiovisual de Catalunya, que impulsava
els ajuts anuals a projectes de recerca i els premis CAC a la investigacio
sobre comunicaci6 audiovisual, també pateix retallades i no pot assumir
el cost economic que suposen.

En I’ambit universitari, I’Associaci6 Catalana d’Universitats Publiques
(ACUP) s’ha convertit en un actor destacat, que té com a objectiu influir
en el contingut de futures normativesila necessitat de revisar, entre altres
temes, la durada dels graus (que a Espanya és de quatre anys, mentre que
a la majoria de paisos europeus €s de tres) i, en conseqiiéncia, ampliar
el periode de formaci6 de masters i doctorats.® Durant el bienni, ’ACUP
ha impulsat, amb la Fundacién Conocimiento y Desarrollo, I'estudi
Higher education in regional and city development. The autonomous region of
Catalonia, elaborat per I’Organitzaci6 per a la Cooperacié Economica i
el Desenvolupament (OCDE), que analitza el paper de les universitats i
la recerca en el desenvolupament de Catalunya. Entre les conclusions,
I'estudi afirma que “les universitats catalanes han fet un progrés
rellevant pel que fa a la generaci6 de coneixement, pero cal millorar-ne
la difusi6.” Durant el bienni s’ha consolidat la convocatoria RecerCaixa,
una iniciativa publicoprivada de ’ACUP i I’Obra Social “la Caixa”, pero
en les dues primeres edicions no ha financat cap projecte de recerca de
comunicacio.

En I'ambit de les catedres universitaries, que dediquen part de la seva
activitat a la recerca, durant el bienni neix la Catedra Unesco-Unaoc-
Unitwin on Media and Information Literacy and Cultural Dialog,

5. Per ainformacié complementaria
vegeu el capitol “Els estudis
universitaris de comunicacié”
d’aquest mateix informe.

6. Font: SOCIETAT CATALANA DE
Comunicacio (SCC) [En linia].
www.webcitation.org/614yj0QLm

7. Font: OBSERVATORI MERIDIA
(IEC) [En linia]. www.webcitation.
org/6I16Gd0CUu i www.webcitation.
org/6I16vZIjA0

8. Per a més informaci6 vegeu el
capitol “Larecercai els estudis de
comunicaci6 a Catalunya. Estat de la
questié (2007-2008)” de I Informe de
la comunicacié a Catalunya 2007-2008.

9. Font: ACUP [En linia]. www.
webcitation.org/6151CNzKI
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Durant el bienni,
la Comissio
Europea dedica
un gran esforc¢ a
conscienciar els
estats membres
que no nomes €s
important obtenir
financament per
poder dur a terme
una recerca, sino
que se n’han de
poder comunicar
bé els resultats

10. Font: CowmissiO EUROPEA:
Horizon2020 [En linia]. www.
webcitation.org/616wYaMjl

11. Font: Comissio EUROPEA [En
linia]. www.webcittion.org/5zEieobcy

12. Per a més informacio sobre aquests
dos projectes vegeu GRUP DE RECERCA
EN PErIODISME (UPF) [En linia].
www.webcitation.org/6I3K6SivX
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vinculada al Gabinet de Comunicaci6 i Educaci6é del Departament de
Periodisme i de Ciéncies de la Comunicaci6 (UAB), que se suma a les
dues ja existents: la Catedra Unesco de Comunicacié (InCom-UAB),
fundada I'any 1989, i que va ser la primera de comunicaci6é a nivell
mundial, i la Catedra Internacional URV/Repsol d’Excel-léncia en
Comunicacié, creada I’any 2007, fruit de la implantacié dels estudis de
comunicaci6 a la universitat tarragonina.

3. Les politiques de recerca en comunicacio a
Catalunya en el context espanyol i europeu

3.1. Europa: del seté programa marc al nou programa
Horitzé 2020, amb un esfor¢ per impulsar I’accés obert a la
ciencia

Durantel bienni 2011-2012, 1a Comissié Europea manté el seté programa
marc 2007-2013, com a una de les vies principals de financament de
recerca en I’ambit universitari, perd també obert al sector empresarial
privat. Paral-lelament, fa un balanc del que ha suposat la implantacié
del programa per acabar de definir els continguts del proper programa
Horitzé 2020", que es proposa coordinar les prioritats i estrategies dels
diversos estats membres, i que entrara en vigor I'l de gener de 2014. En
aquest context, en el qual I'objectiu que la inversi6 en R+D a Europa
dificilment podra passar del 2% 1’any 2009 al 3% del PIB I’any 2020, tal
com pronosticava la Comissié6 Europea en finalitzar el bienni anterior,
el febrer de 2011 s’aprova el llibre verd From challenges to opportunities:
towards a common strategic framework for European Union research and
innovation funding."'

Durant el bienni, la Comissi6 Europea també dedica un gran esforc a
conscienciar els estats membres que no només és important obtenir
financament per poder dur a terme una recerca, siné que se n’han de
poder comunicar bé els resultats. Per aquest motiu aprova un document
titulat Communicating EU research & innovation. A guide for project participants
(EuropreaN ComMIssION, 2012), que ha de servir com a punt de partida
per millorar la comunicacié de la ciéncia, un dels eixos principals dels
propers anys, per enfortir també la visibilitat de la recerca europea en el
mercat global.

Tot i que aquest capitol no es proposa analitzar tots els projectes
europeus de les diverses convocatories competitives, cal destacar el
projecte Integrated Journalism in Europe, dirigit per l'investigador
del Grup de Recerca en Periodisme de la Universitat Pompeu Fabra,
Salvador Alsius, que va rebre financament del seté programa marc, I’any
2012. La Universitat Pompeu Fabra es converteix aixi en el lider d'un
projecte europeu en comunicacid, després de I’experiéncia d’haver-se
incorporat formalment en qualitat de membre associat, I’any 2011, al
projecte MediaAct (Media Accountability and Transparency in Europe),
dut a terme en catorze paisos i financat per la Unié Europea, a la
convocatoria de I’any 2009.'2

Cal destacar que Catalunya és la primera comunitat autonoma
espanyola en lideratge d’activitats del sete programa marc de la Unié



Europea durant els anys 2007 a 2010 i la segona en xifra de fons rebuts
(383,7 milions d’euros, que suposen un 29%), només superada per la
Comunitat de Madrid (amb 410 milions d’euros i un 31% sobre el total)
(ACUP, 2012: 16).

3.2. Espanya: nova llei, pla estatal i estrategia cientifica i
impuls de ’Observatori espanyol d’R+D+I (ICONO)

En I'ambit estatal, les eleccions del 20 de novembre de 2011 al congrés
dels diputats comporten un canvi de govern. Les competéncies en recerca
i innovaci6, que durant el mandat socialista de José Luis Rodriguez
Zapatero depenien del Ministeri de Ciéncia i Innovacié (MICINN)
queden absorbides, a partir de I’entrada del president popular Mariano
Rajoy, al nou Ministeri d’Economia i Competitivitat (MINECO).

Durant el bienni 2011-2012 s’aprova un gran document clau, la Llei de la
ciéncia, la tecnologia i la innovacié (BOEL, 02-06-2011), que ja recolliem
en 'anterior edici6é de I’Informe. Pero en no anar acompanyada d’una
memoria economica, hi ha aspectes com la creacié de ’Agencia Estatal
de Recerca que encara no s’han pogut desplegar.

Paral-lelament, el consell de ministres aprova, 'l de febrer de 2013,
després d’un periode de consulta publica, I’Estrategia espanyola de
ciéncia i tecnologia i d’innovacié 2013-2020, que neix per “coordinar
les politiques de les diverses administracions publiques amb la Unié
Europea; definir un marc estable de planificacio; aplicacié de criteris
de qualitat i rellevancia; i eficiencia i rendiment de comptes, i el Pla
Estatal d’Investigacié Cientifica, Técnica i d’innovacié 2013-2016, per
desenvolupar quatre grans programes estatals: “promoci6 del talent i
I’ocupabilitat; foment de la investigacio cientifica i tecnica d’excel-léncia;
lideratge empresarial en R+D+I, i d’R+D+I orientada als reptes de la
societat”, i que substitueix el Pla Nacional d’Investigaci6 Cientifica,
Desenvolupament i Innovacié Tecnologica 2008-2011, prorrogat fins el
febrer de 2013.

Per poder establir el mapa d’R+D+I estatal, el Ministeri d’Economia i
Competitivitat crea I’Observatori ICONO de la Fundacié Espanyola per
ala Ciencia i la Tecnologia (FECYT), un organisme que ha de servir per
poder aplicar politiques d’avaluaci6é de la recerca. Si ens centrem en
I’ambit de la recerca en comunicaci6 de Catalunya, ICONO inclou totes
les universitats catalanes i sis centres que es dediquen a la recerca en
comunicaci6 (vegeulataulal). En concret, de ciéncies socioeconomiques
i juridiques incorpora el Centre Universitari de Sociolinguistica i
Comunicacié (CUSC-UB), I'Institut de la Comunicaci6 de la Universitat
Autonoma de Barcelona (InCom-UAB) i I’Observatori d’Educaci6
Digital (UB), mentre que en I'ambit multidisciplinar destaquen la
Fundaci6 Blanquerna (URL), I'Institut Universitari de I’Audiovisual
(IUA-UPF) i I'Internet Interdisciplinari Institute (IN3-UOC).

Catalunya és la
primera comunitat
autonoma
espanyola

en lideratge
d’activitats del
seté programa
marc de la Unio
Europea durant
els anys 2007 a
20101i la segona
en xifra de fons
rebuts (383,7
milions d’euros,
que suposen

un 29%), nomeés
superada per la
Comunitat de
Madrid (amb 410
milions d’euros
i un 31% sobre el
total)
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Taula 1. Institucions d’R+D+I en comunicacié de Catalunya a ’Observatori ICONO de la Fundacié
Espanyola per a la Ciéncia i la Tecnologia (2012)

Instituci6é Universitat  Ambit de coneixement*

Centre Universitari de Sociolingtiistica i Comunicacié (CUSC) UB Ciencies Socioeconomiques i
Humanitats

Fundacié Blanquerna URL Multidisciplinar

Institut de la Comunicacié (InCom-UAB) UAB Ciéncies Socioeconomiques i
Humanitats

Institut Universitari de I’Audiovisual (IUA) UPF Multidisciplinar

Internet Interdisciplinari Institute (IN3) UuocC Multidisciplinar

Observatori d’Educaci6 Digital UB Ciencies Socioeconomiques i
Humanitats

ASegons la catalogacié establerta per I'Observatori ICONO.

Font: elaboraci6 propia a partir de FECYT [En linia]. www.webcitation.org/61219203k

13. La Llei organica 2/2012, de 27
d’abril, d’estabilitat pressupostaria i
sostenibilitat (BOE, 30-04-2012) dota
el Ministeri d’Hisenda de la facultat
d’elaborar un informe favorable o
desfavorable sobre la concessio de
subvencions o realitzacié de convenis
amb comunitats autonomes que
incompleixin “I’objectiu d’estabilitat
pressupostaria, de deute public o
regla de despesa” (article 20.3).
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El reconeixement d’aquestes entitats en el mapa estatal d’R+D+I
permet que aquestes institucions es puguin presentar directament a les
convocatories competitives del Ministeri d’Economia i Competitivitat
com a entitats sol-licitants. La consolidacié de nous equips i centres de
recerca en comunicaci6 a Catalunya hauria de permetre ampliar, en el
proper bienni, 'actual nombre d’equips de recerca en comunicacié que
hi formen part.

En aquest sentit, si ens centrem en els projectes competitius de les
convocatories de recerca fonamental no orientada concedits pel
ministeri durant el bienni 2011-2012, la recerca en comunicacio
assoleix 30 projectes, quasi el doble que en el bienni anterior, en
qué se’n concediren 17. En concret, a la convocatoria de 1’any 2011
en trobem 11 del programa de ciéncies socials i 3 de 'ambit de les
humanitats, mentre que I’any 2012 se n’obtenen 14 de ciéncies socials
i 2 d’humanitats (vegeu la taula 2). En total, la UAB aconsegueix 12
projectes de comunicaci6 durant el bienni, seguida per la UPF amb 8, la
URL amb 3, 1a UBila URV amb 2ila UdG, la UdL ila UOC amb 1. Tot
i que es manté la tendéncia que les universitats publiques aconsegueixin
més projectes financats que les privades, I’esfor¢ d’aquestes ultimes
per accedir-hi es comenca a veure recompensat. Per ambits tematics,
destaquen projectes transversals sobre internet, I'impacte de les xarxes
socials i el web 2.0, I’analisi del cinema des de diferents disciplines, el
genere i les migracions, el servei public i la democracia, els videojocs,
I’analisi i estructura dels mitjans, el periodisme cientific o I’accés obert
a la ciencia.

L’augment de la quantitat de projectes pot ser fruit de I’esfor¢ addicional
dels grups de recerca per poder obtenir financament en un moment de
forta crisi economica. Tanmateix, cal tenir en compte que per a aquest
tipus de convocatories competitives, el govern espanyol va comencar
a aplicar I'any 2012 la politica d’escollir no fer efectiva la concessi6é a
aquells projectes avaluats favorablement si pertanyen a comunitats
autonomes que no hagin complert amb I’objectiu de deficit fiscal pactat,
com a nova mesura de pressi6é entre les administracions. Aixo suposa un
punt d’inflexié respecte a la politica desenvolupada fins a 2011, quan
només s’havien aturat concessions en casos que la instituci6 sol-licitant



no estigués al corrent dels pagaments a I’Agéncia Tributaria." Coincidint
amb aquest gir, el ministeri ha modificat el sistema de transferir les
partides economiques per als projectes de recerca fonamental no

orientada i, totique tenen una durada de tres anys, ha passat a distribuir

les partides de tres a quatre anualitats. Caldra veure com es formalitzen

les properes convocatories de projectes de recerca fonamental no

orientada, ja emmarcades en el nou pla estatal 2013-2016.

Taula 2. Projectes de recerca de Ciencies Socials i Humanitats relacionats amb la comunicacié concedits
pel Pla Nacional d’R+D+I espanyol a investigadors d’universitats de Catalunya (convocatories 2011 i 2012)

Convocatoria 2011 (modalitat projectes d’investigacié fonamental no orientada)

Periode d’execuci6 dels projectes (36 mesos, entre 2012 i 2014)
Programa Ciencies Socials

UAB

UB

UPF

URV

uocC

URL

Dept. de Ciéncia
Politica i Dret Public

Dept. de Periodisme
i de Ciencies de la
Comunicacié
Institut de la

Comunicaci6 (InCom-
UAB

Facultat de
Biblioteconomia i
Documentacié

Dept. de Comunicacio

Dept. d’Estudis de
Comunicacio

Fundacié UOC

Dept. de Comunicacio

Programa Humanitats

UAB

n. d.
Dept. de Filologia
Espanyola

Universitats privades

URL

Dept. de Comunicacio

Gavara, Juan
Carlos

Pérez Tornero,
José Luis

Huertas, Amparo

Abadal, Ernest

Fernandez Cavia,
José

Rodrigo Alsina,
Miquel

Pujadas, Eva

Cortinas, Sergi

Capriotti, Paul

n. d.A

Sdez Mateu,
Ferran

n. d.
Amores,
Montserrat

Radigales,
Jaume

—“El control de la actividad en los medios de comunicacion:
autorregulacion, administracion independiente y control
Jjudicial”

—“Desarrollo de indicadores de alfabetizacion mediatica
individuales, corporativos y ciudadanos”

—“Las relaciones sociales de los jovenes migrantes en internet
desde la perspectiva de género”

—“El acceso abierto (open access) ala ciencia en Espana: analisis
del grado de implantacion y de la sostenibilidad de un nuevo
modelo de comunicacion cientifica”

—“Comunicacion online de los destinos turisticos. Desarrollo
de un instrumento de evaluacién integrada de la eficacia: sitios
web, dispositivos moviles y redes sociales”

—“Analisis de los relatos audiovisuales sobre civilizaciones y
culturas. Representaciones e interpretaciones de los relatos
informativos de la television”

—“El surgimiento de la politica pop en Espana: el espectaculo
televisivo, la web 2.0 y los videojuegos”

—“El periodismo cientifico en Espana y las nuevas tecnologias

de la informacién (TIC): mapa de situacion y propuestas de

actuacion para mejorar los procesos comunicativos”

—“La comunicacién del patrimonio cultural de los museos.

Analisis comparativo de la gestiéon de la comunicacién

institucional y digital en los museos espanoles y en los
rincipales museos de referencia a nivel mundial”

—“Derecho y redes digitales: hacia una redefinicion juridica del
espacio publico y privado”

—“La memoria histérica en la comunicacion de masas”

—“Musica i prensa en Espana. Vaciado, estudio y difusion online’
—“El cuento en la prensa periodica: Museo de las familias, El
laberinto, El siglo Pintoresco y E1 Mundo pintoresco (1843—
1871)”

—“Cine musical en Espana: recuperacion, inventario y estudio
de un género identitario”

Continua >
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Taula 2. Projectes de recerca de Ciencies Socials i Humanitats relacionats amb la comunicacié concedits
pel Pla Nacional d’R+D+I espanyol a investigadors d’universitats de Catalunya (convocatories 2011 i 2012)

(continuacio)

Convocatoria 2012 (modalitat projectes d’investigacié fonamental no orientada)
Periode d’execuci6 dels projectes (36 mesos, entre 2013 i 2015)
Programa Ciencies Socials

UAB

UdL

UPF

URL

Dept. de Comunicacio
Audiovisual i de
Publicitat

Dept. de Periodisme

i Cieéncies de la
Comunicacio

Dept. de Publicitat,
Relacions Publiques
i Comunicacio
Audiovisual

Dept. de Sociologia

Facultat de Lletres

Dept. de Comunicacio

Dept. d’Estudis de
Comunicacio

Facultat de
Comunicacio

Programa Humanitats

UB

udG

Facultat de Geografia i
Historia

Institut de Llengua i
Cultura Catalanes

Prado, Emili

Lacalle, Rosario

Moreno,
Amparo (emerit)
Velazquez
Garcia-Talavera,
Teresa

Lorite, Nicolas

Rodriguez,
Angel
n. d.

Feixa, Carles
Codina, Josep
Lluis
Guillamet,
Jaume

Alsius, Salvador
Xifra, Jordi
Huertas,

Assumpcio

n. d.

Monterde, José
Enrique
Pla, Xavier

—“Telerrealidad: nuevas estrategias de integracién publicitaria
en la TDT generalista europea”

—“La construccion social de la mujer en la ficcion televisiva y la
web 2.0: prototipos, recepcién y retroalimentacién”
—“Comunicacion y periodismo para la participacion en el
seguimiento y evaluacion de la gestion de los gobiernos locales”
—“La construccion social del espacio intermediterraneo y

sus correlaciones en la agenda tematica de los medios de
comunicacion. La informacién en prensa y television”
—“Estudio multimodal de la representacion de la diversidad en
la publicidad espanola y efectos interculturales en las ciudades
del Mediterraneo en tiempos de crisis”

—“Protocolo para la medicion y evaluacion de valores en
contenidos audiovisuales

—“Las redes sociales en sus diferentes modalidades como
mecanismo de busqueda e insercién laboral en el empleo y de
apoyo social en los jovenes”

—“La generaci6n ‘indignada’. Espacio, poder y cultura en los
movimientos juveniles de 2011: una perspectiva transnacional”
—“Audiencias activas y periodismo. Integridad, integracion en la
web y buscabilidad de la informacion periodistica”

—“El papel de la prensa diaria en la transicion democratica.
Cobertura informativa y comportamiento politico de periédicos
y periodistas”

—“Transparencia y rendimiento de cuentas de la informacion
periodistica”

—“La influencia de los think tanks en el discurso hegemonico de
la prensa sobre la crisis econémica”

—“Uso e influencia de los social media y la comunicacion 2.0 en
la toma de decisiones turisticas y en la imagen de marca de los
destinos”

—“Redes sociales, identidad y género”

—“La modernidad cinematografica en Espana: recepcion y
asimilacién”

—“El impacto de la ‘Guerra Civil Europea’ en la figura del
escritor-periodista (1914-1945): nuevos oficios, nuevos géneros,
nuevas interrogaciones criticas”

Nota: UAB: Universitat Autonoma de Barcelona; UB: Universitat de Barcelona; UPF: Universitat Pompeu Fabra; URV: Universitat Rovira i Virgili; UOC: Universitat
Oberta de Catalunya; URL: Universitat Ramon Llull. Per a I'elaboraci6 de la taula s’han complementat les dades de les resolucions publiques amb informacio
sol-licitada als departaments, per conéixer el nom dels investigadors principals.

n. d.: dades no disponibles.

Font: elaboracié propia a partir de la resoluci6 de les convocatories del Ministeri de Ciéncia i Innovacio, per a les ajudes de I’any 2011 [En linia] www.webcitation.
org/613Ye]Zfd, i del Ministeri d’Economia i Competitivitat, per a les ajudes de I'any 2012 [En linia]. www.webcitation.org/613Rcw8cS

336 Part 3. Estudis i recerca

Un altre tema no resolt durant el bienni és la modificacié de la legislacio
actual sobre patrocini i mecenatge, reclamada des de I’ambit empresarial,
les cambres de comerc i les patronals, perque aporti majors incentius
fiscals a les empreses i particulars que decideixin invertir en R+D.
L’elaboraci6é d’un primer esborrany de llei ha quedat aturada, tot i que
era un compromis de Mariano Rajoy durant la campanya electoral.



3.3. Catalunya: nous reptes i mesures del model catala de En relacio a
recerca Pactual sistema
d’R+D+I catala,

A Catalunya, les competencies en recerca durant el bienni 2011-2012
format per 12

depenen del Departament d’Economia i Coneixement, on s’adscriu la

Secretaria d’Universitats i Recerca. En la linia de les Bases d’un nou model universitats
universitari catala. Actuacions estratégiques,™* presentades el maig de 2012, i1.297 grups
la Secretaria d’Universitats i Recerca feia publics, dos mesos abans, els de recerca
Nous reptes © mesures del model catala de recerca, que aportava una diagnosi reconeguts,
de la situaci6 i definia les properes linies d’actuacio. la Generalitat
detecta un

En relacié a I’actual sistema d’R+D+I catala, format per 12 universitats
i 1.297 grups de recerca reconeguts, la Generalitat detecta un total de

total de 42.500

42.500 investigadors, xifra que suposa aproximadament un 1,5% de la investigadors,
poblaci6 activa de Catalunya i permet entendre el pes global de 'R+D+I xifra que suposa
en el teixit economic catala. aproximadament

un 1,5% de la

Durant el bienni es redueix la inversi6 publica en R+D+I. En concret, el ., N
poblaciod activa

pressupost de 191,1 milions d’euros el 2010 de la Direccié General de

Recerca patia una davallada progressiva i passava a 171,7 milions 'any de Catalunya i
20111 a 168,7% I’any 2012, amb una reduccié de I'11,8% entre el 2010 permet entendre
iel 20121 de I'l,8% entre 2011 i 2012. Aquest fet for¢a I’administracié el pes global de
a dissenyar un conjunt de mesures estratégiques a mitja i llarg termini, IPR+D+Ienel
d’acord amb les recomanacions de ’OCDE, per millorariimpulsar el nou teixit economic
sistema universitari catala. Durant el bienni s’ha comencat a treballar en catala

el que previsiblement ha de ser la primera llei de la ciencia de Catalunya,
que suposaria el complet desplegament de les competéncies en recerca
contemplades a I’article 158 de I’Estatut d’Autonomia, i que haurien de
permetre assolir un “un sistema d’excel-léncia catala” i definir i reforcar
el réegim d’autonomia de les entitats de recerca catalanes (SECRETARIA
D’UNIVERSITATS I RECERCA, 2012).

En la mateixa linia, durant el bienni s’ha treballat també en el que hauria
de ser el pla de recerca i innovacié que ha de substituir I’actual Pla de
Recerca i Innovacié 2010-2013, pero encara no se sap quan es podra
presentar publicament.'

Tant la futura llei de la ciencia de Catalunya com el proper pla de recerca
iinnovacié haurien de tenir en compte la comunicacié com a disciplina
prioritaria dins de I’ambit de les ciéncies socials i les humanitats.

Paral-lelament, la Generalitat de Catalunya també ha impulsat un
nou projecte, el Portal de la Recerca de Catalunya, que desplegara el
recentment creat Consorci de Serveis Universitaris de Catalunya (CSUC)
(PUIG, ANGLADA, 2018). Es d’esperar que aquest portal reculli, amb
accés obert, els resultats de les recerques cientifiques i les tesis doctorals,
la qual cosa el pot convertir en un veritable motor de transferéncia de
coneixement.
14. Estan descrites en el capitol “Els

estudis universitaris de comunicacio a
. . ° 2 Catalunya” d’aquest mateix informe.

4. Les tesis doctorals sobre comunicacio e
15. Font: Joaquim Ibanez Fanes, cap
de I’Area de Politiques Sectorial
doctorals en comunicaci6 defensades a les universitats catalanes durant Cientifiques i Tecnologiques de la

el bienni 2009-2010 es mantenia respecte el bienni anterior, durant els Generalitat de Catahunya. Comunicacié
personal, febrer de 2013.

Si en I’edici6 anterior de I’ Informe explicavem que la quantitat de 54 tesis
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Per universitats,
la UAB segueix
essent la que
defensa mes tesis
en comunicacio,
amb 39, seguida
per la UPF amb
17,1a UBila URL
amb 9, l1a URV
amb 7, la UdG amb
2ila UVic amb 1

anys 2011 i 2012 se’n produeix un augment considerable i s’arriba a 90
tesis defensades. Aixo pot estar motivat per la pressio pel canvi de plans
d’estudi de doctorat amb I’entrada en vigor del nou sistema de ’Espai
Europeu d’Educacié Superior (EEES) i per I'augment del nombre
d’investigadors que es poden haver quedat a I’atur i aprofiten la situacié
per finalitzar els seus estudis de tercer cicle.

Per genere, 46 treballs son elaborats per homes i 44 per dones, fet que
equilibra practicament el génere dels doctorands i fa que es passi d’'un
35% de tesis defensades per dones el bienni 2009-2010 al 48,8% del
bienni actual.

Per universitats, la UAB segueix essent la que defensa més tesis en
comunicacid, amb 39, seguida per la UPF amb 17, 1a UB i la URL amb
9,la URV amb 7, la UdG amb 2 i la UVic amb 1 (vegeu la taula 3). Per
primera vegada en les set edicions de I’ Informe recollim tesis de la UdG
i de la UVic, fet que es pot entendre com a resultat de la progressiva
consolidacio6 dels doctorats en comunicacié en aquestes dues institucions.

Taula 3. Tesis sobre comunicacié6 defensades a les universitats de Catalunya, per departaments

(2011-2012)

Universitat Departament / Institut 2011 2012 Total
Universitats publiques
UAB Dept. de Ciencia Politica i Dret Public 1 1
Dept. de Comunicacié Audiovisual i Publicitat I* 9 7 16
Dept. de Comunicacié Audiovisual i Publicitat II® 1 0 1 39
Dept. d’Historia Moderna i Contemporania 0 1 1
Dept. de Mitjans, Comunicaci6 i Cultura 3 5 8
Dept. de Periodisme i de Ciencies de la Comunicaci6 1 b) 6
Dept. de Publicitat, Relacions Pibliques i Comunicacié Audiovisual® 2 4 6
UB Dept. d’Antropologia Cultural i d’Historia d’America i d’Africa 2 0 2
Dept. de Didactica de I’Educaci6 Visual i Plastica 1 1 2
Dept. de Filologia Catalana 0 1 1 9
Dept. d’Historia de I’Art 1 1 2
Dept. d’Historia Contemporania 1 0 1
Dept. de Pintura 1 0 1
UudG Dept. de Filologia i Comunicaci6 2 1 3 3
UPF Dept. de Comunicacié 7 7 14
Dept. d’Economia i Empresa 1 0 1 17
Dept. de Traducci6 i Ciencies del Llenguatge 0 1 1
Institut Universitari d’Historia Jaume Vicens i Vives 0 1 1
URV Dept. d’Estudis de Comunicacié 3 4 7 7
Universitats no presencials
UoC Internet Interdisciplinary Institute (IN3) 2 0 2 2
Universitats privades
uIC Dept. de Comunicaci6 1 2 3 3
URL Dept. de Comunicacio 6 3 9 9
UVic Dept. de Comunicaci6 0 1 1 1
Total 44 46 90

Nota: UAB: Universitat Autonoma de Barcelona; UB: Universitat de Barcelona; UdG: Universitat de Girona; UPF: Universitat Pompeu Fabra; URV; Universitat
Rovira i Virgili; UOC: Universitat Oberta de Catalunya; UIC: Universitat Internacional de Catalunya; URL: Universitat Ramon Llull; UVic: Universitat de Vic. En
ombrejat, els departaments propis de comunicaci6.

AEl Departament de Comunicacié Audiovisual I va passar a anomenar-se Departament de Comunicacié Audiovisual i Publicitat a partir de la tardor de 2011. S’han
computat en una unica casella les tesis d’ambdds departaments.

5 El Departament de Comunicacié Audiovisual i Publicitat II va passar a denominar-se Departament de Publicitat, Relacions Pabliques i Comunicacié Audiovisual
la tardor de 2011. En aquest cas, les tesis defensades les hem computat per separat.

Font: elaboraci6 propia a partir de les dades facilitades per les universitats que imparteixen estudis de comunicacié a Catalunya i les bases de dades TDX (Tesis
Doctorals en Xarxa) [En linia]. www.webcitation.org/6I2Bf8AfY, i TESEO (Base de Datos de Tesis Doctorales) [En linia]. www.webcitation.org/6I12BrKXFB
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Pel que fa a les tematiques de les tesis doctorals, hi ha una tendéncia
a I'analisi de nous formats i convergeéncia, comunicacié corporativa,
cinema, politiques de comunicaci6, industries culturals i comunicacié
politica, a més d’un augment de treballs sobre xarxes socials i comunitats



virtuals (vegeu I'annex del capitol). Per idiomes, 49 son escrites en
castella, 33 en catala, 5 en angles, 1 en portugues, 1 en francés i 1 en
italia.

L’augment de tesis defensades en departaments que no son estrictament
de I’ambit de la comunicaci6 reflecteix la pluridisciplinarietat de les
recerques, que s’acosten a la comunicaci6 des d’altres disciplines com
les arts visuals, la historia, el dret, I’economia o I’antropologia social.

5. Les publicacions periodiques i segells editorials
especialitzats

En relaci6 a les publicacions periodiques especialitzades en comunicacié
a Catalunya, a més de les que referenciavem en les dltimes edicions de
I’ Informe, cal destacar el naixement de la revista Communication Papers.
Media Literacy & Gender Studies’® la primavera de 2012, una iniciativa
del grup de recerca Analisi de la Recepcié de les Pantalles Audiovisuals
(ARPA) de la Universitat de Girona (UdG).

Quaderns del CAC passa a difondre’s exclusivament en format digital i, tot
i que en I'edici6 anterior de I’ /nforme anunciavem que havia augmentat
la periodicitat, a partir del final de 2011 no ho pot assumir i es converteix
en revista semestral.

El Col-legi de Periodistes de Catalunya dissenya un nou format de la
seva revista Capcalera, 1 incorpora uns articles anomenats “dossiers”, de
recerca periodistica, alguns dels quals donen veu a resultats de recerca
universitaria en comunicacio.

Durant el bienni es consoliden segells editorials especialitzats, com el
de la Universitat Oberta de Catalunya, que el 2012 signa un conveni
amb I’Associaci6é de Directius de Comunicacié (Dircom), per encetar
una nova col-lecci6 dedicada a la comunicacié corporativa en els seus
diversos vessants, i que preveu publicar una mitjana de quatre titols
anuals."”

Al mateix temps, grups i centres de recerca catalans impulsen iniciatives
emergents de publicacions digitals que recullen resultats de recerques,
com la col-lecci6 de llibres electronics del Portal de la Comunicacio
(InCom-UAB). En la majoria d’ocasions es tracta d’obres d’accés obert
i gratuit, pero es planteja aqui un gran debat: la dicotomia entre els
defensors de 'accés obert a la ciéncia, liderats per la Comissié Europea
i amb el suport de tots els estats membres, i els defensors del model
de pagament per accedir a continguts digitals, sobretot des del moén
editorial anglosax6. Es dona la paradoxa, en aquest cas, que investigadors
d’universitats publiques catalanes que volen publicar en revistes de
referencia indexades de pagament, han de pagar també per poder
obtenir una copia del seu article publicat, alhora que estan obligats a
difondre, des d’aquest bienni, en els repositoris universitaris sense accés
restringit, tota la produccié cientifica realitzada.

L’augment de tesis
defensades en
departaments que
no so6n
estrictament

de I’ambit de la
comunicacio
reflecteix la pluri-
disciplinarietat
de les recerques,
que s’acosten a

la comunicacio
des d’altres
disciplines com
les arts visuals,

la historia, el
dret, ’economia

o ’antropologia
social

16. Font: UNIVERSITAT DE GIRONA
[En linia]. www.webcitation.
org/6I5BMQ89k

17. Font: Lluis Pastor, director
de I’editorial UOC. Comunicacio
personal, 26 de febrer de 2013.

18. Font: TDX (Tes1s DOCTORALS EN
XARrxA) [En linia]. www.webcitation.
org/6I2Bf8ALY, i TESEO (BASE DE
DATOS DE TESIS DOCTORALES) [En
linia]. www.webcitation.org/612BrKXFB
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Tot i que el bienni
ha estat marcat
per una retallada
pressupostaria
de les politiques
publiques
europees,
espanyoles i
catalanes, i s’han
suprimit algunes
convocatories
inicialment
previstes, la
recerca en
comunicacio a
Catalunya ha
experimentat

un creixement

de projectes de
recerca financats
pel Ministeri
d’Economia i
Competitivitat,
quantitativament
parlant
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6. Conclusions i reptes de futur

La redefinicié de I’actual model catala de recerca, que s’ha comencat a
aplicar durant el bienni 2011-2012, hauria de ser una oportunitat per
establir les bases d’una politica cientifica estable que aposti decididament
per enfortir el teixit de recerca i innovacié, com a motor de creixement
del pais.

Toti que el bienni ha estat marcat per una retallada pressupostaria de les
politiques publiques europees, espanyoles i catalanes, i s’han suprimit
algunes convocatories inicialment previstes, la recerca en comunicacio
a Catalunya ha experimentat un creixement de projectes de recerca
financats pel Ministeri d’Economia i Competitivitat, quantitativament
parlant. En la convocatoria de 'any 2011 s’obtenen 14 projectes, i en
la de 2012, 16, que conviuen amb els 17 projectes vius financats en les
convocatories dels anys 2009 i 2010.

L’augment de tesis doctorals defensades també es remarcable.
Es defensen un total de 90 tesis, 44 I’any 2011 i 46 el 2012, una
xifra que quasi duplica les 54 defensades durant els anys 2009
i2010.

Entre els principals reptes de futur seria oporti que la futura llei de
la ciéncia catalana i el pla de recerca i innovacié6 que actualment es
troben en fase de debat consideressin la comunicaci6 social com un dels
pilars fonamentals de la formacio6 universitaria, la recerca i la innovacio,
i que l'’administracié catalana dissenyés unes politiques estables
que permetessin als grups de recerca i als investigadors planificar
conjuntament recerques a curt pero també a mitja i llarg termini, per
seguir avancant.

Paral-lelament, la necessitat d’impulsar sinergies entre la recerca
universitaria i el sector empresarial es podria veure beneficiat si
finalment el govern espanyol aprova una nova llei de patrocini i
mecenatge que permeti a les empreses i particulars que inverteixen en
recerca i desenvolupament gaudir de majors incentius fiscals, en un
moment en el qual precisament les administracions insten els grups de
recerca a esforcar-se per aconseguir més financament privati demanen a
les empreses major implicacié en I’ambit de la investigaci6 cientifica en
general i en ciéncies socials en particular.
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8.Annex.Recull de tesisdoctorals sobre comunicacio
llegides a Catalunya (2011 i 2012)

Aquesta compilaci6 inclou les tesis doctorals sobre comunicaci6
defensades a les universitats de Catalunya els anys 2011 i 2012.
Metodologicament, s’hi han incorporat treballs defensats als
departaments de facultats que imparteixen estudis en comunicacio i
també altres departaments de ciéncies socials i humanitats, sempre
que tinguin en compte la comunicacié des de I’ambit social. La cerca
documental s’ha fet mitjancant les secretaries dels departaments i les
bases de dades TDX (Tesis Doctorals en Xarxa) i TESEO (Base de Datos
de Tesis Doctorales).!®

En aquesta edici6 de I'Informe s’han pogut indexar 90 tesis doctorals
de nou de les dotze universitats catalanes: Universitat Autonoma de
Barcelona (UAB), Universitat de Barcelona (UB), Universitat de
Girona (UdG), Universitat Pompeu Fabra (UPF), Universitat Rovira
i Virgili (URV), Universitat Oberta de Catalunya (UOC), Universitat
Internacional de Catalunya (UIC), Universitat Ramon Llull (URL) i
Universitat de Vic (UVic).

AxXIN, Altug (2011): Fields of popular communication beyond the nation: a
study of Eurovision song conlest as product & as production. Bellaterra:
Departament de Comunicacié Audiovisual i Publicitat (UAB). Data de
defensa: 12-12-2011.

ANDREU DomMmINGO, David (2012): La ‘publicity’, els
pseudoesdeveniments i la  seva presencia a la premsa a Catalunya.
Bellaterra: Departament de Publicitat, Relacions Publiques i
Comunicacié6 Audiovisual (UAB). Data de defensa: 16-12-2012.
http://hdl.handle.net/10803/83942

ANYO  Savor, Lluis  (2011): El  meuw  videojoc, la  mostra
narracio.  Els  relats de la  identital. Barcelona: Departament
de Comunicaci6 (URL). Data de defensa: 28-10-2011.
http://hdl.handle.net/10803/51085

AxTAR, Ipek (2011): Voluntary disclosure of mnegative information
n corporate communication. Can companies benefit  from
disclosing  their  ethical  infractions?  Barcelona: Departament
d’Economia i Empresa (UPF). Data de defensa: 21-03-2011.
http://hdl.handle.net/10803/31883

ARGEMI BALLBE, Marc (2012): La credibilitat dels rumors i les noticies.
Recerca a proposit de la segona guerra mundial. Bellaterra: Departament de
Mitjans, Comunicaci6 i Cultura (UAB). Data de defensa: 10-04-2012.
http://hdlLhandle.net/10803,/96789

BAaLLaANO  Macias, Sonia (2012): ;Una pantalla  que educa? La
pedagogia de los medios de comunicacion en la ESO. Barcelona:



Departament de Comunicacié (URL). Data de defensa: 13-07-2012.
http://hdlhandle.net/10803/83863

BARBEITO VELOSO, M. Luz (2011): La construccion de la realidad gallega a
través de los medios autonomicos. Cultura e identidad cultural en los informativos
de Radio Galega y Television de Galicia. Bellaterra: Departament de
Publicitat, Relacions Publiques i Comunicaci6é Audiovisual (UAB). Data
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