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The purpose of this study is to investigate the applicability of discrete choice experiment
and thereby assess consumer preferences for margarine among students of the University
of Debrecen Faculty of Economics and Business. The questionnaire was based on a focus
group interview where the most important product attributes (price, fat, salt and sunflower

oil content) and their levels were determined. Based on the estimates of the multinomial logit model,
we concluded that increasing fat and salt content among participants reduced the sense of utility and
hence willingness to pay, while we cannot found significant effect in respect of sunflower oil content.
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1. BEVEZETES — INTRODUCTION

A tanulmany a margarinnal kapcsolatos fo-
gyasztoi preferenciakat kisérli meg felmérni
a diszkrét valasztasi kisérlet alkalmazasan
keresztlil. A téma véalasztasat elsGsorban a
modszertan jelen teriileten valo tesztelése és a
termék egészségre gyakorolt hatdsaival Ossze-
fliggésben sziiletett, kétes kutatasi eredmények
indokoltdk. A vizsgalat célja megallapitani,
hogy a mintat képez6 csoport tagjai mely tu-
lajdonsagok meglétét tartjak a leginkabb fon-
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tosnak a valasztaskor. Feltételezéstink szerint,
a hazai fogyasztok fontosnak tartjak az egész-
ség meglrzését, a civilizacios megbetegedések
megel6zését  szolgald terméktulajdonsagok
meglétét dontéseik soran.

A fejlett tirsadalmakban manapsag egyre
inkabb el6térbe keriil6 tényez6ként kap helyet
az egészségtudatossag. Ennek mozgat6i legf6-
képpen az egészség fenntartasara, a kiilonbo-
z6 betegségek megelGzésére, a mar meglévik
kezelésére vonatkoz6 tjabbnal Gjabb kutatasi
eredmények, vagy szimplan csak az emberek
kozott megjelens és terjed§ trendek (GFK,
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2016; BARCS és JENES, 2017). Ezen teriilet
egyik legnagyobb része a taplalkozéssal foglal-
kozik és olyan kérdéseket boncolgat, hogyan is
ajanlott megosztani a tipanyagok aranyat étke-
zéseink soran; milyen makro- és mikroelemek
bevitelére kell kiilonosen nagy figyelmet for-
ditanunk; mi az, aminek célszeri elkertilniink
a fogyasztasat. Tobbféle megkozelités és diéta
terjedt el az elmult években, melyek elsGdlege-
sen a civilizacids betegségek (sziv- és érrend-
szeri megbetegedések, elhizds, cukorbetegség
stb.) ellen kivanjak felvenni a harcot, a he-
lyes beviteli ardnyok meghatarozasan keresz-
tiil (HAWKES, 2004; JUHASZ, 2014; WHO,
2018). Néhanyuk az energia-, a zsirbevitel vagy
a szénhidratok csokkentésében és azok meg-
felel§ forméjanak megvalasztasdban, mig ma-
sok a tejcukor, tejfehérje vagy az éllati eredetd
élelmiszerek elhagyasaban latjak a megoldast
(SZAKALY et al., 2014; BARNA et al., 2018).
Ezek hatékony miikodéséhez, nagy feladat hé-
rul a gyartokra, a megfelel§ és részletes tajé-
koztatason keresztiill. KREUTER et al. (1997)
is arra jutottak, hogy az élelmiszercimkék ol-
vasasa és a taplalkozas kozott 6sszefiiggés van.
Eredményeik alapjan, akiknek magas vérnyo-
maéasuk, vagy emelkedett koleszterinszintjiik
volt tudatosan kovették nyomon vasarlasuk so-
ran a termékek so6 és telitett zsirsav tartalmat.
A gores6 ala vett termék hazai megitélé-
se meglehetsen megosztott, amit HUSZKA
(2005) kérdéives felmérése alapjan, faktor- és
klaszteranalizisen keresztiil létrehozott négy
csoportja is aldtamaszt. Ebbdl kideriil, hogy a
magyar fogyasztok kozott vannak, akik tévesen
tejterméknek gondoljak a margarinokat. Ezen
tények ismeretében érdemes kitérni a termék
fogalmara. A margarinokat mint vajat helyet-
tesitd, finomitott n6vényi olajokbol vagy olajok
és zsirok kombinaci6ibol allo készitményként
definialjak. Mar ebbdl a megfogalmazasbdl is
jol kivehetd, hogy tdpanyag tekintetében tul-
nyomo tobbségben zsirokbol tevédnek Ossze.
Fontos eltérésiik a vajjal szemben, hogy kizé-
rolag vagy nagyrészben novényi eredetiiek,
igy telitett zsirsav tartalmuk csekély. Ez egy
meglehetdsen 1ényeges szempontot képvisel,
mivel a vizsgélatok hangsilya manapsag azon
van, hogy ez a kiilonbség milyen hatéassal bir
a fogyasztok koleszterinszintjére és ezen ke-
resztiil a sziv-és érrendszeri megbetegedések
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kockézatara (GUNNARS, 2018). JUDD et al.,
(1998); FRANSEN et al. (2007); GAGLIARDI
et al. (2010); HARCOMBE és BAKER (2014);
RAMSDEN et al. (2016); és TRAUTWEIN et
al. (2018) kivétel nélkiil levonjak azt a konzek-
venciat, hogy a margarinok fogyasztasa a vajjal
szemben jobb koleszterinszintet eredményez.
Viszont tobbségiik arra is kitér, hogy mindez
nem jar egyiitt a sziv- és érrendszeri megbete-
gedések kockazatanak mérséklgdésével. Ezen
kétértelm hatasok, a névényi szterol, sztanol,
tovabba az omega 6 zsirsavak (linolsav-szar-
mazékok, melyek f6 forrasai kozott a napra-
forgobolaj van) jelenlétébdl erednek. Szintén a
sziv- és érrendszeri megbetegedések jelentGs
el6idéz6i kozott szerepel a sobevitel, ami igy
ugyancsak fontos termékattribitumot repre-
zental. MENETON et al. (2005), STRAZZULLO et
al. (2009), BIBBINS-DOMINGO et al. (2010),
AARON és SANDERS (2013) és MOZAFFARIAN
et al. (2014) irasaikban egyt6l-egyig arra jutot-
tak, hogy a magas natriumbevitel a vérnyo-
masemelkedésen keresztiil, kardiovaszkularis
megbetegedéseket idézhet el6. WIJGA et al.
(2003) és BOLTE et al. (2005) tanulméanyuk-
ban a margarinfogyasztas és az asztma kiala-
kulésanak osszefiiggését vizsgaltak logisztikus
regresszioval. El6bbi szerz6 arra a kovetkez-
tetésre jutott, hogy a vaj és tejzsir alapua élel-
miszerek csokkentik az asztma kialakulasanak
esélyét, mig a margarin tekintetében nem talalt
Osszefiiggést. Utobbi szerzdk felnéttek korében
kapott eredményei szerint az alacsony zsirtar-
talma margarinok fogyasztiasa Osszefiiggés-
be hozhaté az asztmas megbetegedésekkel.
TRICHOPOULOU et al. (1995) szintén logisz-
tikus regresszi6 alkalmazasaval vizsgalodott.
Modellje alapjan az olivaolaj hasznalata csok-
kenti, mig a margariné noveli az eml6rak ki-
alakuladsanak kockazatat. BOLTE et al. (2001)
és SAUSENTHALER et al. (2006) ugyanazon
modszertanon keresztiil a margarinfogyasz-
tas és az allergias megbetegedések, valamint a
gyermekek korében megjelend ekeéma kozotti
szignifikans kapcsolatra hivta fel a figyelmet.
Ezen tények ismeretében nem tualzéas azt
mondani, hogy a jelenkor fogyasztéinak nincs
konnyl dolga dontést hozni azzal kapcsola-
tosan, akarnak-e margarint fogyasztani és ha
igen, akkor milyen tulajdonsagokat varnak
el a terméktdl. Tovabba a mésik oldalrél néz-
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ve, a gyartok is meglehetdsen nehéz feladattal
néznek szembe, amennyiben minél tobb szeg-
menset akarnak meggy6zni a termék fogyasz-
tasarol.

Mindemellett emlitést kell tenni az alkal-
mazni kivint modszerrdl, a diszkrét valasztasi
kisérletr6l (DCE). A metddus egy kinyilvanitott
preferenciaértékelési eljaras, amely egy hi-
potetikus helyzetben vizsgélja az egyének va-
lasztasait. A véletlen hasznossag feltételezésén
alapul, miszerint minden személy a szdmara
legnagyobb hasznossagi értékkel bir6 alter-
nativat valasztja egy dontési helyzeten beliil.
Tovabb4d LANCESTER (1966) karakterisztika
elmélete szerint, a termékek/szolgaltatasok
hasznossagat azok tulajdonségainak szintjeibdl
eredezteti. Végiil pedig a hasznossagfiiggvényt
egy szisztematikus és egy nem megfigyelhetd
részre bontja fel (BAJI, 2012).

2. ANYAG ES MODSZER — MATERIAL
AND METHOD

A primer kutatist a Debreceni Egyetem Gaz-
dasidgtudomanyi Karanak hallgatéi korében

végeztilk, melyet egy fokuszcsoportos interja
el6zott meg néhany aktualis termékfogyaszto-
val, a diszkrét valasztasi kisérlet (DCE) mod-
szertandnak megfeleléen. Ez alapjan kertiltek
meghatarozasra a vizsgalatba bevonni kivant
attribatumok és azok szintjei, melyek kozott
az ar (450-500 grammos kiszerelésre vonat-
koztatva, Ft-ban meghatarozva), a zsir (%-os
formaban), a s6 (%-os formaban), és a napra-
forgbolaj-tartalom szerepeltek (1. tablazat).
A kérdoiv elkészitéséhez sziikséges pontos
termékinforméciokat egy Spar szupermarket
kinélatabol nyertiik. Jol lathato, hogy a ko-
rabbiakban mar emlitett, civilizaciés megbe-
tegedések elGidézéséhez hozzajaruld tényezdk
is bekeriiltek az elemzésbe. Kodolas terén ,,di-
zajn” format alkalmaztunk, amelybdl az kovet-
kezik, hogy linearis hatasokat feltételeztiink.
Fontos emlitést tenni arrol, hogy a kitolt6knek
abban az esetben is vélasztaniuk kellett a fel-
kinalt termékalternativak koziil, amennyiben
nem fogyasztanak margarint. Ebben az esetben
arra kértiik 6ket, hogy mérlegeljék a tényezo-
ket és aszerint dontsenek, melyik alternativa
jar legkozelebb ahhoz, hogy meggyGzze Gket a
vésarlasrol.

1. TABLAZAT TABLE 1
Attribatumok, azok szintjei és kédolasuk a diszkrét valasztasi kisérletben
(Attributes, Their Levels and Coding in the Discrete Choice Experiment)
Attribatum (Attribute) Attribatum szint (Attribute level) Kodolas (Encoding)
Ar (Price) 350 Ft
450 Ft (CESLYEZ‘;ZZ ‘Ll)é(lll:?;l?le)
550 Ft
Zsirtartalom (Fat content) <31% 1
31-50% 2
50%< 3
Soétartalom (Salt content) <0,51% 1
0,51-0,8% 2
0,8%< 3
Napraforgoolaj-tartalom (Sunflower oil Tartalmaz (Contain) 1
content) Nem tartalmaz (Does not contain) o

Forrés (Source): Sajét szerkesztés (Own compilation)
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A kovetkez6 fazisban a ,kisérleti design”
meghatirozasa kovetkezett. A DCE gyakorla-
taban két megkozelités tekinthetd a leginkabb
elterjedtnek. Az els6 a ,full factorial design”,
melyben a lehetséges kombinéaciok mindegyi-
ke helyet kap a kérdGivben. Ez jelen esetben
2! + 33 = 29 kértyat (terméket) jelentett volna.
Mivel ezt a szdmot tal nagynak itéltiik (mind

a valaszadasi id6, mind pedig a valaszadés so-
ran torténd koncentraci6 tekintetében), igy az
agynevezett ,D-efficient designt” alkalmaztuk,
ahol a dontési szituiciok mennyisége csokken.
A redukalasi folyamatot az Ngene 1.2 szoftver-
rel végeztiik. A végsd kérd6iv 8 dontési szitua-
ciot tartalmazott, melyek mindegyike 3 kartyat
foglalt magaba (2. tablazat).

2, TABLAZAT TABLE 2
Példa a dontési szituaciora
(An Example of a Decision-making Situation)
Alternativa 1 Alternativa 2 Alternativa 3
(Alternative 1) (Alternative 2) (Alternative 3)

Ar (Price) 450 Ft 350 Ft 550 Ft

Zsirtartalom (Fat content) 50%< <31% <31%

Soétartalom (Salt content) <0,51% 0,51-0,8% 0,51-0,8%

Napraforgobolaj-tartalom Tartalmaz (Contain)

(Sunflower oil content)

Tartalmaz (Contain) Nem tartalmaz (Does not

contain)

Az On valasztasa (Is Your
choice) (X)

Forréas (Source): Sajat szerkesztés (Own compilation)

A kérdéiv elkészitését kovetGen annak els-
zetes tesztelésére keriilt sor annak érdekében,
hogy visszajelzést kapjunk az esetleges hibak-
rol, nehezen értelmezhetd részekrdl. A végleges
felmérés 2019 oktoberében tortént, a Debrece-
ni Egyetem Gazdasagtudomdanyi Karanak hall-
gatoi korében. Fontos mar itt emlitést tenni
arr6l, hogy a vizsgalatba bevont minta (hoz-
zaférhetGségi mintavételi eljardson keresztiil)
nem reprezentativ, az elemzés elsédleges célja
a diszkrét valasztasi kisérlet modszerének jelen
kontextusban torténé tesztelése volt.

3. EREDMENYEK — RESULTS

A kérd6iv harom részbdl allt ossze. Az els6-
ben a vésarlassal és fogyasztassal kapcsolatos
szokasok keriiltek megkérdezésre (véasarlasi
és fogyasztasi gyakorisag, markahtiség stb.). A
maésodikba maga a diszkrét valasztasi kisérlet
dontési szituacioi (8 darab) keriiltek be. Mig

V,=ASC+f, X, +B,X +B,X

(Kozepes zs.) (Magas zs.)
ahol V, az i-edik személy, j alternativara vo-
natkozo hasznossaganak szisztematikus része;

ASC az alternativa specifikus konstans érték,
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+B,X

az utolsdban a demografiai kérdések kaptak
helyet, melyek leir6 statisztikait a 3. tablazat
szemlélteti.

Az adatok feldolgozéasa az R szoftver Apollo
0.0.6-0s verzidjaval tortént. A valasztott mod-
szer a Mcfadden nevéhez kothet6 Multinomi-
alis logit modell (MNL) volt, melynek alapfel-
tételezése a véletlen hasznossig elméletéhez
kothetd. Eszerint az egyének a szamukra legna-
gyobb hasznossaggal bir6 alternativat véalaszt-
jék. Meglehet6sen kényelmes alkalmazhatésa-
ga miatt gyakran hasznaljak hasonlé kisérletek
elemzéséhez, am fontos kitérni arra, hogy két
korlattal is rendelkezik. Az egyik, hogy a valasz-
adokra azonos koefficiens értéket becsiil, tehat
homogén preferencidkat feltételez. A masik
pedig az ugynevezett irrelevins alternativak
fliggetlensége, miszerint az alternativak kozott
nincs korrelaci6 egy dontési halmazon beliil
(BAJI, 2012). Jelen kontextusban a hasznossag
szisztematikus részének leirasat az 1. egyenlet
mutatja be.

(Kozepes s.) + [35 X(Magas s.) + I36 X(Naprafnrgéolaj-tart)’

(1)

zs. a zsirtartalomra, s. a sétartalomra, tart. pe-
dig a napraforgdbolaj-tartalomra utal.

VI. évfolyam, 2019/2. szdm




MARGARINNAL KAPCSOLATOS PREFERENCIAK VIZSGALATA

EGYETEMISTA FOGYASZTOK KOREBEN

A modell becsléseinek bemutatisa el6tt,
a kérdé6iv elsé részét képezd vasarlassal és fo-
gyasztassal Osszefiiggésben sziiletett eredmé-
nyeket ismertetjiik. A kitolték korében havon-
ta 1-2 alkalom (37%), ritkibban mint havonta
(27%), nem fogyaszt (17%), nem tudja (11%),
hetente 1-2 alkalom (6%), hetente 3-4 alkalom
(2%) jellemezte a vasarlasi gyakorisagot. Fo-
gyasztas terén: havonta 1-2 alkalom (23%), he-
tente 3-4 alkalom (22%), nem fogyaszt (19%),
hetente 1-2 alkalom (17%), ritkibban mint ha-
vonta (7%), naponta (7%), nem tudja (4%), il-
letve naponta tobbszor (1%). A fizetett ar szem-
pontjabol: 4-500 Ft kozott (26%), 3-400 Ft
kozott (24%), nem fogyaszt (19%), nem tudja

3. TABLAZAT

(15%), 5-600 Ft kozott (11%), 300 Ft alatt (3%),
600 Ft felett (2%). A vasarlasi hely szerint:
diszkontiizlet (31%), szupermarket (19%), nem
fogyaszt (19%), hipermarket (15%), kiskereske-
delmi tarsulas (10%), vegyes kereskedés (6%).
Mig mérkahtiség esetében: ritkan tér el (37%),
nem torédik vele (20%), nem fogyaszt (19%),
mindig ugyanazt valasztja (13%), gyakran eltér
(11%) alakultak az aranyok. Nyitott kérdésként
a leginkabb preferalt marka is megkérdezésre
keriilt, amire a megkérdezettek 63%-a adott
valaszt. Megoszlas szerint Rama (52%), Delma
(22%), Flora (12%), Vénusz (7%), Bords eve
(7%) eredmény sziiletett.

TABLE 3

A valaszadok demografiai jellegii adatai
(Demographic Data of Respondents)

Valtozok (Variables) Minta (Sample) (N=150)
Nem (Gender) (%)
Férfi (Man) 34,7
N§ (Woman) 65,3
Lakhely (Residence) (%)
Kozség (Township) 19,0
Kisvaros (Small town) 25,2
Kozépvaros (Medium city) 11,6
Nagyvaros (Big city) 44,2

Legmagasabb iskolai végzettség (Highest education level) (%)

Erettségi (Graduation)

86,4

Erettségi és tovabbi képesités (Graduation and further
qualification)

13,6

Havi nett6 jovedelem a haztartasban (1 fére juté) (Monthly net income (per capita)) (%)

<150 000 21,2

150 000-250 000 357

250 005-350 000 21,9

350 000< 21,2
Csaladi allapot (Marital status) (%)

Egyediilall6 (Single) 80,1

Elettars / Hazas (Life partner / Married) 19,9

Forras (Source): Sajat szerkesztés (Own compilation)

TAPLALKOZASMARKETING

VI. évfolyam, 2019/2. szam




CZINE, P. — SZAKALY, Z. — BALOGH, P.

A 4. tablazat az MNL modell becslés ered-
ményeit mutatja be. A tdblazat adataibol jol lat-
hatd, hogy a zsir- és sotartalom novekedésével
aranyosan csokken a fogyaszt6i hasznossagér-
zet a termékkel kapcsolatosan. Ezen esetek-
ben a t-értékek szerint méar szignifikins hatéas

4. TABLAZAT

van jelen. Szintén jelentds befolyassal bir az ar
attribatum is, ami ugyancsak negativ koeffici-
ens értékkel szerepel. Ez arra enged kovetkez-
tetni, hogy az ar emelkedése szintén redukalja
a hasznossagot.

TABLE 4

A modell becslés eredményei
(Results of Model Estimation)

Becslés (Estimate) (;t;:;::;l 3::);') t-teszt (t-test)

ASC_alternativa2 (ASC_alternative2) 0,1011 0,0714 1,42
ASC_alternativag (ASC_alternative3) -0,2274 0,0778 -2,02
Ar (Price) -0,0019 0,0005 -4,20
Kozepes zsirtartalom (Medium fat content) -0,1028 0,1276 -0,81
Magas zsirtartalom (High fat content) -0,7132 0,0912 -7,82
Kozepes sotartalom (Medium salt content) -0,1447 0,0929 -1,56
Magas sotartalom (High salt content) -0,4195 0,0970 -4,32
Tartalmaz napraforgbolajat (Sunflower oil content) -0,0647 0,0703 -0,92
Megfigyelések (Observations) 1200 db

R 0,0658

AdjR? 0,0597

LL -1231,59

AIC 2479,18

BIC 2519,9

Forréas (Source): Sajat szerkesztés az R Apollo 0.0.6 becslései alapjan (Own compilation based on the estimation of R

Apollo 0.0.6)

Megjegyzés (Notes): Az ASC_alternativa1, Alacsony zsirtartalom, Alacsony sotartalom és a Nem tartalmaz napraforgbolajat
valtozok jelentették a bazis szintet a becslések soran (The variables of ASC_alternativei, low fat content, low sugar content
and it not consists of funflower oil meaned the basis during the estimations)

Az 5. tablazat a WTP (willingness to pay)
szamitasok eredményeit szemlélteti.

A fizetési hajlandésigra vonatkozo becslé-
sek paraméterei alapjan azokat a feltételezé-
seket tehetjlik, hogy a mintaban szerepl6 fo-
gyasztok, a zsir- és sotartalom novekedésével
aranyosan egyre kevesebbet hajlanddk fizet-
ni margarinért. 31-50% kozotti zsirtartalmt
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margarinért megkozelit6leg 53 Ft-tal, mig az
50% feletti termékért 370 Ft-tal alacsonyabb
a fizetési hajland6sag a legalacsonyabb, 31%
alattihoz képest. Sotartalom tekintetében a
0,51-0,8% kozotti margarinért hozzavetGlege-
sen 75 Ft-tal, mig a 0,8% felettiért 218 Ft-tal
fizetnének alacsonyabb Osszeget a bézis szintet
reprezentéald 0,51% alattihoz viszonyitva.
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5. TABLAZAT

TABLE 5

A WTP szamitasok eredményei
(Introduction of the Tables Formal Condition)

Attribatum (Attribute) Fizetési hajlandésag (Willingness to pay)
Kozepes zsirtartalom (Medium fat content) -53,35
Magas zsirtartalom (High fat content) -370,11
Kozepes sotartalom (Medium salt content) -75,11
Magas sotartalom (High salt content) -217,67

Forras (Source): Sajat szerkesztés az R Apollo 0.0.6 becslései alapjan (Own compilation based on the estimation of R

Apollo 0.0.6)

4. KOVETKEZTETESEK ES
JAVASLATOK — CONCLUSIONS AND
PROPOSALS

Kutatasunk eredményei bizonyitjak, hogy a va-
lasztott mddszertan sikeresen alkalmazhat6 az
élelmiszerekkel kapcsolatos fogyaszt6i prefe-
renciak elemzésére. A diszkrét valasztasi kisér-
let outputjai alapjan, a felmérésben résztvevk
kozott egyértelm( tudatossag van jelen a zsir-
és sofogyasztassal kapcsolatosan. Fontos még
szot ejteni arrol, hogy kitolt6k nincsenek telje-
sen tisztaban, vagy nem ismerik el a naprafor-
gobolaj jotékony hatasait. Ezt mi sem bizonyitja
jobban, mint a negativ elGjel és a szignifikancia
hidnya az attribatummal Gsszefiiggésben.
Meglatasunk szerint érdemes lenne meg-
probalni a diszkrét valasztasi modellek (a ha-
gyomanyos MNL modellen tal, akar komp-
lexebbek is) gyakoribb hasznalatit ezen a
terlileten. Tovabba az eredmények alapjan a
gyartok nagyobb figyelmet fordithatnanak a
zsir- és sotartalom csokkentésére és arra, hogy
fogyasztoikban tudatositsdk a napraforgoolaj
egészségre gyakorolt jotékony hatasait.

5. OSSZEFOGLALAS — SUMMARY

Kutatasunk kozéppontjaban a diszkrét valasz-
tasi kisérlet alkalmazhatésdganak vizsgélata
volt, az élelmiszerekkel (jelen esetben marga-
rinnal) kapcsolatosan. A mddszertan hatékony-
saganak felmérése mellett szerettiink volna ké-
pet kapni arrdl, hogyan is itélnek meg a hazai

TAPLALKOZASMARKETING

fogyasztok egy olyan egészség szempontjabol
megosztd terméket, mint a margarin. Azaz mi-
lyen tulajdonsagokat varnak el és melyek azok,
amelyek novelik/csokkentik hasznossagérze-
tiiket. Tovabba ezek 6sszhangban vannak-e a
civilizacibs megbetegedések megel6zésével. A
vélaszok megtalalasihoz a Debreceni Egyetem
Gazdasagtudoményi Karanak hallgatéi koré-
ben vittiik végig a diszkrét valasztas kisérletét,
a szakirodalomban leirt részletességgel.

Modelliink becslései a modszertan jelen
terlileten torténd sikeres alkalmazhat6sagat
igazoljak. A kapott eredmények alapjan megal-
lapithat6, hogy a zsir- és sétartalom névekedé-
sével aranyosan csokken a fizetési hajland6sag
(WTP), valamint az elGzetes elvarasokkal el-
lentétben a fogyaszt6i hasznossagérzetet nem
befolyésolja jelentGs mértékben a napraforgo6-
olaj-tartalom. A nyert informaciokbol hasonld
konzekvenciara jutottunk, mint a bevezetében
hivatkozott irodalmak szerz6i. Kovetkezteté-
siink szerint a mintaban szerepl6 fogyasztok
kozott részben jelen van az egészségtudatossig
és a civilizacidés megbetegedések megel6zését
szolgél6 dontéseket hoznak meg vélasztasaik
SOTan.

Kutatasunk korlatai kozott emlitést kell
tenni Gjfent arrél, hogy a tanulmany elsédle-
ges célja a modszertan tesztelése volt, a bevont
minta nem reprezentativ, igy az eredmények
nem alkalmasak altalanositasra. Emellett az al-
kalmazott modell magyarazoereje (R?) csekély.
Ezen tényez6kbdl adoddan, jovébeni kutatasi
irdnyokat jelenthet egy reprezentativ minta
vizsgélata, valamint tovibbi modellek teszte-
lése.
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