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When defining the term education we tend to narrow its meaning to something that takes place only
in school. This point of view makes us unable to understand much of what is going on in contempo-
rary education. On the other hand, contemporary media and popular culture seem to play an impor-
tant role in education and processes of defining individual and collective identities.

Not only do electronic media “pass on information” but also influence our life attitudes, lift bounda-
ries between nations or social groups, and bridge the difference between what happens in and out of
the school classroom. In the 1960s electronic media were perceived as “the third sphere of culture”.
Nowadays they are “the first sphere of culture”, which means that they belong to “direct” or imme-
diate culture where the participants have the opportunity to contact “face to face”. In other words,
we our surrounded by the world of media and they are part of our culture. The increasing audio-
visualisation of the present day changes society and provides broader perspectives on education.
The separation between the sender and the receiver (teachers and students) seems to have become
unimportant. Global knowledge offers the same information worldwide, no matter where we are or
where we live.

Modern media offer entertainment but also are an area where people live, create and negotiate
meaning. This can be observed in various surveys taken, for example, on groups of soap opera fans,
music or computer-games enthusiasts and others who take part in contemporary pop culture. The
internet offers unrestricted communication to different subcultures and communities who thanks to
it have the ability to express their opinion on a variety of issues like social events or texts that are
a part of audio-visual culture. Communities nowadays originate in the context of popular culture.

Key words: media, popular culture, education, cultural studies

Ciagle obecna w nas jest tendencja do uzywania waskiego pojecia edu-
kacji jako czegos, co ma miejsce w szkole i tylko w szkole. Taki punkt wi-
dzenia uniemozliwia zrozumienie wielu zjawisk, jakie zachodza w procesie
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konstruowania indywidualnych i zbiorowych tozsamoscil. Ciekawe jest tu
spostrzezenie Knuda Illerisa, ktéry zwraca uwage, iz w kolokwialnym uje-
ciu edukacja oznacza mniej wiecej to, ze kto$ naucza kogo$ czegos, co ten
drugi musi w mniejszym lub wiekszym zakresie opanowac.

Nawet jesli wiekszos¢ ludzi jest do pewnego stopnia $wiadoma, ze kwestia ta moze
by¢ nieco bardziej skomplikowana, to takie potoczne rozumienie jest na ogét akcep-
towane zaré6wno w zyciu codziennym, jak i w planowaniu oraz myséleniu o edukacjiz,

tymczasem - jak zauwaza Jerome Bruner - edukacja

to ztozony proces dopasowywania kultury do potrzeb jej cztonkéw oraz jej cztonkow
i rodzajow ich wiedzy do potrzeb kultury?.

Nowoczesne media - bedace czescia wspodlczesnej kultury - maja w tym
procesie niebagatelny udziat.

Edukacja rozumiana jako spoleczna praktyka konstruowania znaczen
nadajacych sens ludzkiej tozsamosci nie jest zasadniczo odrézniana od kul-
tury - stanowi jej aspekt. Innymi stowy, ,stajemy sie tym, kim sie stajemy”
nie tylko w wyniku zorganizowanych i zaplanowanych oddzialywan wy-
chowawczych. Kultura w ktérej zyjemy stanowi istotng przestrzerr eduka-
cyjng®. Dzieki interpretacji wytworéw kulturowych jednostka doswiadcza
wartosci, moze zrozumie¢ siebie. Kultura jest kluczem do rozumienia wta-
snej egzystencji. To tu szukamy odpowiedzi na pytanie: ,Kim jestem?” To
wlasnie kultura, a wiec - jak ujmuje to E.T. Hall - caloéciowe ramy komu-
nikacyjne: stowa, dzialania, pozy, gest, ton i barwa glosu, sposob trakto-
wania czasu i przestrzeni, a takze sposob, w jaki cztowiek pracuje, kocha
sie i bawi, to wszystko stanowi o jego tozsamosci®. Wedlug D. Bella, dla
spoleczenistwa, grupy czy jednostki kultura jest cigglym procesem utrzy-
mywania tozsamosci.

Czyni to przez spdjnos¢ osiggang dzieki konsekwentnemu punktowi widzenia
w sprawach estetyki, moralnej samowiedzy i stylowi zycia, ktéry ucieleénia te kon-

1 Zob. T. Szkudlarek, Television as Adult Pedagogy: Learning Consumerism, Dreaming Democ-
racy, [w:] Adult Education and Democratic Citizenship II, red. A. Bron, J. Field, E. Kurantowicz,
Krakow 1998, s. 71.

2 K. Ileris, Trzy wymiary uczenia sie. Poznawcze, emocjonalne i spoteczne ramy wspotczesnej teo-
rii uczenia sig, Wroctaw 2006, s. 19.

3 J. Bruner, Kultura edukacji, Krakéw 2006, s. 69.

4 Z. Melosik, T. Szkudlarek, Kultura, tozsamos¢ i edukacja — migotanie znaczeri, Krakow 1998.

5 Wiecej na ten temat w tekstach zawartych w ksigzce: Kultura jako przestrzen edukacyjna -
wspdlczesne obszary uczenia sig ludzi dorostych, pod red. W. Jakubowskiego, Krakow 2012.

6 E.T. Hall, Poza kulturg, Warszawa 1984, s. 82.
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cepcje w przedmiotach zdobigcych nasze domy i nas samych oraz w guscie. Kultura
jest zatem obszarem wrazliwosci, emocji i postawy moralnej oraz inteligencji usituja-
cej uporzadkowac te uczucia’.

Jednak, jak zauwaza wspomniany autor, inaczej obecnie definiujemy
siebie i podstawq tozsamosci stala sie dla nas nie tradycja, autorytet, czy
nawet rozum, ale raczej doswiadczenie. To ono jest Zréodlem samowiedzy
i ukladem odniesienia wobec innych ludzi8. Warto podkresli¢, ze doswiad-
czenie wspodlczesnych pokolen jest zupelnie odmienne od do$wiadczenia
starszych generacji. Szczeg6lng role w jego zdobywaniu odgrywaja media
oraz kultura popularna.

W badaniach pedagogicznych prowadzonych w latach siedemdziesia-
tych i osiemdziesigtych ubieglego stulecia, media zazwyczaj traktowano
jako narzedzia, dzigki ktérym mozna bylo wplywaé na jednostke, ksztatto-
wac ja ,w pozadanym kierunku”, jednak sama ich ,istota” nie interesowata
juz pedagogow, gdyz byl to ,teren” badart medioznawcéw. Podobnie re-
fleksja nad kultura (w tym kultura popularng) byta zadaniem kulturoznaw-
cow. Tymczasem warto postawié pytanie: czy analiza zjawisk zachodzacych
w mediach i zwigzanej z nimi kultury popularnej nie moze mie¢ swojego
,pedagogicznego przelozenia”? Zastanawiajac si¢ nad odpowiedzia, wypa-
da okresli¢, czym jest kultura popularna?

Kulture popularng rozumiano czesto jako synonim kultury masowej, a te
z kolei traktowano jako przeciwienistwo kultury ,wysokiej”. Podzial ten
definiowany byl przez opozycje estetyczna (sztuka , prawdziwa” - kicz), co
umozliwialo ,uporzadkowanie” obrazu zjawisk kulturowych, stworzenie
continuum, ktére wskazywalo obszar zjawisk ,pozytywnych” i ,negatyw-
nych”: kultura elitarna (wysoka) - kultura ludowa - kultura masowa
(niska). Dla rozwazan nad rola kultury popularnej w ksztaltowaniu naszej
tozsamosci ten podziat byl bardzo istotny. Szkota oraz inne instytucje edu-
kacyjne mialy tradycyjnie za zadanie nauczenie wychowankéw czytania
i rozumienia kanonicznych tekstow zgodnie z regutami kultury dominuja-
cej. To one stanowily punkty odniesienia dla konstruowania tozsamosci
mlodego pokolenia.

Co decydowato o klasyfikacji fenomenéw kulturowych? Zdaniem teore-
tykoéw, na kulture elitarna sklada sie oryginalna twoérczo$¢ uznana przez
wysoko wykwalifikowanych sedziéw - krytykow artystycznych oraz specja-
listow w dziedzinie nauki - i uzyskujaca aprobate w srodowiskach samych
tworcow. ,Odbior tresci tej kultury wymaga szczegélnych kwalifikacji.

7D. Bell, Kulturowe sprzecznosci kapitalizmu, Warszawa 1998, s. 70.
8 Tamze, s. 126.
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Mozna wiec ja okresli¢ jako trudng i z tego wtasnie wzgledu - elitarng”?. Za
,elitarnos¢” odpowiedzialna jest tresc¢ tej kultury, a nie jej , klasowy” charak-
ter. Kulture ludowa natomiast wiagze sie przede wszystkim z tzw. , pierw-
szym ukladem”, a wiec tworczoscia niezawodowa i przekazywana bezpo-
Srednio w drodze ustnej tradycji. Takie ,bezposrednie relacje” spoleczne
wystepuja w tradycyjnych spotecznosciach wiejskich. Z nimi nalezy takze
wiazac¢ cechy wlasciwe tresciom tej kultury. Uznaje si¢ je zwykle za wzgled-
nie proste i tatwo zrozumiale, co wynika z bliskiego kontaktu miedzy twor-
ca a odbiorcamil®. Czym jest , trzeci element” kulturowej przestrzeni?

Wiele klasycznych uje¢ kultury masowej akcentuje charakterystyczny
dla niej sposéb dystrybucji oraz specyficznag forme kontaktu dziet z odbior-
cami. Media sa miejscem, w ktérym ,zyje” i rozwija si¢ kultura masowa.
Zdaniem badaczy, jej rozumienie

odnosi sie¢ do zjawisk wspoélczesnego przekazywania wielkim masom odbiorcow
identycznych lub analogicznych treéci ptynacych z nielicznych Zrédet oraz do jedno-
litych form zabawowej, rozrywkowej dzialalnosci wielkich mas ludzkich!1.

Ten ludyczny aspekt kultury i sztuki masowej sprzyja jej krytyce. Prze-
ciwstawia sie czesto sztuke ,wysoka” sztuce ,popularnej’, podkreslajac
eskapistyczny charakter tej drugiej. Taki krytyczny stosunek do kultury ma-
sowej widoczny jest w pogladach ,szkoty frankfurckiej”, wedlug ktorej
przemyst kulturalny odzwierciedla konsolidacje fetyszyzmu towarowego,
dominacje warto$ci wymiennej i panowanie paristwowego zmonopolizowa-
nego kapitalizmu'2. W takiej perspektywie kultura masowa jest kultura
zniewolenia, w ktérej grupy posiadajace wladze (a wiec formulujace tresci
komunikatéw) dyktuja jedna, okreslona wizje $wiata, ktora narzucajg za
pomoca mass mediow reszcie spoleczeristwal3. Jest ona jednoczeénie czyn-
nikiem uniwersalizujacym uczestnikow zycia kulturalnego, przez co staja sie
oni ,tacy sami” (maja te same potrzeby, estetyczny gust, identyczne upodo-
bania kulturalne). W krytyce kultury masowej przywoluje sie czesto, glo-
szong przez D. Macdonalda, teze o dzialaniu prawa Greshama w kulturze,
w mysl ktorej, podobnie jak zta moneta wypiera z rynku dobrg, tak kultura

9 A. Kloskowska, Kultura, [w:] Encyklopedia kultury polskiej XX wieku. Pojecia i problemy
wiedzy o kulturze, red. A. Kloskowska, Wroctaw 1991, s. 44.

10 Tamze, s. 42.

11 A. Ktoskowska, Kultura masowa. Krytyka i obrona, Warszawa 1983, s. 95.

12 Zob. D. Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej, przekl. W.J. Burszta, Poznan 1998,
s. 58.

13 M. Troszczytiski, Kultura popularna - emancypacja czy zniewolenie? [w:] Od kontrkultury do
popkultury, red. M. Golka, Poznan 2002, s. 59-74.
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,niska”, jako bardziej przystepna, wypiera ,wysoka”, gdyz te pierwsza la-
twiej zrozumiec!4.

Takie postrzeganie kultury masowej sprzyja eliminowaniu jej z powaz-
nej refleksji pedagogicznej. Jezeli juz pojawia si¢ w debacie edukatoréw, to
raczej traktowana jest jako Zrédlo zagrozen dla aktywnosci kulturalnej, ro-
zumianej najczesciej jako udzial w réznorakich formach uczestnictwa
w kulturze artystycznej. Rzecz w tym, ze wspélczednie , aktywnosé¢ kultu-
ralna” nie musi oznaczaé tego samego, co jeszcze piecédziesiat, czterdziesci
lat temu, a media zdaja si¢ pelni¢ inne, o wiele bardziej zlozone, role niz
dawniej.

Wypada zauwazy¢, iz sytuacja wspodlczesnego uczestnika kultury ulegla
zdecydowanej zmianie od lat pieédziesigtych ubieglego stulecia, kiedy to
formutowane byly podstawowe zarzuty, tworzace podstawy krytyki kultury
masowej. Media staly sie sktadnikiem wspélczesnej kultury i waznym po-
$rednikiem ludzkiego doswiadczenia. Mediatyzacja, czyli funkcjonowanie
medium miedzy komunikujacymi si¢ podmiotami ludzkimi, jest wspotcze-
$nie czyms$ normalnym i powszechnym!>. We wspélczesnych badaniach nad
mediami i odbiorcg coraz czesciej odchodzi sie od stanowiska, iz publicz-
noé¢ jest homogeniczng, bezkrytyczna masg, a media ustalaja znaczenia
nadawanych tekstow. Niezwykle trudno wspotczesnym uczestnikom zycia
kulturalnego narzuci¢, badZ ograniczyé, mozliwo$¢ wyboru serwowanych
w mediach treéci. Trafnie ujmuja to Zbyszko Melosik i Tomasz Szkudlarek,
podkreslajac, iz wspoétczesnie o ,masowosci” przekazu nie decyduje nadaw-
ca, a decyzje odbiorcéw’e. Kultura popularna jest réznorodna, skierowana
do zréznicowanych odbiorcéw, zaspokaja ich skrajne, odmienne potrzeby,
jest wielokulturowa w tym sensie, ze dostarcza wielu kompletnych, ale tez
sprzecznych ze soba narzedzi wyjasniania i poznawania rzeczywistoscil”.
W takiej perspektywie jest ona Zrédlem emancypacji; istnieje bowiem wiele
,Kkultur prawomocnych” i wiele sposobéw odczytania komunikatow kultury
popularnej. Zr6znicowana prasa i rozglosnie radiowe oraz wielokanalowa
telewizja majg rozmaitych odbiorcéw, ktérzy swobodnie wybieraja w ser-
wowanych im propozycjach, w zaleznosci od wlasnych preferencji tema-
tycznych i upodoban estetycznych. Innymi stowy, nie jestesSmy , tacy sami”,
nie czytamy tych samych gazet, nie stuchamy tych samych stacji radiowych
i nie ogladamy tych samych filmoéw. Najbardziej ,odmasowionym” medium

14 Zob. D. Macdonald, Teoria kultury masowej, [w:] Kultura masowa, wybor, przekl., przed-
mowa C. Mitosz, Krakéw 2002, s. 18.

15 W. Godzic, Kuba i inni. Twarze i maski popkultury, Warszawa 2013, s. 20.

16 Z. Melosik, T. Szkudlarek, Kultura, tozsamosc i edukacja, s. 120.

17 M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznari 2003, s. 7-11.
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jest dzi$ Internet, ktory w sposéb zasadniczy ztamal monopol wiladzy
w zakresie kontroli przekazywanych informacji. W cyberprzestrzeni kazdy
odbiorca moze sta¢ si¢ nadawca komunikatéw. O ile jeszcze kilkadziesiat lat
temu media wyrézniane byly jako ,trzeci uklad”, dzis$ raczej sa elementem
»pierwszego ukladu” kultury, a wiec obszaru kultury bezposredniej, daw-
niej charakterystycznej dla spoleczeristw tradycyjnych. Sprzyja to innemu
spojrzeniu na ten fragment kulturowej rzeczywistosci.

Obecnie w zachodniej literaturze odchodzi si¢ od pesymistycznego trak-
towania kultury popularnej oraz jej odbiorcéw i przestaje utozsamiaé ja
z kulturg masowa. Jak ujmuje to John Fiske, ,kultura popularna to nie kon-
sumpcja - to przede wszystkim kultura: czynny proces generowania oraz
obiegu znaczen i przyjemnosci wewnatrz systemu spolecznego”!8. Wspo-
mniany badacz zwraca uwage na liczne podobieristwa miedzy kultura po-
pularng i ludows, przywolujac rozwazania nad ta ostatnia Grahama Seala,
zdaniem ktérego mozna méwié o kilku charakterystycznych cechach kultu-
ry ludowej. Przede wszystkim, definiuje ona tozsamosc¢ jednostek i grupy;
jest przekazywana w sposob nieformalny, stad wyraziste rozréznianie
nadawcéw od odbiorcéw jest bardzo trudne, poza tym funkcjonuje poza
takimi ustalonymi instytucjami spolecznymi, jak Kosciét, media czy system
edukacyjny, jakkolwiek moze ona wchodzi¢ z nimi w interakcje!®. Latwo
zauwazy¢, ze wskazane wyzej cechy kultury ludowej znakomicie wpisuja
sie w charakterystyke wspoltczesnej kultury popularnej. Fiske stoi na stano-
wisku, iz chociaz kultura popularna nie jest kultura ludowg, mozna wskaza¢
wiele ich cech wspoélnych. Obie, w ré6znym spotecznym kontekscie, sa kultu-
ra ludu. W pewnym sensie kultura popularna moze by¢ rozumiana jako
kultura ludowa spoleczenstw postindustrialnych i tak tez coraz czeSciej
jest traktowana. Kultura popularna nie jest jednak kultura masowq. Kultura
masowa - zdaniem Fiske - to uzyteczny termin dla tych, ktorzy wierza, ze
towary produkowane i rozpowszechniane przez przemyst kulturalny moga
wplynaé na zniwelowanie réznic spotecznych. Publicznos¢ jednak nie jest
pasywna, wyalienowana masa. ,Kultura masowa nie istnieje. To, z czym
mamy do czynienia, to tylko pesymistyczne i podszyte panika teorie kultury
masowej (...)” - konstatuje wspomniany autor?. Pojecie kultury masowej,
w moim przekonaniu, dzi§ ma bardziej znaczenie historyczne i odnosi sie
do, opisywanego przez Alvina Tofflera, $wiata ,drugiej fali”. Termin ,kul-
tura popularna”, nawigzujacy do stowa populus (lud), bardziej charakteryzu-

18 J. Fiske, Zrozumie¢ kulture popularng, Krakéow 2010, s. 23.
19 Tamze, 178-180.
20 Tamze, s. 183.
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je wspolczesnosé. Pozostaje pytanie, dlaczego refleksja nad tym fragmentem
kulturowej rzeczywistosci jest istotna dla studiéw nad edukacja?

Warto zauwazy¢, ze dawniej to miejsce, w ktéorym zyliémy definiowato
nasza tozsamos$¢. Bylta ona ,, dana”. Wspdlnota narodowa stanowita natural-
na grupe odniesienia, stad podziat na ,swoich” i ,,obcych” byt dos¢ oczywi-
sty. Wzory kultury przekazywane byly przez najblizsze otoczenie jednostki.
Wspélczesnie okreSlenie ,kim jestem” jest juz bardziej skomplikowane.
Dwie plaszczyzny , dziesigecio$cianu edukacji” - socjalizacja i inkulturacja -
realizujg sie dzi$§ przede wszystkim w przestrzeni mediéw i kultury popu-
larnej. Obecnie to prasa, telewizja i film stanowia wazne Zrédta identyfikacji,
przejmujac role, jakie dawniej wypelniata szkota, Kosciét i rodzina?!. Zda-
niem Jeffreya C. Alexandra i Ronalda N. Jacobsa, media ostatecznie stuza
uzasadnianiu potrzeb spoleczenstwa, ktorego czlonkowie nie moga zbierac
sie razem w bezposredni spos6b. Dostarczaja wspoélnych rytuatéw i po-
wszechnych symboli, ktérych obywatele moga obecnie doswiadczac.

Media odgrywaja centralna role w naszym rozumieniu obywatelskiego spoteczen-
stwa, nie tylko jako przestrzen krazenia informacji, dzieki ktérej obywatele moga by¢
dobrze poinformowanymi wyborcami (co jest oczywiscie wazne), ale raczej jako kul-
turowq przestrzen, gdzie aktorzy i wydarzenia stajg si¢ przykladami w bardziej ge-
neralnych kodach (np. sacrum - profanum, czysty - nieczysty, demokratyczny - an-
tydemokratyczny, obywatel - wrég), oraz ogélnych formach opowiadari, ktore sa
odzwierciedleniem kultury spoteczeristwa?2.

Jak zauwaza Douglas Kellner, produkty kultury medialnej dostarczaja
nam materiatu, z ktérego budujemy nasza tozsamos¢, swiadomosé tego, co
oznacza bycie kobieta czy mezczyzng, poczucie klasy, narodowosci, czy
orientacji seksualnej.

Obrazy medialne pomagaja nam ksztaltowa¢ obraz Swiata oraz nasze najgltebsze
wartosci moralne: co uwazamy za zle, a co za dobre, pozytywne czy negatywne, mo-
ralne czy niemoralne. Historie medialne dostarczaja nam symboli, mitéw i zasobéw,
z ktérych tworzymy wspdlna kulture i ktére przyswajamy sobie, by stac sie czeéciag
tej kultury?.

Innymi stowy, jestesmy edukowani nie tylko w chwili, kiedy zapozna-
jemy sie z propozycjami programéw National Geographic czy Discovery

21 D. Trend, Nationalities, Pedagogies and Media, Between Borders. Pedagogy and the Politics of
Cultural Studies, red. H. Giroux, P. McLaren, New York-London 1994.

27].C. Alexander, R.N. Jacobs, Communication, ritual and society, [w:] Media, Ritual and Iden-
tity, red. T. Liebes, J. Curran, London-New York 1998, s. 28-29.

2 D. Kellner, Cultural Studies, Multiculturalism and Media Culture [w:] Gender, Race and Class
in Media: A Text-Reader, red. G. Dines, ].M. Humez, Thousand Oaks 1995, s. 164.
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Channel. Uczymy sie nie tylko wtedy, gdy ogladamy programy , edukacyj-
ne”. Budujemy wlasne ,ja” takze jako widzowie filméw serwowanych
w kanatach tematycznych, jak i bedac odbiorcami programéw rozrywko-
wych stacji komercyjnych.

Peter Alheit podkresla, ze procesy refleksyjnego uczenia si¢ nie sg usy-
tuowane wylacznie ,wewnatrz” jednostki, ale zaleza od komunikacji z in-
nymi oraz od kontekstu spolecznego. , Biograficzne uczenie si¢ jest bezpo-
$rednio osadzone w $wiecie zycia, ktére mozna analizowa¢ jako ‘srodowisko
uczenia si¢” czy ‘plaszczyzny uczenia si¢’”24. Kultura popularna wspoéttwo-
rzy nasz ,$wiat zycia”, a wspolczesne media s3 waznym elementem naszego
srodowiska edukacyjnego. Maja one ogromny udzial w procesie konstru-
owania tozsamosci wspolczesnego cztowieka. Jak zauwaza John B. Thomp-
son, jednostka tworzy ,ja” z materialéw symbolicznych, jakie znajduja sie
W jej zasiegu.

Wszyscy jestesSmy swoimi wiasnymi nieoficjalnymi biografami i tylko dzieki temu,
ze konstruujemy opowies¢ naszego zycia, nawet jesli jest ona dosy¢ luzno powigzana
w catosé, potrafimy pojaé, kim jesteSmy i jaka moze by¢ nasza przysztosé?>.

Przed rozwojem mediéw material symboliczny, jaki byl wykorzystywa-
ny do budowania tozsamosci, zdobywano w interakcji bezposredniej, sta-
nowiac tym samym ,wiedze lokalng”, zwigzang z najblizszym otoczeniem.
Obecnie owa wiedza uzupelniana jest przez media, co poszerza doswiad-
czenie jednostek. Sprawia to, ze ,ja” coraz czesciej staje sie ,, projekcja zwrot-
na, w ktdrej osoba splata materialy medialne w spdjna calos¢ wlasnej opo-
wieéci biograficznej”26. Media stanowia wiec wazny czynnik konstruujacy
nasze do$wiadczenie. Precyzyjnie ten stan rzeczy komentuja stowa Gidden-
sa: ,Chociaz wszyscy zyjemy w srodowiskach lokalnych, swiaty doswiad-
czane u wiekszosci z nas sa naprawde globalne”?”.

A. Tyszka wskazuje na kilka aspektow znaczeniowych uczestnictwa
w kulturze wywiedzionych z réznych funkcji kultury: semiotyczny (odno-
szacy sie do spotecznego procesu komunikacji), semantyczny (przejawiajacy
sie w umiejetnosci odczytywania i nadawania sensu przekazom informacyj-
nym i wytworom symbolicznym przez ich rozumiejaca interpretacje), aksjo-
logiczny (odnoszacy sie do wartosci), normatywno-sterowniczy (okreslaja-

2 P. Alheit, ,, Podwdjne oblicze” catozyciowego uczenia sig: dwie analityczne perspektywy , cichej
rewolucji”, Terazniejszos¢ - Czlowiek - Edukacja, 2002, 2.

% ].B. Thompson, Media i nowoczesnos¢. Spoteczna teoria mediow, Wroctaw 2006.

26 Tamze, s. 213.

27 A. Giddens, Nowoczesnosc¢ i tozsamosc. ,Ja” i spoleczeristwo w epoce péinej nowoczesnosci,
Warszawa 2010, s. 251.
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cy znajomo$¢ norm), psychologiczny (odnoszacy sie do cech osobowosci
i wyuczonych umiejetnosci, dzieki ktérym przyswajane tresci kultury stac
sie moga przedmiotem zycia wewnetrznego jednostki), poznawczy (odno-
szacy sie do zasobu i organizacji informacji) oraz socjologiczny (dotyczacy
sfery symbolicznej identyfikacji z grupa i pozycji w grupie oraz wspoélnoty
wartosci zapewniajacych integracje dziatan jednostek w zyciu zbiorowym)?2s.
Trudno nie dostrzec, ze uczestniczac w $wiecie kultury popularnej mamy do
czynienia ze wszystkimi wyszczegdlnionymi przez tego autora aspektami
partycypacji w kulturze. Innymi stowy, zycie w $wiecie kultury popularnej
nie wyklucza aktywnosci kulturalnej, a wspoétczesne technologie umozliwia-
ja nowe jej rodzaje.

Obecnie media i kultura popularna sg obszarem tworzenia si¢ nowych
wspoélnot. Szczegdlnie interesujace jest tu - wystepujace w obszarze kultury
popularnej - zjawisko fandomu, czyli posiadajacej Swiadomos¢ wtlasnej od-
rebnosci spotecznosci fanéw. Bardzo ciekawym obszarem sa portale spo-
tecznosciowe, bedace miejscem spotkan, wymiany mysli ludzi, ktérych tacza
wspolne cele, a ktoérych kontakt w ,realnej rzeczywistosci” bytby trudny lub
wrecz niemozliwy. Spolecznosci takie powstaja w sposob spontaniczny
i oddolny, bariery etniczne czy geograficzne nie stanowiag tu przeszkody.
Tworzone sa najczeéciej ze wzgledu na podobne zainteresowania?. Inter-
netowe forum czesto jest miejscem, w ktérym dzielg sie swoimi doswiad-
czeniami osoby uzaleznione, szukaja wsparcia ludzie znajdujacy sie
w trudnej sytuacji zyciowej, chorzy itp. Media bowiem nie tylko sg narze-
dziem przekazywania tredci, intencjonalnego ksztaltowania postaw czy
zainteresowan, ale przede wszystkim miejscem $cierania si¢ spolecznych
dyskurséw. Trafne jest tu spostrzezenie, iz media staja si¢ ,elementem
systemu spolecznego”30.

Tymczasem, w debacie pedagogicznej przestrzen ta jest najczesciej kry-
tykowana. Trudno nie zauwazy¢, ze wspolczesnym mass mediom zarzuca
sie czesto rezygnacje z pelnienia wychowawczej misji oraz koncentracje na
ludycznych rozrywkach kierowanych do odbiorcéw o niewybrednym gu-
Scie. Ciagle widoczny jest wplyw akademickiego krytycyzmu, ktéry po-
strzegal produkcje telewizyjna jako przeciwienistwo ,prawdziwej sztuki”
i tym samym bezwartosciowa. Wielu moralistow (najczesciej odwolujac sie
do wtasnych tekstéow sprzed lat) nie dostrzega zmian, jakie zaszty w sposo-

8 A. Tyszka, Interesy i ideaty kultury, Warszawa 1987, s. 95-96.

2 Zob. W. Jakubowski, Media, tozsamosé i edukacja, [w:] Kultura mediow, ciato i tozsamosé -
konteksty socjalizacyjne i edukacyjne, red. W. Jakubowski, S. Jaskulska, Krakéw 2011.

30 B. Siemieniecki, Odbior informacji a dziatanie w Internecie, [w:] Czlowiek — Media — Edukacja,
red. J. Morbitzer, Krakow 2010, s. 258.
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bie wykorzystywania mediow. W Swietle stanowisk sporej czesci pedago-
gow tworcy przemystu rozrywkowego manipuluja masowa publicznoscia,
dbaja jedynie o wlasny zysk, oferujac produkty, ktére nie wymagaja intelek-
tualnego zaangazowania i pozbawione sg ambicji wychowawczych. Kierujac
sie mechanizmami rynkowymi, zanizajg poziom kultury , w ogoéle”3l. Takie
alarmistyczne stanowiska, akcentujace jedynie rozrywkowy aspekt kultury
popularnej, wynikajg z braku rozumienia jej istoty. Dziwi to tym bardziej, ze
od lat osiemdziesiatych ubiegtego wieku powstalo na Zachodzie wiele opra-
cowan ukazujacych zaréwno media, jak i kulture popularna w innej per-
spektywie32. Od potowy lat dziewiecdziesiatych takze w Polsce prowa-
dzone sa wielokierunkowe badania nad kulturg popularna nie tylko przez
medioznawcéw i kulturoznawcéw, ale takze przez pedagogéw3?. Wypada
zauwazy¢, ze niezwykle trudno opisywac i wyjasniaé zjawiska wystepuja-
ce we wspolczesnej przestrzeni kulturowej z perspektywy teorii z lat piec-
dziesiatych.

W tekstach pedagogicznych podkresla sie zazwyczaj ubéstwo intelektu-
alne i estetyczne wytworéw kultury i sztuki popularnej, akcentujgc jej
Jatwos¢”, ignorujac tym samym jakakolwiek aktywnosé odbiorcy. Tymcza-
sem, wielu wspoétczesnych badaczy podkresla, ze czytanie tekstow popular-
nych jest dzialaniem nacechowanym spotecznie i kulturowo, a odbiorcy sa
aktywnymi twércami znaczenia. Proces ten opiera sie na wczeéniej nabytych
kompetencjach kulturowych34. Jak zauwaza John Fiske, odczytanie tekstow
popularnych jest rzecza skomplikowang, a ich zlozonos¢ wiaze sie w tym
samym stopniu z ich uzyciem, co z ich wewnetrzna budowa.

Gesto spleciona struktura wzajemnych relacji, od ktérych zalezy znaczenie, jest kwe-
stiq spoteczna, a nie tekstowa: nie tworzy jej w tekscie autor, tylko odbiorca; pojawia
sie ona, gdy spoteczne zaleznosci czytajacego stykaja sie z dyskursywna struktura
tekstu3S.

Ludzie dobieraja programy, dokonuja wyboréw zaréwno miedzy pro-
gramami, jak i w ich obrebie, dyskutuja miedzy soba o ich zawartosci.
,Ogladajacy telewizje sa tez wybidrczo krytyczni - nie jest to jednak kryty-

31 Zob. J. Gajda, Kultura jako ,, regnum homini” i kultura w kategoriach rynku - wyzwania dla
edukacji, [w:] Kultura inspiracjq ksztatcenia 0gélnego, red. I. Wojnar, J. Kubin, Warszawa 1998.

32 Zob. ] Fiske, Television Culture, London-New York 1987.

3 Zob. W. Godzic, Oglgdanie i inne przyjemnosci kultury popularnej, Krakéw 1996, W. Jaku-
bowski, Kultura popularna i edukacja kulturalna, TeraZniejszoé¢ - Cztowiek - Edukacja, 1999, 1.

Warto podkresli¢, ze od roku 2002 ukazuje si¢ kwartalnik ,Kultura Popularna”, ktéry
w catosci poswiecony jest naukowej refleksji nad tym fragmentem kulturowej rzeczywistosci.

34 C. Barker, Studia kulturowe. Teoria i praktyka, przekt. A. Sadza, Krakéw 2005.

3 ]. Fiske, Zrozumie¢ kulture popularng, s. 126.
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cyzm uniwersyteckiego seminarium o literaturze’. Do podobnych wnio-
skow sklaniaja badania prowadzone wsrod polskich telewidzéw. Potwier-
dzaja one, ze wspolczesny odbiorca wykorzystuje teksty kultury popularnej
w rozmaity sposéb, a nade wszystko nie jest naiwny i potrafi podejmowac
swoista gre z przekazem?.

Krytyka mediow i kultury popularnej formulowana przez pedagogow
przypomina ,zaklinanie rzeczywistosci”, gdy tymczasem konieczne tu staje
sie siegniecie do teoretycznego i metodologicznego zaplecza innych dyscyp-
lin (np. filmoznawstwa, medioznawstwa). Stusznie zauwaza Wiestaw Go-
dzic, ze nauczanie o mediach wymaga poznania ich specyfiki.

Ponadto trzeba prébowac rozpoznaé nowe role spoteczne wszystkich podmiotéow te-
go partnerskiego ukladu komunikacyjnego miedzy nauczajgcymi i nauczanymi.
Trzeba zalozy¢, Ze nauczyciele musza nauczy¢ sie takze od uczniéw ich rozumienia
$wiata, ich doswiadczania kultury popularnej jako szansy dla zaistnienia w ich $wie-
cie kultury wysokiej, a ponadto postrzegania jej jako zdumiewajacego Zrédta senséw.
(...) Trzeba wreszcie radykalnie zmieni¢ podejscie do kultury popularnej i uznac ja
za pelnomocnika zdolnego do przeniesienia komunikatéw, ktére czesto stoja
W sprzecznosci z jej pozorna miatkoscig38.

Sadze, ze dla pedagogicznej refleksji nad wspoélczesng partycypacja
w kulturze interesujaca jest perspektywa zarysowana przez Henry'ego Jen-
kinsa. Badacz ten zauwaza, ze takie witryny, jak YouTube powstaly jako
miejsca kontaktow rozmaitych subkultur, spotecznosci fanowskich, kultur
uczestnictwa. To miejsca, gdzie media amatorskie i komercyjne znajduja sie
w tym samym obiegu. Uczestniczac w przestrzeni kultury popularnej, na-
bywamy nowych umiejetnosci.

Jako fani, gracze, twércy blogéw uczymy sie nowych sposobéw wykorzystywania
mediéw do wlasnych celéw. Odkrywamy takze sposoby podejmowania wspélpracy
i tworzenia wspélnej wiedzy w celu rozwigzywania zagadek i rozpracowywania
ztozonych tekstow?.

Tak wiec, $wiat kultury popularnej jest miejscem, w ktérym uczymy
sie40,

Wojciech J. Burszta zwraca uwage, iz méwiac o zwigzku edukacji z kul-
turg popularng musimy zdawaé sobie sprawe, ze uwzglednianie tresci tej

36 P. Willis, Wyobraznia etnograficzna, Krakéw 2005, s. 107.

37 M. Halawa, Zycie codzienne z telewizorem, Warszawa 2006.

38 W. Godzic, Rozumie¢ telewizje, Krakéw 2001, s. 170-171.

% H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, Warszawa 2007,
s. VIIL

40 Zob. W. Jakubowski, Edukacja w swiecie kultury popularnej, Krakéw 2006.
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drugiej w programach ksztalcenia zmusza nas do przyjecia opcji antyfun-
damentalistycznej. Jego zdaniem, ,kultura ta nie formuje Zadnego systemu,
ale jest rodzajem dyskursu o wydarzeniach i procesach [podkresl. -
W.J.]”41. Owa dyskursywnos¢ (a nie masowy odbiér), jest - w moim przeko-
naniu - najciekawsza z pedagogicznego punktu widzenia, cecha kultury
popularnej. Dotyczy ona naszej codziennosci, jest zaréwno jej krytycznym
»~komentarzem”, jak i noénikiem zmieniajacych sie wzoréw kultury. Ilustruje
doswiadczenia uczestniczacych w niej ludzi. To wlasnie w niej uwidaczniaja
sie obecne w przestrzeni spolecznej dyskursy, gdyz bardziej zwigzana jest
z dzisiejszym zyciem niz dzieta przesztosci.

»Kultura jest rozmowa spoteczng” - pisal przed laty M. Czerwinski*2.
Spostrzezenie to idealnie okresla wspolczesng kulture popularng, gdyz to
w tej przestrzeni definiowane sg spoleczne problemy i omawiane mozliwe
sposoby ich rozwigzywania - innymi stowy, toczy sie spoteczny dialog. Sta-
nowi ona przy tym istotny ,punkt odniesienia” w procesie konstruowania
tozsamosci. Plyna stad wazne sugestie dla refleksji pedagogicznej. Paul Wil-
lis podkresla, iz dominacja praktyk pedagogicznych opartych na kanonie
sztuki wysokiej, ktora odlegta jest od swiata mtodziezy, przy jednoczesnym
lekcewazeniu przestrzeni kultury popularnej, bedzie powodowa¢ oddalanie
sie studentéw od formalnej edukacji. Ignorancja kultury popularnej spowo-
duje, Ze bedzie ona coraz bardziej przejmowac na swoj wlasny sposéb role,
ktoére porzucita edukacja®s.

Ludzie ,wypowiadaja si¢” w tekstach kultury popularnej, ktérych istota
jest to, iz komentuja rzeczywistosc jej uczestnikow; w tej perspektywie tek-
sty utworéw muzyki popularnej moga czesto powiedzie¢ wiecej o $wiecie
mlodziezy niz zaznaczone w ankiecie odpowiedzi, a wypowiedzi widzéw
serialu telewizyjnego sa rownie interesujagcym materialem badawczym, co
rozmowy jego bohaterow. Moim zdaniem, poglebiona, krytyczna analiza
tekstow kultury popularnej oraz dynamicznych interakcji miedzy nimi
a odbiorcami moze by¢ pasjonujacym dla pedagoga zadaniem badawczym.
Innymi stowy, nie tylko wazne jest to, jak czesto ludzie chodza do kina i ile
czasu poSwiecaja dziennie telewizji, ale takze co te utwory (literackie, fil-
mowe oraz programy telewizyjne) ,moéwig” o nich samych. Interesujace jest
nie tylko to co czytajq ludzie, ale i jak sq przez nich czytane i wykorzystywane
rozmaite teksty kultury. Z takiego punktu widzenia ,funkcjonowanie” dzie-

41 W.]. Burszta, O kulturze, kulturze popularnej i edukacji, [w:] Edukacja w czasach popkultury,
red. W. Burszta, A. de Tchorzewski, Bydgoszcz 2002, s. 41.

42 M. Czerwinski, Przyczynki do antropologii wspétczesnosci, Warszawa 1988, s. 6.

4 Zob. P. Willis, Common Culture, Boulder 1990, s. 147. Cyt za: L. Grossberg, Introduction:
Bringin’ It All Back Home - Pedagogy and Cultural Studies, [w:] Between Borders. Pedagogy and the
Politics of Cultural Studies, red. H. Giroux, P. McLaren, New York-London 1994, s. 10.
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ta kultury ,wysokiej” jest rownie interesujacym obszarem badani pedago-
gicznych, co komiksu, kina gatunku, czy serialu telewizyjnego. Przyjecie
takiego punktu widzenia wymaga szerokiego, interdyscyplinarnego spoj-
rzenia na rozmaite fenomeny kultury wspéiczesne;j.

Inspirujaca perspektywa dla pedagogicznej refleksji nad kultura popu-
larng moze by¢ ta, ktéra proponuja badacze z Centre for Contemporary Cul-
tural Studies Uniwersytetu w Birmingham. Tu stowo kultura uzyte w okre-
Sleniu ,badania kulturowe” nie podkredla ani aspektu estetycznego, ani
humanistycznego, ale aspekt polityczny.

Kultury nie rozumie sie jako estetycznych idealéw formy i piekna, ktére mozna zna-
lez¢ w wielkiej sztuce czy w bardziej humanistycznych kategoriach jako ,ducha
ludzkiego” przekraczajacego granice czasu i narodowosci, by méwié¢ o hipotetycz-
nym uniwersalnym czlowieku (...). Kultura w takim razie nie stanowi produktu este-
tycznego ducha ludzkiego, pelnigcego funkcje bastionu przeciwko naptywowi brud-
nego, przemystowego materializmu i wulgarnosci, ale jest raczej sposobem zycia
w spoleczefistwie przemyslowym, ktéry wyznacza wszystkie znaczenia tego do-
$wiadczenia spolecznego [podkresl. - W.J.]44.

Problematyka studiéw kulturowych ogniskuje sie w znacznej mierze na
zagadnieniach reprezentacji, czyli na tym, jak §wiat spoleczny jest przez nas
przedstawiany i wyrazany. Zasadniczym watkiem studiéw kulturowych jest
badanie kultury jako praktyki konstruowania znaczen. Kulturowe reprezen-
tacje i znaczenia materializuja si¢ w dZwiekach, inskrypcjach, rzeczach, ob-
razach, ksigzkach, prasie i programach telewizyjnych. Sa one produkowane,
odgrywane, uzywane i rozumiane w specyficznym spotecznym kontekscie®.
Przedmiotem badan studiow kulturowych jest kultura, rozumiana jako tek-
sty i praktyki zycia codziennego.

Tak zdefiniowana kultura, obejmujac dwie wspomniane dziedziny, rozcigga jednak,
co istotne, swéj zakres pojeciowy takze na kulture popularna. (...) Studia kulturowe
traktuja kulture jako zjawisko polityczne réwniez ze wzgledu na jej specyfike, tzn.
jako pola sporéw i kontrowersji. Kultura jest postrzegana jako kluczowa w produkgji
i reprodukcji stosunké6w spolecznych zycia codziennego*.

Analiza zjawisk zachodzacych w kulturze popularnej ,odstania” tym
samym jej pedagogiczny wymiar.

44 ]. Fiske, Brytyjskie badania kulturowe, [w:] Teledyskursy. Telewizja w badaniach wspdtcze-
snych, red. R.C. Allen, Kielce 1998, s. 260.

45 C. Barker, Studia kulturowe, s. 9.

46 J. Storey, Studia kulturowe i badanie kultury popularne;j. Teorie i metody, przekl. i redakcja
tomu J. Baranski, Krakéw 2003, s. 10.
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Syntetycznie studia kulturowe charakteryzuje Chris Jenks: studia kultu-
rowe postuguja sie szerokim (antropologicznym) pojeciem kultury, odrzuca-
jac opozycje miedzy kulturg wysoka i niskg; traktuja kulture popularna jako
przestrzen socjalizacji i miejsca tworzenia sie tozsamosci; kultura popularna
nie jest statycznym systemem, a dynamicznym procesem; wszelkie aspekty
zycia s interesujace dla badan studiow kulturowych i zaden nie powinien
by¢ pomijany, obojetnie czy jest to opera, film grozy czy zakupy; kulturowe
reprezentacje mozna dostrzec na kazdym poziomie - poczatkowym, media-
cyjnym i koficowym, albo na poziomie tworzenia, rozpowszechniania i kon-
sumpcji; studia kulturowe maja charakter interdyscyplinarny¥’. Zarysowana
tu perspektywa analizy zjawisk zachodzacych w kulturze wpisuje si¢ w pole
badan pedagogiki krytycznej.

Dla pedagogicznej debaty nad rola kultury w procesie konstruowania
indywidualnych i zbiorowych tozsamosci podziat na ,wysoka” i ,niska” nie
ma wiekszego znaczenia, tym bardziej ze coraz trudniej takie granice wy-
znaczy¢. Trafnie komentuje to Wiestaw Godzic:

Czy obecnie mozemy méwié o wyraznej granicy miedzy kultura wysoka a popular-
ng? Zadnej granicy nie ma. Jest jedna kultura - kultura popularna, ktéra czasem wia-
cza tak zwang starg kulture, zarezerwowana wczeéniej dla nielicznych. (...) Z innych
powodéw chodzimy do opery, z innych na koncert ulubionego zespotu. Co ciekawe,
jezeli chodzi o zaangazowanie emocjonalne, o che¢ odnalezienia w sztuce odpowie-
dzi na trudne pytania - jest dokladnie odwrotnie. Kultura wysoka na ogoét nie daje
tych odpowiedzi odbiorcom, a piosenki The Beatles czy The Rolling Stones - tak#s.

Zdaniem Henry Giroux, wszelkie przejawy kultury warte sa badania,
a zaden aspekt produkcji kulturalnej nie moze wymknaé sie wlasnemu
przeznaczeniu w ramach spotecznie konstruowanych hierarchii znaczen.
Wazne jest wiec, by kultura popularna byla postrzegana jako prawomocny
aspekt codziennego zycia uczniéw i rozpatrywana jako prymarna sita
w ksztaltowaniu rozmaitych postaw podmiotowych przez nich przyjmowa-
nych. Powinna sta¢ sie takze powaznym przedmiotem w oficjalnym pro-
gramie nauczania®.

Przeciwstawianie kultury popularnej kulturze wysokiej przez wskazy-
wanie wad oraz stabosci tej pierwszej i akcentowanie zalet oraz wartosci tej
drugiej, na czym przez lata koncentrowala sie aktywnos¢ specjalistow od
upowszechniania kultury, nie wnosi wiele do refleksji pedagogicznej. Zga-

47 Ch. Jenks, Kultura, Poznan 1999, s. 201-202.

48 W. Godzic, Kuba i inni, s. 293-294.

49 H.A. Giroux, Pedagogika pogranicza w wieku postmodernizmu, przekl. L. Witkowski [w:]
Spory o edukacje. Dylematy i kontrowersje we wspdtczesnych pedagogiach, red. Z. Kwieciniski,
L. Witkowski, Warszawa 1993.
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dzam sie z pogladem Godzica, ze wzbogacenie kultury popularnej mozna
osiaggnaé przez rozumienie jej wytworéw jako ,niebanalnych sposobéw na
ekspresje tych grup, ktére takiej szansy nie mialy w dotychczasowych ukta-
dach komunikacyjnych”%0. Warto podkresli¢, ze nie jest ona wylacznie prze-
strzenia mlodego pokolenia. Zyjemy w niej wszyscy.

W swojej ostatniej ksiazce Zbyszko Melosik zauwaza, ze $wiat, w ktorym
zyjemy przestat by¢ linearny®!. Jest to §wiat zmuszajacy do trudnych wybo-
réw, lecz nie jest mozliwe skonstruowanie jego jednoznacznej ,instrukcji
obstugi”. Media i kultura popularna serwuja wiele mozliwosci poruszania
sie po nim i niezwykle wazne jest, by ten fragment kulturowej rzeczywisto-
Sci zajmowat istotne miejsce w debacie pedagogicznej. Podkresle raz jeszcze,
nie chodzi o to, by z nim walczy¢, czy tez bezwzglednie akceptowac i za-
chwyeca¢ sie kazda nowa oferta programowa, lecz by go lepiej rozumie¢.
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