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RESUMEN

Se mide la relacion entre las redes sociales y el comportamiento electoral de los
millennial en la ciudad de Trujillo, 2019 a una muestra de 384 personas cuyo rango de
nacimiento sea 1998 al 2000, toméandose como criterio de inclusion Gnicamente que haya
participado como votante dentro de las elecciones municipales Peru- 2018. AplicAndose un
estudio no experimental — correlacional, usandose como técnica la encuesta e instrumento el
cuestionario, se obtiene que la eficacia de las redes sociales en los millennial es de nivel
medio al igual que el nivel de comportamiento electoral, dado que la mayoria de los
millennial no se ve influenciado por los medios de comunicacion para establecer el voto
politico, la promocidn politica no genera impacto en gran porcentaje de los encuestados y la
aceptacion del discurso politico no es més del 45%. La confiabilidad del instrumento es alta,
calculado con el método Alfa de Cronbach y la correlacion de las variables como alta y
positiva de acuerdo con el Célculo de la Correlacion de Pearson; dando como resultado la
aceptacion de la hipdtesis ratificando que las redes sociales se relacionan directa, positiva y
significativamente en el comportamiento electoral de los millennial en la ciudad de Trujillo,
2019.

Palabras clave: Comportamiento electoral; redes sociales, marketing politico, Millennial;

producto politico
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CAPITULO 1. INTRODUCCION

I.1. Realidad probleméatica

Desde el afio 1997, con la aparicion de las redes sociales en la conducta, habitos y
estilos de vida de la poblacion, se ha visto cambios tanto en las actitudes sociales como en
las gubernamentales, provocando un impacto en el comportamiento electoral de la
generacion dominante del pais, los millennial. Asi mismo, con la evolucion tecnoldgica, las
marcas politicas tienen incidencia en las redes sociales de manera permanente y no solo

dentro de una contienda o campafia politica.

Bajo esta perspectiva, los partidos y productos politicos han considerado la importancia que
tienen las redes sociales como parte del plan estratégico de marketing, especificamente la
rama del marketing politico, para la realizacidn de las campafias y comunicaciones politicas;
sin embargo, el incremento de la aparicidn de las marcas politicas en las redes sociales hace
incierto el conocimiento del comportamiento electoral, dado el cambio tecnoldgico,
especificamente el uso de portatiles, tecnologia inalambrica y alcance geografico masivo,
mantener la continuidad de una campafa electoral en redes se convierte en vital para
mantener la imagen de la marca politica y de sus productos electorales; y, entendiéndose que
las redes sociales tienen mayor alcance, desconociendo de barreras geograficas y dejandose
de lado a las estrategias convencionales de marketing, se entiende que las actividades que se
realicen directamente en las redes sociales atraen a un nuevo publico, los millennial, quienes
de acuerdo al Banco Interamericano de Desarrollo (2019) son quienes, han nacido entre 1980
y 2000, convirtiéndose en adulto en el cambio de siglo, teniendo mayor nivel educativo y

mayor cercania a la tecnologia. Siendo el 29% del total de representacion del Peru.
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El comportamiento electoral, ha sufrido variaciones de acuerdo a la época, principalmente

debido a la aparicion de la era tecnoldgica que a dia de hoy acomparia las acciones de
marketing; para precisar, de acuerdo con Perschard (2000) el comportamiento electoral se
define como la conducta que vincula a la poblacion con el poder, es decir, a la sociedad con
el estado y que se manifiesta a través del voto, caracterizandose por su naturaleza
institucional y convencional, pues esta definido en tiempo y lugar por una serie de reglas
establecidas y estandarizadas. El voto es el acto politico mas importante en las sociedades
democraticas, en las que la fuente ultima y fundamental del poder reside en la voluntad de
los ciudadanos, que son quienes determinan quienes y con qué proyecto politico acceden al
poder y conforman la representacion nacional.” Presentando asi, la relevancia del
comportamiento electoral en la contienda politica para la “adquisicion” objetiva del producto

que liderara el sillon presidencial de un pais.

De acuerdo con lo mencionado, existen un conjunto de caracteristicas que, dentro de las
estrategias de marketing politico buscan fidelizar a esta masa de poblacion para conseguir
de manera oficial el voto electoral que llevara a la marca politica o al producto politico a
posicionarse como lider electo. Desde el punto de vista de Dorantes y Percastre (2015) hacia
fines de los afios noventa, se vivié un enorme optimismo, acompafiado de una gran
publicidad, acerca de su potencial para revigorizar, incluso revolucionar la politica y
consecuentemente, la participacion electoral. Asi mismo, incide que, con el advenimiento de
las tecnologias digitales, de manera céntrica Internet, la convergencia mediatica y el uso de
las plataformas Web 2.0, como los Blogs vy las redes sociales digitales, las camparias se han
modificado de manera sustancial. Esta evolucion del marketing convencional se ha visto
situada en diversos contextos, tanto nacionales como internacionales, logrando hacer que su
relevancia continde y, aunada con la evolucién de la tecnologia y el cambiante contexto

social de la poblacion, se permite que, habiendo identificado previamente las necesidades y
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conductas habituales de la poblacion, se establezcan estrategias que inviten a los pobladores

a seguir al producto politico.

Al hablar de producto politico, se refiere enteramente a la persona que ostenta llegar al poder,
mediante estrategias que le permiten reinventarse, aplicando estrategias de posicionamiento
y fidelizacion en las que no solo se fideliza al poblador con el candidato, sino con el partido
electoral que lo ha propuesto. Ello asegura la posteridad y éxito del partido politico; el
objetivo a cumplir es claro: ser electo. De acuerdo con lo mencionado por Merino (2015), el
marketing politico es el conjunto de técnicas de investigacion, planificacion, gerenciamiento
y comunicacion que se utilizan en el disefio y ejecucion de acciones estratégicas y tacticas a
lo largo de una campaiia politica, sea ésta electoral o de difusion institucional. Esta en las
redes sociales permite mejorar la comunicacion con la ciudadania, especialmente con los
electores, a quienes se les puede impartir conocimiento sobre los planes, planteamientos y
propuestas; se logra llegar a la ciudadania de manera directa y “sincera”, donde la capacidad
de exposicion aumenta dia con dia y sobre todo se logra personalizar la informacién
compartida al segmento que se busca intervenir. Dado este planteamiento, Padilla
(2014) propone las tendencias del ciberactivismo desde las plataformas de los partidos
politicos para posicionar a sus candidatos y, para darle sentido al profesional. Dada esta
situacion, se obtiene que, en el mundo virtual de la politica, se afiadi6 un término que
redefiniria el concepto de la recordacion de la marca politica, entendiéndose como marca
politica tanto al partido politico que acufia a los postulantes a electos, como a la marca
politica individual en este especifico caso, Rojas y Samaniego (2012) mencionan que los
candidatos a cargo de eleccion popular en los sistemas democréaticos, se ven como marcas
que deben ser posicionadas en la mente de los consumidores (votantes) y bajo esta

perspectiva, la creacion de la marca en el marketing politico es utilizada para tomar
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decisiones inmediatas, bajo la generacion de confianza y fidelidad a la marca entre los

electores.

Dentro de la politica, los votantes se convierten en clientes a fidelizar y los candidatos,
productos de deben fidelizar para conseguir el voto popular, y son éstos quienes deben
posicionarse en la mente de los electores, dicho esto, los jévenes son el segmento de clientes
mas importantes, siendo a su vez el segmento méas grande y con la mente abierta para la
contemplacion de nuevas ideas politicas. Estos jovenes cuyo estilo de vida se ve reflejada en
las actividades que tienen en las redes sociales, han marcado la continuidad de la politica en
nuevos medios, proliferando informacion, mejorando la comunicacion e impartiendo
novedoso contenido con la finalidad de llegar a mas publico; pero, sobre todo, promoviendo
la marca politica a mas segmentos de los contemplados. De lo entendido, entonces, las
estrategias de marketing politico de manera general han tenido incidencia en el
comportamiento electoral de los votantes, bajo esa incidencia y tomando en cuenta que la
tecnologia acompafa en la actualidad a las campafias politicas donde el producto o marca
politicos son las protagonistas, se provee que el comportamiento electoral de los millennial

difiere en gran medida al comportamiento que poseyeron las generaciones anteriores.

Para su medicion, Kuschick (2004) menciona que el comportamiento electoral se mide con
respecto a cuatro factores, siendo los medios de comunicacion, lideres de opinion, la decision

electoral y los beneficios de indole racional.

Las redes sociales, desde su aparicion en la década del 90, ha cambiado estilos de vida: se
inicié en un grupo selecto de personas que las utilizaban para compartir informacion acerca
de temas especificos donde, en su mayoria, se utilizaban para conocer a mas personas,

aprovechando su capacidad de alcance. En los 2000 la perspectiva cambio, las empresas
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comenzaron a invertir en su branding en redes sociales y su aparicibn comenzd a ser

fundamental para obtener comunicacion bidireccional y recabar informacion del segmento
de los clientes primordiales. Asi mismo, las marcas politicas en esta Gltima década han

invertido tanto en comunicacion politica en redes como en las campafas politicas.

De acuerdo con la teoria que define concretamente a las redes sociales, Boyd y Ellison (2007)
“... las redes sociales son estructuras sociales que se puede representar en forma de uno o
varios grafos en los cuales los nodos representan a los individuos (a veces denominados
actores) y las aristas, las relaciones entre ellos. Las relaciones pueden ser de intercambios
financieros, amistad, también es el medio de interaccion entre distintas personas.” Asi se
comprende que la finalidad préctica de las redes sociales radica en su funcionalidad de “crear
lazos”, contactar y afianzar la cercania. Dado el caso, menciona Llonche et al. (2013) que
las redes sociales se miden de acuerdo con los siguientes elementos: la interaccion continua,
la convivencia formal e informal, voluntad de interactuar, dimensién global y la velocidad

de desarrollo de relaciones.

Las caracteristicas que convierten a la tecnologia como un aliado de las campafas politicas
radican en la alta capacidad de transmision de millones de datos e interactividad constante
con otros lectores. Acorde con lo que afirma Manfredi (2016) “la actividad en las redes
sociales es fundamental para transformar el discurso y la accion. Por su naturaleza, no
entienden de fronteras geogréficas, sino que extienden su mensaje a través de las
comunidades de idiomas e ideas.” Ello permite comprender que el internet rompe las
barreras comunicativas y permite llegar mas alla de los medios tradicionales de
comunicacion. Conforme a las afirmaciones de Jiménez et al. (2017), se identifica que las
redes sociales marcan un nuevo entorno y soporte comunicativo con los ciudadanos y las
organizaciones en un modelo de comunicacién multidireccional. De acuerdo con los Gltimos

resultados del barometro de confianza aplicado en el Per( realizado por Euromoney
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Institutional Investor (2016), el 92% de los peruanos promedio habitan dentro de la

plataforma Facebook, seguido de un 56% que habita en YouTube y 37% cuyo medio social
se desarrolla en Google. De la misma manera, Diego Dzodan (2016), en la reunion anual del
Foro de Cooperacion Econdmica Asia-Pacifico, destacd que 17 millones de peruanos visitan

diariamente la red social Facebook para relacionarse.

Las primeras apariciones de la politica en internet surgieron en Estados Unidos,
Panagopoulos (2019) menciona que las postulaciones de Hilary Clinton y Barack Obama
publicadas por internet, significd el principio de la aparicion de las campafias politicas en
redes sociales. Siendo Castro (2012) quien identifica a Obama como el politico méas
representativo de la web 2.0 y menciona que “las modernas técnicas de branding y marketing
han sido sin lugar a duda la clave de victoria electoral de Obama.” Por otro lado, el estudio
de Diaz y Mufiiz (2015) obtuvo que las redes sociales desempefiaron un destacado papel en
las elecciones estadounidenses de 2016.” Para Petovel (2016), “la mercadotecnia de redes y
el email marketing fueron claves en la victoria de Donald Trump”. Y Tinaquero (2016) ha
mencionado que, “si Roosevelt fue el presidente de la radio, Kennedy el de la television y

Obama el de internet, Trump es el de las redes sociales.”

En Latinoamérica, especificamente en el contexto nacional, en la investigacion iniciada por
Rojas (2016), el Expresidente Pedro Pablo Kuczynski y sus asesores estratégicos crearon
una fanpage para el politico, donde poco a poco fue ganando seguidores, atribuyéndose la
capacidad de generar contenido hilarante siendo un producto politico viralizado: sus alianzas
con otros militantes politicos y sus propuestas que eran visibles tanto en sus redes sociales
como en mitines. Asi mismo, en el estudio de Mejia (2015), se identifica que, en el afio 2013,

la alcaldesa de Lima Metropolitana Susana Villaran y su Consejo Metropolitano no fueron
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revocados gracias a la campafia en redes sociales que, acompafiados de una estrategia

politica, hicieron cambiar de opinién a una Lima sedienta de venganza. De la misma manera,
Welp y Marzuca (2016), identifican la presencia de partidos politicos y diputados en internet
en Argentina, Paraguay y Uruguay, obteniéndose que mientras en Uruguay todos los partidos
politicos cuentan con pagina web, en Paraguay solo el 83% y Argentina 42%. Asi mismo,
se identifica que, en Argentina, las plataformas digitales mas utilizadas son Twitter y

Facebook. En Uruguay y Paraguay inciden mas en el uso de Facebook.

De acuerdo con la investigacion realizada por Jiménez et al. (2017), donde se identifica qué
plataforma tiene mas allegada para recibir mensajes politicos, comprueba su hipétesis
identificando que la red social Facebook es la responsable de universalizar los mensajes
politicos, donde se obtiene retroalimentacion por parte de la poblacion, ya que los politicos
se limitan a compartir mas no a responder; mientras que Barberd y Cuesta (2018) confirma
dentro de su estudio que las plataformas mas utilizadas para compartir o recibir informacion
politica son Twitter y Facebook, dada su alta penetracién entre los diferentes pablicos y
Canzio (2016), brinda un enfoque relevante, tras su investigacion acerca de las estrategias
de marketing politico en Facebook, implementadas por diferentes partidos politicos para
lograr la fidelizacion de los seguidores en las elecciones presidenciales peruanas del afio
2016, pudiendo concluir que los partidos politicos supieron utilizar sus redes sociales,
segmentando y apuntando siempre a los jovenes, creando storytellings que conecten con el
pueblo y sobre todo, demostrando que tienen la capacidad de convencer al usuario que son

capaces de estar junto a ellos, donde estén.

En el estudio de Trujillo, Ortega y Montabes (2015) titulado Tipo de hébitat y

comportamiento electoral: Los efectos contextuales sobre la abstencion diferencial en
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Andalucia (2011 - 2012) publicado en el repositorio de la Universidad de Granada, se obtuvo

que la zona habitacional incide en el comportamiento electoral de los pobladores de
Andalucia identificando que las caracteristicas de las localidades pueden interferir en la
decision electoral de sus habitantes, incidiendo especificamente en la abstencion de eleccion
y limitando el proceso electoral normativo, utilizando como técnica la encuesta y como
instrumento el cuestionario; contribuyd con la identificacion de que existen caracteristicas
demogréaficas y habitacionales que no se ven contempladas dentro del habito de uso o
consumo electoral pero que sin embargo, de manera indirecta, afectan en la contemplacién
y aceptacion del producto politico. En cuanto al estudio realizado por Ballesteros (2017)
titulado Movilizacién en las campafas electorales a través de las redes sociales — Las
elecciones generales espafiolas de 2015 publicado en el repositorio de la Universidad de
Valladolid- Espafia, donde se analizaron estadisticamente los mensajes de Facebook de las
seis principales formaciones politicas y sus candidatos obteniéndose que el 12, 4% de los
mensajes analizados tuvieron el propdsito de movilizar a los seguidores hacia la accion real
del voto, las donaciones solo representaron el 0.6% del total. La metodologia empleada fue
el analisis de documentos y bases de datos cuyo objeto de estudio fueron el contenido de las
fanpages politicas. La contribucion al estudio radica en la capacidad de identificacion de uso
politico que se le da a una de las redes sociales en las que mas habitan los millennial y cuales
son los objetivos que posee el contenido y expresar las intenciones politicas que influyen

dentro de la decision de voto final.

En el estudio de Corrales (2015) titulado Impacto de las redes sociales sobre la participacion
ciudadana en procesos electorales y la democracia: caso Costa Rica publicado por el Consejo
Latinoamericano de Ciencias Sociales, donde identifica que el 50% de la poblacion

incrementd su participacion electoral por las redes sociales, observandose que las redes
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sociales sirven como espacios de grupos sociales comunitarios y politicos, utilizados como

medio de debate e impulsadores del comportamiento electoral. Esta investigacion
contribuye en el entendimiento e identificacion de la nueva posicion de la politica en redes
sociales incidiendo en el compromiso de voto. Acorde al estudio de Atilano (2016) titulado
De las redes sociales al voto, publicado por la Revista Legislativa de Estudios Sociales y
Opinidén Puablica, identifica que los aspectos como la personalidad de cada individuo, el
escenario donde se desarrolle, la posicion social y cOmo se representa tiene gran impacto
sobre el comportamiento electoral, partiendo del medio informativo principal que son las
redes sociales para establecer una conducta siendo esta positiva o negativa del producto
politico. Utilizandose la técnica de la encuesta, se contribuye con el entendimiento de que
las caracteristicas demogréaficas y de personalidad de los votantes interfiere de manera

significativa tanto en el uso de las redes sociales como en la eleccién del candidato decisivo.

En el estudio de Barredo, Rivero y Ameézquita (2014) titulado La influencia de las redes
sociales en la intencion de voto: una encuesta a partir de las elecciones municipales en
Ecuador 2014, publicado por el repositorio de la Universidad de Zulia donde se obtuvo que
la ausencia de dialogo entre los candidatos y los ciudadanos, indicios que apuntan a una falta
de cultura de participacién politica — replicada en la ciberesfera y la existencia de unos
contenidos informativos anclados a las rutinas offline. Utilizdndose una encuesta como
técnica una encuesta se evaluaron las opiniones de un grupo de ecuatorianos sobre su
participacion en la politica en redes sociales, aportando a la presente investigacion aporta
identificando dimensiones que permiten identificar las caracteristicas de las redes sociales

que impulsan e interfieren en la decision final de eleccion.

Acorde al estudio de Olaya (2015) titulado Analisis del comportamiento electoral: El
marketing y los movimientos politicos en las redes sociales en Colombia, publicado por la

Universidad de Antioquia, se concluyo que las redes sociales condicionan las decisiones del
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electorado en periodos de eleccion, la metodologia empleada fue la investigacion

documental, contribuyendo en que se identifican que las caracteristicas que mas atrajeron a
los electores de las redes sociales identificando tambien la medida en la que participaron
para la eleccion final. El estudio de Valdivia y Beltran (2009) titulado Dilemas de estrategia:
¢Tierra 0 aire? — Redes sociales u decision electoral, donde se demuestra que las redes de
comunicacion tuvieron un impacto significativo en la preferencia por un candidato en
especifico. Esto vario segun el grado de preferencias previas por la competencia, finalmente
se concluye que las redes sociales influyen directamente en la preferencia de un producto
politico mexicano. La metodologia fue encuesta y aporta en la identificacion del grado de
relacién de las redes sociales con el comportamiento electoral. De acuerdo con el estudio de
Navia y Ulriksen (2017) titulado Tuiteo luego voto: Efecto de consumo de medios de
comunicacion y uso de redes sociales en la participacion electoral en Chile en 2009 y 2013,
publicado por el repositorio universitario de Nueva York, donde se concluye que la mayor
relevancia estd en las redes sociales sobre los medios tradicionales. Utilizadndose como
técnica la encuesta y aportando con la identificacién del comportamiento electoral de los
ciudadanos con respecto al uso de redes sociales durante una campafia politica. Acorde al
estudio de Marcos (2018) titulado Las redes sociales como herramienta de la comunicacion
politica: Usos politicos y ciudadanos de Twitter e Instagram publicado por Universitat Jaume
I, concluyéndose que los ciudadanos explotan la via digital para criticar y mostrar
descontento con las acciones politicas, utilizandose la encuesta como técnica de recoleccion
de datos. Esto es fundamental para comprender que las acciones en las redes sociales no
siempre son utilizadas como trampolin a la fama, sino que es el punto mas expuesto de un

producto o una marca politicos con respecto a la apreciacion de los votantes y sus criticas.

Acorde al estudio de Moreno (2015) titulado Las redes sociales en internet como herramienta

de estimacion del voto, publicada por la Universidad Complutense de Madrid, obteniéndose
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las caracteristicas principales de las redes sociales en Espafia y su frecuencia de uso, asi

mismo se comprende la nueva segmentacion del mercado politico, siendo Twitter la red
social con méas acogida por los internautas. De la misma manera, se utilizé como técnica de
medicion a la encuesta. El aporte a la investigacion radica en la identificacion de la red social
con mayor impacto y que provoca mayor recordacion en los votantes, detectando que ello
incide especificamente en la inclinacion de voto final. Conforme al estudio de Fernandez
(2013) titulado Prediccion electoral mediante analisis de redes sociales publicado en el
repositorio de la Universidad Complutense de Madrid se obtuvo que Facebook es la red
social que permite interactuar mas con los electores, y que influye de manera directa en la
capacidad de recordacion de las marcas o productos politicos llevandolos hasta el voto, asi
mismo, desde el punto de vista de la prediccion electoral se obtuvo que Facebook y Twitter
son las redes sociales que predominan para compartir informacion y “reclutar”. Esto permite
identificar la red social mas utilizada y cdmo es utilizada por los votantes para escoger a su

candidato final.

En cuanto a la justificacion teorica, de acuerdo con Gomez (2014), radica en la importancia
e interés de analizar el uso de redes sociales virtuales entre los jovenes, surge a raiz de la
observacién y especulaciones que se han hecho alrededor de este tema. Se ha supuesto que
todos los jovenes las utilizan con la finalidad de contribuir para brindar conocimiento con
bases sélidas acerca de los jovenes y la manera en que utilizan estas plataformas. La
justificacién practica dados los objetivos del estudio, se permite identificar el nivel del uso
de las redes sociales en los millennial con respecto a fines politicos y la medida del nivel de
comportamiento electoral de los millennial con la finalidad de identificar el impacto de los

objetos de estudio en la muestra. La justificacion social permite identificar la relacion de las
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redes sociales y el comportamiento electoral de los votantes, identificando las causas de la

inclinacion en cuanto a la decision electoral.

Finalmente, el propdsito de la investigacion es medir el nivel de eficacia de las redes sociales
mas utilizadas por los millennial que han emitido su primer voto en el 2018, con la finalidad
de comprender el comportamiento que tienen los electores con respeto a la incursion de la
politica en internet, de esta manera poder comprender su relacion con el comportamiento

electoral de la actual poblacion mayoritaria.

I.2. Formulacién del problema
1.2.1. Problema general
¢ Qué relacion existe entre el uso de las redes sociales y el comportamiento

electoral de los millennial en la ciudad de Trujillo, 2019?

1.2.2. Problemas especificos
¢ Cual es el nivel de eficacia del uso de las redes sociales de los millennial en la

ciudad de Trujillo, 2019?

¢Cudl es el nivel del comportamiento electoral de los millennial en la ciudad de
Trujillo, 2019?
¢Cual es la correlacion que existe entre las redes sociales y el comportamiento

electoral de los millennial en la ciudad de Trujillo, 2019?

1.3. Objetivos
1.3.1. Objetivo general
Medir la relacién entre las redes sociales y el comportamiento electoral de los

millennial en la ciudad de Trujillo, 2019.
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1.3.2. Objetivos especificos
Medir el nivel de eficacia del uso de las redes sociales en los millennial en la
ciudad de Trujillo, 2019.
Medir el nivel de comportamiento electoral en los millennial en la ciudad de
Trujillo, 2019.
Identificar la correlacion existente entre las redes sociales y el comportamiento
electoral de los millennial en la ciudad de Trujillo, 2019.
I.4. Hipdtesis
1.4.1. Hipdtesis general
Existe una relacion positiva y significativa entre las redes sociales y el
comportamiento electoral de los millennial en la ciudad de Trujillo, 2019.
1.4.2. Hipdtesis especificas

El nivel de la eficacia del uso de las redes sociales en los millennial en la ciudad
de Trujillo, 2019 es significativa.

El nivel de comportamiento electoral en los millennial en la ciudad de Trujillo,
2019 es significativo.

La correlacion de las redes sociales en el comportamiento electoral de los

millennial en la ciudad de Trujillo, 2019 es significativo.
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1.5. Matriz de operacionalizacion

Tabla 1 Matriz de Operacionalizacion

YARIABLE

DEFIMICION CONCEPTUAL

DEFIMICION OPERACIONAL

DIMENSIONES

INDICADORES

ESCALA DE

INDEFENDIENTE

REDES SOCIALES

Ellizon [2007] = las redes sociales son
estructuras sociales que se puede
representar en forma de uno o warios grafos
en log cuales los nodos representan alos
individuos (3 weces denominados actores] y
laz aristas, las relaciones entre ellos. Las
relaciones pueden ser de intercambios
financieras, amistad, también es el medio de
interaccidn entre distintas personaz.®

Llanche et al. [2003] las redes
sociales se miden de acuerdo alos
ziquientes elementos: 13
interaccion continda, la convivencia
formal & informal, voluntad de
interactuar, dimension glabal y la
welocidad de dezarrcllo de
relaciones.

Interaceion continda

Mivel de interaceion en redes sociales respecto ala
campana politica

Convivencia formal e informal

Mivel de recepcidn de infarmacién par redes
sociales respecto a informacion palitica

‘oluntad de interactuar

Mivel de predizposicidn parainteractuar en redes
soiales respecto ainformacidn politica

Dimensian global

Mivel de alcance de lainformacidn politica en redes
sociales

Velocidad de desarrolla de relaciones

Mivel de participacian en la promocion de
informacidn politica

DEPENDIENTE

COMPORTAMIENTO
ELECTORAL

Ferzchard [2000] "la conducta que vincula a
la poblacidn con el poder, ez decir, ala
sociedad on el estado y que se manifiesta a
través del woto, caracterizandose por su
naturaleza institucional y convencional, pues
esti definido en tiempo y lugar por una serie
de reglas establecidas y estandarizadas.”

Kuschick [2004] menciona que el
comporkamiento electoral se mide
con respecto a 4 Factores, siendo
los medios de comunicacidn,
lideres de apinian, la decisidn
electaral y los beneficios de indale
racional.

Medios de comunicacian

Mivel de recordacion de la promocian politica en
medios de comunicacién para otorgar el vata

Lideres de opinidn

Mivel de recordacidn de la promoeidn paolitica
acerca de los lideres politicos

Diecizidn electaral

Mivel de aprobacidn del producta palitica respecta
ala promacian politica

Eeneficios de indale racional

Mivel de aceptacian de las promesas electorales
cOmo determinantes para el woto electoral.

INSTRUMENTO

FUENTES

Oirdinal

CLESTIONARIO

Personas nacidas entre
lo= afios 1999 al 2000,
que hayan emitido zu

primeer woko electoral en

el ano 2018, siendo
mayores de edad,
residentes de la ciudad
de Trujillo.
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CAPITULO Il. METODOLOGIA
2.1. Tipo de investigacion
2.1.1.  Segun el grado de manipulacion de variables
Investigacion no experimental: Para la presente investigacion no se ha de manipular
las variables, basando la recopilacion de informacion en la observacion de los
fendmenos en su contexto natural para hacer analisis de ellos con posterioridad;
asimismo, no se expondran las variables a condiciones o estimulos, siendo estudiados

los sujetos en su ambiente natural, buscando identificar la relacion entre las variables.

2.1.2.  Segun el periodo temporal en que se realiza

Transeccional o transversal: Se recolectaran datos de la muestra en un solo momento,

en un tiempo dnico.

2.1.3.  Segun el tipo de datos empleados

Investigacion mixta: se obtienen datos de caracteristicas cualitativas que se analizan
cuantitativamente a través de la medicidn, para conseguir la contrastacion de la

hipdtesis a través del uso de la estadistica.

2.1.4.  Segun el nivel de profundizacion en el objeto de estudio

Correlacional: Permite analizar si un aumento o disminucién en una variable coincide

con el aumento o disminucidn en la otra. (Kalla, 2011)
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2.2. Poblacién y muestra (Materiales, instrumentos y métodos)

Los criterios de inclusion para la seleccion de la poblacion a estudiar son personas

nacidas entre los afios 1998 al 2000, que hayan emitido su primer voto electoral en

el afo 2018, habiendo participado por primera vez como elector en las elecciones

municipales 2018 del Peru, siendo mayores de edad, dado que son los primeros

milennials — adultos del cambio de siglo y de contacto méas cercano con el auge de la

tecnologia- residentes de la ciudad de Truijillo.

El célculo parte del conocimiento de que el tamafio de la muestra se toma en

cuenta que en el Diario El Correo (2018) se especifica que 1 560,075 peruanos

emitirian su voto por primera vez. De acuerdo con INEI (2017), el departamento de

la Libertad representa el 6.1% del Per( y la provincia de Trujillo representa el 3.2%

dando una poblacion total de 919 899 peruanos. EI método de célculo de la muestra

a estudiar es 384 personas.

Ecuacion 1 Tamafio de la muestra

MARGEN DEERROR ~ (e) 5%

TAMANOQ DE POBLACION (N) 919899

NIVEL DE CONFIANZA (Z) 95%

Valores Z (Valor del nivel de confianza) 90% 95% 97% 98% 99%
Varianza (Valor para reemplazar en la form  1.645 1.96 247 2.326 2.576

N * (Z % 0.5)?
TAMANO DE LA MUESTRA = >3 = 384.0
1+ (es* (N —1))

2.3. Técnicas e instrumentos de recoleccién y analisis de datos

La técnica a empleada es la encuesta y el instrumento el cuestionario, estando

compuesta por 24 preguntas con medicion de escala ordinal (escala de Likert de

frecuencia), las cuales se desprenden de cinco dimensiones para la variable

independiente (redes sociales) y cuatro dimensiones para la variable dependiente
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(comportamiento electoral). Se realizd un andlisis estadistico mediante tablas y

gréaficos de Excel y el estadistico SPSS version 24.

2.4. Procedimiento

Se realiz6 un andlisis estadistico con ayuda del software estadistico SPSS version 24
para determinar la fiabilidad del cuestionario. La confiabilidad se midié mediante el
coeficiente Alfa de Cronbach que arrojé 0.92 obteniéndose que el instrumento aplicado
es altamente confiable.

Ecuacion 2 Célculo de Alfa de Cronbach

Calculo de Alfa de Cronbach

X 24

¥y VI 27.47 <5

VT 236.63 2
i1 T

Seccion 1 7 R K (Z"l Yi )

Seccion 2 0.88 K S | 0-2

Valor Absohito 0.88 X

Confiabilidad 0.92

Elinstrumento aplicado es altamente confiable.
Fuente: Propia
Elaboracidn: Propia

La validacion del instrumento estuvo a cargo de los expertos Mg. Rocio Pretel especialista
en psicologia y comportamiento (ver anexo 4), Mg. Cristian Galarreta especialista en redes
sociales y camparias publicitarias (ver anexo 5), Mg. Julio Vasquez especialista en social
media y publicidad (ver anexo 6), Mg. Segundo Vergara especialista en administracion (ver

anexo 7) y el Mg. Alejandro Romero especialista en economia (ver anexo 8).
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CAPITULO IIl. RESULTADOS
De acuerdo con la pregunta de investigacion ¢Qué relacion existe entre las redes
sociales y el comportamiento electoral de los millennial en la ciudad de Truijillo,
20197 Se obtiene:
31  Resultado de medir la eficacia del uso de las redes sociales en los millennial en la

ciudad de Trujillo

3.1.1 Nivel de eficacia del uso de las redes sociales como variable

TABLA2
Medir el nivel de eficacia del uso de las redes sociales en los o
millenmial en la ciudad de Trugillo, 2019,

Medio 26% - 50%
Alto 51% - 75%
Muy Alto 76% - 100%

Se mide el nivel de eficacia del uso de las redes sociales en los millennial en la ciudad
de Trujillo, tomando como unidad de estudio a 384 personas.

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elahoracion: Propia

Tabla 2 Objetivo de la variable independiente "La eficacia de las Redes Sociales"
Para la identificacion de la eficacia de las redes sociales como variable
independiente, se plantea una escala de medicion basada en cuartiles, que brindaran
sentido y significancia a los datos obtenidos en el instrumento aplicado; dado lo
observado la eficacia de las redes sociales en los millennial en la ciudad de Trujillo,

2019 es de un 37.7% siendo de nivel medio.
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3.1.1.1 Nivel de eficacia del uso de las redes sociales por dimensiones

TABLA 3
Dimensiones de la variable independiente "Redes Sociales”

VARTABLE DIMENSIONES %% NIVEL
.y esccbncommia 9% | MEDIO
:—g Convivencia formal e informal 55% ALTO
% Vohmtad de interactuar 27% MEDIO
-% Dimension global 52% ALTO
~ Welocidad de desarrollo de relaciones 25%
""""""""""""" PROMEDIO e MEDIO

Se mide las dimensiones de la variable independiente redes sociales, tomando como unidad de
estudio a 384 personas.
Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracion: Propia

Tabla 3 Dimensiones de la variable independiente " Redes Sociales”

Con respecto a las dimensiones de la variable independiente redes sociales, se obtiene
que, dentro de la escala planteada, la interaccion continua representa el 29%
pudiéndose considerar como escala media. La convivencia formal e informal
representa el 55% dando a conocer que realmente el millennial trujillano si interactta
con los candidatos politicos siendo de nivel alto. En cuanto a la voluntad de
interactuar, el 27% atribuye esta posibilidad situalizandola como nivel medio. La
dimensién global es de nivel alto, con una representacion del 52% dando a conocer
que la publicidad politica no conoce de fronteras o barreras politicas dentro del
ciberespacio. Acerca de la dimension velocidad de desarrollo de relaciones, se
obtiene un 25% calificAndose automaticamente como bajo. Finalmente, v,
promediando los resultados de las dimensiones, se obtiene que, en términos
generales, la eficacia de las redes sociales como variable independiente se encuentra

en un nivel medio.
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31111 Nivel de eficacia del uso de las redes sociales por indicadores

TABLA 4
Indicadores de la variable independiente "Redes Sociales”

VARTABLE INDICADORES %o NIVEL

Nivel de interaccién en redes sociales respecto a la
campafia politica

Nivel de recepcion de informacion por redes sociales
respecto a informacion politica

Nivel de predisposicion para interactuar en redes
sociales respecto a informacion politica

Nivel de alcance de la informacion politica en redes
sociales

FROMEDIO
Se mide los indicadores de la variable independiente redes sociales. tomando como unidad de
estudio a 384 personas.
Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracion: Propia
Tabla 4 Indicadores de la variable independiente "Redes Sociales"

Conforme a los indicadores de la variable independiente redes sociales, se obtiene
que el nivel de interaccion en redes sociales respecto a la campafia politica siendo
de nivel medio, representado por el 29%. EIl nivel de recepcion de informacion
por redes sociales respecto a informacion politica se ve representado con el 55%
siendo de nivel alto. El nivel de predisposicidn para interactuar en redes sociales
respecto a informacion politica se obtuvo un 27% siendo de nivel medio. El nivel
de alcance de la informacidn politica en redes sociales se ve representado en un
52% siendo de nivel alto representando a la alta aceptacion. El nivel de
participacién en la promocién en la promocion de informacion politica se obtuvo
una representacion del 25% siendo de nivel bajo. En términos generales, las
dimensiones de la primera variable siendo redes sociales es de nivel medio, con

un promedio del 38%.

Fuentes Zambrano Andrea Fernanda; Rodriguez Pérez, Angel JesUs Pag. 31



Y

ap - - - -z
N Eficacia de las redes sociales y su relacion con
UNIVERSIDAD i i i
AT s En NORTE el comportamiento electoral de los millennial

en la ciudad de Trujillo, 2019
3.1.1.1.1.1 Nivel de eficacia del uso de las redes sociales por preguntas

Tabla 5
i Con que frecuencia eliges a un producto politico basado en las accioner publicadas en redes sociales?

N® de encuestados Porcentaje

Munca a4 245

Dewvez en cuando 1749 46.6
Mormalmente a1 237

Casi siempre 17 44

Siempre 3 n.a

TOTAL 384 100.0

Se mide la pregunta 1 en los millennial de la ciudad de Trujillo, tomando como unidad de estudio a 354

PEPSONS.
Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracidn: Propia

Tabla 5 ¢ Con qué frecuencia eliges a un producto politico basado en las acciones en redes sociales?

Grafico N° 1 de la pregunta 1;Con qué frecuencia eliges a un
producto politico basado en las acciones publicadas en redes

sociales?
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Fuente: Cuestionano aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

llustracion 1 ¢, Con qué frecuencia eliges a un producto politico basado en las acciones en
redes sociales?
Siendo la pregunta N°1 ;Con qué frecuencia eliges a un producto politico basado en las
acciones publicadas en redes sociales? perteneciente a la variable independiente se obtuvo
como resultado que los millennial en un 46,6% eligen a un producto politico basado en
acciones publicadas en redes sociales, mientras quienes responden positivamente

representan el 28.9%.
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Tabla 6

£ Con gue frecusncia visualizas promociores politicas en reder sociales?

N® de encuestados Porcentaje
Munca 4z 10.9
Dewvez en cuando 157 408
Marmalmente 82 214
Casi siempre Fil 18.2
Siempre 33 8.6
TOTAL 384 100.0

Se mice la pregunia 2 en los millennial de la ciudad de Tryjillo, tomando como unidad de estudio a 384
PETSORS.
Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracidn: Propia

Tabla 6 ¢Con qué frecuencia visualizas promociones politicas en redes sociales?

x

Grafico N° 2 de la pregunta 2 ;Con qué frecuencia visualizas
promociones politicas en redes sociales?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

llustracion 2 ¢Con qué frecuencia visualizas promociones politicas en redes sociales?

Siendo la pregunta N°2 ;Con qué frecuencia visualizas promociones politicas en redes
sociales? perteneciente a la variable independiente se obtuvo como resultado que los
millennial en un 40,9% visualizas promociones politicas en redes sociales, mientras que el

48.2% responde afirmativa y positivamente a la pregunta.
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Tabla T

i Con qué frecuencia prefieres conocer las acciones a fomar de un producto politico?

N® de encuestados Porcentaje
Munca a7 9.6
Devez en cuandao 106 276
Marmalmente 28 2249
Casi siempre a4 219
Siempre G9 18.0
TOTAL 384 100.0

Se mide [a pregunta 3 en fos millermial de o ciudad de Tryfilla, fomando comeo unidad de estudio a 354
PErSeRs.

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidon: Propia

Tabla 7 ¢Con qué frecuencia prefieres conocer las acciones a tomar de un producto politico?

1

Grafico N° 3 de 1a pregunta 3 ; Con qué frecuencia prefieres conocer las
acciones a fomar de un producto politico?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

llustracion 3 ¢Con qué frecuencia prefieres conocer las acciones a tomar de un producto politico?

Siendo la pregunta N°3 ;Con qué frecuencia prefieres conocer las acciones a tomar de un
producto politico? perteneciente a la variable independiente se obtuvo como resultado que
los millennial en un 27,6% prefieren conocer las acciones a tomar de un producto politico,

mientras que un 62.8% responde afirmativa y positivamente a la encuesta.
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Tahbla 8

i Com gue frecusncia participariar de la campara de tu producte politico favorite en redes sociales?

N® de encuestados Porcentaje
Munca 139 36.2
Dewvez en cuando 122 31.8
Mormalmente a2 214
Casi siempre 3 2.9
Siempre 7 1.8
TOTAL 384 100.0

Se mide la pregunta 4 en los millennial de la ciudad de Tryjillo, tomando como unidad de estudio a 3584
PErSORS.

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elabhoracion: Propia

Tabla 8 ¢Con qué frecuencia participarias de la campafia de tu producto politico favorito en
redes sociales?

Grafico N® 4 de la pregunta 4 ;Con qué frecuencia participarias de la
campafia de tu producto politico favorito en redes sociales?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracidn: Propia

llustracion 4 ¢Con qué frecuencia participarias de la campafia de tu producto politico favorito
en redes sociales?
Siendo la pregunta N°4 ;Con qué frecuencia participarias de la campafa de tu producto
politico favorito en redes sociales? perteneciente a la variable independiente se obtuvo como
resultado que los millennial en un 36.2 % nunca participarian de la campafa de su producto
electoral favorito en redes sociales, mientras que el 32.1% respondié afirmativa y

positivamente a la encuesta.
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Tabla 9
£Cual e la frecusncia gus sigues de la camparia de tu produste slectoral favorite en redes sociales?

N de encuestados Porcentaje
Munca 103 26.8
Devez en cuando 148 385
Marmalmente 66 17.2
Casi siempre 63 16.4
Siempre 4 1.0
TOTAL 384 100.0

Se mide fa pregunta 3 en los millennial de o ciudad de Tryjills, fomands como unidad de estudio a 364
PErSORds.
Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracion: Propia

Tabla 9 ¢Cuédl es la frecuencia que sigues de la campafia de tu producto electoral favorito en
redes sociales?

Grafico N*7 de la pregunta 5 ;Cuail es 1a frecuencia que sigues de la
campafia de tu producto electoral favorito en redes sociales?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

llustracion 5 ¢, Cudl es la frecuencia que sigues de la campafia de tu producto electoral favorito
en redes sociales?

Siendo la pregunta N°5 ¢;Cual es la frecuencia que sigues de la campafia de tu producto
electoral favorito en redes sociales? perteneciente a la variable independiente se obtuvo
como resultado que los millennial en un 38,5% de vez en cuando siguen la campafia de su
producto electoral favorito en redes sociales, mientras que el 34.6 respondio afirmativa y

positivamente a la encuesta.
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Tabla 10

£ Con gue frecusncia compartes informacion politica en tus redes socialss?

MN® de encuestados Forcentaje
Munca 149 38.8
Dewvez en cuandao 153 39.8
Marmalmente 43 11.2
Casi siempre 36 9.4
Siempre 3 0.8
TOTAL 384 100.0

Se mide Ja pregunta € en los millennial de la ciudad de Trujilla, tomando como unidad de estudio a 354
PErSeRS.

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracidn: Propia

Tabla 10 ¢ Con qué frecuencia compartes informacién politica en tus redes sociales?

Grafico N6 de la pregunta 6 ; Con qué frecuencia compartes informacion
politica en tus redes sociales?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

llustracion 6 ¢Con qué frecuencia compartes informacion politica en tus redes
sociales?

Siendo la pregunta N°6 ¢Con qué frecuencia compartes informacion politica en tus redes
sociales? perteneciente a la variable independiente se obtuvo como resultado que los
millennial en un 39,8% de vez en cuando comparten informacién politica en sus redes

sociales, mientras que el 21.4% respondid positiva y afirmativamente a la encuesta.
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Tabla 11

& Con gue frecusmeia comentas fotos o videos politicos en redss sociales?

N® de encuestados Porcentaje
Munca 164 427
Dewvez en cuandao 127 331
Marmalmente 52 135
Casisiempre 37 a6
Siempre 4 1.0
TOTAL 384 100.0

Se mide la pregunta 7 en los millennial de la ciudad de Trujilla, tomando como unidad de estudio a 354
PErSeRS.

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

Tabla 11 ¢ Con qué frecuencia comentas fotos o videos politicos en redes sociales?
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Figura N"9: Grafico de la pregunta 7 ;Con qué frecuencia comentas fotos o videos politicos
en redes sociales?

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

llustracion 7 ¢Con qué frecuencia comentas fotos o videos politicos en redes sociales?

Siendo la pregunta N°7 ;Con qué frecuencia comentas fotos o videos politicos en redes
sociales? perteneciente a la variable independiente se obtuvo como resultado que los
millennial en un 42,7% nunca comentan fotos o videos politicos en redes sociales, mientras

que el 24.1% respondi¢ afirmativa y positivamente a la encuesta.
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Tahla 12
£ Con gue frecusmeia stigustas a amizos o familia en fotos o videor politices en redes sociales?

N® de encuestados Porcentaje
Munca 182 471
Dewvez en cuandao 123 322
Marmalmente 42 11.0
Casisiempre 23 7.3
Siempre 9 24
TOTAL 384 100.0

Se mide la pregunta § en los millennial de la ciudad de Trujilla, tomando como unidad de estudio a 354
PErSeRS.

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracidn: Propia

Tabla 12 ¢ Con qué frecuencia etiquetas a amigos o familiares en fotos o videos politicos en
redes sociales?
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Figura N28: Grafico de la pregunta 8 i Con gué frecuencia etiguetas a amigos o familia
en fotos o videos politicos en redes sociales?

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

llustracion 8 ¢Con qué frecuencia etiquetas a amigos o familiares en fotos o videos politicos en
redes sociales?

Siendo la pregunta N°8 ;Con qué frecuencia etiquetas a amigos o familia en fotos o videos
politicos en redes sociales? perteneciente a la variable independiente se obtuvo como
resultado que los millennial en un 47,1% nunca etiquetan a amigos o familia en fotos o
videos politicos en redes sociales, mientras que el 20.7% respondi6 de manera afirmativa y

positiva a la encuesta.
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Tabla 13

4 Con gus frecusncia comparter informacion sobre actividadsr politicas con amigor o familiares por veder sociales?

N® de encuestados Porcentaje
Munca 119 3
De ver en cuando 149 386
Marmalmente 67 17.5
Casi siempre 43 1.2
Siempre ] 1.6
TOTAL J84 100.0

Se mide la pregunta 9 en los millermial de la ciudad de Trujillo, tomando como unidad de estudio a 384
DEFSONS.

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracion: Propia

Tabla 13 ¢ Con qué frecuencia compartes informacion sobre actividades politicas con amigos o
familiares por redes sociales?

Grafico N0 de 1a pregunta 9 ; Con qué frecuencia compartes informacion
sobre actividades politicas con amigos o familiares por redes sociales?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

llustracion 9 ¢Con qué frecuencia compartes informacién sobre actividades politicas con amigos
o familiares por redes sociales?

Siendo la pregunta N°9 ;Con qué frecuencia compartes informacion sobre actividades
politicas con amigos o familiares por redes sociales? perteneciente a la variable
independiente se obtuvo como resultado que los millennial en un 38,6% de vez en cuando
comparten informacién sobre actividades politicas con amigos o familiares por redes

sociales, mientras que el 30.3% respondid de marta afirmativa y positiva a la encuesta.
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Tabla 14

i Prefieres enterarie de las acciones del partido politico de fu preferencia por redes sociales?

MN® de encuestados Porcentaje
Munca 40 10.4
Dewvez en cuando 127 331
Marmalmente 117 305
Casisiempre T7 201
Siempre 23 6.0
TOTAL 384 100.0

e mide la preguna 10 en los millenmial de la ciudad de Trujillo, tomando como unidad de estudio a 384
PErIONGS.
Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracidn: Propia

Tabla 14 ¢ Prefieres enterarte de las acciones del partido politico de tu preferencia por redes
sociales?

Grafico N® 10 de la pregunta 10 ;Prefieres enterarte de las acciones del
partido politico de tu preferencia por redes sociales?
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Fuente: Cuestionano aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

llustracion 10 ¢ Prefieres enterarte de las acciones del partido politico de tu preferencia por redes
sociales?

Siendo la pregunta N°10 ¢Prefieres enterarte de las acciones del partido politico de tu
preferencia por redes sociales? perteneciente a la variable independiente se obtuvo como
resultado que los millennial en un 33,1% de vez en cuando prefieren enterarse de acciones
de partidos politicos de su preferencia por redes sociales, mientras que el 56.6% respondi6

afirmativa y positivamente a la encuesta.
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Tabla 15
4 Con gue frecusncia viruglizas actividades politicars fusra de tu ciudad de residencia?

N® de encuestados Porcentaje
Munca 59 18.0
De vez en cuandao 130 339
Marmalmente a6 25.0
Casi siempre G 17.2
Siempre 23 6.0
TOTAL 384 100.0

Se mide Ia pregunta 11 en los millernial de o ciudad de Tryjillo, tomando como unidad de estudio a 354
PErseRds.

Fuente: Cuestionatio aplicado a 384 personas
Elaboracidon: Propia

Tabla 15 ¢ Con qué frecuencia visualizas actividades politicas fuera de tu ciudad de
residencia?

Grafico N°11 de 1a pregunta 11 ;Con gueé frecuencia visualizas
actividades politicas fuera de tu ciudad de residencia?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

llustracién 11 ¢Con qué frecuencia visualizas actividades politicas fuera de tu ciudad de
residencia?

Siendo la pregunta N°11 ;Con qué frecuencia visualizas actividades politicas fuera de tu
ciudad de residencia? perteneciente a la variable independiente se obtuvo como resultado
que los millennial en un 33,9% de vez en cuando visualiza actividades politicas fuera de su
ciudad de su producto politico preferido, mientras que el 48.2% respondi6é positiva y

afirmativamente a la encuesta.
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Tabla 16

& Con que frecusncia asistes a sventos politicos publicados en redes sociales?

N® de encuestados Porcentaje
Munca 227 591
De vez en cuando a6 25.0
Maormalmente a1 13.3
Casi siempre 4 1.3
Siempre 5 1.3
TOTAL 384 100.0

Se mide la pregurua 12 en los millennial de la ciudad de Trujillo, tomando como unidad de estudio a 354

PEFSORIS.

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

Tabla 16 ¢Con qué frecuencia asistes a eventos politicos publicados en redes sociales?

Grafico N® 12 de la pregunta 12 ;Con qué frecuencia asistes a eventos
politicos publicados en redes sociales?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elabhoracidn: Propia

llustracion 12 ¢ Con qué frecuencia asistes a eventos politicos publicados en redes sociales?

Siendo la pregunta N°12 ¢ Con qué frecuencia asistes a eventos politicos publicados en redes
sociales? perteneciente a la variable independiente se obtuvo como resultado que los
millennial en un 59,1% nunca asiste a eventos politicos publicados en redes sociales,

mientras que el 15.9% respondid afirmativa y positivamente a la encuesta.
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Tabla 17
£ Con gue frecusncia prefisres obtener informacion politica de lideres de opinion v empresas por redes sociales?

N® de encuestados Forcentaje
Munca a0 208
De vez en cuando 158 411
Marmalmente 94 245
Casi siempre 46 12.0
Siempre & 16
TOTAL 384 100.0

Se mide la pregunia 13 en los millennial de la ciudad de Tryjillo, fomando como unidad de estudio a 384
PErsORs.

Fuente: Cuestionano aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

Tabla 17 ¢Con qué frecuencia prefieres obtener informacién politica de lideres de opinidony
empresas por redes sociales?

Grafico N° 13 de la pregunta 13 ;Con qué frecuencia prefieres obtener
informacién politica de lideres de opinion v empresas por redes sociales?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elabhoracidn: Propia

llustracion 13 ¢Con qué frecuencia prefieres obtener informacion politica de lideres de opinion y
empresas por redes sociales?

Siendo la pregunta N°13 ;Con qué frecuencia prefieres obtener informacion politica de
lideres de opinion y empresas por redes sociales? perteneciente a la variable independiente
se obtuvo como resultado que los millennial en un 41,1% de vez en cuando prefieren obtener
informacion politica de lideres de opinién o empresas por redes sociales, mientras que el

37.8% respondio afirmativa y positivamente a la encuesta.
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Tabla 18
&Con gue frecusncia sliges a un producte politice basade en sus accionss publicadas en medios de comunicacion?
M® de encuestados FPorcentaje
Munca 196 51.0
Dewvez en cuando 111 2848
Mormalmente 4z 108
Casi siempre 30 7.8
Siempre 5 1.3
TOTAL 384 100.0

Se mide la preguna 14 en los millennial de la ciudad de Trujills, tomando como unidad de estudio a 354
DSOS,
Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracidn: Propia

Tabla 18 ¢ Con qué frecuencia invitas amigos y terceros a seguir a un partido o producto
politico en redes sociales?

Grafico N° 14 de la pregunta 14 ;Con qué frecuencia eliges a un producto
politico basado en sus acciones publicadas en medios de comunicacion?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 334 personas
Elaboracion: Propia

llustracion 14 ¢Con qué frecuencia invitas amigos y terceros a seguir a un partido o producto
politico en redes sociales?

Siendo la pregunta N°14 ;Con qué frecuencia invitas amigos y terceros a seguir a un partido
o0 producto politico en redes sociales? perteneciente a la variable independiente se obtuvo
como resultado que los millennial en un 51% de nunca invitan amigos o terceros a seguir a
un partido o producto politico en redes sociales, mientras que el 20% respondi6 afirmativa

y positivamente a la encuesta.
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32 Resultado de medir el nivel de comportamiento electoral en los millennial en la

ciudad de Trujillo

3.2.1 Nivel de comportamiento electoral como variable

TABLA 19

Medir el nivel de comportamiento electoral en los millenwial en la

ciudad de Tryjillo, 2019.

43%

Medio 26% - 50%
Alto 51% - 75%
Muy Alto 76% - 100%

Se mide el comportamiento electoral en la ciudad de Trujillo, tomando como unidad

de estudio a 384 personas.

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracion: Propia

Tabla 19 Objetivo de la variable dependiente "Comportamiento electoral”

Para la identificacion del nivel de comportamiento electoral como variable dependiente, se
plantea una escala de medicién basada en cuartiles, que brindaran sentido y significancia a
los datos obtenidos en el instrumento aplicado; dado lo observado la eficacia de las redes
sociales en los millennial en la ciudad de Trujillo, 2019 es de un 42.5% siendo de nivel

medio.
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3.2.1.1 El nivel de comportamiento electoral por dimensiones

TABLA 20
Dimensiones de la variable dependiente "Comportamiento electoral”

VARIABLE DIMENSIONES % NIVEL
S S . i -~
= Medios de comunicacion 449 MEDIO
3 _
= g Lideres de opinién 39%  MEDIO
=
2 O Decision electoral 4%  MEDIO
= 0
6 Beneficios de indole racional 45% MEDIO
T pROMEDIO T 43% | MEDIO

Se mide las dimensiones de la variable independiente redes sociales, tomando como unidad de
estudio a 384 personas.
Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracion: Propia

Tabla 20 Dimensiones de la variable dependiente "Comportamiento electoral"

Con respecto a las dimensiones de la variable independiente redes sociales, se obtiene que,
dentro de la escala planteada, los medios de comunicacion representan el 44% pudiéndose
considerar como escala media. Los lideres de opinién representan el 39% dando a conocer
que realmente el millennial trujillano si interactda con los candidatos politicos siendo de
nivel medio. En cuanto a la decision electoral, el 42% atribuye esta posibilidad situalizandola
como nivel medio. La dimension beneficios de indole racional, con una representacion del
45% siendo de nivel medio. Acerca de los beneficios de indole racional, se obtiene un 45%
calificandose automéaticamente como medio. Finalmente, y, promediando los resultados de
las dimensiones, se obtiene que, en términos generales, el nivel del comportamiento electoral

como variable dependiente se encuentra en un nivel medio.
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32111 Elnivel de comportamiento electoral por indicadores

TABLA 21
Indicadores de la variable dependiente "Comportamiento electoral”

VARTABLE INDICADOREES %% NIVEL

""""""""""""" Nivel de recordacién de la promocion politicaen
medios de comunicacion para otorgar el voto electoral
Nivel de recordacion de la promocion politica acerca
de los lideres politicos

Nivel de aprobacién del producto politico respecto a la
promocion politica

Nivel de aceptacion de las promesas electorales como
determinantes para el voto electoral.

PROMEDIO 43% MEDIO

Se mide los mdicadores de la variable independiente redes sociales, tomando como unidad de
estudio a 384 personas.

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracion: Propia

Tabla 21 Indicadores de la variable dependiente "Comportamiento electoral”

Conforme a los indicadores de la variable dependiente comportamiento electoral, se obtiene
que el nivel de recordacion de la promocion politica en medios de comunicacion para otorgar
el voto electoral, representado por el 44% siendo de nivel medio. El nivel de recordacion de
la promocion politica acerca de los lideres politicos se ve representado por el 39%, siendo
considerado de nivel medio. El nivel de aprobacion del producto politico respecto a la
promocion politica siendo considerada como nivel medio representado por el 42%. El nivel
de aceptacion de las promesas electorales como determinantes para el voto electoral se ve
reflejado con el 45% siendo de nivel medio. En términos generales, las dimensiones de la
primera variable siendo comportamiento electoral es de nivel medio, con un promedio del

43%.
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3.2.1.1.1.1 El nivel de comportamiento electoral por pregunta

Tabla 22
£ Con que frecuencia eliges a un products politico basads en sus acciores publicadas er medios de comurnicacion?

M® de encuestados FPorcentaje

Munca TT 201

Dewvez en cuando 1349 36.3
Mormalmente 104 272

Casi siempre 43 12.3

Siempre 16 4.2

TOTAL 284 100.0

Se mide la pregunta 15 en los millennial de la ciudad de Trujillo, tomando como unidad de estudio a 354

PErSORIE.

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

Tabla 22 ¢ Con qué frecuencia eliges a un producto politico basado en sus acciones publicadas
en medios de comunicacion?

Grafico N® 15 de la pregunta 15 ;Con qué frecuencia eliges a un producto
politico basado en sus acciones publicadas en medios de comunicacion?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboraciin: Propia

llustracion 15 ¢Con qué frecuencia eliges a un producto politico basado en sus acciones publicadas

en medios de comunicacién?
Siendo la pregunta N°15 ¢Con qué frecuencia eliges a un producto politico basado en sus
acciones publicadas en medios de comunicacion? perteneciente a la variable dependiente se
obtuvo como resultado que los millennial en un 36,3% de vez en cuando eligen a un producto
politico basado en acciones publicadas en medios de comunicacion, mientras que el 43.7%

respondio de manera positiva y afirmativa a la encuesta.
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Eficacia de las redes sociales y su relaciéon con
el comportamiento electoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

4 Conr gue frecusncia otovgas tu voto al primey products slectoral gus slsgiste?

NT de encuestados Porcentaje
Munca az 24.0
Devez en cuando 140 36.5
Mormalmente 79 20.6
Casi siempre b6 146
Siempre 17 4.4
TOTAL 384 100.0

Se mide Ia pregunta 16 en los millennial de I civdad de Tryjillo, fomando como unidad de estudio a 354

DErSORas.

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracidn: Propia

Tabla 23 ¢ Con qué frecuencia otorgas tu voto al primer producto electoral que elegiste?

Grafico N® 16 de la pregunta 16 ;Con qué frecuencia otorgas fu voto al
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Fuente: Cuestionatio aplicado a 384 personas

Elaboracion: Propia

llustracion 16 ¢Con qué frecuencia otorgas tu voto al primer producto electoral que elegiste?

Siendo la pregunta N°16 ¢Con qué frecuencia otorgas tu voto al primer producto electoral

que elegiste? perteneciente a la variable dependiente se obtuvo como resultado que los

millennial en un 36,5% de vez en cuando otorgan su primer voto al primer producto electoral

que eligen, mientras que el 39.6% respondi6 de manera positiva y afirmativa a la encuesta.
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Tabla 24

iCon que frecuencia ingluye tu entorne familiar para otorgar tu voto hacia un producto electoral?

M® de encuestados Porcentaje
Munca a7 253
Devez en cuando 148 385
Marmalmente a0 234
Casi siempre a7 9.6
Siempre 12 31
TOTAL 384 100.0

Se mide la pregwa 17 en los millennial de la ciudad de Trujillo, tomando como unidad de estudio a 354

PEFSORIE.

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidon: Propia

Tabla 24 ;Con qué frecuencia influye tu entorno familiar para otorgar tu voto hacia un
producto electoral?

Grafico N® 17de la pregunta 17 ; Con qué frecuencia influye tu entorno
familiar para otorgar tu voto hacia un producto electoral?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracion: Propia

llustracion 17 ¢Con qué frecuencia influye tu entorno familiar para otorgar tu voto hacia un
producto electoral?

Siendo la pregunta N°17 ;Con qué frecuencia influye tu entorno familiar para otorgar tu voto
hacia un producto electoral? perteneciente a la variable dependiente se obtuvo como
resultado que los millennial en un 38,5% de vez en cuando su entorno familiar influye en su
toma de decision para otorgar su voto a un producto, mientras que 36.1% respondié de

manera positiva y afirmativa a la encuesta.
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Tahla 25
& Con gue frecusneia stovgas tu voto final al candidats politico gus destassd en lor debater slectoralss?

N® de encuestados Porcentaje
Munca 76 19.8
Dewvez en cuando 124 323
Marmalmente 103 26.8
Casi siempre h2 135
Siempre 29 7.6
TOTAL 84 100.0

Se mide fa pregunta 18 en los millennial de la ciudad de Trujills, tomeands como unidad de estudio a 384
DEPSORS.

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracidon: Propia

Tabla 25 ¢ Con qué frecuencia otorgas tu voto final al candidato politico que destaco en los
debates electorales?

Grafico N ° 18 de la pregunta 18 ;Con qué frecuencia otorgas tu voto final
al candidato politico que destaco en los debates electorales?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

llustracion 18 ¢Con qué frecuencia otorgas tu voto final al candidato politico que destaco en los
debates electorales?

Siendo la pregunta N°18 ;Con qué frecuencia otorgas tu voto final al candidato politico que
destacé en los debates electorales? perteneciente a la variable dependiente se obtuvo como
resultado que los millennial en un 32,3% de vez en cuando otorga su voto final al candidato
politico que destaco en los debates electorales, mientras que 47.9% respondié de manera

positiva y afirmativa a la encuesta.
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Tabla 26

& Con que frecusncia otorgas tu voto final al producte politico barads en &l partide al gue perienece?

N® de encuestados Porcentaje
Munca 123 32.0
De vez en cuando 142 37.0
Maormalmente 79 206
Casi siempre 24 6.3
Siempre 16 4.2
TOTAL 384 100.0

Se mide la pregurua 19 en los millennial de la ciudad de Trujillo, tomando como unidad de estudio a 354
PErsonds.

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracidn: Propia

Tabla 26 ¢Con qué frecuencia otorgas tu voto final al producto politico basado en el partido
al que pertenece?

Grafico N * 19 de la pregunta 19 ;Con qué frecuencia otorgas tu voto
final al producto politico basado en el partido al que pertenece?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

llustracién 19 ¢Con qué frecuencia otorgas tu voto final al producto politico basado en el
partido al que pertenece?

Siendo la pregunta N°19 ;Con qué frecuencia otorgas tu voto final al producto politico
basado en el partido al que pertenece? perteneciente a la variable dependiente se obtuvo
como resultado que los millennial en un 37% de vez en cuando otorga su voto final al
candidato politico basandose en su partido politico, mientras que 31.1% respondié de manera

positiva y afirmativa a la encuesta.
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Tabla 27
i Con gus frecusncia sientss gus pertsnecsr a un partide politice?

Nt de encuestados Porcentaje
Munca 190 495
Die vez en cuandao 125 326
Marmalmente 83 13.8
Casisiempre 8 1.3
Siempre 11 24
TOTAL 384 100.0

Se mide Ja pregunta 20 en los millennial de la ciudad de Trufills, fomands come unidad de estudio a 384
PErsORds.

Fuente: Cuestionano aplicado a 384 personas

Elaboracidn: Propia

Tabla 27 ¢Con qué frecuencia sientes que perteneces a un partido politico?

Grafico N ® 20 de 1a pregunta 20 ;Con queé frecuencia sientes que
perteneces a un partido politice?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracion: Propia

llustracion 20 ¢Con qué frecuencia sientes que perteneces a un partido politico?

Siendo la pregunta N°20 ;Con qué frecuencia sientes que perteneces a un partido politico?
perteneciente a la variable dependiente se obtuvo como resultado que los millennial en un
49,5% nunca siente que pertenece a un partido politico, mientras que 18% respondi6 de

manera positiva y afirmativa a la encuesta.
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Tabla 28

i Con gue frecusncia la promocion politica s5 deteyminante pava orierntar tu voie hacia un producto/partide politica?

N® de encuestados Porcentaje
Munca a4 219
De vez en cuando 118 307
Maormalmente 126 328
Casi siempre 42 10.9
Siempre 14 3.6
TOTAL 384 100.0

Se mide la pregunia 21 en los millennial de la ciudad de Trujillo, tomeando como unidad de estudio a 384
PErFSONS.

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracidin: Propia

Tabla 28 ¢ Con qué frecuencia la promocion politica es determinante para orientar tu voto hacia un
producto/partido politico?

1

Grafico N® 21 de la pregunta 21 ;Con qué frecuencia la promocién politica
es determinante para orientar tu voto hacia un producto/partido politico?

35
30
s
o
E 20
=
g
5 15
[
10
5
: . L
MNunca Devez en cuando Momalmente Casi siempre Siempre
B Millznnizls 19 o7 328 0.9 3.6

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidn: Propia

llustracion 21 ¢Con qué frecuencia la promocién politica es determinante para orientar tu voto

hacia un producto/partido politico?

Siendo la pregunta N°21 ;Con qué frecuencia la promocion politica es determinante para
orientar tu voto hacia un producto/partido politico? perteneciente a la variable dependiente
se obtuvo como resultado que los millennial en un 32,8% normalmente las promociones
politicas son determinantes para escoger por quién votar, mientras 47.3% respondio de

manera positiva y afirmativa a la encuesta.
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Tabla 29

iCon que frecuencia eliges al producto politice basado en sus estudios v experiencia laboral previa?

M® de encuestados FPorcentaje
Munca 51 13.3
Devez en cuando a5 247
Marmalmente 112 292
Casi siempre T4 19.3
Siempre h2 135
TOTAL 384 100.0

Se mide la preguwna 22 en los millennial de la ciudad de Trujillo, tomando como unidad de estudio a 354

DErsonds.
Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidon: Propia

Tabla 29 ¢ Con qué frecuencia eliges al producto politico basado en sus estudios y
experiencia laboral previa?

Grafico ™22 de la pregunta 22 ; Con qué frecuencia eliges al producto
politico basado en sus estudios v experiencia laboral previa?
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Fuente: Cuestionario aplicade a 384 personas
Elaboracidn: Propia

llustracién 22 ¢Con qué frecuencia eliges al producto politico basado en sus estudios y experiencia
laboral previa?

Siendo la pregunta N°22 ;Con qué frecuencia eliges al producto politico basado en sus
estudios y experiencia laboral previa? perteneciente a la variable dependiente se obtuvo
como resultado que los millennial en un 29,2% normalmente eligen a un producto politico
baséndose en sus estudios y experiencia laboral, mientras que 62% respondié de manera

positiva y afirmativa a la encuesta.
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Tabla 30
£Con gus frecusncia sliges al producto politice basado en sus promesas electovalss?

M de encuestados Forcentaje
Munca a7 253
Devez en cuandao 134 34.9
Marmalmente a1 211
Casi siempre 49 12.8
Siempre 23 6.0
TOTAL 384 100.0

Se mide Ja pregunia 23 en los millennial de la ciudad de Trujills, tomands como wnidad de estudio a 384
PErSeRds.
Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas

Elaboracidon: Propia

Tabla 30 ¢ Con qué frecuencia eliges al producto politico basado en sus promesas

Grafico N® 23 de la pregunta 23 ;Con qué frecuencia eliges al producto
politico basado en sus promesas electorales?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracion: Propia

llustracion 23 ¢Con qué frecuencia eliges al producto politico basado en sus promesas
electorales?

Siendo la pregunta N°23 ;Con qué frecuencia eliges al producto politico basado en sus
promesas electorales? perteneciente a la variable dependiente se obtuvo como resultado que
los millennial en un 34,9% de vez en cuando eligen a un producto politico basandose en sus
promesas electorales, mientras que 39.9% respondié de manera positiva y afirmativa a la

encuesta.

Fuentes Zambrano Andrea Fernanda; Rodriguez Pérez, Angel Jesls Pag. 57



A

. . . . -y
}4 Eficacia de las redes sociales y su relacion con
UNIVERSIDAD i i i
T AE s D NONTE el comportamlento__electoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019
Tabla 31

i Con que frecusncia eliges al producto politico basads en sus propusstas electorales?

NC de encuestados Porcentaje
Munca 54 14.1
De vez en cuando 134 349
Mormalmente 26 224
Casi siempre 70 18.2
Siempre 40 10.4
TOTAL 384 100.0

e mide la pregura 24 en los millenmial de la ciudad de Trujillo, tomando como unidad de estudio a 384

DErseRds.
Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracidén: Propia

Tabla 31¢Con qué frecuencia eliges al producto politico basado en sus propuestas

Grafico N° 24 de la pregunta 24 ; Con qué frecuencia eliges al producto
politico basado en sus propuestas electorales?
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Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracion: Propia

llustracion 24 ¢ Con qué frecuencia eliges al producto politico basado en sus propuestas electorales?

Siendo la pregunta N°24 ;Con qué frecuencia eliges al producto politico basado en sus
propuestas electorales? perteneciente a la variable dependiente se obtuvo como resultado
que los millennial en un 34,9% de vez en cuando eligen a un producto politico basado en sus
propuestas electorales, mientras que 51% respondié de manera positiva y afirmativa a la

encuesta.

Fuentes Zambrano Andrea Fernanda; Rodriguez Pérez, Angel Jesls Pag. 58



A

oy - - - =7
}4 Eficacia de las redes sociales y su relacion con

UNIVERSIDAD 1 i i
T Ar S D RGN el comportamiento electoral de los millennial

en la ciudad de Trujillo, 2019
33 Resultado de identificar la correlacion existente entre las redes sociales y el

comportamiento electoral de los millennial en la ciudad de Trujillo
3.3.1 La correlacion de la variable “Redes sociales” y la variable “Comportamiento
electoral”

Ecuacién 3 Coeficiente de correlacién de Pearson

Coeficiente de correlacion de Pearson de las variables Redes  sociales y
comportamiento electoral

Comportamiento Electoral  Redes sociales

Correlacion de Pearson 1 0.677"
Comportamiento

Sig. (bilateral) 0.000
Electoral

N 384 384

Correlacion de Pearson 0.677™ 1
Redes sociales Sig. (bilateral) 0.000

N 384 384

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Cuestionario aplicado a 384 personas
Elaboracion: Propia
Prueba Estadistica: Correlacion de Pearson

Asi mismo el indice obtenido para el coeficiente de Pearson es de 0.677, el cual nos indica
que existe una correlacién alta y positiva, entre las redes sociales y el comportamiento

electoral de los millennial en la ciudad de Trujillo, 2019.
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CAPITULO IV. DISCUSION Y CONCLUSIONES

4.1 Discusion

De acuerdo con el primer objetivo especifico siendo medir el nivel de la eficacia del

uso de las redes sociales en los millennial en la ciudad de Trujillo, 2019 se obtiene que el
nivel de eficacia de las redes sociales es medio teniendo 38% de aceptacion.
Los resultados concuerdan con lo mencionado por Llonche et al. (2013) las redes sociales se
miden de acuerdo con los siguientes elementos: la interaccion continua, la convivencia
formal e informal, voluntad de interactuar, dimension global y la velocidad de desarrollo de
relaciones. En base a esta determinacidn, de acuerdo con lo recabado dentro de la aplicacion
del instrumento, se obtuvo que para la variable redes sociales, la dimension interaccion
continua donde se midié el nivel de interaccion en redes sociales respecto a informacion
politica es del 29%, considerandose nivel medio. Respecto a la dimensidén convivencia
formal e informal donde se determind que el nivel de recepcién de informacion por redes
sociales respecto a informacion politica es del 55% siendo considerada nivel alto. De
acuerdo con la dimension voluntad de interactuar, el nivel de predisposicidn para interactuar
en redes sociales respecto a informacion politica es de 27% siendo considerado como nivel
medio. Respecto a la dimensidn global, se obtiene que el nivel de alcance de la informacion
politica en redes sociales es del 52% considerado nivel alto. Conforme a la dimension
velocidad de desarrollo de relaciones, se obtiene que el nivel de participacion en la
promocion de informacion politica es del 25%, siendo considerado como nivel bajo.

Asi mismo, los resultados obtenidos son debatibles con respecto a lo mencionado por
dentro del estudio de Olaya (2015) titulado Anélisis del comportamiento electoral: El
marketing y los movimientos politicos en las redes sociales en Colombia, en la que se
concluy6 que las redes sociales condicionan las decisiones del electorado en periodos de

eleccion, ya que las redes sociales son medianamente influyentes con respecto a la decision
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final de voto en periodos electorales, sucediendo lo mismo con el estudio de Valdivia y

Beltran (2009) titulado Dilemas de estrategia: ¢ Tierra o aire? — Redes sociales u decision
electoral, donde se demuestra que las redes de comunicacion tuvieron un impacto
significativo en la preferencia por un candidato en especifico. Esto varié segun el grado de
preferencias previas por la competencia, finalmente se concluye que las redes sociales

influyen directamente en la preferencia de un producto politico mexicano.

De acuerdo con el estudio de Corrales (2015) titulado Impacto de las redes sociales
sobre la participacion ciudadana en procesos electorales y la democracia: caso Costa Rica,
donde identifica que el 50% de la poblacidn incremento su participacién electoral por las
redes sociales, observandose que las redes sociales sirven como espacios de grupos sociales
comunitarios y politicos, utilizados como medio de debate e impulsadores del
comportamiento electoral, afirmando lo mencionado, la presente investigacion obtuvo que
el millennial considera de relevancia investigacion previa de los estudios y/o experiencia
laboral del producto politico, solo el 61.97% reconoce ésta como una necesidad frecuente.
En el estudio de Barredo, Rivero y Amézquita (2014) titulado La influencia de las redes
sociales en la intencién de voto: una encuesta a partir de las elecciones municipales en
Ecuador 2014, donde se obtuvo que la ausencia de didlogo entre los candidatos y los
ciudadanos, indicios que apuntan a una falta de cultura de participacién politica — replicada
en la ciberesfera y la existencia de unos contenidos informativos anclados a las rutinas offline
coincide con la teoria recabada, obteniéndose que los millennial si consideran relevante la
interaccion politica en redes sociales.

De acuerdo con estudio de Navia y Ulriksen (2017) titulado Tuiteo luego voto:

Efecto de consumo de medios de comunicacion y uso de redes sociales en la participacion
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electoral en Chile en 2009 y 2013 se concluye que la mayor relevancia esta en las redes

sociales sobre los medios tradicionales, afirmandose en el estudio en un 34.63%.

Se midio el nivel de comportamiento electoral en los millennial en la ciudad de
Trujillo, 2019. se obtiene que el nivel de comportamiento electoral es medio teniendo 43%
de aceptacion.

Los resultados concuerdan con lo que Kuschick (2004) menciona que el
comportamiento electoral se mide con respecto a 4 factores, siendo los medios de
comunicacion, lideres de opinidn, la decision electoral y los beneficios de indole racional.
De acuerdo con lo obtenido en los resultados del instrumento, el analisis de las dimensiones
de la variable, siendo éstas la dimension medios de comunicacion, el nivel de recordacion
de la promocidn politica en medios de comunicacion para otorgar el voto electoral es del
44% siendo de nivel medio. La dimension lideres de opinidn, el nivel de recordacion de la
promocion politica acerca de los lideres politicos es del 39% siendo ésta de nivel medio. La
dimensién decision electoral, el nivel de aprobacion del producto politico respecto a la
promocion politica es del 42% siendo considerada de nivel medio. La dimension de
beneficios de indole racional se obtiene que el nivel de aceptacion de las promesas y
propuestas electorales como determinantes para el voto electoral es del 45% siendo
considerado como nivel medio.

Acorde al estudio de Atilano (2016) titulado De las redes sociales al voto, donde se
identifica que los aspectos como la personalidad de cada individuo, el escenario donde se
desarrolle, la posicion social y como se representa tiene gran impacto sobre el
comportamiento electoral, partiendo del medio informativo principal que son las redes
sociales para establecer una conducta siendo esta positiva o negativa del producto politico

se niega en el presente estudio, dado que los millennial no aceptan como medio de
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comunicacion fundamental a las redes sociales representado con un interés Unico del

30.02%.

Finalmente, el tercer objetivo especifico siendo la correlacion de las redes sociales y
el comportamiento electoral de los millennial en la ciudad de Trujillo, 2019 es significativo
comprobandose mediante el coeficiente de correlacion de Pearson, con un nivel de
significancia a =0.05 (5%), donde se obtiene que las redes sociales se relacionan directa,
positiva y significativamente en el comportamiento electoral de los millennial en la ciudad
de Trujillo, 2019 dado que el indice obtenido para el coeficiente de Pearson es de 0.677, el
cual nos indica que existe una correlacion alta y positiva, entre las redes sociales y el

comportamiento electoral de los millennial en la ciudad de Trujillo, 2019.

4.2  Conclusiones
Se acepta la hip6tesis dado que existe una relacion positiva y significativa entre las

redes sociales y el comportamiento electoral de los millennial en la ciudad de Trujillo, 2019.

Se midi6 el nivel de la eficacia de uso de las redes sociales en los millennial en la
ciudad de Trujillo, 2019 se obtiene que el nivel de eficacia de las redes sociales es de nivel
medio teniendo 38% de aceptacion.

Asi mismo, se midio el nivel de comportamiento electoral en los millennial en la
ciudad de Trujillo, 2019 obteniéndose que el nivel de comportamiento electoral es medio
teniendo un porcentaje de 43% de aceptacion, en este sentido, se identifica que la mayoria
de los millennial no se ve influenciado por los medios de comunicacion para establecer el

voto politico, asi mismo, la promocion politica no genera impacto en gran porcentaje de los
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encuestados y la aceptacion del discurso politico no es mas del 45%, observandose que la

politica de manera general no es de alto interés para la generacion millennial.

Finalmente, se midié la correlacion de las redes sociales en el comportamiento
electoral de los millennial en la ciudad de Trujillo, 2019 el cual se comprob6é mediante el
coeficiente de correlacion de Pearson, obteniéndose un indice de 0.677, el cual indica que
existe una correlacion alta y positiva, entre las redes sociales y el comportamiento electoral

de los millennial en la ciudad de Trujillo, 2019.
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5 ACual es la frecuencia que sigues de la campaia de tu 29l en sus promesas slectorales?
producto electoral Favaorito en redes sociales? - T — —
JCon qué frecuencia eliges al praducta politico basado
p JCon qué frecuencia compartes infarmacion politica en 24] en sus propuestas electorales?
tus redes sociales?
2 JCon qué frecuencia comentas Fotos o videos
politicos en redes sociales?
g JCon qué frecuencia etiquetas a amigos o Familia en

fotos o videos politicos en redes sociales?

JCon qué frecuencia compartes infarmacion sobre

3 | actividades politicas con amigos o Familiares por redes
sociales?

JPrefieres enterarte de las acciones del partido palitico
de tu preferencia por redes sociales?

JCon qué frecuencia visualizas actividades politicas
fuera de tu ciudad de residencia?

JCon qué frecuencia asistes a eventos politicos
publizados en redes sociales?

JCon qué frecuencia prefieres abtener inFormacian
13 | politica de lideres de opinidn y empresas por redes
sociales?

JCon qué frecuencia invitas amigos y terceras a sequir
aun partido o praducto palitico en redes sociales?

JCon qué frecuencia eliges a un producta politico

15 | basado en sus acciones publicadas en medios de
COMmunicacion?

JCon qué frecuencia otorgas tu woto al primer producta
electoral que elegiste?

JCon qué frecuencia influye tu entorno Familiar para
otorgar ko wobo hacia un producto electoral?
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-Ar Eficacia de las redes sociales y su relacion con el
}4 UNIVERSIDAD comportamiento electoral de los millennial en la
PRIVADA DEL NORTE ciudad de Trujillo, 2019
ANEXO N°4

,

N

UnivERSDAD
FRIVADA DEL NORTE

CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo ROCIO DEL PILAR PRETEL JUSTINIANO, identificado con DNI N*
18180724, GRADO Y/O ESPECIALIDAD: MAGISTER EN DOCENCIA
UNIVERSITARIA

A través de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacion el
Instrumento de recoleccion de datos. Encuesta elaborsdo por Andres Femanda
Fuentss Zambrano y Angel Jests Rodrigusz Perez para su aplicacion a la muestra
seleccionada en la investigacion: “Influencia de las redes sociales en el
comportamiento slectoral de los milennial en la cudad de Trufille, 2019°, que se
encuentra reakzando

Al realizar la revision correspondiente, se les informa a los bachilleres que el
instrumento, liene coherencia, pertinencia con la investigacion

Trujille,  de Noviembre del 2019

RSO
SR e

DNI: 18190724



Eficacia de las redes sociales y su relacién con
UNIVERSIDAD i i i
T Ans B NORTE el comportamlento__electoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

N

’,

N

UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

EICHA DE EVALUACION DE® ENCUESTA

AUTORES:
« Andrea Fernanda Fuentes Zambrano
= Ange! Jes(s Rodriguez Perez

TiTULO:
“Influencia de las redes sociales en el comportamiento electoral de
los milennial en la ciudad de Trujillo, 2019"

VALORACION:

« Se debe evaluar la Redaccion, contenido, Pertinencia con los objetivos y
Operacionalizacion de Variables; utilizando la siguiente escala:

A= Excelente (16 - 20) / B= Bueno (11 - 15) / C= Mejorar (08 - 10) /
D= Cambiar (01 - 05) / E= Eliminar (0)

ITEMS
VALORACION i OBSERVACION

. N D E

01 / —

02 o =
T

04 7

05 .

06

07 r

08 y

09 7

10 v

1" -

12 ®

13 /

% | 7
[ %]/ } N
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N

17

UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

K

Eficacia de las redes sociales y su relacién con
el comportamiento electoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

18

19

2

| 21.
| 22

| 23

%
|
|

’

Evaluado por: ROCIO DEL PILAR PRETEL JUSTINIANO

FIRMA

DNI: 18180724
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Eficacia de las redes sociales y su relacién con
UNIVERSIDAD i i i
T Ans B NORTE el comportamlento_falectoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

N

ANEXO N°5

.
“
| 4 UNYERSDAD
SEMVADA DEL woeT

CONSTANCIA DE YALDADON

Yo GASPAR CRISTIAN TIRADO GALARRETA, identificaso —on DN W
18180724, GRADO Y/O ESPECIALIDAD: MAGISTER EN MARKETING

A través de Ia presente hago consiar que he revisado con fines de Validacion &
mstumento de racolecaion de datos: Encuesiz elaborado por Andrea Femands
Fuentes Zambrano y Angel Jesis Rodriguez Perez para su aplicacion a la muestra
salaccionada en la  invedtinacian: 'Influencia de Irs rades socigies an el
comporiamiento electoral de los milennial en |a cudad de Trujilo, 201%° que se
encuentra realizando

Al reauzar 1a revision coffesponaients, se ies morma a i0s Dalniierss que =
instrumento, iene coherencia, pertinencia con la investigacion

Trujillo, de Noviembre del 2018

DNI: 41578586
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Eficacia de las redes sociales y su relacién con
UNIVERSIDAD i i i
T Ans B NORTE el comportamlento_glectoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

N

N

AUTORES:
« Andrea Fermnanda Fuentes Zambrano

« Angol JesUs Rodriguez Perez

UrevVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

FICHA DE EVALUACIQN DE- ENCUESTA

TITULO:
“infiuencia de las redes sociales en el comportamiento electoral de
los milennial en la ciudad de Trujillo, 2019"

VALORACION:

+ Se debe eveluar ia Redaccion, contenido, Pertinencia con los objetivos y
Operacionalizacion de Variables; utilizando la sigulente escala:

A= Excelante (16 - 20) / B= Bueno (11 - 15) / C= Mejorar (06 - 10) /
D= Cambiar (01 - 05) | E= Eliminar (0)

ITEMS
VALORACION OBSERVACION
B e e S T
o1 | &7 ;
02 & |
L
04 =
05 St
08 ’
07 | ~
08 7 ==
s | -
T
1" o
2 |
g
" |
15 7 ==
6 | -
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Eficacia de las redes sociales y su relacién con
UNIVERSIDAD i i i
T Ans B NORTE el comportamlento_glectoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

’
-
|-
™ SRIVADA DEL NORTE. d _

16
17
18
—5
20
21
22

23
24

N

™

Evaluado por: _QQ&.:’/@ E’"“Q#A) Q@ e

g {‘\ \‘Y
FIRMA )
o LT YRFE
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Eficacia de las redes sociales y su relacién con
UNIVERSIDAD i i i
T Ans B NORTE el comportamlento_glectoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

N

ANEXO N°6

N

U VERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

CONSTANCIA DE VALIDACION

A (e N
Yo, }‘J“ UM( KA”T"’D\)W . idetificado con DNI u-lfweﬁ Itq

GRADO Y/O ESPECIALIDAD: | Yoo 0 Lo (o o,

A fravés de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacion el
Instrumento de recoleccion de datos: Encuesta elaborado por Andrea Fernanda
Fuentes Zambrano y Angel Jesis Rodriguez Pérez para su aplicacion a la muestra
seleccionada en la  Investigacion: “Influencia de las redes sociales en el
comportamiento electoral de los milennial en la ciudad de Trujilo, 2019°, que se
ancuentran realizando.

Al realizar la revision correspondiente. se les informa al bachiller que el instrumento,
tiene coherencia, pertinencia con |a investigacion.

Trujillo, de Noviembre del 2019

LN

o Ao\éefuz;jv
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Eficacia de las redes sociales y su relacién con
UNIVERSIDAD i i i
T Ans B NORTE el comportamlento_glectoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

N

N

AUTORES:
« Andrea Fermnanda Fuentes Zambrano

« Angol JesUs Rodriguez Perez

UrevVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

FICHA DE EVALUACIQN DE- ENCUESTA

TITULO:
“infiuencia de las redes sociales en el comportamiento electoral de
los milennial en la ciudad de Trujillo, 2019"

VALORACION:

+ Se debe eveluar ia Redaccion, contenido, Pertinencia con los objetivos y
Operacionalizacion de Variables; utilizando la sigulente escala:

A= Excelante (16 - 20) / B= Bueno (11 - 15) / C= Mejorar (06 - 10) /
D= Cambiar (01 - 05) | E= Eliminar (0)

ITEMS
VALORACION OBSERVACION
B e e S T
o1 | &7 ;
02 & |
L
04 =
05 St
08 ’
07 | ~
08 7 ==
s | -
T
1" o
2 |
g
" |
15 7 ==
6 | -
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UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

N

—} UNIVERSIDAD
v FEBNAM_QB.MBIL

15 /.

Eficacia de las redes sociales y su relacién con
el comportamiento electoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

16

17

. | _

18

20

-

21
22
23
24

Fuentes Zambrano Andrea Fernanda; Rodriguez Pérez, Angel Jesls

Pag. 80



Eficacia de las redes sociales y su relacién con
UNIVERSIDAD i i i
T Ans B NORTE el comportamlento_glectoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

N

ANEXO N°7

’
L
N ’ UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, Seavncle Ve (WTHHe onineado conDNING 1213 0T RS
GRADO Y/O ESPECIALIDAD: /Yoo 5772 €a Adminsivacied el J/E90

10

A través de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacion el
instrumento de recoleccion de datos: Encuesta elaborado por Andrea Fernands
Fuentes Zambrano y Angel Jesiis Rodriguez Pérez para su aplicacién a la muestra
seleccionada en la  investigacidn: “Influencia de las redes sociales en el
comportamiento electoral de los milennial en la ciudad de Trujilo, 2019", que se
encuentran realizando.

Al realizar ia revisidn correspondiente, se les informa al bachiller que el instrumento,
liene coherencia, pertinencia con la investigacion.

Trujiflo, /& de Noviembre del 2019

-

s
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Eficacia de las redes sociales y su relacién con
UNIVERSIDAD i i i
T Ans B NORTE el comportamlento_glectoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

N

N

AUTORES:
« Andrea Fermnanda Fuentes Zambrano

« Angol JesUs Rodriguez Perez

UrevVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

FICHA DE EVALUACIQN DE- ENCUESTA

TITULO:
“infiuencia de las redes sociales en el comportamiento electoral de
los milennial en la ciudad de Trujillo, 2019"

VALORACION:

+ Se debe eveluar ia Redaccion, contenido, Pertinencia con los objetivos y
Operacionalizacion de Variables; utilizando la sigulente escala:

A= Excelante (16 - 20) / B= Bueno (11 - 15) / C= Mejorar (06 - 10) /
D= Cambiar (01 - 05) | E= Eliminar (0)

ITEMS
VALORACION OBSERVACION
B e e S T
o1 | &7 ;
02 & |
L
04 =
05 St
08 ’
07 | ~
08 7 ==
s | -
T
1" o
2 |
g
" |
15 7 ==
6 | -
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N

UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

Eficacia de las redes sociales y su relacién con
el comportamiento electoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

}.
.
} UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE -
15 /
186
17 >
.
> -
19 P |
| |
| |
A e ‘
21 7
[E 22 P B |‘
23 7 ' - \
24 7 ; 3
Q o % ,- ~—~n-/ o4
Evaluado por: J”’/’J‘/J’/ ...... |

e FIRMA

DNI: /J’/j 2T 8T
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N

Eficacia de las redes sociales y su relacién con

UNIVERSIDAD el comportamiento electoral de los millennial
PRIVADA DEL NORTE

ANEXO

en la ciudad de Trujillo, 2019
N°8

)
s
| 4 UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, Zw A /juév?md , identificado con DNIN® 2 10/ Y ¥
GRADO Y/O ESPECIALIDAD: (= (oihiu s TA

Mas A
A través de la presente hago constar que he revisade con fines de Validacién el
instrumento de recoleccién de datos: Encuesta elaborade por Andrea Femanda
Fuentes Zambrano y Angel Jesis Redriguez Pérez para su aplicacién a la muestra
seleccionada en la  investigacion: ‘Influencia de las redes sociales en el
comportamiento electoral de los milennial en la ciudad de Trujilo, 2019, que se
encuentran realizando.

Al realizar la revision correspondiente, se les informa al bachiller que el instrumento,
tiene coherencia, pertinencia con la investigacion.

Trujilo, de Noviembre del 2019
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Eficacia de las redes sociales y su relacién con
UNIVERSIDAD i i i
T Ans B NORTE el comportamlento_glectoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

N

N

AUTORES:
« Andrea Fermnanda Fuentes Zambrano

« Angol JesUs Rodriguez Perez

UrevVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

FICHA DE EVALUACIQN DE- ENCUESTA

TITULO:
“infiuencia de las redes sociales en el comportamiento electoral de
los milennial en la ciudad de Trujillo, 2019"

VALORACION:

+ Se debe eveluar ia Redaccion, contenido, Pertinencia con los objetivos y
Operacionalizacion de Variables; utilizando la sigulente escala:

A= Excelante (16 - 20) / B= Bueno (11 - 15) / C= Mejorar (06 - 10) /
D= Cambiar (01 - 05) | E= Eliminar (0)

ITEMS
VALORACION OBSERVACION
B e e S T
o1 | &7 ;
02 & |
L
04 =
05 St
08 ’
07 | ~
08 7 ==
s | -
T
1" o
2 |
g
" |
15 7 ==
6 | -
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Eficacia de las redes sociales y su relacién con
UNIVERSIDAD i i i
T Ans B NORTE el comportamlento_glectoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

N

’
.«
UNIVERSIDADR
™ PRIVADA DEL NORTE —
16 e
Ly 28 =
18 1 - | |
19 7 [ 1
20 |
sl (e
2 P
22 = N
23 //
o |
24 4
)
.~/J-—-—- “\—\\\’)

v P
ONFIRMA.

owe— VA 01550
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N Eficacia de las redes sociales y su relacion con
UNIVERSIDAD 1 i i
AT S D NORTE el comportamiento electoral de los millennial

en la ciudad de Trujillo, 2019
ANEXO N°9

COEFICIENTE DE CORRELACION DE PEARSON

Prueba Estadistica: Correlacién de Pearson

Comportamiento Redes
Electoral sociales
. Correlacioén de 1 0677"
Comportamiento Pearson
Electoral Sig. (bilateral) 0.000
N 384 384
Correlacioén de 0.677" 1
) Pearson
Redes sociales  gjq (pilateral) 0.000
N 384 384

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Contrastacién de Hipotesis
Redes sociales y Comportamiento electoral
Hipotesis general

HO: Las redes sociales no se relacionan positiva y significativamente en el comportamiento electoral
de los millennial en la ciudad de Truijillo, 2019.

H1: Las redes sociales se relacionan positiva y significativamente en el comportamiento electoral de
los millennial en la ciudad de Trujillo, 2019.

Nivel de significacién

Nivel de significancia a =0.05 (5%)

Regla de Decision

La significancia p es menor que a, se rechaza HO

La significancia p es mayor que a, se acepta HO

Decisidn estadistica

Ya que p (Sig.) = 0.000, es menor que 0.05, se rechaza HO, es decir se acepta H1.

Es decir: Las redes sociales se relacionan positiva y significativamente en el comportamiento

electoral de los millennial en la ciudad de Truijillo, 2019.

Asi mismo el indice obtenido para el coeficiente de Pearson es de 0.677, el cual nos indica que
existe una correlacion alta y positiva, entre las redes sociales y el comportamiento electoral de los

millennial en la ciudad de Truijillo, 2019.
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Eficacia de las redes sociales y su relacién con
UNIVERSIDAD i i i
T A r s B NORTE el comportamlento_glectoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

N

ANEXO N°10

’
“r
I .4 UnNIvERSDAD
PRIVARA OEL NORTE

CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo/f//m 3;,, (,? (%A‘ , identificado con DNIN /2,75 /37
IALIDAD:

A través de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacion de los
calculos estadisticos de confiabilidad Alfa de Cronbach y Céleulo de la correlacion de
variables de Pearson

Al realizar la revision correspondiente, se les informa a los bachllleres que los calculos
estadisticos tienen coherencia y pertinencia con Ia investigacion,

Truillo, 30 de noviembre de 2019

el e

/

ESTADISTICO
(AR b ]

on: Y2752/77
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Eficacia de las redes sociales y su relacién con
UNIVERSIDAD i i i
T Ans B NORTE el comportamlento_glectoral de los millennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

N

’

- |
}4 UNIVERSIDAD
| PRIVADA DEL NORTE
C ALUACION DI TA Y

CORRELACION DE PEARSON

AUTORES:
« Fuentes Zambrano, Andrea Femanda
* Rodriguez Pérez, Angel Jesls

TiTUuLO:

Influencia de las redes sociales en el comportamiento electoral de los milennial
en la ciudad de Trujillo, 2019

VALORACION:

A= Excelente (16 - 20) / B= Bueno (11 - 15) / C= Mejorar (06 - 10) /
D= Verificar (01 - 05) /| E= Rehacer (0)

ITEMS

VALORACION OBSERVACION
N e

A|B|C|D|E

Célculo de la
o1 | confiabilidad X //% fmﬁa&/g /117( Flowo

mediante Alfa de
Cronbach F g op

Calculo de la
correlacion de

variables de X

Pearson

02

Evaluado por: —/’{-7'

ONE: 4975 3/ !
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