a Universidade de Aveiro Departamento de Educacéo
2014

RICARDO JORGE Repensar a Educacéao Visual, falando de
GRILO MARQUES contemporaneidade: O propdésito da Literacia Visual
SENOS






a Universidade de Aveiro Departamento de Educacéo
2014

RICARDO JORGE Repensar a Educacao Visual, falando de
GRILO MARQUES contemporaneidade: O propdésito da Literacia Visual
SENOS

Relatério Final apresentado a Universidade de Aveiro para cumprimento dos
requisitos necessarios a obtencéo do grau de Mestre em Ensino de Artes
Visuais no 3.° Ciclo do Ensino Bésico e no Ensino Secundario, realizada sob a
orientacdo cientifica do Professor Doutor José Pedro Barbosa Gongalves de
Bessa, Prof. Auxiliar do Departamento de Comunicagédo e Arte da Universidade
de Aveiro






Dedico este trabalho aos meus filhos,
Anténio e Manuel e a Olimpia, sua
mae...






o juri
Presidente

Arguente principal

Orientador

Professora Doutora Teresa Maria Bettencourt

da Cruz
Professora Auxiliar na Universidade de Aveiro

Professor Doutor Nuno Miguel Chuva Vasco
Professor Adjunto Convidado no Departamento de
Tecnologia e Gestéo do Instituto Politécnico de
Portalegre

Professor Doutor José Pedro Barbosa

Gongalves de Bessa
Professor Auxiliar na Universidade de Aveiro






agradecimentos

Agradeco em primeiro lugar ao professor Pedro
Bessa pela disponibilidade atempada, sucessiva e
interminavel...

A Sofia...

Ao professor Carlos Meireles Coelho...

A todos aqueles que por alguma razdo se sentiram
lesados perante a minha menor disponibilidade ao
longo de todo este complexo mas gratificante
processo...






palavras-chave

resumo

Educacao Visual, Cultura Visual, Literacia Visual,
Imagens, Contemporaneidade

A evolucéo das sociedades contemporaneas, na
gual a comunicacao visual tem papel de destaque
através dos mais variados aparatos tecnoldgicos,
criou um novo e complexo contexto de informacéao
€ uma consequente necessidade de
descodificagéo e interpretacdo dessa mesma
realidade. Neste sentido, considerando a escola
como uma das organiza¢cGes de maior relevancia
na transmissdo de saberes, este estudo pretende
alertar para a importancia da Educacao Visual,
partindo das concepcgdes relativas a literacia visual,
condi¢céo imprescindivel ao desenvolvimento das
futuras geracoes.

O relatdério tem por base um caso pratico,
formalizado numa unidade de trabalho
implementada huma turma do 8°ano de
escolaridade da Escola Secundaria Jodo Carlos
Celestino Gomes, em ilhavo, e que implica o
desenvolvimento de uma marca e respetivo
log6tipo, com o objetivo de reforgar o papel da
literacia visual, decisiva para a construcao de
cultura visual nos jovens alunos. A pesquisa
demonstra a imprescindibilidade dessas mesmas
competéncias, enquanto ferramenta pedagogica,
integradora de varios saberes, capaz de despertar
vontades mais autbnomas, criticas e
empreendedoras enquanto assistimos as
metamorfoses vertiginosas da contemporaneidade.
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resumo

Visual Education, Visual Culture, Visual Literacy,
Images, Contemporary

The evolution of contemporary societies,
where visual communication plays a
prominent role through various technological
devices, has created a new and complex
information context, and a consequent need
for decoding and interpretation of that reality.
In this sense, considering the School as one
of the most significant organizations in the
transmission of knowledge, this study aims
to draw attention to the importance of Visual
Education, based on the conceptions related
to visual literacy, an essential condition to
the development of future generations.

The report is based on a practical case,
formalized in a work unit implemented in a
8th grade class at Secondary School Jodo
Carlos Celestino Gomes, in ilhavo, which
leads to the development of a brand and
respective logo with the aim of strengthening
the role of visual literacy, decisive for
building a visual culture in young students.
The research shows the absolute need of
these same skills, while educational tool,
integrating multiple knowledges and capable
of awakening more autonomous, critical and
entrepreneurial wills, while we watch the
vertiginous metamorphoses of
contemporaneity.
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1. INTRODUCAO

1.1. Contexto do problema

“A revolucao da informacao e da comunicagao € uma realidade cuja extensao esta a
modificar os contornos educativos e os préprios processos de ensino de aprendizagem”
(Farial, Pereira & Dias, 2007, p.37).

A escola ndo é a Unica responsavel pela transmissdo de saberes, pois as novas
tecnologias® de informacgdo e comunicagdo que permitiram a banalizacdo da internet
centralizam muitas vezes as prioridades dos mais novos de forma efetivamente
espontanea. Estes, quando chegam as organizagbes de ensino, trazem consigo um
conjunto de saberes adquiridos noutros contextos. Apesar desta visdo, existe uma certa
tendéncia para colocar davidas e inquietacdes relativas a aquisicdo dos conhecimentos
provenientes dos meios virtuais, uma vez que “(...) a abundancia de informacao nao é
sinbnimo de saber, exige uma cultura prévia, uma formacdo intelectual, conceitos
organizados que permitam fazer a triagem, colocar corretamente as questoes, interpretar
os conteudos disponiveis a saciedade.” (Lipovetsky & Serroy, 2010, p. 255).

Conforme refere Anténio Novoa (2009), a realidade das Ultimas décadas ndo tem

cessado de confirmar os perigos de uma “escola transbordante®

. Como exemplo as
tematicas da religido e moral, a vertente estética, a masica, a educacao sexual, filosofia
ou mesmo as nocdes de primeiros socorros. Ao longo do século XX, a escola foi
alargando cada vez mais a sua missao, “(...) ficando de tal maneira atravancada que
perdeu a nocdo das prioridades, desviou-se muitas vezes das tarefas do ensino e da
aprendizagem para se dedicar as missoes sociais’(NOvoa, 2009, p.5).

A aparente incapacidade para promover as aprendizagens, num sentido de resposta
aos desafios da sociedade do conhecimento, levam o autor a questionar: “Para que serve
a escola nas sociedades contemporaneas?” (ibid, 2009, p.6).

Parece que as respostas do passado ja ndo nos servem e temos tido dificuldade em

encontrar respostas novas e oportunamente adequadas a tantas mudangas.

1 Manuel Castells, coloca em causa o dilema do determinismo tecnolégico, pois de acordo com o autor, “(...)
Nem a sociedade escreve o curso da transformacao tecnologica, uma vez que muitos fatores, inclusive a
criatividade e a iniciativa, intervém no processo de descoberta cientifica, inovagéo e nas praticas sociais (...)
gCasteIIs, 2007, pp.5 e 6), ou seja o resultado depende de um complexo padrao interativo.

De acordo com Noévoa (2009), entre 1870 e 1920 assiste-se a um avango, sem precedentes, no
desenvolvimento de ideias pedagdgicas, que mobilizam os mais variados conhecimentos (psicolégicos,
sociologicos, médicos, filoséficos, etc.) no estudo da crianga e na produgdo de uma “ciéncia da educagao”.
Estes modos de conceber a educacdo, denominaram-se de “Escola Nova” e tornaram-se dominantes na
sociedade do século XX.
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E portanto neste contexto que a escola “(...) procura atualizar-se tecnologicamente,
competir com outros mecanismos de difusdo da informacéo e, talvez ndo abertamente,
ou inadvertidamente, preparar o aluno para a sociedade do consumo, para 0 mercado,
para a globalizacdo”(Moreira, 2010, p.4).

Numa época dominada pelos desafios proprios da contemporaneidade®, associada a
uma aparente dissolucdo de antigas certezas no contexto do ensino e aprendizagem,
cabe a educacao o papel de “(...) transmitir, de facto, de forma macica e eficaz, cada vez
mais saberes e saber-fazer evolutivos, adaptadas a civilizacdo cognitiva, pois sdo as
bases das competéncias do futuro” (Meireles-Coelho, 2010, p. 496).

Evoca-se o0 propésito de conexdo entre assuntos, mesmo aqueles que
aparentemente n&o tenham uma relagé@o entre si, e claro matérias que possam estar fora
do ambito das linguagens mais rigidas e naturais que fazem parte da matéria curricular
mais tradicional. Evidentemente e apesar do leque diverso de conhecimentos imputados
diretamente ou indiretamente a escola, a linguagem e o raciocinio abstrato da
matematica lideram desde sempre as prioridades das sucessivas politicas educativas.
Em contraponto com este quadro Guedes (2013), refere muito recentemente que parece
existir uma abordagem no ensino nacional demasiado escassa em relacdo a algumas das
mais fundamentais ferramentas, que nos permitem descodificar 0 mundo e nele evoluir.
Colocamos em evidéncia o conceito de literacia visual®, enquanto competéncia
fundamental para a constru¢do de uma cultura visual, capaz de apontar outras solucdes
claramente em contra ciclo com o que os sistemas de ensino e aprendizagem tém
apresentado. Parece continuarmos a escamotear uma nova realidade, um mundo
contemporéaneo, em que “(...) o visual é hoje mais plural, omnipresente e persuasivo que
nunca” (Hernandez, 2000, p.13).

Na realidade, “(...) somos testemunhas de uma escalada da superficializacdo das
imagens, de uma invasdo dos media pelo povo, de uma tendéncia a formatacdo dos
produtos culturais, tudo isto € pouco contestavel e justifica as inUmeras denuncias e
adverténcias relativas a espetacularizagdo do mundo” (Lipovetsky & Serroy, 2010, p.303).

Estamos portanto no tempo de evitar a ina¢do, no sentido de mobilizar consciéncias,
para estas novas realidades em que parece sermos ainda iliteratos visuais na era da

comunicacéao visual global.

% Tema a desenvolver no “Estado da arte”
4 Conceito a desenvolver no “Estado da arte”
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1.2. Premissa para o desenvolvimento do relatério

Dos nucleos decisores ouvimos frases como “criagdo do préprio emprego®, ou a
promocao de um Portugal exportador ou inovador.

Enfim, um conjunto de slogans que por vezes ndo |lhes encontramos significados
contextualizados, mas que surgem enquanto tentativa de resposta imediata ao exposto.
Identificamos uma certa conjuntura em “forcar” os nossos jovens a serem criativos,
empreendedores, criarem uma ideia, sobretudo inovadora.

Este tipo de presséao intensificou-se nos ultimos trés a quatro anos ao mesmo tempo
que a crise econémica na Europa e drasticamente em Portugal se foi paulatinamente
instalando. Se repararmos, incide sobretudo, ou tem como veiculo fundamental a
performance do poder da imagem enquanto parte de uma estratégia baseada no design
de comunicagdo, na cor, na marca, no impacto visual, num texto ou numa simples frase
de um qualquer anuncio publicitario.

Fala-se de autonomia e de industrias criativas e/ou inovagdo, mas também tradicao
através do apelo a recuperacao de referéncias culturais.

Num momento em que o0s sistemas de comunicacdo se multiplexfica®,
independentemente do que se quer comunicar, esse mesmo poder comunicacional é
uma das variaveis mais decisivas.

Estas evidéncias refletem novas realidades, mas também oportunidades para as
quais, decisivamente Portugal parece ter acordado, ainda que pontualmente e por uma
certa imposicao de fatores externos.

Foi precisamente este tipo de discurso, muitas vezes com origem nas nossas classes
dirigentes, que me incentivaram a colocar algumas questdes informais:

Que competéncias tém os jovens, enquanto futura geracdo do pais para criarem
ideias inovadoras? Sera que estas geracdes sdo estimuladas durante o seu percurso
académico no sentido de criarem bases que vdo de encontro a esses objetivos?
Construimos ao longo da nossa historia tipos de referéncias, baseados na cultura e na
criatividade enquanto meio estratégico? Ser4 que a escola publica apresenta oferta
formativa suficiente para acompanhar a intensa transformacdo de um novo universo
contemporaneo reconhecidamente dominado e mediatizado por imagens?

E a partir desta realidade, enquadrada no dominio da componente visual e estética,

competéncias aparentemente determinantes na formacado prévia das jovens geracoes,

> Slogan insistentemente repetido pelas classes dirigentes no contexto do elevado desemprego do pais.

6 Designacéo de Lipovetsky (2010), ao referir que as empresas ddo cada vez mais a sua preferéncia aos
“meios externos”, diversificando os seus modos de comunicagdo em marketing direto, feiras e salfes,
relagbes publicas, publicidade nos locais de venda, lobbying, mecenato, patrocinios, marketing de
acontecimento e propaganda viral.
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que “precisamos encontrar um equilibrio entre a criagao e a ciéncia (0 sonho e a razdo),
que permite o didlogo com diferentes areas do conhecimento” (Eca et al., 2010, p.13).
Este estudo, surge da necessidade de repensar o lugar da Educacdo Visual no
Curriculum do Ensino Bésico, justificando a sua pertinéncia a partir da leitura conceptual
que a atualidade nos transmite num momento em que as politicas de cortes orgamentais
parecem atingir de forma avassaladora a educacdo, mais incisivamente a &rea da

educacao artistica.

1.3. Motivacédo pessoal e a problematica

Repensar a educacdo a partir da arte, da cultura visual, é fazé-lo,
em parte, da posicdo dos perdedores, pois quase ninguém considera
esses conhecimentos valiosos para a formacdo e para a bagagem dos
cidaddos mais jovens. Abordar um conhecimento socialmente indtil,
ainda que rentavel do ponto de vista da politica, da economia e do
prestigio pessoal, implica colocar-se, num mundo dominado pelos
beneficios da bolsa, contra os rendimentos empresariais, a especulagéo
monetéria, ou as bilionarias associa¢des das companhias multinacionais
(Hernandez, 2000, p.27).

As exigéncias do mundo do trabalho e dos mercados tém cada vez mais a ver com
logicas complexas e multidisciplinares. Naturalmente exigem-se adaptacfes
metodoldgicas e reorientacdo dos modelos de intervencao existentes.

Dois universos sempre me fascinaram: as imagens e a contemporaneidade.

Por um lado, e de acordo com Giddens (2000), é neste mundo em processo de
globalizacdo que vivemos e pensamos de forma diferente que nos mantemos em
contacto regular através da rotineira transmissao de imagens, ao mesmo tempo que o
triunfo estético que tantas vezes acarretam nos alteram os modos de pensar.

Por outro lado destaco o fascinio de vivermos na contemporaneidade com 0s seus
proprios fendmenos, como por exemplo o comportamento da sociedade hipermoderna,
tao bem caracterizada por Lipovetsky, ao referir que estamos dominados pela categoria
temporal do presente. Para o autor “(...) o consumo, publicidade, informagao, moda,
lazeres: perante o0 esgotamento das grandes doutrinas do futuro, é todo o quotidiano que
se encontra, agora, remodelado pelas normas do aqui e agora e do instantaneo”
(Lipovetsky & Serroy, 2010, p.155).

A relacdo com esta realidade acabou por convergir com a minha formacédo
vocacional a partir do 10.° ano de escolaridade pela ingresséo no curso de artes e mais
tarde concluindo o curso de arquitetura. Profissionalmente, essa inevitavel producédo e

interpretac@o de imagens, sejam tridimensionais, sejam bidimensionais, é uma constante.
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Neste meu interesse pelas imagens deve ser considerado também um outro contexto
bem mais recente. A criacdo de uma marca de produtos alimentares de origem bioldgica.
O deslumbramento em criar uma marca, definindo uma nova identidade com local e
contexto especificos, desenvolvimento de logétipo e seu registo, tem representado
momentos de grande destreza a0 mesmo tempo que entusiasmo. Hoje verifico que as
realidades deambulatérias entre as mais variadas areas do conhecimento, exigem dos
profissionais o dominio de muitas linguagens. Neste contexto, o conceito de literacia
nunca esteve tao atual, sendo que a literacia visual, constituirA o discernimento e
compreensao para lidar com as mais variadas escalas de abrangéncia.

A partir dessa consciéncia e enquanto futuro professor de Educacgéo Visual, abracei
este desafio de forma intuitiva, apenas norteado pela sensibilidade que me é familiar: o
uso e interpretagdo das imagens enquanto ferramenta base para comunicar.

Neste sentido, o cunho que Gilles Lipovetsky imprime a partir das suas
interpretacdes acerca dos nossos tempos torna-se uma inspira¢do, quando identifica um
novo codigo genético proprio da nossa contemporaneidade’, implicitamente ligado, a
moda, a literacia da publicidade ou a estetizagdo do mundo, onde por exemplo as
“marcas® enquanto ancoras identitarias, procuram na internacionalizagdo o seu lugar
num mundo global. 2002, p. 1).

Este conjunto de fatores incentivou-me a avancar para uma investigacdo propria dos
nossos dias, e como tal, pareceu-me ser este 0 tempo oportuno para dissertar sobre a
pertinéncia da Educagéo Visual nos sistemas de ensino e aprendizagem.

No seguimento do exposto, surgem assim duas questdes inter-relacionadas de forma
a delimitar o contexto e a definir o problema:

- Sera que a escola publica apresenta oferta formativa através da Educacéo Visual
suficiente para acompanhar a intensa transformagdo de um novo universo
contemporaneo tdo dominado e mediatizado por imagens?

- A Educacado Visual pode evidenciar algum protagonismo na preparagdo de
geragbes mais criativas, mais autonomas, através da aquisicdo de competéncias
relacionadas com a literacia visual, sobretudo quando sabemos que as imagens fazem

parte do mundo contemporéaneo?

Expressdo utilizada por Lipovetsky (2013) em conferéncia “ExitTalks: conversas sobre
exportagao”
8 A . . . .

Esta referéncia repercute especificamente para o desenvolvimento da unidade de trabalho na
escola de estagio, ou seja o desenvolvimento de uma marca desenvolvida pelos alunos.
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1.4. Objetivos e finalidades da investigacao

O hiato entre a riqueza da experiéncia visual na cultura
contemporénea (que entendemos como pds-moderna) e a competéncia
requerida para analisar esse facto, que deveria ser, por conseguinte,
uma nova funcéo escolar, consciencializa-nos quer para a oportunidade,
qguer para a necessidade da cultura visual como um novo campo de
estudos (Charréu, 2003, p.10).

O estudo apresenta um conjunto de sugestdes e abordagens circunscritas na
reflexdo do papel da Educacgdo Visual, no sentido de refundar a sua importancia,
enquanto resposta as imprevisiveis marcas da atualidade, que parecem reclamar
competéncias relacionadas com a literacia visual, potenciando a construcdo de cultura
visual nos individuos.

Assim, nesta investigagdo procura-se delinear uma incursdo conceptual no ambito
das disciplinas de Artes Visuais, mais especificamente a Educagéo Visual e respetivo
programa, considerando os seguintes objetivos:

- Evidenciar através da exposicao de ideias, conceitos, pesquisa e questionarios que
existe escassez de formagdo artistica na escola publica enquanto insistentemente os
sistemas de ensino continuam a privilegiar as areas mais tradicionais ao longo das
dltimas décadas.

- Verificar a forma como se manifestam, ndo s6 os problemas relacionados com as
praticas educativas na Educagédo Visual, mas também tornar evidentes as razdes
associadas a uma disciplina que aparentemente apresenta pouca eficacia letiva.

- Contribuir para os estudos sobre a implementacéao de novas estratégias de ensino e
aprendizagem como a literacia visual, enquadradas com a realidade imagética para as

quais as pertinéncias visuais sao fundamentais na construgédo de cultura visual.

Objetivos especificos da unidade de trabalho®

- Averiguar se a disciplina de Educac¢do Visual, enquanto estratégia de ensino e
aprendizagem culturalmente visual pode despertar nos alunos vontades mais autbnomas
e empreendedoras, considerando as pertinéncias da literacia visual.

- Desenvolver capacidades nos alunos de comunicacgdo, raciocinio e o proposito de
compreenderem e relacionarem assuntos diversos, evidéncias enquadradas com cultura

visual.

° Projeto desenvolvido em contexto de sala de aula a apresentar neste estudo.
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1.5. Organizacéao do relatorio

De acordo com 0s objetivos enunciados, o estudo esta organizado em seis capitulos.
O primeiro capitulo refere-se a introducdo que prepara as linhas de desenvolvimento
dos temas abordados.

Respeitante ao segundo capitulo, mais especificamente a sua primeira parte do
enquadramento teodrico, 2.1 Contemporaneidade e Importancia da Literacia Visual,
procurou-se definir a natureza do conceito Literacia Visual, a partir de leituras
respeitantes & Contemporaneidade. Para o efeito, a fundamentacéo teorica circunscreve
o significado das imagens e seu poder de persuaséo.

Na segunda parte do enquadramento teorico, 2.2. A Educagéo Visual e o Ensino
Basico em Portugal, fez-se uma incursdo e analise do Programa do Ensino Basico, no
gue se refere & Educacéo Visual, para descortinar intencdes relacionadas com a literacia
visual com o objetivo de perspetivar um outro lugar para a disciplina na escola publica.
Sera construida com base em discursos recolhidos a partir do campo cientifico da
Educacgdo Artistica, discursos administrativos, burocréaticos (curriculos, documentos
oficiais e legislacdo) e os discursos dos sujeitos (Professores e Alunos).

O terceiro capitulo trata da Aplicagdo em Contexto Educativo. Procurou-se legitimar
o discurso teorico elaborado, construido em didlogo com uma bibliografia
necessariamente pluridisciplinar, através de um plano de acdo numa turma do 8.° ano na
disciplina de Educacdao Visual. Tem por objetivo apresentar resultados relativos a questéao
central do trabalho ou seja, a implementacéo de estratégias de ensino e aprendizagem
relacionadas com a literacia visual. Nesse momento serd descrita a metodologia e a
estratégia delineada, para que o leitor possa ser esclarecido a partir de onde se olharam
os dados. Para esse fim apresenta-se uma reflexdo sobre esses dados, agrupando-os
em categorias que contextualmente revelaram maiores evidéncias, face as concepcoes
de literacia visual latentes na construgéo de cultura visual. O estudo contempla a recolha
de informagdo a partir dos discursos dos professores e alunos através de inquéritos
especificos que eles préprios produziram baseados nas questdes do investigador e na
andlise efetuada aos trabalhos dos alunos. A quarta parte deste capitulo destina-se a,
3.2. Andlise de dados, onde é apresentada a discussdo dos resultados e conclusfes
respeitantes a implementacao do plano de acao.

O quarto capitulo apresenta reflexdes finais e perspetivas futuras, limitagbes e
constrangimentos a partir da experiéncia que o estudo propiciou.

Por fim, o quinto e sextos capitulos dizem respeito as referéncias bibliograficas e

anexos respetivamente.
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2. ENQUADRAMENTO TEORICO

2.1. Contemporaneidade e Importancia da Literacia Visual

Uma nova realidade global, extraordinariamente competitiva torna-se desafiante para
0s povos. Segundo Stuart Hall, os fendmenos sociais contemporaneos parecem
definitivamente ser postos a prova. As tendéncias sédo tdo recentes quanto ambiguas,
acompanhadas por uma mudanca estrutural que tem transformando as sociedades
modernas no final do século XX. De acordo com o autor, tem-se instalando uma profunda
“crise de identidade”, (...) fragmentando as paisagens culturais de classe, género,
sexualidade, etnia, raca e nacionalidade” (Hall, 2001, p.9).

Anthony Giddens caracteriza este tempo em que vivemos de “modernidade tardia”,
uma forma insegura, carregadas de angustias e incertezas, em que muitas vezes (...)
sdo as proprias instituicbes, que se tornam inadequadas para as tarefas que sao
chamadas a desempenhar” (Giddens, 2000, p.29). Segundo o0 autor, somos a primeira
geracdo a viver este momento contemporaneo nunca antes vivido enquanto parte(s)
integrante(s) neste tipo de sociedade cosmopolita global.

Esta condicao especial de sermos “forcados a saber” é agora, também, uma espécie
de compromisso de cidadania. De acordo com John Ellis (2000), sabemaos hoje mais,
vimos mais sobre este século do que as gerac¢des anteriores viram sobre 0s seus.

Tal como refere Diogo Vasconcelos™ (2008), estamos no tempo de uma forte alianca
entre os atores fundamentais da nossa sociedade, pois segundo afirma, este parece ser
o tempo para uma indispensavel revitalizacdo de estratégias, o tempo para novas
dindmicas de inovacdo social, o tempo para criar novas expressdes culturais. Uma
agenda carregada de tarefas com o selo da mudanga, atravessada pelo sentido de
urgéncia, sé possivel através da clara percepcao do que nos rodeia.

Parece, enfim, destinado aos individuos um maior esforco no sentido de se
capacitarem para “(...) discernir, valorizar, interpretar, compreender, representar,
imaginar, etc. o que Ihe cerca e também a si mesmo” (Hernandez, 2000, p.42).

Quando nos relacionamos com o mundo & nossa volta, vislumbramos um campo
visual complexo, em constante transformacé@o na era do consumo e do lazer acessivel,
da fugacidade das imagens ou da seducdao distrativa dos mass media.

Segundo Jean-Francois Lyotard (1989), a multiplicagcdo das maquinas informacionais

afeta e afetar4 a circulacdo de conhecimentos, tal como o fez, em primeiro lugar, o

0 Diogo Vasconcelos nasce no Porto al6 Maio 1968 e falece a 8 Julho 2011. Foi Fellow in Residence da SIX
— Social Innovation Exchange e langou a Academia dos Empreendedores (ANJE).
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desenvolvimento dos meios de circulacdo dos homens, leia-se transportes, e, em seguida
dos sons e das imagens, leia-se “os média”.

Apresentamos de seguida um conjunto factual dessas mesmas evidéncias, no
sentido de delinear a influéncia da revolugcdo da tecnologia da informacdo sobre as
pessoas, onde as imagens tém apresentado um real protagonismo e como tal trouxeram-

nos novas evidéncias visuais, as quais precisamos discernir.

2.1.1 Os novos cbédigos genéticos da Contemporaneidade

Para alguns autores ja ndo estamos na era contemporanea, pois esta tera terminado
com a 22 guerra mundial. Para outros, o ser contemporaneo, significa a coexisténcia,
sendo que, 0 que acontece na época presente, no tempo atual, remete-nos para a
condicdo particular de sermos contemporaneos.

De acordo com Giddens esta representa uma mudancga das proprias circunstancias
em que vivemos. E a nossa maneira de viver atual.

Parece, enfim, vivermos nesta nossa condicdo historica pés-moderna, nos tempos
contemporaneos em que oportunamente disfrutarmos da era do conhecimento, num
mundo globalizado. A informagdo permanente e global fez do mundo uma “aldeia
global''”.

E nesta condicdo onde se esbatem fronteiras entre identidades nacionais que a
nocdo espago-tempo faz sentido. Serd entdo a partir das coordenadas base da
representagdo como a escrita, pintura, desenho, fotografia, simbolizacdo através da arte
ou sistemas de comunicagao, “(...) que se sente que o mundo é menor e as distancias
mais curtas, que os eventos em determinado lugar tém um impacto imediato sobre as
pessoas e lugares situados a uma grande distancia” (Hall, 2001, p.69).

Muito tém contribuido as novas democracias tecnolégicas através das quais se “(...)
esbateram as fronteiras do real e do imaginario agora virtual, acelerando uma
globalizag&o® sob controlo, relativizando o peso de cada cultura no fenémeno da
diversidade e da multiplicidade cultural” (Meireles-Coelho, 2010, p.4).

E neste contexto acelerado de desenvolvimento cientifico e tecnolégico que o
conhecimento e a mudanca tem desencadeado nas sociedades atuais um sentido de
urgéncia e uma espécie de consumo desenfreado. A esta ansia consumista, Lipovetsky
(2013) define-a de “personalizacdo”, que determina uma nova logica do presente,

implicada na organizacdo e gestdo de novos comportamentos. Assistimos a ‘(...)

1 Expresséao utilizada na obra “A galaxia de Gutenberg” de Mcluhan (1962). O autor delineia um ensaio sobre
0 impacto das novas tecnologias da informag&o nas nossas vidas.
12 . . . ~ L ~ . .

A primeira globalizacé@o foi iniciada no séc. XIV com os descobrimentos portugueses. Este periodo da
historia mundial, caracteriza-se pela possibilidade de trocas comerciais a nivel global.
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profusdo luxuriante dos seus produtos, imagens e servicos, (...) com o seu clima euférico
de tentagcdo e proximidade, a sociedade de consumo revela até a evidéncia a amplitude
da estratégia da seducao” (Lipovetsky, 2013, pp.40 e 41).

A humanidade parece agir segundo uma légica impulsiva, a convite do desejo
imediato, que se vai evidenciando na forma como vivemos, sobretudo na permanente
ebulicdo, ao mesmo tempo que fundicdo, instabilidade e alternancia dos valores culturais.
Neste novo cédigo genético da contemporaneidade, conforme define Lipovetsky (2013),
estdo inerentes conceitos como a estetizacdo do mundo, a literacia da publicidade, culto
da autonomia, império do efémero, personalizacdo do individuo vs. individualismo,
hedonismo, moda ou habitos de consumo, afinal as atuais tendéncias que os tempos
pés-modernos vém evidenciando.

Nesse mundo de conexdo é demasiado evidente a importdncia da imagem de
comunicagdo. Para Lipovetsky & Serroy (2014), o estilo, a beleza, a mobilizacdo do gosto
e das sensibilidades imp8em-se a cada dia que passa como imperativos estratégicos das
marcas: o capitalismo do hiperconsumo € um modo de producéo estética.

Esta Iogica inevitavelmente intercultural que se intensificou na transicdo do séc. XX
para o séc. XXI de forma quase explosiva colocou-nos no universo do campo do visual
em que prevalece a complexidade das imagens e seus significados que quase nunca se
encerram em si mesmas. A sua propria construcdo e interpretacdo parecem ter infimas
possibilidades. Assim, “eis-nos perante os tempos do ecrd mundo, do tudo-ecra,
contemporaneo da rede das redes, mas também dos ecras de vigilancia, dos ecrds de
informacéo, dos ecras ludicos, dos ecras de ambiente” (Lipovetsky & Serroy, 2010, p.21).

Na charneira de 1900 uma nova arte de difusdo e proliferacdo das imagens surge
com a nova era do cinema: o Grande Ecra, “(...) espago onde se projetaram os desejos e
sonhos da maioria da humanidade” (ibid., 2010, p.9). Outrora e de acordo com alguns
ensaios acerca da evolucéo da arte relacionada com a imagem, Lipovetsky refere que “no
ecrd de cinema brilharam imagens transbordantes de beleza, estrelas sublimes, ficcbes
que arrebataram, como nenhum outro espetdculo, as multiddes maravilhadas das
sociedades modernas.”(ibid., 2010, p.9). Estavamos portanto numa fase em que as
imagens projetadas através do ecra teriam muito mais a ver com o universo das artes, da
performance estética.

J& na segunda metade do século XX, com a evolugéo das técnicas de difusdo, outros
ecrds surgem para além das telas brancas do cinema. Falamos em primeiro lugar da
televisédo nos anos 50, mais tarde multiplicam-se exponencialmente outros ecras, “(...) o

computador, que se torna rapidamente portétil e pessoal, o das consolas de jogos de
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video, o da internet e do mundo web, o do telemodvel e dos PDA’s, bem como o das
maquinas fotograficas digitais e dos GPS” (Lipovetsky & Serroy, 2010, pp.9 e 10).
Significa que em pouco mais de meio século, passamos do ecrd-espetaculo ao ecra-
comunicac¢do, do ecra-unico ao tudo-ecrd, fase em que nos encontramos agora.

Nesta nova ecranosfera®, impera o triunfo das imagens proliferadas pelas novas
tecnologias da informacédo e da comunicacdo, que acarretam manifestacdes mediaticas
sem precedentes, através das quais todas as manifestagbes de vida, as relagbes com o
mundo e com 0S outros parecem estar cada vez mais dependentes dos seus proprios
interfaces. E por isso que a visdo, enquanto sentido parece revestir-se de uma
importancia transversal, pois a inevitabilidade da visualizacdo a isso obriga. Para
Nicholas Mirzoeff, “a experiéncia humana é agora mais visual e visualizada do que
alguma vez foi no passado. Na era do écran visual, 0 nosso ponto de vista é crucial (...)
ver é muito mais do que acreditar. Nao é apenas uma parte da vida diaria, € a vida diaria”
(cit. por Charréu, 2003, p.10).

Encontrada a pertinéncia no caminho do entendimento destas representagdes, as
imagens, fazendo parte da nossa histéria passada, presente e certamente do nosso
futuro, estdo longe de acordo com Joly (1999), de serem um flagelo contemporaneo
ameacador, antes configuram um meio de expressdo e de comunicacao que nos liga as

tradicOes mais antigas e ricas da nossa cultura.

2.1.2 Num mundo de imagens

O alto nivel de desenvolvimento tecnoldgico alcan¢cado na atual “era
da informacdo” tem privilegiado a utilizacdo de imagens. Para fazer
circular tamanho fluxo de informacdes, a forma mais &gil encontrada pela

7

comunicacdo € a visual: linguagem universal, de facil e rapida
decodificacdo, altamente atrativa e envolvente (Oliveira, 2009, p.18).

Importa reconhecer que as imagens sao e sempre foram poderosos estimulos para
as nossas mentes. Embora, hoje, “a imagem-excesso aparece em primeiro lugar como o
efeito direto das novas tecnologias”(Lipovetsky & Serroy, 2010, p.70), mas nem sempre
foi assim.

Segundo Pereira (2011), apenas a ‘reconstituigdo’ da imagem a par da sua
realidade historica, muitas vezes latente mas invisivel, permitira ao homem compreender
0 mundo circundante.

Apesar de na cultura visual contemporénea estar intrinseca a utilizacdo de novas

ferramentas tecnoldgicas, nomeadamente a fotografia digital e naturalmente a

3 Termo definido por Lipovetsky (2010) para designar uma nova era marcada pela excessiva presenca dos
ecras nas vidas das pessoas.
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informatizagdo, que promovem olhares sobre as teméticas do nosso quotidiano, a sua
utilizagdo como instrumento de persuasao e dispositivo de poder sempre existiu.

Veja-se por exemplo quando a Igreja Catolica preencheu de imagens as suas
igrejas. De acordo com Pereira (2011), durante muito tempo, a historiografia limitou-se a
afirmar que as imagens medievais funcionavam como uma espécie de Biblia dos
iletrados, apropriando-se de forma acritica e anacrénica da famosa carta de Sdo Gregorio
Magno ao bispo Serenus, em 600, cujo nucleo central diz:

Uma coisa, em efeito, € adorar uma pintura, e outra, € aprender por
uma cena representada em pintura o que se deve adorar. Porque o que
a escrita (scriptura) proporciona as pessoas que |éem, a pintura oferece
aos iletrados (idioti) que a olham, porque esses ignorantes véem ai o que
devem fazer; aqueles que ndo conhecem as letras Iéem ai, de modo que
a pintura desempenha o papel da leitura, sobretudo entre os pagéaos
(gentibus)™.

O poder cultural que as imagens exercem sobre nds é tal que se procura o
equilibrio entre espanto, fascinio e critica, ndo sendo de todo consensual entre autores.
De acordo com Capeloa Gil (2011), de héa trés décadas para ca que se intensifica a
procura infinita de uma legibilidade estratégica das imagens.

Para Huyghe (1986), por exemplo, o lugar que os intelectuais de primeiro plano
ocuparam na cena contemporanea, ja ndo esta s6 e apenas vinculada aos textos, pois
somos dominados e conduzidos pelos choques sensoriais, pelos olhos ou pelos ouvidos
que a vida moderna nos tem proporcionado. Parece assim termos passado da
“Civilizacao do Livro” para e a partir do século XX passarmos para a “Civilizacado da
Imagem” e isto parece inegavel.

Segundo Bosi (1988), os psicélogos da percepcao sdo unanimes em afirmar que a
maioria das informagbes que o homem moderno recebe vem das imagens, por esse
facto, ndo se pode isola-lo da sua relacdo com a cultura de um mundo onde o que é
produzido é para ser visto.

Entre o poder e a ambiguidade das imagens parece gerar de facto discusséo, ao
mesmo tempo que se torna dificil a sua definicdo, embora uma das mais antigas tenha
sido proliferada por Platdo (cit. por Joly 1999, p.14) que refere: “Chamo imagens em
primeiro lugar as sombras, em seguida aos reflexos que vemos nas 4guas ou superficies

dos corpos opacos, polidos e brilhantes e todas as representacdes deste género™.

1 ver referéncia em: SAO GREGORIO MAGNO. Epistola ad Serenus. Xl, 10. GREGORIUS MAGNUM.
Registrum Epistularum. Turnhout: Brepols, 1982 (CCSL 140A).
!5 platso, A Republica
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De acordo com esta definicdo fica a ideia de que embora de uma forma simplista a
“(...) imagem seria jd um segundo objeto, em relacdo a outra que ela representaria de
acordo com algumas leis particulares” (Joly, 1999, p.14).

No nosso quotidiano, a palavra “imagem” é repetida até a exaustédo, sendo que o seu
uso contemporaneo remete a maior parte das vezes para a imagem mediatica. E a partir
dos mais diversos meios de comunicagao, televisdo, radio, internet, jornais ou revistas
que ela é “anunciada, comentada, adulada ou vilipendiada pelos préprios média, a
imagem torna-se entdo sinénimo de televisdo e publicidade” (ibid., 1999, p.14).
Entretanto, existe por vezes alguma perda de confianga naquele que entdo fora ou é
considerado o0 mais nobre dos sentidos, e que pode estar relacionada com o facto de
muitas vezes existir uma certa tendéncia do homem moderno para a passividade. Por
exemplo para Huyghe, “(...) este ataque continuo do olhar visa criar uma inércia do
espetador, que, incapaz de refletir e controlar, regista e sofre uma espécie de hipnotismo
larvar. A reflexdo é eliminada, e o reflexo, com o0 seu automatismo, tende a suplanta-la
(Huyghe, 1986, p.10)".

Esta obsesséo pelo poder das imagens suscita algumas linhas de pensamento com
teorias mais sépticas, que perante este fendmeno o olham com desconfianga. Lipovetsky
(1989) alerta para a face de uma nova era de seducgéo generalizada, em que a razdo e o
progresso na verdade, s6 podem advir numa e por uma cac¢a impiedosa as aparéncias,
ao devir, ao encanto das imagens™.

Veja-se Pallasmaa (2005) quando refere que apesar da nossa percepcao do mundo
ser formulada por informacgdes provenientes dos cinco sentidos, a arquitetura de imagens
visuais parece ter dominado o pensamento dos ultimos 30 anos. Designa-a de “retinal art
of the eye” vista apenas numa légica de auto expressao, um jogo artistico-intelectual
desvinculado das conexdes sociais e mentais essenciais, perdendo a temporalidade na
procura de impacto instantaneo. Também aqui Pallasmaa (2005) reforca a ideia de que a
criacdo de objetos proclama apenas a seducdo visual isolada, desprovida de
experiéncias multissensoriais e por isso pouco significativas.

As crescentes preocupacfes que 0s meios tedricos nos fazem chegar, naturalmente,
séo paralelamente proporcionais a medida que o nosso mundo tecnoldgico vai evoluindo.
E natural a diversidade de opinides quanto ao tema, ficando claro que o mundo nos

chega através de todos os sentidos, e como tal ndo s6 as imagens através da visao.

'8 De acordo com Oliveira (2009), a quase totalidade de produtos atualmente disponiveis no mercado, nas
suas mais variadas formas, modelos e utilidades, valoriza a utilizacdo de imagens na sua producdo e
distribuicéo.
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Assim, delimitado o paradigma relativo a esta septicidade e preconceitos
respeitantes as imagens, permitimo-nos agora refletir acerca da realidade para a qual nos
propusemos explorar e que aparentemente ndo temos forma de a ignorar. E realidade
que “a utilizacdo das imagens generaliza-se de facto e, quer olhemos quer as
fabriquemos, somos quotidianamente levados a sua utilizagdo, decifracdo e
interpretacao”(Joly, 1999, p.9). Como tal, “a riqueza da abordagem contradiz a redugao
da imagem a medidtica ou as novas tecnologias: estas sdo apenas as formas mais
recentes, se nao as Ultimas, dos signos visuais que nos acompanham, tal como
acompanharam ja a histéria da humanidade” (ibid., 1999, p.137).

As capacidades que temos de ver e olhar'’ para o que nos rodeia sdo competéncias
gue nos permitem passar de uma logica sensorial para uma l6gica mais estruturada a
partir das percegdes visuais. Serd entdo a oportunidade de nos precavermos, essa tal
oportunidade para deixarmos a iliteracia. Essa capacidade esta no nosso cérebro, é nele
que habitam as coisas, a cultura enguanto substrato e € por isso que somos capazes de
acrescentar saber ao saber ja que nele existe essa possibilidade através das nossas
memorias.

Talvez nos permitamos a evolucao pelo facto do homem enquanto ser sensorial, em
sua relacdo com a vida, apresentar ndo apenas 0S cinco sentidos genericamente
proliferados, mas antes um total de doze, incluindo sete'® acrescentados por Steiner.
Deste modo, para o autor, “quanto mais avangamos na observagdo dos mistérios do
mundo, e quanto mais nos dedicamos realmente a isso, mais constatamos que esse
relacionamento dos doze com os sete ndo é uma brincadeira, e sim algo que permeia
todo o existir (Steiner, 1916, p.10)".

Assim, a reflexdo acerca da dimensdo visual, enquanto entendimento,
descodificacdo ou producdo de imagens, torna-se imprescindivel na formacao cultural
dos individuos, especialmente nos dias hoje, constitui uma oportunidade a ndo perder,
sobretudo quando “o universo do visual, € na atualidade, como sempre foi, mediador de
valores culturais” (Hernandez, 2000, p. 23).

Afinal e de acordo com o que questiona Vilas Boas, “que havera de mais envolvente
do que a visualidade, a miriade de estimulos visuais que nos rodeia quotidianamente?”
(Vilas Boas, 2010, p.10)

" «Ver e Olhar” — Expresséo que configura campos de significagdo distintos.

'8 Rudolf Steiner considera tal relacionamento desses sete com os doze sentidos, sendo que os sete sdo os
seguintes processos vitais: 1) respiragdo; 2) aquecimento; 3) alimentagdo; 4) segregacao; 5) manutengéo; 6)
crescimento; 7) reproducao
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Em suma, a experiéncia de ler e interpretar as imagens, parece ser uma estratégia
necessaria para a decifracdo da crescente complexidade signica da visualidade no
mundo contemporaneo. Neste sentido, de acordo com Guedes (2013), quanto mais cedo
prepararmos as geragfes futuras para o entendimento e o dominio das dimensdes
associadas que lhes estdo associadas e a sua importancia na construcdo do século XXlI,
melhor. Sera portanto neste contexto que

(...) sem ter um objeto de estudo especifico, mas abarcando todas as
formas culturais que se reconhecem de modo lato na definicdo da
imagem, assim como os discursos sociais e historicos do visivel e as
modalidades de configura¢do da visdo e da visualidade, a literacia visual
constitui-se como instrumento estratégico que exige multiplas
competéncias (Gil, 2011, p.25).

2.1.3 O conceito de Literacia Visual

Schiller em 1795" refletiu sobre a educacéo estética do ser humano numa séria de

cartas e textos para a realizacdo plena do ser individual. Escreveu

Quanto mais diverso for o campo de formacédo da receptividade,
guanto maior for a sua mobilidade e quanto maior superficie que ela pde
a disposicao dos fendmenos, tanto maior é a parte de mundo que o ser
humano apreende, tanto maior é o numero de disposi¢cdes que ele
desenvolve em si; (...) tanto maior é a quantidade de forma que ele cria
no seu exterior. (Schiller, 1993, p.57).

De acordo com Idalia S4-Chaves, (...) constata-se que nao € pela simples existéncia
e disponibilizacdo da informacdo que ficam garantidas as condigbes de construcdo do
conhecimento, quer singularmente por cada pessoa, quer pelas sociedades em
processos coletivos” (Sa-Chaves, 2005, p.8). Para a autora, a pertinéncia fulcral para o
desenvolvimento das competéncias relacionadas com o conceito de literacia, situa-se nas
fronteiras da possibilidade de comunicagdo do homem com 0s outros e, por essa via, de
compreensdo do mundo que nos rodeia, uma aprendizagem indispensavel a vida na era
da informacé&o.

Muito antes da Assembleia Geral das Nacdes Unidas e da Unesco enquadrar a
importancia do conceito literacia, j& Faria de Vasconcelos no seu livro “Ligées de
Pedagogia e Pedologia Experimental” a proposito da ineficdcia dos métodos educativos,

explicava-nos o que se devia compreender do ensino:

1° A preservacdo do crescimento da creanca; 2°Estimulacdo das
suas forcas physicas e psychicas; antes de ensinar a crenca é preciso
ensinar a apprender; 3°A aquisicdo dos conhecimentos e educacéo
propriamente dita nas suas relagcdes com a evolucao physio-psychica da

19 Data da versdo original publicada na revista Die Horen nos nimeros 1 (Cartas 1-9), 2 (Cartas 10-16), e 6
(Cartas 17-27) de 1795.
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crenca. Para estudo da crenca sdo mdltiplos e variados os methodos
empregados, todos elles se completam e muitos deles se corrigem,
d’onde derivam duas conclusbes importantes: 1.2 Nao utilizar
exclusivamente nenhum d’elles; 2.2 Proceder com circumspecgdo e
senso critico, evitando as generalidades apressadas, sempre
improdentes (Vasconcelos, s.d., pp. 45 e 46)%.

Veja-se como esta abordagem coloca os diferentes tipos e niveis de competéncia
literacita nos cidaddos num quadro de desenvolvimento pessoal, extremamente flexivel e
evolutivo.

A literacia esteve sempre relacionada com a capacidade de ler, escrever, usar a
linguagem, comunicar, mas caracterizada por um conceito mais fechado, menos
abrangente. A sua importancia na vida pratica das pessoas tem vindo a ser revisitada ao
longo do tempo, mais propriamente a partir da segunda metade do século XX. O mundo
evolui rapidamente, e rapidamente urge recentrar os nossos métodos para novas formas
de pensar e de agir. Assim, conforme definicdo do programa PISA* da OCDE?, o
conceito de literacia cientifica, propfe uma concepcdo mais ampla em funcdo de
objetivos educacionais para jovens de 15 anos. A UNESCO?* refere: “A Literacia
cientifica é a capacidade de usar o conhecimento cientifico, de identificar questdes e de
desenhar conclusGes baseadas na evidéncia por forma a compreender e a ajudar a
tomada de decisbes sobre o mundo natural e das alteragcbes nele causadas pela
atividade humana.” (Econémico, 2003, p. 133)

O termo literacia rapidamente passou a outras areas do ensino a partir da sua
definicdo mais genérica e de acordo com Sa-Chaves (2005), inscreve-se noutros niveis e
tipos de competéncia percebida como leitura da vida, que ndo passam apenas pela
decifracdo de textos e documentos escritos.

Por exemplo, a literacia, numa légica relacional, de acordo com Gil (2011) trata-se de
uma capacidade de compreensdo de outros (e imensos) saberes, codificados em
cartografias préprias dos diferentes sistemas culturais, areas do conhecimento e formas
de expresséo (cientifica, tecnoldgica, artistica, etc.), ndo sendo excepgdo a percepcao e
interpretacdo da crescente complexidade signica da visualidade no mundo
contemporaneo.

Assim, evidencia-se o0 conceito de literacia visual, enquanto competéncia

antagonica ao analfabetismo no século XXI.

2 Esta descricdo mantém as referéncias originais na forma como esté redigido.
21 Programa para Avaliagcdo Internacional de Estudantes

22 Organizacédo para a Cooperacao e Desenvolvimento Econémico

2 Organizacao das Nagdes Unidas para Educacao, Ciéncia e Cultura
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Para Eca (2000), o conhecimento béasico dos individuos nas sociedades poés-
industriais deve incluir inteligéncias flexiveis, competéncias criativas verbais e nao-
verbais, capacidades de pensar criticamente e com imaginacdo, compreensao
intercultural e empatia para com a diversidade cultural. Acrescenta que “(...) a
investigacdo tem demonstrado que estes atributos pessoais sdo adquiridos através do
processo da aprendizagem e utilizagdo de linguagens artisticas” E¢a (2000).

Referimo-nos portanto ao (...) desenvolvimento de uma nova competéncia, que nos
permita entender a diversidade dos sistemas visuais (fotografia, pintura, cinema, imagem
digital) na sua ancoragem histérico-social e na especificidade do modelo de mediagéo,
mas simultaneamente discernir o modo como 0s produtos visuais negoceiam com o0
sistema cultural envolvente, como dele recebem energias e, por sua vez, criam cultura.
(Gil, 2011, p.12).

Esta mudanca social requer precisamente o desenvolvimento de novas estratégias
mais multifacetadas, em que o conceito de literacia estd mais associado as capacidades
para albergar as atuais formas de constru¢do de sentido via multimédia e visual na vida
contemporanea.

Segundo Arizpe & Styles (2003), a primeira vez que este conceito foi designado no
dominio das imagens foi provavelmente por Debes no final de 1960. Focava-se nas
competéncias de uma pessoa alfabetizada visualmente. Para o autor, relaciona-se com a
aplicacdo "criativa" sobre a comunicacado e a interpretacdo de textos visuais. Discriminar
e interpretar as acdes visiveis, tais como simbolos ou objetos, que o0 homem encontra no
seu ambiente envolvente.

O conceito rapidamente ganhou importancia em estudos de média, tecnologia da
informacéo, estudos culturais e educacéo das artes visuais. Entretanto muitas definicbes
tém surgido, talvez pela coexisténcia de tantas disciplinas que se focam nesta tematica,
por vezes até contraditérias para o seu significado. Desde logo pelo facto de “ler uma
imagem” possa parecer desadequado, considerando que “(...) a leitura habitualmente
pressupfe a interpretacdo de uma sequéncia de signos alfabéticos para a obtengéo de
significado, e tradicionalmente acreditamos abarcar toda uma imagem com um olhar, o
que a tornaria nao legivel.” (Vilas Boas, 2010, p.75).

Assim, importante sera referir que “a relagdo entre palavra e imagem é portanto
artificial, socialmente codificada, dependendo tanto do estatuto do objeto na cultura
envolvente como da situacdo do agente humano que o |1&” (Gil, 2011, pp.16 e 17).

Quando nos referimos a ideia de leitura do objeto visual, o tema reporta aos estudos

de Barthes (1984) que juntamente com semiologistas da corrente francesa, que em geral
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ja falavam de “texto” referindo-se as imagens. Para Barthes (1982), a linguagem verbal
tem a tarefa de ajudar na compreensdo das imagens, existindo uma relagdo de
complementaridade. Assim, os semidlogos da imagem preferem falar de leitor (i.e. co-
autor, activo) em vez de espectador (passivo), conceitos que tém despoletado, “a relacao
entre a ordem do visivel e a ordem do dizivel tem sido, pelo menos, complexa na relagéo
teorica ocidental” (Gil, 2011, pp.16 e 17).

No seu sentido mais genérico e simplista, a literacia visual, consiste “(...) numa
estratégia necessaria para a decifracdo da crescente complexidade signica da
visualidade no mundo contemporaneo” (Gil, 2011, p.11) Mas esta designacdo é muito
mais complexa quer pela sua simultaneidade quer pela interdisciplinaridade que Ihe esta
inerente. Facilmente, hoje, podemos “(...) constatar que se misturam, quotidianamente,
nos écrans do planeta, as imagens da informacéo, com as da publicidade e as da ficgéo,
cujos tratamentos e finalidades séo idénticos, pelo menos em principio, mas que criam,
sob os nossos olhos, um universo relativamente homogéneo na sua diversidade” (Augé
cit. por Vilas Boas, 2010, p.78).

A experiéncia de ver é diretamente proporcional a ideia de interpretar. Como tal esta
associado a outras experiéncias sensoriais para além da visdo. O ato de ver € assim
diferente em cada individuo quando observa o mesmo objeto, ainda que no mesmo
contexto fisico. A construgdo do nosso conhecimento a partir dos estimulos visuais que
nos rodeiam sera diferente. De acordo com o principio de Ausubel (2003) quando refere
gue aprendemos a partir do que ja sabemos previamente.

De acordo com Vilas Boas, vai-se construindo a cultura visual dos individuos e sera
na nossa mente que 0s estimulos visuais geram uma imagem mental, a qual ou tem
origem no universo visual ou para ele remete. E por isso que este processo assenta
numa légica “(...) mais cultural e menos visual, ou seja pode ser mais consequente de um
enquadramento cultural do que o resultado directo dos estimulos visuais que lhe déo
corpo “(Vilas Boas, 2010, pp.68 e 69).

Em suma, “trata-se de uma abordagem que, ao abranger os diferentes tipos e niveis
de competéncia literdcita dos cidaddos, se percebe como complexa, jA que o seu
desenvolvimento (inscrito no quadro do desenvolvimento pessoal ao longo de todo o
percurso de vida) coloca questdes e desafios especificos e diferenciados em cada uma

das suas fases” (Sa-Chaves, 2005, p.9).
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2.1.4 Portugal, a propésito de um Futuro Criativo

No meio dos nossos desastres financeiros, no meio da anarquia
geral das ideias — que ndo pode ir mais longe, sob pena de desandar
numa catastrofe — nada produzirda resultados tdo benéficos como a
reorganizacdo do movimento intelectual do pais, e sobretudo o estudo e
a resolucado das questdes ideais da ciéncia e da arte (Vasconcelos,
1877, pp.48 e 49).

Passados 137 anos quando Vasconcelos (1877) proferiu um quadro manifestamente
negativo face a intelectualidade do pais. Continuamos, hoje, na cauda da Europa, ainda
que metaforicamente, a questdo meramente geografica. O nosso posicionamento parece
ser mesmo o ultimo lugar do ranking quando falamos em matéria de educacgéo de acordo
com as recentes estatisticas de 2012 do Eurostat .

Com certeza que nada deve ter a ver com qualquer tipo de diminuicdo biolégica ao
comparamo-nos com outros povos em contexto semelhante. Pode simplesmente ter que
ver com 0 nosso proprio contexto, assente num inicio tardio da nossa escolarizacao;
embora, o panorama genérico da educacgdo aponte também para algumas dificuldades,
ndo sendo portanto um caso particularmente nosso. Segundo Sa-Chaves (2005), os
resultados dos estudos quer em termos nacionais, quer internacionais, sugerem (e
continuam a sugerir) que a Escola esta longe de cumprir uma das suas finalidades mais
elementares, ou seja, capacitar os alunos para 0 exercicio da vida, através das
ferramentas de compreensdo e de interacdo que lhes permitam exercer as suas
profissdes futuras. Esta questao, reflete a aplicabilidade entre teoria e pratica, ou seja, a
realidade concreta entre os conhecimentos e competéncias adquiridas na escola e a sua
aplicabilidade na vida real. De acordo com a autora, Se a par com essas mesmas
capacidades néo for aprendido e desenvolvido o gosto pelo conhecer e o gosto pelos
modos como se conhece dificilmente os “adquiridos” permanecerao.

Alias, a descricdo de Betdmio de Almeida, vai de encontro a esta ideia quando refere
gue “parece necessario que a escola tenha uma acgdo orientadora convicta, logica e viva,
isto €, ndo divorciada dos fenédmenos vivos que de multiplas formas solicitam a “paixao”
do jovem” (Almeida, 1976, p.9).

Mas, talvez nem tudo esteja por fazer, pelo menos no que diz respeito a
consciencializagédo do problema, mais através da prescri¢cdo, do que a sua aplicabilidade.

Na abertura do congresso APDC?®, Diogo Vasconcelos (2008), refletia sobre novas

estratégias para Portugal, baseadas na inovacéao e criatividade como ferramentas para a

* Fonte: Labour Force Survey (Eurostat) Disponivel em: http://observatorio-das-
desigualdades.cies.iscte.pt/index.jsp?page=indicators&id=27

2 Associacdo Portuguesa para o Desenvolvimento das Comunicages.
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resolucéo dos problemas de sustentabilidade do nosso planeta. Nesse discurso, proferiu
a légica da “ndo producdo em massa, mas sim inovagdo em massa”, ou seja, a crise
enquanto advento de um novo paradigma parece criar uma enorme pressao e
oportunidade para inovar. Os seus discursos assentavam na ideia do ‘“poder da
imaginacdo’®®. Enunciava novas perspetivas para aquilo que deviam ser os objetivos do
Estado, enquanto verdadeira politica de inovagdo. Um Estado que inova ndo para as
pessoas mas com as pessoas, acentuando a importancia da cultura como verdadeiro
desafio. Trata-se de uma descricdo mais ou menos idealista e embora distante da
realidade, significa uma oportunidade para paulatinamente dar lugar a outras novas
linhas de pensamento.

A APECV?' (2013), emite um parecer que reveste o setor da cultura como essencial,
nomeadamente no que se refere a compreensdo do patrimonio cultural e a valorizacao
das industrias culturais. Reporta a diversidade cultural e artistica, conforme estabelecido
pela Convencao para a Protecdo e Promocé&o da Diversidade das Expressdes Artisticas,
aprovada pela UNESCO em 2005 e ratificada por Portugal em 2006.

Se atendermos a consciencializagdo que a tematica pressupde, faciimente podemos
perceber que Portugal parece ter acordado para outras realidades, mesmo que
impositivamente. Repare-se por exemplo nas propostas de orientagcdo para “Portugal e
Europa 2014-2020"%8, que referem o seguinte:

(...) no contexto de um mercado de trabalho em acelerada
mutacdo, importa ter presente que a dimensdo cultural é uma
componente chave do capital humano, pelo que &reas menos
convencionais de qualificacdo deverdo ser valorizadas, designadamente
através de formacado e incentivo a praticas culturais ao longo da vida,
valéncias indispensaveis a capacidade de adaptacdo e ao
empreendedorismo (DR, N.° 96, pag.2985).

No que se refere por exemplo aos média, sera importante destacar o seu papel
social em prol de uma estratégia para o pais, pois “(...) podem ser usados com grande
eficacia para ultrapassar barreiras culturais e sociais, € como ponte entre o patriménio e a
expressao contemporanea” (Mbuyamba, 2006, p.11). Ainda recentemente foi publicado
numa revista nacional, um artigo acerca da hipétese da cultura e da criatividade
contribuirem para uma resposta a muitos dos nossos problemas de desenvolvimento,

baseando-se na diferenciacdo e autonomia face a outros universos de maior dimens&o®.

%5 Express&o do proprio autor

27 Associacdo de professores de expressao e comunicagéo visual

%8 Diario da Republica, 1.2 série — N.°© 96 — 20 de maio de 2013 pag.2985
% Referimo-nos aos paises imergentes como Brasil, India, China ou Angola.
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"% tem por base um relatério de estudo® “A

O artigo, intitulado “Um Futuro Criativo
Cultura e a Criatividade na Internacionalizacdo da Economia Portuguesa”. Este artigo,
refere um outro exemplo de estudo desenvolvido em Francga, “(...) (L"apport de la culture
a I"économie en France), que aponta para resultados obtidos surpreendentes gerando
extremo impacto as classes dirigentes, ao aperceberem-se que “(...) o sector cultural
contribui sete vezes mais para o PIB francés do que a poderosa industria automével’
(Almeida, 2014, p.80).

A criatividade, a inovacdo e diferenciacdo podem constituir formas de resposta
alternativas aos novos desafios, sobretudo num pais de tdo pouca dimenséo fisica mas
de fortes tradicbes®. Assim,

(...) cada vez mais exposta a concorréncia internacional dos baixos
custos da Asia e do Leste europeu, a economia portuguesa s6 pode
gerar um ciclo virtuoso de crescimento quando as atividades produtoras
de bens e servigos transacionaveis forem capazes de tirar partido dos
fatores mais avancados da competitividade, ligados a inovacdo e a
diferenciagdo, através da mobilizacdo da investiga¢do, do conhecimento,
das competéncias da criatividade, do patriménio e da cultura (Almeida,
2014, p.82).

Hoje, “(...)vivemos num mundo fortemente consumista e uma parte substancial da
nossa cultura visual esta imbuida de interesses comerciais. Cada vez mais o design é um
instrumento de intuitos comerciais ao mesmo tempo que reforca o seu peso cultural na
sociedade.” (Vilas Boas, 2010, p.98)

De acordo com Lipovetsky & Serroy (2014), a era do capitalismo artistico,
caracteriza-se pelo peso crescente das experiéncias e sensacfes, por um trabalho
sistematico de estilizacdo dos bens e dos locais comerciais, pela integracdo generalizada
da arte, do visual e do afeto na esfera do consumo.

Talvez seja por isso que as industrias de consumo ligadas ao design, moda,
publicidade, decoracdo, cinema, ou arquitetura (por exemplo), de acordo com Lipovetsk
(1989), criam férmulas de seducédo mais do que produtos, tentam antes veicular afetos e
sensibilidade, a partir de um universo estético heterogéneo que se vai proliferando e que
se tornou cada vez mais importante na concorréncia entre as marcas globais.

Parece que, quando falamos de estética, visualidade ou criatividade que “(...) néo
estamos perante uma disciplina marginal se olharmos as péginas econdmicas dos

jornais, onde se oferecem conselhos para investir no mercado da arte ou se estuda os

% publicado na Revista Vis&o, edicdo n.° 1091 (30 de Janeiro a 5 de Fevereiro de 2014)

%! parceria entre o ministério da Economia e o secretario de Estado da Cultura.

% para Giddens (2000), um mundo em que a modernizacao se ndo confina a uma area geografica, que em
vez disso se faz sentir a nivel global, traz um certo nimero de consequéncias para a tradicéo.
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resultados econdmicos da industria do desenho, da publicidade e do lazer audiovisual”
(Hernandez, 2000, p.27).

Para André (2009), a pés-modernidade provocou grandes mudancas nas relacdes
sociais e, simultaneamente abriu um espaco de questionamento sobre o papel das artes
na educacdo contemporénea — globalizada e interdependente — ligada por sistemas e
redes de informagé&o e caracterizada pela pluralidade, pela fragmentacéo, pelas multiplas
culturas e pela obrigagéo de instauracéo de novas formas de diélogo.

Neste sentido a APECV (2013), reforca a atencdo dada pelas tendéncias das
politicas europeias que apontam para a criagdo de um plano intitulado de “Europa

Criativa®”

, adaptado as reais necessidades dos promotores de projetos dos sectores
culturais e criativos, com 0 objetivo de estimular a criagdo de emprego e promover o
crescimento através da promogéo da diversidade cultural e linguistica.

Consequentemente, o contexto educacional devera prossupor uma politica inclusiva
no sentido de orientar as novas gerac¢des para a imprevisibilidade dos novos tempos. N&o
apenas preparar 0S n0sSs0s jovens para 0 que ai vem, mas para 0 que ai possa vir, pois
“(...) ndo se trata, em educacao, de predominantemente adaptar o homem a qualquer
coisa que lhe seja exterior, mas de o levar, a partir da sua posicdo radical - o estar-no-
mundo -, a compreensdao de valores que melhor Ihe sirvam para orientacdo nas diferentes
situagBes em que vier a encontrar-se” (Meireles-Coelho, 2010, p.12).

Em suma, é lancado o desafio para a cooperacgao e parcerias entre os Ministérios da
Educacao e da Cultura, como forma de responder as questdes cruciais que o século XXI

necessita clarificar.

2.2. A Educacao Visual e o Ensino Basico em Portugal

A APECYV (2013), no seu parecer emitido junto da missédo de Portugal nha UNESCO,
refere que a par das crises econdmicas declaradas a nivel mundial os governos tém
aprovado decisGes no sentido de cortes orcamentais, onde a educacao € drasticamente
afetada. Dentro das areas mais afetadas, a educacao artistica € a primeira a sofrer as
consequéncias dessas politicas, 0 que esta a colocar em perigo o futuro sustentavel das
nacoes.

Apesar da espontaneidade imediata, em demonstrar que existe de facto algum
menosprezo relativo as “Artes Visuais”, por vezes assentes em alguma interpretagcéo
subjetiva, a verdade é que a existéncia, ainda, de uma fronteira clara entre as disciplinas

mais tradicionais é uma realidade.

¥ Plano estratégico Europeu para o periodo de 2014/2020. Consultar em http://eur-lex.europa.eu/legal-
content/PT/TXT/?uri=CELEX:52011DC0786
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Sera que ainda faz sentido? Principalmente, quando vivemos neste tipo de
sociedade global, em que “a inevitavel subversdao em imagens nos atingiu, através da
televisdo e da internet, que todo o novo contexto de informagdo, de potencial
comunicacdo e de necessidade de descodificacdo se sobrepbds aos demais” (Guedes,
2013, p.47).

Eca (2007), enquanto membro da International Society for Education Through Art
refere que se tem apercebido que existem muitas diferencas na educacéao artistica formal
nos varios paises. Nem sempre € uma area obrigatéria nos curriculos, e em alguns
paises nem sequer € opcional. Em alguns casos a educacdo artistica & sobretudo
desenvolvida fora das escolas, nos museus por exemplo.

Entretanto, Robinson (2006) 34 evidenciou semelhancgas verificadas em todo o mundo
no que toca a crise da educacdo. Até agora, os sistemas educativos eram construidos
sobre a seguinte hierarquia de matérias: no topo, as linguas e a matematica, a seguir as
humanidades e por fim as artes, como Ultima prioridade. Para o autor, tais sistemas
educativos ja ndo tém razéo de ser, pois para resolver as grandes questdes do mundo de
hoje devemos ter em mente trés objectivos fundamentais para a educagdo: encontrar
formas de viver em conjunto, cultivar a identidade individual e fomentar a compreenséo
mutua. Para alcancar estes trés objectivos constituem fatores chave as competéncias
pessoais, a confianga e a criatividade.

Este ponto tem por objetivo primeiro caracterizar o contexto do ensino artistico em
Portugal e a forma como evoluiu até a disciplina de Educacédo Visual. Seguidamente, o
enfoque, no qual se coloca em evidéncia algumas das principais fragilidades da
disciplina e que tém contribuido segundo Eca (2000), para que, historicamente o ensino
artistico portugués continue a apresentar um tratamento volatil e pouco consequente.

Por dltimo, designamos de utopia, porque se trata de evitar menosprezos
curriculares como as linguagens menos “classicas”, servindo de alerta para “(...) o facto
de existir na nossa estrutura educacional uma enorme lacuna na area da imagem”
(Guedes, 2013, p.47).

Importa entdo delinear respostas perante uma realidade factualmente modificada e
diversificada, e como tal ha que considerar um mundo confrontado com novos problemas
a escala planetaria. Assim, a criatividade, a imaginacdo e a capacidade de adaptacéo,

“(...) competéncias que se desenvolvem através da Educacdo Artistica, séo tao

% Ken Robinson proferiu estas reflexdes na Conferéncia Mundial sobre Educagdo Artistica da UNESCO,
2006
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importantes como as competéncias tecnoldgicas e cientificas necessarias para a
resolucéo de problemas” (Mbuyamba, 2006, p.3).

Refere-se a Utopia como resposta a falta de uma estratégia baseada na promocéao
de capacidades de observacgéo critica do meio envolvente, da sua percecao cultural, e na
aquisicao de conhecimentos e sensibilidades para a construcéo de gera¢cdes mais aptas,
leia-se criativas, no sentido do reforco dos nossos instrumentos de pensar e agir para

intervir.

2.2.1. O Desenho, de onde viemos; A Educacé&o Visual, onde estamos

De acordo com Névoa (2000), precisamos de vistas largas, de um pensamento que
ndo se feche nem nas fronteiras do imediato, nem na ilusdo de um futuro mais-que-
perfeito. Importa assim, compreender o contexto, ou seja, de que modo o0 passado esta
inscrito na nossa experiéncia atual e de que modo o futuro se insinua ja na histéria
presente.

As artes visuais nas escolas portuguesas tém ja uma longa histéria, através das
quais se desenham as suas finalidades educativas e seus significados.

Influenciada naturalmente por fatores politicos, sociais e culturais da cada época, o
Desenho ocupa o centro do discurso educativo desde os finais do século XVIII, ndo sé
em Portugal como noutros paises da Europa.

De acordo com Ménica (1982), a marca da igreja catélica parece ter marcado a
mentalidade portuguesa e naturalmente o seu ensino®.

No que diz respeito ao Desenho, segundo Almeida (1967), os portugueses vao
importar a corrente pedagoégica racionalista, tendo por base o desenho geométrico,
primeiramente exposta por Pestalozzi, continuada por Froebel (1782-1852) e por J.
Guillaume em Franca, no final do séc. XIX. Assim, durante mais de um século o Desenho
foi lecionado e confundido com uma disciplina predominantemente geométrica.

Na histéria da arte portuguesa, o desenho foi compreendido por Francisco de
Hollanda como o meio de exprimir sentimentos, tanto na Europa como em Portugal. O
Estado, segundo Almeida (1967), foi visto apenas pelo aspeto pratico e utilitario,
particularmente por contribuir para o aperfeicoamento da industria, meio pratico
relacionando a ciéncia a técnica, em especial nos paises em que a revolucao se fez
notar. Em Portugal, parece ter havido uma certa contradicdo, pois 0 modelo de educacéo

quer inglés quer francés, ndo se adaptavam a nossa realidade, ja que os efeitos da

% Na transicdo dos séculos XIX para XX, de acordo com a autora, a maioria das criangas era analfabeta, os
politicos e os intelectuais portugueses acreditavam que o povo ndo deveria ter acesso ao ensino, nédo
precisava de saber ler e escrever, assim, o ensino do adulto era praticamente inexistente.

Repensar a Educacéo Visual, falando de contemporaneidade 25



revolucdo industrial, no século XIX néo se fizerem sentir e como tal a economia estava
manifestamente ligada ao artesanato.

A reforma de Jaime Moniz em 1895 vem pela primeira vez trazer o conceito de
Desenho com valor educativo. Além do seu contributo para a motricidade, afirma-se
finalmente que o desenho desenvolve os poderes de analise e sintese do espirito. Apesar
disso, a denominacdo de Desenho® como disciplina referente & educacdo artistica
prevaleceu durante anos em Portugal, acentuando-se a preponderancia do desenho
linear, e da geometria. Mas € apenas a partir das reformas de 1918, decorrentes do
pensamento dos primeiros republicanos que se pode falar efetivamente de um ensino de
desenho nas escolas publicas, tendéncia que se manteve em Portugal até aos anos 50.

Em 1947, gracas a Betdmio de Almeida surge o desenho livre, embora com
caracteristicas de composi¢éo decorativa. Nesta fase, o processo educacional refletia o
Estado Novo, regime ditatorial, onde a censura, a auséncia de informacéo e de contacto
com as ideias do exterior predominavam. N&o interessava 0 pensamento critico, a
compreensao estética ou a criatividade.

Segundo Eca (2000), embora a influéncia de Betdmio de Almeida (1947/8-1970) na
construcdo dos curriculos® e elaboracdo de manuais escolares tivesse timidamente
abordado a expressao livre através da arte, o reconhecimento da arte infantil, o estudo do
desenvolvimento gréafico da crianga, a educacdo do gosto, a apreciacdo da arte e a
substituicdo do desenho a vista pelo desenho de interpretacdo, ndo se pode afirmar que
houvesse educacao artistica nas escolas portuguesas dessa época.

Um dos primeiros e mais relevantes movimentos ligados a Educacao pela Arte em
Portugal, foi especialmente impulsionado pelo professor Arquimedes da Silva Santos com
base na Associacdo Portuguesa de Educacdo pela Arte (APEA),* fundada em 1957.
Segundo Santos (2000), esta associacdo promoveu a valorizacdo da educacdo das
véarias expressoes artisticas durante os anos 60 e 70, a partir do Centro de Investigacao

Pedagdgica da Fundacgéo Calouste Gulbenkian. Em 1965, esta associacdo desenvolve o

% conforme refere Eca (2000), apenas no pequeno periodo da 12 Republica (1910-1926), tempo

caracterizado pelo anticlericalismo onde alguns politicos e intelectuais eram a favor da massificacdo da
educacdo mas nao teve tempo nem estabilidade politica para introduzir no pais experiéncias inovadoras.
Enguadram-se os defensores do desenho ornamental, das Artes e oficios como treino vocacional e melhoria
da qualidade estética dos objetos.

%" De acordo com os programas da reforma de 1947, Betamio de Almeida fez um Compéndio de Desenho
para o 1° Ciclo do ensino liceal. Publica o livro intitulado “Ensaios para uma Didatica do Desenho” e em 1971
colaborou na execuc¢éo do guia didatico intitulado “Educacéo pela Arte na Escola Primaria”. Considerava-se
que “desenhar, pintar, recortar, colar, construir, modelar, inventar, sdo as vias que os alunos, na medida das
suas forgas, devem percorrer para concretizar ideias (...)"(Almeida, Santos, & Santos, 1971, p.10).

3 Associacdo Portuguesa de Educacdo pela Arte fundada em 1965, por Jodo dos Santos, Calvet de
Magalhaes, Alice Gomes, Almada Negreiros, J. F. Branco, Antonio Pedro, Adriano Gusmao, Cecilia Menano
entre outros. A sua evolugao veio, assim, a dar lugar ao Conservatério Nacional e, de um modo pioneiro na
Escola Superior de Educacao pela Arte, ap6s o 25 de Abiril.
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conceito de educacdo como percurso na formacdo do ser, da pessoa no seu todo
realcando o desenvolvimento da personalidade, do caracter, da imaginacdo, da
criatividade, da expressao e, entre outros a iluminacdo do ser. Estabelece diferenciacdo
entre o que se considera Educacdo e Ensino, simples memorizagdo de matérias e
conteudos; saber imposto e diretivo; transmissao Unica de saberes e aprendizagens de
conhecimentos. Em alternativa a este tipo de ensino sistematizado, “(...) confluem
mudangas na educacdo e na psicologia aconteceria a partir do seminério celebrado na
Universidade da Pensilvania em 1965, quando a arte na educagdo comecou a articular-se
como conjunto organizado de conhecimentos disciplinares, e ndo como experiéncias
artisticas”(Barkan, 1962; Efland, 1990; Alvarez, 1996 cit. por Hernandez, 2000, p.39).

Embora muito lentamente, Betdmio de Almeida, em 1967, divulga a obra de Herbert
Read e a educacdo pela arte centrada na consciencializacdo de uma nova forma de
pensar e sentir tendo por base uma nova organizacdo plastica, a logica visual. Para o
autor, “ler” desenhos é, na vida de hoje, uma capacidade imprescindivel do homem
medianamente culto” (Almeida, 1967, p.11).

Nos anos setenta®, Arquimedes Santos defende a nocdo de globalizacdo das
expressoes artisticas, fundamentalmente na pré-primaria e também na primaria pois
acredita que estas favorecem o desenvolvimento da sensibilidade, do pensamento critico
e criativo, da exploragéo integrada de novos valores humanos. Constitui-se como uma
disciplina fundamental para a formacdo do individuo enquanto ser a todos o0s niveis,
circunscrevendo-se, desta forma, nos principios reguladores da “Educacgao pela Arte”,
impulsionada por Herbert Read®.

E a partir dos anos setenta que a designagdo do termo “Desenho” passa a
“Educagcao Visual’, fase em que as nocbes de arte como terapia, arte como
desenvolvimento cognitivo, arte como conhecimento comegam a infiltrar-se timidamente
nos professores das disciplinas artisticas.

No seu livro, Betamio de Almeida refere que se devia abandonar a ideia de que as
disciplinas de natureza estética sdo sO para alguns predestinados artistas e lamenta que

ainda nao tenha sido até a data implementado um ensino visual moderno, uma educacao

¥ A partir dos anos setenta, desenvolveu-se a Escola Superior de Educagéo pela Arte, uma escola virada
para o ensino das artes e para a formacgéo de professores e educadores (ensino pré-escolar e primario) com
uma filosofia inovadora onde se efetuava o ensino pela diferenca, desenvolvimento do pensamento critico e a
interligacdo de todas as artes ndo com o intuito de formar somente artistas mas também para formar
educadores capazes de realizar o que entdo se apelidava de educacéo pela arte.

% Na sua obra intitulada Education throught art, Herbert Read enfatizou o conceito de Educacéo pela Arte,
no sentido de colocar em evidéncia o papel das artes na educagdo, numa perspetiva da sua aplicagdo as
necessidades atuais. Em 1954 presidida pelo proprio autor, nasce no dmbito da UNESCO, a “Associagao
internacional de Educagéo pela Arte”. Em Portugal, cerca de trés anos mais tarde é criada a “Associagao
Portuguesa de Educacao pela Arte” e, na década de 1990, o chamado “Movimento Portugués de Intervencéo
Artistica e Educacao pela Arte”.
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artistica progressiva, especialmente para os estudantes de ciéncias e futuros
engenheiros. O autor distante da rigidez do desenho técnico até aqui proferido, aponta
para a introducdo de novos conceitos na préatica pedagoégica em Portugal, afirmando que:
“Julgamos de promissora sintomatologia o aparecimento de expressfes de conteldo
novo, como inteligéncia visual e fungdo estética” (Almeida, 1976, p.15). A primeira
expressao, segundo o autor, tem a ver mais com o campo de agdo, o mundo atual,
enquanto a segunda, a consciéncia de que a par da légicas racionais do mundo das

ciéncias, l6gicas mais técnicas e praticas, “hoje” “(...) ha o mundo da Arte a que, de um
modo geral, nenhum ser humano ¢ insensivel” (Almeida, 1976, p.15).

Em 1978, constitui-se uma comissdao no ambito do Ministério, com artistas e
professores, para se desenvolver o projeto designado Plano Nacional de Educagéo de
Ensino Artistico. O sistema formal de ensino ndo absorveu a ideia e Arquimedes Santos,
apontando algumas das razfes epistemoldgicas e concepgles tedricas que motivaram
essa retracgéo:

No ensino de entdo nds decoravamos aquelas coisas: era a
matematica, eram as ciéncias, etc.. mas havia autores que ja defendiam
gue era possivel fazer o ensino basico, e particularmente o primeiro
ciclo, através das expressOes artisticas. Simplesmente, em Portugal, é
sempre tudo muito complexo e houve da parte dos artistas uma retracao.
Abrimos entdo um outro curso de formacdo de professores educadores
pela arte. E foi esse que durante 10 anos decorreu no Conservatorio
Nacional, formando-se muita gente que, depois, espalhou por todo o pais
estas ideias de educacao pela arte que agora estdo na baila. 4

Os anos pos-revolugdo abalaram o sistema de ensino em Portugal, época marcada
por novas experiéncias e reformas curriculares. A diferenga entre escolas para classes
sociais mais baixas e escolas de elites dissipou-se. Foi aumentada a duracdo do ensino
bésico, procedeu-se a um grande esfor¢o na educacdo de adultos no sentido de reduzir a
taxa de analfabetismo, o ensino pré-primario comecou a ser implementado, e a formacao
inicial de professores foi reformulada.

Os curriculos sucederam-se, desenvolvidos centralmente por equipas destacadas no
Ministério da Educacao, alguns com inovacdes mas outros eram obsoletos, e no caso da
Educacdo Visual, baseava-se em conceitos de expressao pessoal e da crianca/artista. As
metodologias decalcaram o modelo do artista modernista, valorizando a percepc¢éo visual
e 0s elementos estruturais da linguagem plastica. A andlise critica da obra de arte foi
evitada, valorizando uma concepc¢ao tecnicista da producao artistica.

Apbs o 25 de Abril de 1974 “(...) os principios democraticos e pluralista consagrados

na Constituicdo da Republica Portuguesa s6 viriam a ter verdadeira expressdo no campo

“! Entrevista disponivel em http://area.dgidc.min-edu.pt/inovbasic/edicoes/noe/noe55/conversa.htm
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da Educac&o com a publicacdo da Lei de Bases dos Sistema Educativo/LBSE em 1986**”
(Rocha-Trindade, 1995, p.261), estabilizando o sistema educativo. A inclusdo do ensino
das artes visuais em todos os niveis de ensino € ponderada, embora com associagdes
duvidosas como por exemplo a disciplina de Educacéo Visual e Tecnoldgica no segundo
ciclo do ensino basico®.

Os programas de educacdo artistica® mantinham uma visdo essencialmente
modernista e a Educacéo Visual centra-se na analise formal da obra de arte, na producéo
de objetos artisticos e no ensino da geometria.

A partir de 1990, o Decreto-Lei n.° 344/90 refere que a educagéo artistica tem-se
processado em Portugal, desde ha véarias décadas, de forma reconhecidamente
insuficiente, incompativel com a situag@o vigente na maioria dos paises europeus. Os
programas criados no ambito da reforma curricular até apresentam aspetos inovadores,

como o apelo & consciéncia critica e analise contextual, leia-se® “(

...)estimular e
desenvolver as diferentes formas de comunicagdo e expressao artistica, bem como a
imaginacao criativa, integrando-as de forma a assegurar um desenvolvimento sensorial,
motor e afetivo equilibrado” (“Decreto-Lei n.° 344/90,” 1990, p.4522).

A Educacgdo Visual e as disciplinas do curriculo das artes no ensino secundario
baseiam-se essencialmente no método de resolugdo de problemas, apelidado de
cientifico, contrapondo um sistema mais subjectivo, prépria das representacdes artisticas.
O mesmo Decreto-Lei n.° 344/90 aponta para a extrema complexidade intrinseca desta
area da educacdo e a sua sempre problematica insercao e articulacdo no sistema geral
de ensino, a par da natureza muito especializada deste dominio, que, além disso, exige
sempre meios apropriados ao nivel das infraestruturas e dos equipamentos, fatores que
explicam algum descrédito da disciplina.

Na Educacéao Visual o design ocupa uma grande parte dos contetddos, mas de um
ponto vista funcionalista e ndo contextual e a Geometria Descritiva sobrevive como a
disciplina mais importante do curriculo de artes, pois de acordo com Eca (2000), a
heranca de um passado rejeita 0s aspectos cognitivos da emocionalidade. Nesta fase, e
n&o s6 no caso portugués, “(...) o visual remete a imagem, em torno da qual gira uma

linguagem (como conjunto de codigos visuais) que passa a tornar-se centro da educagéo

“2 | ei n° 46/86 de 14 de Outubro

3 Artes como a danca e o drama séo deixadas de fora ou opcionais numa possivel oferta das escolas. A
educacao musical apenas aparece nos primeiros ciclos (primaria e 2° ciclo).

* Nesta época os programas da educacdo artistica estavam organizados da seguinte forma: expresséo
plastica no 1° ciclo, educacéo visual e tecnoldgica no 2° ciclo, educacéo visual no 3° ciclo e histéria da arte,
desenho e geometria descritiva, teoria do design, oficinas de artes, tecnologias artisticas, oficinas de design
sdo desenvolvidos por equipas de professores no Ministério da Educagao.

> CAPITULO I- Principios gerais, Artigo 2.°, Objetivos da educagcao artistica, alinea a)
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artistica” (Hernandez, 2000, p.77), excessivamente ligada apenas a formacdo do
consumo de imagens.
Em suma, importa retermos que de certa forma existe

(...) uma tradig&o vinculada ao ensino da arte como destreza, que
se instala nas escolas de diferentes paises ao longo do século passado
com a finalidade prioritaria de educar na disciplina manual (relacionada
com a caligrafia, primeiro, e com a geometria, depois) e na nhorma do
gosto dos alunos. Nesta corrente, foram educados muitos docentes e,
apesar do caracter conceitual e interdisciplinar das recentes propostas
curriculares em diferentes paises, ndo deixaram de impregnar as
concepcdes da maioria dos professores (Hernandez, 2000, p.39).

No ponto seguinte pretende-se precisamente colocar em evidéncia algumas dessas
praticas vigentes atualmente e que parecem constituir os principais problemas da

educacdao artistica / visual na atualidade.

2.2.2. Educacéao Artistica, ainda um paradigma

Conforme o explicito, até a primeira metade do século XX, o ensino das artes visuais
nas escolas basicas e secundarias portuguesas, mantém a transmissao de
conhecimentos assentes na objectividade, no desenvolvimento de capacidades
tecnicistas assente numa ideologia que promove o cidaddo acritico, tendéncia alids
recorrente ja desde a transi¢do do século XIX para o XX. Quando nos deparamos com a
realidade da sociedade p6s-moderna, mesmo com as grandes mudancgas tecnoldgicas e
o reconhecimento da era da informacéo, na segunda metade do século XX*®, optaram-se
por praticas educativas modernistas, embora de forma mais subtil.

De acordo com Eca, et al. (2010), o século XXI ja leva uma década de repeti¢cbes
mas parece que continuamos no mesmo impasse retdrico caracterizado pela hierarquia
entre os campos cientificos, tecnolégicos e artisticos, enfim uma educacédo publica
paulatinamente em crise. Impera um sistema educativo desajustado da realidade
tentando veicular discursos normativos de regulacdo da sociedade através de mitos de
panaceias educativo-culturais e uma educacdao informal de ocupacéo de tempos livres.

Assim, parece chegado o momento de identificar, rever estratégias e conteudos que
até este momento tém regido essas praticas nas comunidades educativas em Portugal
em que o enfoque serd mais especificamente na Educacao Visual.

N&o se pretende com esta exposicdo de ideias, explorar exaustivamente planos
curriculares, metas e/ou decretos-lei. Tentaremos sim, expor com base em testemunhos,

documentos e ou discursos resultantes dessas préticas a partir de quem vive estes

“® Embora, numa interpretagdo mais alargada, Giddens (2000) chama a este tempo de “pds-modernidade”
uma “modernidade tardia”, tendéncia que impera também na educacéo.
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mesmos problemas quotidianamente, e a forma como estes tém repercussao no universo
escolar.

Para o efeito, torna-se pertinente rever alguns dos ensaios desenvolvidos pela
APECV (2012), surgidos da necessidade de re-pensar*’ o lugar da EaV* no Curriculum
do Ensino Bésico, por configurarem uma reflexdo atual face aos desajustes,
desadequacdo, e/ou mitos*® controversos da disciplina. Fazem parte destes mitos: o
tempo curricular, os programas e planificagcdes, o método de avaliagdo, a designacao de
uma disciplina meramente pratica e a associacdo da arte na educacdo a formacdo do
aluno-artista.

No que diz respeito ao tempo curricular, a APECV (2012), considera que uma das
finalidades da educacdo artistica visual é potencializar processos especificos da
comunicagdo e expressdo visual, de modo a desenvolver atitudes criativas, engenho,
imaginacao, intuicdo, atitudes de reflexdo e autonomia. Assim, parece l6gico que estas
areas de ensino e aprendizagem devessem ser abordadas de forma diferenciada, pois,
requerer tempos e tempo, um ritmo da aprendizagem que nao € linear, é rizomatico, sob
pena de nao ser possivel desenvolver qualquer tipo de trabalho mais consistente. Sao
exemplos; o tempo para a descoberta, sobretudo a ndo planeada, para o insélito ou o
inesperado, ritmo tédo préprio da natural aprendizagem nas artes.

Quanto aos programas, muitas vezes sobrepostos, ndo passam de uma listagem.
As planificagdes, apresentam demasiada rigidez, geralmente com planos de aulas
meticulosamente programados. Considerando as aulas de Educagédo Visual um ato de
imaginagdo continua, assente numa ldgica naturalmente subjetiva, de escuta e de
dialogo, de negociacéo e de partilha, para a APECV (2012), o professor deve saber tirar
partido de cada momento de aprendizagem como recurso pedagdgico, estar atento aos
interesses e as culturas onde os alunos se inserem e nao estar limitado a uma sequéncia
de conteudos a lecionar sem nenhuma linha tematica ou propdsito humanista.

Os sistemas de avaliacdo tém constituido um problema de desadequagéo. Veja-se
gue, tendencialmente estes incidem na necessidade da avaliacdo formativa,
individualizada e construtiva. Segundo Ec¢a (2000), apenas sao utilizadas estratégias de

avaliagdo, ndo contemplando, por exemplo, instrumentos de avaliagdo baseados na

*" A necessidade da APECV de repensar o lugar da Educagédo artistica Visual no Curriculum do Ensino
Basico surgiu ndo so pela anunciada reviséo curricular do Ministério da Educacao em Janeiro de 2012, mas
também porque a referida associacdo, achou pertinente rever as justificacdes, as estratégias e as
metodologias desta area de aprendizagem escolar.

8 A APECV designa a Educagéo “artistica” Visual, porque considera o termo menos controverso, pois
considera a aquisicdo de saberes e competéncias préprias do pensamento visual, da expressdo, da
comunicagao e da criacao artistica.

49 Adotamos a partir do documento da APECV, a palavra “Mitos” enquanto exposi¢cdo de alguns dos
problemas, ou desajustes nas praticas do ensino das artes visuais.
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entrevista ou conversagado e como tal, pouca importancia é dada a analise semiética das
obras produzidas ou estudadas pelos alunos. Nesse sentido, a APECV (2012), considera
que nas artes deveriam ser sempre utilizados instrumentos de avaliacdo especificos
como o caso do portefélio, passiveis de serem valorizados por processos de apreciagao
artistica, ao invés de instrumentos que reduzam os conhecimentos e competéncias a
avaliar, o caso dos testes de respostas fechadas.

Outra questdo € a op¢do de uma avaliacdo externa que obriga a exames nacionais
através de testes estandardizados que ndo se coaduna com o produto da educacdo
artistica. Estes, tendem a avaliar somente capacidades de memorizacdo. Para Eca
(2000), as habilidades grafico-plasticas de representacéo fiel da realidade, deixam de fora
critérios utilizados para medir criatividade, imaginagéo, interpretacdo pessoal e a analise
critica dificil de aplicar a uma escala nacional e em rituais de secretismo com duragéo
reduzida.

Em suma, parece que “os instrumentos de legitimagdo séo sobretudo os manuais de
estudo e, na pratica lectiva, as avaliagfes formais (testes e exames)” (Charréu, 2003,
p.21).

Relativamente ao mito da disciplina prética relacionado com a Educacao Visual, de
um modo geral, nas escolas esta tradicionalmente muito associado as disciplinas do
Fazer, ao caracter eminentemente pratico.

Neste quadro de referéncias, e ndo apenas em Portugal, os alunos parecem atuar
como

(...) produtores de objetos (desenhos — de maneira tradicional ou
por computador -, maquetas, imagens publicitarias, etc.) mais do que
como construtores ativos de um conhecimento critico e transversal a
outras situacbes e problemas, ndo necessariamente artisticos, e, de
maneira especial, que Ihes ajude a interpretar e agir no mundo em que
vivem e em suas proprias vidas (Hernandez, 2000, p.88).

Atualmente, de forma geral, segundo Hernandez (2000), os professores continuam a
valorizar mais a realizacdo de atividades agradaveis, do vistoso resultado e a perseguir
um tipo de beleza vinculado a uma visualidade formal, mais do que o processo de
aprendizagem ou do novo conhecimento que queremos promover.

J& no caso portugués, para a APECV (2012), de facto, o Fazer é essencial, mas néo
o Fazer mecénico e puramente tecnologico. O mito do Fazer impediu que se
desenvolvessem conversacdes, debates, dialogos com os alunos, reduzindo o
desenvolvimento das suas capacidades criticas e narrativas.

O mito da representacdo exclui praticas pedagodgicas e orientagbes do ensino

artistico adequadas a sociedade p6s-moderna, integrando aspetos essenciais de andlise
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critica e contextual, mas antes a “(...) tendéncia da arte na educagdo centrada na
expressividade dos estudantes, no conhecimento de alguns elementos de linguagem
visual e na realizagdo de um produto final” (Hernandez, 2000, p.89). Durante séculos a
preponderancia da representacdo fiel da realidade levou a que muitas criancas e
adolescentes deixassem de se exprimir visualmente.

Hoje, no meio de tantas transformacdes e sobretudo devido aos meios tecnoldgicos
de que dispomos para representar a realidade, seria absurdo pedir aos alunos que o
fizessem todos da mesma maneira. Existe agora espaco para a interpretacdo, deixando
de parte a crenga mitica que pode ser encontrada na persistente mensagem que destaca
o artista enquanto génio individualizado e isolado.

Apesar do exposto, ainda hoje parece permanecer nos sistemas de ensino e
aprendizagem o mito da formac&o do aluno-artista. Tal mistificag&do tem contribuido para
distorcer o papel da arte na educagéo, associada ao proposito da formacdo de artistas.
Por isso, uma nova abordagem cultural as representagfes visuais tem sido desenhado,
pois como refere Hernandez (2007), o ensino artistico/visual devera mais do que falar do
que ‘se V€' na verdade da representacdo deve sim insistir em reconhecer como cada um
‘se vé&’ e é colocado em praticas de discurso.

Como reforco a reflexdo anterior, parece-nos essencial delinear alguma exposicdo de
caracter mais pratico, ou seja, o reconhecimento de alguns dos protagonistas, através
dos seus testemunhos, resultantes do seu dia-a-dia nas escolas.

Para Eca (2010), cada educador, aluno ou aluna tém uma historia Unica para contar
e nessas historias cruzam-se experiéncias e expectativas dignas de serem ouvidas.

Selecionamos trés testemunhos® de professores e alunos perante os discursos
globais na escola. Assim, eis o primeiro®' testemunho. Conversa de Eca (2010) com um
antigo aluno seu:

Aluno: Lembra-se daquela professora que passava a vida a ridicularizar-
nos, a dizer como éramos rusticos sem acesso as exposicdes, aos
concertos, aos grandes teatros de Lisboa, as grandes bibliotecas da
capital? Ela costumava dizer que nds, como éramos do monte, nunca
poderiamos ser bons alunos.

Eca (2010) descreve a conversa: E ai, comegcamo-nos a rir, lembrando
aquela professora ‘culta’, intolerante, empertigada que nao reconhecia os
grupos de teatro, as bandas de musica, o artesanato local como arte e
ele recordou:

Aluno: e lembra-se daquele dia em que ela perguntou onde eu tinha
ouvido falar de Egon Schiele e eu respondi-lhe que ‘no monte’ havia
Internet? A cara de susto que ela fez!!! (Eca et al., 2010, p.187)

* 0s professores perante os discursos globais da escola.
1 Testemunho de Claudia em Julho 2009, professora de Educagdo Visual, na altura com um ano de
experiéncia.
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Teresa Eca, em 2009 orientou um curso de formacgéo de professores sobre uso do
Portef6lio como instrumento de aprendizagem e avaliacdo. Claudia, uma formanda sua,
conta as dificuldades de trabalhar a partir de contextos locais:

Nao concordei com a estrutura das planificacdes existentes, mas ja
se encontravam feitas desde o inicio do ano letivo e a serem cumpridas
pelos colegas da disciplina. Julgo que as mesmas ndo eram mais que
adaptagdes dos anos anteriores...Os planos de aula nao foram
elaborados a pensar na realidade da turma, uma vez que eram comuns a
todas as turmas e a todos os professores. N&do se verificou o cuidado
necessario a adaptacédo dos contetdos programaticos as caracteristicas
de cada grupo...As fichas de autoavaliagdo da escola sdo simplificadas
(cruzes), ndo permitindo que os alunos elaborem reflexdes sobre
aprendizagem, sobre as aulas ou sobre os docentes (Ec¢a, 2010, p.188).

Assim, um segundo® testemunho. Isabel Filipa, também uma professora
participante numa formacéao on-line da APECV diz que por alguma razéo os seus alunos

revelam medo. Questiona:

Sera do desconhecido, sera porque nao estdo habituados a pensar e
agir sozinhos? Sera que esta sociedade, cultura, ndo nos deixa agir de
um modo diferente e pessoal? Nesta fase do trabalho comeco a
distinguir os alunos que gostam da descoberta, sem grandes medos,
mas esses sdo a minoria, pois todos os outros tracam uma linha ou duas
e vém-me mostrar, perguntando, é assim que a professora quer?

E, eu, (vao dizer alguns, mazinha) respondo com outra pergunta: ‘E
tu, é assim que queres? E assim que sentes é assim que observaste? E
assim que vés? (Eca et al., 2010, p.188)

Isabel Filipa, da-nos um terceiro®® exemplo, que diz respeito ao conceito de lugares
educativos, que na realidade, sdo variadissimos e as formas como se adquirem 0s
conhecimentos também. A escola é apenas um dos lugares, e que nem sequer é o0 que
tem mais peso nas memdérias dos alunos. Veja-se o0 caso de Frederico um antigo de
Isabel, e que lhe explicou onde aprendeu a desenhar:

Aprendi na TV e na Internet, com séries de manga violentas, na Sic
Radical, também na Playstation 2, jogos tipo manga. Gosto de desenhar
imagens que tiro da Internet e criar personagens a partir delas por
exemplo - ‘Cloud’ da ‘Final Fantasy 7’ e ‘Advent children’.‘Buster sword’ e
gosto de tirar imagens do site www.Polycarbon.com” - Frederico, 17
anos, Setembro de 2007.

Isabel Filipa reforca o facto de os alunos estarem habituados a que seja tudo para
ser realizado como um robot, através de um método mecanizado e decorado recorrendo
simplesmente a memoéria. D4-nos o seu préprio testemunho e refere o seguinte:

Eu propria como professora lembro-me de ter enfrentado situacdes
onde me vi acossada entre a escola de verdades Unicas, do

°2 Testemunho de Isabel Filipa em Dezembro de 2009.
*3 Testemunho de Frederico, 17 anos, Setembro de 2007.
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conhecimento universal, com um programa de educacdo Vvisual
modernista, que pedia aos alunos para utilizarem o0s elementos
essenciais da linguagem plastica sem os entenderem nos seus contextos
e 0 mundo real das criancas completamente diferente desses programas
e dessas artes elitistas (Eca et al., 2010, pp.187 e 188).

A escola tem promovido alguma passividade e conformismo. Parece que 0s proprios
professores ndo sentem interesse em quebrar a rotina, vém-se como executantes de
programas e 0s programas nao lhes exigem muito mais do que transmissdo de saberes
inquestionaveis. O mundo real ndo tem como entrar nas escolas,’(...) muitas vezes as
imagens que utilizamos na aula funcionam mais como modelos de representacdo do que
como motivacdo ou como meio de chegar a outro lugar desconhecido” (Reis, 2011,
p.410). Destacamos trés exemplos que fazem parte de um estudo do autor e que estdo
categorizados da seguinte forma:

O primeiro designado de “Imagens de arte”. E inegavel que os professores mostram
muitas imagens de arte aos seus alunos. De acordo com Reis (2011), verifica-se que as
obras escolhidas encaixam nos critérios canonicos da Histéria da Arte, apresentando
invariavelmente as mesmas obras™ dos mesmos artistas. Parece ficar claro que a maior
parte dos professores levam até a escola essencialmente as obras dos artistas que
alcancaram notoriedade e reconhecimento populares.

O segundo caso, “Predominio da pintura”, verificou-se que existe uma maior
tendéncia para mostrar pintura aos alunos mais do que qualquer outra forma de arte ou
cultura visual. As imagens relativas a outras manifestacfes artisticas sdo escassas, e
mesmo essas parecem ter presentes a ideia de cor, como se a cor, pelas suas
propriedades estimulantes, fosse garantia do sucesso da obra junto dos alunos.

No terceiro caso, tem a ver com a recorrente escolha de obras que encaixam na
categoria “geometria na arte”. So obras que apresentam pontos, linhas e formas basicas
como quadrados, retangulos, triangulos e circulos. Porqué? Para Reis (2011), a
apresentacdo destas obras esta habitualmente associada a realizacdo de atividades de
desenho rigoroso de figuras geométricas.

Assim, de acordo com os exemplos apresentados, estes parecem apontar para a
ideia de que na Educacgéo Visual ndo se tem tido em conta aquilo que corresponde ao
perfil de “um professor reflexivo que analisa sistematicamente as suas praticas e pde em
causa ideologias e discursos de poder como condicionantes das praticas letivas,

encontra-se sozinho num sistema que ndo promova a reflexdo” (E¢a, 2010, p.189).

* Além dos artistas “incontornaveis” da histéria da arte europeia ha também referéncias a obras de artistas
portugueses, na sua maioria autores dos séc. XIX e XX, tais como Sarah Afonso, Nadir Afonso, Eduardo
Viana, mas também a artista contemporanea Joana Vasconcelos. (Reis, 2011, p.408)
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Pode assim depreende-se que as praticas decorridas até aos nossos dias assentam
ainda “(...) numa longa tradigdo de racionalidade vinculada ao desenvolvimento da
inteligéncia e um modelo l6gico de raciocinio que levou a considerar a experiéncia
subjetiva como uma segunda ordem diante do objetivismo cientificista“ (Hernandez, 2000,
p.86), fatores que aparentemente podem ter contribuido para que instituicionalmente se
remeta esta area de ensino para alguma residualidade.

De acordo com Névoa (2009), uma nova perspetiva de aprendizagem deve ser
enriguecida com uma série de estudos e contributos que tém vindo a ser formuladas em
diversos campos cientificos e culturais, mas que em grande parte, ndo chegaram ainda

as teorias educativas e, muito menos, as praticas escolares.

2.2.3. O proposito de um outro lugar para a Educagéo Visual

(...) os trabalhos recentes das neurociéncias sobre a importancia das
emocdes, dos sentimentos e da consciéncia na aprendizagem; as
pesquisas que tém posto em destaque o papel da memdria e da
criatividade; os  desenvolvimentos da  psicologia  cognitiva,
designadamente sobre as diferentes formas de inteligéncia; as teorias da
imprevisibilidade sobre o caracter inesperado e até “desorganizado” de
muitas aprendizagens e a importancia de lhes atribuir sentido e
significado (...) (N6voa, 2000, p.13)

Muitos fatores tém contribuido para que ainda hoje nédo exista reconhecimento
publico da arte na educacdo. Poderiamos eventualmente tentar refutar as préaticas de
ensino e apendizagem de outras areas do conhecimento mais tradicionais como forma de
justificar 0 nosso propoésito. Veja-se por exemplo como “(...) ninguém questiona a
importancia da aquisicao de algumas bases sobre o conhecimento historico, ciéntifico ou
de cultura classica durante o periodo de escolaridade bésica, ainda que, depois, a
maioria ndo venha a ser historiador, cientista ou latinista” (Hernandez, 2000, p.86). No
ensino atual, estas nunca serdo colocadas em causa quanto a sua pertinéncia na
formacao das novas geracdes, e nem € aqui o proposito.

Talvez a reivindicagdo da inser¢do da arte nos curriculos tenha sido feita do lado
errado, em concorréncia com as tais matérias recorrentes e por isso afeta de uma
instabilidade desmedida. Por exemplo, em Espanha e com certeza ndo sera muito
diferente de Portugal, a arte e o seu ensino, tende a “(...) acomodar-se a cultura
dominante, para ter um lugar entre os conhecimentos obrigatérios do curriculo, a Arte,
como nos PCNs, precisou adaptar-se a essa for¢cada e esmiucada divisdo dos conteudos
nas categorias procedimentais, conceptuais e atitudinais” (Hernandez, 2000, p.86 e 87).

Este ponto destina-se precisamente a refletir sobre o papel da Educacéo Visual e

alertar para a sua importancia enquadrada na nossa condicdo contemporénea, na
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expectativa de que “a escola tencionara dar resposta a grande heterogeneidade existente
e adaptar-se as diferentes realidades, jA& que a heterogeneidade étnica e cultural é
estruturante nas sociedades contemporaneas” (Barbosa, 1996, p. 21).

Atualmente, todos nés somos “testemunhas” de tudo que acontece no meio social
com reflexo natural no espaco da média. Deste modo, encontramo-nos a viver num
tempo que John Elllis define por “o século da testemunha”, durante o qual “o modo e o
alcance da nossa compreensédo perceptiva do mundo foi tremendamente alargada” (Ellis,
2000, p.9).

Este conceito de “testemunha” tornou-se central para os educadores que advogam
uma atitude mais ativista e participativa; desafia a posicao de neutralidade tdo defendida
por uma certa visdo conservadora da educacgdo” (Charréu, 2012, p.46).

Interessa-nos por isso, uma abordagem enquadrada numa logica mais evolutiva, e
consequante, acreditando que, “se o ensino de arte quiser chegar a ser um veiculo de
conhecimento e contribuir para uma a visdo intercultural e alternativa diante da
homogeneizagéo da atual cultura global e tecnoldgica, é necessaria uma mudanga que
se vincule a transformacgéo da formag&o dos professores e que possa voltar a pensar a
funcdo da escolaridade” (Hernandez, 2000, p.89).

Segundo Charréu (2012), um conjunto crescente de educadores, em todo o mundo,
tem vindo a questionar as formas tradicionais de aprendizagem artistica no Ensino Basico
ou Elementar, bem com os seus pressupostos pedagogicos de base.

Veja-se por exemplo, que a importdncia do ensino artistico é evidenciado pela
UNESCO, quando considera as artes como imprescindiveis ndo sé para as criancas
como para as sociedades no seu todo, sendo um meio privilegiado para a compreensao e
preservacdo de culturas. Neste sentido, Eca (2007), aponta para o conhecimento basico
dos individuos nas sociedades pos-industriais que deve incluir inteligéncias flexiveis,
competéncias criativas verbais e ndo-verbais, capacidades de pensar criticamente e com
imaginacdo, compreenséo intercultural e empatia para com a diversidade cultural.

Talvez estas competéncias ndo estejam relacionadas com algum tipo de “divindade”,
mas antes com aprendizagem, esta, indispensavel aos cidadaos colocados sob 0s novos
paradigmas préprios do século XXI, quando sujeitos aos desafios segundo novas
perspetivas, parte integrante da contemporaneidade.

Mas de acordo com André (2009), ndo basta argumentar que a convivéncia com as
artes estimula a interdisciplinaridade, a tomada de decisbes, motiva para uma
aprendizagem ativa, criativa e questionadora. Mais do que isso, é necessério avaliar de

gue modos as artes ensinam a trabalhar com o tempo, o espaco, a luz, a cor, 0 som, 0
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corpo, 0s recursos financeiros, os meios de comunicacdo social, as tecnologias, 0s
diferentes materiais, ou mesmo de que forma potencializam as capacidades de trabalhar
em equipa, de planeamento, de negociacéo, de lideran¢a, de comunicacgéo, de gestédo de
conflitos e a criatividade.

Parece assim, que o desafio ao professor de artes contemporéaneo, se enquadra na
procura ativa de novas formas de aprender e de dar a conhecer o processo criativo,
centrado na ideia de que a educacgdo artistica hoje € uma educacgéo para a vida. Para
André (2009), esta é a razdo pela qual esta componente educativa tem de ser
desenvolvida de forma tdo aprofundada como as restantes — porque sdo as artes que
possibilitam a aquisicdo das competéncias especificas e favorecem o relacionamento
entre as componentes educativas e entre as artes e as culturas.

Também de acordo com Charréu (2003), ao ser a cultura o contexto simbdlico
significativo em que se inscrevem 0s acontecimentos humanos, o que se trata de fazer é,
por meio da educacao artistica, interpretar o sentido do valor das a¢des simbolicas dos
homens.

Parece assim, constituir-se como “o propdésito de um outro lugar para a Educacao
Visual”, expressao que privilegiamos no titulo deste ponto.

De acordo com Hernandez, trata-se de aprender a conhecer, como em matematica,
a propor e resolver problemas e nao sé aplicar algoritmos; na linguistica, a compreender
e a comunicar-se e ndo s0 identificar morfemas, grafemas, sintagmas; ou em histéria, a
compreender e explicar as mudangas no tempo e nédo so a identificar factos e nomes. Ao
invés de “(...) aprender a ler uma imagem (como identificacdo de elementos visuais
isolados), mas sim de conhecer criticamente as diferentes manifestacfes artisticas de
cada cultura (e ndo s6 as obras de arte definidas como tais pela cultura ocidental e
recolhidas em seus museus e enciclopédias) ” (Hernandez, 2000, p.78).

Para Jay e Hernandéz (cit. por Charréu, 2003, p.13), implica expandir as nossas
no¢cdes e 0S Nnossos conceitos relativamente & educagdo artistica, tradicionalmente
ligados a “leitura® passiva” de imagens baseada nos pressupostos analitico-
composicional de tipo formal (linhas, texturas, esquemas composicionais, etc.).

A abertura curricular que a cultura visual exige advém também do facto de, na
atualidade, o estudo da imagem requerer ndo sé visées formalistas, mas também teorias
sociais. O inestimavel valor educativo da cultura visual, em consciéncia de que “(...) o
visual se “pulverizou” num sem numero de tecnologias e de suportes, o que
qualitativamente tem vindo a transformar a nossa sociedade.” (Charréu, 2003, p.12).

Ampliar curricularmente sobre as premissas da cultura visual a partir da disciplina de
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Educacdo Visual pode constituir um instrumento poderoso para novas respostas a
questbes contemporaneamente complexas.

Se por um lado a cultura visual devera para além de providenciar meios e técnicas
para os jovens interpretarem e “lerem” imagens, por outro, devera também proporcionar
competéncias criticas e analiticas para que consigam “situa-las na esfera social,” nas
estruturas da subjetividade, da identidade, do desejo®®, da meméria e da imaginacao,
para as quais ndo tem havido grande interesse® por parte das tradicionais abordagens
disciplinares.

Em suma,

(...) as imagens globais, as artes visuais, a cultura visual e a educacao
artistica em geral, sdo importantes vetores onde se poderdo apoiar
muitas das ideias de regeneragcdo e de emancipa¢do de uma sociedade
contemporénea que hoje tem dificuldade em vislumbrar, no horizonte,
um rumo a seguir. “Olhar” o mundo presente para poder atuar
nele...(Charréu, 2012, p.44).
As concepcdo relacionadas com a literacia visual, fardo parte dessa mesma
clarificacdo, tornando-se o propoésito de uma analise alternativa e/ou producdo de novas

“narrativas” utilizando aqui a expressao de Lyotard (1989).

2.2.4. Literacia Visual na Educacéo Visual, enquanto Cultura Visual

A alfabetizacéo fizera do individuo esclarecido um sistema fechado, e
criara um vazio entre a aparéncia e a realidade, vazio que as
descobertas do género da corrente da consciéncia vieram preencher
(Mcluhan, 1962, p.370).

Segundo Mirzoeff (cit. por Sardelich, 2006, p.461), a distancia entre a riqueza da
experiéncia visual na cultura contemporédnea e a habilidade para analisar esta
observacao cria a oportunidade e a necessidade de converter a cultura visual num campo
de estudo. Mas, nem tais atributos contribuiram para afastar a pouca evolucdo que a
importancia das competéncias visuais tem ocupado nos nossos sistemas de ensino e
aprendizagem. A existéncia de uma relagao direta entre o estudo das imagens (signos) e
0 conceito de Literacia Visual, sdo areas demasiado embrionarias na histéria do ensino e
aprendizagem, pelo que podem ainda sofrer com o efeito das modas, que vao desde
algum entusiasmo por um lado a rejeigcéo total por outro.

De acordo com Vilas Boas, “apesar de haver paises como a Inglaterra, em que os

respetivos ministérios da educagdo pretendem ensinar a ler imagens, ndo sdo ainda

%5 Remete-se para as teorias de Lipovetsky (1989)
*% De acordo com Charréu (2003), em regra as estruturas educacionais estdo mais interessadas na produgéo
ou na apreciagao estética “desinteressada” da obra.
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visiveis resultados, e a convicgdo generalizada mantém que a leitura de imagens, por ser
inata, dispensa aprendizagem”(Vilas Boas, 2010, p.76).

No caso de Portugal, um documento do Ministério da Educacéo refere que a literacia
nas artes®’

(-..) pressupbe a capacidade de comunicar e interpretar significados
usando as linguagens das disciplinas artisticas. Implica a aquisi¢éo
de competéncias e o uso de sinais e simbolos particulares, distintos
em cada arte, para percecionar e converter mensagens e
significados. Requer ainda o entendimento de uma obra de arte no
contexto social e cultural que a envolve e o reconhecimento das suas
fungBes nele (Departamento de Educacéo Bésica, 2001).

Parece-nos no entanto ljm ponto de partida para tracar algumas reflexdes que
designamos de utopia. Enquanto os avangos tecnologicos se desenvolvem a um ritmo
sem precedentes, o olhar atento das altera¢cdes narrativas que estes provocam, devem
despoletar cada vez mais a atencdo dos educadores para a aprendizagem de literacias
visuais, indispensaveis a vida na era da informacéo, tal como sempre foi a alfabetizagéo
linguistica, que geralmente significa interpretacdo de textos escritos ou impressos.

Assim, talvez a pouca atengdo dada tanto pelas comunidades educativas como
também e essencialmente pelas politicas gerais de educagdo, demostram que estes
dominios ndo pertencem ainda a esfera estratégica para a educagédo do século XXI, o
que pode estar relacionado com a pouca margem de evolucéo ainda existente.

Podemos reter do exposto que de acordo com Charréu, a cultura ocidental tem
privilegiado normalmente a palavra falada e escrita como a mais alta forma de prética
intelectual e viram sempre as representacfes visuais como meras ilustracbes de ideias
de segundo plano. Deste modo,

(...) a consideracdo do “visual” e da “arte visual” (uma nobre
manifestagdo), como “area de conhecimento” encontra-se no seu
grau zero de desenvolvimento, o que equivale a dizer que novas
metodologias de investigacdo cientifica que atribuem ao visual a
mesma dignidade cientifica atribuida historicamente a outras &reas do
conhecimento encontram-se por conceber (Charréu, 2003, p.24).

De acordo com Kress & Van Leeuwen (cit. por Vilas Boas, 2010), a comunicacao
visual estd a tornar-se cada vez menos o dominio de especialistas e cada vez crucial nos
dominios da comunicacao publica. Inevitavelmente, isto conduzira a novas e mais regras
e a um ensino normativo mais formal. Para Vilas Boas (2010), ndo ser “visualmente
letrado” comecgara a suscitar sangbes sociais pelo que comecgara a ser uma questédo de

sobrevivéncia, especialmente no local de trabalho.

°" E assim que o conceito é apresentado.
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Barbosa (2008) revela que existe uma pesquisa em Franca onde evidéncia que 82%
da nossa aprendizagem informal se faz através da imagem e 55% desta aprendizagem é
feita de forma inconsciente.

Para Freedman (2003), essa cultura € a forma de viver e a cultura visual d4 forma ao
nosso mundo, pois é a nossa forma de o olhar.

Face ao exposto, e no que diz respeito ao percurso particular das artes no ensino na
atualidade, Eca (2000), destaca as vantagens de um curriculo em que as orienta¢des do
ensino artistico estejam adequadas a sociedade pds-moderna integrando aspetos
essenciais de andlise critica e contextual, reflexdo e avaliacdo do processo de
aprendizagem.

Assim, se por um lado, e tal como vimos anteriormente, as transformagdes ocorridas
no dominio das imagens durante as Ultimas décadas, propiciaram a que “um numero
crescente de educadores tenha definido e centralizado o seu tdpico de estudo ndo na
arte mas na cultura visual” (Charréu, 2003, p.13). Por outro lado, conforme refere
Hernandez (2000), a nocéo de cultura visual € nova precisamente por se centrar no visual
como lugar onde se criam e discutem significados, considerando uma concepc¢ao surgida
do interesse pelas imagens da cultura do quotidiano e pelos acontecimentos visuais.

De acordo com Gil, “uma vez que parte da concepcado de que a imagem & um
artefacto cultural, a literacia visual constitui-se como requisito fundamental para o estudo
da cultura visual.” (Gil, 2011, p.25). A partir deste ponto de vista, ao relacionarmos as
competéncias da literacia visual com a comunicacdo que lhe esta intrinseca, nao
podemos descorar a pertinéncia desses mesmos materiais académicos na construcao de
cultura visual.

Numa cultura contemporédnea em que a dimensdo visual assume particular e
crescente relevancia, seria neste espaco curricular que uma boa parte da
contemporaneidade entraria no interior da escola. Assim,

(...) o grande desafio colocado a educagéo artistica consistira, entdo, em
definir o que hoje deverd ser considerado axial entre os contetdos
tradicionais da arte formalista, como é que estes deverdo dialogar com
os contetdos do mundo digital e, em particular, como é que vida e a
cultura contemporanea, que borbulha fora da escola, se podera
escolarizar, num espaco curricular da experimentacéo, criacdo e fruicdo
critica das visualidades, para bem da propria escola e daqueles que a
frequentam (Charréu, 2007, p.7).

De acordo com Charréu (2012), os arte-educadores contemporéneos deparam-se
com um conjunto de competéncias que, na maioria das vezes, ndo lhes foram

proporcionadas nas suas formacdes iniciais, realizadas em instituicbes formalmente
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académicas, imersas em contetidos passivos e historicistas, distantes dos problemas que
os alunos, familias e professores gostariam de ver debatidos no interior da escola.

De acordo com Morgado (2009), a educacéo intercultural acaba por exercer um
impacto sobre a literacia visual pois realca a aprendizagem que pode ser feita a partir da
descoberta de que os modos de ver de cada um ndo sdo atos espontaneos, mas
aprendidos ou construidos.

Alguns teoricos tém criticado a cultura visual exatamente pelo seu desinteresse que
muitas vezes acarreta na producdo de imagem. Significa que de acordo com as reflexes
de Lars Lindstrom (2009), as percecbes tedricas sobre cultura visual, enfatizam a
percepgcdo em detrimento da producao.

A complementaridade entre percepcao (ver) e producdo (fazer), constituirdo a
pertinéncia para delinear a concep¢ao do caso pratico elaborado em contexto educativo
do presente estudo.
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3. APLICACAO EM CONTEXTO EDUCATIVO

3.1. O projeto de investigagéo

(...) um sentido possivel para uma educagdo escolar das
visualidades contemporaneas pode passar por encontrar uma
intencionalidade educativa para os projetos praticos dos alunos,
consciéncia essa que os leve a pensar criticamente sobre o que
vém, identificar com clareza a humanidade e a desumanidade
das/nas acdes humanas, seja qual for o contexto em que séo
desenvolvidas (Eca et al., 2010, p.194).

A partir do enquadramento tedrico, desenharam-se as acdes a implementar no
dominio da escola de estagio. A delineacdo do projeto de investigacdo aqui apresentado
tem em conta a averiguagdo e compreensdo da correspondéncia entre 0s conceitos
apresentados e a operacionalidade na disciplina da Educagédo Visual, sem, claro,
menosprezar aquilo que corresponde as competéncias essenciais definidas pelo
Curriculo Nacional do Ensino Bésico, associadas as praticas da educacao artistica, bem
como ao ajustamento do programa de Educacéo Visual.

O projeto pratico de investigacdo foi implementado no ambito da unidade curricular
Pratica de Ensino Supervisionada Il, através da construcdo, formalizacao e aplicacao de
uma unidade de trabalho, desenvolvida numa turma do 8°ano de escolaridade da Escola
Secundéria Joo Carlos Celestino Gomes em ilhavo (distrito de Aveiro), do qual resultou

o presente relatério de acordo com os objetivos expostos.

3.1.1 Caracterizacdo do meio escolar

A escola de estagio situa-se numa zona residencial, na freguesia de S. Salvador,
cidade e concelho de ilhavo, distrito de Aveiro. A sua envolvéncia relaciona-se fortemente
com o trabalho piscatério, mas também com a conhecida Fabrica de Porcelana da Vista
Alegre, que tem gerado grande mudanga social, cultural e econdémica ao longo das
dltimas geracoes.

Tem havido um crescente investimento no concelho, permitindo mudancas
economicas, culturais e industriais, destacando positivamente o envolvimento com a
Universidade de Aveiro em diversas acdes. No ambito da reorganizacédo da rede escolar
publica, imposta pelo Ministério da Educacao e da Ciéncia, a Escola Secundaria Dr. Jodo
Carlos Celestino Gomes, com 1041 alunos agrupou-se ao antigo Agrupamento de
Escolas de ilhavo, integrando assim a Educagéo Pré-Escolar, os 1.%, 2.° e 3.°s ciclos do

ensino basico e secundéario. Tendo em conta o Projeto Educativo da mesma, foi ainda
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considerado “Agrupamento de Escolas de Referéncia para a Educacdo Bilingue de

alunos surdos.”®

3.1.2 Caracterizacao do universo de estudo em contexto de sala de aula

A turma é constituida por vinte alunos, treze raparigas e sete rapazes com a média
de idades de treze anos.

O nivel socioeconémico e cultural dos pais € médio e a maioria possui 0 ensino
secundario e ensino superior, ocupando cargos terciarios e também especializados no
ramo da engenharia, informética, entre outros. A maior parte dos alunos vive em familias
nuclear. Existem dois alunos subsidiados, dos escaldes® A e B.

Quanto as suas preferéncias, maioritariamente preferem a Educacgdo Fisica,
enquanto cinco alunos preferem a Matematica.

No que se refere a atividades extra-curriculares, destacam-se o computador,
desporto, musica e leitura.

Quanto as espectativas futuras, oito alunos dizem nao saberem ainda que curso
pretendem seguir e os restantes tém o desejo de continuar os estudos na universidade,
apontando para uma diversidade de areas possiveis.

Esta turma foi referenciada como tendo um aproveitamento francamente positivo
bem como um bom comportamento geral. Os pontos menos positivos desta turma,
prendem-se com a presenca de trés alunos (duas raparigas e um rapaz) com um défice
reduzido de atengdo, o que produz conversas cruzadas e alguma destabilizacdo no

funcionamento normal na sala de aula.

3.1.3 Metodologia e instrumentos de recolha de dados

Apos identificacdo do campo de estudo e definido o seu enquadramento tedrico,
procura-se agora delinear o desenho da investigagdo necessario ao prosseguimento do
projeto, de acordo com uma estratégia coerente a obtengéo dos resultados.

Neste capitulo sdo apresentadas as opcdes epistemoldgicas e metodologicas
assumidas no desenvolvimento das diferentes fases da investigagdo que se fundamenta
numa dindmica de investigacdo atual, pelo que a pesquisa relativa ao caso pratico tera

por base a metodologia investigacdo-agao.

%8 projeto Educativo de Escola - http://ageilhavo.eb23-ifpb
ilhavo.rcts.pt//images/stories/1213/linhas_gerais_proj_edu_AEllhavo.pdf

% Subsidios atribuidos em funcdo do rendimento do agregado familiar. No escaldo A os subsidios

correspondem a totalidade dos artigos escolares como por exemplo transportes, livros material escolar e
refeicdes. No escaldo B, é parcial.
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De acordo com Bogdan e Biklen (1994), a investigacdo-acdo é um tipo de
investigagdo aplicada no qual o investigador se envolve ativamente na causa da
investigacdo, com o objetivo de promover mudancas sociais, ou seja, tem por intuito
apresentar recomendacdes tendentes a mudanca. Neste sentido, a observacdo em
contexto de sala de aula através do acompanhamento dos alunos e trabalhos
desenvolvidos com base na implementacdo do plano de acéo, visa alertar para a
mudanca relativa ao posicionamento da Educacéo Visual na contemporaneidade.

Considerando que, “a investigacao qualitativa € uma perspetiva multimetédica que
envolve uma abordagem interpretativa e naturalista do sujeito de analise” (Denzin &
Lincoln, 1994, p.2), a investigacdo realizada aspira a descricdo e construcdo de
significados de um conjunto de dados gerados num determinado contexto, pelo que se
enquadra fundamentalmente nestas caracteristicas. Este tipo de investigacdo aponta
para uma analise de dados intuitiva, “(...) as abstragdes sdo construidas a medida que os
dados particulares que foram recolhidos se vao agrupando” para que a posteriori, essas
“(...) pecas individuais de informag&o recolhida [sejam] inter-relacionadas” (Bogdan;
Biklen, 1994, p.50). Assim, o processo de conducdo da investigacao qualitativa, “(...)
reflete uma espécie de didlogo entre os investigadores e os respetivos sujeitos, dado
estes ndo serem abordados por aqueles de uma forma neutra” (ibid., p.51). Neste
sentido, este tipo de investigacdo pressupde a utilizacdo de ferramentas cientificas que
sustentem os dados aferidos e auxiliem os observadores na sua analise qualitativa.
Contudo, ao longo da apresentacdo dos resultados, socorremo-nos de alguns dados
gquantitativos para enquadrar algumas realidades.

O momento 0% (ver diagrama 1, p.47), corresponde a uma avaliagdo meramente
contextual acerca da percepcéo da E.V. Foi aplicado um inquérito® a um grupo restrito
de professores da escola de estagio e um outro aos préprios alunos da turma onde foi
implementado o plano de acéo.

Nos momentos 1 e 2 (ver diagrama 1, p.47), estes sim, ja partes constituintes do
foco principal, procedeu-se a andlise de dois inquéritos aplicados aos alunos em fases
distintas. A primeira fase apds o trabalho terminado em contexto sala de aula e outro
apoés a exposicgao final dos trabalhos perante a comunidade educativa com a finalidade de

encontrar evidéncias que enquadrem as pertinéncias da literacia visual.

&0 Designamos de momento “0” por considerarmos que se trata de uma fase prévia e contextual da
investigacdo a realizar, ndo sendo portanto o foco principal do estudo.

Por uma questdo de aproveitamento de recursos no caso dos alunos o inquérito | teve por objetivo a
percepcédo da E.V. e do foco central da investigagéo (ver anexo 6).
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J4 o0 momento 3 (ver diagrama 1, p.47) constitui uma fase mais interpretativa
resultante da propria andlise do investigador ao processo e trabalhos finais desenvolvidos
pelos alunos. Esta analise serd apoiada em diversa documentacédo: (tal como), apoio
fotogréafico, desenhos das fases intermédias dos trabalhos, trabalhos finais e memérias
descritivas.

Apos a recolha de dados, procedeu-se a elaboracdo de uma tabela sintese com a
identificacdo das questbes colocadas pelo investigador, as respostas dos alunos
(inquéritos | e Il), dos nomes dos grupos de trabalho (memoérias descritivas e analise dos
trabalhos), e respetivos contelildos correspondentes a cada questdo. Posteriormente fez-
se uma leitura horizontal preliminar de cada um deles, o que possibilitou uma viséo geral
dos indicadores em andlise e consequente insercdo de dados no WebQDA®. Um dos
principais desafios que se nos coloca quando temos uma grande quantidade de dados é
como transformar esses dados em conhecimento, de modo a que nds proprios e, se
possivel, também outros 0os possam converter em saber. Neste sentido, foram criadas
categorias descritivas e interpretativas, relativamente a tematica em questdo, com o
objetivo de organizar e transcrever os dados de forma a obter respostas criteriosas, tendo
sido utilizados descritores como o género, idade, profissdo, instituicdo, etc. Em relagéo a
categoria interpretativa, optou-se pela codificagdo em arvore (ver anexo 11) com o
proposito de encontrar evidéncias e concepcgdes de literacia visual que os trabalhos dos
alunos apresentaram, e que consequentemente possam apontar para a aquisicdo de
cultura visual. Através da intersecdao dos dados codificados entre categorias e
subcategorias, foram criadas matrizes que auxiliaram a investigacdo na construcédo da

conclusao do trabalho.

2 “Web Qualitative Data Analysis”. Software “(...) direcionado a investigadores, no contexto
académico e empresarial, que necessitem de analisar dados qualitativos individual ou colaborativamente, de
forma sincrona ou assincrona” (Souza; Costa & Moreira, 2011, p.1). Tal como referem Souza, Costa &
Moreira (2011), é da interligacdo entre as Fontes e a Codificacdo que, através dos procedimentos de
codificagao disponiveis no WebQDA, o investigador podera configurar o seu projeto para que tenha os dados
nos seus “respetivos lugares” de forma estruturada e interligada.

Repensar a Educacéo Visual, falando de contemporaneidade 46



QUESTOES CONTEXTUIAS

PROJETO DE INVESTIGACAO

* REPENSAR O LUGAR DA EDUCAGAO VISUAL
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3.1.4 Objetivos e estratégia do plano de acéo

Porque aquilo que vemos e como vemos depende de valores, de
ancoragens identitarias, de crengas, do género, da idade, do grupo social
a que pertencemos, a literacia visual sera necessariamente um
processo, instavel certamente, auto-reflexivo e critico, um processo em
curso, adequando-se as metamorfoses da cultura da imagem e as
complexidades do quotidiano (Gil, 2011, p.26).

Reforcam-se as premissas essenciais do presente estudo, baseadas em primeiro
lugar na percepcdo acerca da Educacdo Visual e seu enguadramento nos planos
curriculares, tendo em conta o seguinte:

-O ensino publico parece apresentar oferta formativa escassa na area de educacao
artistica enquanto assistimos a uma realidade contemporanea mediatizada e proliferada
de imagens. Existe também uma aparente desvalorizagdo da Educacgdo Visual e
problemas ainda persistentes relativos a sua pertinéncia e praticas pedagdgicas.

Em sequéncia da problematica delineada no ponto anterior, enquadrou-se a
pertinéncia da Educacéo Visual, através da seguinte questao:

- A Educacdo Visual pode evidenciar algum protagonismo na preparagdo de
geracbes mais criativas, mais auténomas, através da aquisicdo de competéncias
relacionadas com a literacia visual, sobretudo quando sabemos que as imagens fazem
parte do mundo contemporaneo?

Esta questdo pressupbs avaliar primeiramente o lugar da disciplina, a partir de
inquéritos aplicados quer aos alunos quer a professores, e que tém por objetivo primeiro
averiguar qual a percepgéo acerca da disciplina, numa visdo mais objetiva e relacionada
com as préaticas decorrentes dos ultimos anos. Foi intencdo e de acordo com a
contextualizacdo apontada nos inquéritos, considerar as referéncias visuais
protagonizadas nos Ultimos tempos, como forma de criar relacdes que possam justificar
outro posicionamento nos curriculos nacionais da disciplina, sobretudo quando
confrontamos o ponto tedrico que designamos de “Educacdo Artistica, ainda um
paradigma’”.

Posteriormente e objetivamente, constituindo-se o foco central da investigacao.
Interessou-nos averiguar evidéncias de desenvolvimento de cultura visual nos alunos,
que as competéncias implicitamente relacionadas com a literacia visual possam ter
propiciado no sentido de lancar um novo horizonte para a disciplina.

O que foi elaborado no que diz respeito ao caso pratico e que corresponde ao plano
de acdo em contexto de sala de aula?

Resgatando a componente teorica desenvolvida, verificamos que a literacia visual e

cultura visual sdo conceitos indissociaveis, embora complexos, mas que relevam a sua
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importancia para uma pratica pedagogica enquadrada com o ensino de expressividades
culturais. A sua subjetividade, desde logo parece dificultar uma estratégia operativa na
procura de quaisquer evidéncias concretas a partir de uma vivéncia didatica que
demonstre de facto alguma emancipacdo dos alunos por meio do uso de tais
competéncias. Tourinho (2011), refere que ndo existe uma metodologia especial para
tratar as questdes da cultura visual. As abordagens séo hibridas, diversificadas, ecléticas,
podendo utilizar elementos praticos e empiricos, bem como perspetivas teéricas e
criativas. Apesar disso, Lindstrdém®® (2009), afirma ser necessario associar o fazer
(comunicacéo visual) a andlise da imagem (cultura visual), ou seja as perspectivas da
comunicagdo visual devem-se inter-relacionar com a cultura visual em diregcdo a uma
complementaridade entre percepgcdo e producdo, entre o ver e o fazer. O autor
acrescenta que ambos sdo processos que se devem integrar, € sé para propdésitos
analiticos faz sentido separa-los. Foi de facto a forma como se operacionalizou no campo
de acgdo praticas tdo subjetivas, ou seja, dentro dessa subjetividade inerente ao conceito
de literacia visual, isolou-se a contextualizagéo e significagdo, constituindo o momento 1
da estratégia elaborada. A complementaridade entre percepc¢édo (ver), que associamos
ao dominio da contextualizacéo, e producéo (fazer), que associamos ao dominio da
significagcado, delimitam a concep¢édo do caso pratico elaborado em contexto educativo
do presente estudo a descrever a posteriori.

De acordo com este contexto programatico, foi planificada a unidade de trabalho com
as respetivas estratégias que passam pela importancia da contextualizagédo (preparagéo
da unidade de trabalho) e da significacdo (desenvolvimento da unidade de trabalho) no
sentido de averiguar, através do processo e resultado final realizado pelos alunos
praticas culturalmente situadas, e portanto promovendo cultura visual.

No momento 2, tentou-se delinear categorias que enquadrassem a
contextualizacdo e a significacdo em simultaneo, por se considerar fulcral a aquisicao
pelos alunos de contextos significativos para as suas vidas futuras, que possam ter sido
resultantes dos trabalhos que desenvolveram. Estrategicamente, os dados recolhidos a
partir destes dois momentos (1 e 2) correspondem a andlise das respostas a inquéritos
respondidos pelos alunos, por forma a avaliar as suas reagbes apOs realizagdo da
unidade de trabalho.

J& o momento 3 tem por objetivo averiguar as conotagdes, relacdes, avancos e

retrocessos, na expetativa de perceber momentos que possam ser associados a

®3 |indstrom (2009), critica a Cultura Visual porque enfatiza a percepgéo em detrimento da producéo e requer
gue se alie a Comunicacao Visual para proporcionar o FAZER.
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compreensédo dos contetdos da pesquisa dos alunos, subdividida em aspetos referentes
a identidade e a subjetividade dos temas propostos por cada grupo.

Para esta analise desenvolveram-se trés esquemas a partir dos quais foram
decompostos visualmente trés® dos trabalhos realizados (ver esquemas 1,2 e 3, p.77 a
79). Através da esquematizacdo do pensamento intuitivo dos alunos, o objetivo seria
explicar em detalhe através de textos visuais O seu processo criativo. Todos o0s
momentos mais significativos foram colocados nesse grafico, com imagens e textos
auxiliares.

Paralelamente a esta andlise recorreu-se a leitura dos conteudos das memorias
descritivas, que posteriormente foram decompostas de acordo com diversas categorias e
subcategorias (ver diagrama 3, p.81). Posteriormente foram trabalhados esses dados e
colocaram-se em relacdo através da percepgéo do préprio investigador.

Ser4d a partir dos dados recolhidos e analisados dos momentos 1, 2 e 3, que
procuramos verificar que evidéncias existiram e que possam ser relacionadas com a
construcdo de cultura visual promovida pelas competéncias da literacia visual
(contextualizag&o vs. significagéo).

O periodo em que decorreu a investigacao deste trabalho situa-se nos dois Ultimos
periodos do ano letivo 2013/2014 e baseia-se nas informacdes recolhidas a partir da

Unidade de Trabalho (a nossa marca) que passamos a descrever de seguida.

3.1.5 Desenvolvimento e descri¢cdo da unidade de trabalho

A insisténcia na contextualizacdo e na significagdo da preparacdo e desenvolvimento
das atividades dos alunos, teve-se em conta

(...) o produto significativo de um processo psicoldgico cognitivo (“saber”)
que envolve a interacdo entre ideias “logicamente” (culturalmente)
significativas, ideias anteriores (ancorada”) relevantes da estrutura
cognitiva particular do aprendiz (ou estrutura dos conhecimentos deste) e
0 “mecanismo” mental do mesmo para aprender de forma significativa ou
para adquirir e reter conhecimento (Ausubel, 2003, p.6).

Tal como refere Ecga (2010), urge realizar projetos interdisciplinares, discuti-los e
aplica-los na sala de aula e fora dela. O plano de acdo delineado para o caso pratico
desta investigacdo, implica a materializagéo e a criagcdo por cada dois alunos de uma
marca, desenvolvendo o0 seu conceito, estratégia e identidade. Apenas um aluno

desenvolveu o trabalho individualmente.

% Desenvolveram-se apenas trés esquemas a titulo de exemplo, correspondentes a trés trabalhos

selecionados considerando a sua diversidade.
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Importa sobretudo tentar desenvolver o trabalho nas suas
diferentes etapas, considerando a escolha do tema da
marca, 0 nome da marca, a elaboragdo do logdtipo da

marca, o desenvolvimento de uma meméria descritiva que

LOGOTIPO justifique e sintetize as opgbes do projeto e por fim a fase

N -

de preparagdo e exposi¢do a comunidade educativa.

Diagrama 2 - componentes da unidade de trabalho

Partiu-se da indicacdo transmitida pelo Curriculo Nacional do Ensino Bésico para a
disciplina de Educacgéao Visual, i.e. “a organizacao de atividades por unidades de trabalho,
entendidas como projetos que implicam um processo e Produto Final, estruturando-se de
forma sistematica, englobando diferentes estratégias de aprendizagem e de avaliacao”
(DEB®, 2001, p.161)

Assim, e de acordo com a planificacdo trimestral (ano letivo 2013-2014) da disciplina
de E.V., 8° ano enquadrou-se a unidade de trabalho nos dominios de referéncia
“Discurso 8” (ver anexo 1). Foram identificados os seguintes objetivos gerais:

- Dominar processos de referéncia e inferéncia no @mbito da comunicacgéo visual

- Reconhecer signos visuais, o poder das imagens e a imagem publicitaria

-Interpretar a importéncia da imagem publicitaria no quotidiano (a publicidade
condiciona as escolhas, convence usando principios éticos).

- Aplicar e explorar elementos da comunicagao visual

- Identificar areas do design de comunicacao (grafico, corporativo ou de identidade,
embalagem, editorial, publicidade, sinalética)

Foram considerados os seguintes contetdos:

- Comunicacéo visual: elementos visuais na comunicacao; codigos de comunicagao
visual; papel da imagem na comunicagéo

- Forma: percepcéo visual da forma

- Narrativa Visual

A unidade de trabalho centrou-se no uso de metodologias que interligam a fantasia, a
invencdo e a criatividade, estabelecendo pontos de ligacdo sequenciais do processo

criativo, até ao produto final®®. Embora a definicdo de produto final seja algumas vezes

® Departamento de Educacéo Basica
66 Apenas consequéncia, de um consciente processo desenvolvido pelos alunos.
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evidenciada, importa referir que o objetivo passava por avaliar todas as fases processuais
do projeto, pelo que se considera a aplicabilidade e intencionalidade do exercicio, factos
fundamentais para a motivacao e raciocinio dos alunos. Neste sentido, optou-se por uma
planificacdo de forma faseada através de sucessivas etapas, onde os alunos partiam de
um ponto A (Problema) para chegar a um ponto B (Solugéo).

Referimo-nos a metodologia de Munari (1993) que se prende com a linearidade da
sua proposta, pelo seu caracter organizacional, embora se garanta flexibilidade entre
cada fase, proporcionando experiéncias individuais de pesquisa e criacao.

A escolha desta metodologia ndo se associa ao facto de ser melhor ou pior do que
outras, e muito menos se falarmos em métodos mais contemporaneos. Alids, se
retomarmos alguns conteudos relativos ao contexto tedrico exposto, o mundo, hoje, “(...)
exige agora novos conceitos, novas metodologias, novas praticas e novas pautas que
permitam ao jovem estudante a compreensdo das novas Vvisualidades que
constantemente se digladiam e configuram o tecido social, veiculando novas ideias,
crencas e sistemas de valores” (Charréu, 2007, p.5). Ainda assim, a forma consciente
desta opc¢édo, enquadra-se numa pratica, encadeada e sequencial, onde cada momento
tem o seu tempo e contexto especificos. Pareceu-nos que seria facilmente compreendida
pelos alunos, considerando as suas idades e talvez ndo descurando também uma certa
atitude defensiva do contexto ainda inexperiente do estagiario. Enquadra ainda esta linha
de pensamento o facto de Munari, reforcar a absoluta incapacidade do ser humano criar
a partir do nada e por isso mesmo, a “criatividade n&o significa improvisagao sem
método: dessa maneira apenas se faz confusdo e se cria nos jovens a ilusdo de se
sentirem artistas livres e independentes” (Munari, 1993, p. 21).

Assim, e de acordo com linhas orientadoras da APECV (2012) para a Educacédo
artistico Visual, propde-se através do trabalho de projeto, a organizacéo de atividades de
leitura, interpretacdo e producdo visual, a partir de grandes temas, que podem e devem
ser relacionados com os interesses dos alunos.

Deste modo, o desenvolvimento do plano de agdo foi composto por trés fases
distintas, aplicadas em contexto de sala de aula, sendo que da ultima faz parte a
apresentacdo dos trabalhos finais a comunidade educativa. Perante o proposto aos
alunos e considerando 0s conteudos programaticos apresentados decorreram as

seguintes atividades:
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FASE 1 (uma sesséo)
Introducdo ao tema comunicacdo visual e ao mundo das imagens

Abordagem introdutéria ao tema recorreu numa primeira fase ao apoio de
videoprojector, onde foram abordadas imagens e conceitos relativos ao seu poder

comunicacional.

Algumas questdes:
-O que é uma imagem?
-Qual a origem da palavra?

-Para que servem as imagens?

-O que é comunicar?

malheri=lomess -Qual o seu objetivo?

+ Apertura Oficial + ¢
L R S
+ 20030+ Mercada San Migael +

DO ABC Serrano
° A " F * % 0 =3
N . G e I a A P
> e | |
»3 ® L] 3
imagem publicitaria imagem que representa um fruto

Imagem 1 - Interpretac@o de imagens

Estas questfes serviram de apoio a introdugéo do discurso e narrativa visual atraves
da explicacdo dos contetdos abordados em que os alunos foram convidados a refletir e
falar sobre as imagens que visionavam. O dialogo com a turma passava sempre por
contextualizar as suas opinides solicitando o esforco para a associacdo dos exemplos
mostrados com objetos ou acdes existentes no seu quotidiano.

Para Manguel (cit. por Sardelich, 2006, p.460), nenhuma narrativa suscitada por uma
imagem é definitiva, exclusiva, pois o que vemos é sempre a imagem traduzida nos
termos da nossa propria experiéncia. Prop6e uma leitura que parta das emocdes do
leitor, ou seja, de como as emocOes do leitor afetam e sé@o afetadas pela leitura das
imagens. Afinal, também o proposto aos alunos, através de textos complementares as
imagens mostradas para o efeito. Aprenderam a que correspondia um icone, um indicio e
um simbolo. O objetivo era precisamente chegar ao significado de simbolo para
posteriormente ser abordado o conceito de log6tipo enquanto identidade de uma marca.
Tema a desenvolver nas sessdes seguintes.

Nesta primeira aula era fundamental que os alunos compreendessem através de
alguns conteudos teoricos o que & a comunicacdo visual; pretendendo-se também

promover o diadlogo entre pares de forma a criarem associa¢des imagéticas a partir do
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gue visionavam. Esta questdo estava vinculada a insisténcia da importancia da

contextualizacéo e significagdo conforme estratégia delineada.
FASE 2 (uma sesséo)
Preparacao para a implementac¢do da unidade de trabalho.

Aula expositiva através de material didatico multimédia (ver anexo 2) e apoio com
esquemas desenhados no quadro de forma a contextualizar a unidade prética a
desenvolver. Motivagdo através da apresentacdo e introducdo do tema: as marcas,

conceito e identidade.
Questdes levantadas:

-O que é uma marca?
-O que pode representar?
-Como se constréi uma identidade?

-Como pode ser comunicada?

Imagem 2 - Exemplos publicitarios

De acordo com um estudo de Ricardo Reis (2011) as imagens sdo quase sempre
projetadas com um videoprojector e raramente se privilegia o contacto direto, ou ndo
mediado, com o0 mundo. Para o autor, este modo de visualizacdo traz grandes vantagens
para o professor, pois apresenta as imagens em grandes dimensdes, conseguindo assim
mais atengdo por parte dos alunos. Embora esta questdo seja uma realidade, “(...) ha
que ter em atencdo que as representacdes visuais (visdo mediada) diferem das
percepcbes do natural (visdo ndo mediada) porque sdo modos de comunicacdo
intencional, codificados e porque séo a representacao de algo, ndo a coisa em si” (Walker
& Chaplin, cit. por Reis, 2011, p.407).

Foi entdo uma das principais razdes pelas quais se decidiu trazer para dentro da sala
de aula um exemplo prético, ou seja apresentou-se uma marca real, inserida no mercado
global através de alguns dos seus produtos.

Este momento foi particularmente importante pelas seguintes razoes:

1.° Foi explicado qual o conceito da marca, quais as raz8es para existir e a forma

como se apresenta ao publico.
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2.° Por que foi demonstrado através da associacao de ideias como surgiu o log6tipo
dessa marca, através da narrativa visual. Procedeu-se a explicacdo de como se fizeram
associages visuais para se chegar ao logotipo final.

3.° Percepgdo pelos alunos do que € e para que serve o layout, através da
visualizacdo de diversos suportes onde os logétipos e outras homenclaturas associadas

foram aplicados (ver anexo 2).
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Imagem 3 - Marcas e logétipos Imagem 4 - Aplicagdo de logétipos

Apresentaram-se produtos dessa marca, tal como outros elementos mais
institucionais como; cartas, carimbos e cartdes de apresentacdo, por forma a demostrar
aplicabilidade entre conceitos teoricos e intencionalidade pratica. A no¢do de escala,
aumento ou reducdo e simplificacdo do proprio logétipo para aplicacdo em diversos
meios foram temas abordados (ver anexo 2).

A aula tinha como objetivo contextualizar a unidade de trabalho. Informar sobre as
razbes que levaram a elaboracéo da proposta, o porqué da sua importancia, e acima de
tudo passar a mensagem aos alunos de que o projeto a realizar seria centrado nos seus
interesses pessoais, gostos ou preferéncias. As acdes e atividades privilegiavam o
contexto vivencial e enquadram-se na “(...) diversidade das experiéncias dos alunos e a
integracdo das aprendizagens na vida vivida por eles” (Ministério da Educacédo, 1991,
p.10), enquanto premissas do trabalho.

De acordo com Reis, “(...) as praticas desenvolvidas nas aulas de educacéo visual,
assentam essencialmente na mostra de obras dos artistas que alcancaram notoriedade e
reconhecimento populares” (Reis, 2011, p.407). De certa forma, em contraponto a esta
questao, interessava essencialmente mais do que mostrar obras de arte, privilegiar
exemplos concretos baseados em associagdes de ideias, transformadas em conceitos,
como forma de familiarizar os jovens alunos com o pensamento criativo. Ensina-los a
pensar, evidenciando a importancia da pesquisa, da memaria, do brainstorming de ideias,

da criatividade e imaginacao até a concretizacao.
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FASE 3 (oito sessdes)
A realizacdo da unidade de trabalho “A nossa marca”

A elaboracdo de uma marca e sua identidade de acordo com o (diagrama 2, p.51).
N&o se fard aqui uma descricdo dos trabalhos em particular, mas sim, e apenas, as
praticas mais comuns e relevantes desenvolvidas durante o processo.

Numa primeira abordagem, foi explicada progressivamente a metodologia projetual
aos alunos e qual a razédo da sua implementacao no trabalho a realizar.

Foi solicitado a cada par que durante o desenvolvimento das diversas fases,
indicassem, numa ficha que |hes foi entregue inicialmente, 0 seu posicionamento
temporal relativo a cada fase do trabalho. Esta indicacdo seria sempre acompanhada
pelas conversas particulares entre o professor e 0s alunos para que se sentissem
apoiados e orientados em todas as etapas. Importava portanto a contextualizagdo do
momento no sentido de procura de novos significados nesses momentos, para assim
avancarem no projeto. O critério utilizado na investigacdo tedrica privilegiou sempre a
conciliagdo entre os conhecimentos (transmitidos ou sugeridos pelos alunos) e o trabalho
em concreto a realizar.

As proximas descricdes dizem respeito aos diversos momentos que constituiram a
unidade de trabalho, que serdo naturalmente suportados por cada fase da referida
metodologia, tal como imagens de apoio. Salienta-se o facto de algumas dessas etapas
ndo serem referidas, por se pensar que ndo se adaptavam ao tipo de projeto a
desenvolver. Assim, consideraram-se 9 das 12 etapas propostas por Munari.

Na ETAPA 1 (P. PROBLEMA), foi debatido com os alunos o significado de
“problema”, e com tal, este pressupde a sua “resolugdo” (ver anexo 2).

Neste momento, os alunos foram levados a compreender que poderiam subdividir a
resolucéo desse problema, ou seja, 0 seu projeto iria passar por diversas fases mais ou
menos organizadas. Este momento estava associado ao inicio do processo, e para isso
era necessario que duas pessoas trocassem ideias através do didlogo sobre
preferéncias, gostos, ou algo que pretendessem divulgar. O objetivo seria a divulgagéo
de uma mensagem e esta pertinéncia exigia o seu empenho, dedica¢do e entusiasmo, na
concepcédo do tema e conceito a desenvolver.

Todos os grupos sem excepcdo definiram nesta fase o tema, passando a abordar
possibilidades para o nome das suas marcas. Alguns exemplos sdo conceitos ligados a
desporto, alimentagdo, cosméticos, jogos virtuais, muasica ou mesmo tecnologia

relacionada com roupa através de energias alternativas.
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A ETAPA 2 (DP. DEFINICAO DO PROBLEMA) consiste na definicdo do nome da
marca e seu conceito. A partir dos problemas do seu quotidiano, os alunos refletiram
sobre as suas vivéncias diérias, no sentido de enquadrar essas vivéncias com a procura
mental de acordo com o dominio da sua cultura, ainda que ndo especificamente a cultura
visual nesta fase.

Estes jovens estdo habituados a visualizacdo mediada pelas tecnologias, vém e
trocam imagens com mensagens através dos mais recentes e diversos suportes
tecnoldgicos. Sugeriu-se que pensassem na vida que os rodeia, na tentativa de os levar a
ver o mundo, a lerem esses acontecimentos, ou seja, momentos que lhes despertem a
atencdo. Algo que nao esteja bem e que podia estar melhor, o que faz falta e o que néo
existe, mas que pode eventualmente vir a existir através de “uma ideia”. Nunca se falou
em obras de arte, mas sim de imagens, filmes, desporto, essencialmente das suas vidas.
A mensagem procurava apenas transmitir a nogao de contexto e significado, porque, “as
imagens, fruto dos seus contextos e processos de producao, distribuicdo e consumo, tém
agregadas a si ideias e valores que sdo cambiantes de acordo com a época e 0s
contextos em que sao produzidas e “consumidas” (Reis, 2011, p.412).

Como resultado desta fase, e a partir das conversas entre pares, surgiram dez
conceitos, tantos quanto os nomes das marcas (ver anexo 10).

Na ETAPA 3 (CP. COMPONENTES DO PROBLEMA), os alunos foram levados a
pensar para além do que querem transmitir, como vao transmitir e a quem querem
transmitir. A ideia seria comecar a operacionalizar uma estratégia adequada ao que até
aqui tinham imaginado. Esta etapa consiste na producdo de diversas propostas a
sintetizar posteriormente num logétipo. Seria importante os alunos reunirem diversas
informacdes de forma a enriquecer o desenvolvimento do projecto.

As componentes do problema repartiam-se entre o tema, 0 nome e a imagem da sua
marca, sendo que a sua importancia estava na unidade da proposta, assente sobre as
premissas da contextualizacdo (ver, dominio da percepcédo) e da significacédo (fazer,
dominio da produgéo).

Sera na ETAPA 4 (RD. RECOLHA DE DADOS), através da recolha de
preexisténcias que vao enriquecer o0 seu universo quer visual, quer linguistico. Importou
nesta fase a procura de mensagens e/ou discursos, que possam ser relacionados de
alguma forma com cada uma das propostas. Sugerem-se algumas leituras através de

pesquisas na internet, ainda que sem pretenséo exclusiva em alguns sites®’.

o7 Exemplos de sites pesquisados pelos alunos: www.mundodasmarcas.blosgpot.pt, www.thedieline.com ou,
www.superbrands.sapo.pt.
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Muitas vezes, “(...) as imagens da cultura
visual, que inundam o quotidiano dos jovens, ndo sé@o
abordadas nas aulas, permitindo assim que as
vivéncias e as aprendizagens realizadas pelos
alunos fora do contexto escolar continue fora da
escola, cavando ainda mais o fosso que separa o

“dentro” e o “fora” da escola” (Reis, 2011, p.413).

Imagem 5 - Interesses proximos dos alunos

O que se pretendia numa primeira abordagem era o aproximar dos alunos com a
cultura das marcas, muitas até familiares mas que observadas segundo um determinado
contexto poderiam gerar outros significados.

Paralelamente a esta estratégia, foi sempre realcada a importancia em obter
respostas aos problemas baseados em situacdes do dia-a-dia e como tal aproximadas a
realidade dos alunos. Para Bono (2005), a maneira como o problema é formulado pode
fazer uma diferenca enorme no éxito da abordagem, pelo que importa em simultaneo
gerar abordagens mais abertas e menos restritas.

Na ETAPA 5 (AD. ANALISE DE DADOS), os grupos seriam levados a refletir e
identificar situacdes de maior ou menor eficacia, a partir das diversas informacdes
recolhidas. Fatores psicolégicos, condicionalismos, efeitos de cor, materiais, forma ou

tipo de mensagem, sdo matérias que foram discutidas e compreendidas.

Este momento gera o inicio das
primeiras abordagens, em fungdo de
cada um dos temas, sendo que a
funcdo do professor seria extrair das
suas ideias alguma funcionalidade, para
levantar novas questfes aos problemas

colocados pelos alunos.

Imagem 6 - Momentos de interacao

A ETAPA 6 (AD. CRIATIVIDADE) pressupde o brainstorming de ideias, a procura da
solucéo, desenvolver modelos e experiéncias que levem a compreensao das limitacoes,

resultantes das associacoes de ideias entre pares.
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As propostas, nesta fase mostraram-se de uma
forma geral muito “coladas” ao tema que propunham.
Aparentemente 0s primeiros esbogos eram
meramente o reflexo dos seus imaginarios, onde
existia espaco somente para uma verdade. Momento
em que foi realizado um ponto de situacéo geral.

Imagem 7 - Exemplos de mimetismos

Apresentaram-se o0s trabalhos grupo a grupo, aos quais se evidenciaram as
principais potencialidades e problemas, caminhos possiveis para melhorar, sem que em
nenhum momento a intencdo passasse por criticar ou julgar as ideias de origem. Essa
formalidade teve algum significado na turma. De acordo com De Bono (2005), uma das
grandes vantagens do brainstorming consiste precisamente na intera¢do propiciada pelo
conjunto de estimulos gerados em grupo que acaba por criar estimulo de ideias, a partir

de outras que surgem fora da nossa mente.

As propostas passaram a ser mais
concretas, mais abertas e diversificadas,
e menos Vveiculadas a mimetismos
referentes aos temas, forma e funcéo.
Exemplo da marca “Catly”. Apds varios
estudos, consideraram que a referéncia
estava relacionada com pestanas
remetendo para cuidados estéticos,

como o rimel, por exemplo.

Imagem 8 - Sintese de ideias

Na ETAPA 7 (E. EXPERIMENTAGAO) procedeu-se a pesquisa de referéncias para
resolver questdes mais técnicas. Era importante ponderar entre o desejavel e o exequivel
das propostas, verificar e compreender quais as limitacdes da solugcéo. Abordaram-se
varios tipos de representacfes, suportes, positivo e negativo, contraste, relevo,
sensacOes, tipos de cor e flexibilidade de escalas, pelo que as propostas deveriam

“aguentar” tanto a reducdo como a ampliacéo
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Este momento sugere aparentemente menos
criatividade, quando relacionado com desenho
geométrico, no entanto, importa a capacidade de
sintese que pode e deve ser criativa. Mostraram-se
alguns exemplos conhecidos como a marca “Apple”.
Esta opgdo gerou nos alunos um importante estimulo,
ja que a partir deste exemplo, contextualizado e
significativo, tiveram consciéncia que tinha chegado a

fase de materializarem o seu logétipo.

Imagem 9 - Desenho geométrico - logétipo

Os exemplos visualizados demonstram que existe de facto uma estratégia
construtiva, que permite futuramente a reproducéo de cada logétipo adaptada a qualquer
necessidade.

Nem sempre foi facil ndo perder de vista a relacdo com a metodologia utilizada, pois
o ritmo dos grupos era bastante diferente e por vezes as amplitudes processuais eram
muito dispares. Apesar disso, 0 compromisso entre os pares para com as fases do

processo manteve-se sem configurar uma logica castradora, mas antes flexivel.

Na ETAPA 8 (V. VERIFICACAO DA SOLUCAO), os alunos continuaram
ritmadamente a tomar decisbes mais contextualizadas. O trabalho desenvolvido
apresentava em quase todos 0s grupos um suporte tedrico consolidado, face aos
objetivos iniciais de comunicagéo pretendida.

Para auxilio dos alunos ao problema foi entregue a cada grupo uma folha A4 (ver
anexo 4) impressa com alguns tipos de fontes de letras, aquelas que podiam
eventualmente servir de referéncia de acordo com a estética, enquadramento e narrativa
visual de cada projeto. Foi escrito em varios tamanhos e tipos de letra 0 nome de cada
marca, tal como uma curta frase, indicada pelos préprios alunos que funcionava como
slogan da marca. Auxiliava de certa forma a comunicacao do conceito.

Assim, os alunos foram convidados a explorar diversas hipéteses para a aplicacédo
das letras em varias posicdes, tamanhos, espessuras ou cor.

De acordo com Reis, “muitas vezes as imagens que utilizamos na aula funcionam
mais como modelos de representacdo do que como motivacdo ou como meio de chegar

a outro lugar desconhecido” (Reis, 2011, p.410).
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j Em alguns casos a questdo do lettering surgia de

forma natural, pois fazia parte do préprio conceito.
Noutros casos apresentava fragilidade e

IO 001 99 14
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3 Vievyy "“"““’*/Mfﬁ descontextualizagio. Na imagem ao lado, os estudos
: da marca “Guib” apontavam para uma solugdo em que

0 préprio lettering era estruturante.

Imagem 10 - Lettering

De alguma forma, em determinados casos, de facto, as reacdes dos alunos
acabaram por funcionar mais por mimetismo do que estimulo pelo que consideramos que
esta estratégia pode nao ter sido a mais adequada, embora como resultado final tenha
aparentemente resultado.

Neste momento, 0s grupos ja se encontravam a desenvolver as memorias
descritivas. Foi-lhes solicitado que descrevessem o percurso de ideias do processo. O
objetivo seria conseguirem em apenas dois ou trés paragrafos sintetizar o que
imaginaram para concretizar o projeto (ver anexo 10).

A ETAPA 9 (S. SOLUCAO DO PROBLEMA), considerada neste caso como o
produto final, consistia na elaborac¢éo de dois painéis. Um com os desenhos do processo
mais representativos das fases do projeto e um outro (painel) onde inseriam o logétipo
final com a respetiva memoria descritiva de forma a contextualizar os significados da sua
marca. O objetivo destas duas pecas desenhadas seria a comunicacdo do projeto a

comunidade educativa, ndo apenas pela imagem final de cada trabalho, mas sim e

também através da memoria descritiva.

Imagem 11 - Montagem da exposi¢ao Imagem 12 - Dia da apresentacdo
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A Ultima sessdo em contexto de sala de aula foi determinante para a organizagéo do
evento a decorrer no polivalente da escola, pois expectava-se a contemplacdo do
trabalho pela comunidade.

Reflex&o sobre a atividade

No decorrer de toda a atividade, e mais ou menos em todas as suas fases, abriu-se
espaco ao didlogo, a troca de ideias entre colegas de grupo, entre grupos e entre estes e
o professor estagiario. Neste sentido, o trabalho colaborativo foi imprescindivel para a
evolugéo dos projetos.

Por vezes, o exterior social e cultural esta ausente da escola e do sistema educativo
em geral. Deste modo, é, a0 mesmo tempo, 0 alheamento do proprio mundo e, por
conseguinte, “(...) esta atitude nunca foi favoravel a busca daquelas que deveriam ser as
verdadeiras finalidades da educacgéo: dar uma “forma” e um “conteudo” a informagéao
cognitiva e cultural que axiologicamente se adapte melhor a estrutura do aluno”(Charréu,
2007, p.3). Ora, um momento importante deste processo esta relacionado com uma fase
menos produtiva da generalidade da turma, que reclamou um ponto de situagéo geral
com todos os grupos. Resumidamente, fez-se a exposi¢cdo dos logétipos e marcas de
cada grupo, indicando o seu nome e produtos relacionados. A par desta situacao,
acrescentou-se uma imagem mais ou menos imponente de marcas ja existentes com
significados, conteddos ou conceitos que pudessem ser associados a cada trabalho.
Existiu uma atmosfera diferente na sala de aula, que talvez tivesse a ver com um certo
orgulho dos alunos pela sua marca, ainda que em desenvolvimento, vir a surgir junto
dessas imagens. Ao mesmo tempo expunha-se caso a caso, marca a marca, onde foram
apontadas as principais potencialidades e situacfes a retificar, sempre respeitando as
suas propostas. O papel do professor teve mais um caracter indicativo, mediador,
considerando que o objetivo se enquadra numa logica de aplicabilidade, e concretizagéo,

considerando o contexto significativo que os alunos apontavam aos seus trabalhos.

3.2. Anélise de dados

Um dos instrumentos de recolha de dados privilegiado foi o inquérito por questionario
por permitir, por um lado o envolvimento, em simultadneo, de uma populacdo especifica,
bem como a recolha de um maior numero de dados através de recursos mais
simplificados. A obtencdo de respostas rapidas e precisas, sobre um determinado tema
foi um factor decisivo para a escolha deste instrumento. Por outro lado permitiu a

possibilidade de obter uma maior uniformidade “ap6s transformar em dados a informagéo
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diretamente comunicada por uma pessoa (ou sujeito)” (Tuckman, 2002, p.307) face a
uma natureza de caracter mais impessoal e estandardizado do instrumento.

Definidos os pressupostos metodolégicos que justificam a opcao através de
inquérito, importa definir os critérios que serviram de base a sua concepcgao.

A estrutura em eixos de analise engloba questdes relativas a caracterizagdo pessoal
e profissional dos inquiridos. Assim, em ambos os inquéritos, (ver anexos 5, 6 e 7), a
primeira parte corresponde aos elementos de identificacdo biografica que permite
conhecer os dados dos inquiridos e possiveis varidveis para analise; exemplos: sexo,
idade, escola (que frequenta), ano de escolaridade, grau de formag¢do académica entre
outros. Seguidamente apresenta trés grupos iniciados por uma abordagem mais
generalista e que tem a ver com a percepcao e praticas relativas a E.V., mas que nos
grupos seguintes se vao especificando no sentido de contextualizagdo e definicdo do
tema da investigacao.

Apesar dos inquéritos serem constituidos por trés grupos distintos, e um nimero de
gquestdes vasto, apds a sua leitura, apenas foram selecionadas as respostas as questdes
consideradas mais pertinentes. Esta opcdo enquadra-se ja numa logica de analise da
informacéo recolhida, pelo que a incidéncia dessa selecdo recaiu nas questdes indiretas,
pois “ao fazer com que o objetivo de determinadas questdes seja menos O6bvio, a
abordagem indireta tem mais probabilidade de produzir respostas francas e abertas,
embora possa ser necessario um maior numero de questfes para recolher informacgéo
relevante® (Tuckman, 2002, p.309).

Neste capitulo apenas serdo apresentados graficos que se consideram conter
informac&o visual pertinente e dizem respeito as fases designadas por momentos 1, 2 e
3 de acordo com o (ver diagrama 1, p.47). Para as respostas respeitantes ao momento
0, correspondente a percepcdo da E.V. pela comunidade educativa, apenas se
apresentam descricbes no caso dos professores. O inquérito | correspondente ao
primeiro grupo sera interrompido porque privilegiamos primeiramente a percepgao sobre
a E.V. quer no caso dos alunos como dos professores.

Conhecer as informagfes a partir dos inquéritos vem enriquecer todo o projeto de
investigacdo pois permite recolher dados que posteriormente sdo confrontados com a
andlise de caracter interpretativo tendo por base os trabalhos realizados pelos alunos.
Este método ajudara a perceber qual a concepcao sobre a disciplina, e principalmente
medir o impacto do plano de ac&o elaborado em contexto de sala de aula.

As reflexdes sobre os resultados obtidos atraves dos momentos descritos seréo

desenvolvidos a posteriori e de forma sequencial. Ressalva-se a ideia de que a andlise
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dos resultados se baseia num campo de investigacdo limitado, o que pode representar
uma realidade n&do absoluta, do qual se obtiveram os seguintes resultados.

3.2.1 Inquérito aos alunos — percepc¢do da Educacdo Visual

Através da realizacdo de um questionario no final das PES®® foi possivel retirar
algumas ideias importantes sobre as atividades realizadas na escola, mais
especificamente aos conceitos transmitidos. Este questionario foi dirigido aos alunos
apos realizacdo da unidade de trabalho.

Foram recolhidos 40 inquéritos (total do inquérito | e Il), respondidos por vinte alunos
da turma com a qual se realizou o plano de acdo em contexto educativo. Obtiveram-se

respostas de treze raparigas e sete rapazes com média de idades de treze anos.

-INQUERITO I°*®* (MOMENTO 0)"°

- Percepcao dos alunos sobre a disciplina

Objetivo - Averiguar a percepgao que os alunos tém relativa & E.V. Perceber se os

alunos valorizam a disciplina de E.V.

Grupo 1 (Questdo 1.1.) Consideras que a disciplina de E.V tem menos

importancia que as outras disciplinas? Em caso afirmativo, porqué?

Apesar de a questao apontar para um factor relacional entre disciplinas, na realidade
a intencdo prendia-se mais com uma légica de posicionamento da E.V. no plano
curricular em geral.

Em fungéo das respostas dos inquiridos, pode verificar-se através do grafico 1 que
nao existiu uma opinido consensual. A partir da leitura dos dados, 47% dos alunos
consideram que as disciplinas mais tradicionais parecem ser as mais indicadas para a
valorizacdo dos seus conhecimentos e naturalmente para o seu futuro. Neste grupo de
opinidbes pode-se considerar aqueles que remetem a E.V. para um segundo plano,
conforme exemplo de resposta destacado que enquadra esta linha de pensamento. Ainda
assim, 40% dos inquiridos consideram que no seu conjunto todas as disciplinas séo
importantes, mas néo deixam de considerar o caracter residual que a disciplina E.V.

apresenta.

68 242 . ..
Pratica de ensino supervisionada

% ver anexo 5

" De acordo com diagrama 1, p.47
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pouco importante para o futuro
47% G @ Sim, acho que a disciplina de E.V. tem menos

todas sdo importantes importancia que duas disciplinas, matematica e portugués,

o porque todas as outras disciplinas se baseiam nestas duas.”
depende da profissdao

“Nao, apesar de achar que este ndo vai servir de nada

ndo desvalorizada para o meu futuro ndo deixa de ser uma disciplina importante

apesar de as outras sem mais uteis.”

Grafico 1 - Percepgéo daE.V. “Eu acho que néo, mas por exemplo eu gostaria de

seguir biologia e Geologia e penso que E V néo sera preciso

para 0 meu curso, mas quem quiser ser arquiteto ou engenheiro

Numa segunda leitura, 10% dos alunos quando confrontados com a questao,
remetem-na para a via profissional futura. Admitem a sua pertinéncia, em funcdo da area
de formacdo a seguir e ddo exemplos como arquitetura, engenharias ou “artistas” em
alguns casos.

Por ultimo, apenas 3% dos alunos consideram que a E.V. ndo é desvalorizada.

Grupo 1 (Questdo 1.2.) Gostavas de ter mais horas semanais de E.V., tal como

tens noutras disciplinas? Justifica...

Do cruzamento das duas variaveis, alunos (sexo masculino e feminino) VS horas
semanais, verifica-se que no geral se considerou a necessidade de mais horas, embora

por diversas razdes. Veja-se o grafico 2.

permite outras rotinas
35% GENNNNNND @ Sim porque é uma disciplina que me agrada bastante, e

tempo para trabalhos muitas vezes sabe bem ter uma disciplina diferente para fugir a rotina.”

gosto pelas aulas “Sim, por semana deviamos ter pelo menos mais uma aula

porque por vezes ndo temos tempo para completar trabalhos.”
aulas colaborativas
“Sim, porque aqui desenhamos e nédo escrevemos tanto. (Claro

disciplina do desenho que as outras sdo importantes).”

Gréfico 2 - Percepgédo da E.V.

Alguns alunos, cerca de 35% consideram a possibilidade de um maior numero de
horas semanais, porque a E.V. Ihes proporciona outro tipo de rotinas. Outros 25% dos
alunos reforcam a sua opinido com o facto de raramente terem tempo para
desenvolverem os seus trabalhos. Também 25% admitem mesmo ter gosto pela
disciplina, alias opinido que se funde com as anteriores ja que insistentemente
consideram que em E.V. tém a possibilidade de desenhar, escrevem menos e como tal

as rotinas séao diferentes das areas que consideram ser as mais tradicionais.
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Grupo 1 (Questdo 1.3.) Consideras que as aulas de E.V. comparativamente a

outras disciplinas sao diferentes? Em que medida? Podes dar alguns exemplos...

Quando se colocou esta questdo aos alunos, pressupunha-se naturalmente as
praticas distintas da disciplina, alias evidéncias que remetem para a questdo anterior. O
objetivo prendia-se mais com o facto de perceber que tipo de exemplos os alunos
poderiam atribuir a essas praticas.

aulas praticas

41% D @ sSim, pois as outras disciplinas sdo muito tedricas

maior participacdo enquanto E.V. é mais pratica

caracteristicas diferentes “Sim, porque nas outras ndo podemos ter nem um

pouco de divertimento (desenhar/pintar/criar, efc....) e nesta

disciplina artistica podemos.”

ndo, sem justificagao “Sim porque E. V. é mais uma disciplina artistica do
que propriamente de ensino para sabedoria. Todas as
Gréfico 3 - Percepc¢éo da E.V. disciplinas s&o diferentes.”

Neste sentido, como se pode verificar no gréfico 3, a maior parte dos alunos (41%)
refere precisamente o caracter eminentemente pratico associado a disciplina. Também
23% dos inquiridos colocam o0 acento na participacdo, ou seja inerente a maior
colaboracdo entre pares com base em trabalhos de grupo. Outros alunos, 18%
consideram especificamente que comparativamente a outras disciplinas, na E.V. se
sentem mais descontraidos, aliado ao facto de nao terem de “passar” matérias teoricas
para os seus cadernos. Essa descontracdo esta algumas vezes aliada ao facto de
considerarem que a E.V. ndo conta para passar ao contrario do portugués ou da
matematica. Por ultimo, 14% dos alunos apontaram a E.V. como uma disciplina de
praticas diferentes porque a associaram a uma disciplina artistica, mas remetem para a

residualidade, pois para estes, a partida as outras disciplinas conferem maior sabedoria.

3.2.2 Inquérito aos professores — percepc¢ao da Educacgao Visual

(...) os professores ndo devem ser considerados meros participantes
mas, também, devem ser implicados e valorizados pela lideranca, sendo
capazes de questionar-se; problematizar o quotidiano escolar;
perspetivar a escola e a ag¢do educativa; embarcar em estratégias
inovadoras que por si mesmas, ja se enformam de principios e valores
gue as pessoas partilham (Formosinho J. M., 2000, p. 128).

Neste contexto achou-se pertinente elaborar um inquérito dirigido aos docentes da
escola de estdgio, embora apenas tenham sido recolhidos cinco inquéritos,
correspondentes a 2 respondidos por elementos do sexo masculino e 3 por elementos do

sexo feminino, com idades compreendidas entre os 43 a 53 anos. No decorrer do estagio
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apenas foi possivel obter este nimero reduzido de respostas, pelo que se teve em conta
a sua validade relativa, dado o seu caracter meramente contextual. Nao se consideraram
isoladamente as variaveis relativas aos descritores, dada a pouca relevancia que esta
informacg&o acrescentaria, considerando um universo tdo reduzido. A andlise recorre a
quantificagdo das cinco respostas de cada professor, sem apresentacéo de gréficos, mas
através da caracterizacdo interpretativa a essas respostas.

MOMENTO 0™ - Percepcdo dos professores sobre a disciplina

O inquérito’”® aos professores foi subdividido por trés grupos, num total de 8

guestdes, das quais foram consideradas apenas as seguintes:

GRUPO 2 (Questdo 2.3.2.) A carga horéaria da E.V. é suficiente para que os
alunos possam desenvolver as competéncias previstas pelo Ministério? Justifique

a sua posicgao...

As respostas elaboradas por quatro dos cinco professores foram totalmente diversas.
Assim, dois dos inquiridos consideram que as horas semanais de E.V. sdo escassas e

apontam para o seguinte facto:

“N&o. S&o escassos 0s 90m ou 90+45m. Ndo da de modo algum para desenvolver trabalhos

mais complexos e interessantes.”

Um dos professores acrescenta que a necessidade de maior carga horaria de E.V.
esta mais diretamente dependente do tipo de alunos em causa do que pertinéncias
curriculares.

Uma outra resposta inesperada num universo tdo reduzido teve a ver com o
reconhecimento de que as horas semanais de E.V nao séo suficientes, apontando a falta
de consideracao estratégica que o M.E. tem sobre a disciplina. Refere:

“N&o. E algo muito confuso por parte do M.E., no que concerne aos objetivos metas e

competéncias ha uma desvalorizagéo da E.V.”

Outra resposta aponta para a desadequacdo disciplinar existente, e como tal,
considera que apesar da sobrecarga semanal excessiva de uma forma geral, esta pode
ndo determinar diretamente o nimero de horas a considerar para a E.V., remetendo
mesmo a questao para uma eventual necessidade de revisdo curricular no ensino bésico:

“Considero o horario dos alunos sobrecarregado e excessivamente compartimentado em
disciplinas. Considero que E.V. integra a componente artistica e é nesse conjunto disciplinar que a

carga horaria deve ser perspetivado como adequado.”

"> De acordo com diagrama 1, p.47
2 \Ver anexo 5
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GRUPO 2 - (Questao 2.3.3.) Considera que existe uma aparente desvalorizacéo pela
comunidade educativa em geral, quanto a disciplina de Educacéo Visual? Se sim,

quais 0s motivos que aponta para esse facto?

Em resposta a questdo, trés dos professores, apontaram razdes para a
desvalorizacdo da disciplina que podem ser enquadradas simultaneamente em fatores

educacionais e culturais. Veja -se por exemplo:

“Néo ¢é aparente, é real. Se néo tens jeito para o desenho, deixa la é normal. Se ndo sabes

matematica é burro.”

“Sim. Pelas raz6es apontadas em 2.3.2, por insensibilidade cultural, por atraso histérico, por
pouco investimento em, entre outras, econdmicas diferentes das projetadas e desenvolvidas na
era e apos era da revolucdo industrial. Por exemplo, valorizacdo das inddstrias culturais e

criativas.”
“Acho que sim. E.V. é uma disciplina do saber a que todos os alunos devem ter acesso.”

Um outro professor ndo considera a disciplina desvalorizada face a outras areas

curriculares, pois prende-se com o “estatuto da disciplina”:

“Ndo concordo que haja desvalorizagdo. Cada disciplina tem um estatuto préprio sendo

incorreto pretender equipara-los ou mesmo compara-/as.”

Finalmente, um dos professores considera que nao existe desvalorizacdo, sem

qualquer justificacédo para esse facto.

GRUPO 3 - (Questéao 3.1.2.) A educacdo artistica pode mobilizar saberes cientificos
culturais decisivos na aprendizagem e capacitacdo dos mais novos para a
criatividade e imaginagdo no sentido de os transportar futuramente para vontades
mais auténomas e empreendedoras. Concorda com esta afirmacao? Justifique a

sua posicéao.

A Ultima questdo dirigida aos professores, estava mais relacionada com o foco da
investigacdo propriamente dito. Pressupunha a sua analise numa perspetiva néo
meramente posicional da disciplina, mas mais conceptual e enquadrada com a atualidade
dos factos.

Um dos professores ndo respondeu a questao e outro concorda com a importancia
de E.V. enquanto pertinéncia de formacéo dos mais novos sem justificar a opinido.

Ja no que diz respeito a respostas mais propicias a averiguagao, apontam propdsitos

culturais, educacionais e até econdmicos para considerarem as pertinéncias da disciplina:
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“Totalmente de acordo. Justifico com o que afirmei anteriormente do qual destaco as

vertentes da educacéo para a cidadania e novas fontes de rendimentos e industrializagao.”
“Sim, porque é uma parte do conhecimento global e interliga-se com todos os aspetos do saber”.

Por ultimo, um dos professores afirma que tais pertinéncias nédo sédo especificas da

E.V. mas também de outras areas do conhecimento:

“Ndo necessariamente, pois a autonomia e o empreendedorismo podem ser desenvolvido

com recurso a outras areas da educagao.”

3.2.3 Andlise aos inquéritos dos alunos — Literacia Visual
(MOMENTO 1)

Objetivo - Averiguar se a disciplina de Educacdo Visual enquanto estratégia de
ensino e aprendizagem culturalmente visual, pode despertar nos alunos vontades mais

autbnomas e empreendedoras, considerando as pertinéncias da literacia visual.

- Dominio da contextualizacao

Grupo 1 (Questao 3.2.) Achas que compreendes melhor as matérias quando o
teu professor de E.V. te mostra imagens sobre um tema que quer explicar ou sobre

o trabalho que tens de realizar? Porqué?

A primeira questéo relativa ao foco da investigacédo, destinava-se a averiguar se 0
facto de ter existido alguma insisténcia por parte do professor na mostra de imagens fora
do ambito artistico, mas antes mais proximas do quotidiano dos alunos, gerou outro tipo

de entendimento e consequente motivacdo para o trabalho a realizar.

o contextualizam os trabalhos a realizar @  “Compreendo melhor as matérias quando o professor me
389
0

- L mostra imagens sobre um tema que quer explicar e também sobre
compreensao de matérias

o trabalho que tenho de realizar, ambos me d&o demasiada

melhor comunicagéo informagé&o”

o Biedd “Sim, é como quando se Ié um livro se tiver imagens até

parece que ficamos com mais vontade de o ler.”

mais ideias “Néo, é tudo a mesma coisa, se ndo perceber com as
outras palavras, também ndo percebo com imagens.”

Gréfico 4 - Contextualizacédo

Assim, verificou-se que 38% das respostas se enquadram na categoria que se define
por “contextualizacdo dos trabalhos a realizar’. Operacionalmente, a categoria
pressupunha a correspondéncia entre as imagens visualizadas pelos alunos nas aulas de
E.V. e os seus trabalhos, embora objetivamente distante de uma légica mimética, apenas

contextual.
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Seguidamente, constatou-se que as questdes relacionadas com a “compreensao de
matérias” ocupam a segunda maior parcela do grafico com 29%. Nesta categoria,
incluiram-se respostas que remetem para a aquisicdo de matérias diversas (nao
especificas) por via das imagens, diretamente ou ndo relacionadas com o tema em
questéao.

Verificou-se ainda, que 14% dos alunos revelaram que as imagens mostradas foram
importantes para melhorar a eficdcia de comunicagdo entre estes e o professor. Numa
das respostas, um aluno fez a analogia a quem Ié um livro com o auxilio de imagens,
tornando a sua leitura mais facil, o que se remete para os estudos de Barthes referidos
no enquadramento teérico.

Ainda 9% de respostas dizem respeito a relacdo direta entre as imagens mostradas e
0 maior numero de ideias para a realiza¢éo dos trabalhos.

Por ultimo, 10% dos alunos ndo encontraram aplicabilidade na relacdo das variaveis

estudadas apontando a “pouca eficacia” das imagens mostradas.

Grupo 2 (Questéo 1.2.) Nas aulas de preparacdo da unidade de trabalho foram
apresentados alguns exemplos concretos da aplicacdo de logo6tipos de uma marca
em alguns produtos. Cartas, carimbos, cartbes-de-visita, caixas, frascos,
etc...Consideras que estas aulas de preparagcdo do trabalho foram uteis para

realizares o teu logétipo e memoria descritiva? Porqué?

Manteve-se a logica da questéo anterior. A insisténcia em mostrar objetos aos alunos
fora do ambito artistico, mas sim, mais préximo do contexto. Operacionalmente,
pressupunha a correspondéncia entre os objetos fisicos e trabalhos a realizar, pois
tratava-se de produtos de uma determinada marca onde surgiam os logétipos e
referéncias mais representativas.

contextualizam os trabalhos a realizar

47% @ “Sim, se néo tivesse tido esta aula ndo sabia por onde
sem opinido .
comecar

criatividade “Sim porque contribuem para me dar novas ideias sobre o

? e tema e sobre o trabalho.”
sem aplicabilidade

“N&o, porque o logétipo / meméria descritiva for feita com

aprender as nossas proprias ideias e com a ajuda de dois estagiarios.”

Graéfico 5 - Contextualizacao

Apesar de 11% dos alunos revelaram nao existir qualquer aplicabilidade em relacéo

as variaveis estudadas neste ponto, a grande maioria dos inquiridos reconheceu a
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pertinéncia e o propdésito da op¢do em contextualizar o trabalho através da mostra de
objetos concretos. Assim, pode verificar-se que 47% das respostas se enquadram na
categoria “contextualizam os trabalhos a realizar”, evidéncias relacionadas com uma
certa orientacdo e posicionamento inicial das atividades.

Seguidamente, constatou-se que a “criatividade” ocupa a segunda maior parcela do
gréfico 5 (16%), alias com igual percentagem dos alunos que ndo emitiram qualquer
opinido. Embora em menor percentagem, apenas 5% das respostas enquadram-se na

categoria “aprender”, pelo que associamos ao contacto com novas matérias.

- Dominio da significacao

Grupo 2 (Questdo 2.2) Uma das propostas nestas Uultimas aulas foi
implementar a metodologia de Bruno Munari que é constituida por doze fases
organizadas por uma ordem. Inicia-se com um “PROBLEMA”(o tema e o nome da
marca) para o qual se pretende encontrar uma “SOLUGAO” (o logétipo dessa
marca). 2.2.2 Acreditas que podes utilizar este método para outros projetos

futuros? Explica:

Esta questdo pressupunha, para além da averiguagdo da eficacia do método de
Munari, perceber se o uso de um método para a realizagdo do trabalho teve alguma
importancia. Esta opgéo visava a possibilidade de incutir nos jovens alunos valores e
praticas de trabalho para as suas vidas futuras, dai a questdo remeter para esse
horizonte.

A partir da interpretacdo do grafico 6, verificou-se que 33% dos alunos nédo
consideraram a pertinéncia do método utilizado. Na categoria denominada “sem
aplicabilidade”, enquadraram-se por exemplo as respostas que apontam para a ideia da

néo aplicabilidade da metodologia a outros trabalhos.

sem aplicabilidade a outros contextos
33% D @ “Nio, porque acho que ndo se pode enquadrar noutros

aplicabilidade a outros contextos métodos para outros projetos”

melhor organizagdo “Sim, todos os projetos podem ser resolvidos por este

& método.”
nao respondeu

“Sim, pois este método o processo do nosso trabalho é

ndo, sem justificacdo . . ) .
mais organizado e eficaz.

Gréfico 6 - Significacao

Embora isoladamente esta categoria represente a maior percentagem dos

resultados, ao realizar-se uma segunda leitura dos dados, a soma das percentagens da
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categoria “aplicabilidade a outros contextos” com 19% e a categoria “melhor organizacao”
também com outros 19%, somando ainda 5% dos alunos que respondem positivamente a
guestao, embora “sem justificagdo”, obteve-se 43% de respostas favoraveis ao método
utilizado. Este resultado parece apontar no sentido de alguma eficacia, sobretudo quando
relacionados os diversos momentos do projeto.

De salientar por ultimo que 24% dos inquiridos ou referiram claramente que o método

néo teve eficacia (10%) ou ndo responderam a esta questao (14%).

-INQUERITO 1I”® (MOMENTO 2)™

Objetivo - Desenvolver capacidades nos alunos de comunicagdo, raciocinio e o
propésito de compreenderem e relacionarem assuntos diversos, evidéncias enquadradas

com cultura visual

- Dominio da contextualizacdo + significacdo

Questao 1.1. Muitos dos trabalhos realizados por ti, individualmente ou em
grupo, nas aulas de E.V. convergem em objetos finais que apresentas aos outros.
Comunicam através das cores, da forma ou dos materiais. Sentes-te realizado
quando terminas os teus trabalhos? 1.1.1. Sim [0 Nao (1 1.1.2 Do que mais gostas

nos momentos de apresentagdo desses trabalhos aos outros?

Salienta-se que esta questdo faz parte do segundo inquérito dirigido aos alunos,
realizado apls a apresentacdo dos seus trabalhos a comunidade educativa, pelo que
apresenta uma forte componente comunicacional externa ao contexto de sala de aula.

importante para socializar
9 @ “Sim. Socializar com os meus colegas, ver o meu trabalho a ser
0

opinido dos outros apreciado pelos outros...”

explicar o projeto Sim. Gosto quando os meus colegas mostram interesse pelo que fiz

e déo a sua opiniéo.
“Sim. Gostei de exolicar coisas sobre o trabalho aos outros.”
Gréfico 7 - Contextualizac¢éo + significacao
Assim, a partir das respostas dadas, foi possivel organizar categorias, embora duas
das quais ndo dissociadas. Referem-se a “opinidao dos outros” e “importante para
socializar’, com resultados idénticos de 35%. Para enquadrar estas categorias,
selecionamos duas respostas que mais evidenciam esses factos, apesar do seu

posicionamento numa ou noutra categoria ser relativamente subijetivo.

"3 Ver anexo 7
"De acordo com diagrama 1, p.47
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Embora em menor percentagem, 30% dos alunos associaram esta questao ao facto
de sentirem prazer ao explicar o projeto. Por conseguinte, existe naturalmente uma
relacdo entre o facto de explicarem o trabalho a comunidade educativa, e as categorias
anteriores. No entanto, foi objetivo da investigagdo perceber os “porqués”, pelo que a
opcéao de isolar em trés categorias as respostas dos inquiridos tornou mais clara a leitura
dos dados.

Questdo 1.2. Nas aulas de preparacdo da unidade de trabalho foram
apresentados alguns exemplos concretos da aplicagcdo de log6tipos de uma marca
em alguns produtos. Cartas, carimbos, cartbes-de-visita, caixas, frascos,
etc...Consideras que estas aulas de preparagao do trabalho foram uteis para
realizares o teu logétipo e memdria descritiva? 1.2.1. Sim [ Nao O 1.1.2
Consideras que existe uma relacdo importante entre esses produtos que o teu
professor apresentou na aula e 0 que agora tu apresentaste na sala polivalente?
Sentes que podia ser uma realidade? Justifica!

A questéo refere-se a preparagéo da unidade de trabalho e ja tinha sido abordada no
primeiro inquérito aos alunos, embora noutro contexto. Ndo se procurou a partir da
questdo, uma relacdo direta entre os produtos finais (marcas realizadas) e os exemplos
mostrados, mais importante seria perceber qual a relevancia que a contextualizagcdo
através desses exemplos propiciou em termos de significados’ para os autores das

marcas criadas.

questdo de aplicabilidade
58% D @ Sim. Porque o meu trabalho tem uma

ndo justificado ; "histéria”, no entanto eu acho que podia ser uma

L realidade.”
originalidade
@ “Sim. Pois o que professor nos apresentou é
atualidade das marcas . . -
real e assim podiamos ter uma pequena ideia sobre

; o o trabalho que iamos realizar.”
independéncia

“Sim. Porque as marcas estavam bem

originais.”

“Sim. Porque a minha marca é algo que

pode ser usada atualmente.”
Gréfico 8 - Contextualizacdo + significacao “Nao. O trabalho foi feito A minha maneira.”
A leitura das respostas aponta para 95% dos alunos que consideraram a existéncia

de uma relacdo importante entre partes, embora por motivos distintos. Na sua maioria

58%, inserem-se na categoria “‘questdo de aplicabilidade”. Consideram que as suas

5 Aliado ao facto dos alunos terem criado uma marca, sobre a qual referem a possibilidade de colocar em
pratica um dia mais tarde.
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marcas poderiam ser uma realidade tal como as mostradas porque tinham uma histéria e
um conceito por tras.

Outros 26% dos alunos consideram existir um fator relacional, mas néo explicaram
as razdes, pelo que as respostas foram inseridas na categoria “nao justificado”.

No restante, 6% referem a “originalidade das marcas” e 5% dos alunos valorizaram a
“atualidade das marcas”.

Apenas 5% das respostas corresponde a categoria “independéncia das marcas”, pois
ndo consideram existir qualquer relacao entre as partes, por acharem que nao obtiveram
qualquer referéncia a partir do que lhes foi mostrado.

Questao 1.3. Na exposicdo o teu professor colocou os desenhos do processo
que desenvolveste a acompanhar os trabalhos finais. Consideras que foi
importante estarem presentes? 1.3.1. Sim [ Nao (] 1.3.2 Em que medida? Por
terem sido desenvolvidos por ti? Porque explicam através das sucessivas

experiéncias a evolucéo do projeto? Justifica!

Varias vezes foram referidas a valorizagéo do processo dos trabalhos, em favor dos
resultados finais propriamente ditos. Desta forma, coloca-se o objetivo da questdao mais
uma vez, numa relacdo contextual e significativa, ou seja, pretendia-se levar as ultimas
consequéncias a relevancia que o processo teve. Nao sera por acaso que na exposicao,
0 painel A3 referente ao processo de elaboracdo de cada marca aparece com a mesma

dignidade do trabalho final (ver anexo 9).

percepcdo do processo criativo @ ‘Sim. Foi importante estarem presentes

porque assim as pessoas que estavam a ver o

69%
sim, ndo justificado
g trabalho perceberam de onde veio aquele desenho
ajudam ao discurso e o que nés pensamos fazer com ele.”

importancia do resultado final “Sim. Expliquei as diferentes fases do

projeto.”

ndo, sem justificado P S
¢ ] ‘Néo. As pessoas ndo tinham de ver o que

] ) o fizemos para o trabalho ficar como ficou.”
Gréfico 9 - Contextualizacdo + significagao

Desta forma, 95% dos alunos parecem ter considerado muito relevante o facto de o
processo estar junto dos seus trabalhos finais.

De acordo com o grafico 9, a esmagadora maioria das respostas, 69% enquadram-
se com a categoria “percepgao do processo criativo”, as quais se acrescenta ainda 16%
na categoria “sim, nao justificado”. Estes alunos valorizaram o facto de os observadores
poderem ter a possibilidade de identificar todo o percurso de cada marca e 0 que estava

na sua origem. Um dado pertinente, embora com reduzida percentagem, 5% dos
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inquiridos referiram que usaram tais desenhos para discursarem perante 0s colegas.
Apenas 5% dos alunos consideraram que sO o resultado final deveria ser mostrado,
desvalorizando o processo, e ainda outros 5% das respostas enquadram-se com a

categoria “néo, justificado”, das quais ndo obtivemos comentarios.

3.2.4 Anédlise do processo criativo dos alunos

Com base no enquadramento teodrico desenvolvido, esta fase destina-se a
percecionar qual a relevancia das instru¢gbes induzidas aos alunos através das
competéncias da literacia visual e qual o seu impacto nos trabalhos desenvolvidos. Sem,
claro, menosprezar alguma subjetividade decorrente de uma acdo interpretativa,
considerando que de acordo com Biklen & Bogdan (1994), a investigagdo qualitativa
estabelece estratégias e procedimentos que permitem tomar em consideracdo as
experiéncias do ponto de vista do informador. Considerou-se o pensamento (esquemas
mentais) e as experiéncias dos alunos na elaboracdo da sua marca. Desta forma,
propde-se a apresentacdo de trés esquemas que correspondem a leitura do processo
evolutivo das trés marcas’® selecionadas.

As praticas educativas privilegiadas, tanto na preparacéo (contextualizacdo) como no
decorrer do processo dos trabalhos até ao produto final (significagdo), incluiram a
discusséo de contextos culturais proximos das vivéncias e visualizagbes dos alunos, ou
seja o seu quoatidiano imediato a estimular a discusséo de cultura visual.

Segundo Freedman (2002), os alunos tomam consciéncia de que as imagens e 0s
objetos incorporam significados e comecam a interessar-se pela sua interpretacao,
através da sugestdo de significados das suas proprias produgdes. Isso ocorre a medida
gue os alunos se empenham com maior afinco em contar historias e fazer afirmacgbes
através de suas experiéncias.

O exercicio de descrever o que se visualiza, ou mesmo relatar experiéncias proprias,
baseado na possibilidade de as imagens serem lidas e que o0 seu significado ser
comunicado através de um processo de leitura, serd o proposito essencial deste
processo.

Recorreu-se para o efeito a um conjunto de palavras associadas a imagens nao
criadas nem utilizadas pelos alunos, nem no decorrer da sua pesquisa nem no seu
processo de desenvolvimento do logétipo e respetiva marca. Esta op¢cdo prende-se com
a tentativa de recuperar as ideias e logicas de pensamento em cada momento do

trabalho, a semelhanca de quem monta as pe¢as de um puzzle para compor por fim

® Marcas analisadas: CATLY, FIND.A.WAY e ICE FLURRY.
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apenas a imagética conceptual criada pelos alunos. Esta analise ndo tem por objetivo
anico avaliar o logétipo criado, que surge propositadamente destacado e acompanhado
da memoria descritiva no final de cada esquema, mas sim, e principalmente perceber em
que pensaram os alunos para ai chegarem.

Em cada esquema elaborado surgem seis pequenos textos’’ relativos as etapas
(momentos mais significativos) desse processo. Cada texto, que néo foi produzido pelos
alunos, mas sim pelo investigador “(...) constitui uma mensagem parasita, destinada a
conotar a imagem, isto é, a “insuflar-lhe” um ou varios significados segundos” (Barthes,
1982, p.21). Tais textos apresentam um discurso de compromisso entre denotagdo e
conotacdo a partir da leitura das imagens do processo, essas sim produzidas’® pelos
alunos e que depois foram interpretadas e transformadas em pontos de ancoragem
processual pelo investigador. Conforme refere Sardelich (2006), a relacdo entre aquilo
gue foi entendido “objetivamente”, e que corresponde a descricdo das situagdes, figuras,
ou acdes (denotagdo) e aquilo que a imagem sugere e/ou faz pensar o leitor (conotagdo),

assenta nas premissas desta interpretacao.

" N&o estdo por ordem sequencial apenas por uma questéo grafica.
8 Imagens do processo e/ou do proprio trabalho final dos alunos.
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Esquema 1 - Marca “CATLY”

CATarina  LYkholat

0 CAT LY

a marca

o= | gato CATLY

grandes
e pestanas
e
e
=’——

\

e descobriram

x\\\k y//) uma marca
1.2 solugéo < 7 de malas com
imagem é(/\iz// ) 22 solugéo imagem
de um destaque semelhante
gato @ importante
PESTANAS @
propostas ®
para a [y
representagao
(.
LOGOTIPO

100% Sintese. Afinal o

mais importante eram mesmo

as pestanas pois representavam na
perfeicdo o conceito da marca criada

As propostas para
Imagem da marca poderiam

e passar pela imagem do gato com
as suas longas e brilhantes pestanas
As propostas para o tema da marca
passaram por contextos proximos do
cotidiano dos autores. Associagdo a
cuidados com o corpo. beleza ou seducéo

Apos pesquisa, existiu ponderagao e
retrocesso na ideia para a imagem. Uma
marca de malas apresentava um “rosto”
estereotipado de um gato como logétipo

Tradugédo “CAT+LY” = GATO. Poderia ser a
conceito da marca, pois o seu pélo tratado
e sedoso aponta para a estetizagao, para o
belo e para sensagoes suaves e delicadas

As propostas para o nome da marca
passaram por isolar as primeiras letras
de cada um dos nomes proéprios dos
autores do projeto

MEMORIA DESCRITIVA - CATLY LOGOTIPO FINAL

O tema surgiu a proposito de maquilhagem.
Demos-lhe 0 nome de Catly por causa das iniciais
de CATarina e LYkholat. O nome faz lembrar um
gato e por isso no inicio comegamos por fazer o
logotipo com imagem num gato. Apos descobrirmos
que ja existia demos evidéncia as pestanas que era
0 que mais nos interessava no desenho. O nosso
logotipo terd a forma de uma elipse com o nome da
marca e referéncias dos produtos por baixo.
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Esquema 2 - Marca “FIND.A.WAY”

MUSICA TECNO

a + LOGIA
encontrar

e i FIND.A.WAY
CRIAR
A ? @

a marca

£
e criar um

associagdo produto
aos fios inovador
de uns

fones e
6

tecnologia
propostas pare'l roupa
repr‘e)zcreantaagéo pillee
ENERGIA
LOGOTIPO

A imagem conceptualmente

abstrata e dinamica, apela a procura
de caminhos alternativos, baseados
em novos sistemas de inovagao

A mesma fluidez com que

se pronuncia, é a mesma com

que os fones nos trazem a misica aos
ouvidos. Lembra fones emaranhados
Duvidas, pesquisas... Seria importante
conciliar os dois interesses num conceito
de marca. Pensaram em telemoéveis, em

0 nome e a imagem estavam criados.
Faltavam os produtos. As premissas da
marca relacionam-se com fatores d@

Era necessario “encontrar um caminho”

“FIND.A.WAY” - surge o nome da marca,
ainda que sem produtos. Apresentav.

fluidez suficiente ao ser pronunciado

As propostas para o tema da marca
passaram por interesses em musica e
tecnologias, embora sem referéncias para
a criacdo de produtos relacionados

MEMORIA DESCRITIVA - FIND.AWAY @ LOGOTIPO FINAL

A marca “FIND.A.WAY” surgiu do nosso gosto pela
musica e pela tecnologia, que juntos a formaram. O
logotipo desta foi originario de um rabisco nosso, que
nos deu a ideia de que podia ser a representacao de uns
fones emaranhados. Seguidamente, surgiu o nome
“FIND.A.WAY”, o que significa encontrar uma maneira, 0
que se aplica ao logétipo. Mais tarde experimentamos
varias maneiras de finalizar a imagem do simbolo da
marca até chegarmos ao produto final.
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Esquema 3 - Marca “ICE FLURRY"

FASTFOOD

a marca
ito d uma
rneniocae ICE FLURRY

9 St marca

TRA
SABORES E CORES GELADOS DI
CAO
QUE LEMBREM m % l
AINFANCIA . ek .

15

formato uma moldura

de gelado

uma dentada

propostas
para a
representagao

cone e pau de
madeira

LOGOTIPO

Porque nao fundir a imagem,
juntar-lhe uma dentada e emoldurar
em cores que fagam lembrar o Veréo,
quando iamos a praia com as avos?

Faltava a imagem da marca.

Um gelado estereotipado?

Podia funcionar. A memdria informava
gque um cone era mais representativo

Mas, os gelados da “Ola”, tinham o
“Perna-de-pau” e tinham o “Corneto”.
Ambos fazem parte dessas memdrias.

Se juntarmos ainda uma “dentada”...

Apos reflexdes, as memorias dos sabores
de infancia comegaram a surgir...fazem-se
relagoes entre os tempos atuais e as
tradicoes — “sabores antigos”

As propostas para o tema da marca
passaram por interesses sobre

a “Fastfood”. A ideia esta relacionada com
alimentacado nos tempos atuais

Muitas das suas memdrias prendiam-se
naturalmente com gelados. Surge o nome
da marca “ICE FLURRY”, pois apelam ao
gelo, mas com muitas cores, ndo o branco

MEMORIA DESCRITIVA - ICE FLURRY e LOGOTIPO FINAL

A marca “ICE FLURRY” foi criada a partir da ideia dos gelados.
Primeiramente pensamos em comida rapida mas depois lembramo-nos que
ambas gostdvamos muito dos gelados e que s&o normalmente vendidos em
locais proprios. Assim, nas aulas de Educagéo Visual, elaboramos a nossa
prépria marca, feita por elementos ao nosso gosto, passando por varias
etapas desde a ideia do “Magnum” e do “Corneto” ambos fabricados pela
tipica masca de gelados “Ola”. Estilizamos as imagens e cridmos 0 nosso
logdtipo. Desde as Ultimas semanas experimentamos vérias ideias e cores
até chegarmos ao resultado final. ICE FLURRY
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3.2.5 Andlise das memaorias descritivas

Mitchell (cit. por Sardelich, 2006, p.461), numa das suas primeiras publicactes,
advertira que, apesar da nocao de “visual’” constituir uma dimensdo diferente da
linguagem verbal, isso ndo implica que a cultura visual deve ser entendida isoladamente,
mas, ao contrario, a cultura visual inclui a relagcdo com todos os outros sentidos e
linguagens. Desta forma, o texto visual e o texto escrito, formas simbdlicas distintas,
parecem produzir e reforgcar um mesmo significado.

A avaliagdo que foi realizada diz respeito a leitura interpretativa das memodrias
descritivas elaboradas pelos alunos no final dos trabalhos. Posteriormente, organizaram-
se partes dos discursos por categorias e subcategorias especificas. Assim, essas
categorias enquadram-se no conceito de significacdo, ou seja, respeitantes ao dominio
da producéo (processo e produto final) dos trabalhos. Tentamos decifrar momentos (ver
diagrama 3, p.81) que possam apontar evidéncias de promogédo e desenvolvimento de
cultura visual, que a literacia visual possa ter estimulado durante o processo. Assim, o
processo de andlise passou por isolar excertos dos textos (ver diagrama 3, p.81, alineas
3.1, 3.2 e 3.3) a interpretar e organizar nas subcategorias definidas. Para a ultima
categoria (ver diagrama 3, p.81, alinea 3.4), 0 exercicio passou por associar o tema da
marca a referéncias consideradas como fazendo parte da cultura dos alunos. Este
grafico, embora apresente os dez trabalhos realizados (ver diagrama 3, p.81, alinea 3.4),
inclusive a organizacéo dos discursos referentes as memorias descritivas de acordo com
subcategorias, apenas efetua a analise de contetdos discursivos das trés marcas
analisadas anteriormente como caracter exemplificativo. Para a compreenséo critica da
cultura visual intrinseca nas atividades desenvolvidas pelos alunos, este exercicio
interpretativo teve em consideracgéo algumas sugestées de Hernandez (2000), tais como:

- explorar os discursos sobre os quais as representacdes constroem relatos do
mundo social e favorecem determinadas visdes sobre ele e sobre nés mesmos;

- questionar a tentativa de fixar significados as representagfes e como isso afeta
nossas vidas;

- discutir as relacdes de poder que se produzem e se articulam por meio das
representacdes, e que podem ser reforcadas pela maneira de ver e produzir essas
representacoes;

- elaborar representacg6es por procedimentos diversos, como forma, resposta e modo
de didlogo com as representagdes existentes;

- construir relatos visuais utilizando diferentes suportes relacionados com a prépria

identidade e contexto sociocultural que ajudem a construir um posicionamento.
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Diagrama 3 - Analise das memorias descritivas

03

CONSTRUGAO ANALISE DO PRODUGAO DE
DA ENTIDADE INVESTIGADOR DISCURSO VISUAL
(nome da marca) (memorias descritivas) (imagem da marca)

Broker

Faz lembrar um Estilizamos O logétipo foi
gato e por isso as imagens originario de
no inicio e criamos o um rabisco,

comegamos nosso logétipo que nos deu a

“Turbilhao” de gelo

DEMOSHIRE O nome, “FIND.A.WAY”,

nomede Catl) significa encontrar uma

por causa das maneira, e que
iniciais de se aplica ao logétipo

CATarina e por fazer o ideia que podia
LYkholat logétipo com ser a representagao
imagem num gato de uns fones
emaranhados
3.3
CONSTRUCAO DE
ESQUEMAS MENTAIS

(processo da marca)

-

Aleton Ba-Ba Guib DR.4 Broker Aleton
Eight.4.you
Guib

O logétipo desta, foi ...comegamos por
originario de um rabisco fazer o logétipo com
que nos deu a ideia imagem num gato.
que podia ser a Apbs descobrirmos

elaboramos a nossa

propria marca,
feita por elementos
a0 nosso gosto,
passando por varias
etapas desde a ideia do
“Magnum” e do “Corneto”

uns fones emaranhados evidéncia as pestana
que era o que mais
nos interessava no
desenho. O nosso
logétipo tera a

pensamos
em comida
rapida...

representagao de que ja existia demos

S

3.4 forma de uma elipse...

REFERENCIAS
CULTURAIS
(tema da marca)

mm ==

Broker Broker Find.a.way Ba-Ba Eight.4.you Eight.4.you

associacao a
cultura popular
gelados "Ola"

gosto pela musica e pPlembrancas
pela tecnologia de infancia
.0 nome gelados “Ola"
“FIND.A.WAY”,
significa encontrar

uma maneira
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4. CONCLUSOES

4.1. Reflexdes finais a partir dos dados obtidos
MOMENTO 0

Ap6s analise contextual, referente a percepgao acerca da E.V., esta parece apontar
para algumas discrepéncias quando analisados os dados. A presente reflexdo final tem
por objetivo filtrar informacdo mais difusa, no sentido de divulgar resultados mais
evidentes, aqueles que aparentemente possam caracterizar tendéncias.

Assim, no caso dos alunos, assinalam o caracter eminentemente pratico da
disciplina, ndo dissociada naturalmente do “mito””® de “disciplina artistica”. Veja-se que
quando estes foram questionados acerca da importancia da disciplina comparada com
outras areas curriculares, 47% refere que, de facto, a E.V. ndo apresenta um peso
significativo, pelo que para este universo, essa questdo ndo determina uma maior
gualidade de aquisicdo de conhecimentos na sua vida académica. Apenas referem a sua
relevancia, em casos profissionais, ou seja, em fun¢do da area a prosseguir nos estudos,
e 0 que também se repercutiu nas respostas dadas a questdo do aumento de horas
semanais. Acentua-se a pouca relevancia atribuida a correspondéncia de aumento de
horas semanais ao facto de que a E.V. pode proporcionar valéncias acrescidas nas suas
vidas no futuro ou a questdes relativas a importancia das imagens na atualidade.

No caso dos professores, o reduzido universo de estudo foi evidentemente pouco
elucidativo para caracterizar respostas, o que talvez justifique diversificacdo e néo
repeticdo de ideias. Destaca-se a questdo da desvalorizacdo da E.V., onde esta refletido
0 preconceito associado a disciplina, alias, tal como explorado no enquadramento tedrico.
Levantam-se questfes essencialmente culturais, pelo que nos parece ainda nao ter sido
encontrado o propdsito para esta disciplina. Apenas um professor considerou a relagao
que existe entre esta area curricular e a sua importancia na formacao dos nossos jovens,
sobretudo quando vivem neste universo envolto de imagens. Outras opinides estdo ainda
demasiado reféns da “disciplina artistica”, pouco relevante quando comparadas com
areas do saber supostamente mais “nobres”.

De salientar que, apesar dos problemas e mitos apontados, parece encontrarmo-nos
a meio de um longo e lento percurso construtivo, embora ndo considerado pelas
comunidades educativas, que ainda, ndo tiveram em conta a pertinéncia da Educacéo
Visual e como tal, esta &rea disciplinar ainda ndo encontrou o seu lugar nos planos

curriculares, pelo que a referéncia aos tais mitos podem fazer sentido.

" Termo utilizado no enquadramento tedrico, cap. 2.2.2. Educacgéao Artistica, ainda um paradigma.
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MOMENTO 1

Este momento tinha por objetivo: averiguar se a disciplina de Educacdo Visual
enquanto estratégia de ensino e aprendizagem culturalmente visual, pode despertar nos
alunos vontades mais autbnomas e empreendedoras, considerando as pertinéncias da

literacia visual.

Perante as duas questdes que enquadravam a preparacdo da unidade de trabalho
(contextualizacdo), 38% dos alunos consideraram que existiu uma relacdo positiva entre
as imagens mostradas e o trabalho posteriormente desenvolvido. Da mesma forma,
quando questionados sobre os objetos mostrados, a percentagem de alunos a
considerarem relevante essa questao aumentou para 47%. Deste modo, esta estratégia
(que ndo passou por mostrar objetos/obras de arte) parece representar um importante
estimulo, motivador até. Parece enquadrar-se com Sardelich (2006), quando esta refere
gue as imagens ndo cumprem apenas a fungéo de informar ou ilustrar, mas também de
educar e produzir conhecimento. A autora acrescenta que € preciso estar atento aos
objetos da cultura visual (quotidiano envolvente), e cabe aos educadores fomentar a sua
compreensdo, propondo que se estabelegcam relacdes entre o que se produz e os
contextos de producédo, distribuicdo e consumo. Os seus efeitos na construcdo de
processos identitarios enquadram-se nas pertinéncias dos resultados obtidos.

Ja no que diz respeito a terceira questao deste grupo, quando inserida no dominio da
significagéo, perspetivava-se precisamente atribuir significados pelos alunos ao processo
(o fazer), mas também e principalmente assentava na expectativa de configurar
momentos de promocdo de valéncias para o seu futuro. Quando 43% dos alunos
consideram que a utilizacdo da metodologia contribuiu para melhor organizagéo e que até
poderiam aplicar esta metodologia a outros contextos, pode considerar-se que atribuiram
significados durante o processo de desenvolvimento das suas ideias. Mais importante, a
inclusé@o especifica da metodologia projetual no desenvolvimento da unidade de trabalho,
torna-se residual, quando enquadrada numa experiéncia vivida pelos alunos através do
uso de metodologias (ainda que n&o a projetual), de um método, e ai sim, essa
consciencializacdo pode de facto resultar em préaticas nas suas vidas futuras de acordo

com objetivos a alcancar.
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MOMENTO 2

As questdes colocadas tinham por objetivo: Desenvolver capacidades nos alunos de
comunicacgdo, raciocinio e o propoésito de compreenderem e relacionarem assuntos

diversos, evidéncias enquadradas com cultura visual.

As associacfes metaforicas para a criagdo quer do logotipo, quer do lettering ou da
estratégia comunicacional, representavam um exercicio reflexivo para os alunos. Por
conseguinte, era suposto também uma fase extra-sala-de-aula que passava por
comunicar o trabalho realizado, através de discurso visual perante a comunidade
educativa. Freedman (2003) destaca trés objetivos que podem proporcionar 0s
fundamentos de um enfoque social no trabalho com a cultura visual: o desenvolvimento
de ideias, a visualizacdo e a reflexdo critica. Pois bem, ao ser realizado o inquérito I
(anexo 7), depois da apresentagcdo a escola, os resultados parecem enquadrar-se nos
fundamentos de Freedman. Veja-se que, quando confrontados com a primeira questao
deste grupo, 95% dos alunos encontrarem razdes como: socializacdo 35%; ouvirem a
opinido dos outros 35%; ou gostarem de explicar o objetivo do projeto 30%; parecendo
considerar a explicacdo do seu trabalho a colegas ou professores da escola como uma
experiéncia positiva.

N&o esta dissociada também a ideia de que os exemplos fisicos apresentados nas
aulas de preparacao, distante de possiveis mimetismos, configuraram antes momentos
contextualizados, significados pelos alunos, através das suas proprias producfes. Nao
sera por acaso que, quando respondem a terceira questado que tinha a ver com o facto de
0s desenhos do processo apresentarem 0 mesmo protagonismo na exposicdo dos
trabalhos, quase todos confirmam a importancia dessa opcéo. Quer isto dizer que os
jovens alunos atribuiram significados a esses estudos, porque representam as suas
reflexdes, que posteriormente resultaram na sua marca, nos seus produtos, mais, porque

lhes conferiram um propdésito, um contexto e significado indissociaveis.

MOMENTO 3
Mapas mentais dos alunos

A realizacdo dos trés esquemas desenvolvidos veio colocar em evidéncia momentos
respeitantes ao dominio da literacia visual. Veja-se que, apesar da sua constru¢gdo nao
ter sido realizada pelos alunos, mas sim pelo investigador, estes permitem clarificar todas
as referéncias e/ou valores que os alunos tiveram em conta na formalizacdo da sua

unidade de trabalho. Esta capacidade de descodificacdo permite a compreensdo da
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mensagem explicita veiculada por cada imagem ou texto selecionado. Apesar de se ter
recorrido a diversa informag¢do como, esquicos dos alunos, documentacao fotogréfica e
escrita, acima de tudo importa perceber que estes esquemas foram de facto construidos
com base na memoaria (acontecimentos) de quem criou cada marca, ou seja os alunos. A
representacdo dos esquemas mentais dos alunos, apenas se conformou ao que ja estava
pensado e executado a partir das valéncias dos préprios alunos que as construiram, pelo
que se entende como um exercicio meramente ressonante dos contextos e significados
gque os autores induziram na sua elaboracdo. Talvez por isso, qualquer pessoa seja
facilmente capaz de identificar nos seis momentos visualmente e descritivamente
representados em cada um desses esquemas as associagdes de ideias, problemas e

reflexdes vivenciadas pelos seus autores.

Memorias descritivas

O papel do professor passou por criar estimulos contextualizados nos alunos, ainda
que metaforicamente®® devessem definir o seu percurso a partir das suas sensibilidades e
conhecimentos prévios. Desta forma, todos os alunos criaram uma marca e realizaram
um logétipo baseado nas suas competéncias. Julga-se que a elaboracdo das memorias
descritivas no final dos trabalhos refletem essas vivéncias quando se realizou as analises
dos seus conteudos.

De acordo com Oliveira (2009), a leitura do discurso visual, que ndo se resume
apenas a andlise de forma, cor, linha, volume, equilibrio, movimento, ritmo, mas
principalmente é centrada na significacdo que esses atributos, em diferentes contextos,
conferem a imagem é um imperativo da contemporaneidade.

Embora ndo exista uma metodologia especial para abordar questdes da cultura
visual devido a sua subjetividade, estes elementos praticos (diagrama 3, p.81) utilizados
para isolar excertos dos contetudos escritos pelos alunos, permitiram perceber
competéncias que se enquadram nas perspetivas tedricas delineadas. Ao ampliar e
organizar as suas expressodes e o significado de interacdo entre os elementos formais
(formas, cor, etc...), e ndo formais (significados) dos logétipos criados, verificou-se que
existiu por parte dos alunos sensibilidade, imaginacéo e reflexdo, através de diferentes
linguagens, entendendo-se por estas, literacia visual.

Acredita-se que desta forma, e no seu conjunto, a possibilidade deste pequeno grupo

7

de estudantes ter adquirido alguma cultura visual, é real. Todos atribuirem valores as

8 Metaforicamente, no sentido figurado, relativo a imaginagdo, pesquisa e alusfes que 0s alunos possam
inferir para a realizac@o da unidade de trabalho.
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suas propostas, ou seja, ao invés de criarem meras ‘representagdes graficas”, antes
construiram, “representagbes significantes”. Veja-se como alguns desses alunos
assentam os seus discursos em tematicas que abordam valores/temas/conceitos, que
vao da tecnologia ou linguistica a cultura popular e como foram capazes de o0s associar

para desenvolverem esquemas mentais que originaram as suas marcas.

4.2. Limitacdes e constrangimentos

A partir das sessdes ministradas procurou-se, por um lado, romper preconceitos
delineados teoricamente e que dizem respeito as praticas de uma disciplina pouco
valorizada. Por outro lado, utilizar esse facto para encontrar outros propdsitos que
possam ser motivo de reflexdo sobre a disciplina.

Remontemos ha cerca de um ano atras, ao momento de implementagéo da unidade
de trabalho, a ser desenvolvida numa turma do 8°ano da Escola Secundaria Joao Carlos
Celestino Gomes. Previamente ao confronto com as a¢des em contexto de sala de aula,
consideramos que somos capazes de tudo conseguir fazer e por vezes remetemos a
humildade para segundo plano. A pretensdo € sempre ambiciosa, aspiramos a realizagdo
de atividades alternativas, inovadoras, nunca antes desenvolvidas por outros. Propomos
praticas pedagogicas distintas porque o que até agora os colegas desenvolveram nao
tinha resultados eficazes, pensamos nds. Surge a consciencializagdo. Arends (1999)
chama-lhe “choque com a realidade” a este primeiro tempo de vivéncia com a realidade
escolar. Pois bem, uma das primeiras dificuldades foi desde logo e enquanto professor
principiante a responsabilidade ainda ndo experimentada de lideranga de uma turma.
Embora o apoio da professora cooperante e das colegas de estagio, vemo-nos
subitamente como atores perante um grupo de jovens alunos com comportamentos,
preferéncia e atitudes tédo diversas. O que fazer de diferente afinal, perante uma nova e
dificil realidade?

Existiam duas situacdes em mente para a proposta de uma unidade de trabalho a
realizar pelos alunos. A primeira, ndo propor exercicios orientados exclusivamente para o
estudo da arte, nem para a reproducdo de objetos ou formas geometrizadas, pelo menos
como objetivo primordial. Segundo, interessava desenvolver algo “dos nossos tempos”,
quer isto dizer que, mais do que contemporaneo, importava desenvolver matérias
enquadradas com o préprio “tempo dos alunos”, na esperanga desta possibilidade
perdurar enquanto exercicio nas suas vidas. Essa era a questao essencial.

Quando se propds como plano de ag¢édo o desenvolvimento de uma marca, achamos

a pertinéncia enquadrada com aquela estratégia. Inicialmente, a acdo estava muito mais
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ligada & criatividade em prol do empreendedorismo, da autonomia, mas rapidamente
pareceram termos demasiado fortes e tendenciosos. S6 numa segunda leitura, surge a
pertinéncia da literacia visual, que outorgou caracter a toda a estratégia.

O facto de nédo existir uma metodologia efetiva para estudar, aplicar ou decifrar
evidéncias de literacia visual, dada a subjetividade do conceito, desde logo constituiu a
maior dificuldade. O cuidado na recolha de dados e informagbes com a finalidade de
“medir” literacia visual, era um exercicio obviamente subjetivo e interpretativo, de dificil
tarefa. Esses pressupostos foram absorvidos e dessa forma a partir das leituras teéricas
encontraram-se justificagcdes para, primeiramente dissociar literacia e cultura visual, para
depois, estrategicamente, no estudo a literacia surgir como 0 meio e a cultura visual o
fim. Quanto as a¢Bes em contexto de sala de aula, a principal limitag&o foi naturalmente o
tempo, desde logo na preparagéo e contextualizagdo da unidade de trabalho. Apesar de
se terem cumprido as metas a partida estipuladas, inclusive pelo programa proposto da
disciplina de Educacéo Visual, denotou-se que 0 exercicio merecia maior extensdo no
tempo, principalmente na fase da pesquisa feita pelos alunos assim como na

concretizagao final dos trabalhos.

4.3. Consideracdes finais e perspetivas futuras

Os tempos atuais, pelas razdes apontadas, tém trazido para a escola grandes
pressbes no sentido de proceder a um conjunto de alteragbes que a aproxime da
realidade contemporanea. O ritmo das mudancas que caracteriza a sociedade atual tem
sido vertiginoso, pelo que o modelo de ensino que vigorou no século XX parece agora
esgotado. Num momento de ansia e de procura por alternativas, encontramo-nos no meio
de um percurso ainda sem destino, mas movidos pela vontade de mudanca de
paradigma de ensino onde ainda prevalece o professor como transmissor de
conhecimento enquanto o aluno passivamente vai absorvendo esses conhecimentos.

Pensamos que desse novo paradigma fara parte a possibilidade de paulatinamente o
professor ser mais encarado como orientador e ao aluno reserva-se um papel mais
centrado no processo de ensino e aprendizagem. Pretende-se que o aluno - juntamente
com o professor, porque se julga que a partilha de objetivos comuns favorecem a
aprendizagem baseada na experiéncia matua - seja capaz de criar processos que lhe
permitam resolver e responder a problemas concretos.

O que podemos entdo aprender a partir deste estudo?

Quando colocamos as duas questdes emparelhadas no inicio deste estudo, parece-

nos ficar claro que a Educacdo Visual pode representar uma cultura decisiva no
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desenvolvimento de capacidades nos alunos como a comunicagéo, o raciocinio légico, ou
a capacidade de relacionarem assuntos diversos, evidéncias enquadradas com a literacia
e cultura visual.

Parece assim, ter-se contribuido para os estudos sobre a implementacdo de novas
estratégias de ensino e aprendizagem através da literacia visual, enquadradas com a
realidade imagética dos jovens alunos, para as quais as pertinéncias visuais sao cada
vez mais pertinentes e urgentes.

Podemos aprender sobre as praticas relativas a visualidade, que os professores
podem utilizar como forma de valorizar o papel da escola no desenvolvimento e
valorizacao social da literacia visual, possibilitando aos alunos um usufruto cultural visual
gue os coloque numa relacdo capaz de enfrentar os seus problemas.

No que respeita ao plano de acdo, espera-se ter contribuido para despertar neste
grupo de jovens, e em contraponto a momentos téo dificeis a0 mesmo tempo que tao
apaticos o gosto pela criachio de uma ideia, ndo para vincular o ato ao
empreendedorismo (talvez demasiado forgado, ainda que sem receios da palavra) mas
antes ao prazer e satisfacdo que tiveram na criagdo da sua propria marca. Muitos destes
alunos, no final do trabalho revelaram que as suas marcas poderiam um dia ser uma
realidade; facto que, claro, ndo ha que valorizar pela sua imaturidade mas antes pelo jogo
da emocao proporcionada. Afinal, apenas lhes pedi uma s6 ideia, e foi o que fizeram, por
mais simples e univoca que fosse.

Um pouco a imagem de Mirzoeff (2003), quando refere que a nogao de cultura visual
€ nova precisamente por se centrar no visual como lugar onde se criam e se discutem
significados, e nesse sentido, mais distante das obras de arte, dos museus e do cinema
para focalizar sua atencdo na experiéncia quotidiana. O plano de acdo, ao ter sido
desvinculado do ambito meramente ou tradicionalmente “artistico”, para focar a atencao
nas vivéncias daqueles jovens, parece ter langcado pistas para um outro proposito, e
consequentemente um outro lugar para a Educacdo Visual nos curriculos do ensino
bésico. Cada vez mais, as nossas geragcdfes mais novas tém a necessidade de
descodificar as mensagens visuais desta imprevisivel contemporaneidade de t&o
imagética que se lhes apresenta. E neste ambito que os estudos das artes visuais nos
podem auxiliar, ndo sé aos mais novos, mas também a nés, professores, para que todos
possamos ser mais criticos e conscientes ao estabelecermos relacdes e significagbes
num mundo em que como refere Lipovetsky (2010), o ecrd global transformou

decisivamente as nossas vidas.
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Assim, numa época marcada pela dissolugdo de antigas certezas, a necessidade das
competéncias da literacia visual, podem contribuir para interpretarmos o curso do mundo,
este, assente nas mais diversas esferas da vida contemporanea. Perante esta definitiva
realidade hipermoderna, marcada pela imagem, que ao que parece, tudo indica que se
vai intensificar ainda mais, devemos educar as futuras geracfes, para que cada um
possa e de acordo com a sua propria experiéncia ser capaz de, perante
imprevisibilidades decidir como Ihe convém e o0 que é que mais se adequa as suas vidas.
Falamos por isso de independéncia ou autonomia, embora conceitos muito latos.

Adriano Moreira refere: ndo ha paises independentes, ha paises que podem escolher

a sua interdependéncia. Assim possamos nos escolher a escola que queremos...
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6. ANEXOS
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= GOVERNO DE
% PORTUGAL

ANEXO 1 - Planificacéo trimestral do 8.°ano — E.V. - Ano letivo 2013/ 2014

ECENCIA

AMINISTERIO DA EDUCAGAO

DGESstE

Direcdo Geral dos Estabelecimentos Escolares
Direcdo de Servigos Regido Centro

d

o

agrupamento
de escolas
de fihauo

160994

Unidade

didatica

Dominios de

referéncia

Objetivos gerais/ Descritores

de desempenho

Contetdos

Atividades

Avaliagao

Calendarizagao

UN2

Discurso D8

OBJETIVO GERAL (9):
Reconhecer signos visuais, 0
poder das imagens e a
imagem publicitaria

9.3: Interpretar a importancia
da imagem publicitaria no
quotidiano (a publicidade
condiciona as escolhas,
convence usando principios
éticos).

OBJETIVO GERAL (10):
Aplicar e explorar elementos
da comunicag&o visual

10.1: Identificar areas do
design de comunicagao
(grafico, corporativo ou de
identidade, embalagem,
editorial, publicidade,
sinalética).

10.2: Dominar conceitos de
paginagéo, segundo as nogdes
implicitas no design de
comunicagado (mensagem:
informagao, imagem, palavras,
emissor, publico destino;
arranjo grafico: tema, slogan,
texto, imagens, grelhas,
enquadramento e margens).

Design

Comunicag&o
visual

Forma

Aulas expositivo-
préticas;
Exercicios
praticos;

Contato direto com
objetos concretos;

Apresentacéo a
comunidade
educativa

Observagao
direta

Participacéo
€ empenho

Pesquisa

9 semanas

(2° e 3%eriodos)

Estagiario | Ricardo Senos

Professora Cooperante | Ana Paula Parracho
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ANEXO 2 - Material didatico

educacao visual
design de comunicacao [ ]
bruno munari criatividade
metodologia projectual
pedagogia artes visuais

qual a origem da palavra?

imagem cartaz
signos visuais criatividade esta muitas vezes associada

. . aos media, comunicacao social,
metodologia projectual 3 publicidade e a representacio

fantasia artes visuais visual do real ou do imaginario

invengéo cultura visual definiuimagem como um espelho de algo,
uma representacao de uma coisa

e nao a coisa em si

pictogramas criatividade o que é a imagem?
0 que é comunicar? { ]
qual o objetico? o que & um logétipo?
empresas, instituicoes, pessoas
EMISSOR RECEPTOR
autor e T— T forma de comunicar
da da
mensagem mensagem

exemplos

C] COMO SE CONSTITUEM?
figura apenas
simbolo nome

UM CODIGO [ J l ]

figura
simbolo
+

estamos interessados nas MENSAGEM VISUAIS nome
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icone

Os [cones sao signos que guardam uma relagao de semelhanga com o real.
Sao o tipo de signo mais facil de ser reconhecido.
Nao é necessario qualquer tipo de aprendizagem especial
para identificar uma fotografia de um gato. Basta ter ja visto um gato.

fotografias, desenhos, representacgdes figuradas, estatuas, filmes, imagens.

indicios

Os Indiclos, ¢ um signo que indicia, ou seja, sugere uma ideia sem dar a
certeza ao receptor. Sdo vestigios ou pistas de algo.

nuvens negras indicam chuva, marcas de pneus no ch&o indiciam uma travagem Néo é necessario qualquer tipo de aprendizagem especial para
rapida ou por exemplo a presenca de fumo numa floresta pode indicar um incéndio. identificar uma fotografia de uma casa. Basta ter ja visto uma casa!

simbolo mcou = “"‘i

H == >, . ?
Os simbolos s3o signos muito mais complexos. Imagina-se que eles s6 tenham . ?1 - - ‘ =

surgido numa fase mais avangada da civilizagdo humana. Os simbolos nao
guardam qualquer relagéo de semelhanga ou de contiguidade com a coisa

representada. A relagdo é puramente cultural e arbitréria. Para compreender um icones de facil interpretacao.
simbolo, é necessario aprender o que ele significa Imagens muito intuitivas e de rapida leitura

logétipos de marcas, os simbolos proprios da matematica entre outros

MITAKUNAH ~ SIPEMBO | OM SARAH

éz—l—@

ULIMEN  XEMANCO = JASINTAH = AROMANE

e S Y

RAMAYAH ~DEMAYON  URINAM  EMANASHI

S =D S

As pegadas na areia sugere que passou por ali um animal 12 simbolos que representam? bandeira de Cabo Verde

NS ;ﬂ@ @
ol
Wy 06 =P

logétipos de marcas

Erupg&o vulcanica. Pode sugerir perigo! estamos interessados nas LOGOTIPOS

os indicios sugerem ideias, sem dar a certeza, os simbolos exigem conhecimento de convengoes

(normas e codigos socialmente estabelecidos)

sao vestigios, ou pistas de algo - L
para serem interpretados e compreendidos
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exemp|os como se constroi?

estudar o nome
estudar possibilidades graficas
desenhar o simbolo

www.camper.es

MARCA E LOGOTIPO processc MEMORIA DESCRITIVA

ASSOCIAGOES VISUAIS

Um exemplo de como a partir da
imagem de uma 4rvore, se pode
desenvolverem algo concreto. Neste
caso um logétipo para uma
identidade relacionada com a
agricultura e o turismo rural

MOMEN

quinta do
pedragal

www.quintadopedragal.com

quinta do
pedragal

www.quintadopedragal.com

CONSTRUCAO
GEOMETRICA

rqs VOCES VAO SER OS DESIGNERS DA VOSSA
logotipos PROPRIA MARCA

POR ONDE COMECAM?

METODOLOGIA mssssssssssl)> ENSINAR A PENSAR

dacosSanascecosa..... ...... v 1o

A Metodologia Projetual de Munari é constituida por doze fases
organizadas por uma ordem. inicia-se com um “PROBLEMA”
(um objetivo, um projeto) para o qual se pretende encontrar uma
“SOLUGAO” (um objeto concreto), como se pode

T perceber melhor através do esquema abaixo, onde Munari
Logdtipo da maoR VoRewager. apresenta a sua metodologia recorrendo a receita de
arroz verde. Munari, aconselha o desenvolvimento das operacoes

referidas pela ordem indicada

um exemplo:
na preparacao do arroz verde, nao se pode por a panela ao
lume sem agua ou preparar o condimento depois do arroz cozido

P — problema

rome MT — materiais e tecnologias
4 DP - definicdo de problema E — experimentacdo
k| e CP - componentes do problema M — modelo
‘_ PEAL s RD - recolha de dados V - verificagao da solugao
— 2 AD - analise de dados DC - desenho construtivo
s - C - criatividade S - solucao

Estes logotipos foram realizados a partir de formar

ORDEM LINEARIDADE E FLEXIBILIDADE
—
P DP CP RD ADCMT E M V DC

puramente abstratas, tendo por base uma
construgao geométrica
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ANEXO 3 - Ponto de situacédo — Aula 4 (11.3.14)

Marca criada: CATLY
Tema: cosméticos

Marca criada: CATLY
Tema: cosméticos

FORMA DE COMUNICAR

FORMA DE COMUNICAR
TEXTURA TEXTURA
ESCALA ESCALA
COR COR
Marca criada: FIND. A WAY

Tema: tecnologia para roupa

Marca criada: FIND.AWAY
Tema: tecnologia para roupa

Z
2

FORMA DE COMUNICAR

Pauline van Dongen's Sobar Wear dress
ESCCOARE-A ESCALA
COR
MarcaT criada: ICE FLURRY

ema: gelados

Marca criada: ICE FLURRY
Tema: gelados

NN
IR NN

FORMA DE COMUNICAR
TEXTURA

FORMA DE COMUNICAR
TEXTURA
ESCALA ESCALA
COR COR
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ANEXO 4 - Lettering — apoio aos grupos

desenho de
letras

o desenho de letras é fundamental para a as cores interagem umas com as outras, assim,
podem atrair mais ou menos o nosso olhar

qualidade do que se quer comunicar, seja em %
pelo tipo de contraste que produzem.

logétipos, cartazes, folhetos, banda desenhada,
bohemian typewriter

ou mesmo em paginas web
GAM GENDER,  Pawendetia \\11/
BLATC , k;’;gt,%ﬁg“ S E

MEFAVORLTE
PONQOLO peek

w%gwﬁé; cockorote

HEs
SENS
S B

[4PACT LABEL

Riesiny mchanted | 1A - s
airplane cofoic yoip | E

kg cal me magpe

- _ ESTRATEGIAS o efeito visual que uma determinada cor provoca pode
€ importante praticar manualmente o desenho de letras variar de acordo com o seu contraste. Este efeito pode
em harmonia com o projeto a desenvolver. A configuragéo bem explorado pode acentuar visualmente o conceito
deve refletir o proprio conceito. No caso a vossa MARCA de uma marca através do seu logotipo

BA-BA BA-BA BA-BA BA-BA BA-BA

papas para bebes papas para bebes papas
ALETOM, cosmetics ALETOM, cosmetics

EIGHT.4YOU. chocolates EIGHT.4YOU. chocolates
ICE FLURRY.PORTUGUESE'S ICE.CREAM

GUIB top.music GUIB top.music

SKATECORNER.radical brand
DR4 . roupa desportiva DR4 . roupa desportiva

BROKER INC. 2008 . LC BROKER INC. 2008 . LC

catg.coAméticos cai'b/ cosmeticoy ca’cL(Lj .cosSymeticos
ﬂ n D ° n ° ||| nY wearable-technolo
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ANEXO 5 — Exemplos de respostas dos professores ao Inquérito |

\ b
universidade de aveire h 2 de cepartamento de educagéo

“Inquérito aos professores para avaliacdo das aulas de Educacao Visual, enquanto
estratégia comunicacional do mundo atual”

Comunicagao Visual Global
Este questionario enquadra-se no ambito da unidade curricular da Pratica de Ensino
Supervisionado do Mestrado em Ensino de Artes Visuais no 3.° Ciclo do Ensino Basico e no
Ensino Secundario. Tem como principal objetivo compreender quais os motivos para aparente
pouca valorizagdo da E.V. sobretudo quando somos confrontados com uma nova realidade
atual, que reconhecemos ser avassaladoramente mediatizada e dominada por imagens.
O questionario é de resposta anonima pelo que nd@o deve ser indicado o nome de guem
responde. As suas respostas serdo objeto de tratamento estatistico, sdo confidenciais e apenas
servem aos objetivos do estudo.
No caso de estar interessado(a) em conhecer os resultados desta investigag@o, teremos todo o
prazer em facultar, logo que analisados.
E importante que responda a todas as questdes.
Nota: Ndo coloque nenhuma informacao que o possa identificar e seja o mais sincero
possivel, sé assim estara preservada a autenticidade deste estudo

Data: 20%.05.26

1. Idade: 4% Anos
2. Sexo: Feminino J Masculino

3. Tempo de Servico
Até 5 anos(J

Mais de 5 anos

4. Tempo de servico nesta escola;___14 (Dezamve awn |

5. E efetiva nesta escola: Kl sim Jnao

5.5. Se sim a quanto tempo?__{Z _anos

6. Habilitagdes Académicas: [J Licenciatura (JEspecializagdo Mestrado CJDoutoramento

7. Ja fez alguma (s) formaggo: smX nzo OJ

7.1 Qual? Quais? {5#54(_4‘ da g_Fl'A A«Mﬁm de drodm MM&& Lol di '&ﬁmy‘ﬁ
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GRUPO 1

INDIQUE A SUA OPINIAO ACERCADA IMPORTANCIA DA COMUNICAC AO VISUAL NUM
MUNDO TAO GLOBALIZADO E MEDIATIZADO POR IMAGENS

1.1 Numa escala de 1 a 5, sendo:
1-discordo totalmente; 2- discordo; 3- sem opinido; 4- concordo; 5- concordo totalmente

Assinale o valor da escala que corresponde a sua resposta cada uma das sequintes

afirmacées:

As imagens fazem parte ndo s6 da comunicagdo como também de apreensao do 0090“
mundo gue nos rodeia.

A dimensao visual, como entendimento, descodificacdo ou produgao de imagens, & 0000 “
de extrema importancia na formag&o cultural dos individuos, especialmente nos dias

de hoje.

O universo do visual, & na atualidade, como sempre foi, mediador de valores | 0®@©0®
culturais.

Enquanto somos confrontados com um mundo que reconhecemos ser| o eeop,’
avassaladoramente mediatizado e dominado por imagens, parece continuarmos a

escamotear esta realidade.

GRUPO 2

INDIQUE A SUA OPINIAO ACERCA DAIMPORTANCIA DO ESTADO ATUAL DA DISCIPLINA
DE EDUCAGCAO VISUAL NOS NOSSOS SISTEMAS DE ENSINO

2.1 Numa escalade 1 a 5, sendo:

1-discordo totalmente; 2- discordo; 3- sem opinido; 4- concordo; 5- concordo totalmente

Assinale o valor da escala que corresponde a sua resposta cada uma das seguintes
afirmacoes:

Existe uma abordagem no que diz respeito ao ensino nacional demasiado escasso
em relagdo a algumas das mais fundamentais ferramentas que nos permitem 00009
precisamente descodificar o mundo e nele evoluir. A Educacéo Visual.

Nos atuais sistemas de ensino publico, a linguagem e o raciocinio abstrato da
matemética lideram desde sempre as prioridades das sucessivas politicas
educativas.

00008

‘Recentrar a Educac@o Visual, equiparando-a a outras matérias provenientes de
campos disciplinares de reconhecida presenca no curriculo torna-se cada vez mais

. _gr_gente.

00008
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2.3. Responda as seguintes questoes:

2.3.1 A comunicagdo visual & um fator de extrema importancia, nos dias de hoje. Considera que a
disciplina de Educacgio Visual pode estar relacionada com esta realidade? Justifique a sua
posicdo.
T, Civendn . A hducacm  Uituul B o deve . A nwucleaa A ANVVAALH AT
C A‘. BoA B4 dAsa s Comumtia @ .

.
AN AN AL a2 Cadn. WA vl H

2.3.2. A carga horaria da E.\V. é suficiente para que os alunos possam desenvolver as
competéqcnas previstas pelo Mlmsteno? Justlﬁque a sua posigao.

2.3.3 Considera que existe uma aparente desvalorizacdo pela comunidade educativa em geral,
quanto a disciplina degducagéo Visual? Se sim, quais os motivos que aponE ara esse facto?

3.2 cu(’iumlj

A ~
Y ~ e e

2.3.4 Muitas das necessidades e conexdes reais do mundo moderno passam pela importancia
exponencial das competéncias visuais. Considera que o curriculo nacional contempla oferta
formativa suficiente na area das artes visuais, no sentido de responder a essas mesmas
exigéncias? Considera que é colocada em pratica da melhor forma? Pode indicar algumas

sugestdes para melhoria dessas praticas?
' I\ % i \ 3
v 4

GRUPO 3

INDIQUE A SUA OPINIAO ACERCA DO PAPEL DA EDUCAGAO ARTISTICAE AS
COMPETENCIAS ESSENCIAIS PARA A RESOLUCAO DE NOVOS PROBLEMAS

Introducgao

Hoje, “forcamos” os nossos jovens a serem criativos, empreendedores, criarem uma ideia,
sobretudo muito inovadora. Esta presséo, parece incidir fundamentalmente na performance do
poder das imagens fazendo assim parte de uma estratégia baseada no design de comunicagao,
na cor, na marca, ou no impacto visual de um qualquer antncio publicitério. Independentemente
do que se quer transmitir, o poder comunicacional visual parece ser é uma das varidveis mais
decisivas.

3.1. Responda as seguintes questoes:

3.1.1 Num mundo confrontado com novos problemas a escala planetaria, a criatividade, a
imaginagdo e a capacidade de adaptagdo, sdo competéncias que se desenvolvem através da
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Educagao Artistica, tdo importantes como -as competéncias tecnoldgicas e cientificas necessarias
para a resolucao de novos problemas. Concorda com esta afirmagao? Justifique a sua posigao.
;“M,M%W@u LM.O«/)/IL e

mmmmmumﬁ@ 5, Auinae yas ﬂmq«mﬂ&' ]
de. sl d Clo

(

3.1.2 A educagdo artistica pode mobilizar saberes cientificos culturais decisivos na aprendizagem
e capacitagdao dos mais novos para a criatividade e imaginagd@o no sentido de os transportar
futuramente para vontades mais autonomas e empreendedoras. Concorda com esta afirmagao?
Justifique a sua posu;éo

A sua ajuda foi fundamental!

Muito obrigado pela sua colaboragao.

Ricardo Senos
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ANEXO 6 - Exemplos de respostas dos alunos ao Inquérito

&% ' -
E6S departamento de stiucacad

“Inquérito aos alunos para avaliagdo das aulas de Educagéo Visual, enquanto
estratégia comunicacional do mundo atual - 8° ano”

Comunicacédo Visual
Este questiondrio enquadra-se no &ambito da unidade curricular da Pratica de Ensino
Supervisionado do Mestrado em Ensino de Artes Visuais no 3.° Ciclo do Ensino Basico e no
Ensino Secundario. Tem como principal objetivo compreender quais os motivos para aparente
pouca valorizagdo da E.V. sobretudo quando somos confrontados com uma nova realidade
atual, que reconhecemos ser avassaladoramente mediatizada e dominada por imagens.
O questionario ¢ de resposta anénima pelo que n@o deve ser indicado o nome de quem
responde. As tuas respostas serdo objeto de tratamento estatistico, sdo confidenciais e apenas
servem aos objetivos do estudo.
No caso de estares interessado(a) em conhecer os resultados desta investigagéo, teremos todo o
prazer em facultar, logo que analisados
E importante que respondas a todas as questdes.
Nota: Ndo coloques nenhuma informagao que te possa identificar e sé o mais sincero
possivel, s6 assim estara preservada a autenticidade deste estudo

ELEMENTOS DE IDENTIFICACAO |

Data: § “© S “20l

1. Idade: 13 Anos ' 5
* 2. Sexo: Feminino . Masculino W

3. Indica a escola que frequentas¥D( sz covlns col eéh‘m Gomg §
4. Indica o ano de escolaridade que frequentas:_8 ° ano

5. Ja te pediram alguma vez a opinido sobre Educagdo Visual? Sim O Nao &

GRUPO 1 - (OBJETIVO / TEMA DA INVESTIGACAO)

Compreender a percepgéo relativa & importancia da E.V., comparativamente a outras disciplinas.
Perceber se os alunos consideram a E.V. pouco valorizada e quais as principais razes que
motlvam .esse facto, quando sabemos que, hoje, as imagens fazem parte ndo sé da comunicagao
como também de apreensd@o do mundo que nos rodeia.

As questées gue se sequem estdo relacionadas com a tua disciplina de EV. Procura
responder com o maximo de sinceridade, tendo em conta os dois dltimos anos.

1. A tua disciplina - Educacio Visual

1.1. Consideras que a disciplina de E.V tem menos importancia que as outras disciplinas? Em
caso afirmativo, porqué?
fileYa
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1 2 Gostavas de ter mais horas semanais de E V., tal como tens noutras disciplinas? Justifica..

1.3. Consideras que as aulas de E.V. comparativamente a outras disciplinas sdo diferentes? Em
que medida? Podes dar alguns exemplos... N =
N . s 7 S.

2. A importancia das artes visuais no atual Curriculum do Ensino Basico

Numa escala de 1 a 5, sendo de acordo com o seguinte:

—~——

2.1 ©® discordo totalmente; © discordo; © com @ concordo totalmente ©

Classifique cada uma das seguintes afirmacdes:

A area das artes visuais € muito valorizada na nossa estrutura educacional . oe®oe

As imagens fazem parte da forma de apreender e comunicar no mundo que me 0@0
rodeia.

A comunicagao visual através das imagens atingiu-nos a todos, sobretudo pela
internet ou da televisdo. Todos consumimos e produzimos imagens. Torna-se cada 089@
vez mais importante a aprendizagem desde muito cedo o dominio destas novas
linguagens.

A E.V. pode ser uma ferramenta fundamental para interpretar e intervir o nosso (1] o
mundo. 00086

3. Perquntas relacionadas com os teus trabalhos realizados na disciplina de E.V.

3:1. thos dos trabalhos realizados por ti, individualmente ou em grupo, nas aulas de E.V.
convergem em objéetos finais que apresentas aos outros. Comunicam através das cores, da forma
ou dos materiais.

Sentes-te realizado quando terminas os teus trabalhos?

‘3.1.1.8Sim®™& Nao O

3.1.2 Do que mais gostas nos momentos de apresentacé@o desses trabalhos aos outros?
maols gosdes e Pt XN Dponn’\>q O=

MmO e <

aleGors
Ly

3.2. Achas que compreendes melhor as matérias quando o teu professor de E.V. te mostra
imagens sobre um tema que quer explicar ou sobre o trabalho que tens de realizar? Porqué?

o5i€ o YTaolalho oue loens &LTGC\lIE(‘Af rol goe
RSS ;o loina— S0 MM S [ Za Wl
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GRUPO 2 - (OBJETIVO / AULAS DEE.V. - ESTRATEGIA DE INTERVENGAO)
Compreender se a estratégia do teu professor adotada nas aulas reforgou o interesse pela
disciplina. Se a utilizagdo da metodologia proletual ajudou a desenvolverem a proposta da tua
marca, através das sucessivas etapas das quais a investigagdo, a pesquisa, o brainstorming |
faziam parte.

Sobre as aulas que tens tido desde que comecamos o tema das marcas e logétipo. Procura
recordar-te dessas Ultimas aulas para poderes responder as questées dos dois grupo
abaixo. ’

1. As tuas Aulas relativas as marcas e logétipos

1.1. Nas ultimas aulas de E.V. a forma como aprendeste os contetdos foi diferente daquilo a que
estas normalmente habituado? Em qué?

£
_Q_(‘_Q_D_émm{ao‘ 0 _AnS e H@abollAo, dond Ao €
Longahes  POQ melhdar o nesde Habalho, -
1.2. Nas aulas de preparagdo da unidade de trabalho foram apresentados alguns exemplos
concretos da aplicagdo de logétipos de uma marca em alguns produtos. Cartas, carimbos,

cartdes-de-visita, caixas, frascos, etc...Consideras que estas aulas de preparagédo do trabalho
foram uteis para reallzares o teu logétipo e meméria descritiva? Porqué?

QL S (‘x\gnn\zaéﬁ%. =

1.3. Consideras que as apresentagdes no retroprojetor, relativas ao tema da comunicagéo visual,
logotipos, marcas e letring também foram relevantes para a realizagc@o do teu trabalho? Em que
medida? : " : .
i¥% g w. N g O AN IACC0 (g etk 2l RVa O
A lhee OQGE  no BRIV a0 NAOSSan Q”\Q

2. Método de trabalho para a elaboracao da tua marca e logétipo

2.1. Antes de iniciares o projeto de elaboragdo da tua marca, foi solicitado pelo teu professor uma
fase mais dedicada & pesquisa. Desenvolveste o teu projeto recorrendo a este método? Sentiste
que foi Gtil para ti?

S9N,

2.2. Uma das propostas nestas ultimas aulas foi implementar a metodologia de Bruno Munari que
é constituida por doze fases organizadas por uma ordem. Inicia-se com um “PROBLEMA"(o tema
e o nome da marca) para o qual se pretende encontrar uma "SOLUCAQ" (o logétipo dessa marca).
Aprendeste a organizar melhor as ideias com o uso deste método?

2.2.1.Sim%® Nao O

222 Acredntas que podes utnhzar este método para outros pro;etos futuros" Explica:
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3. Sobreo téu professor durante as aulas de elaboracao das marcas e logotipos

Numa escala de 1 a 5, sendo de acordo com o seguinte:

3.4. O discordo totalmente; ® discordo; ® concordo; © concordo totalmente

Classifique cada uma das sequintes afirmacoes:

Nas aulas da realizagdo da marca e logotipo senti-me mais valorizado /a o®
; : e (11213 [a]5]
relativamente as minhas ideias.

Senti-me acompanhado/a pelo meu professor no desenvolvimento do projeto. o %;
A interacdo professor / aluno foi um suporte a producdo das minhas ideias. 0 ()
O professor foi um estimulo importante para este trabalho. oePoe6

Neste trabalho tive autonomia suficiente para a realizaga@o da minha marca, logétipo o0 ede
e memoéria descritiva

GRUPO 3 - (OBJETIVO / PRODUTO FINAL — PROCESSO E RELEVANCIA PARA FUTURO)

Importancia do trabalho como expetativa futura. O papel da Educagdo Visual como cultura
decisiva na aprendizagem e capacitagdo dos mais novos para a criatividade e imaginagao de
forma a potenciar futuramente para vontades mais auténomas e empreendedoras a partir da
propria realidade que os cerca.

As guestoes que se seguem estio relacionadas com as tuas expetativas futuras tendo em
consideracdo a realizacdo desta unidade de trabalho. “A tua marca”

1. Sobre a marca que tu criaste
O teu projeto passava pela definigao de um conceito, a criacdo de uma marca, o desenho de um

logétipo, a elaboragédo de uma meméria descritiva e a montagem de um cartaz de apresentacdo
do teu produto final.

Numa escala de 1 a 5, sendo de acordo com o seguinte:

1.1. © discordo totalmente; ® discordo; © concordo; @ concordo totalmente

Classifique cada uma das sequintes afirmacdes:

Desenvolvi a minha marca tendo em conta as minhas preferéncias pessoais ~0©©06
tEe?':\Z .trabalho fpl mais estimulante e empenhei-me mais por ter podido gscolher °| ge®oe
Foi mais criativo por estar a criar a minha prépria marca. 00686
Embora nao tenha produtos para vender, criei uma marca que um dia pode ser uma ~

realidade. oeefe
No futuro coloco a possibilidade de pér em pratica a ideia que tive ou outras do 0@90 e
| género.

1.2 Sentes qhe aprendeste a desenvblver estratégias para poderes realizar outro tipo de
propostas mesmo que relativas a outros assuntos?
IAAN

O questionario terminou. A tua ajuda foi fundamental! Muito obrigado pela tua colaboragao.
. Ricardo Senos
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ANEXO 7 - Exemplos de respostas dos alunos ao Inquérito Il

universidade de aveiro § de departamento de educagio

“Il Inquérito aos alunos para avaliagdo das aulas de Educacgéo Visual, enquanto
estratégia comunicacional do mundo atual — 8° ano”

Comunicacao Visual Global
Este questionario enquadra-se no ambito da unidade curricular da Pratica de Ensino
Supervisionado do Mestrado em Ensino de Artes Visuais no 3.° Ciclo do Ensino Basico e no
Ensino Secundario. Tem como principal objetivo compreender quais os motivos para aparente
pouca valorizagdo da E.V. sobretudo quando somos confrontados com uma nova realidade
atual, que reconhecemos ser avassaladoramente mediatizada e dominada por imagens.
O questionario € de resposta anénima pelo que ndo deve ser indicado o nome de quem
responde. As suas respostas serdo objeto de tratamento estatistico, sdo confidenciais e apenas
servem aos objetivos do estudo.
No caso de estar interessado(a) em conhecer os resultados desta investigagéo, teremos todo o
prazer em facultar, logo que analisados.
E importante que respondas a todas as questdes.
Nota: Nao coloque nenhuma informagdo que o possa identificar e seja o mais sincero
possivel, s6 assim estara preservada a autenticidade deste estudo

ELEMENTOS DE IDENTIFICACAO |

Data:_37.d k' SF, io
1. Idade: 44 Anos

2. Sexo: Feminino & Masculino O i

3. Indica a escola que frequentas: M&&Jﬂaﬂb

4. Indica o ano de escolaridade que frequentas:_ _° ano

5. Ja te pediram alguma vez a opinido sobre Educacéo Visual? Sim N Nao O

1. Sobre a marca que tu criaste e que toda a comunidade escolar viu!

Na_sala polivalente da tua escola estava exposta a tua marca, o logétipo e meméria
descritiva que desenvolves-te. Toda a comunidade escolar teve a oportunidade de ver e

alquns alunos até explicaram os seus proprios trabalhos.
Procura recordar-te desses momentos para poderes responder as questées abaixo.

1. Perguntas relacionadas com os teus trabalhos realizados na disciplina de E.V.

1.1. Muitos dos trabalhos realizados por ti, individualmente ou em grupo, nas aulas de E.V.
convergem em objetos finais que apresentas aos outros. Comunicam através das cores, da forma
ou dos materiais.

Sentes-te realizado quando terminas os teus trabalhos?

1.1.1. Sim& Nao O
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1.1.2 Do que mais gostas nos momentos de apresentacéo desses trabalhos aos outros?
Sociclizag _comn o>  Dlegas VeR o mev keebelle o
e  axpnec oo .QQLQS ou ey --

1.2. Nas aulas de preparagdo da unidade de trabalho foram apresentados alguns exemplos
concretos da aplicacdo de logétipos de uma marca em alguns produtos. Cartas, carimbos,
cartbes-de-visita, caixas, frascos, etc...Consideras que estas aulas de preparagé@o do trabalho
foram Uteis para realizares o teu logétipo e meméria descritiva?

1.2.1.Sim& Nao O

1.1.2 Consideras que existe uma relagdo importante entre esses produtos que o teu professor
apresentou na aula e o que agora tu apresentas-te na sala poltvalente'? Sentes que podia ser uma

realidade? Justifica! ko
Sim M ggggio ngq“g ey Nowcacd EEQ; oglstma(a .

1.3 Na exposicdo o teu professor colocou os desenhos do processo que desenvolves-te a
acompanhar os trabalhos finais. Consideras que foi importante estarem presentes?

1.3.1.Sim@ Nao O

1.3.2 Em que medida? Por terem sido desenvolvidos por ti? Porque explicam através das
sucessivas experiéncias a evolugdo do projeto? Justifica!

Sin__pengue  pono  nds  checcales ate aa Yoo oo
Fedal @:)‘i—l;"o’ltoé ‘Dr!n ey <Stapay o

2. Numa escala de 1 a 5, sendo:
1-discordo totalmente; 2- discordo; 3- sem opinido; 4- concordo; 5- concordo totalmente

Classifique cada uma das sequintes afirmacoes:

Senti orgulho quando tive a possibilidade de ver o meu trabalho na exposigéo da 00 @
sala polivalente da escola.

Depois do trabalho exposto tive um melhor entendimento acerca da importéncia das 000 9@
imagens e da cultura visual.

Considero que a memdria descritiva que acompanhava o trabalho foi muito 0960@
importante como complemento da minha marca.

Embora ndo tenha produtos para vender, criei uma marca que um dia pode ser 009@9
inspiracdo para uma outra ideia.

Achei importante a apresentagdo dos painéis explicativos dos trabalhos que o 099&
professor colocou ao lado dos trabalhos da turma.

O questionario terminou. A tua ajuda foi fundamental! Muito obrigado pela tua colaboracéo.
Ricardo Senos
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ANEXO 8 - Apresentacdo na unidade de trabalho “A nossa marca”

GUIA DA UNIDADE DE TRABALHO

Educagzo Visual do 3°Ciclo do Ensino Basico

Ficha técnica relativa a Unidade de trabalho desenvolvida na
escola de estagio Jodo Carlos Celestino Gomes - [lhavo

Unidade de Trabalho

“« b4
a N0ssa marca

Tempo Previsto
9 aulas (11 de Fevereiro de 2014 a 6 de Maio de 2014)

Metodologia
Metodologia Projetual de Bruno Munari

Estratégia

Pesquisa de informacdo em revistas, paginas WEB, material
didatico, e tratamento de informacdo recolhida

Situacio

Organizacdo da turma

Divisao da turma em grupos de 2 pessoas. Cada grupo pro-

cede a elaboracdo respetiva das etapas definidas: um con-

ceito, uma marca, logotipo e respetiva imagem de comuni-
cacao através de um cartaz

Recursos
Computador; Projetor multimédia; Textos de apoio; Quadro
branco; Manual escolar adotado; Papel de qualquer tipo;
Pranchas de desenho; Material riscador e mostra de produ-
tos existentes no mercado com a sua imagem e estratégia
comunicacional aplicada

Actividades
1° Apresentar a unidade de trabalho tendo por base um con-
ceito / um assunto a promover, como estratégia a desen-
volver. 2° Definir os objetivos do trabalho; Aula expositiva
com livros didaticos, material multimédia (visualizagao de
imagens) e apoio do quadro;

A frase estratégica da CAMPER

“A renda desta loja é muito cara, pelo que no nos
podemos dar ao luxo de estar fechados para obras.
Pedimos a vossa compreensio, a decoracdo vem ai,
mas 0s nossos fantasticos sapatos ja ca estao.”

N
‘

\

Poﬁto de chezacia

. A frase estratégica da TURMA

Ainda somos muito novos para inventar produtos, e

também ainda ndo sabemos o que podemos criar.

Pedimos a vossa compreensdo, as ideias virdo ai, pois
a nossa fantastica marca ja existe.

A utilizagéo de um “tema/assunto” que os alunos identifiquem Motivagio . .
como pretexto para a criago de uma nova identidade, uma marca Apresentagio de exemplos de trabalhos préticos. Definicdo
¢ logdtipo em contexto de ensino e aprendizagem dos materiais e tarefas
Ponto de partida Autoavaliacio dos alunos

Autoavaliagao do projeto; Heteroavaliacdo do projeto,
através de entrevistas a comunidade escolar

Final da Unidade de Trabalho
Exposicio dos trabalhos elaborados a comunidade escolar e
encarregados de educacdo.

PRODUTO FINAL

conceito
marca
logotipo
memaria descritiva
cartaz de apresentacio

post - bos
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ANEXO 9 - Apresentacéo dos trabalhos & comunidade educativa

Esta imagem referencia a disposicdo de
cada um dos trabalhos por grupo. Acima o
trabalho final, composto pelo nome da

A marca FNDAWAY” sy doposo gosto marca, a memoria descritiva e o logétipo.
’é-h'éw*idua . .

fomarn, O lgip dest g de wm Em baixo um conjunto de desenhos
rabisca, que pos deu a ideia de que podia ser 2

representagio de emaranhados .. . N
e originais dos alunos e que correspondem as

fases desde o inicio do projeto nas suas
varias formas de finalizar a imagem do simbolo

i & s ¥ podis diversas fases.

Aspeto geral da sala polivalente a medida que as turmas visitavam a exposi¢do com orientacao do
seus professores. Cada grupo explicou o seu trabalho a comunidade educativa de forma
organizada e faseada.
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ANEXO 10 - Trabalhos finais dos alunos
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Marca criada: ALETOM
8°ano

MEMORIA DESCRITIVA

Marca criada: ALETOM
Tema: acessorios de moda, cosméticos

Nos fizemos a juncdo de Alex com Tomds. Assim surgiu a marca
“ALETOM", uma marca de cosméticos.

Usamos duas cores, o azul claro e azul escuro. Fazem contraste. O
azul claro dd-nos uma sensacdo refrescante e as letras em azul
escuro sdo deformadas para lembram movimento.

A ondulacdo porqué simula o creme a sair da bisnaga.

MEMORIA DESCRITIVA
Temau: papas pavaw bebéy

O nosso-logotipo-
represeniov i maowcov
de papas para bebe:

O nome “BA-BA” swrgiwda
Juncdo-doy nossoy nomes
(Bawbawow+ Barbawa).
Assimy, avpawtir dav sonorvi-
dade da palavraw “belé”
pawvecew-noy inderessante

a trawmsformacio-parov
“BA-BA”. A imagem do

logotipo- remete paro

AR wlngfy MMOZ dov
8°ano; alimentacio- dos bebes.
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MARCA CRIADA: BROKER
8° ANO

MEMORIA DESCRITIVA
TEMA: JOGO VIRTUAL

A MARCA SURGIU A PARTIR DO JOGO “GRAND THEFT AuTO IV” DO

DISTRITO DE BROKER E DA PONTE QUE PASSA POR ALGAMRUIM. A

IMAGEM REPRESENTA PRECISAMENTE A PONTE DE BROKER, DAI O
NOME DA MARCA “BROKER”. GRAFICAMENTE FUNDIRAM-SE ELEMEN-
TOS SIMPLIFICADOS DA PONTE E AS LETRAS QUE DEFINEM A MARCA.

Marca criada: CATLY
8° ano,

S

MEMORIA DESCRITIVA
Tema: cosméticos
O tema surgiu a propésito de maquilhagem.

Demos-lhe o nome de Catly por causa das iniciais de CATarina e LYkholat. O nome
faz lembrar um gato e por isso no inicio comegamos por fazer o logétipo com
imagem num gato. Apds descobrirmos que ja existia demos evidéncia as pestanas
que era o que mais nos interessava no desenho. O nosso logétipo tera a forma de
duas elipses cortadas com o nome da marca e referéncias por baixo.
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MEMORIA DESCRITIVA

Tema: marca de roupa desportiva

Criei esta marca porque gosto de
desporto e acho que todos os
humanos o devem praticar.
Com a bola de basket desenhei o
“D”, com a raquete o “R” e com a
bola de raybi o “4”. Depois, durante
0 processo criativo consegui juntar
—“———/__J DR.4. O “D” ficou em cima do “R” e
roupa desportiva ; :
este em baixo para conseguir
formar o “4”. Gosto do preto e
Marca criada: DR.4 branco e por isso pintei assim o
8°ano, - logétipo da minha marca.

Marca criada: EIGHT.4YOU

8° ano,

MEMORIA DESCRITIVA
Tema: chocolate

Foi-nos proposto a criagdo de uma marca e o seu
respetivo logdtipo.

Decidimos desenvolver o trabalho a partir do tema
“chocolates”. O nome da marca estd ligado aos nossos
nimeros no Basket. Ao longo do tempo o logédtipo
sofreu vdrias transformac¢des em relagéo a forma,
textura, cores e tipos de letra. Quando chegdmos a
uma conclusdo e desenvolvemos o trabalho, o resultado
é este. A seta representa o “you” do nome e a dentada
representa um chocolate trincado e a prata representa
uma tablete j& aberta.
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MEMORIA DESCRITIVA

Tema: tecnologia para roupa

A marca “FIND.A.WAY” surgiu do nosso gosto
pela misica e pela tecnologia, que juntos a
formaram. 0 logotipo desta, foi originario de um
rabisco, que nos deu a ideia de que podia ser a
DA WAY representacio de uns fones emaranhados.
wearable-technology Seguidamente, surgiu o nome* FIND.A.WAY”, o
que significa encontrar uma maneira, e que se

aplica ao logatipo. Mais tarde experimentamos

varias formas de finalizar a imagem do simbolo

N e ane D AWAY 2 marca até chegarmos ao produto final.

Marca criada: GUIB

8°ano

J
N
Oy

MEMORIA DESCRITIVA
Tema: musica

Esta marca surgiu em homenagem ao Guilherme Barreto. Ele cantava
e tocava guitarra dai o nome “GUIB", ou seja “GUI" que é o primeiro
nome dele e o “B" de Barreto o seu Ultimo nome.

O simbolo “i" significa o infinito, que ele vai estar sempre no nosso
coracdo e que nunca o vamos esquecer. Com ele € um sempre.

O "top" quer dizer que ele estd sempre no topo de tudo e “music”
porque ele amava a musica, dai o subtitulo “TopMusic™.
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MEMORIA DESCRITIVA
Marca criada: ICE FLURRY

Tema: gelados

A marca ‘“ICE FLURRY"’ foi
criada a partir da ideia dos
gelados. Primeiramente
pensamos em comida rapida
mas depois lembramo-nos que
ambas gostavamos muito dos
gelados e que sao vendidos
normalmente em locais
préprios. Assim, nas aulas de
Educa¢ao Visual, elaborameos a
nossa proépria marca, feita por
elementos ao nosso gosto,
passando por varias etapas
desde a ideia do ‘“Magnum®’ e
do ‘““Corneto’ ambos fabricados
pela tipica marca de gelados
*“Qla’’. Estilizamos as imagens e
Mareca criada: ICE FLURRY criamos o nosso logétipo. Pesde

= as ultimas semanas experimen-
tamos varias ideias e cores até
8°ano chegarmos ao resultado final.

Marca criada: SKATECORNER
8°ano

—

SKATECORNER.radical brand.

MEMORIA DESCRITIVA
Tema: skate
Fizemos este trabalho relacionado com o Skate porque ambos gostamos
deste tema. O nome que selecionamos foi “SKATECORNER"” porque lembra
o canto do Skate. A cor escura no logdtipo tem a ver com a cor original da
lixa dos Skates, que juntamente com o branco, faz um bom contraste.
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ANEXO 11 - Andlise de dados qualitativa — Webqda
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