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บทคัดย่อ 

การจัดท าโครงการวิจัยนี้เป็นการศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและ 
แสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟจังหวัดสระบุรี เพ่ือเป็นการ
ออกแบบและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟจังหวัดสระบุรี ขึ้นมาใหม่ โดยมีการน า
แนวคิดท่ีแสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นของจังหวัดสระบุรีเข้ามาใช้ตามหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
  จากการศึกษาตามหลักของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ สามารถแบ่งออกได้ 2 ประเภท 
โดยพบว่า1. การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  ได้มีการจัดวางรูปแบบตัวผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟขึ้น
ใหม่ โดยจะเรียงเป็นลักษณะแถว 2แถว เพื่อให้การประหยัดพื้นที่การใช้สอยให้น้อยลง ท าให้ขนาดและ
โครงสร้างของรูปแบบบรรจุภัณฑ์มีขนาดที่เล็กลง  จึงไม่เปลืองพ้ืนที่ต่อการจัดวางส าหรับการจัดจ าหน่าย  
รูปแบบของบรรจุภัณฑ์จะมีหูจับ สามารถหิ้วถือ น าพาได้สะดวกขึ้น  วัสดุและรูปแบบโครงสร้างจะหาได้
ในท้องตลาด  โดยน าหลักการพิจารณาการใช้งานให้มีความเหมาะสมขึ้น  อีกท้ังยังให้เกิดความ
สอดคล้องในด้านให้เกิดการลดต้นทุนที่ไม่สูงนักแต่ยังสามารถใช้งานได้ดี  มีโครงสร้างของรูปทรงบรรจุ
ภัณฑ์ที่เป็นทรงสี่เหลี่ยมที่ง่ายต่อการจัดวางซ้อนทับกัน  สามารถคลี่แบบออกได้เมื่อยังไม่ใช้งานท าให้
ประหยัดพื้นท่ี  ส่วนชนิดถุงวัสดุที่ใช้จะเป็นถุงพลาสติกแบบซิปล็อค  เพื่อกันในเรื่องอากาศ  แสงสว่าง  
และความชื้น มิให้เข้าไปในบรรจุภัณฑ์  ดังนั้นจึงช่วยยืดอายุของอาหารภายในให้อยู่ได้นานยิ่งขึ้น  และ
ประเภทกล่องบรรจุภัณฑ์จะเป็นกระดาษชนิดเคลือบพลาสติกชนิด PET ที่มีความทนทานต่อความชื้น
และไขมัน 
 2. ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ จะเป็นการน าแนวความคิด รูปแบบที่ใช้จะมีสีสันที่
สดใส สวยงาม สะดุดตา โครงสร้างสีหลักๆที่ใช้จะเน้นสีแดงเลือดหมู โดยจะใช้กับบรรจุภัณฑ์กะหรี่พั๊ฟ 
สูตรดั้งเดิม  เพราะเป็นการแสดงออกถึงสีประจ าจังหวัดสระบุรีที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นของจังหวัด
สระบุรี ส่วนบรรจุภัณฑ์กะหรี่พั๊ฟ สูตรรวมรส เป็นใช้เป็นโทนสีที่ดูสดใส สวยงามเช่นกันแต่จะมีสีสันที่
หลากหลายเพิ่มมากข้ึน โดยเลือกใช้สีฟ้า สีเหลืองส้ม และสีเขียว  ส่วนการเลือกใช้ลวดลาย และ
ภาพประกอบในการออกแบบนั้น จะเลือกใช้ภาพประกอบที่แสดงความเป็นสัญลักษณ์และเอกลักษณ์
ของจังหวัดสระบุรี โดยกลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่ต้องการให้เน้นเป็นรูปมณฑปพระพุทธบาท อันเป็นสิ่ง
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ศักดิ์สิทธิ์ที่ประชาชนเคารพนับถือเป็นอย่างยิ่ง รองลงมาคือ ดอกทานตะวัน และภาพของขนมกะหรี่พั๊ฟ
เป็นต้น โดยน าภาพมาปรับประยุกต์รูปแบบ ให้มีความร่วมสมัยมากยิ่งขึ้น อันเกิดจากการตัดทอนให้ดู
เรียบง่าย  มีการระบุรายละเอียดข้อมูลเกี่ยวกับตัวสินค้าตามหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์และข้อมูลที่
กฎหมายก าหนด  พร้อมทั้งระบุปริมาณบรรจุของสินค้าที่บรรจุภัณฑ์เดิมไม่ได้ระบุไว้ ซึ่งจะท าให้เกิด
ความเชื่อมั่นต่อผู้ซื้อมากข้ึน อีกท้ังมีการระบุข้อมูลในการแนะน าจังหวัดสระบุรีเพิ่มเติม  เพื่อให้เกิดการ
จดจ ามากข้ึน ทั้งยังช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวและการขายร่วมไปด้วย ตัวอักษรที่ใช้จะเน้นลักษณะที่ดู
เรียบง่าย เป็นอักษรแบบตัวเขียน หรือแบบตัวตวัด ให้ดูทันสมัย อ่านได้ง่าย 
  โดยผลการวิจัยสามารถสรุปผลการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรีตัวใหม่ได้ ดังต่อไปนี้ 

 ตอนที่ 1  สถานภาพของกลุ่มเป้าหมายผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็นประชาชน
ทั่วไปภายในจังหวัดสระบุรี(ร้อยละ59.00) ส่วนใหญ่ คือ เพศหญิง (ร้อยละ70.00) ระหว่างช่วงอายุ คือ 
35 - 44 ปี(ร้อยล ะ39.00) กลุ่มอาชีพ   อันดับแรก คือ รับจ้าง (ร้อยละ 37.00)  และ ระดับการศึกษา
ระดับแรกคือ ปริญญาตรี (ร้อยละ53.00)  

 ตอนที่ 2  ผลการประเมิน ความพึงพอใจ ต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่  พบว่า  สภาพ
โดยรวมต่อการประเมินความพึงพอใจของ รูปแบบบรรจุภัณฑ์กะหรี่พั๊ฟตัวใหม่ของกลุ่มเป้าหมายมีความ
พึงพอใจในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.66  โดยแบ่งตามหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์  ได้ดังต่อไปนี้  

1. ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์การประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์กะหรี่ 
พ๊ัฟตัวใหม่ของกลุ่มเป้าหมายนั้นมีความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด คือ ด้านรูปแบบของโครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ์โดยรวม มีความเหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.80รองลงมาเป็น เรื่อง
ความสามารถในการเปิด-ปิดของบรรจุภัณฑ์ที่แน่นหนา และยังสามารถเก็บรักษาสินค้าได้ดี สะดวก มี
ความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.76 

2. ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ บรรจุภัณฑ์ 
สามารถสื่อถึง สัญลักษณ์และ เอกลักษณ์ประจ าจังหวัดสระบุรีได้ดี  ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.86 
และรองลงมาเป็นการเลือกใช้สีสัน ที่ดคูวามสดใส  สวยงาม มีสีให้เลือกที่หลากหลาย 
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ABSTRACT 
 

The research project is to study and develop promotional and packaging. Show 
local identity Case Packagingcurry puff pastryproducts.Saraburi To design and develop a 
curry puff pastry product packaging. Saraburi up The concept presented by local 
identity of offense to the principles of packaging design. 

According to a study by the packaging. Can be divided into two categories: 

1. Structural design of the packaging. The layout had a curry puff pastry products up. It 
will be arranged in two rows in such a way to save the living space for less. The size 
and structure of the packaging has a smaller size. So do not waste space on the 
arrangement for distribution. Form of packaging to handle. Can carry phones Bring more 
convenient Materials and structures to find in the market. Adopted by the user to suit 
up. It also ensures consistency in the cost reduction is not high, but it can also work 
well. Shaped packaging is a rectangular shape that is easy to deploy overlap. Can 
unfold when not in use, thus saving space. The material is used as a zip-lock plastic 
bag. In regard to air, light and humidity allow the product packaging. Therefore, it helps 
prolong the life of food to live longer. And types of packaging are paper coated PET 
plastic that is resistant to moisture and grease. 

2. Graphic  Design  Packaging. It is the concept The format used is colorful, eye-
catching bright primary colors used to highlight the Crimson. It uses packaging with 
curry puff recipe because it expresses the colors of the local identity of 
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SaraburiSaraburi. Packaging curry puff recipe is used as a flavor and bright color 
schemes. Beautiful as well, but will have more color variations. By using blue, yellow, 
orange and green of the selected pattern. And illustrations of the design; The choice of 
symbols and illustrations that show the uniqueness of the offense. The target group 
mainly wants to emphasize is the Lord Buddha. The Benedictine people respect is very 
minor and sunflower image of curry puff pastry and so on. By adjusting the image 
application form. For a more contemporary. Arising out of the shortening to look 
simple. The detailed information on the product packaging design principles and the 
law. The specified quantity of goods that the original packaging is not listed. This will 
give confidence to more buyers. There are also more specific information on the 
introduction of Saraburi. To achieve more memorable. It also helps to promote tourism 
and sales as well. Letters used to highlight the characteristics of simplicity. Scripts are 
or flick to look stylish easily read. 

The results of the study results to evaluate their satisfaction with the packaging 
curry puff pastry products. The new offense below. 

At first the status of the target respondents were mostly people in Saraburi 
province. (Percentage 59.00) is mostly female (percentage 70.00) between the ages of 
35-44 years (percentage 39.00) Professional Group is the first contract (of 37.00) and 
education level is Bachelor (hundred. 53.00 percent) 

The two assessed the satisfaction of new packaging formats found that the 
overall assessment of satisfaction packaging formats curry puff of a new target group. 
Satisfaction at the highest level with a mean of 4.66 divided by the package design. 
The following 

1. The packaging structure The satisfaction rating for the packaging Currie.New 
puff of the target group. Satisfaction is the highest form of the overall package. The 
products are suitable In the most, with a mean of 4.80, followed by the ability to turn - 
off the package tightly. It also has good storage facilities have satisfied the most with a 
mean of 4.76 
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2. Design Graphic Packaging. The most satisfied are the packaging.Identity and 
conveys the offense well. In the most, with a mean of 4.86 and a minor use of color. 
Look at the bright beautiful colors that range 
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ด้านการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ต่อไป 
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บทท่ี1 
 

บทน า 
 
 

1.1ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

 ปัจจุบันประเทศไทยมีการแข่งขันในภาคอุตสาหกรรมที่สูงข้ึน มากเทคโนโลยีต่างๆมีการ
พัฒนาอย่างรวดเร็ว การผลิตบรรจุภัณฑ์ในประเทศไทยจึงเป็นที่แพร่หลายมากขึ้น การผลิตบรรจุภัณฑ์
นั้นจึงเป็นการเพ่ิมยอดขายและมูลค่าให้กับสินค้า ท าให้การบรรจุภัณฑ์มีความส าคัญมากข้ึน ในด้านการ
เก็บรักษา และป้องกันไม่ให้ผลิตภัณฑ์เกิดการเสียหายระหว่างการขนส่งจากโรงงานผู้ผลิตไปยังร้านค้า
ปลีก  หรือถึงผู้บริโภคท่ีสั่งสินค้าโดยตรง  นอกจากนี้บรรจุภัณฑ์ยังถูกใช้ให้เป็นสื่อโฆษณาที่สามารถ
เคลื่อนที่ไปไหนต่อไหนได้  ป้องกันไม่ให้ผลิตภัณฑ์มีรอยขีดข่วน เสียหายแสดงรายละเอียดการใช้งาน
หรือแม้แต่เป็นส่วนหนึ่งของผลิตภัณฑ์เอง  ท าให้ปัจจุบันมีการวิจัยและพัฒนาบรรจุภัณฑ์อย่างต่อเนื่อง  
รวมถึงระบบและการบริหารการผลิต  โดยในการผลิตไม่ว่าจะเป็นผลลัพธ์ออกมาอยู่ในรูปของผลิตภัณฑ์
หรือการบริการก็ตาม จะต้องมีการค านึงถึงกระบวนการต่างๆ  ว่าต้องมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลที่
ดีเสมอ จึงจะส่งผลให้เกิดการเพิ่มผลผลิตที่ดีตามมา 
 จังหวัดสระบุรี เป็นจังหวัดหนึ่งในภาคกลาง ที่มีทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญใน
ด้านโบราณสถานทางพระพุทธศาสนา  ประวัติศาสตร์ ประเพณีวัฒนธรรม  และแหล่งท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติอยู่เป็นจ านวนมาก ทั้งยังอยู่ห่างจากกรุงเทพฯเพียง 107 กิโลเมตรสามารถเดินทางไปและ 
กลับได้ภายในวันเดียวสระบุรีจึงเป็นจังหวัดหนึ่งที่น่าท่องเที่ยวและศึกษาหาความรู้ ลักษณะภูมิประเทศ
สภาพภูมิประเทศโดยทั่วไปมีลักษณะ ดังนี้ ตอนเหนือ ตะวันออกและตอนกลางของจังหวัด เป็นป่ามีเนิน
เขาสลับที่ราบสูง ซึ่งเหมาะในการปลูกพืชไร่ตอนใต้และตะวันตกส่วนใหญ่เป็นพื้นที่ราบเหมาะสมในการ
ท านาแม่น้ าที่ส าคัญมีเพียงสายเดียว คือ แม่น้ าป่าสักซ่ึงนับว่าเป็นเส้นเลือดใหญ่ของจังหวัดสระบุรี โดย
อาศัยน้ าใช้ในการเกษตรและประโยชน์อย่างอ่ืน แม่น้ าป่าสักไหลผ่านอ าเภอมวกเหล็ก อ าเภอแก่งคอย 
อ าเภอเมืองอ าเภอเสาไห้ไหลไปบรรจบกับแม่น้ าเจ้าพระยาท่ีจังหวัดพระนครศรีอยุธยาคิดเป็นความยาว
ประมาณ 105 กิโลเมตร นอกจากนั้น จังหวัดสระบุรียังมีคลองที่ส าคัญๆ หลายสายเช่น คลองระพีพัฒน์  
คลองเริงราง  คลองวิหารแดง  และคลองเพรียว เป็นต้น 

ศักยภาพและของดีจังหวัดสระบุรี   มีมากมายทั้งสถานที่ท่องเที่ยว  สถานที่พักผ่อน
นันทนาการ  ขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรม  การประกอบอาชีพทางการเกษตร  และศูนย์จ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรของฝาก-ของที่ระลึก  ส าหรับของฝากที่เป็นอาหารเป็นที่นิยมมากในหมู่
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นักท่องเที่ยวถือว่าเป็นเอกลักษณ์และเป็นที่รู้จัก ได้แก่ ผักผลไม้ทางการเกษตร  นมไทยเดนมาร์ท   เนื้อ
แดดเดียว  กะหรี่พั๊ฟ  เป็นต้น   

“กะหรี่พั๊ฟ”  ถือเป็นอาหารของฝากที่เลื่องชื่อของจังหวัดสระบุรี  นักท่องเที่ยวนิยม
ซื้อไปฝากญาติมิตรและเพ่ือนพ้อง โดยมีทั้งไส้ชนิดต่างๆให้เลือกมากมายทั้งคาว และหวานขนาดส าหรับ
ประทานมีทั้งขนาดใหญ่ และเล็กพอดีค า 

ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทของฝาก  จึงมีบทบาทส าคัญไม่น้อยต่อการดึงดูด 
ความสนใจของผู้ซื้อ  และความรู้สึกของผู้รับ  รวมถึงการแสดงศิลปวัฒนธรรมในท้องถิ่นเพ่ือเสนอแก่
นักท่องเที่ยว ให้ซื้อกลับไปเป็นของฝาก  ถ้าสินค้าดังกล่าวได้รับความนิยม  ในวงกว้างก็สามารถน าออก
ขายในตลาดที่มีขนาดใหญ่ขึ้น หรืออาจส่งขายไปยังต่างประเทศได้ ถ้าสามารถควบคุมคุณภาพ การผลิต 
และมีวัตถุดิบมากพอ พร้อมทั้งกระบวนการผลิต แบบอัตโนมัติที่สามารถวางแผนงานการผลิตได้  
(ชัยรัตน์อัศวางกูร. 2548 : 26) 
 ผู้จ าหน่าย   จึงสามารถเพ่ิมยอดขายสินค้าด้วยกลยุทธ์การใช้บรรจุภัณฑ์   
เป็นเครื่องมือส าคัญทางด้านการตลาด  ที่เปรียบเสมือนกับการมีพนักงานขายเงียบ (The silent 
salesman) มาช่วยส่งเสริมให้สินค้าเป็นที่ยอมรับ และเกิดการจดจ า  จนพัฒนากลายเป็นความ
จงรักภักดีในตราสินค้า  (Brand loyalty) ที่ผู้ซื้อมีต่อตราสินค้าในที่สุด  (สินีนาถเลิศไพรวัน . 2537 : 4)  
โดยที่สินค้าประเภทของฝากนั้นมีลักษณะเฉพาะ ดังนี้  
 1. ผู้ซื้อสินค้ามักไม่ได้เป็นผู้ที่บริโภคสินค้าเอง ดังนั้นรูปแบบของบรรจุภัณฑ์จึงมี
อิทธิพลต่อการซื้อสินค้าไปเป็นของฝาก มากกว่าการซื้อสินค้านั้นไปบริโภคเอง เพราะในการตัดสินใจซื้อ
ผู้ซื้อจะต้องค านึงถึงบุคคลที่ต้องการซื้อสินค้านั้น ๆ ไปฝากในแต่ละระดับบุคคลที่มีความแตกต่างกันเป็น
อย่างมาก  
  2.  ต้องน าสินค้ามาตกแต่งให้สวยงาม ดูมีคุณค่า ก่อนน าไปมอบให้กับผู้รับ กรณีสินค้า
ที่ซื้อที่ไม่มีบรรจุภัณฑ์ หรือมีบรรจุภัณฑ์แต่มีรูปลักษณ์ที่ไม่สวยงาม  
  3.  มีการหิ้วถือน าพาสินค้า ไปมอบให้กับผู้รับเพ่ือน าไปบริโภคต่อไป  
  4.  เพิ่มระยะเวลาในการเก็บรักษาสินค้ามากข้ึน ก่อนการน าไปบริโภค เพราะหลังการ
ซื้อ ผู้ซื้อไม่ได้บริโภคสินค้านั้นเอง 
  5.  ปริมาณการซื้อต่อครั้งมักมีจ านวนมากกว่าการซื้อไปบริโภคเอง ตามแต่จ านวน
บุคคลที่ต้องการซื้อไปฝาก ราคาสินค้า และงบประมาณท่ีมี 
 ในการวิจัยเรื่อง“การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดง
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ  จังหวัดสระบุรี”  ผู้วิจัยจึง ได้
มุ่งเน้นการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
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กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ  จังหวัดสระบุรี โดยให้กลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นนักท่องเที่ยว
ต่างถ่ินและคนในท้องถิ่น ได้มีส่วนร่วมในกระบวนการออกแบบเพื่อสร้างความพึงพอใจแก่บรรจุภัณฑ์
รูปแบบใหม่ ภายใต้สภาพปัญหาในด้านต่าง ๆ ของบรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิม ดังต่อไปนี้  
 1. บรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิม  ไม่สามารถตอบสนองประโยชน์ด้านโครงสร้าง 
(การใช้งาน) ดังนี้ 
  1.1 ความต้องการบรรจุภัณฑ์  ที่มีอายุการเก็บรักษาสินค้าที่เหมาะสมกับ
ระยะเวลาที่ใช้ในการบริโภค  หรือน าไปเป็นของฝาก 
  1.2  บรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิม  ท าจากกล่องกระดาษแข็งธรรมดา ถุงพลาสติกใส  
บาง  ไม่แข็งแรงมากนัก   
  1.3  บรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิม  มีปัญหาทางกายภาพที่ไม่สามารถดูดซับ หรือรองรับ
ความชื้นของน้ ามันจากการทอดน้ ามันของขนมกะหรี่พั๊ฟได้   
  1.4 บรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิม  ไม่สามารถเอ้ืออ านวยความสะดวกในการหิ้วถือ
น าพาท่ีเหมาะสมได้ด้วยตัวบรรจุภัณฑ์เองโดยต้องอาศัยใส่ในถุงพลาสติกให้สิ้นเปลืองอีกชั้น 
 2.   บรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิม  ไม่สามารถตอบสนองประโยชน์ด้านการตลาดดังนี้  
  2.1  บรรจุภัณฑ์เดิมขาดเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นที่เหมาะสมกับการเป็นสินค้าของ
ฝากที่แตกต่างไปจากจากท้องถิ่นอ่ืน ๆ  
  2.2  รูปแบบของบรรจุภัณฑ์เดิมขาดความสวยงาม  น่ามอง  ลวดลายกราฟิคท่ี
แสดงบนบรรจุภัณฑ์ไม่เหมะสม  สอดคล้องกับตัวผลิตภัณฑ์ภายใน   ที่จะช่วยสร้างให้เกิดแรงจูงใจใน
การตัดสินใจซื้อของผู้ซื้อ 

ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นความส าคัญของการวิจัย  เรื่อง  “การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือ 
ส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ  จังหวัด
สระบุรี” เนื่องจากบรรจุภัณฑ์ที่ดี  จะต้องตอบสนองความต้องการด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และด้าน
การออกแบบกราฟิคบรรจุภัณฑ์ได้ดีโดยต้องค านึงถึงศาสตร์และศิลป์ ส าหรับใช้แก้ปัญหาในการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์แต่ละด้านให้เกิดผลลัพธ์ที่ดี มีประสิทธิภาพ และถูกใจผู้บริโภคมากท่ีสุด ซึ่งประเด็น
ส าคัญส าหรับการท าการวิจัยฯนี้ เพื่อต้องการยกระดับและเพ่ิมมูลค่าสินค้า ยอดจ าหน่ายให้แก่ท้องถิ่น  
สร้างเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นเฉพาะถิ่น ให้เกิดการจดจ าแก่ผู้ซื้อ  ใช้งบการผลิตอย่างเหมาะสม คุ้มค่า  
 
1.2วัตถุประสงค์ของงานวิจัย 

1.2.1  เพ่ือศึกษาค้นคว้าข้อมูลการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดง
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ  จังหวัดสระบุรี  
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1.2.2  เพ่ือพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ในการส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น  กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟจังหวัดสระบุรี 

1.2.3  เพ่ือประเมินความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟจังหวัดสระบุรีใน
รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ทั้งด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ และด้านการออกแบบ กราฟิ
คบรรจุภัณฑ์  

1.3สมมติฐานของงานวิจัย 

ทฤษฎี สมมุติฐาน (ถ้ามี) และกรอบแนวความคิดของโครงการวิจัย  
-  สมมุติฐาน  
กลุ่มเป้าหมายมีทัศนคติความพึงพอใจต่อรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พ๊ัฟ

จังหวัดสระบุรี  ของรูปแบบใหม่ทั้งด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ และด้านกราฟิคบรรจุภัณฑ์ 
 
1.4  กรอบแนวความคิดของงานวิจัย 

การศึกษาวิจัย เรื่อง “การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น  กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ   จังหวัดสระบุรี”มีแนวทางการ ศึกษาข้อมูล
โดยมีกรอบแนวความคิดที่ใช้ในการวิจัยด้านหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ดังนี้ 

1.  ด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
  - รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ 
  - วัสดุบรรจุภัณฑ์ 
  -  กระบวนการผลิตบรรจุภัณฑ์ 

2.  ด้านการออกแบบกราฟิคบรรจุภัณฑ์ 
  -  ตัวอักษร 
  -  ส ี

   -  ภาพประกอบ 
1.5  ขอบเขตของงานวิจัย  

 การวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยมุ่งศึกษาลักษณะรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี ผู้วิจัย
ได้ก าหนดขอบเขตการวิจัยที่ท าการศึกษา  ดังนี้ 

 1.5.1 ตัวแปรที่ท าการศึกษา 

  1)  ตัวแปรต้น  ได้แก่ 

       -  รูปแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี  
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2)  ตัวแปรตาม  ได้แก่ 
                        -  ความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี 

 1.5.2  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
- ประชากร     ได้แก่ ประชากรในจังหวัดสระบุรี 

และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 
จ านวน  200 คน  

- กลุ่มตัวอย่าง  ได้แก่    ประชากรในจังหวัดสระบุรี 
และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 
จ านวน  100 คน 

1.5.3  ขอบเขตข้ันตอนการศึกษาการวิจัย 

1) ศึกษาค้นคว้า รวบรวมข้อมูลเอกสาร 

    การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น    

    กรณศีึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี 

2) สร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

3) การแจกและเก็บรวบรวมข้อมูลการวิจัย 

4) วิเคราะห์และประมวลผลข้อมูลเบื้องต้น 

5) การออกแบบ-การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี 

6) การทดสอบ-การประเมินผลบรรจุภัณฑ์(ด้านการใช้งาน) 

7) การวิเคราะห์และสรุปผลการวิจัย 

  8) เขียนและจัดท ารายงานฉบับสมบูรณ์ 
9) จัดพิมพ์และเผยแพร่ผลงานการวิจัย 

1.5.4ขอบเขตการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของงานวิจัย 

1) การออกแบบและพัฒนาโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 

- ออกแบบและพัฒนาโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ  

  (ประเภทชิ้นเดี่ยว/1 ชิ้น) ขั้นที่ 1 จ านวน 1 แบบ  

- ออกแบบและพัฒนาโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ สูตรดั้งเดิม          

      (10 ชิ้น/1 กล่อง(ล)  ขั้นที่ 2 จ านวน 1 แบบ  

    - ออกแบบและพัฒนาโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ สูตรรวมรส          

      (10 ชิ้น/1 กล่อง(ล)  ขั้นที่ 2 จ านวน 1 แบบ  
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    -  ออกแบบและพัฒนาโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ รวมหน่วย 

       (10 กล่อง(ล)/1 กล่อง(ญ)  ขั้นที่ 3 จ านวน 1 แบบ  
     -  ออกแบบและพัฒนาโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟค าเดียว 
                          ขนาดบรรจุ 300 กรัม (ประเภทถุง)  ขั้นที่ 1 จ านวน 1 แบบ  

2)  การออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 

 -  การออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ  

    (ประเภทชิ้นเดี่ยว/1 ชิ้น)  ขั้นที่ 1 จ านวน 1 แบบ  

-  การออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ สูตรดั้งเดิม          

       (10 ชิ้น/1 กล่อง(ล)  ขั้นที่ 2 จ านวน 1 แบบ  

    -  การออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ สูตรรวมรส          

        (10 ชิ้น/1 กล่อง(ล)  ขั้นที่ 2 จ านวน 1 แบบ  

    -  การออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ รวมหน่วย 

       (10 กล่อง(ล)/1 กล่อง(ญ)  ขั้นที่ 3 จ านวน 1 แบบ  
     -  การออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟค าเดียว 

                ขนาดบรรจุ 300 กรัม (ประเภทถุง)  ขั้นที่ 1 จ านวน 1 แบบ   

1.6  ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากการวิจัย 

1.6.1  น าผลการวิจัยฯ ไปใช้เผยแพร่ให้ความรู้ทางด้านวิชาการให้แก่บุคคลทั่วไปที่มีความสนใจ 
1.6.2  เป็นผลงานการพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 

จังหวัดสระบุรี  ให้มีประสิทธิภาพตรงตามหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.6.3  เป็นทางเลือกส าหรับสถานประกอบการ  ร้านค้าต่างๆ และหน่วยงานทั้งภาครัฐและ

เอกชน ไดน้ าผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ไปใช้ต่อยอดในการผลิตจริง ใช้งานจริงในท้องถิ่น จังหวัด
สระบุรี 

1.6.4  เพ่ิมยอดการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟจังหวัดสระบุรี ให้มากขึ้น  
1.6.5  สามารถน ารูปแบบบรรจุภัณฑ์ไปจดสิทธิบัตรในเชิงพาณิชย์ได้ 

 

 
 



 
 

บทท่ี 2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
โครงการวิจัย เรื่อง “การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือสํงเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  
กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี”ได๎มีการศึกษาค๎นคว๎าและวิเคราะห์ข๎อมูล
ที่ใช๎ในงานวิจัย ดังตํอไปนี้ 

2.1 ศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับประวัติความเป็นมาของจังหวัดสระบุรี 

     และกระบวนการผลิตขนมกะหรี่พั๊ฟ 

2.2 ศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

2.3 ศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับจิตวิทยาของสี 

2.4 ศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับวัสดุและกระบวนการผลิตบรรจุภัณฑ์ 

2.5 ศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับการทดสอบที่เก่ียวข๎องกับบรรจุภัณฑ์ 

2.6 ศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับกฎหมายที่เก่ียวข๎องกับบรรจุภัณฑ์ 

2.7 ศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง 
 

2.1 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับประวัติความเป็นมาของจังหวัดสระบุรี และกระบวนการผลิตขนมกะหรี่พั๊ฟ 

2.1.1 ประวัติความเป็นมาของจังหวัดสระบุรี 

จังหวัดสระบุรี  เป็นจังหวัด หนึ่ง ในภาคกลางของประเทศไทย  นับเป็นเสมือนดํานผําน ทาง
ระหวํางภาคกลางกับภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  มีประวัติศาสตร์ ที่เกําแกํ มีความอุดมสมบูรณ์ของ
ทรัพยากรธรรมชาติ และพรั่งพร๎อมด๎วยแหลํงทํองเที่ยวมากมาย สระบุรี เป็นจังหวัดหนึ่งในภาคกลาง ที่
มีทรัพยากรการทํองเที่ยวที่ส าคัญ   ทั้งในด๎านโบราณสถานทางพุทธศาสนา ประวัติศาสตร์ ประเพณี ซึ่ง
ยังคงคุณคําไว๎ได๎อยํางครบถ๎วน และ มีแหลํงทํองเที่ยวทางธรรมชาติที่สมบูรณ์อยูํเป็นจ านวนมาก อีกทั้ง
ยังเป็นจังหวัดหนึ่งที่นําทํองเที่ยวและศึกษาหาความรู๎  
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ตราประจ าจังหวัดสระบุรี 

รูปมณฑป 

หมายถึง  สถานที่อันเป็นที่เคารพบูชาสูงสุดของชาวจังหวัดสระบุรีและชาวไทยทั้งประเทศ เป็น
รูปมณฑปปลูก สร๎างครอบรอยพระพุทธบาทของสมเด็จพระสัมมาสัมพุทธเจ๎าตั้งอยูํที่วัดพระพุทธบาท
ราชวรมหาวิหาร ต าบลขุนโขลน อ าเภอพระพุทธบาท จังหวัดสระบุรี   

จังหวัดสระบุรี ใช๎อักษรยํอวํา "สบ" 
จังหวัดสระบุรีตั้งอยูํตอนภาคกลางของประเทศไทยซึ่งตั้งอยูํทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของ

กรุงเทพมหานคร ละติจูดที่ 14 องศา 31 ลิปดา 43.59439 ฟิลิปดาเหนือ กับลองติจูดที่ 100 องศา54 
ลิปดา35.58478 ฟิลิปดาตะวันออก อยูํหํางจากกรุงเทพมหานครตามทางหลวงแผํนดินหมายเลข 1 
(ถนนพหลโยธิน) ระยะทางประมาณ 108 กิโลเมตร(อนุสาวรีย์ชัยสมรภูมิ-ศาลากลางจังหวัด) และตาม
ทางรถไฟสายตะวันออกเฉียงเหนือ ระยะทางประมาณ 113กิโลเมตร และตามแมํน้ าเจ๎าพระยาแยกเข๎า
แมํน้ าป่าสัก 
          เนือ้ทีจ่ังหวัดสระบรุีมีเนื้อทีทั่ง้หมด 3,576,486 ตารางกิโลเมตรหรือประมาณ 2,235,304 ไรํ 
คิดเป็นร๎อยละ0.70ของพ้ืนที่ประเทศอาณาเขตจ.สระบุรีมีอาณาเขตติดตํอกับจังหวัดใกล๎เคียงดังนี้  
ทิศเหนือ  ติดตํอกับอ าเภอเมืองลพบุรี อ าเภอชัยบาดาล และอ าเภอพัฒนานิคมจังหวัดลพบุรี  
ทิศตะวันออกติดตํอกับอ าเภอปากชํอง อ าเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา และอ าเภอบ๎านนา  

จังหวัดนครนายก 
ทิศใต๎  ติดตํอกับอ าเภอหนองเสือ จังหวัดปทุมธานี และอ าเภอวังน๎อย อ าเภออุทัย  

จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
ทิศตะวันตก  ติดตํอกับอ าเภอภาชี อ าเภอทําเรือจังหวัดพระนครศรีอยุธยา และ 

อ าเภอเมืองลพบุรี จังหวัดลพบุรี 
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แผนภูมิแสดงท่ีตั้งและอาณาเขตจังหวัดสระบุรี 

 

รูปที่ 2.1 แผนภูมิแสดงที่ตั้งและอาณาเขตจังหวัดสระบุรี 

ลักษณะภูมิประเทศ 

พ้ืนที่จังหวัดสระบุรีเป็นสํวนหนึ่งของบริเวณลุํมน้ าที่ราบลุํมภาคกลางรวมกับอีกสํวนหนึ่งของทิว
เขาดงพญาเย็น สภาพภูมิประเทศโดยทั่วไปมีลักษณะที่แตกตํางกันอยํางเห็นได๎ชัดเป็น 3 ลักษณะคือเป็น
บริเวณท่ีราบลุํม เป็นบริเวณเขาหยํอมหรือเขาเตี้ย และ เป็นบริเวณเขาสูง โดยพบลักษณะดิน 
โดยทั่วไปพบเป็นดินเหนียว ดินเหนียวปนทรายแป้ง ที่มีการระบายน้ าเ หลว หรือคํอนข๎างเหลว ใช๎ท านา
ปลูกข๎าว บางแหํงมีชั้นของสารจาไรไซท์อยูํตื้น มีปฏิกิริยาเป็นกรด ซึ่งเป็นพิษตํอข๎าว บางแหํงอาจมีน้ า
ทํวมท าให๎ผลผลิตสูญเสีย ส าหรับดินเหนียวที่มีการระบายน้ าดี และมีความลาดชัน ใช๎ส าหรับ การปลูก
พืชไรํและไม๎ผล บางแหํงพบชั้น ดินกรวดหนาแนํนอยูํตื้น และบางแหํงถูกกัดกรํอน สํวน พ้ืนที่มีความลาด
ชันสูง ๆ จะเป็นภูเขาบางแหํงพบชั้นหินพื้นอยูํตื้น ซึ่งใช๎เป็นที่ป่า 

ลักษณะภูมิอากาศ 

จังหวัดสระบุรี เป็นจังหวัดที่มีลักษณะอากาศแบบฝนเมืองร๎อนเฉพาะฤดู ( Tropical Aavanna 
Climate, Aw) ระบบจ าแนกประเภทภูมิอากาศของ Koppen ซึ่งลักษณะภูมิอากาศแบบนี้จะมีฝนน๎อย
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แห๎งแล๎งในฤดูหนาว และ มีอุณหภูมิคํอนข๎างสูงในฤดูร๎อนและคํอนข๎างจะหนาวเย็นในฤดูหนาว และมีฝน
ตกชุกในชํวงเดือนพฤษภาคมถึงเดือนตุลาคม 
อุณหภูมิ 

จังหวัดสระบุรี เป็นจังหวัดในภาคกลาง และอยูํลึกเข๎ามาในแผํนดินปกติมีอุณหภูมิคํอนข๎างสูง 
จึงท าให๎อากาศร๎อนอบอ๎าวในฤดูร๎อน สํวนในฤดูหนาวไมํหนาวจัด โดยมีอุณหภูมิเฉลี่ยตลอดปี 28-29 
องศาเซลเซียส อุณหภูมิสูงสุด เฉลี่ย 33-34 องศาเซลเซียสและอุณหภูมิต่ าสุดเฉลี่ย 23-24 องศา
เซลเซียส เดือนเมษายนเป็นเดือนที่มีอากาศร๎อนจัดที่สุดในรอบปี สํวนฤดูหนาวอากาศจะหนาวที่สุดใน
เดือนมกราคม 
สภาพทางการปกครองและการเมือง 

หน่วยการปกครอง 
จังหวัดสระบุรีแบํงเขตการปกครองออกเป็น13 อ าเภอ 111 ต าบล 973 หมูํบ๎าน 
การปกครองสํวนท๎องถิ่น ประกอบด๎วย องค์การบริหารสํวนจังหวัด   1 แหํง  
                                                  เทศบาลเมือง    4 แหํง 
                                                  เทศบาลต าบล    34 แหํง 
    องค์การบริหารสํวนต าบล   70 แหํง 

ตารางที่ 2.1  แสดงประชากรในจังหวัดสระบุรี 
 
 
      หมายถึงจ านวนประชากรได๎เพ่ิมข้ึนเมื่อเทียบกับปีกํอน 
      หมายถึงจ านวนประชากรได๎ลดลงเมื่อเทียบกับปีกํอน 
 

อ าเภอ/ปี 
2557 
(คน) 

2556 
(คน) 

2555 
(คน) 

2554 
(คน) 

2553 
(คน) 

2552 
(คน) 

2551 
(คน) 

เมืองสระบุรี 118,299 118,124 117,466 115,880 116,052 115,576 115,117 

แกํงคอย 98,113 96,990 96,285 95,294 94,555 93,154 92,514 

หนองแค 91,621 90,956 90,601 90,041 89,651 88,888 88,218 

พระพุทธบาท 64,272 63,984 63,755 63,608 63,611 63,409 75,895 
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อ าเภอ/ปี 
2557 
(คน) 

2556 
(คน) 

2555 
(คน) 

2554 
(คน) 

2553 
(คน) 

2552 
(คน) 

2551 
(คน) 

มวกเหล็ก 54,981 54,407 54,014 53,624 52,851 52,199 51,988 

บ๎านหมอ 42,753 42,614 42,585 42,512 42,409 42,206 42,058 

วิหารแดง 38,351 38,114 37,753 37,539 37,340 37,041 36,741 

เฉลิมพระเกียรติ 35,486 35,021 34,601 34,066 33,547 33,138 32,671 

เสาไห๎ 33,310 32,871 32,555 32,264 31,959 31,764 31,448 

วังมํวง 19,531 19,348 19,206 19,009 18,828 18,624 18,287 

หนองแซง 15,792 15,774 15,782 15,726 15,679 15,703 15,745 

หนองโดน 14,197 14,238 14,297 14,095 14,097 14,200 14,206 

ดอนพุด 6,754 6,775 6,789 6,796 6,805 6,805 6,752 

รวมทั้งจังหวัด 633,460 629,216 625,689 620,454 617,384 612,707 621,640 

อ๎างอิง: กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย 

2.1.2  กระบวนการผลิตขนมกะหรี่พั๊ฟ 

กะหรี่พ๊ัฟเป็นอาหารแบบตะวันตกผสมกับอินเดีย ได๎รับความนิยมจากชาวมุสลิมในประเทศไทย
คาดวําท๎าวทองกีบม๎าคิดค๎นขึ้นตอนแรกใช๎ชื่อวํา curry puff (พัฟฟ์ผงกะหรี่) ตํอมาได๎เพ้ียนมาเป็น  กะ
หรี่พัฟฟ์ เป็นขนมที่มีลักษณะโดดเดํนเฉพาะตัวนั่นก็คือ จะมีรูปทรงพับเป็นรูปคล๎ายๆ  "หอย" และจะ
สอดไส๎ด๎วยเครื่องปรุงนานาชนิด อาทเิชํน ไกํ ถั่ว เผือก เป็นต๎น และกะหรี่ปั๊บก็เป็นอาหารที่ขึ้นชื่อมาก
ในอ าเภอมวกเหล็ก จังหวัดสระบุรี เป็นของฝากที่นักทํองเที่ยวตํางๆ ก็ต๎องซื้อติดไม๎ติดม้ือกัน รวมถึงของ
ฝากอ่ืนอีกด๎วยจนได๎มีค าขวัญประจ าอ าเภอวํา "เนื้อนุํม นมดี กะหรี่ดัง" 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%9A%E0%B8%A1%E0%B9%89%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
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วิธีการท ากะหรี่พั๊ฟ 
 
ส่วนผสม 
แป้งใน       
1.แป้งสาลีอเนกประสงค์     300    กรัม 
2.น้ ามันถั่วเหลือง                  8    ช๎อนตวง 
แป้งนอก    
1.แป้งสาลีอเนกประสงค์            900    กรัม 
2.น้ ามันถั่วเหลือง                   170     กรัม 
3.น้ าปูนไส                           350     กรัม 
4.น้ าตาลทราย                     4     ช๎อนตวง 
5.เกลือป่น                          1/2    ช๎อนชา 
 
ขั้นตอนและวิธีการท า 
1. น าแป้งสาลีในสํวนของแป้งในมารํอนให๎ละเอียด แล๎วผสมกับน้ ามันถั่วเหลือง 
2. นวดให๎เข๎ากันแล๎วแบํงปั้นเป็นก๎อนกลมๆเทํากัน 62 ลูก (ขนาดก าลังดี ไมํเล็กไมํใหญํเกินไป) 
3. น าสํวนผสมในสํวนแป้งนอกคือ แป้งสาลีอเนกประสงค์ + น้ าตาลทราย + เกลือป่น ผสมกันแล๎ว 
รํอนแป้งให๎ละเอียด 
4. ผสมน้ าปูนไส น้ ามันถั่วเหลือง แล๎วนวดให๎เข๎ากัน จนเหนียวนุํม แบํงปั้นก๎อนกลมๆ ให๎ได๎ 62 ลูกเทํา 
จ านวนแป้งใน 
5. น าแป้งนอก หํอแป้งใน  
 

 

รูปที่ 2.2 การหํอแป้ง 
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6. คลึงแป้งครั้งที่ 1 แล๎วม๎วนแป้ง 

 

 

รูปที่ 2.3 การคลึง และม๎วนแป้ง ครั้งที่ 1 

7. คลึงแป้งครั้งที่ 2 แล๎วม๎วนแป้ง 

 

 

 รูปที่ 2.4 การคลึง และม๎วนแป้ง ครั้งที่ 2 
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8. ตัดแบํงแป้งเป็น 2 ทํอน กดให๎แบนแล๎วคลึงแป้งเป็นแผํนบางๆ ไมํบาง ไมํหนาจนเกินไป 
 

 

รูปที่ 2.5 การกดแป้งให๎แบน 

9. น าไส๎ที่เตรียมไว๎ มาใสํแป้งที่คลึงเป็นแผํน 

 

รูปที่ 2.6 การใสํไส๎ลงในแป้ง 

10. น าแป้งหํอไส๎ให๎มิด แล๎วจับขลิบเป็นแบบรูปรี  

 

รูปที่ 2.7 การหํอแป้ง 
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11.  พร๎อมน าไปทอดให๎กรอบ 

 

รูปที่ 2.8 แป้งที่หํอเสร็จแล๎ว 

12. หลังจากทอดเสร็จแล๎ว จะได๎ขนมกะหรี่พั๊ฟสีเหลืองทอง 

 

รูปที่ 2.9 กะหรี่พั๊ฟที่ทอดเสร็จแล๎ว 

2.2 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

2.2.1 ประวัติความเป็นมาของบรรจุภัณฑ์  

ในยุคหินเมื่อมนุษย์ลําสัตว์ได๎เขาก็จะใช๎หนังสัตว์ หรือใบไม๎หํอหุ๎มสัตว์ที่ลํามาได๎ 
เพ่ือป้องกันพวกแมลง แสงแดดและฝน นอกจากนี้ในการพกพาอาหารหรือวัตถุที่ต๎องการ สิ่งที่ใช๎ในการ
หํอหุ๎มจะเป็น ใบไม๎ เปลือกไม๎ เปลือกหอย กระบอกไม๎ กระเพาะสัตว์ หนังสัตว์ ฯลฯ เป็นต๎น การรู๎จัก
การแก๎ปัญหาด๎วยการน าเอาวัตถุดิบ จากธรรมชาติเจ๎ามาเป็นอุปกรณ์ชํวยเคลื่อนย๎ายวัตถุมวลสาร การ
กระท าดังกลําวจึงนับวําเป็นที่มาของการบรรจุ ตํอมามนุษย์เริ่มรู๎จักการประดิษฐ์ คิดค๎นภาชนะบรรจุ
ด๎วยการดัดแปลงคุณสมบัติทางกายภาพของวัสดุธรรมธรรมชาติให๎มีรูปรํางและหน๎าที่ใช๎สอยเพิ่มขึ้น
นี่เอง จึงจัดวําเป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ดั้งเดิม ที่มนุษย์ในสมัยกํอนได๎กระท าขึ้นตามสภาพการเรียนรู๎
และการค๎นพบวัสดุในแตํละยุคซึ่งมี 4 ยุคใหญํๆ คือ 
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2.2.1.1  ยุคโบราณ เป็นยุคที่มนุษย์ยังไมํรู๎จักเทคโนโลยีมากนัก  บรรจุภัณฑ์ที่ใช๎กัน 
จะมาจากธรรมชาติ ซึ่งอาจมีการดัดแปลงให๎มีรูปรํางลักษณะ ที่สามารถใช๎ ประโยชน์ใช๎ สอยได๎มากขึ้น 
เชํน การน าใบตองมารัดเป็นกระทง หรือการน าไผํมาจักสา นเป็นตระกร๎าหรือชะลอม ซึ่งนับวําเป็นการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ขั้นพ้ืนฐาน โดยบรรจุภัณฑ์มีหน๎าที่เป็นสิ่งอ านวยความสะดวกตํอการขนสํงหรือ
เคลื่อนย๎ายสินค๎าและผลิตภัณฑ์เทํานั้น 

2.2.1.2  ยุคกลาง  ในยุคนี้จะเริ่มตั้งแตํปี 1795 เมื่อนาย Nicholasappert  ได๎
ค๎นพบวิธีถนอมอาหารโดยการใช๎ขวดแก๎วบรรจุอาหาร  แล๎น าไปผํานการฆําเชื้อด๎วยความร๎อน นับเป็น
มิติใหมํของการใช๎บรรจุภัณฑ์เพ่ือผลในการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์อาหารให๎มีอายุเก็บยาวนานขึ้น 

2.2.1.3  ยุคสงครามและหลังสงคราม ในยุคนี้เริ่มมีการค๎นพบวัตถุจ าพวกโลหะ  
และเริ่มน าโลหะมาใช๎ที่แทนขวดแก๎วในการบรรจุอาหารฆําเชื้อ  ด๎วยความร๎อนที่อุณหภูมิความดันสูง  
(Can food) ซึ่งในสมัยนี้ได๎มีการประดิษฐ์เครื่องจักรที่ชํวยในการปิดผนึงฝากระป๋องที่มีราคาถูก  ท าให๎ มี
การหันมาเริ่มใช๎กระป๋องโลหะแทนที่ขวดแก๎วมากขึ้น  เนื่องจาก สามารถเก็บอาหารได๎นานกวํา  และไมํ
แตกงํายเหมือนแก๎ว  นอกจากนี้ในชํวงปลายๆยุคก็ได๎มีการค๎นพบบรรจุภัณฑ์ชนิดใหมํคือ พลาสติก  
และมนุษย์ก็เริ่มน าพลาสติกมาใช๎ประโยชน์ทางบรรจุภัณฑ์มากขึ้น  เนื่องจาก คุณสมบัติที่หลากหลาย
ของพลาสติกท าให๎บรรจุภัณฑ์ในชํวงนี้มีการพัฒนาขึ้นอยํางรวดเร็ว 

2.2.1.4  ยุคปัจจุบันและอนาคต ปัจจุบันในยุคที่เราต๎องการค วามสะดวกสบายมาก
ขึ้น ดังนั้นบรรจุภัณฑ์ในปัจจุบันจึงออกมาในลักษณะของ ( Convenience package) เพ่ือเอ้ืออ านวย
ความสะดวกกับการใช๎งานมากท่ีสุด  รวมทั้งปัจจุบันถือเป็นโลกแหํงการค๎าเสรี  มีการแขํงขันทาง
การตลาดมากขึ้น ดังนั้นบรรจุภัณฑ์จึงเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดอยํางหนึ่ง  รูปแบบบรรจุภัณฑ์ต๎อง
สวยงาม โดดเดํน สามรถดึงดูดความสนใจจากผู๎บริโภคได๎  นอกจากนี้แล๎วยังเป็นการสํงเสริมและ
พยายามในการใช๎บรรจุภัณฑ์ที่มีบทบาทอนุรักษ์สิ่งแวดล๎อมมากข้ึนเชํนบรรจุภัณฑ์ที่สามารถเรียกเก็บ
คืนสามารถน ากลับมาใช๎ใหมํได๎อีก  วัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ สามารถ เวียนมาใช๎ประโยชน์ได๎  สามารถยํอย
สลายได๎โดยวิธีธรรมชาติและไมํกํอให๎เกิดมลพิษ 

การออกแบบการบรรจุภัณฑ์ จึงเริ่มเข๎ามามีบทบาทส าคัญตํอการค๎าและการบริการ ใน 
ฐานะของสิ่งที่ชํวยอ านวยความสะดวกแกํการขนสํงสินค๎าโดยท าหน๎าที่ขั้นพ้ืนฐานอันดับแรกคือ ปกป้อง 
คุ๎มครองสินค๎าให๎ปลอดภัยจากความเสียหาย อันเนื่องมาจากการกระทบกระเทือน และป้องกันสิ่ง
ปนเปื้อนที่ไมํพึงประสงค์ท่ีอาจจะเกิดขึ้นในระหวํางการขนสํงสินค๎าผลิตภัณฑ์จากโรงงานผลิตไป
จนกระท่ังถึงมือผู๎บริโภค ซึ่งบทบาทนี้มีผลท าให๎รูปแบบของบรรจุภัณฑ์มีการพัฒนาขึ้นมารับรอง มีการ
ออกแบบภาชนะบรรจุแบบปิดเชํน ถังไม๎ การรู๎จักปิดผนึกบรรจุภัณฑ์ เชํน มีฝาจุกปิดขวด ฯลฯ เป็นต๎น 
เทคนิคและกรรมวิธีการบรรจุที่พัฒนาขึ้นตามหน๎าที่ใช๎สอยเหลํานี้ จึงเป็นผลท าให๎เกิดการพัฒนารูปแบบ
บรรจุภัณฑ์ที่หลากหลายลักษณะตามกาลเวลา และการค๎นพบวัสดุหรือเทคโนโลยีที่น ามาใช๎  ในราว ค.ศ. 
1200 รูปแบบของการบรรจุภัณฑ์ ที่ปรากฏเป็นหลักฐาน  
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2.2.2 ความหมายของการบรรจุภัณฑ์ 

ตารางที่ 2.2 รูปแบบการใช๎งานของการบรรจุภัณฑ์ 

 
การบรรจุภัณฑ์เป็นสํวนหนึ่งของกระบวนการทางการตลาด โดยเฉพาะปัจจุบันที่การผลิตสินค๎า 

หรือบริการได๎เน๎นหรือให๎ความส าคัญกับผู๎บริโภค และจะได๎เห็นวําการบรรจุภัณฑ์มีบทบาทมากขึ้น
เพราะล าพังตัวสินค๎าเองไมํมีนวัตกรรมหรือการพัฒนาอะไรใหมํอีกแล๎ว ฉีกแนวไมํออกเพราะได๎มีการ
วิจัยพัฒนากันมานานจนถึงขั้นสุดยอดแล๎ว จึงต๎องมาเน๎นกันท่ีบรรจุภัณฑ์กับการบรรจุหีบหํอ บรรจุ
ภัณฑ์กับหีบหํอ ถือวําเป็นค าค าเดียวกัน ได๎มีผู๎ให๎ความหมายค านิยามแตกตํางกันออกไป  ดังนี้ 

2.2.2.1  ผู๎เชี่ยวชาญทางบรรจุภัณฑ์ชื่อ นิไกโด ( Nikaido)  ให๎ความหมายไว๎วํา  
“บรรจุภัณฑ์เป็นเทคนิคท่ีสํงเสริมการขายกับการประสานประโยชน์ระหวําวัตถุกับภาชนะบรรจุ  โดยมี
ความมุํงหมายเพ่ือการค๎ุมครองในระหวํางการขนสํงและการเก็บรักษาในคลัง” 

2.2.2.2  ประชิด ทินบุตร  ได๎ให๎ความหมายไว๎วํา การบรรจุภัณฑ์หรือศิลป
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีของการเตรียมสินค๎า  เพ่ือการขนสํงและการขาย  และวิธีการสํงมอบ
ผลิตภัณฑ์ไปยังผู๎บริโภคให๎อยูํในสภาพเรียบร๎อยสมบูรณ์  และมีราคาท่ีเหมาะสม 

2.2.2.3  งามทิพย์ ภูํวโรดม  ได๎กลําวไว๎วํา  การบรรจุหมายถึงการบวนการขั้นตอน
ตํางๆที่ใช๎ในการผลิตภาชนะบรรจุ  และบรรจุผลิตภัณฑ์ลงในภาชนะบรรจุ  โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือน า
ผลิตภัณฑ์นั้นไปถึงผู๎บริโภคในสภาพที่สมบูรณ์ 

2.2.2.4 บรรจุภัณฑ์เป็นทั้งศาสตร์และศิลป์  ที่ใช๎ในการบรรจุสินค๎าในการจ าหนําย  
เพ่ือตอบสนองของความต๎องการของผู๎ซื้อและผู๎บริโภคด๎วยต๎นทุนที่เหมาะสม   
(ปุ่น และ สมพร คงเจริญเกียตริ.2547:1) 

วัสดุ รูปแบบและการใช้ 
หนัง(Leather) การหํอ พับเป็น กระเป๋า ถุง 
ผ๎า (Cloth) การหํอ พับเป็น ถุง กระสอบ 
ไม๎ (Wood) ถังไม๎ หีบ ไม๎ ลัง ก าปั่น 
วัชพืชหรือผลิตภัณฑ์จากไม๎(Grass/Split Wood) ตะกร๎า เสื่อ สิ่งทอ 
หิน (Stone) กาน้ า คณโฑ 
ดิน (Earthenware) หม๎อ ถ๎วยชาม ฯลฯ 
โลหะ (Metal) หม๎อ ถ๎วยชาม กาน้ า 
แก๎ว (Glass) แก๎วน้ า ขวด ชาม คณโฑ 
ในสมัยตํอมา เมื่อมีความก๎างหน๎าทางด๎านวิทยาศาสตร์ ด๎านศิลปศาสตร์และเทคโนโลยี เครื่องกลโรงงาน
ตําง ๆ ถูกคิดค๎นพัฒนามากข้ึน โดยเฉพาะในชํวงของการปฏิวัติทางอุตสาหกรรม 
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2.2.2.5 ด ารงศักดิ์ชัยสนิทและกํอเกียรติ วิริยะกิจพัฒนา( 2521 : 2) ให๎ค าจ ากัด
ความวําการบรรจุภัณฑ์ไว๎วํา งานเทคนิคท่ีต๎องอาศัยความช านาญ ประสบการณ์ และความคิด
สร๎างสรรค์ในอันที่จะออกแบบและผลิตหีบหํอให๎มีความเหมาะสมกับสินค๎าที่ผลิตขึ้นมา ให๎ความ
คุ๎มครองสินค๎า หํอหุ๎มสินค๎า ตลอดจนอ านวยประโยชน์ใช๎สอยด๎านอื่นๆ เชํน ความสะดวกสบายในการ
หอบหิ้ว พกพา หรือการใช๎งาน เป็นต๎น 

2.2.2.6 มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมมาธิราช( 2543 : 341) ให๎ความหมายของบรรจุ
ภัณฑ์ไว๎วํา สิ่งที่หํอหุ๎มหรือการบรรจุผลิตภัณฑ์ รวมทั้งภาชนะท่ีใช๎เพื่อการขนสํงผลิตภัณฑ์จากผู๎ผลิตไป
ยังใช๎หรือผู๎บริโภค โดยสินค๎าหรือผลิตภัณฑ์อยูํในสภาพดีเหมือนกํอนการบรรจุ 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ( Packaging Design) หมายถึง  การก าหนดรูปแบบและ
โครงสร๎างของบรรจุภัณฑ์ให๎สัมพันธ์กับหน๎าที่ใช๎สอยของผลิตภัณฑ์ เพื่อการค๎ุมครองป้องกันไมํให๎สินค๎า
เสียหายและเพ่ิมคุณคําด๎านจิตวิทยาตํอผู๎บริโภค โดยอาศัยทั้งศาสตร์และศิลป์ในการสร๎างสรรค์การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ อาจแบํงประเภทลักษณะการออกแบบได๎ 2 ประเภทคือ 

    1) การออกแบบโครงสร๎าง บรรจุภัณฑ์หมายถึงการก าหนดลักษณะโครงสร๎างวัสดุที่
ใช๎ตลอดจนกรรมวิธีการผลิต การบรรจุ ตลออดจนการขนสํงเก็บรักษาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์
นับตั้งแตํจุดผลิตจนถึงมือผู๎บริโภค 

     2) การออกแบบกราฟิก บรรจุภัณฑ์  หมายถึงการสร๎างสรรค์ งาน ลักษณะ
สํวนประกอบภาย นอกของโครงสร๎างบรรจุภัณฑ์ให๎สามารถสื่อสาร สื่อความหมาย ความเข๎าใจ ( To 
Communicate) ในอันที่จะให๎ผลทางด๎านจิตวิทยา ( Psychological Effects) ตํอผู๎บริโภค และอาศัย
หลักศิลปะการจัดภาพให๎เกิดความประสานกลมกลืนกันอยํางสวยงาม ตามวัตถุประสงค์ท่ีได๎วางไว๎ 

2.2.3 การออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ 
ในการออกแบบโครงสร๎างของบรรจุภัณฑ์ ผู๎วิจัยต๎องอาศัยความรู๎ และข๎อมูลจาก 

หลายด๎านการอาศัยความชํวยเหลือจากผู๎ช านาญการบรรจุ ภัณฑ์(PACKAGING SPECIALISTS) หลาย
ฝ่ายมารํวมปรึกษาและพิจารณาตัดสินใจ ซึ่งอิงทฤษฏีของ ปุ่น คงเจริญเกียรติและสมพร คงเจริญเกียรติ 
(2542:71-83) โดยที่ผู๎วิจัยจะกระท าหน๎าที่เป็นผู๎สร๎างภาพพจน์ ( THE IMAGERY MAKER) จากข๎อมูล
ตํางๆ ให๎ปรากฏเป็นรูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์จริง ล าดับขั้นตอนของการด าเนินงาน นับตั้งแตํตอน
เริ่มต๎น จนกระทั่งสิ้นสุดจนได๎ผลงานออกมาดังตํอไปนี้ เชํน 

2.2.3.1 ก าหนดนโยบายหรือวางแผนยุทธศาสตร์ (POLICY PERMULATION OR  
ATRATEGIC PLANNING) เชํน ตั้งวัตถุประสงค์และเป้าหมายของการผลิต เงินทุนงบประมาณ การ
จัดการ และการก าหนดสถานะ (SITUATION) ของบรรจุภัณฑ์  

2.2.3.2 การศึกษาและการวิจัยเบื้องต๎น (PRELIMINARY RESEARCH) ได๎แกํ  
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การศึกษาข๎อมูลหลักการทางวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี และวิศวกรรมทางการผลิต ตลอดจนการค๎นพบสิ่ง
ใหมํๆ ที่เกิดขึ้นและเกี่ยวข๎องสอดคล๎องกันกับการออกแบบโครงสร๎างของบรรจุภัณฑ์ 

2.2.3.3 การศึกษาถึงความเป็นไปได๎ของบรรจุภัณฑ์ (FEASIBILITY STUDY) เมื่อได๎ 
ศึกษาข๎อมูลตํางๆ แล๎วก็เริ่มศึกษาความเป็นไปได๎ของบรรจุภัณฑ์ด๎วยการสเก็ต (SKETCH DESIGN) ภาพ
แสดงถึงรูปรํางลักษณะ และสํวนประกอบของโครงสร๎าง 2-3 มิติ หรืออาจใช๎วิธีการอ่ืนๆ ขึ้นรูปเป็น
ลักษณะ 3 มิติ ก็สามารถกระท าได๎ ในขั้นตอนนี้จึงเป็นการเสนอแนวความคิดสร๎างสรรค์ขั้นต๎นหลาย ๆ 
แบบ (PRELIMINARY IDFAS) เพ่ือศึกษาความเป็นไปได๎ในเทคนิควิธีการบรรจุ และการค านวณเบื้องต๎น 
ตลอดจนเงินทุนงบประมาณด าเนินการ และเพ่ือการพิจารณาคัดเลือกแบบรํางไว๎เพ่ือพัฒนาให๎สมบูรณ์
ในขั้นตอนตํอไป 

2.2.3.4 การพัฒนาและแก๎ไขแบบ (DESIGN REFINEMENT) ในขั้นตอนนี้ผู๎ออกแบบ 
จะต๎องขยายรายละเอียดปลีกยํอยตํางๆ ( DETAILED DESIGN ) ของแบบรํางให๎ทราบอยํางละเอียดโดย
เตรียมเอกสารหรือข๎อมูลประกอบ มีการก าหนดเทคนิคและวิธีการผลิต การบรรจุ วัสดุ การประมาณ
ราคา ตลอดจนการทดสอบทดลองบรรจุ เพื่อหารูปรําง รูปทรงหรือสํวนประกอบตําง ๆ ที่เหมาะสมกับ
หน๎าที่ของบรรจุภัณฑ์ที่ต๎องการด๎วยการสร๎างรูปจ าลองงําย ๆ ( MOCK UP) ขึ้นมา ดังนั้นผู๎ออกแบบจึง
ต๎องจัดเตรียมสิ่งตําง ๆ เหลํานี้อยํางละเอียดรอบคอบเพื่อการน าเสนอ ( PRESENTATION) ตํอลูกค๎าและ
ผู๎ที่ท างานเก่ียวข๎องให๎เกิดความเข๎าใจเพื่อพิจารณาให๎ความคิดเห็นสนับสนุนยอมรับหรือเปลี่ยนแปลง
แก๎ไขเพ่ิมเติมในรายละเอียดที่ชัดเจนยิ่งขึ้นเชํน การท าแบบจ าลองโครงสร๎างเพ่ือศึกษาถึงวิธีการบรรจุ 
และหน๎าที่ของบรรจุภัณฑ์กํอนการสร๎างแบบเหมือนจริง 

2.2.3.5 การพัฒนาต๎นแบบจริง ( PROTOTYPE DEVELOPMENT) เมื่อแบบ 
โครงสร๎างได๎รับการแก๎ไขและพัฒนา ผํานการยอมรับแล๎ว ล าดับตํอมาต๎องท าหน๎าที่เขียนแบบ 
(MECHANICAL DRAWING) เพ่ือก าหนดขนาด รูปรําง และสัดสํวนจริงด๎วยการเขียนภาพประกอบแสดง
รายละเอียดของรูปแบบแปลน (PLAN) รูปด๎านตํางๆ (ELEVATIONS) ทัศนียภาพ (PERSPECTIVE) หรือ
ภาพแสดงการประกอบ ( ASSEMBLY) ของสํวนประกอบตํางๆมีการก าหนดมาตราสํวน ( SCALE) บอก
ชนิดและประเภทวัสดุที่ใช๎มีข๎อความ ค าสั่ง ที่สื่อสารความเข๎าใจกันได๎ในขบวนการผลิตเป็นบรรจุภัณฑ์
ของจริง แตํการที่จะได๎มาซึ่งรายละเอียดเพื่อน าไปผลิตจริงดังกลําวนั้น ผู๎ออกแบบจะต๎องสร๎างต๎น
แบบจ าลองที่สมบูรณ์ ( PROTOTYPE) ขึ้นมากํอนเพื่อวิเคราะห์ ( ANALYSIS) โครงสร๎างและจ าแนก
แยกแยะสํวนประกอบตํางๆออกมาศึกษา ดังนั้น PROTOTYPE ที่จัดท าข้ึนมาในข้ันนี้จึงควรสร๎างด๎วย
วัสดุที่สามารถให๎ลักษณะและรายละเอียดใกล๎เคียงกับบรรจุภัณฑ์ของจริงให๎มากท่ีสุดเทําที่จะกระท าได๎
เชํนอาจจะท าด๎วยปูนพลาสเตอร์ ดินเหนียว กระดาษ ฯลฯ และในขั้นนี้ การทดลองออกแบบกราฟิกบน
บรรจุภัณฑ์ ควรได๎รับการพิจารณารํวมกันอยํางใกล๎ชิดกับลักษณะของโครงสร๎างเพ่ือสามารถน าผลงาน
ในขั้นนี้มาคัดเลือกพิจารณาความมีประสิทธิภาพของรูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์ที่สมบูรณ์ 
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2.2.3.6 การผลิตจริง ( production) ส าหรับขั้นตอนนี้สํวนใหญํจะเป็นหน๎าที่
รับผิดชอบของฝ่ายผลิตในโรงงานที่จะต๎องด าเนินการตามแบบแปลนที่นักออกแบบให๎ไว๎ ซึ่งทางฝ่ายผลิต
จะต๎องจัดเตรียมแบบแมํพิมพ์ของบรรจุภัณฑ์ให๎เป็นไปตามก าหนดและต๎องสร๎างบรรจุภัณฑ์จริงออกมา
จ านวนหนึ่งเพ่ือเป็นตัวอยําง ( PRE-PRODUCTION PROTOTYPES) ส าหรับการทดสอบทดลองและ
วิเคราะห์เป็นครั้งสุดท๎าย หากพบวํามีข๎อบกพรํองควรรีบด าเนินการแก๎ไขให๎เป็นที่เรียบร๎อยแล๎วจึง
ด าเนินการผลิตเพ่ือน าไปบรรจุและจ าหนํายในล าดับตํอไป 

2.2.4  การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
  2.2.4.1 การออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์เป็นตัวแทนของกระบวนการสํงเสริมการขาย
ทางด๎านการตลาด ณ จุดขายที่สามารถจับต๎องได๎ ท าหน๎าที่เป็นสื่อโฆษณาได๎อยํางดีเยี่ยม ณ จุดขาย 
รูปทรงของบรรจุภัณฑ์เปรียบได๎กับตัวโครงรํางกายของมนุษย์ สีที่ออกแบบบรรจุภัณฑ์เปรียบเสมือน
ผิวหนังของมนุษย์ ค าบรรยายบนบรรจุภัณฑ์เปรียบได๎กับปากที่กลําวแจ๎งแถลงสรรพคุณ การออกแบบ
อาจจะเขียนเป็นสมการอยํางงําย ๆ ได๎ดังนี้ การออกแบบ = ค าบรรยาย + สัญลักษณ์ + ภาพพจน์ 
เนื่องจากการออกแบบภาพพจน์เป็นศิลปะอยํางหนึ่งซึ่งอาจแสดงออกได๎ด๎วย จุด เส๎น สี รูปวาด และรูป
ถําย ผสมผสานกันออกมาเป็นพาณิชย์ศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ ด๎วยหลักการงําย ๆ 4 ประการ คือ SAFE ซ่ึง
มีความหมายวํา 

S = Simple เข๎าใจงํายสบายตา 
A = Aesthetic มีความสวยงามชวนมอง 
F = Function ใช๎งานได๎งําย สะดวก 
E = Economic ต๎นทุนคําใช๎จํายเหมาะสม 

การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ยังมีบทบาทชํวยเสริมกิจกรรมตําง ๆ ทางด๎านการตลาด ดังนี้
ตามท่ีได๎อธิบายแล๎ววําบรรจุภัณฑ์มีบทบาทในสํวนผสมการตลาดในการท าหน๎าที่เสริมกิจกรรมการตลาด
ในแตํละข้ันตอนของวัฏจักรชีวิตผลิตภัณฑ์ รายละเอียดปลีกยํอยในการชํวยเสริมกิจกรรมตําง ๆ มี
ดังตํอไปนี้ 

ก) การใช๎โฆษณา บรรจุภัณฑ์จ าต๎องออกแบบให๎จ าได๎งําย ณ จุดขาย หลังจาก
กลุํมเป้าหมายได๎เห็นหรือฟังโฆษณามาแล๎ว ในกลยุทธ์นี้บรรจุภัณฑ์มักจะต๎องเดํนกวําคูํแขํงขันหรือมี
กราฟิกท่ีสะดุดตาโดยไมํต๎องให๎กลุํมเป้าหมายมาองหา ณ จุดขาย 

ข) การเพ่ิมชํองทางการจัดจ าหนําย ชํองทางการจัดจ าหนํายที่เปลี่ยนแปลงไป
อาจจ าเป็นต๎องมีการออกแบบปริมาณสินค๎าตํอหนํวยขนสํงใหมํเพ่ือลดคําใช๎จําย หรือมีการพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์ส าหรับจุดขายใหมํ การเพิ่มหิ้ง ณ จุดขายที่เรียกวํา POP (Point of Purchase) อาจมีสํวนชํวย
สํงเสริมการขายเมื่อเปิดชํองทางการจัดจ าหนํายใหมํ 

http://tony2540-packagingdesign.blogspot.com/2010/04/blog-post.html
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ค) เจาะตลาดใหมํ  มีความจ าเป็นอยํางยิ่งท่ีต๎องออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหมํใน
การเจาะตลาดใหมํหรือกลุํมเป้าหมายใหมํ ในบางกรณีอาจจ าเป็นต๎องเปลี่ยนตราสินค๎าใหมํอีกด๎วย 

ง) ผลิตภัณฑ์ใหมํ  ถ๎าผลิตภัณฑ์ใหมํเป็นสินค๎าท่ีเกี่ยวเนื่องกับสินค๎าเกํา เชํน 
เปลี่ยนจากการขายกล๎วยตากแบบเกํา เพิ่มผลิตภัณฑ์ใหมํมาเป็นกล๎วยตากชุบน้ าผึ้ง อาจใช๎บรรจุภัณฑ์
เกําแตํเปลี่ยนสีใหมํเพ่ือแสดงความสัมพันธ์กับสินค๎าเดิมหรืออาจใช๎เทคนิคของการออกแบบบรรจุ-ภัณฑ์
ยูนิฟอร์มดังจะกลําวตํอไปในบทนี้ แตํในกรณีท่ีเป็นสินค๎าใหมํถอดด๎ามจ าต๎องออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหมํ
หมด แตํอาจคงตราสินค๎าและรูปแบบเดิมไว๎เพ่ือสร๎างความสัมพันธ์กับลูกค๎ากลุํมท่ีเคยเป็นลูกค๎าประจ า 

จ) การสํงเสริมการขาย  จ าเป็นอยํางยิ่งต๎องมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหมํ 
เพ่ือเน๎นให๎ผู๎บริโภคทราบวํามีการเพิ่มปริมาณสินค๎า การลดราคาสินค๎า หรือการแถมสินค๎า รายละเอียด
บนบรรจุภัณฑ์ยํอมมีสํวนชํวยกระตุ๎นให๎ผู๎บริโภคมีความอยากซื้อมากขึ้น 

ฉ) การใช๎ตราสินค๎า เป็นสิ่งจ าเป็นอยํางยิ่งที่จะต๎องมีเพ่ือสร๎างความทรงจ าที่ดี
ตํอสินค๎าบรรจุภัณฑ์ที่มีตราสินค๎าใหมํควรจะได๎รับการออกแบบใหมํด๎วยการเน๎นตราสินค๎า รายละเอียด
ในเรื่องนี้จะได๎กลําวตํอไปในหัวข๎อตราสินค๎า 

ช) เปลี่ยนขนาดหรือรูปทรงของบรรจุภัณฑ์  โดยปกติสินค๎าแตํละชนิดมีวัฏ
จักรชีวิตของตัวมันเอง ( Product Life Cycle) เมื่อถึงวัฏจักรชีวิตชํวงหนึ่งๆจ าเป็นต๎องมีการเปลี่ยนโฉม
ของบรรจุภัณฑ์เพ่ือยืดอายุของวัฏจักร ในบางกรณี การเปลี่ยนขนาดอาจเกิดจากนวัตกรรมใหมํทางด๎าน
บรรจุภัณฑ์ เชํน การเลือกใช๎วัสดุใหมํจึงมีการเปลี่ยนรูปทรงหรือขนาด ไมํวําจะเป็นสาเหตุใดก็ตามมี
ความจ าเป็นอยํางยิ่งที่จะต๎องมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหมํเพ่ือรักษาหรือขยายสํวนแบํงการตลาด 

2.2.4.2 ความส าคัญของการออกแบบกราฟิก การออกแบบกราฟิกมีความส าคัญตํอ
หนํวยงานทุกสาขาในปัจจุบัน เนื่องจากการออกแบบกราฟิกชํวยให๎การสื่อความหมายที่ซับซ๎อนให๎งําย
ตํอการท าความเข๎าใจ สามารถสรุปได๎ดังนี้ 

ก) การสื่อความหมายรํวมกันภายในสังคม การออกแบบกราฟิกมีความส าคัญ
ตํอการสื่อความหมายรํวมกันภายในสังคม เนื่องจากสังคมเราสํวนใหญํมีข๎อตกลงรํวมกัน ภาพสัญลักษณ์
ในสถานที่สาธารณะตําง ๆ ก็เป็นหนึ่งในข๎อตกลงรํวมกันภายในสังคมที่จ าเป็นที่จะต๎องมีความชัดเจน
เพ่ือป้องกันไมํให๎เกิดความสับสน หรือเกิดความเข๎าใจผิด ดังนั้นกราฟิกท่ีมีความสากลจึงส าคัญอยํางยิ่ง
ตํอการสื่อความหมายรํวมกันภายในสังคมที่มีความแตกตํางกันทั้งทางเชื้อชาติและภาษา 

ข) การสํงเสริมความก๎าวหน๎าทางธุรกิจ การออกแบบกราฟิกมีความส าคัญตํอ
การสํงเสริมความก๎าวหน๎าทางธุรกิจ ตั้งแตํระดับอุตสาหกรรมภายในประเทศจนถึงระดับตํางประเทศ 
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เนื่องจากกราฟิกสํวนใหญํมักถูกใช๎ในการสร๎างเอกลักษณ์องค์กร ตราสินค๎า และสื่อประชาสัมพันธ์ เพ่ือ
ชํวยในการประชาสัมพันธ์ข๎อมูลขําวสารจากกลุํมผู๎ผลิตไปสูํกลุํมเป้าหมายหลักสามารถรับรู๎ข๎อมูล
ขําวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หรือสร๎างภาพลักษณ์ท่ีดีตํอองค์กรธุรกิจผํานกราฟิก 

ค) การศึกษา กราฟิกมีความส าคัญอยํางยิ่งตํอการถํายทอดความรู๎ที่ซับซ๎อน
ให๎ผู๎เรียนสามารถรับรู๎ได๎โดยงํายและชัดเจน เนื่องจากปัจจุบันนี้ การเรียนการสอนไมํได๎มุํงเน๎นการเรียน
จากครูผู๎เป็นศูนย์กลางแหํงวิทยาการตําง ๆ ภายในห๎องเรียนเพียงอยํางเดียว แตํผู๎เรียนสามารถศึกษา
และเรียนรู๎ด๎วยตนเองจากแหลํงวิทยาการตําง ๆ อยํางกว๎างขวางภายนอกห๎องเรียน ดังนั้นกราฟิกจึงมี
บทบาทส าคัญยิ่งในการถํายทอดความรู๎ผํานสื่อการสอนประเภทสาธิต การใช๎ภาพน าเสนอข้ันตอนการ
ปฏิบัติทีละข้ันตอนสามารถชํวยให๎เกิดกระบวนการเรียนรู๎ได๎อยํางงําย 

ง) นักออกแบบกราฟิก การที่นักออกแบบได๎เห็นผลงานการออกแบบที่
หลากหลายจะสามารถชํวยให๎นักออกแบบเกิดความคิดใหมํ ๆ ได๎โดยได๎รับแรงบันดาลใจในการออกแบบ
จากผลงานการออกแบบของผู๎อื่น ถือวําเป็นสํวนส าคัญอยํางยิ่งตํอการพัฒนาความคิดสร๎างสรรค์ของนัก
ออกแบบกราฟิกให๎มีศักยภาพในการแก๎ปัญหามากยิ่งขึ้น และนอกจากนั้นการศึกษางานกราฟิกของผู๎อื่น
จะสามารถชํวยให๎นักออกแบบหลีกเลี่ยงการสร๎างสรรค์งานซ้ าซ๎อนกับผู๎อื่น ดังนั้นการเรียนรู๎จากผลงาน
ของผู๎อื่นก็เป็นสํวนหนึ่งของการศึกษาและพัฒนาการแนวความคิดของนักออกแบบได๎ เมื่อเกิดความรู๎
และความเข๎าใจในแนวคิดของนักออกแบบทํานอื่นแล๎วจะชํวยให๎นักออกแบบสามารถใช๎แนวการคิดนั้น
มาประยุกต์ใช๎ในการสร๎างสรรค์ผลงานของตนได๎อยํางเหมาะสมกับวัตถุประสงค์และสามารถสื่อ
ความหมายและการถํายทอดความรู๎สึกของนักออกแบบได๎อยํางมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น การเรียนรู๎ของ
นักออกแบบกราฟิกเป็นการเรียนรู๎ที่ไมํมีวันสิ้นสุด ดังนั้นนักออกแบบศึกษาผลงานออกแบบกราฟิกอยําง
ตํอเนื่องถือได๎วําเป็นการเรียนรู๎มากข้ึนเทํานั้น 

2.2.4.3 บทบาทหน๎าที่ของกราฟิกที่มีตํอบรรจุภัณฑ์ มีดังตํอไปนี้ 

ก) ให๎ข๎อมูลรายละเอียดตัวผลิตภัณฑ์กับผู๎บริโภคท าให๎ผู๎บริโภคได๎ทราบถึง
ข๎อมูลบางอยํางที่จะเป็นประโยชน์จากการซื้อผลิตภัณฑ์ เชํน สํวนประกอบ สรรพคุณ วิธีการใช๎ วิธีการ
เก็บรักษา เป็นต๎น 

ข) สร๎างเอกลักษณ์ให๎กับตัวผลิตภัณฑ์เนื่องจากในปัจจุบันมีการแขํงขันทาง
การค๎าในระดับสูง ผลิตภัณฑ์สินค๎าท่ีได๎รับการออกแบบกราฟิกโดดเดํนนี้จะต๎องให๎ความรู๎สึกในทางบวก
หรือสร๎างสรรค์  
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ค) สร๎างภาพพจน์ให๎กับตัวผลิตภัณฑ์ในลักษณะท านองเดียวกันกับการสร๎าง
เอกลักษณ์ กลําวคือ สินค๎านั้นได๎รับการออกแบบกราฟิกท่ีสวยงามและถูกหลักการ ยํอมมีผลตํอผู๎ซื้อ
ทางด๎านจิตวิทยา เชํน เกิดความภูมิใจ ความม่ันใจในตัวสินค๎า 

ง) สามารถเป็นแหลํงข๎อมูลขําวสารให๎กับประชาชน ในบางโอกาสและในบาง
ประเทศได๎มีการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์เป็นแหลํงให๎ข๎อมูลขําวสารแกํประชาชน 

  2.2.4.4 องค์ประกอบของการออกแบบงานกราฟิก สํวนส าคัญท่ีจะสร๎างสรรค์ความ
สุนทรีย์บนงานออกแบบ มีองค์ประกอบอยูํ 2 สํวน คือ 

ก) อักษรและตัวพิมพ์ตัวอักษรจะท าหน๎าที่เป็นสํวนแจกแจงรายละเอียดของ
ข๎อมูล สาระท่ีต๎องการน าเสนอด๎วยรูปแบบและการจัดวางต าแหนํงอยํางสวยงาม มีความชัดเจน การ
ออกแบบ การเลือกแบบตลอดจนการก าหนดรูปแบบของตัวอักษรที่จะน ามาใช๎ ต๎องมีลักษณะเดํน อําน
งําย สวยงาม นําสนใจ ลักษณะที่แตกตํางของตัวอักษร จึงต๎องก าหนดตามสภาวะการน าไปใช๎ โดยแบํง
ออกเป็น 2 สํวน ได๎แกํ สํวนที่เป็นหัวเรื่อง หรือชื่อสินค๎า จะต๎องเน๎นความโดดเดํนของรูปแบบมากที่สุด
และสํวนที่เป็นข๎อความหรือเนื้อหา ที่ต๎องการแสดงรายละเอียดตําง ๆ นิยมใช๎ตัวอักษรที่มีรูปแบบเรียบ
งํายสะดวกในการอํานมากท่ีสุดในการเลือกใช๎ตัวอักษรให๎มีความเหมาะสมกับงานที่ออกแบบ ผู๎ออกแบบ
ควรได๎พิจารณาถึงรูปแบบตัวอักษร ขนาดตัวอักษร รูปรํางลักษณะของตัวอักษร การก าหนดระยะหําง
และพ้ืนที่วําง การก าหนดสี และการจัดวางต าแหนํงให๎มีความสมดุลเหมาะสมพอดี 

ข) ภาพและสํวนประกอบตกแตํงภาพภาพและสํวนประกอบตกแตํงภาพ ที่
ต๎องการเน๎นให๎เกิดคุณคําทางความงาม ซึ่งจะท าหน๎าที่ในการถํายทอดจินตนาการออกมาเป็นรูปแบบ 
และน าเสนอแนวคิดให๎เป็นรูปธรรมดาตามความคิดของตน เพื่อต๎องการให๎เกิดประสิทธิผลในการสื่อสาร
มากที่สุดงานออกแบบที่ดีควรน าภาพมาใช๎ให๎เหมาะสมกับโอกาสและหน๎าที่อยํางกลมกลืน คือ 
    2.1 เมื่อต๎องการดึงดูดความสนใจ 
    2.2 เมื่อต๎องการใช๎ประกอบการอธิบายความรู๎ 
    2.3 เมื่อต๎องการค าอธิบายความคิดรวบยอด 
    2.4 เมื่อต๎องการอ๎างอิงสิ่งที่ปรากฏขึ้นจริง 
    2.5 เมื่อต๎องการใช๎ประกอบข๎อมูลทางสถิติ 

2.2.4.5 การจัดองค์ประกอบของงานกราฟิก 
                                      ก) จัดให๎เป็นเอกภาพในที่นี้หมายถึง สิ่งที่ชํวยท าให๎ชิ้นงานเป็นอันหนึ่ง
อันเดียวกัน ซึ้งต๎องขึ้นอยูํกับวัตถุประสงค์นั้นๆ ความเป็นเอกภาพจะครอบคลุมถึงเรื่องของความคิดและ
การออกแบบ 
                                      ข) ความสมดุลความสมดุลในงานกราฟิกเป็นเรื่องของความงามความ
นําสนใจเป็นการจัดสมดุลกันทั้งในด๎านรูปแบบและสี มีอยูํ 2 ลักษณะที่ส าคัญ คือ 



24 
 

 - ความสมดุลในรูปทรงหรือความเหมือนกันทั้ง 2 ด๎านคือเมื่อมอง
ภาพแล๎วเห็นได๎ทันทีวําภาพที่ปรากฏนั้นเทํากัน ภาพแบบนี้จะท าให๎ความรู๎สึกท่ีมั่นคงเป็นทางการแตํ
อาจท าให๎ดูนําเบื่อได๎งําย 

 - ความสมดุลในความรู๎สึก หรือความสมดุลที่สองข๎างไมํเหมือนกัน
เป็นความแตกตํางกันทั้งในด๎านรูปแบบ สี หรือพ้ืนผิว แตํเมื่อมองดูโดยรวม จะเห็นวําเทํากัน ไมํเอนเอียง
ไปข๎างใดข๎างหนึ่ง ความสมดุลในลักษณะนี้ ท าให๎เกิดความรู๎สึกเคลื่อนไหว แปรเปลี่ยน ไมํเป็นทางการ 
และไมํนําเบื่อ 

  ค) การจัดให๎มีจุดสนใจภายในเนื้อหาที่จ ากัดจะต๎องมีการเน๎น การเน๎นจะ
เป็น ณ จุดใดจุดหนึ่งที่เห็นวํามีความส าคัญ อาจท าได๎ด๎วยภาพหรือข๎อความก็ได๎ โดยมีหลักวํา “ความคิด
เดียวและจุดสนใจเดียว” การ มีหลายความคิด หรือมีจุดสนใจหลายจุด จะท าให๎การออกแบบเกิดความ
ล๎มเหลวเพราะหาจุดเดํนชัดไมํได๎ ภาพรวมจะไมํชัดเจน ขาดเอกลักษณ์ของความเป็นผู๎น าในตัวชิ้นงาน 
ส าหรับวิธีการที่จะท าให๎มีจุดสนใจอาจเน๎นด๎วย สี ขนาด สัดสํวน และรูปรํางที่แปลกไปกวําสํวนอื่นๆใน
ภาพ สํวนต าแหนํงที่เหมาะสมในการวางจุดสนใจนั้นสามารถกระท าได๎ดังนี้ 

น าภาพมาแบํงเป็น 3 สํวน บริเวณท่ีเส๎นตัดกันนั้นก็คือต าแหนํงที่เหมาะสมจาก
ผลการวิจัยหลายๆครั้ง พบวําตรงจุดตัดกันที่มุมบนซ๎ายนั้นเป็นต าแหนํงที่ดีที่สุด เหตุผลหนึ่งที่สนับสนุนก็
คือ ในการอํานหนังสือนั้น เรามักอํานจากมุมซ๎ายไปขวา และจากบนลงลําง ฉะนั้น ต าแหนํงนี้จะเป็นจุด
แรกท่ีสายตาเรามอง เพื่ออํานหรือดูภาพบนแผํนภาพนั้นๆ 

2.2.4.6 ข๎อมูลบนบรรจุภัณฑ์ การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ เป็นการบอกถึง
เรื่องราวของสิ่งที่บรรจุอยูํภายในให๎ผู๎บริโภคทราบถึงข๎อมูลตําง ๆ ที่มี ทั้งผลดีและผลเสียของผลิตภัณฑ์ 
ข๎อมูลที่นักออกแบบกราฟิกควรน าเสนอมีดังนี้ 

- ประเภท 
- สํวนประกอบหรือสํวนผสมโดยประมาณ 
- คุณคําทางสมุนไพร 
- ขั้นตอนหรือวิธีใช๎ 
- การเก็บรักษา 
- วันที่ผลิตและวันหมดอายุ 
- ค าบรรยายสรรคุณ 
- ข๎อมูลเกี่ยวกับผู๎ผลิต 

2.2.4.7 การใช๎ตัวอักษรและตัวพิมพ์ ประชิด ทินบุตร ( 2530:29) กลําวไว๎วํา ตัวอักษร
หรือตัวพิมพ์จัดวําเป็นองค์ประกอบพื้นฐานที่ส าคัญอันดับแรกของการออกแบบ การออกแบบโดยทั่ว ๆ 
ไป มีการน าตัวอักษรมาใช๎เพื่อการออกแบบเป็น 2 ลักษณะใหญํ ๆ คือ 

ก)  ใช๎ตัวอักษรเป็นสํวนดึงดูดตา มีลักษณะตัวอักษรแบบ Display faceเพ่ือ
ต๎องการตกแตํงหรือการเน๎นข๎อความขําวสารให๎สามารถดึงดูดความสนใจของผู๎ดู ผู๎อําน ด๎วยการใช๎ขนาด
รูปแบบตัวอักษรที่มีขนาดใหญํ มีความเดํนเป็นพิเศษ 
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ข)  ใช๎ตัวอักษรเป็นสํวนบรรยายหรืออธิบายเนื้อหา คือ การใช๎ตัวอักษรเป็น
Book face หรือเป็นตัว Text ที่มีขนาดเล็กในลักษณะของการเรียงพิมพ์ข๎อความเพ่ือการบรรยายหรือ
อธิบายสํวนประกอบปลีกยํอย และเนื้อหาที่สื่อสารเผยแพรํ 

ดังนั้นการที่จะน าตัวอักษรมาใช๎ในการออกแบบกราฟิกผู๎ออกแบบจึงควรที่จะต๎อง
ศึกษาเรียนรู๎ถึงสํวนประกอบของตัวอักษรในภาษาตําง ๆ ในเรื่องตํอไปนี้ 

- รูปแบบตัวอักษร 
- รูปลักษณะของตัวอักษร 
- ขนาดตัวอักษร 

 2.2.4.8 การพิจารณาเลือกตัวหนังสือในการออกแบบ 
                    ก) ลักษณะรูปรํางหนังสือแตํละตัวสวยนําพอใจ และมีความสูง ความกว๎าง 
สมดุล ส าหรับผู๎อํานทั่วไป (สัดสํวนโดยประมาณ สูง 1 กว๎าง 3/5) 

 ข)  การประสมค าบรรทัดเป็นหน๎า 
- การประสมค า ตัวหนังสือทุกตัวต๎องเข๎ากันได๎ มีชํองไฟเหมาะสม 

  - การเรียงบรรทัด ต๎องไมํผอมเกินไป เพราะอํานได๎ไมํสะดวก  
           - การจัดบรรทัดเป็นหน๎า อยําวางบรรทัดชิดเกินไป ท าให๎อํานยากและอําน
พลาดได๎งําย ควรมีชายหน๎าและหลัง เพราะอํานงํายกวํา และงํายตํอการผลิต 

  ค) Contrast ของตัวหนังสือ เกิดจากความหนักเบาของเส๎น และความอํอน
แกํของแสงสีพื้นกับตัวอักษร 

  ง)  ความเหมาะสมกับผู๎อําน โดยพิจารณาจากคนที่มีปัญหาทางสายตาเชํน 
สายตาสั้น สายตายาว ตาบอดสี ก็ต๎องเลือกใช๎ตัวหนังสือแกํสิ่งเหลํานี้สภาพแวดล๎อมของที่ใช๎อําน เชํน มี
เสียงรบกวนมาก คนพลุกพลําน ต๎องมี Contrast ของตัวหนังสือมากเพ่ือแขํงกับสิ่งแวดล๎อมนั้นได๎ ใน
การอํานในที่รํม อํานให๎สบายตาดี ลด Contrast ให๎น๎อยลง 

  - การวัดตัวพิมพ์ (Type Measuremen) แนวตั้งใช๎ระบบการวัดเป็น
พอยท์ (Point) 1 พอยท์เทํากับ 1/72” เลขที่มากขึ้นก็คือขนาดที่สูงข้ึน 

  -  แนวนอน ใช๎ระบบวัดความยาวของคอลัมน์เป็นไพกา ( Pica) 1 ไพ
กาเทํากับ 1/6” จ านวนไพกาจะเพ่ิมข้ึนตามความยาวที่เพิ่มขึ้น  

   - ชํองไฟตัวอักษร ( Lettrspacing) จะเข๎าไปเกี่ยวข๎องกับชํองไฟ
บริเวณชํองวําง ระหวํางตัวอักษรแตํละตัว รูปทรงตัวอักษรแตํละชนิดมีความเดํนชัดแตกตํางกัน 

   - แนวเส๎น (Stroke) ตัวอักษรประกอบด๎วยแนวเส๎น 4 แนว การ
รวมตัวต๎องพิจารณาชํองไฟอยํางเป็นเหตุเป็นผล มีความสม่ าเสมอและให๎ความรู๎สึกถูกต๎องกับการรับรู๎ 
คงไว๎ซึ่งปริมาณในการมองเห็นอยํางระรื่นตาระหวํางตัวอักษรผูกเนื่องตํอไปกับตัวอักษรถัดไป 

  - ปริมาตรทางสายตา ( Optical Volume) โดยค านึงถึงปริมาตรที่มี   
ดุลยภาพ ความสมดุลโดยประมาณทางสายตา  

  - มาตราสํวนของชํองไฟตัวอักษร ( Letter Spacing Scale) การวาง
ชํองไฟตัวอักษรให๎ดีควรค านึงถึงสภาพการมองเห็น (มากกวําความกว๎างของชํองไฟที่มีขนาดเทํากัน 
พยายามสร๎างความเข๎าใจ และค๎นหาระบบชํองไฟตัวอักษรด๎วยตนเอง 
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  - เส๎นฐาน (Baseline) ตัวอักษรโค๎งจะนิยมออกแบบให๎สูงกวําอักษร
เส๎นตรงเล็กน๎อยจึงจะมองดูความสูงใกล๎เคียงกัน ตัวอักษรโค๎งต๎องวางให๎ต่ ากวําเส๎นฐานเล็กน๎อยจึงจะ
มองดูเหมือนกับวําตั้งอยูํบนเส๎นฐานพอดีตามสภาพหลอน (lllusion) ของรูปทรง  

  - กรอบ (Margin) ตัวอักษรโค๎ง ตัวอักษรเอียง และตัวอักษร เส๎น
นอนบางตัวควรวางล้ าเส๎นของเล็กน๎อย การรับรู๎จึงจะให๎ความรู๎สึกตรงเส๎นขอบ ถ๎ามีการเว๎นวรรคจาก
บรรทัดกํอน ก็ควรน ามาชนเส๎นขอบ 

  - ปรับชํองไฟ (Kerning) การจัดชํองไฟจ าเป็นต๎องลดชํองไฟให๎แคบ
ลงระหวํางตัวอักษรเส๎นเอียง เส๎นโค๎ง ตัวอักษรที่มีบริเวณวํางภายนอก การราวตัวของตัวใหญํกับตัวเล็ก 
จ าเป็นต๎องปรับชํองไฟจ านวนมาก 

  - เว๎นวรรค ( Wordspacing) ค าตํางๆ เริ่มต๎นและสํงท๎ายด๎วย
ตัวอักษรที่มีรูปรํางตํางกัน การเว๎นวรรคควรจัดให๎มีความสอดคล๎องระหวํางค า ให๎มองดูแล๎วเหมือนกัน
ทั้งหมด ปริมาตรของเว๎นวรรคควรปรับเชํนเดียวกับชํองไฟของตัวอักษร (Letterspacing) 

   - ตัวอักษรหัวเรื่อง (Headline Type) อักษรทุกแบบสามารถท่ีจะ
เป็นตัวอักษรหัวเรื่องได๎ ขนาดตัวอักษรหัวเรื่องอาจจะเล็กตั้งแตํ 14 พอยท์ จนถึง 144 พอยท์ หรืออาจ
โตกวํานั้น 
    - ตัวอักษรเนื้อความ ( Body Type) ขนาดประมาณตั้งแตํ 4-14 
พอยท์ 8-14 พอยท์ เป็นที่นิยมกันโดยทั่วไป แบบอักษรควรจะเลือกให๎เหมาะสม ตัวอักษรแตํละแบบมี
บุคลิกที่แตกตํางกัน ตัวอักษรควรเป็นสิ่งเร๎า การสื่อสารและกระตุ๎นผู๎อําน ( It should enhance the 
message and stimulate the audience) ตัวอักษรมากมายนั้นก็มีเพียงไมํก่ีแบบที่เหมาะสมกับการ
พิมพ์เนื้อความ  

  2.2.4.9 แบบการจัดตัวอักษร (Type Composition) การเลือกรูปแบบการจัด
ตัวอักษร ควรค านึงถึงการรับรู๎ของกลุํมผู๎อํานด๎วย เชํน 

  ก)  แบบชิดซ๎าย  (Flush Left) แบบชิดซ๎ายจะปลํอยให๎ทางขวามือเว๎าแหวํง
แบบอิสระ ให๎ความรู๎สึกความลื่นไหลของค าเป็นธรรมชาติ เป็นที่นิยมของนักออกแบบกราฟิก การชิด
แนวด๎านซ๎ายมือ เป็นวิธีการของพิมพ์ดีดโดยทั่วไป 

ข) แบบปรับซ๎ายขวาตรง  (Justified) เป็นแบบที่ปรับตัวอักษรให๎ได๎แนวตรง
ทั้งซ๎ายขวา นิยมใช๎พิมพ์ในหนังสือและนิตยสาร ไมํดีตรงท่ีค าบางค าถูกตัดขาดท าให๎ยากตํอการอําน 

ค) แบบชิดขวา (Flush Right) แบบชิดขวาจะปลํอยให๎ทางซ๎ายมือเว๎าแหวํง
เป็นอิสระ ให๎ความรู๎สึกอํอนแอ ทางซ๎ายมือเหมาะสมกับข๎อมูลสั้น ๆ เชํน ค าโฆษณา ( Ad Copy) ระบบ
ธุรกิจ (Business Systems) หัวเรื่อง (Headlines) ให๎ความสมบูรณ์และชํองไฟดี 

ง) แบบศูนย์กลาง (Centered) เป็นการจัดแบบสมดุลยภาพ ทั้งขอบซ๎ายและ
ขวาเว๎าแหวํง ชํองไฟระหวํางค าดี แตํละบรรทัดควรจะมีความสั้นยาวแตกตํางกัน เพ่ือสร๎างรูปรํางที่
นําสนใจ ให๎ความรู๎สึกเป็นแบบแผน 
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จ)  แบบรอบขอบภาพ ( Contour) เป็นการจัดวางตัวอักษรให๎สัมพัทธ์กับ
รูปรํางของสัญลักษณ์ภาพถํายเฉพาะรูปรําง (Silhouette) หรือภาพประกอบ ให๎ความรู๎สึกสบาย ตื่นเต๎น 

ฉ) แบบล๎อมรอบ  (Run Around) ตัวอักษรที่จัดล๎อมรอบรูปภาพซึ่งสํวนใหญํ
จะเป็นภาพสี่เหลี่ยม ความยาวของคอลัมน์แตํละตอนแตกตํางกันออกไป สํวนมากเป็นค าบรรยายภาพ 

ช) แบบอดุลภาค  (Asymmetric) มีสภาพเว๎าแหวํงทั้งซ๎ายและขวาเป็นแบบ
หรือการจัดวางที่คาดเดาไมํได๎ ดึงความสนใจในการมองเห็นได๎ดี อํานคํอนข๎างยาก นิยมใช๎กับข๎อความ
สั้นๆ 

ซ) แบบแสดงรูปรําง  (Shaped) การจัดตัวอักษรแบบนี้สัมพันธ์กับทฤษฎีเกส
ตอลท์ ในเรื่องของความสืบเนื่อง ( Continuation) สายตาจะมองสืบเนื่องไปตามแนวโค๎งหรือแนวเส๎น 
ฐานในลักษณะตําง ๆ ให๎ความรู๎สึกในการแสดงออกได๎ดี เป็นแบบการจัดที่หาดูไมํคํอยได๎ 

ฌ) แบบรูปธรรม (Vertical Type) เป็นการจัดตัวอักษรให๎เกิดรูปรํางของวัตถุ
หรือรูปรํางอยํางใดอยํางหนึ่งขึ้น เชํน รูปรํางเรขาคณิตหรือนามธรรม ซึ่งสอดคล๎องกับค าท่ีบรรยาย เป็น
การชํวยกระตุ๎นความหมายของภาษาให๎มีศักยภาพกว๎างขึ้น 

ญ) แบบแนวตั้ง (Vertical Type) การจัดตัวอักษรตามแนวตั้งนี้นิยมใช๎กับหัว
เรื่อง บํอยครั้งที่พบการน าไปใช๎อยํางผิดพลาด 

ฎ) แบบเอียง (inclined Type) โดยจัดเอียงมุมเปลี่ยนไปตามมุมที่ต๎องการมี
สํวนดึงความสนใจตํอประชากรเป้าหมายได๎พอสมควร ตัวอักษรเอียงชํวยกระตุ๎นความรู๎สึกสร๎างสรรค์
หรือก๎าวหน๎าได๎ การเอียงลาดขึ้นทางขวามือจะให๎ความรู๎สึกสะดวกสบายกวําเอียงลง 

ฏ) ลักษณะเฉพาะของตัวอักษร  (Identification) โดยทั่วไปแล๎วจะพิจารณา
ตามบุคลิกของตัวอักษรแบบตํางๆ ซึ่งมีแบบตัวอักษรอยูํมากมาย อาจจะพิจารณาตัวอักษรตํางๆได๎ดังนี้ 

- รูปรําง  (Shape) การก าหนดชื่อแบบตัวอักษรบางแบบมาจากชื่อนัก
ออกแบบ บางแบบมาจากบุคลิกของตัวอักษร หรือบางแบบมาจากจุดประสงค์ในการออกแบบก็ได๎ 

- ขนาด  (Size) ขนาดของตัวอักษรจะวัดตามแนวตั้ง โดยวัดเป็นพอยท์
ตัวอักษรภาษาอังกฤษจะวัดตัวใหญํเป็นหลัก 

- น้ าหนัก  (Weight) ความกว๎างของเส๎นตัวอักษรเป็นสิ่งส าคัญในการ
ก าหนดรูปแบบของตัวอักษร ค าที่ใช๎คือ บาง ( Light) กลาง (Medium) หนา (Bold) และความหนามาก 
(Extra Bold) โดยพิจารณาตามความแคบกว๎างของสีด าหรือความทึบ (Density) 

- ความกว๎าง (Width) เป็นการวัดความกว๎างของตัวอักษรตามแนวราบ ค า
ที่ใช๎เรียกคือ ผอม (Condensed) ปกติ (Normal) กว๎าง (Expanded) โดยพิจารณาจากแคบไปสูํกว๎าง 

- แนวลาด (Slope) เป็นการพิจารณามุมของตัวอักษรเพ่ือบอกบุคลิกค าที่
ใช๎คือ ตัวตรง (Vertical) ตัวเอียง (Italic หรือ Inclined) 

- ความคิดพ้ืนฐาน  (Fundamental Concept) ความคิดรวบยอดพ้ืนฐาน
ส าหรับการแก๎ปัญหาการจัดวางตัวอักษร จ าเป็นต๎องค านึงถึงปัญหาความขัดแย๎งกัน ( Contrast) ของ
ตัวอักษร ต๎องเปรียบเทียบผลการมองเห็นที่ขัดแย๎งกันของประชากรเป้าหมาย สภาพตัดกันหรือขัดแย๎ง
กันเป็นตัวแสดงพลัง ในอันท่ีจะชํวยให๎การออกแบบเสนอความคิดที่ชัดเจนขึ้น ความขัดแย๎งคือ พลังอัน
เร๎าใจทางการเห็น (Force of Visual Intensity) และชํวยให๎กระบวนการสื่อสารงํายดายขึ้นได๎ 



28 
 

- เข๎าใจงําย  (Readability) ความเข๎าใจในสื่อสารเกินความถึงการจัด
ตัวอักษรแบบตําง ๆ เกี่ยวข๎องกับการออกแบบสภาพสํวนรวม ที่มองเห็นได๎ เป็นความงํายบนการ
ผสมผสานแบบตัวอักษร สัญลักษณ์ ภาพถําย และภาพประกอบเข๎าด๎วยกัน (รวมความซับซ๎อนให๎เข๎าใจ
งําย) 
       - อํานงําย  (Legibility) เป็นการเกี่ยวข๎องกับการออกแบบหรือเลือกแบบ
ตัวอักษรที่แสดงบุคลิกเฉพาะตัว ให๎อํานงําย รวดเร็ว การทดสอบอาจท าโดยอํานตัวอักษรแตํละแบบ 
แล๎วเปรียบเทียบเวลาของการอําน 

 2.2.4.10 ตราสินค๎า การใช๎ตราสินค๎ากํอให๎เกิดประโยชน์หลายประการ อาทิ ท าให๎
ลูกค๎าจดจ าได๎ ชํวยในการสํงเสริมการขายหากตราสินค๎านั้นได๎รับการยอมรับจากลูกค๎า อยํางไรก็ตาม
ตราสินค๎าอาจจะท าลายสินค๎าได๎เหมือนกัน กรณีสินค๎าชนิดนั้นมีคุณภาพไมํเป็นไปตามที่ได๎กลําวอ๎างไว๎ 
ลูกค๎าจะจดจ าตราได๎ และจะไมํซื้อสินค๎าชนิดนั้นซ้ า สํวนการไมํใช๎ตราสินค๎าอาจจะเป็นผลดีตํอผู๎ผลิตใน
กรณีท่ีสินค๎าชนิดนั้นคุณภาพไมํสม่ าเสมอ เสียหายงําย และเมื่อสินค๎าชนิดหนึ่งไมํได๎รับการยอมรับ จะไมํ
สํงผลตํอสินค๎าอีกชนิดหนึ่ง ในขณะที่การใช๎ตราสินค๎าเดียวกันส าหรับสินค๎ามากกวําสองชนิดขึ้นไป หาก
สินค๎าชนิดหนึ่งได๎รับความเสียหายจะสํงผลกระทบตํอสินค๎าอีกชนิดหนึ่งอยํางแนํนอน 

ก) ความหมายของตราสินค๎า ตราสินค๎า คือ ชื่อ ข๎อความ รูปแบบ สัญลักษณ์ 
หรือการน าสิ่งที่กลําวมารวมกัน เพื่อบํงชี้ให๎เกิดการรับรู๎วําเป็นผลิตภัณฑ์ของใคร ในตราสินค๎าจะ
ประกอบด๎วยชื่อตราสินค๎า (Brand name) เชํน มามํา เอ็มเค ทองแดง เป็นต๎น และเครื่องหมายการค๎า 
(Trade mark) ได๎แกํ เครื่องหมายการค๎าท่ีเจ๎าของได๎มีการจดทะเบียนถูกต๎องตามกฎหมาย การจด
ทะเบียนชํวยป้องกันการเลียนแบบได๎ภาพประกอบ 

ข) ความส าคัญของตราสินค๎า ตราสินค๎าเป็นสิ่งที่มีความส าคัญกับเจ๎าของ
สินค๎าเป็นอยํางยิ่ง เนื่องจากตราสินค๎าเป็นสิ่งที่ชํวยสร๎างยอดขาย หากมีการจดทะเบียนตราสินค๎าแล๎ว 
จะชํวยป้องกันไมํให๎ผู๎ผลิตหรือผู๎จ าหนํายรายอื่นลอกเลียนแบบ และหากมีการลอกเลียนแบบเกิดขึ้น 
เจ๎าของตราสินค๎ามีสิทธิในการฟ้องร๎องเพ่ือเรียกคําความเสียหายได๎ นอกจากนี้ตราสินค๎ายังมี
ความส าคัญตํอผู๎จ าหนําย หากผู๎จ าหนํายได๎ตราสินค๎าที่ติดตลาดไปจ าหนํายยํอมสํงผลตํอยอดขายได๎ 
นอกจากนี้ยังมีความส าคัญตํอผู๎บริโภคในแงํของการใช๎เป็นตัวสะท๎อนระดับคุณภาพของสินค๎า 
ภาพประกอบ (รองเท๎าสองคูํ ได๎แกํ adidas แท๎ กับ abibas ปลอม) 

ค) ประเภทของตราสินค๎าการแบํงตราสินค๎าที่นิยมใช๎กันแบํงออกได๎เป็น 5 
แบบด๎วยกันคือ 

 - ตราผู๎ผลิต ( Manufacturer’s brand) เป็นตราสินค๎าที่ผู๎ผลิตสินค๎า
รายใดรายหนึ่งสร๎างข้ึนมา เพื่อแสดงความเป็นเจ๎าของตราสินค๎านั้น ตราสินค๎าของผู๎ผลิตมักจะมีการจัด
จ าหนํายอยํางกว๎างขวาง อาทิ โตโยต๎า โนเกีย ไอบีเอ็ม เป็นต๎น  
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 - ตราสินค๎าของผู๎จ าหนําย ( Private brand) เป็นตราสินค๎าที่ผู๎
จ าหนํายอาจจะเป็นพํอค๎าปลีกหรือพํอค๎าสํงจัดตั้งตราสินค๎าข้ึนมา ทั้งนี้เพ่ือวางจ าหนํายในร๎านค๎าของตน
โดยปกติผู๎จ าหนํายจะจ๎างให๎โรงงานผลิตที่มีก าลังการผลิตเหลือ ชํวยผลิตสินค๎าให๎ตามค าสั่งหลังจากนั้นผู๎
จ าหนํายจะเป็นคนตั้งชื่อตราสินค๎าเอง เราเรียกตราลักษณะดังกลําววํา ตราผู๎จ าหนําย 

 - ตราสินค๎ารํวม ( Family brand) เป็นลักษณะการตั้งชื่อตราสินค๎าที่
ใช๎ตราสินค๎าชื่อเดียวกันกับสินค๎าทุกชนิดของบริษัท การใช๎ชื่อตราลักษณะนี้นิยมใช๎กับสินค๎าที่อยูํในสาย
ผลิตภัณฑ์เดียวกัน เชํน ผลิตภัณฑ์เครื่องใช๎ไฟฟ้าโซนี่ สุขภัณฑ์ตราคอตโต๎ การใช๎ตราสินค๎ารํวมจะมี
ประโยชน์มาก เมื่อสินค๎าตัวแรกประสบความส าเร็จ จะสํงผลให๎การแนะน าสินค๎าตัวตํอไปท าได๎งํายขึ้น  

 - ตราสินค๎าเอกเทศ ( Individual brand) เป็นการตั้งชื่อตราสินค๎าให๎
มีชื่อตํางกัน เมื่อเป็นสินค๎าคนละชนิด บริษัทใดบริษัทหนึ่งจะมีสินค๎าหลากหลายชนิด ซึ่งสํงผลให๎มีตรา
สินค๎าหลายชื่อด๎วยเหตุผลที่ใช๎ตราสินค๎า ที่แตกตํางกัน เนื่องจากสินค๎าแตํละชนิดมีลักษณะแตกตํางกัน 
ประโยชน์ของตราสินค๎าเอกเทศคือ หากสินค๎าใดได๎รับความเสียหาย จะไมํกระทบตํอสินค๎าชนิดอื่น 

 - ตราสินค๎าหลายชื่อ ( Multi brand) เป็นการตั้งชื่อตราสินค๎าหลายๆ
ชื่อกับสินค๎าชนิดใดชนิดหนึ่งของบริษัท ตัวอยํางเชํน แชมพูของบริษัทพีแอนด์จี ได๎แกํ รีจอยส์ แพนทีน
และเฮดแอนด์โชเดอร์  

ง) ประโยชน์ของตราสินค๎า ประโยชน์ตํอเจ๎าของตราสินค๎า 
 - ใช๎แสดงความเป็นเจ๎าของสินค๎า  
 - ใช๎ในการเพ่ิมยอดขายสินค๎า  
 - ชํวยลดคําใช๎จํายในการขาย  
 - ลดการเปรียบเทียบด๎านราคาจากลูกค๎า  
 - ชํวยในการน าสินค๎าใหมํที่ใช๎ตราเดิมออกสูํตลาดงํายขึ้น  

จ) ประโยชน์ตํอเจ๎าของตราสินค๎าตํอผู๎ซื้อ 
 - ผู๎ซื้อใช๎ตราสินค๎าแยกคุณภาพของสินค๎าได๎  
 - ผู๎ซื้อทราบวําใครคือเจ๎าของหรือผู๎ผลิตสินค๎า  
 - ลดเวลาในการหาซื้อสินค๎า  
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
รูปที่2.10 แสดงลักษณะของวิวัฒนาการสัญลักษณ์ทางการค๎า(Logo)ของเป๊ปซี่ 
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 2.2.4.11 การออกแบบฉลากฉลากเป็นสํวนหนึ่งของบรรจุภัณฑ์เชํนกัน ความส าคัญ
ของฉลาก คือ  
   ก) แสดงตัวผลิตภัณฑ์  
   ข) บํงบอกถึงความแตกตําง ระหวํางสินค๎าประเภทเดียวกัน 
   ค) สร๎างมูลคําเพ่ิมให๎กับผลิตภัณฑ์ 
   ง) ท าให๎ผู๎บริโภคทราบถึงชนิดของผลิตภัณฑ์ 
   จ) แสดงถึงประโยชน์ วิธีใช๎ของผลิตภัณฑ์ เพื่อกระตุ๎นการตัดสินใจซื้อ  
   ฉ) แสดงสรรพคุณของผลิตภัณฑ์เพ่ือให๎แตกตํางจากคํูแขํง  

  2.2.4.12 แนวคิดในการออกแบบฉลากสินค๎า 

ก) ตราสินค๎า (Brand) คือ การออกแบบชื่อตราสินค๎าของผลิตภัณฑ์จะแสดง
ด๎วยตัวอักษร และหรือสัญลักษณ์ ของภาพที่เป็นเอกลักษณ์ของผู๎ผลิต มีลักษณะโดดเดํนชัดเจน 
เหมาะสม จดจ างําย 

ข) ผลิตภัณฑ์ (Product) คือ การน าเสนอข๎อมูลให๎ผู๎บริโภคทราบวําผลิตภัณฑ์
ที่บรรจุอยูํภายใน คืออะไรควรเน๎นข๎อดีที่พิเศษของผลิตภัณฑ์ ที่แตกตํางจากตราสินค๎าชนิดอื่น 

ค) เป้าหมาย Target หมายถึง กลุํมคนที่ซื้อผลิตภัณฑ์คือใคร พิจารณาจาก
เพศ วัย การศึกษาการท างานแบํงได๎ สองลักษณะ คือการออกแบบโครงสร๎างและการออกแบบกราฟิก 
จะต๎องคิดพร๎อมๆกัน แตํในทางปฏิบัติ ต๎องออกแบบโครงสร๎างกํอนอีกรูปแบบหนึ่งของการออกแบบ
กราฟิก บนบรรจุภัณฑ์ คือ ฉลากหน๎าที่หนึ่งของฉลาก คือ ท าหน๎าที่เป็นจุดขายสินค๎า 

2.2.4.13 การออกแบบฉลากมีหลักเกณฑ์ดังนี้ 
ก)นําสนใจ มีความดึงดูดความสนใจ 

   ข)ต๎องผลิตให๎มีราคาถูก  
   ค)มีคุณภาพในการพิมพ์ที่ดี  
   ง)ต๎องมีการพัฒนาหรือเปลี่ยนแปลงรูปแบบของฉลากตลอดเวลา  

2.2.5 ขั้นตอนการออกแบบ 
2.2.5.1 การตั้งจุดหมายในการตั้งจุดหมายในการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ มีสิ่ง 

จ าเป็นต๎องรู๎หรือศึกษาข๎อมูล คือ ต าแหนํง ( Positioning) ของบรรจุภัณฑ์ของคูํแขํงท่ีมีอยูํในตลาด ใน
กรณีท่ีบรรจุภัณฑ์มีอยูํในตลาดแล๎ว ยํอมท าให๎ตั้งจุดมุํงหมายในการออกแบบได๎งํายนอกจากต าแหนํง
ของสินค๎า สิ่งที่จ าต๎องค๎นหาออกมา คือ จุดขายหรือ USP (Unique Selling Point) ของสินค๎า ที่จะ
โฆษณาบนบรรจุภัณฑ์ ทั้งสองสิ่งนี้เป็นองค์ประกอบส าคัญในการตั้งจุดมุํงหมายของการออกแบบกราฟิก
บนบรรจุภัณฑ์ 
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2.2.5.2 การวางแผน ปัจจัยตํางๆ ที่ได๎รับจากการวิเคราะห์รวบรวมข๎อมูลขั้นต๎นเพื่อ 
เตรียมรําง แบบตาม จุดหมายและ ตามขอบเขตการออกแบบ  การ พัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่จะ ได๎ปรับปรุง
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ขึ้น อาจวางแผนได๎2 วิธี คือ 

1. ปรับปรุงพัฒนาให๎ฉีกแนวแตกตํางจากคํูแขํงขัน 
2. ปรับปรุงพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให๎สามารถแขํงขันกับคูํแขํงขันโดยตรง ได๎ด๎วย 

บรรจุภัณฑ์ที่ดีกวําหรือคําใช๎จํายถูกกวํา การตั้งเป้าหมายและวางแผนการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ดังกลําว 
ยํอมต๎องศึกษาสถานภาพบรรจุภัณฑ์ของคูํแขํง พร๎อมกับลํวงรู๎ถึงนโยบายของบริษัทตัวเอง และกลยุทธ์
การตลาดที่จะแขํงขันกับคูํแขํงขัน 
 
ตารางที่ 2.3 แสดงความหมายของการวางแผนพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

การวางแผนพัฒนาบรรจุภัณฑ์ สามารถใช๎การวิเคราะห์แบบ 5W + 2H ดังนี้ 
Why ท าไม 
Who ใคร 
Why ท าไม 
Who ใคร 

Where ที่ไหน 
 

-Why ท าไม เหตุการณ์หรือปัจจัยอะไรท าให๎ต๎องออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหมํ ท าไมต๎องพัฒนา
กราฟิกของบรรจุภัณฑ์ท าไมไมํแก๎ไขปรับปรุงพัฒนาอยํางอ่ืน 

-Who ใครผู๎รับผิดชอบในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์นี้ บุคคล หรือแผนกที่เก่ียวข๎องมีใครบ๎าง 
-Where ที่ไหนสถานที่ที่จะวางจ าหนํายสินค๎าอยูํที่ไหน ขอบเขตพ้ืนที่ที่จะวางขายสินค๎าบรรจุ

ภัณฑ์ที่ออกแบบครอบคลุมพ้ืนที่มากน๎อยแคํไหน 
-What อะไรจุดมุํงหมายในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์คืออะไร ข๎อจ ากัดในการออกแบบมีอะไรบ๎าง 

จุดขายของสินค๎าคืออะไร การใช๎งานของบรรจุภัณฑ์ คืออะไร 
-When เมื่อไหร่ควรจะเริ่มงานพัฒนาเมื่อไหรํ เมื่อไหรํพัฒนาเสร็จ และวางตลาดเมื่อไหรํ 
-How อย่างไรจะใช๎เทคโนโลยีแบบใด อยํางไร จะจัดหาเทคโนโลยีใหมํใช๎วัดความสนใจของ

บรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบ 
-How much ค่าใช้จ่ายที่จะใช๎พัฒนาบรรจุภัณฑ์มีงบประมาณเทําไหรํค าตอบท่ีได๎รับจาก 5W 

+ 2H จะน าไปสูํการวางแผนพัฒนาบรรจุภัณฑ์ได๎ 
ขั้นตอนที่ 1 : การวางแผน 

- ก าหนดเวลา 
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- ผลงานที่จะได๎รับในแตํละขั้นตอนการท างาน 
- รายละเอียดของตราสินค๎า (Branding) 
- ผู๎รับผิดชอบในแตํละข้ันตอน 

ขั้นตอนที่ 2 : การรวบรวมข๎อมูล  
- ข๎อมูลการตลาด 
- สถานะการแขํงขัน จุดเดํน จุดอํอน โอกาส ข๎อจ ากัด 
  (STOT : Strength, Weakness,  Opportunity, Treat) 
- ข๎อมูลจากจุดขาย 
- ความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย / พฤติกรรมผู๎บริโภค 
- เทคโนโลยีใหมํๆ ทางด๎านวัสดุบรรจุภัณฑ์ ระบบบรรจุภัณฑ์  และเครื่องจักร 

ขั้นตอนที่ 3 : การออกแบบรําง พัฒนาความคิดริเริ่มตํางๆ ที่เกี่ยวข๎อง 
- รํางต๎นแบบ ประมาณ 3-5 แบบ 
- ท าต๎นแบบ ประมาณ 2-3 แบบ 

ขั้นตอนที่ 4 : การประชุมวิเคราะห์ปรับต๎นแบบ 
- วิเคราะห์ความไปได๎ทางเทคนิค 
- วิเคราะห์การสนองความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย 
- เลือกต๎นแบบที่ยอมรับได๎ 

ขั้นตอนที่ 5 : การท าแบบเหมือนรําง 
- เลือกวัสดุที่จะท าแบบ 
- ออกแบบกราฟิกเหมือนจริง พร๎อมตราสินค๎า และสัญลักษณ์ทางการค๎า 
- ขึ้นแบบ 

ขั้นตอนที่ 6 : การบริหารการออกแบบเริ่มจากการติดตํอโรงงานผลิต 

2.3 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับจิตวิทยาของสี 

2.3.1 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับ สี (Introduction to Color) 
สี เป็นสิ่งที่ปรากฏอยูํบนโลก ทุกๆสิ่งที่เรามองเห็นรอบๆตัวนั้น ล๎วนแตํมีสีโลกของเราถูก

จรรโลง และแตํงแต๎มด๎วย สีสันหลายหลาก ทั้งสีสันตามธรรมชาติ และสีที่มนุษย์รังสรรค์ขึ้นหากโลกนี้ไมํ
มีสี หรือมนุษย์ไมํสามารถ รับรู๎เกี่ยวกับสีได๎ สิ่งนั้นอาจเป็นความบกพรํองที่ยิ่งใหญํของธรรมชาติ เพราะสี
มีความส าคัญตํอวัฏจักรแหํงโลก และเกี่ยวข๎องกับวิถีชีวิตมนุษย์ จนแยกกันไมํออก เพราะมนุษย์ได๎
ตระหนักแล๎ววํา สีนั้นสํงผลตํอความรู๎สึกนึกคิด อารมณ์ จินตนาการ การสื่อความหมาย และความสุข
ส าราญใจในชีวิตประจ าวันมาช๎านานแล๎ว ดังนั้น จึงอาจกลําวได๎วํา สี มีอิทธิพลตํอมนุษย์เราเป็นอยํางสูง 
และมนุษย์ก็ใช๎ประโยชน์ จากสีอยํางอเนกอนันต์ ในการสร๎างสรรค์สิ่งตํางๆอยํางไมํมีที่สิ้นสุด 
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2.3.1.1 ความหมายและการเกิดสี  ค าวํา สี ( Color) ตามหลักพจนานุกรมฉบับ
ราชบัณฑิตยสถาน หมายถึง ลักษณะของแสงที่ปรากฏแกํสายตาเราให๎เห็นเป็นสีขาว สีด า สีแดง สีเขียว 
ฯลฯ หรือการสะท๎อนรัศมีของแสงมาสูํ สายตาเราสีที่ปรากฏในธรรมชาติ เกิดจากการสะท๎อนของแสง
สวําง มาตกกระทบกับวัตถุแล๎ว เกิดการหักเหของแสง ( Spectrum) สีเป็นคลื่นแสงชนิดหนึ่ง ซึ่งปรากฏ
ให๎เห็น เมื่อแสงผํานละอองไอน้ า ในอากาศ หรือ แทํงแก๎วปริซึม ปรากฏเป็นสีตํางๆ รวม 7 สี ได๎แกํ สี
แดง มํวง ส๎ม เหลือง น้ าเงิน คราม และเขียว เรียกวํา สีรุ๎ง ที่ปรากฏบนท๎องฟ้าตามธรรมชาติในแสงนั้นมี
สีตํางๆรวมกัน อยูํอยํางสมดุลเป็นแสงสีขาวใส เมื่อแสงกระทบ กับสีของวัตถุ ก็จะสะท๎อนสีวัตถุนั้น 
ออกมาเข๎าตาเรา วัตถุสีขาวจะสะท๎อนได๎ทุกสี สํวนวัตถุสีด านั้น จะดูดกลืนแสงไว๎ ไมํสะท๎อนสีใด  

 

 
 

รูปที่2.11 ชาร์ตส ี
ที่มา:www.novabizz.com 

 
2.3.1.2 ประเภทของสี สีมีอยูํท่ัวไปในสิ่งแวดล๎อม สีที่ปรากฏอยูํในโลกสามารถแบํงออก

ได๎เป็น 2 ประเภท คือ 
ก) สีที่เกิดในธรรมชาติ มีอยูํ 2 ชนิดคือ สีที่เป็นแสง (Spectrum) คือ สีที่เกิด 

จากการหักเหของแสง เชํน สีรุ๎ง สีจากปริซึมและสีที่อยูํในวัตถุ หรือเนื้อสี (Pigment) คือ สีที่มีอยูํในวัตถุ
ธรรมชาติทั่วไป เชํน สีของพืช สัตว์ หรือแรํธาตุตํางๆ 
   ข) สีที่มนุษย์สร๎างข้ึน คือ สีที่ได๎จากการสังเคราะห์ เพ่ือใช๎ประโยชน์ในงาน
ตํางๆ เชํน งานศิลปะ อุตสาหกรรม การพาณิชย์ และในชีวิตประจ าวัน โดยสังเคราะห์จากวัสดุธรรมชาติ 
และจากสารเคมี ที่เรียกวํา สีวิทยาศาสตร์ ซึ่งสีที่ได๎จาก การสังเคราะห์สามารถน ามาผสมกัน ให๎เกิดเป็น 
สีตํางๆอีกมากมาย 

http://www.novabizz.com/CDC/Interior/Interior_Colour01.htm
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2.3.1.3 จิตวิทยาสีกับความรู๎สึก (Psychology of Color) 
การมีความรู๎และประสบการณ์ในการเลือกใช๎สีของนักออกแบบ เป็นสํวนส าคัญท่ีจะท าให๎

งานเหลํานั้นบรรลุเป้าหมายตามความต๎องการได๎ไมํยากนัก การเรียนรู๎ถึงอิทธิพลที่มีตํอความรู๎สึกของ
การมองสีแตํละสี จึงเป็นสิ่งที่นําศึกษาอยํางยิ่ง  
  วรรณะของสี หมายถึง กลุํมสีที่ปรากฏให๎ความรู๎สึกที่แตกตํางกัน สังเกตจากวงล๎อสีจะ
ปรากฏ เป็น 2 วรรณะ คือ 

- วรรณะสีร๎อน ลักษณะของสีจะให๎ความรู๎สึกสดใส ร๎อนแรง ฉูดฉาด หรือรื่น 
เริง สีในกลุํมนี้ได๎แกํ สีเหลือง สีแดง สีแสด และสีที่ใกล๎เคียง 

- วรรณะสีเย็น ความรู๎สึกท่ีปรากฏในภาพจะแสดงความสงบ เยือกเย็นจนถึง 
ความเศร๎า ได๎แกํ สีน้ าเงิน สีมํวง สีเขียว และสีที่ใกล๎เคียง 
สีแสดงอารมณ์ 

- สีแดง 
เป็นสีของไฟ การปฏิวัติ ความรู๎สึกทางกามารมณ์ ความปรารถนา สีของความอํอน

เยาว์ ดังนั้นจึงเป็นที่ชอบมากส าหรับเด็กเล็กๆ สีแดงเป็นสีที่มีพลังมากสามารถบดบังสีอ่ืนๆ จึงไมํเหมาะ
ที่จะใช๎เป็นสีพื้นหรือฉากหลัง 

- สีเหลือง เขียว และมํวงทุกระดับสี  
มีคําสีแตกตํางกัน ทั้งนี้ข้ึนอยูํกับสีที่มาผสม สีดังกลําวอาจท าให๎เกิดความรู๎สึกใน

ทางบวก การแสดงออกเต็มไปด๎วยความรู๎สึกชาญฉลาด หรือให๎ความรู๎สึกในทางลบ และเก็บกดก็เป็นได๎
เมื่อน าสีแดงมาผสมกับสีขาวจะเป็นสีชมพู สีแดงจะลดพลังลง และท าให๎รู๎สึกถึงความอํอนหวาน  
นุํมนวล และความเป็นกวีขึ้นมาแทน แตํถ๎าสีแดงและเหลืองถูกผสมให๎เข๎ม ผลลัพธ์ก็คือสีน้ าตาล ซึ่งมี
ความอํอนแกํตํางกัน แตํไมํวําจะอํอนแกํเพียงใด สีประเภทน้ าตาลจะให๎ความรู๎สึกเก่ียวกับพ้ืนดิน ความ
มั่นคง แข็งแรง เข๎มแข็ง ความเป็นจริง อบอํุนส าหรับสีเหลือง เป็นสีที่มีพลังในด๎านความสวํางอยํางมาก 
ให๎ความรู๎สึกเย็นมากกวําสีเหลืองอมส๎มแตํก็อํุนกวําสีเหลืองอมเขียว สีเหลืองสะท๎อนถึงสติปัญญา
มากกวําจิตใจ คุณลักษณะของสีเหลือง จะรู๎สึกได๎เมื่อมีสีที่สองปรากฏอยูํด๎วย เชํน เมื่ออยูํกับสีเขียวจะ
ท าให๎รู๎สึกม่ันคง และจับต๎องได๎มากขึ้น 

- สีเขียว 
เป็นสีทางชีววิทยาซึ่งใกล๎เคียงกับธรรมชาติ และชํวยให๎ความคิดพลุํนพลํานสงบลง 

เป็นสีกลางๆ ไมํเย็นและก็ไมํร๎อน แตํถ๎าเข๎มขึ้นไปในทางสีน้ าเงินจะดูเป็นน้ า สีเขียวอมฟ้า สีฟ้าพลอย 
เป็นสัญลักษณ์ของน้ า และอาการเคลื่อนไหว โดยปกติแล๎วสีเขียวอมฟ้าเป็นสีตรงข๎ามกับสีฟ้า  

 - สีน้ าเงิน 
เป็นสีที่เก็บกด ชํางฝัน เปลําเปลี่ยว ถึงแม๎วําจะท าให๎ใสขึ้นโดยการผสมสีขาวเข๎าไป

ก็ตาม สีน้ าเงินให๎ความประทับใจเกี่ยวกับความสะอาด บริสุทธิ์ จึงมักใช๎ในที่ต๎องการแสดงสุขอนามัย  
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        - สีมํวง 
แสดงถึงความใครํครวญ การท าสมาธิ ความลึกลับ เวทมนต์คาถา และความเกําแกํ

โบราณ แม๎วําจะผสมสีขาวให๎เป็นสีมํวงไลแลค ก็ยังท าให๎คนที่มองเห็นไมํกล๎าเข๎าใกล๎ ไมํรู๎สึกเป็นมิตร สี
มํวงครามซึ่งใกล๎สีน้ าเงินมาก จะดูเกี่ยวข๎องกับโลกมากกวําสีมํวงแดง แตํยังให๎ความเป็นเจ๎านายและเต็ม
ไปด๎วยเกียรติยศอยูํนั้นเอง 

 - สีทอง 
มีต าแหนํงใกล๎สีส๎ม และนับวําเป็นสีอํุนสีหนึ่ง ในขณะที่สีเงินถูกจัดให๎เป็นสีเย็น และ

มีความคล๎ายคลึงกับสีเทากลาง การใช๎สีเงินออกยากกวําเนื่องจากต๎องมีสีอํุนมาใช๎รํวมด๎วยหากวํา
ต๎องการผลของความรู๎สึกในทางบวก 

 - สีเทา 
ส าหรับสีเทาซึ่งมีระดับสีอํอนแกํแตกตํางกันมากหลายระดับ อาจจะเป็นที่ค๎ุนเคย

กันดีจากการดูภาพขาวด า การอํานหนังสือพิมพ์และหนังสือทั่วไป 
 - สีด า 

สีด า ซึ่งเรียกวํา อรงค์ คือ ถือวําไมํใชํสีด า เป็นสัญลักษณ์ของความมืด ความวําง ใน
การตีพิมพ์สีด ามีคําในทางบวกมาก เนื่องจากเม่ือเราไมํใช๎สีอ่ืนๆ ไมํวําจะเป็นภาพหรืออักษรวางลงไป ก็
จะท าให๎สีเหลํานั้นเจิดจ๎าสะดุดตาข้ึน 

 - สีขาว 
สีขาวก็เชํนกัน ไมํเป็นทั้งสีอํุนและเย็น ยกเว๎นเมื่ออยูํกับสีเหลือง จะท าให๎สีเหลืองจ๎า

ขึ้น เราสามารถวางภาพหรืออักษรสีตํางๆ ลงบนพ้ืนขาวได๎ผลดีเชํนเดียวกับสีด า 
2.3.1.4 หลักการพิจารณาเก่ียวกับการใช๎สี 
การใช๎สีในงานออกแบบกราฟิก มีวัตถุประสงค์ท่ีจะท าให๎งานนั้นนําดู สวยงาม และ

ตื่นตาหรือชํวยสํงเสริมให๎เนื้อหาสาระที่น าเสนอมีความสมบูรณ์ยิ่งขึ้น คนแตํละวัยมีความสนใจกลุํมสี ที่
แตกตํางกัน เด็กเล็กๆจะสนใจสีสด เข๎ม สะดุดตา ไมํชอบสีอํอน และจะสังเกตได๎วําเมื่อมีอายุมากขึ้นก็ยิ่ง
ไมํชอบสีสดใสมากๆ กลับนิยมสีอํอนหวาน นุํมนวล การวางโครงสีในงานออกแบบกราฟิกในเชิงพาณิชย์ 
จึงต๎องเน๎นเรื่องวัยของกลุํมเป้าหมายเป็นส าคัญเด็กเล็กๆ ควรใช๎สีประเภทปฐมภูมิ หรือสีทุติยภูมิ สํวน
ผู๎ใหญํอาจต๎องใช๎สีแท๎ ผสมกลุํมสีขาวหรือสีนวลหรือสีด า การใช๎สีขาวหรือสีด ามาผสมกับสีแท๎ ก็จะชํวย
ลดความสดใสของสีเดิมลงตามขนาดสัดสํวนมากน๎อยตามต๎องการ ดังนั้นกํอนจะวางโครงสีในการท างาน 
จึงควรพิจารณาเกี่ยวกับการใช๎สีในทางจิตวิทยาด๎วย ดังนี้ 

ก) ใช๎สีสดส าหรับกระตุ๎นให๎เห็นเดํนชัด เพื่อการมองในระยะเวลาสั้นๆ เหมาะ
อยํางยิ่งส าหรับการท าสื่อเพ่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
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ข) พึงระลึกไว๎เสมอวําการใช๎สีมีวัตถุประสงค์เพ่ือต๎องการเน๎นให๎เห็นเดํนชัด มุํง
สํงเสริมเนื้อหาสาระมีความชัดเจนขึ้น ถูกต๎องขึ้น บางครั้งการใช๎สีของนักออกแบบ จะสามารถใช๎สีได๎
อยํางอิสระเพ่ือความสวยงาม บางครั้งก็ต๎องนึกถึงหลักความจริง และความถูกต๎องอยํางเหมาะสมด๎วย  

ค) การออกแบบพาณิชย์ศิลป์ งานกราฟิกตํางๆ อาจจะไมํจ าเป็นต๎องใช๎สีเสมอ
ไป ผู๎ออกแบบจึงควรพิจารณาถึงความเหมาะสมด๎วยวําควรใช๎อยํางไร เพียงใด การก าหนดวําจะใช๎สีเพิ่ม
ขึ้นมา 1 สีนั้น หมายความวําจะต๎องเพ่ิมงบประมาณตามมาอีกจ านวนหนึ่งเสมอ 

ง)  ควรใช๎สีให๎เหมาะสมกับวัยผู๎บริโภค 
จ)  การใช๎สีมากเกินไปไมํเกิดผลดีกับงานออกแบบอยํางแท๎จริง เพราะสีใน

หลายๆสีอาจท าให๎ลดความเดํนชัดของงานและเนื้อหาที่ต๎องการน าเสนอ 
ฉ)  เมื่อใช๎สีสด เข๎มจัด คูํกับสีอํอนมากๆ จะท าให๎ดูเดํนชัดและมีชีวิตชีวา

นําสนใจ 
ช) การใช๎สีพ้ืนในงานออกแบบสิ่งพิมพ์ที่มีพ้ืนที่วํางมากๆ ไมํท าให๎เกิดผลในการ

เร๎าใจเทําที่ควรจึงควรหลีกเลี่ยง 
ซ) ข๎อพิจารณาส าหรับการใช๎สีบนตัวอักษร ข๎อความ คือ จะต๎องให๎ชัดเจน อําน

งําย ควรงดเว๎นการใช๎สีตรงข๎ามในปริมาณท่ีเทําๆกัน บนพื้นที่เดียวกันหรือใกล๎เคียง เพราะจะท าให๎ผู๎ดู
ต๎องแพํงมองอยํางมากท าให๎เกิดภาพซ๎อนพรํามัวโดยเฉพาะอยํางยิ่งสํวนที่เป็นเนื้อหาสาระ เชํนตัวอักษร
สีแดงบนพื้นสีเขียวความเดํนชัดของข๎อความที่ต๎องการควรเน๎นด๎วยความแตกตํางกันของสี ซึ่ง ก็จะลด
ความเดํนชัดลงอีกด๎วย 

2.3.1.5 หน๎าที่ของสี 

สีมีคุณประโยชน์ตํอโลก และมนุษย์เรารู๎จักการใช๎สีมาช๎านาน 

ก) สีที่มีอยูํในธรรมชาติ เป็นปรากฏการณ์ที่ธรรมชาติสร๎างขึ้นมาเพ่ือแสดงถึง
ความเป็นไป ของสิ่งที่มีอยูํบนโลก ซึ่งสีจะเป็นตัวบํงบอก สิ่งตํางๆ ได๎แกํ 

- ความเปลี่ยนแปลง หรือวิวัฒนาการ ของธรรมชาติ หรือวัตถุธาตุ เมื่อ
กาลเวลาเปลี่ยนไป สีอาจกลายสภาพจากสีหนึ่งไปเป็นอีกสีหนึ่ง เชํน การเปลี่ยนสีของใบไม๎ 

- ความแตกตํางของชนิดของวัตถุธาตุ ได๎แกํ สีของอัญมณี เชํน แรํไพลินมีสี
น้ าเงิน แรํมรกตมีสีเขียว แรํทับทิมมีสีแดง เป็นต๎น 

- แบํงแยกเผําพันธุ์ของสิ่งมีชีวิต ได๎แกํ สีผิวของมนุษย์ที่ตํางกัน เชํน คนยุโรป
ผิวขาว คนเอเชียผิวเหลือง และคนแอฟริกันผิวด า ดอกไม๎ หรือแมลงมีสีหลากสี ขึ้นอยูํกับชนิดและ
เผําพันธุ์ของมัน 
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ข) สีในงานศิลปะ ท าหน๎าที่ เป็นองค์ประกอบส าคัญท่ีท าให๎งานศิลปะชิ้นนั้นมี
คุณคําทางสุนทรียะ หน๎าที่หลักของสีในงานศิลปะ คือ 

- ให๎ความแตกตํางระหวํางรูปกับพ้ืน หรือรูปทรงกับท่ีวําง 

- ให๎ความรู๎สึกเคลื่อนไหวด๎วยการน าสายตาของผู๎ดูบริเวณท่ีสีตัดกันจะ 

ดึงดูดความสนใจ 

- ให๎ความเป็นมิติแกํรูปทรง และภาพด๎วยน้ าหนักของสีที่ตํางกัน 

- ให๎อารมณ์ความรู๎สึกได๎ด๎วยตัวมันเอง 

ค) ในด๎านกายภาพ สีมักน ามาใช๎เพื่อสํงผลตํออุณหภูมิ เชํน สีด า จะดูดความ
ร๎อนได๎มากกวําสีขาว และด๎านความปลอดภัย สีที่สวํางจะชํวยในเรื่องความปลอดภัยได๎ดีกวําสีมืด  

2.4  ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับวัสดุและกระบวนการผลิตบรรจุภัณฑ์ 

2.4.1 กระดาษ 

กระดาษ เป็นวัสดุที่ผลิตขึ้นมาส าหรับ การจดบันทึก มีประวัติศาสตร์ยาวนาน เชื่อกันวํา
มีการใช๎กระดาษครั้งแรกๆโดยชาวอียิปต์โบราณ และชาวจีนตั้งแตํสมัยโบราณ แตํกระดาษในยุคแรกๆ 
ล๎วนผลิตขึ้นเพื่อการจดบันทึกด๎วยกันทั้งสิ้นจึงกลําวได๎วําระบบการเขียน คือแรงผลักดันให๎เกิดการ   ผลิต
กระดาษข้ึนในโลกปัจจุบันกระดาษไมํได๎มีประโยชน์ในการใช๎จดบันทึกตัวหนังสือ หรือข๎อความ เทํานั้น 
ยังใช๎ประโยชน์อื่นๆ   ได๎มากมาย เชํน กระดาษช าระ กระดาษหํอของขวัญ กระดาษลูกฟูกส าหรับท า
กลํอง ฯลฯ 

กระดาษของชาวอียิปต์โบราณผลิตจากหญ๎าที่เรียกวํา ปาปิรุส ( papyrus) และเรียกวํา
กระดาษปาปิรุส  พบวํามีการใช๎จารึกบทสวดและค าสาบาน  บรรจุไว๎ในพีระมิดของอียิปต์ นัก
ประวัติศาสตร์เชื่อวํา  มีการใช๎กระดาษท่ี ท าจากปาปิรุสมาตั้งแตํปฐมราชวงศ์ ของอียิปต์ (ราว  3,000 ปี
กํอนคริสตกาล) 

ส าหรับวัสดุใช๎เขียนนั้น  ในสมัยโบราณมีด๎วยกันหลายอยําง เชํน แผํนโลหะ หิน ใบ-ลาน 
เปลือกไม๎ ผ๎าไหม ฯลฯผู๎คนสมัยโบราณคงจะใช๎วัสดุตํางๆ หลากหลายเพื่อการบันทึก ครั้นเมื่อราว 
ค.ศ. 105 ชาว จีนได๎ประดิษฐ์กระดาษจากเศษผ๎าฝ้ายและหลังจากนั้นได๎มีการใช๎วิธีผลิตกระดาษเชํนนี้
แพรํหลายอยํางรวดเร็ว 

ประวัติการใช๎กระดาษในสยามไมํปรากฏหลักฐานชัดเจน แตํวัสดุที่มีลักษณะอยําง
กระดาษนั้น เรามีกระดาษที่เรียกวํา สมุดไทยผลิตจากเยื่อไม๎ทุบละเอียด ต๎มจนเปื่อย ใสํแป้งเพ่ือให๎เนื้อ
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กระดาษเหนียวแล๎วน าไปกรองในกระบะเล็กๆ ทิ้งไว๎จนแห๎ง แล๎วลอกออกมาเป็นแผํน พับทบไปมาจน
ตลอดความยาวจึงได๎เป็นเลํมสมุด เรียกวําสมุดไทยขาว หากต๎องการ สมุดไทยด าก็จะผสมผงถํานใน
ขั้นตอนการผลิต 

2.4.1.1 ชนิดของกระดาษ (Type of paper)  

ก าธร สถิรกุล  2515:298-300 กลําวไว๎วํา จากความแตกตํางของกรรมวิธี ใน
การผลิตกระดาษความแตกตํางของเยื่อกระดาษสารเคมีตลอดจนเครื่องจักรในการผลิต จะมีผลท าให๎
ลักษณะของกระดาษมีความแตกตํางกันตามวัสดุพ้ืนฐานในการผลิต ผู๎พิมพ์จ าเป็นต๎องศึกษาถึงประเภท
และชื่อเรียกของกระดาษเพ่ือประโยชน์ในการ เลือกใช๎ให๎เหมาะสมกับงานพิมพ์ ตลอดจนสามารถสื่อ
ความหมายกับผู๎อื่นโดยตรงตามวัตถุประสงค์ของการพิมพ์กระดาษจะมีลักษณะและชื่อเรียกตํางกันดังนี้  

 ก) กระดาษปรู๏ฟ ( newsprint) เป็น กระดาษท่ีท าจากเยื่อไม๎ป่น จึงท าให๎มี
ราคาถูก คุณภาพต่ า ถ๎าเก็บไว๎นานจะกรอบและแดงใช๎พิมพ์หนังสือราคาถูกและหนังสือพิมพ์ 

ข) กระดาษปอนด์ (bond paper) เป็น กระดาษท่ีมีคุณภาพสูง เยื่อกระดาษ
ท าจากเศษผ๎าผสม ด๎วยสารเคมี Sulfite ฟอกให๎ขาวเป็นพิเศษ เป็นกระดาษใช๎พิมพ์งานที่มีคํา เชํน
ประกาศนียบัตรหรืกระดาษเขียนจดหมาย 

ค) กระดาษฟอกขาวหรือกระดาษปอนด์ขาว ( Wood Free Paper) เป็น
กระดาษท่ีท าจากเยื่อเคมีฟอกขาวผลิตเป็นกระดาษเพ่ือใช๎เขียนหรือพิมพ์ ใช๎ท าสมุด และพิมพ์หนังสือ
โดยทั่วไป 

ง) กระดาษเหนียวหรือกระดาษสีน้ าตาลหํอของ ( Kraft paper) ท าจากเยื่อ  
Sulphate ผสมสีน้ าตาล มีความเหนียวมากใช๎ท ากระดาษหํอของหรือบรรจุภัณฑ์ 

จ) กระดาษปก ( Cover Paper) เป็น กระดาษปอนด์ท าให๎หนาเป็นพิเศษ มี
ความเหนียวทนทาน เพ่ือใช๎ท าปกหนังสือ 

ฉ) กระดาษวาดเขียน (Drawing Paper) เป็นกระดาษปอนด์ขาว แตํท าให๎เนื้อ
กระดาษสามารถรับสีได๎งําย และมีผิวเหมาแกํการเขียนภาพระบายสี ดูดหมึกดูดสีไว๎โดยงําย 

ช) กระดาษอาร์ต (Arts,Coate paper) เป็นกระดาษท่ีได๎มีการเคลือบผิวหน๎า
ด๎วยวัสดุบางอยํางให๎มีผิวเรียบมัน เพ่ือใช๎พิมพ์ภาพที่มีรายละเอียด 

ซ) กระดาษกลํอง ( Box board) เป็นกระดาษท่ีด๎านหน๎าท าจากเยื่อเคมี  มี
ลักษณะเป็นกระดาษปอนด์ขาว แตํด๎านหลังท าจากเยื่อไม๎ป่น หรืออาจเป็นเยื่อกระดาษเกําซึ่งจะมีสีคล้ า 
กระดาษชนิดนี้จะผลิจากเครื่องจักรชนิด Cylinder machine หลายๆชั้น 

ฌ) กระดาษโปสเตอร์ ( Poster paper) เป็นกระดาษปอนด์ที่ขัดมันเรียบหน๎า
เดียว สํวนอีกหน๎าหนึ่งจะปลํอยให๎หยาบไว๎ 
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ญ) กระดาษแข็ง ( Hard board) เป็นกระดาษท่ีใช๎ท าปกแข็งด๎านในของ
หนังสือเมื่อใช๎งานจะต๎องมีกระดาษหรือวัสดุอ่ืนหุ๎ม  จึงเป็นกระดาษที่ไมํต๎องฟอกขาว ท าจากเยื่อไม๎ป่น
หรือเยื่อกระดาษเกํา เนื้อกระดาษจะดูสีคล้ าและผิวไมํเรียบ 

2.4.1.2 กระดาษกลํองลูกฟูก  (กระดาษคราฟท์)  คือกระดาษท่ีประกอบด๎วยแผํน
ปะหน๎า 2 แผํนและมีลอนกระดาษลูกฟูกอยูํตรงกลาง ที่นิยมใช๎กัน โดยทั่วไปจะมี 3 ประเภท คือ 

1)  กระดาษลูกฟูก 2 ชั้น (Single Face)ประกอบไปด๎วย กระดาษ แผํนเรียบ1 
แผํน ปะกบกับลอนลูกฟูก 1 แผํน นิยมใช๎กันกระแทกสินค๎า หรือ ปะกลํอง offsetลอนมาตรฐาน 
:  B, C, E 

2)   กระดาษลูกฟูก 3 ชั้น (Single wall)ประกอบไปด๎วย  กระดาษแผํนเรียบ 2 
แผํน ปะกบกับ ลอนลูกฟูก  1 แผํน โดยลอนลูกฟูก จะอยูํตรงกลางระหวําง กระดาษแผํนเรียบทั้ง 2 
แผํน  มักใช๎กับสินค๎าท่ีมีน้ าหนักปานกลาง หรือ ไมํเน๎นความแข็งแรงมากนัก ลอนมาตรฐาน :   B, C, E 

3)  กระดาษลูกฟูก 5 ชั้น (Double  wall)ประกอบไปด๎วย กระดาษแผํนเรียบ 3 
แผํน ปะกบกับ ลอนลูกฟูก 2 แผํน โดยกระดาษลอนลูกฟูกท่ีอยูํติดกับผิวกลํองด๎านนอกจะเป็นลอน 
B เพ่ือประโยชน์ทางการพิมพ์ และ กระดาษลอนลูกฟูกท่ีอยูํด๎านในจะเป็นลอน C  เพ่ือประโยชน์ทาง
ด๎านรับแรงกระแทก นิยมใช๎ส าหรับสินค๎าท่ีต๎องการการป้องกันสูง  ลอนมาตรฐาน :   BC (ลอนB จะอยูํ
ด๎านนอก สํวนลอนC จะอยูํด๎านใน) 

2.4.1.3 คุณสมบัติที่ส าคัญของกลํองกระดาษลูกฟูก 
1) น้ าหนักมาตราฐาน ( Combined Board Basis Weight)หมายถึง น้ าหนักรวม

ของแผํนกระดาษลูกฟูก เป็นกรัมตํอพ้ืนที่แผํนกระดาษลูกฟูก 1 ตารางเมตร (g/m2) 
2) การต๎านแรงดันทะลุ ( Bursting Strength)หมายถึงความสามารถของ

แผํนกระดาษลูกฟูก ที่จะต๎านแรงดันที่กระท าบนชิ้นทดสอบด๎วยอัตราที่เพ่ิมข๎นอยํางสม่ าเสมอ จนท าให๎
ชิ้นทดสอบนั้นขาดมีหนํวยเป็นกิโลปาสคาล ( kPa) หรือกิโลกรัมแรงตํอตารางเซนติเมตร( kgf/cm2) ซ่ึง
ความต๎านทานแรงดันทะลุของกระดาษลูกฟูก ประมาณได๎จากผลรวมของความต๎านแรงดันทะลุของ
กระดาษท่ีใช๎ท าเป็นผิวด๎านใน และด๎านนอกของแผํนกระดาษลูกฟูก 

3) การต๎านแรงกดลอนลูกฟูก ( Flat Crush Resistance)หมายถึง ความสามารถ
ของลูกฟูกในแผํนกระดาษลูกฟูกท่ีจะต๎านแรงกดบนลอนลูกฟูก ในแนวราบจนลอนเสียรูป มีหนํวยเป็น
กิโลกรัมตํอรารางเซ็นติเมตร ( kgf/cm2) หรือเป็นกิโลปาสคาล ( kPa) คําท่ีได๎มีความสัมพันธ์กับความ
หนาของแผํนกระดาลูกฟูก และความสามารถในการป้ดงกันการกระแทก ( cushioning ablity) ของ
กลํองกระดาษลูกฟูก 

4) การต๎านแรงกดตามแนวตั้ง (Edge Crush Resistance)หมายถึง ความสามารถของ
แผํนกระดาษลูกฟูกท่ีจะต๎านแรงกด เมื่อกระท าในทิศทางเดียวกับลูกฟูก (แนวตั้ง) จนกระท่ังชิ้นทดสอบ
ยุบตัว มีหนํวยเป็นนิวตันตํอเมตร (N/m) การทดสอบนี้มีความส าคัญตํอแผํนกระดาษลูกฟูกมากเพระ
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เป็นคําที่บอกถึงความแข็ง แรงของแผํนกระดาษลูกฟูก ซึ่งสัมพันธ์โดยตรงกับความแข็งแรงในการเรียง
ซ๎อนของกลํองกระดาษลูกฟูก หรือ คําการรับแรงกดของกลํองนั่นเอง 

5) การต๎านแรงทิ่มทะลุ ( Puncture Resistance)หมายถึงความสามารถของ
แผํนกระดาษลูกฟูกท่ีจะต๎านแรงท่ิมทะลุ มีหนํวนเป็นจูน ( J) คุณสมบัตินี้มีความสัมพันธ์กับความเหนียว 
และการต๎านแรงฉีกขาดของแผํนกระดาษลูกฟูก เพระเป็นคําของความต๎านทานตํอช็อคทางกล 
(mechanical shock) จากภายนอกโดยตรง 

6) การต๎านแรงกดของกลํอง ( Box Compression Strength)หมายถึง 
ความสามารถของกลํองในการต๎านแรงกดท่ีกระท าบนกลํองด๎วยอัตราความเร็วสม่ าเสมอ จนกลํองยุบ
เสียรูป มีหนํวยเป็น นิวตัน ( N)  หรือ กิโลกรัมแรง ( kgf)คุณสมบัตินี้มีความสัมพันธ์โดยตรงกับความ
แข็งแรงของกลํองในการเรียง ซ๎อน แตํคําทีได๎ไมํได๎บอกถึงน้ าหนักในการเรียงซ๎อนตริง ๆ เพราะในทาง
ปฏิบัติ จ าเป็นต๎องมีตัวคูณเพ่ือความปลอดภัย (safety factor ) ที่เก่ียวข๎อง อันได๎แกํ ความชื้นในสภาวะ
อากาศ ระยะเวลาในการเก็ล รูปแบบในการเรียงซ๎อนและลัษณะการขนถําย 

7) การต๎านแรงกระแทกเมื่อตก ( Drop Resistance)หมายถึง ความสามารถของ
กลํอง (และสินค๎า) ในการต๎นแรงกระแทกกับพ้ืนเมื่อปลํอยให๎ตกจากท่ีสูง จุดประสงค์ของการทดสอบนี้ 
เพ่ือดูความแข็งแรงของกลํอง ในการป้องกันสินค๎ามิให๎เสียหาย เมื่อมีการตกหลํนในระหวํางการขนถําย
และขนสํงรายงานผลเป็นจ านวนครั้ง ที่กลํองเริ่มยุบเสียหาย และลักษณะการเสียหาย 

8) การต๎านแรงสั่นสะเทือน ( Vibration Resistance)หมายถึง การสั่นสะเทือนเกิด
ขึ้นกับภาชนะบรรจุสินค๎าได๎หลายรูปแบบ ขึ้นอยูํกับชนิดของยานพาหนะที่ใช๎ในการขนสํงและปัจจัยอื่น 
ๆ จุดประสงค์ของการทดสอบนี้ เพื่อประเมินความแข็งแรงของภาชนะบรรจุ วิธีการบรรจุสินค๎ารวมทั้งดู
ความเหมาะสมของวัสดุกันกระแทก ตลอดจนการปิดภาชนะบรรจุวําสามารถป้องกันความเสียหาย 
เนื่องจากการสั่นสะเทือนได๎อยํางไร 

9) การต๎านแรงกระแทกบนพื้นเอียง (incline Impact Resistance)หมายถึง ความ
สมารถของภาชนะบรรจุ (มักใช๎กับกลํอง) ในการต๎านแรงกระแทกกับแผํนกั้น เมื่อปลํอยให๎ตกไปตามพ้ืน
เอียงที่ท ามุม 10 องศา กับแนวราบ การทดสอบนี้ มีจุดประสงค์เพ่ือดูวําภาขนะบรรจุสามารถป้องกัน
สินค๎าได๎เพียงไร เมื่อมีการกระแทกบนพื้นเอียง ซึ่งเกิดข้ึนในระหวํางการขนถํายและขนสํง 

10) การใช๎กลํองหกเหลี่ยมที่หมุนได๎ (Hexagonal Revolving Drum Tesเครื่องมือที่
ใช๎ทดสอบมีลักษณะคล๎ายกลํองที่หมุนได๎เป็นหกเหลี่ยม โดยใช๎ภาชนะมีสินค๎าบรรจุอยูํภายใน ปะทะกับ
แผํนกั้นภายในกลํอง แผํนกั้นนี้จะท าให๎ภาชนะบรรจุตกกระแทกตามจุดตําง ๆ การทดสอบนี้ใช๎ประเมิน
ความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นกับภาชนะบรรจุในระหวํางการ ขนสํงและขนถํายที่ขาดความระมัดระวัง 
ความเหมาะสมในการเลือกใช๎วัสดุกันกระแทกในการบรรจุสินค๎า รวมทั้งการตรวจคุณภาพของรอยตํอง
ของกลํอง (Manufacturer's joint) ด๎วย 
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2.4.1.4  โครงสร้างกล่องกระดาษลูกฟูก 

ในชีวิตประจ าวันเราคงเคยเห็นกลํองที่ใช๎บรรจุสินค๎าเพ่ือการขนสํงกันมาบ๎างแล๎ว 
กลําวคือ มีลักษณะเป็นกลํองกระดาษสี่เหลี่ยม อาจมีสีน้ าตาลหรือสีขาว ซึ่งภายในมักจะบรรจุสินค๎าได๎
หลายชิ้น เพ่ือให๎สะดวกตํอ การขนสํง หรือบางครั้งอาจจะบรรจุสินค๎าเพียงชิ้นเดียว เชํน กลํองบรรจุ
เครื่องรับโทรทัศน์ พัดลม ทํานรู๎ไหมวํา กลํองกระดาษเหลํานี้ประกอบด๎วยอะไร กวําจะมาเป็นกลํอง
ส าเร็จรูปให๎ใช๎งานกัน  กลํองที่ใช๎บรรจุสินค๎าเพ่ือการขนสํงนี้ เราเรียกกันวํา “กลํองกระดาษลูกฟูก” ซ่ึง
จ าแนกออกได๎ตามลักษณะของโครงสร๎างของกระดาษคือ  

 1) แผํนกระดาษลูกฟูก 1 ชั้น ( single wall) คือ กระดาษลูกฟูกท่ี
ประกอบด๎วยกระดาษ 3 ชั้น ได๎แกํ กระดาษท าผิวกลํอง 2 ด๎าน และลอน ลูกฟูก 1 แถว อยูํระหวําง
กระดาษท าผิวกลํองทั้งสอง ดังแสดงในรูป ก. 

2) แผํนกระดาษลูกฟูก 2 ชั้น(double wall) คือ กระดาษลูกฟูกท่ี
ประกอบด๎วยกระดาษรวม 5 ชั้น ได๎แกํ กระดาษท าผิวกลํอง 3 แผํน และมีลอนลูกฟูก 2 แถว 
ระหวํางกระดาษท าผิวกลํองแตํละแผํน ดังแสดงในรูป ข. 

 3) แผํนกระดาษลูกฟูก 3 ชั้น ( triple wall) คือ กระดาษลูกฟูกท่ี
ประกอบด๎วยกระดาษรวม 7 ชั้น ได๎แกํ กระดาษท าผิวกลํอง 4 แผํน และมีลอนลูกฟูก 3 แถว ระหวําง
กระดาษท าผิวกลํองแตํละแผํน ดังแสดงในรูป ค. 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: http://www.qualitycartons.com/Corrugated%20paper_qcc.html 

รูปที่ 2.12 ชั้นกระดาษลูกฟูก 
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2.4.1.5 น้ าหนักบรรจุผลิตภัณฑ์กับความแข็งแรงของกล่องกระดาษลูกฟูก  

กลํองกระดาษสํวนใหญํที่ใช๎บรรจุผลิตภัณฑ์และเห็นกันอยูํทั่วไปในท๎องตลาดคือ 
กลํองกระดาษลูกฟูก ซึ่งมีบทบาท ส าคัญในการค๎ุมครองผลิตภัณฑ์ไปสูํจุดหมายปลายทางโดยไมํให๎เกิด
การเสียหาย ฉะนั้นการเลือกกลํองให๎ถูกต๎อง กับการใช๎งานจึงเป็นสิ่งจ าเป็นอยํางยิ่ง ด๎วยเหตุนี้จึงมีการ
ก าหนดมาตรฐานของกลํอง รวมทั้งการทดสอบเพื่อควบคุม คุณภาพส าหรับ ใช๎เป็นแนวทางให๎
ผู๎เกี่ยวข๎องได๎ปฏิบัติเป็นบรรทัดฐานเดียวกัน  สมบัติที่ส าคัญๆ ของกลํองกระดาษลูกฟูกได๎แกํ มิติรวม 
การต๎านแรงดันทะลุ การต๎านแรงกดและน้ าหนักรวมของ กระดาษ ท าผิวกลํองเป็นต๎น  มิติรวม หมายถึง 
ผลรวมของความยาว ความกว๎าง และความสูงภายในกลํอง มีหนํวย เป็นเซนติเมตร การต๎านแรงดันทะลุ 
หมายถึง ความสามารถของแผํนกระดาษลูกฟูกท่ีจะต๎านแรงดันที่กระท าบนแผํนทดสอบด๎วยอัตราที่
เพ่ิมข้ึนอยําง สม่ าเสมอจนท าให๎แผํนทดสอบนั้นขาดทะลุ มีหนํวยเป็นกิโลพาสคัล คํานี้จะเป็นสมบัติใน
การบํงชี้ความเหนียวของกระดาษที่ใช๎ การต๎านแรงกด หมายถึงความสามารถของกลํองในการต๎านแรงที่
กดทับบนกลํองด๎วยอัตราที่เพ่ิมข้ึนอยํางสม่ าเสมอ จนกลํองเสียรูป มีหนํวยเป็นกิโลกรัมแรง  มาตรฐาน
เรื่องกลํองกระดาษลูกฟูกของหลายประเทศ รวมทั้งของประเทศไทยได๎ก าหนดความสัมพันธ์ระหวําง
น้ าหนักบรรจุขนาด และคําความ ต๎านแรงดันทะลุของกลํองท่ีท าจากแผํนกระดาษลูกฟูกแบบ 1 ชั้น 
(single wall) ไว๎ เพื่อเป็นแนวทางในการเลือกใช๎ส าหรับผู๎ใช๎กลํองดังนี้ 

ตารางที่ 2.4 ความแข็งแรงของกลํองกระดาษลูกฟูก 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

มิติรวมสูงสุด
(เซนติเมตร) 

น้ าหนักรวมสูงสุด
(กิโลกรัม) 

ความต๎านแรงดันทะลุต่ าสุด 
(กิโลพาสคัล) 

105 10 870 

135 15 1050 

160 20 1180 

175 25 1250 

190 30 1330 

210 35 1540 



43 
 

2.4.2  พลาสติก (Plastics) 

พลาสติก (Plastic) มาจากรากศัพท์ภาษากรีกวํา " plastikos" หมายความวําหลํอ หรือ
หลอมเป็นรูปรํางได๎งําย พลาสติกเป็นโพลิเมอร์ประเภทหนึ่งที่สํวนใหญํได๎จากการสังเคราะห์ขึ้น 
(Synthetic polymer) แตํก็มีพลาสติกท่ีเกิดข้ึนจากธรรมชาติเชํนกัน เชํน ชแล็ ค พลาสติกเป็น
สารอินทรีย์ เป็นไฮโดรคาร์บอน มีไฮโดรเจนและคาร์บอนเป็นองค์ประกอบหลัก พลาสติกเป็นโพลิเมอร์
ที่สามารถน ามาหลํอเป็นรูปรํางตํางๆตามแบบ โดยใช๎ความร๎อนและแรงอัดเพียงเล็กน๎อย มีจุด
หลอมเหลวระหวําง 80-350 องศาเซลเซียส ขึ้นอยูํกับชนิดของพลาสติกด๎วย 

ปัจจุบันพลาสติก (plastic) มีความส าคัญตํอชีวิตประจ าวันเป็นอยํางมาก เครื่องมือ 
เครื่องใช๎และวัสดุกํอสร๎างหลายชนิดท าด๎วยพลาสติก เชํน เครื่องใช๎ในครัวเรือนจ าพวกจานชาม ขวดโหล
ตําง ๆ ของเลํนเด็ก วัสดุกํอสร๎าง สีทาบ๎าน กาวติดไม๎และติดโลหะ อุปกรณ์ทางวิทยาศาสตร์และ
วิทยาศาสตร์การแพทย์ เป็นต๎น เหตุที่พลาสติกเป็นที่นิยมเพราะมีราคาถูก มีน้ าหนักเบา ทนความชื้นได๎
ดี ไมํเป็นสนิม ท าให๎เป็นรูปรํางตําง ๆ ตามต๎องการได๎งํายกวําโลหะ เป็นฉนวนไฟฟ้า มีทั้งชนิดโปรํงใส
และมีสีตําง ๆ กัน ด๎วยเหตุนี้พลาสติกจึงใช๎แทนโลหะหรือวัสดุบางชนิด เชํน แก๎ว ได๎เป็นอยํางดี แตํ
พลาสติกก็มีข๎อเสียหลายอยํางด๎วยกันคือ ไมํแข็งแรง (รับแรงดึง แรงบิดและแรงเฉือนได๎ต่ ามาก) ไมํทน
ความร๎อน (มีจุดหลอมเหลวต่ า ติดไฟงําย และไมํคงรูป จึงท าให๎ขอบเขตการใช๎งานของพลาสติกยังไมํ
กว๎างเทําท่ีควร 

พลาสติกประกอบไปด๎วยโมเลกุลของธาตุหลายๆธาตุจับกันเป็นโมเลกุลใหญํที่เรียกวํา 
พอลีเมอร์ ลักษณะที่เดํนชัดของพลาสติกอยูํตรงที่โมเลกุลของพลาสติกมีขนาดใหญํโตกวําสารอ่ืนๆมาก 
พลาสติกท่ีใช๎สํวนใหญํได๎จากปฏิกิริยาสังเคราะห์ทางเคมี สํวนพลาสติกที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติและใช๎
มากคือ เชลแล็ก ( shellac) พลาสติกเป็นสารประกอบอินทรีย์ (สารอินทรีย์หมายถึงสารซึ่งในโมเลกุลมี
ธาตุไฮโดรเจน และคาร์บอนรวมกันอยูํ อาจมีเพียงอะตอมของธาตุทั้งสองหรือมีอะตอมของธาตุอื่น
รวมอยูํด๎วย เชํน มีเทน CH4 เป็นสารอินทรีย์ที่มีแตํอะตอมของไฮโดรเจน และคาร์บอน กรดน้ าส๎ม 
CH3COOH มีอะตอมของไฮโดรเจน คาร์บอน และออกซิเจนรวมอยูํด๎วย เป็นต๎น) สามารถแบํงพลาสติก
ออกได๎เป็น 2 ประเภท คือ 

- เทอร์มอเซตติงพลาสติก ( thermosetting plastic) เป็นพลาสติกชนิดที่จะ
แข็งตัวคงรูปอยูํได๎ โดยอาศัยปฏิกิริยาทางเคมี ปฏิกิริยาเคมีเกิดข้ึนโดยอาศัยความร๎อนและความกดดัน 
ภายหลังปฏิกิริยาเคมีมันก็จะแข็งตัว และเราจะไมํสามารถเปลี่ยนรูปของมันโดยไมํเปลี่ยนคุณสมบัติของ
มันได๎กลําวคือ เมื่อได๎รับความร๎อนมาก ๆ มันจะสลายตัวเสียรูปไป 

- เทอร์มอพลาสติก ( thermoplastic plastic) เป็นพลาสติกที่แข็งตัวโดยไมํ
อาศัยปฏิกิริยาทางเคมี แตํอาศัยคุณสมบัติทางกายภาพ เมื่อท าพลาสติกชนิดนี้ให๎ร๎อนข้ึนแล๎วเทลงในเบ๎า
หรือแบบมันก็จะเปลี่ยนรูปรํางไปตามแบบนั้น และเม่ือเย็นลงก็จะแข็งตัวคงรูปอยูํได๎ และเม่ือเป็นรูปแล๎ว
เราสามารถท่ีจะหลอมและเปลี่ยนรูปเป็นอยํางอ่ืนได๎อีก เพราะคุณสมบัติทางเคมีของมันยังคงเดิมไมํ
เปลี่ยนแปลง 
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  2.4.2.1 การแยกชนิดของพลาสติก  

พลาสติกแตํละชนิดมีจุดหลอมเหลวและความหนาแนํนตํางกัน จึงมีการใช๎
สัญลักษณ์เพ่ือชํวยในการเลือกพลาสติกชนิดตํางๆ และชํวยในการแยกพลาสติกในกระบวนการรีไซเคิล 
ซึ่งเราสามารถแยกชนิดของพลาสติกออกเป็น 7 กลุํมดังนี้ 

 

รูปที่2.13 อักษรยํอทางพลาสติก 

 
                           ก) PET (PETE) หรือ Polyethylene Terephthalate พลาสติก PET เป็น 
ขวดใสใช๎บรรจุน้ าดื่ม น้ าอัดลมขนาด 2 ลิตร ขวดน้ ามันพืช และกระปุกเนยถั่ว 
           ข) HDPE หรือ High Density Polyethylene เป็นขวดสีขาว ทึบแสง หรือสี
ทึบอ่ืน ๆ มักใช๎บรรจุน้ าดื่ม นม ยาเม็ด ผงซักล๎าง น้ ายาล๎างห๎องน้ า แป้งฝุ่น 
           ค) PVC หรือ Polyvinyl Chloride พลาสติกพีวีซีมักใช๎เป็นทํอประปา
เฟอร์นิเจอร์ ขวดน้ า แผํนฟิล์มถนอมอาหาร ภาชนะบรรจุน้ าสลัดและน้ ายาซักล๎าง 
   ง)  LDPE หรือ Low Density Polyethylene มักใช๎เป็นถุงซักแห๎ง ภาชนะ
เก็บอาหาร สารเคลือบกระป๋อง 

จ) PP หรือ Polypropylene มักใช๎เป็นภาชนะบรรจุอาหารทารก ฝาขวด  
หลอดดูด 
            ฉ) PS หรือ Polystyrene มักถูกน ามาใช๎ผลิต ถ๎วย ชาม ถาดอาหารภาชนะ
บรรจุอาหารกลับบ๎าน 

             ช) Other หมายถึง พลาสติกชนิดอื่น ๆ นอกเหนือจากชนิดที่ 1-6 มักเป็น
พวก Polycarbonate ซึ่งใช๎เป็นภาชนะบรรจุอาหาร ทัพเพอร์แวร์ แกลลอนน้ าดื่ม และขวดนัลจีน 
(nalgene) รวมทั้งใช๎ในการเคลือบด๎านในของกระป๋องบรรจุอาหาร (metal can linings) 
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2.4.3 งานพิมพ์ส าหรับบรรจุภัณฑ์กระดาษ 

 งานพิมพ์เป็นขั้นตอนตํอจากงานกํอนพิมพ์หลังจากการท าแมํพิมพ์ที่สมบูรณ์แล๎วเมื่อ
ได๎รับแมํพิมพ์มาจากงานกํอนพิมพ์ควรได๎มีการตรวจสอบความถูกต๎องเรียบร๎อยของแมํพิมพ์กํอนที่จะน า
แมํพิมพ์ไปใสํในเครื่องพิมพ์เพ่ือท าการพิมพ์ กํอนการพิมพ์จริงเป็นการเตรียมพร๎อมพิมพ์ ซึ่งหมายถึงการ
เตรียมและปรับตั้งสํวนประกอบทุกสํวนของเครื่องพิมพ์ให๎พร๎อมแล๎วทดลองพิมพ์ให๎ได๎แผํนงานพิมพ์
ตัวอยํางจ านวนหนึ่ง ตรวจสอบความถูกต๎องและระดับคุณภาพของแผํนงานพิมพ์ตัวอยํางวําได๎ตามท่ี
ต๎องการหรือไมํ ถ๎ายังไมํได๎ระดับคุณภาพท่ีต๎องการให๎ท าการปรับปรุงแก๎ไขแล๎วทดลองพิมพ์อีกจ านวน
หนึ่งจนกวําจะได๎คุณภาพตามท่ีต๎องการจากหลักการดังกลําวผู๎วิจัยจึงน าเสนอระบบการพิมพ์ที่สามารถ
พิมพ์ลงบนกลํองกระดาษ 

 2. 4.3.1 ระบบการพิมพ์ออฟเซต  หรือการพิมพ์พ้ืนราบ มีต๎นก าเนิดจากการพิมพ์ด๎วย
การค๎นพบของ อลัวส์เซเนเฟลเดอร์ (Alois Senefelder) ด๎วยการใช๎แทํงไขมันเขียนลงบนแผํนหินขัด
เรียบ ใช๎น้ าบางๆ หรือความเปียกชื้นลงไปคลุมพื้นที่ซ่ึงไมํต๎องการให๎เกิดภาพกํอนแล๎วจึงคลึงหมึกตามลง
ไปไขมันที่เขียนเป็นภาพจะรับหมึกและผลึกดันน้ า และน้ าก็ผลักดันหมึกมิให๎ปนกันเมื่อน ากระดาษไป
ทาบและใช๎น้ าหนักกดพิมพ์พอควร กระดาษนั้นจะรับและถํายโอนหมึกที่เป็นภาพจากแผํนหิน ปัจจุบัน
การพิมพ์พ้ืนราบที่รู๎จักกันในนามพิมพ์หินได๎พัฒนาจากการใช๎คนดึงแผํนหินที่หนาและหนักกลับไป
กลับมา เพื่อท าการพิมพ์ได๎ชั่วโมงละไมํก่ีแผํน ได๎มีความเปลี่ยนแปลงเป็นล าดับ จากการใช๎แรงคนเป็น
เครื่องจักร ไอน้ าและจากเครื่องจักร ไอน้ าเป็นเครื่องยนต์พร๎อมกับเปลี่ยนลักษณะของแผํนภาพพิมพ์
จากหินเป็นโลหะที่บางเบาสามารถโค๎งโอบรอบไมํได๎และได๎ใช๎เป็นผืนผ๎ายาง  (rubber 
printing) กระดาษหรือวัสดุพิมพ์จะไมํสัมผัสกับแมํพิมพ์ ( plate cylinder) โดยตรง แตํจะอยูํในระหวําง
โมผ๎ายาง ( blandet cylinder) กับโมกดพิมพ์ (imoression cylinder) ชื่อของวิธีนี้ เคยเรียกเมื่อ
เริ่มแรกวํา '''ลิโธกราฟี'' (Lithography) อันเป็นภาษากรีก ที่มีความหมายวําเขียนบนหิน ได๎เปลี่ยนแปลง
เพ่ิมเติมค าวํา เซตออฟ ( set-off) หรือ ''ออฟเซต '' (offset) ซึ่งหมายถึงการพิมพ์ได๎รับหมึกจากแมํพิมพ์
ไปหมดแตํละแผํน แล๎วเตรียมรับหมึกพิมพ์ในแผํนตํอไป ชื่อของวิธีพิมพ์นี้จึงเรียกวํา  ''ออฟเซตลิโธกราฟี '' 
(offset lithography) ในปัจจุบันสามารถพิมพ์ลงบนวัสดุพิมพ์หลายชนิดไมํวําจะเป็นกระดาษผิวหยาบ 
พลาสติก ผ๎าแพร หรือแผํนโลหะ 

2.4.3.2 หลักในการพิมพ์ออฟเซตหลักของการพิมพ์ออฟเซต  คือ น้ ากับน้ ามันจะไมํ
รวมตัวกันซึ่งบนแผํนแมํพิมพ์จะมีทั้งสอง สํวนคือ บริเวณท่ีไมํมีภาพก็จะเป็นที่รับน้ าและในสํวนที่มีภาพก็
จะเป็นสารเคมีที่เป็นพวกเดียวกับหมึก 
               หน๎าที่ของบริเวณท้ังสองของแมํพิมพ์ 
  -  สํวนที่ไร๎ภาพและรับน้ า จะท าหน๎าที่ในการรับน้ าหรือความชื้น และผลักดันหมึกให๎
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ออกนอกบริเวณ  
 - สํวนที่เป็นภาพจะท าหน๎าที่รับหมึกและผลักดันน้ ามันออกนอกบริเวณของตน ซึ่งในแตํละสํวน
จะท าหน๎าที่ๆแตกตํางกัน 

2.4.3.3 หลักในการถํายทอดภาพของเครื่องพิมพ์ออฟเซต  

 

รูปที่ 2.14 ระบบการพิมพ์พ้ืนฐานทั่วไป 

ออฟเซตเป็นระบบการพิมพ์พ้ืนฐานทั่วไปในระบบ 3 โม คือ                

 -  โมแมํพิมพ์  
                   -  โมผ๎ายาง  
                  - โมแรงกด  

พร๎อมด๎วยระบบท าความชื้นและระบบการจํายหมึกให๎แกแมํพิมพ์เมื่อมีการเคลื่อนไหว 
แมํพิมพ์จะหมุนไปรับน้ า หรือ ความชื้น แล๎วจึงหมุนไปรับน้ า แล๎วจึงไปรับหมึก เมื่อแมํพิมพ์รับหมึกใน
บริเวณภาพแล๎วจะหมุนลงไปถํายโอนไปให๎โมผ๎ายาง แล๎วจึงถํานลงวัสดุพิมพ์โดยมีโมกดพิมพ์ รองรับอยูํ
เป็นระบบการพิมพ์ทางอ๎อม 

ประโยชน์ของการพิมพ์ทางอ๎อม 
- ในการพิมพ์ภาพลงสูํผ๎ายาง ผิวของผ๎ายางมีความอํอนนุํมจึงสามารถแนบ

กระชับกับผิว ของของการดาษที่เป็นแอํง และขรุขระได๎ดีกวําการใช๎แมํพิมพ์โดยตรง   
          - ผ๎ายางจะไมํท าให๎ตัวของแมํพิมพ์ช ารุด เหมือนกับการพิมพ์ทางตรง  
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- สะดวกในการตรวจสอบความถูกต๎องของภาพ และข๎อความบนแมํพิมพ์  
เพราะเป็นตัวตรงไมํใชํตัวกลับอยําง เลตเตอร์เพลส ซึ่งตรวจสอบได๎ยาก 

2.4.3.4 ขนาดของเครื่องพิมพ์ออฟเซต 
เครื่องพิมพ์ออฟเซต โดยทั่วไปมีหลักการเดียวกัน คือ ประกอบด๎วยโม 

แมํพิมพ์ โมยาง และโมพิมพ์ ที่โมแมํพิมพ์จะมีระบบการให๎น้ าและตํอเพลทอยูํ การถํายทอดภาพ เกิด
จากโมแมํพิมพ์ได๎รับหมึก แล๎ถํายทอดภาพให๎โมยาง แล๎วโมยางจึงถํายทอดภาพให๎กับกระดาษ หรือวัสดุ
ที่ใช๎พิมพ์ ในการถํายทอดภาพจากโมหนึ่งไปยังโมหนึ่งจะต๎องใช๎แรงกดน๎อยที่สุด  

ก) ออฟเซตเล็กเป็นเครื่องพิมพ์ขนาดเล็ก พิมพ์กระดาษได๎ขนาด  10*15 นิ้ว 
ถึงขนาด  13*17 นิ้วโดยประมาณ เครื่องชนิดนี้มีอุปกรณ์ประกอบในการท างานน๎อยไมํยุํงยาก ใช๎งําย 
เหมาะส าหรับงานพิมพ์ขนาดเล็ก เชํน หัวจดหมาย หนังสือเวียนแผํน โฆษณาเผยแพรํเล็กๆ ไมํเหมาะ
ส าหรับงานพิมพ์สอดสี หรือ สี่สี เพราระบบฉากยังไมํมีความเที่ยงตรงดีพอ 

- ขนาดตัดสี่ เป็นเครื่องพิมพ์ที่ขนาดใหญํกวําออฟเซตเล็กสามารถพิมพ์ได๎
ขนาดประมาณ 15*21 นิ้ว หรือ  18* 25 นิ้ว มีอุปกรณีชํวยในการพิมพ์มากขึ้นและระบบน้ าดีขึ้นกวํา
สามารถพิมพ์งานได๎เกือบทุกชนิด ไมํวําจะเป็นสีเดียวหรือหลายสีก็ตาม เหมาะส าหรับพิมพ์หนังสือยก
เป็นเลํม ภาพโปสเตอร์ขนาดกลาง งานพิมพ์ทั่วไป และงานพิมพ์ทีที่มีจ านวนพิมพ์ไมํมากนัก เชํน ครั้งละ
ไมํเกิน 5,000 ชุด ถ๎าเป็นการพิมพ์จ านวนมากๆแล๎วจะเป็นการเสียเวลา เพราะมีขนาดเล็ก ไมํสามารถ
ลงพิมพ์ได๎คราวละหลายๆแบบได๎ เครื่องพิมพ์ขาดนี้นิยมใช๎ทั่วไปในท๎องตลาด ถ๎าพิมพ์หนังสือ ยก จะ
พิมพ์ขนาด  8 หน๎ายก ได๎ แล๎วแตํขนาดของเครื่องพิมพ์  การที่เรียกเครื่องพิมพ์ขนาดตัดสี่นั้น เพราะใช๎
กระดาษขนาด  15.5 -*1.5 นิ้ว ที่เกิดจากการแบํงกระดาษขนาดใหญํ  31 *43 นิ้ว เป็นสี่สํวนได๎พอดี ซึ่ง
เมื่อน ากระดาษขนาด นี้ไปพิมพ์และพับเป็นเลํมแล๎ว จะได๎หนังสือที่มีขนาดเล็กเรียกวํา 8 หน๎ายก   

- ขนาดตัดสอง  เป็นเครื่องพิมพ์ขนาดที่ใหญํกวําขนาดตัดสี่เกือบเทําตัว 
สามารถพิมพ์ได๎  25 * 36 นิ้ว หรือบางแมํพิมพ์ สามรถพิมพ์ขนาด  28 * 40นิ้วได๎ เหมาะส าหรับใช๎พิมพ์
งานทางการค๎าทั่วไป เชํน หนังสือยกโปสเตอร์ขนาดใหญํ แผํนโฆษณา และงานพิมพ์ทุกชนิดเนื่อง
สามารถพิมพ์ได๎ขนาดใหญํ จึงสามารถลงแบที่จะพิมพ์ได๎คราวละหลายๆแบบ และสามารถตัดซอยเป็น
แบบที่ต๎องการได๎ภายหลัง ท าให๎ประหยัดเวลาในการพิมพ์ เป็นเครื่องพิมพ์ขนาดที่นิยมใช๎กันทั่วไป มี
อุปกรณ์ประกอบในการชํวยพิมพ์ดีฉากพิมพ์แมํนย า และความเร็วสูง 

- ขนาดตัดหนึ่ง  เป็นเครื่องพิมพ์ชนิดป้อนแผํนขนาดใหญํที่สามารถพิมพ์
กระดาษ  30* 40 นิ้ว หรือโตกวําได๎ มีอุปกรณ์ชํวยในการพิมพ์มากขึ้น สํวนมากใช๎ในการพิมพ์หนังสือ 
โปสเตอร์และบรรจุภัณฑ์ ที่มีปริมาณการพิมพ์มากๆ มีใช๎น๎อยกวําขนาด สี่ตัด และขนาดสองตัด ใน
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ปัจจุบัน จัดได๎วําระบบการพิมพ์ ออฟเซต เป็นระบบงานพิมพ์ที่มีผู๎นิยมใช๎มากท่ีสุดเพราะให๎คุณภาพของ
งานพิมพ์ที่สูง และราคาไมํสูงมาก เหมาะส าหรับใช๎พิมพ์สื่อสิ่งพิมพ์ทุกชนิดทั้งหนังสือที่ต๎องการสีเดียว
และสี่สี 

ข) การพิมพ์ออฟเซตชนิดแผํน การพิมพ์ทุกระบบ ไมํวําจะเป็นเลตเตอร์เพรส 
กราวัวร์ หรือออฟเซต ในอุตสาหกรรมการพิมพ์มักจะแบํงเครื่องพิมพ์ออกเป็น  2 ชนิด คือ ชนิดหนึ่งตัด
กระดาษเป็นแผํนให๎ได๎กับขนาดของเครื่องพิมพ์และชนิดของงานแล๎วปริ้นเข๎าเครื่องพิมพ์และพิมพ์
ออกมาได๎ด๎านเดียวหรือสองด๎านเป็นยกพิมพ์หนังสือเลํมหรือเป็นแผํนโปสเตอร์ ด๎วยความเร็วสูงสุด
ทางการผลิตจะได๎ไมํเกิน  9,000-10,000 แผํนตํอชั่วโมง ทั้งท่ีเครื่องพิมพ์นั้นสามารถผลิตได๎ถึง  11,000 
แผํนตํอชั่วโมงแตํไมํมีเจ๎าของเครื่องพิมพ์ใด ใช๎ความเร็วสูงสูงสุดตามนั้น เพราะจะเป็นเหตุให๎เครื่องพิมพ์
เสื่อมโทรมเร็วกวําปกติ อีกชนิดหนึ่งเป็นเครื่องป้อนม๎วน 

2.4.3.5 หลักการสามโมในการพิมพ์ออฟเซต 

-โมแมํพิมพ์ (Plate Cylinder) เป็นโลหะทรงกระบอกท่ีรองรับแผํนแมํพิมพ์ 
โลหะซึ่ง โอบโมไว๎และมีที่จับยึดไว๎อยํางม่ังคงมีต าแหนํงสัมผัสกับลูกกลิ้งน้ าและลูกกลิ้งหมึกชุดสุดท๎าย
และสัมผัสกับโมในขณะพิมพ์ถํายโอนภาพจากแมํพิมพ์ลงบนโมยาง 

- โมยาง (Blanket Cylinder) เป็นโลหะทรงกระบอกส าหรับรองรับแผํนผ๎ายาง
ที่โอบโมและจับยึดอยํางม่ันคงมีต าแหนํงสัมผัสระหวํางโมแมํพิมพ์กับวัสดุพิมพ์ท าหน๎าที่รับหมึกพิมพ์จาก
บริเวณภาพของของแมํพิมพ์ ในลักษณะกลับซ๎ายเป็นขวาหรือขวาเหมือนภาพสํงกระจก และถํายโอน
ภาพนั้นลงสูํวัสดุพิมพ์ในลักษณะภาพที่เป็นจริง 

- โมกดพิมพ์ (Impression Cylinder) เป็นโลหะทรงกระบอกส าหรับรองรับ 
วัสดุพิมพ์มีต าแหนํง ประชิดกับโมยาง ท าหน๎าที่กดวัสดุพิมพ์ให๎สัมผัสกับโมยางโดยมีวัสดุพิมพ์แทรกอยูํ
ระหวํางกลาง 
  2.4.3.6 การพิมพ์ออฟเซตชนิดม๎วน 
                  วัตถุประสงค์ของเครื่องพิมพ์ออฟเซต ก็เหมือนอุดมการณ์ที่เป็นทฤษฎีของ
การพิมพ์ระบบอ่ืนวําสามารถปรับแตํงและพิมพ์ได๎ดี ด๎วยความสะดวกและสะอาด มีความคมชัดเมื่อดู
ด๎วยตาเปลําจนถึงแวํนขยายสํองแตํการเกิดข้ึนของเครื่องพิมพ์ป้อนม๎วน มีความมํุงหมายหรือ
วัตถุประสงค์ หลักคือเพ่ือลดเวลาการผลิตหรือให๎ได๎ปริมาณการผลิตมากกวําการพิมพ์ป้อนแผํนในชํวง
ระยะเวลาเทํากัน ยิ่งกวํานั้นความแตกตํางทางกลศาสตร์ ยังเป็นการเอ้ือประโยชน์ให๎การพิมพ์ป้อนม๎วน
ที่มีคุณคําสูงเดํนในระดับหนึ่ง 
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ความแตกตํางทางรูปลักษณ์กับเครื่องพิมพ์ป้อนม๎วนที่ส าคัญประการแรก  
คือ การยกเลิกแมํพิมพ์และใช๎โมยางอีกลูกหนึ่งเพ่ิมเข๎าไปท าหน๎าที่กดพิมพ์ กลําวอีกนัยหนึ่งก็คือเพ่ิมโม 

  2.4.3.7 แมํพิมพ์และโมยาง 

เครื่องพิมพ์ชนิดป้อนม๎วน มักประกอบขึ้นด๎วย  2หนํวยพิมพ์ ขึ้นไป
จนถึง 10 หนํวยในแถวหนึ่ง (one line)และปริมาณการผลิตตํอชั่วโมงยังแตกตํางกันตามขนาด และ
วัตถุประสงค์ของสิ่งพิมพ์เชํน การพิมพ์โปสเตอร์ การพิมพ์หนังสือเลํม การพิมพ์หนังสือพิมพ์ และการ
พิมพ์บรรจุภัณฑ์ฯลฯ วัตถุประสงค์ทางการพิมพ์เหลํานี้ จะเป็นสิ่งก าหนดขนาดตัดตามยาว( cut-
off) ของม๎วนกระดาษซึ่งเกิดจากเส๎นรอบวงของโมแมํพิมพ์โมยาง และโมตัด( cutting cylinder)เพราะ
การพิมพ์บางชนิดตัดสองด๎านหรือด๎านเดียวโดยไมํต๎องพับ เชํนโปสเตอร์ บางชนิดต๎องพับสองหรือสาม
ครั้งจากหนํวยสํงออกในเครื่องพิมพ์เป็นยกพิมพ์ และตัดเจียนสามด๎าน เชํนหนังสือเลํม และบางชนิดไมํ
ต๎องน าไปตัดเจียนอีกภายหลังที่พับและตัดเป็นฉบับหนังสือพิมพ์แล๎วหรือในบางกรณีที่นอกจากพิมพ์
หนังสือพิมพ์ด๎วยจ านวนหน๎าตามจ านวนม๎วนกระดาษเทํากับหนํวยพิมพ์คือหนํวยพิมพ์ละสองหน๎า 

 2.4.3.8 การเลือกใช๎กระดาษ กา รรู๎จักชนิดของกระดาษและเลือกให๎เหมาะสมกับงาน 
จะท าให๎ลดคําใช๎จํายในการพิมพ์ได๎มาก กระดาษท่ีมีราคาแพงและสวยงามไมํจ าเป็นที่จะเป็นกระดาษที่
เหมาะสมที่สุดส าหรับการใช๎งานเสมอไป กระดาษที่มีราคาถูกที่สุดอาจจะเหมาะสมที่สุดก็ได๎ซึ่งทั้งนี้
ยํอมขึ้นอยูํที่วัตถุประสงค์ของการใช๎งานการเลือกใช๎กระดาษควรค านึงถึงสิ่งตํอไปนี้เป็นหลัก คือ        

- ใช๎ระบบการพิมพ์ที่เหมาะสมกับกระดาษ  
          - ใช๎หมึกพิมพ์ให๎เหมาะสมกับกระดาษ 
          - ใช๎กระดาษท่ีมีคุณสมบัติสอดคล๎องกับลักษณะของงานพิมพ์  

  2.4.3.9 ระบบการพิมพ์ออฟเซตกระดาษที่ใช๎พิมพ์กับระบบการพิมพ์ออฟเซตควรมี
คุณสมบัติดังนี้ 

- มีผิวเรียบเพื่อให๎รับหมึกได๎ดี 
- ไมํมีขุยและฝุ่นบนผิวกระดาษ เพราะจะท าให๎ภาพพิมพ์มีรูรอยดําง  
- ต๎านทานน้ าและความชื้นได๎ดี ไมํยืดงํายเมื่อถูกความชื้น 
- มีเนื้อกระดาษสม่ าเสมอและรักหมึกได๎ดี 
- มีความราบเรียบตลอดทั้งแผํนเพ่ือให๎ป้อนเข๎าเครื่องได๎สะดวก 
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 2.4.3.10 การควบคุมงานพิมพ์ออฟเซต การพิมพ์ที่ได๎มาตรฐาน  คือ การพิมพ์ที่มี
คุณภาพเหมือนต๎นฉบับนี่คือค าจ ากัดความที่ชัดเจนที่สุดปัจจัยที่เอื้ออ านวยให๎บรรลุถึงคุณภาพที่ดี ได๎
มาตรฐานแบํงเป็น 2 ประการคือ  

- ประการแรก ได๎แกํ การเตรียมพร๎อมพิมพ์ (makeready) 
- ประการหลัง ได๎แกํ การพิมพ์ (press running) 

   การเตรียมพร๎อมพิมพ์ที่สมบูรณ์ไมํเพียงแตํจะท าให๎งานพิมพ์ได๎มาตรฐาน  
ทั้งยังเป็นการลดต๎นทุนก็เพราะไมํมีอุปสรรคไปชะงักการพิมพ์ท าให๎ต๎องหยุดแก๎ไขปัญหา เชํน อายุ
แมํพิมพ์สั้นกวําที่ก าหนดด๎วยการด๎วยการไมํรับหมึก(blinding)การแตกตามแนวหัวแมํพิมพ์ 

ก) การเตรียมพร๎อมพิมพ์จ าแนกได๎ดังนี้ 
 - แมํพิมพ์เมื่อน าเข๎าไปโอบหุ๎มโมแล๎วถือวําเป็นสํวนของหนํวยพิมพ์ปัญหาที่เกิดจากการพิมพ์เหลี่ยม 
(misregister) หรือ แมํพิมพ์แตก มักเกิดจากการงอแมํพิมพ์ไมํได๎ฉาก คือ แนวงอฉาก ไมํขนานกับสอง
แนวหัวท๎าย เมื่อน าไปโอบรอบโมความแตกตํางของแนวขนานอาจมีเพียง 0.20 ถึง 0.76 มิลลิเมตรท าให๎
แมํพิมพ์โกํง ไมํเรียบแนบไปกับตัวโม ภายหลังที่น าแมํพิมพ์เข๎าใสํ และล็อกเรียบร๎อยแล๎วเมื่อลงมือพิมพ์ 
ลูกกลิ้งหมึกและโมยางจะรีดการโป่งนั้นตลอดเวลาจนแมํพิมพ์ฉีกไปแตกตามรอยพับ  

- การงอแมํพิมพ์ด๎วยน้ าหนักความกดพอให๎เกิดมุมฉาก 
เทํานั้น อยําใช๎แรงกระแทกย้ าจนเกิดมุมแหลมคม ท าให๎แผํนอะลูมิเนียมเกิดรอยปริแตกตามแนวนั้นเมื่อ
พิมพ์ได๎ไมํนาน 

- ปลายของแมํพิมพ์ด๎านที่งอสองครั้ง ควรมีความยาวพอสมควร 
ให๎ลูกเบี้ยวภายในมีโอกาสจับยึดได๎ม่ันคงหากปลํอยให๎ปลายลิ้นสั้นลูกเบี้ยวภายในจะจับไมํอยูํ 

- ใช๎น้ ามันเครื่องทาบางๆให๎ทั่วพื้นหลังแมํพิมพ์แล๎วใช๎กระดาษรอง 
หนุนเป็นวิธีที่คํอนข๎างได๎ผลดี เพราะกระดาษท่ีวับน้ ามันไว๎จะป้องกันน้ าซึม และป้องกันสนิมกับตัวโม 

 2.4.3.11 สิ่งพิมพ์ที่เหมาะกับการพิมพ์ออฟเซต ระบบออฟเซตเป็นระบบการพิมพ์ที่ใช๎
กันมากท่ีสุดทั่วโลกในปัจจุบันเพราะให๎งานพิมพ์ที่สวยงามมีความคลํองตัวในการจัดอาร์ตเวอร์คและไมํ
วําจะออกแบอยํางไรการพิมพ์ก็ไมํยุํงยากมากจนเกินไปประกอบกับ ความก๎าวหน๎าในการท าฟิล์มและ
การแยกสีในปัจจุบันท าให๎ยิ่งพิมพ์จ านวนมากเทําไหรํก็จะยิ่งถูกลง สิ่งพิมพ์ที่จะพิมพ์ด๎วยระบบออฟเซต
ควรมีลักษณะดังตํอไปนี้ 

สิ่งพิมพ์ที่เหมาะกับการพิมพ์ออฟเซต 
 - มีจ านวนพิมพ์ตั้งแตํ 3,000 ชุด ขึ้นไป 
 - มีภาพประกอบหรืองานประเภท กราฟ มาก 
 - ต๎องการความรวดเร็วในการจัดพิมพ์ 
 - ต๎องการความประณีต สวยงาม 
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 - เป็นการพิมพ์ หลายสี หรือภาพ สี่สีที่ต๎องการความสวยงาม 
 - มีงานอาร์ตเวิร์คที่มีความยุํงยากสลับซับซ๎อนมาก 
 - มีงบประมาณในการจัดพิมพ์เพียงพอ 
 

2.5 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการทดสอบที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์ 

2.5.1 การทดสอบน้ าหนักมาตรฐาน (Basic Weight) 

เพ่ือก าหนดเกณฑ์ส าหรับการซื้อขายเนื่องจากคําน้ าหนักมาตรฐานของกระดาษ
ชนิดหนึ่งจะสัมพันธ์โดยตรงกับความแข็งแรงของกระดาษนั้นๆ น ากระดาษตัวอยํางมาตัดขนาดให๎มีพ้ืนที่
เหมาะสม เชํน 10 ด 10 ตารางเซนติเมตร น าไปชั่งน้ าหนักอยํางละเอียด แสดงคําน้ าหนักมาตรฐานเป็น
น้ าหนักตํอพ้ืนที่ เชํน กรัมตํอตารางเมตร หรือปอนด์ตํอรีม ( Pound per Ream) 1 รีม (U.S. Ream) มี
คําเทํากับกระดาษขนาด 24 ด 36 ตารางนิ้ว จ านวน 500 แผํน 

2.5.2 การทดสอบความหนา (Thickness) 

นิยมใช๎ตรวจคุณภาพของกระดาษวัสดุอํอนตัวทั่วไปและภาชนะบรรจุเกือบทุก
ประเภท เป็นวิธีการทดสอบที่รวดเร็วและท าได๎งําย นิยมใช๎เครื่องวัดที่มีความละเอียดและแมํนย าสูง 
เชํน Dial Type micrometer หนํวยความหนาที่ใช๎ทั่วไป เชํน มิลลิเมตร ไมครอน หรือนิ้ว เป็นต๎น และ
หนํวยที่ใช๎เฉพาะวัสดุ เชํน point ส าหรับกระดาษ (1 point = 1/1000 นิ้ว )mil (1 mil = 25 micron) 
และ gauge (100 gauge = 1 mil) ส าหรับฟิล์มพลาสติกหรือวัสดุอํอนตัวหลายชั้น 

2.5.3 การทดสอบความต้านทานต่อแรงฉีกขาด(Tear Resistance) 

เป็นการทดสอบคํางานเฉลี่ยที่ใช๎ในการฉีกกระดาษที่มีรอยบากไว๎แล๎ว มีหนํวยเป็น
กรัมแรงเมตรหรือนิวตันเมตร ( gram-force meter หรือ Newton meter เขียนยํอ gf.mหรือ N.m) 
การทดสอบนี้มีความส าคัญตํอการควบคุมคุณภาพของกระดาษ ถุงกระดาษและกลํองกระดาษแข็ง 

2.5.4 การทดสอบความต้านทานต่อแรงดันทะลุ (Bursting Strength) 

เป็นการทดสอบ ความสามารถของกระดาษหรือแผํนลูกฟูกท่ีจะต๎านทานความดันที่
เพ่ิมข้ึนในอัตราคงที่จนกระทั่งตัวอยํางทดสอบฉีกขาด มีหนํวยวัดเป็นกิโลปาสคาล ( kPa) หรือกิโลกรัม
ตํอตารางเซนติเมตร (kg/cm )นิยมใช๎ทดสอบคุณภาพของกระดาษ กระดาษแข็งหรือแผํนลูกฟูกท่ีน ามา
ขึ้นรูปเป็นภาชนะ เชํน กลํอง ถัง เป็นต๎น 
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2.5.5 การทดสอบความต้านทานต่อแรงดึงขาด (Tensile Strength) 

และการยึดตัว ( Elongation) แผํนตัวอยํางทดสอบจะถูกตรึงระหวํางคีมหนีบ 2 ตัว โดย
ที่ครัมหนีบตัวหนึ่งจะเคลื่อนที่เพ่ือดึงแผํนตัวอยํางจนกระท่ังขาด บันทึกแรงที่ใช๎และคําการยึดตัวของ
กระดาษขณะขาด คําความต๎านทานตํอแรงดึงขาดจะรายงานเป็นคําแรงตํอพ้ืนที่หน๎าตัดของแผํน
ตัวอยําง หรือแรงตํอความกว๎างของแผํนตัวอยําง สํวนการยึดตัวจะรายงานเป็นคําร๎อยละ 

2.5.6 การทดสอบหาความชื้น (Moisture Content)  

โดยวิธีการอบแผํนตัวอยํางที่ทราบน้ าหนักแนํนอนในเตาอบท่ี 105 c เป็นเวลาอยําง
น๎อย 2 ชั่วโมง ท าให๎เย็นในเดชิกเคเตอร์ น ามาชั่งน้ าหนักใหมํ ผลตํางของน้ า - หนักที่ชั่งได๎คือ ปริมาณ
ความชื้นในตัวอยําง นิยมรายงานคําเป็นร๎อยละ การทดสอบนี้มีความส าคัญตํอกระดาษแข็งและกระดาษ
ลูกฟูกท่ีจะน าไปขึ้นรูปเป็นภาชนะบรรจุ 

2.5.7 การทดสอบการดูดซึมน้ า (Water Absorption)  

เป็นการทดสอบ ความสามารถของกระดาษตํอการดูดซึมน้ าที่สัมผัสภายใน
ระยะเวลาที่ก าหนด มีคําเป็นน้ าหนักน้ าที่กระดาษดูดซึมไว๎ตํอพ้ืนที่สัมผัสกับน้ า การทดสอบนี้มี
ความส าคัญตํอการพิมพ์ ( การดูดซึมหมึก ) การทากาว การทนทานตํอสภาวะแวดล๎อมขณะขนสํง เชํน 
การเปียกฝน 

2.5.8 การทดสอบการต้านทานต่อไขมัน (Turpentine Test) 

เป็นการทดสอบ ความสามารถของกระดาษในการต๎านทานการซึมผํานของไขมัน 
โดยจะรายงานเป็นคําของเวลาที่ปรากฎรอยไขมันบนแผํนตัวอยํางด๎านตรงข๎ามกับด๎านที่สัมผัสกับไขมัน 
 
2.6ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์ 

2.6.1พระราชบัญญัติ มาตราชั่งตวงวัด พ.ศ.2466 

พ.ร.บ. ฉบับนี้รํางขึ้นเพื่อคุ๎มครองผู๎บริโภคให๎ได๎บริโภคตามปริมาณที่ก าหนด
อุปกรณ์หรือเครื่องจักรใดๆ ที่ใช๎ในการชั่ง ตวง วัดจะต๎องได๎รับใบรับรอง สํวนหนํวยที่แสดงปริมาณของ
สินค๎าตามมาตราชั่ง ตวง วัด ควรใช๎ระบบเมตริกและตัวเลขท่ีใช๎สามารถใช๎ตัวเลขอารบิคหรือตัวเลขไทย
ได๎ ขนาดของตัวเลขและตัวอักษรที่ใช๎ต๎องไมํเล็กกวํา 2 มิลลิเมตร 
พระราชบัญญัติคุ๎มครองผู๎บริโภค พ.ศ. 2522 

2.6.2 พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 2522    

พระราชบัญญัติคุ๎มครองผู๎บริโภค พ .ศ. 2522 ถือได๎วําเป็นกฎหมายฉบับแรกของ
ประเทศไทย ที่มีการจัดตั้งหนํวยงานของรัฐที่จัดขึ้น เพื่อคุ๎มครองสิทธิของผู๎บริโภคโดยตรง 
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เนื่องจากกฎหมายอื่นๆ ที่บัญญัติข้ึนควบคุมผู๎ประกอบธุรกิจนั้น เป็นการคุ๎มครอง
ผู๎บริโภคทางอ๎อม ผู๎บริโภคจึงไมํอาจใช๎สิทธิในการฟ้องร๎องผู๎ประกอบธุรกิจตํอศาลอาญาได๎ สํวนการ
ด าเนินการทางแพํงก็เป็นภาระและเสียคําใช๎จายมาก   ทั้งผู๎บริโภคสํวนใหญํยังไมํอยูํในฐานะท่ีจาก
ด าเนินคดีด๎วยตัวเองได๎ 

วิธีการด าเนินงานตามพระราชบีญญัติคุ๎มครองผู๎บริโภค พ .ศ  2522   ได๎บัญญัติให๎
องค์กรของรัฐมีอ านาจหน๎าที่ในการควบคุมก ากับดูแล และประสานการปฎิบัติงานของสํวนราชการตํางๆ 
เพ่ือให๎ความคุมครองผู๎บีริโภค รวมทั้งเป็นหนํวยงานที่ให๎ผู๎บริโภคได๎ใช๎สิทธิร๎องเรียน เพ่ือขอให๎ได๎รับการ
พิจารณาและชดเชย ความเสียหายเมื่อถูกผุ๎ประกอบธุรกิจละเมิดสสิทธิของผู๎บริโภค 

2.6.2.1.สิทธิของผู๎บริโภค ผู๎บริโภคมีสิทธิจะได๎รับความค๎ุมครองตามกฎหมาย 4 ข๎อ
ดังนี้ 

   1)  สิทธิที่ได๎รับขําวสาร   รวมทั้งค าพรรณคุณภาพท่ีถูกต๎องและเพียงพอ
เกี่ยวกับสินค๎าและบริการ 

2)  สิทธิที่จะมีอิสระ ในการเลือกหาสินคาและบริการโดยปราศจากการ 
ผูกขาด 

  3)  สิทธิที่จะได๎รับความปลอดภัย จาการใช๎สินค๎า หรือ บริการ 
  4)  สิทธิที่จะได๎ชดเชย ความเสียหายจากการให๎สินค๎าหรือบริการ 

2.6.2.2. องค์กรของรัฐ 
ส านักงานคณะกรรมการคุ๎มครองผู๎บริโภค (สคบ .) มีกา รแบํงการคุ๎มครอง

ผู๎บริโภค 
- การโฆษณา (มีคุณธรรมการวําด๎วยการโฆษณา) 
- ด๎านฉลาก (มีคณะกรรมการวําด๎วยฉลาก) 

มีคณะอนุกรรมการยํอยลงไปอีก เพ่ือสอดสํองดูรับเรื่องร๎องทุกข์พิจารณาความผิดที่เกิดข้ึน 
2.6.2.3. การค๎ุมครองผู๎บริโภคด๎วยฉลากสินค๎า 

ฉลากตามมาตรา 3 แหํงพระราชบัญญัติคุ๎มครองผู๎บริโภค พ .ศ.2522 ก าหนดให๎
หมายความถึง“รูปรอยประดิษฐ์กระดาษหรือสิ่งอ่ืนใดที่ท าให๎ปรากฏข๎อความเก่ียวกับสินค๎า ซึ่งแสดงไว๎ที่
สินค๎าหรือภาชนะบรรจุหีบหํอ บรรจุสินค๎า หรือสอดแทรกไว๎รวมกับสินค๎าหรือภาชนะบรรจุ หรือหีบหํอ
บรรจุสินค๎า”รวมถึงเอกสารหรือคูํมือส าหรับใช๎ประกอบสินค๎า  พร๎อมทั้งป้ายที่ติดตั้งหรือแสดงไว๎ที่สินค๎า 
หรือภาชนะบรรจุหีบหํอที่บรรจุสินค๎านั้น 

สินค๎าควบคุมฉลากจํางตํางประเทศท่ีน าเข๎ามาขายในประเทศไทย ต๎องท าฉลาก
เป็นข๎อความภาษาไทยมีความหมายตรงกับข๎อความในภาษาตํางประเทศโดยระบุชื่อ พร๎อมสถานที่
ประกอบการของผู๎ที่ได๎รับใบอนุญาตให๎น าเข๎าสินค๎านั้น และต๎องมีรายละเอียดเกี่ยวกับสินค๎าตาม
ประกาศท่ีคณะกรรมการวําด๎วยฉลากก าหนดไว๎ในแตํละประเภทของสินค๎า 
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 สินค๎าท่ีก าหนดให๎เป็นสินค๎าควบคุมฉลาก มีดังนี ้
1) สิทธิที่อาจกํอให๎เกิดอันตรายตํอสุขภาพรํางกายหรือจิตใจ 
2) สิทธิที่ประชาชนทั่วไปใช๎เป็นประจ า 
3)  สินค๎าท่ียังไมํมีกฎหมายควบคุม 

2.6.3 พระราชบัญญัติมาตรฐานอุตสาหกรรม พ.ศ. 2511 
ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมหรือ  “สมอ.” เป็นหนํวยงานระดับกรม

สังกัดกระทรวงอุตสาหกรรม ท าหน๎าที่ก าหนดมาตรฐานผลิตอุตสาหกรรม (มอก.) การรับรองระบบ
คุณภาพ และรับรองความสามารถของห๎องปฏิบัติการทดสอบและสอบเทียบ 
      2.6.4 เครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (มอก.) 

นอกจากนี้ยังท าหน๎าที่เป็นสื่อกลางกับองค์กรที่เกี่ยวข๎องทั้งโลก เชํน องค์การค๎า
ระหวํางประเทศวําด๎วยมาตรฐาน  (International Organization for Standardization หรือ ISO)
องค์การโลก(World Trade Organization หรือ WTO) และองค์กรอื่นๆ 

ท าการจัดระบบการจัดหมวดหมูํเป็นไปตามท่ี  ISO และประกาศใช๎ครั้งแรกในปี 
พ.ศ. 2535 โดยแยกหมวดหมูํสาขาวิชาออกเป็น 40 สาขา แตํหมายเลขไมํได๎เรียงกัน โดยมีสาขาวิชาการ
บรรจุหีบหํอ และการแจกจํายสินค๎าอยูํสาขาท่ี 55สํวนเทคโนโลยีอาหารอยูํในสาขาที่ 67 

มาตรฐานอุตสาหกรรม มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม คือ ข๎อก าหนดทาง
วิชาการ ที่ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมได๎จัดท าขึ้น เพื่อเป็นแนวทางแกํผู๎ประกอบธุรกิจ
ในการผลิตสินค๎าให๎มีคุณภาพ ในระดับท่ีเหมาะสมกับการใช๎งานมากที่สุด   

มอก.เป็นค ายํอมาจาก"มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม" หมายถึงข๎อก าหนดทาง 
วิชาการท่ี ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.)ได๎ก าหนดขึ้นเพ่ือเป็นแนวทางแกํผู๎ผลิตใน
การผลิตสินค๎าให๎มีคุณภาพในระดับท่ีเหมาะสมกับการใช๎งานมากที่สุดโดยจัดท าออกมาเป็นเอกสารและ
จัดพิมพ์เป็นเลํม  

ภายใน มอก.แตํละเลํมประกอบด๎วยเนื้อหาที่เก่ียวข๎องกับการผลิตผลิตภัณฑ์นั้นเชํน 
เกณฑ์ทางเทคนิค คุณสมบัติที่ส าคัญ ประสิทธิภาพของการน าไปใช๎งาน คุณภาพของวัตถุที่น ามาผลิต 
และวิธีการทดสอบ เป็นต๎น  

ผลิตภัณฑ์ที่แสดงเครื่องหมายมาตรฐาน หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่ผํานการตรวจสอบ
และได๎รับการรับรองจาก สมอ. แล๎ววํามีคุณภาพได๎มารฐานตามท่ีก าหนดมีความปลอดภัยในการอุปโภค 
บริโภค มีประสิทธิภาพในการใช๎งาน และมีคุณภาพสมราคา ปัจจุบัน สมอ. ก าหนดเครื่องหมาย
มาตรฐานไว๎ 3 ประเภท คือ 
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2.6.4.1 เครื่องหมายมาตรฐานทั่วไป ใช๎ส าหรับผลิตภัณฑ์อุปโภคบริโภคซึ่งผู๎ผลิต
สามารถยื่นขอการรับรองด๎วยความสมัครใจเพ่ือพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ให๎เป็นไปตามเกณฑ์ก าหนด
มาตรฐาน 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่2.15 เครื่องหมายมาตรฐานทั่วไป 
                   ทีม่า: http://www.krumai.com/standard/page1.html 
 

2.6.4.2 เครื่องหมายมาตรฐานบังคับ เป็นเครื่องหมายผลิตภัณฑ์ที่กฎหมาย
ก าหนดให๎ผู๎ผลิตต๎องท าตามมาตรฐาน และต๎องแสดงเครื่องหมายผลิตภัณฑ์ ทั้งนี้เพื่อความปลอดภัยตํอ
ผู๎บริโภค 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.16 เครื่องหมายมาตรฐานบังคับ 
                   ทีม่า : http://www.krumai.com/standard/page6.html 
 

2.6.4.3 เครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) เป็นเครื่องหมายที่ให๎การ
รับรองผลิตภัณฑ์ที่ผลิตโดยชุมชนเพ่ือชํวยพัฒนาและยกระดับคุณภาพของผลิตภัณฑ์ชุมชน ตาม
โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของรัฐบาล 

 
 
 
 

 

http://www.krumai.com/standard/page1.html
http://www.krumai.com/standard/page6.html
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ภาพที่  2.17 เครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ที่มา: http://www.krumai.com/standard/page7.html 

 
2.7 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

การวิจัยเรื่อง “การวิจัยและการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์หมูแปรรูป 
กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์หมูแปรรูปในชุมชน จังหวัดนครปฐม”  เป็นการวิจัยให๎เกิด
ประโยชน์สูงสุดในชุมชน   สามารถน าไปใช๎จริงได๎เป็นการเอกลักษณ์ให๎กับสินค๎าหาประเมินหา
ประสิทธิภาพของบรรจุภัณฑ์ได๎4 ด๎าน คือ    1. ด๎านการปกป้องผลิตภัณฑ์         2. ด๎านการบรรจุ
ผลิตภัณฑ์  3. ด๎านการอ านวยความสะดวก  4. ด๎านการสํงเสริมการจัดจ าหนําย  ดังนี้  

 

1. ด๎านการปกป้องผลิตภัณฑ์  การออกแบบบรรจุภัณฑ์เป็นการใช๎วัสดุกระดาษ   
เป็นบรรจุภัณฑ์ที่นิยมใช๎กันมากที่สุด ซึ่งกระดาษมีคุณสมบัติป้องกันความชื้นของอากาศได๎อยําง
เหมาะสม คือ กระดาษขาวชนิดสองด๎าน  เป็นกระดาษคุณภาพดีมีโครงสร๎างที่แข็งแรง  เมื่อท าการ
พิมพ์จะท าให๎สีสวย  อีกท้ังบรรจุภัณฑ์ยังท าหน๎าที่ปกป้องสินค๎าไมํให๎เสียหายในระยะสั้น ๆ  และ
กํอให๎เกิดความสะดวกในการขนสํง  

2. ด๎านการบรรจุบรรจุภัณฑ์สามารถชํวยป้องกันรักษาผลิตภัณฑ์  เมื่อได๎รับแรง  
กระแทกจากการขนสํงบรรจุได๎งําย และจัดเรียงได๎อยํางเป็นระเบียบน าไปประยุกต์ใช๎กับผลิตภัณฑ์
ขนมประเภทขบเคี้ยวที่มีลักษณะเดียวกันซึ่งสอดคล๎องกับ (ปุ่นคงเจริญเกียรติ และสมพร คงเจริญ
เกียรต.ิ 2541:7-8) ที่กลําววํา บรรจุภัณฑ์เป็นทั้งศาสตร์และศิลป์ที่ใช๎การบรรจุสินค๎าในการจัดจ าหนําย  
เพ่ือสนองความต๎องการของผู๎บริโภคด๎วยต๎นทุนที่เหมาะสม 

3. ด๎านการอ านวยความสะดวก  ในระบบอุตสาหกรรมรูปทรง  ต๎องเป็นรูปทรง  
เรขาคณิต เพื่อสะดวกในการขนสํง ประหยัดพื้นท่ีได๎ดี สามารถเปิดปิดได๎สะดวกในการหยิบเอา
ออกมารับประทานและการเก็บรักษา  

4. ด๎านการสํงเสริมการจัดจ าหนํายรูปแบบบรรจุภัณฑ์มุํงเน๎นในการพัฒนารูปแบบ  
สากล ทันสมัยมีเอกลักษณ์ท่ีลูกค๎าสามารถจดจ าได๎งําย สีของบรรจุภัณฑ์ในแตํละชนิดมีความ
แตกตํางกัน  เพื่องํายแกํการแยกแยะสินค๎า  แสดงภาพสินค๎าเพื่อดึงดูดความนําสนใจของผู๎บริโภค  

http://www.krumai.com/standard/page7.html
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  การวิจัยเรื่อง “การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ขนมกง ต .หนองแก อใเมืองอุทัยธานี” เป็น
การใช๎ถุงพลาสติกพอลิพรอพิลีน ( Polypropylene) แบบใสและเลือกที่ใช๎ฉลากสติกเกอร์ติด
ภายนอกถุงแทนฉลากสินค๎าเดิมท่ีใช๎กระดาษพิมพ์ข๎อมูลแล๎วใสํลงไปในบรรจุภัณฑ์ และมีการซีลถุง
ขนาดเล็ก  ราคาถูก แทนการใช๎ที่เย็บกระดาษ  เย็บปิดปากถุง  มีการจัดท าเครื่องหมายการค๎า  และ
ฉลากสินค๎าติดบนบรรจุภัณฑ์ตามหลักการออกแบบ  และแสดงรายละเอียดเครื่องหมายเลขทะเบียน  
ตราสัญลักษณ์ OTOP  หรือสํวนประกอบที่ส าคัญตํางๆ  ฯลฯ ลงไปอยํางถูกต๎อง  เหมาะสม  

  การวิจัยเรื่อง “การวิจัยขนมไทยกับการบรรจุภัณฑ์ใหม่ต้นแบบการบรรจุภัณฑ์
ใหม่ส าหรับขนมไทย เพื่อใช้เพิ่มมูลค่าและส่งเสริมธุรกิจการท่องเที่ยว กรณีศึกษาขนมไทย 
จังหวัดเพชรบุรี” วัตถุประสงค์ของการวิจัยนี้ เพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ขนมไทย  จังหวัด เพชรบุรีให๎เป็น
ต๎นแบบบรรจุภัณฑ์ของลักษณะสินค๎าท่ีมีเอกลักษณ์และสํงเสริมธุรกิจการทํองเที่ยวจังหวัดเพชรบุรีโดย
วิธีการส ารวจและศึกษาข๎อมูลภาคสนามเพ่ือน ามาเป็นกรอบในการออกแบบการวิเคราะห์เพื่อ การ
น าเสนอการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ใหมํด๎วยวิธีการออกแบบตามระดับและกลุํมผู๎บริโภคการทดสอบแบบกับ
กลุํมเป้าหมาย ปรับปรุงแบบ การพัฒนาต๎นแบบและการน าเสนอผลการออกแบบตํอกลุํมผู๎จ าหนําย  

   
            คณะผู๎วิจัยได๎จัดจ าแนกการออกแบบบรรจุภัณฑ์ตามกลุํมผู๎บริโภคเป็น 3 กลุํม กลุํม A 
เป็นกลุํมลูกค๎าท่ีซื้อขนมเพ่ือเป็นของขวัญหรือเพ่ือเป็นนักทํองเที่ยวที่ซื้อขนมเป็นของฝากโดยค านึงถึง
ความสวยงามของบรรจุภัณฑ์กลุํม B เป็นกลุํมลูกค๎าท่ีซื้อขนมเป็นของฝากและค านึงถึงราคาของสินค๎าที่
เหมาะสมพร๎อมรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตามสมควรและกลุํม C เป็นกลุํมลูกค๎าท่ีซื้อเพ่ือบริโภคเองเป็นหลัก
หรือลูกค๎าในท๎องถิ่นของจังหวัดเพชรบุรีเองซึ่งค านึงถึงรสชาติและความเชื่อถือในฝีมือการผลิตขนม    
            ผลการวิจัย จากต๎นแบบบรรจุภัณฑ์ใหมํทั้งสิ้นรวมจ านวน 49 แบบแบํงเป็นงาน
ออกแบบบรรจุภัณฑ์กลุํม A จ านวน 23 แบบ งานออกแบบบรรจุภัณฑ์กลุํม B จ านวน 18 แบบ และ
งานออกแบบบรรจุภัณฑ์กลุํม C จ านวน 8 แบบสรุปผลการวิจัยที่น าเสนอเป็นแนวทางในการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ส าหรับขนมไทยเพชรบุรีดังนี้   
            1. การออกแบบโครงสร๎าง รูปรําง รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ขนมจะตอบสนองเรื่องความ
เหมาะสมกับข้ันตอนการบรรจุใสํโดยพบวําการบรรจุขนมโดยร๎านค๎าที่ผลิตขนมเองสํวนใหญํของบรรจุ
ภัณฑ์จะเป็นบรรจุภัณฑ์ที่พิมพ์เสร็จแล๎วหรือชิ้นสํวนบางชิ้นเทํานั้นการออกแบบจึงมุํงเน๎นงานโครงสร๎าง
ที่สามารถรักษารูปทรงทางกายภาพของขนมได๎คงเดิมจากการขนสํงและป้องกันความเสียหายตํอรูปทรง
ขนมท่ีอาจเกิดข้ึนระหวํางการกระจายสินค๎าเพ่ือจ าหนําย   
            2. การออกแบบในสํวนกราฟิกเป็นการสร๎างยี่ห๎อให๎เห็นภาพลักษณ์ของสินค๎าขนมไทย
เพชรบุรีการออกแบบสํวนนี้เน๎นการแสดงเอกลักษณ์ของจังหวัดเพชรบุรีให๎โดดเดํนโดยน ากราฟิกแหลํง
ทํองเที่ยวที่มีชื่อเสียงทั้งสถานที่และวัฒนธรรมเพชรบุรีมาเป็นสํวนประกอบของงานออกแบบนอกจากนี้ 
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ยังได๎น าเสนอการสร๎างงานกราฟิกให๎เป็นชุดบรรจุภัณฑ์โดยรวมขนมประเภทเดียวกันหลาย ๆ ชนิด และ
สร๎างเอกลักษณ์ให๎กับชุดขนมนั้นเพ่ือบอกให๎รู๎วํา ขนมชุดนั้นมาจากแหลํงผลิตที่มีเอกลักษณ์เดียวกัน 
คือ  จังหวัดเพชรบุรี และยังออกแบบให๎ขนมดูสะดุดตาชวนเชิญให๎ผู๎บริโภคซื้อรวมถึงการจัดระดับการ
ออกแบบกราฟิกตามการวางต าแหนํงของสินค๎าในตลาดและวัตถุประสงค์ในการซื้อของกลุํมลูกค๎า
เป้าหมายด๎วย 



บทท่ี 3 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 

โครงการวิจัยเรื่อง“การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น  กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี ”มีการเก็บข้อมูลและวิเคราะห์
ข้อมูล  ซึ่งให้ได้มาของรูปแบบใหม่ของ บรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี ซึ่งมีข้ันตอนการ
ด าเนินงานวิจัย ดังต่อไปนี้ 

3.1 ขอบเขตของการวิจัย 

 3.1.1  ช่วงท่ี 1 : การศึกษาค้นคว้าข้อมูลการ พัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดง
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่นกรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟจังหวัดสระบุรี 
  1)  แหล่งข้อมูลได้แก่ 

-  ข้อมูลปฐมภูมิ  ได้แก่ การลงภาคสนามเพ่ือการเก็บรวบรวมข้อมูลจาก
แบบสอบถามของสภาพทั่วไป  และความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย  การลงส ารวจรูปแบบของบรรจุ
ภัณฑ์เดิมของขนมกะหรี่พั๊ฟและผลิตภัณฑ์ใกล้เคียง 

  -  ข้อมูลทุติยภูมิ  ได้แก่ เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องในการศึกษาและพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ 
จังหวัดสระบุรี 

  2)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  
      -  ประชากร    ได้แก่  ประชากรในจังหวัดสระบุรี และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 
      -  กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  ประชากรในจังหวัดสระบุรี และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 
3)  ตัวแปรที่จะศึกษาได้แก่ 
      -  ตัวแปรต้น   ได้แก่  รูปแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ  
      -  ตัวแปรตาม  ได้แก่  ความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ 
 
 
 
 



60 
 

 
3.1.2 ช่วงท่ี 2 : ขั้นตอนการออกแบบและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ 

จังหวัดสระบุรี   
1)  แหล่งข้อมูล  ได้แก่ 

-  ข้อมูลปฐมภูมิ  ได้แก่ การลงภาคสนามเพ่ือการศึกษารูปแบบของบรรจุภัณฑ์เดิม
ของขนมกะหรี่พั๊ฟและผลิตภัณฑ์ข้างเคียง 

  -  ข้อมูลทุติยภูมิ  ได้แก่ เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องใน การออกแบบและการ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นจังหวัดสระบุรี 

  2)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  
      -  ประชากร    ได้แก่  รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ของขนมกะหรี่พั๊ฟ 
      -  กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ของขนมกะหรี่พั๊ฟ 
3)  ตัวแปรที่จะศึกษาได้แก่ 
     -  ตัวแปรต้น    ได้แก่  แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ  

-  ตัวแปรตาม   ได้แก่  รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ของขนมกะหรี่พั๊ฟที่ได้รับจาก 
การออกแบบ 

3.1.3 ช่วงท่ี 3 : การศึกษาและการประเมินผลรูปแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ 
จังหวัดสระบุรี   
  1)  แหล่งข้อมูล  ได้แก่ 

               -  ข้อมูลปฐมภูมิ  ได้แก่ การลงภาคสนามเพ่ือประเมินผลรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 
ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี   
       -  ข้อมูลทุติยภูมิ  ได้แก่ เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องในเรื่องหลักการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์เพ่ือใช้เป็นเกณฑ์ในการสร้างแบบการประเมินผลของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

  2)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  
      -  ประชากร    ได้แก่ ประชากรในจังหวัดสระบุรี และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 
      -  กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  ประชากรในจังหวัดสระบุรี และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 
3)  ตัวแปรที่จะศึกษา ได้แก่ 
     -  ตัวแปรต้น   ได้แก่  ศึกษาหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
     -  ตัวแปรตาม  ได้แก่  ผลการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 
                                ขนมกะหรี่พ๊ัฟ 
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3.1.4 ช่วงท่ี 4 : การน าผลการศึกษาการออกแบบและการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ไปใช้ ถ่ายทอดสู่
ชุมชน   
  1)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  

      -  ประชากร    ได้แก่ สถานประกอบการ ร้านค้าจ าหน่ายขนมกะหรี่พั๊ฟ     
                                จังหวัดสระบรุี  
      -  กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ สถานประกอบการ ร้านค้าจ าหน่ายขนมกะหรี่พั๊ฟ     
                                 จังหวัดสระบรุ ี
2)  ตัวแปรที่จะศึกษา ได้แก่ 
     -  ตัวแปรต้น    ได้แก่  ศึกษาหลักการผลิตต้นแบบบรรจุภัณฑ์  
     -  ตัวแปรตาม   ได้แก่  สร้างต้นแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี  

3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

 3.2.1 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูลตามขั้นตอนการด าเนินงานของวัตถุประสงค์การวิจัย 

  -  แบบสอบถาม   ผู้วิจัยได้ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
เป็นแบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้น (ส าหรับกลุ่มเป้าหมาย) และแบบสอบถามประเมินความ
พึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่  ตามวัตถุประสงค์ที่ก าหนด  การเก็บข้อมูลด้านการพัฒนารูปแบบ
บรรจุภัณฑ์ จากกลุ่มผู้ให้ข้อมูล คือประชากรในจังหวัดสระบุรี และนักท่องเที่ยวต่างถิ่นซึ่งแบ่งเป็น      
2 ตอน ดังนี้ 
  ตอนที่ 1  แบบสอบถามสภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
  ตอนที่ 2  ผู้วิจัยได้สร้างแบบสอบถาม โดยสร้างเป็นแบบ Rating Scale เพ่ือเป็น
แนวทางให้ได้ข้อมูลด้านความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ ได้แก่ ด้านการออกแบบโครงสร้าง
บรรจุภัณฑ์ และด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ ดังนี้ 
  5 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด  

4 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจมาก  
3 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจปานกลาง  
2 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจน้อย  
1 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด  

3.2.2  กระบวนการวิจัยกับการใช้เครื่องมือในการวิจัย 

ช่วงท่ี 1 : ขั้นตอนการศึกษาข้อมูลในหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ 
             เพ่ือใช้ประกอบในงานวิจยั เรือ่ง การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการ

ขายและแสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟจังหวัดสระบุรี 
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   1)  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ 
        -  การศึกษาค้นคว้า การจดบันทึก ใช้ในการสรุปผลเพื่อน าไปใช้ประกอบ
แนวความคิดในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
         -  แบบสอบถาม  ใช้สอบถามสถานประกอบการร้านค้า ประชาชนใน
จังหวัดสระบุรี และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 
  ช่วงท่ี 2 : ขั้นตอนการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
   1)  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ 
         -  การศึกษาค้นคว้า การจดบันทึก เพื่อน าไปใช้ประกอบแนวความคิดใน
การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
         -  แบบสอบถาม  ใช้สอบถามสถานประกอบการร้านค้า ประชาชนใน
จังหวัดสระบุรี และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 

ช่วงท่ี 3 : ขั้นตอนการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 
1) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ 

       -  แบบสอบถาม  ใช้ในการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง  เพ่ือ  
ประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟจังหวัดสระบุรี 

ช่วงท่ี 4 : ขั้นตอนการน าผลการศึกษาการออกแบบและพัฒนาไปถ่ายทอดสู่ชุมชน 
1) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ 

       -  แบบสอบถาม  ใช้ในการประเมินความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง  เพื่อ  
ประเมินรูปแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟจังหวัดสระบุรี 
3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

ช่วงท่ี 1 : ขั้นตอนการศึกษาข้อมูลในหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ 
             เป็นการเก็บข้อมูล  โดยการวเิคราะห์จากเอกสาร ต าราและผลงานที่ 

เกี่ยวข้องการพูดคุย การสอบถาม เพื่อให้ทราบข้อมูลเบื้องต้นส าหรับน าไปใช้ประกอบการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่  เป็นการวิจัยเชิงวิเคราะห์ข้อมูล 

ช่วงท่ี 2 : ขั้นตอนการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
      เป็นการเก็บข้อมูล  เป็นการวิเคราะห์แนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์
และแบบสอบถาม การพูดคุยจากสถานประกอบการร้านค้า ประชาชนในจังหวัดสระบุรี และ
นักท่องเที่ยวต่างถิ่นผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ เป็นการวิจัยเชิงวิเคราะห์ข้อมูล 

ช่วงท่ี 3 : ขั้นตอนการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 
    เป็นการเก็บข้อมูล โดยการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง  เพ่ือ 

ประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟจังหวัดสระบุรีเป็นการวิจัยเชิงปริมาณ 
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ช่วงท่ี 4 : ขั้นตอนการน าผลการศึกษาการออกแบบและพัฒนาไปถ่ายทอดสู่ชุมชน 
    เป็นการเก็บข้อมูล  ใช้ในการประเมินความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง  เพื่อ  

ประเมินรูปแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟจังหวัดสระบุรี 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น
กรณศีึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี 

1. ศึกษาลักษณกลุ่มเป้าหมาย 
- ผู้ซื้อของฝาก 
- ผู้รับของฝาก 

2. ศึกษาเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
    จังหวัดสระบุร ี
- ลักษณะท้องถิ่นศิลปะ  
วัฒนธรรม ฯลฯ จังหวัดสระบุร ี
- คุณลักษณะของสินค้า
ประเภทขนมกะหรี่พั๊ฟ 

3. ศึกษาปัจจัยผลิตภัณฑ์ 
1. ผลิตภัณฑ์สามารถเน่าเสียได้ 
2. ปัจจัยของอาหารในฐานะ 
       ของฝาก 
    - มีรสนิยมดีร่วมสมัย 
    - ยืดอายุผลิตภัณฑ์ 
    - แฝงเอกลักษณ์ท้องถิ่น 
 

4. ศึกษาหลักการออกแบบ 
บรรจุภัณฑ์ 
-  ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
-ด้านกราฟิคบรรจุภัณฑ์ 
 
 
 

การออกแบบ–พัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น  กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ  จังหวัดสระบุรี 

 

แจก  เก็บรวบรวมข้อมูล  สรุปผล  และวิเคราะห์ข้อมูล 

- ทดสอบด้านการใช้งานเพ่ือหาประสิทธิภาพด้านโครงสร้าง
บรรจุภัณฑ์ และด้านกราฟิคบรรจุภัณฑ์ 

- ประเมินความพึงพอใจต่อ บรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและ
แสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์
ขนมกะหรี่พั๊ฟ  จังหวัดสระบุรี 

 

สรุปผล  จัดท ารายงานฉบับสมบูรณ์ 

รูปที่ 3.1 แผนผังแสดงขั้นตอนการะบวนการ
วิจัย 
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3.4  การวิเคราะห์ข้อมูล 

 ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์จากเครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัยโดยมีขั้นตอน ดังต่อไปนี้  

1) การพูดคุย สัมภาษณ์ และการจดบันทึกน าข้อมูลที่ได้จากการพูดคุย สัมภาษณ์มาสรุปผล
และวิเคราะห์ เพ่ือเป็นการก าหนดแนวความคิดในการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์  ซึ่งมี
วัตถุประสงค์เพ่ือหาประสิทธิภาพ และสรุปผลเชิงสังเคราะห์ 

2) แบบสอบถาม 
น าข้อมูลที่ได้จากการตอบแบบสอบถาม (แบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้น 
(ส าหรับกลุ่มเป้าหมาย) และแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์
ใหม)่ มาวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ยความพึงพอใจในประเด็นต่างๆ ดังนี้ต่อไปนี้  

ตอนที่ 1  แบบสอบถามสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม(Frequency) 
      ตอนที่ 2  แบบสอบถามความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ ได้แก่ ด้านการออกแบบ
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์  และด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ เป็นการวิเคราะห์ผล ดังนี้ 
  เป็นการหาค่าเฉลี่ย ( Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ของ
ระดับความพึงพอใจของบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี โดยน าเสนอในลักษณะ
ตาราง ประกอบค าอธิบาย  โดยแบ่งระดับเกณฑ์ประเมิน  ดังนี้ 
  4.50 – 5.00  หมายถึง มีความเหมาะสมมากที่สุด  
  3.50 – 4.49  หมายถึง มีความเหมาะสมมาก  
  2.50 – 3.49  หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง  
  1.50 – 2.49  หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย  
  1.00 – 1.49  หมายถึง มีความเหมาะสมน้อยที่สุด  

 



 
 

บทท่ี  4 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

โครงการวิจัย เรื่อง “การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดง
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี ” 
เป็นการวิเคราะห์ข้อมูล ดังต่อไปนี้ 

4.1  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
4.2  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
4.3  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้นของกลุ่มเป้าหมาย 
4.4  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่  

 
4.1  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
 การวิจัยครั้งนี้เป็น การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟจังหวัดสระบุรี  โดยแบ่งการวิเคราะห์โครงสร้าง
บรรจุภัณฑ์ตามลักษณะการใช้งาน  ดังต่อไปนี้ 

1) บรรจุภัณฑ์ขั้นที่ 1ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ ประเภทชิ้นเดี่ยว 
          2)  บรรจุภัณฑ์ขั้นที่ 1ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟค าเดียวประเภทถุง บรรจุ 300 กรัม  

3)  บรรจุภัณฑ์ขั้นที่ 2ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ สูตรดั้งเดิม ประเภทกล่องเล็ก (10 ชิ้น) 

4)  บรรจุภัณฑ์ขั้นที่ 2ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ สูตรรวมรส ประเภทกล่องเล็ก(10 ชิ้น) 

5)  บรรจุภัณฑ์ขั้นที่ 3ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ ประเภทรวมหน่วยกล่องใหญ่ (10 กล่องเล็ก) 

     คุณลักษณะด้านโครงสร้างการใช้งานจะมีการจัดวางตัวผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟใหม่ให้เรียง
เป็นแถว 2แถว เป็นการประหยัดพื้นที่การใช้สอยให้น้อยลง เพื่อให้ขนาดและรูปแบบของบรรจุภัณฑ์มี
ขนาดที่เล็กลง  ไม่เปลืองพ้ืนที่ต่อการจัดวางส าหรับการจัดจ าหน่าย  รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีหูจับ สามารถ
หิ้วถือ น าพา ได้สะดวกข้ึน  วัสดุและรูปแบบโครงสร้างจะหาได้ในท้องตลาด โดยมีการพิจารณาจากการ
ใช้งานที่เหมาะสมขึ้น  อีกท้ังเพ่ือให้สอดคล้องกับการลดต้นทุนที่ไม่สูงมากนักแต่สามารถใช้งานได้ดี มี
รูปทรงบรรจุภัณฑ์ที่เป็นทรงสี่เหลี่ยมที่ง่ายต่อการจัดวางซ้อนทับกัน สามารถคลี่ออกได้เมื่อยังไม่ใช้งาน 
จึงประหยัดพื้นที่  ส่วนวัสดุจะใช้เป็นถุงพลาสติกแบบซิปล็อค เพ่ือกันในเรื่องอากาศ แสงสว่าง และ
ความชื้น มิให้เข้าไปในบรรจุภัณฑ์  ดังนั้นจึงช่วยยืดอายุของอาหารภายในให้อยู่ได้นานยิ่งขึ้น  และ
ประเภทกล่องบรรจุภัณฑ์จะเป็นกระดาษชนิดเคลือบพลาสติกชนิด PET ที่มีความทนทานต่อความชื้น
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และไขมัน  โดยจากแนวความคิดนี้ จึงสอดคล้องกับแนวคิดของปุ่น คงเจริญเกียรติและสมพร คงเจริญ
เกียรติ (2541 : 205) กล่าวว่า “นอกเหนือจากรายละเอียดของกราฟิกแล้ว การออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือ
ซื้อไปเป็นของฝาก จ าเป็นต้องพิจารณาถึงความสะดวกในการน ากลับของผู้ซื้อ” 

 
4.2  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
 การวิจัยครั้งนี้เป็น การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟจังหวัดสระบุรี จะเน้นถึงรูปแบบที่มีความสดใส 
สวยงาม สะดุดตา โดยสามารถสื่อ แสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น แล ะช่วยส่ งเสริมการขาย เพ่ิมข้ึนโดยใช้
แนวคิดของด ารงศักดิ์ ชัยสนิท ( 2537 : 8-9)ที่ว่า “บรรจุภัณฑ์ เป็นเครื่องบ่งชี้บอกผู้บริโภคเก่ียวกับ
สินค้า ลักษณะวิธีการใช้ แหล่งผลิต และเป็นตัวช่วยในการเพ่ิมยอดขาย ช่วยสร้างภาพพจน์ และ
เอกลักษณ์ให้กับสินค้า” ดังต่อไปนี้ 
 จากการวิเคราะห์ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ จะเป็นการน าแนวคิด รูปแบบที่ใช้สีสันที่
สดใส สวยงาม สะดุดตาโครงสร้างสีหลักๆที่ใช้เป็นโทนสีที่ดูหลากหลาย แต่จะเน้นสีแดงเลือดหมู เพราะ
แสดงออกถึงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นของจังหวัดสระบุรี ลวดลาย ภาพประกอบจะใช้ภาพประกอบที่แสดง
เอกลักษณ์ของจังหวัดสระบุรี โดยกลุ่มเป้าหมายต้องการให้เป็นรูปมณฑปพระพุทธบาท ดอกทานตะวัน 
เป็นหลัก  เป็นลักษณะรูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย เกิดจากการตัดทอนให้ดูเรียบร้อยง่าย มีการระบุ
รายละเอียดข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าตามท่ีกฎหมายก าหนด พร้อมทั้งระบุปริมาณบรรจุของสินค้าที่บรรจุ
ภัณฑ์เดิมไม่ได้ระบุไว้ ซึ่งจะท าให้เกิดความเชื่อม่ันต่อผู้ซื้อมากขึ้น มีการระบุข้อมูลในการแนะน าจังหวัด
สระบุรีเพิ่มเติม เพื่อให้เกิดความจดจ ามากขึ้น ทั้งยังช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวและการขายไปในตัว 
ตัวอักษรที่ใช้ดูเรียบง่ายและตัวเขียน ตัวตวัด ให้ดูร่วมสมัย อ่านได้ง่าย 
 
4.3  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้นของกลุ่มเป้าหมาย 

การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดง
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรีเป็นแบบสอบถาม
ข้อมูลเบื้องต้นส าหรับใช้ประกอบการน าไปเป็นแนวคิดในการออกแบบของกลุ่มเป้าหมาย จาก
แบบสอบถาม จ านวน 100 ชุด ผู้วิจัยได้น าเสนอในรูปแบบตารางประกอบดังนี้ 

ตอนที่ 1  แบบสอบถามเกี่ยวกับสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
      ตอนที่ 2  แบบสอบถามเกี่ยวกับความต้องการของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ 
                  ตวัใหม่ 
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ตารางท่ี 4.1 แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
สถานภาพ ความถี่ ร้อยละ 

1. เพศ ชาย 39 39.00 

 หญิง 61 61.00 

รวม 100 100 
2. อายุ ต่ ากว่า 25 ปี 16 16.00 

 25 - 34 ปี 29 29.00 

 35 - 44 ปี 39 39.00 

 45 - 54 ปี 11 11.00 

 55 ปีขึ้นไป 5 5.00 

รวม 100 100 
3. อาชีพ นักเรียน / นักศึกษา 10 10.00 

 ข้าราชการ 17 17.00 
 พนักงานรัฐวิสาหกิจ 3 3.00 
 รับจ้าง 

ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว 
30 
38 

30.00 
38.00 

 อ่ืน ๆ  2 2.00 
รวม 100 100 

4. รายได้ / เดือน ต่ ากว่า 5,000 บาท 8 8.00 
 5,001 – 10,000 บาท 14 14.00 
 10,001 –20,000 บาท 

20,001 –30,000 บาท 
18 
35 

18.00 
35.00 

 30,000 บาทข้ึนไป 25 25.00 
รวม 100 100 

5. ระดับการศึกษา ต่ ากว่าปริญาตรี 38 38.00 
 ปริญญาตรี 56 56.00 
 สูงกว่าปริญญาตรี 6 6.00 

รวม 100 100 
สรุปจากตารางที่ 4.1 กลุ่มเป้าหมายที่ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็นเพศ หญิง(ร้อยละ

61.00) ระดับช่วงอายุคือ  อายุระหว่าง 35 - 44 ปี(ร้อยละ 39.00)  กลุ่มอาชีพ อันดับแรก คือ ค้าขาย/
ธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ38.00)กลุ่มของผู้มีรายได้ /เดือน  อันดับแรกคือ  20,001 –30,000 บาท(ร้อยละ
35.00) และระดับการศึกษาระดับแรกคือ ปริญญาตรี (ร้อยละ56.00)  
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ตารางท่ี 4.2 แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของความต้องการของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ  
      ตัวใหม ่
 

สิ่งท่ีต้องการ ความถี่ ร้อยละ 
6. ความสนใจ ของฝาก / ของที่ระลึก 53 53.00 

  (การเลือกซ้ือ) ซื้อไปรับประทานเอง 
ใช้จัดเลี้ยง 
อ่ืนๆ 

27 
17 
3 

27.00 
17.00 
3.00 

รวม 100 100 
7. นิยมรับประทาน ไส้ไก่ 24 24.00 

 ไส้หมูเห็ดหอม 10 10.00 

 ไส้หมูหยองพริกเผา 15 15.00 

 ไส้ไข่เค็ม 9 9.00 

 ไส้สัปปะรด 
ไส้เผือก 
ไส้ถั่ว 
ไส้ลูกเกด        
ไส้ช็อคโกแลต 
ไส้องุ่น 
อ่ืนๆ 

12 
8 
6 
4 
5 
6 
1 

12.00 
8.00 
6.00 
4.00 
5.00 
5.00 
6.00 
1.00 

รวม 100 100 
8. บรรจุภัณฑ์ มี 87 87.00 
มีส่วนใน 
การตัดสินใจ 
ซื้อสินค้า 

ไม่มี 13 13.00 

รวม 100 100 
9. ภาพ ภาพถ่าย (เหมือนจริง) 33 33.00 

 ภาพวาด/ภาพเขียน 6 6.00 
 ภาพกราฟิค (คอมพิวเตอร์/เวคเตอร์)

ภาพการ์ตูน 
42 
17 

42.00 
17.00 

 ภาพนามธรรม 2 2.00 
รวม 100 100 
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10. สี โทนสีแบบสดใส 51 51.00 
 โทนสีแบบเรียบง่าย (คลีนๆ) 33 33.00 
 โทนสีแบบเน้นธรรมชาติ (อีโค) 

อ่ืนๆ 
16 
- 

16.00 
- 

รวม 100 100 
11. ตัวอักษร            แบบเป็นทางการ 
                             แบบเรียบง่าย/ตัวหวัด  
                             แบบประดษิฐ์          
                             อ่ืน ๆ   

38 
47 
11 
4 

38.00 
47.00 
11.00 
4.00 

รวม 100 100 
12.เอกลักษณ์ประจ าดอกสุพรรณิการ์ (ดอกไม้ประจ าจังหวัด)     
     จังหวัดสระบุรีต้นตะแบก (ต้นไม้ประจ าจังหวัด) 
                     มณฑปพระพุทธบาท 
                             เข่ือนปา่สกัชลสิทธิ ์
                             ทุง่หญา้/ฟาร์มโคนม 
                             ทุง่ทานตะวัน 
                             น้ าตกมวกเหลก็ 
                             เฉพาะ“ขนมกะหรี่พั๊ฟ” 
    อ่ืน ๆ  (คาวบอย) 

3 
3 
27 
10 
9 
15 
9 
18 
6 

3.00 
3.00 
27.00 
10.00 
9.00 
15.00 
9.00 
18.00 
6.00 

รวม 100 100 
 

สรุปจากตารางที่ 4.2  กลุ่มเป้าหมายมีความสนใจต้องการซื้อขนมกะหรี่พั๊ฟไปเป็นของฝาก/
ของที่ระลึก (ร้อยละ53.00) โดยนิยมรับประทาน ขนมที่มีไส้คือไส่ไก่ (สูตรดั้งเดิม)(ร้อยละ24.00)  ปัจจัย
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ มีส่วนช่วยในการตัดสินใจ คือ มี(ร้อยละ87.00)ภาพประกอบที่ใช้ อยากให้มี
ลักษณะ คือ  ภาพกราฟิค (คอมพิวเตอร์/เวคเตอร์)(ร้อยละ42.00)  สีสันที่ใช้คือ โทนสีสันแบบสดใส 
(ร้อยละ51.00) ตัวอักษรที่ใช้ คือ แบบเรียบง่าย/ตัวหวัด (ร้อยละ47.00) และการแสดงเอกลักษณ์
ประจ าจังหวัดสระบุรี ที่อยากได้ คือ  มณฑปพระพุทธบาท (ร้อยละ27.00)  รองลงมา คือ เฉพาะ“ขนม
กะหรี่พั๊ฟ” (ร้อยละ18.00)  และ ทุ่งทานตะวัน(ร้อยละ15.00) 
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4.4  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่  
ตารางท่ี 4.3 แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

สถานภาพ ความถี่ ร้อยละ 
1. สถานภาพ           สถานประกอบการ จ.สระบุรี 

ประชาชนทั่วไปภายใน จ.สระบุรี 
นักท่องเที่ยวต่างจังกวัด 

22 
59 
19 

22.00 
59.00 
19.00 

 รวม                                                      100 100 

2. เพศ ชาย 30 30.00 

 หญิง 70 70.00 

รวม 100 100 
3. อายุ ต่ ากว่า 25 ปี 13 13.00 

 25 - 34 ปี 25 25.00 

 35 - 44 ปี 39 39.00 

 45 - 54 ปี 15 15.00 

 55 ปีขึ้นไป 8 8.00 

รวม 100 100 
4. อาชีพ นักเรียน / นักศึกษา 8 8.00 

 ข้าราชการ 24 24.00 
 พนักงานรัฐวิสาหกิจ 3 3.00 
 รับจ้าง 

ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว 
37 
28 

37.00 
28.00 

 อ่ืน ๆ  - - 
รวม 100 100 

5. ระดับการศึกษา ต่ ากว่าปริญาตรี 30 30.00 
 ปริญญาตรี 53 53.00 
 สูงกว่าปริญญาตรี 17 17.00 

รวม 100 100 
สรุปจากตารางที่ 4.3  สถานภาพของกลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่ เป็นประชาชนทั่วไปภายใน จ.

สระบุรี(ร้อยละ59.00) ส่วนใหญ่ คือ เพศหญิง (ร้อยละ70.00)  ระหว่างช่วงอายุ คือ 35 - 44 ปี(ร้อยล ะ
39.00)  กลุ่มอาชีพอันดับแรก คือ รับจ้าง(ร้อยละ37.00)  และระดับการศึกษาระดับแรกคือ ปริญญาตรี 
(ร้อยละ53.00)  
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ตารางท่ี 4.4  แสดงระดับการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์กะหรี่พั๊ฟตัวใหม่ของ  
กลุ่มเป้าหมาย 

รายการประเมิน 
ระดับคะแนน ระดับ 

ความพึงพอใจ X SD 
- ด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 

1  รูปแบบของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์โดยรวม       
มีความเหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ 

4.80 0.45 มากที่สุด 

2  วัสดุของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  
มีความเหมาะสม 

4.62 0.49 มากที่สุด 

3  บรรจุภัณฑ์มีขนาดที่พอเหมาะ พอดี 
    ต่อจ านวนผลิตภัณฑ์ที่บรรจุภายใน 

4,44 0.54 มาก 

4  สามารถเปิด-ปิด และเก็บรักษาสินค้า  
ไดดี้ สะดวก 

4.76 0.47 มากที่สุด 

5  สามารถหิ้ว หรือหยิบจับได้สะดวก 4.30 0.50 มาก 
- ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 

6  สีสัน มีความสดใส  สวยงาม 4.82 0.38 มากที่สุด 
7รูปภาพ ลวดลายทีต่กแต่ง   
มีความเหมาะสม สวยงาม 

4.78 0.41 มากที่สุด 

8  รูปแบบตัวอักษร   
มีความสอดคล้อง  เหมาะสม   

4.70 0.61 มากที่สุด 

9  ข้อมูลแสดงรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์  
    มีความเหมาะสม ครบถ้วน 

4.62 0.49 มากที่สุด 

10บรรจุภัณฑ์สามารถสื่อถึงเอกลักษณ์ 
ประจ าจังหวัดสระบุรีได้ดี 

4.86 0.35 มากที่สุด 

รวม 4.66 0.46 มากที่สุด 
สรุปจากตารางที่ 4.4  พบว่าผลการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์กะหรี่พั๊ฟตัว

ใหมข่องกลุ่มเป้าหมายนั้นทางด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ ด้าน
รูปแบบของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์โดยรวม มีความเหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 
4.80 ส่วนด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ บรรจุภัณฑ์สามารถสื่อถึง
เอกลักษณ์ประจ าจังหวัดสระบุรีได้ดี ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.86  สภาพโดยรวมต่อการประเมิน
ความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์กะหรี่พั๊ฟตัวใหมข่องกลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจ ในระดับมาก
ที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.66 



บทท่ี 5 
 

สรุป  อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 
 

สรุป และอภิปรายผล 
  จากการวิเคราะห์ข้อมูลโครงการวิจัย เรื่อง “การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริม

การขายและแสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี” 
ผู้วิจัยสามารถสรุป และอภิปรายผล  ดังต่อไปนี้ 

5.1  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
5.2  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
5.3  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลจากแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อ 
      รูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 
5.4  ข้อเสนอแนะ 
 

5.1 สรุป และอภิปรายผลข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นของหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ทางด้านการออกแบบ

โครงสร้างบรรจุภัณฑ์เพ่ือใช้ประกอบในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ โดยอาศัยการลงส ารวจ
ข้อมูล  การพูดคุย  และใช้แบบสอบถามกับสถานประกอบการ  ประชาชนทั่วไปในจังหวัดสระบุรี และ
นักท่องเที่ยวต่างถิ่นดังต่อไปนี้ 

คุณลักษณะด้านโครงสร้างการใช้งานจะมีการจัดวางตัวผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟใหม่ให้เรียงเป็น
แถว 2 แถว เป็นการประหยัดพื้นที่การใช้สอยให้น้อยลง เพื่อให้ขนาดและรูปแบบของบรรจุภัณฑ์มีขนาด
ที่เล็กลง  ไม่เปลืองพ้ืนที่ต่อการจัดวางส าหรับการจัดจ าหน่าย  รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีหูจับ สามารถหิ้วถือ 
น าพา ได้สะดวกขึ้น  วัสดุและรูปแบบโครงสร้างจะหาได้ในท้องตลาด โดยมีการพิจารณาจากการใช้งาน
ที่เหมาะสมขึ้น  อีกท้ังเพ่ือให้สอดคล้องกับการลดต้นทุนที่ไม่สูงมากนักแต่สามารถใช้งานได้ดี  มีรูปทรง
บรรจุภัณฑ์ที่เป็นทรงสี่เหลี่ยมที่ง่ายต่อการจัดวางซ้อนทับกัน สามารถคลี่ออกได้เมื่อยังไม่ใช้งาน จึง
ประหยัดพื้นท่ี  ส่วนวัสดุจะใช้เป็นถุงพลาสติกแบบซิปล็อค เพ่ือกันในเรื่องอากาศ แสงสว่าง และ
ความชื้น มิให้เข้าไปในบรรจุภัณฑ์  ดังนั้นจึงช่วยยืดอายุของอาหารภายในให้อยู่ได้นานยิ่งขึ้น  และ
ประเภทกล่องบรรจุภัณฑ์จะเป็นกระดาษชนิดเคลือบพลาสติกชนิด PET ที่มีความทนทานต่อความชื้น
และไขมัน 
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5.2  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
 คุณลักษณะด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ จะเป็นการน าแนวความคิด รูปแบบที่ใช้จะมี
สีสันที่สดใส สวยงาม สะดุดตา โครงสร้างสีหลักๆที่ใช้จะเน้นสีแดงเลือดหมู โดยจะใช้กับบรรจุภัณฑ์
กะหรี่พั๊ฟสูตรดั้งเดิม เพราะเป็นการแสดงออกถึงสีประจ าจังหวัดสระบุรีที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นของ
จังหวัดสระบุรี ส่วนบรรจุภัณฑ์กะหรี่พั๊ฟ สูตรรวมรส เป็นใช้เป็นโทนสีที่ดูสดใส สวยงามเช่นกันแต่จะมี
สีสันที่หลากหลายเพิ่มมากข้ึน โดยเลือกใช้สีฟ้า สีเหลืองส้ม และสีเขียวส่วนการเลือกใช้ลวดลาย และ
ภาพประกอบในการออกแบบนั้น จะเลือกใช้ภาพประกอบที่แสดงความเป็นสัญลักษณ์และเอกลักษณ์
ของจังหวัดสระบุรี โดยกลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่ต้องการให้เน้นเป็นรูปมณฑปพระพุทธบาท อันเป็นสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์ที่ประชาชนเคราพนับถือเป็นอย่างยิ่ง  รองลงมาคือ ดอกทานตะวัน และภาพของขนมกะหรี่พั๊ฟ
เป็นต้น โดยน าภาพมาปรับประยุกต์รูปแบบ ให้มีความร่วมสมัยมากยิ่งขึ้นอันเกิดจากการตัดทอนให้ดู
เรียบง่าย มีการระบุรายละเอียดข้อมูลเกี่ยวกับตัวสินค้าตามหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์และข้อมูลที่
กฎหมายก าหนด พร้อมทั้งระบุปริมาณบรรจุของสินค้าที่บรรจุภัณฑ์เดิมไม่ได้ระบุไว้ ซึ่งจะท าให้เกิด
ความเชื่อมั่นต่อผู้ซื้อมากข้ึน อีกท้ังมีการระบุข้อมูลในการแนะน าจังหวัดสระบุรีเพิ่มเติม  เพื่อให้เกิดการ
จดจ ามากข้ึน ทั้งยังช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวและการขายร่วมไปด้วย  ตัวอักษรที่ใช้จะเน้นลักษณะที่ดู
เรียบง่าย เป็นอักษรแบบตัวเขียน หรือตัวตวัด ให้ดูทันสมัย อ่านได้ง่าย 
 
5.3  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลจากแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 
 5.3.1   สรุปผลการประเมินความพึงพอใจ 

 ผลการประเมิน ความพึงพอใจ พบว่า  สภาพโดยรวมต่อการประเมินความพึงพอใจของ
รูปแบบบรรจุภัณฑ์กะหรี่พั๊ฟตัวใหมข่องกลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.66  
โดยแบ่งตามหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์  ได้ดังต่อไปนี้ 

1. ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์การประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์กะหรี่ 
พ๊ัฟตัวใหม่ของกลุ่มเป้าหมายนั้นมีความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด คือ ด้านรูปแบบของโครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ์โดยรวม มีความเหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.80รองลงมาเป็น เรื่อง
ความสามารถในการเปิด-ปิดของบรรจุภัณฑ์ที่แน่นหนา และยังสามารถเก็บรักษาสินค้าได้ดี สะดวก มี
ความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.76 

2. ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ บรรจุภัณฑ์ 
สามารถสื่อถึง สัญลักษณ์และ เอกลักษณ์ประจ าจังหวัดสระบุรีได้ดี  ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.86 
และรองลงมาเป็นการเลือกใช้สีสัน ที่ดคูวามสดใส  สวยงาม มีสีให้เลือกที่หลากหลาย 
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5.4  ข้อเสนอแนะ 
 1. รูปแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทรวมหน่วย  อยากให้ลดจ านวนกล่องเล็กลงจาก10 กล่องเหลือ
จ านวนประมาณ 5-6 กล่องด้วย เพราะกล่องมีขนาดใหญ่ ถือหนัก และเป็นทางเลือกใหม่ให้ผู้ซื้อ  
 2. รูปแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทรวมหน่วย  อาจมีการเลือกใช้วัสดุที่เป็นกระดาษอาร์ท ที่มีแกรม
ตั้งแต่ 400 แกรมขึ้นไปแทนกระดาษลูกฟูกท่ีเป็นอยู่ จะช่วยลดต้นทุนทางการผลิตได้ 
 3. กล่องบรรจุภัณฑ์ขนาดเล็ก (1 กล่องต่อ10 ตัว) ลิ้นส าหรับล็อคด้านข้างมีขนาดยาวเกินไป 
เวลาจะใส่ที่ล็อค ท าให้เข้ายาก เกิดการบิดงอของกระดาษ 
 4. ควรดึงหน่วยงานราชการ หรือหน่วยงานเอกชน  เข้ามามีส่วนร่วมในการประเมินผลเพ่ือการ
เผยแพร่ และต่อยอดผลงานให้มากข้ึน 
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        ภาคผนวก ก 
    เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
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แบบสอบถาม 
 

การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
กรณศึีกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พ๊ัฟ จังหวัดสระบุรี 

 
 
 
 
ค าชี้แจง 
 
 แบบวิเคราะห์นี้สร้างขึ้นมาเพ่ือใช้ในการวิเคราะห์ รวบรวมข้อมูลประกอบการวิจัย เพื่อใช้เป็น
แนวคิดประกอบการออกแบบและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี ใน
การนี้ผู้วิจัยจึงใคร่ขอความกรุณาท่านโปรดได้พิจารณา และตอบคําถามทุกข้อจากแบบสอบถามนี้ตาม
ความเป็นจริง ด้วยคําตอบของท่านทุกข้อมีความสําคัญยิ่งต่อการดําเนินการวิจัยในครั้งนี้  
 ดังนั้นผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าคงจะได้รับความร่วมมือจากท่านด้วยเป็นอย่างดี และ
ขอขอบพระคุณกลุ่มตัวอย่าง (กลุ่มเป้าหมาย) ทุกท่านที่ให้ความร่วมมืออย่างสูงมา ณ ที่นี้ด้วย  
 
 
 
 
 
          

    ขอแสดงความนับถือ 

(นางมัทธนี  ปราโมทย์เมือง) 
                                                               คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
                 มหาวทิยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  
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เรื่อง 

การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี 

 

ค าชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย ลงใน  ตรงตามความเป็นจริงของท่าน 

ตอนที่ 1. สถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

1. เพศ   

ชาย     
  หญิง 

2. อายุ   

  ต่ํากว่า 25 ปี    
  อายุ 25 - 34 ปี   

  อายุ 35 - 44 ปี 

  อายุ 45 - 54 ปี   

  อายุ 55 ปีขึน้ไป   

3. อาชีพ  

  นักเรียน/นักศึกษา   
  ข้าราชการ    
  พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
  รับจ้าง    
  ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว   
  อ่ืนๆ (ระบ)ุ ..................... 

 

แบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้นส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูล 

(กลุ่มเป้าหมาย) 
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4. รายได้  

 ต่ํากว่า 5,000 บาท   
  5,000 – 10,000 บาท  
  10,001 –20,000 บาท 
  20,001 –30,000 บาท  
  30,000 บาทข้ึนไป   

5. ระดับการศึกษา     

  ต่ํากว่าปริญาตรี   
  ปริญญาตรี    
  สูงกว่าปริญญาตรี 

ตอนที่ 2. ความต้องการต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี 

6. ท่านให้ความสนใจในการเลือกซื้อขนมกะหรี่พั๊ฟ เพื่อประโยชน์ใด  

 เพื่อเป็นของฝาก / ของที่ระลึก    
 เพื่อซื้อไปรับประทานเอง 
 เพื่อใช้จัดเลี้ยง เช่น งานประชุม,สัมมนา   
 อื่นๆ (ระบ)ุ ...................................... 

7. ขนมกะหรี่พั๊ฟท่านนิยมรับประทาน “ไส้” ขนมใด(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อได้)  

 ไส้ไก่    
 ไส้หมูเห็ดหอม   
 ไส้หมูหยองพริกเผา   
 ไส้ไข่เค็ม 
 ไส้สัปปะรด    
 ไส้เผือก 
 ไส้ถั่ว    
 ไส้องุ่น    
 ไส้ช็อคโกแลต      
 ไส้ลูกเกด        
 อื่นๆ(ระบ)ุ ........................ 



82 
 

8. ท่านคิดว่าในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ “ขนมกะหรี่พั๊ฟ” มีส่วนช่วยในการตัดสินใจซื้อสินค้าหรือไม่  

 มี     
 ไม่มี 

9. ท่านคิดว่า “ภาพประกอบ” ที่จะนํามาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟนี้  
ควรเป็นมีลักษณะภาพแบบใด 

 ภาพถ่าย (เหมือนจริง) 

  

 ภาพวาด/ภาพเขียน  

 

 ภาพกราฟิค (คอมพิวเตอร์/เวคเตอร์) 

 

 ภาพการ์ตูน    

 

 ภาพนามธรรม   
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10. ท่านคิดว่า “สีสัน” ที่จะนํามาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟนี้ ควรเป็น สีลักษณะใด 

 โทนสีแบบสดใส 

   

 โทนสีแบบเรียบง่าย (คลีนๆ) 

 

 โทนสีแบบเน้นธรรมชาติ (อีโค) 

 

 อื่นๆ (ระบ)ุ ........................................ 
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11. ท่านคิดว่า “ตัวอักษร” ที่จะนํามาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟนี้  
     ควรมีลักษณะใด 
  แบบเป็นทางการ  
  แบบเรียบง่าย/ตัวหวัด    
  แบบประดิษฐ์          
  อ่ืนๆ(ระบ)ุ ......................... 

12. ท่านคิดว่า ควรนําสัญลักษณ์ หรือเอกลักษณ์ใดของจังหวัดสระบุรี มาใช้เป็นแนวทางประกอบการ  
ออกแบบรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟตัวใหม่ เพื่อส่งเสริมการขายและแสดง 
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น จังหวัดสระบุรี (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
  ดอกสุพรรณิการ์ (ดอกไม้ประจําจังหวัด)     
  ต้นตะแบก (ต้นไม้ประจําจังหวัด)  
  มณฑปพระพุทธบาท 
  เขื่อนป่าสักชลสิทธิ์    
  ทุ่งหญ้า/ฟาร์มโคนม   
  ทุ่งทานตะวัน 
  น้ําตกมวกเหล็ก    
  เฉพาะ“ขนมกะหรี่พั๊ฟ”   
  อ่ืนๆ (ระบ)ุ ...................... 

ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………. 
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แบบสอบถาม 
 

การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
กรณศึีกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พ๊ัฟ จังหวัดสระบุรี 

 
 
 
 
ค าชี้แจง 
 
 แบบวิเคราะห์นี้สร้างขึ้นมาเพ่ือใช้ในการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ 
ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี รูปแบบใหม่ของกลุ่มเป้าหมายที่เป็นสถานประกอบการ  ร้านค้าประชาชน
ทั่วไปภายในจังหวัดสระบุรี และนักท่องเที่ยวต่างจังกวัดในการนี้ผู้วิจัยจึงใคร่ขอความกรุณาท่านโปรดได้
พิจารณา และตอบคําถามทุกข้อจากแบบสอบถามนี้ตามความเป็นจริง ด้วยคําตอบของท่านทุกข้อมี
ความสําคัญยิ่งต่อการดําเนินการวิจัยในครั้งนี้ 
 ดังนั้นผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าคงจะได้รับความร่วมมือจากท่านด้วยเป็นอย่างดี และ
ขอขอบพระคุณกลุ่มตัวอย่าง (กลุ่มเป้าหมาย) ทุกท่านที่ให้ความร่วมมืออย่างสูงมา ณ ที่นี้ด้วย  
 
 
 
 
          

    ขอแสดงความนับถือ 

(นางมัทธนี  ปราโมทย์เมือง) 
                                                               คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
                 มหาวทิยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  
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เรื่อง 

การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการขายและแสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี 

 

ค าชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย ลงใน  ตามความเป็นจริงของท่าน 

ตอนที่ 1. สถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

1.1. สถานะภาพ 

□  สถานประกอบการ จ.สระบุรี    
□  ประชาชนทั่วไปภายใน  จ.สระบุรี   
□  นักท่องเที่ยวต่างจังหวัด    

2. เพศ 

□  ชาย       
□  หญิง 

3. อายุ 

□ต่ํากว่า 25 ปี     
□  25 – 34 ปี     
□  35 –44 ปี  
□  45 –54 ปี     
□  55 ปีขึ้นไป     

4. อาชีพ 

□  นักเรียน-นักศึกษา    
□  ข้าราชการ     
□  พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
□  รับจ้าง     

แบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้นส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูล 

(กลุ่มเป้าหมาย) 
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□  ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว    
□  อ่ืน ๆ ........................... 

5. ระดับการศึกษา 

□  ต่ํากว่าปริญาตรี    
□  ปริญญาตรี     
□  สูงกว่าปริญญาตรี  
 
ตอนที่ 2 แบบประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จังหวัดสระบุรี 
            แบบใหม่ 

 
คุณลักษณะของรูปแบบบรรจุภัณฑ์แบบใหม่ 

(ขนมกะหรี่พั๊ฟ จ.สระบุรี) 

ระดับความพึงพอใจ 
5 

มาก
ที่สุด 

4 
มาก 

3 
ปาน
กลาง 

2 
น้อย 

1 
น้อย
ที่สุด 1. ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 

1.1  รูปแบบของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์โดยรวม       
มีความเหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ 

     

1.2  วัสดุของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  
มีความเหมาะสม 

     

1.3  บรรจุภัณฑ์มีขนาดทีพ่อเหมาะ พอดี 
ต่อจํานวนผลิตภัณฑ์ที่บรรจุภายใน 

     

1.4  สามารถเปิด-ปิด และเก็บรักษาสินค้า  
ไดดี้ สะดวก 

     

1.5  สามารถหิ้ว หรือหยิบจับได้สะดวก      
 

คุณลักษณะของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 
(ขนมกะหรี่พั๊ฟ จ.สระบุรี) 

ระดับความพึงพอใจ 
5 

มาก
ที่สุด 

4 
มาก 

3 
ปาน
กลาง 

2 
น้อย 

1 
น้อย
ที่สุด 2. ด้านการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 

2.1  สีสัน มีความสดใส  สวยงาม      
2.2  รูปภาพ ลวดลายที่ตกแต่ง   
มีความเหมาะสม สวยงาม 

     

2.3  รูปแบบตัวอักษร        
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มีความสอดคล้อง  เหมาะสม   
2.4  ข้อมูลแสดงรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์  
มีความเหมาะสม ครบถ้วน 

     

2.5  บรรจุภัณฑ์สามารถสื่อถึงเอกลักษณ์ 
ประจําจังหวัดสระบุรีได้ดี 

     

 
ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
....................................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................................  
       

ขอขอบคุณทุกท่านสําหรับการตอบแบบสอบถามครั้งนี้     
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          ภาคผนวก ข 
  ภาพการเก็บข้อมูล และการประเมินผล 
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ภาพบรรยากาศการลงพื้นที่ส ารวจและการเก็บข้อมูล 
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ภาพบรรยากาศการลงพื้นที่ส ารวจและการเก็บข้อมูล 
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ภาพบรรยากาศการลงพื้นที่ประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบ 
บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พ๊ัฟ จังหวัดสระบุรี 
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ภาพบรรยากาศการลงพื้นที่ประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบ 
บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พ๊ัฟ จังหวัดสระบุรี 
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ภาพบรรยากาศการลงพื้นที่ประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบ 
บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พ๊ัฟ จังหวัดสระบุรี 
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          ภาคผนวก ค 
 ภาพผลงานต้นแบบบรรจุภัณฑ ์
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ประวัติคณะผู้วิจัย 
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ประวัติคณะผู้วิจัย 
หัวหน้าโครงการวิจัย 
1.  ชื่อ - นามสกุล (ภาษาไทย)   นางมัทธนี   ปราโมทย์เมือง 
ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)    Mrs.MattaneeParmotmuang 
2.  เลขหมายบัตรประจําตัวประชาชน  3 1999  00380  15  4   
3.  ตําแหน่งปัจจุบัน อาจารย์  (พนักงานมหาวิทยาลัย) 
4. หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และไปรษณีย์  
อิเล็กทรอนิกส์(e-mail)   
สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
      คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
      มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
      168  ถนนศรีอยุธยา  แขวงวชิระพยาบาล  เขตดุสิต  กรุงเทพมหานคร  10300 
      โทรศัพท์  0-2282-8531-2 , 0-2282-9231-4 ต่อ 4201,4202  โทรสาร  0-2282-2384 
      E - Mail : mattanee2012@gmail.com 
5. ประวัติการศึกษา 
ค.อ.ม. (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม) 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
ศษ.บ.  ออกแบบผลิตภัณฑ์  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 
6. สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 

สาขาวิชาการ    เทคโนโลยีสารสนเทศและนิเทศศาสตร์ 
กลุ่มวิชา          วิทยาการคอมพิวเตอร์ 

7.ประสบการณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ  โดยระบุสถานภาพใน
การทําการวิจัยว่าเป็นผู้อํานวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละข้อเสนอ
การวิจัย  
 7.1  ผลงานวิจัย 
7.1.1  ผู้อํานวยการแผนงานวิจัย:  - 
7.1.2  หัวหน้าโครงการวิจัย:   - 
7.1.3  งานวิจัยที่ทําเสร็จแล้ว:    - 
7.1.4  งานวิจัยที่กําลังทํา  :   - 

   -  ปี2556  ผู้ร่วมวิจัยการศึกษาและพัฒนาอุปกรณ์เขียนผ้าบาติกลาย 
เขียนส าหรับผู้ต้องขังเรือนจ าพิเศษธนบุรี 
 7.2  การตีพิมพ์เผยแพร่                   - - - - 
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ผู้ร่วมโครงการวิจัย 
1. ชื่อ - นามสกุล (ภาษาไทย)                   นายธาน ี  สุคนธะชาติ 
      ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Mr.ThaneeSukontachart 
2. เลขหมายบัตรประจําตัวประชาชน       3  1009  04290  67  4 
3.   ตําแหน่งปัจจุบันอาจารย์  ( พนักงานมหาวิทยาลัย ) 
4.  หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และไปรษณีย ์
อิเล็กทรอนิกส์ (e-mail) 
          สาขาวิชาการออกแบบบรรจภุณัฑ์ 
 คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ   
           มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 168  ถนนศรีอยุธยา  แขวงวชิระพยาบาล  เขตดุสิต  กรุงเทพมหานคร  10300 
โทรศัพท์  0-2282-8531-2 , 0-2282-9231-4 ต่อ 4201,4202  โทรสาร  0-2282-2384 
          E - Mail : thanee79@hotmail.com 
5. ประวัติการศึกษา 

ค.อ.ม. (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม)  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
ค.ส.บ. (วิศวกรรมอุตสาหการ)  มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต 

6. สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 
สาขาวิชาการ    เทคโนโลยีสารสนเทศและนิเทศศาสตร์ 
กลุ่มวิชา          วิทยาการคอมพิวเตอร์ 

7. ประสบการณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ  โดยระบุสถานภาพ
ในการทําการ   
   วิจัยว่าเป็นผู้อํานวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละผลงานวิจัย  
7.1  ผลงานวิจัย 
  7.1.1  ผู้อํานวยการแผนงานวิจัย:  - 
7.1.2  หัวหน้าโครงการวิจัย:   - 
7.1.3  งานวิจัยที่ทําเสร็จแล้ว:     

 7.1.4  งานวิจัยที่กําลังทํา :    
-   ป2ี556 การทดสอบระบบการพิมพ์พ้ืนนูนบนกระดาษหัตถกรรมเพื่อเพ่ิมมูลค่าและการใช้งานด้าน
บรรจุภัณฑ์ 
 7.2  การตีพิมพ์เผยแพร่ 

-   ตีพิมพ์เผยแพร่  การประชุมวิชาการระดับชาติ  เรื่อง การพัฒนากาก
อุตสาหกรรมเหลือทิ้งของโรงงานผลิตกระดาษชําระสู่การสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือใช้ในชุมชน  
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ผู้ร่วมโครงการวิจัย 
1. ชื่อ- สกุล (ภาษาไทย)   นายชูเกียรติ   อนันต์เวทยานนท์  

               ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Mr. ChukiatAnanwettayanon 
2. เลขหมายบัตรประจําตัวประชาชน  3  1012  00457  29  7  
3.   ตําแหน่งปัจจุบัน    อาจารย์ ( พนักงานมหาวิทยาลัย )  
4.  หน่วยงานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และ E-mail 

สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ   
           มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 168  ถนนศรีอยุธยา  แขวงวชิระพยาบาล  เขตดุสิต  กรุงเทพมหานคร  10300 
          โทรศัพท์  0-2282-8531-2, 0-2282-9231-4 ต่อ 4201,4202  โทรสาร0-2282-2384 
 E – Mail  :  tongtana_59@yahoo.com 

5. ประวัติการศึกษา 
ค.อ.ม.  (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม) 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
วท.บ. (เทคโนโลยีการพิมพ์) สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล 

6. สาขาวิชาที่มีความชํานาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 
     สาขาวิชาการ  ประวัติศาสตร์ศิลปะการออกแบบกราฟิก  

      กลุ่มวิชา   ศิลปกรรม 
7. ประสบการณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุ

สถานภาพในการทําวิจัยว่าเป็นผู้อํานวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละ
ข้อเสนอการวิจัย เป็นต้น 
7.1  ผลงานวิจัย 
  7.1.1  ผู้อํานวยการแผนงานวิจัย:  - 
7.1.2  หัวหน้าโครงการวิจัย:   - 
7.1.3  งานวิจัยที่ทําเสร็จแล้ว:     

               -  ปี2554 ผู้ร่วมวิจัยการทดลองผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ที่ใช้ในการก่อผนัง 
เพ่ือการอนุรักษ์การใช้พลังงานภายในอาคาร  

7.1.4  งานวิจัยที่กําลังทํา:  
              - ปี2556 การศึกษาและพัฒนาวัสดุทดแทนไม้จากเส้นใยพืชมะละกอ  

เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน 
 7.2  การตีพิมพ์เผยแพร่ 

-  -  - 
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