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บทคัดย่อ 

การจัดท าโครงการวิจัยนี้เป็นการศึกษาเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพิ่ม 
ยอดจ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูป
ผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี เพ่ือเป็นการออกแบบและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ขึ้นมาใหม่ 
ตามหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

จากการศึกษาหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ สามารถแบ่งออกได้ 2 ประเภท โดยพบว่า       
1. ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  รูปแบบของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์สามารถหาซื้อได้ในท้องตลาด   

โดยพิจารณาตามลักษณะการใช้งานที่เหมาะสม เพ่ือให้สอดคล้องกับการลดต้นทุนที่ไม่สูงมากนักแต่
สามารถใช้งานได้ดี  โดยกล่องบรรจุภัณฑ์จะมีรูปทรงที่เป็นทรงสี่เหลี่ยมให้ง่ายต่อการจัดวางซ้อนทับกัน  
ท าให้ไม่เปลืองพ้ืนที่ต่อการจัดวางสินค้าส าหรับการจัดจ าหน่าย  โดยวัสดุบรรจุภัณฑ์ของผลผลิตแปรรูป
จากกล้วยน้ าว้า ทั้ง 4 อย่างได้แก่ กล้วยอบม้วน กล้วยตาก กล้วยกวน และกล้วยฉาบ จะเลือกวัสดุที่ใช้
เป็นถุงฟอยล์อลูมิเนียมแบบซิปล็อค  มีคุณสมบัติในการป้องกันได้ทั้งก๊าซต่าง ๆ ป้องกันการซึมผ่านของ
ก๊าซ กลิ่น น้ ามัน และแสงได้อย่างดีเยี่ยม ท าให้สามารถปกป้องและถนอมผลิตภัณฑ์ที่บรรจุอยู่ภายในได้
ยาวนาน  บรรจุภัณฑ์จากหน่อไม้ไผ่ตงแกะสลัก จะเลือกวัสดุที่ใช้เป็นขวดแก้ว มีคุณสมบัติทางกายภาพ
ใสสะอาดและปลอดภัย ทนความร้อนได้สูง มีอายุการใช้งานยาวนาน เมื่อเลิกใช้สามารถท าความสะอาด
และน ากลับมาท าเป็นบรรจุภัณฑ์ใหม่ได้   บรรจุภัณฑ์จากกระเจี๊ยบแดงอบแห้ง จะเลือกวัสดุเป็น
ถุงพลาสติกใส ท ามาจากพลาสติกชนิดพอลลิเอทีลีน (PE) ชนิดความหนาแน่นต่ า (LDPE) และโครงสร้าง
ด้านนอกที่ใช้จะเป็นกล่องกระดาษอาร์ต (Art Paper) เป็นกระดาษที่ท าจากเยื่อเคมี (เยื่อที่ผลิตโดยใช้
สารเคมี) และเคลือบผิวให้เรียบด้านเดียว การเคลือบจะเคลือบมันเงา หรือแบบด้านก็ได้ เนื้อกระดาษมี
สีขาว ใช้พิมพ์ภาพที่มีรายละเอียดสูง ท าให้ภาพคมชัดและออกมาสวยงาม  และบรรจุภัณฑ์จากน้ าตาล
อ้อย จะเลือกวัสดุเป็นกระป๋องพลาสติกมีหูหิ้ว มีฝาปิด สามารถเห็นสินค้าภายในได้รอบตัว และมีสาย
คาดด้านนอกที่ใช้วัสดุเป็นกระดาษอาร์ต (Art Paper)  และประเภทกล่องบรรจุภัณฑ์แบบรวมหน่วย 
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(ถาดกระดาษแบบขึ้นรูปทรงสี่เหลี่ยม) จะเลือกวัสดุเป็นกระดาษชนิดเคลือบพลาสติกชนิด PET ที่มี
ความทนทานต่อความชื้นและไขมัน 

ระบบการพิมพ์เป็นระบบออฟเซต (Off Set Printing) เป็นระบบการพิมพ์ที่ใช้กันมากที่สุดทั่ว
โลกในปัจจุบัน เพราะให้งานพิมพ์ที่สวยงามมีความคล่องตัวในการจัดอาร์ตเวิร์ค การพิมพ์ไม่ยุ่งยาก เป็น
การพิมพ์ หลายสี หรือภาพสี่สีที่ต้องการความสวยงาม มีความประณีต สวยงาม ดังนั้นท าให้การพิมพ์ใน
จ านวนมากเท่าไหร่ ราคาก็จะยิ่งถูกลง    

2. ด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์ จะเป็นการน าแนวความคิด รูปแบบที่ใช้สีสันที่สดใส สวยงาม  
สะดุดตา โครงสร้างสีหลักที่ใช้เป็นโทนสีเขียว สีเหลืองเพ่ือสื่อถึงผลผลิตที่ได้ทางการเกษตรจากธรรมชาติ 
และโทนสีที่ได้จากสีต้นแบบของผลผลิตทางการเกษตรชนิดนั้นๆ เช่น กระเจี๊ยบแดงอบแห้ง จะใช้โทนสี
ชมพูม่วงของกระเจี๊ยบ หรือโทนสีน้ าตาลเหลือง  ที่แทนสีของน้ าอ้อยที่น ามาท าเป็นน้ าตาลอ้อย เป็นต้น 
ลวดลาย ภาพประกอบจะใช้ลักษณะของภาพถ่ายเหมือนจริงเป็นหลัก และใช้ภาพตกแต่งพ้ืนหลังที่เป็น
ลวดลายกราฟิกให้สอดคล้องกับเนื้อหา  เรื่องราวของผลิตภัณฑ์/สินค้า และแสดงจุดเด่น เอกลักษณ์ของ
กลุ่ม/ชุมชน  โดยกลุ่มเป้าหมายต้องการให้เน้นภาพผลผลิตทางการเกษตร รางวัล/ผลงานการประกวด
และประวัติ/ที่มาของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป”กรุทอง” มีการระบุรายละเอียดข้อมูลต่าง ๆ 
ตามหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่เกี่ยวกับสินค้าตามกฎหมายก าหนด เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นต่อผู้ซื้อ
มากขึ้น ตัวอักษรที่ใช้ดูเรียบง่ายและตัวเขียน ตัวตวัด ให้ดูร่วมสมัย อ่านได้ง่าย 

 โดยผลการวิจัย สรุปผลการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ ดังนี้ 
1.   ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ ด้านรูปแบบของ 

โครงสร้างบรรจุภัณฑ์โดยรวม มีความเหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.80  
2. ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ บรรจุภัณฑ์มี 

สีสัน มีความสดใส สวยงาม ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.86 
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ABSTRACT 

The preparation of this project is to study the development of contemporary 
packaging to increase. Sold its remaining output from the agricultural community. A 
case study of community enterprise products processing. District Doem Bang Nang Buat 
district. Suphanburi to design and develop a new form of packaging. Technically, 
packaging designAccording to a study by the packaging. Can be divided into two 
categories :  

The study design packaging. Can be divided into two categories found. 

         1. Structural Packaging The format of the package can be purchased on the 
market. Based on the usage right. To comply with the reduced cost is not very high, 
but can work well. The packaging is a rectangular shape that is easy to deploy overlap. 
Make no space to display the product for distribution. The packaging of the processed 
banana products, including banana and four rolls of dried banana, banana, banana 
chips and stir to choose the material used is aluminum foil bags with zip lock. Has the 
ability to prevent the protection of gas permeability, gas oil and light perfectly. 
Therefore, to protect and preserve the product contained within life. Packaging of 
carved bamboo shoots. Choose materials that will be used as a glass bottle. Physical 
properties clean and safe. High heat resistance Last for long After use can be cleaned 
and recycled into new packaging. Packaging of dried Roselle. Material selection is a 
clear plastic bag. Made from polyethylene Paulinus ethylene (PE), low density 
polyethylene (LDPE) and outer structure used to be the box art paper (Art Paper) paper 
made from chemical pulp. (Pulp manufactured using chemicals) and a smooth surface 
on one side. The glaze is shiny gloss Or the time A white paper Print images with high 
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detail. The images came out sharp and beautiful. And packaging of sugar cane The 
material is selected to handle plastic canister with a lid that can be used inside the 
body. And a belt outer material is coated paper (Art Paper) boxes and packaging units. 
(Tray forming a rectangle) to select a paper material coated PET plastic that is resistant 
to moisture and grease. 

The printing system is offset (Off Set Printing) Printing System is the most 
commonly used around the world today. Because the prints are streamlined in the 
artwork. Printing is hassle-free printing multi-color or four-color images with exquisite 
beauty, so much so type in the number. The price will be even lower. 

2. Graphic Packaging It is the concept The format used bright colors beautifully. 
Notably, the main color is green. Yellow represents the yield from agriculture. And 
colors from the color of the underlying agricultural production, such as Roselle drying. 
Use of hibiscus pink and purple. Yellow or brown tones Instead, the color of molasses, 
sugar cane used to make patterns,illustrations, etc. are used as the main characteristics 
of photo-realistic. The background is a graphic image editor with the content. The story 
of a product/ product And showcase The identity of the group / community The 
audience wants to highlight agricultural products. Awards / Portfolio Contest and 
history/ origin of the Community Enterprise ripe bananas privatization "Gold Group" has 
detailed information on the various packaging-related products as required by law. To 
build confidence, the more buyers. The characters used to write a simple and 
contemporary look flick easily read. 

The findings Summary of satisfaction on the new packaging. 

1. Structural Packaging Has satisfied most of the forms. The overall packaging 
Are appropriate to the product At the highest level with an average of 4.80 

2. Design a graphic package. Most are satisfied with the package. Bright colors 
are the most beautiful, with an average of 4.86 
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ความส าคัญกับการจัดท าโครงการวิจัยนี้เป็นอย่างดี 

  ขอขอบคุณคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช
มงคลพระนคร ที่ได้ให้การสนับสนุนและให้ก าลังใจในการท าวิจัยในครั้งนี้ ขอขอบคุณวิสาหกิจชุมชน
กลุ่มกล้วยสุกแปรรูป”กรุทอง” อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี  สถานประกอบการ  ประชาชนทั่วไป
ภายใน จ.สุพรรณบุรี  และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น ที่ได้ช่วยเหลือในการพูดคุย ซักถามให้ข้อมูลในการตอบ
แบบสอบถามต่าง ๆ  เพ่ือจะได้รวบรวมข้อมูลมาใช้ประกอบการท าวิจัยในครั้งนี้ และขอขอบคุณผู้ร่วม
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สุดท้ายนี้ผู้วิจัยหวังว่าโครงการวิจัย เรื่อง  การศึกษาเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วม 
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พาณิชย์ได้ดี อนึ่งถ้าหากการวิจัยนี้มีข้อบกพร่องประการใด ผู้วิจัยจึงใคร่ขออภัยมา ณ ที่นี้ด้วย โดยหวัง
เป็นอย่างยิ่งว่าจะท าให้เกิดประโยชน์ต่อไป 
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บทท่ี 1 
 

บทน ำ 
 

1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

การส่งเสริมอาชีพแก่ชุมชนนั้นมีหลายองค์กรในปัจจุบันที่เข้ามาท างาน มีจุดประสงค์
เพ่ือให้ประชาชนมีรายได้ มีงานท า และมีความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น ซึ่งโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ถือ
เป็นแนวทางและนโยบายในการสร้างความเจริญให้แก่ชุมชนในท้องถิ่น  การน าผลผลิตทางการเกษตร
ประเภทต่าง ๆ  มาพัฒนาปรับปรุงและส่งเสริมให้ประชาชนน ามาสร้างเป็นผลผลิตทางการเกษตรที่มี
มากเกินไป จนล้นตลาดน ามาจ าหน่ายก็มีราคาตกต่ า การน าผลผลิตมาแปรรูปในลักษณะรูปแบบต่างๆ  
และให้หน่วยงานราชการ เช่น กศน. พัฒนาชุมชนจังหวัด ฯลฯ เข้ามามีบทบาทและร่วมมือกันในการ
จัดการเรียนการสอนด้านการแปรรูปต่าง ๆ  การส่งเสริมด้านการตลาด เป็นต้น ให้กลายเป็นสินค้าที่มี
คุณภาพ  เกิดจุดเด่นเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง ให้สอดคล้องกับวัฒนธรรมในท้องถิ่น สามารถจ าหน่าย
ได้ทั้งในตลาดภายในและต่างประเทศได้ 

พระราชบัญญัติวิสาหกิจชุมชน พ.ศ. 2548  ได้กล่าวถึงเจตนารมย์การจัดตั้งเอาไว้ว่า
ให้มีการส่งเสริมความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่น การสร้างรายได้ การช่วยเหลือซึ่งกันและกัน การพัฒนา
ความสามารถในการจัดการและพัฒนารูปแบบของวิสาหกิจชุมชน ให้เกิดความเข้มแข็งพร้อมส าหรับ
การแข่งขันทางการค้าในอนาคตไม่ว่าในระดับใด รวมถึงการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนไปสู่การเป็นผู้
ประกอบกิจการในระดับที่สูงขึ้นต่อไป 
                   วิสาหกิจชุมชน (SMCE หรือ small and micro community enterprise) เป็น
กิจการชุมชนเกี่ยวกับการผลิตสินค้า การให้บริการหรืออ่ืนๆ ที่ด าเนินการโดยคณะบุคคลที่ผูกพัน มีวิถี
ชีวิตร่วมกันและรวมตัวกันประกอบกิจการดังกล่าวทั้งทีเ่ป็นนิติบุคคลในรูปแบบใดหรือไม่เป็นนิติบุคคล
เพ่ือสร้างรายได้ และเพ่ือการพ่ึงพาตนเองในครอบครัว ชุมชน และระหว่างชุมชน การน าทรัพยากรใน
ชุมชนท้องถิ่นมาปรับประยุกต์ใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด และมีความสอดคล้องกับศักยภาพของชุมชน 
ย่อมท าให้ก่อเกิดแนวทางการพัฒนาไปสู่ความยั่งยืนที่แท้จริง 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป “กรุทอง”   
ต.บ่อกรุ อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี ตั้งอยู่บริเวณตอนด้านเหนือสุดของจังหวัดสุพรรณบุรี ห่าง
จากตัวจังหวัดประมาณ 54 กิโลเมตร อาชีพของประชาชนในชุมชนส่วนใหญ่ คือ การท าไร่ ท านา และ
ท าการเกษตรกรรม  มีการท าสวนผลไม้  การปลูกพืชสมุนไพรทั่วไป  โดยจะเป็นไปตามความถนัดและ
สภาพพ้ืนที่ของตนเองจากทรัพยากรในชุมชน นั่นคือ พืชผลผลิตทางการเกษตรที่หลากหลายชนิด  
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เช่น ข้าว กล้วยน้ าว้า มันส าปะหลัง อ้อย หน่อไม้ไผ่ตง กระเจี๊ยบ เป็นต้น โดยประชาชนในชุมชนได้น า
ผลผลิตทางการเกษตรดังกล่าวมาจ าหน่าย เพ่ือเป็นรายได้ในการด ารงชีวิตทั้งแบบจ าหน่ายแบบ
ผลผลิตสด  และจ าหน่ายผลผลิตแบบแปรรูปประเภทต่าง ๆ ซึ่งเป็นการน าไปสู่การปรับ การประยุกต์  
และการพัฒนาผลผลิตทางการเกษตรจนกลายเป็นกระบวนการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรที่จะได้
สร้างอาชีพและสร้างรายได้ให้กับประชาชนในชุมชน ต.บ่อกรุ อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี ต่อไป 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่เป็นลักษณะของฝาก  จึงมีบทบาทที่ส าคัญไม่น้อยต่อการ
ดึงดูดความสนใจของผู้ซื้อ และความรู้สึกของผู้รับ รวมถึงการแสดงศิลปวัฒนธรรม ความเป็นอยู่ใน
ท้องถิ่นเพ่ือเสนอแก่นักท่องเที่ยว ให้ซื้อสินค้ากลับไปเป็นของฝาก  ถ้าสินค้าดังกล่าวได้รับความนิยมใน
วงกว้างก็สามารถน าออกขายในตลาดที่มีขนาดใหญ่ขึ้น หรืออาจส่งขายไปยังต่างประเทศได้  โดยที่ต้อง
สามารถควบคุมด้านคุณภาพ  การผลิต และมีวัตถุดิบที่มีมากพอ  พร้อมทั้งด้านกระบวนการผลิตแบบ
อัตโนมัติที่สามารถจะวางแผนงานการผลิตได้ (ชัยรัตน์ อัศวางกูร. 2548 : 26)  
 ในการวิจัยเรื่อง  “การศึกษาเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพ่ิมยอด
จ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร  กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูป
ผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี” ผู้วิจัยจึงมุ่งเน้นให้กลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นนักท่องเที่ยวต่างถิ่น
และประชาชนในกลุ่ม/ชุมชนได้มีส่วนร่วมในกระบวนการออกแบบรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ เพ่ือสร้าง
ความพึงพอใจให้แก่บรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่ ที่มีความร่วมสมัยภายใต้สภาพปัญหาต่าง ๆ ของบรรจุ
ภัณฑ์เดิมที่ผู้วิจัยได้ลงพื้นที่ในการไปส ารวจตัวสินค้าและรูปแบบของบรรจุภัณฑ์เดิม และการสัมภาษณ์
ผู้ประกอบการในการจัดจ าหน่าย  เพ่ือการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ที่มีความร่วมสมัย สวยงาม
ให้ดียิ่งขึ้น ดังต่อไปนี้ 
 1.   ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิม ไม่สามารถตอบสนองประโยชน์ 
ด้านโครงสร้าง (การใช้งาน) ดังนี้  
  1.1  โครงสร้างบรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิม ใช้ถุงพลาสติกใส กล่องพลาสติกใสที่มี
จ าหน่ายส าเร็จรูป จึงมีความบาง ไม่แข็งแรง ท าให้บรรจุภัณฑ์เกิดการฉีกขาดง่าย     
  1.2  โครงสร้างบรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิม มีขนาดไม่เหมาะสมกับปริมาณของ
สินค้า/อาหารที่บรรจุลงภาชนะ ขนาดเล็กบ้างใหญ่บ้าง ไม่ได้สัดส่วนที่เหมาะสม  
      1.3  โครงสร้างบรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิม มีปัญหาทางกายภาพที่เมื่อระยะเวลาการ
บรรจุภัณฑ์ผ่านไประยะเวลาหนึ่ง  กล่องจะเริ่มขุ่นมัว ไม่ใส ท าให้อาหารดูไม่สด ใหม่ ไม่น่ารับประทาน 
ท าให้ลูกค้าไม่กล้าซื้อ เพราะกลัวสกปรก หรือเป็นสินค้าเก่า 
 2.   ด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิม ทีไ่ม่สามารถตอบสนองประโยชน์ด้าน
การตลาด  ดังนี้ 
  2.1 รูปแบบกราฟิกของบรรจุภัณฑ์เดิม ยังใช้เป็นป้ายฉลากสติกเกอร์ติดบนตัว
บรรจุภัณฑ์ ซึ่งยังมีไม่ครบทุกตัวสินค้า 
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  2.2 รูปแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์เดิม ดูเชย ขาดความสวยงาม ไม่น่ามอง ไม่
สอดคล้องกับตัวผลิตภัณฑ์ภายใน ที่จะช่วยส่งเสริมให้เกิดแรงจูงใจในการตัดสินใจซื้อของผู้ซื้อ  
  2.3 รูปแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์เดิม ดูกระจัดกระจาย  ไม่มีเอกภาพ ไม่แสดง
เอกลักษณ์ของกลุ่ม/ชุมชน ที่จะท าให้เกิดการจดจ าแก่ผู้บริโภค 
  2.4 การแสดงรายละเอียดต่าง ๆ บนกราฟิกบรรจุภัณฑ์เดิม ยังมไีม่ครบถ้วนตาม
หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ดี เหมาะสม 

ผู้วิจัยจึงได้เล็งเห็นความส าคัญของการวิจัย เรื่อง  “การศึกษาเพ่ือการพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์ร่วมสมัยในการเพ่ิมยอดจ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษา
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี” เนื่องจากบรรจุภัณฑ์ที่ดีจะต้อง
สามารถตอบสนองความต้องการทั้งด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ และด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุ
ภัณฑ์ได้ดี  ซึ่งประเด็นส าคัญส าหรับการท าวิจัยฯนี้  เพ่ือที่ต้องการยกระดับและเพ่ิมมูลค่าให้แก่สินค้า
ในการเพิ่มยอดจ าหน่ายให้แก่ชุมชน  มีการน าจุดเด่นของกลุ่ม/ชุมชน มาสร้างเอกลักษณ์ให้โดดเด่นแก ่ 
สินค้า ดูมีเอกภาพ เกิดการจดจ าแก่ผู้ซื้อผู้บริโภคได้ดีขึ้น ทั้งยังใช้งบการผลิตได้อย่างเหมาะสม คุ้มค่า 

1.2  วัตถุประสงค์ของงำนวิจัย 
1.2.1  เพ่ือศึกษาค้นคว้าข้อมูลประกอบเป็นแนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัยในการ

เพ่ิมยอดจ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชน
แปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี  

1.2.2  เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่มีความร่วมสมัยยกระดับและเพ่ิมมูลค่าให้แก่สินค้าในการ
เพ่ิมยอดจ าหน่ายแก่ชุมชน ให้เกิดการจดจ าแก่ผู้ซื้อทั้งด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และด้านกราฟิกบรรจุ
ภัณฑ์ กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี   

1.2.3  เพ่ือประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ใหม ่ในการเพ่ิมยอดจ าหน่าย
สินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต      
อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี ทั้งด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ และด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์   

1.3  สมมติฐำนของงำนวิจัย 
ทฤษฎี สมมุติฐาน (ถ้ามี) และกรอบแนวความคิดของโครงการวิจัย  
-  สมมุติฐำน 
-  กลุ่มเป้าหมาย  มีทัศนคตคิวามพึงพอใจต่อรูปแบบของบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่ของผลผลิต

คงเหลือทางการเกษตรแปรรูป อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี ทั้งทางด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และ
ทางด้านกราฟิคบรรจุภัณฑ์ ที่ดีกว่าบรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิม 
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1.4  กรอบแนวควำมคิดของงำนวิจัย 
การศึกษาวิจัย เรื่อง “การศึกษาเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพ่ิมยอดจ าหน่าย

สินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต      
อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี” มีแนวทางการศึกษาข้อมูลโดยมีกรอบแนวความคิดที่ใช้ในการวิจัย
ด้านหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ดังนี้ 

1.4.1  ด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
  -  รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ 
  -  วัสดุบรรจุภัณฑ์ 
  -  กระบวนการผลิตบรรจุภัณฑ์ 

1.4.2  ด้านการออกแบบกราฟิคบรรจุภัณฑ์ 
  -  ตัวอักษร 
  -  ส ี

   -  ภาพประกอบ 

1.5  ขอบเขตของงำนวิจัย  
 การวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยมุ่งศึกษาลักษณะรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ที่มีความร่วมสมัย และช่วยในการ
เพ่ิมยอดจ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชน
แปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี โดยผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตการวิจัย ดังนี้    

1.5.1  ตัวแปรที่ท าการศึกษา 
1)  ตัวแปรต้น ได้แก่ 

- รูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูป อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี  
2)  ตัวแปรตาม ได้แก่ 

     - ประสิทธิภาพของบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูป                                                            
                                 อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี ดังนี้ 

            -  ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
         -  ด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
     - ความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูป  

                                 อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี ดังนี้ 
  -  ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 

         -  ด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
1.5.2  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

- ประชากร     ได้แก่  ประชากรในชุมชน และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 
           จ านวน  300 คน  
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- กลุ่มตัวอย่าง  ได้แก่  กลุ่มตัวอย่างในชุมชน และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 
           จ านวน  200 คน 

1.5.3   ขอบเขตข้ันตอนการศึกษาการวิจัย 
1)  ศึกษาค้นคว้า รวบรวมข้อมูลเอกสาร 
     -  วิจัย เรื่อง การศึกษาเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพ่ิมยอด

จ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูป
ผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 

2)  สร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
3)  การแจกและเก็บรวบรวมข้อมูลการวิจัย 
4)  วิเคราะห์และประมวลผลข้อมูลเบื้องต้น 
5)  การออกแบบ-การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ 
6)  การทดสอบ-การประเมินผลบรรจุภัณฑ์ (ด้านการใช้งาน/ด้านกราฟิก) 
7)  การวิเคราะห์และสรุปผลการวิจัย 
8)  เขียนและจัดท ารายงานฉบับสมบูรณ์ 

1.5.4   ขอบเขตการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของงานวิจัย 
 1)  ด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 

 -  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากหน่อไม้ไผ่ตงแกะสลัก            
                        ประเภทการดอง     จ านวน  1  โครงสร้าง 
 -  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากกระเจี๊ยบแดงอบแห้ง     
                        ประเภทการอบแห้ง    จ านวน  1  โครงสร้าง 
 -  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากอ้อย         
                        ประเภทการกวน (น้ าตาลอ้อย)   จ านวน  1  โครงสร้าง 
 -  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากกล้วยน้ าว้า           
                        กล้วยอบม้วน     จ านวน  1  โครงสร้าง 
    กล้วยตาก     จ านวน  1  โครงสร้าง 
    กล้วยฉาบ     จ านวน  1  โครงสร้าง 
    กล้วยกวน     จ านวน  1  โครงสร้าง 
 -  การออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบรวมหน่วย           จ านวน  1  โครงสร้าง  

  2)  ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
 -  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากหน่อไม้ไผ่ตงแกะสลัก           
                        ประเภทการดอง     จ านวน  1  ผลงาน 
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 -  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากกระเจี๊ยบแดงอบแห้ง     
                        ประเภทการอบแห้ง    จ านวน  1  ผลงาน 
 -  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากอ้อย         
                        ประเภทการกวน (น้ าตาลอ้อย)   จ านวน  1  ผลงาน 
 -  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากกล้วยน้ าว้า           
                        กล้วยอบม้วน     จ านวน  1  ผลงาน 
    กล้วยตาก     จ านวน  1  ผลงาน 
    กล้วยฉาบ     จ านวน  1  ผลงาน 
    กล้วยกวน     จ านวน  1  ผลงาน 
 -  การออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบรวมหน่วย  จ านวน  1  ผลงาน 

1.6  ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับจำกกำรวิจัย 
 1.6.1  ผลการวิจัยฯสามารถน าไปใช้ประโยชน์ในการถ่ายทอดผลงานทางวิชาการแก่ชุมชน สังคม 
 1.6.2  เป็นการเผยแพร่ผลงานวิจัยต่อสาธารณะชนผ่านทางมหาวิทยาลัยในรูปแบบต่าง ๆ 

      1.6.3  ได้ผลงานการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ใหม่ที่มีความร่วมสมัย ในเพ่ิมยอดการจ าหน่ายผลผลิต    
               คงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต 
               อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี  

 1.6.4  เป็นทางเลือกส าหรับหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชน ที่จะน าผลงานการออกแบบ      
          บรรจุภัณฑ์นี้ไปใช้ต่อยอดในการผลิตจริง ใช้จริงให้แก่ อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุร ี

 



 
 

บทท่ี 2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

โครงการวิจัย  เรื่อง  “การศึกษาเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพ่ิมยอดจ าหน่าย
สินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต      
อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี” ได้มีการศึกษาค้นคว้าและวิเคราะห์ข้อมูลที่ใช้ในงานวิจัย ดังต่อไปนี้ 

2.1 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับความเป็นมาของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป “กรุทอง” 
     อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 

2.2 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

2.3 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับจิตวิทยาของสี 

2.4 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับวัสดุบรรจุภัณฑ์ 
     2.5 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับระบบการพิมพ์บนบรรจุภัณฑ์ 

2.6 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการทดสอบที่เกี่ยวข้องของบรรจุภัณฑ์ 

2.7 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการตลาดของผลิตภัณฑ์ 
      2.8 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับกฎหมายที่เก่ียวข้องกับบรรจุภัณฑ์อาหาร 

2.9 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

2.1  ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับความเป็นมาของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสกุแปรรูป  
      “กรุทอง” อ.เดมิบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 
 

 2.1.1 ที่ตั้งของจังหวัดสุพรรณบุรี 
     สุพรรณบุรี เป็นจังหวัดหนึ่งในเขตภาคกลางด้านทิศตะวักตกของประเทศไทยตั้งอยู่บนพื้น 

ที่ราบลุ่มแม่น้ าท่าจีน หรือแม่น้ าสุพรรณบุรีไหลผ่านตามแนวยาวของจังหวัดจากเหนือจรดใต้จังหวัด
สุพรรณบุรี ตั้งอยู่ระหว่างเส้นรุ้งที่ 14 องศา 4 ลิปดา ถึง 15 องศา 5 ลิปดาเหนือ และระหว่างเส้น
แวง 99 องศา 17 ลิปดา ถึง 100 องศา 16 ลิปดา ตะวันออก อยู่สูงจากระดับน้ าทะเลปานกลาง 3 -
10 เมตร มีพ้ืนที่ทั้งหมดประมาณ 5,358.01 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 3.3 ล้านไร่ คิดเป็นร้อยละ 
5.2 ของพ้ืนที่ภาคกลาง อยู่ห่างจากกรุงเทพมหานครประมาณ 107 กิโลเมตร (ตามทางหลวงแผ่นดิน
หมายเลข 340) โดยทางรถไฟประมาณ 142 กิโลเมตร 
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      2.1.2 อาณาเขตของจังหวัดสุพรรณบุรี 
              จังหวัดสุพรรณบุรี มีอาณาเขตติดต่อกับจังหวัดใกล้เคียง ดังนี้ 

- ทิศเหนือ ติดจังหวัดอุทัยธานีและชัยนาท 
- ทิศตะวันออก ติดจังหวัดสิงห์บุรีอ่างทองและพระนครศรีอยุธยา                                                                            
- ทิศใต้ ติดจังหวัดนครปฐมและกาญจนบุรี 
- ทิศตะวันตก ติดจังหวัดกาญจนบุรีและอุทัยธานี 

         2.1.3  ภูมิประเทศของจังหวัดสุพรรณบุรี 
                     จังหวัดสุพรรณบุรี มีลักษณะพ้ืนที่เป็นที่ราบลุ่มส่วนใหญ่ มีพ้ืนที่บางส่วนเป็นที่ราบสูง โดยมี
ความลาดเทระหว่าง 0 - 3 เปอร์เซ็นต์ ซึ่งอยู่ทางด้านตะวันตกของจังหวัด ตลอดแนวตั้งแต่เหนือจรด
ใต ้บริเวณพ้ืนที่ต่ าสุดอยู่ทางด้านตะวันออกเฉียงใต้ คือ อยู่สูงจากระดับน้ าทะเลปานกลาง  เฉลี่ยประมาณ 
3 เมตร ส่วนทางเหนือของจังหวัดอยู่สูงจากระดับน้ าทะเลปานกลางเฉลี่ยประมาณ 10 เมตร พ้ืนที่ส่วนใหญ่
ของจังหวัดสุพรรณบุรีใช้ท านาข้าวมีแม่น้ าล าคลองหนองบึงอยู่ทั่วไป แม่น้ าสายส าคัญที่ไหลผ่านจากเหนือ
สุดถึงใต้สุด ได้แก่ แม่น้ าท่าจีน หรือแม่น้ าสุพรรณบุรี  

         2.1.4  ภูมิอากาศของจังหวัดสุพรรณบุรี 

                 สภาพโดยทั่วไปของจังหวัดสุพรรณบุรี มีลักษณะคล้ายคลึงกับจังหวัดอ่ืน ๆ ในภาคกลาง 
กล่าวคือ ฤดูร้อนได้รับอิทธิพลจากลมมรสุมตะวันออกเฉียงใต้จากทะเลจีนใต้พัดผ่านเข้ามาในช่วงเดือน
กุมภาพันธ์  ถึงกลางเดือนพฤษภาคม ท าให้อากาศร้อนอบอ้าวโดยทั่วไป ฤดูฝนลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้
จากมหาสมุทรอินเดียพัดผ่านมาในช่วงเดือนพฤษภาคมถึงกลางเดือนตุลาคม ท าให้อากาศมีความชุ่มชื้นมี
ฝนตกโดยทั่วไป ฤดูหนาวได้รับอิทธิพลจากลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือพัดผ่านเข้ามาในช่วงเดือนตุลาคม 
ถึงกลางเดือนกุมภาพันธ์ ท าให้อากาศหนาวเย็นโดยทั่วไป  

         2.1.5  การปกครองและประชากรของจังหวัดสุพรรณบุรี 

                  ในปี  พ.ศ.  2546 การปกครองจังหวัดสุพรรณบุรี แบ่งส่วนราชการออกเป็น 2 ส่วน คือการ
บริหารราชการส่วนภูมิภาคและการบริหารราชการส่วนท้องถิ่น การบริหารราชการส่วนภูมิภาค  แบ่งเขต
การปกครองออกเป็น 10 อ าเภอ 110 ต าบล และ 997 หมู่บ้าน โดยมีอ าเภอ ดังนี้  

1. อ าเภอเมืองสุพรรณบุรี มีพ้ืนที่ 540.917 ตารางกิโลเมตร 20 ต าบล 123 หมู่บ้าน  
2. อ าเภอดอนเจดีย์ มีพ้ืนที่ 252.081 ตารางกิโลเมตร 5 ต าบล 48 หมู่บ้าน  
3. อ าเภอด่านช้าง มีพ้ืนที่ 1,193.599 ตารางกิโลเมตร 7 ต าบล 93 หมู่บ้าน  
4. อ าเภอเดิมบางนางบวช มีพ้ืนที่ 552.330 ตารางกิโลเมตร 14 ต าบล 119 หมู่บ้าน  
5. อ าเภอบางปลาม้า มีพ้ืนที่ 481.298 ตารางกิโลเมตร 14 ต าบล 127 หมู่บ้าน  
6. อ าเภอศรีประจันต์ มีพ้ืนที่ 180.986 ตารางกิโลเมตร 9 ต าบล 64 หมู่บ้าน  
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7. อ าเภอสองพ่ีน้อง มีพ้ืนที่ 750.381 ตารางกิโลเมตร 15 ต าบล 140 หมู่บ้าน  
8. อ าเภอสามชุก มีพ้ืนที่ 355.917 ตารางกิโลเมตร 7 ต าบล 68 หมู่บ้าน  
9. อ าเภอหนองหญ้าไซ มีพ้ืนที่ 420.209 ตารางกิโลเมตร 6 ต าบล 64 หมู่บ้าน  
10. อ าเภออู่ทอง มีพ้ืนที่ 630.29 ตารางกิโลเมตร 13 ต าบล 151 หมู่บ้าน  

                       การบริหารราชการส่วนท้องถิ่น แบ่งการปกครองออกเป็น องค์การบริหารส่วนจังหวัด 
เทศบาลเมือง 1 แห่ง คือ เทศบาลเมืองสุพรรณบุรี และเทศบาลต าบล 20 แห่ง และองค์การบริหารส่วน
ต าบล 106 แห่ง จากสถิติของส านักบริหารการทะเบียนกรมการปกครองกระทรวงมหาดไทย ณ เดือน
ธันวาคม 2546 จังหวัดสุพรรณบุรีมีประชากร ทั้งสิ้น 868,681 คน  เป็นชาย 423,112 คน และหญิง 
445,569 คน ความหนาแน่นของประชากรโดยเฉลี่ยทั้งจังหวัดสุพรรณบุรีประมาณ163 คนต่อตาราง
กิโลเมตร และอ าเภอด่านช้าง ประมาณ 54 คนต่อตารางกิโลเมตรที่มีความหนาแน่นน้อยที่สุด 
 
            2.1.6 ทรัพยากรและแหล่งน้้าของจังหวัดสุพรรณบุรี 

                         ดิน หากพิจารณาคุณสมบัติของดินทั้งทางกายภาพและเคมี เช่น เนื้อดิน ความลึกของ
ดิน ความสามารถในการอุ้มน้ าของดิน ชนิดของแร่ธาตุและปริมาณแร่ธาตุ อาหารของดิน จะพบว่าสภาพ
ของดิน ในเขตจังหวัดสุพรรณบุรี เหมาะสมกับการปลูกพืช ดังนี้  

1. การท านาข้าว  
2. การเพาะปลูกพืชไร่  
3. การเพาะปลูกไม้ยืนต้น  ไม้ผลต่าง ๆ  
4. การปลูกหญ้าเลี้ยงสัตว์  ท าทุ่งหญ้าเลี้ยงสัตว์ถาวรส าหรับการปศุสัตว์  

                      แหล่งน้้า  ประกอบด้วยแม่น้ าล าคลองต่าง ๆ  มีแม่น้ าสายใหญ่ ๆ ที่ส าคัญและเป็น
ประโยชน์ต่อความเป็นอยู่ และเศรษฐกิจของประชากร ได้แก ่แม่น้ าท่าจีน หรือแม่น้ าสุพรรณบุรี เขื่อนกระ
เสียวซึ่งเป็นสาขาที่ส าคัญของแม่น้ าสุพรรณบุรี นอกนั้นเป็นแม่น้ าสายเล็กซ่ึงส่วนใหญ่จะไหลลงแม่น้ าท่าจีน
เกือบทั้งสิ้น  
                      ป่าไม้  ลักษณะป่าไม้ของจังหวัดสุพรรณบุรี เดิมเป็นป่าไม้เบญจพรรณ ได้แก่ เต็ง 
มะค่าโมง ซาก มะค่าแต้ ชิงชัน ตะเคียนทอง ยมหอม แต่สภาพปัจจุบันได้ถูกราษฎรบุกรุกเข้าท ากินในเขต 
ป่าสงวนหลายแห่ง ถูกเปลี่ยนเป็นไร่อ้อย และใช้ท านา เป็นต้น  
                      แร่ธาต ุ จากการส ารวจของกรมทรัพยากรธรณี พบว่าจังหวัดสุพรรณบุรีมีปริมาณแร่ ไม่
มากนัก พบแร่มีค่าบางชนิดเท่านั้นได้แก่ ดีบุก พบบริเวณเขาโดดตุงกุงทางตอนเหนือ อ าเภอด่าน
ช้าง  นอกจากนี้ยังพบใยหินแกรนิต และหินปูน ใช้ในการก่อสร้าง บริเวณ เขาใหญ่ทางตะวันตก เขาทาง
ตะวันออกและตะวันตกระหว่างเส้นทางอู่ทอง ถึงพนมทวนและบริเวณเข่ือนกระเสียว อ าเภอด่านช้าง และ
ยังขุดพบน้ ามันดิบในบริเวณต าบลสวนแตง อ าเภอเมืองสุพรรณบุรี ซึ่งปัจจุบันได้ท าการขุดเจาะแล้ว          
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                       การกสิกรรม  จากการที่พ้ืนที่จังหวัดสุพรรณบุรีส่วนใหญ่เป็นที่ราบลุ่ม มีการ
ชลประทานอย่างทั่วถึง  ประกอบกับสภาพดินเหมาะสมแก่การเพาะปลูก โดยเฉพาะการปลูกข้าว การ
เพาะปลูกพืชไร่ เช่น อ้อยเพ่ือผลิตน้ าตาล มันสัมปะหลัง ข้าวโพด  เลี้ยงสัตว์ ข้าวฟ่าง และพืช อ่ืน ๆ    
                       ปศุสัตว์  จังหวัดสุพรรณบุรีเป็นแหล่งเลี้ยงโค สุกร เป็ด ไก่ กระบือ ซึ่งเป็นสัตว์
เศรษฐกิจ ที่ส าคัญมาก โดยการเลี้ยงจะกระจายอยู่ทั่วไปทุกพ้ืนที่ของจังหวัด 
 

        2.1.7  แหล่งอุตสาหกรรมของจังหวัดสุพรรณบุรี 

                อุตสาหกรรมส่วนใหญ่  เป็นอุตาหกรรมการเกษตร  ซึ่งได้แก่ โรงสี นึ่ง อบ เป็นต้นแและ
อุตสาหกรรมอาหาร ได้แก่ โรงงานผลิตน้ าตาล ผลิตภัณฑ์นม และแปรรูปเนื้อสัตว์ พืช ผัก ผลไม้ เป็นต้น 
โดยมีโรงงานน้ าตาลขนาดใหญ่ 3 แห่ง คือ ที่อ าเภออู่ทอง อ าเภอสามชุก และอ าเภอด่านช้าง  ท าให้มีเงิน
หมุนเวียนภายในจังหวัดสูง ในอนาคตอุตสาหกรรมของจังหวัดสุพรรณบุรีจะมีบทบาทส าคัญเนื่องจากมีการ
ตั้งโรงงานขนาดใหญ่ ประกอบกับมีการจัดตั้งศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคตะวันตก ที่อ าเภอเมือง
สุพรรณบุรี เพราะในจังหวัด สุพรรณบุรีมีอุตสาหกรรมแปรรูปผลิตผลการเกษตรโดยเฉพาะแบบง่าย 
เช่น ผลิตหน่อไม้กระป๋อง (หน่อไม้ฝรั่ง หน่อไม้ไผ่) ผลไม้กระป๋อง เช่น แห้วกระป๋อง กระจับกระป๋อง ว่าน
หางจระเข้  และลูกตาลกระป๋อง แม้กระทั่งอุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่องกับการเกษตรอย่างครบวงจรของ
จังหวัดสุพรรณบุรี คือ การผลิตยอดอ้อยตากแห้ง และซังข้าวโพดบด เพื่อน าไปใช้เป็นวัสดุ อาหารสัตว์ และ
ใช้เพาะเห็ดฟางในต่างประเทศซึ่งมีโรงงานผลิตอยู่ 2 แห่ง ที่อ าเภอสองพ่ีน้อง และอ าเภอหนองหญ้าไซ 
จากการรายงานของส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติปรากฎว่าในปี 2545 
P จังหวัดสุพรรณบุรี  มีมูลค่ารวมผลิตภัณฑ์จังหวัด GPP ตามราคาประจ าปี 39,477 ล้านบาท และมูลค่า
ผลิตภัณฑ์เฉลี่ยต่อหัว (Per Capita GPP) 44,708 บาท รายได้เฉลี่ยต่อหัว อยู่ในล าดับที่ 6  ของภาค
ตะวันตก และอยู่ในอันดับที่ 43 ของประเทศ อัตราร้อยละของสาขาการผลิตต่างๆ ในผลิตภัณฑ์จังหวัด
สุพรรณบุรี ประจ าปี 2545 P ประกอบด้วยสาขาการผลิตต่างๆ ดังนี้ ภาคเกษตรกรรม 27.3 % ซึ่งได้แก่ 
เกษตรกรรม การล่าสัตว  ์และการป่าไม้ 25.9 % และ การประมง 1.4 % ส่วนนอกภาคเกษตร 72.7 % 
ได้แก่ การท าเหมือนแร่และย่อยหิน 4.0 % การผลิตอุตสาหกรรม 16.2 % การไฟฟ้า,ก๊าซ และการประปา 
1.9 % การก่อสร้าง 3.2 % การขายส่ง ขายปลีก ซ่อมแซมยานยนต์ จักรยานยนต์ ของใช้ส่วนบุคคลและ
ของใช้ในครัวเรือน 22.1 % โรงแรมและภัตตาหาร 0.5% การขนส่ง,สถานที่เก็บสินค้าและการคมนาคม 
3.6 % ตัวกลางทางการเงิน 3.2 % บริการด้านอสังหาริมทรัพย์ การให้เช่าและบริการทางธุรกิจ 4.2 % 
การบริหารราชการแผ่นดินและการป้องกันประเทศรวมทั้งการประกันสังคมภาคบังคับ 3.6 % การศึกษา 
5.9 % การบริการด้านสุขภาพและงานสังคมสงเคราะห์ 3.4% การใหืบริการชุมชน สังคมและบริหารส่วน
บุคคลอื่นๆ 0.8 % ลูกจ้างในครัวเรือนส่วนบุคคล 0.1 %  
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        2.1.8  การคมนาคมของจังหวัดสุพรรณบุรี 

                 ระบบการคมนาคมเป็นโครงสร้างขั้นพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจที่ส าคัญยิ่งอย่างหนึ่งของ
จังหวัด การคมนาคมที่สะดกท าให้เกิดความคล่องตัวทั้งด้านการผลิตและการตลาด ก่อให้เกิดการขยายตัว
ทางเศรษฐกิจ และยังเป็นการยกฐานะความเป็นอยู่ของประชาชนให้ดียิ่งขึ้น เส้นทางการคมนาคมภายใน
จังหวัด และจังหวัดใกล้เคียงแบ่งเป็น 2 ทางด้วยกัน  คือ  
                 การคมนาคมทางรถยนต์ ในปัจจุบันภายในจังหวัดสามารถติดต่อถึงกันได้ทุกอ าเภอ สภาพ
ของทางส่วนใหญ่ลาดยาง  
                  รายละเอียดระยะทางจากอ าเภอเมืองสุพรรณบุรีถึงอ าเภอต่าง ๆ มีดังนี้  

อ าเภอบางปลาม้า 10  กิโลเมตร 
อ าเภอศรีประจันต์ 20  กิโลเมตร 
อ าเภอดอนเจดีย์ 31  กิโลเมตร 
อ าเภออู่ทอง 32  กิโลเมตร 
อ าเภอสามชุก 39  กิโลเมตร 
อ าเภอเดิมบางนางบวช  54  กิโลเมตร 
อ าเภอหนองหญ้าไซ 58  กิโลเมตร 
อ าเภอสองพ่ีน้อง     70  กิโลเมตร 
อ าเภอด่านช้าง 77  กิโลเมตร 

                  ระยะทางติดต่อภายนอกเขตจังหวัด สามารถติดต่อได้ตามเส้นทาง ดังนี้  

สุพรรณบุรี - บางบัวทอง -กรุงเทพฯ  107  กิโลเมตร 
สุพรรณบุรี - ก าแพงแสน - นครปฐม 
- กรุงเทพฯ 

160  กิโลเมตร 

สุพรรณบุรี - นครปฐม  105  กิโลเมตร 
สุพรรณบุรี - กาญจนบุรี 91    กิโลเมตร 
สุพรรณบุรี - นครสวรรค์  160  กิโลเมตร 
สุพรรณบุรี - พระนครศรีอยุธยา   68    กิโลเมตร 
สุพรรณบุรี - สิงห์บุรี   84    กิโลเมตร 
สุพรรณบุรี - ชัยนาท  96    กิโลเมตร 
สุพรรณบุรี - อ่างทอง    44    กิโลเมตร 
สุพรรณบุรี - โคกส าโรง 143  กิโลเมตร 
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                การคมนาคมทางรถไฟ  มีขบวนรถไฟสายกรุงเทพ - สุพรรณบุรี ระยะทางยาวประมาณ 
142 กิโลเมตร มีรถไฟออก วันละ 1 เที่ยว และการคมนาคมทางน้ าอาศัยล าน้ าต่าง ๆ และแม่น้ าท่าจีน 
หรือแม่น้ าสุพรรณบุรีในการเดินเรือและขนส่งถ่ายสินค้า  
                โทรศัพท์  ปีงบประมาณ 2546  จังหวัดสุพรรณบุรีมีชุมสายโทรศัพท์ทั้งสิ้น 2 
ชุมสาย จ านวนเลขหมาย 53,731 เลขหมาย และมีจ านวนเลขหมายที่มีผู้เช่าจ านวน 33,478 เลขหมาย  

                การไปรษณีย์โทรเลข ในปีงบประมาณ 2546 จังหวัดสุพรรณบุรี มีที่ท าการไปรษณีย์
ทั้งสิ้น 16 แห่ง มีจ านวนไปรษณีย์ภัณฑ์ทั้งสิ้น 5,636,290 ชิ้น  

 
       2.1.9  ข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป“กรุทอง” จ.สุพรรณบุรี 
       เริ่มรวมกลุ่มเมื่อ พ.ศ. 2540 มีสมาชิกประมาณ 30 คน ได้รับการสนับสนุนจากเกษตร  
อ าเภอเดิมบางนางบวช  ส่งเคหกิจ มาฝึกอบการแปรรูปอาหารให้หลายชนิด แต่ยังไม่ประสบผล 
       3 ปี ต่อมาเมื่อเมื่อ 18 มกราคม พ.ศ. 2543 เราจึงช่วยกัน “คิดใหม่ ท าใหม่” และได้รับการ
อนุเคราะห์จากภาครัฐหลายหน่วยงานให้การสนับสนุนเป็นอย่างดี  จึงท าให้เกิดผลิตภัณฑ์กล้วยสุกแปรรูป  
ที่ลงตัวกับการตลาดพอดี  เราจึงเริ่มจัดตั้งคณะกรรมการและมีการลงหุ้น หุ้นละ 10 บาท วันแรกได้เงินลง
หุ้นเพียง 1,100 บาท จากสมาชิกทั้งหมด 22 คน เริ่มมีกฎกติกาของกลุ่ม และมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่าง
ต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน โดยภายในกลุ่มมีผลิตภัณฑ์จากเกษตรแปรรูปหลายชนิด เช่น อ้อย กล้วยน้ าว้า  
กระเจี๊ยบแดง  หน่อไม้ไผ่ตง เป็นต้น 
 จุดประสงค์การจัดตั้งกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป“กรุทอง” จ.สุพรรณบุรี 

1. เพ่ือสนองนโยบายของรัฐ 
2. เพ่ือให้สมาชิกมีรายได้เสริม 
3. เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้แก่ผลิตผลทางการเกษตร 
4. เพ่ือรักษาเอกลักษณ์ของศิลปะและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
5. เพ่ือเป็นของฝากจากจังหวัดสพรรณบุรี 

ประโยชน์ที่ได้รับของการจัดตั้งกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป“กรุทอง” จ.สุพรรณบุรี 
1. เพ่ือให้ประชาชนในชุมชนมีอาชีพที่มั่นคง 
2. เพ่ือให้ประชาชนในชุมชนมีรายได้ท่ีดีขึ้น 
3. เพ่ือน าทรัพยากรในพื้นที่มาใช้ให้เกิดประโยชน์ 
4. เพ่ือให้ประชาชนในชุมชนใช้เวลาว่าง หลังจากการท าเกษตรให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
5. เพ่ือเป็นการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
6. เพ่ือลดปัญหาการทิ้งถ่ินฐานไปท างานในเมืองหลวง 
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ความภาคภูมิใจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป“กรุทอง” จ.สุพรรณบุรี 
1. ได้รับโล่ห์รางวัลชนะเลิศ ประเภทกล้วยแผ่นอบ งานศิลปาชีพบางไทร ครั้งที่ 17 ใน

สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิตต์พระบรมราชินีนาถ ปี พ.ศ.2545 
2. ได้รับรางวัลดีเด่น ประเภทกล้วยกวน จากมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ ในงานเกษตร

แฟร์ ปี พ.ศ.2545 
3. ได้รับรางวัลชนะเลิศการประกวดผลิตภัณฑ์ดีเด่น ของจังหวัดสุพรรณบุรี จาก

นายกรัฐมนตรี  พ.ต.ท.ทักษิณ ชินวัตร ปี พ.ศ.2545 
4. ได้รับเกียรติจากกระทรวงสาธารณสุข ให้เป็นศูนย์เรียนรู้ผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชน   

(ศ.พ.ช.) ของจังหวัดสุพรรณบุรี 
รายชื่อคณะกรรมการสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป“กรุทอง” จ.สุพรรณบุรี 
 1.  นางอนงค์      พานิช  ประธานกลุ่ม 
 2.  นางน้ าค้าง  กาฬภักด ี รองประธาน 
 3.  นางสาวอนุ  กาฬภักด ี เลขานุการ 
 4.  นางอารี  ยืนยง  เหรัญญิก 
 5.  นางสาวพรพิมล เข็มทอง  ประชาสัมพันธ์ 
รายชื่อกรรมการที่ปรึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป“กรุทอง” จ.สุพรรณบุรี 

1. ส.จ.ธวัช  อ่ าทอง 
2. ครูมนัส  อ่อนส าลี 
3. ครูสุขุม  ดอกเข็ม 
4. ครูธนัชชา  กาฬภักด ี
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ภาพที่ 2.1 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป“กรุทอง” จ.สุพรรณบุรี 
  

2.2  ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
บรรจุภัณฑ์หรือการบรรจุหีบห่อ  หมายถึง  ศาสตร์และศิลป์ที่ใช้ในการบรรจุสินค้าโดยใช้

เทคโนโลยีที่ทันสมัยและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  เพ่ือการคุ้มครองปกป้องสินค้าจากผู้ผลิตจนถึงมือ
ลูกค้าอย่างปลอดภัยด้วยต้นทุนการผลิตที่เหมาะสม จากความหมายพอสรุปได้ว่าบรรจุภัณฑ์นั้น
หมายถึง เรื่องของวิทยาศาสตร์ และเรื่องของศิลปะ ที่ใช้เพ่ือการบรรจุสินค้า โดยใช้เทคโนโลยีที่
ทันสมัยและท าให้เกิดความเสียหายกับสิ่งแวดล้อม และบรรจุภัณฑ์นั้นจะต้องปกป้องตัวสินค้าให้อยู่ใน
สภาพที่ดีจากแหล่งผลิตจนถึงมือลูกค้าโดยไม่ให้ได้รับความเสียหาย ทั้งนี้บรรจุภัณฑ์นั้น ๆ จะต้องมี
ต้นทุนของการผลิตที่ไม่สูงมากจนเกินไป ประเทศของเรามีสินค้า มีผลิตผลทางด้านการเกษตรกรรม 
และการประมงมากมาย เช่น ผักสด ผลไม้สด และสินค้าท่ีเป็นอาหารจากทะเล สิ่งที่กล่าวมานี้จะได้รับ
ความเสียหายมากเนื่องจากสภาวะของอากาศ การบรรจุหีบห่อ และการขนส่งที่เหมาะสม มีส่วนที่จะ
ช่วยลดความเสียหายเหล่านั้นลงได้ซึ่งเป็นการช่วยให้ผลผลิตที่กล่าวถึงมือของผู้บริโภคในสภาพที่ดี 
และจะท าให้ขายได้ในราคาที่สูง นอกจากนี้แล้วผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ รวมทั้งผลิตภัณฑ์จากอาหารแปรรูป 
ถ้าการบรรจุภัณฑ์ และการขนส่ง ที่เหมาะสมมีส่วนที่จะช่วยลดความเสียหายและสามารถ จ าหน่ายได้
ในราคาที่สูงเช่นกัน 

2.2.1 หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
  2.2.1.1 การใช้บรรจุภัณฑ์เป็นกลยุทธ์ทางด้านการตลาด บรรจุภัณฑ์มีบทบาท 
ที่ส าคัญยิ่งต่อผู้ผลิตสินค้า เนื่องจากบรรจุภัณฑ์สามารถท าหน้าที่ส่งเสริมการขาย กระตุ้นยอดขายให้
เพ่ิมขึ้น ในเวลาเดียวกันมีโอกาสลดต้นทุนสินค้าอันจะน าไปสู่ยอดก าไรสูงซึ่งเป็นเป้าหมายของทุก
องค์กรในระบบการค้าเสรี ค านิยามการตลาด คือกระบวนการทางด้านบริหารที่รับผิดชอบ 
ต่อกลุ่มเป้าหมายโดยการค้นหาความต้องการ และสนองความต้องการ นั้นเพ่ือบรรลุถึงก าไรตามที่
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ต้องการ ตามค านิยาม การตลาดประกอบด้วย องค์ประกอบส าคัญ 3 ประการ คือ กลุ่มเป้าหมายการ
สนองความต้องการ และก าไร การก าหนดกลุ่มเป้าหมายเฉพาะ จ าเป็นต้องหาข้อมูลจากตลาด พร้อม
ทั้งค้นหาความต้องการของกลุ่มเป้าหมายในรูปของการบริโภค สินค้า หรือบริการส่วนการตอบสนอง
ความต้องการนั้น ต้องใช้กลไกทางด้านส่วนผสมทางการตลาด เพ่ือชักจูงให้กลุ่มเป้าหมายหรือผู้ซื้อให้
เลือกซื้อสินค้าเราแทนที่จะซื้อ ของคู่แข่งเพ่ือบรรลุถึงก าไร ที่ได้ก าหนดไว้ 

 2.2.1.2 สภาวะการจัดจ าหน่ายสมัยใหม่ ในระบบจ าหน่ายสมัยใหม่ เช่นในซุปเปอร์
มาร์เก็ต ซึ่งมีสินค้าวางขายอยู่เป็นนับพันประเภท แต่ละประเภท จะมีสินค้าที่เป็นคู่แข่งขันวางขายกัน
เป็นสิบเพ่ือการเปรียบเทียบเลือกซื้อ ภายใต้สภาวะการขาย เช่นนี้ ผู้ซื้อจะใช้เวลาประมาณเศษ 2 ใน 
3 ของเวลาที่อยู่ในร้านเดินจากสินค้าประเภทหนึ่ง ไปยังสินค้าอีกประเภทหนึ่ง ยกตัวอย่างเช่น ถ้าผู้ซื้อ
โดยเฉลี่ยใช้เวลา 10–15 นาที  ในการเลือกซื้อสินค้า และสมมติว่าโดยเฉลี่ยผู้ซื้อแต่ละคนจะซื้อสินค้า
ประมาณ 12 ชิ้น หมายความว่า เวลาที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้านั้นมีระยะเวลาเพียง 1 นาที  
ในสภาพความเป็นจริงเวลาที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้า จะแปรเปลี่ยนไปแล้วแต่ประเภทของ
สินค้า สินค้าบางชนิด เช่น ไข่ หมู ไก่ อาจใช้เวลาเลือกนาน กล่าวคือใช้เวลาประมาณ 20 – 50 วินาที 
ในขณะที่สินค้าบางชนิด เช่น ข้าว น้ าอัดลม เป็นต้น จะใช้เวลาน้อยเพียง 10 วินาที จากปรากฏการณ์
นี้ย่อมเป็นที่ประจักษ์ว่า ในยุคนี้ผู้ซื้อใช้เวลาน้อยมาก ณ จุดขาย ในขณะที่มีสินค้า ให้เลือกมากมาย 
ด้วยเหตุนี้ บรรจุภัณฑ์ในยุคนี้จึงจ าเป็นต้องออกแบบ ให้ได้รับความสนใจอย่างเร่งรีบ โดยมีเวลาผ่านตา
บนหิ้ง ในช่วงเวลา 10 – 50 วินาทีที่จะสร้างความมั่นใจ ให้แก่ลูกค้าเพ่ือตัดสินใจซื้อและวางลงใน
รถเข็น บทบาทของบรรจุภัณฑ์ดังกล่าวนี้เป็นบทบาททางด้านการตลาดในปัจจุบันที่ได้รับความนิยม
มากขึ้น 

 2.2.1.3 ข้อมูลที่ควรรู้ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ เป็นการออกแบบงานพิมพ์แบบ 3 มิติ 
ที่เป็นพาณิชย์ศิลป์  ดังนั้น บุคลากรที่รับผิดชอบการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ทางกราฟิก นอกจากเป็นนัก
ออกแบบแล้วยังต้องเป็น คนช่างสังเกต มีความรู้ทางด้านธุรกิจ เนื่องจากบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบนั้น 
เป็นสื่อและเกี่ยวข้อง กับกิจกรรมต่าง ๆ ทางธุรกิจการจ าหน่ายในการออกแบบข้อมูลที่ผู้พัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์ควรรู้มีดังนี้ 

(ก) ด้านการตลาด เนื่องจากบรรจุภัณฑ์เป็นองค์ประกอบ ส่วนหนึ่งของ
การตลาด การออกแบบบรรจุภัณฑ์ จึงต้องค านึงถึง หลักการและเทคนิคด้านการตลาด ประกอบด้วย 
การตั้งเป้าหมาย การจัดกลยุทธ์ การวางแผนการตลาด การส่งเสริมการจ าหน่าย เป็นต้น นอกจากนี้ยัง
ต้องทราบวิธีการจัดเรียง และบรรยากาศของการจ าหน่าย ณ จุดขาย การค านึงถึงสถานที่ที่วางขาย
สินค้าเป็นปัจจัยแรกในการออกแบบ แนวทางในการออกแบบทั่วไปคือ การเปรียบเทียบ กับสินค้า
คู่แข่ง การเปรียบเทียบนี้ไม่ใช่ การเปรียบเทียบ เพ่ือลอกเลียนแบบแต่เป็นการเปรียบเทียบ เพ่ือหา
จุดเด่น ของสินค้าเพื่อขาย(Unique Selling Point) การใช้ค าว่า“ใหม่” “สด” หรือ “ผลิตจากวัตถุดิบ
ธรรมชาติ” ล้วนเป็นค าบรรยายที่จะเน้น ถึงจุดขายของสินค้าค าบรรยายดังกล่าว จ าต้องเป็นสิ่งที่ผลิต
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ได้และปฏิบัติไดจ้ริง ยกตัวอย่าง เช่น การออกแบบมีค าว่า “ใหม”่ ผู้ผลิตต้องมั่นใจว่าในตลาดหาสินค้า
ที่ทดแทนหรือคล้ายคลึงกันได้ยาก 

(ข) ตัวสินค้าท่ีจะใช้บรรจุ การออกแบบบรรจุภัณฑ์จะประสบความส าเร็จได้
ต่อเมื่อผู้ออกแบบและ ผู้ที่เกี่ยวข้องทราบถึงคุณลักษณะของตัวสินค้าอย่างถ่องแท้ คุณสมบัติเด่น ของ
สินค้าท่ีจะสนองความต้องการของลูกค้า หรือกลุ่มเป้าหมายเป็นสิ่งจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องสร้างขึ้นมา 
มิฉะนั้น จะไม่ทราบเลยว่าจะเสนออะไร เพ่ือสนองความต้องการของผู้ซื้อ/กลุ่มเป้าหมาย และการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ ก็จะไม่สามารถบรรลุถึงจุดเป้าหมาย ท้ายที่สุดการตลาดของสินค้านั้น ก็พังพินาศ 

(ค) กลุ่มเป้าหมาย หรือกลุ่มผู้ซื้อ ซึ่งอาจเป็นผู้บริโภคสินค้าเอง หรือไม่ได้
เป็นผู้บริโภค อาจแยกตาม สถานะทางสังคม การออกแบบที่ดี จะต้องทราบความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมาย ปริมาณที่บริโภค ความสะดวก  ในการน าอาหารออกจากบรรจุภัณฑ์มาบริโภค เป็นต้น 
สถานะของผู้บริโภคท่ีควรค านึงถึงมีดังนี้ 
ตารางที ่2.1 สถานะของผู้บริโภคท่ีควรค านึงถึง 

เพศ                                               อาชีพ 
ระดับการศึกษา                                        สถานะครอบครัว 
 เชื้อชาติ                                                  ขนาดครอบครัว 

             ศาสนา                                               สถานะทางสังคมเศรษฐกิจ 
       ย่านที่พักอาศัย                                  สิ่งอ านวยความสะดวกใน   

                                                            ชวีิตประจ าวัน 
 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์  ที่ท าขึ้นโดยไม่ได้ท าการศึกษาวิจัย อาจจะต้องใช้วิธีการสังเกต 
แล้วประเมิน จากสิ่งที่สังเกต น าข้อมูลที่วิเคราะห์ หรือรวบรวมได้ส่งต่อให้นักออกแบบ เพ่ือท าการ
ออกแบบรรจุภัณฑ์ ให้สอดคล้องกับความต้องการและการบริโภคของกลุ่มเป้าหมาย สิ่งที่พึงให้
ความส าคัญ กับการออกแบบบรรจุภัณฑ์  ที่ ผู้ ซื้ อ ไม่ ได้ เป็นผู้ บริ โภค เช่น สินค้าของฝาก 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ยิ่งมีความส าคัญที่จะต้องสร้างภาพพจน์ที่ดี เพ่ิมคุณค่าแก่สินค้าให้เหมาะสม 
กับ เป็นสิ นค้ าฝากจากแดนไกล โดยบรรจุ ภัณฑ์จ า เป็ นต้ องสร้ า งม โนภาพ ( Imaginary) 
ที่ดีต่อตัวสินค้า พร้อมทั้งมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ ค านึงถึงความสะดวกในการน ากลับ และ
พิจารณาถึงระยะเดินทางพอสมควร ก่อนจะถึงมือผู้บริโภคด้วย ยกตัวอย่างเช่น ไอศกรีมที่บรรจุขายใน
ปริมาณและขนาดบริโภค ของครอบครัว ควรจะพิจารณาใส่น้ าแข็งแห้งเพ่ือรักษาคุณภาพสินค้าใน
ระหว่างทางเป็นต้น  

2.2.2 การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ คือ 
การก าหนดลักษณะรูปร่าง รูปทรง ขนาด ปริมาตรส่วนปริมาตรอ่ืน ๆ  ของวัสดุที่จะน ามาผลิตให้
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เหมาะสมกับหน้าที่ ใช้สวยตลอดจนกรรมวิธีการผลิต การบรรจุ การเก็บรักษาและการขนส่ง 
การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์นั้นผู้ออกแบบจะมีบทบาทสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ประเภทบรรจุ
ภัณฑ์เฉพาะหน่วยหรือบรรจุภัณฑ์ชั้นแรกที่สัมผัสกับตัวผลิตภัณฑ์ ( Individual package) และบรรจุ
ภัณฑ์ที่อยู่ถัดออกมาเป็นชั้นที่สอง มีหน้าที่รวบรวมบรรจุภัณฑ์ขั้นแรกเอาไว้เป็นชุด ตั้งแต่ 2-24 ชิ้นขึ้น
ไป (Inner package) แต่จะมีรูปร่างลักษณะอย่างไรนั้นขึ้นอยู่กับผลิตภัณฑ์ว่าเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทใด 
และการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์อาจจะมีการก าหนดให้มีลักษณะพิเศษเฉพาะ หรือท าให้มี
รูปร่างทีพ่อเหมาะแก่การจับถือ หิ้วและอ านวยความสะดวกต่อการน าผลิตภัณฑ์ภายในมาใช้ พร้อมทั้ง
ท าหน้าที่ป้องกันคุ้มครองผลิตภัณฑ์โดยตรง ตัวอย่างเช่นก าหนดบรรจุภัณฑ์ชั้นแรก ( Individual 
package) เครื่องดื่มธัญพืช ชนิดผงบรรจุในซองฟลอยส์แล้วบรรจุในกล่องกระดาษแข็งแบบพับ 
(Folding Carton) รูปสี่เหลี่ยมอีกชั้นหนึ่งทั้งนี้เพราะผลิตภัณฑ์เป็นแบบผง จึงต้องการวัสดุส าหรับกัน
ความชิ้นได้ดี การใช้อลูมิเนียมฟลอยส์บรรจุก็สามารถป้องกันความชื้นได้ดีสามารถพิมพ์ลวดลายหรือ
ข้อความบนผิวได้ดีกว่าถุงพลาสติกการบรรจุในกล่องกระดาษแข็งอีกชั้นหนึ่งก็เพราะว่าบรรจุภัณฑ์ชั้น
แรกเป็นวัสดุประเภทอ่อนตัว (Flexible) มีความอ่อนแอด้านการป้องกันผลิตภัณฑ์จากการกระทบ
กระแทกทะลุในระหว่างขนย้าย ตลอดจนยากแก่การจัดจ าหน่ายหรือตั้งโชว์ จึงต้องอาศัยบรรจุ ภัณฑ์
ชั้นที่ 2 เข้ามาช่วยเพื่อท าหน้าที่ประการดังกล่าว  

2.2.3 กระบวนการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  ในการออกแบบโครงสร้างของบรรจุ
ภัณฑ์ ผู้วิจัยต้องอาศัยความรู้และข้อมูลจากหลายด้าน การอาศัยความช่วยเหลือจากผู้ช านาญการ
บรรจุ (Packaging Specialists) หลาย ๆ ฝ่ายมาร่วมปรึกษาและพิจารณาการตัดสินใจ โดยผู้วิจัยจะ
ท าหน้าที่เป็นผู้สร้างภาพพจน์ (The Imagery Maker) จากข้อมูลต่าง ๆให้ปรากฏเป็นรูปลักษณ์ของ
บรรจุภัณฑ์จริง ล าดับขั้นตอนการด าเนินงาน นับตั้งแต่ตอนเริ่มต้นจนกระทั่งวันสิ้นสุดจนได้ผลงาน
ออกมาดังต่อไปนี้ เช่น 

 2.2.3.1 ก าหนดนโยบายหรือวางแผนยุทธศาสตร์ (Policy Permulation) เช่น ตั้ง
วัตถุประสงค์และเป้าหมายของการผลิต  เงินทุนงบประมาณ  การจัดการ และการก าหนดสถานะ
(Situation) ของบรรจุภัณฑ์ ในส่วนนี้ทางบริษัทแด่ชีวิตจะเป็นผู้ก าหนด 

 2.2.3.2 การศึกษาและการวิจัยเบื้องต้น (Prelimnary Research) ได้แก่ การศึกษา
ข้อมูลหลักการทางวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี และวิศวกรรมทางการผลิต ตลอดจนการค้นพบสิ่งใหม่ที่
เกิดข้ึนและเก่ียวข้องสอดคล้องกันกับการออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ 

 2.2.3.3 การศึกษาถึงความเป็นไปได้ของบรรจุภัณฑ์ (Feasibility Study) เมื่อได้
ศึกษาข้อมูลต่าง ๆ แล้วก็เริ่มศึกษาความเป็นไปได้ของบรรจุภัณฑ์ด้วยการสเก็ต (Sketch Design) 
ภาพ แสดงถึงรูปร่างลักษณะ และส่วนประกอบของโครงสร้าง 2 - 3 มิติ หรืออาจใช้วิธีการอ่ืน ๆ ขึ้น
รูปเป็นลักษณะ 3 มิติ ก็สามารถกระท าได้ ในขั้นตอนนี้จึงเป็นการเสนอแนวความคิดสร้างสรรค์ขั้นต้น
หลาย ๆ แบบ (Preliminary idfas) เพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในเทคนิควิธีการบรรจุ และการค านวณ
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เบื้องต้นตลอดจนเงินทุนงบประมาณด าเนินการ และเพ่ือการพิจารณาคัดเลือกแบบร่างไว้เพ่ือพัฒนาให้
สมบูรณ์ในขั้นตอนต่อไป 

 2.2.3.4 การพัฒนาและแก้ไขแบบ (Design Refinement) ในขั้นตอนนี้ผู้ออกแบบ
จะต้องขยายรายละเอียดปลีกย่อยต่าง ๆ (Detailed Design) ของแบบร่างให้ทราบอย่างละเอียดโดย
เตรียมเอกสารหรือข้อมูลประกอบ มีการก าหนดเทคนิคและวิธีการผลิต  การบรรจุ  วัสดุ การประมาณ
ราคา  ตลอดจนการทดสอบทดลองบรรจุ เพ่ือหารูปร่าง รูปทรงหรือส่วนประกอบที่เหมาะสมกับหน้าที่
ของบรรจุภัณฑ์ที่ต้องการด้วยการสร้างรูปจ าลองง่าย ๆ (Mock Up) ขึ้นมาดังนั้นผู้ออกแบบจึงต้อง
จัดเตรียมสิ่งต่าง ๆ เหล่านี้อย่างละเอียดรอบคอบเพ่ือการน าเสนอ(Presentation) ต่อลูกค้าและผู้ที่
ท างานเกี่ยวข้องให้เกิดความเข้าใจเพ่ือพิจารณาให้ความคิดเห็นสนับสนุนยอมรับหรือเปลี่ยนแปลง
แก้ไขเพ่ิมเตมิในรายละเอียดที่ชัดเจนยิ่งขึ้น เช่น การท าแบบจ าลองโครงสร้างเพ่ือศึกษาถึงวิธีการบรรจุ 
และหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ก่อนการสร้างแบบเหมือนจริง 

 2.2.3.5  การพัฒนาต้นแบบจริง (Prototype Development) เมื่อแบบโครงสร้าง
ได้รับการแก้ไขและพัฒนา ผ่านการยอมรับแล้ว ล าดับต่อมาต้องท าหน้าที่เขียนแบบ (Mechanical 
Drawing) เพ่ือก าหนดขนาด รูปร่าง และสัดส่วนจริงด้วยการเขียนภาพประกอบแสดงรายละเอียดของ
รูปแบบแปลน (Plan) รูปด้านต่าง ๆ (Elevations) ทัศนียภาพ (Perspective) หรือภาพแสดงการ
ประกอบ (Assembly) ของส่วนประกอบต่าง ๆมีการก าหนดมาตราส่วน (Scale) บอกชนิดและ
ประเภทวัสดุที่ใช้มีข้อความ ค าสั่ง ที่สื่อสารความเข้าใจกันได้ในขบวนการผลิตเป็นบรรจุภัณฑ์  
ของจริง แต่การที่จะได้มาซึ่งรายละเอียดเพ่ือน าไปผลิตจริงดังกล่าวนั้น ผู้ออกแบบจะต้องสร้างต้น
แบบจ าลองที่สมบูรณ์ (Prototype) ขึ้นมาก่อนเพ่ือวิเคราะห์ (Ananlysis) โครงสร้างและจ าแนก
แยกแยะส่วนประกอบต่าง ๆ ออกมาศึกษา ดังนั้นต้นแบบจ าลองที่จัดท าขึ้นมาในขั้นนี้จึงควรสร้างด้วย
วัสดุที่สามารถให้ลักษณะ และรายละเอียดใกล้เคียงกับบรรจุภัณฑ์ของจริงให้มากที่สุดเท่าที่จะกระท า
ได้เช่นอาจจะท าด้วยปูนพลาสเตอร์ ดินเหนียว กระดาษ ฯลฯ และในขั้นนี้ การทดลองออกแบบกราฟิก
บนบรรจุภัณฑ์ ควรได้รับการพิจารณาร่วมกันอย่างใกล้ชิดกับลักษณะของโครงสร้างเพ่ือสามารถน า
ผลงานในขั้นนี้มาคัดเลือกพิจารณาความมีประสิทธิภาพของรูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์ที่สมบูรณ์ 

 2.2.3.6 การผลิตจริง (Production) ส าหรับขั้นตอนนี้ส่ วนใหญ่จะเป็นหน้าที่
รับผิดชอบของฝ่ายผลิตในโรงงานที่จะต้องด าเนินการตามแบบแปลนที่นักออกแบบให้ไว้ ซึ่งทางฝ่าย
ผลิตจะต้องจัดเตรียมแบบแม่พิมพ์ของบรรจุภัณฑ์ให้เป็นไปตามก าหนด และจะต้องสร้างบรรจุภัณฑ์
จริงออกมาจ านวนหนึ่งเพ่ือเป็นตัวอย่าง (Pre-Production Prototypes) ส าหรับการทดสอบทดลอง
และวิเคราะห์เป็นครั้งสุดท้าย หากพบว่ามีข้อบกพร่องควรรีบด าเนินการแก้ไขให้เป็นที่เรียบร้อยแล้วจึง
ด าเนินการผลิตเพ่ือน าไปบรรจุและจ าหน่ายในล าดับต่อไป 

2.2.4 การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ หมายถึง การสร้างสรรค์ลักษณะ ส่วนประกอบ
ภายนอกของโครงสร้าง บรรจุภัณฑ์ ให้สามารถสื่อสาร สื่อความหมาย ความเข้าใจในอันที่จะให้ผลทาง
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จิตวิทยาต่อผู้อุปโภค บริโภคเช่น ให้ผลในการดึงดูดความสนใจ การให้มโนภาพถึงสรรพคุณ ประโยชน์
ของผลิตภัณฑ์  ยี่ห้อผลิตภัณฑ์  ผู้ผลิต  ด้วยการใช้วิธีการออกแบบ  การจัดวางรูป  ตัวอักษร  ถ้อยค า 
โฆษณา เครื่องหมาย และสัญลักษณ์ทางการค้า และอาศัยหลักศิลปะการจัดภาพให้เกิดการประสาน
กลมกลืน กันอย่างสวยงาม ตามวัตถุประสงค์ที่ได้วางไว้  การออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์สามารถ
สร้างสรรค์ได้ทั้งลักษณะ 2 มิติ บนพ้ืนผิวแผ่นราบของวัสดุ เช่น กระดาษ แผ่นพลาสติก แผ่นโลหะอาบ
ดีบุก หรืออลูมิเนียม โฟม ฯลฯ ก่อนน าวัตถุต่าง ๆ เหล่านี้ประกอบกันเป็นรูปทรงของบรรจุภัณฑ์ ส่วน
ในลักษณะ 3 มิติก็อาจท าได้ 2 กรณี คือ ท าเป็นแผ่นฉลาก (label) หรือแผ่นป้าย ที่น าไปติดบนแผ่น
บรรจุภัณฑ์ประเภท rigid forms ที่ข้ึนรูปมาเป็นภาชนะบรรจุส าเร็จมาแล้ว หรืออาจจะสร้างสรรค์ บน
ผิวภาชนะบรรจุรูปทรง 3 มิติ โดยตรงก็ได้เช่น ขวดแก้ว ขวดพลาสติกเป็นต้น ซึ่งลักษณะของการ
ออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์นี้ส่วนใหญ่มักถือตามเกณฑ์ของเทคนิคการพิมพ์ในระบบต่าง ๆ 

การออกแบบกราฟิก ถือว่าเป็นสิ่งที่มีความส าคัญต่อบรรจุภัณฑ์เป็นอย่างมากเพราะว่า
เป็นส่วนประกอบที่ส าคัญเหนือไปจากการบรรจุและการป้องกันผลิตภัณฑ์โดยตรง  ท าให้บรรจุภัณฑ์มี
หน้าที่เพิ่มขึ้นมาโดยที่ลักษณะกราฟิกบรรจุภัณฑ์และสลาก ได้แสดงบทบาทหน้าที่ส าคัญ อันได้แก่ 

 2.2.4.1 การสร้างทัศนคติที่ดีงามต่อผลิตภัณฑ์และผู้ผลิต  กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์และ
แผ่นสลากได้ท าหน้าที่  เปรียบเสมือนสื่อประชาสัมพันธ์ของผลิตภัณฑ์ในอันที่จะเสนอต่อผู้อุปโภค 
บริโภค แสดงออกถึงคุณงานความดีของผลิตภัณฑ์ และความรับผิดชอบที่ผู้ผลิตมีต่อผลิตภัณฑ์นั้น  ๆ 
โดยที่ลักษณะทางกราฟิกจะสื่อความหมาย  และปลูกฝังความรู้ความเข้าใจ  การน าผลิตภัณฑ์ไปใช้ 
ตลอดทั้งสร้างความต่อเนื่องของการใช้  การเชื่อถือในคุณภาพ  จนกระทั่งเกิดความศรัทธาเชื่อถือใน
ผู้ผลิตในผลผลิตที่สุดด้วย 
 2.2.4.2 การชี้แจงและบ่งชี้ให้ผู้บริโภคทราบถึงชนิดประเภทของผลิตภัณฑ์  ลักษณะ 
กราฟิกเพ่ือให้สื่อความหมาย หรือถ่ายทอดความรู้สึกได้ว่า ผลิตภัณฑ์คืออะไร และผู้ใดเป็นผู้ผลิตนั้น 
มักนิยมอาศัยใช้ภาพและอักษรเป็นหลัก แต่ก็ยังอาศัยองค์ประกอบอ่ืน ๆ มาช่วยในการออกแบบ เช่น 
รูปทรง เส้น สี ฯลฯ ซึ่งสามารถสื่อให้เข้าใจหมายหมายได้ เช่นเดียวกับการใช้ภาพ และข้อความ
อธิบายอย่างชัดเจน ตัวอย่างงานดังกล่าวนี้มีให้เห็นได้ทั่วไป และที่เห็นชัด คือ ผลิตภัณฑ์ต่างประเทศที่
บรรจุอยู่ในภาชนะที่คล้ายคลึงกัน ดังเช่น เครื่องส าอาง และยา เป็นต้น แม้บรรจุอยู่ในขวดหรือหลอด
รูปทรงเหมือนกัน ผู้บริโภคก็สามารถชี้ได้ว่าอันใดคือเครื่องส าอางอันใดคือยา โดยสังเกตจากกราฟิก 
ลักษณะตัวอักษรหรือสีที่ใช้ซึ่งนักออกแบบจัดไว้ให้เกิดความรู้สึกผิดแผกไป 

 2.2.4.3 การแสดงเอกลักษณ์เฉพาะ  ส าหรับผลิตภัณฑ์และผู้ประกอบการลักษณะ 
รูปทรงและโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ ส่วนใหญ่มักมีลักษณะที่คล้ายคลึงกัน ในผลิตภัณฑ์แต่ละประเภท 
ทั้งนี้เพราะกรรมวิธีการบรรจุภัณฑ์ ใช้เครื่องจักรผลิตขึ้นมาภายใต้มาตรฐานเดียวกัน ประกอบกับผู้
แข่งขันในตลาดมีมาก เห็นได้จากผลิตภัณฑ์อาหารส าเร็จรูปที่ผลิตและจ าหน่ายอยู่อย่างแพร่หลายใน
ปัจจุบัน ซึ่งมีลักษณะรูปทรง และโครงสร้างที่คล้ายคลึงกันมาก เช่น อาหารกระป๋อง ขวดเครื่องดื่ม 
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ขวดยา  ซองปิดผนึก (Pouch) และกล่องกระดาษเป็นต้น บรรจุภัณฑ์ต่าง ๆ  เหล่านี้มักมีขนาดสัดส่วน 
ปริมาณการบรรจุที่เหมือนกัน หรือใกล้เคียงกัน  ดังนั้นการออกแบบกราฟิก  จึงมีบทบาทหน้าที่แสดง
เอกลักษณ์ หรือบุคลิกพิเศษที่เป็นลักษณะเฉพาะของตนของผลิตภัณฑ์  และผู้ผลิตให้เกิดความชัดเจน
ผิดแผกจากผลิตภัณฑ์คู่แข่งขันเป็นที่สะดุดตา  และเรียกร้องความสนใจจากผู้บริโภคทั้งเก่าและใหม่ให้
จดจ าได้ตลอดจนซื้อได้โดยสะดวกและรวดเร็ว 

 2.2.4.4 การแสดงสรรพคุณและวิธีใช้  ของผลิตภัณฑ์เป็นการให้ข่าวสารข้อมูลส่วน
ประสมหรือส่วนประกอบที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ภายในว่ามีคุณสมบัติ สรรพคุณและวิธีการใช้ อย่าง
ถูกต้องอย่างไรบ้าง ทั้งนี้โดยการอาศัย การออกแบบการจัดวาง (lay-out) ภาพประกอบข้อความสั้น ๆ 
(Slogan) ข้อมูลรายละเอียด  ตลอดจนตรารับรองคุณภาพและอ่ืน ๆ ให้สามารถเรียกร้องความสนใจ 
จากผู้บริโภคให้หยิบยกเอาผลิตภัณฑ์ขึ้นมาพิจารณา เพ่ือตัดสินใจเลือกซื้อ การออกแบบกราฟิกเพ่ือ
แสดงบทบาทในหน้าที่นี้จึงเปรียบจึงเปรียบเสมือน การสร้างบรรจุภัณฑ์ให้เป็นพนักงานขายเงียบที่ท า
หน้าที่โฆษณาประชาสัมพันธ์แทนคน ณ บริเวณจุดซื้อนั้นเอง  บรรจุภัณฑ์เป็นตัวแทนของกระบวนการ
ส่งเสริมการขายทางด้านการตลาด ณ จุดขาย ที่สามารถจับต้องได้ เปรียบเสมือนกุญแจดอกสุดท้ายที่
จะไขผ่านประตูแห่งการตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์สามารถท าหน้าที่เป็นสื่อโฆษณาได้อย่างดีเยี่ยม ณ จุด
ขาย เพราะบรรจุภัณฑ์เป็นงานพิมพ์ 3 มิติและมีด้านทั้งหมดถึง 6 ด้าน ที่จะสามารถใช้เป็นสื่อโฆษณา
ได้ดีกว่าแผ่นโฆษณาท่ีมีเพียง 2 มิติหรือด้านเดียว การออกแบบพาณิชย์ศิลป์บนบรรจุภัณฑ์จะค านึงถึง
หลักการง่าย ๆ 4 ประการ คือ SAFE  ซึ่งมีความหมายว่า  

S = Simple เข้าใจง่ายสบายตา   
A = Aesthetic มีความสวยงาม ชวนมอง  
F = Function ใช้งานได้ง่าย สะดวก   
E = Economic ต้นทุนหรือค่าใช้จ่ายที่เหมาะสม 

2.2.5 หลักพิจารณาที่ส้าคัญในการออกแบบกราฟิก 
 2.2.5.1 รูปแบบตัวอักษรและขนาด การสร้างรูปแบบตัวอักษรให้มีรูปแบบแปลกตา

สวยงาม จะช่วยเร่งเร้าความรู้สึกตอบสนองได้เป็นอย่างดี โดยเน้นความชัดเจนสวยงาม สอดคล้องกับ
จุดประสงค์ส าหรับข้อความน าเรื่องและข้อความรายละเอียด นอกจากนั้นขนาดของตัวอักษรก็มี
ความส าคัญ ขนาดของตัวอักษรบนชิ้นงานต้องมีความพอเหมาะพอดี อ่านได้ง่าย สื่อความหมายได้เป็น
อย่างดี นอกจากนั้นการจัดวางรูปแบบข้อความที่ดีก็จะช่วยให้การสื่อความหมายเป็นไปอย่างมี
ประสิทธิภาพ 

 2.2.5.2 การก าหนดระยะห่างและพ้ืนที่ว่าง การจัดพ้ืนที่ว่างในการออกแบบกราฟิกมี
วัตถุประสงค์เพ่ือการจัดระเบียบของข้อมูล ช่วยเน้นความเป็นระเบียบและความชัดเจน ระยะห่างหรือ
พ้ืนที่ว่างจะช่วยพักสายตาในการอ่าน ดูสบายตา สร้างจังหวะขององค์ประกอบภาพให้เหมาะสม 
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 2.2.5.3 การก าหนดสี สีมีบทบาทอย่างมากที่ช่วยเน้นความชัดเจนท าให้สะดุดตา 
สร้างสรรค์ความสวยงาม การก าหนดสีขึ้นอยู่กับประเภทของงานนั้นๆ ข้อส าคัญที่ควรค านึงคือ 
สีบนตัวภาพ พ้ืนภาพและตัวอักษรต้องมีความเด่น ชัดเจน เหมาะกับกลุ่มเป้าหมายซึ่งมีความชอบที่
แตกต่างกัน นักออกแบบจะพยายามใช้สีเพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์มากท่ีสุด 

 2.2.5.4 การจัดวางต าแหน่ง เป็นการจัดวางโครงร่างทั้งหมดที่จะก าหนดต าแหน่ง
ขนาดของภาพประกอบ ต าแหน่งของข้อความทั้งหมด และส่วนประกอบอ่ืนๆที่ปรากฏ ซึ่งต้องค านึงถึง
จุดเด่นที่ควรเน้น ความสมดุลต่าง ๆ  ความสบายตาในการมอง  นักออกแบบต้องให้ความส าคัญต่อ
ทุกๆส่วนที่ปรากฏบนชิ้นงานเท่ากันทั้งหมด ความพอเหมาะพอดีช่วยให้งานออกแบบมีความเชื่อถือ
น่าสนใจ 

 
 ภาพที ่2.2 ตัวอย่างงานศิลปะกราฟิก 
 ที่มา : สุขวิทย์ (2558) 

2.2.6 ประเด็นส้าคัญในการออกแบบกราฟิก 
 2.2.6.1 ความสวยงาม (Aesthetic) เป็นความพึงพอใจแรกที่สัมผัสได้อันดับแรก 

มนุษย์เราต่างมีการรับรู้เรื่องความสวยงามและความพึงพอใจได้ไม่เท่ากัน ความงามจึงเป็นประเด็นที่
ถกเถียงกันมาก และไม่มีกฎเกณฑ์การตัดสินใดๆที่เป็นตัวก าหนดความแน่ชัด แต่ถ้าหากงานที่มี
องค์ประกอบที่ดี คนส่วนใหญ่ก็จะมองว่ามีความสวยงาม 

 2.2.6.2 มีประโยชน์ใช้สอยที่ดี (Function) การมีประโยชน์ใช้สอยที่ดีนั้นเป็นเรื่อง
ส าคัญในการออกแบบทุกประเภท โดยเฉพาะตัวหนังสือที่อยู่ในงานออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์ ตัวหนังสือที่
อยู่ในงานจะต้องอ่านง่าย ไม่ต้องเพ่งสายตา จึงเรียกว่าเป็นงานออกแบบที่มีประโยชน์ใช้สอยที่ดีได้  

 2.2.6.3 มีแนวคิดในการออกแบบที่ดี (Concept) แนวความคิดในการออกแบบที่ดีนั้น
คือ หนทางความคิดที่ท าให้งานออกแบบที่ได้ตอบสนองต่อความรู้สึกพึงพอใจ ชื่นชม เรื่องนี้นับว่าเป็น
เรื่องท่ีมผีู้ให้ความสนใจไม่มากก็น้อย  

https://www.blogger.com/goog_151451089
https://www.blogger.com/goog_151451089
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 ภาพที ่2.3 ตัวอย่างงานกราฟิกแบบมีเรื่องราว 
 ที่มา : สุขวิทย์ (2558) 

 
2.2.7 การออกแบบตราสินค้า (Brand) ในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ (Identity) ให้กับตรา

สินค้านั้นนอกจากความแตกต่างของตัวผลิตภัณฑ์ หรืองานบริการที่เป็นหลักแล้ว สิ่งประกอบที่ส าคัญ
ที่จะท าให้เรื่องนี้มีความสมบูรณ์แบบก็คือ การน าหัวใจของความแตกต่างนั้นมาถ่ายทอดเป็นงาน
ออกแบบ การออกแบบตราสินค้านั้น ตัวอักษร และสัญลักษณ์ จึงมีความส าคัญในการสื่อสารให้
ผู้บริโภคเข้าใจถึงความหมาย 

 2.2.7.1 การออกแบบและพัฒนาตัวอักษร การเลือกรูปแบบของตัวอักษรให้เหมาะกับ
ธุรกิจ ตัวอักษรแต่ละตัวมีลักษณะรูปทรงที่แตกต่างกัน ซึ่งรูปทรงที่แตกต่างกันก็จะสื่อถึงความหมายที่
แตกต่างกัน การออกแบบตัวอักษรบางครั้งอาจจ าเป็นต้องใช้คู่กับภาพประกอบ หรืออาจจะใช้เพียงแค่
ตัวอักษรอย่างเดียวนั้น ขึ้นอยู่กับความเหมาะสมในการออกแบบ เพราะบางครั้งตัวอักษรที่ใช้บน
สัญลักษณ์เหมาะส าหรับใช้ในส่วนรายละเอียดต่าง ๆ เช่น รายการอาหาร ชื่อนามบัตร ฯลฯ 

 

 
 ภาพที ่2.4 การออกแบบและพัฒนาตัวอักษร 
 ที่มา : สุวิทย์ (2554) 

 2.2.7.2 การออกแบบและพัฒนาสัญลักษณ์ การออกแบบตราสัญลักษณ์ไม่ได้
หมายถึง การวาดภาพให้สวยงามเพียงอย่างเดียว แต่ตราสัญลักษณ์นั้น ๆ จะต้องสื่อถึงที่มาและ

http://www.eyetooth-art.co.uk/wp-content/uploads/2014/04/Joshua-Smith.jpg
http://www.tcdc.or.th/
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ใจความส าคัญของแบรนด์ ยกตัวอย่างเช่น น้ าจิ้มไก่ตราแม่ประนอม จะมีภาพแม่ประนอมอยู่บนฉลาก
เสมอ หรือร้านอาหารสีฟ้ากับตราสัญลักษณ์รูปชามสีฟ้าพร้อมตัวอักษรประกอบ 

 
 ภาพที ่2.5 การออกแบบตราสินค้า 
 ที่มา : Seefah (2557) 

 
 2.2.7.3 การเลือกใช้สี สีถือเป็นส่วนหนึ่งในการออกแบบตราสินค้า เพราะสีแต่ละสีจะ

มีความหมายที่แตกต่างกัน เช่น สีแดง หมายถึง พระอาทิตย์และความทรงพลัง สีส้ม หมายถึงโชคลาภ 
สี เขียว หมายถึง ความอุดมสมบูรณ์  หรือสีด า หมายถึง ความลึกลับ เป็นต้น ตามบริษัท 
หรือแบรนด์ต่างๆก็จะค านึงในเรื่องนี้เป็นส าคัญ เพราะมีความเชื่อเกี่ยวกับหลักฮวงจุ้ย 

 
 

 ภาพที ่2.6 การเลือกใช้สีกับความหามายของสี 
 ที่มา : Mold Syndicate (2556) 
 2.2.7.4 การก าหนดขอบเขตการใช้ตราสินค้า ขอบเขตการใช้งานของตราสินค้า 
ควรก าหนดต าแหน่งการใช้งานในส่วนต่างๆ ของพ้ืนที่ เช่น พ้ืนที่การขาย บนพ้ืนผิวบรรจุภัณฑ์ พ้ืนผิว

http://design-logo-tutorial.blogspot.com/
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ที่มีลวดลาย พ้ืนผิวสีพ้ืน หรือสีคู่ตรงข้าม เพ่ือให้ตราสัญลักษณ์นั้นมีความเด่นชัด ชัดเจน อ่านได้ง่าย 
ไม่ถูกพ้ืนผิวกลืนกินตราสินค้า  
 

 

 ภาพที ่2.7 พ้ืนผิวกับตราสินค้า 
 ที่มา :  entrust-idea (2014) 

 
 2.2.7.5 ความสม่ าเสมอในการใช้งาน สิ่งส าคัญท่ีจ าเป็นต้องปฏิบัติในการใช้ตราสินค้า

คือ การน างานออกแบบดังกล่าวไปใช้อย่างสม่ าเสมอ (Cronsistency) เพ่ือตอกย้ าให้ผู้บริโภคจดจ า
ตราสัญลักษณ์ หรือตราสินค้าของเราให้ได้มากที่สุด ตราสัญลักษณ์ไม่ได้ออกแบบมาเพ่ือความสวยงาม
เพียงเท่านั้น แต่คือสิ่งที่บ่งบอกถึงใจความส าคัญของแบรนด์ ดังนั้นการเปลี่ยนสี เปลี่ยนรูปแบบ
ตัวอักษร หรือการตัดทอนรูปภาพประกอบในตราสัญลักษณ์จึงเป็นสิ่งที่ไม่สมควรท าอย่างยิ่ง 

 

 

 ภาพที ่2.8 สัญลักษณ์ท่ีเป็นที่จดจ า 
 ที่มา : ปัทมาพร วิทยา (2559) 

 

http://sweetsheepwebdesign.com/
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2.2.8 ส่วนประกอบของตราสินค้า (Brand Elements) เป็นสิ่งก าหนดตัวสินค้าและ 
ท าให้สินค้าเกิดความแตกต่าง ได้แก่ 

 2.2.8.1 ชื่อตราสินค้า (Brand name) เป็นส่วนหนึ่งของตราที่สามารถออกเสียงได้
เป็นค า ตัวอักษร หรือตัวเลข ชื่อที่ตั้งให้กับสินค้าต่าง ๆ นั้นมีที่มาแตกต่างกัน เช่น ชื่อที่มาจากบุคคล 
ชื่อที่มาจากสถานที่ ชื่อที่มาจากสัตว์ ชื่อที่มาจากสิ่งของ ในการสร้างตรา นักการตลาดจะมีทางเลือก
หลายทางและมีองค์ประกอบตราหลายประเภทที่สามารถเลือกเพ่ือระบุสินค้าของตน 

 2.2.8.2 เครื่องหมายตรา หรือโลโก้ (Brand mark or Logo) เป็นส่วนหนึ่งของตราที่
ปรากฏในรูปสัญลักษณ์ รูปแบบสี หรือตัวอักษรที่โดดเด่น เช่น รูปแอปเปิ้ลเป็นสัญลักษณ์คอมพิวเตอร์
แอปเปิ้ล รูปวงรีมีตัวอักษรค าว่า SAMSUNG เป็นโลโก้ของซัมซุง 

 
 ภาพที ่2.9 เครื่องหมายตราหรือโลโก้ 
 ที่มา : dagensanalys.se (2014) 
 

 2.2.8.3  เครื่องหมายการค้า (Trademark) เป็นชื่อตราหรือเครื่องหมายตราที่ผู้ท า
การค้าน าไปจดทะเบียนการค้า และได้รับความคุ้มครองตามกฎหมาย 

 2.2.8.4 สโลแกน (Slogan) เป็นข้อความสั้นๆ ที่แสดงถึงลักษณะเฉพาะของตัว
ผลิตภัณฑ์ หรือบริการ เช่น เคเอฟซี ชีวิตครบรส, เอ็มเค ช่วงเวลาแห่งความอบอุ่น 

 

 

 ภาพที ่2.10 โลโก้พร้อมสโลแกน 
 ที่มา : mkrestaurant (2016) 

http://investor-th.mkrestaurant.com/
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2.2.9 หน้าที่และบทบาทส้าคัญของตราสินค้า  หน้าที่ของตราสินค้า (Brand function) 
เป็นการน าเสนอผลประโยชน์ด้านหน้าที่ของสินค้าให้กับผู้บริโภค โดยผลประโยชน์จะต้องดีเท่ากับหรือ
มากกว่าคู่แข่งขัน จะต้องน าเสนอผลประโยชน์ทั้งในด้านเหตุผลและด้านอารมณ์  ซึ่งผลประโยชน์ทั้ง
สองนี้จะต้องสอดคล้องกัน เพ่ือน าเสนอตราที่มีลักษณะเป็นหนึ่งเดียว  บทบาทของตราสินค้า 
(Brandroles) ตราสินค้าที่ประสบความส าเร็จ คือ การเป็นหุ้นส่วนแห่งชัยชนะระหว่างนักการตลาด
ของบริษัท ผู้ผลิตและลูกค้า ดังนี้ 

 2.2.9.1 ตราสินค้ามีบทบาทต่อลูกค้า ดังนี้ 
 (1) แสดงถึ งแหล่ งที่ มาของผลิตภัณฑ์  ( Identification of source of 

product) ตราจะแสดงถึงแหล่งที่มาของสินค้าว่าเป็นสินค้าจากบริษัทใด 
 (2) แสดงถึ งความรับผิดชอบของผู้ ผลิตผลิตภัณฑ์  ( Assignment of 

responsibility to product maker) ท าให้ลูกค้าสบายใจในผลิตภัณฑ์ 
 (3) เป็นผู้รับประกันผลิตภัณฑ์ (Endorser) ตราจะเป็นสิ่งสนับสนุนและสร้าง

ความน่าเชื่อถือ คือเป็นตัวแทนของบริษัท ซึ่งจะต้องสอดคล้องกับวัฒนธรรมและค่านิยม 
 (4) ท าให้ลดต้นทุนของลูกค้า (Search cost reducer) ตราที่เชื่อถือได้จะท า

ให้ไม่เสียเวลาหาสินค้าจากบริษัทอ่ืน และยังลดค่าใช้จ่ายของลูกค้าอีกด้วย 
 (5) เป็นสัญลักษณ์ด้านความเชื่อถือ (Symbolic device) ตราแสดงลักษณะ

สินค้าและคุณสมบัติต่าง ๆ ผลิตภัณฑ์ต่อลูกค้าใน 3 ลักษณะคือ  
- สินค้าที่สามารถตรวจสอบได้จากขนาด สี รูปแบบ และส่วนประกอบ 

ของสินค้า  
- สินค้าที่มีประสบการณ์ คือคุณสมบัติของสินค้าที่ไม่สามารถประเมิน

ตรวจสอบได้ด้วยการทดลองใช้สินค้า  
- สินค้าท่ีมีความน่าเชื่อถือ คือคุณสมบัติของสินค้าที่ยากจะเรียนรู้ได้เช่น 

การประกัน 
 (6) เป็นสิ่งเร้าให้ลูกค้าซื้อ (Driver) 
 (7) เป็นสัญญาณแห่งคุณภาพ และคุณค่า (Signal of quality) 
 (8) แสดงประโยชน์ของตราให้แก่ลูกค้า (Brand benefits) 
 (9) เป็นการท าให้ลูกค้าลดความเสี่ยง (Risk reducer) ลูกค้าจะซื้อตราที่ไว้ใจ

ท าให้ลดความเสี่ยงจากสินค้าที่ไม่มีคุณภาพ 
 2.2.9.2 ตราสินค้ามีบทบาทต่อผู้ผลิตหรือบริษัท ดังนี้ 

 (1) ท าให้ควบคุมหรือติดตามผลได้ง่าย (Means of identification to 
simplify handling or tracing) คือจะช่วยเรื่องการบันทึกสินค้าคงเหลือและทางบัญชี ท าให้ง่ายต่อ
การควบคุม 
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 (2) ได้ รั บการปกป้องตามกฎหมาย (Means of legally protecting 
unique features) เพราะตราสินค้าที่มีเอกลักษณ์จะสามารถจะลิขสิทธ์สิทธิบัตรเป็นทรัพย์สินทาง
ปัญญาของเจ้าของตราได้ 

 (3) เป็นสัญญาณของคุณภาพที่ลูกค้าพึงพอใจ (Signal of  quality level 
to satisfied customers) 

 (4) เป็นการมอบผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ซึ่งต่างจากตราอ่ืนให้กับลูกค้า 
(Means of endowing products with unique associations) 

 (5) สร้างข้อได้เปรียบทางการแข่งขัน (Source of competitive 
advantage) 
 (6) สร้างผลตอบแทนทางการเงิน (Source of financial returns) คือ 
เมื่อตราแข็งแกร่ง บริษัทจะตั้งราคาท่ีสูงได้ 

 (7) เป็นการอธิบายถึงสิ่งที่น าเสนอต่อลูกค้า (Describe offerings)  
 (8) เป็นการน าเสนอโครงสร้างความชัดเจนของผลิตภัณฑ์ (Structure and 

clarify offerings) 
 (9) ท าให้เกิดโอกาสในการขยายตรา (Support extensions) 

 2.2.9.3 ข้อได้เปรียบทางการตลาดของการมีตราสินค้าที่แข็งแกร่ง (Marketing 
advantages of strong brands) มีดังนี ้
 (1) ลูกค้าสามารถรับรู้เกี่ยวกับการท างานของผลิตภัณฑ์ได้ดีขึ้น 

 (2) ลูกค้ามีความภักดีต่อตราสินค้าเพ่ิมข้ึน 
 (3) ลดอิทธิพลของกิจกรรมการตลาดของคู่แข่ง 
 (4) ลดอิทธิพลของวิกฤตการณ์การตลาดลดลง 
 (5) มีก าไรมากข้ึน 
 (6) ผู้บริโภคมีค าถามต่อราคาน้อย 
 (7) ได้รับความร่วมมือและสนับสนุนจากคนกลางมากข้ึน 
 (8) ประสิทธิผลการสื่อสารการตลาดเพิ่มขึ้น 
 

2.3 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับจิตวิทยาของสี 
2.3.1 อิทธิพลของส ีจูงใจผู้บริโภคด้วยสีสันแห่งหีบห่อ และบรรจุภัณฑ์  สีบรรจุภัณฑ์ / สีหีบ

ห่อ / สีบรรจุภัณฑ์นอกจากบรรจุภัณฑ์ จะท าหน้าที่ป้องกันไม่ให้ตัวสินค้าเสียหาย รวมถึงสร้างมูลค่า
ให้กับตัวสินค้าไปพร้อมๆกันแล้ว บรรจุภัณฑ์ที่ดีควรจะต้องมีความโดดเด่น และสามารถดึงดูดความ
สนใจจากผู้บริโภคได้ด้วย ซึ่ง" สี " ถือเป็นปัจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพลเป็นอย่างมากต่อการตัดสินใจเลือกซื้อ
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ของผู้บริโภค เนื่องจากสีช่วยก่อให้เกิดความสวยงาม เกิดความสะดุดตา จูงใจผู้บริโภค รวมถึงบ่งบอก
ประโยชน์ และ ลักษณะการใช้งานของผลิตภัณฑ์อีกด้วย จึงท าให้ " สี " เป็นองค์ประกอบส าคัญ          
ที่ขาดไปไม่ได้ของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ทั้งนี้ "สี" ยังมีผลทางจิตวิทยาและเป็นตัวกระตุ้น ซ่ึงให้
อารมณ์ความรู้สึกที่แตกต่างกัน อาท ิ

สีแดง  ให้ความรู้สึกรวดเร็ว ร้อนแรง มีพละก าลัง  
สีส้ม  ให้ความรู้สึกร่าเริง สนุกสนาน ตื่นตัว  
สีเขียว  ให้ความรู้สึกสบาย มีพลัง สดชื่น               
สีขาว  ให้ความรู้สึกใหม่ สะอาด บริสุทธิ์  
สีชมพู  ให้ความรู้สึกมีชีวิตชีวา อบอุ่น โรแมนติค                     
สีน้ าตาล  ให้ความรู้สึกมั่นคง เรียบง่าย มิตรภาพ  
สีทอง  ให้ความรู้สึกหรูหรา ร่ ารวย เฉียบแหลม           
สีเหลือง ให้ความรู้สึกฉลาด จินตนาการ สร้างสรรค์  
สีฟ้า  ให้ความรู้สึกปลอดโปร่ง สุขภาพ จริงจัง  
สีด า  ให้ความรู้สึกมีอ านาจ เข้มแข็ง ลึกลับ  
โดยสีแต่ละสีจะสร้างทัศนวิสัยแตกต่างกันไปตามการใช้งาน ทั้งนี้สียังมีผลโดยตรงกับ

ผลิตภัณฑ์อีกด้วย เช่น  
สีอ่อน (Light Value) ท าให้ผลิตภัณฑ์ดูมีขนาดใหญ่ขึ้น  
สีเข้ม (Dark Value) ท าให้ผลิตภัณฑ์ดูมีขนาดเล็กลง  
สีร้อน (Warm Value)  ท าให้ผลิตภัณฑ์ดูมีน้ าหนักเบาแต่ให้ความรู้สึกแข็งแรง  
สีเย็น (Cool Value) ท าให้ผลิตภัณฑ์ดูมีน้ าหนักมากขึ้นแต่ท าให้รู้สึกถึงความบางเบา  
ซึ่งการออกแบบบรรจุภัณฑ์ จึงควรพิจารณาจากการใช้สีทางจิตวิทยา ดังนี้ 

2.3.1.1 การใช้สีสดเพื่อกระตุ้นให้เห็นเด่นชัด เพื่อเน้นการมองในระยะเวลาสั้น ๆ  
2.3.1.2 ผลิตภัณฑ์บางอย่างอาจไม่ต้องใช้สี จึงต้องใช้สีโดยค านึงถึงความเป็นจริง 
2.3.1.3 ควรใช้สีให้เหมาะกับวัยผู้บริโภค 
2.3.1.4 การใช้สีมากเกินไป ไม่เป็นผลดีกับงานออกแบบอย่างแท้จริง เพราะสีหลายสี

อาจลดความเด่นชัดของเนื้อหาลงมาได้ 
2.3.1.5 การใช้สีเข้มจัด คู่กับสีอ่อนมาก จะท าให้ดูชัดเจน มีชีวิตชีวา น่าสนใจ 
2.3.1.6 การใช้สีพ้ืนในงานออกแบบสิ่งพิมพ์ ที่มีพ้ืนที่ว่างมากๆ ไม่เกิดผลในการเร้าใจ

เท่าท่ีควร ซึ่งควรหลีกเลี่ยง 
2.3.1.7 การใช้สีกับตัวอักษร ต้องอ่านง่ายและเห็นตัวอักษรเด่นชัด  
2.3.1.8 สีที่ใช้จะต้องเป็นที่ยอมรับของสังคมและถูกต้องตามรสนิยมของผู้บริโภค 
2.3.1.9 สีที่ใช้เมื่อประกอบกันแล้วจะต้องเข้าใจได้ ไม่ขัดแย้งกัน 
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2.3.1.10 สีที่ใช้ต้องเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ เพ่ือสร้างความประทับใจต่อการตัดสินใจ 
2.3.1.11 สีที่ใช้จะต้องโดดเด่น ดึงดูดความสนใจ ภายใต้แสงสว่าง ซึ่งเป็นบรรยากาศ

ของร้านค้า 
ดังนั้นการเลือกใช้สีเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์ จะต้องค านึงถึงความเหมาะสม    

เ พ่ือดึงดูดความสนใจได้ตรงกับกลุ่ มเป้าหมาย ที่จะส่งผลต่อยอดขายให้มีจ านวนมากขึ้น                   
รวมถึงภาพลักษณ์ที่ดีของผลิตภัณฑ์และแบรนด์นั้น ๆ  

2.3.2 จิตวิทยาของสี 
เมื่อนึกถึงเฉดสี เราคงนึกถึงเฉดสีที่เราชอบมากที่สุด ซึ่งในความเป็นจริงแล้วเฉดสี      

แต่ละเฉดจะสื่อถึงความหมายและความรู้สึกที่แตกต่างกัน  ด้วยหลักดังกล่าวจึงได้เกิดการศึกษา     
ของนักจิตวิทยา และเกิดการน าไปใช้ที่หลากหลาย ดังนั้นเพ่ือให้เกิดการเลือกเฉดสีที่เหมาะสม         
ต่อการน าไปใช้งานจะมีหลักการง่าย ๆ ดังนี้ (Kandinsky, 1988, P.132) 

ความรู้สึกเกี่ยวกับอารมณ์  สีมีพลังที่สามารถกระตุ้นการตอบสนองทางอารมณ์ของ      
ผู้ดูได้ดีนักออกแบบจึงมักใช้สีเพ่ือชักจูงให้ผู้ดูเกิดอารมณ์ต่างๆ ตามต้องการได้ อย่างไรก็ตามบุคคลแต่
ละคนอาจจะแสดงความรู้สึกต่อสีดีกันออกมาแตกต่างกันได้  ทั้งนี้ขึ้นกับการเรียนรู้ประสบการณ์ แต่
โดยทั่วไปสีที่จัดอยู่ในวรรณะร้อน จะให้วามรู้สึกมีชีวิตชีวา ตื่นเต้น เร้าใจ และสีที่จัดอยู่วรรณะเย็น จะ
ให้ความรู้สึกผ่อนคลาย สงบ ยิ่งกว่านั้น สีแต่ละสียังมีลักษณะเฉพาะตัวที่มีการน าไปใช้ในลักษณะต่างๆ 
กันได้มาก 

2.3.3 หลักการใช้สี 
การใช้สีกับงานออกมานั้น อยู่ที่นักออกแบบมีจุดมุ่งหมายใด ที่จะสร้างความสนใจ 

ความเร้าใจต่อผู้ด ูเพ่ือให้เข้าถึงจุดหมายที่ตนต้องการ หลักของการใช้มีดังนี้ 
2.3.3.1 การใช้สีวรรณะเดียว  

          ความหมายของสีวรรณะเดียว (tone) คือ กลุ่มสีที่แบ่งออกเป็นวงล้อของสีเป็น                 
2 วรรณะ คือ 

- วรรณะร้อน (warm tone) ซึ่งประกอบด้วย สีเหลือง สีส้ม สีแดง สีม่วง สีเหล่านี้         
ให้อิทธิพล ต่อความรู้สึก ตื่นเต้น เร้าใจ กระฉับกระเฉง ถือว่าเป็นวรรณะร้อน  

- วรรณะเย็น (cool tone) ประกอบด้วย สีเหลือง สีเขียว สีน้ าเงิน สีม่วง สีเหล่านี้ดู     
เย็นตา ให้ความรู้สึก สงบ สดชื่น (สีเหลืองกับสีม่วงอยู่ได้ทั้งสองวรรณะ) การใช้สีแต่ละครั้งควรใช้สี
วรรณะเดียวในภาพทั้งหมด เพราะจะท าให้ภาพความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน  
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ภาพที่ 2.11 แสดงวรรณะสี 
ที่มา : http://www.108award.com 
 

2.3.3.2 การใช้สีต่างวรรณะ  
หลักการทั่วไป ใช้อัตราส่วน 80% ต่อ 20% ของวรรณะสี คือ ถ้าใช้สี

วรรณะร้อน 80% สีวรรณะเย็นก็ 20% เป็นต้น ซึ่งการใช้แบบนี้สร้างจุดสนใจของผู้ดู ไม่ควรใช้
อัตราส่วนที่เท่ากันเพราะจะท าให้ไม่มีสีใดเด่น ไม่น่าสนใจ 

2.3.3.3 การใช้สีตรงกันข้าม  
สีตรงข้ามจะท าให้ความรู้สึกที่ตัดกันรุนแรง สร้างความเด่น และเร้าใจได้

มากแต่หากใช้ไม่ถูกหลัก หรือ ไม่เหมาะสม หรือใช้จ านวนสีมากสีจนเกินไป ก็จะท าให้ความรู้สึกพร่า
มัว ลายตา ขัดแย้ง ควรใช้สีตรงข้าม ในอัตราส่วน 80% ต่อ 20% หรือหากมีพ้ืนที่เท่ากันที่จ าเป็นต้อง
ใช้ ควรน าสีขาว หรือสีด า เข้ามาเสริม เพื่อ ตัดเส้นให้แยกออก จาก กันหรืออีกวิธีหนึ่งคือการลดความ
สดของสีตรงข้ามให้หม่นลงไป 

 

 

ภาพที่ 2.12 แสดงสีคู่ตรงข้าม 
ที่มา : http://www.108award.com 
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2.3.3.4 การใช้สีตัดกัน  
ควรค านึงถึงความเป็นเอกภาพด้วย วิธีการใช้มีหลายวิธี เช่น  ใช้สีให้มี

ปริมาณต่างกัน เช่น ใช้สีแดง 20 % สีเขียว 80% หรือ ใช้เนื้อสีผสมในกันและกัน หรือใช้สีหนึ่งสีใด
ผสมกับสีคู่ท่ีตัดกัน ด้วยปริมาณเล็กน้อยรวมทั้งการเอาสีที่ตัดกันมาท าให้เป็นลวดลายเล็กๆสลับกัน ใน
ผลงานชิ้นหนึ่งอาจจะใช้สีให้กลมกลืนกันหรือตัดกันเพียงอย่างใดอย่างหนึ่ง หรืออาจจะใช้พร้อมกันทั้ง 
2อย่างทั้งนี้แล้วแต่ความต้องการ และความคิดสร้างสรรค์ของเรา ไม่มีหลักการหรือรูปแบบที่ตายตัว 

 ในงานออกแบบ หรือการจัดภาพ หากเรารู้จักใช้สีให้มีสภาพโดยรวมเป็น
วรรณะร้อน หรือวรรณะเย็น เราจะสามารถควบคุม และสร้างสรรค์ภาพให้เกิดความประสานกลมกลืน 
งดงามได้ง่ายขึ้น เพราะสีมีอิทธิพลต่อ  มวล ปริมาตร และช่องว่าง สีมีคุณสมบัติที่ท าให้เกิด           
ความกลมกลืน หรือขัดแย้งได้ สีสามารถขับเน้นให้ให้เกิด จุดเด่น และการรวมกันให้เกิดเป็นหน่วย
เดียวกันได้ เราในฐานะผู้ใช้สีต้องน าหลักการต่าง ๆ ของสีไปประยุกต์ใช้ให้สอดคล้องกับเป้าหมาย      
ในงาน เพราะสีมีผลต่อการออกแบบ คือ 

   - สร้างความรู้สึก  สีให้ความรู้สึกต่อผู้พบเห็นแตกต่างกันไป ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับ
ประสบการณ์และภูมิหลังของแต่ละคน สีบางสีสามารถรักษาบ าบัดโรคจิตบางชนิดได้ การใช้สีภายใน
หรือภายนอกอาคารจะมีผลต่อการสัมผัสและสร้างบรรยากาศได้ 

- สร้างความน่าสนใจ  สีมีอิทธิพลต่องานศิลปะการออกแบบ จะช่วยสร้าง            
ความประทับใจและความน่าสนใจเป็นอันดับแรกท่ีพบเห็น          

- สีบอกสัญลักษณ์ของวัตถุ  ซึ่งเกิดจากประสบการณ์หรือภูมิหลัง เช่น สี
แดงสัญลักษณ์ของไฟหรืออันตราย สีเขียวสัญลักษณ์แทนพืชหรือความปลอดภัย เป็นต้น 

- สีช่วยให้เกิดการรับรู้ และจดจ้า งานศิลปะการออกแบบต้องการให้ผู้พบ
เห็นเกิดการจดจ า ในรูปแบบ และผลงาน หรือเกิดความประทับใจ การใช้สีจะต้องสะดุดตา และมี
เอกภาพ 

2.3.4 การใช้สีส้าหรับการตกแต่งหีบห่อบรรจุภัณฑ์ 
องค์ประกอบที่ส าคัญในการเลือกใช้สีที่ควรค านึงถึงส าหรับการตกแต่งหีบห่อบรรจุ คือ 
-  สีต่าง ๆ ที่ใช้บนเนื้อที่ของหีบห่อบรรจุควรติดต่อกันอย่างได้เรื่องราวทั้งหมดไม่ขัดกัน 
-  ขอบเขตของสีที่ใช้บนหีบห่อบรรจุ แต่ละสีควรจะประกอบกันแล้วเข้าใจกันได้ หรือ    

เป็นสีคู่กันได้ 
-  สีที่ใช้ควรเป็นสีที่ยอมรับของผู้บริโภคในตลาด ถูกต้องตามรสนิยมของผู้บริโภค 
-  ขอบเขตของสิ่งที่จะท าให้หีบห่อบรรจุ ขัดแย้งหรือไม่เด่น เมื่อเปรียบเทียบกับหีบห่อ 

บรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์คู่แข่งขัน 
-  การใช้สีต้องดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคท่ีสุด ในกรณีท่ีจ าหน่ายในสถานที่ต่าง ๆ 

กัน เช่น ร้านบริการเอง Supermarket ตู้แช่ หรืออ่ืน ๆ 
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-  การใช้สีที่ให้ความดึงดูดสูงสุด ภายใต้แสงสว่างมาก ๆ ซึ่งเป็นสภาวะปกติในร้านค้า 
-  การใช้สีที่เหมาะกับค่านิยมของผู้บริโภค โดยเฉพาะที่เกี่ยวกับประเภท                 

ของผลิตภัณฑ์ 
      -  ขอบเขตของสีที่สามารถท าให้ผู้บริโภคเกิดความประทับใจในตราสินค้า และขอบเขต  

การใช้สีนี้ซ้ า ๆ กันในการจัดจ าหน่ายและการโฆษณา 
      -  ขอบเขตของสีที่ใช้บนหีบห่อบรรจุที่เข้ากันได้กับสีของสินค้าและการเปลี่ยนแปลง 

เพ่ือให้เกิดความประทับใจขึ้นมา 
2.3.5 อิทธิพลของสีท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ 

ทางด้านขนาด 
-  สีอ่อน (Light Value)  ท าให้ผลิตภัณฑ์แลดูใหญ่ขึ้น 
-  สีเข้ม (Dark Value)  ท าให้ผลิตภัณฑ์แลดูเล็กลง 
ทางด้านน้้าหนัก 
-  สีอ่อนหรือสีร้อน (Worm Value)  ท าให้ผลิตภัณฑ์ดูเบา 
-  สีเข้มหรือสีเย็น (Cool Value)  ท าให้ผลิตภัณฑ์ดูหนัก 
ทางด้านความแข็งแรง 
-  สีร้อน  ท าให้เกิดความรู้สึกว่าแข็งแรงมาก 
-  สีเย็น  ท าให้เกิดความรู้สึกว่าบอบบางกว่า 

 

2.4 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับวัสดุบรรจุภัณฑ์ 
  การเลือกวัสดุและวิธีการบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะกับผลิตภัณฑ์ ต้องอาศัยความรู้และข้อมูล
ตลอดจนปัจจัยต่างๆ เข้ามาพิจารณา  ซึ่งยังต้องพิจารณาว่ามีความคุ้มทุน หรือเป็นไปได้ในระบบการ
ผลิตและจัดจ าหน่ายมากน้อยเพียงใดหรือไม่อีกด้วย จากนั้นจึงเข้าสู่ขั้นตอนของการก าหนดรูปทรงของ
บรรจุภัณฑ์อีกครั้งหนึ่งว่าบรรจุภัณฑ์ควรจะออกมาในรูปลักษณะอย่างไร 
  ปัจจัยในการพิจารณาเลือกใช้วัสดุและบรรจุภัณฑ์  ได้แก่  สภาพทางการตลาดและข้อจ ากัด
ต่าง ๆ  ธรรมชาติ และลักษณะเฉพาะของผลิตภัณฑ์  สภาพการล าเลียง ขนส่ง และการเก็บรักษา  
วิธีการบรรจุผลิตภัณฑ์ และการจัดหาวัสดุบรรจุภัณฑ์ 
  วัสดุบรรจุภัณฑ์พ้ืนฐานในงานพัฒนาบรรจุภัณฑ์ แบ่งออกได้ 4 ประเภท คือ วัสดุที่ได้จาก 
พืช วัสดุประเภทโลหะ วัสดุประเภทเครื่องเคลือบดินเผา รวมทั้งเครื่องแก้ว และวัสดุประเภทพลาสติก 
  2.4.1 บรรจุภัณฑ์จากพืช 
    เป็นบรรจุภัณฑ์ที่ท าจากพืชไม่ว่าจะเป็นไม้  เยื่อไม้  กระดาษ  หรือเส้นใยต่าง ๆ ใน
รูปของกระดาษ สิ่งทอ เช่น ผ้า หรือเครื่องจักสาน  จะสามารถพบเห็นบรรจุภัณฑ์ประเภทนี้ได้ตาม
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ท้องตลาดในชนบท ในรูปของบรรจุภัณฑ์อาหารท้องถิ่นรูปแบบต่าง ๆ เช่น การน าใบตอง ใบเตย มา
ท าภาชนะใส่ขนมหรืออาหารคาว  การน ากระบอกไม้ไผ่ท าข้าวหลาม  การสานตะกร้า  ชะลอม 
กระดาษสา  ผ้าฝ้ายทอ  เป็นต้น 
    มีการน าวัสดุจากพืชผักแปรรูปเป็นแผ่นและรูปทรง ซึ่งบรรจุภัณฑ์ประเภทนี้มีข้อดีคือ
สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้  วัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ได้จากพืชเมื่อใช้แล้วสามารถย่อยสลายได้เองตาม
ธรรมชาติ จึงไม่เป็นอันตรายต่อสิ่งแวดล้อม เบื้องต้นวัสดุบรรจุภัณฑ์จากพืชนี้  ท าเพ่ือห่อหุ้มปกป้อง
ผลิตภัณฑ์ภายใน  ความงดงามด้านสีสันลวดลายพ้ืนผิวของบรรจุภัณฑ์ ล้วนเกิดจากวัสดุธรรมชาติเป็น
หลัก ส าหรับวัสดุไม้ ไม่ค่อยได้รับความนิยม ในการน ามาท าเป็นบรรจุภัณฑ์ชั้นใน ที่ต้องสัมผัสกับ
ผลิตภัณฑ์โดยตรง  เนื่องจากมีความแข็งและน้ าหนักมาก  ดังนั้นส่วนใหญ่นิยมน ามาออกแบบเพ่ือผลิต
เป็นบรรจุภัณฑ์ส าหรับการขนส่งมากกว่า เยื่อและกระดาษจัดได้ว่า เป็นวัสดุที่นิยมน ามาผลิตเป็นบรรจุ
ภัณฑ์มากที่สุด เพราะเป็นวัสดุที่มีคุณลักษณะเฉพาะของเนื้อวัสดุและสามารถพิมพ์สีสันได้สวยงาม 
น้ าหนักเบา สะดวกต่อการขนส่ง โดยนิยมน ามาออกแบบเพ่ือเป็นบรรจุภัณฑ์ในการจัดจ าหน่ายและ
เพ่ือการขนส่ง เช่น กล่องขนมอบ เบเกอรี่  กล่องใส่ผักและผลไม้ กล่องสุราและเบียร์ เป็นต้น บรรจุ
ภัณฑ์กระดาษถือเป็นวัสดุทางบรรจุภัณฑ์ที่มีมาช้านานที่สุด มีราคาถูกที่สุด สะดวกในการใช้ท าบรรจุ
ภัณฑ์และใช้กันอย่างแพร่หลาย  กระดาษเป็นวัสดุที่เกิดจากกระบวนการแปรรูปเยื่อไม้ เช่น ไม้ยูคา
ลิปตัส  ต้นสา เป็นต้น ลักษณะกระดาษบรรจุภัณฑ์นอกจากแบนราบธรรมดา  เทคโนโลยีการผลิตที่
ก้าวหน้าสามารถสร้างสรรค์กระดาษให้ได้ลักษณะที่หลากหลายมากยิ่งขึ้น ได้แก่ กระดาษลูกฟูก 
กระดาษสื่อผสม เป็นต้น บรรจุภัณฑ์กระดาษนิยมใช้ในบรรจุภัณฑ์ขนาดเล็กและ บรรจุภัณฑ์เพ่ือการ
ขนส่ง ข้อดีบรรจุภัณฑ์กระดาษ คือวัสดุกระดาษท าจากพืชธรรมชาติ ท าให้บรรจุภัณฑ์ที่ท าจาก
กระดาษมีราคาถูก เนื้อวัสดุมีน้ าหนักไม่มาก เมื่อน ามาใช้งาน จะได้บรรจุภัณฑ์ที่มีน้ าหนักเบา พ้ืนผิว
ของวัสดุสามารถพิมพ์และตกแต่งได้ง่ายและสวยงาม  สามารถเคลือบหรือประกอบติดกับวัสดุชนิดอ่ืน
ได้ดี การแปรรูปเพื่อการออกแบบสามารถ สร้างสรรค์ได้สะดวก  ข้อเสียของบรรจุภัณฑ์ได้แก่ กระดาษ
เป็นวัสดุที่มีความคงทนน้อยฉีกขาดได้ง่าย เนื้อกระดาษมีคุณสมบัติดูดความชื้นได้ง่าย สภาพความชื้น
และอากาศซึมผ่านบรรจุภัณฑ์สัมผัสผลิตภัณฑ์ภายในได้ง่าย มีข้อจ ากัดการใช้ ไม่เหมาะสมกับในการ
เป็นบรรจุภัณฑ์สินค้าแปรรูปชนิดเหลว 
  2.4.1.1 กระดาษ  
   ชนิดของกระดาษที่ผลิตในระบบโรงงานอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ ชนิดของกระดาษ
ที่ผลิตในระบบโรงงานอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ ใช้กับงานสิ่งพิมพ์โรงพิมพ์ และตามร้านเครื่องเขียน 
แบ่งออกได้ ดังนี้ 

1) กระดาษธรรมดา  แบ่งออกเป็นชนิดต่าง ๆ ได้ดังนี ้
        -  กระดาษทิชชู่ 
        -  กระดาษบรีเชส หรือ กระดาษเนเธอรัลลามิเนตติ้ง 
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 -  กระดาษเบลช หรือ กระดาษเนเธอรัลพริ้นติ้ง 
 -  กระดาษพรั๊ช 
 -  กระดาษเกรซพรู๊ฟ 
 -  กระดาษคราสซิ่ง 
 -  กระดาษพราชเม้นท ์
2) กระดาษแข็ง  แบ่งตามคุณลักษณะของกระดาษ ได้ดังนี้ 
 -  กระดาษชิพบอร์ด 
 -  กระดาษโซลิดมานิลาบอร์ด 
 -  กระดาษคราฟท์ไซลินเดอร์บอร์ด 
 -  กระดาษคราฟท์ฟอร์ไดรเนอร์บอร์ด 
 -  กระดาษปอนด์  

  กระดาษปอนด์ส าหรับพิมพ์  หมายถึง  กระดาษปอนด์ที่ท าขึ้น เพ่ือใช้พิมพ์ด้วยระบบเลต
เตอร์เพรส กระดาษปอนด์ส าหรับการพิมพ์ออฟเซต หมายถึง กระดาษที่ท าขึ้นเพ่ือให้เหมาะกับการ
พิมพ์ระบบออฟเซต นอกจากนี้ยังมีกระดาษปอนด์ลักษณะอ่ืนๆ ได้แก่ กระดาษแอร์เมล์  กระดาษ
โปสเตอร์หรือกระดาษเอ็มจี  กระดาษอาร์ต  กระดาษวาดเขียน กระดาษปก เป็นต้น 

3) กระดาษลูกฟูก แบ่งตามลักษณะของลอนลูกฟูก ออกได้เป็น 4 ชนิด  ดังนี้ 
 -  กระดาษลูกฟูกสองชั้นหรือกระดาษลูกฟูกหนึ่งหน้า 
 -  กล่องกระดาษลูกฟูกสามชั้นหรือกระดาษลูกฟูกสองหน้า 
 -  กล่องกระดาษลูกฟูกห้าชั้น  
 -  กล่องกระดาษลูกฟูกเจ็ดชั้น  
4) กระดาษการ์ด แบ่งออกได้ 2 ชนิด คือ กระดาษการ์ดมานิลา และกระดาษ

การ์ดไอวอรี่  
   2.4.1.2 ลักษณะของบรรจุภัณฑ์ประเภทกระดาษ การแปรรูปวัสดุประเภทกระดาษเป็น
บรรจุภัณฑ์  สามารถท าได้หลายรูปแบบ ดังนี้ 
      -  กล่อง  ได้แก่ กล่องกระดาษแข็งแบบพับ และกล่องกระดาษแข็งแบบ
ตายตัว 
             -  ถุง  เป็นบรรจุภัณฑ์ที่ใช้กันมาก ส าหรับผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่อง
อุปโภค บริโภค จัดเป็นบรรจุภัณฑ์เฉพาะตัวส าหรับผลิตภัณฑ์หน่วยเดียวอีกแบบหนึ่ง วัสดุที่ใช้ท าถุง
หรือซองกระดาษ  ส่วนใหญ่นิยมใช้กระดาษคราฟท์ (Craft)  นอกจากนี้ถุงหรือซองกระดาษยังสามารถ
ใช้เป็นสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ประเภทสิ่งพิมพ์  โฆษณาเคลื่อนที่แสดงเอกลักษณ์ ชื่อผลิตภัณฑ์หรือ
ผู้ผลิตได้ดีอีกด้วย ถุง (Bag) หมายถึง บรรจุภัณฑ์ที่ท าจากวัสดุอ่อนตัว เช่น กระดาษ และเปิด-ปิดได้
ด้านเดียว  
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     -  ซอง ( envelope) มีขนาดเล็กกว่าถุงและกระสอบ เป็นกระดาษที่ตัด
พับส าเร็จรูป มีลักษณะแบนราบมีหลายขนาด เช่น ซองสั้น ซองยาว ซองเอกสาร  
    2.4.1.3  กระดาษส าหรับบรรจุภัณฑ์ 
       2.4.1.3.1  กระดาษเคลือบเงา 1 หน้า ( C1S ) 
     -  กระดาษ Printkote (AW) เป็นกระดาษที่สามารถสัมผัสกับอาหารได้
โดยตรง ( FDA ) Food Grade ไม่มีสารฟอกขาว เนื้อกระดาษมีชั้นเดียว ( SBS Board ) ผิวเรียบ 
    -  กระดาษ Crescendo (CD) เป็นกระดาษท่ีสามารถสัมผัสกับอาหาร
ได้โดยตรง ( FDA ) Food Grade ที่มีความขาวมากเป็นพิเศษ เนื้อกระดาษมีชั้นเดียว ( SBS Board ) 
ผิวเรียบ  
    -  กระดาษ Ensocoat (ENSO) เป็นกระดาษท่ีสามารถสัมผัสกับอาหาร
ได้โดยตรง ( FDA ) Food Grade ที่มีความขาวมากเป็นพิเศษ เนื้อกระดาษมีชั้นเดียว ( SBS Board ) 
ผิวเรียบ 
    -  กระดาษ Carta Solida (CS) เป็นกระดาษท่ีสามารถสัมผัสกับอาหาร
ได้โดยตรง ( FDA ) Food Grade ผิวเรียบสีขาว ใส้เหลือง ( FBB Board ) ตัวกระดาษจะมีความหนา
มากกว่าปกติถ้าเทียบกับกระดาษทั่วๆไป ( Bulky ) 
    -  กระดาษ TRUCARD 1 GLOSS เป็นกระดาษที่ได้รับมาตราฐาน FSC 
ผิวเรียบสีขาว 
    -  กระดาษ Silk เป็นกระดาษผิวเรียบสีขาว ใส้เหลือง ( FBB Board ) 
    -  กระดาษ MO เป็นกระดาษผิวเรียบสีขาว ใส้เหลือง ( FBB Board ) 
ตัวกระดาษจะมีความหนามากกว่าปกติถ้าเทียบกับกระดาษท่ัวๆไป ( Bulky ) 
    -  กระดาษ PI เป็นกระดาษผิวเรียบสีขาว ใส้เหลือง ( FBB Board ) 
    -  กระดาษ TA เป็นกระดาษผิวเรียบสีขาว ใส้เหลือง ( FBB Board ) 
ตัวกระดาษจะมีความหนามากกว่าปกติถ้าเทียบกับกระดาษท่ัวๆไป ( Bulky ) 
    2.4.1.3.2  กระดาษเคลือบเงา 2 หน้า ( C2S ) 
    - กระดาษ Invercote Creato (IG) เป็นกระดาษที่ผลิดมาจากป่าปลูก
ได้รับมาตราฐาน FSC เนื้อกระดาษมีชั้นเดียว ( SBS Board ) เคลือบผิวทั้ง 2 ด้าน มีความเรียบมันด
ล้ายอาร์ตด้าน 
    2.4.1.3.3 กระดาษคราฟท์ 
    - กระดาษ Kraftpak (KP) เป็นกระดาษคราฟท์สีน้ าตาล ที่สามารถ
สัมผัสกับอาหารได้โดยตรง ( FDA ) Food Grade ผลิตจากเยื่อกระดาษบริสุทธิ์ ไม่ใช้สารฟอกขาว ( 
Non OBA ) มีความเหนียวและแกร่ง 
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    2.4.1.3.4 กระดาษส าหรับอาหารแช่แข็ง 
    - กระดาษหน้าขาวหลังน้ าตาล (RV, CKB, CNK) เป็นกระดาษที่
สามารถสัมผัสกับอาหารได้โดยตรง ( FDA ) Food Grade ไม่ใช้สารฟอกขาว ( Non OBA ) มีความ
เหนียว, แกร่ง  ทนความชื้น 
    - กระดาษเคลือบ PE1, PE2 (AWPE) เป็นกระดาษที่สามารถสัมผัสกับ
อาหารได้โดยตรง ( FDA ) Food Grade ไม่มีสารฟอกขาว ( Non OBA ) เนื้อกระดาษมีชั้นเดียว       
( SBS Board ) เคลือบผิวกระดาษด้วย PE มีทั้ง 1 หน้า และ 2 หน้า 
   กระดาษส าหรับผลิตบรรจุภัณฑ์  มีหลากหลายประเภท ขึ้นอยู่กับชนิดของผลิตภัณฑ์ที่
ต้องการบรรจุ  ภาพลักษณ์ของตราสินค้าที่ต้องการแสดงออก และ คุณสมบัติพิเศษที่มีความจ าเป็น  
เช่น  การทนความร้อน หรือ ความปลอดภัยในการบรรจุอาหาร ฯลฯ ทั้งนี้กระดาษบรรจุภัณฑ์เป็น
กระดาษท่ีมีความส าคัญอย่างมาก เนื่องจากมีความเกี่ยวข้องต่อผู้บริโภคโดยตรง ทั้งในเรื่องภาพลักษณ์
ตราสินค้าและความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ รวมไปถึงความปลอดภัยของอาหารและ
เครื่องดื่มท่ีถูกบรรจุ โดยปรกติส าหรับกระดาษบรรจุภัณฑ์ที่สามารถน าไปบรรจุอาหารและเครื่องดื่มได้
อย่างปลอดภัย ทางผู้ผลิตกระดาษจะมีการรับรอง (Certify) เป็น Food Grade เพ่ือให้เจ้าของ
ผลิตภัณฑ์ และผู้บริโภคสามารถม่ันใจได้ถึงความเหมาะสมและปลอดภัย 
 

 

ภาพที ่2.13 ภาพกระดาษ SBS Boardarticle 
ที่มา: www.beyondpaper.biz/packagingpaper เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 

 
  กระดาษ SBS  Board  มาจากค าว่า Solid Bleached Sulfate โดยผ่านการฟอกขาวของ
เยื่อไม้บริสุทธิ์ เป็นกระดาษที่มีคุณภาพสูง มุ่งเน้นการสร้างภาพลักษณ์ เนื่องจากเนื้อกระดาษจะมี
ความขาวมากเป็นพิเศษ และมีความแข็งแรง สามารถพิมพ์งานกราฟฟิกได้คุณภาพดีเยี่ยม จึงเป็นที่
นิยมในการน ามาใช้ผลิตบรรจุภัณฑ์ส าหรับเครื่องส าอางค์ ยา หรือ และผลิตภัณฑ์อาหารแช่แข็ง 

http://www.beyondpaper.biz/packagingpaper
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ภาพที่ 2.14  ภาพกระดาษ Folding Box Boardarticle 
ที่มา: www.beyondpaper.biz/packagingpaper เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 

 
  กระดาษ Folding Box Board (FBB) เป็นกระดาษบรรจุภัณฑ์ที่ประยุกต์ใช้ได้หลากหลาย
ในงานทั่วไป โดยทั่วไปมักจะมีความหนามากกว่า กระดาษบรรจุภัณฑ์ประเภท SBS Board เนื้อ
กระดาษจะมีหลายชั้น โดยชั้นในของเนื้อเยื่อกระดาษจะมีสีโทนเหลืองอ่อนๆ สามารถใช้ในงานบรรจุ
ภัณฑ์ทั่วไปในต้นทุนที่ต่ ากว่า กระดาษ SBS  กระดาษ FBB แบบความหนาน้อย สามารถใช้ในงาน
กราฟิก หรือ lay out  และ mock up ของงานดีไซน์ได้อย่างลงตัว 

    

ภาพที ่2.15  ภาพกระดาษ Cupstock 
ที่มา: www.beyondpaper.biz/packagingpaper เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 

 
  กระดาษ Cupstock  เป็นกระดาษที่มีวัตถุประสงค์เฉพาะส าหรับการท าถ้วยบรรจุภัณฑ์ 
หรือกล่องใส่อาหาร โดยจะมีการเคลือบสาร PE (Polyethylene) ท าให้เกิดคุณลักษณะเด่นในการ
ป้องกันการซึมของของเหลว โดยถ้วยส าหรับของร้อนจะมีการเคลือบ PE เพียงด้านเดียว เพ่ือป้องกัน

http://www.beyondpaper.biz/packagingpaper
http://www.beyondpaper.biz/packagingpaper%20เข้าเมื่อวันที่%2015/03/2558
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การรั่วซึม ขณะที่ถ้วยส าหรับของเย็นจะมีการเคลือบ PE ทั้ง 2 ด้าน เพ่ือป้องกันหยดน้ าจากความเย็น
และความชื้นรั่วซึมลงไปในเนื้อกระดาษ  นอกจากนี้ิยังอาจมีการเพ่ิมคุณสมบัติอ่ืนๆ  เช่น การท าให้
บรรจุภัณฑ์สามารถทนความร้อนในเตาอบหรือไมโครเวฟได้ 
  2.4.2  บรรจุภัณฑ์แก้ว  
  วัสดุแก้ว (glass) เชื่อว่ามีการค้นพบและใช้มาประมาณ 7,000 ปีก่อนคริสตกาล  แก้วผลิต
จากการหลอมเหลววัสดุ ดังนี้ หินปูน(limestone) ประมาณ10 เปอร์เซนต์ โซดา(Soda) ประมาณ15 
เปอร์เซ็นต์ ซิลิก้า(silica) ประมาณ 75 เปอร์เซ็นต์ และอ่ืนๆ เช่น อลูมิเนียม          โปแตสเซี่ยม 
แมกนีเซียมออกไซด์ น าไปหลอมละลายด้วยความร้อนในอุณหภูมิสูงประมาณ  2,800 องศาฟาเรนไฮต์ 
แล้วน าไปเป่าข้ึนรูปตามแบบเป็นภาชนะบรรจุรูปแบบต่างๆตามต้องการ  
   แก้ว  มีคุณสมบัติทางกายภาพใสสะอาดและปลอดภัย ทนความร้อนได้สูง  มีอายุการใช้
งานยาวนาน  แต่มีน้ าหนักมากและแตกได้ง่าย เมื่อเลิกใช้แล้วสามารถน าไปท าความสะอาด แล้วน า
กลับมาท าเป็นบรรจุภัณฑ์ใหม่ได้  เศษแก้วช่วยประหยัดพลังงานในการหลอมวัตถุดิบได้ร้อยละ 25-32  
ผู้ผลิตแก้วในประเทศซื้อเศษแก้วใช้เป็นวัตถุดิบวันละกว่า 1 ล้านบาท  
 

 

ภาพที่ 2.16 บรรจุภัณฑ์แก้ว 
ที่มา: www.netra.lpru.ac.th เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 

 
  2.4.3  บรรจุภัณฑ์พลาสติก 

พลาสติกเป็นวัสดุที่มีอัตราการเจริญเติบโตสูงมาก คุณประโยชน์ของพลาสติก คือ มีน้ าหนัก
เบาป้องกันการซึมผ่านของอากาศ และก๊าซได้ระดับหนึ่งสามารถต่อต้านการท าลายของแบคทีเรียและเชื้อรา 
คุณสมบัติหลายอย่างที่สามารถเลือกใช้งานที่เหมาะสม พลาสติกบางชนิดยังเป็นฉนวนกันความร้อนอีกด้วย 
ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์จากพลาสติกได้แก่ ฟิล์มพลาสติกรัดรูป ขวด ถาด กล่อง และโฟม ภาชนะบรรจุภัณฑ์ที่
ท าด้วยพลาสติก     
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พลาสติก  เป็นสารสังเคราะห์จ าพวกโพลิเมอร์  มีหลายชนิดและมีคุณสมบัติที่  แตกต่างกัน
ออกไป เช่นกันการซึมของน้ า อากาศ ไขมัน ทนต่อความเย็น และความร้อน ทนต่อกรด หรือด่าง ไม่เป็น
ตัวน าไฟฟ้า และความร้อน มีลักษณะอ่อนและแข็ง และมีหลายรูปทรง 

ฟิล์มพลาสติก คือ พลาสติกที่เป็นแผ่นบางๆ ใช้ห่อ หรือท าถุง เช่น 

ก)   ถุงเย็น ท ามาจากพลาสติกชนิดพอลลิเอทีลีน (PE) ชนิดความหนาแน่นต่ า
(LDPE)  ใช้บรรจุของเย็นสามารถบรรจุอาหารแช่แข็งได้ 

ข)   ถุงร้อน ท ามาจากพลาสติกชนิดพอลลิพอพิลีน(PP) มีลักษณะใสมากหรือ พอลลิ
เอทีลีน(PE) ชนิดความหนาแน่นสูง(HDPE)  ก็ได้ 

ค)   ถุงหูหิ้ว ท ามาจากพลาสติกชนิดพอลลิเอทีลีน(PE) ชนิดความหนาแน่นต่ า
(LDPE) และเป็นพลาสติกท่ีใช้แล้วน ามาหลอมใช้ใหม่ 

ง)   ถุงซิป เป็นถุงที่มีปากถุงล็อคได้ท ามาจากพลาสติกชนิดพอลลิเอทีลีน(PE) ชนิด
ความหนาแน่นต่ า (LDPE) 

จ)   ถุงพลาสติกหลายชั้นประกบติดกันบางครั้งเป็นพลาสติกชนิดต่างบางครั้งเป็น
พลาสติกกับแผ่นอลูมิเนียม  เรียกว่า  ลามิเนท (Laminate) ใช้บรรจุอาหารที่สามารถอุ่นด้วยการน าถุงลงต้ม
ในน้ าเดือดได้ ถุงท่ีสามารถป้องกันไม่ให้อากาศเข้าได้เลย ถุงท่ีสามารถกันชื้น กันไขมันและกันแสงได้ เป็นต้น 

       ฉ)   พลาสติกหดรัดรูป (Shrink Film) ฟิล์มชนิดนี้ จะหดตัวเมื่อได้รับความร้อน 
ตัวอย่างเช่นพลาสติกหุ้มห่อกล่องนมท่ีแพคขายคราวละ 6 กล่อง เป็นต้น หรือฉลากที่ใช้ระบบการ
พิมพ์ลงบนฟิล์มชนิดนี้ เช่น ฉลากของขวดโค๊ก เป็นต้น 
   บรรจุภัณฑ์พลาสติก  เป็นวัสดุอีกประเภทหนึ่งที่ได้รับความนิยม ในการน ามาผลิตเป็น
บรรจุภัณฑ์ ส าหรับบรรจุอาหารอย่างมาก เนื่องจากมีข้อดีหลายประการ ได้แก่ สามารถดัดแปลงให้มี
คุณสมบัติต่างๆ ให้เหมาะสมกับการใช้งาน มีน้ าหนักเบา สามารถแยกประเภทของพลาสติกโดยการ
จ าแนกตามคุณสมบัติ และลักษณะการน าไปใช้ขึ้นรูปทรงได้ง่าย มีคุณสมบัติในการป้องกันการซึมผ่าน
ของอากาศ น้ า หรือไขมันทนต่อความร้อนเย็นทนต่อกรดด่าง มีความแข็งแรงเหนียวไม่น าไฟฟ้า กา
เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากพลาสติก ควรระมัดระวัง ปัญหาที่พบ คือการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์
พลาสติกที่ผลิตไม่ได้มาตรฐาน ท าให้มีสารเคมีเจือปนมากับพลาสติกจะละลายออกมาปนเปื้อนกับ
อาหาร หากร่างกายได้รับบ่อย ๆ จะเกิดการสะสม ก่อให้เกิดเป็นพิษเรื้อรังและเป็นอันตรายต่อสุขภาพ
ของ  ผู้บริโภค พลาสติกจัดเป็นสารโพลีเมอร์  เกิดจากการน าโมโนเมอร์  มาผ่านกระบวนการเชื่อมต่อ
ให้เป็นโมเลกุลที่ใหญ่ขึ้น  มีพลาสติกให้เลือกใช้ได้หลายชนิดและในรูปแบบต่าง ๆ กัน เช่น ถุงพลาสติก
ชั้นเดียว  ซึ่งมีท้ังถงุร้อนและถุงเย็น ถุงพลาสติกหลายชั้นที่ได้จากการประกบหรือการรีดรวม บางกรณี
มีการใช้พลาสติกกับของบรรจุภัณฑ์ที่ขึ้นรูปเป็นขวด กล่อง ถ้วย ที่ใส่น้ ามันพืช น้ าผลไม้ บะหมี่ 
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ส าเร็จรูป เป็นต้น  แม้ว่าถุงพลาสติกจะมีคุณสมบัติที่ดีหลายประการ คือ มีน้ าหนักเบากว่าภาชนะ
บรรจุชนิดอื่น เช่น แก้ว กระป๋อง  ราคาก็ไม่แพงและสะดวกในการใช้งาน 
   จากประเภทของอาหารพ้ืนบ้าน ซึ่งไม่รวมอาหารพร้อมปรุงและอาหารแช่แข็ง สามารถ
แบ่งได้ 6 กลุ่ม  ซึ่งอาหารแต่ละกลุ่มควรเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ประเภทใดโดยมีข้อแนะน าเหตุผลอะไรบ้าง  
สามารถแบ่งได้  ดังนี้ 
ตารางที ่2.2 ประเภทของบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับประเภทของอาหารแปรรูป 

กลุ่มอาหาร ประเภทบรรจุภัณฑ์ ค าแนะน าและเหตุผล 

1. อาหารถนอมด้วยน้ าตาลและ
ท าแห้ง 

1.1 ซองพลาสติก PE มีราคาถูกและปิดผนึกด้วยความร้อน
ได้ง่าย 

1.2 ซองพลาสติก PP สามารถป้องกันความชื้นได้ดีแต่ปิด
ผนึกยากกว่าฟิล์ม PE เนื้อพลาสติกมี
ความใสช่วยเพิ่มคุณค่าของสินค้า 

1.3 เซลโลเฟลนหรือ 
กระดาษแก้ว 

สามารถป้องกันความชื้นได้ระดับหนึ่ง
มักนิยมใช้ห่อบิดปลาย 

1.4 กระป๋องพลาสติกหรือ
กระบอกพลาสติกมีฝาปิด 

เห็นสินค้าได้รอบตัว ควรปิดฝาด้วย
เทปให้สนิท 

1.5 ถาดพลาสติกใสชนิดมี
ฝาเป็นกาบหอย 

ควรปิดฝาด้วยความร้อนแทนที่จะใช้
ลวดเย็บหรือใช้เทป 

1.6 กระป๋องโลหะ สามารถสร้างจุดเด่นที่ดีให้แก่สินค้า
และแปลกใหม่แต่มีมูลค่าสูง 

1.7 กระป๋องกระดาษ คล้ายคลึงกับกระป๋องโลหะแต่พิมพ์
สวยงามได้กว่า 

1.8 ถุงเคลือบหลายชั้น
อาจใช้แบบวางตั้งได้อาจมี
ซิปด้วย 

เป็นบรรจุภัณฑ์รูปลักษณ์ใหม่
ก่อให้เกิดความสะดวกในการบริโภค
เปิดโอกาสให้ใช้เทคนิคระบบบรรจุ
ภัณฑ์ใหม่ ๆ  เช่น ระบบสุญญากาศ 
ระบบปรับสภาวะ ซึ่งสามารถ       
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ยืดอายุการใช้งานได้นาน 

2. เบเกอรี่และขนมหวาน 2.1 กล่องกระดาษแข็ง บรรจุภัณฑ์ที่สามารถพิมพ์ตกแต่งได้
อย่างสวยงามราคาถูก 

 2.2 ถาดพลาสติกใสแบบ
กาบหอย 

สามารถมองเห็นสินค้า เพ่ิมคุณค่า
ให้แก่สินค้า ถ้าใช้พลาสติกท่ีมีอัตรา
การซึมผ่านของก๊าซน้อยสามารถใช้
เทคนิคระบบบรรจุภัณฑ์สมัยใหม่ 
เช่น การปรับสภาวะโดยการฉีดก๊าซ
เฉื่อย 

 2.3 ถาดพลาสติกหรือ
กระดาษปิดผนึกด้วย
ความร้อนบนแผ่นฟิล์ม 

ราคาถูกกว่า แต่ต้องคัดเลือกประเภท
ของพลาสติกให้เหมาะสมกับสินค้า 
และสามารถใช้เทคนิคการปรับ
สภาวะได้ 

     2.4.4  บรรจุภัณฑ์อาหาร 
 บรรจุภัณฑ์กระดาษที่นิยมใช้ในอุตสาหกรรมอาหารจะได้แจกแจงในรายละเอียด
ดังต่อไปนี้ 

1. กล่องกระดาษแข็งแบบท่อ (Tube) 
 

 

ภาพที่ 2.17 บรรจุภัณฑ์กล่องกระดาษแข็งแบบท่อ (Tube) 
ที่มา: www.foodnetworksolution.com เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 

 ปัจจัยส าคัญในการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์กล่องกระดาษแข็ง คือ การเลือกโครงสร้างและการ
ออกแบบการพิมพ์และตกแต่ง การพิจารณาโครงสร้างของกล่องกระดาษแข็งเกี่ยวเนื่องกับคุณสมบัติ
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ความแข็งแรงทางกายภาคที่จะช่วยปกป้องรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ์อาหารในระหว่างการขนส่ง
และการวางจ าหน่าย ในกรณีที่ผลิตภัณฑ์อาหารหนึ่งๆ ต้องการแช่เย็นหรือแช่แข็ง กระบวนการแปรรูป
จ าต้องมีการเคลือบกล่องหรือกระดาษด้วยสารทนต่อน้ าและความชื้น  เช่น ขี้ผึ้งหรือพลาสติก เป็นต้น  
กระดาษแข็งที่ใช้ในการแปรรูปเป็นกล่องมีอยู่หลากหลายและมีคุณสมบัติแตกต่างกัน อย่างไรก็ตาม 
เพ่ือเป็นแนวทางให้ผู้ที่เกี่ยวข้องกับการใช้บรรจุภัณฑ์กล่องกระดาษแข็งเลือกใช้กระดาษแข็งที่
เหมาะสม ตารางที่ 2.3 ได้แยกเกณฑ์น้ าหนักของผลิตภัณฑ์อาหารและความหนาของกระดาษที่
เหมาะสม ความหนามีหน่วยเป็นไมครอน (Microns) มีค่าเท่ากับ 0.001 มิลลิเมตร ดังนั้นกระดาษที่
หนา 0.380 มิลลิเมตรก็คือ 380 ไมครอน 
ตารางท่ี 2.3 น้้าหนักของผลิตภัณฑ์อาหารและความหนาของกระดาษแข็งที่เหมาะสม 

น้ าหนักโดยประมาณ (กรัม) ความหนาของกระดาษแข็ง (มิลลิเมตร) 

ไม่เกิน 200 กรัม 0.380 มม. ถึง 0.450 มม. 

231 - 450 กรัม 0.500 มม. ถึง 0.600 มม. 

451 - 900 กรัม 0.700 มม. ถึง 0.800 มม. 

มากกว่า 900 กรัม 0.900 มม. หรือพิจารณาใช้กระดาษลูกฟูกลอน E 

 
นอกเหนือจากความหนาของกระดาษที่มีอิทธิพลต่อความแข็งแรงของกล่องกระดาษแล้ว การ

จัดเรียงวางแนวเยื่อของกระดาษที่เรียกว่าเกรนของกระดาษที่มีผลต่อความแข็งแรงของกล่องกระดาษ
แบบท่อ  ถ้าเกรนของกระดาษจัดวางผิดทิศจะท าให้กล่องนั้นโป่งพอง (Bulge) ได้ง่าย โดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งจะเกิดกับผลิตภัณฑ์อาหารที่เป็นผง กล่องกระดาษแบบท่อส่วนใหญ่จะมีแนวเกรนไปตามแนวราบ
ของกล่องเม่ือตั้งกล่องข้ึน  

 

 

ภาพที่ 2.18 การจัดแนวเกรนของกระดาษในแนวตั้งฉากกับเส้นทับของตัวกล่อง 
เพ่ือความแข็งแรงของกล่อง 

ที่มา: www.foodnetworksolution.com เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 
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การเรียกมิติของกล่องนั้นมักจะเรียกโดยเริ่มจากความยาวตามด้วยความกว้างและความลึก

หรือความสูง กล่องในภาพที่ 2.19 ความสูงของกล่องอาจมีมิติมากที่สุดของมิติทั้งสาม แต่ความยาว
ของกล่องจะเริ่มจากมิติที่ยาวที่สุดของบริเวณฝาเปิดของกล่อง ตามด้วยมิติถัดไป คือ ความกว้าง และ 
มิติสุดท้าย คือ ความสูงหรือความลึกของกล่อง 

 

ภาพที ่2.19  ความยาวและความกว้างของกล่องมักวัดจากบริเวณเปิด 
ที่มา: www.foodnetworksolution.com เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 

        ในการแปรรูปกล่องกระดาษแข็งแบบท่อ จะมีการทากาวตามแนวความลึกหรือความ
สูงของกล่องแล้ว ท าการพับตัวกล่องให้แบนราบเพ่ือการจัดส่งไปยังผู้ใช้หรือผู้บรรจุ โดยมีวิธีการพับ
ของกล่องดังแสดงในภาพที่ 2.20 การพับนี้มีความส าคัญมากที่รอยพับจะต้องไม่พับให้ตาย (Dead 
Fold) มิฉะนั้นการบรรจุสินค้าใส่กล่องโดยใช้เครื่องจักรจะไม่สามารถคลี่หรือตั้งกล่องกระดาษขึ้นได้ 
ท าให้ต้องหยุดเครื่อง เพ่ือน าเอากล่องท่ีถูกพับตายนั้นออกจากเครื่อง 

 

ภาพที ่2.20 เมื่อจัดส่งกล่องที่พับแบนราบ รอยพับของกล่องทั้ง 2 ด้าน 
ไม่ควรเป็นขอบที่ทากาวเพราะจะท าให้คลี่กล่องออกมาล าบาก 

ที่มา: www.foodnetworksolution.com เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 
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ฝาปิดกล่องท่ีพบโดยทั่วไปมักจะเป็นฝาแบบสอดลิ้นเข้าไป ดังแสดงในภาพที่ 2.19 หรือฝาติด
กาว เช่น กล่องผงซักฟอก เป็นต้น วิวัฒนาการทางด้านแปรรูปกล่องกระดาษแข็งได้มีการออกแบบฝา
ปิดกล่องแบบใหม่ๆ เช่น ฝาที่ล็อคเองได้ ดังแสดงในภาพที่ 2.20 ซึ่งเป็นฝากล่องที่ค่อนข้างจะได้รับ
ความนิยมส าหรับสินค้าที่มีน้ าหนักไม่เกิน 200 กรัมและเป็นชิ้น เช่น ขวดพลาสติก หรือ อาหารขบ
เคี้ยว เป็นต้น ส่วนฝาอีกประเภทหนึ่งที่ได้รับความนิยมเมื่อไม่นานมานี้ คือ ฝาแบบลิ้นล็อค ดังแสดงใน
ภาพที่ 2.21 ซึ่งสามารถเก็บรักษาสินค้าไม่ให้หลุดออกจากกล่องได้ และยังสามารถรับน้ าหนักของ
ผลิตภัณฑ์อาหารภายในกล่องได้มากขึ้นอีกด้วย นอกจากนี้ค่าใช้จ่ายในการเพ่ิมลิ้นล็อคนี้สูงขึ้นไม่มาก
นัก จึงท าให้เกิดความนิยมอย่างแพร่หลาย 

 

ภาพที ่2.21 กล่องที่สามารถล็อค (Lock Bottom)และข้ึนรูปฝากล่องได้เอง(Self-Erectin-Cartons) 
ที่มา: www.foodnetworksolution.com เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 

 

ภาพที ่2.22 กล่องที่มีลิ้นล็อค 
ที่มา: www.foodnetworksolution.com เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 
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 2.4.4.1. กล่องกระดาษแข็งแบบถาด  นอกจากกล่องกระดาษแบบท่อตามที่ได้กล่าว
มาแล้ว กล่องกระดาษแข็งอีกประเภทหนึ่งที่ได้รับความนิยมอย่างมาก คือ กล่องแบบถาดซึ่งตั้งชื่อตาม
รูปแบบ กล่องแบบถาดนี้จะมีฐานด้านล่างรองรับอาหารเป็นด้านที่เต็มเรียบไม่มีรอยพับ และด้านข้าง
ของกล่อง 2 ด้านซึ่งเป็นความลึกของถาด ส่วนด้านปลายอีก 2 ข้างที่ติดกับฐานประกบด้วยด้านข้างทั้ง
สี่ด้านด้วยวิธีทากาวหรือการล็อคเพ่ือขึ้นรูปเป็นถาด หรือกล่องกระดาษแข็งแบบถาด กล่องแบบนี้
สามารถแยกประเภทการใช้งานได้ 2 ประการ คือ 
 - แบบที่พับได้ (Collapsible) และสามารถขึ้นรูปใช้งานได้ทันที เนื่องจาก
บริเวณลิ้นข้างกล่องมีการทากาวแล้วจากโรงงานผลิตกล่องกระดาษแข็ง ตัวอย่างเช่น กล่องในภาพที่ 
2.15 
 - แบบที่ต้องพับสอดลิ้นกล่องก่อนจะขึ้นรูปเพ่ือใช้งาน ตัวอย่างเช่น กล่องใน
ภาพที่ 2.16 และ 2.17 
 - ถาดกระดาษแบบสี่มุมพับได้ (Four Corner Collapsible Trays) ถาด
กระดาษแบบนี้สามารถพับให้แบนราบได้เพ่ือความประหยัดในการจัดส่ง นอกจากนี้ยังสามารถ
ออกแบบให้ฝาปิดได้ ดังแสดงไว้ในภาพที่ 2.21 กล่องแบบนี้นิยมใช้ตามร้านค้าและซุปเปอร์มาร์เก็ต 
เนื่องจากสามารถข้ึนรูปได้สะดวกเมื่อท าการบรรจุ 

 

ภาพที ่2.23  ถาดแบบสี่มุมพร้อมฝาและมีรอยพับท าให้กล่องพับแบนราบได้ 
ที่มา : www.foodnetworksolution.com เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 
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 -  ถาดกระดาษแบบขึ้นรูป ถาดกระดาษแบบขึ้นรูปมีหลายรูปแบบขึ้นกับ
ความคิดริเริ่มของนักออกแบบ ถาดที่นิยมใช้มีอยู่ 3 รูปแบบ ดังแสดงไว้ในภาพที่ 2.24 และภาพที่ 
2.25 ถาดในภาพที่ 2.24 ด้านบนถาดแบบนี้เป็นถาดที่มีราคาถูกเนื่องจากออกแบบอย่างง่าย ๆ และมี
ความแข็งแรงระดับหนึ่งจากการล็อคมุม ส่วนถาดอีกประเภทหนึ่งใช้วิธีพับด้านกว้างของถาดกลับเข้า
มาในถาด (Pinch Lock) และมีปลายยื่นจากขอบนอกสุดเพ่ือล็อคลงไปในช่องของพ้ืนด้านในถาดให้
แน่น ถาดประเภทนี้จะมีความแข็งแรงมากขึ้นกว่าถาดแบบแรกและมีราคาสูงข้นเล็กน้อย ส่วนถาด
แบบสุดท้ายเป็นถาดที่สร้างเป็นกรอบขึ้นมาทั้ง 4 ด้านเป็นถาดที่แข็งแรงมากที่สุดและสามารถเพ่ิม
คุณค่าของสินค้า ถ้ามีการออกแบบกราฟฟิกที่เหมาะสม 

 

ภาพที ่2.24  ถาดแบบขึ้นรูป ทางซ้ายมือด้านบนเป็นแผ่นกระดาษก่อนขึ้นรูปและขวามือ เป็นกล่องที่
ขึ้นรูปแล้วเป็นถาดที่เสริมมุมให้แข็งแรง ส่วนถาดรูปล่างเป็นการล็อคด้านข้างเพ่ิมความแข็งแรงมากข้ึน 

ที่มา: www.foodnetworksolution.com เข้าเมื่อวันที่ 15/03/255 
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ภาพที ่2.25  ถาดแบบมีกรอบ เป็นถาดท่ีให้ความแข็งแรงและเพ่ิมคุณค่าสินค้า ด้านซ้ายเป็น
แผ่นกระดาษแผ่เรียบ และรูปขวาเป็นถาดที่ขึ้นรูปแล้ว 

3. กล่องกระดาษแข็งแบบคงรูป (Rigid Box) 
ที่มา: www.foodnetworksolution.com เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 

 
 ตามที่ได้กล่าวมาแล้วกล่องประเภทนี้ไม่สามารถพับแบนเรียบระหว่างการขนส่ง แต่ยังคงเป็นที่
นิยมใช้พอสมควร โดยเฉพาะอย่างยิ่งกล่องที่ใช้เป็นของขวัญ เป็นต้น ตัวอย่างกล่องกระดาษแข็งแบบ
คงรูปที่นิยมใช้ดังแสดงในภาพที่ 2.25 กล่องกระดาษแข็งแบบคงรูปจะมีมุมสี่เหลี่ยมที่พับขอบด้านข้าง
ด้วยกัน กล่องของขวัญส่วนใหญ่จะห่อด้วยกระดาษ ผ้าไหม ผนังหรือก ามะหยี่ เช่น กล่องเครื่องเพชร  
เป็นต้น 
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ภาพที่ 2.26  ตัวอย่างกล่องแบบคงรูป 
ที่มา: www.foodnetworksolution.com เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 

 2.4.4.2. บรรจุภัณฑ์การ์ด (Carded Packing) การใช้บรรจุภัณฑ์ประเภทนี้จะท าให้
สามารถมองเห็นตัวสินค้าได้ง่าย เนื่องจากมักจะแขวน ณ จุดขายต่าง  ๆ สินค้าจะดึงดูดผู้ซื้อด้วยตัว
สินค้าเอง ในขณะเดียวกันก็สามารถท าหน้าที่ปกป้องสินค้าจากความเสียหายที่เกิดจากการขนส่งและ
การปนเปื้อน แผ่นกระดาษด้านหลังตัวสินค้าจะท าหน้าที่ปกป้องสินค้าชิ้นเล็กๆ จากการถูกขโมยหรือ
หลุดหาย และด้านหลังของแผ่นกระดาษนี้สามารถแสดงรายละเอียด ข้อแนะน า ฯลฯ ของสินค้าได้
ด้วย บรรจุภัณฑ์แบบนี้มี 2 ประเภท คือแบบบลิสเตอร์แพ็ค (Blister Pack) และแบบแนบผิว (Skin 
Pack) 
  - บรรจุภัณฑ์การ์ดแบบบลิสเตอร์ (Carded Blister Pack) บรรจุภัณฑ์แบบบลิ
สเตอร์ประกอบด้วยแผ่นกระดาษและแผ่นพลาสติกแข็งที่ขึ้นรูป โดยการให้ความร้อนจนอ่อนตัวแล้ว
ขึ้นรูปตามแม่พิมพ์รูปทรงที่ต้องการ และขอบของพลาสติกข้ึนรูปนี้จะเชื่อมติดกับแผ่นกระดาษแข็งด้วย
กาว (Adhesive) ที่ไวต่อความร้อน ดังแสดงไว้ในภาพที่ 2.26 
พลาสติกท่ีน ามาท าบรรจุภัณฑ์บลิสเตอร์ ได้แก่ 
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 - โพลิไวนิลคลอไรด์ (PVC) มีลักษณะพิเศษ คือ น าไปใช้งานได้หลากหลาย 
โดยเฉพาะการใช้บรรจุสินค้าที่เก็บในอุณหภูมิต่ า 
 - ใช้วัสดุอ่ืนทดแทนได้โพลีเอสเตอร์ (PET) นิยมน าไปใช้มากขึ้น เนื่องจากมี
ต้นทุนที่สามารถแข่งขันกับบรรจุภัณฑ์ประเภทอ่ืนได้ พร้อมทั้งสามารถน าไปประยุกต์ใช้งานได้มากมาย
และให้ความสวยงามกว่าเนื่องจากมีลักษณะใสเหมือนแก้วและมีความแวววาวเป็นประกาย 
 - โพลิสไตรีน (PS) มีความใสมาก แต่มีข้อเสีย คือ แตกร้าวง่าย ไม่ทนต่อแรง
กระแทก 
 - เซลลูโลส อะซีเตท (Cellulose Acetates, และ Butyrates) ให้คุณสมบัติที่
ดีในการขึ้นรูปและความใสที่ดีเยี่ยม แต่ไม่นิยมใช้กันเนื่องจากต้นทุนสูงและสามารถ 
 

 

ภาพที ่2.27  การข้ึนรูปของบรรจุภัณฑ์การ์ดแบบบลิสเตอร์ 
ที่มา: www.foodnetworksolution.com เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 

 
แผ่นกระดาษที่ใช้กับบรรจุภัณฑ์แบบบลิสเตอร์จะเลือกจากกระดาษที่จะต้องมีความหนา

ประมาณ 500 ไมครอน (0.500 มิลลิเมตร) จนถึง 800 ไมครอน (0.800 มิลลิเมตร) ส าหรับสินค้าที่มี
ขนาดใหญ่และมีน้ าหนักมาก 

บรรจุภัณฑ์การ์ดแบบบลิสเตอร์นี้นิยมใช้กันมากในอุตสาหกรรมยาชนิดแผง เช่น ยาคุมก าเนิด 
เนื่องจากเวลาน ายาออกจากแผง ต้องกดแผ่นพลาสติกข้างบนให้เม็ดยาทะลุแผ่นกระดาษหรือแผ่น
อะลูมิเนียม  บรรจุภัณฑ์แบบนี้เรียกอีกชื่อหนึ่งว่า บรรจุภัณฑ์กดทะลุ (Press-Through Packaging 
หรือ PTP) บรรจุภัณฑ์อาหารที่พบมากคือ ไส้กรอก แฮม และยังมีการน ามาใช้บรรจุลูกกวาด เป็นต้น 
 -  บรรจุภัณฑ์การ์ดแบบแนบผิว (Skin Pack) บรรจุภัณฑ์แบบนี้ท าได้โดยวาง
สินค้าลงบนแผ่นกระดาษและแผ่นพลาสติก เมื่อพลาสติกถูกท าให้อ่อนนุ่มด้วยความร้อน ระบบ
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สุญญากาศจะดูดแผ่นพลาสติกแนบติดกับสินค้าและสารเชื่อมที่เคลือบบนกระดาษ ด้วยเหตุนี้บรรจุ
ภัณฑ์ประเภทนี้จึงได้ชื่อว่า บรรจุภัณฑ์แนบผิวพลาสติกจะแนบกับตัวสินค้าและแผ่นกระดาษที่มีสาร
เชื่อมติดเคลือบอยู่ดังแสดงในภาพที่ 2.27 

 

ภาพที่ 2.28  การข้ึนรูปของบรรจุภัณฑ์การ์ดแบบแนบผิว 
ที่มา: www.foodnetworksolution.com เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 

 
บรรจุภัณฑ์แบบแนบผิวนี้จะประหยัดกว่าแบบบลิสเตอร์ เนื่องจากไม่ต้องการแม่พิมพ์ส าหรับ

ขึ้นรูปโดยสินค้าจะแนบติดกับกระดาษ ขั้นตอนการท างานจึงสั้นกว่าหรือกล่าวในอีกแง่หนึ่งคือผลผลิต
ได้มากกว่า หีบห่อแบบแนบผิวยังสามารถออกแบบให้สินค้าสามารถแยกชิ้นออกจากกันบนกระดาษ 
ซึ่งลักษณะดังกล่าวท าให้สามารถบริโภคสินค้าแต่ละชิ้นได้โดยสินค้าที่เหลือไม่ถูกปนเปื้อน ฟิล์มที่ใช้กับ
บรรจุภัณฑ์แบบแนบผิว จะนิยมใช้พลาสติกโพลิเอทธิลีนหรือไอโอโนเมอร์ 
 ซ่ึงพลาสติกแต่ละชนิดมีคุณสมบัติ ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 2.4 คุณสมบัติพลาสติกแต่ละชนิด 

 ชนิด (พลาสติก) คุณสมบัติ 

ไอโอโนเมอร์ มีความใสสูง เหนียว และการคืนตัวสูง 

โพลิเอทธิลีน มีราคาถูก แต่ไม่ค่อยใส เกิดรอยถลอกได้ง่าย หรือไม่
ทนต่อการเสียดสี อีกทั้งต้องใช้ความร้อนสูงในการ
ผลิต และมีอัตราการหดตัวสูงกว่าฟิล์มชนิดอื่นๆ 
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กระดาษที่ใช้กับบรรจุภัณฑ์แบบแนบผิวต้องมีความแข็งแรงเพียงพอที่จะไม่เกิดการ
บิดหรือโค้งงอและชั้นกระดาษจะต้องไม่แยกตัวหลังจากท าการแนบผิวไปแล้ว ความหนาของกระดาษ
ที่ใช้ควรอยู่ประมาณ 450 - 635 ไมครอน การเลือกระหว่างการเคลือบแบบบลิสเตอร์แพ็คและ
แบบสกินแพ็คนี้ในหลายต่อหลายครั้งเป็นสิ่งยากที่จะตัดสินใจว่าจะเลือกบรรจุภัณฑ์ประเภทไหน โดย
ปกติแล้ว ถ้าสินค้ามีขนาดเล็ก เมื่อติดอยู่บนแผ่นกระดาษขนาดใหญ่ก็สมควรจะใช้แบบบลิสเตอร์ 
มิฉะนั้นจะเปลืองฟิล์มมากถ้าเลือกใช้แบบสกิน ยกเว้นสินค้านั้นมีขนาดใหญ่เกือบเท่าตัวกระดาษ 
แบบสกินจะคุ้มทุนมากกว่า นอกจากนี้ตัวสินค้าที่เคลื่อนที่ได้ง่าย เช่น ลูกทรงกลมจะเหมาะใช้แบบบลิ
สเตอร์มากกว่าเพราะขณะที่ท าการบรรจุห่อด้วยสกิน ลูกทรงกลมอาจเคลื่อนย้ายไปต าแหน่งใด ๆ ก็ได้ 
 2.4.4.3.  กล่องประเภทอัดตัดขึ้นรูป (Die Cut) เป็นกล่องที่ต้องใช้รูปแบบในการอัดขึ้น
รูปทีละกล่อง สามารถออกแบบใช้งานได้ตามประสงค์ ตัวอย่างกล่องประเภทนี้ที่คุ้นตา ได้แก่ กล่อง
บรรจุนมกล่องแบบอิฐจ านวน 12 กล่องโดยมีหูหิ้ว กล่องใส่ลูกไก่ เป็นต้น กล่องประเภทอัดตัดขึ้นรูปยัง
ใช้ในการผลิตกล่องประเภทปิดทากาวบริเวณ Manufacturing Joint ที่เรียกว่ากล่องแบบ 
Wraparound ซึ่งใช้เครื่องจักรในการบรรจุและทากาวภายในเครื่องเดียวกัน 
 -  กล่องประเภทออกแบบพิเศษ  กล่องประเภทนี้อาจประกอบด้วยกระดาษ
หลายๆ ชั้น เพ่ือเสริมความแข็งแรงและป้องกันอันตรายต่างๆ จากการขนส่ง ดังแสดงไว้ในภาพที่ 2.29 

 

ภาพที่ 2.29  ประเภทของกล่องประเภทอัดตัดขึ้นรูป (2 รูปบน) 
 และกล่องประเภทออกแบบพิเศษ (4 รูปล่าง) 

ที่มา: www.foodnetworksolution.com เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 
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 2.4.5   ชนิดของถุงบรรจุภัณฑ์ที่ใช้ในการออกแบบ 
           2.4.5.1  ฟอยล์อลูมิเนียม  มีคุณสมบัติส าหรับการผลิตเป็นบรรจุภัณฑ์ที่ดี

ที่สุดถ้าเทียบกับฟิล์มพลาสติกชนิดอ่ืน ๆ  โดยฟอยล์อลูมิเนียมมีคุณสมบัติในการป้องกันได้ทั้งก๊าซ
ต่างๆ ป้องกันการซึมผ่านของก๊าซ กลิ่น น้ ามัน และแสงได้อย่างดีเยี่ยม ท าให้สามารถปกป้องและ
ถนอมผลิตภัณฑ์ที่บรรจุอยู่ภายในได้ยาวนานกว่าฟิล์มชนิดอ่ืนๆ อลูมิเนียมฟอยล์ใช้ได้กับบรรจุภัณฑ์
อาหาร ยา ฯลฯ ทั้งที่เป็นของแข็งและของเหลว  ถ้าหากผลิตภัณฑ์กัดกร่อนได้เราก็ยังสามารถเคลือบ
ฟอยล์อลูมิเนียมด้วยสารอ่ืนๆที่ทนต่อการกัดกร่อนได้ และผิวของฟอยล์อลูมิเนียมก็มีความมันวาว
สวยงามเช่นเดียวกับฟิล์ม Metalized นิยมใช้บรรจุภัณฑ์อลูมิเนียมกับผลิตภัณฑ์ที่ต้องการปกป้องจาก
แสง ความชื้น และต้องการรักษากลิ่นหอมให้ยาวนาน อาทิเช่น บรรจุอาหารเสริม ยา เครื่องส าอาง 
ขนมบิสกิต, ช็อคโกแลต, ชา กาแฟ, ขนมอ่ืน ๆ ที่ต้องการคงความสมบูรณ์ของคุณภาพ  

 

 
 ภาพที ่2.30 ซองอลูมิเนียมฟอยล์ 
 ที่มา : ppmpack (2014) 

 
 2.4.5.2 ซองฟอยล์กระดาษคราฟท์ประเภทมีซิปล็อค คุณสมบัติของซองประเภทนี้

สามารถป้องกันความชื้นได้ดี ด้านบนซองสามารถล็อคซิป และสามารถซีลปากถุงได้ ภายนอกเป็น
กระดาษคราฟ์เคลือบมันจึงท าให้มีความรู้สึกว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่ผลิตมากจากธรรมชาติ มีเจาะช่อง
ด้านหน้าเพ่ือให้เห็นถึงตัวผลิตภัณฑ์ ภายในเป็นฟอยล์ จึงป้องกันความชื้น การซึมผ่านของก๊าซ กลิ่น 
และแสงได้อย่างดี สามารถปกป้องถนอมผลิตภัณฑ์ภายในได้ยาวนานกว่าฟิล์มชนิดอ่ืนๆ ซองฟอยล์ก
ระดาษคราฟ์ประเภทมีซิปล็อคเหมาะส าหรับสินค้าที่ต้องการรับประทานทันที หรือเปิดและสามารถ
เก็บไว้รับประทานต่อได้ 

https://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiH0KncjpPMAhUQno4KHchIAAIQjB0IBg&url=http%3A%2F%2Fwww.ppmpack.com%2F14717955%2F-%25E0%25B8%258B%25E0%25B8%25AD%25E0%25B8%2587%25E0%25B8%25AD%25E0%25B8%25A5%25E0%25B8%25B9%25E0%25B8%259F%25E0%25B8%25AD%25E0%25B8%25A2%25E0%25B8%25A5%25E0%25B9%258C%25E0%25B8%258B%25E0%25B8%25B5%25E0%25B8%25A5-3-%25E0%25B8%2594%25E0%25B9%2589%25E0%25B8%25B2%25E0%25B8%2599&psig=AFQjCNHPAAFWiUDm-Ljptkio1W9GBdvFeA&ust=1460894620366615
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 ภาพที ่2.31 บรรจุภัณฑ์ประเภทซองกระดาษคราฟท์แบบมีซิปล็อค 
 ที่มา : aliexpress (2015) 
 2.4.5.3 ฟิล์มลามิเนต คือการท าให้เป็นแผ่นบาง ๆ หรือประกอบด้วยชั้นบาง ๆ 
เช่นเดียวกับฟิล์มพลาสติก ซึ่งฟิล์มลามิเนตหมายถึง แผ่นฟิล์มพลาสติกที่ผ่านกระบวนการลามิเนตโดย
การน าพลาสติกหลายๆชั้นมาเคลือบติดเข้าด้วยกันเป็นฟิล์มแผ่นเดียว หรือการเคลือบฟิล์มพลาสติก
เข้ากับเข้ากับวัสดุอ่ืนๆ เช่น กระดาษ ฟอยล์โลหะ โดยการท าการยึดติดระหว่างชั้นฟิล์ม ด้วยการใช้
ความร้อนหรือกาว (Adhesive) โดยฟิล์มลามิเนตจะมีจ านวนชั้นของฟิล์มมากหรือน้อย ขึ้นอยู่กับตาม
ความต้องการของผู้ผลิต การผลิตฟิล์มลามิเนตเพ่ือต้องการให้ลวดลายหรือตัวอักษรที่พิมพ์ลงไปบน
ฟิล์มนั้นสามารถติดอยู่บนฟิล์มได้นานขึ้น โดยการน าแผ่นฟิล์มมาเคลือบติดบนฟิล์มอีกแผ่นหนึ่งที่ผ่าน
กระบวนการพิมพ์ลวดลายหรือตัวอักษรลงไป เพ่ือป้องกันลวดลายของฟิล์มไม่ให้ลบเลือนจากปัจจัย
ภายนอก เช่น การขีดข่วน น้ าและความชื้น ซึ่ งการลามิเนตจะช่วยให้ลวดลายที่พิมพ์ลงไปบนฟิล์ม
สามารถติดทนนาน ท าให้สินค้ามีความสวยงามดูน่าใช้ อีกท้ังยังช่วยยืดอายุสินค้า (Shelf Life) ให้นาน
ขึ้น ในปัจจุบันการผลิตฟิล์มลามิเนตยังค านึงความสวยงามควบคู่ไปกับคุณภาพของฟิล์ม เนื่องจากใน
ปัจจุบันผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์มีแนวโน้มในการใช้พลาสติกทดแทนบรรจุภัณฑ์ประเภทอ่ืนๆ เช่น ขวดแก้ว 
กระดาษ กระป่องโลหะมากขึ้น ประกอบกับผู้บริโภคเองก็มีแนวโน้มที่จะให้ความส าคัญในเรื่องของ
สุขภาพอนามัยและด้านคุณภาพของสินค้ามากขึ้น ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์จ าเป็นต้องผลิตบรรจุภัณฑ์ที่มี
คุณภาพสามารถตอบสนองความต้องการของตลาด ซึ่งเทคโนโลยีการผลิตฟิล์มลามิเนตในปัจจุบันมี
การพัฒนาไปมาก โดยสามารถน าฟิล์มที่มีคุณสมบัติแตกต่างกันมาผ่านกระบวนการลามิเนต
เพ่ือที่จะให้ได้ฟิล์มที่มีคุณภาพสูงมากขึ้น ช่วยในด้านการปกป้องสินค้าที่บรรจุภายในให้รักษาคุณภาพ
เอาไว้ รวมถึงรูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ที่จะต้องดูสวยงามดึงดูดให้ผู้บริโภคมาซื้อสินค้า บรรจุภัณฑ์
ส าหรับสินค้าประเภทผงนิยมใช้ฟิล์มลามิเนต BOPET + Aluminum + LLDPE หรือ BOPET+M-
PET+LLDPE 

http://www.aliexpress.com/
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 ภาพที ่2.32 การเคลือบลามิเนตบรรจุภัณฑ์อาหารส าเร็จรูป 
 ที่มา : constantia-flexibles (2016) 
     

2.5 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับระบบการพิมพ์บนบรรจุภัณฑ์ 
  2.5.1 ระบบการพิมพ์ โดยทั่วไปแล้วจ าแนกการพิมพ์ตามกระบวนการได้ 6 ระบบ ดังนี้ 
    2.5.1.1 การพิมพ์โดยแม่พิมพ์ร่องลึก (Intaglio Printing) 
การพิมพ์แบบนี้ จะท าแม่พิมพ์โดยการกัดแบบให้เป็นร่องลงไปในแม่พิมพ์  ส่วนที่เป็นผิวเรียบด้านหน้า
ใช้น้ ายาเคลือบผิว เพ่ือกันหมึกไหลมาเกาะ เมื่อน าหมึกลงบนแม่พิมพ์ หมึกจะลงไปขังในร่องที่กัดไว้  
หลังจากนั้นน ากระดาษที่ต้องการพิมพ์วางทับบนแม่พิมพ์  หมึกก็จะติดออกมาตามต้องการ งานพิมพ์
ประเภทนี้เป็นชนิดที่มีคุณภาพยอดเยี่ยม  ตัวพิมพ์จะนูนทั้ง ภาพลายเส้นและ ตัวหนังสือ นิยมใช้พิมพ์
เอกสารส าคัญเพ่ือป้องกันการปลอมแปลงหรือท าเลียนแบบ 

 

ภาพที ่2.33 เครื่องพิมพ์โดยแม่พิมพ์ร่องลึก 
ที่มา: www.edu.nu.ac.th เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 

    2.5.1.2  การพิมพ์โดยแม่พิมพ์พ้ืนแบน (Planographic Printing) 
แม่พิมพ์ชนิดนี้จะมีลักษณะเป็นแผ่นแบน (Plate)  การพิมพ์จะอาศัยหลักการทางเคมี  คือ เมื่อจัดท า
ภาพบนแผ่นโลหะแบนแล้ว  คุณสมบัติที่ต้องการคือ  เมื่อทาหมึกลงบนแผ่นนั้นส่วนที่เป็นภาพจะดูด

http://www.constantia-flexibles.com/
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หมึกไว้  ส่วนที่ไม่มีภาพคือไม่ต้องการพิมพ์จะไม่ดูดหมึก  เมื่อน าไปกดทับกระดาษหมึกก็จะติดบน
กระดาษเป็นภาพที่ต้องการได้ การพิมพ์แบบนี้เป็นที่นิยมมากเรียกว่าระบบออฟเซท (Off set) เหมาะ
ส าหรบการพิมพ์ตัวหนังสือและภาพลายเส้น ลงบนแผ่นกระดาษ  แผ่นโลหะ หรือผ้าก็ได้ 

 
ภาพที่ 2.34 เครื่องพิมพ์โดยแม่พิมพ์พ้ืนแบนภาพ   

ที่มา: www.edu.nu.ac.th เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 
 

    2.5.1.3 การพิมพ์โดยแม่พิมพ์นูน (Relief Printing) การพิมพ์วิธีนี้เป็นการแกะหรือ
อัดบล็อก  หรือการใช้ตัวอักษรหล่อเป็นตัวนูน  เมื่อน าหมึกทาลงบนหน้าของบล็อก แล้วน าไปกดทับ
บนกระดาษก็จะได้ภาพบนกระดาษนั้น  แม่พิมพ์ไม่ว่าจะเป็นภาพหรือตัวอักษรจะต้องกลับซ้ายขวา  
เพราะการพิมพ์จะเหมือนกับการกดด้วยตรายาง  ภาพจะกลับเป็นจริงบนกระดาษ  แม่พิมพ์อาจท าได้
หลายวิธี  เช่น  การแกะด้วยมือ  การหล่อหรือจะใช้วิธีการแกะบล็อกก็ได้  โดยเฉพาะแม่พิมพ์เป็นภาพ
จากภาพถ่าย  ส าหรับวิธีการหล่อส่วนมาก จะหล่อเป็นตัวอักษรน ามาเรียง เรียกว่า ตัวเรียงพิมพ์ 
(Letter press) จึงเรียกว่าการพิมพ์แบบตัวเรียง (Letter Press Printing)  

 
ภาพที ่2.35 การพิมพ์โดยแม่พิมพ์พ้ืนนูนภาพ   

ที่มา: www.edu.nu.ac.th เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 
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    2.5.1.4  การพิมพ์โดยแม่พิมพ์ลายฉลุ (Screen-Process  printing) 
การพิมพ์วิธีนี้  เป็นวิธีพิมพ์ที่ใช้หลักการง่าย ๆ คือ  การใช้แม่พิมพ์ที่ท าด้วยผ้าบาง ๆ แต่มีความเหนียว  
โดยมีจุด ประสงค์ว่าถ้าบริเวณใดที่ไม่ต้องการให้หมึกผ่านก็บังส่วนนั้น  เมื่อท าการพิมพ์จะวางแม่พิมพ์
ทับบนกระดาษและปาดหมึกลง บนแม่พิมพ์ที่วางทับอยู่นั้น  ส่วนที่เปิดไว้หมึกก็จะไม่สามารถผ่านลง
ไปติดกระดาษได้  ส่วนที่ไม่ได้ปิดไว้หมึกก็จะลงไปติดกระดาษที่รองอยู่ด้านล่าง  ท าให้ได้ภาพตามที่
ต้องการ  การสร้างแม่พิมพ์ลายฉลุมี 3 วิธีคือ 
               1.  การฉลุด้วยมือ (Hand Cut Stencil)  
               2.  การใช้วิธีการถ่ายภาพ (Photo Stencil) 
              3.  การใช้เครื่องปรุไขอิเล็กทรอนิกส์ 

 
ภาพที ่2.36 เครื่องพิมพ์ระบบแม่พิมพ์ลายฉลุ 

ที่มา: www.edu.nu.ac.th เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 
  

 2.5.2   การพิมพ์ออฟเซต  (Off Set Printing) 
   การพิมพ์ออฟเซต  เป็นวิธีการพิมพ์แบบพ้ืนแบนอีกวิธีหนึ่งที่ใช้แม่พิมพ์ท าด้วยแผ่น
โลหะอลูมิเนียม  หรือเป็นแผ่นสังกะสี หรืออาจท าจากกระดาษ  หรือเป็นแผ่นพลาสติกก็ได้ การ
เลือกใช้แผ่นแม่พิมพ์ชนิดใดนั้น  ขึ้นอยู่กับจ านวนในการพิมพ์ แม่พิมพ์โลหะ สามารถพิมพ์ได้เป็น
จ านวนมากเป็นหมื่น ๆ แผ่น (ชัยยงค์  พรหมวงศ์  2523 : 198)   
                หลักของการพิมพ์ออฟเซต คือ น้ ากับน้ ามันจะไม่รวมตัวกันซึ่งบนแผ่นแม่พิมพ์จะมี
ทั้งสองส่วนคือ บริเวณที่ไม่มีภาพก็จะเป็นที่รับน้ าและในส่วนที่มีภาพก็จะเป็นสารเคมีที่เป็นพวก
เดียวกับหมึกการพิมพ์แบบออฟเซทมีลักษณะที่พิเศษแตกต่างจากวิธีการอ่ืน คือ มีลูกโมทรงกระบอก
อย่างน้อย 3 ลูกท าหน้าที่  ดังนี้ 

1) ลูกโมใช้หุ้มแผ่นแม่พิมพ์  อาจเป็นแผ่นโลหะหรือกระดาษก็ได้  เรียกว่า  โม
แม่พิมพ์ (Plate Cylinder)  ลูกโมแม่พิมพ์  จะมีลักษณะกลมเหมือนท่อโลหะขนาดใหญ่ มีขอเกี่ยว
แผ่นแม่พิมพ์หรือเพลทให้ตรึงแน่นไม่เคลื่อนที่ติดกับ ลูกดม  เพราะแผ่นเพลท จะต้องถูกับลูกกลิ้งหมึก
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และลูกกลิ้งน้ าอยู่ตลอดเวลา ถ้าเคลื่อนที่เพียงเล็กน้อย ต าแหน่งของภาพจะเคลื่อนไปจะมีปัญหากับ
การพิมพ์ สอดสีหรือการพิมพ์หลายเพลท 

2) ท าหน้าที่รับภาพจากแผ่นแม่พิมพ์  เรียกว่าลูกโมยาง  (Blanket Cylinder) 
3) ท าหน้าที่กดกระดาษให้แนบกับลูกโมยาง เพ่ือให้หมึกติดเป็นภาพลงบน

กระดาษ (Impression cylinder) 

 
ภาพที ่2.37 เครื่องพิมพ์ออฟเซต 

ที่มา: www.edu.nu.ac.th เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 
 

 
ภาพที ่2.38 ภาพแสดงการพิมพ์ออฟเซต 

ที่มา: www.edu.nu.ac.th เข้าเมื่อวันที่ 15/03/2558 
 

    2.5.2.1  ประโยชน์การพิมพ์ออฟเซต 
1) ในการพิมพ์ภาพลงสู่ผ้ายาง ผิวของผ้ายางมีความอ่อนนุ่มจึงสามารถ 

แนบกระชับกับผิวของของการดาษที่เป็นแอ่ง และขรุขระได้ดีกว่าการใช้แม่พิมพ์โดยตรง  
2) ผ้ายางจะไม่ท าให้ตัวของแม่พิมพ์ช ารุด เหมือนกับการพิมพ์ทางตรง  
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3) สะดวกในการตรวจสอบความถูกต้องของภาพ และข้อความบนแม่พิมพ์ 
เพราะเป็นตัวตรงไม่ใช่ตัวกลับอย่าง เลตเตอร์เพลส ซึ่งตรวจสอบได้ยาก 
    2.5.2.2 ขนาดของเครื่องพิมพ์ออฟเซต 
   เครื่องพิมพ์ออฟเซต โดยทั่วไปมีหลักการเดียวกัน คือ ประกอบด้วยโมแม่พิมพ์ โม
ยางและโมพิมพ์ ที่โมแม่พิมพ์จะมีระบบการให้น้ าและต่อเพลทอยู่ การถ่ายทอดภาพ เกิดจากโม
แม่พิมพ์ได้รับหมึก แล้ถ่ายทอดภาพให้โมยาง แล้วโมยางจึงถ่ายทอดภาพให้กับกระดาษ หรือวัสดุที่ใช้
พิมพ์ ในการถ่ายทอดภาพจากโมหนึ่งไปยังโมหนึ่งจะต้องใช้แรงกดน้อยที่สุด 

1)  ออฟเซตเล็ก 
   เป็นเครื่องพิมพ์ขนาดเล็ก พิมพ์กระดาษได้ขนาด 10*15 นิ้ว ถึงขนาด 13*17 นิ้ว

โดยประมาณ เครื่องชนิดนี้มีอุปกรณ์ประกอบในการท างานน้อยไม่ยุ่งยาก ใช้ง่าย เหมาะส าหรับงาน
พิมพ์ขนาดเล็ก เช่น หัวจดหมาย หนังสือเวียนแผ่น โฆษณาเผยแพร่ เล็กๆ ไม่เหมาะส าหรับงานพิมพ์
สอดสี หรือ สี่สี เพราระบบฉากยังไม่มีความเที่ยงตรงดีพอ 

2)  ขนาดตัดสี่ 
         เป็นเครื่องพิมพ์ที่ ขนาดใหญ่กว่าออฟเซตเล็กสามารถพิมพ์ได้ขนาดประมาณ 15*21 

นิ้ว หรือ 18x25 นิ้ว มีอุปกรณ์ช่วยในการพิมพ์มากขึ้นและระบบน้ าดีขึ้นกว่าสามารถพิมพ์งานได้เกือบ
ทุกชนิด ไม่ว่าจะเป็นสีเดียวหรือหลายสีก็ตาม เหมาะส าหรับพิมพ์หนังสือยกเป็นเล่ม ภาพโปสเตอร์
ขนาดกลาง งานพิมพ์ทั่วไป และงานพิมพ์ทีที่มี จ านวนพิมพ์ไม่มากนัก เช่น ครั้งละไม่เกิน 5,000 ชุด 
ถ้าเป็นการพิมพ์จ านวนมากๆแล้วจะเป็นการเสียเวลา เพราะมีขนาดเล็ก ไม่สามารถลงพิมพ์ได้คราวละ
หลายๆแบบได้ เครื่องพิมพ์ขาดนี้นิยมใช้ทั่วไปในท้องตลาด ถ้าพิมพ์หนังสือยก จะพิมพ์ขนาด 8 หน้า
ยก ได้ ทั้งนี้แล้วแต่ขนาดของเครื่องพิมพ์ 

         การที่เรียกเครื่องพิมพ์ขนาดตัดสี่นั้น เพราะใช้กระดาษขนาด 15.5x1.5 นิ้ว ที่เกิด
จากการแบ่งกระดาษขนาดใหญ่ 31x43 นิ้ว เป็นสี่ส่วนได้พอดี  ซึ่งเมื่อน ากระดาษขนาดนี้ไปพิมพ์และ
พับเป็นเล่มแล้วจะได้หนังสือที่มีขนาดเล็กเรียกว่า 8 หน้ายก 

3)  ขนาดตัดสอง 
  เป็นเครื่องพิมพ์ขนาดที่ใหญ่กว่าขนาดตัดสี่เกือบเท่าตัว กล่าวคือ สามารถพิมพ์ได้      

25x36 นิ้ว หรือบางแม่พิมพ์ สามารถพิมพ์ขนาด 28x40 นิ้วได้ เหมาะส าหรับใช้พิมพ์งานทางการค้า
ทั่วไป เช่น หนังสือยก โปสเตอร์ขนาดใหญ่ แผ่นโฆษณา และงานพิมพ์ทุกชนิด เนื่องสามารถพิมพ์ได้
ขนาดใหญ่ จึงสามารถลงแบที่จะพิมพ์ได้คราวละหลายๆแบบ และสามารถตัดซอยเป็นแบบที่ต้องการ
ได้ภายหลัง ท าให้ประหยัดเวลาในการพิมพ์ เป็นเครื่องพิมพ์ขนาดที่นิยมใช้กันทั่วไป มี อุปกรณ์
ประกอบในการช่วยพิมพ์ดี ฉากพิมพ์แม่นย า และความเร็วสูง 

4)  ขนาดตัดหนึ่ง 
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          เป็นเครื่องพิมพ์ ชนิดป้อนแผ่นขนาดใหญ่ที่สามารถ พิมพ์กระดาษ 30x40 นิ้ว หรือโตก
ว่าได้ มีอุปกรณ์ช่วยในการพิมพ์มากขึ้น ส่วนมากใช้ในการพิมพ์หนังสือ โปสเตอร์ และบรรจุภัณฑ์ ที่มี
ปริมาณการพิมพ์มาก ๆ  มีใช้น้อยกว่าขนาดสี่ตัด และขนาดสองตัด จัดได้ว่าระบบการพิมพ์ออฟเซต  
เป็นระบบงานพิมพ์ที่มีผู้นิยมใช้มากที่สุด เพราะให้คุณภาพของงานพิมพ์ที่สูง และราคาไม่สูงมาก  
เหมาะส าหรับใช้พิมพ์สื่อสิ่งพิมพ์ทุกชนิด ทั้งหนังสือที่ต้องการสีเดียวและสี่สี 

 

2.6  ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการทดสอบที่เกี่ยวข้องของบรรจุภัณฑ์   
  การทดสอบวัสดุและบรรจุภัณฑ์ ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมแปรรูปอาหารหรือผู้เกี่ยวข้อง
กับการใช้บรรจุภัณฑ์ต่างก็ต้องการบรรจุภัณฑ์ที่ใช้งานได้ดี ปัญหาคือบรรจุภัณฑ์ที่ดีนั้นใช้มาตรการใด
ในการวัด ถ้าบรรจุภัณฑ์ที่ใช้อยู่นั้นสามารถสั่งมาใช้งานได้ตามแต่ผู้แปรรูปหรือผู้ผลิต บรรจุภัณฑ์จะ
ผลิตให้ และใช้บรรจุภัณฑ์จากผู้ผลิตรายเดียวกันเป็นปีๆ โดยที่สินค้าไม่เคยบอบช้ าเสียหาย ภายใต้
ปรากฏการณ์เช่นนี้ผู้ประกอบการต้องเชื่อว่าบรรจุภัณฑ์ที่ใช้อยู่นั้นดีแน่  ๆ เพราะสินค้าไม่เคยเสียหาย
เลย ค าถามที่อาจเกิดข้ึนต่อมาว่าบรรจุภัณฑ์ที่ใช้นั้นอาจดีเกินไปหรือไม่ ถ้ายอมรับว่าดีเกินไป อาจเปิด
โอกาสที่จะลดคุณภาพของบรรจุภัณฑ์ลงเพื่อประหยัดต้นทุน ปัญหาก็คือ จะลดคุณภาพอะไรของบรรจุ
ภัณฑ์และจะลดลงเท่าไรโดยที่สินค้าขนส่งจะยังคงไม่แตกหักเสียหาย คุณภาพที่ต้องการลดนี้
จ าเป็นต้องใช้การทดสอบประเมินค่าออกมา ถ้าลดคุณภาพ  บรรจุภัณฑ์ลงแล้วต้นทุนย่อมลดลงตาม 
และเมื่อสั่งบรรจุภัณฑ์ใหม่นี้มาใช้แล้วยังคงไม่มีอะไรเสียหาย ย่อมแสดงว่าบรรจุภัณฑ์ที่ยอมใช้มาเป็น
ปีๆ เป็นบรรจุภัณฑ์ที่ดีเกินไป หรือที่เรียกว่า Over packaging ในทางกลับกัน ถ้าบรรจุภัณฑ์ใดไม่
สามารถป้องกันสินค้าไดจะเรียกว่า Underpackaging การควบคุมคุณภาพของวัสดุบรรจุภัณฑ์ให้ได้
คุณภาพของบรรจุภัณฑ์ที่ดีนั้นจ าเป็นต้องวิเคราะห์ทั้งระบบ เริ่มจากวัตถุดิบจนกระทั่งถึงผู้บริโภค
รับประทานหมดแล้วตามท่ีได้กล่าวมาแล้ว การควบคุมคุณภาพนี้มีค่าใช้จ่ายและบริษัทขนาดเล็กต่างๆ 
มักคิดว่าไม่สามารถยอมจ่ายค่าใช้จ่ายนี้ได้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับการทดสอบต่างๆ 
สาระที่จะกล่าวในบทนี้ ต้องใช้เครื่องมือและเครื่องจักรแพงพอสมควร อย่างไรก็ตามการทดสอบเพ่ือ
ประเมินคุณภาพเป็นสิ่งจ าเป็นอย่างยิ่งเพ่ือน าทางไปสู่การลดค่าใช้จ่ายรวมของบรรจุภัณฑ์ เช่น การ
หยุดเครื่องบรรจุ เนื่องจากคุณภาพของบรรจุภัณฑ์ไม่ดีหรือใช้งานไม่ได้ เป็นต้น ย่อมท าให้ต้นทุนการ
ผลิตสูงขึ้นจากพบว่าเมื่อคุณภาพของบรรจุภัณฑ์ดีขึ้น ค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการควบคุมคุณภาพจะสูงตาม ผู้
ประกอบกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์อาหาร จึงจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องก าหนดระดับคุณภาพที่
ต้องการ ด้วยการส่งวัสดุและบรรจุภัณฑ์ไปทดสอบตามหน่วยราชการหรือสถาบันการศึกษาและเลือก
การทดสอบที่เก่ียวข้องกับคุณภาพโดยตรง 
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ภาพที ่2.39  คุณภาพที่ดีขึ้นย่อมมีค่าใช้จ่ายในการควบคุมคุณภาพ 
ที่มา: www.tistr.or.th เมื่อวันที่ 23/03/2558 

  2.6.1 จุดมุ่งหมาย 
  ก่อนการทดสอบวัสดุและบรรจุภัณฑ์ใด ๆ จะต้องรู้ถึงจุดมุ่งหมายในการทดสอบ เนื่องจาก
การทดสอบมีหลายวิธี แต่ละวิธีก าหนดมาตรฐานและวิธีการทดสอบที่แตกต่างกัน แม้ว่าจะใช้เครื่องมือ
ทดสอบอย่างเดียวกัน กล่าวโดยทั่วไปแล้วการทดสอบอาจมีจุดมุ่งหมายดังต่อไปนี้ 

1) เปรียบเทียบวัสดุต่างชนิดกันโดยการท าการทดสอบพร้อม ๆ กัน 
2) ควบคุมคุณภาพของวัสดุที่ใช้จริงกับวัสดุที่ เคยผ่านการทดสอบมาแล้วโดยการ

เปรียบเทียบผลที่เกิดจากการทดสอบต่างชนิดและต่างวาระกัน 
3) ศึกษาถึงคุณสมบัติการใช้งานของวัสดุหรือตัวบรรจุภัณฑ์ เช่น การทดสอบ

ความสามารถทนแรงกดในแนวดิ่ง เพ่ือจ าลองการรับน้ าหนักขณะเรียงซ้อนของสินค้า เป็นต้น 
4) จุดมุ่งหมายที่ 3 เป็นการทดสอบที่ส าคัญที่สุด เนื่องจากเป็นการทดสอบเพ่ือจ าลอง

การใช้งานของวัสดุและบรรจุภัณฑ์ ส่วนการทดสอบตามจุดมุ่งหมายที่ 1 และ 2 อาจรวมสรุปได้ว่าเป็น
การทดสอบเพื่อบ่งบอกคุณลักษณะของวัสดุ (Identification Test) 
  2.6.2  มาตรฐานการทดสอบ 
  จ านวนตัวอย่างที่ใช้ในการทดสอบและวิธีการทดสอบจะขึ้นอยู่กับมาตรฐานที่ใช้ในการ
ทดสอบ เช่น มาตรฐานของส านักงานมาตรฐานอุตสาหกรรมไทย หรือที่เรียกย่อว่า สมอ. มาตรฐานใน
การทดสอบบรรจุภัณฑ์ต่างๆ ที่ร่างขึ้นมาโดยสมอ. รวบรวมอยู่ในภาคผนวกที่ 1 รายชื่อมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์สามารถใช้เป็นแนวทางการทดสอบได้กว้างๆ นอกจากมาตรฐาน
ของสมอ. แล้ว มาตรฐานการทดสอบยังอาจแบ่งได้หลายระดับ ดังต่อไปนี้ 
  2.6.2.1 มาตรฐานของแต่ละองค์กร บริษัทหรือหน่วยงานที่มีการจัดซื้อจัดหาวัสดุบรรจุ
ภัณฑ์และระบบบรรจุภัณฑ์ต่างๆ จะร่างมาตรฐานการทดสอบของตัวเองออกมาใช้เพ่ือให้ได้คุณภาพ
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ของบรรจุภัณฑ์ตามแต่ความเหมาะสมที่จะใช้งาน มาตรฐานของแต่ละองค์กรเหล่านี้จะมีความต้องการ
หรือรายละเอียดทางการทดสอบเฉพาะเจาะจงมากที่สุด 
  2.6.2.2 มาตรฐานของกลุ่มอาชีพเดียวกัน มาตรฐานการทดสอบใหม่ๆ ที่เกิดขึ้นมักจะเกิด
จากองค์กรเหล่านี้ เนื่องจากมีความพร้อมในห้องปฏิบัติการและนักวิจัย กลุ่มอาชีพเหล่านี้จะมีการ
จัดตั้งในแต่ละประเทศและมีการถ่ายทอดแลกเปลี่ยนความรู้ทาวิชาการซึ่งกันและกัน กลุ่มท่ีมีชื่อเสียง  
  2.6.2.3 มาตรฐานขององค์กรระดับประเทศและระหว่างประเทศ องค์กรสมอ. ของไทยเป็น
องค์กรหนึ่งที่จัดอยู่ในประเภทนี้ ซึ่งประสานงานโดยตรงกับ ISO หรือ International Standard 
Organization ส าหรับวงการบรรจุภัณฑ์มีองค์กรที่เรียกว่า ISTA (International Safe Transit 
Association) ที่มีเครือข่ายทั่วโลก  โดยเน้นในเรื่องการท าการทดสอบก่อนท าการขนส่งเพ่ือลดความ
เสียหายที่อาจเกิดขึ้น ในวงการอาหารมาตรฐานระหว่างประเทศที่ได้รับการอ้างถึงมากที่สุด คือ 
Codex ซึ่งมีชื่อเต็มว่า Codex Alimentarius Commission ซึ่งเป็นองค์กรร่วมระหว่าง Food and 
Agriculture of the United Nations และ World Health Organization ส่วนองค์กร  แต่ละ
ประเทศท่ีมีร่างมาตรฐานเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ 

 - ASTM, American Society for Tasting and Materials 
 - BS, British Standard. 
 - JIS, Japan Institute of Standard. 
 - Normes Francaise (มาตรฐานฝรั่งเศส) 
 - Deutsche Industrie Normen (มาตรฐานเยอรมันท่ีรู้จักกันในนาม DIN) 

  การเลือกใช้มาตรฐานใดเป็นแนวทางในการทดสอบต้องขึ้นอยู่กับการใช้งาน ตัวอย่างเช่น  มี
การส่งสินค้าไปประเทศใด ย่อมจะใช้มาตรฐานการทดสอบของประเทศนั้น หรืออาจจะใช้มาตรฐาน
การทดสอบในจุดมุ่งหมาย 2 และ 3 เพ่ือเป็นแนวทางในการก าหนดมาตรฐานการทดสอบของระดับ 1 
ส าหรับเพื่อใช้ในองค์กรของตัวเอง 
  2.6.3  การก้าหนดสภาวะทดสอบ 
   การก าหนดสภาวะทดสอบ  ยังต้องค านึงถึงสภาพความเป็นจริงที่บรรจุภัณฑ์ต้อง
ประสบ  ตัวอย่างเช่น  ถ้าบรรจุภัณฑ์จะส่งออกไปยังสหรัฐอเมริกา ก็ควรใช้มาตรฐานของสภาวะการ
ทดสอบของอเมริกาด้วย ห้องที่ใช้ในการทดสอบและเก็บวัสดุบรรจุภัณฑ์จึงต้องควบคุมอุณหภูมิและ
ความชื้นด้วยระบบปรับอากาศตามสภาวะควบคุมมาตรฐานที่ต้องการ  เมื่อมีการควบคุมสภาวะเป็น
อย่างน้อย 24 ชั่วโมงแล้วจึงเริ่มท าการทดสอบ การทดสอบท่ีดีจะต้องมีความแม่นย า (Precise) และไม่
แปรปรวนจากการทดสอบแต่ละครั้ง ความแม่นย านี้มีความสัมพันธ์กับปัจจัยต่อไปนี้ 
   2.6.3.1 ความสลับซับซ้อนของเครื่องมือหรืออุปกรณ์ที่ใช้ในการทดสอบ รวมทั้งการ
ปรับเครื่อง (Calibration) 
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   2.6.3.2 บุคลากรที่ใช้ในการทดสอบมีขีดความสามารถแค่ไหน รวมทั้งผู้บังคับบัญชา
ที่ท าการตัดสินใจและประเมินการทดสอบ 
   2.6.3.3 จ านวนครั้งในการทดสอบที่ไม่ท าให้เสียค่าใช้จ่ายมากเกินไปและได้ผลที่
ใกล้เคียงความเป็นจริง ในกรณีนี้อาจจะต้องเปรียบเทียบกับมาตรฐานต่างๆ ที่มีอยู่ แล้วเลือกมาตรฐาน
ที่เหมาะสมสอดคล้องกับจุดมุ่งหมายในการทดสอบ 
   2.6.3.4 ขั้นตอนสุดท้ายของการทดสอบ คือ การน าเอาผลจากการทดสอบไปใช้งาน 
ซึ่งจะแปรตามประเภทและจุดมุ่งหมายของการทดสอบที่ได้ตั้งไว้ 
  2.6.4  ประเภทของการทดสอบ 
  การทดสอบบรรจุภัณฑ์ สามารถแบ่งประเภทของการทดสอบอย่างง่ายๆ ได้ 2 ประเภท คือ 
การทดสอบเพ่ือการบ่งบอก (Identification Test) และการทดสอบเพ่ือประเมินการใช้งาน 
(Performance Test) 
  2.6.5  การทดสอบเพื่อการบ่งบอก 
  การทดสอบประเภทนี้จะเป็นการทดสอบวัสดุที่ ใช้ผลิตตัวบรรจุภัณฑ์ เ พ่ือหาคุณ
ลักษณะเฉพาะของวัสดุนั้น เช่น กระดาษมักใช้น้ าหนักเป็นเกณฑ์ในการซื้อขายการทดสอบจึงวัดค่า
น้ าหนักมาตรฐาน ในขณะที่พลาสติกจะใช้ความหนาแน่นเป็นเกณฑ์ในการแยกประเภทของพลาสติก 
เป็นต้น 
  การทดสอบเพ่ือการบ่งบอกคุณลักษณะของวัสดุบางประเภท ยังสัมพันธ์กับการใช้งานของ
บรรจุภัณฑ์ เช่น การวัดอัตราการซึมผ่านของน้ าและก๊าซ จะมีความสัมพันธ์กับการคาดคะเนอายุของ
ผลิตภัณฑ์อาหาร หรือการทดสอบความแข็งแรงตามขอบของกระดาษลูกฟูกจะสัมพันธ์กับ
ความสามารถรับแรงกดในแนวดิ่งของกล่องลูกฟูก เป็นต้น ในกรณีที่มีการทดสอบเพ่ือการบ่งบอกของ
วัสดุจากหลายแหล่งพร้อมกัน เพ่ือเปรียบเทียบคุณสมบัติของวัสดุแต่ละแหล่งนั้น จะมีการทดสอบ
ประเภทนี้ค่อนข้างจะบ่อย วิธีการทดสอบจะท าโดยการแยกวัสดุที่ก าลังใช้อยู่เป็นวัสดุหลัก (Control) 
และวัสดุอ่ืนที่ทดสอบเพ่ือเปรียบเทียบเป็นวัสดุแปร (Variables) ในการทดสอบแต่ละครั้งควรทดสอบ
วัสดุหลักสลับกับวัสดุแปร  เพ่ือลดความแปรปรวนของอุปกรณ์ทดสอบหลังจากที่ทดสอบเป็นเวลานาน 
เช่น การทดสอบครั้งแรกจะเริ่มด้วยวัสดุหลักแล้วตามด้วยวัสดุแปรการทดสอบครั้งที่สองจะสลับกัน
โดยเริ่มด้วยวัสดุแปรแล้วค่อยตามด้วยวัสดุหลัก เป็นต้น 
  2.6.6  การทดสอบเพื่อประเมินการใช้งาน 
           บรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบมาใช้งานจะต้องท าหน้าที่ต่าง ๆ กัน ตัวอย่างเช่น บรรจุภัณฑ์
กล่องลูกฟูกมักจะใช้ในการป้องกันอันตรายทางกายภาพระหว่างการเก็บในคลังสินค้าหรือการขนส่ง 
การทดสอบเพ่ือการใช้งานในการเก็บคงคลังจะเป็นการทดสอบความสามารถรับแรงกดในแนวดิ่ง 
(Compression Strength) เนื่องจากในคลังสินค้ากล่องจะถูกเรียงซ้อนเป็นชั้น ๆ แต่ละชั้นจะกดทับ
ลงมายังกล่องที่อยู่ข้างล่าง ดังนั้นการทดสอบความสามารถรับแรงกดในแนวดิ่งจึงเป็นการจ าลอง 
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(Simulation) การกดทับในคลังสินค้าของการเรียงซ้อนนั่นเอง  นอกจากการแยกประเภทการทดสอบ
เป็นการบ่งบอกและการประเมินใช้งานแล้วยังสามารถแยกตามความคล้ายคลึงของลักษณะทดสอบ 
จากมาตรฐานขององค์กรต่างๆ ดังที่กล่าวมาแล้ว โดยจัดแบ่งประเภทของการทดสอบที่คล้ายๆ กันเป็น 
3 กลุ่มได้ ดังนี้ 
  กลุ่มท่ี 1 การทดสอบคุณสมบัติบรรจุภัณฑ์ด้านการป้องกันรักษาคุณภาพและการบรรจุ เช่น 
การซึมผ่านของไอน้ าหรือก๊าซ และความเข้ากันได้ (Compatibility) ของบรรจุภัณฑ์กับผลิตภัณฑ์
อาหารในแง่ของความแข็งแรง ได้แก่ ความต้านทานต่อการทิ่มทะลุ ความต้านทานต่อแรงดึง เป็นต้น 
  กลุ่มที่ 2 การทดสอบคุณสมบัติทางกายภาพของบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ ความหนาที่แปรปรวน 
ความแข็งแรงของรอยปิดผนึก และสัมประสิทธิ์ความเสียดทานซึ่งมีผลต่อการเดินวัสดุบรรจุภัณฑ์บน
เครื่องจักร เป็นต้น 
  กลุ่มที่ 3 การทดสอบคุณสมบัติทางด้านความสวยงานของบรรจุภัณฑ์ส าเร็จรูป เช่น ความ
แวววาวเป็นประกาย (Haze and Gloss) ความสามารถต้านทานต่อการเสียดสี และความสามารถใน
การจับฝุ่นจากอากาศ เป็นต้น 
ในการเลือกมาตรฐานการทดสอบใดๆ ก็ตาม จ าต้องทราบว่าผลที่ได้จากการทดสอบจะน าไปประเมิน
ใช้งานได้อย่างไรบ้าง 

2.6.7  การทดสอบกระดาษและภาชนะบรรจุกระดาษ 
2.6.7.1 การทดสอบน้ าหนักมาตรฐาน (BasicWeight) เพ่ือก าหนดเกณฑ์ส าหรับ   

การซื้อขายเนื่องจาก ค่าน้ าหนักมาตรฐานของกระดาษชนิดหนึ่งจะสัมพันธ์โดยตรงกับความแข็งแรง
ของกระดาษนั้นๆ น ากระดาษตัวอย่างมาตัดขนาดให้มีพ้ืนที่เหมาะสม เช่น 10 ด 10 ตารางเซนติเมตร 
น าไปชั่งน้ าหนักอย่างละเอียด แสดงค่าน้ าหนักมาตรฐานเป็นน้ าหนักต่อพ้ืนที่ เช่น กรัมต่อตารางเมตร 
หรือปอนด์ต่อรีม (Pound per Ream) 1 รีม (U.S. Ream)  

2.6.7.2 การทดสอบความหนา (Thickness) นิยมใช้ตรวจคุณภาพของกระดาษวัสดุ
อ่อนตัวทั่วไปและภาชนะบรรจุเกือบทุกประเภท เป็นวิธีการทดสอบที่รวดเร็วและท าได้ง่าย                    
นิยมใช้เครื่องวัดที่มีความละเอียดและแม่นย าสูง เช่น Dial Type micrometer หน่วยความหนา               
ที่ใช้ทั่วไป เช่น มิลลิเมตร ไมครอน หรือนิ้ว เป็นต้น และหน่วยที่ใช้เฉพาะวัสดุ เช่น point ส าหรับ
กระดาษ (1 point = 1/1000 นิ้ว ) mil (1 mil = 25 micron) และ gauge (100 gauge = 1 mil) 
ส าหรับฟิล์มพลาสติกหรือวัสดุอ่อนตัวหลายชั้น 

2.6.7.3 การทดสอบความต้านทานต่อแรงฉีกขาด (TearResistance) เป็นการ
ทดสอบค่างานเฉลี่ยที่ใช้ในการฉีกกระดาษที่มีรอยบากไว้แล้ว มีหน่วยเป็นกรัมแรง ด เมตรหรือนิวตัน 
ด เมตร (gram-force ด meter หรือ Newton ด meter เขียนย่อ gf.m หรือ N.m) การทดสอบนี้มี
ความส าคัญต่อการควบคุมคุณภาพของกระดาษ ถุงกระดาษและกล่องกระดาษแข็ง 
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2.6.7.4 การทดสอบความต้านทานต่อแรงดันทะลุ (Bursting Strength) เป็นการ
ทดสอบความสามารถของกระดาษหรือแผ่นลูกฟูกที่จะต้านทานความดันที่เพ่ิมขึ้นในอัตราคงที่
จนกระทั่งตัวอย่างทดสอบฉีกขาด  มีหน่วยวัดเป็นกิโลปาสคาล (kPa) หรือกิโลกรัมต่อตาราง
เซนติเมตร (kg/cm) นิยมใช้ทดสอบคุณภาพของกระดาษ  กระดาษแข็งหรือแผ่นลูกฟูกที่น ามาขึ้นรูป
เป็นภาชนะ เช่น กล่อง ถัง เป็นต้น 

2.6.7.5 การทดสอบความต้านทานต่อแรงดึงขาด (TensileStrength) การยึดตัว 
(Elongation)แผ่นตัวอย่างทดสอบจะถูกตรึงระหว่างคีมหนีบ 2 ตัว โดยที่ครีมหนีบตัวหนึ่งจะเคลื่อนที่
เ พ่ือดึ งแผ่นตั วอย่ า งจนกระทั่ งขาด บันทึกแรงที่ ใช้ และค่ าการยึดตั วของกระดาษขณะ                               
ขาด ค่าความต้านทานต่อแรงดึงขาดจะรายงานเป็นค่าแรงต่อพ้ืนที่หน้าตัดของแผ่นตัวอย่าง หรือ             
แรงต่อความกว้างของแผ่นตัวอย่าง ส่วนการยึดตัวจะรายงานเป็นค่าร้อยละ 

2.6.7.6 การทดสอบหาความชื้น (MoistureContent)  โดยวิธีการอบแผ่นตัวอย่าง              
ที่ทราบน้ าหนักแน่นอนในเตาอบที่ 105 c เป็นเวลาอย่างน้อย 2 ชั่วโมง ท าให้เย็นในเดชิกเคเตอร์ 
น ามาชั่งน้ าหนักใหม่ ผลต่างของน้ า - หนักที่ชั่งได้คือ ปริมาณความชื้นในตัวอย่าง นิยมรายงานค่าเป็น
ร้อยละ การทดสอบนี้มีความส าคัญต่อกระดาษแข็งและกระดาษลูกฟูกที่จะน าไปขึ้นรูปเป็นภาชนะ
บรรจุ 

2.6.7.7 การทดสอบการดูดซึมน้ า (WaterAbsorption) เป็นการทดสอบความ 
สามารถของกระดาษต่อการดูดซึมน้ าที่สัมผัสภายในระยะเวลาที่ก าหนด มีค่าเป็นน้ าหนักน้ าที่กระดาษ
ดูดซึมไว้ต่อพ้ืนที่สัมผัสกับน้ า การทดสอบนี้มีความส าคัญต่อการพิมพ์ (การดูดซึมหมึก) การทากาว 
การทนทานต่อสภาวะแวดล้อมขณะขนส่ง เช่น การเปียกฝน 

2.6.7.8 การทดสอบการต้านทานต่อไขมัน (Turpentine Test) เป็นการทดสอบ 
ความสามารถของกระดาษในการต้านทานการซึมผ่านของไขมัน โดยจะรายงานเป็นค่าของเวลา                 
ที่ปรากฎรอยไขมันบนแผ่นตัวอย่างด้านตรงข้ามกับด้านที่สัมผัสกับไขมัน 

2.6.8   การทดสอบที่ส าคัญส าหรับกระดาษท่ีเป็นบรรจุภัณฑ์  
2.6.8.1  น้ าหนักมาตรฐาน (Grammage, Basis weight) น้ าหนักกระดาษต่อหน่วย

พ้ืนที่ โดยทั่วไปนิยมใช้ กรัมต่อตารางเมตร (g/m2) หรือปอนด์ต่อหนึ่งพันตารางฟุต (lb/1000 ft2)         
เป็นคุณสมบัติที่มีความสัมพันธ์กับความแข็งแรงและราคาในการซื้อขาย 

2.6.8.2  หลักการทดสอบ เป็นการชั่งน้ าหนักของกระดาษที่ตัดให้ได้ขนาดตาม                   
ที่มาตรฐานระบุ แล้วค านวณน้ าหนักเป็นน้ าหนักกระดาษต่อหน่วยพ้ืนที่ ซึ่งมีหน่วยเป็น g/m2  หรือ 
lb/1000 ft2  หากต้องการหาน้ าหนักมาตรฐานของกระดาษแต่ละชั้นในกระดาษลูกฟูกต้องท าการแยก
กระดาษแต่ละชั้นออกจากกันโดยไม่ให้มีความเสียหายหรือเกิดการหลุดลอกของเยื่อกระดาษแล้วจึง
ด าเนินการทดสอบหาน้ าหนักมาตรฐานแต่ละชั้นต่อไป วิธีการแยกชั้นกระดาษท าได้โดยน ากระดาษ
ลูกฟูกไปแช่น้ า อาจใช้น้ าที่อุณหภูมิปกติหรือน้ าที่มีอุณหภูมิ 60 องศาเซลเซียส จนกระทั่งกระดาษ         
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แต่ละชั้น หลุดออกจากกันเอง หรือต้องดึงออกโดยใช้แรงเพียงเล็กน้อย โดยไม่ให้มีเยื่อกระดาษหลุดติด
ออกมา จากนั้นท าการล้างกาวออกโดยถูเบา ๆ เพ่ือไม่ให้เยื่อกระดาษหลุดออกมา จากนั้นน าไปอบ           
ในตู้อบที่อุณหภูมิ 105 องศาเซลเซียส จนกระทั่งมั่นใจว่ากระดาษแห้ง จากนั้นจึงน าไปรีดหรือ                  
ท าให้เรียบและปรับสภาวะตัวอย่าง แล้วจึงด าเนินการทดสอบเช่นเดียวกับ การหาน้ าหนักมาตรฐาน
ของกระดาษอ่ืน ๆ ต่อไป  
       มาตรฐานการทดสอบที่ใช้อ้างอิง ISO 536, TAPPI T 410, ISO 3039, ASTM D 646, มอก.550 
       เครื่องมือที่ใช้ในการทดสอบ  เครื่องชั่งที่มีความละเอียด 0.01 กรัม  
                                                  ตู้อบที่สามารถเพ่ิมความร้อนได้ถึง 105 องศาเซียลเซียส 

การแปลงหน่วย                   1lb/1000 ft2  = 4.882 g/m2 

 

2.6.8.3  ปริมาณความชื้น (Moisture content-Oven-drying Method) 
ปริมาณของความชื้นที่อยู่ในเนื้อกระดาษ หน่วยเป็น ร้อยละของน้ าหนักเดิม                     

ของแผ่นกระดาษ ปริมาณความชื้นของกระดาษจะมีความสัมพันธ์โดยตรงกับน้ าหนักและ                      
ความแข็งแรงของกระดาษ นอกจากนี้ยังอาจมีผลต่อการพิมพ์ การประกบ การเคลือบเป็นต้น 

- หลักการทดสอบ  การทดสอบมาตรฐาน ISO287, ASTM D 644 และ TAPPI T 
412  ใช้หลักการเปรียบเทียบน้ าหนักกระดาษก่อนและหลังการอบจนกระทั่งแห้ง ทดสอบโดยการอบ
ที่อุณหภูมิ 105+2 องศาเซลเซียส จนกระดาษแห้ง โดยจะถือว่ากระดาษแห้งเมื่อมีน้ าหนักคงที่หลัง
การอบนั่นคือมีการเปลี่ยนแปลงของน้ าหนักจากการชั่ง 2 ครั้ง ในช่วงเวลาที่ห่างกันตามก าหนดไม่เกิน
ร้อยละ 0.1 ส าหรับกระดาษท่ีมีน้ าหนักมาตรฐานไม่เกิน 224 กรัมต่อตารางเมตรจะเริ่มชั่งครั้งแรกต้อง
ท าหลังการอบไปแล้วไม่น้อยกว่า 30 นาที แต่ถ้ากระดาษที่มีน้ าหนักมาตรฐานมากกว่า 224 กรัมต่อ
ตารางเมตร จะเริ่มชั่งครั้งแรกหลังจากอบไปแล้วเป็นเวลาไม่น้อยกว่า 60 นาที เพ่ือหาปริมาณการ
เปลี่ยนแปลงของน้ าหนัก  ปริมาณความชื้นวัดเป็นร้อยละโดยเทียบน้ าหนักที่หายไปหลังการอบกับ
น้ าหนักของกระดาษก่อนอบ 

การค านวณ 
ปริมาณความชื้น = น้ าหนักกระดาษก่อนอบ – น้ าหนักกระดาษหลังอบ x 100 
                                         น้ าหนักกระดาษก่อนอบ 

        มาตรฐานการทดสอบที่ใช้อ้างอิง ISO 287, ASTM D 644, TAPPI T 412 
        เครือ่งมือที่ใช้ทดสอบ เครื่องชั่งที่มีความละเอียดถึง 1 มิลลิกรัม, ภาชนะท่ีใช้บรรจุชิ้นทดสอบใน

การชั่งน้ าหนัก, ตู้อบที่มารถเพ่ิมและควบคุมความร้อนได้ที่ 105 องศาเซลเซียส 
2.6.8.4 การดูดซึมน้ าด้วยวิธีคอบบ์ (Water absorbtion-Cobb method) 

ปริมาณน้ าในกระดาษดูดซึมไว้ได้ในพ้ืนที่ 1 ตารางเมตร ภายในเวลา                     
ที่ก าหนดค่านี้จะบอกถึงขีดความสามารถของกระดาษที่จะดูดซึมความชื้นในอากาศหรือน้ า                   



66 
 

ที่มาสัมผัสกระดาษว่ามีปริมาณมากน้อยเพียงใด ซึ่งเป็นคุณสมบัติหนึ่งที่จะช่วยในการตัดสินใจเลือก
กระดาษเพ่ือน ามาใช้เป็นบรรจุภัณฑ์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งบรรจุภัณฑ์ที่ต้องใช้งานในสภาพแวดล้อม            
ที่มีความชื้นสูงหรือใช้กับสินค้าที่มีความชื้น ถ้ากระดาษดูดซึมความชื้นได้มากก็จะท าให้ปริมาณ
ความชื้นในกระดาษเพ่ิมขึ้น ส่งผลให้ความแข็งแรงของบรรจุภัณฑ์ลดลง นอกจากนี้คุณสมบัติ              
การดูดซึมน้ าของกระดาษยังอาจมีความสัมพันธ์ด้านการพิมพ์หรือการใช้กาวด้วยวิธีการทดสอบ             
การดูดซึมน้ าด้วยวิธีคอบบ์นี้จะไม่เหมาะกับกระดาษที่มีน้ าหนักมาตรฐานน้อยกว่า 50 กรัมต่อตาราง
เมตร (g/m2) หรือกระดาษที่มีการดูดซึมน้ าได้มาก ๆ  หลักการทดสอบ เป็นการเปรียบเทียบน้ าหนัก
กระดาษก่อนและหลังจากการสัมผัสน้ าในพ้ืนที่และช่วงเวลาที่ก าหนด หน่วยที่ใช้รายงานเป็นกรัม                  
ต่อตารางเมตรในการทดสอบให้กระดาษสัมผัสน้ าปริมาณ 100 ลูกบาศก์เซนติเมตรในพ้ืนที่ 50 ตาราง
เซนติเมตร ในเวลาที่ก าหนด เวลาที่ใช้อาจเป็นไปตามตารางที่ 2.5 หรือใช้เวลาตามข้อตกลงที่เก่ียวข้อง 

 
ตารางท่ี 2.5  ระยะเวลาที่ใช้ทดสอบการดูดซึมน้ า 

ระยะเวลาในการ
ทดสอบ, วินาที 

สัญลักษณ์ ระยะเวลาที่เทน้ า
ออก, วินาที 

ระยะเวลาที่ซับน้ าออก, 
วินาที 

30 
60 
120 
300 
1800 

Cobb30 

Cobb60 
Cobb120 

Cobb300 

Cobb1800 

20±1 
45±1 
105±2 
285±2 

1755 ถึง 1815 
 

30±1 
60±2 
120±2 
300±2 

15±2 หลังจากเทน้ าออก 

ที่มา : ISO., 1991. Paper and board-Determination of water absorptiveness-cobb 
method. ISO 535-1991 

2.6.8.5 ความต้านแรงดึงขาดและการยืดตัว (Tensile strength and elongation) 
 ความสามารถของกระดาษที่จะต้านแรงดึงซึ่งกระท าที่ปลายข้างหนึ่งของชิ้น

ทดสอบท่ีมีขนาดความกว้างคงท่ีสม่ าเสมอตลอดชิ้น ในขณะที่ปลายข้างหนึ่งยึดอยู่กับที่ จนชิ้นทดสอบ
นั้นขาด มีหน่วยเป็นนิวตันต่อความกว้าง 1 เมตร (N/m) ส่วนการยืดตัว (Elongation) คือ ความยาว
ของชิ้นทดสอบที่เพ่ิมข้ึนขณะรับแรงดึง มีหน่วยเป็นร้อยละของความยาวเดิมของชิ้นทดสอบ ความต้าน
แรงดึงขาดเป็นค่าที่บอกถึงความแข็งแรงหรือความเหนียวของกระดาษในการรับน้ าหนักในลักษณะ     
ที่จะท าให้เกิดแรงดึง เช่น การรับน้ าหนักบรรจุของถุงกระดาษส าหรับบรรจุปูนซีเมนต์ เป็นต้น และ
คุณสมบัตินี้ยังมีความสัมพันธ์กับความแข็งแรงของกระดาษในลักษณะอ่ืน ๆ เช่น ความต้านแรงฉีกขาด 
ความต้านแรงดันทะลุ เป็นต้น 
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-  หลักการทดสอบตัดชิ้นที่ทดสอบเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้าตามขนาดมาตรฐาน
การทดสอบที่ใช้อ้างอิงระบุไว้ (ASTM D 828 ก าหนดให้มีขนาดกว้าง 25.4±0.5 มิลลิเมตร ยาว
ประมาณ254 มิลลิเมตร หรือยาวพอที่จะให้เครื่องทดสอบจับทั้งสองด้านได้) ยืดชิ้นทดสอบ               
ด้วยปากจับทั้งสองด้าน โดยให้ระห่างระหว่างปากจับเป็น 180 มิลลิเมตร ปลายข้างหนึ่งยึดอยู่กับที่              
ดึงปลายอีกด้านด้วยอัตราเร็วการเคลื่อนที่ของปากจับคงที่ 25.4 มิลลิเมตรต่อนาที หรืออัตราเร็ว                  
ที่ท าให้ชิ้นทดสอบขาดภายใน 10-30 วินาที จนกระทั่งชิ้นทดสอบขาด 

-  
มาตรฐานการทดสอบที่ใช้อ้างอิง ASTM D 828 
เครื่องมือที่ใช้ในการทดสอบ    Tensile Tester, Universal testing machine 

2.6.8.6  ความต้านแรงฉีกขาด (Tear resistance) 
ความสามารถของกระดาษที่จะต้านแรงซึ่งท าให้เกิดชิ้นทดสอบหนึ่งแผ่น

ขาดต่อจากรอยขาดเดิม มีหน่วยเป็นมิลลินิวตัน (mN) หรือกรัมแรง (gf) เป็นคุณสมบัติหนึ่งที่จะบอก
ถึงความแข็งแรงของกระดาษโดยเฉพาะอย่างยิ่งการท าบรรจุภัณฑ์ประเภทถุงกระดาษ คุณสมบัตินี้   
จะมีความสัมพันธ์กับความต้านแรงดึงขาดและความต้านแรงดันทะลุ 

- หลักการทดสอบ เตรียมชิ้นทดสอบเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้าที่มีขนาดกว้าง
อย่างน้อย 53 มิลลิเมตร ยาว 63 มิลลิเมตร หรือตามมาตรฐาน ISO 1974 ระบุขนาดชิ้นทดสอบ            
อาจเป็น 50x63 มิลลิเมตร, 50x60 มิลลิเมตร หรือ 63x76 มิลลิเมตร ทั้งนี้ขึ้นกับลักษณะหรือขนาด
อุปกรณ์ยึดชิ้นทดสอบของเครื่องมือทดสอบ โดยให้ด้านยาวขนานกับแนวที่ต้องการจะทดสอบ                
ชิ้นทดสอบจะต้องท าให้มีรอยขาดเริ่มต้น 20 มิลลิเมตร ก่อนเพ่ือให้ระยะที่จะต้องทดสอบให้มีการฉีก
โดยเครื่องอีก 43±0.5 มิลลิเมตร 

 มาตรฐานการทดสอบที่ใช้อ้างอิง  TAPPI T 414, ISO 1974, ASTM D 689 
 เครื่องมือที่ใช้ในการทดสอบ  Elmendorf tear tester 
 การแปลงหน่วย 1 กรัมแรง(gf) = 9.81 มิลลินิวตัน (mN) 
2.6.8.7 ความต้านแรงดันทะลุ 

 ความสามารถของกระดาษที่จะต้านแรงดันที่กระท าบนชิ้นทดสอบด้วยอัตรา
ที่เพ่ิมขึ้นสม่ าเสมอ จนท าให้ชิ้นทดสอบนั้นขาด มีหน่วยเป็น กิโลพาสคัล(kPa), กิโลกรัมแรงต่อตาราง
เซนติเมตร (kgf/cm2) หรือปอนด์ต่อตารางนิ้ว (Ib/in2) คุณสมบัตินี้จะมีความสัมพันธ์กับความต้านแรง
ฉีกขาดและความต้านแรงดึงขาด เป็นค่าที่บอกถึงความเหนียวของกระดาษ ในกรณีของกระดาษลูกฟูก
จะเป็นค่าท่ีบอกถึงขีดความสามารถในการบรรจุเมื่อน ามาขึ้นรูปกล่อง โดยเฉพาะอย่างยิ่งกล่องส าหรับ
บรรจุสินค้าที่มีความแข็งหรือน้ าหนักต่อพ้ืนที่สูงดังแสดงในตารางที่ก าหนดใน มอก.550 หรือ Rule 
41, U.S. Uniform (Railroads) Freight Classification และ Truck Regulation Item 222  
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- หลักการทดสอบ  เป็นการให้แรงดันบนชิ้นทดสอบที่ถูกยึดแน่นโดยใช้แรง
ยึดที่เหมาะสมและเป็นไปตามมาตรฐาน เพ่ิมแรงดันที่เกิดจากระบบไฮโดรลิกผ่านแผ่นยางลงบน              
ชิ้นทดสอบด้วยอัตราการเพ่ิมข้ึนอย่างสม่ าเสมอจนกระทั่งชิ้นทดสอบขาด 

 
ตารางท่ี 2.6 คุณลักษณะของกระดาษลูกฟูกท่ีก าหนดใน มอก. 550-2528 

ชนิด น้ าหนักรวม
สูงสุดกิโลกรัม 

มิติรวมสูงสุด
เซนติเมตร 

น้ าหนักรวมของ
กระดาษท าผิว

กล่อง ต่ าสุด กรัม
ต่อตารางเมตร 

ความต้าน
แรงดันทะลุ 

ต่ าสุด  
กิโลปาสกาล 

ความต้านแรง
ทิ่มทะลุ ต่ าสุด 

จูล 

ท าด้วย
แผ่นกระดาษ
ลูกฟูก 1ชั้น 

10 
15 
20 
25 
30 
35 

105 
135 
160 
175 
190 
210 

265 
325 
370 
390 
420 
535 

870 
1050 
1180 
1250 
1330 
1540 

- 
- 
- 
- 
- 
- 

ท าด้วย
แผ่นกระดาษ
ลูกฟูก 2 ชั้น 

35 
40 
50 
55 
65 

210 
225 
242 
255 
280 

490 
530 
590 
645 
1120 

1540 
1750 
2090 
2300 
3280 

- 
- 
- 
- 
- 

ท าด้วย
แผ่นกระดาษ
ลูกฟูก 3 ชั้น 

 
70 

 
300 

 
960 

 
- 

 
21.0 

 
 

ที่มา : สมอ., 2528 มาตรบานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมกล่องกระดาษลูกฟูก มอก.550-2528 
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ตารางท่ี 2.7 คุณลักษณะของกระดาษลูกฟูกท่ีก าหนดในRule 41 และTruck Regulation Item 222 

Maximum 
Weight of 
box and 
contents  

(Ibs.) 

Maximum Outside 
Dimensions,Length, 
Width and Depth 

Added 

(inches) 

Table A Table B 

Minimum 
Bursting Test, 
Singlewall, 

Doublewall or 
Solid Fibreboard  

(Ibs. per sq. in) 

Or 

Minimum 
Puncture Test, 

Triplewall Board 

(in. oz. per in. of 
tear) 

Excluding 
Adhesives 

Minimum 
Combined 
Weight of 

Facing, including 
Center Facing (s) 
of Doublewall 
and Triplewall 

Board 

Or 

Minimum 
Combinend 

Weight of Plies, 
Solid 

Fibreboard, 

(Ibs. Per 1,000 
sq. ft) 

Minimum 
Edge Crush 

Test  

(ETC) 

(Ibs. Per in. 
width) 

SINGLEWALL CORRUGATED FIBREBOARD BOXES 

20 
35 
50 
65 
80 
95 
120 

40 
50 
60 
75 
85 
95 
105 

125 
150 
175 
200 
250 
275 
350 

52 
66 
75 
84 
111 
138 
180 

23 
26 
29 
32 
40 
44 
55 

DOUBLEWALL CORRUGATED FIBREBOARD BOXES 
80 85 200 92 42 
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100 
120 
140 
160 
180 

95 
105 
110 
115 
120 

275 
350 
400 
500 
600 

110 
126 
180 
222 
270 

48 
51 
61 
71 
82 

Triplewall CORRUGATED FIBREBOARD BOXES 
240 
270 
280 
300 

110 
115 
120 
125 

700 
900 
1100 
1300 

168 
222 
264 
360 

67 
80 
90 
112 

SOLID FIBREBOARD BOXES 
20 
40 
65 
90 
120 

40 
60 
75 
90 
100 

125 
175 
200 
275 
350 

114 
149 
190 
230 
283 

- 
- 
- 
- 
- 
 

ที่มา : สมอ., 2528 มาตรบานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมกล่องกระดาษลูกฟูก มอก.550-2528 
 

2.6.8.8 ความต้านแรงทิ่มทะลุ (Puncture resistance) 
ความสามารถของแผ่นกระดาษลูกฟูกที่จะต้านแรงที่ เกิดจากวัสดุ          

ปลายแหลมมากระท าจนทิ่มทะลุ มีหน่วยเป็นจูล (J) เป็นค่าที่แสดงถึงความเหนียวของกระดาษลูกฟูก 
เช่นเดียวกับความต้านแรงดันทะลุ แต่นิยมใช้ทดสอบกับกระดาษลูกฟูก 3 ชั้น (Triplewall 
corrugated fibreboard) หรือมากกว่า เป็นค่าที่บอกถึงขีดความสามารถในการบรรจุเมื่อน ากระดาษ
ลูกฟูกนี้มา ขึ้นรูปเป็นกล่องเช่นเดียวกับความต้านแรงดันทะลุ ดังแสดงในตารางที่ก าหนดใน มอก.550 
(ตารางที่2) หรือ Rule 41, U.S. Uniform (Railroad) Freight Classification และ Truck 
Regulation Item 222  

- หลักการทดสอบ  ยึดชิ้นทดสอบไว้ระหว่างแผ่นยึดชิ้นทดสอบ แล้วปล่อย           
ให้ตุ้มรูปสามเหลี่ยมทรงปิรามิดแกว่งมาชนด้านล่างของชิ้นทดสอบจนกระทั่งทะลุ 

 มาตรฐานที่ใช้อ้างอิง    TAPPI T 803, ISO 3036 
     เครื่องมือที่ใช้ในการทดสอบ  Puncture tester 
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     การแปลงหน่วย    1  Joule  =  1.36  ft.Ib 
                                1  Joule  =  3.344  in.oz 

2.6.8.9  ความต้านแรงกดวงแหวน (Ring crush resistance) 
ความสามารถของกระดาษที่จะต้านแรงที่กดลงมาในแนวระนาบเดียว                

กับกระดาษ จนขอบกระดาษหัก มีหน่วยเป็นแรงต่อความยาวของชิ้นทดสอบได้แก่ กิโลนิวตันต่อเมตร
(kN/m) หรือ ปอนด์แรงต่อความยาว 6 นิ้ว (Ibf/6-in) จะใช้ทดสอบกระดาษเหนียวหรือกระดาษ                    
ท าลอนลูกฟูกที่จะน ามาท ากล่องกระดาษลูกฟูก คุณสมบัตินี้มีความสัมพันธ์กับการรับน้ าหนักในการ
กดทับหรือความสามารถของการเรียงซ้อน ในกรณีที่น ากระดาษนี้มาผลิตหรือขึ้นรูปเป็นกล่องหรือ            
ถังกระดาษ โดยสามารถค านวณความต้านแรงกดของกล่องกระดาษลูกฟูกจากค่าความต้านแรงกดวง
แหวนได้ตามสูตร  BCT = 5.87 K [ผลรวม RCTL + ผลรวม (C) (RCTM)] (ZH)1/2  โดยที่ 
BCT                        =     ความต้านทานแรงกดกล่อง มีหน่วยเป็นกิโลกรัม 
K                            =     ค่าคงที่ส าหรับขนาดลอนลูกฟูกต่างๆ (รายละเอียดดังตารางที่ 4) 
RCTL                                   =     ผลรวมของค่าความต้านแรงกดวงแหวนแนวขวางเครื่องของกระดาษท า
ผิวกล่องทุกชั้นหรือกระดาษแผ่นเรียบที่เป็นองค์ประกอบกล่องทุกชั้น มีหน่วยเป็นกิโลกรัม/เซนติเมตร 
C                            =     อัตราส่วนความยาวของกระดาษที่ท าลอนลูกฟูกเทียบกับความยาวของ
กระดาษท าผิวกล่องที่ใช้ท าแผ่นลูกฟูก ยาว 1 หน่วยตามแนวเครื่องอัตราส่วนนี้จะมีค่าแตกต่างกันตาม
ขนาดของลอนลุกฟูกท่ีใช้ (รายละเอียดดังคารางที่4)   
RCTM                            =    ความต้านแรงกดวงแหวนแนวขวางเครื่องของกระดาษท าลูกฟูกท่ีถูกน าไป
ดัดเป็นลอน ลูกฟูกทุกชั้นมีหน่วยเป็น กิโลกรัม/เซนติเมตร 
ผลรวม(C) (RCTM)   =    ผลรวมของผลคูณระหว่าง C และ RCTM 

H                       =    ความหนาของแผ่นลูกฟูก  มีหน่วยเป็นเซนติเมตร 
Z                       =    ความยาวของเส้นรอบรูปของกล่อง มีหน่วยเป็นเซนติเมตร 
 

-  หลักการทดสอบ เป็นการทดสอบโดยใช้เครื่องกดลงบนชิ้นทดสอบขนาด12.2มิลลิเมตร 
X152.4 มิลลิเมตร โดยแนวกระดาษที่ต้องการจะทดสอบขนานกับด้านกว้าง วางชิ้นทดสอบให้อยู่ใน
แนวตั้งเป็นรูปวงกลม โดยใช้อุปกรณ์ยึดชิ้นทดสอบ จนกระทั่งชิ้นทดสอบหักพับ 

          มาตรฐานการทดสอบที่ใช้อ้างอิง  TAPPI T 818 
          เครื่องมือที่ใช้ในการทดสอบ  Crush tester 
          การแปลงหน่วย    1Ibf/6-in   =  0.0292  kN/m 
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ตารางท่ี 2.8 ค่าคงที่ของลอนประเภทต่าง ๆ 

ชนิดของลอน ค่าของ K ค่าของ C ความสูงประมาณของ
ลอน (ซม.) 

A 
C 
B 

B,A 
B,C 

1.10 
1.15 
1.20 
1.20 
1.20 

1.58 
1.50 
1.38 
2.96 
2.88 

0.47 
0.35 
0.25 

ที่มา : สมอ., 2528 มาตรบานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมกล่องกระดาษลูกฟูก มอก.550-2528 
 

2.6.8.10  ความต้านแรงกดในแนวตั้ง (Edge crush resistance) 
ความสามารถของกระดาษลูกฟูกท่ีวางในแนวตั้งซึ่งทนแต่แรงกดท่ี            

มากระท าโดยมีแนวแรงขนานกับแนวยาวของลอน  คุณสมบัตินี้มีความสัมพันธ์กับความต้านแรงกด
ของกล่องโดยจะบอกขีดความสามารถในการเรียงซ้อนในขณะจัดเก็บหรือขนส่ง ซึ่งสามารถ                     
ใช้คุณสมบัตินี้ในการพิจารณาเลือกกระดาษลูกฟูกท่ีเหมาะสมมากับสภาพแวดการเรียงซ้อน                
ในการใช้งาน 
                     - ค่าความต้านแรงกดในแนวตั้งสามารถค านวณเพ่ือประมาณการค่าแรงกดของกล่อง
ได้จากสมการ 
               ความต้านแรงกดของกล่อง = 5.87 ECT (ZH)1/2 

เมื่อ        ECT   = ความต้านแรงกดในแนวตั้ง                   มีหน่วยเป็นกิโลกรัม/เซนติเมตร 
              Z     = ความยาวของเส้นรอบรูปของกล่อง 
                     =  2X (กว้าง+ยาว)                               มีหน่วยเป็นเซนติเมตร 
               H    =  ความหนาของกระดาษลูกฟูก               มีหน่วยเป็นเซนติเมตร 

 
ข้อจ ากัดของสูตรการค านวณนี้คือ เหมาะกับรูปกล่องที่มีรูปแบบปกติเท่านั้น เช่น 

กล่องแบบ RSC (regular slotted container)  และเป็นกล่องที่มีขนาดความสูงไม่น้อยกว่า 1/7 ของ
เส้นรอบรูป และ ไม่มีด้านใดด้านหนึ่งที่มีความยาวมากกว่าด้านอ่ืนเป็นสองเท่า นอกจากนี้                       
ค่าที่ค านวณที่ได้จะไม่ใช่ความต้านแรงกดของกล่องที่แท้จริง เป็นเพียงค่าประมาณการ เนื่องจาก          
ยังมีปัจจัยอ่ืนๆ ในกระบวนการผลิตกล่องที่มีผลต่อความแข็งแรงของกล่องเข้ามาเกี่ยวข้อง 
                   - หลักการทดสอบ  การเตรียมชิ้นทดสอบในแต่ละมาตรฐานมีขนาดและลักษณะ                 
ที่แตกต่างกัน มาตรฐาน ISO 3037 ก าหนดให้ชิ้นทดสอบมีขนาดกว้าง 25 มิลลิเมตร ยาว 100 
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มิลลิเมตร โดยมีแนวยาวตั้งฉากกับลอน ดังรูปที่ 8 มาตรฐาน TAPPI T 811 ชิ้นทดสอบมีขนาด กว้าง 
31.8 มิลลิเมตร ยาว 50.8 มิลลิเมตร และเคลือบชิ้นทดสอบด้วยขี้ผึ้งตามแนวยาวของชิ้นทดสอบ                  
ทั้งสองด้านโดยมีความกว้างของแนวที่เคลือบ 6 มิลลิเมตร ดังรูปที่ 9 มาตรฐาน JIS Z 0401 ตัดให้มี
ขนาดและรูปร่าง 

ในการทดสอบวางชิ้นทดสอบในแนวตั้งให้ลอนตั้งฉากกับพ้ืนและท าการทดสอบด้วย
อัตราของแท่นกด 12.5±2.5 มิลลิเมตรต่อนาที  จนกระทั่งลอนลูกฟูกเสียรูป 
                     มาตรฐานการทดสอบที่ใช้อ้างอิง ISO 3037, TAPPI T 811, JIS 0401 
                     เครื่องมือที่ใช้ในการทดสอบ : Crush Tester 

 

ภาพที่ 2.40 ภาพแสดงการทดสอบความต้านแรงกดแนวตั้ง 

2.6.8.11  ความต้านแรงกดลอนลูกฟูก (Flat Crush Resistance) 
ความแข็งแรงของลอนลูกฟูกที่ทนต่อแรงที่กระท าลงบนแผ่นกระดาษ

ลูกฟูก ที่มีขนาดตามมาตรฐานก าหนด โดยมีแนวแรงกดตั้งฉากกับผิ วของกระดาษลูกฟูกและมี
อัตราเร็วของการกดคงที่จนกระทั่งลอนลูกฟูกเสียรูป ซึ่งวิธีการทดสอบนี้ใช้ส าหรับทดสอบกระดาษ
ลูกฟูกหน้าเดียว (Single face corrugated fibreboard) และกระดาษลูกฟูกชั้นเดียว (Single wall 
corrugated fibreboard) เท่านั้น ไม่ใช้ทดสอบลูกฟูก 2 ชั้น (Double wall corrugated 
fibreboard) และกระดาษลูกฟูก 3 ชั้น (Triple wall corrugated fibreboard) ค่าที่วัดได้มีหน่วย
เป็น กิโลพาสคัล (kPa) กระดาษลูกฟูกที่มีค่าความต้านแรงกดลอนลูกฟูกสูงเป็นดัชนีที่ชี้ให้เห็นถึง
คุณภาพของกระดาษที่ใช้ท าลอนลูกฟูกและคุณภาพของการขึ้นรูปลอน ใช้เป็นแนวทางในการเลือกใช้
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กระดาษลูกฟูก ที่เหมาะสมกับงานที่มีการกระทบกระแทกสูง หรือสินค้าที่มีน้ าหนักมากท าให้มีการกด
ทับลงบนกระดาษลูกฟูก 

- หลักการทดสอบ ใช้เครื่องทดสอบความต้านแรงกด กดลงบนแผ่นกระดาษลูกฟูก                   
ที่ไม่ผ่านการทับรอยหรือการพิมพ์ ขนาดพ้ืนที่ 50 ตารางเซนติเมตร ที่วางในแนวระนาบ โดยมี
อัตราเร็วของแท่นที่กดลงบนชิ้นทดสอบ 12.5±2.5  มิลลิเมตรต่อนาที จนกระทั่งลอนลูกฟูกเสียรูป ฃ 
มาตรฐานการทดสอบอ้างอิง   ISO 3035 
                      เครื่องมือที่ใช้ทดสอบ       Crush Tester 
                      การแปลงหน่วย             1kgf/cm2 = 98.1kPa 
                                                      1Ibf/in2     =  6.89 kPa 
 

 

ภาพที่ 2.41 การทดสอบความต้านแรงกดลอนลูกฟูก 

2.6.8.12  ความต้านการขัด (Abrasion resistance) 
การทดสอบความสามารถของผิวกระดาษที่จะทนต่อการขัดถู โดยจะวัด

เป็นปริมาณน้ าหนักของกระดาษที่ลดลงอันเนื่องจากการหลุดของเนื้อกระดาษจากการขัดถู แต่การ
ทดสอบนี้จะไม่เหมาะกับกระดาษที่มีการเคลือบไขหรือสารอ่ืนที่มีลักษณะคล้ายคลึง เนื่องจากสาร
เหล่านี้จะท าให้เกิดความเสียหายต่อเครื่องมือทดสอบ การทดสอบนี้จะเป็นประโยชน์ต่อการเลือกใช้
กระดาษที่จะมาท าเป็นบรรจุภัณฑ์ที่มีความเสี่ยงต่อความเสียหาย อันเนื่องมาจากการขัดสีกันของ
กล่องที่เกิดจากการสั่นสะเทือนในระหว่างการขนส่ง 

- หลักทดสอบ  น ากระดาษชิ้นทดสอบที่ได้รับการชั่งน้ าหนักเรียบร้อย
แล้วยึดกับเครื่องทดสอบและท าการขัดโดยใช้วงล้อขัดที่มีขนาดที่เหมาะสม แต่หากมีความหนา
มากกว่า   3 มิลลิเมตร ต้องลอกให้มีความหนาน้อยลงแต่ต้องไม่มีผลกระทบต่อผิวกระดาษที่จะท าการ
ทดสอบ ท าการขัดจนกระทั่งสังเกตพบว่าผิวกระดาษถูกขัดจนผิวเริ่มมีการหลุดลุ่ย (ส าหรับกระดาษที่
ไม่มีการเคลือบ) หากมีกระดาษที่มีการเคลือบชั้นเดียวจะขัดจนกระทั่งสารเคลือบถูกขัดออกหมดและ
ผิวกระดาษเริ่มมีการหลุดออกแต่ถ้าเป็นกระดาษที่มีการเคลือบหายชั้นจะท าการขัดจนกระทั่งผิว
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เคลือบชั้นนอกสุดหลุดออกจนหมดแล้วผิวเคลือบชั้นถัดไปเริ่มหลุดออก จากนนั้นจึงท าการชั่งน้ าหนัก
ของชิ้นทดสอบหลังจากการขัด และค านวณผลการทดสอบให้เป็นน้ าหนักที่หลุดหายไปต่อการขัด 
1,000รอบ 
            การค านวณน้ าหนักที่ลดลงจากการขัด 1,000 รอบ 
            น้ าหนักท่ีลดลงอันเนื่องจากการขัด (Abrasion Loss)   =  1000 X  L/R 
            โดยที่  L    =   น้ าหนักของชิ้นทดสอบที่ลดลงอันเนื่องมาจากการขัดท่ีวัดได้จริง, มิลลิกรัม 
                    R     =   จ านวนรอบของการขัดที่ท าให้น้ าหนักลดลง L 
            รายงานผลการทดสอบใช้หน่วย มิลลิกรัมต่อการขัด 1,000 รอบ 
            มาตรฐานที่ใช้อ้างอิง      TAPPI T 476 
            เครื่องมือที่ใช้ทดสอบ     Abrasion Tester (Table Type) 

2.6.8.13 ความต้านแรงดึงของรอยต่อกล่อง (Tensile test for the 
manufacturer’s joint of fibreboard shipping container) 

ความทนทานของรอยต่อกล่องท่ีเป็นแบบลวดเย็บ ทากาว หรือใช้แถบกาวที่มีต่อแรง
ดึงโดยแนวของแรงที่ดึงตั้งฉากกับแนวของรอยต่อกล่อง จนกระทั่งมีการฉีกขาดหรือหลุดออกจากกัน
ของรอยต่อหรือมีการฉีกขาดของตัวกระดาษ เป็นการทดสอบเพ่ือประเมินความแข็งแรงของรอยต่อ
ข้างกล่องของกระดาษลูกฟูก เ พ่ือเลือกใช้ลักษณะหรือประเภทของวัสดุที่ท ารอยต่อกล่อง                               
ให้มีความแข็งแรงเหมาะสมกับสภาพการใช้งาน 

 หลักการทดสอบ ดึงชิ้นทดสอบที่ปลายทั้งสองข้างโดยมีรอยต่อของกล่องอยู่กึ่งกลาง
จนกระทั่งรอยต่อหลุดหรือกระดาษขาดออกจากกัน โดยที่ชิ้นทดสอบมีขนาดความกว้างแตกต่างกัน
ตามลักษณะของการต่อกล่อง ดังนี้ 

-  ต่อกล่องโดยใช้กาวหรือแถบกาว ความกว้างของชิ้นทดสอบ  25.0 ± 0.5  
มิลลิลิตร 
-  ต่อกล่องโดยใช้ลวดเย็บให้ความกว้างมีขนาดพอที่ท าให้ลวดเย็บอยู่กึ่งกลางของชิ้น 

ทดสอบและขอบของชิ้นทดสอบแต่ละด้านอยู่ห่างจากลวดเย็บไม่น้อยกว่า  6 มิลลิเมตร ความยาว              
ของชิ้นทดสอบ 20 เซนติเมตร หรือยาวพอที่จะท าให้เครื่องมือจับปลายทั้งสองด้านได้ห่างกัน 180±5 
มิลลิเมตร และแนวยาวของชิ้นทดสอบตั้งฉากกับแนวของการต่อกล่องวัดแรงดึงที่กระท าที่ปลาย                 
ทั้งสองข้างที่ท าให้รอยต่อหรือเนื้อกระดาษของชิ้นทดสอบขาดออกจากกันโดยวัดเป็นหน่วยกิโลนิวตัน 
ต่อ ความกว้าง 1 เมตร (kN/m) 

          มาตรฐานที่ใช้อ้างอิง  TAPPI T 813 
          เครื่องมือที่ใช้ทดสอบ    Tensile  tester 
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2.6.9 การทดสอบพลาสติก เนื่องจากอุตสาหกรรมพลาสติกมักจะระบุหมายเลขที่                    
แสดงถึงประเภทของพลาสติก 6 ประเภทตามตาราง วิธีทดสอบเบื้องต้น หากต้องการคัดแยกประเภท
ของผลิตภัณฑ์ที่ไม่ระบุหมายเลข โดยสามารถแยกแยะพลาสติกได้ 7 ประเภท   

 

ภาพที่ 2.42  ตารางประเภทพลาสติก 
ที่มา : http://www.slideshare.net/ 
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ภาพที่ 2.43 แผนผังแยกแยะพลาสติก 
ที่มา : https://www.mtec.or.th 

2.6.9.1 ทดสอบด้วยน้ า (Water Test) * CC-BY-NC-SA การทดสอบนี้เป็นการ
ทดสอบว่าชิ้นตัวอย่างมีความหนาแน่นมากกว่าหรือน้อยกว่าน้ า โดยการทดสอบนี้จะสามารถกรองผล
ให้แคบลงจาก 6 ประเภทลดเหลือเป็น 3 ประเภทตามความหนาแน่นเมื่อเทียบกับน้ า 

วิธีการทดสอบ 
 -  เทน้ าลงในภาชนะที่เหมาะสม เช่น หลอดทดลอง หรือกระบอกตวง                    
ขนาดใหญ ่
 -  ใส่ชิ้นตัวอย่าง 
 -  ถ้าชิ้นตัวอย่างลอยอยู่บนผิวน้ าให้ใช้แท่งแก้วกดให้จมลงใต้ผิวน้ าพร้อมทั้ง 

ใช้แท่งแก้วเขี่ยฟองอากาศที่ติดอยู่บนชิ้นตัวอย่างให้แตกออกและพยายาม ท าให้มันจมลงไป 
-  สังเกตชิ้นตัวอย่างว่าจมลงหรือลอยขึ้นมา 
-  น าผลที่ได้เปรียบเทียบกับแผนผังเพ่ือท าการทดสอบในข้ันต่อไป 
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                   ผลการทดสอบ 

ภาพที่ 2.44 ตารางแสดงผลการทดสอบ 

2.6.9.2 ทดสอบด้วยลวดทองแดง (Copper Wire Test) * CC-BY-NC-SA   
             การทดสอบนี้เป็นการทดสอบว่าชิ้นตัวอย่างนี้มีส่วนผสมของคลอรีนผสม

อยู่หรือไม่ ผลการทดสอบนี้ จะกรองพลาสติกประเภท PVC ซึ่งมีส่วนผสมของคลอรีนออกจาก
พลาสติกสามชนิดที่มีความหนาแน่นมากกว่าน้ า (เมื่อทดสอบด้วยน้ าจะได้ผลที่จมน้ า) ได้แก่ PET PVC 
และ PS 

วิธีการทดสอบ 
-  ตัดเส้นลวดทองแดงยาว 5 ซม. น าปลายด้านหนึ่งเสียบกับจุกไม้ก๊อก                

ใช้เป็นด้ามจับ 
-  จุดตะเกียงบุนเสนและวางชิ้นตัวอย่างไว้ใกล้ๆ จากนั้นน าปลาย

ลวดทองแดงอีกด้านเผาไฟจนเป็นสีแดง รอจนกระทั่งเปลวไฟเป็นสีส้มเพ่ือก าจัดสารปนเปื้อนที่ติดมา 
-      จากนั้นน าลวดทองแดงดังกล่าวไปแตะกับชิ้นตัวอย่าง เพ่ือให้พลาสติก

หลอมละลายเล็กน้อยและติดเส้นลวดได้ 
- ต่อมาน าเส้นลวดที่มีชิ้นตัวอย่างติดอยู่มาเผาไฟอีกครั้ง 
- สังเกตสีของเปลวไฟว่าเป็นสีเขียวหรือสีส้ม 
- น าผลที่ได้เปรียบเทียบกับแผนผังเพ่ือท าการทดสอบในขั้นต่อไป 

ผลการทดสอบ 
หากเป็นเปลวไฟเป็นสีเขียว หมายความว่าตัวอย่างมีส่วนผสมของคลอรีน ซึ่งก็

คือพลาสติก PVC หากเป็นเปลวไฟเป็นสีส้ม หมายความว่าตัวอย่างไม่มีส่วนผสมของคลอรีน ซึ่งก็คือ
พลาสติก PET หรือ PS  

2.6.9.3 การทดสอบด้วยสารเมทิลเอทิลคีโตน (Methyl ethyl ketone / MEK 
Test) * CC-BY-NC-SA สารเมทิลเอทิลคีโตน ซึ่งมีชื่อทางเคมีว่า butan-2-one เป็นตัวท าละลายที่
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สามารถละลายสารประกอบอโรมาติกที่มีวงแหวนเบนซีนในโครงสร้าง ดังนั้นผลการทดสอบนี้จะ
สามารถกรองพลาสติกประเภท PS ซึ่งมีสไตรีนหรือวงแหวนไวนิลเบนซีนอยู่ในโครงสร้างได้ 

วิธีการทดสอบ 
-  เทสารเมทิลเอทิลคีโตนลงในบีกเกอร์ประมาณ 50 ลูกบาศก์เซนติเมตร 
-  ใช้คีมคีบชิ้นตัวอย่างใส่ลงในบีกเกอร์ที่มีสารเมทิลเอทิลคีโตนประมาณ 20 

วินาที 
- คีบชิ้นตัวอย่างออกจากบีกเกอร์ 
- สังเกตการละลายจากผิวของชิ้นพลาสติกซึ่งอาจเห็นเป็นคราบเหนียว ๆ                

ที่สามารถขูดออกได้ หรืออาจสังเกตเห็นชิ้นตัวอย่างสามารถละลายในสารเมทิลเอทิลคีโตนได้ทั้งหมด 
- น าผลที่ได้เปรียบเทียบกับแผนผังเพ่ือท าการทดสอบในขั้นต่อไป 

ข้อควรระวัง 
-  สาร butan-2-one เป็นสารที่ติดไฟได้และมีควันพิษ ดังนั้นการทดสอบขั้น

นี้จ าเป็นต้องท าภายใต้ตู้ดูดควัน 
-  ควรเก็บภาชนะบรรจุสารไว้เหนือหรือห่างจากไฟ 
-  สาร butan-2-one ที่ใช้แล้วห้ามทิ้งลงในอ่าง ให้ก าจัดด้วยวิธีที่ถูกต้อง 

ผลการทดสอบ 
หากชิ้นตัวอย่างมีการหลอมละลาย หมายความว่าตัวอย่างเป็นสารประกอบ        

อโรมาติกมีวงแหวนเบนซีนในโครงสร้าง ซึ่งก็คือ พลาสติก PS หากชิ้นตัวอย่างมีการหลอมละลาย 
หมายความว่าตัวอย่างไม่เป็นสารประกอบ อโรมาติก ไม่มีวงแหวนเบนซีนในโครงสร้าง ซึ่งอาจจะเป็น
พลาสติก PET หรือ พลาสติกชนิดอื่นนอกเหนือจาก 6 ชนิด 

2.6.9.4 การทดสอบด้วยความร้อน (Heat test) * CC-BY-NC-SA การทดสอบ
ขั้นตอนนี้เป็นการยืนยันว่าชิ้นตัวอย่างเป็นพลาสติกประเภท PET  หรือไม่ เนื่องจาก PET จะมีอุณหภูมิ
การเปลี่ยนสถานะคล้ายแก้ว (Glass transition temperature, Tg) ที่ต่ า มันจึงอ่อนตัวลงเมื่อ                  
ได้รับความร้อนประมาณ 100 องศาเซลเซียส 

วิธีการทดสอบ 
- ต้มน้ าประมาณ 100 ลูกบาศก์เซนติเมตร ในบีกเกอร์ให้เดือด 
- ใช้คีมคีบชิ้นตัวอย่างใส่ลงในบีกเกอร์ประมาณ 30 วินาที 
- คีบชิ้นตัวอย่างออกจากบีกเกอร์ 
-  สังเกตรูปร่างของชิ้นพลาสติกว่ามีการบิดเบี้ยวหรือไม่ ทั้งนี้เราสามารถ              

ใช้นิ้วบีบดูได้ว่าชิ้นพลาสติกอ่อนตัวลงไปหรือไม่ ซึ่งในบางกรณีอาจเกิดการเสียรูปอย่างเห็นได้ชัด 
-  น าผลที่ได้เปรียบเทียบกับแผนผัง 



80 
 

ผลการทดสอบ 
หากชิ้นตัวอย่างมีการอ่อนตัวลง หมายความว่าตัวอย่างมีอุณหภูมิการเปลี่ยนสถานะ

คล้ายแก้ว (Glass transition temperature, Tg) ที่ต่ า ซึ่งก็คือ พลาสติก PET หากชิ้นตัวอย่าง                 
ไม่มีการอ่อนตัว หมายความว่าตัวอย่างเป็นพลาสติกชนิดอื่นนอกเหนือจาก 6 ชนิด 

2.6.9.5 ทดสอบโดยการขูดขีด (Scratch Test) * CC-BY-NC-SA การทดสอบ
ขั้นตอนนี้เป็นการทดสอบความแข็งของชิ้นตัวอย่างเพ่ือแยกพลาสติกสองชนิดคือ PE และ PP โดย PP 
จะมีความแข็งมากกว่า PE ซึ่งรวมถึง HDPE และ LDPE 

วิธีการทดสอบ 
- ใช้แรงกดและขูดชิ้นตัวอย่างด้วยเล็บ 
- สังเกตรอยขูดบนชิ้นพลาสติก 
- น าผลที่ได้เปรียบเทียบกับแผนผังเพ่ือท าการทดสอบในขั้นต่อไป 

ผลการทดสอบ 
หากชิ้นตัวอย่างมีรอยขูดขีด หมายความว่าตัวอย่างเป็นพลาสติก PE ซึ่งอาจเป็นได้

ทั้ง HDPE หรือ LDPE หากชิ้นตัวอย่างไม่มีรอยขูดขีด หมายความว่า ตัวอย่างเป็นพลาสติก PP 
2.6.9.6 ทดสอบโดยการอบ (Oven Test) * CC-BY-NC-SAขั้นตอนนี้เป็นการ

ทดสอบจุดหลอมเหลวของพลาสติกประเภท PE โดย LDPE จะมีจุดหลอมเหลวประมาณ 105 – 115 
องศาเซลเซียส ต่ ากว่า HDPE ที่มีจุดหลอมเหลวประมาณ 120 – 130 องศาเซลเซียส เนื่องจาก LDPE   
มีโครงสร้างเป็นกิ่งสาขาสั้นๆ (short-side branch) เมื่อจัดเรียงตัวกันก็จะมีแรงระหว่างโมเลกุล  และ
ความหนาแน่นที่ต่ ากว่า HDPE ที่มีโครงสร้างเป็นสายโซ่โมเลกุลยาวไม่มีกิ่งสาขา 

วิธีการทดสอบ 
- เปิดเตาอบที่อุณหภูมิ 125 องศาเซลเซียส 
- วางชิ้นตัวอย่างบนฟอยล์อลูมิเนียมน าเข้าตู้อบ 
- สังเกตการหลอมละลายที่ผิวของชิ้นตัวอย่าง ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับระยะเวลาใน

การอบด้วย 
- น าผลที่ได้เปรียบเทียบกับแผนผัง 

ผลการทดสอบ 
   หากชิ้นตัวอย่างมีการหลอมละลาย หมายความว่าตัวอย่างเป็น LDPE หากชิ้น
ตัวอย่างไม่มีการหลอมละลาย หมายความว่าตัวอย่างเป็น HDPE 
 

2.7 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการตลาดของผลิตภัณฑ์ 
      การวิเคราะห์อุตสาหกรรมและการวิเคราะห์ตลาด 
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    2.7.1 สภาวะตลาด  
   ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ในประเทศเป็นผู้ประกอบการเล็กๆ ที่แหล่งเงินทุนต่างๆ เข้าไม่ถึง 
และไม่ค่อยได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ ยังขาดมาตรฐาน และความรู้ที่เพียงพอต่อการส่งออกสินค้า
ไปขายยังต่างประเทศ  ขาดความพร้อม  ทั้งด้านความรู้ทางเศรษฐศาสตร์  การตลาด การจัดการ  การ
บริหาร  จึงไม่เคยคิดที่จะส่งสินค้าอาหารไทยของตน  ส่งออกขายไปยังต่างประเทศ เพราะคิดว่าเป็น
เรื่องไกลเกินตัว  รัฐจึงควรเข้ามาให้การสนับสนุนทั้งในด้านงบประมาณและด้านความรู้เหล่านี้อย่าง
เต็มที่ และต่อเนื่องจริงจัง  โดยการจัดสร้างศูนย์ให้ค าสนับสนุนส่งเสริม ตรวจสอบวัดมาตรฐาน  ให้
ความรู้และควบคุมดูแล ผู้ประกอบการอาหารไทยรายเล็กๆ เหล่านี้ เพ่ือให้เกิดการขยายการส่งออก
อาหารไทยให้มากขึ้น เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ และเพ่ือเป็นการพัฒนาศักยภาพของผู้ประกอบการ
ขนม ให้สามารถตระหง่านอยู่ในวงการ การแข่งขันอาหารไทยประจ าชาติของชาติต่างๆ ได้อย่างยั่งยืน 
  2.7.2  จุดแข็ง (Strength) 
   2.7.2.1  ผู้ประกอบการแต่ละรายมีวิธีการผลิต การรักษาคุณภาพ การจัดจ าหน่าย 
สินค้าและการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่หลากหลายรูปแบบซึ่งส่วนใหญ่เน้นเอกลักษณ์ของความเป็นไทย 
   2.7.2.2  มีความรู้ความสามารถในการท าอาหารไทยได้อย่างช านาญ 
   2.7.2.3  อาหารไทยมีสีสันสวยงามและมีความประณีตไม่เหมือนกับอาหารชาติอ่ืนๆ  
   2.7.2.4  มีฐานลูกค้าเก่าสมัย ที่เป็นคนไทยในประเทศจีนที่ชื่นชอบอาหารไทย 
   2.7.2.5  มีฐานลูกค้าใหม่ เช่น โรงแรมต่างๆในประเทศจีน 
   2.7.2.6  ลูกค้าส่วนใหญ่ให้ความเชื่อถือ เพราะเป็นฝีมือของคนไทยโดยตรง 
  2.7.3  จุดอ่อน (Weakness) 
   2.7.3.1  ผู้ค้าผลิตภัณฑ์ไม่มีความรู้ทางด้านการส่งออกโดยพบว่าประมาณร้อยละ 
   2.7.3.2  ยังไม่เคยส่งผลิตภัณฑ์ไปตรวจสอบมาตรฐานเพื่อการส่งออก 
   2.7.3.3  วัตถุดิบบางอย่างไม่สามารถเก็บไว้ได้นาน  
   2.7.3.4  อาหารไทยบางชนิดเก็บรักษาไว้ได้ไม่นาน 
  2.7.4   โอกาส (Opportunost) 
   2.7.4.1  การจัดท าการประชาสัมพันธ์โดยผ่านการโฆษณาไปยังประเทศต่างๆ 
การจัดแสดงอาหารไทยในงานนิทรรศการอาหารนานาชาติ 
   2.7.4.2  คิดค้นรูปแบบอาหารไทยให้มีความแปลกใหม่และทันสมัยมากขึ้นเพ่ือให้
ต้องการต่อความต้องการของผู้บริโภคในยุคปัจจุบันแต่ก็คงความเป็นไทยอยู่ 
   2.7.4.3  คิดค้นบรรจุภัณฑ์ให้มีความหลากหลายและให้เหมาะกับเทศกาลต่างๆ เพ่ือ
ดึงดูดลูกค้าทุกเพศทุกวัย 
   2.7.4.4 สร้างแบรนให้เป็นที่รู้จักแพร่หลายในตลาดต่างประเทศ 
  2.7.5  อุปสรรค (Threats) 
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    2.7.5.1  มูลค่าการส่งออกอาหารไทยยังถือว่าน้อยมากเมื่อเทียบกับผลิตภัณฑ์อาหาร
ประเภทอ่ืนเช่นพวกเครื่องแกงเป็นต้น 
    2.7.5.2  ผลิตภัณฑ์อาหารไทยที่ส่งออกไปบางชนิดยังไม่ค่อยเป็นที่นิยมหรือที่รู้จัก
มากนัก  ส าหรับตลาดต่างประเทศ 
    2.7.5.3  สินค้าบางอย่างต้องผลิตด้วยมือ ท าให้การผลิตบางครั้งไม่เพียงพอ 
มีคู่แข็งในตลาดเพิ่มขึ้นตลอดเวลา 
    2.7.5.4  ทางภาครัฐและภาคเอกชนยังไม่ค่อยเข้ามาให้ความร่วมมือมากสักเท่าไหร่ 
 

2.8  ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์อาหาร 
  2.8.1  พระราชบัญญัติ  มาตราชั่งวัดตวง 
พ.ร.บ. ฉบับนี้ร่างขึ้นเพ่ือคุ้มครองผู้บริโภค  ให้ได้บริโภคสินค้าตามปริมาณที่ก าหนด  ซึ่งจะได้ผลดี
เพียงใดขึ้นอยู่กับความร่วมมือของผู้ประกอบการ ในการดูแลเอาใจใส่ในการบรรจุสินค้าของตนเองให้
ถูกต้องตามกฎหมาย 
  หน่วยที่แสดงปริมาณสินค้าตามมาตรา ช่วงวัดตวง ควรใช้ระบบเมตริก และตัวเลขที่ใช้
สามารถใช้ตัวเลขอารบิคหรือตัวเลขไทยได้ ขนาดของตัวเลขและตัวอักษรที่ใช้ต้องไม่เล็กกว่า 2 
มิลลิเมตร 
  2.8.2  พระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ.2522 
     แบ่งเป็น  2  ส่วน  คือ  การขอขึ้นทะเบียนต ารับอาหาร และฉลาก 
  2.8.2.1. การขอขึ้นทะเบียนต ารับอาหาร 
      ตามพระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ.2522 ก าหนดให้ ผู้ผลิตหรือผู้น าเข้าซึ่งอาหารควบคุม
เฉพาะ ต้องน าอาหารนั้นมาขอขึ้นทะเบียนต ารับอาหารก่อน เมื่อได้รับใบส าคัญการขึ้นทะเบียนอาหาร
แล้ว จึงผลิตหรือน าเข้าเพ่ือจ าหน่ายได้ หากฝ่าฝืนต้องระวางโทษจ าคุกไม่เกิน 2 ปี หรือปรับไม่เกิน 
20,000 บาท หรือทั้งปรับทั้งจ า ประเภทอาหารที่ต้องขอขึ้นทะเบียนต ารับอาหาร แบ่งออกเป็น 3 
กลุ่มใหญ่ ๆ  คือ 

1) อาหารควบคุมเฉพาะ มี 39 ประเภท 
2) อาหารก าหนดคุณภาพหรือมาตรฐานมี 9 ประเภท 
3) อาหารที่ก าหนดให้เป็นอาหารที่ต้องมีฉลากมี 2 กลุ่ม คือ 

  -  กลุ่มอาหารที่ต้องส่งมอบฉลากให้คณะกรรมการอาหารและยา(อย.) พิจารณาก่อนใช้ 
  -  กลุ่มอาหารที่ไม่ต้องส่งมอบให้คณะกรรมการอาหารและยา(อย.) พิจารณา 
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     2.8.2.2. การขอขึ้นทะเบียนฉลากอาหาร 
       อาหารควบคุมเฉพาะที่ก าหนดคุณภาพ และที่ก าหนดให้มีฉลากต้องขอขึ้นทะเบียนอาหาร 
และขออนุญาตใช้ฉลาก  เมื่อได้รับอนุญาตแล้วจึงท าการผลิต อาหารที่ต้องขออนุญาตใช้ฉลากมีอาหาร 
4 กลุ่ม คือ 

   1)  อาหารควบคุมเฉพาะ ที่ผลิตจากสถานที่ผลิตที่ไม่เข้าข่ายเป็นโรงงานคือ มี
เครื่องจักรตั้งแต่ 5 แรงม้าหรือคนงาน 7 คนขึ้นไป ฉลาก อาหารที่ใช้ของกลุ่มนี้จะเริ่มต้นด้วยตัวอักษร 
“ผ” โดยที่ “นป” หมายถึง น้ าปลา และ “ช” หมายถึงน้ าส้มสายชู ซึ่งเป็นอาหารควบคุมเฉพาะใน 39 
ประเภท ในกรณีที่ผลิตจากผู้ผลิตในประเทศที่ไม่เข้าข่ายโรงงานอุตสาหกรรม จะใช้อักษรย่อ “ฉผ” 
หมายถึงฉลากผลิต ดังนั้นบนทะเบียนฉลากอาหารจะกลายเป็น “ฉผนป” และ “ฉผช” ตามล าดับ 
ส่วนหมายเลขท่ีตามคือหมายเลขท่ีและปีท่ีได้รับการขึ้นทะเบียนฉลากอาหาร นั้น ๆ  อาหารที่น าเข้าจะ
ใช้อักษร “ส” แทน “ผ” และ “ฉผ” 

  ในปี พ.ศ. 2536 กระทรวงสาธารณสุขอนุญาตให้ขึ้นทะเบียนที่ส านักสาธารณสุขจังหวัดของ
แต่ละที่ได้ ดังนั้นจึงเกิดตัวอักษรตัวย่อของจังหวัดน าหน้าอักษรรหัส เช่น การขอขึ้นทะเบียนฉลาก
อาหารที่นครปฐมจะมีตัวอักษรย่อ นฐ. ระบุไว้ในเครื่องหมาย อย. ด้วย 

2)  อาหารที่ถูกก าหนดคุณภาพหรือมาตรฐาน 
3)  อาหารที่ถูกน าเข้าประเทศ เพ่ือจ าหน่ายซึ่งไม่ใช่อาหารควบคุมเฉพาะ 

  2.8.2.3.  อาหารอื่น ๆ 
         ที่มีการจ าหน่ายและรัฐมนตรีออกประกาศ ก าหนดให้เป็นอาหารที่ต้องมีฉลากคือ 
อาหารประเภทที่ 1 ที่ 2 และบางส่วนของประเภทที่ 4 ตามที่ประกาศก าหนด ต้องมีฉลากที่ได้รับ
อนุญาตจากส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา ซึ่งต้องมีข้อมูลดังต่อไปนี้ 

1) เครื่องหมายเลขทะเบียนหรือเลขอนุญาต 
2) น้ าหนักสุทธิหรือปริมาณสุทธิ 
3) ชื่อภาษาไทย 
4) ส่วนประกอบที่ส าคัญโดยประมาณ 
5) การระบุส่วนประกอบหรือวัตถุปรุงแต่งรสอาหาร 
6) ระบุวันที่ผลิตหรือวันที่หมดอายุ 
7) ชื่อผู้ผลิต ผู้จ าหน่าย หรือผู้น าเข้าพร้อมที่อยู่ 
8) ค าแนะน าในการเก็บรักษาและในการปรุงอาหาร หรือการเตรียมเพ่ือบริโภค 
9) ข้อควรระวังหรือค าเตือนและวิธีป้องกันอันตรายที่จะเกิดข้ึน 
10)  สัญลักษณ์รหัสแท่ง 
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   2.8.3. พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 2522 
                  พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ.2522 ถือได้ว่าเป็นกฎหมายฉบับแรกของ
ประเทศไทย ที่มีการจัดตั้งหน่วยงานของรัฐที่จัดขึ้น เพ่ือคุ้มครองสิทธิของผู้บริโภคโดยตรง เนื่องจาก
กฎหมายอ่ืนๆ ที่บัญญัติขึ้นควบคุมผู้ประกอบธุรกิจนั้น เป็นการคุ้มครองผู้บริโภคทางอ้อม ผู้บริโภคจึง
ไม่อาจใช้สิทธิในการฟ้องร้องผู้ประกอบธุรกิจต่อศาลอาญาได้ ส่วนการด าเนินการทางแพ่งก็เป็นภาระ
และเสียค่าใช้จ่ายมาก  ทั้งผู้บริโภคส่วนใหญ่ยังไม่อยู่ในฐานะท่ีจากด าเนินคดีด้วยตัวเองได้ 
           วิธีการด าเนินงานตามพระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 2522  ได้บัญญัติให้
องค์กรของรัฐมีอ านาจหน้าที่ในการควบคุมก ากับดูแล และประสานการปฏิบัติงานของส่วนราชการ
ต่างๆ เพ่ือให้ความคุ้มครองผู้บริโภค รวมทั้งเป็นหน่วยงานที่ให้ผู้บริโภคได้ ใช้สิทธิร้องเรียน เพ่ือขอให้
ได้รับการพิจารณาและชดเชย ความเสียหายเมื่อถูกผู้ประกอบธุรกิจละเมิดสิทธิของผู้บริโภค 
       2.8.3.1.  สิทธิของผู้บริโภค ผู้บริโภคมีสิทธิจะได้รับความคุ้มครองตามกฎหมาย 4 ข้อ
ดังนี้ 

1) สิทธิที่ได้รับข่าวสาร  รวมทั้งค าพรรณาคุณภาพที่ถูกต้องและเพียงพอเกี่ยวกับสินค้า
และบริการ 

2) สิทธิที่จะมีอิสระ ในการเลือกหาสินค้าและบริการโดยปราศจากการผูกขาด 
3) สิทธิที่จะได้รับความปลอดภัย จาการใช้สินค้า หรือ บริการ 
4) สิทธิที่จะได้ชดเชย ความเสียหายจากการให้สินค้าหรือบริการ 

     2.8.3.2. องค์กรของรัฐ ส านักงานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค (สคบ.) มีกานแบ่ง
การคุ้มครองผู้บริโภค 

  1)  การโฆษณา (มีคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณา) 
  2)  ด้านฉลาก (มีคณะกรรมการว่าด้วยฉลาก) 

มีคณะอนุกรรมการย่อยลงไปอีก เพ่ือรับเรื่องร้องทุกข์พิจารณาความผิดที่เกิดขึ้น 
  3)  การคุ้มครองผู้บริโภคด้วยฉลากสินค้า 

               ฉลากตามมาตรา 3 แห่งพระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ.2522  ก าหนดให้
หมายความถึง “รูปรอยประดิษฐ์กระดาษหรือสิ่งอ่ืนใดที่ท าให้ปรากฏข้อความเกี่ยวกับสินค้า ซึ่งแสดง
ไว้ที่สินค้าหรือภาชนะบรรจุหีบห่อ บรรจุสินค้า หรือสอดแทรกไว้รวมกับสินค้าหรือภาชนะบรรจุ หรือ
หีบห่อบรรจุสินค้า” รวมถึงเอกสารหรือคู่มือส าหรับใช้ประกอบสินค้า  พร้อมทั้งป้ายที่ติดตั้งหรือแสดง
ไว้ที่สินค้า หรือภาชนะบรรจุหีบห่อที่บรรจุสินค้านั้น สินค้าควบคุมฉลากจางต่างประเทศที่น าเข้ามา
ขายในประเทศไทย ต้องท าฉลากเป็นข้อความภาษาไทยมีความหมายตรงกับข้อความใน
ภาษาต่างประเทศ โดยระบุชื่อ พร้อมสถานที่ประกอบการของผู้ที่ได้รับใบอนุญาตให้น าเข้าสินค้านั้น 
และต้องมีรายละเอียดเกี่ยวกับสินค้าตามประกาศที่คณะกรรมการว่าด้วยฉลากก าหนดไว้ในแต่ละ
ประเภทของสินค้า 
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   นอกจากนี้ยังท าหน้าที่เป็นสื่อกลางกับองค์กรที่เกี่ยวข้องทั้งโลก เช่น องค์การค้า
ระหว่างประเทศว่าด้วยมาตรฐาน (International Organization for Standardization หรือ ISO) 
องค์การโลก (World Trade Organization หรือ WTO) และองค์กรอ่ืน ๆ ท าการจัดระบบการจัด
หมวดหมู่เป็นไปตามที่ ISO และประกาศใช้ครั้งแรกในปี พ.ศ.2535 โดยแยกหมวดหมู่สาขาวิชา
ออกเป็น 40 สาขา แต่หมายเลขไม่ได้เรียงกัน โดยมีสาขาวิชาการบรรจุหีบห่อ และการแจกจ่ายสินค้า  
อยู่สาขาที่  55 ส่วนเทคโนโลยีอาหารอยู่ ในสาขาที่  67 มาตรฐานอุตสาห กรรม มาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม คือ ข้อก าหนดทางวิชาการ ที่ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมได้
จัดท าขึ้น เพ่ือเป็นแนวทางแก่ผู้ประกอบธุรกิจในการผลิตสินค้าให้มีคุณภาพ ในระดับทีเหมาะสมกับ
การใช้งานมากที่สุด  
  2.8.4   รหัสแท่งหรือบาร์โค้ด (Bar Code) 

รหัสแท่งหรือบาร์โค้ดเป็นเลขหมายประจ าตัวสินค้า ผู้ประกอบการใดท่ีได้ลงทะเบียนกับ    
สถาบันสัญลักษณ์รหัสแท่งไทยจะได้หมายเลขประจ าขององค์กรนั้น และเมื่อองค์กรนั้นก าหนดหมายเลข
จ านวน 5 หน่วยให้แก่สินค้าแล้ว หมายเลขประจ าสินค้านั้นๆ จะเป็นหมายเลขเฉพาะของสินค้านั้นๆ 
โดยไม่มีสินค้าใดๆ ในโลกนี้จะมีหมายเลขซ้ ากันอีก เนื่องจากมีการจัดระบบการให้หมายเลขเป็นระบบ
เดียวกันทั้งโลก แม้ว่าในปัจจุบันนี้มีระบบ UPC ของสหรัฐ และ EAN ของยุโรป แต่ทั้งสองฝ่ายได้ตกลง
กันที่จะรวม 2 ระบบใหญ่นี้ให้เป็นระบบเดียวกันในอนาคตอันใกล้ 

2.8.4.1  ระบบรหัสแท่งที่ใช้กัน 

ก) UPC (Universal Product Code) เริ่มใช้เมื่อเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2513 โดย
ตั้งมาตรฐานรหัสแท่งระบบ UPC ขึ้นส าหรับพิมพ์บนสินค้าอุปโภคบริโภค เช่น ฉลากและหีบห่อใน
ปัจจุบันใช้อยู่ในประเทศสหรัฐอเมริกาและแคนาดาเท่านั้น 

ข) EAN (European Article Numbering) กลุ่มประเทศทางยุโรปจัดตั้ง
คณะท างานด้านวิชาการเพ่ือสร้างระบบบาร์โค้ดข้ึนในปี พ.ศ. 2520 ระบบ EAN ได้ใช้กันอย่างแพร่หลาย 
ยกเว้น ประเทศสหรัฐอเมริกาและแคนาดา ปัจจุบันใช้ชื่อสมาคม EAN International มีส านักงานใหญ่
อยู่ที่กรุงบรัสเซล ประเบลเยี่ยม ส าหรับประเทศไทย กระทรวงอุตสาหกรรมได้ก าหนดมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม สัญลักษณ์รหัสแท่งตามระบบมาตรฐานของ EAN โดยมีสัญลักษณ์รหัสแท่งไทย 
ของสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทยเป็นผู้ก าหนดหมายเลขประจ าตัวให้แก่สินค้าอุปโภคบริโภคแต่ละ
บริษัทระบบ EAN ยังแบ่งเป็น 2 ระบบย่อย คือ 

- ระบบ EAN - 13 (Standard Version) ใช้กับผลิตภัณฑ์ที่มีขนาดกลางและใหญ่ 
- ระบบ EAN - 8 (Short Version) ใช้กับผลิตภัณฑ์ขนาดเล็ก 
ค)  ITF (Interleaved 2 of 5) เป็นรหัสแท่งที่ดัดแปลงจากระบบ EAN ส่วนใหญ่ใช้

พิมพ์ด้านนอกกล่องลูกฟูกหรือหน่วยขนส่ง 
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ง)  Code 39  เป็นรหัสที่นิยมใช้กันในวงการอุตสาหกรรมทั่วไป สามารถเข้ารหัสได้
ทั้งตัวเลขและตัวอักษร (0 - 9 , A - Z , $ , % , / . + และ - ) และมีความยืดหยุ่นของจ านวนหลักที่ใช้
ในการเข้ารหัส 

2.8.4.2   รายละเอียดของรหัสแท่ง 
   รหัสแท่งที่ทางส านักมาตรฐานอุตสาหกรรมอนุมัติให้ใช้กับสินค้าอุปโภคบริโภค ใน

ประเทศไทยเป็นระบบทางยุโรป (EAN) ประกอบด้วย 2 ส่วนคือ 
  ก)  ส่วนที่ส าหรับให้คอมพิวเตอร์อ่าน ด้วยเครื่องสแกนเนอร์ ประกอบด้วยเส้นสีเข้ม

และสีอ่อนที่มีความกว้างแตกต่างกัน 
  ข)  ส่วนที่เป็นเลขอารบิค เป็นตัวเลขที่มีไว้อ่าน พิมพ์อยู่ตรงส่วนล่าง ประกอบด้วย 

13 ตัวเลขมีความหมายดังนี้ 
        -  ตัวเลข 3 ตัวแรก เป็นเลขหมายของแต่ละประเทศหรือสินค้าพิเศษ เช่น 885 

เป็นหมายเลขประจ าประเทศไทยหรือ 978 - 979 เป็นหมายเลขท่ีใช้กับหนังสือที่รู้จักกันในนาม ISBN 
โดยหนังสือในเมืองไทยได้ก าหนดเป็นหมายเลข 974 เช่นหนังสือเล่มนี้มีหมายเลขISBN 974 86523 1 9 

        -  ตัวเลข 4 ตัวถัดมา เป็นเลขรหัสประจ าองค์กรที่สมัครกับสถาบันฯ การก าหนด
มีระบบที่แน่นอนเพ่ือป้องกันรหัสสมาชิกซ้ ากัน 

   ค)  ตัวเลข 5 ตัวหลังถัดจากตรงเส้นคั่นกลาง คือ หมายเลขประจ าตัวสินค้าท่ีตั้งขึ้น 
        ง)  ตัวเลขสุดท้าย เป็นตัวตรวจสอบของคอมพิวเตอร์ เพ่ือพิสูจน์ว่าตัวเลขที่อยู่

ข้างหน้านั้นถูกต้องหรือไม่ 
2.8.4.3   การท างานของระบบรหัสแท่ง 

                     เริ่มจากผู้ผลิตก าหนดหมายเลขประจ าตัวของสินค้าแต่ละชนิดแล้วน าเลขหมายนั้น
แปลงเป็นรหัสแท่งที่มีสัญลักษณ์แท่งสีเข้มสลับกับสีอ่อนและมีขนาดความกว้างแตกต่างกัน แล้วน ามา
พิมพ์บนฉลากหรือตัวบรรจุภัณฑ์ การอ่านรหัสกระท าโดยการน าไปผ่านเครื่องมือที่เรียกว่า "สแกนเนอร์ 
(Scanner) " ซึ่งใช้ระบบแสงส่องไปยังรหัสแท่งแล้ววัดแสงที่สะท้อนกลับ จากความกว้างที่ไม่เท่ากันของ
แถบสีเข้มสลับกับสีอ่อน แสงที่สะท้อนกลับนี้จะส่งไปยังคอมพิวเตอร์เพ่ือท าการประมวลผลข้อมูลที่อ่าน
ได้ จะท าให้ทราบว่าเป็นสินค้าประเภทใด ระบบคอมพิวเตอร์ที่วางโปรแกรมไว้แล้ วจะสั่งการให้ท างาน
ตามต้องการ เช่น สั่งพิมพ์ราคาบนใบเสร็จรับเงินของสินค้าชนิดนั้น ๆ หรือตัดสต๊อกของสินค้าที่จ าหน่าย
ไป เป็นต้น 

2.8.4.4   ข้อควรปฏิบัติในการออกแบบบรรจุภัณฑ์พร้อมรหัสแท่ง 
                      ก) ขนาดความกว้างของรหัสแท่ง ควรจะเป็นไปตามมาตรฐานที่ก าหนด การขยาย
หรือย่อส่วนควรปรึกษาที่สถาบันสัญลักษณ์รหัสแท่งไทยจะก่อน อย่างไรก็ตามความสูงของแท่งไม่ควร
น้อยกว่า 15 มิลลิเมตร 
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                      ข) พ้ืนที่ว่างก่อนและหลังของตัวสัญลักษณ์รหัสแท่ง ควรจะมากกว่า 3.6 มิลลิเมตรทั้ง 
2 ข้าง พ้ืนที่ว่างทั้งสองข้างนี้มักจะได้รับการละเลยท าให้การอ่านไม่ได้ประสิทธิผลเท่าที่ควร 

ค) การพิมพ์สัญลักษณ์บาร์โค้ดบนหีบห่อที่เป็นวัสดุโปร่งใส เช่น การใช้พลาสติกใส
เป็นพ้ืนที่ว่างด้านหลังของสัญลักษณ์บาร์โค้ด แสงที่ออกมาจากเครื่องสแกนเนอร์มองผ่านจะมองผ่าน
ทะลุวัสดุได้ท าให้เกิดปัญหาในการอ่าน เช่น พลาสติกท่ีมีสีนวลเมื่อไม่มีการพิมพ์พ้ืนว่างด้านหลังแท่งบาร์ 
เวลาอ่านเครื่องสแกนเนอร์จะมองเห็นวัสดุนั้นโปร่งใส จึงไม่เหมาะสมที่ใช้พลาสติกนั้นเป็นพ้ืน ด้านหลัง
ของแท่งบาร์โค้ดของพลาสติกใสจึงควรใช้สีพิมพ์เป็นพ้ืนหลังแท่งบาร์ อาทิเช่น สีขาว สีเหลือง สีส้ม ฯลฯ 

ง) สีน้ าตาลเข้มเป็นสีมืดจึงใช้เป็นสีของแท่งบาร์โค้ดได้ แต่ต้องมีความระมัดระวัง
เป็นพิเศษเนื่องจากสีน้ าตาลมีส่วนของสีแดงอยู่ด้วย ถ้ามีส่วนผสมของสีแดงมากเกินไปเครื่องสแกนเนอร์
อาจประสบปัญหาในการแยกสีระหว่างแท่งบาร์และพ้ืนที่ด้านหลัง ท าให้ไม่สามารถอ่านบาร์โค้ดได้ 

จ) ความหนาของสีที่พิมพ์แตกต่างกัน แม้ว่าจะเป็นสีเดียวกันก็ตามก็มีผลต่อ
ประสิทธิภาพในการอ่าน 

ฉ) ควรหลีกเลี่ยงการใช้สีสะท้อนแสงส าหรับแท่งบาร์ และพ้ืนที่ว่างด้านหลังของ
แท่งบาร์เพราะสีสะท้อนแสงท าให้เครื่องสแกนเนอร์อ่านบาร์โค้ดได้ยากหรืออ่านไม่ได้เลย 

ช) ผลิตภัณฑ์ที่มีหีบห่อเป็นผ้าหรือบรรจุรูปร่างไม่อยู่ตัว จะไม่สามารถพิมพ์รหัสแท่ง
ได้ เนื่องจากเส้นใยจะท าให้เครื่องสแกนเนอร์อ่านผิดพลาดได้ วิธีที่ดีที่สุดคือ การพิมพ์รหัสแท่งบนแผ่น
ป้ายสินค้าที่แขวนติดกับตัวสินค้านั้น 

                  2.8.4.5 สีที่ควรใช้กับรหัสแท่ง 
            คู่สีที่เหมาะสมส าหรับใช้ในการพิมพ์สัญลักษณ์บาร์โค้ดอันประกอบด้วยแท่งบาร์(Bar) 

กับพ้ืนที่ว่างด้านหลัง (Background) ดังนี้ 
สีแท่งบาร์สีพ้ืนที่ด้นหลัง 
1. ด าขาว 
2. เขียวขาว 
3. ด าเหลือง 
4. เขียวเหลือง 
5. น้ าเงินขาว 
6. น้ าตาลเข้มขาว 
7. น้ าเงินเหลือง 
8. น้ าตาลเข้มเหลือง 
9. ด าส้ม 
10. เขียวส้ม 
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11. ด าแดง 
12. เขียวแดง 
13. น้ าเงินส้ม 
14. น้ าตาลเข้มส้ม 
15. น้ าเงินแดง 

            16. น้ าตาลเข้มแดง 
2.8.4.6   การออกแบบต าแหน่งที่ติดรหัสแท่งบนบรรจุภัณฑ์ 

โดยทั่วไป ต าแหน่งที่ติดรหัสแท่งจะอยู่บริเวณส่วนก้นหรือฐานของบรรจุภัณฑ์ โดย
พิจารณาถึงความสะดวกเมื่อรูดผ่านสแกนเนอร์ ในกรณีที่สินค้าไม่สามารถคงรูปร่างได้ เช่น เสื้อผ้าหรือ
สินค้ามีขนาดเล็ก แนะน าให้ใช้วิธีติดรหัสแท่งบนป้ายแขวน  
ออกแบบต าแหน่งที่ติดรหัสบนแท่งบรรจุภัณฑ์ 
แหล่งที่มา : Erdei, William, H., "BAR CODES_Designs, Printing & Quality Control," p.97 

2.8.4.7  ประโยชน์ของรหัสแท่ง 
             การจัดระบบรหัสแท่งที่ได้กล่าวมาแล้วจะพบว่าหมายเลขของสินค้าแต่ละประเภท

ของแต่ละบริษัทไม่มีโอกาสซ้ ากัน ด้วยเหตุนี้ การส่งสินค้าไปยังที่ต่างๆ ไม่ว่าภายในประเทศหรือ
ต่างประเทศย่อมก่อให้เกิดประโยชน์ต่าง ๆ ดังต่อไปนี้ 

ก) ช่วยให้การขาย/คิดเงินได้รวดเร็วขึ้น ในระบบซุปเปอร์มาร์เก็ตหรือร้านค้า
จ าหน่ายที่มีสินค้าเป็นแสนชิ้น เมื่อมีการซื้อสินค้าเป็นจ านวนมากรหัสแท่งจะช่วยให้การคิดเงิน เก็บเงิน
และพิมพ์ใบเสร็จรวดเร็วขึ้นและมีความถูกต้องแม่นย ากว่าการกดแป้นเครื่องคิดเงิน นอกจากนี้ไม่ต้ อง
ราคาสินค้าทุกชิ้นเพียงแต่เขียนป้ายบอกราคาบนหิ้งหรือชั้นวางสินค้าก็เพียงพอ การใช้ระบบรหัสแท่ง
ผสมกับการใช้ระบบคอมพิวเตอร์จะสามารถลดงานได้ตั้งแต่ 23%-48% ขึ้นกับจ านวนชิ้นของสินค้าที่
ต้องคิด 

ข) ยกระดับมาตรฐานสินค้า หมายเลขประจ าตัวสินค้าก่อให้เกิดมาตรฐาน 
ส าหรับสินค้าที่ใช้กันทั่วโลก ผู้ผลิตสินค้าที่จดทะเบียนกับองค์กรกลางของแต่ละประเทศ (องค์กรของ
ประเทศไทยคือสถาบันสัญลักษณ์รหัสแท่งไทย) จะสามารถตรวจสอบรู้ได้ว่าใครเป็นผู้ผลิต ท าให้เพ่ิม
ขอบข่ายของข้อมูลสินค้าที่จะเพ่ิมโอกาสขายสินค้าได้มากขึ้น 

ค) สะดวกในการควบคุมระบบสินค้าคงคลังและลดค่าใช้จ่ายในการเก็บสินค้า การ
ตรวจสอบจ านวนสินค้าสามารถใช้สแกนเนอร์ในการอ่านรหัสแท่งจากหิ้งของคลังสินค้า โดยไม่ต้องลงมือ
นับทีละหน่วยช่วยท าให้ประหยัดเวลาและสามารถรู้ถึงสถานะของปริมาณสินค้าในทุกขณะที่จ าหน่าย
สินค้าจึงสามารถคาดการณ์และวางแผนควบคุมระดับสินค้าคงคลังให้อยู่ในปริมาณที่ต้องการได้ 

ง) การปูพ้ืนฐานในการท าธุรกิจแบบไร้กระดาษ หรือที่รู้จักกันในนาม Electronic 
Data Interchange (EDI) หมายความว่า การสั่งซื้อสินค้าจะผ่านเครือข่ายทางคอมพิวเตอร์ (On Line) 
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โดยไม่ต้องมีใบเสนอราคา ใบสั่งซื้อ เป็นต้น ท าให้ลดเวลาในการท างาน เพ่ิมประสิทธิภาพทางธุรกิจและ
เพ่ิมความถูกต้องแม่นย าในการท างานคล้ายคลึงกับการฝากถอนด้วยระบบ ATM แทนที่การเขียนใบน า
ฝากหรือใบถอนเงินหน้าเคาน์เตอร์ธนาคาร 

 

2.9 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
การวิจัยเรื่อง “การวิเคราะห์การผลิตและการตลาดผลไม้แปรรูปของไทย” 

บทบาทของบรรจุภัณฑ์อาหารจากผลผลิตทางการเกษตรแปรรูปจากชุมชน มีความส าคัญในการ
ครอบครองตลาดสินค้าท่ีใช้บรรจุภัณฑ์ส าหรับการส่งเสริมการจ าหน่ายเป็นอย่างมาก เนื่องด้วยสาเหตุ
ส าคัญคือ สินค้าประเภทอาหารจะไม่สามารถขายได้ หากขาดบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม และพบว่ามีการ
ใช้งบประมาณเพ่ือแข่งขันในด้านการตลาดที่สูงมากในสินค้ากลุ่มนี้ (Morgan. 1997 : 26) ซึ่งสภาวะ
ทางด้านการตลาดของสินค้าประเภทอาหารจากผลผลิตทางการเกษตรแปรรูปจากชุมชนมีจุดแข็งและ
จุดอ่อน เมื่อเทียบสินค้าที่ผลิตระบบอุตสาหกรรมจากผลการวิจัยของสุทธิพันธุ์ บงสุนันท์ (2537 : 71) 
                   การวิจัยเรื่อง “การวิจัยขนมไทยกับการบรรจุภัณฑ์ใหม่ ต้นแบบการบรรจุ
ภัณฑ์ใหม่ส้าหรับขนมไทย เพื่อใช้เพิ่มมูลค่าและส่งเสริมธุรกิจการท่องเที่ยว กรณีศึกษาขนมไทย 
จังหวัดเพชรบุรี” วัตถุประสงค์ของการวิจัยนี้  เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ขนมไทย จังหวัดเพชรบุรี ให้
เป็นต้นแบบบรรจุภัณฑ์ของลักษณะสินค้าที่มีเอกลักษณ์และส่งเสริมธุรกิจการท่องเที่ยวจังหวัดเพชรบุรี 
โดยวิธีการส ารวจและศึกษาข้อมูลภาคสนามเพ่ือน ามาเป็นกรอบในการออกแบบ การวิเคราะห์เพ่ือ
น าเสนอการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ใหม่ด้วยวิธีการออกแบบตามระดับและกลุ่มผู้บริโภค การทดสอบแบบ
กับกลุ่มเป้าหมาย การปรับปรุงแบบ การพัฒนาต้นแบบ และการน าเสนอผลการออกแบบต่อกลุ่มผู้
จ าหน่าย   
            คณะผู้วิจัยได้จัดจ าแนกการออกแบบบรรจุภัณฑ์ตามกลุ่มผู้บริโภคเป็น 3 กลุ่ม กลุ่ม 
A เป็นกลุ่มลูกค้าท่ีซื้อขนมเพ่ือเป็นของขวัญ  หรือเพ่ือเป็นนักท่องเที่ยวที่ซื้อขนมเป็นของฝาก โดย
ค านึงถึงความสวยงามของบรรจุภัณฑ์ กลุ่ม B เป็นกลุ่มลูกค้าท่ีซื้อขนมเป็นของฝากและค านึงถึงราคา
ของสินค้าที่เหมาะสมพร้อมรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตามสมควรและกลุ่ม C เป็นกลุ่มลูกค้าที่ซื้อเพ่ือบริโภค
เองเป็นหลัก หรือลูกค้าในท้องถิ่นของจังหวัดเพชรบุรีเอง  ซึ่งค านึงถึงรสชาติและความเชื่อถือในฝีมือ
การผลิตขนม   
            ผลการวิจัย จากต้นแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ทั้งสิ้นรวม จ านวน 49 แบบ แบ่งเป็นงาน
ออกแบบบรรจุภัณฑ์กลุ่ม A จ านวน 23 แบบ งานออกแบบบรรจุภัณฑ์กลุ่ม B จ านวน 18 แบบ และ
งานออกแบบบรรจุภัณฑ์กลุ่ม C จ านวน 8 แบบ สรุปผลการวิจัยที่น าเสนอเป็นแนวทางในการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับขนมไทยเพชรบุรี ดังนี้ 
            1. การออกแบบโครงสร้าง รูปร่าง รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ขนม จะตอบสนองเรื่อง
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ความเหมาะสมกับขั้นตอนการบรรจุใส่ โดยพบว่า การบรรจุขนมโดยร้านค้าที่ผลิตขนมเอง ส่วนใหญ่
ของบรรจุภัณฑ์จะเป็นบรรจุภัณฑ์ที่พิมพ์เสร็จแล้วหรือชิ้นส่วนบางชิ้นเท่านั้น การออกแบบจึงมุ่งเน้น
งานโครงสร้างที่สามารถรักษารูปทรงทางกายภาพของขนมได้คงเดิมจากการขนส่ง และป้องกันความ
เสียหายต่อรูปทรงขนมที่อาจเกิดข้ึนระหว่างการกระจายสินค้าเพ่ือจ าหน่าย   
            2. การออกแบบในส่วนกราฟิก เป็นการสร้างยี่ห้อให้เห็นภาพลักษณ์ของสินค้าขนม
ไทย จ.เพชรบุรี  การออกแบบส่วนนี้เน้นการแสดงเอกลักษณ์ของจังหวัดเพชรบุรีให้โดดเด่น โดยน า
กราฟิกแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงทั้งสถานท่ีและวัฒนธรรมเพชรบุรีมาเป็นส่วนประกอบของงาน
ออกแบบ นอกจากนี้ ยังได้น าเสนอการสร้างงานกราฟิกให้เป็นชุดบรรจุภัณฑ์ โดยรวมขนมประเภท
เดียวกันหลาย ๆ ชนิด และสร้างเอกลักษณ์ให้กับชุดขนมนั้น เพ่ือบอกให้รู้ว่าขนมชุดนั้นมาจากแหล่ง
ผลิตที่มีเอกลักษณ์เดียวกัน คือ  จังหวัดเพชรบุรี และยังออกแบบให้ขนมดูสะดุดตาชวนเชิญให้ผู้บริโภค
ซ้ือ รวมถึงการจัดระดับการออกแบบกราฟิกตามการวางต าแหน่งของสินค้าในตลาดและวัตถุประสงค์
ในการซื้อของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายด้วย  

การวิจัยเรื่อง “การออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น” มี
วัตถุประสงค์ของการวิจัยดังนี้  เพ่ือศึกษาการสร้างองค์ความรู้ให้กับชุมชน สามารถที่จะรู้ถึงขอบเขต
ความจ าเป็น ศักยภาพในการออกแบบ การผลิต และการเลือกใช้วัสดุเพื่อเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์
ของชุมชน 

วิธีการด าเนินการวิจัย  ผู้วิจัยได้คัดเลือกบรรจุภัณฑ์ของสินค้าในท้องถิ่น จังหวัด
นครราชสีมา  มาพัฒนาเป็นบรรจุภัณฑ์ใหม่  โดยเป็นบรรจุภัณฑ์ต้นแบบที่สามารถน าไปประยุกต์ใช้
กับสินค้าที่จะใช้บรรจุภัณฑ์ในลักษณะใกล้เคียงกัน ให้มีเอกลักษณ์และเพ่ิมมูลค่ามากขึ้น วัสดุที่
น ามาใช้จะต้องมีต้นทุนต่ า  แต่มีประสิทธิภาพในการใช้งานสนองประโยชน์สูงสุด น าบรรจุภัณฑ์
ต้นแบบมาเปรียบเทียบกับบรรจุภัณฑ์เดิม เพ่ือหาจุดแข็งทางการตลาดจะเป็นการเพ่ิมทางเลือก
ส่งเสริมให้ชุมชนจัดท าขึ้น  เพื่อเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นต่อไป 

ผลการศึกษาพบว่าโครงการ “การออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์
ท้องถิ ่น” ท าให้ชุมชนได้รวมกลุ่มและใช้ความรู้ ภูมิปัญญาที่มีในชุมชนมาผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้
มาตรฐาน  และมีเอกลักษณ์ของกลุ่ม  มีการบริหารจัดการ  เกิดการเรียนรู้ที่จะสร้างเครือข่ายระบบ
การผลิต  การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างเครือข่ายพันธมิตรเพ่ือลดต้นทุนการผลิต และการแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ในเชิงธุรกิจ  การตลาด  เกิดการปรับตัวจากการผลิตที่มีแบบแผน เป้าหมาย และใส่ใจต่อ
คุณภาพมาตรฐาน เพ่ือการคัดสรรผลิตภัณฑ์ที่ดีออกสู่ตลาด 
  

 

 



บทท่ี 3 
 

วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
 

โครงการวิจัยเรื่อง “การศึกษาเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพ่ิมยอดจ าหน่าย
สินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต       
อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี” มีการเก็บข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูล  ซึ่งให้ได้มาของรูปแบบใหม่ของ
บรรจุภัณฑ์ อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี ซึ่งมีข้ันตอนการด าเนินงานวิจัย ดังต่อไปนี้ 

3.1  ขอบเขตของกำรวิจัย 

3.1.1  ช่วงที่ 1 : การศึกษาค้นคว้าข้อมูลเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัยในการเพ่ิมยอด
จ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูป
ผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 
  1)  แหล่งข้อมูล ได้แก่   

     -  ข้อมูลปฐมภูมิ ได้แก่ การลงภาคสนาม เพ่ือการเก็บรวบรวมข้อมูลจาก
แบบสอบถามของสภาพทั่วไป และความต้องการของกลุ่มเป้าหมายจากการสัมภาษณ์ การสอบถาม   
ข้อมูล การลงพ้ืนทีส่ ารวจสินค้าและผลิตภัณฑ์ผลผลิตคงเหลือทางการเกษตรหรือผลิตภัณฑ์ใกล้เคียง               
ของ อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 
       -  ข้อมูลทุติยภูมิ ได้แก่ เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องในการศึกษาเพ่ือการ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพ่ิมยอดจ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร  
กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 
  2)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่    

- ประชากร    ได้แก่   ประชากรในกลุ่ม/ชุมชน และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 

       จ านวน 300 คน  

- กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่   กลุ่มตัวอย่างในกลุ่ม/ชุมชน และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 

        จ านวน 200 คน 

3)  ตัวแปรที่จะศึกษา ได้แก่  
      -  ตัวแปรต้น     ได้แก่  รูปแบบบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัยจากผลผลิตคงเหลือทาง

การเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 
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      -  ตัวแปรตาม     ได้แก่   ความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัยจาก
ผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช       
จ.สุพรรณบุรี 

 3.1.2  ช่วงที่ 2  :  ขั้นตอนการออกแบบและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัยจากผลผลิต
คงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 

1)  แหล่งข้อมูล  ได้แก่   
     -  ข้อมูลปฐมภูมิ  ได้แก่  การลงภาคสนาม  เพ่ือการเก็บรวบรวมข้อมูลจาก

แบบสอบถามของสภาพทั่วไป และความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย การสัมภาษณ์  การสอบถามข้อมูล 
การลงพ้ืนทีส่ ารวจสินค้าและผลิตภัณฑ์ผลผลิตคงเหลือทางการเกษตรหรือผลิตภัณฑ์ใกล้เคียง                
ของ อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 
       -  ข้อมูลทุติยภูมิ  ได้แก่  เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องในการศึกษาเพ่ือการ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย  ในการเพ่ิมยอดจ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร 
กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี                 
                    2)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่    

      -  ประชากร      ได้แก่   รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัยจากผลผลิตคงเหลือ
ทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลติ อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 

      -  กลุ่มตัวอย่าง   ได้แก่  รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัยจากผลผลิตคงเหลือ
ทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลติ อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 

3)  ตัวแปรที่จะศึกษา ได้แก่  
      -  ตัวแปรต้น     ได้แก่  แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัยจากผลผลิต

คงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 
      -  ตัวแปรตาม    ได้แก่  รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัยจากผลผลิตคงเหลือทาง

การเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี ที่ได้รับจาก
การออกแบบ 

   3.1.3  ช่วงที่ 3  :  การศึกษาและการประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบของบรรจุภัณฑ์
ร่วมสมัยจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลติ              
อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 
  1)  แหล่งข้อมูล  ได้แก่   

     -  ข้อมูลปฐมภูมิ  ได้แก่  การลงภาคสนาม เพ่ือประเมินผลรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัว
ใหม่ ที่มีความร่วมสมัยจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต                   
อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 
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      -   ข้อมูลทุติยภูมิ  ได้แก่  เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง  เรื่องหลักการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ เพ่ือใช้เป็นเกณฑ์ในการสร้างแบบการประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ 
  2)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่    

-   ประชากร     ได้แก่  ประชากรในกลุ่ม/ชุมชน และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 

-   กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่   กลุ่มตัวอย่างในกลุ่ม/ชุมชน และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 

3)  ตัวแปรที่จะศึกษา ได้แก่  
      -   ตัวแปรต้น    ได้แก่   ศึกษาหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์  
      -   ตัวแปรตาม   ได้แก่   ผลการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัว

ใหม่ ที่มีความร่วมสมัยจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต              
อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี                                      

 3.1.4  ช่วงที่ 4  :  การน าผลการศึกษาด้านการออกแบบ และการพัฒนารูปแบบของบรรจุ
ภัณฑ์ที่ได้ไปใช้งาน และถ่ายทอดผลงานสู่สังคม ชุมชน    
  1)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่    

      -  ประชากร      ได้แก่   วิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป”กรุทอง” 
                                    ต.บ่อกรุ อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี และ 
                                    สถานประกอบการ  ร้านค้าที่สนใจภายใน     
                                    อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 
      -  กลุ่มตัวอย่าง   ได้แก่  วิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป”กรุทอง” 
                                    ต.บ่อกรุ อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี และ 
                                    สถานประกอบการ  ร้านค้าที่สนใจภายใน     
                                    อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 
2)  ตัวแปรที่จะศึกษา ได้แก่  
      -  ตัวแปรต้น     ได้แก่   ศึกษาหลักการผลิตต้นแบบบรรจุภัณฑ์  
      -  ตัวแปรตาม    ได้แก่   สร้างต้นแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ ที่มีความร่วมสมัย  

จากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช  
จ.สุพรรณบุรี                                      

3.2  เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย 

3.2.1  เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูลตามขั้นตอนการด าเนินงานของวัตถุประสงค์ของการวิจัย 

  -  แบบสอบถาม ผู้วิจัยได้ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บ
รวบรวมข้อมูลเป็นแบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้น (ส าหรับกลุ่มเป้าหมาย)  



94 
 

และแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ตามวัตถุประสงค์ที่ก าหนด การเก็บ
ข้อมูลด้านการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์จากกลุ่มผู้ให้ข้อมูล คือ ประชาชนในกลุ่ม/ชุมชน (วิสาหกิจ
ชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป”กรุทอง” ต.บ่อกรุ อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี) ประชาชนทั่วไปของ 
อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น ซึ่งแบ่งเป็น 2 ตอน ดังนี้ 
  ตอนที่ 1  แบบสอบถามสภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
  ตอนที่ 2  ผู้วิจัยได้สร้างแบบสอบถาม โดยสร้างเป็นแบบ Rating Scale เพ่ือเป็น
แนวทางให้ได้ข้อมูลด้านความพึงพอใจต่อรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ใหม่ ได้แก่ ด้านการออกแบบ
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์  และด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ ดังนี้ 
  5 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 

4 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจมาก 
3 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจปานกลาง 
2 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจน้อย 
1 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 

3.2.2  กระบวนการวิจัยกับการใช้เครื่องมือในการวิจัย 

ช่วงที่ 1 :   ขั้นตอนการศึกษาข้อมูลในหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัยจากผลผลิต
คงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 

              เพ่ือใช้ประกอบในงานวิจัย เรื่อง “การศึกษาเพื่อการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ใน
การเพ่ิมยอดจ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชน
แปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี”                    

1)   เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ 
         -  การศึกษาค้นคว้า การจดบันทึก ใช้ในการสรุปผลเพื่อน าไปใช้
ประกอบแนวความคิดในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

       -  แบบสอบถาม ใช้สอบถามกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกล้วยสุกแปรรูป       
”กรุทอง” ต.บ่อกรุ อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี, สถานประกอบการ, ร้านค้า และประชาชนทั่วไป
ภายใน อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี และนักท่องเที่ยวต่างถ่ิน  
 ช่วงที่ 2 :  ขั้นตอนการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
   1)   เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ 
               -  การศึกษาค้นคว้า การจดบันทึก เพ่ือน าไปใช้ประกอบแนวความคิด 
ในการออกแบบและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ 
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       -  แบบสอบถาม  ใช้สอบถามกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกล้วยสุกแปรรูป 
”กรุทอง” ต.บ่อกรุ  อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี, สถานประกอบการ, ร้านค้า และประชาชนทั่วไป
ภายใน อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น  

ช่วงที่ 3 :  ขั้นตอนการประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ 
1)   เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ 

       -  แบบสอบถาม  ใช้ในการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง เพ่ือ
ประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

ช่วงที่ 4 :  ขั้นตอนการน าผลการศึกษาด้านการออกแบบ และการพัฒนารูปแบบของ 
บรรจุภัณฑ์ที่ได้ไปใช้งาน และถ่ายทอดผลงานการวิจัยสู่สังคม ชุมชน 

1)   เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ 
       -  แบบสอบถาม  ใช้ในการประเมินความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างเพ่ือ

ประเมินรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่  ที่มีความร่วมสมัยจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร  กรณีศึกษา
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 

3.3  กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
ช่วงที่ 1 :  ขั้นตอนการศึกษาข้อมูลในหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย จาก

ผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช       
จ.สุพรรณบุรี  
                                เป็นการเก็บข้อมูล  โดยการวิเคราะห์จากเอกสาร ต ารา และผลงานที่
เกี่ยวข้อง การพูดคุย  การสอบถาม  การสัมภาษณ์  เพ่ือให้ทราบข้อมูลเบื้องต้นส าหรับน าไปใช้
ประกอบการออกแบบรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ เป็นการวิจัยเชิงวิเคราะห์ข้อมูล 

ช่วงที่ 2 :  ขั้นตอนการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
    เป็นการเก็บข้อมูล เป็นการวิเคราะห์แนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

และแบบสอบถาม  การพูดคุย สัมภาษณ์ร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกล้วยสุกแปรรูป”กรุทอง”ต.บ่อกรุ                
อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี สถานประกอบการ  ร้านค้า ประชาชนทั่วไปใน อ.เดิมบางนางบวช            
จ.สุพรรณบุรี และนักท่องเที่ยวต่างถ่ิน ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ เป็นการวิจัยเชิงวิเคราะห์ข้อมูล 

ช่วงที่ 3 :  ขั้นตอนการประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ใหม ่
    เป็นการเก็บข้อมูล  โดยการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง เพ่ือ

ประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัยจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษา
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี  เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ 

ช่วงที่ 4 :  ขั้นตอนการน าผลการศึกษาด้านการออกแบบ และการพัฒนารูปแบบของ
บรรจุภัณฑ์ที่ได้ไปใช้งาน และถ่ายทอดผลงานการวิจัยสู่สังคม ชุมชน 
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        เป็นการเก็บข้อมูล  ใช้ในการประเมินความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง  เพ่ือ
ประเมินรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ ที่ทีความร่วมสมัยจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร  กรณีศึกษา
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี   
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 รูปที่ 3.1 แผนผังแสดงขั้นตอนการะบวนการ
วิจัย 

ควำมต้องกำรด้ำนบรรจุภัณฑ์ 
กรณศีึกษาการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัยผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 

-  ทดสอบบรรจุภัณฑ์เพ่ือหาประสิทธิภาพด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ และด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์  
-  ประเมินความพึงพอใจต่อการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพิ่มยอดจ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชน    
   จากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต                     
   อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 

สรุปผล – จัดท า  จัดพิมพ์รายงานฉบับสมบูรณ์ – เผยแพร่ 

ศึกษาทฤษฎี  ค้นคว้าข้อมูลต่างๆ – ศึกษาเอกลักษณ์ชุมชน – ศึกษาปัจจัยผลผลิตทางการเกษตร และ 
ศึกษาหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์) 

รวบรวม – สรุปผล –วิเคราะห์ข้อมูลต่างๆ  เพ่ือใช้เป็นแนวทางประกอบในการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

ขั้นตอนการออกแบบร่าง  และพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ – วิเคราะห์  และสรุปผล 

สร้าง - ผลิตต้นแบบบรรจุภัณฑ์  
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3.4  กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 
 ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์จากเครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัยโดยมีขั้นตอน ดังต่อไปนี้ 

1) การพูดคุย การสัมภาษณ์  และการจดบันทึก  น าข้อมูลที่ได้จากการพูดคุย การสัมภาษณ์ 
มาสรุปผลและวิเคราะห์  เพ่ือเป็นแนวทางการก าหนดแนวความคิดในการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ซ่ึง
มีวัตถุประสงค์เพ่ือหาประสิทธิภาพ และสรุปผลเชิงสังเคราะห์ 

2) แบบสอบถาม 
น าข้อมูลที่ได้จากการตอบแบบสอบถาม (แบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้น 

(ส าหรับกลุ่มเป้าหมาย) และแบบสอบถามประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม ่    
มาวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ยความพึงพอใจในประเด็นต่าง ๆ  ดังต่อไปนี้ 

ตอนที่ 1  แบบสอบถามสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม (Frequency) 
      ตอนที่ 2  แบบสอบถามความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ ได้แก่ ด้านการ
ออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ และด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ เป็นการวิเคราะห์ผล ดังนี้ 
       เป็นการหาค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ของ
ระดับความพึงพอใจของบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัยจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี โดยน าเสนอในลักษณะตารางประกอบ
ค าอธิบาย  โดยแบ่งระดับเกณฑ์ประเมิน ดังนี้ 
  4.50 – 5.00  หมายถึง มีความเหมาะสมมากท่ีสุด 
  3.50 – 4.49  หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 
  2.50 – 3.49  หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 
  1.50 – 2.49  หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 
  1.00 – 1.49  หมายถึง มีความเหมาะสมน้อยที่สุด 
 

 



 
 

บทท่ี  4 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

โครงการวิจัย เรื่อง “การศึกษาเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพ่ิมยอดจ าหน่าย
สินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต         
อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี” เป็นการวิเคราะห์ข้อมูล ดังต่อไปนี้ 

4.1  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
4.2  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
4.3  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้นของกลุ่มเป้าหมาย 
4.4  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 

 

4.1  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
 การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพิ่มยอดจ าหน่ายสินค้า
แก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลติ               
อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี โดยวิเคราะห์โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ตามลักษณะการใช้งาน ดังต่อไปนี้ 

1)  ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
              -  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากหน่อไม้ไผ่ตงแกะสลัก ขนาด 500 กรัม  
                 ประเภทการดอง      จ านวน  1  โครงสร้าง 
              -  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากกระเจี๊ยบแดงอบแห้ง ขนาด 350 กรัม   
                 ประเภทการอบแห้ง      จ านวน  1  โครงสร้าง 
              -  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากอ้อย ขนาด 350 กรัม      
                 ประเภทการกวน (น้ าตาลอ้อย)  จ านวน  1  โครงสร้าง 
              -  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากกล้วยน้ าว้า ขนาด 250 กรัม         
                 กล้วยอบม้วน    จ านวน  1  โครงสร้าง 
                 กล้วยตาก     จ านวน  1  โครงสร้าง 
                 กล้วยฉาบ     จ านวน  1  โครงสร้าง 
                 กล้วยกวน     จ านวน  1  โครงสร้าง 
             -  การออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบรวมหน่วย ชนิดละ/ขนาด 120 กรัม  
                (ผลผลิตแปรรูปจากกล้วยน้ าว้า 4 ชนิด)   จ านวน  1  โครงสร้าง  
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คุณลักษณะด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ตามลักษณะการใช้งาน  วัสดุและรูปแบบของโครงสร้าง
สามารถหาซ้ือได้ในท้องตลาด  โดยพิจารณาตามลักษณะการใช้งานที่เหมาะสม  เพ่ือให้สอดคล้องกับการ
ลดต้นทุนที่ไม่สูงมากนักแต่สามารถใช้งานได้ดี  กล่องบรรจุภัณฑ์จะมีรูปทรงที่เป็นทรงสี่เหลี่ยมให้ง่ายต่อ
การจัดวางซ้อนทับกัน  ท าให้ไม่เปลืองพ้ืนที่ต่อการจัดวางสินค้าส าหรับการจัดจ าหน่าย ส าหรับบรรจุ
ภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากกล้วยน้ าว้า มีทั้งหมด 4 ประเภท ได้แก่ กล้วยอบม้วน กล้วยตาก กล้วยกวน 
และกล้วยฉาบ  จะเลอืกวัสดุที่ใช้เป็นถุงฟอยล์อลูมิเนียมแบบซิปล็อค  มีคุณสมบัติในการป้องกันได้ทั้งก๊าซ

ต่าง ๆ ป้องกันการซึมผ่านของก๊าซ กลิ่น น้ ามัน และแสงได้อย่างดี  ท าให้สามารถปกป้องและถนอม
ผลิตภัณฑ์ที่บรรจุอยู่ภายในได้ยาวนาน  ส่วนบรรจุภัณฑ์ผลผลิตจากหน่อไม้ไผ่ตงแกะสลัก  จะเลือกวัสดุที่

ใช้เป็นขวดแก้ว  มีคุณสมบัติทางกายภาพใสสะอาดและปลอดภัย ทนความร้อนได้สูง มีอายุการใช้งาน
ยาวนาน  เมื่อเลิกใช้สามารถท าความสะอาดและน ากลับมาท าเป็นบรรจุภัณฑ์ใหม่ได้  บรรจุภัณฑ์ผลผลิต
จากกระเจี๊ยบแดงอบแห้ง   จะเลอืกวัสดุโครงสร้างด้านในที่ใช้เป็นถุงพลาสติกใส  ท ามาจากพลาสติกชนิด

พอลลิเอทีลีน(PE) ชนิดความหนาแน่นต่ า (LDPE) และโครงสร้างด้านนอกที่ใช้จะเป็นกล่องกระดาษอาร์ต 
(Art Paper) เป็นกระดาษที่ท าจากเยื่อเคมี (เยื่อที่ผลิตโดยใช้สารเคมี) และเคลือบผิวให้เรียบด้านเดียว 
การเคลือบจะเคลือบมันเงา หรือแบบด้านก็ได้ เนื้อกระดาษมีสีขาว ใช้พิมพ์ภาพที่มีรายละเอียดสูง ท าให้
ภาพคมชัดและออกมาสวยงาม และบรรจุภัณฑ์ผลผลิตจากน้ าตาลอ้อย  จะเลือกวัสดุที่ใช้เป็นกระป๋อง

พลาสติกมีหูหิ้ว  มีฝาปิด  สามารถเห็นสินค้าภายในได้รอบตัว และมีสายคาดด้านนอกที่ใช้วัสดุเป็น
กระดาษอาร์ต (Art Paper) และบรรจุภัณฑ์ประเภทกล่องบรรจุภัณฑ์แบบรวมหน่วย (ถาดกระดาษแบบ
ขึ้นรูปทรงสี่เหลี่ยม) จะเลือกวัสดุที่ใช้เป็นกระดาษชนิดเคลือบพลาสติกชนิด PET ที่มีความทนทานต่อ
ความชื้นและไขมัน  

 

4.2  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 

 การวิจัยครั้งนี้เป็น “การศึกษาเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพ่ิมยอดจ าหน่าย
สินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต        
อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี” จะเน้นถึงรูปแบบที่มีสีสันที่มีความสดใส สวยงาม สะดุดตา โดยน า
จุดเด่น เอกลักษณ์ของกลุ่ม/ชุมชน เช่น รางวัล/ผลงานการประกวดผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ วัตถุดิบ ฯลฯ มา
ประกอบการออกแบบในการสื่อความหมาย การแสดงออกบนบรรจุภัณฑ์  เพ่ือสร้างเชื่อมั่นให้แก่สินค้า 
และช่วยส่งเสริมการขายให้กับผู้ซื้อ  โดยใช้แนวคิดของด ารงศักดิ์ ชัยสนิท (2537 : 8-9) ที่ว่า “บรรจุ
ภัณฑ์  เป็นเครื่องบ่งชี้บอกผู้บริโภคเกี่ยวกับสินค้า ลักษณะวิธีการใช้ แหล่งผลิต และเป็นตัวช่วยในการ
เพ่ิมยอดขาย ช่วยสร้างภาพพจน์ และเอกลักษณ์ให้กับสินค้า”  
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 จากการวิเคราะห์ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์  จะเป็นการน าแนวความคิด รูปแบบที่ใช้
สีสันที่สดใส สวยงาม สะดุดตา โครงสร้างสีหลัก ๆ ที่ใช้เป็นโทนสีเขียว ที่สื่อถึงผลผลิต วัตถุดิบที่ใช้ใน
การผลิตที่ได้จากธรรมชาติ  และโทนสีที่ได้จากสีต้นแบบของผลผลิตทางการเกษตรชนิดนั้น ๆ เช่น 
กระเจี๊ยบแดงอบแห้ง จะใช้โทนสีชมพูอมม่วงของกระเจี๊ยบ หรือโทนสีน้ าตาล เหลือง ที่แทนสีของอ้อยที่
น ามาผลิตเป็นน้ าตาลอ้อย  เป็นต้น  ส่วนลวดลาย ภาพประกอบแบบจะใช้ลักษณะของภาพถ่ายเหมือน
จริงเป็นหลัก และใช้ภาพตกแต่งพ้ืนหลังที่เป็นลวดลายกราฟิกให้สอดคล้องกับเนื้อหา เรื่องราวของ
ผลิตภัณฑ์/สินค้า และแสดงจุดเด่น เอกลักษณ์ของกลุ่ม/ชุมชน  โดยกลุ่มเป้าหมายต้องการให้เน้นภาพ
ผลผลิตทางการเกษตร  รางวัล/ผลงานการประกวด และประวัติ/ที่มาของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุก
แปรรูป”กรุทอง” มีการระบุแสดงรายละเอียดข้อมูลต่าง ๆบนบรรจุภัณฑ์ตามหลักการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นต่อผู้ซื้อมากขึ้น ตัวอักษรที่ เลือกใช้เน้นลักษณะที่ดูเรียบง่าย และเป็น
ลักษณะตัวเขียน ตัวตวัด ซึ่งท าให้ดูร่วมสมัย อ่านได้ง่าย 

4.3 การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้นของกลุ่มเป้าหมาย 

การวิจัยครั้งนี้เป็น “การศึกษาเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพ่ิมยอดจ าหน่าย
สินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต        
อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี” เป็นแบบสอบถามข้อมูลเบื้องต้นส าหรับใช้ประกอบการน าไปเป็น
แนวคิดในการออกแบบของกลุ่มเป้าหมาย จากแบบสอบถาม จ านวน 200 ชุด ผู้วิจัยได้น าเสนอใน
รูปแบบตารางประกอบ ดังนี้ 

 ตอนที่ 1  แบบสอบถามเกี่ยวกับสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
       ตอนที่ 2  แบบสอบถามเกี่ยวกับความต้องการของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่          

ตารางท่ี 4.1  แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
สถานภาพ ความถี่ ร้อยละ 

1. เพศ ชาย 29 29.00 

 หญิง 71 71.00 

รวม 100 100 
2. อายุ ต่ ากว่า 25 ปี 10 10.00 

 25 - 34 ปี 16 16.00 

 35 - 44 ปี 26 26.00 

 45 - 54 ปี 42 42.00 

 55 ปีขึ้นไป 6 65.00 

รวม 100 100 
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3. อาชีพ นักเรียน / นักศึกษา 10 10.00 
 ข้าราชการ 7 7.00 
 พนักงานรัฐวิสาหกิจ 3 3.00 
 รับจ้าง 

ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว 
30 
38 

30.00 
38.00 

 อ่ืน ๆ …แม่บ้าน… 12 12.00 
รวม 100 100 

4. รายได้ / เดือน ต่ ากว่า 5,000 บาท 8 8.00 
 5,001 – 10,000 บาท 19 19.00 
 10,001 – 20,000 บาท 

20,001 – 30,000 บาท 
28 
25 

28.00 
25.00 

 30,000 บาทข้ึนไป 20 20.00 
รวม 100 100 

5. ระดับการศึกษา ต่ ากว่าปริญาตรี 40 40.00 
 ปริญญาตรี 46 46.00 
 สูงกว่าปริญญาตรี 14 14.00 

รวม 100 100 
                 สรุปจากตารางที่ 4.1  กลุ่มเป้าหมายที่ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ
71.00) ระดับช่วงอายุ คือ อายุระหว่าง 45 - 54 ปี (ร้อยละ42.00) กลุ่มอาชีพอันดับแรก คือ ค้าขาย/
ธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ38.00)  กลุ่มของผู้มีรายได้/เดือน  อันดับแรก คือ  10,001 – 20,000 บาท (ร้อย
ละ28.00) และระดับการศึกษา  คือ ปริญญาตรี (ร้อยละ46.00)  

ตารางท่ี 4.2   แสดงข้อมูลความถ่ีและร้อยละของความต้องการของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่   

สิ่งท่ีต้องการ ความถี่ ร้อยละ 
6. ความสนใจ เพ่ือเป็นของฝาก/ของที่ระลึก  53 53.00 

  (การเลือกซ้ือ) เพ่ือซื้อไปรับประทานเอง 
เพ่ือใช้จัดเลี้ยง  
อ่ืนๆ 

27 
17 
3 

27.00 
17.00 
3.00 

รวม 100 100 
7. สนใจซื้อ กล้วยอบม้วน 23 23.00 

  ผลิตภัณฑ์ กล้วยตาก 21 21.00 

 กล้วยฉาบ 12 12.00 
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 กล้วยกวน 14 14.00 

 หน่อไม้ไผ่ตงแกะสลัก 
กระเจี๊ยบแดงอบแห้ง    
น้ าตาลอ้อย        
อ่ืนๆ…ข้าวไรเบอรี่… 

7 
10 
7 
6 

7.00 
10.00 
7.00 
6.00 

รวม 100 100 
8.  บรรจุภัณฑ์ มี 87 87.00 
    มีส่วนใน 
    การตัดสินใจ 
    ซื้อสินค้า    

ไม่มี 13 13.00 

รวม 100 100 
9. ภาพ ภาพถ่าย (เหมือนจริง) 43 43.00 

 ภาพวาด/ภาพเขียน 10 10.00 
 ภาพกราฟิค (คอมพิวเตอร์/เวคเตอร์)

ภาพการ์ตูน 
30 
17 

30.00 
17.00 

รวม 100 100 
10. สี โทนสีแบบสดใส 51 51.00 
 โทนสีแบบเรียบง่าย (คลีนๆ) 33 33.00 
 โทนสีแบบเน้นธรรมชาติ (อีโค) 

อ่ืนๆ 
16 
- 

16.00 
- 

รวม 100 100 
11. ตัวอักษร            แบบเป็นทางการ 
                             แบบเรียบง่าย/ตัวหวัด  
                             แบบประดิษฐ์          
                             อ่ืน ๆ       

40 
49 
11 
- 

40.00 
49.00 
11.00 

- 
รวม 100 100 

12. จุดเด่น/เอกลักษณ์ ประวัติ/ที่มาของวิสาหกิจชุมชนกลุ่ม  
     ของกลุ่ม/ชุมชน    กล้วยสุกแปรรูป”กรุทอง”     
                             รางวลั/ผลงานการประกวด 
                             ภาพกิจกรรม/ขั้นตอนการท า 
                             ภาพผลผลิตทางการเกษตรฯ 
                            อ่ืน ๆ   

24 
 

27 
10 
39 
- 

24.00 
 

27.00 
10.00 
39.00 

          - 

รวม 100 100 
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               สรุปจากตารางที่ 4.2  กลุ่มเป้าหมายมีความสนใจต้องการซื้อผลิตภัณฑ์/สินค้า ไปเป็นของ
ฝาก/ของที่ระลึก (ร้อยละ53.00) โดยนิยมซื้อ กล้วยอบม้วน (ร้อยละ23.00) ปัจจัยการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ มีส่วนช่วยในการตัดสินใจ  คือ มี (ร้อยละ87.00)  ภาพประกอบที่ใช้ มีลักษณะ คือ ภาพถ่าย 
(เหมือนจริง) (ร้อยละ43.00)  สีสันที่ใช้ คือ โทนสีสันแบบสดใส (ร้อยละ51.00) ตัวอักษรที่ใช้ คือ แบบ
เรียบง่าย/ตัวหวัด (ร้อยละ49.00) และจุดเด่น/เอกลักษณ์ ที่อยากได้ประกอบข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ คือ  
ภาพผลผลิตทางการเกษตรฯ (ร้อยละ39.00)   

4.4  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 

ตารางท่ี 4.3  แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

สถานภาพ ความถี่ ร้อยละ 
1. สถานภาพ           สถานประกอบการ  

ประชาชนทั่วไปภายในฯ 
นักท่องเที่ยวต่างถิ่น 

59 
22 
19 

59.00 
22.00 
19.00 

 รวม                                                      100 100 

2. เพศ ชาย 30 30.00 

 หญิง 70 70.00 

รวม 100 100 
3. อายุ ต่ ากว่า 25 ปี 13 13.00 

 25 - 34 ปี 15 15.00 

 35 - 44 ปี 25 25.00 

 45 - 54 ปี 39 39.00 

 55 ปีขึ้นไป 8 8.00 

รวม 100 100 
4. อาชีพ นักเรียน / นักศึกษา 18 18.00 

 ข้าราชการ 5 5.00 
 พนักงานรัฐวิสาหกิจ 3 3.00 
 รับจ้าง 

ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว 
37 
27 

37.00 
27.00 

 อ่ืน ๆ ..แม่บ้าน.. 10 10.00 
รวม 100 100 
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5. ระดับการศึกษา ต่ ากว่าปริญาตรี 40 40.00 
 ปริญญาตรี 51 51.00 
 สูงกว่าปริญญาตรี 9  9.00 

รวม 100 100 
              สรุปจากตารางที่ 4.3  สถานภาพของกลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่เป็นสถานประกอบการ 
วิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป”กรุทอง”จ.สุพรรณบุรี (ร้อยละ59.00) ส่วนใหญ่ คือ เพศหญิง (ร้อย
ละ70.00)  ระหว่างช่วงอายุ คือ 45 - 54 ปี (ร้อยละ39.00) กลุ่มอาชีพอันดับแรก คือ รับจ้าง (ร้อยละ
37.00)  และระดับการศึกษา อันดับแรก คือ ปริญญาตรี (ร้อยละ51.00)  
 
ตารางท่ี 4.4   แสดงระดับการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ของกลุ่มเป้าหมาย                   

รายการประเมิน 
ระดับคะแนน ระดับ 

ความพึงพอใจ X SD 
- ด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 

1.  รูปแบบของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์โดยรวม มีความ
เหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ 

4.80 0.45 มากที่สุด 

2.  วัสดุของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ มีความเหมาะสม 4.62 0.49 มากที่สุด 
3.  บรรจุภัณฑ์มีขนาดเหมาะสมต่อปริมาณของสินค้า 4.70 0.61 มากที่สุด 
4.  สามารถเปิด-ปิด และเก็บรักษาสินค้าไดดี้ สะดวก 4.43 0.52 มาก 
5.  สามารถหิ้ว หรือหยิบจับได้สะดวก 4.30 0.50 มาก 

- ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
6.  สีสัน มีความสดใส สวยงาม 4.86 0.35 มากที่สุด 
7.  รูปภาพ ลวดลายทีต่กแต่ง มีความเหมาะสม
สวยงาม 

4.78 0.41 มากที่สุด 

8.  รูปแบบตัวอักษร มีความสอดคล้อง เหมาะสม   4.62 0.49 มากที่สุด 
9.  ข้อมูลแสดงรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ มีความ
เหมาะสม ครบถ้วน 

4.82 0.38 มากที่สุด 

10. บรรจุภัณฑ์สามารถสื่อถึงจุดเด่น เอกลักษณกลุ่ม/
ชุมชน ได้ด ี

4.44 0.54 มาก 

รวม 4.63 0.47 มากที่สุด 
สรุปจากตารางที่ 4.4  พบว่าผลการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ของ

กลุ่มเป้าหมายนั้น  ทางด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ มีความพึงพอใจมากที่สุด  คือ  ด้าน
รูปแบบของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์โดยรวม มีความเหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 
4.80 ส่วนด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์  มีความพึงพอใจมากที่สุด  คือ บรรจุภัณฑ์มีสีสัน มีความ
สดใส สวยงาม ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.86  สภาพโดยรวมต่อการประเมินความพึงพอใจต่อ
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ของกลุ่มเป้าหมาย มีความพึงพอใจ ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.63   



บทท่ี 5 
 

สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 

สรุป และอภิปรายผล   
  จากการวิเคราะห์ข้อมูลโครงการวิจัย เรื่อง “การศึกษาเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย 

ในการเพิ่มยอดจ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี” ผู้วิจัยสามารถสรุปและอภิปรายผล ดังต่อไปนี้ 

5.1  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
5.2  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
5.3  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลจากแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อ 
      รูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 
5.4  ข้อเสนอแนะ 
 

5.1  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นของหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ทางด้านการออกแบบ

โครงสร้างบรรจุภัณฑ์เพ่ือใช้ประกอบในการออกแบบและพัฒนาโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ โดยอาศัยการลง
เก็บข้อมูล การพูดคุย การสัมภาษณ์ และการใช้แบบสอบถามกับสถานประกอบการ(วิสาหกิจชุมชนกลุ่ม
กล้วยสุกแปรรูป”กรุทอง”) ประชาชนทั่วไปภายใน อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี และนักท่องเที่ยว
ต่างถ่ิน ดังต่อไปนี้ 

5.1.1 สรุปและอภิปรายผลข้อมูลด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  รูปแบบของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์
สามารถหาซื้อได้ในท้องตลาด  โดยพิจารณาตามลักษณะการใช้งานที่เหมาะสม  เพ่ือให้สอดคล้องกับการ
ลดต้นทุนที่ไม่สูงมากนักแต่สามารถใช้งานได้ดี  โดยกล่องบรรจุภัณฑ์จะมีรูปทรงที่เป็นทรงสี่เหลี่ยมให้ง่าย
ต่อการจัดวางซ้อนทับกัน  ท าให้ไม่เปลืองพ้ืนที่ต่อการจัดวางสินค้าส าหรับการจัดจ าหน่าย 

5.1.2 สรุปและอภิปรายผลข้อมูลด้านวัสดุและระบบการพิมพ์บนบรรจุภัณฑ์   
                  1)  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากหน่อไม้ไผ่ตงแกะสลัก ขนาด 500 กรัม  
                       จะเลือกวัสดุที่ใช้เป็นขวดแก้ว  มีคุณสมบัติทางกายภาพใสสะอาดและปลอดภัย ทน
ความร้อนได้สูง มีอายุการใช้งานยาวนาน  เมื่อเลิกใช้สามารถท าความสะอาดและน ากลับมาท าเป็น
บรรจุภัณฑ์ใหม่ได้ 
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               2)  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากกระเจี๊ยบแดงอบแห้ง ขนาด 350 กรัม   
                         จะเลือกวัสดุโครงสร้างด้านในที่ใช้เป็นถุงพลาสติกใส ท ามาจากพลาสติกชนิดพอลลิ
เอทีลีน (PE) ชนิดความหนาแน่นต่ า (LDPE) และโครงสร้างด้านนอกที่ใช้จะเป็นกล่องกระดาษอาร์ต (Art 
Paper) เป็นกระดาษท่ีท าจากเยื่อเคมี (เยื่อที่ผลิตโดยใช้สารเคมี) และเคลือบผิวให้เรียบด้านเดียว การ
เคลือบจะเคลือบมันเงา หรือแบบด้านก็ได้ เนื้อกระดาษมีสีขาว ใช้พิมพ์ภาพที่มีรายละเอียดสูง ท าให้
ภาพคมชัดและออกมาสวยงาม 
               3)  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากน้ าตาลอ้อย ขนาด 350 กรัม    
      จะเลือกวัสดุที่ใช้เป็นกระป๋องพลาสติกมีหูหิ้ว มีฝาปิด สามารถเห็นสินค้าภายในได้
รอบตัว และมีสายคาดด้านนอกท่ีใช้วัสดุเป็นกระดาษอาร์ต (Art Paper) 
               4)  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลผลิตแปรรูปจากกล้วยน้ าว้า ขนาด 250 กรัม  
       จะเลือกวัสดุที่ใช้เป็นถุงฟอยล์อลูมิเนียมแบบซิปล็อค มีคุณสมบัติในการป้องกันได้
ทั้งก๊าซต่าง ๆ ป้องกันการซึมผ่านของก๊าซ กลิ่น น้ ามัน และแสงได้อย่างดี  ท าให้สามารถปกป้องและ
ถนอมผลิตภัณฑ์ท่ีบรรจุอยู่ภายในได้ยาวนาน 

              5)  การออกแบบบรรจภุณัฑ์แบบรวมหนว่ย  ขนาด 120 กรัม (ผลผลิตจากกล้วยน้ าว้า) 

      - ชั้นที่ 1  จะเลือกวัสดุที่ใช้เป็นถุงฟอยล์อลูมิเนียมแบบซิปล็อค มีคุณสมบัติในการ
ป้องกันได้ทั้งก๊าซต่าง ๆ ป้องกันการซึมผ่านของก๊าซ กลิ่น น้ ามัน และแสงได้อย่างดี   

     - ชั้นที่ 2 เป็นบรรจุภัณฑ์ประเภทกล่องบรรจุภัณฑ์แบบรวมหน่วย (ถาดกระดาษ
แบบขึ้นรูปทรงสี่เหลี่ยม) จะเลือกวัสดุที่ใช้เป็นกระดาษชนิดเคลือบพลาสติกชนิด PET ที่มีความทนทาน
ต่อความชื้นและไขมัน  

   6)  ระบบการพิมพ์เป็นระบบออฟเซต (Off Set Printing) เป็นระบบการพิมพ์ที่ใช้กัน

มากที่สุดทั่วโลกในปัจจุบัน เพราะให้งานพิมพ์ที่สวยงามมีความคล่องตัวในการจัดอาร์ตเวิร์ค  การพิมพ์
ไม่ยุ่งยากมากจนเกินไปประกอบกับความก้าวหน้าในการท าฟิล์มและการแยกสีในปัจจุบัน เป็นการพิมพ์ 
หลายสี หรือภาพสี่สีที่ต้องการความสวยงาม มีความประณีต สวยงาม ดังนั้นท าให้ยิ่งพิมพ์จ านวนมาก
เท่าไหร่ราคาก็จะยิ่งถูกลง 

  

5.2  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นของหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ทางด้านการออกแบบกราฟิก

บรรจุภัณฑ์เพ่ือใช้ประกอบในการออกแบบและพัฒนากราฟิกบรรจุภัณฑ์ โดยอาศัยการลงเก็บข้อมูล 
การพูดคุย การสัมภาษณ์ และการใช้แบบสอบถามกับสถานประกอบการ (วิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุก
แปรรูป”กรุทอง”) ประชาชนทั่วไปภายใน อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 
ดังต่อไปนี้ 
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5.2.1  สรุปและอภิปรายผลข้อมูลด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
        จะเป็นการน าแนวความคิด รูปแบบที่ใช้สีสันที่สดใส  สวยงาม สะดุดตา โครงสร้างสีหลัก  

ที่ใช้เป็นโทนสีเขียว สีเหลืองเพ่ือสื่อถึงผลผลิตที่ได้ทางการเกษตรจากธรรมชาติ และโทนสีที่ได้จากสี
ต้นแบบของผลผลิตทางการเกษตรชนิดนั้นๆ เช่น กระเจี๊ยบแดงอบแห้ง จะใช้โทนสีชมพูม่วงของ
กระเจี๊ยบ หรือโทนสีน้ าตาลเหลือง  ที่แทนสีของน้ าอ้อยที่น ามาท าเป็นน้ าตาลอ้อย เป็นต้น ลวดลาย 
ภาพประกอบจะใช้ลักษณะของภาพถ่ายเหมือนจริงเป็นหลัก และใช้ภาพตกแต่งพ้ืนหลังที่เป็นลวดลาย
กราฟิกให้สอดคล้องกับเนื้อหา  เรื่องราวของผลิตภัณฑ์/สินค้า  และแสดงจุดเด่น เอกลักษณ์ของกลุ่ม/
ชุมชน  โดยกลุ่มเป้าหมายต้องการให้เน้นภาพผลผลิตทางการเกษตร รางวัล/ผลงานการประกวดและ
ประวัติ/ที่มาของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป”กรุทอง” มีการระบุรายละเอียดข้อมูลต่าง ๆ ตาม
หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่เกี่ยวกับสินค้าตามกฎหมายก าหนด เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นต่อผู้ซื้อมากขึ้น 
ตัวอักษรที่ใช้ดูเรียบง่ายและตัวเขียน ตัวตวัด ให้ดูร่วมสมัย อ่านได้ง่าย 
 

5.3  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลจากแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบ
บรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ 
 5.3.1  สรุปผลการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ 

         ผลการประเมินความพึงพอใจ พบว่า  สภาพโดยรวมต่อการประเมินความพึงพอใจของ
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ของกลุ่มเป้าหมาย มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.63  โดย
แบ่งตามหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์  ได้ดังต่อไปนี้  

1)   ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ ด้านรูปแบบของ 
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์โดยรวม มีความเหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.80  

2)   ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์  มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ บรรจุภัณฑ์มี 
สีสัน มีความสดใส สวยงาม ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.86 
 

5.4  ข้อเสนอแนะ 
 1.  ควรดึงหน่วยงานราชการ หรือหน่วยงานเอกชน  เข้ามามีส่วนร่วมในการประเมินผลเพ่ือการ
เผยแพร่ และต่อยอดผลงานให้มากข้ึน 
 2.  บรรจุภัณฑ์ในกลุ่มผลผลิตทางการเกษตรชนิดอ่ืนๆ เช่น หน่อไม้ไผ่ตง น้ าตาลอ้อย กระเจี๊ยบ
แห้ง ด้านการออกแบบกราฟิกอยากให้มีการน าเสนอให้เป็นไปในแนวทางเดียวกันทั้งชุด เช่นเดียวกับ
กลุ่มกล้วยน้ าว้า เพื่อให้ดูว่าที่มาจากแหล่งผลิตเดียวกันทั้งหมด 
 3.  การเลือกใช้โครงสร้างบรรจุภัณฑ์รูปจะช่วยลดต้นทุนการผลิตให้ถูกก็จริง แต่ยังขาดความ
แตกต่างซึ่งจะท าให้ยังไม่น่าสนใจมากนัก ควรศึกษาเพ่ิมเติม 
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แบบสอบถาม 
 

การศึกษาเพื่อการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพ่ิมยอดจ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชน
จากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร  กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต      

อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 
 
 
 
ค าชี้แจง 
 
 แบบวิเคราะห์นี้สร้างขึ้นมาเพ่ือใช้ในการวิเคราะห์ รวบรวมข้อมูลประกอบการวิจัย เพ่ือใช้เป็น
แนวคิดประกอบการออกแบบและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพ่ิมยอดจ าหน่ายสินค้าแก่
ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต อ.เดิมบางนาง
บวช จ.สุพรรณบุรี ในการนี้ผู้วิจัยจึงใคร่ขอความกรุณาท่านโปรดได้พิจารณาและตอบค าถามทุกข้อจาก
แบบสอบถามนี้ตามความเป็นจริง ด้วยค าตอบของท่านจะมีความส าคัญต่อการด าเนินการวิจัยในครั้งนี้ 
 ดังนั้นผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าคงจะได้รับความร่วมมือจากท่านด้วยเป็นอย่างดี และ
ขอขอบพระคุณกลุ่มตัวอย่าง (กลุ่มเป้าหมาย) ทุกท่านที่ให้ความร่วมมืออย่างสูงมา ณ ที่นี้ด้วย 
 
 
 
 
 
          

    ขอแสดงความนับถือ 

(นางมัทธนี  ปราโมทย์เมือง) 
                                                               คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
                 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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เร่ือง 

การศึกษาเพื่อการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพ่ิมยอดจ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชน
จากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต       

อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 
 

ค าชี้แจง  โปรดท าเครื่องหมาย ลงใน  ตรงตามความเป็นจริงของท่าน 
ตอนที่ 1. สถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

1. เพศ   

  ชาย     
  หญิง 

2. อายุ   

  ต่ ากว่า 25 ปี    
  อายุ 25 - 34 ปี   
  อายุ 35 - 44 ปี 
  อายุ 45 - 54 ปี   
  อายุ 55 ปีขึ้นไป   

3. อาชีพ  

  นักเรียน/นักศึกษา   
  ข้าราชการ    
  พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
  รับจ้าง    
  ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว   
  อ่ืนๆ (ระบุ) ..................... 

 

แบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้นส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูล 

(กลุ่มเป้าหมาย) 
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4. รายได้  

  ต่ ากว่า 5,000 บาท   
  5,000 – 10,000 บาท  
  10,001 – 20,000 บาท 
  20,001 – 30,000 บาท  
  30,000 บาทขึ้นไป   

5. ระดับการศึกษา     

  ต่ ากว่าปริญาตรี   
  ปริญญาตรี    
  สูงกว่าปริญญาตรี 

ตอนที่ 2. ความต้องการต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัยตัวใหม่ ในการเพ่ิมยอดจ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชน     
            จากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร (วิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป“กรุทอง”                
            อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี) 
6. ท่านให้ความสนใจในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์/สินค้าของชุมชน เพ่ือสิ่งใด 

 เพ่ือเป็นของฝาก / ของที่ระลึก    
 เพ่ือซื้อไปรับประทานเอง 
 เพ่ือใช้จัดเลี้ยง เช่น งานประชุม, สัมมนา   
 อ่ืนๆ (ระบุ) ...................................... 

7. ผลิตภัณฑ์/สินค้าของชุมชน ของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป“กรุทอง”อ.เดิมบางนางบวช      
    จ.สุพรรณบุรี ท่านสนใจซื้อผลิตภัณฑ์/สินค้าตัวใดผลิตภัณฑ์/สินค้า (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อได้) 

 กล้วยอบม้วน    
 กล้วยตาก   
 กล้วยฉาบ   
 กล้วยกวน 
 หน่อไม้ไผ่ตงแกะสลัก   
 กระเจี๊ยบแดงอบแห้ง    
 น้ าตาลอ้อย    
 อ่ืนๆ (ระบุ) ........................ 
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8. ท่านคิดว่าในการออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่ จะมีส่วนช่วยในการตัดสินใจซื้อสินค้าหรือไม่ 
  มี     
  ไม่มี 

9. ท่านคิดว่า “ภาพประกอบ” ที่จะน ามาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่นี้ ควรเป็น            
    มีลักษณะภาพ แบบใด 
 
 ภาพถ่าย (เหมือนจริง) 

 

 ภาพวาด/ภาพเขียน  

  

 ภาพกราฟิค (คอมพิวเตอร์/เวคเตอร์) 
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 ภาพการ์ตูน    

  

10. ท่านคิดว่า “สีสัน” ที่จะน ามาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่นี้ ควรเป็นสีลักษณะใด 

 โทนสีแบบสดใส 

  

 โทนสีแบบเรียบง่าย (คลีนๆ) 

       

 โทนสีแบบเน้นธรรมชาติ (อีโค) 

 

 

 

                                                                          อ่ืนๆ (ระบุ) ........................................ 
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11. ท่านคิดว่า “ตัวอักษร” ที่จะน ามาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่ ควรมีลักษณะใด 

 แบบเป็นทางการ      
 แบบเรียบง่าย/ตัวหวัด        
 แบบประดิษฐ์          
 อ่ืนๆ (ระบุ) ......................... 

12. ท่านคิดว่า ควรน าจุดเด่น เรื่องราว หรือเอกลักษณ์ใดของกลุ่ม/ชุมชน มาใช้เป็นแนวทาง
ประกอบการออกแบบรูปแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 
  ประวัติ/ที่มาของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป”กรุทอง”     
  รางวัล/ผลงานการประกวด  
  ภาพกิจกรรม/ขั้นตอนการท า 
  ภาพผลผลิตทางการเกษตรฯ   
  อ่ืนๆ (ระบุ) ...................... 

ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………. 
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แบบสอบถาม 
 

การศึกษาเพื่อการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพ่ิมยอดจ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชน
จากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต       

อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 
 
 
 
ค าชี้แจง 
 
 แบบวิเคราะห์นี้สร้างขึ้นมาเพ่ือใช้ในการประเมินความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่ ของ
กลุ่มเป้าหมาย ที่เป็นวิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป”กรุทอง” สถานประกอบการ ร้านค้า 
ประชาชนทั่วไปภายในจังหวัดสุพรรณบุรี  และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น  ในการนี้ผู้วิจัยจึงใคร่ขอความกรุณา
ท่านโปรดพิจารณา และตอบค าถามจากแบบสอบถามนี้ตามความจริง ด้วยค าตอบของท่านทุกข้อมี
ความส าคัญยิ่งต่อการวิจัยในครั้งนี้ 
 ดังนั้นผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าคงจะได้รับความร่วมมือจากท่านด้วยเป็นอย่างดี และ
ขอขอบพระคุณกลุ่มตัวอย่าง (กลุ่มเป้าหมาย) ทุกท่านที่ให้ความร่วมมืออย่างสูงมา ณ ที่นี้ด้วย 
 
 
 
 
 
          

    ขอแสดงความนับถือ 

(นางมัทธนี  ปราโมทย์เมือง) 
                                                               คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
                 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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เร่ือง 

การศึกษาเพื่อการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพ่ิมยอดจ าหน่ายสินค้าแก่ชุมชน
จากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต       

อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 
 

ค าชี้แจง  โปรดท าเครื่องหมาย ลงใน  ตามความเป็นจริงของท่าน 

ตอนที่ 1. สถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1. สถานะภาพ 
□  สถานประกอบการ (วิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป”กรุทอง”จ.สุพรรณบุรี)       
□  ประชาชนทั่วไปภายใน อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี   
□  นักท่องเที่ยวต่างถิ่น    
2. เพศ 
□  ชาย       
□  หญิง 
3. อายุ 
□  ต่ ากว่า 25 ปี     
□  25 – 34 ปี     
□  35 –44 ปี  
□  45 –54 ปี     
□  55 ปีขึ้นไป     
4. อาชีพ 
□  นักเรียน-นักศึกษา    
□  ข้าราชการ     
□  พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
□  รับจ้าง     
□  ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว    
□  อ่ืน ๆ ........................... 
 
 

แบบสอบถามการประเมนิความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 

(กลุ่มเป้าหมาย) 
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5. ระดับการศึกษา 
□  ต่ ากว่าปริญาตรี    
□  ปริญญาตรี     
□  สูงกว่าปริญญาตรี  
 
ตอนที่ 2  แบบประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 
 

คุณลักษณะของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 
(วิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป”กรุทอง”จ.สุพรรณบุรี) 

ระดับความพึงพอใจ 
5 

มาก
ที่สุด 

4 
มาก 

3 
ปาน
กลาง 

2 
น้อย 

1 
น้อย
ที่สุด 1. ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 

1.1  รูปแบบของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์โดยรวม       
      มีความเหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ 

     

1.2  วัสดุของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ มีความเหมาะสม      
1.3  บรรจุภัณฑ์มีขนาดเหมาะสมต่อปริมาณของสินค้า      
1.4  สามารถเปิด-ปิด และเก็บรักษาสินค้าไดดี้ สะดวก      
1.5  สามารถหิ้ว หรือหยิบจับได้สะดวก      

 
คุณลักษณะของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 

(วิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป”กรุทอง”จ.สุพรรณบุรี) 

ระดับความพึงพอใจ 
5 

มาก
ที่สุด 

4 
มาก 

3 
ปาน
กลาง 

2 
น้อย 

1 
น้อย
ที่สุด 2. ด้านการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 

2.1  สีสัน มีความสดใส สวยงาม      
2.2  รูปภาพ ลวดลายทีต่กแต่ง มีความเหมาะสม สวยงาม      
2.3  รูปแบบตัวอักษร มีความสอดคล้อง เหมาะสม        
2.4  ข้อมูลแสดงรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์    
      มีความเหมาะสม ครบถ้วน 

     

2.5  บรรจุภัณฑ์สามารถสื่อถึงจุดเด่น เอกลักษณกลุ่ม/ชุมชน 
       ได้ด ี

     

ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
............................................................................................................................. .......................................
............................................................................................ ........................................................................
............................................................................................................................. ....................................... 

                                                  ขอขอบคุณทุกท่านส าหรับการตอบแบบสอบถามครั้งนี้ 
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           ภาคผนวก ข 
   ภาพการเก็บข้อมูล และการประเมนิผล 
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ภาพการลงพ้ืนทีส่ ารวจ และการเก็บข้อมูลของผลิตภัณฑ์/สินค้าเดมิ 

อ.เดิมบางนางบวช  จ.สุพรรณบุรี 
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ภาพบรรยากาศการร่วมตรวจผลงานบรรจภุณัฑ์เบื้องต้น 
(วิสาหกิจชุมชนกลุ่มกล้วยสุกแปรรูป”กรุทอง” อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี)  
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ภาพบรรยากาศการประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 
และการถ่ายทอดผลงานการวิจัยแก่ชุมชน สังคม 
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            ภาคผนวก ค 
    ภาพผลงานต้นแบบบรรจุภัณฑ ์
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ผลงานต้นแบบบรรจุภณัฑ ์
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ภาคผนวก ง 

เอกสาร/หนังสือรับรองการน าไปใช้ประโยชน์             
และถ่ายทอดผลงานวิจัย ปีงบประมาณ 2559 
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ประวัติคณะผู้วิจัย 
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ประวัติคณะผู้วิจัย 
หัวหน้าโครงการวิจัย 

1.  ชื่อ - นามสกุล (ภาษาไทย)           นางมัทธนี  ปราโมทย์เมือง 
    ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)    Mrs.Mattanee  Parmotmuang 
2.  เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน       3  1999  00380  15  4   
3.  ต าแหน่งปัจจุบัน                           อาจารย์  (พนักงานมหาวิทยาลัย) 
4. หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และไปรษณีย์
อิเล็กทรอนิกส์  (e-mail)   
      สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
      คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
      มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
      168 ถนนศรีอยุธยา แขวงวชิระพยาบาล เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
      โทรศัพท์  0-2665-3832, 0-2665-3777 ต่อ 5002   
      E - Mail : mattanee2012@gmail.com 
5. ประวัติการศึกษา 
       ค.อ.ม. (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม)                                                              
                สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
       ศษ.บ.  ออกแบบผลิตภัณฑ์  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 
6. สาขาวิชาการท่ีมีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 

สาขาวิชาการ    เทคโนโลยีสารสนเทศและนิเทศศาสตร์ 
กลุ่มวิชา          วิทยาการคอมพิวเตอร์ 

7. ประสบการณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ  โดยระบุสถานภาพ
ในการท าการวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละข้อเสนอ
การวิจัย  
 7.1  ผลงานวิจัย 
                            7.1.1  ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย :  - 
                            7.1.2  หัวหน้าโครงการวิจัย :   - 
                            7.1.3  งานวิจัยที่ท าเสร็จแล้ว :     

     - ปี 2556  การศึกษาและพัฒนาอุปกรณ์เขียนผ้าบาติกลายเขียนส าหรับ
ผู้ต้องขังเรือนจ าพิเศษธนบุรี 
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                               - ปี 2557  การศึกษาและพัฒนาเส้นใยพืชมะละกอเพ่ือการออกแบบ      
บรรจุภัณฑ์ส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์ชุมชน 

-  ป ี2558  การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดง
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พ๊ัฟ จ.สระบุรี 

-  ป ี2559  การศึกษาอัตลักษณ์และการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์แบบ      
2 มิติ และ 3 มิติ ผลิตภัณฑ์ยาสมุนไพรจากธรรมชาติ กรณีศึกษาของสถาบันการแพทย์แผนไทย                              
                               -  ปี 2559  การศึกษาเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพิ่มยอด
จ าหน่าย    สินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูป
ผลผลิต อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี 
                            7.1.4  งานวิจัยที่ก าลังท า  :   - 
 

 7.2  การตีพิมพ์เผยแพร่    
                     -  ป ี2558  การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและแสดง

เอกลักษณ์เฉพาะถิ่นกรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พ๊ัฟ จ.สระบุรี 
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ผู้ร่วมโครงการวิจัย 
1. ชื่อ - นามสกุล (ภาษาไทย)                   นายธานี  สุคนธะชาติ 
      ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)              Mr.Thanee  Sukontachart 
2. เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน          3  1009  04290  67  4 
3.   ต าแหน่งปัจจุบัน                             อาจารย์  (พนักงานมหาวิทยาลัย) 
4.  หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และไปรษณีย ์  
    อิเล็กทรอนิกส์ (e-mail) 
          สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
       คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ   
           มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 168  ถนนศรีอยุธยา แขวงวชิระพยาบาล เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
          โทรศัพท์  0-2282-8531-2 , 0-2282-9231-4 ต่อ 4201,4202  โทรสาร  0-2282-2384 
          E - Mail : thanee79@hotmail.com 
5. ประวัติการศึกษา 

ค.อ.ม. (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม)  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
ค.ส.บ. (วิศวกรรมอุตสาหการ)  มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต 

6. สาขาวิชาการที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 
สาขาวิชาการ    เทคโนโลยีสารสนเทศและนิเทศศาสตร์ 
กลุ่มวิชา          วิทยาการคอมพิวเตอร์ 

7. ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ  โดยระบุสถานภาพ
ในการท าการวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละ
ผลงานวิจัย  
          7.1  ผลงานวิจัย 
         7.1.1  ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย :  - 
                            7.1.2  หัวหน้าโครงการวิจัย :   - 
                            7.1.3  งานวิจัยที่ท าเสร็จแล้ว :     

 7.1.4  งานวิจัยที่ก าลังท า :    
                           -   ปี 2556 การทดสอบระบบการพิมพ์พ้ืนนูนบนกระดาษหัตถกรรมเพื่อเพิ่ม
มูลค่าและการใช้งานด้านบรรจุภัณฑ์ 
 7.2  การตีพิมพ์เผยแพร่ 

   -   ตีพิมพ์เผยแพร่  การประชุมวิชาการระดับชาติ  เรื่อง  การพัฒนากาก
อุตสาหกรรมเหลือทิ้ง ของโรงงานผลิตกระดาษช าระสู่การสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือใช้ในชุมชน            
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ผู้ร่วมโครงการวิจัย 
1. ชื่อ- สกุล (ภาษาไทย)   นายชูเกียรติ  อนันต์เวทยานนท์  

               ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)         Mr. Chukiat  Ananwettayanon 
2. เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน  3  1012  00457  29  7 
3.   ต าแหน่งปัจจุบัน    อาจารย์ (พนักงานมหาวิทยาลัย)  
4.  หน่วยงานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และ E-mail 

                สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
            คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ   
                มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
      168  ถนนศรีอยุธยา แขวงวชิระพยาบาล เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
               โทรศัพท์  0-2282-8531-2, 0-2282-9231-4 ต่อ 4201,4202  โทรสาร 0-2282-2384 
      E – Mail : tongtana_59@yahoo.com 

5. ประวัติการศึกษา 
ค.อ.ม.  (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม)  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
วท.บ.  (เทคโนโลยีการพิมพ์) สถาบันเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 

6. สาขาวิชาที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 
     สาขาวิชาการ  ประวัติศาสตร์ศิลปะ การออกแบบกราฟิก  

      กลุ่มวิชา    ศิลปกรรม 
7. ประสบการณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุ

สถานภาพในการท าวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละ
ข้อเสนอการวิจัย เป็นต้น 
          7.1  ผลงานวิจัย 
         7.1.1  ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย :  - 
                            7.1.2  หัวหน้าโครงการวิจัย :   - 
                            7.1.3  งานวิจัยที่ท าเสร็จแล้ว :     

               -  ปี 2554  ผู้ร่วมวิจัยการทดลองผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ที่ใช้ในการก่อผนัง 
เพ่ือการอนุรักษ์การใช้พลังงานภายในอาคาร  

       7.1.4  งานวิจัยที่ก าลังท า :  
              -  ป ี2556  การศึกษาและพัฒนาวัสดุทดแทนไม้จากเส้นใยพืชมะละกอ  

เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน 
 7.2  การตีพิมพ์เผยแพร่ 

-  -  - 
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