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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยครั้งนี้เป็นการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิก
และตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์  มีวัตถุประสงค์ 1) ศึกษาข้อมูล
พ้ืน ฐา นของคุณสมบัติผ้ าใยกล้ วย ธร รมชาติ  เทคโน โลยีน า โนและกา รออกแบบกรา ฟิกบน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 2)  เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติ  3) เพ่ือจัดท า
ต้นแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติ 4) ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการใช้งานของ
ผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วย 5) เพ่ือถ่ายทอดการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติด้วยการ
พิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์ เพ่ือเป็นประโยชน์
ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อไป  

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลคือ 1) แบบร่างการออกแบบลายกราฟิก จ านวน 3 แบบ 
สร้างผลิตภัณฑ์กระเป๋าถือสตรีต้นแบบ จ านวน 5 แบบ 2)  แบบประเมินผลด้านการออกแบบและความ
พึงพอใจของผู้ใช้งาน จ านวน 25 คน ใช้วิธีการสอบถามสุ่มแบบบังเอิญ โดยใช้ค่าสถิติ ร้อยละ และ
ค่าเฉลี่ย  3) การด าเนินการถ่ายทอดแก่ชุมชนที่สนใจ ในวันที่ 17 – 18 กันยายน 2559 ณ ส านักงาน
เทศบาลต าบลเจดีย์  ต าบลเจดีย์ อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  จ านวน  25  คน  ได้แก่ วิสาหกิจ
ชุมชน กลุ่มแม่บ้านต่างๆ และผู้สนใจภายในพ้ืนที่โดยรอบ  4) แบบประเมินผลความพึงพอใจของผู้ เข้า
รับการอบรมต่อการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่ง
นวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์  ท าการวิเคราะห์ข้อมูลแบบสอบถามโดยใช้
ค่าสถิติ  ค่าเฉลี่ย  ร้อยละ  สรุปผลในรูปแบบตารางและเชิงพรรณนา 

ผลการวิจัย ดังนี้ 
1) ผ้าใยกล้วยตกแต่งนวัตกรรมนาโน สามารถต้านเชื้อแบคทีเรีย staphylococcus ได้ที่ 

99.95 % และเชื้อแบคทีเรีย klebsiella pneumonia ได้ที่ 99.93 % และการสะท้อนน้ า / กันน้ า  ได้
ในระดับร้อยละ 80 ซ่ึงน้ าจะสามารถเปียกและซึมลงผ้าได้เล็กน้อย  

2) ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง  มีอายุ 21 - 25  ปี  นิสิต นักศึกษา มีรายได้ต่ า
กว่า 15,000 บาท ในส่วนของการสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการใช้งานของผลิตภัณฑ์
จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน  มีค่าเฉลี่ยรวมที่ 4.91 คิดเป็น           
ร้อยละ 98.24  ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  

3) ด าเนินการถ่ายทอดเทคโนโลยี  โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการระยะเวลาในการอบรมเชิง
ปฏิบัติการ จ านวน 2 วัน ในวันที่ 17 – 18 กันยายน 2559 ณ ส านักงานเทศบาลต าบลเจดีย์  ต าบล
เจดีย์ อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี จ านวน 25 คน ได้แก่ วิสาหกิจชุมชน กลุ่มแม่บ้านต่างๆ และ
ผู้สนใจภายในพ้ืนที่โดยรอบ ผู้เข้าอบรมส่วนใหญ่มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด ในทุกประเด็น
ค าถาม  
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ABSTRACT 
 

This research is Design and development of banana fiber textiles with graphic printing 
and decoration Nano innovation to the Economic Communities Commercial The purpose of 
this research were 1) study the fundamental properties of banana fiber textiles with graphic 
printing and decoration Nano innovation on products  2) to design and develop products of 
banana fiber textiles with graphic printing and decoration Nano innovation 3) to produce the 
women handbags prototypes products of banana fabric with graphic printing and decoration 
Nano innovation to the Economic Communities Commercial. 4) to assess the opinion of the 
women handbags products of banana fabric by Questionnaire of user’s 5) to transfers 
knowledge of product design from banana fabric by printing graphics and decoration, 
nanotechnology innovations. Economic development to commercialization. To be useful in 
the design and development of the product forward. 

Research tools are 1) the three graphic design drafts and create five women handbags 
prototypes product 2) Questionnaire of user’s opinion : an assessment of the design and the 
satisfaction of users of 25 people to inquiries random coincidence. Using the percentage and 
averages 3) implementation of knowledge transfer to the community of interest 17 – 18 
September, 2016 at the Chedi district office in Suphanburi province total 25 people including 
community enterprise Various women's groups And others interested in the surrounding area 
4) Questionnaire of consumers satisfaction : the assessment of satisfaction of participants to 
design and develop products from banana fibers by printing graphics and decoration, 
nanotechnology innovations. Data were analyzed using the statistical average of the results 
as table and descriptive. 

The results were as follows: 
1) Innovative nano-fiber cloth decorated banana fabric can be antibacterial at 99.95% 

and staphylococcus bacteria klebsiella pneumonia at 99.93% and water reflection / water 
level of 80 percent water, which can be absorbed into the cloth and wet it a bit. 

2) The mostly respondents were female, aged 21-25 years, students earn less than 
15,000 baht in the inquiry satisfaction of consumers on the use of products from cotton, 
banana fiber with printing. graphic and decorative nanotechnology innovation. All have been 
satisfied at maximum average and highest level of satisfaction that with an average 4.91 
percent to 98.24 satisfaction is at the highest level. 

3) Execution Technology The workshop schedule for the two-day workshop on 17 - 18 
September 2559 at the Chedi district office in Suphanburi province, 25 people, including 
community enterprise. Various women's groups and interested parties within the surrounding 
area. Most of the participants were satisfied with the level in most every question.  

 
Keywords : Products Design Graphic Printing  Fabric From Banana Fiber Nano Innovation 
        Economic Communities Commercial 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

งานวิจัยเรื่องการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและ
ตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์ สามารถด าเนินการส าเร็จลุล่วง
ด้วยดี ด้วยความกรุณาของส านักงานคณะกรรมการการวิจัยแห่งชาติที่ได้ให้ความเห็นชอบสนับสนุน
ให้ผ่านการประเมินข้อเสนอวิจัย ท าให้คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี               
ราชมงคลพระนคร ได้รับงบประมาณรายจ่าย ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2559 

คณะผู้วิจัย ขอขอบพระคุณมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ที่มอบโอกาสและ
ทุนสนับสนุน การวิจัยนี้  แก่คณะผู้วิจัย   บุคลากรทุกท่านในคณะเทคโลยีคหกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ที่ให้การสนับสนุน ช่วยเหลือและเป็นก าลังใจตลอด          
การท าวิจัย  

คณะผู้วิจัย ขอกราบขอบพระคุณ ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องทุกท่านที่ท าให้การท าวิจัยนี้ส าเร็จตาม
วัตถุประสงค์ ที่คอยชี้แนะและช่วยเหลือ ด้านการออกแบบมาโดยตลอด ผู้ร่วมกิจกรรมการถ่ายทอด
เทคโนโลยีจากชุมชนต าบลเจดีย์ อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรีทุกท่าน ที่ให้ความร่วมมือในการลง
พ้ืนที่เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลและสละเวลาในการสอบถามเป็นอย่างดี  ตลอดจนขอขอบคุณผู้ที่ให้
ความช่วยเหลือ ความร่วมมือ และให้ความอนุเคราะห์ทุกท่านที่ไม่ได้กล่าวไว้ในที่นี้   ที่ขาดไม่ได้
ขอขอบคุณทีมผู้ร่วมวิจัยทุกท่านที่มุ่งมั่นทุ่มเทแรงใจ แรงก าลัง ความสามารถ และคอยร่วมแก้ไข           
ทุกปัญหาและอุปสรรคที่เกิดขึ้นในระหว่างท าการวิจัยอย่างตั้งใจและเต็มก าลังความสามารถ จน
สามารถจัดท าเป็นผลงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ 

ท้ายสุดคุณค่าและประโยชน์อันพึงมีจากงานวิจัยเล่มนี้  ผู้วิจัยขอมอบให้เป็นแนวทางเกี่ยวกับ
การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรม  
นาโนสู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์ และใช้ประโยชน์จากงานวิจัยนี้เพ่ือเป็นการสร้างความ
เข้มแข็งของชุมชน ช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจในภาพรวมอีกด้วย โดยผลของการวิจัยนี้อาจเป็น           
การสร้างผลิตภัณฑ์ให้กับชุมชนได้อีกทางหนึ่งด้วย   

ประโยชน์ที่ได้จากการวิจัยครั้งนี้ ขออุทิศแก่คณาจารย์ผู้ประสิทธิ์ประสาทความรู้ บิดา มารดา
ที่เคารพรักยิ่ง ทีมวิจัยและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการวิจัยนี้ 

 

คณะผู้วิจัย 
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บทที่ 1 
 

บทน ำ 
 
 

1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
ในช่วงสองทศวรรษของการพัฒนา  ประเทศไทยมีการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคมอย่าง

รวดเร็ว  เนื่องจากมีการลงทุนในอุตสาหกรรมโรงงานมีมากขึ้น  เมืองใหญ่ๆ  ขยายตัวโดยเฉพาะอย่างยิ่ง
กรุงเทพมหานครและจังหวัดใกล้เคียง  ในขณะเดียวกันก็มีปรากฏการณ์หลายอย่างที่แสดงให้เห็นถึง
ความไม่สมดุลของความเจริญนั้นต่อประเทศชาติและประชาชน และความไม่เท่าเทียมกันของฐานะ 
สังคม และอาชีพฯลฯ  (ศิริ ผาสุก, 2533 :1) 

ประเทศไทยมีประชากรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพทางด้านการเกษตรเป็นหลัก พืชทางด้าน
การเกษตรที่ส าคัญชนิดหนึ่งคือ กล้วย ซ่ึงเป็นพ้ืนที่สามารถน าทุกส่วนมาใช้ประโยชน์ได้ทั้งหมด เช่น             
ใบกล้วยใช้ท าใช้ท าสิ่งประดิษฐ์และงานบรรจุอาหาร ผลกล้วยสามารถน ามาพัฒนามาเป็นแป้งกล้วยและ
อาหารอีกหลายชนิดหลากหลายเพ่ือการบริโภคแบบวิถีไทย และส่วนอ่ืนๆของกล้วยก็สามารถน าไปใช้
ประโยชน์หลากหลายเช่นกัน ซ่ึงมีโครงการวิจัยในประเทศหลายๆงานวิจัยได้มีการศึกษาถึงการแปรรูป
เส้นใยกล้วยให้เป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ พบว่าเส้นใยกล้วยนั้นสามารถใช้งานได้ดี และเป็นเส้นใยที่น่าส่งเสริม
ให้มีการพัฒนาเชิงอุตสาหกรรม เพ่ือลดการน าเข้าเส้นใยบางชนิดที่สามารถใช้เส้นใยกล้วยแทนได้จาก
ต่างประเทศ และเป็นการส่งเสริมเกษตรกรให้มีรายได้จากการปลูกกล้วยเพ่ิมขึ้น (บุษรา สร้อยระย้า : 1) 

จากผลงานการวิจัยเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์เส้นใยกล้วยในเชิงอุตสาหกรรม ซ่ึงมีวัตถุประสงค์
เพ่ือศึกษาปริมาณเส้นใยดิบ ศึกษาวิธีแยกเส้นใยกล้วยพัฒนาเส้นด้ายใยผสมกล้วย และการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอใยผสมกล้วย โดยมีการด าเนินการ 4 ระยะคือระยะที่ 1 ศึกษาปริมาณเส้นใยจากต้น
กล้วยโดยน าส่วนของกาบซ่ึงได้จากกาบด้านนอกของต้นกล้วยประมาณ5-6กาบ น ามาแบ่งครึ่งความยาว
ของกาบและตัดให้มีความกว้างประมาณ 3 -4 นิ้ว น ากาบกล้วยผ่านเข้าเครื่องแยกเส้นใยแบบสด                
การแยกเส้นใยโดยใช้สารเคมีและความร้อนโดยวิธีใช้ปริมาณเส้นใย 5000กรัม น าเส้นใยที่ได้ท าการ
ทดลองคุณสมบัติทางการยภาพ ระยะที่ 3 น าเส้นใยที่ได้จากการแยกแบบสดน ามาท าการผลิตเป็น
เส้นด้ายใยผสมกล้วย ระยะที่ 4 น าเส้นด้ายนั้นมาทอเป็นพ้ืนผ้าและน าไปสู่การแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่อ 
(บุษรา สร้อยระย้า: 1)  

และในการวิจัยนี้ผู้วิจัยได้มีแนวคิดในการน าเทคโนโลยีนาโนเข้ามาผสมในเนื้อผ้าทอเพ่ือแก้ไปหา
เชื้อราหรือความชื้นที่มักเกิดขึ้นกับผ้าทอจากใยธรรมชาติอีกด้วยโดยได้ศึกษาจากการวิจัยของ เกศทิพย์ , 
(2544). ศึกษาชนิดของเชื้อราที่พบในเสื้อผ้า กล่าวว่าจากการตรวจสอบเชื้อราในตัวอย่างเสื้อยืด เสื้อ
สตรี และชุดชั้นในสตรี ซ่ึงท า จากใยชนิดต่างๆ โดยวิธีการเพาะเลี้ยงเชื้อและแยกเชื้อบริสุทธิ์ ด้วยอาหาร
เลี้ยงเชื้อ Potato Dextrose Agar (PDA) จ าแนก ชนิดของเชื้อราโดยดูจากลักษณะของโคโลนีบน PDA 



 

 

2 การออกแบบและพัฒนาผลติภณัฑจ์ากผา้ใยกลว้ยดว้ยการพิมพแ์บบกราฟกิและตกแตง่นวตักรรมนาโน  
สู่การพฒันาเศรษฐกิจชมุชนเชงิพาณิชย ์

และลักษณะจากการศึกษาด้วยกล้องจุลทรรศน์ พบว่าทั้งเชื้อราที่พบ ในเสื้อยืด 2 ตัวซ่ึงท า จากใยฝ้าย
และใยผสมฝ้าย/พอลิเอสเตอร์ ในเสื้อสตรี 1 ตัวซ่ึงท า จากใยไหมและในเสื้อชั้นในสตรี 3 ตัวซ่ึงท าจาก
ใยสแปนเด็กซ์และใยผสมไนลอน/สแปนเด็กซ์ ล้วนเป็นเชื้อ Aspergillus japonicus เชื้อราที่พบในเสื้อ
สตรี 1 ตัวซ่ึงท า จากใยผสมฝ้าย/พอลิเอสเตอร์ คือ Aspergillus niger ส่วนเชื้อที่พบในกางเกงชั้นใน
สตรี 1 ตัวซ่ึงท า จากใยผสมไนลอน/สแปนเด็กซ์เป็นเชื้อ ยีสต์สีด า ( Black Yeast) ชนิด Exophiala 
werneckii (Itorta) เพ่ือเป็นการเพ่ิมประสิทธิภาพของคุณสมบัติของเนื้อผ้าและสามารถน าไปออกแบบ
และพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีประสิทธิภาพได้อย่างเหมาะสม  

งานวิจัยโครงการการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติสู่การพัฒนา
เศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์นี้  ผู้วิจัยมีความต้ังใจในการน าผ้า ทอจากใยกล้วยนี้ไปสู่การออกแบบและ
พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความพิเศษกว่างานออกแบบทั่วๆไปคือ การน าลวดลายกราฟิกสไตล์โมเดิร์นมา
พิมพ์ด้วยเครื่องพิมพ์เฉพาะทางในรูปแบบกราฟิกที่ทันสมัย โดยการออกแบบและพัฒนารูปแบบ
ภาพกราฟิกให้มีความน าสมัยนิยมในปัจจุบัน  เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์ และปรับโฉมของผ้าเส้นใย
ธรรมชาติให้มีสีสันที่น่าสนใจกว่าเดิม ซ่ึงเป็นการส่งเสริมการขายเข้าสู่กลุ่มผู้ซ้ือได้หลากหลายทุกเพศทุก
วันได้อย่างลงตัว ซ่ึงการออกแบบกราฟิกนั้นการออกแบบกราฟิกนั้น  เป็นส่วนหนึ่งของการออกแบบ
สื่อสาร (Communication Design) หรือ การออกแบบทัศนศิลป์ (Visual Design) คือ การออกแบบที่
สื่อสารข้อมูลโดยมองเห็นโดยสายตา, การประกาศสิ่งต่างๆให้ผู้รับสารรับรู้ได้โดยเร็ว  กราฟิกดีไซน์คือ
กระบวนการสร้างสรรค์อันเกิดจากการผสมผสานศิลปะและเทคโนโลยีเพ่ือใช้ในการสื่อสารความคิด
ออกไป  องค์ประกอบหลักๆ ก็คือการใช้ภาพและตัวอักษร"   หากเราจะแบ่งประเภทของงานออกแบบ
กราฟิกแล้วนั้นสามารถแบ่งเป็นหลักๆได้คือสิ่งพิมพ์ทั่วไป  (Print)   หนังสือ (Book) นิตยสาร วารสาร 
หนังสือพิมพ์ (Editorial Design)กราฟิกบนผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  (Graphic on Product and 
Packaging)  งานออกแบบที่เ ก่ียวกับตัวอักษร (Typographic Design, Lettering, Type Design)    
ตรา สัญลั กษณ์  โ ลโก้  และเครื่อ งหมาย (Trademark, Logo, Symbol, and Iconography)                             
การออกแบบอัตลักษณ์ (Identity Design)  กราฟิกเพ่ือสภาพแวดล้อม (Environmental Graphic 
Design) การออกแบบสื่อเคลื่อนไหว (Motion Graphic Design) การออกแบบสื่อปฎิสัมพันธ์  (New 
Media and Interactive) การออกแบบเชิงข้อมูล (Information Graphic Design) การออกแบบ
กราฟิกสื่อผสมอ่ืนๆ (Thai Graphic Designers Association (ThaiGa) / สมาคมนักออกแบบเรขศิลป์
ไทย) ซ่ึงในงานวิจัยนี้เรามุ่งเน้นเฉพาะการออกแบบกราฟิกบนผลิตภัณฑ์เท่านั้นเพ่ือให้สอดคล้องกับ
หัวข้อและวัตถุประสงค์ของการวิจัยดังกล่าวเพ่ือเชื่อมโยงกับการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

เม่ือพูดถึงการออกแบบแล้วจะต้องพูดถึงกระบวนการสร้างสรรค์ประเภทหนึ่งของมนุษย์ โดย
มีทัศนธาตุและลักษณะของทัศนธาตุเป็นองค์ประกอบใช้ทฤษฎีต่างๆ  เป็นแนวทาง  และใช้วัสดุนานา
ชนิดเป็นวัตถุดิบในการสร้างสรรค์  โดยที่นักออกแบบจะมีขั้นตอนในการปฏิบัติงานหลายขั้นตลอด
กระบวนการสร้างสรรค์นั้น  ผลงานออกแบบจะเกิดขึ้นเพ่ือตอบสนองความต้องการในการด ารงชีวิต
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ประจ าวันให้มีความสะดวกสบายขึ้น  หรือเพ่ือแก้ปัญหาที่เกิดขึ้นทางกายภาพ  หรือเพ่ือพัฒนาวิถีชีวิต
ความเป็นอยู่ของมนุษย์ให้มีคุณภาพสูงขึ้นกว่าเดิม  (มาโนช  กงกะนันทน์, 2538: 27) และการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมในสังคมปัจจุบันมีบทบามมากขึ้น สังเกตได้จากการออกแบบสิ นค้าแทบทุกชนิด
จะถูกออกแบบให้มีความสวยงาม  ความน่าสนใจ  น่าใช้  สีสันสะดุดตาเพ่ือดึงดูดความสนใจต่อผู้พบ
เห็น  ผู้ออกแบบจะได้ใช้เกณฑ์ทางศิลปะและหลักการผลิตตามแบบอุตสาหกรรมสร้างสรรค์งานขึ้นมา
โดยค านึงถึงประโยชน์ใช้สอย  ต้นทุนการผลิตและสภาพทางเศรษฐกิจของสังคมในชี วิตประจ าวันของ
ผู้ใช้สินค้าเป็นหลัก  การออกแบบผลิตภัณฑ์โดยการน าหลักการต่างๆ  ที่กล่าวข้างต้นมาสร้างสรรค์เป็น
ความนิยมทางด้านจิตใจแก่มนุษย์  การสร้างสรรค์ต้องมีพ้ืนฐานของความงามและสร้างจินตนาการให้             
ผู้เห็นเข้าใจได้  (สถาพร  ดีบุญมี ณ ชุมแพ,  2550: 54) 

จากความส าคัญและที่มาของปัญหาที่ท าการวิจัยในครั้งนี้คณะผู้วิจัยจึงเห็นควรอย่างยิ่งในการท า
วิจัยเพ่ือที่จะหาแนวการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติ สู่การพัฒนาเศรษฐกิจ
ชุมชนเชิงพาณิชย์   โดยที่อาศัยหลักการออกแบบและการผลิตอย่างง่ายเพ่ือเป็นการเส นองานเชิง               
การออกแบบและพัฒนาการเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า และเป็นโอกาสการขยายตลาดและกลุ่มผู้ ซ้ือ
ต่อไปในอนาคต 

 

1.2 วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
1.2.1 ศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานของคุณสมบัติผ้าใยกล้วยธรรมชาติ เทคโนโลยีนาโนและการออกแบบ

กราฟิกบนผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
1.2.2  เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติ 
1.2.3  เพ่ือจัดท าต้นแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติ 
1.2.4  ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการใช้งานของผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วย 
1.2.5  เพ่ือถ่ายทอดการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติด้วยการพิมพ์แบบกราฟิก

และตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์ เพ่ือเป็นประโยชน์ในการออกแบบ
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อไป 

 
1.3 ขอบเขตของกำรวิจัย  

ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้  ผู้วิจัยได้ก าหนดการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าถือสุภาพสตรีและกระเป๋า
เดินทางจากผ้าใยกล้วยธรรมชาติที่ผ่านกระบวนการทอมาเรียบร้อยแล้ว  และออกแบบกราฟิกเพ่ือพิมพ์
ลงบนผลิตภัณฑ์เท่านั้น เพ่ือที่จะน ามาใช้เป็นทางเลือกในการศึกษาความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
และการศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วย            
การพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์  คือประชาชน 
หรือกลุ่มชุมชนที่สนใจ 
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1.4 ประโยชน์ท่ีคำดว่ำจะได้รับ 
1.4.1  เพ่ือให้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าทอใยกล้วยธรรมชาติให้มีมาตรฐานในด้านคุณภาพ 

และสวยงาม 
1.4.2  สามารถน าข้อมูลทางด้านการออกแบบภาพกราฟิกบนผลิตภัณฑ์ผ้าจากใยกล้วยและ             

การวิเคราะห์ด้านการออกแบบไปเผยแพร่ให้กับบุคคลที่สนใจและเพ่ิมอาชีพให้แก่เกษตรกรในอนาคต
เพ่ือพัฒนาด้านเศรษฐกิจในเชิงพาณิชย์ 

1.4.3  สามารถน ารูปแบบของผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยไปจดสิทธิบัตรเพ่ือผลิตในเชิงพาณิชย์ได้ 
1.4.4  สามารถจ าหน่ายสินค้าได้ในราคาที่สูงขึ้นเพ่ือเพ่ิมรายได้ให้แก่ชุมชนและประเทศ 
1.4.5  เพ่ือเป็นแนวทางในการน าไปองค์ความรู้ที่ได้ไปต่อยอดงานวิจัย 
 

1.5 นิยำมศัพท์ 
1.5.1 การออกแบบผลิตภัณฑ์ (Products Design) หมายถึง กระบวนการสร้างสรรค์ประเภท

หนึ่งของมนุษย์มีความสวยงามโดดเด่น โดยใช้องค์ประกอบของทฤษฏีต่างๆ และใช้วัสดุนานาชนิดเป็น
วัตถุดิบในการสร้ างสรรค์ผลงานเ พ่ือสนองความต้องการในการด าร งชีวิตปร ะจ าวันให้มีควา ม
สะดวกสบายขึ้น (พิชิต, 2518) 

1.5.2 การพิมพ์กราฟิก (Graphic Printing) หมายถึง การพิมพ์ผ้าโดยใช้เครื่องพิมพ์ที่อาศัย
หลักการเดียวกับการพิมพ์กระดาษด้วยเครื่อง Printer ทั่วไป เพียงแต่เปลี่ยนจากกระดาษมาเป็นพิมพ์
ตรงลงบนเนื้อผ้า ซ่ึงกระบวนการพิมพ์ผ้าด้วยเครื่องพิมพ์ดิจิตอลปัจจุบันมีทั้งที่ใช้ในโรงงานอุตสาหกรรม
และใช้พิมพ์เสื้อส าเร็จรูป ซ่ึงการพิมพ์โดยด้วยเครื่องดิจิตอลจ าเป็นต้องน าผ้าไปผ่านกระบวนการ Pre-
Treat ก่อนเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการพิมพ์และต้องมีการอบเคลือบสีหลังจากการพิมพ์ ( finishing) 
เพ่ือให้หมึกพิมพ์ติดทนบนเนื้อผ้า 

1.5.3 ผ้าจากใยกล้วย  (Fabric From Banana Fiber) หมายถึง การผลิตเส้นใยกล้วยเป็นการ
น าเอากาบกล้วยจากบริเวณล าต้นมาพัฒนาเป็นเส้นใย กระบวนการผลิตจะน ากาบกล้วยที่ได้มาเข้า
เครื่องขูดเนื้อเยื่อกาบกล้วย เพ่ือน าเส้นใยไป ผ่านกระบวนการทางเคมีสิ่งทอ หลังจากนั้นเข้าสู่ขั้นตอน
การผลิตเป็นเส้นด้ายแล้วน าไปทอเป็นผืนผ้าต่อไป 

1.5.5 นวัตกรรมนาโน (Nano Innovation) หมายถึง การใช้นวัตกรรมทางสิ่งทอเพ่ือเพ่ิมสมบัติ
การต้านเชื้อแบคทีเรีย  (Microbiology test : Antibacterial test and biodegradable test) การ
สะท้อนน้ า (Water repellence)  และ ความตานน้ าซึม (Water resistance)  
 



บทที่ 2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

เพ่ือสืบค้นข้อมูลที่เป็นประโยชน์เก่ียวข้องกับการด าเนินการวิจัย เรื่อง  การออกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน  สู่การพัฒนา
เศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์ จ าเป็นต้องศึกษาข้อมูลสารสนเทศที่เก่ียวข้อง ดังนี้ 

 

2.1  หลักการออกแบบ   
การออกแบบ  เป็นกิจกรรมของมนุษย์ ที่ควบคู่กับการด ารงชีวิต  เพราะในการด ารงชีวิตของ

มนุษย์นั้น จะต้องมีการก าหนด มีการวางแผนเป็นขั้นตอนต่างๆ  เพ่ือให้บังเกิดความเหมาะสมต่อ
สภาพแวดล้อมที่มีการเปลี่ยนแปลงอยู่เสมอ   

การออกแบบ คือ กิจกรรมการแก้ปัญหาเพ่ือให้บรรลุตามเป้าหมายหรือจุดประสงค์ที่ ต้ัง
ไว ้ (Design is a goal-directed problem-solving) เป็นการกระท าของมนุษย์  ด้วยจุดประสงค์ที่
ต้องการแจ้งผลเป็นสิ่งใหม่ๆ  มีทั้งที่ออกแบบเพ่ือสร้างขึ้นใหม่ให้แตกต่างจากของเดิมหรือปรับปรุง
ตกแต่งของเดิม  ความส าคัญของออกแบบเป็นขั้นตอนเบื้องต้นที่จะท าให้กระบวนการในการผลิต
สินค้าหรือผลิตภัณฑ์ประสบผลส าเร็จในตลาดและตรงตามเป้าหมาย 

งานออกแบบ  คือ สิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นโดยการเลือกน าเอาองค์ประกอบมาจัดเรียงให้เกิด
รูปทรงใหม่ที่สามารถสนองความต้องการตามจุดประสงค์ของผู้สร้าง  และสามารถผลิตได้ด้วยวัสดุ
และกรรมวิธีการผลิตที่มีอยู่ในขณะนั้น 

2.1.1 นิยามของการออกแบบ 
2.1.1.1  กิจกรรมทางด้านการแก้ปัญหา  โดยมีวัตถุประสงค์ที่แน่นอน (Archer) 
2.1.1.2  เป็นผลิตผลสัมพันธ์ ที่ก่อให้เกิดความพึงพอใจ (Gregory) 
2.1.1.3  เป็นองค์ประกอบ (factor) ของชิ้นส่วนผลิตภัณฑ์  ที่ มีเง่ือนไขที่น าสู่ตลาด 

เป็นการวางแบบรูปร่างชิ้นส่วนเพ่ือที่จะน าสู่ผู้ใช้ (Fan) 
2.1.1.4  คือการกระโดดจากปัจจุบันถึงอนาคต หรือเป็นการก้าวจากเก่าไปสู่ใหม่ 

(Page) 
2.1.1.5  การค้นหาส่วนประกอบทางด้านกายภาพ (Body) อันถูกต้องของรูปธรรม 

และโครงสร้าง (Alexander, 1950) 
2.1.1.6  เป็นการแก้ไขปัญหา  ซ่ึงเป็นข้อสรูปผลของความต้องการ ในสถานการณ์ชุด

ใดชุดหนึ่ง (Matchett ,1968) 
2.1.1.7  เป็นการแก้ไขปัญหา ซ่ึงเป็นข้อสรูปผลของความต้องการ ในสถานการณ์ชุดใด

ชุดหนึ่ง 



 

 

การออกแบบและพฒันาผลติภณัฑจ์ากผ้าใยกลว้ยดว้ยการพมิพแ์บบกราฟกิและตกแตง่นวตักรรมนาโน  
สู่การพฒันาเศรษฐกจิชมุชนเชงิพาณชิย์ 

6 

2.1.1.8  การรู้จักวางแผนจัดต้ังขั้นตอน และรู้จักเลือกวัสดุวิธีการเพ่ือท าตามที่ต้องการ  
โดยให้สอดคล้องกับรูปแบบ และคุณสมบัติของวัสดุแต่ละชนิดตามความคิดสร้างสรรค์ 

2.1.1.9  การปรับปรุงผลงานหรือสิ่งต่างๆที่มีอยู่แล้ว  ให้เหมาะสมและมีความแปลก
ใหม่เพ่ิมขึ้น 

2.1.1.10 กระบวนการที่สนองความต้องการในสิ่งใหม่ๆ ของมนุษย์ ซ่ึงส่วนใหญ่เพ่ือให้
มีชีวิตอยู่รอด และมีความสะดวกสบายเพ่ิมขึ้น กรอบการออกแบบ 

 
2.1.2  หลักการออกแบบ มีดังน้ี 

2.1.2.1 ความเป็นหน่วย / เอกภพ (Unity) ในการออกแบบ ผู้ออกแบบจะต้อง
ค านึงถึงงานทั้งหมดให้อยู่ในหน่วยงานเดียวกันเป็นกลุ่มก้อน หรือมีความสัมพันธ์กันทั้งหมดของงาน
นั้น ๆ และพิจารณาส่วนย่อยลงไปตามล าดับในส่วนย่อยๆ ก็คงต้องถือหลักการนี้ เช่นกัน  การสร้าง
เอกภพในทางปฎิบัติมี 2 แบบ คือ 

2.1.2.1.1  Static unity การจัดกลุ่มของ from และ shape ที่แข็ง เช่น 
รูปทรงเรขาคณิต จะให้ผล ทรงพลังเด็ดขาด แข็งแรก และ แน่นอน 

2.1.2.1.2  Dynamic unity เป็นการเน้นไปทางอ่อนไหวการเคลื่อนไหว ซ่ึง
รูปลักษณะ gradation or harmony or contrast อย่างใดอย่างหนึ่งให้แสดงออกมาจากงานชิ้นนั้น
ด้วยจะท าให้งานสมบูรณ์ขึ้น  การจัดองค์ประกอบที่ดีนั้นควรให้ส่วนประกอบรวมตัวเป็นอันหนึ่ งอัน
เดียวกันไม่แตกกระจาย  การรวมตัวกันจะท าให้เกิดหน่วย หรือเอกภพ  จะได้ส่วนประธานเป็นจุด
สนใจ และมีส่วนประกอบต่างๆ ให้น่าสนใจ 

2.1.2.2  ความสมดุล (Balance) คือความเท่ากันหรือเท่าเทียมกันทั้งสองข้าง แบ่ง
ออกเป็นสมดุลแบบทั้ง 2 ข้างเหมือนกัน (Symmetrical balance) ทั้งซ้ายขวาเหมือนกัน การสมดุล
แบบนี้จะท าให้ดูม่ันคงหนักแน่น  ยุติธรรม เช่น งานราชการ ใบวุฒิบัตร ประกาศนียบัตร การถ่ายรูป
ติดบัตรเป็นต้น  สมดุลแบบ 2 ข้างไม่เหมือนกัน (Asymmetrical balance) ด้านซ้ายและขวาจะไม่
เหมือนกัน แต่มองดูแล้วเท่ากันด้วยน้ าหนักทางสายตา เช่น สมดุลด้วยน้ าหนัก และขนาดของรูปทรง 
ด้วยจุดสนใจ ด้วยจ านวนด้วยความแตกต่างของรายละเอียด ด้วยค่าความเข้ม – จางของสี เป็นต้น   

2.1.2.3 การเน้นให้เกิดจุดเด่น (Emphasis )ในการออกแบบจะประกอบด้วยจุดส าคัญ
หรือส่วนประธานในภาพ  จุดรองลงมาหรือส่วนรองประธาน  ส่วนประกอบหรือพวกรายละเอียด
ปลีกย่อย ต่างๆ หลักและวิธีในการใช้การเน้น คือเน้นด้วยการใช้หลักเรื่อง Contrast  เน้นด้วยการ
ประดับ  เน้นด้วยการจัดกลุ่มในส่วนที่ต้องการเน้น  เน้นด้วยการใช้สี   เน้นด้วยขนาด   เน้นด้วยการ
ท าจุดรวมสายตา 

2.1.2.4 เส้นแย้ง (Opposition) เป็นการจัดองค์ประกอบโดยการน าเอาเส้นใน
ลักษณะแนวนอนและแนวต้ังฉากมาประกอบกันให้เป็นเนื้อหาที่ต้องการ มีลักษณะของภาพแบบเส้น
แย้งในธรรมชาติรอบๆ ตัวเรา อยู่มากมาย นับว่าเป็นรากฐานของการจัดองค์ประกอ บ การจัด
องค์ประกอบให้เกิดความแตกต่างเพ่ือดึงดูดความสนใจหรือให้เกิดความสนุ ก   ต่ืนเต้น น่าสนใจ ลด
ความเรียบ น่าเบื่อ ให้ความรู้สึกฝืนใจ ขัดใจ แต่ชวนมอง  
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2.1.2.5  ความกลมกลืน (Harmony) การจัดองค์ประกอบที่ใกล้เคียงกันหรือคล้ายๆ 
กันมาจัดภาพท าให้เกิดความนุ่มนวลกลมกลืนกันมี 3 แบบดังนี้ 

2.1.2.5.1 กลมกลืนในด้านประโยชน์ใช้สอย คือ ท าให้เป็นชุดเดียวกัน 
2.1.2.5.2 กลมกลืนในความหมาย เช่น การออกแบบเครื่องหมายการค้า 

และ โลโก 
2.1.2.5.3 กลมกลืนในองค์ประกอบได้แก่    

1) กลมกลืนด้วยเส้น – ทิศทาง   
2) กลมกลืนด้วยรูปทรง – รูปร่าง 
3) กลมกลืนด้วยวัสดุ – พ้ืนผิว 
4) กลมกลืนด้วยสี มักใช้โทนสีที่ใกล้กัน 
5) กลมกลืนด้วยขนาด – สัดส่วน 
6) กลมกลืนด้วยน้ าหนัก 

2.1.2.6  จังหวะ (Rhythm) จังหวะเกิดจากการต่อเนื่องกันหรือซ้ าซ้อนกัน  จังหวะที่ ดี
ท าให้ภาพดูสนุก  เปรียบได้กับเสียงเพลงอันไพเราะในด้านการออกแบบ แบ่งจังหวะ เป็น   4 แบบ
คือ  

2.1.2.6.1  จังหวะแบบเหมือนกันซ้ าๆกัน เป็นการน าเอาองค์ประกอบหรื
อรูปที่เหมือนๆ กันมาจัดวางเรียงต่อกัน  ท าให้ดูมีระเบียบ (order) เป็นทางการ การออกแบบลาย
ต่อเนื่อง เช่น ลายเหล็กดัด ลายกระเบื้องปูพ้ืนหรือผนัง ลายผ้า เป็นต้น 

2.1.2.6.2  จังหวะสลับกันไปแบบคงที่  เป็นการน าองค์ประกอบหรือรูปที่
ต่างกันมาวางสลับกันอย่างต่อเนื่อง  เป็นชุด  เป็นช่วง  ให้ความรู้สึกเป็นระบบ  สม่ าเสมอ  ความ
แน่นอน 

2.1.2.6.3  จังหวะสลับกันไปแบบไม่คงที่  เป็นการน าองค์ประกอบหรือรูปที่
ต่างกันมาวางสลับกันอย่างอิสระ ทั้งขนาด ทิศทาง ระยะห่าง  ให้ความรุ้สึกสนุกสนาน  

2.1.2.6.4  จังหวะจากเล็กไปใหญ่ หรือจากใหญ่ไปเล็ก   เป็นการน ารูปที่
เหมือนกัน  มาเรียงต่อกัน แต่มีขนาดต่างกัน  โดยเรียงจากเล็กไปใหญ่  หรือ จากใหญ่ไปเล็กอย่าง
ต่อเนื่อง ท าให้ภาพมีความ ลึก มีมิติ  

2.1.2.7  ความลึก/ระยะ (Perspective) ให้ภาพดูสมจริง คือ ภาพวัตถุใดอยู่ใกลัจะ
ใหญ่ ถ้าอยุ่ไกลออกไปจะมองเห็นเล็กลงตามล าดับ จนสุดสายตา ซ่ึงมีมุมมองหลักๆ อยู่  3 ลักษณะ 
คือ วัตถุอยู่สูงกว่าระดับตาวัตถุอยู่ในระดับสายตา และวัตถุอยู่ตต่ ากว่าระดับสายตา  

2.1.2.8  ความขัดแย้ง (contrast) ความขัดแย้ง หมายถึง ความไม่ลงรอยกันเข้ากัน
ไม่ ได้  ไม่ป ระสา นสัมพันธ์ กัน  ขององ ค์ปร ะกอบศิ ลป์  ท าให้ ขา ดความกลมกลื น  ใน เรื่ อ ง
รูปทรง สี ขนาดลักษณะผิวท่ีแตกต่างกัน ดังนั้นนักออกแบบที่ดี จะต้องลดความขัดแย้งดังกล่าว ให้
เป็นความกลมกลืน จึงจะท าให้งานออกแบบมีคุณค่า  ลักษณะของความขัดแย้ง  เช่น ความขัดแย้ง
ของรูปร่าง ความขัดแย้งของขนาดต่างๆ เป็นต้น  
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2.1.2.9  การซ้ า (Repetition) คือการปรากฎตัวของหน่วยที่เหมือนกันต้ังแต่ 2 หน่วย
ขึ้นไปเป็นการรวมตัวกันของสิ่งที่มีอยู่ฝ่ายเดียวเข้าด้วยกัน  เช่น การซ้ าของน้ าหนัก การซ้ าของเส้น
ต้ัง การซ้ าของน้ าหนักเทา การซ้ าของรูปทรงที่เหมือนกัน เป็นต้น การซ้ าสามารถใช้ประกอบ
โครงสร้างสิ่งต่างๆ ให้มีคุณค่ามากยิ่งขึ้น  เช่น กราฟฟิคบนบรรจุภัณฑ์ ลวดลายผ้า เป็นต้น  สิ่งส าคัญ
ของการซ้ า คือ ส่วนประกอบของการซ้ าและหลักการจัดองค์ประกอบของการซ้ า  เพ่ือใช้เป็นข้อมูล 
ในการสร้างและต้องเข้าใจในหลักการประกอบส่วนย่อยนั้นเข้าด้วยกัน  ซ่ึงการซ้ าสามารถแบ่ง
ออกเป็นทั้งหมด 8 รูปแบบ  

1) การเรียงล าดับ (Translation in step) 
2) การสลับซ้าย – ขวา (Reflection about line) 
3) การหมุนรอบจุด (Rotation about a point) 
4) การสลับซ้าย – ขวา และหมุนรอบจุด (Reflection and rotation) 
5) การสลับซ้ายขวา และเรียงล าดับ (Reflection and translation) 
6) การหมุนรอบจุด และเรียงล าดับ (Rotation and translation) 
7) การเรียงล าดับสลับจังหวะ (Reflection and alternate translation) 
8) การผสมระหว่างเรียงล าดับ สลับจังหวะและหมุนรอบจุด (Reflection, 

rotation and translation) (ที่มา http://www.pikanesri.com/class-basic-designB.php) 
  

2.1.3  องค์ประกอบในการออกแบบ (Design Elements) 
2.1.3.1 จุด (Point) จะเป็นจุดที่ชี้ให้เห็น ต าแหน่งในที่ว่างหรือที่ต่างๆ ไม่มีความกว้าง

ความยาว ความลึก จุดให้ความรู้สึกคงที่ ไม่มีทิศทาง ไม่ครอบคลุมพ้ืนที่ จุดจะเกิดอยู่ในบริเวณต่างๆ 
2.1.3.2 เส้น (Line) เส้นเกิดจากการน าจุดหลาย ๆ จุดมาเรียงต่อกัน หรือเกิดจากจุด

เคลื่อนที่ เส้นทางที่จุดเคลื่อนที่ไปคือเส้น มีความยาว ไม่มีความกว้างหรือความหนามาก การก าหนด
ทิศทางของเส้นให้อยู่ในแนวท่ีต่างกัน จะให้ความรู้สึกที่ต่างกัน ดูม่ันคง บางครั้งดูเคลื่อนไหว และ
เจริญงอกงามเติบโต 

2.1.3.2.1 เส้นต้ัง (Vertical Line) ให้ความรู้สึกสูงสง่า แข็งแรง ม่ันคง ถ้าสูง
มาก ๆ ก็จะให้ความ รู้สึกไม่ปลอดภัย แต่จะบอกความเติบโต ถ้าน ามาประยุกต์ในการแต่งกาย โดย
ใส่เสื้อ ลายแนวเส้นต้ังฉาก แนวด่ิง จะช่วยให้ดูสูงขึ้น และถ้าออกแบบให้ดูผอมลง  

2.1.3.2.2 เส้นนอน (Horizontal Line) ให้ความรู้สึกสงบ ราบเรียบ แน่นอน 
ม่ันคงปลอดภัยความนิ่งพักผ่อนเป็นธรรมชาติ 

2.1.3.2.3 เส้นเฉียง (Oblique Line) ให้ความรู้สึกไม่ม่ันคงไม่ปลอดภัย ต่ืน
ต้น สนุกสนานแสดงการเคลื่อนที่ ไม่อยู่นิ่ง 

2.1.3.2.4 เส้นโค้ง (Curve) จะให้ความรู้สึกเคลื่อนไหว นุ่มนวล อ่อนหวาน 
เชื่องช้า กระชับและเป็นอันหนึ่งอันเดียว 

2.1.3.2.5 เส้นกระจาย เป็นเส้นที่ออกจากจุดศูนย์กลางให้ความรู้สึก มีพลัง
กระปรี้กระเปร่า สร้างสรรค์ เดินทางออกไปทุกทิศพร้อมๆกัน พองออก แตกตัว 
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2.1.3.3 ทิศทาง (Direction) ทิศทาง คือ ลักษณะที่แสดงให้รู้ว่า รูปแบบทั้งหมดมี
แนวโน้มไปทางใด ท าให้ผู้พบเห็นเกิดความรู้สึกว่า มีการเคลื่อนไหว (Movement) น าไปสู่จุดสนใจ 

2.1.3.4  รูปทรง (FORM) เกิดจากระนาบที่ปิดล้อมกันท าให้เกิดปริมาตร (Volume) 
มี 3 มิติ คือ ความกว้าง ความยาว และความสูง แบ่งออกเป็น 2 ชนิด คือ รูปทรงเรขาคณิตและ
รูปทรงธรรมชาติ1. รูปทรงเรขาคณิต ( Geometric Form ) 2. รูปทรงธรรมชาติ ( Original Form) 
มักจะประกอบด้วยเส้นโค้ง (Curves) เส้นอิสระ ทั้งอยู่ในลักษณะสมดุลและไม่สมดุล รูปทรง
ธรรมชาติจะให้ความรู้สึกอ่อนไหว 3. รูปทรงอิสระ (Free Form) รูปด้านแต่ละด้านมักจะไม่สัมพันธ์
กัน ไม่มีความสมดุล ไม่เป็นระเบียบ ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหวได้ การเปลี่ยนแปลงรูปทรงเป็น               
การปรับเปลี่ยนเพ่ือความลงตัว ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ หรือมีรูปทรงใหม่ในเชิงเพ่ิม ลด
ปริมาตร การแยกส่วน การเจาะทะลุเป็นต้น เช่นเทคนิคการกลับพ้ืนภาพมีผลต่อสายตาผู้ ดู  
จากการออกแบบกลับพ้ืนภาพ ท าให้เกิดการสร้างสรรค์งาน เป็นสัญลักษณ์ ( Logo) และเป็นที่นิยม 
เพราะมีความแปลกใหม่ น่าสนใจ นอกจากนี้ยังมีผลของการมองเห็นว่า ภาพสีขาวท่ีอยู่ในพ้ืนสีด า จะ
ท าให้ดูโตขึ้น 10-15 % สังเกตภาพตัวอักษร A ในข้อที่ 6 ตัวอักษรด าและขาวโตเท่ากันในการท า
ต้นแบบ เม่ือตัว A อีกตัวหนึ่งไปอยู่ในพ้ืนด าท าให้ดูโตกว่า เทคนิคนี้นิยมน าไปใช้ท าตัวอักษรพาดหัว 

2.1.3.5 ขนาดและสัดส่วน (Size & Scale) ขนาด (Size) ขนาด คือ การเปรียบเทียบ
รูปร่างหรือรูปทรง การวัดสัดส่วน ระยะหรือขอบเขตของรูปร่างนั้นๆ สัดส่วน(Scale) คือ ความ
เหมาะสมของสิ่งของต้ังแต่ 2 สิ่งขึ้นไป มีความสัมพันธ์กัน การหาความสัมพันธ์ของขนาดและสัดส่วน
ในการออกแบบต้องค านึงถึงขนาดและสัดส่วนของผู้ใช้และกิจกรรมภายในเป็นหลัก ในงานออกแบบ
โดยทั่วไป  

2.1.3.6 วัสดุและพ้ืนผิว (Material and Texture) วัสดุ (Material) วัตถุดิบที่จะ
น ามาใช้ในการออกแบบ โดยเลือกความเหมาะสม ตรงตามลักษณะของงาน ถ้าท าลงบนกระดาษวาด
เขียน อาจเป็นรูปลอกลวดลายต่างๆ แบบทึบแสง ถ้าท าลงบนแผ่นโปร่งใสก็ใช้รูปหรืออักษรลอกแบบ
สีโปร่งแสง เป็นต้น พ้ืนผิว (Texture) พ้ืนผิว คือ ลักษณะเฉพาะ ที่เกิดจากโครงสร้างของวัสดุ อาจ
น าวัตถุดิบหลาย ๆ อย่างมา สร้างให้เกิดพ้ืนผิวใหม่ หรือความรู้สึกในการแยก จ าแนกความเรียบ
ความขรุขระ ความแตกต่างของพ้ืนผิวในทางกราฟิก สามารถแยกออกได้ด้วยประสาทสัมผัส ทางตา 
เป็นส่วนใหญ่ พ้ืนผิวท่ีแตกต่างกันจะให้ความรู้สึกต่างกัน เช่น  ผิวขรุขระ ให้ความรู้สึกปลอดภัย 
ม่ันคง แข็งแรง สาก สะดุด หยาบ ระคายเคือง ในบางสถานะท าให้ดูเล็กกว่า ความจริง เช่น ผิว
ขรุขระของก าแพงที่ก่อด้วยศิลาแลงหรือหิน กาบ จะดูแข็งแรงบึกบึน ในการสร้างงานกราฟิกลงบน
กระดาษ เช่น รูปหลังคาบ้านลายสังกะสี กระเบื้องลอนแบบต่างๆ ผนังตึก ซ่ึงลวดลาย ขรุขระ 
เหล่า นี้ จะน ามา จา กแผ่ นรู ปลอก ซ่ึ ง ใน  ปัจ จุบั น ใช้ ล วดลายส าเร็จ รู ปจ า กคอมพิว เตอร์  
ผิวเรียบมัน ให้ความรู้สึกไม่ม่ันคง ลื่น หรูหรา วาบหวาม สดใส แสงสะท้อน ในบางสถานะท าให้ดู
ใหญ่กว่าปกติ เช่น ผนังตึกที่ฉาบปูนเรียบหรืออาคารที่เป็นกระจกทั้งหลัง จะดูเปราะบาง แวววาว 
ตัวอย่างงานกราฟิกที่ต้องการความเป็นมันวาว ที่ใช้เทคนิคแผ่นรูปลอกที่มีลายไล่โทนส าเร็จรูป  
ตัวอย่างภาพกราฟิกที่สร้างความเป็นมันวาวด้วย เทคนิคพู่กันลม(airbrush) ผสมกับการวาดด้วยมือ 
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2.1.3.7 ระนาบ (Plane) ระนาบ คือ เส้นที่ขยายออกไปในทางเดียวกัน จนเกิดเป็น
พ้ืนที่ขึ้นมา แบ่งได้ดังนี้  

2.1.3.7.1 Overhead planeระนาบที่อยู่เหนือศีรษะอยู่ข้างบน ให้ความรู้สึก
ปลอดภัย เหมือนมีหลังคาคลุม มีสิ่งปกป้องจากด้านบน 

2.1.3.7.2  Vertical plane ระนาบแนวต้ังหรือตัวปิดล้อม เป็นส่วนบอก
ขอบเขตที่ว่าง ตามแนวนอน ความกว้าง ความยาว  

2.1.3.7.3 Base plane ระนาบพ้ืน ระดับดิน หรือระดับเสมอสายตา อาจมี
การเปลี่ยนหรือเล่นระดับเพ่ือให้เกิดความรู้สึกต่างๆ 

 
2.2  หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

รูปลักษณ์  อธิบายถึงคุณสมบัติต่างๆ ของผลิตภัณฑ์หรือลักษณะเด่นที่มองเห็นได้จา ก
ภายนอก  ส่วนคุณประโยชน์   คือการรับรู้ทางอารมณ์  เป็นความรู้สึกต่างๆ ที่ เกิดจากการใช้
ผลิตภัณฑ์  เช่น  เกิดความสบายใจ เกิดความเร้าใจ  เกิดความเชื่อม่ัน  เกิดความปลอดภัย  เป็นต้น
ระหว่างรูปลักษณ์และคุณประโยชน์  ผู้บริโภคต้องการอะไรมากกว่ากัน? เป็นค าถามที่ไม่อาจได้
ค าตอบที่ชัดเจน ขึ้นอยู่กับประเภทของผลิตภัณฑ์ จุดประสงค์ของการซ้ือ ภูมิหลังของผู้บริโภค และ
เง่ือนไขอ่ืนๆ รูปทรงที่มีอิทธิพลต่อรูปลักษณ์งานออกแบบผลิตภัณฑ์ 

การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ปรากฏอยู่ทั่วไป  เกิดจากความคิดสร้างสรรค์ของมนุษย์ทั้งสิ้ น มีทั้ง
ที่ออกแบบสร้างขึ้นใหม่ แตกต่างจากของเดิม  หรือปรับปรุงตกแต่งของเดิม โดยมนุษย์ได้รับอิทธิพล
จากรูปทรง 2 แหล่ง คือ 

2.2.1  รูปทรงจากธรรมชาติ (Natural Form) 
เนื่ อ งจ า กธร รมชาติ มีควา มส า คัญและอยู่ รา ยล้ อมมนุษย์   ทั้ง รู ปทร งที่ เป็ น

สิ่งมีชีวิต  เช่น  พืช  สัตวต่์างๆ  และรูปทรงที่ไม่มีชีวิต เช่น กรวด หิน ดิน ทราย หรือปรากฏการณ์
ทางธรรมชาติ  เช่น คลื่น ลม แสงแดด ฝนตก ฟ้าร้อง ฯลฯ โดยมนุษย์ได้รับแรงบันดาลใจจากสิ่ง
เหล่านี้ในแง่มุมที่แตกต่างกัน เช่น ความเป็นระเบียบและความสวยงาม ( Beauty) ของดอกไม้ป่า 
ควา มลงตัวอย่ าง มีแบบแผน (Order) ในรู ปหก เหลี่ยมของรั งผึ้ง  ความสุ นทรีของลวดลา ย 
(Pattern) ในดอกทานตะวัน เป็นต้น แล้วถ่ายทอดความคิดออกมาในรูปของผลิตภัณฑ์ ที่สามารถ
ตอบสนองคุณประโยชน์ทางการใช้สอยแก่มนุษย์ทั้งทางร่างกายและจิตใจ 

2.2.2  รูปทรงท่ีมนุษย์สร้างขึ้น (Manmade Form) 
รูปทรงที่มนุษย์สร้างขึ้น  มีอิทธิพลต่องานออกแบบผลิตภัณฑ์   ในอันที่จะก่อให้เกิด

ความแตกต่างกันของแต่ละกลุ่มชน  เช่น  อาคารบ้านเรือน  สิ่งของเครื่องใช้   ฯลฯ  มักเป็นรูปทรง
เรขาคณิต  ส่วนใหญ่จะมีลักษณะเป็นสากลและเป็นที่รู้จักกันทั่วไป รูปทรงดังกล่าวแบ่งตามวิธีการ
ผลิตได้ 2  ประเภท คือ ประเภทที่สร้างขึ้นด้วยมือหรือเครื่องมือพ้ืนฐาน (Hand  Tools)  มีลักษณะ
การใช้งานเฉพาะตามจุดประสงค์ของผู้ออกแบบ ผลิตได้จ านวนน้อย  รูปทรงมีลักษณะเฉพาะตัวไม่
ซ้ ากัน มีการตกแต่งประดับประดาที่แสดงให้เห็นถึงความช านาญทางทักษะของช่างฝีมือ   กับประเภท
ทีส่ร้างขึ้นด้วยเครื่องจักร (Machine tools) มีรูปทรงที่เหมือนๆ กัน โดยผลิตออกมาเป็นจ านวนมาก
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จากแม่พิมพ์เดียวกัน  ใช้วัสดุอย่างเดียวกัน  มีทั้งที่ เป็นผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูปสามารถใช้ประโยชน์
โดยตรงและเป็นชิ้นส่วน 

2.2.3  รูปแบบการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
รูปแบบการออกแบบผลิตภัณฑ์ (Style)มีอยู่มากมาย มีการเกิดขึ้นและพัฒนาต่อเนื่อง

สม่ าเสมอ บ้างก็อยู่ในกระแสนิยม บ้างก็คลายความนิยม บ้างก็หวนคืนสู่ความนิยมซ้ าตามความสนใจ
ของสังคมในเวลานั้น  บนความหลากหลายในวิถีทางการออกแบบท าให้ผลงานที่เกิดจากแนวทาง
ปฏิบัติที่แตกต่างกันนั้นถูกสร้างสรรค์และคลี่คลายสืบทอดต่อๆ กันมาตามล าดับ แต่ไม่ว่าจะเลือกใช้
รูปแบบใดก็ล้วนแต่สร้างเง่ือนไขในการผลิตงานออกแบบที่น่าสนใจได้ทั้งสิ้น  ตัวอย่างเช่น 

2.2.3.1  รูปแบบมาก่อนประโยชน์ใช้สอย (Function follows form) เป็นวิถีทางการ
ออกแบบที่นิยมความงามของรูปทรงเป็นหลัก  โดยยึดแนวคิดที่ว่าความงามต้องมาก่อนประโยชน์ใช้
สอยเสมอ  และมักถูกน ามาใช้อธิบายขั้นตอนในการปฏิบัติการเพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ เน้น
ความงามเป็นหลัก  จุดประสงค์ที่ส าคัญก็เพ่ือยกระดับคุณค่าผลิตภัณฑ์ให้สูงขึ้น   เพ่ือน าไปสู่การเพ่ิม
ราคาสินค้า  ดังนั้น  การจะเป็นนักออกแบบผลิตภัณฑ์ให้ได้ดีตามแนวคิดนี้  จึงจ าเป็นอย่างยิ่งที่
จะต้องได้รับการซึมซับความงามจากผลงานศิลปะแขนงต่างๆ ที่มีคุณภาพไว้มากๆ  จะเป็นทางออก
หนึ่งที่จะช่วยให้เราสามารถวิเคราะห์ความงามที่แฝงอยู่ในผลิตภัณฑ์ได้ดีขึ้น แต่ทั้งนี้ ก็ไม่จ าเป็นต้อง
ยึดติดกับกฎเกณฑ์ใดๆ ขอให้ยืดหยุ่นตามความรู้สึก 

2.2.3.2  ประโยชน์ใช้สอยมาก่อนรูปแบบ (Form follows function) เป็นวิถีทางการ
ออ ก แ บ บ ข อ งห ลุ ย ส์   สุ ลิ แ วน  ( Louis Sulivan)  ที่ นิ ย ม ปร ะ โ ย ช น์ ใ ช้ ส อ ย เ ป็ น ห ลั ก 
(Functionalism)  ภายใต้ปรัชญาที่ว่าประโยชน์ใช้สอยต้องมาก่อนความงามเสมอ  และถูกน ามาใช้
อธิบายขั้นตอนในการปฏิบัติการเพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมที่เก่ียวข้องกับการลิต
จ านวนมาก  โดยให้ความส าคัญกับการออกแบบที่สอดคล้องกับการท างานของเครื่องจักร   การ
ประหยัดวัสดุ ความสะดวกในการใช้งาน การคงคลัง และการขนส่ง เป็นต้น แนวคิดดังกล่าวตรงกัน
ข้ามกับปรัชญาที่มองความงามของรูปทางมาก่อนสิ่งใด     แนวทางการออกแบบของสถาบันบาว
เฮาส์(Bauhaus)ประเทศเยอรมนี  มีลักษณะสอดคล้องกับแนวคิดดังกล่าว  คือให้ความส าคัญด้าน
ประโยชน์ใช้สอย  วัสดุกรรมวิธีการผลิตโดยเครื่องจักรทางอุตสาหกรรม และการใช้รูปทรงเรขาคณิต
อันเรียบง่าย  ปราศจากการตกแต่งประดับประดาเกินความจ าเป็น   ยังคงเป็นแบบอย่างของการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงอุตสาหกรรมสมัยใหม่ที่น่าสนใจ  แนวทางการออกแบบดังกล่าวประกอบด้วย
ลักษณะส าคัญ  คือ  รูปทรง  สีสัน  และประโยชน์ใช้สอยเหมาะสมกับสภาพความเป็นไปของสังคม 
ราคาเหมาะสมกับก าลังซ้ือของกลุ่มเป้าหมายที่เป็นผู้ซ้ือหรือผู้ใช้ผลิตภัณฑ์นั้นๆ 

2.2.4  การตลาดมาก่อนออกแบบ  (Design follow marketing) 
วงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์จะมีรูปแบบเหมือนปิรามิด  ถือก าเนิดโดยยึดฐานของปิรามิด

แล้วพยายามยกระดับตัวเองนั้น  ไม่ว่าจะเป็นด้านคุณภาพและเอกลักษณ์เฉพาะตัว การยกระดับ
ตัวเองนั้นมักจะท าให้ราคาสูงขึ้นด้วย  ดังนั้นเม่ือผลิตภัณฑ์ใด ๆ  ไต่ระดับขึ้นสู่ยอดปิรามิด  จ าเป็นที่
ธุรกิจนั้นจะต้องละทิ้งฐานซ่ึงเป็นตลาดล่างไป แต่จะได้ลูกค้าชั้นดีที่มีความม่ันคงและจ่ายเงินดี   ฐาน
ชั้นล่างที่ถูกทิ้งไปก็จะมีผู้อ่ืนเข้ามายึดครองแทน กรณีตัวอย่างเช่น นาฬิกาสวิสซ่ึงใช้เวลาหลายสิบปี
เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์จนได้ภาพพจน์ว่าเป็นนาฬิกาที่ดีที่สุดในโลก แต่ต้องสูญเสียฐานการตลาดระดับ
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ล่างให้กับนาฬิกาญี่ปุ่นที่เจาะเข้ามายึดตลาดล่างด้วยลูกเล่นใช้สอยพิเศษ เช่น เป็นเครื่องคิดเลข   เป็น
ปฏิทิน  ฯลฯ  ในที่สุดเม่ือภาวะเศรษฐกิจโลกตกต่ า  ผู้ผลิตนาฬิกาสวิสทั้งหลายจึงเริ่มตระหนักว่า
การถูกนาฬิกาญี่ปุ่นยึดตลาดล่างไปนั้นก่อให้เกิดการสูญเสียรายได้มหาศาล   และสูญเสียภาพพจน์
ของผู้ผลิตนาฬิกาชั้นน าของโลกไปทีละน้อยอีกด้วย 

อารมณ์หรือความรู้สึกคือสิ่งส าคัญในชีวิตของคนเราทั่วไป  เพราะเป็นตัวสะท้อนสิ่งที่
เรารู้สึก สิ่งที่ เรากระท าและสิ่งที่ เราคิด  ผ่านตา หู จมูก ลิ้น หรือผิวสัมผัส มนุษย์ไม่สามารถ
หลีกเลี่ยงการเกิดอารมณ์หรือความรู้สึกได้งรูปแบบน   ่สวอทซ์  กับนาฬิกาญ่าน  แนวคิดดังกล่าว
ตรงกันข้ามกับปรัชญ  สิ่งที่น่าสนใจมากที่สุดอย่างหนึ่งคือ  ความรู้สึกนั้นไม่ว่าจะในแง่บวกหรือแง่ลบ
ก็ตาม  สามารถเปลี่ยนกระบวนความคิดของเราได้  จนส่งผลถึงการตัดสินใจ   การเลือก  และการ
กระท าในที่สุด  งานออกแบบที่ดีในปัจจุบันจึงต้องเป็นทั้งสิ่งที่น่าปรารถนา   และก่อให้เกิดความ
สบายใจ  ความรู้สึกในเชิงบวกนั้นจะท าให้ เราสามารถที่จะอดทนอดกลั้นต่อความล าบาก   หรือ
อุปสรรคเล็กๆ น้อยๆ ของการใช้สอยไปได้  เพราะเม่ือคนเราเกิดความพอใจและมีความสบายใจต่อ
วัตถุหนึ่ง  คนเราก็จะสามารถจินตนาการแก้ไขหาทางออกของการใช้สอยที่ล าบากนั้นได้อย่าง
ยืดหยุ่น  ผ่อนคลาย  เต็มใจ   

ผลิตภัณฑ์ที่มีอารมณ์และความรู้สึกแฝงเร้นอยู่ในตัว (Emotional Product) สามารถ
ดึงดูดจิตใจของผู้สัมผัสงาน และก่อเกิดเป็นแรงกระตุ้นให้เกิดความคิดต่อเนื่องที่หลากหลายลักษณะ
ส าคัญของการออกแบบที่เน้นอารมณ์ความรู้สึกจะค านึงถึงองค์ประกอบ 3 ประการ ได้แก่ 

1) การออกแบบที่ค านึงถึงรูปลักษณ์ที่สวยงาม (Visceral design )  ก่อให้เกิด
ความถูกตาถูกใจ  เม่ือผู้บริโภคได้พบเห็นเป็นครั้งแรก  รูปลักษณ์ก่อให้เกิดปฏิกิริยาตอบสนองแบบ
ฉับพลัน  ที่ส่งผ่านการรับรู้ด้วยตาไปยังสมองส่วนที่เกิดความการรู้สึกตัดสินว่าดีหรือเลว   ปลอดภัย
หรืออันตราย  สวยหรือน่าเกลียด ชอบหรือไม่ชอบ  นับเป็นจุดเริ่มต้นของการเกิดความรู้สึกและ
อารมณ์ต่างๆ โดยในบางครั้งการใช้สอยอาจไม่สะดวกนัก แต่คนบางกลุ่มก็พร้อมที่จะประนีประนอม
เพ่ือที่จะอยู่ร่วมหรือใช้สอยสิ่งของเหล่านั้นได้อย่างพึงพอใจ 

2) การออกแบบที่ค านึงถึงพฤติกร รมการ ใช้สอย  ( Behavioral design) การ มี
ประโยชน์ใช้สอยได้จริง และก่อให้เกิดความพึงพอใจเม่ือได้ใช้ผลิตภัณฑ์นั้นผ่านประสาทสัมผัสทั้งการ
มองเห็นและการสัมผัส  ซ่ึงพฤติกรรมการใช้สอยนั้นเป็นความรู้สึกที่เกิดขึ้นภายหลังการใช้สอย การ
คิดวิเคราะห์แบบสมเหตุสมผลจะเข้ามามีอิทธิพลต่อความรู้สึกมากขึ้น นอกเหนือไปจากการรับรู้
รูปลักษณ์เม่ือแรกเห็น  โดยความรู้สึกที่ดีนั้นสามารถเกิดได้จาความรู้สึกว่าสามารถควบคุมได้   เข้าใจ
ได้  ใช้งานง่าย สะดวก  และเหมาะสม  เพราะการใช้งานที่เหมาะสมจะน าไปสู่ความถนัดและความ
ช านาญได้เร็ว  ท าให้ผู้ใช้รู้สึกผ่อนคลายและพึงพอใจในการใช้สอยผลิตภัณฑ์นั้นๆ ดังนั้นความรู้สึกที่
เกิดขึ้นภายหลังการใช้สอยจึงเป็นตัวส่งเสริมหรือยับยั้งความรู้สึกประทับใจที่เกิดขึ้นเม่ือแรกเห็นได้ 

3) การออกแบบที่ค านึงถึงปฏิกิริยาตอบสนองจากผู้ใช้  (Reflection design) คือเม่ือ
ผู้ใช้ได้ใช้ผลิ ตภัณฑ์นั้นแล้วจะเกิดปฏิกิ ริ ยาตอบสนอง  เกิดความรู้สึกผูกพันหรื อพึงพอใจใน
ประสบการณ์หรือภาพลักษณ์จากผลิตภัณฑ์นั้น และยังสามารถสื่อให้ผู้ใช้ทราบได้ถึงเอกลักษณ์หรือ
รสนิยมของผู้เป็นเจ้าของ ซ่ึงภาพลักษณ์นั้นเป็นความรู้สึกที่ไม่ได้เกิดจากการมองเห็นหรือใช้สอย
สิ่งของโดยตรง  แต่เกิดจากความคิดย้อนกลับว่าสิ่งของที่เลือกใช้สอยเหล่านั้น   ส่งภาพสะท้อนหรือ
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แสดงภาพลักษณ์ของผู้ที่ใช้ต่อคนภายนอกอย่างไร  ความส าคัญของภาพลักษณ์นี้ไม่ได้มีผลเพียงข้าว
ของที่มีไว้เพ่ือใช้หรือใส่แสดงให้คนภายนอกเห็นเท่านั้น  ยังรวมไปถึงข้าวของบางอย่างที่ใช้แล้วคน
อ่ืนอาจมองไม่เห็น  แต่กลับสร้างความม่ันใจและเติมอารมณ์ความรู้สึกที่ขาดหายไปของผู้ใช้ให้เต็ม
ได้ และเปล่งประกายออกมาสู่สายตาคนภายนอกในที่สุด 

2.2.4.1 แฟชั่น (Fashion)  คือแบบหรือสไตล์ใด ๆ  ซ่ึงเป็นที่ยอมรับและเป็นที่นิยม
ชมชอบ  แต่สไตล์ทุกสไตล์ไม่จ าเป็นจะต้องกลายเป็นแฟชั่นเสมอไป  สิ่งใดที่กลายเป็นแฟชั่นที่ได้รับ
ควา มนิ ยมหรื อ  "ส มัยนิ ยม"  ( Fashionable)  จ ะต้อง เป็ นที่ ย อมรั บและนิ ยมใช้ กันอย่ า ง
กว้างขวาง  แฟชั่นเป็นสิ่งที่มีรากฐานอยู่ในองค์ประกอบของสังคมวิทยาและจิตวิทยา  โดยกฎพ้ืนฐาน
แล้ วมนุ ษย์ย่ อมจ ะลอก เลี ยนแบบ( Conformists) หรื อมีแนว โน้มที่ จะกระท าตา มกัน   แ ต่
ขณะเดียวกันก็ชอบท าแตกต่างจากผู้อ่ืนบ้างเล็กน้อย  ซ่ึงมิใช่ต่อต้านหรือขัดขวาง  เพียงแต่อยากมี
ลักษณะเป็นตัวของตัวเอง  ในขณะเดียวกันก็ยังนิยมแฟชั่นนั้นอยู่  เพ่ือมิให้ถูกกล่าวหาว่าไร้รสนิยม 
ดังนั้นแฟชั่นจึงให้โอกาสกับบุคคลในการพินิจพิเคราะห์หรือไตร่ตรองในการแสดงออกถึงรสนิยม 
ความรู้สึกของตนเองได้ด้วย 

อย่างไรก็ตามสไตล์พ้ืนฐานจะไม่เปลี่ยนแปลง แต่แฟชั่นจะเปลี่ยนแปลงอยู่ เสมอ
(Basic  styles never change, but fashion is always changing ) เนื้อหาสาระของสไตล์หรือ
แฟชั่นครอบคลุมไว้เพียงหลักการเท่าสั้น  นักออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ ดี   ควรมีการพัฒนาความคิด
สร้างสรรค์ของตนเอง  โดยประสานเข้ากับหลักการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือให้ได้แนวคิดของประโยชน์
ใช้สอย วัสดุ หรือรูปแบบของงานออกแบบในทิศทางที่ตอบรับกับพฤติกรรมให้สัมพันธ์กับวิถีการ
ด ารงชีวิต สภาพเศรษฐกิจ และความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีที่ เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา การ
ออกแบบที่ลึกและครอบคลุมประเด็นต่างๆ  ของปัญหาได้มากกว่า ย่อมเกิดประโยชน์ต่อการใช้สอย
และสร้างความยั่งยืนให้กับผลิตภัณฑ์ได้ยาวนานกว่า 

2.2.4.2  คุณประโยชน์ของการออกแบบผลิตภัณฑ์  ปรับปรุงภาพลักษณ์ขององค์กร 
ให้เกิดความแตกต่างอย่างชัดเจนจากคู่แข่ง สะดุดตา  และง่ายต่อการจดจ า   สร้างเอกลักษณ์สินค้า 
ให้เกิดสัมผัสlและการรับรู้ที่ดีต่อองค์กรผ่านการใช้ผลิตภัณฑ์ รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และ
ส่วนอ่ืนที่เก่ียวกับการออกแบบ  สามารถสื่อสารกับลูกค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ  พัฒนาผลิตภัณฑ์
เดิม ให้เกิดประโยชน์ใช้สอยที่ ดีขึ้นทั้งทางกายภาพและทางจิตใจ     เพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ให้
สูงขึ้น  เพ่ือน าปาสู่การเพ่ิมราคาสินค้าได้ ลดต้นทุนเพ่ิมผลก าไร เช่น ออกแบบให้ผลิตง่าย ลด
ขั้นตอน เลือกใช้วัสดุภายในประเทศ ฯลฯ ขยายตลาดสินค้า เช่น สร้างผลิตภัณฑ์ที่สนองประโยชน์ใช้
สอยใหม่ สร้างความต้องการใหม่ สร้างตลาดกลุ่มป้าหมายใหม่ 

2.2.4.3  คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ที่ดี ความแปลกใหม่(Innovative) เป็นลิตภัณฑ์ที่ไม่
ซ้ าซาก  มีการน าเสนอความแปลกใหม่ในด้านต่างๆ เช่น ประโยชน์ใช้สอยที่ต่างจากเดิม รูปแบบใหม่ 
วัสดุใหม่ หรืออ่ืนๆ ที่เหมาะสมกับสภาพความต้องการของผู้บริโภคในตลาดนั้น 

2.2.5 การออกแบบผลิตภัณฑ์มีปัจจัย (Design factors) 
นักออกแบบที่ต้องค านึงถึง  แต่ในที่นี้จะขอกล่าวเพียงปัจจัยพ้ืนฐาน 10 ประการ  ที่

นิยมใช้เป็นเกณฑ์ในการพิจารณาสร้างสรรค์ผลงานเชิงอุตสาหกรรม ซ่ึงปัจจัยดังกล่าวเป็นปัจจัยที่
สามารถควบคุมได้ และเป็นตัวก าหนดองค์ประกอบของงานออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญ ได้แก่ 
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2.2.5.1 หน้าที่ใช้สอย (Function) ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดจะต้องมีหน้าที่ใช้สอยถูกต้อง
ตามเป้าหมายที่ต้ังไว้  คือสามารถตอบสนองประโยชน์ใช้สอยตามที่ผู้บริโภคต้องการได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ในหนึ่งผลิตภัณฑ์นั้นอาจมีหน้าที่ใช้สอยอย่างเดียวหรือกลายหน้าที่ ก็ได้  แต่หน้าที่ใช้
สอยจะดีหรือไม่นั้น ต้องใช้งานไประยะหนึ่งถึงจะทราบ 

2.2.5.2 ความสวยงามน่าใช้ (Aesthetics or sales appeal) ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบมา
นั้นจะต้องมีรูปทรง ขนาด สีสันสวยงาม น่าใช้ ตร งตามรสนิยมของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย   เป็น
วิธีการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมและได้ผลดี  เพราะความสวยงามเป็นความพึงพอใจแรก
ที่คนเราสัมผัสได้ก่อนมักเกิดมาจากรูปร่างและสีเป็นหลัก  การก าหนดรูปร่างและสีในงานออกแบบ
ผลิตภัณฑ์นั้น  ไม่เหมือนกับการก าหนดรูปร่างและสีในงานจิตรกรรม  ซ่ึงสามารถที่จะแสดงหรือ
ก าหนดรูปร่างและสีได้ตามความนึกคิดของจิตกร แต่ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์นั้น   จ าเป็นต้องยึด
ข้อมูลและกฎเกณฑ์ผสมผสานของรูปร่างและสีสัน  ระหว่างทฤษฎีทางศิลปะและความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคเข้าด้วยกัน  ถึงแม้ว่ามนุษย์แต่ละคนมีการรับรู้และพึงพอใจในเรื่องของความงามได้ไม่
เท่ากัน  และไม่มีกฎเกณฑ์การตัดสินใจใดๆ ที่เป็นตัวชี้ขาดความถูกความผิด  แต่คนเราส่วนใหญ่ก็มี
แนวโน้มที่จะมองเห็นความงามไปในทิศทางเดียวกันตามธรรมชาติ   ตัวอย่างเช่น  ผลิตภัณฑ์
เครื่องประดับ ของที่ระลึก และของตกแต่งบ้านต่างๆ ความสวยงามก็คือหน้าที่ใช้สอยนั้นเอง   และ
ความสวยงามจะสร้างความประทับใจแก่ผู้บริโภคให้เกิดการตัดสินใจซ้ือได้ 

2.2.5.3 ความสะดวกสบายในการใช้  (Ergonomics) การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ ดีนั้น
ต้องเข้าใจกายวิภาคเชิงกลเก่ียวกับขนาด สัดส่วน  ความสามารถและขีดจ ากัดที่เหมาะสมส าหรับ
อวัยวะต่างๆ ของผู้ใช้ การเกิดความรู้สึกที่ ดีและสะดวกสบายในการใช้ผลิตภัณฑ์   ทั้งทางด้าน
จิตวิทยา(Psychology)และสรีระวิทยา(Physiology)  ซ่ึงแตกต่างกันไปตามลักษณะเพศ เผ่าพันธุ์ 
ภูมิล าเนา และสังคมแวดล้อมที่ใช้ผลิตภัณฑ์นั้นเป็นข้อบังคับในการออกแบบ 

2.2.5.4  ความปลอดภัย (Safety) ผลิตภัณฑ์ที่เกิดขึ้นเพ่ืออ านวยความสะดวกในการ
ด ารงชีพของมนุษย์  มีทั้งประโยชน์และโทษในตัว การออกแบบจึงต้องค านึงถึงความปลอดภัยของ
ชีวิตและทรัพย์สินของผู้บริโภคเป็นส าคัญ  ไม่เลือกใช้วัสดุ สี กรรมวิธีการผลิต  ฯลฯ  ที่ เป็นอันตราย
ต่อผู้ใช้หรือท าลายสิ่งแวดล้อม  ถ้าหลีกเลี่ยงไม่ได้ต้องแสดงเครื่องหมายเตือนไว้ให้ชัดเจนและมี
ค าอธิบายการใช้แนบมากับผลิตภัณฑ์ด้วย  ตัวอย่างเช่น  การออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ไฟฟ้า  ควร
มีส่วนป้องกันอุบัติเหตุที่อาจเกิดขึ้นได้จากความเม่ือยล้าหรือพลั้งเผลอ เช่น จากการสัมผั สกับส่วน
กลไกท างาน จากความร้อน จากไฟฟ้าดูด ฯลฯ จากการสัมผัสกับส่วนกลไกท างาน จากความร้อน 
จากไฟฟ้าดูด ฯลฯ หลีกเลี่ยงการใช้วัสดุที่ง่ายต่อการเกิดอัคคีภัยหรือเป็นอันตรายต่อสุขภาพ   และ
ควรมีสัญลักษณ์หรือค าอธิบายติดเตือนบนผลิตภัณฑ์ไว้  การออกแบบผลิตภัณฑ์ส าหรับเด็ก   ต้อง
เลือกใช้วัสดุที่ไม่มีสารพิษเจือปน เผื่อป้องกันเวลาเด็กเอาเข้าปากกัดหรือออม ชิ้นส่วนต้องไม่มีส่วน
แหลมคมให้เกิดการบาดเจ็บ  มีข้อความหรือสัญลักษณ์บอกเตือน เป็นต้น 

2.2.5.5  ความแข็งแรง (Construction) ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบมานั้นจะต้องมีความ
แข็งแรงในตัว  ทนทานต่อการใช้งานตามหน้าที่และวัตถุประสงค์ที่ก าหนดโครงสร้างมีความเหมาะสม
ตามคุณสมบัติของวัสดุ ขนาด แรงกระท าในรูปแบบต่างๆ จากการใช้งาน ตัวอย่างเช่น การออกแบบ
เฟอร์นิเจอร์ที่ดีต้องมีความม่ันคงแข็งแรง  ต้องเข้าใจหลักโครงสร้างและการรับน้ าหนัก  ต้องสามารถ
ควบคุมพฤติกรรมการใช้งานให้กับผู้ใช้ด้วย เช่น การจัดท่าทางในการใช้งานให้กับผู้ใช้ด้วย เช่น การ
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จัดท่าทางในการใช้งานให้เหมาะสม สะดวกสบาย ถูกสุขลักษณะ  และต้องรู้จักผสมความงามเข้ากับ
ชิ้นงานได้อย่างกลมกลืน  เพราะโครงสร้างบางรูปแบบมีความแข็งแรงดีมากแต่ขาดความสวยงาม จึง
เป็นหน้าที่ของนักออกแบบที่จะต้องเป็นผู้ผสานสองสิ่งเข้ามาอยู่ในความพอดีให้ได้   นอกจากการ
เลือกใช้ประเภทของวัสดุ โครงสร้างที่เหมาะสมแล้ว ยังต้องค านึงถึงความประหยัดควบคู่กันไปด้วย 

2.2.5.6 ราคา (Cost)  ก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์ควรมีการก าหนดกลุ่มเป้าหมายที่
จะใช้ว่าเป็นกลุ่มใด  อาชีพอะไร ฐานะเป็นอย่างไร ซ่ึงจะช่วยให้นักออกแบบสามารถก าหนดแบบ
ผลิตภัณฑ์และประมาณราคาขายให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายได้ใกล้เคียงมากขึ้น   การจะได้มาซ่ึง
ผลิตภัณฑ์ที่มีราคาเหมาะสมนั้น  ส่วนหนึ่งอยู่ที่การเลือกใช้ชนิด หรือเกรดของวัสดุ  และวิธีการผลิต
ที่เหมาะสม  ผลิตได้ง่ายและรวดเร็ว  แต่ในกรณีที่ประมาณราคาจากแบบสูงกว่าที่ก าหนดก็อาจต้อง
มีการเปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาองค์ประกอบด้านต่างๆ กันใหม่เพ่ือลดต้นทุน   แต่ทั้งนี้ ต้องคงไว้ ซ่ึง
คุณค่าของผลิตภัณฑ์นั้น  

2.2.5.7 วัสดุ (Materials) การออกแบบควรเลือกวัสดุที่ มีคุณสมบั ติด้านต่างๆ ได้แก่ 
ความใส ผิวมันวาว ทนความร้อน ทนกรดด่างไม่ลื่น ฯลฯ ให้เหมาะสมกับหน้าที่ใช้สอยของผลิตภัณฑ์
นั้นๆ นอกจากนั้นยังต้องพิจารณาถึงความง่ายในการดูแลรักษา   ความสะดวกรวดเร็วในการผลิต 
สั่งซ้ือและคงคลัง รวมถึงจิตส านึกในการรณรงค์ช่วยกันพิทักษ์สิ่งแวดล้อมด้วยการเลือกใช้วัสดุที่
หมุนเวียนกลับมาใช้ใหม่ได้ (recycle) ก็เป็นสิ่งที่นักอกแบบต้องตระหนักถึงในการออกแบบร่วม
ด้วย เพ่ือช่วยลดกันลดปริมาณขยะของโลก  

2.2.5.8 กรรมวิธีการผลิต (Production) ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดควรออกแบบให้สามารถ
ผลิตได้ง่าย รวดเร็ว ประหยัดวัสดุ ค่าแรงและค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ แต่ในบางกรณีอาจต้องออกแบบให้
สอดคล้องกับกรรมวิธีของเครื่องจักรและอุปกรณ์ที่มีอยู่เดิม  และควรตระหนักอยู่ เสมอว่าไม่มีอะไรที่
จะลดต้นทุนได้รวดเร็วอย่างมีประสิทธิภาพ มากกว่าการประหยัดเพราะการผลิตทีละมากๆ  

2.2.5.9 การบ ารุงรักษาและซ่อมแซม (Maintenance) ควรออกแบบให้สามารถ
บ ารุงรักษา และแก้ไขซ่อมแซมได้ง่าย ไม่ยุ่งยากเม่ือมีการช ารุดเสียหายเกิดขึ้น  ง่ายและสะดวกต่อ
การท าความสะอาดเพ่ือช่วยยืดอายุการใช้งานของผลิตภัณฑ์ รวมทั้งควรมีค่าบ ารุงรักษาและการสึก
หรอต่ าตัวอย่างเช่น ผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องมือ เครื่องจักรกล เครื่องยนต์ และเครื่องใช้ไฟฟ้า
ต่างๆ  ที่มีกลไกภายในซับซ้อน อะไหล่บางชิ้นย่อมมีการเสื่อมสภาพไปตามอายุการใช้งานหรือจาก
การใช้ งานที่ผิ ดวิธี   การออกแบบที่ดีนั้นจะต้องศึกษาถึงต าแหน่ งในกา รจัดวางกลไกแต่ละ
ชิ้น  เพ่ือที่จะได้ออกแบบส่วนของฝาครอบบริเวณต่างๆ  ให้สะดวกในการถอดซ่อมแซมหรือเปลี่ยน
อะไหล่ได้โดยง่าย  นอกจากนั้นการออกแบบยังต้องค านึงถึงองค์ประกอบอ่ืนๆ ร่วมด้วย  เช่น การใช้
ชิ้นส่วนร่วมกันให้มากที่สุด โดยเฉพาะอุปกรณ์ยึดต่อการเลือกใช้ชิ้นส่วนขนาดมาตรฐานที่หาได้ง่าย 
การถอดเปลี่ยนได้เป็นชุดๆ การออกแบบให้บางส่วนสามารถใช้เก็บอะไหล่  หรือใช้เป็นอุปกรณ์ส ารับ
การซ่อมบ ารุงรักษาได้ในตัว เป็นต้น 

2.2.5.10 การขนส่ง  ( Transportation)  ผลิ ตภัณฑ์ที่ ออกแบบควรค า นึงถึงกา ร
ประหยัดค่าขนส่ง  ความสะดวกในการขนส่ง  ระยะทาง  เส้นทางการขนส่ง (ทางบก ทางน้ าหรือทาง
อากาศ ) การกินเนื้อที่ในการขนส่ง (มิติความจุ  กว้าง  ยาว  สูง  ของรถยนต์ส่วนบุคคล รถบรรทุก
ทั่วไป ตู้บรรทุกสินค้า ฯลฯ) ส่วนการบรรจุหีบห่อต้องสามารถป้องกันไม่ให้เกิดการช ารุดเสียหายของ
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ผลิตภัณฑ์ได้ง่าย กรณีที่ผลิตภัณฑ์ที่ท าการออกแบบนั้นมีขนาดใหญ่   อาจต้องออกแบบให้ชิ้นส่วน
สามารถถอดประกอบได้ง่าย เพ่ือท าให้หีบห่อมีขนาดเล็กลง ตัวอย่างเช่น  การออกแบบเครื่องเรือน
ชนิดถอดประกอบได้  ต้องสามารถบรรจุผลิตภัณฑ์ลงในตู้สินค้าที่เป็นขนาดมาตรฐานเพ่ือประหยัด
ค่าขนส่งรวมทั้งผู้ซ้ือสามารถท าการขนส่งและประกอบชิ้นส่วนให้เข้ารูปเป็นผลิตภัณฑ์ได้โดยสะดวก
ด้วยตัวเอง 

งานออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ดีจะต้องผสมผสานปัจจัยต่างๆ ทั้งรูปแบบ (form) ประโยชน์
ใช้สอย (function)  กายวิภาคเชิงกล(ergonomics)และอ่ืนๆ  ให้เข้ากับวิถีการด าเนินชีวิต แฟชั่น 
หรือแนวโน้มที่จะเกิดขึ้นกับผู้บริโภคเป้าหมายได้อย่างกลมกลืนลงตัวมีความสวยงามโดดเด่น มี
เอกลักษณ์เฉพาะตัว ต้ังอยู่บนพ้ืนฐานทางการตลาด และความเป็นไปได้ในการผลิตจ านวนมาก  ส่วน
การให้ล าดับความส าคัญของปัจจัยต่างๆ ขึ้นอยู่กับจุดประสงค์และความซับซ้อนของผลิตภัณฑ์นั้นๆ 
เช่น การออกแบบเสื้อผ้า กระเป๋า รองเท้าตามแฟชั่น  อาจพิจารณาที่ประโยชน์ใช้สอย ความ
สะดวกสบายในการใช้ และความสวยงาม เป็นหลัก   แต่ส าหรับการออกแบบยา นพาหนะ 
เช่น  จักรยาน  รถยนต์  หรือเครื่องบิน  อาจต้องค านึงถึงปัจจัยดังกล่าวครบทุกข้อหรือมากกว่านั้น 
 

2.3  การออกแบบสิ่งทอ (textile design)  
การออกแบบเครื่องแต่งกายและเครื่องใช้ประเภทผ้าผ่านแนวคิด และจิน ตนาการของ

ผู้ออกแบบ ด้วยการน าองค์ประกอบทางศิลปะมาช่วยในการออกแบบให้สวยงาม เช่น สัดส่วน 
รูปร่าง รูปทรง และลวดลาย เป็นต้น และต้องให้เหมาะสมกับผู้สวมใส่หรือผู้ใช้งาน เช่น วัย เพศ 
บุคลิกภาพ และอาชีพ เป็นต้น 

2.3.1 องค์ประกอบทางศิลปะท่ีใช้ในการออกแบบและตัดเย็บมีดังน้ี 
2.3.1.1 สัดส่วน คือ ขนาดของรูปร่างของผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบ ซ่ึงต้องมีสัดส่วนที่

เหมาะสมในการใช้งาน เช่น ขนาดของแขนเสื้อต้องสั้นหรือเท่ากันกับขนาดความสูงของเสื้อ เป็นต้น 
2.3.1.2 รูปร่าง คือ รูปร่างของผลิตภัณฑ์ในลักษณะ 2 มิติ เช่น ความกว้างและสูงของ

กระเป๋า เป็นต้น รูปทรงของผลิตภัณฑ์ในลักษณะ 3 มิติ ที่มองเห็นได้จากภายนอก เช่น ความคับ
และหลวมของเสื้อผ้าเม่ือสวมใส่ รูปทรงของกระเป๋าเม่ือใส่ของจนเต็ม เป็นต้น 

2.3.1.3 จังหวะ คือ จังหวะของลวดลายบนผลิตภัณฑ์ โดยมีผลต่อความความรู้สึกต่าง 
ๆ ของผู้ใช้หรือบุคคลรอบข้าง เช่น อ่อนหวาน หยาบกระด้าง เป็นต้น 

2.3.1.4 ช่องว่าง คือ ช่องว่างของลวดลายบนผลิตภัณฑ์ เพราะหากตกแต่งมาก
จนเกินไปจะท าให้คุณค่าของผลิตภัณฑ์ลดลง การที่มีช่องว่างไว้บ้างจะท ารู้สึกสบายตาเม่ือมอง
ผลิตภัณฑ์นั้น ๆ 

2.3.1.5 ความกลมกลืน คือ ความกลมกลืนของสีและลวดลาย โดยสีควรใช้สีที่ไปโทน
เดียวกัน และลวดลายควรเป็นลวดลายที่กลมกลืนกัน 

2.3.16 จุดเด่น คือ จุดสนใจที่เปรียบเสมือนจุดดึงดูดสายตา เช่น โลโก้บนผลิตภัณฑ์ 
เครื่องประดับที่ติดลงบนผลิตภัณฑ์ เป็นต้น 

2.3.1.7 การตัดกัน คือ ลักษณะที่ตรงกันข้ามบนผลิตภัณฑ์ เช่น ตัดกันด้วยเส้น ตัดกัน
ด้วยสี เป็นต้น ซ่ึงอาจช่วยเพ่ิมความน่าสนใจและสวยงามให้ผลิตภัณฑ์ได้ 
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2.3.1.8 การออกแบบเครื่องใช้ที่ท า ด้วยผ้านั้น ต้องออกแบบให้ มีความสวยงา ม 
ประโยชน์ใช้สอย มีความคงทน สามารถดูแลรักษา และท าความสะอาดได้ 

2.3.1.9 ประโยชน์ใช้สอย นับเป็นสิ่งแรกที่ต้องให้ความส าคัญเพราะต้องออกแบบให้
ตรงตามวัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์นั้น ๆ เช่น กระเป๋าต้องใส่ของได้ หมวกต้องใช้บังแดดได้ เป็นต้น 

2.3.1.10 ความสวยงาม ส าหรับเครื่องใช้ประเภทผ้าควรออกแบบให้มีสีสันที่สวยงาม
และดูแล้วสะอาดตา เช่น ผ้าเช็ดมือในห้องน้ า ควรเป็นสีอ่อนๆ ดูแล้วสะอาดตา เป็นต้น 

2.3.1.11 การดูแลรักษาและท าความสะอาด เครื่องใช้ประเภทผ้าที่ เปื้อนง่ายที่ ต้องท า
ความสะอาดบ่อยครั้ง ควรออกแบบให้พ้ืนผิวเรียบเนียน และทนทานต่อการซักรีด เช่น ผ้าลินิน เป็น
ต้น 

2.3.1.12 การออกแบบเครื่องแต่งกาย ต้องออกแบบให้มีความสวยงาม เหมาะแก่การ
สวมใส่ทั้งในเรื่องวัย เพศ บุคลิก หน้าที่การงาน รูปร่างและโอกาสใช้สอย 

2.3.1.13 วัยและเพศ นับเป็นสิ่งที่ต้องให้ความส าคัญในล าดับแรก ๆ เพราะในเด็กกับ
ผู้ใหญ่นั้นใส่เครื่องแต่งกายแตกต่างกัน เครื่องแต่งกายส าหรับเด็กมักออกแบบให้สะดวกแก่การ
เคลื่อนไหวและไม่ขัดต่อพัฒนาการของเด็ก เหมาะแก่การท ากิจกรรมต่าง ๆ และที่ส า คัญต้องใส่แล้ว
ปลอดภัยไม่คับและไม่หลวมจนเกินไป นอกจากนี้ในเรื่องของเพศ ผู้ชายและผู้หญิงยังใส่เครื่องกายที่
แตกต่างกันอีกด้วย 

2.3.1.14 บุคลิกภาพ การออกแบบเครื่องแต่งกายต้องส่งเสริมบุคลิกให้กับผู้สวมใส่ 
บุคลิกภาพสุภาพเรียบร้อย ควรออกแบบชุดให้มีจีบ บุคลิกภาพกระฉับกระเฉงแบบนักกีฬา ควร
ออกแบบชุดให้เรียบเสมอกันไม่มีจีบ สีผ้าควรเป็นสีเข้ม บุคลิกภาพสุขุมแบบผู้ใหญ่ ควรออกแบบ
เครื่องแต่งกายที่เน้นความสง่างาม อาทิ การตีเกล็ด การปัก บุคลิกภาพเก๋ไก๋ ควรออกแบบให้เครื่อง
แต่งกายดูโดดเด่น สีสันสดใส บุคลิกภาพว่องไว ปราดเปรียว ควรออกแบบเครื่องแต่งกายให้
ทะมัดทะแมง เคลื่อนไหวสะดวก ใช้เนื้อผ้าสีเข้ม 

2.3.1.15 รูปร่าง การออกแบบเครื่องแต่งกายนั้นต้องให้ความส าคัญกับเรื่องรูปร่างด้วย
ของผู้สวมใส่ด้วย เพราะการออกแบบที่ดีนั้นต้องอ าพรางส่วนบกพร่อง และช่วยเสริ มจุดเด่นให้กับผู้
สวมใส่ด้วย รูปร่างผอมสูง ควรออกแบบโดยใช้เส้นตามขวาง ที่คอปกควรมีระบายลายผ้าตามขวาง
เพ่ือลดความสูง คนอกใหญ่ ควรออกแบบโดยใช้เส้นต้ังฉาก เสื้อคอแหลม เสื้อเอวต่ าบริเวณสะโพก 
กระโปรงบาน คนสะโพกใหญ่ ควรออกแบบโดยใช้การตกแต่งบริเวณอ่ืนที่ไม่ใช่สะโพก เพ่ือเบี่ยงเบน
ความสนใจ 

2.3.1.16 หน้าที่การงาน การออกแบบเครื่องกายที่ดีนั้นต้องให้ความส าคัญกับโอกาสใน
การใช้งานด้วย ชุดล าลอง ควรออกแบบให้ใส่สบายและใส่ได้ทุกโอกาส ชุดข้าราชการ ควรออกแบบ
ให้ดูเรียบและสีสันไม่ฉูดฉาด ชุดท างาน ควรออกแบบให้ดูเป็นทางการ น่าเชื่อถือและมีสีสันสดใส 
 

2.4 หลักการออกแบบกราฟิก  
หลักการออกแบบกราฟฟิก ความส าคัญของการออกแบบการออกแบบ มีอิทธิพลต่อการ

ประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวันของมนุษย์เรา เก่ียวข้องกับ ทุกระดับอายุ ทุกเพศ ทุกอาชีพ ทุกคนมี
ความรักสวย รักงาม ดังสุภาษิตไทยที่ว่า " ไก่งามเพราะขน คนงามเพราะแต่ง " เช่น การแต่งกายที่
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แต่ละคนต่างล้วนเลือกสรรและเลือกอย่างรอบคอบให้เข้ากับบุคลิคและสรีระของตน เริ่มต้ังแต่ 
ลวดลาย สีเสื้อผ้าจะต้องกลมกลืนเข้ากัน มีผลต่อความสูง ความอ้วน เช่น คนตัวเต้ียควรจะใส่เสื้อ
ลายเส้นตรงแนวด่ิงที่มีหลายเส้น ส่วนคนอ้วนควรเลือกลายเส้นตรงแนวด่ิงที่มีสามสี่ เส้น เน้นสีสดอยู่
ส่วนที่เป็นแถบกลางตัว สีเข้มมืดๆอยูแถบข้างล าตัวท้ังสองข้าง เป็นต้น รวมไปถึงเครื่องประดับต่างๆ 
เช่น แหวน นาฬิกา สร้อยคอ เข็มกลัดติดเสื้อ จนถึงแว่นตา ต้องมีการออกแบบเพ่ือให้ถูกใจเหมาะสม
ผู้ใช้ทั้งสิ้น ถ้ามองไปถึงเก้าอ้ีนั่ง รูปทรงแบบใดเหมาะกับงานชนิดใด สถานที่ใด เช่น ใช้กับโต๊ะท างาน
ปกติ ใช้กับโต๊ะคอมพิวเตอร์ ติดต้ังบนรถเก๋ง รถโดยสาร รถไฟฟ้า หรือในโรงภาพยนตร์ การเลือกซ้ือ
รถยนต์ เกินกว่า 70 % เลือกที่รูปทรงและสีของรถ แม้แต่เม็ดยาที่เรากินรักษาโรค ยังต้องออกแบบ
ให้มีสีน่ากิน เคลือบรสหวาน รูปทรงกลม มน กลืนง่าย เป็นต้น มนุษย์เราให้ความส าคัญในด้านการ
ออกแบบมาก จะเห็นได้ว่าการออกแบบศิลปะนั้นเป็นสิ่งที่ควบคู่อยู่ กับความสุนทรียะของมนุษย์
ตลอดมา  

ก่อนที่จะท างานออกแบบกราฟิกประเภทใดก็ตาม สิ่งแรกที่ ต้องค านึงถึงคือ การก าหนด
จุดประสงค์ที่ชัดเจนของงาน เพราะช่องทาง รูปแบบและวิธีการ ของการน าเสนอมีมาก มีความ
รวดเร็ว ไร้ขอบเขต เช่นใน เว็ปไซต์ เครือข่ายอินเตอร์เน็ตต่างๆ ซ่ึงต้องมีการปรับปรุง เปลี่ยนแปลง
ให้ทันเหตุการณ์ อาจจะท าให้เกิดความสับสน ยุ่งยากในการด าเนินงาน มีผลกระทบต่อการท างาน 
เกิดความไม่เป็นระบบ มีการสูญเสียและสิ้นเปลืองโดยไม่จ าเป็น ดังนั้นผู้ออกแบบจึงควรมีหลักการ
และข้อควรค านึงก่อนการเริ่มงานเพ่ือการแก้ปัญหาที่ถูกต้อง รัดกุมและวางแผนการด าเนินงานให้
ส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดีตลอดจนจบกระบวนการ ไม่มีปัญหาและอุปสรรค  หลักการด าเนินงาน
ออกแบบกราฟิก 

2.4.1  หลักการด าเนินงานและการวางแผนขั้นต้นของการออกแบบกราฟฟิก 
2.4.1.1 วัตถุประสงค์เพ่ืออะไร ผู้ออกแบบต้องรู้ว่า จะบอกกล่าว เรื่องราวข่าวสาร

อะไรแก่ผู้รับรู้บ้าง เช่น ทฤษฎีหรือหลักการ การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ ฯลฯ ผู้ออกแบบต้องรู้วิธีการ
น าเสนอ (Presentation) ที่ดีและเหมาะสมกับเรื่องราวเหล่านั้นว่ามีเป้าหมายของการออกแบบ
เป็นไปเพ่ือวัตถุประสงค์ใดเช่น เพ่ือแนะน า เผยแพร่ เพ่ือให้ความรู้ หรือความบันเทิงเป็นต้น 

2.4.1.2 กลุ่มเป้าหมายเป็นใคร แบ่งเป็นเพศ ชาย หญิง  ่หรือบุคคลทั่วไป มีช่วงอายุ
เท่าใด นิสิตนักศึกษาหรือเฉพาะกลุ่มสนใจ ข่าวสารที่ให้มีระดับความยาก-ง่าย หรือมีความเป็นสากล
หรือไม่ เฉพาะคนในประเทศหรือชาวต่างชาติ ซ่ึงผู้ออกแบบจ าเป็นจะต้องรู้และเข้าใจเพ่ือวางแผน 
ด าเนินการกับข่าวสาร ออกแบบ และการน าเสนอให้ตรงจุดกับกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการได้ถูกต้อง 

2.4.1.3 สิ่งที่ต้องการบอกคืออะไร หมายถึง วิธีการที่จะสื่อความหมายกับผู้รับรู้หรือ
กลุ่มเป้าหมาย และถ้าที่มีการก าหนดกลุ่มเป้าหมายไว้ล่วงหน้า ชัดเจนแล้วก็จะท าให้ผู้ออกแบบมี
ความสะดวกในการที่จะบอกหรือสื่อความหมายได้ง่ายขึ้น เช่น การเลือกใช้สัญลักษณ์ เครื่องหมาย 
และภาพประกอบต่าง ๆสื่อแทนค าศัพท์ ข้อความที่เป็นนามธรรม ได้ตรงตามระดับความสามารถใน
การรับรู้ของผู้รับ จะช่วยให้เกิดความเข้าใจในความหมายของข่าวสารนั้น ๆ จ าได้ในเวลาอันรวดเร็ว
และจดจ าไว้ตลอดไป 

2.4.1.5 น าเสนอข่าวสารด้วยสื่อใด แบบใด ผู้ออกแบบต้องมีความรู้ เก่ียวกับประเภท
ของสื่อ ศักยภาพของสื่อชนิดต่างๆ ค านึงถึงการเลือกใช้สื่อในการน าเสนอข่าวสารเป็นรูปแบบใด จึง
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จะได้ผลดีมีความเหมาะสมกับข่าวสาร และผู้ออกแบบควรจะใช้วิธีการจัดการกับข่าวสารนั้น อย่างไร 
จึงจะสามารถโน้มน้าวจิตใจและสื่อความหมายต่อผู้รับได้อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด เช่น โปสเตอร์ 
หนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ ภาพยนตร์ อินเตอร์เน็ต ฯลฯ 

การออกแบบกราฟิก ส่วนใหญ่เป็นวิธีการที่เก่ียวข้องกับการแสดงออกถึงการสื่อความหมายใน
ลักษณะของตัวอักษรและภาพในรูปแบบต่าง ๆ ซ่ึงเป็นการสื่อสารทางทัศนสัญลักษณ์ ( Visual form) 
ดังนั้นในการออกแบบจึงเป็นสิ่งจ าเป็นที่จะต้องมีการเรียนรู้ เก่ียว การมองเห็นและจิตวิทยาที่
เก่ียวข้อง 

2.4.2  การออกแบบลายผ้า (Textile design)  
เป็นการผสมผสานกัน ระหว่าง เทคนิคการผลิต และ ความคิดสร้างสรรค์ ให้ตรงกับ 

ความต้องการ ของผู้บริโภค การออกแบบสิ่งทอ เริ่มต้นจากการพิจารณาวัตถุดิบ อันได้แก่ เส้นใย 
เส้นด้าย ผ้า และการตกแต่ง การปฏิบัติงานแต่ละขั้นตอน ต้องมีผู้ช านาญงานแต่ละอย่างช่วยกัน 
แม้กระทั่ง การจัดจ าหน่าย ก็ต้องมี ผู้ช านาญ อยู่ด้วย เพ่ือให้สิ่งทอนั้นๆ เป็นที่ต้องการ ของผู้บริโภค 
ผ้าแต่ละชนิด มีประโยชน์ใช้สอยแตกต่างกัน ผู้บริโภคสามารถเลือกซ้ือ ตาม วั ตถุประสงค์ ที่จะ
น าไปใช้งาน การเลือกซ้ือ และพิจารณาทั้ง คุณสมบัตของผ้า ความสวยงาม เหมาะสม กับประโยชน์
ใช้สอย และก าลังซ้ือในปัจจุบัน แบ่งเป็น 2 ประเภท คือ 

2.4.2.1 ลวดลายที่เกิดจากสี  การใช้สีท า ลวดลาย บนผืนผ้า แม้จะเป็นสีขาว บนสี
ขาว ก็ยังเห็น ลวดลายได้ชัด หาก ลวดลาย นั้นหลุดไป ผ้าก็ยังคงเป็น ผืนผ้าอยู่  และใช้ประโยชน์ได้ 
เรียก ลวดลาย ประเภทนี้ว่า ลวดลายตกแต่ง ( Decorative design ) เกิดจากการย้อม และพิมพ์
พลิกแพลง แบบต่างๆ จึงปรากฏมีผ้านับพันชนิด จ าหน่ายโดยทั่วไป 

2.4.2.2 ลวดลายที่เกิดจากการขัดกันของเส้นด้าย   ท าให้รูปแบต่างกัน บนผิวผ้าหาก
ดึงเอาเส้นด้าย ที่เป็นลวดลายออก ลายผ้า บริเวณนั้น เสื่อมสภาพไป ใช้ประโยขน์ไม่ได้ เรียกว่า
ลวดลายโครงสร้าง ( Structural ) ซ่ึงเกิดจาก การทอ การถักนิต หรือการท า ผ้าลูกไม้ บางวิธี 

2.4.2.3 ลวดลายตกแต่ง นั้น โดยเนื้อแท้ ตัวของมันเองมิใช่ วัสดุ แต่เป็นการตกแต่ง
วัสดุ ต้องการเนื้อที่ ส าหรับตกแต่ง เลือกลักษณะของ ลวดลาย เช่น เส้น รูป บางทีก็รวมสีด้วย ท าให้
น่าดู จัดวางอย่างมีระเบียบ เหมาะสม กับวัสดุ ที่ต้องการผลิต 
 

2.5  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นการพัฒนา ปรับปรุง หรือเปลี่ยนแปลงผลิ ตภัณฑ์ให้ตรงตามความ

ต้องการของผู้บริโภค โดยรูปแบบในการพัฒนาอาจเป็นด้านบรรจุภัณฑ์ หรือตัวผลิตภัณฑ์อาหารก็ได้ 
งานพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นเครื่องมือที่มีความจ าเป็น อาศัยทั้งระบบและกลยุทธ์ก่อให้เกิดผลิตภัณฑ์ใน
เชิงพาณิชย์ (วิชัย , 2550) การสร้างแนวความคิดผลิตภัณฑ์เป็นขั้นตอนเริ่มต้นส าคัญที่มีผลต่อ
ความส าเร็จในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยอาศัยการเข้าถึงความต้องการหรือความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์อย่างแท้จริง การค้นหาความต้องการของผู้บริโภคจ าเป็นต้องอาศัยเทคนิค
ต่างๆ การเลือกใช้เทคนิคใดนั้น ขึ้นกับการพิจารณาความเหมาะสม เช่น วัตถุประสงค์ในการส ารวจ 
งบประมาณ ระยะเวลา และความรู้ความเข้าใจในเทคนิคของผู้ด าเนินงาน ดังนั้นจึงน าเทคนิคการ
วิเคราะห์องค์ประกอบร่วม (Conjoint analysis) เทคนิคคาโน (Kano model) และวิธีแฟลชโพร
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ไฟล์ (Flash profile) มาใช้เพ่ือค้นหาความต้องการของผู้บริโภคส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องด่ืมเกลือแร่
เพ่ือสร้างแนวคิดผลิตภัณฑ์ (Product concept development) ทั้งนี้ เครื่องด่ืมเกลือแร่เป็ น
ผลิตภัณฑ์ที่มีโอกาสทางธุรกิจสูง มีคู่แข่งในตลาดน้อย กลุ่มผู้บริโภคจะเป็นกลุ่มที่เล่นกีฬา ออกก าลัง
กายและผู้ที่สูญเสียเหง่ือเนื่องจากการท ากิจกรรมต่างๆ (รัชนี, ม.ป.ป)  

Mccathy & Pereault, Jr. (Basic Marketing, 1991 - P. 342)   ได้ให้ความหมายค าว่า     
ผลิตภัณฑ์ใหม่ว่า ผลิตภัณฑ์ใหม่หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใด ๆ ที่ใช้ส าหรับกิจการ อาจเป็นผลิตภัณฑ์ที่ มี
แนวคิดใหม่หรือเป็นการเปลี่ยนแปลงบางอย่างในผลิตภัณฑ์ที่ มีอยู่แล้ว (การเปลี่ยนแปลงดังกล่าว
จะต้องมีผลให้ผู้บริโภคพึงพอใจผลิตภัณฑ์มากขึ้นกว่าการบริโภคผลิตภัณฑ์เดิม) หรืออาจจะเป็น
ผลิตภัณฑ์เดิมที่น าเสนอในตลาดใหม่  ปัจจุบันสภาพตลาดมีการแข่งขันสูงและความก้าวหน้าของ
เทคโนโลยีเป็นไปอย่างรวดเร็วท าให้มีผลิตภัณฑ์ใหม่ในตลาดจ า นวนมาก ส่งผลให้วงจรชีวิตของ
ผลิตภัณฑ์สั้นลง ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่จะอยู่รอดได้ในตลาด จึงต้องเป็นผลิตภัณฑ์ที่ มี "ความใหม่"  ที่
แตกต่างและเป็นสาระส าคัญของผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องตรงกับลักษณะความต้องการของผู้บริโภค
จากความหมายของผลิตภัณฑ์ใหม่ จึงอาจจ าแนกผลิตภัณฑ์ใหม่ได้ 3 ลักษณะคือ 

1)  Innovative Product หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ยังไม่มีผู้ใดน าเสนอในตลาดมาก่อนหรือ
เป็นแนวคิดใหม่ ที่ผู้บริโภคอาจยังคาดไม่ถึง 

2) Replacement Product of Modify Product หมา ยถึง ผลิ ตภัณฑ์ให ม่ที่พัฒนา
เปลี่ยนแปลง ปรับปรุงมาจากผลิตภัณฑ์เดิมที่ขายอยู่ แล้วในตลาด ท าให้สามารถตอบสนอง                   
ความต้องการและสร้างความพึงพอใจแก่ผู้บริโภคได้มากขึ้นกว่าเดิม 

3)  Imitative or Me-too Product หมายถึง   ผลิตภัณฑ์ใหม่ส าหรับกิจการแต่ไม่ใหม่ใน
ท้องตลาดเกิดจากการที่กิจการเห็นว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการยอมรับและเป็นที่นิยมของผู้บริโภค
ท าให้กิจการมีโอกาสท าก าไรสูง จึงเสนอผลิตภัณฑ์เข้าสู่ตลาดเพ่ือขอส่วนแบ่งตลาดบ้าง 

2.5.1 ขั้นตอนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่  
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นแนวคิดใหม่ยังไม่มีผู้ใดน าเสนอในตลาดมาก่อน เป็น ผลิตภัณฑ์ที่ มี

โอกาสสูงในตลาด แต่มีความเสี่ยงสูงต่อความล้มเหลวด้วยถ้าพบว่าผลิตภัณฑ์ดังกล่าวมีลักษณะไม่
ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคดังนั้นเพ่ือความม่ันใจว่าผลิตภัณฑ์ใหม่จะได้นับการยอมรับจาก
ผู้บริโภคและเพ่ือลดความเลี่ยงจากการล้มเหลวของผลิตภัณฑ์ใหม่     กิจการจึงควรพัฒนาผลิตภัณฑ์
ใหม่อย่างเป็นขั้นตอน ดังนี้ 

1)  สร้างแนวคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ 
2)  การพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด 
3)  การวิเคราะห์สภาพธุรกิจ 
4)  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
5)  การทดสอบตลาด 
6)  การแนะน าสินค้าเข้าสู่ตลาด 
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2.5.2  การสร้างแนวคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ใหม ่
กิจการจะต้องมีวัตถุประสงค์ชัดเจนในการน าเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ว่าต้องการอะไร   

เช่น  ต้องการเป็นผู้น าด้านเทคโนโลยี ต้องการรักษาความเป็นผู้น าในตลาด   ต้องการใช้ก าลังการ
ผลิตส่วนที่เหลือให้เต็มที่  ต้องการขยายตลาด หรืออาจจ้องการขยายผลิตภัณฑ์ให้ครบถ้วน  เป็นต้น  
ทั้งนี้เพราะวัตถุประสงค์ที่ต่างกันจะน าไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ที่แตกต่างกัน  กลุ่มเป้าหมาย
ของผลิตภัณฑ์ใหม่ต่างไปจากเดิมและกลยุทธ์การตลาดของผลิตภัณฑ์ใหม่ก็จะแตกต่างกันด้วย
แนวคิดใหม่ ๆ ของผลิตภัณฑ์ อาจมาจากแหล่งแนวคิดต่าง ๆ กัน เช่น จากรายงานของพนักงานขาย 
จากผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งขัน จากการหาช่องว่างของตลาดปัจจุบัน รวมไปถึงอาจได้แนวคิดใหม่มาจาก
พ่อค้าคนกลาง การระดมแนวคิดของหัวหน้าแผนกต่าง ๆ ในกิจการ และแนวคิดส่วนใหญ่ที่ได้มัก
ได้มาจากปัญหา ข้อเสนอแนะค าติชมของผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภค  พบเจอในการบริโภคผลิตภัณฑ์นั้นใน
ขั้นตอนนี้กิจการควรจะได้แนวคิดหลาย ๆ แนวคิดจากแหล่งต่างๆ กัน เพ่ือน าไว้กลั่นกรองเลือก
เฉพาะแนวคิดที่เหมาะสมส าหรับกิจการ 
 

2.6  การทดสอบเส้นใยกล้วย 
2.6.1  ผลการศึกษาปริมาณเส้นใยจากกล้วย 

การศึกษาหาปริมาณเส้นใยกล้วย โดยใช้ต้นกล้วยน้ าว้า จากอ าเภอบ้านแพรว  จังหวัด
สมุทรสาคร พบว่าจากกาบด้านนอกของล าต้นนับเข้าไป  5-7 กาบ เหมาะสมที่สุดในการน ามาแยก
เป็นเส้นใยกล้วย การหาปริมาณน้ าหนักของเส้นใยกล้วย โดยในการศึกษาใช้น้ าหนักกาบกล้วยสด
หนัก 5,000 กรัมต่อกรรมวิธีการแยกในแต่ละซ้ า ตามผลการศึกษาตารางที่  2.5 ดังนี้ 

 

ตารางท่ี  2.1  สรุปผลการหาปริมาณของเส้นใยกล้วย    

ครั้งท่ี 
การแยกแบบสด 

(กรัม) 
การแยกแบบหมัก 

(กรัม) 
การแยกโดยใช้สารเคมีและความร้อน 

(กรัม) 

1 
2 
3 

30.3 
45.3 
52.7 

34.2 
42.9 
47 

16.90 
17.48 
17.09 

ค่าเฉล่ีย 42.76 41.36 17.16 

 
2.6.2  ผลการแยกเส้นใยกล้วย 

ผลการด าเนินในการศึกษากรรมวิธีการแยกเส้นใยกล้วย โดยน าเส้นใยกล้วยที่ผ่าน
เครื่องแยกเส้นใยกล้วย  ในเบื้องต้น  น ามาแยกเส้นใยโดยกรรมวิธีการแยกเส้นใยแบบสด กรรมวิธี
การแยกเส้นใยกล้วยแบบหมัก และกรรมวิธีการแยกเส้นใยกล้วยโดยการใช้สารเคมีและความร้อน   
มีผลดังนี้  
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2.6.2.1 กรรมวิธีการแยกเส้นใยกล้วยแบบสด ผลกรรมวิธีการแยกเส้นใยกล้วยแบบ
สดพบว่า การแยกเส้นใยแบบสด ขณะหวีสางเส้นใยจะมีเยื่อกาบติดอยู่มาก และเยื่อหลุดออกยาก 
แต่ลักษณะเส้นใยที่ได้มีสีขาว นวล มีความมัน  

 

 
 

ภาพท่ี 2.1 :  ลักษณะเส้นใยกล้วยแบบสด 
ท่ีมา : บุษรา, 2552 

 
2.6.2.2 กรรมวิธีการแยกเส้นใยกล้วยแบบหมัก ผลกรรมวิธีการแยกเส้นใยกล้วยแบบ

หมัก  พบว่า ขณะหวีสางเส้นใยเยื่อที่ติดจะมีลักษณะเปื่อย และหลุดออกง่ายกว่าการแยกแบบสด 
แต่ลักษณะเส้นใยที่ได้มีสีคล้ าออกน้ าตาล มีความมันน้อยกว่าการแยกแบบสด  

 

 
 

ภาพท่ี 2.2 : ลักษณะเส้นใยกล้วยแบบหมัก 
ท่ีมา : บุษรา, 2552 
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2.6.2.3  กรรมวิธีการแยกเส้นใยกล้วยโดยการใช้สารเคมีและความร้อน 
 

ตารางท่ี 2.2  กรรมวิธีการแยกเส้นใยกล้วยโดยการใช้สารเคมีและความร้อน  5  สูตร  

สูตรท่ี 
อัตราส่วนน้ า 

ท่ีใช้ 
น้ าหนักวัสดุ 

(กรัม) 
โซเดียมไฮดรอก

ไซด์ (กรัม) 
เวลา 

(ชั่วโมง) 
อุณหภูมิ 

(°C) 

1 
2 
3 
4 
5 

1:10 
1:10 
1:10 
1:10 
1:10 

1,000 
1,000 
1,000 
1,000 
1,000 

2 
3 
3 
5 
7 

1 
2 
4 
2 
2 

85 - 100 
85 – 100 
85 – 100 
85 – 100 
85 - 100 

 
ลักษณะเส้นใยจากกรรมวิธีการแยกเส้นใยกล้วยโดยการใช้สารเคมีและความร้อน 

ผลกรรมวิธีการแยกเส้นใยกล้วยโดยการใช้สารเคมีและความร้อน  พบว่า   
สูตรที่ 1 ลักษณะการแยกเส้นใยกล้วย เยื่อกาบกล้วยหลุดออกได้น้อย แต่เส้นใยที่

ได้มีความแข็งแรง  
สูตรที่ 2 ลักษณะการแยกเส้นใยกล้วย เยื่อกาบกล้วยหลุดออกได้น้อย แต่เส้นใยที่

ได้มีความแข็งแรง  
สูตรที่ 3 ลักษณะการแยกเส้นใยกล้วย เยื่อกาบกล้วยเปื่อยหลุดออกได้มาก แต่ เส้น

ใยมีความแข็งแรงต่ า ขาดง่าย  
สูตรที่ 4 ลักษณะการแยกเส้นใยกล้วย เยื่อกาบกล้วยหลุดออกได้มาก เส้นใยขูด

ออกได้ง่าย แต่เส้นใยขาดง่าย  
สูตรที่ 5 ลักษณะการแยกเส้นใยกล้วย เยื่อกาบกล้วยหลุดออกได้ง่าย แต่เส้นใยที่ได้

ขาด และกรอบเปราะง่าย 
กรรมวิธีการแยกเส้นใยกล้วยโดยใช้สารเคมีและความร้อน  ท าการทดลองการแยก

เส้นใยโดยน าเส้นใยกล้วยที่ผ่านการหมักและน ามาแยกโดยการใช้สารเคมี  ทั้ง 5 สูตร และผลที่ได้ใน
สูตรที่ 1 และ 2  คุณภาพเส้นใยที่ได้ มีความแข็งแรงใกล้เคียงกัน แต่ในสูตรที่ 3 4และ5  เส้นใยมี
ความกระด้างมากกว่า ดังนั้นจึงเลือกใช้ในสูตรที่ 1 ในการน าไปทดสอบคุณสมบัติทางกายภาพ  
เนื่องจากเส้นใยที่ได้มีความเหนียว แข็งแรง สีเส้นใยคล้ าออกน้ าตาล ประหยัดเวลา สารเคมี 
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สูตรท่ี 1 สูตรท่ี 2 

  

      
สูตรท่ี 3 สูตรท่ี 4           

                    

 
สูตรท่ี 5 

 

ภาพท่ี  2.3 : ลักษณะเส้นใยกล้วยแบบใช้สารเคมีและความร้อน 
 ท่ีมา : บุษรา, 2552 
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2.6.3  ผลการทดสอบสมบัติทางกายภาพของเส้นใยกล้วย  
ผลการทดสอบสมบัติทางกายภาพของเส้นใยกล้วย ณ ศูนย์วิเคราะห์ทดสอบสิ่งทอ 

สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ มีผลการด าเนินงานดังนี้ 
2.6.3.1  รูปทรงตามภาคตัดขวางของเส้นใยกล้วย(Cross – Section) 

                      
                                                                   

 แบบแยกสด        แบบหมัก      แยกโดยการใช้สารเคมี 
ภาพท่ี 2.4 : ภาพตัดขวางของเส้นใยกล้วยที่แยกในวิธีต่างๆ 

ท่ีมา : บุษรา, 2552 
 

2.7  ความรู้พ้ืนฐานเก่ียวกับฝ้าย 
2.7.1  ประวัติความเป็นมาของฝ้าย 

ฝ้ายเป็นเส้นใยพืชที่มีความส าคัญและมีการใช้งานกว้างขวางมากที่สุด สามารถใช้งาน
ได้หลากหลาย อาจใช้เป็นฝ้าย 100% หรือฝ้ายผสมกับเส้นใยอ่ืน ๆ ได้แทบทุกชนิด ในประวัติศาสตร์
ที่ผ่านมนุษย์ได้รู้จักการใช้ประโยชน์จากฝ้ายมานานกว่า 5,000 ปี มีการเพาะปลูกฝ้ายเกือบทั่วทุก
แห่งในโลก ยกเว้นบางประเทศที่มีอากาศหนาว เนื่องจากฝ้ายจะไม่เจริญเติบโตในอุณหภูมิที่ ต่ ากว่า 
70 0F (210 0C) ฝ้ายเป็นไม้พุ่มมีความสูงประมาณ 3- 6 ฟุต (0.9 – 1.8 เมตร) ให้เส้นใยจากเมล็ด
หรือปุ้ยฝ้าย เส้นใยที่น าไปปั่นเป็นเส้นด้ายต้องมีความยาวเหมาะสม คือ ไม่สั้นจนเกินไป โดยเฉพาะ
บริเวณที่ติดปลายเมล็ดจะค่อนข้างสั้นมาก เรียกกันว่า cotton linter น าไปเป็นวัตถุดิบในการผลิต
เส้นใยประดิษฐ์ประเภทเซลลูโลส เช่น เรยอน 

ด้วยความที่ฝ้ายสามารถเจริญเติบโตได้ในหลายพ้ืนที่ของโลก ซ่ึงมีความแตกต่างกัน
อย่างมากทั้งพันธ์ฝ้าย สภาพภูมิอากาศ ทั้งอาหารในดิน ตลอดจนศัตรูพืช ดังนั้นฝ้ายจึงมีหลายชนิด 
โดยคุณภาพของเส้นใยฝ้ายขึ้นกับความขาว ความยาวของเส้นใยความละเอียดตลอดจนความ
แข็งแรง โดยปกติเส้นใยยิ่งยาวมากยิ่งมีความละเอียดสูงและความแข็งแรงมากด้วย การแบ่งชนิดของ
เส้นใยฝ้ายส่วนมากมักเรียกตามชื่อของประเทศที่ปลูกหรือตามภูมิศาสตร์และจ าแนกได้ตามหลัก
พฤกษศาสตร์ได้ดังนี้ (วีระศักด์ิ, ม.ป.ป.) 

2.7.2  โครงสร้างฝ้าย 
2.7.2.1  โครงสร้างทางเคมี เกษม พิพัฒน์ปัญญานุกูล(2537) กล่าวไว้ว่า องค์ประกอบ

ส่วนใหญ่เป็นคาร์บอน ออกซิเจน และไฮโดรเจน การจัดเรียงตัวของธาตุเหล่านี้มีผลต่อความแข็งแรง 
การยืดตัว การดูดซึม ความหนาแน่น และอ่ืนๆ  

ก ข ค 



 

 

การออกแบบและพฒันาผลติภณัฑจ์ากผ้าใยกลว้ยดว้ยการพมิพแ์บบกราฟกิและตกแตง่นวตักรรมนาโน  
สู่การพฒันาเศรษฐกจิชมุชนเชงิพาณชิย์ 

26 

 

 
 

ภาพท่ี 2.5 : โครงสร้างเส้นใยฝ้าย 
ท่ีมา: เกษม พิพัฒน์ปัญญานุกูล (2537) 

 
2.7.2.2  โครงสร้างทางกายภาพ  ใยฝ้ายเป็นเส้นใยธรรมชาติ มีส่วนประกอบที่เป็น

โครงสร้างหลักคือเซลลูโลสซ่ึงเป็นโมเลกุลลูกโซ่ยาว ประกอบด้วยหน่วยกลูโคสต่อกันตรงต าแหน่ง
คาร์บอน ตัวท่ี 1 และ 4 (1 – 4 Linkage)  

 

 
ภาพท่ี 2.6 : แผนภาพแสดงหน่วยพ้ืนฐานโมเลกุลของเซลลูโลส 

ท่ีมา: นวลแข ปาลิวนิช (2542) 
 
  2.7.2.3 คุณสมบัติของเส้นใยทั้งทางกายภาพและเคมี  โดยลักษณะการจัดเรียงตัว 
ของโมเลกุลเซลลูโลสโมเลกุลที่มีการจัดเรียงตัวเป็นระเบียบ เรียก Crystalline Region ในฝ้ายจะมี
ประมาณ 60 – 70 % ส่วนที่ไม้เป็นระเบียบ เรียก Non- Crystalline หรือ Amorphous Region 
ใน Crystalline Region เป็นส่วนที่เคมีและส่วนอ่ืน ๆ จะสามารถแทรกซึมเข้าได้ยากกว่าส่วนที่เป็น 
Amorphous Region ความแข็งแรงของเส้นใยขึ้นอยู่กับโมเลกุลส่วนที่เป็นระเบียบ คุณสมบัติอ่ืน ๆ 
เช่น การดูดความชื้น ความหนาแน่น ความสามารถในการดูดซึมสีย้อมล้วนขึ้นอยู่ กับการจัดเรี ยงตัว
ของโมเลกุลเส้นใยทั้งสิ้น 

2.7.2.3.1 โครงสร้างทางกายภาพ เส้นใยเซลลูโลสเป็นเส้นใยเซลล์เดียว 
ลักษณะเซลล์บิดตัว ความยาวเส้นใยต้ังแต่ ½ - 2 ถ้าตรวจดูด้วยกล้องจุลทรรศน์พบว่าประกอบด้วย 
3 ส่วน คือ 1) เยื่อหุ้มชั้นนอก (Cuticle)  ผนังเซลล์ ก. ผนังชั้นนอก (Primary Wall) ข. ผนังชั้นใน 
(Secondary Wall) 2) ช่องว่างภายในเซลล์ เรียกว่า ลูเมน (Lumen) 



 

 

การออกแบบและพฒันาผลติภณัฑจ์ากผ้าใยกลว้ยดว้ยการพมิพแ์บบกราฟกิและตกแตง่นวตักรรมนาโน  
สู่การพฒันาเศรษฐกจิชมุชนเชงิพาณชิย์ 

27 

 

 
 

ภาพท่ี 2.7 : ภาพแสดงรูปร่างภาคตัดขวางใยฝ้าย 
ท่ีมา: Norma and others. (1988) 

 
 

2.7.2.3.2 ลักษณะของเส้นใยฝ้ายดิบภายใต้กล้องจุลทรรศน์  จะมีรอยบิต
ตัวคล้ายริบบิ้นตามภาพตัดตามยาว และมีลักษณะคล้ายรูปไต หรือเมล็ดถั่วตามภาพตัดตามขวาง 
 

 
 

ภาพท่ี 2.8 : ตัดตามยาว (ซ้าย) และภาพตัดตามขวาง (ขวา) ของเส้นใยฝ้ายดิบ 
ท่ีมา: Norma and others. (1988) 

 
2.7.2.3.3 ความเหนียว (Tenacity) ความแข็งแรงของฝ้าย เนื่องมาจาก

การเรียงตัวท่ีดีของพอลิเมอร์ที่ยาว (มีค่าความเป็นผลึกประมาณ 70%) มีการสร้างตัวของพันธะ
ไฮโดรเจนระหว่างพอลิเมอร์ที่ติดกัน เส้นใยฝ้ายเป็นเส้นใยที่แข็งแรงกว่าเดิมเม่ือเปียกน้ า เนื่องจาก
การจัดเรียงตัวใหม่อย่างชั่วคราว ในส่วนที่ไม่เป็นระเบียบ การจัดเรียงตัวท่ีดีขึ้น เม่ือเปียกน้ ายังผลให้
เพ่ิมปริมาณของพันธะไฮโดรเจนขึ้น ท าให้ค่าเหนียว (Tenacity) เพ่ิมขึ้นประมาณ 5% 

2.7.2.3.4 การยืดหยุ่นตัวและความเป็นพลาสติก เส้นใยฝ้ายจะไม่มีความ
ยืดหยุ่นตัว เพราะว่าเป็นเส้นใยที่มีส่วนที่เป็นผลึกสูง ดังนั้นผ้าที่ท าจากเส้นใยฝ้ายจะมีการหดตัวและ
เกิดรอยยับง่ายเนื่องจากการมีส่วนที่เป็นระเบียบมาก ท าให้ไม่สามารจะพับ หรือทบ เพราะจะท าให้
พอลิเมอร์ขาดออกจากกันท าให้ผ้าฉีกขาดง่าย ซ่ึงเป็นจุดอ่อนของพอลิเมอร์นี้  
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2.7.2.3.5 การดูดซึมความชื้น การดูด ซึมความชื้น ที่ ภาวะมาตรฐา น
อุณหภูมิ 70 F (21 C) และความชื้นสัมพัทธ์ 65 % ฝ้ายมีความสามารถในการดูดซึมความชื้นได้สูงถึง 
7-10 % และความแข็งแรงของฝ้ายสูงขึ้นเม่ือเปียก เนื่องจากมีหมู่ไฮดรอกซิล (-OH) มากมายในพอลิ
เมอร์ อย่างไรก็ตามการที่น้ าจะสามารถแทรกซึมจะเป็นบริเวณที่ไม่เป็นระเบียบเท่านั้น เพราะว่า
ช่องว่างภายในของบริเวณที่เป็นผลึกมีขนาดเล็กกว่าโมเลกุลของน้ า การพองตัวในน้ า ก็เช่นเดียวกัน
จะเกิดในบริเวณที่ไม่เป็นระเบียบ 

2.7.2.3.6 สมบัติความคงทนต่อความร้อน ความร้อน ฝ้ายทนต่อความร้อน
ได้ดี อุณหภูมิที่ใช้ในการรีดอาจสูงถึง 400-425 F (204-218 C) ในระยะเวลาสั้น ๆ ฝ้ายเริ่มไหม้และ
เปลี่ยนเป็นสีน้ าตาลที่อุณหภูมิ 475 F (246C) และถ้าสูงกว่านั้นอาจถูกท าลายได้ ส าหรับความร้อนที่
มากเกินไปจะท าให้เส้นใยฝ้าย กลายเป็นเถ้าถ่านและไหม้ไฟ (โดยไม่มีการหลอมตัว) เนื่องจากเส้นใย
ไม่ได้เป็นเทอร์โมพลาสติก (Thermoplastic) ระดับ 212F (100C) และอบแห้งที่ 160 -200F (71-
93C) 

2.7.2.3.7 อิทธิพลของกรด  เส้นใยฝ้ายจะอ่อนแอ และถูกท าลายโดยกรด 
สภาวะที่เป็นกรดจะละลายพอลิเมอร์ของฝ้าย บริเวณ อะตอมของ Glycoside Oxygen  (-0-)  ที่
เชื่อมระหว่างอยู่กับกลูโคส 2 หน่วยที่จะสร้างเป็น Calaboose กรดแร่หรือกรดอนินทรีย์ เช่น กรด
น้ าส้มไม่เป็นอันตรายต่อฝ้าย แต่ถ้าเป็นกรดอินทรีย์ เช่น กรดประเภทกรดก ามะถันหรือกรดไฮโดร
คลอริกจะละลายฝ้ายเป็นยางเหนียวอย่างรวดเร็ว และถ้าถูก กรดไนตริก ท าปฏิกิริยาได้เซลลูโลสไน
เทรตมีสมบัติเป็นวัตถุระเบิด 

2.7.2.3.8 อิทธิพลของด่าง ฝ้ายมีความทนทานต่อต่างมาก ความทนทาน
ของฝ้ายเนื่องมาจากว่าไม่มีบริเวณที่จะท าปฏิกิริยา กับต่างและตัวเส้นใยเอง นอกจากนั้นแล้วด่างที่
เป็นสารเคมีหลักในการท าเมอร์เซอไรส์ กลับท าให้ฝ้ายมีความแข็งแรงเพ่ิมขึ้นด้วย  การเมอร์เซอร์ไรซ์
ที่ไม่มีแรงดึง (Slack Mercerising) จะท าให้เส้นใยพองตัว เนื่องจากมีการขยายตัวตามขวางและหด
ตัวตามยาว การเมอร์เซอร์ไรซ์โดยมีแรงดึง (Mercerising under tension) จะมีการหดตัว หรือพอง
ตัวน้อยมากเส้นใยที่ท าแล้วจะมีค่าความเหนียว และมีความมันเงาสูงขึ้นแรงตึงของเส้นด้าย หรือผ้า
ฝ้ายในสารละลายด่างจะช่วยท าให้พอลิเมอร์จัดเรียงตัวเพ่ิมเติม เนื่องมาจากการเพ่ิมขึ้นของพันธ ะ
ไฮโดรเจนส่วนความมันเงาเกิดมาจากการจัดเรียงตัวบนผิวหน้าของเส้นใยที่ ดีขึ้นท าให้ผิวของเส้นใย
เรียบและคงที่ 

2.7.2.3.9 อิทธิพลของสารฟอกขาว  สารฟอกขาวส าหรับฝ้าย มีโซเดียมไฮ
โปคลอไร ท์  (Sodium Hypochlorite) และโซ เ ดียมเป อร์ บอ เร ต  (Sodium Perborate)          
โซเดียมไฮโปรคลอไรท์ สามารถฟอกขาวเส้นใยฝ้ายได้ ณ อุณหภูมิห้อง  โซเดียมเปอร์บอเรตจะมี
ประสิทธิภาพสูงกว่า เม่ือชักในสาระละลายที่มีอุณหภูมิสูงขึ้น (50C) แต่สารทั้งสองตัวที่กล่าวข้างต้น
ถ้าใช้ในปริมาณมากเกินไปจะมีผลท าให้ฝ้ายเกิดปฏิ กิริยาทางเค มีกลางเป็นสภาพที่เรียกว่ า                   
ออกซีเซลลูโลส (ox cellulose) ที่มีสมบัติอ่อนแอกว่าฝ้ายปกติ ขาดง่ายเม่ือเปียก และเปลี่ยนเป็นสี
เหลืองและจะมีประสิทธิภาพในการฟอกขาวเม่ืออยู่ในสภาวะด่าง ซ่ึงเส้นใยฝ้าย ทนทานต่อด่างได้ดี          
อิทธิพลของแสงแดด และมลภาวะทางอากาศ  รังสีอุลตร้าไวโอเลตในแสงแดดจะมีพลังงานที่เรียกว่า 
พลังงานทางแสง-เคมี (Photochemical Energy) ในขณะที่รังสีอินฟราเรด จะมีพลังงานความร้อน 
ซ่ึงสามารถจะท าลายเส้นใยฝ้าย เม่ืออยู่ในสภาวะที่มีออกซิเจน ความชื้นและมลภาวะในอากาศ 
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2.7.2.3.10  ความชื้นจะมีผลในการแตกตัวของพอลิเมอร์ในบริเวณผิวหน้า
ของเส้นใยฝ้าย โดยปฏิกิริยาไฮโดรไลซีส ขั้นต่อไปจะเกิดการตัดพอลิเมอร์ออกเป็นส่วนย่อยๆ และ
สุดท้ายพอลิเมอร์จะถูกท าลายอย่างสิ้นเชิง ปกติมลภาวะทางอากาศโดยทั่วไปจะมีสภาพเป็นกรด ซ่ึง
จะเร่งปฏิกิริยาการแตกตัวให้พอลิเมอร์ ซ่ึงฝ้ายไม่ทนกรด 

2.7.2.3.11 อิทธิพลต่อการชุบมันของฝ้าย (Mercerization of Cotton)          
ใช้สารละลายโซดาไฟท าให้โครงสร้างทางกายภาพของโมเลกุลเซลลูโลสเปลี่ยนไป เป็นการลดโมเลกุล
ที่เรียงตัวเป็นระเบียบ (Recrystallization) หรือเป็นการท าให้ Crystalline Region เสียไป เป็นการ
ท าลายแรงยึดโมเลกุลที่อยู่ ใน Crystalline Lattice นั่นคือเป็นการให้พลลังงานแก่โมเลกุล ซ่ึง
พลังงานนี้จะต้องเพียงพอในการที่จะท าลายแรงดึงระหว่างโมเลกุล (Inter-Molecular Forces) ซ่ึง
ส่วนใหญ่ได้แก่ ไฮโดรเจนบอนด้ิง (Hydrogen Bonding) จุดประสงค์ในการท า  Mercerization เพ่ือ
เพ่ิม Chemical Reactivity ท าให้เส้นใยมี Affinity ต่อสียิ่งขึ้น และเพ่ือเพ่ิม Tensile Strength 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งเพ่ือเพ่ิมคุณสมบัติในการยืดหยุ่น  (Elastic Properties) และช่วยเพ่ิมความเงามัน
ของผ้าด้วย 
    

2.8  ชนิดของเส้นด้าย 
2.8.1 ชนิดของเส้นด้าย ตามลักษณะการใช้งาน แบ่งออกได้เป็น 4 ชนิดย่อย ๆ คือ 

2.8.1.1  เส้นด้ายยืน (Warp Yarn) คือ เส้นด้ายที่ท าเป็นเส้นด้ายยืนในผืนเส้นด้ายชนิด
นี้จะต้องใช้เส้นใยที่มีความยาวและคุณภาพดี มีจ านวนเกลียวและความเหนียมสูงเพ่ือทนต่อแรงดึง
และการยัดสีของฟันหวีบนเครื่องทอผ้า 

2.8.1.2 เส้นด้ายพุ่ง (Weft Yarn) คือ เส้นด้ายที่ท าเป็นเส้นด้ายพุ่งในผืนผ้า ไม่
จ าเป็นต้องมีจ านวนเกลียวและความเหนี่ยวเท่ากับเส้นด้ายยืน แต่จะมีความอ่อนนุ่ม ได้มากกว่า
เพ่ือให้ได้ผืนผ้าที่ความเรียบสม่ าเสมอ 

2.8.1.3 เส้นด้าย (Knitted Yarn) คือ เส้นด้ายที่น าไปใช้ในงานผ้าถักจะต้องมีจ านวน
เกลียวน้อยกว่าเส้นด้ายยืนและเส้นด้ายพุ่ง เพ่ือให้เส้นด้ายมีความอ่อนนุ่มได้มากในขณะที่เส้นด้ายถัก
ผ่านเข้าไปในเข็มถักและอุปกรณ์อ่ืน ๆ ของเครื่องถักเส้นด้ายจะต้องมีความเหนียมและสม่ าเสมอมาก 

2.8.1.4 เส้นด้ายเย็บ (Sewing Thread) คือ เส้นด้ายที่น าไปใช้ในงานผลิตเสื้อผ้ า
ส าเร็จรูป จะต้องผ่านกรรมวิธีที่พิเศษเพ่ือเพ่ิมความเหนียม ความเรียบสม่ าเสมอและความละเอียด 

2.8.2 ชนิดของเส้นด้ายตามลักษณะการเข้าเกลียว แบ่งออกได้เป็น 2 ชนิด คือ 
2.8.2.1 เส้นด้ายธรรมดา (Simple Yarn) หมายถึง ด้ายที่มีลักษณะเหมือนกันตลอดทั้ง

เส้นแบ่งออกเป็น 3 ชนิด คือ  
2.8.2.1.1 เส้นด้ายเด่ียว (Single Yarn) คือเส้นด้ายเพียงเส้นเดียว ที่ได้จาก

การน าเส้นใยมาปั่นเกลียว ให้เส้นใยยึดเกาะกัน 
2.8.2.1.2 เส้นด้ายควบ (Ply Yarn) คือเส้นด้ายที่เกิดจากการน าเส้นด้ายเด่ียว

ต้ังตา 2 เส้นขึ้นไป มาเข้าเกลียวรวมกันเพ่ือเพ่ิมความเหนียว การเข้าเกลียวจะเข้าเกลียวตรงข้ามของ
แต่ละเส้น เช่น ด้ายเด่ียวเข้าเกลียวแบบ S Turn ด้ายควบจะเข้าเกลียวแบบ Z Turn เป็นต้นการเข้า
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เกลียวของด้ายควบ จะเรียกจากจ านวนเส้นด้ายเด่ียวท่ีน ามาเข้าเกลียวรวมกัน เช่น ถ้ามี ด้ายเด่ียว 2 
เส้น เรียก 2 Ply 

2.8.2.1.3 เส้นด้ายเชือกหรือเคเบิล (Cord or Cable Yarn) คือ เส้นด้ายที่เกิด
จากการน าเส้นด้ายควบต้ังแต่ 2 เส้น มาควบเกลียวอีกครั้ง 

2.8.2.2 เส้นด้ายแฟนซีหรือเส้นด้ายแบบพิเศษ  ด้ายพิเศษ หมายถึง ด้ายที่มีลักษณะไม่
เรียบ มีขนาดไม่เท่ากันตลอดเส้น บางตอนเข้าเกลียวแน่น บางตอนเข้าเกลี ยวหลวม หรือมีลักษณะ
เป็นห่วงเป็นปุ่มปม และเส้นใยอาจต่างสีกัน ผลิตด้ายชนิดนี้ขึ้นมาเพ่ือให้ได้ผ้าที่ มีผิวสัมผัสต่างกัน 
เนื้อผ้าต่างกัน เกิดความแปลก สวยงาม ทนทาน และมีประโยชน์ใช้สอยกว้างขวางออกไป   เส้นด้าย
พิเศษสามารถผลิตได้หลายวิธี  เช่น  การน าเส้นใยต่างสีมาผสมปั่นเป็นเส้นด้ายเด่ียว  หรือกระท า
โดยการป้อนเส้นใยกลุ่มเล็กๆใส่เส้นด้ายขณะปั่นเป็นครั้งคราว  และควบเข้า ด้วยกัน  ด้ายพิเศษอาจ
ท าจากเส้นใยได้ทุกชนิดทั้งเส้นใยธรรมชาติและเส้นใยประดิษฐ์  หรืออาจเป็นการผสมเข้าด้วยกัน  
ส่วนประกอบของเส้นด้ายพิเศษ เส้นด้ายพิเศษประกอบด้วยเส้นด้าย 3 เส้น  คือ เส้นด้ายหลัก  
(Core/Base)  เส้นด้ายแฟนซี  (Fancy Yarn)  และเส้นด้ายยึด  (Binder Yarn)ชนิดของเส้นด้าย
แฟนซีหรือเส้นด้ายแบบพิเศษ การท าด้ายพิเศษอาจท าได้จากการปรับกรรมวิธีจากการปั่นด้าย
ธรรมดาหรือจากกรรมวิธีที่ให้ด้ายมีลักษณะพิเศษโดยเฉพาะหรือเป็นการรวบรวมด้ายธรรมดา ซ่ึง
แบ่งออกเป็นหลายชนิด เช่น 

2.8.2.2.1  Slub Yarn  เป็นได้ทั้งด้ายเด่ียว และด้ายรวม 2 พลาย ถ้าเป็นด้าย
เด่ียวเกิดจากตอนเข้าเกลียว เส้นด้ายไม่สม่ าเสมอกัน บางตอนเข้าเกลียวแน่น บางตอนหลวม ซ่ึง ตอน
ที่หลวมใยจะโป่งพองออกมา เป็นใยนุ่มและฟูด้ายสลับมักพบในผ้าซานตุง ผ้าบุชเชอร์ ผ้าเรยอน และผ้า
ลินินบางชนิด Thick and Thin Yarn มีลักษณะเหมือนด้ายสลับ แต่ใช้เรียกด้ายที่เป็นด้ายยาว ซ่ึง
ผลิตจากใยสังเคราะห์ เส้นด้ายจะมีความหนา และบางเป็นระยะ ๆ ตลอดทั้งเส้น เกิดขึ้นตอนปั่นเส้น
ใยและเส้นด้าย ขณะที่ฉีดสารละลายที่เป็นส่วนผสมของเส้นใยออกจากหัวฉีด หรือสปินเนอเรต แรง
กดไม่สม่ าเสมอกัน ขึงท าให้เส้นด้ายหนา และหนัก  

 

  
 

ภาพท่ี 2.9 : ภาพเส้นด้ายพิเศษ Slub Yarn 
ท่ีมา: http://www.textiletextbooks.com/textilemania/u_3/u_3_5.html 

 
 

http://www.textiletextbooks.com/textilemania/u_3/u_3_5.html
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2.9  ผ้าใยกล้วย 
บุษรา สร้อยระย้า (2550) ผ้าจากเส้นใยกล้วยที่ผสมผสานเส้นใยธรรมชาติโดยผ่านกระบวนการ

ทอเป็นพ้ืน ซ่ึงมีการใช้เส้นใยที่มีคุณสมบัติพิเศษเพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพของผ้าทอ โดยเส้นใย
สามารถแยกประเภทของเส้นใยได้หลายแบบขึ้นอยู่กับลักษณะการแบ่ง  ซ่ึงเส้นใยมีสมบัติของเส้นใย
มีผลโดยตรงต่อสมบัติของผ้าที่ท าขึ้นจากเส้นใยนั้นๆ ผ้าที่ท าจากเส้นใยที่แข็งแรงก็จะมีความแข็งแรง
ทนทานด้วย หรือเส้นใยที่สามารถดูดซับน้ าได้ดีจะส่งผลให้ผ้าสามารถดูดซับน้ าและความชื้นได้ดี 
เหมาะส าหรับการน าไปใช้ในส่วนที่มีการสัมผัสกับผิวและดูดซับน้ า เช่น ผ้าเช็ดตัว ผ้าอ้อม เป็นต้น 

ดังนั้นการที่เราเข้าใจสมบัติของเส้นใย จะช่วยท าให้สามารถท านายคุณสมบัติของผ้าที่ มีเส้นใย
นั้นๆ เป็นองค์ประกอบ รวมไปถึงผลิตภัณฑ์สุดท้ายได้ ซ่ึงจะช่วยให้สามารถเลือกชนิดของผลิตภัณฑ์
ในเบื้องต้น ได้ถูกต้องตามความต้องการ ของการน าไปใช้งาน โดยการคาดเดาจากองค์ประกอบที่แจ้ง
ไว้ในป้ายสินค้า  ความแตกต่างของเส้นใยขึ้นอยู่กับโครงสร้างทางกายภาพ องค์ประกอบทางเคมี 
และการเรียงตัวของโมเลกุล ซ่ึงส่วนผสมและความแตกต่างในปัจจัยทั้งสามนี้  ท าให้เส้นใยมีสมบั ติที่
หลากหลายและแตกต่างกัน ซ่ึงสมบัติของเส้นใยก็จะมีผลต่อสมบัติของผ้าหรือผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจาก
เส้นใยนั้น ทั้งในส่วนที่เป็นที่ต้องการและไม่ต้องการต่อการน าไปใช้งาน ยกตัวอย่างเช่น ในเส้นใยที่
สามารถดูดซับน้ าได้น้อย  

 

 
 

ภาพท่ี 2.10 : ผลิตภัณฑ์ผ้าใยกล้วย 
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2.10  การพิมพ์กราฟิก 
การออกแบบกราฟิกคือการออกแบบที่สื่อสารข้อมูลโดยมองเห็นโดยสายตา , การประกาศสิ่ง

ต่างๆให้ผู้รับสารรับรู้ได้โดยเร็ว กราฟิกดีไซน์คือกระบวนการสร้างสรรค์อันเกิดจากการผสมผสาน
ศิลปะและเทคโนโลยีเพ่ือใช้ในการสื่อสารความคิดออกไป   นักออกแบบกราฟิกจะท างา นด้วย
เครื่องมือในการสื่อสารที่หลากหลายเครื่องมือหรือองค์ประกอบหลักๆ ก็คือการใช้ภาพและตัวอักษร"   
หากเราจะแบ่งประเภทของงานออกแบบกราฟิกแล้วนั้นสามารถแบ่งเป็นหลักๆได้ดังนี้  สิ่งพิมพ์ทั่วไป 
(Print) หนังสือ (Book) นิตยสาร วารสาร หนังสือพิมพ์ (Editorial Design)กราฟิกบนผลิตภัณฑ์และ
บรรจุ ภัณฑ์ (Graphic on Product and Packaging)  งานออกแบบที่ เก่ียว กับตัว อักษร 
(Typographic Design, Lettering, Type Design) ตรา สัญลักษณ์ โล โก้ และเครื่อ งหมา ย 
(Trademark, Logo, Symbol, and Iconography) การออกแบบอัตลักษณ์  ปัจจุบันการออกแบบ
กราฟิกมีส่วนส าคัญอย่างยิ่งในการน าเสนอข้อมูลและข่าวสาร เนื่องจากปัจจุบันได้เข้ามาสู่ยุคของการ
สื่อสารข้อมูลแบบไร้พรมแดน  โดยมีการสื่อสารระหว่างกลุ่มเป้าหมายที่มีความแตกต่างกัน  การ
ติดต่อสื่อสารจะไม่มีอุปสรรคแต่อย่างใดในการสื่อสารเพราะเรามีภาษาสากลนั้นก็คือ  สั ญลักษณ์
กราฟิกนั้นเอง  ที่สามารถเป็นตัวสื่อสารให้ทุกเพศ ทุกวัย ซ่ึงสามารถเป็นตัวเชื่อมต่อระหว่างการใช้
เทคโนโลยีการสื่อสารที่เข้าถึงอุปกรณ์ สื่อสารต่างๆ (Thai Graphic Designers Association 
(ThaiGa) / สมาคมนักออกแบบเรขศิลป์ไทย) 

ศิริพรณ์  ปีเตอร์ (2546) การออกแบบกราฟิกประกอบด้วย 2 องค์ประกอบหลัก คือ ภาพ
และตัวอักษร ซ่ึงท าหน้าที่ถ่ายถอดข้อมูลที่ซับซ้อนให้มีความชัดเจน  และง่ายต่อการท าความเข้าใจ  
ภาพมีความเป็นสากลได้ตามระดับของการสื่อสาร  ต้ังแต่ภาพสัญลักษณ์  จนถึงภาพสัญลักษณ์
นามธรรม  ซ่ึงท าหน้าที่ช่วยชี้น าหรือบ่งบอกให้กลุ่มเป้าหมายสามารถรับรู้และเข้าใจในข้อมูลได้อย่าง
ชัดเจนและรวดเร็ว  นอกจากนี้กราฟิกยังหมายถึงภาพที่มีความหมายในเชิงอุปมาอุปไมย  หรือ
ความหมายเชิงนามธรรม  ภาพมีความหมายเชื่อมโยงกับสังคมวัฒนธรรมของบุคคลเหล่านั้นดังเช่น 
การออกแบบสัญลักษณ์กราฟิกในโทรศัพท์เคลื่อนที่ส าหรับผู้สูงวัยนั้น  จ าเป็นต้องตีความหมายภาพ
สัญลักษณ์นามธรรมที่มีรากฐานวัฒนธรรมหรือภูมิหลังในอดีต  ในการเตือนความจ าเดิมให้ผสมผสาน
กับเทคโนโลยีปัจจุบันที่ก้าวล้ าสู่อนาคตภายในระยะอันใกล้นี้   

วิรุณ ต้ังเจริญ (2531)  นอกจากนี้ยังน าไปสู่แนวโน้มการสร้างให้เกิดสัญลักษณ์กราฟิกที่เรียบ
ง่าย  ซ่ึงบางครั้งอาจต้องค านึงถึงความเป็นสากลได้ดี  จากนั้นยังมีองค์ประกอบอ่ืนที่จะน าพาให้ภาพ
สัญลักษณ์กราฟิกนั้นสมบูรณ์และง่ายต่อการจดจ า คือสี เพราะสีเป็นหนึ่งในองค์ประกอบที่ส า คัญใน
การสื่อความหมายในงานกกราฟิกทุกชนิด ซ่ึงสีมีหน้าที่ ดึงดูดความสนใจของผู้ใช้สัญลักษณ์  และ
ถ่ายทอดความรู้สึกของข้อมูลไปสู่ผู้ใช้  สียังสามารถบ่งบอกเพศ  วัย ในการศึกษาครั้งนี้สีช่วยในการ
อ่านสัญลักษณ์ให้เข้าใจง่ายเพราะเป็นส่วนเน้นจุดส าคัญในการเพ่ิมมิติให้กับสัญลักษณ์กราฟิก  เพ่ือ
เชื่อมโยงความหมายกับประสบการณ์เดิมที่ช่วยระลึกถึงและตีความหมาย ได้ง่ายของผู้ใช้ การ
ออกแบบกราฟิกควรอยู่บนพ้ืนฐานองค์ความรู้ทางจิตวิทยาเพ่ือสร้างหลักการออกแบบที่เราควรจะ
มุ่งเน้นไปที่การรับรู้ของมนุษย์รับรู้ความสนใจภาพรูปแบบและความต้องการหน่วยความจ าจะมี "การ
มองเห็น", "ที่ส าคัญ", "การอ่าน", "ความหมาย" และ "ความเรียบง่าย "เป็นหลักการออกแบบกราฟิก 
(Chung, 1995)"ความสนใจที่จะมุ่งเน้นของการออกแบบกราฟิก  คือการกระท ากับความเข้มข้นที่
สามารถช่วยแยกแยะข้อมูลเฉพาะจากแหล่งข้อมูลอ่ืน ๆ (Wong, 2001) เพ่ือเสริมแรงบันดานใจของ
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ความแสงสว่างของภาพ, สีของภาพ, รูปร่างรูปทรง จ านวนและทิศทางของภาพนั้นๆเป็นต้น  
ภาพกราฟิกที่นิยมมากที่สุดคือมีความเรียบง่ายสามารถที่จะเข้าถึงความเข้าใจง่ายผ่านการเน้นความ
ชัดเจนของข้อความและเสริมสร้างสีที่ก าหนดได้อย่างมีประสิทธิภาพสามารถเพ่ิมข้อมูลการสื่อสารที่
ท าให้ภาพมีความหมายได้ (Liu, 2007) 

พิชิต  เลี่ยมพิพัฒน์ (2518). การออกแบบคือ กระบวนการสร้างสรรค์ประเภทหนึ่งของ
มนุษย์มีความสวยงามโดดเด่น โดยใช้องค์ประกอบของทฤษฏีต่างๆ และใช้วัสดุนานาชนิดเป็นวัตถุดิบ
ในการสร้างสรรค์ผลงานเพ่ือสนองความต้องการในการด ารงชีวิตประจ าวันให้มีความสะดวกสบายขึ้น 
หรือเพ่ือแก้ปัญหาที่เกิดขึ้นทางกายภาพ หรือเพ่ือพัฒนาวิถีชีวิตความเป็นอยู่ ของมนุษย์ให้มีคุณภาพ
สูงขึ้นกว่าเดิมและยัง หมายถึง การปรับปรุงผลงาน หรือสิ่งต่างๆ ที่ มีอยู่แล้วให้เหมาะสม มีความ
แปลกใหม่เพ่ิมขึ้น เช่น เก้าอ้ีนั่งที่ใช้มานานๆ เราสามารถปรับปรุง ให้เป็ นรูปแบบใหม่ สวยงาม 
แปลกกว่าเดิม แต่ยังคงความสะดวกสบายในการใช้งาน เหมือนได้เดิมหรือดีกว่าเดิม ซ่ึงหมายถึงการ
รวบรวมหรือการจัดองค์ประกอบทั้งที่ เป็น 2 มิติ และ3มิติเข้าด้วยกันอย่างมีหลักเกณฑ์โดยน า
องค์ประกอบของการออกแบบมาคิด รวมกันและค านึงถึง ประโยชน์ใช้สอย ควา มงามอันเป็น
คุณลักษณะส าคัญของการออกแบบ การออกแบบเป็นศิลปะของมนุษย์ เกิดจากการสร้างค่านิยมทาง 
ความงามและสนองคุณประโยชน์ทางกายภาพให้ แก่มนุ ษย์ ฉะนั้นกา รออกแบบผลิตภัณฑ์ 
(Products design) เป็นการออกแบบเเครื่องอุปโภค บริโภค เพ่ือใช้ในชีวิตประจ าวัน เช่น การ
ออกแบบเครื่องนุ่งห่ม เครื่องประดับ สิ่งของเครื่องใช้ต่าง ๆ ผลิตภัณฑ์เหล่านี้ส่วนใหญ่เป็ น
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม มีการผลิตคราวละมาก ๆ ในการขายก็ต้องขายให้ได้มากเพ่ือให้สัมพันธ์กับ
การผลิต ซ่ึงจุดประสงค์ในการผลิตจะต้องค านึงถึงคุณภาพเป็นหลัก ดังนั้นเพ่ือให้การออกแบบบรรลุ
ตามจุดประสงค์ นักออกแบบจะต้องค านึงถึงปัจจัยต่าง ๆ ในการออกแบบ คือ ความสัมพันธ์ของ
รูปแบบ วัสดุ และวิธีการผลิต ความสัมพันธ์ของรูปแบบประโยชน์ใช้สอยกับความต้องการของ
ผู้บริโภค ความสัมพันธ์ของรูปแบบ กับคุณค่าทางความงาม และความสัมพันธ์ของรูปแบบ กับ
ระยะเวลาในการผลิต 

2.10.1 งานพิมพ์ digital print    
เป็นการพิมพ์งานที่ใช้เครื่องพิมพ์ที่มีลักษณะคล้ายกับ printer ของคอมพิวเตอร์แต่มี

ขนาดใหญ่กว่า โดยในกระบวนการผลิตจะต้องน าผ้ามาท า  treatment ก่อนน าผ้าไปเข้าเครื่องพิมพ์
ซ่ึงกระบวนการก็จะคล้ายกับการพิมพ์ผ้าหลาในแบบข้างต้น   แต่จะต่างกันตรงที่ผ้าที่จะต้องพิมพ์จะ 
ต้องไปลามิเนตแป้งพิมพ์บนผ้าก่อนแล้วท าให้แห้ง   แล้วจึงน าผ้าที่ได้ไปเข้าเครื่องพิมพ์เพ่ือพ่นสีใส่ผ้า
ให้เกิดเป็นลวดลาย ต่างๆ  แล้วก็ต้องน าผ้าชนิดนั้นๆไปผ่านการอบไอน้ าและการซักเพ่ือขจัดคราบ
เคมีบนผ้า ออกจึงจะสามารถน าไปให้ลูกค้าได้ซ่ึงในการพิมพ์นั้นก็จะขึ้นอยู่กับผ้า ที่ใช้กับสีที่ใช้ในการ
พิมพ์นั้นๆซ่ึงขึ้นอยู่กับคุณสมบัติของสีพิมพ์ของแต่ละบริษัท 

2.10.2 การพิมพ์ indirect หรือการพิมพ์ transfer  
ในกระบวนการพิมพ์ผ้าหลา เป็นการพิมพ์สีพิมพ์ใส่วัสดุประเภทกระดาษแล้วน า

กระดาษที่พิมพ์แล้วมารีดใส่ ผ้าโดยใช้ลูกกลิ้งความร้อน โดยในการผลิตจะใช้เครื่องพิมพ์ที่ เรียกว่า 
กราเวีย  ซ่ึงเป็นเครื่องพิมพ์ที่ใช้ในการพิมพ์งานพลาสติก แต่ในการพิมพ์ผ้าจะใช้กระดาษแทน
พลาสติก  โดยสีพิมพ์ที่ใช้จะเป็นสี  disperse ที่มีค่า migration  สูงๆ โดยในการพิมพ์ประเภทนี้ จะ
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ใช้ในการพิมพ์พวกเสื้อผ้ากีฬา  ซ่ึงมีลวดลายที่หลากหลายขึ้นอยู่กับแบบของทีมกีฬานั้นๆ  ส่วนใหญ่
จะพิมพ์ในผ้าที่เป็นเส้นใย polyester  100 %  ที่เป็นผ้า knit ธรรมดา หรือ  ผ้า knit ที่ผสมเส้นใย 
spandex  เพ่ือความนุ่มสบายในการสวมใส่   

การพิมพ์งาน transfer ที่ใช้สีพิมพ์ disperse  หรือ  เรียกอีกอย่างว่าการพิมพ์แบบ  
sublimation  ในการพิมพ์แบบนี้จะพิมพ์ได้กับเส้นใยที่เป็นโพลีเอสเตอร์และไนล่อน และจะต้องรีด
งานที่อุณหภูมิ  200 – 210 องศาเซลเซียสซ่ึงในการพิมพ์นี้จะใช้หลักการทางเคมีของสีในการแทรก
ซึมเข้าไป ในเส้นใยไม่เหมือนงาน transfer  ที่อาศัยกาวในการยึดเกาะกับเส้นใย   ซ่ึงจะมีเทคนิคการ
พิมพ์ดังนี้ 

การพิมพ์โดยใช้เครื่องพิมพ์สกรีนแบบก่ึงอัตโนมัติ   โดยจะพิมพ์สีพิมพ์ลงไปบน
กระดาษประเภทกระดาษปอนด์หรืออาร์ตมัน  ขึ้นอยู่กับเทคนิคในแต่ละโรงงาน    โดยในการพิมพ์
แบบนี้จะมีการพิมพ์งานที่ได้งานจ านวนไม่มากนักและเหมาะกับลาย พิมพ์ที่ไม่มีความละเอียดของ
ลวดลายมากนัก 

การพิมพ์โดยใช้เครื่อง offset  โดยจะพิมพ์งานที่มีความละเอียดมากๆได้เช่นงานที่
เป็นเม็ดสกรีนแต่จะไม่เหมาะ กับการพิมพ์งานที่เป็นสีตาย  และในกระบวนการผลิตจะสามารถพิมพ์
งานได้มากกว่าการพิมพ์แบบสกรีน 

การพิมพ์โดยใช้เครื่องพิมพ์แบบ inkjet โดยในการพิมพ์แบบนี้จะมีการพิมพ์ที่ มี
ความละเอียดมากแต่จะมีก าลังการผลิตที่ น้อยกว่าการพิมพ์ในแบบข้างต้น และในการพิมพ์งานแบบ
นี้จะเหมาะกับการท างานส่งตัวอย่างลูกค้ามากกว่าการท าแบบ production  และเหมาะที่จะท างาน
ที่เป็น order จ านวนน้อย   

2.10.3 การพิมพ์สียาง (rubber print)  
การพิมพ์สียางเป็นการพิมพ์แป้งพิมพ์ชนิด water base  ลงไปบนผ้า ซ่ึงสียาง

สามารถพิมพ์ลงไปบนผ้าได้เกือบทุกเส้นใยขึ้นอยู่กับชนิดของสียางที่ผลิตมาจากโรงงานผู้ผลิต ซ่ึงสี
ยางสามารถพิมพ์ลงไปบนผ้าได้เกือบทุกชนิด   ยกตัวอย่างเช่นผ้าที่ท าจากเส้นใย polyester บาง
เนื้อผ้าที่มีการท าปรับสภาพเนื้อผ้าเพ่ือให้เหมาะกับการสวมใส่จึงท าให้เวลาพิมพ์ ตัวแป้งพิมพ์ไม่
สามารถยึดเกาะกับเส้นใยได้ไม่ดี ต้องใช้สารเคมี crosslinking agent  ที่ มีการยึดเกาะที่มีความ
เข้มข้นสูงมาใช้ในการพิมพ์ซ่ึงเวลาใช้ให้เทสต์งาน ก่อนท าการผลิตจริงเพราะ  เคมีที่ มีการยึดเกาะที่ ดี
ก็จะมีการข้อเสียคือท าให้สีที่พิมพ์ลงไปมีความแข็ง และจะมีปัญหาท าให้ดึงแล้วแตกหลังจากพิมพ์
เสร็จแล้ว และจะมีปัญหาในกรณีที่ท้ิงไว้นานๆแล้วสีจะกรอบ 

2.10.4 การพิมพ์สีพลาสติซอล (plastisol print)  
การพิมพ์สี พลา สติซอลเป็นสี พิมพ์ที่ มีส่ วนผสมของ PVC และสา รเค มีพวก  

plasticizer  ซ่ึงเป็นสาเหตุของสารก่อเกิดมะเร็ง  ซ่ึงในเสื้อผ้าที่ เป็นยี่ห้อแบรนด์เนมที่ขายให้กับ
ประเทศแถบยุโรปและประเทศอเมริกา   จะห้ามพิมพ์สีพิมพ์ที่มีส่วนผสมของ PVC และ plasticizer 
ซ่ึงในปัจจุบันในสินค้าแบรนด์ส่วนใหญ่จะให้พิมพ์สียาง 

2.10.5 การพิมพ์ก ามะหย่ี (direct flock print)  
การพิมพ์ก ามะหยี่ลงไปบนผ้าโดยตรงจะใช้วิธีการพิมพ์กาวลงไปบนผ้าแล้วใช้ 

เครื่องพ่นขนก ามะหยี่ลงไปบนผ้าหลังจากพิมพ์กาวเสร็จแล้ว  โดยจะท าการพ่นขนก ามะหยี่ลงไปบน
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ผ้าทีละสี  ในการพิมพ์ก ามะหยี่โดยตรงจะมีวิธีการพิมพ์อยู่  2 แบบ โดยพิมพ์ลงไปบนโต๊ะพิมพ์โดย
พิมพ์ลงไปทีละสีแต่จะมีปัญหาเรื่องของการฟุ้งกระจายของขนก ามะหยี่ในโรงงาน แต่ในปัจจุบันจะมี
เครื่องพิมพ์แบบวงกลมซ่ึงจะมีกล่องพ่นขนก ามะหยี่โดยจะพ่นลงเฉพาะลาย โดยในเครื่องพิมพ์แบ บนี้
จะมีหลายแป้นพิมพ์โดยจะมีแป้นที่พิมพ์กาวและแป้นที่พ่นก ามะหยี่โดยในการพิมพ์แบบนี้จะไม่มี
เรื่องการฟุ้งกระจายของขนก ามะหยี่ เพราะการพ่นแบบนี้จะพ่นโดยใช้กล่องพ่นลงไปบนลายพิมพ์ที่ มี
การพิมพ์กาวอยู่จะไม่มีการฟุ้งกระจายเพระถูกควบคุมโดยกล่องพ่น 

2.10.6 การพิมพ์ discharge 
การพิมพ์แบบกัดสีซ่ึงผ้าที่ใช้ในการพิมพ์ส่วนใหญ่จะเป็นผ้า cotton ที่ มีการย้อมสี

กลุ่ม ไวนิลซัลโฟน  ซ่ึงสีพิมพ์ที่ใช้จะเป็นกลุ่มที่มีการใช้สารฟอกสี ซ่ึงสีที่ใช้ในการพิมพ์จะเป็นแป้ง
พิมพ์ประเภทปิกเมนต์ผสมกับสารเคมีที่เป็น สารฟอกสี  ในเวลาพิมพ์งานพิมพ์ปร ะเภทนี้ไม่สามารถ
ผสมสารฟอกสีทิ้งไว้ ได้เพราะจะเกิดปฏิกิริยาท าให้สีพิมพ์ไม่สามารถท าปฏิกิริยาได้เต็ม ประสิทธิภาพ
จะท าให้การกัดสีพิมพ์ไม่สามารถท าให้ได้ชิ้นงานที่มีการกัดสี พิมพ์ที่สม่ า เสมอ   ในการพิมพ์งาน
ประเภทนี้การที่จะท าให้งานมีประสิทธิภาพ ได้จะขึ้นอยู่กับน้ าหนักของมือพิมพ์ในการพิมพ์งานและ
ส่วนผสมทางเคมีที่ใช้ใน การพิมพ์ต้องผสมได้ตามเปอร์เซ็นต์ที่ทางบริษัทผู้ผลิตเป็นผู้ก าหนด    ใน
การพิมพ์ประเภทนี้ถ้าจะให้การกัดสีมีประสิทธิภาพต้องพิมพ์งานแล้วท าการอบสีเลยถึงจะมี
ประสิทธิภาพของงานพิมพ์ 

2.10.7 การพิมพ์ resist   
การพิมพ์แบบกันสีซ่ึงส่วนใหญ่ในการพิมพ์ผ้าชิ้นยังไม่มีคนท า แต่ส่วนใหญ่จะท าใน

การท างานแบบบาติก  ซ่ึงจะใช้การมัดผ้าหรือการเขียนเทียนไขลงไปบนผ้าแล้วท าการย้อม ซ่ึงยังมี
การท าทีไม่แพร่หลายมากนักเพราะเป็นงานที่เก่ียวข้องกับงานฝีมือและแรงงาน   

 

2.11 นวัตกรรมนาโน   
นาโนเทคโนโลยี หมายถึง เทคโนโลยีที่เก่ียวข้องกับกระบวนการ สร้าง การสังเคราะห์ วัสดุ 

อุปกรณ์ เครื่องจักร หรือผลิตภัณฑ์ ซ่ึงมีขนาดเล็กมากในระดับนาโนเมตร เทียบเท่ากับ  ระดับ
อนุภาคของโมเลกุล หรืออะตอม  รวมถึงการออกแบบ หรือการใช้เครื่องมือ สร้างวัสดุ ที่อยู่ในระดับ
ทีเ่ล็กมาก หรือการเรียงอะตอม และโมเลกุลในต าแหน่งที่ต้องการ ได้อย่างแม่นย า และถูกต้อง ท าให้
โครงสร้างของวัสดุ หรือสสารมีคุณสมบัติพิเศษ ไม่ว่าทางด้านฟิสิกส์ เคมี หรือชีวภาพ  ส่งให้มี
ผลประโยชน์ต่อผู้ใช้สอย 

วัสดุนาโน (Nanomaterial) หมายถึง วัสดุที่มีขนาดอย่างน้อยหนึ่งมิติเป็นขนาดนาโนหรือมี
โครงสร้างของพ้ืนผิวหรือโพรงภายในอยู่ในระดับนาโน ตัวอย่างวัสดุนาโนที่พบได้ตามธรรมชาติ เช่น 
อนุภาคของแร่ต่างๆนอกจากนี้ยังมีวัสดุนาโนที่ได้รับการออกแบบและผลิตขึ้นอย่างจงใจ  เช่น 
สารเคมีบางชนิด เป็นต้นวัตถุนาโน (Nano-object) หมายถึง วัตถุที่ มีมิติภายนอกหนึ่ง สอง หรือ 
สามมิติมีขนาดนาโน โดยอาจมีหลายรูปแบบ เช่น อนุภาคนาโน ละอองนาโน แผ่นนาโน เส้นใยนาโน 
แท่งนาโน ก้อนหลอม และกลุ่มมวล เป็นต้น สารนาโนสารที่มีอนุภาคขนาดนาโน และจัดว่าเป็นนา
โนเทคโนโลยีในปัจจุบันไม่มีกฎตายตัวท่ีระบุช่วงความยาวของขนาด แต่เป็นที่ยอมรับกันว่าสิ่งที่ มี
ขนาดในช่วง1 นาโนเมตร ถึง 100 นาโนเมตร จัดว่าเป็นนาโนเทคโนโลยีเกือบทั้งสิ้น สารนาโน มีดังนี้ 
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2.11.1  ซิงค์ออกไซด์  (ZINC OXIDE) หรือซิงค์ออกไซด์นาโน  เป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้จาก
กระบวนการเปลี่ยนขนาดอนุภาคซิงค์ออกไซด์ให้มีขนาดเล็กลงอยู่ในระดับอนุภาคนาโนเมตร  มี
ลักษณะเป็นผงอนุภาคละเอียดมีขนาดอนุภาคเล็กระดับนาโนเมตร ( 10 – 9 เมตร ) มีความบริสุทธิ์
สูง  มีสีขาวและไม่เปลี่ยนสี   สามารถป้องกันรังสี  UV-AและUV-B ต้านทานแบคทีเรีย (Anti-
bacteria)ระงับกลิ่นอันไม่พึงประสงค์น าไปใช้ในอุตสาหกรรมต่างๆได้โดยกระบวนการสังเคราะห์
อนุภาคนาโนซิงค์ออกไซด์  (Synthesis of ZnO Nanoparticles มี4 วิธีคือ Coprecipitation, Sol-
gel, Hydrothermal, Flame spray Pyrolysis (http://www. nanomaterials. co.th/ 
index2.asp?CType=3) 

การผลิต ซิงค์ออกไซด์ นาโน พาร์ติเคิลส์  (Zinc oxide nano particles)  โดยวิธีสเปรย์ไพ
โรไลซีส (Spray pyrolysis)  มีความเป็นนวัตกรรม ระดับประเทศ   ด้านกระบวนการผลิต อนุภาคซิ
งค์ออกไซด์  ในระดับนาโนเมตร โดยซิงค์ออกไซด์อนุภาคขนาดนาโนเมตรที่ผลิตได้  มีคุณสมบัติใน
การยับยั้งเชื้อรา  และ แบคทีเรีย   และสามารถป้องกันรังสี ยูวีเอ และ ยูวีบี  (UVA & UVB)  ได้เป็น
อย่างดีซ่ึงจะช่วยสร้างมูลค่า เพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์เป็นอย่างดี (http://www.nanomaterials.co.th/ 
index2.asp?CType=2)  ผลิตภัณฑ์เคลือบผ้า นาโน  ZoNoP®CL  เป็นนวัตกรรมของนาโน
เทคโนโลยีที่ใช้ Nano Zinc Oxide ซ่ึงมีคุณสมบัติในการป้องกันรังสี   UV-A  และ  UV-B  ฆ่าเชื้อ
แบคทีเรียและเชื้อรา ทั้งยังมีความสามารถในการเป็นตัวเร่งปฏิกิริยาด้วยแสง ( Photocatalys) ใน
กา รย่ อยสลา ยสิ่ งสกปรก   ท า ให้ ลดกลิ่ น อั น ไ ม่ พึงปร ะส ง ค์ ใน เสื้ อผ้ า  เช่ น  กลิ่ น เห ง่ื อ
มี  2  ข น า ด  คือ  ZoNoP®CL 500cc ZoNoP®CL 1000cc ( http://www.nanomaterials. 
co.th/content.asp?SubID=72)  ZoNoP® Zinc Oxide Nano Particles  ผลิตภัณฑ์ซิงค์ออก
ไซด์ที่มีขนาดเล็กขนาดนาโนเมตรอยู่ในรูปของ  Powder  form  ซ่ึงมีคุณสมบัติสามารถป้องกันแสง 
UV ต้านทานแบคทีเรีย (Anti-bacteria)  และสามารถน าไปใช้ในอุตสาหกรรมต่างๆได้   

                 ZoNoP® Zinc Oxide Nano Particles     500 g.           
                              ZoNoP® Zinc Oxide Nano Particles    1000 g. 
                              ZoNoP® Zinc Oxide Nano Particles     10 kg.       
                              ZoNoP® Zinc Oxide Nano Particles     100 kg. 

2.11.2  ซิลเวอร์  อ๊อกไซด์  (SILVER OXIDE) หรือ SILVER OXIDE  NANO คือ ธาตุ
เงิน ที่ถูกท าให้มีขนาดเล็กมากในระดับนาโนเมตร เพ่ือเพ่ิมพ้ืนที่ผิว  ที่จะสัมผัสกับเชื้อโรค และด้วย
ขนาดที่เล็กมาก ท าให้ใช้ธาตุเงินเพียงเล็กน้อย ก็สามารถครอบคลุมพ้ืนที่ และเพ่ิมโอกาสในการ
สัมผัสกับเชื้อโรคได้มากขึ้น  จ ากการทดลองของสถาบันวิจัย วิทยาศาสตร์สาธารณสุข และ
กรมวิทยาศาสตร์การแพทย์ กระทรวงสาธารณสุข  แสดงให้เห็นว่า Silver Nano จะท าปฏิกริยากับ
สารโปรตีน ที่เป็นส่วนประกอบของผนังเซลล์ของจุลชีพเท่านั้น โดยไม่ท าอันตราย กับเซลล์ของสัตว์ 
หรือ มนุษย์แต่อย่างใด จึงปลอดภัยกับมนุษย์   Silver Nano จะท าปฏิกริยากับสารโปรตีน ที่ เป็น
ส่วนประกอบของเอนไซม์ ที่จ าเป็นของจุลชีพ ทั้งจุลินทรีย์ แบคทีเรีย และไวรัส ปฏิกริยาดังกล่าว  จะ
ท าลายผนังเซลล์ของจุลชีพ ส่งผลให้ DNA ของจุลชีพหยุดท างาน และตายในที่สุด  เทคโนโลยี               
การเคลือบผิว Silver Nano จะถูกเคลือบ อยู่ในลักษณะของฟิล์ม คล้ายกับการสกรีนลงไปบนผ้า ท า
ให้ Silver Nano ติดแน่นกับพ้ืนผิวผ้า ไม่หลุดลอกออกง่าย ๆ ทนทานต่อการซักล้าง และไม่สร้า ง
ปัญหากับสิ่งแวดล้อม 
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2.11.3 ทิทาเนียมไดออกไซด์ (TITANIUM DIOXIDE) หรือไททาเนีย (titania) สูตร
โมเลกุล  คือ TiO2   เป็นสารก่ึงตัวน าในรู ปผลึกของ anatase และเป็นสาร โฟโตคะตะลิตส์ 
(photocatalyst) หรือกล่าวง่ายๆว่าเป็นสารที่สามารถถูกเร่งปฏิกิริยาได้ด้วยแสงอัลตราไวโอเลต  ซ่ึง
ได้มีการศึกษาเป็นเวลานานถึงความสามารถในการก าจัดทั้งสารอินทรีย์ และ อนินทรีย์ในน้ า  อากาศ
และสิ่งมีชีวิต ได้มีการน าทิทาเนียมไดออกไซด์ไปใช้งานหลากหลายรูปแบบ เช่น เพ่ือการบ าบัดน้ า
เสีย เพ่ือเพ่ิมคุณสมบัติฆ่าเชื้อโรคให้กับสิ่งทอ เป็นต้น  การเพ่ิมสมบัติการฆ่าเชื้อโรคให้กับสิ่งทอได้
ริเริ่มขึ้น   เม่ือ Dr. Walid A. Daoud และ Dr. John Xin นักวิทยาศาสตร์จาก The Hong Kong 
Polytechnic University   ซ่ึงได้รับการสนับสนุนจากรัฐบาลประเทศฮ่องกงในปี 2003 ได้ท าการ
พัฒนานาโนเทคโนโลยีส าหรับการผลิตวัสดุที่สามารถท าความสะอา ดหรือก าจัดสิ่งสกปรกได้ด้วย
ตัวเอง ซ่ึงสารเคมีที่ได้มีการศึกษาแล้วว่า มีสมบัติในการก าจัดสิ่งสกปรกได้ก็คือ  ทิทาเนียมได
ออกไซด์ โดยเริ่มจากการจุ่มผ้าลงในสารละลายที่มีทิทาเนียมไดออกไซด์ จากนั้นจึงน าไปผ่านเครื่อง
อัดรีดเพ่ือรีดเอาสารละลายส่วนเกินออก และน าไปท าให้แห้ง จากนั้นจึงน าไปผ่านกระบวนการไฮโดร
เทอร์มัล (hydrothermal)   และต้มผ้าในน้ า เป็นเวลา 2 ชั่วโมง ผ้าที่ได้จากกระบวนการนี้จะมี
สารเคมีที่ประกอบด้วยทิทาเนียมไดออกไซด์เคลือบอยู่บนเส้นใยด้วยความหนาประมาณ 50 นาโน
เมตร ซ่ึงสามารถเกาะติดได้ดีบนเส้นใยฝ้าย รวมถึงเส้นใย สังเคราะห์อ่ืนๆ และวัสดุอ่ืนๆ เช่น 
พลาสติก และไม้ เป็นต้น ชั้นของสารเคลือบนี้จะมีสมบัติในการย่อยสลายสารอินทรีย์ กลิ่น 
แบคทีเรีย และสารพิษ เช่น ฟอร์แมลดีไฮด์จะเห็นได้ชัดเจนว่าทิทาเนียมไดออกไซด์   เป็นสารก่ึง
ตัวน าที่มีคุณสมบัติพิเศษในการฆ่าเชื้อโรค อีกทั้งไม่เป็นสารพิษ  จึงได้ถูกท าการวิจัยอย่างกว้างขวาง 

2.11.5 นาโนเทคโนโลยีเป็นเทคโนโลยีท่ีเก่ียวข้องกับกระบวนการสร้าง  การสังเคราะห์
วัสดุ อุปกรณ์ เครื่องจักรหรือผลิตภัณฑ์ซ่ึงมีขนาดเล็กมากในระดับนาโนเมตร เทียบเท่ากับระดับ
อนุภาคของโมเลกุลหรืออะตอม รวมถึงการออกแบบหรือการใช้เครื่องมือสร้างวัสดุที่อยู่ในระดับที่
เล็กมาก หรือการเรียงอะตอมและโมเลกุลในต าแหน่งที่ต้องการ ได้อย่างแม่นย า และถูกต้อง ท าให้
โครงสร้างของวัสดุหรือสสารมีคุณสมบัติพิเศษ ไม่ว่าทางด้านฟิสิกส์ เคมี หรือชีวภาพ ส่งให้มี
ผลประโยชน์ต่อผู้ใช้สอย  ความหวังที่จะฝ่าวิกฤติปัจจุบันของมนุษยชาติ  จากสถาบันวิจัยโลหะ
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยได้วิจัยเรื่องเ “เสื้อนาโน”  เป็นการน าเทคโนโลยีนาโนซิลเวอร์มา
ประยุกต์ใช้กับสิ่งทอเป็นนวัตกรรมการปรับปรุงสิ่งทอให้มีสมบัติในการยับยั้งเชื้อจุลินทรีย์ เพ่ือช่วย
ลดปัญหากลิ่นเหง่ือ กลิ่นอับชื้นของผ้า โดยใช้กระบวนการทางเคมีในการท าให้เกิดอนุภาคเงินที่ มี
ขนาดเล็กในระดับนาโนบนเส้นใย  ส าหรับประยุกต์ใช้ในอุตสาหกรรมสิ่งทอประเภทชุดชั้นใน เสื้อ
กีฬา ถุงเท้า รองเท้าผ้าใบ ซ่ึงจากผลการทดลองคือเทคโนโลยีดังกล่าวสามารถใช้ในการตกแต่งส าเร็จ
ผ้าโดยเฉพาะอย่างยิ่งผ้าที่ผลิตจากเส้นใยธรรมชาติ เช่น ฝ้าย และไหม โดยให้ประสิทธิภาพในการ
ยับยั้งเชื้อแบคทีเรียได้ถึง 100%แม้จะผ่านการทดสอบตามวิธีมาตรฐานที่เทียบเท่ากับการซักด้วยมือ
แล้ว 30 ครั้ง นอกจากนี้ยังมีประสิทธิภาพในการยับยั้งเชื้อจุลินทรีย์ที่ ก่อโรคได้หลายชนิดรวมถึง
ยับยั้งการเจริญเติบโตของเชื้อราได้อีกด้วย  ผลการทดลองในระดับในระดับห้องปฏิบัติกา ร
คณะผู้วิจัย ได้พัฒนาต่อยอดไปสู่ การใช้งา นจริงในภาคอุตสา หกรรมโดยได้รับกา รสนับสนุ น
งบประมาณการวิจัยจาก สถาบันวิจัยโลหะและวัสดุ  ส านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ  และ บริษัท 
ยูไนเต็ดเท็กซ์ไทล์มิลส์ จ ากัด  ซ่ึงได้น าเทคโนโลยีดังกล่าวไปใช้ในการผลิตผลิตภัณฑ์ “เสื้อนาโน” 
ออกจ าหน่ายในเชิงพาณิชย์  นับเป็นครั้งแรกของประเทศไทยที่มีการน าสารตกแต่งป้องกัน
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เชื้อจุลินทรีย์ที่ผลิตขึ้นจากผลงานนักวิจัยไทยมาใช้กับอุตสาหกรรมสิ่งทอของประเทศโดยเทคโนโลยี
ดังกล่าวสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ลดปริมาณการน าเข้าสารเคมีจากต่างประเทศ และ
ยังเป็นการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับอุตสาหกรรมสิ่งทอของไทยอีกด้วย 

2.11.6 สถาบันวิจัยโลหะและวัสดุ  โดยจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  ได้พัฒนาเทคโนโลยี           
นาโน  ซิลเวอร์  ในเส้นใยสิ่งทอต่างๆ  โดยการสร้างอนุภาคเงินขนาดนาโนในเส้นใยสิ่งทอด้วยวิธีการ
ท าให้ซิลเวอร์ไอออนเกิดการเปลี่ยนรูปกลายเป็นอนุภาคโลหะซิลเวอร์  เพ่ือให้มีสมบัติยับยั้งเชื้อรา 
จุลินทรีย์ และมีความคงทนต่อการซัก  โดยเป็นกระบวนการใหม่ที่ท าได้ง่ายภายในขั้นตอนเดียว  
จากการวิจัยพบว่า  ผ้าที่ผ่านการตกแต่งจะมีความคงทนต่อการซักได้ดีเม่ือผ่านการซักซ่ึงเทียบเท่า
กับการซักด้วยมือ 30 ครั้งแล้ว  ผ้ายังสามารถยับยั้งเชื้อจุลินทรีย์  ได้มากกว่า 99 เปอร์เซ็นต์ ซ่ึง
เทคโนโลยีดังกล่าวสามารถใช้ได้กับสิ่งทอที่อยู่ในรูปของเส้นใย  เส้นด้าย ผ้าผืน เครื่ องนุ่งห่ม หรือ
วัสดุที่ท าจากเส้นใยที่อาจจัดอยู่ในประเภทเส้นใย ธรรมชาติ หรือเส้นใยประดิษฐ์  เพ่ือผลิตเป็น
ผลิตภัณฑ์ต่างๆ  เช่น ชุดกีฬา  ชุดชั้นใน  ถุงเท้า  เสื้อผ้า  สิ่งทอทางการแพทย์  นอกจากนี้ในแง่ของ
ความปลอดภัยของการใช้งาน  พบว่าโลหะเงิน  มีความปลอดภัยต่อการใช้งานมากกว่าสารประกอบ
ของเงิน  เนื่องจากฤทธิ์ในการท าลายจุลินทรีย์ของโลหะเงินไม่มีผลกระทบต่อเซลล์ของสัตว์ชั้นสูง 
หรือเซลล์ของสัตว์เลี้ยงลูกด้วยนม โลหะเงินจึงสามารถน ามาใช้เพ่ือการยับยั้งเชื้อจุลินทรีย์ในสิ่งทอได้  
(ปราณี และคณะ, ม.ป.ป.) 
 

2.12  งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
2.12.1  คชามาศ (2537) ศึกษาวิจัยเรื่อง การผลิตผ้าผืนโดยตรงจากเส้นใยเศษไหม  โดยมี

จุดมุ่งหมายเพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในการผลิตผ้าผืนโดยตรงจากเส้นใยพิเศษไหมโดยวิธีการสาง
และท าให้ติดกันเป็นแผ่นผืนโดยการใช้ความร้อน และศึกษาสมบัติทางกายภาพและสมบัติทางกล 
เช่น ความทนแรงดึงและแรงฉีกของผ้าผืนที่ผลิตได้ เพ่ือการน ามาใช้ประโยชน์เป็นผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 
การทดลองผลิตผ้าผืนโดยตรงท าได้โดยการผสมเศษไหมเคบะจากเปลือกรังไหมกับเส้นใยสังเคราะห์
พอลิโอฟินและพอลิเอสเทอร์ที่มีจุดหลอมเหลวต่ าในอัตราส่วน 20-35% โดยน้ าหนัก จากนั้นจึงน า ไป
สางด้วยเครื่องสางแบบลูกกลิ้งเพ่ือให้เส้นใยเกาะเก่ียวกันเป็นแผ่น แล้วน าไปผ่านลูกกลิ้งร้อนซ่ึงจะท า
ให้เส้นใยสังเคราะห์หลอมเหลวเชื่อมเส้นใยไหมให้ติดกันอย่างแข็งแรง วิธีดังกล่าวพบว่า สามารถผลิต
ผ้าผืนที่มีลักษณะนุ่ม สีขาวนวลและมีความมันเงาตามลักษณะของเศษไหมที่ มีความหนาแน่นเชิง
พ้ืนที่ 60 กรัมต่อตารางเมตร ค่าสัมประสิทธ์ิความผันแปรของความหนาซ่ึงแสดงถึงความสม่ าเสมอ
ของผ้าอยู่ในช่วงที่ยอมรับได้คือ ประมาณ 8-10 เปอร์เซ็นต์ นอกจ ากนี้ ผ้าผืนเศษไหมยัง มี
ความสามารถในการให้อากาศผ่านได้ดี แต่มีความสามารถในการดูดซับความชื้นใน อากาศประมาณ 
2.0-3.6 เปอร์เซ็นต์ และจากการทดสอบสมบัติทางกลพบว่า เม่ือเพ่ิมปริมาณเส้นใยสังเคราะห์มาก
ขึ้นผ้าผืนเศษไหมที่ได้จะมีความแข็งแรงเชิงกลเพ่ิมขึ้น แต่ผ้าผืนที่ มีปริมาณเศษไหมมากกว่าจะมี
ความอ่อนนุ่มดีกว่า ผ้าผืนที่ผสมเส้นใยสังเคราะห์พอลิเอสเทอร์ประมาณ 25-30 เปอร์เซ็นต์ จะมี
ความนุ่มและความแข็งแรงดีที่สามารถยอมรับได้ 
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2.12.2  สถาบันวิจัยโลหะและวัสดุ  โดยจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  ได้พัฒนาเทคโนโลยีนาโน
วิลเวอร์  ในเส้นใยสิ่งทอต่างๆ  โดยการสร้างอนุภาคเงินขนาดนาโนในเส้นใยสิ่งทอด้วยวิธีการท าให้
ซิลเวอร์ไอออนเกิดการเปลี่ยนรูปกลายเป็นอนุภาคโลหะซิลเวอร์  หรือเงินขึ้นภายในเส้นใย  ซ่ึง
อนุภาคเงินนี้จะมีขนาดประมาณ  100  นาโนเมตร หรือต่ ากว่านั้น  เพ่ือให้มีสมบัติยับยั้งเชื้อรา
จุลินทรีย์ และมีความคงทนต่อการซัก  โดยเป็นกระบวนการใหม่ที่ท าได้ง่ายภายในขั้นตอนเดียวจาก
การวิจัยพบว่า  ผ้าที่ผ่านการตกแต่งจะมีความคงทนต่อการซักได้ดีเม่ือผ่านการซักซ่ึงเทียบเท่ากับการ
ซักด้วยมือ 30 ครั้งแล้ว  ผ้ายังสามารถยับยั้งเชื้อจุลินทรีย์  ได้มากกว่า  99 %  ซ่ึงเทคโนโลยีดังกล่าว
สามารถใช้ได้กับสิ่งทอที่อยู่ในรูปของเส้นใย  เส้นด้าย  ผ้าผืน  เครื่องนุ่งห่ม หรือวัสดุที่ท าจากเส้นใย
ที่อาจจัดอยู่ในประเภทเส้นใย ธรรมชาติ หรือเส้นใยประดิษฐ์  เพ่ือผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ  เช่น ชุด
กีฬา  ชุดชั้นใน  ถุงเท้า  เสื้อผ้า  สิ่งทอทางการแพทย์  นอกจากนี้ในแง่ของความปลอดภัยของการใช้
งาน  พบว่าโลหะเงิน  โลหะเงินมีความปลอดภัยต่อกา รใช้งานมากกว่าสารประกอบของเงิน  
เนื่องจากฤทธิ์ในการท าลายจุลินทรีย์ของโลหะเงินไม่มีผลกระทบต่อเซลล์ของสัตว์ ชั้นสูง หรือเซลล์
ของสัตว์เลี้ยงลูกด้วยนม  โลหะเงินจึงสามารถน ามาใช้เพ่ือการยับยั้งเชื้อจุลินทรีย์ในสิ่งทอได้  
(http://www.changsunha.com) 

2.12.3  บริษัท เอเชียไฟเบอร์ จ ากัด มหาชน  บริษัท สาลี่ คัลเล่อร์จ ากัด และบริษัท นาโน
ไซน์ จ ากัด  ได้ท าการวิจั ยเรื่อง การพัฒนา ผลิตภัณฑ์ เส้นใยไนลอนยับยั้ งเชื้อแบคทีเรียใน
กระบวนการผลิตเส้นใยสังเคราะห์ พบว่า เส้นใยไนลอน 6 ที่ผสมสาร Nano-ZnO  สามารถใช้ผลิต
เสื้อผ้าเครื่องนุ่งห่ม  และถุงเท้า   ซ่ึงการฉีดเส้นใยที่ผสมสารอนุภาคนาโน  มีกระบวนการผลิต
ทางด้านการ  Melt  Spinning  โดยผสม  Master  Batch ที่ผสม ZnO  ท าให้ได้คุณสมบัติ ต้าน
เชื้อแบคทีเรีย  ซ่ึงสามารถยับยั้งเชื้อราได้  99.9 % ความคงทนหลังการซัก ผลท่ีได้ คือ  สามารถทน
ซักได้มากกว่า 50 ครั้ง  (สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ, 2553)  ห้างหุ้นส่วนจ ากัด  ประดิษฐ์กรณ์
เท็กซ์ไทล์  บริษัท สาลี่ คัลเล่อร์จ ากัด และบริษัท นาโนไซน์ จ ากัด  และบริษัท แสนทวีเท็กซ์ไทล์  
จ ากัด  ได้ท าการวิจัยเรื่อง การผลิตผ้าเฟอร์นิเจอร์พีพีป้องกันเชื้อแบคทีเรีย ( Anti bacteria for  
textile (ZnO))  ซ่ึงการทดลอง เป็นการใช้สาร Nano ZnO ในกระบวนการฉีดเส้นใย ซ่ึ ง
กระบวนการดังกล่าว  เป็นการน ามาพัฒนาเส้นใยโพลีโพรพิลีน ให้มีคุณสมบัติพิเศษ โดยใช้
กระบวนการ  Melt  Spinning  และการเพ่ิมสาร Additive อ่ืนๆ  ที่สามารถท าโดยกระบวนการ
เดียวกันได้  เช่น สารป้องกันรังสียวูี  ซ่ึงคุณสมบัติพิเศษต่างๆ ดังกล่าวจะผสมอยู่ในเนื้อเส้นใยท าให้มี
ความคงทน และไม่เสื่อคุณภาพเม่ือผ่านการซักล้าง  (สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ, 2553) 



บทที่ 3 
 

วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
 
 ในการด าเนินการวิจัย เรื่องการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบ
กราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์  นอกจากการศึกษาข้อมูล
เอกสารและงานวิจั ยที่ เ ก่ียวข้องแล้วนั้น  ผู้วิ จัยไ ด้วา งแผน การวิ จัยเ พ่ือเป็น เครื่ องมือส า หรั บ                 
การประมวลผลข้อมูลให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ที่ ต้ังไว้ โดยมีวิธีด าเนินการวิจัย ตามแผนภูมิที่ 3.1 
 

 
 
แผนภูมิท่ี 3.1  กระบวนการด าเนินงานวิจัย 

ผลของกำรศึกษำวิจัย 
เพ่ือสรุปผลและเสนอแนะ 

กำรออกแบบและพัฒนำผลิตภัณฑ์จำกผ้ำใยกล้วย/ต้นแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋ำถือและกระเป๋ำเดินทำง 

คุณลักษณะด้ำนกำรออกแบบและ
กำรออกแบบกรำฟิก  

 หลักกำรออกแบบ
ผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรม 

          - ด้านความสวยงาม 
          - ด้านการใช้งาน 
          - ด้านการผลิต 
          - ด้านการตลาด 

 หลักกำรออกแบบกรำฟิก 
- ความหมายและความส าคัญ 
  ของการออกแบบกราฟิก 

- องค์ประกอบการออกแบบ 

  กราฟิก 

 

ทฤษฎีคุณสมบัติผ้ำจำก   
ใยกล้วยธรรมชำติ 
- ลักษณะคุณสมบัติของ 
  ผ้าจากใยกล้วย 
  ธรรมชาติ 
- ความเหมาะสมของ 
  การใช้สี และการตกแต่ง 

  ลวดลายลงบนผืนผ้า 

 

เทคโนโลยีนำโนสู่กำรพัฒนำ
คุณสมบัติผ้ำจำกใยกล้วยเพ่ือ
เชื่อมโยงสู่กำรออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ 
- ลักษณะคุณสมบัติของ 
  เทคโนโลยีนาโน 
- เทคโนโลยีการเคลือบผิว 
- ซิลเวอร์นาโนกับงาน 
  อุตสาหกรรม    
- การเพ่ิมคุณสมบัตินโน 
  ในการฆ่าเช้ือโรคให้กับส่ิงทอ 

กำรออกแบบและพัฒนำผลิตภัณฑ์จำกผ้ำใยกล้วยด้วยกำรพิมพ์แบบ 
กรำฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนำโน สู่กำรพัฒนำเศรษฐกิจชุมชนเชิงพำณิชย์ 
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3.1  วิธีกำรด ำเนินกำรวิจัย  
การวิจัยเรื่องการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและ

ตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาข้อมูล
พ้ืน ฐา นของ คุณสมบั ติผ้ า ใยกล้วยธร รมชาติ  เทคโน โลยี นา โนและการออกแบบกร า ฟิกบน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติ เพ่ือจัดท าต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติ ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการใช้งานของผลิตภัณฑ์
จากผ้าใยกล้วย เพ่ือถ่ายทอดการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติด้วยการพิมพ์แบบกราฟิก
และตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์ เพ่ือเป็นประโยชน์ในการออกแบบ
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อไป โดยมีวิธีการด าเนินการดังนี้ 

3.1.1  เครื่องมือในกำรวิจัย 
เครื่องมือที่ใช้ในการด าเนินการวิจัยครั้งนี้ประกอบด้วย   
3.1.1.1 การส ารวจและศึกษารูปแบบกายภาพ  คุณลักษณะของผ้าใยกล้วยธรรมชาติ 
3.1.1.2  ศึกษากระบวนการออกแบบลวดลายกราฟิก และกรรมวิธีการพิมพ์ลงบนผ้าจาก

ใยกล้วยธรรมชาติ 
3.1.1.3  สร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
3.1.1.4  การประเมินผลด้านการออกแบบและความพึงพอใจของผู้ใช้งานโดยใช้ค่าสถิติ  

ร้อยละ และค่าเฉลี่ย  ประกอบด้วย 
ตอนที่ 1  ข้อมูลพ้ืนฐานของผู้บริโภค  เพศ  อายุ    อาชีพ  การศึกษา  รายได้ 
ตอนที่ 2  สอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภค 

3.1.1.5  ด าเนินการถ่ายทอดแก่ชุมชนที่สนใจ 
3.1.1.6  การประเมินผลความพึงพอใจของผูเ้ข้ารับการอบรมต่อการออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจ
ชุมชนเชิงพาณิชย์ 
 

3.2  วิธีกำร 
3.2.1  ลงพ้ืนท่ีเพ่ือเก็บข้อมูลและตัวอย่างผลิตภัณฑ์กระเป๋าที่มีจ าหน่ายตามท้องตลาด เพ่ือน ามา

ออกแบบกระเป๋า 
3.2.2  กระบวนกำรออกแบบลวดลำยกรำฟิกและกรรมวิธีกำรพิมพ์ลงบนผ้ำจำกใยกล้วย

ธรรมชำติ 
คณะผู้วิจัยออกแบบลวดลายกราฟิกเพ่ือใช้พิมพ์ลงบนผ้าใยกล้วยโดยมีความคิดจากการ

ร้อยเรียงเส้นมาต่อๆกันให้เกิดความทันสมัย มีความพลิ้วไหวของเส้นสาย มีความเคลื่อนไหวจากเส้นโค้ง 
ท าให้เม่ือมองแล้วรู้สึกสบายตา เปรียบเสมือนการน าเส้นใยกล้วยมาเรียงต่อกัน ถักทอจนเป็นผืนผ้า สีที่
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น ามาใช้นั้น จะเป็นสีโทนพาสเทล ตามแนวโน้มสีปี 2017 ซ่ึงสามารถน าเฉดสีต่างๆ มาประยุกต์ใช้กับ
งานต่างๆได้ ตามที่ได้ออกแบบและลงสีในกระบวนการออกแบบมาแล้วนั้น ท าให้ลวดลายกราฟิกนี้
สามารถดูได้บ่อย ไม่รู้สึกเบื่อ เม่ือน ามาพิมพ์ลงบนผ้าและพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์  ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์นั้น             
ดูทันสมัย เหมาะสมกับเพศและอายุของผู้ใช้งาน รวมถึงโอกาสการใช้งานผลิตภัณฑ์อีกด้วย 

 
3.2.2.1  แนวโน้มสีปี 2017 ที่ใช้ในงานวิจัยนี้ 

 

 
 

ภำพท่ี 3.1 PANTONE แนวโน้มสีปี 2017 
ท่ีมำ: http://www.fashiontrendsetter.com/ 

 
 

3.2.2.2  แบบร่างลวดลายส าหรับพิมพ์ ออกแบบโดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูป 
 

 
 

ภำพท่ี 3.2 แบบร่างลวดลายกราฟิกส าหรับพิมพ์ลงบนผ้าใยกล้วย 
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3.2.2.3  แบบร่างการลงสีลวดลายกราฟิกต้นแบบโดยใช้แนวโน้มสี 2017 
 

  

  

แบบท่ี 1 แบบท่ี 2 

 

 

แบบท่ี 3 

ภำพท่ี 3.3 ลายกราฟิกต้นแบบที่ลงสีโดยใช้แนวโน้มสี 2017 
 

 
 

ภำพท่ี 3.4  สีที่คัดเลือกแล้ว ส าหรับใช้พิมพ์ลงบนผ้าใยกล้วย 
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3.2.2.4  แบบร่างการลงสีลวดลายกราฟิกต้นแบบโดยใช้แนวโน้มสี 2017 
การพิมพ์แบบ Sublimation หรือ Transfer จ าเป็นต้องใช้หมึก Sublimation 

คือ หมึกสีที่เกิดจากการสังเคราะห์ สามารถดูดซับได้ดีในผ้าที่ มีส่วนผสมของเส้นใยสังเคราะห์รวมอยู่ 
เช่น ผ้า TC (cotton ผสม poly), ผ้า TK (poly100%) รวมไปถึงผ้ากีฬาที่ผลิตจากเส้นใยสังคราะห์ 
polyester โดยตรง ยิ่งผ้าที่มี poly มากจะสามารถดูดซับสีจากหมึก sublimation ได้ดี โดยงานวิจัยนี้
ผู้วิจัยใช้ผ้าใยกล้วย ซ่ึงเป็นผ้าใยธรรมชาติจึงมีคุณสมบัติเหมาะสมกับการพิมพ์ 

 

 
เครื่องพิพม์กระดาษ Sublimation หรือ Transfer 

 
เครื่องพิพม์ผ้าแบบ Sublimation หรือ Transfer 

 
น้ าหมึก Sublimation 

 
ภำพท่ี 3.5 กระบวนการพิมพ์ลายกราฟิก ด้วยเครื่องพิมพ์แบบ Sublimation หรือ Transfer 
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3.2.3  กระบวนกำรออกแบบกระเป๋ำจำกผ้ำใยกล้วย 
จากที่ได้ลงพ้ืนที่ส ารวจรูปแบบกระเป๋าที่มีจ าหน่ายตามท้องตลาด ได้รวบรวมข้อมูลและ 

ออกแบบ จากนั้นให้ผู้เชี่ยวชาญคัดเลือกแบบที่มีความเป็นไปได้ในการเข้าสู่กระบวนการผลิต และเพ่ิม
ช่องทางในการสร้างมูลค่าให้แก่ผ้าใยกล้วย จ านวน 5 แบบ คือ กระเป๋าถือสตรี จ านวน 4 แบบ (กระเป๋า
สะพายข้าง กระเป๋าสะพายหลัง กระเป๋าคล้องแขน และกระเป๋าถือ) และ กระเป๋าเดินทาง จ านวน           
1 แบบ 

 

 
 

ภำพท่ี 3.6 แบบร่างกระเป๋าแบบที่ 1 
 
 

 
 

ภำพท่ี 3.7 แบบร่างกระเป๋าแบบที่ 2 
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ภำพท่ี 3.8 แบบร่างกระเป๋าแบบที่ 3 
 
 

 
 

ภำพท่ี 3.9 แบบร่างกระเป๋าแบบที่ 4 
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ภำพท่ี 3.10 แบบร่างกระเป๋าแบบที่ 5 
 
 

3.2.4  กำรตกแต่งผ้ำใยกล้วยด้วยนวัตกรรมนำโน 
ในงานวิจัยนี้ได้น าผ้าใยกล้วยพิมพ์ลายกราฟิกแล้วนั้นไปเคลือบสารนาโนที่ช่วยยับยั้งเชื้อ

แบคทีเรีย (Anti-Bacterial) และการสะท้อนน้ า / กันน้ า ก่อนน าไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์กระเป๋าถือสตรี 
 

 
 

ภำพท่ี 3.11 เครื่องบีบอัดสารตกแต่งส าเร็จ 
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ภำพท่ี 3.12 เครื่องตรวจผ้า 
 

 
 

ภำพท่ี 3.13 ปฏิกิริยาการยับยั้งเชื้อแบคทีเรีย 
 ท่ีมำ : ttps://stonybrook.digication.com/michael_santana/Final_Paper_Antimicrobial_Effects_of_Silver_Nanopa,2016 

 

 
 

ภำพท่ี 3.14 ปฏิกิริยาการสะท้อนน้ า / กันน้ า 
ท่ีมำ : https://startupfashion.com/tag/textile-sourcing/jessica bucci , 2013 
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3.2.5  สร้ำงผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
จากแบบร่างที่ได้รับการออกแบบและคัดเลือกมาแล้ว จึงน าไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

โดยใช้ผ้าใยกล้วยพิมพ์ลายกราฟิกตกแต่งด้วยนวัตกรรมนาโน  
3.2.5.1  ผ้าส าหรับผลิตผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 

 

 
 

ภำพท่ี 3.15 ผ้าใยกล้วยพิมพ์ลายกราฟิกตกแต่งด้วยนวัตกรรมนาโน 
 
 
 
 



 
 

 

การออกแบบและพฒันาผลติภณัฑจ์ากผ้าใยกลว้ยดว้ยการพมิพแ์บบกราฟกิและตกแตง่นวตักรรมนาโน  
ส ู่การพฒันาเศรษฐกจิชุมชนเชงิพาณชิย  ์

50 

3.2.5.2  ผลิตภัณฑ์ผ้าใยกล้วยต้นแบบพิมพ์ลายกราฟิก จ านวน 5 แบบ คือ กระเป๋าถือ
สตรี จ านวน 4 แบบ (กระเป๋าสะพายข้าง กระเป๋าสะพายหลัง กระเป๋าคล้องแขน และกระเป๋าถือ) และ 
กระเป๋าเดินทาง จ านวน 1 แบบ 

 

 
ด้านหน้า 

 

 
ด้านข้าง 

 

 
ด้านหลัง 

 
ภำพท่ี 3.16 กระเป๋าถือสตรี แบบกระเป๋าสะพายข้าง  
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ด้านหน้า 

 

 
ด้านข้าง 

 

 
ด้านหลัง 

 
ภำพท่ี 3.17 กระเป๋าถือสตรี แบบกระเป๋าสะพายหลัง 
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ด้านหน้า 

 

 
ด้านข้าง 

 

 
ด้านหลัง 

 
ภำพท่ี 3.18 กระเป๋าถือสตรี แบบกระเป๋าคล้องแขน 
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ด้านหน้า 

 

 
ด้านใน 

 
ภำพท่ี 3.19 กระเป๋าถือสตรี แบบกระเป๋าถือ  

 

 
 

ภำพท่ี 3.20 กระเป๋าเดินทาง  
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3.2.6  ประเมินควำมพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อกำรใช้งำนของผลิตภัณฑ์จำกผ้ำใยกล้วย 
ผู้วิจัยน าข้อมูลที่เก็บรวบรวมได้มาตรวจสอบความสมบูรณ์ ความถูกต้องของข้อมูล และลง

รหัสเตรียมข้อมูล เพ่ือน ามาวิเคราะห์ค่าทางสถิตด้วยโปรแกรมส าเร็จรูป โดยหาค่าเฉลี่ย และค่าร้อยละ 
ดังนี้ 

ตอนที่ 1 วิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ตอนที่ 2 วิเคราะห์ข้อมูลจากการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการใช้งานของ

ผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วย 
ระดับค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ มีเกณฑ์ให้คะแนน 5 ระดับ ดังนี้ 

คะแนน    ระดับควำมพึงพอใจ 
5      พึงพอใจมากที่สุด  
4    พึงพอใจมาก 
3    พึงพอใจปานกลาง 
2      พึงพอใจน้อย 

  1    พึงพอใจน้อยที่สุด 
 

เกณฑ์ของการแปลความหมายของระดับค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ แบ่งเป็น 5 ระดับ (สุชาติ, 
2540)  ดังนี้            

คะแนนค่ำเฉล่ีย    ควำมหมำย 
4.01 – 5.00      พึงพอใจมากที่สุด  
3.26 – 4.00      พึงพอใจมาก 
2.51 – 3.25      พึงพอใจปานกลาง 
1.76 – 2.50      พึงพอใจน้อย 
1.00 – 1.75      พึงพอใจน้อยที่สุด 
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3.2.7  เพ่ือถ่ำยทอดกำรออกแบบผลิตภัณฑ์จำกผ้ำใยกล้วยธรรมชำติด้วยกำรพิม พ์แบบ
กรำฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนำโน สู่กำรพัฒนำเศรษฐกิจชุมชนเชิงพำณิชย์  ด าเนินการถ่ายทอด
เทคโนโลยีสู่ชุมชน ผู้เข้าอบรม จ านวน  25 คน  ระหว่างวันที่ 17 – 18 กันยายน 2559 ณ ส านักงาน
เทศบาลต าบลเจดีย์  ต าบลเจดีย์ อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  

 

 
 

ภำพท่ี 3.17 แบบกระเป๋าส าหรับถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชน 
 

 
3.3  กำรรวบรวมข้อมูล 

3.3.1  ด าเนินเก็บรวบรวมข้อมูล  โดยผู้วิจัยท าการแจกแบบสอบถามกับกลุ่มตัวอย่าง 
3.3.2  สอบถามความพึงพอใจที่ได้รับมาตรวจสอบความถูกต้อง และวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ 
 

3.4  กำรวิเครำะห์ข้อมูล  
ผู้วิจัยน าข้อมูลที่เก็บรวบรวมได้มาตรวจสอบความสมบูรณ์ ความถูกต้องของข้อมูล และลงรหัส

เตรียมข้อมูล เพ่ือน ามาวิเคราะห์ค่าทางสถิตด้วยโปรแกรมส าเร็จรูป โดยหาค่าเฉลี่ย และค่าร้อยละ ดังนี้ 
ตอนที่ 1 วิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ตอนที่ 2 วิเคราะห์ข้อมูลจากการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการอบรมหลักสูตร

ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่
การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์ 
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ระดับค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ มีเกณฑ์ให้คะแนน 5 ระดับ ดังนี้ 
คะแนน    ระดับควำมพึงพอใจ 
5      พึงพอใจมากที่สุด  
4    พึงพอใจมาก 
3    พึงพอใจปานกลาง 
2      พึงพอใจน้อย 

  1    พึงพอใจน้อยที่สุด 
 

เกณฑ์ของการแปลความหมายของระดับค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ แบ่งเป็น 5 ระดับ (สุชาติ, 2540)  
ดังนี้            

คะแนนค่ำเฉล่ีย    ควำมหมำย 
4.01 – 5.00      พึงพอใจมากที่สุด  
3.26 – 4.00      พึงพอใจมาก 
2.51 – 3.25      พึงพอใจปานกลาง 
1.76 – 2.50      พึงพอใจน้อย 
1.00 – 1.75      พึงพอใจน้อยที่สุด 

 

3.5  สถำนท่ีท ำกำรวิจัย 
คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร   
168  ถนนศรีอยุธยา แขวงวชิรพยาบาล เขตดุสิต กทม. 10300 

 

3.6  สถำนท่ีถ่ำยทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชน 
ณ ส านักงานเทศบาลต าบลเจดีย์  ต าบลเจดีย์ อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  



บทท่ี 4 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
การด าเนินการวิจัย เรื่องการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบ

กราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์  นอกจากจัดท าต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติ น าไปสู่การถ่ายทอดการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วย
ธรรมชาติด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิง
พาณิชย์ ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อการใช้งานของผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วย  และเพ่ือ 
เพ่ือเป็นประโยชน์ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อไป  โดยคณะผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูล
ผลการวิจัย ดังต่อไปนี้ 

 

4.1  ศึกษาข้อมูลพื้นฐานของคุณสมบัติผ้าใยกล้วยธรรมชาติ เทคโนโลยีนาโนและการ
ออกแบบกราฟิกบนผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

ผ้าจากเส้นใยกล้วยที่ผสมผสานเส้นใยธรรมชาติโดยผ่านกระบวนการทอเป็นพ้ืน ซึ่งมีการใช้
เส้นใยที่มีคุณสมบัติพิเศษเพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพของผ้าทอ โดยเส้นใยสามารถแยกประเภทของเส้น
ใยได้หลายแบบขึ้นอยู่กับลักษณะการแบ่ง ในที่นี้เราแบ่งตามแหล่งก าเนิดของเส้นใยซึ่งจะแบ่งได้เป็น
สองประเภทใหญ่ๆ คือ เส้นใยธรรมชาติและเส้นใยประดิษฐ์ ในกลุ่มของเส้นใยธรรมชาติก็ยังแบ่งย่อย
ได้อีกเป็นเส้นใยที่มาจากพืช จากสัตว์ และจากแร่ ซึ่งเส้นใยมีสมบัติของเส้นใยมีผลโดยตรงต่อสมบัติ
ของผ้าที่ท าข้ึนจากเส้นใยนั้นๆ ผ้าที่ท าจากเส้นใยที่แข็งแรงก็จะมีความแข็งแรงทนทานด้วย หรือเส้น
ใยที่สามารถดูดซับน้ าได้ดีจะส่งผลให้ผ้าสามารถดูดซับน้ าและความชื้นได้ดี เหมาะส าหรับการ
น าไปใช้ในส่วนที่มีการสัมผัสกับผิวและดูดซับน้ า เช่น ผ้าเช็ดตัว ผ้าอ้อม เป็นต้น 

งานวิจัยนี้ ได้น าผ้าใยกล้วยไปตกแต่งนวัตกรรมนาโน ที่ช่วยยับยั้งเชื้อแบคทีเรีย และการ
สะท้อนน้ า / กันน้ า ผลจากการวิเคราะห์ทดสอบทางเคมีจากห้องปฏิบัติการ พบว่า ผ้าใยกล้วยที่
น าไปเคลือบสารนาโน เพ่ือต้านเชื้อแบคทีเรีย (anti-bacterial) และ การสะท้อนน้ า (water 
repellent) ซึ่งผลทดสอบผ้าใยกล้วย สามารถต้านเชื้อแบคทีเรีย staphylococcus ได้ที่ 99.95 % 
และเชื้อแบคทีเรีย klebsiella pneumonia ได้ที่ 99.93 %  อีกทั้งผ้าใยกล้วยยังสามารถสะท้อนน้ า 
ได้ในระดับร้อยละ 80  ซึ่งน้ าจะสามารถเปียกและซึมลงผ้าได้เล็กน้อย  
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4.2  เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ และจัดท าต้นแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วย
ธรรมชาติด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน 

จากการศึกษาผู้วิจัยท าการออกแบบลวดลายกราฟิก ใช้แนวโน้มสี 2017 และออกแบบ
กระเป๋าโดยศึกษาจากรูปแบบกระเป๋าตามท้องตลาดและร้านค้าที่มีการจ าหน่ายกระเป๋า แล้วจึงผลิต
เป็นกระเป๋าสตรีและกระเป๋าเดินทางโดยใช้ผ้าใยกล้วยที่ตกแต่งสมบัติด้วยนวัตกรรมนาโน 

 

 
 

ภาพที่ 4.1 ภาพรวมกระเป๋าต้นแบบ 
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4.3 ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการใช้งานของผลิตภัณฑ์จากผ้า                
ใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน 

4.3.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
จากการวิจัยเรื่องการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบ

กราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์  ผู้วิจัยท าการออกแบบ
ลวดลายกราฟิก และออกแบบกระเป๋า จ านวน 5 รูปแบบ จากนั้นจึงสอบถามความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคที่มีต่อการการใช้งานของผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่ง
นวัตกรรมนาโน ผลการวิจัยออกเป็น 2 ตอน ดังนี้ 

4.3.1.1  ตอนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานของผู้บริโภค 
จากการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง แบบบังเอิญจ า

จ านวน 25 คน  โดยแสดงการแจกแจงความถี่ และการหาค่าร้อยละ น าเสนอในรูปแบบตาราง
ประกอบความเรียง  ดังตารางที่ 4.1 - 4.5  

 
ตารางท่ี 4.1  เพศของผู้บริโภค 

(n =25) 

เพศ จ านวน (คน) ร้อยละ 

หญิง 
ชาย 

20 
5 

80.00 
20.00 

 

จากตาราง  4.1  อภิปรายผลได้ว่าตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง  จ านวน        
20  คน  คิดเป็นร้อยละ 80.00  รองลงมาเป็นเพศชาย จ านวน 5  คน  คิดเป็นร้อยละ 20.0 

 
ตารางที ่4.2  อายุของผู้บริโภค 

(n =25) 

อายุ จ านวน (คน) ร้อยละ 

21 - 25 ปี 

26 - 30 ปี 

31 - 45 ปี 

46  ปีขึ้นไป 

14 

2 

7 

2 

56.00 

8.00 

28.00 

8.00 
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จากตาราง  4.2  อภิปรายผลได้ว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่มีอายุ 21 - 25  ปี จ านวน 14 คน คิด
เป็นร้อยละ 56.00  รองลงมามีอายุระหว่าง 31 - 45 ปี จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ  28.00  และ
ส่วนน้อยมีอายุระหว่าง 26 - 30 ปี  จ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 8.00 และอายุระหว่าง 46 ปีขึ้นไป                  
จ านวน 2 คน  คิดเป็นร้อยละ 8.00 

 
ตารางที ่4.3  อาชีพของผู้บริโภค 

(n =25) 
อาชีพ จ านวน (คน) ร้อยละ 

นิสิต  นักศึกษา 

เจ้าหน้าที่ของรัฐ 

พนักงานบริษัทเอกชน 

อ่ืนๆ 

14 

2 

7 

2 

56.00 

8.00 

28.00 

8.00 

 
จากตาราง  4.3  อภิปรายผลได้ว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นนิสิต นักศึกษา จ านวน 14 คน คิด

เป็นร้อยละ 56.00  รองลงมามีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ  28.00  
และส่วนน้อยมีอาชีพเจ้าหน้าที่ของรัฐ จ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 8.00 และอ่ืนๆ (รับจ้าง)   
จ านวน 2 คน  คิดเป็นร้อยละ 8.00 
 

ตารางที ่ 4.4  รายได้ของผู้บริโภค 
(n =25) 

รายได้ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ต่ ากว่า 15, 000 บาท 

15,001 – 20,000 บาท 

20,001 – 25,000 บาท 

30,001 ขึ้นไป 

14 

1 

7 

8 

56.00 

4.00 

28.00 

8.00 

 
จากตาราง  4.4  อภิปรายผลได้ว่าผู้บริโภค ส่วนใหญ่มีรายได้ต่ ากว่า 15,000 บาท จ านวน 

14  คน คิดเป็นร้อยละ 56.00 รองลงมาคือมีรายได้ต่อเดือนตั้งแต่  30,001 บาทขึ้นไป  จ านวน 8  
คน คิดเป็นร้อยละ 8.00  มีรายได้ต่อเดือนอยู่ที่ 20,001 – 25,000 บาท จ านวน  7 คน คิดเป็นร้อย
ละ 28.00 และน้อยที่สุดมีรายได้ต่อเดือนอยู่ในระดับ  15,001 – 20,000 บาท  จ านวน 1 คน คิด
เป็นร้อยละ  4.00   
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ตารางที ่  4.5  ระดับการศึกษาของผู้บริโภค 
(n =25) 

ระดับการศึกษา จ านวน (คน) ร้อยละ 

ต่ ากว่าอนุปริญญา 
อนุปริญญา 
ปริญญาตรี 
สูงกว่าปริญญาโท 

14 
1 
7 
3 

56.00 
4.00 
28.00 
12.00 

 
จากตาราง  4.5   อภิปรายผลได้ว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่ต่ ากว่าอนุปริญญา จ านวน 14 คนคิด

เป็นร้อยละ 56.00 รองลงมาจบการศึกษาในระดับชั้นปริญญาตรี จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 
28.00  สูงกว่าปริญญาโทจ านวน  3 คน คิดเป็นร้อยละ 12.00 และส่วนน้อยอนุปริญญา จ านวน 1 
คนคิดเป็นร้อยละ 4.00  
 

4.3.1.2  ตอนที่ 2 ข้อมูลความพึงพอใจที่มีต่อการใช้งานของผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วย
ด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน 

การวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง แบบบังเอิญจ า
จ านวน 25 คน  โดยแสดงการแจกแจงความถี่ และการหาค่าร้อยละ น าเสนอในรูปแบบตาราง
ประกอบความเรียง ดังตารางที่ 4.6  
 
ตารางที ่  4.6  ประเด็นค าถามความพึงพอใจที่มีต่อการใช้งาน 

(n =25) 
ประเด็นค าถามความพึงพอใจที่มีต่อการใช้งาน — ระดับความพึงพอใจ 

1 
มีรูปแบบ และลวดลายที่สวยงาม ตรงกับความ 
ต้องการของผู้บริโภค 

4.88 มากที่สุด 

2 
มีรูปทรง ที่สวยงาม แข็งแรง สอดคล้องกับความ 
ต้องการของผู้บริโภค 

4.96 มากที่สุด 

3 
มีรูปแบบของกระเป๋ามีความทนัสมัย เหมาะสมกับวัย 
ของผู้บริโภค 

4.92 มากที่สุด 

4 
ลวดลายมีความทันสมัย สามารถใช้ได้กบัทุกวัยของ 
ผู้บริโภค 

4.80 มากที่สุด 

5 มีการเลือกใช้วัสดุประกอบ เหมาะสมกับการใชง้าน 4.96 มากที่สุด 

6 
การใช้สีเหมาะสมกบัรูปแบบกระเป๋า และมีความ 
ทันสมัย 

4.92 มากที่สุด 

7 
อุปกรณ์ที่น ามาตกแต่งกระเป๋ามีความเหมาะสมและ 
สวยงาม 

4.88 มากที่สุด 

 

X 
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ตารางที ่  4.6  ประเด็นค าถามความพึงพอใจที่มีต่อการใช้งาน (ต่อ) 
(n =25) 

ประเด็นค าถามความพึงพอใจที่มีต่อการใช้งาน — ระดับความพึงพอใจ 

8 
กระเป๋าสามารถ เปิด-ปิด ไดส้ะดวกและเหมาะสมกับ 
การใช้งาน 

4.92 มากที่สุด 

9 มีความทนทานต่อการใช้งาน 4.92 มากที่สุด 
10 ง่ายต่อการท าความสะอาด และการซ่อมแซม เม่ือเกิดการ

ช ารุด 
  
4.96 

มากที่สุด 

ค่าเฉลี่ยรวม    4.91    ระดับความพึงพอใจมากที่สุด 
คิดเป็นร้อยละ    98.24 

 

จากตาราง  4.6  การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิก
และตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์ ผู้วิจัยท าการออกแบบลวดลาย
กราฟิก และออกแบบกระเป๋า จ านวน 5 รูปแบบ จากนั้นจึงสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มี
ต่อการใช้งานของผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน โดย
มีประเด็นค าถามที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ ผลการวิจัยพบว่า ผู้ การใช้งานมีความพึงพอใจ ด้าน
รูปแบบ และลวดลายที่สวยงาม และตรงกับความต้องการของผู้บริโภค มีค่าเฉลี่ยที่ 4.88 ได้รับความ
พึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  ด้านรูปทรง ที่สวยงาม แข็งแรง สอดคล้องกับความต้องการของ
ผู้บริโภค มีค่าเฉลี่ยที่ 4.96  ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด   ด้านมีรูปแบบของกระเป๋ามี
ความทันสมัย เหมาะสมกับวัยของผู้บริโภค มีค่าเฉลี่ยที่ 4.92  ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก
ที่สุด   ด้านลวดลายมีความทันสมัย สามารถใช้ได้กับทุกวัยของผู้บริโภคมีค่าเฉลี่ยที่ 4.80 ได้รับความ
พึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  ด้านมีการเลือกใช้วัสดุประกอบ เหมาะสมกับการใช้งานมีค่าเฉลี่ยที่
4.96  ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  ด้านการใช้สีเหมาะสมกับรูปแบบกระเป๋า และมี
ความทันสมัยมีค่าเฉลี่ยที่ 4.92  ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  ด้านอุปกรณ์ที่น ามา
ตกแต่งกระเป๋ามีความเหมาะสมและสวยงามมีค่าเฉลี่ยที่  4.88  ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก
ที่สุด กระเป๋าสามารถ เปิด-ปิด ได้สะดวกและเหมาะสมกับการใช้งานมีค่าเฉลี่ยที่  4.92  ได้รับความ
พึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด มีความทนทานต่อการใช้งานมีค่าเฉลี่ยที่  4.92  ได้รับความพึงพอใจ
อยู่ในระดับมากที่สุด ง่ายต่อการท าความสะอาด และการซ่อมแซม เมื่อเกิดการช ารุด มีค่าเฉลี่ยที่  
4.96 ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  โดยมีค่าเฉลี่ยรวมที่ 4.91  คิดเป็นร้อยละ 98.24 

 
 
 
 
 

X 
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4.4  เพ่ือถ่ายทอดการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติด้วยการพิมพ์แบบ
กราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์ เพื่อเป็น
ประโยชน์ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อไป 

4.4.1 ด าเนินการถ่ายทอดเทคโนโลยี  โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการระยะเวลาในการอบรมเชิง
ปฏิบัติการ จ านวน 2 วัน (18 ชั่วโมง)  ในวันที่ 17 – 18 กันยายน 2559 ณ ส านักงานเทศบาลต าบล
เจดีย์  ต าบลเจดีย์ อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  พิธีเปิดการอบรม อธิบายความเป็นมาของ
โครงการ  ให้ความรู้เกี่ยวกับผ้าใยกล้วยธรรมชาติ รวมไปถึงเนื้อหาของเส้นใยต่างๆที่สามารถน ามา
พัฒนาและน ากลับมาใช้ใหม่ได้ และการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน ผู้เข้าอบรม ลง
มือปฏิบัติการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน ที่ทางนักวิจัยได้จัดเตรียมอุปกรณ์ไว้ และ
จัดท าผลิตภัณฑ์ที่ได้มาจากผืนผ้าทอ 

 

 
 

ภาพที่ 4.2  ภาพบรรยากาศการลงทะเบียนเพื่อการถ่ายทอดเทคโนโลยี 
 
 

 
 

ภาพที่ 4.3  ภาพการแนะน าและให้ความรู้เกี่ยวกับความเป็นมาของโครงการ  



 
 

 

การออกแบบและพฒันาผลติภณัฑจ์ากผ้าใยกลว้ยดว้ยการพมิพแ์บบกราฟิกและตกแต่งนวตักรรมนาโน  
สูก่ารพฒันาเศรษฐกจิชมุชนเชิงพาณชิย ์

64 

 

 
 

ภาพที่ 4.4  ภาพการบรรยายให้ความรู้เกี่ยวกับงานวิจัย และให้ผู้เข้าร่วมการอบรมได้ลงภาคปฏิบัติ 
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ภาพที่ 4.5  ภาพการบรรยายให้ความรู้เกี่ยวกับงานวิจัย และให้ผู้เข้าร่วมการอบรมได้ลงภาคปฏิบัติ 
 

 
 

ภาพที่ 4.6  ภาพผลงานของผู้เข้าร่วมโครงการ 
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ภาพที่ 4.7  ภาพผู้เข้าร่วมโครงการ 
 
 

 
 

ภาพที่ 4.8  ภาพที่ถูกเผยแพร่ผ่านระบบอินเตอร์เน็ตโดยกลุ่มชุมชนที่มาเข้าร่วมอบรม 
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4.4.2  การประเมินผลความพึงพอใจของผู้บริโภคที่เข้ารับการอบรมต่อการถ่ายทอด               
การออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรม            
นาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์  

จากการวิเคราะห์ความถึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง จ านวน  25  คน  ได้แก่ วิสาหกิจ
ชุมชน กลุ่มแม่บ้านต่างๆ และผู้สนใจภายในพ้ืนที่โดยรอบ ผลการวิจัยออกเป็น 2 ตอน  

4.4.2.1  ตอนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานของผู้บริโภค 
การวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้เข้ารับการอบรม จ านวน 25 คน  โดยแสดง

การแจกแจงความถี่ และการหาค่าร้อยละ น าเสนอในรูปแบบตารางประกอบความเรียง  ดังตารางที่  
4.7  - 4.10  ดังนี้ 

 
ตารางที่ 4.7  ค่าร้อยละของผู้เข้าอบรมจ าแนกตามเพศ 
 

เพศ จ านวน ร้อยละ 

หญิง 23 92.00 
ชาย 2 8.00 

รวม 25 100.00 
  

จากตารางที่  4.7  แสดงว่าผู้ เข้าอบรมส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง  จ านวน 23 คน               
(92.00%) และเป็นเพศชาย  จ านวน 2 คน (8.00%) 
 
ตารางท่ี 4.8  ค่าร้อยละของผู้เข้าอบรมจ าแนกตามอายุ 
 

อายุ จ านวน ร้อยละ 

21-30 ปี 3 12.00 
31-40 ปี 11 44.00 
41-50 ปี 5 20.00 
51-60 ปี 5 20.00 
มากกว่า 60 ปี 1 4.00 

รวม 25 100.00 
 

จากตารางที่ 4.8  แสดงว่า ผู้เข้าอบรมส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 31-40 ปี จ านวน 11 
คน (44.00%)  รองลงมามีอายุระหว่าง 41-50 ปี และ 51-60 ปี จ านวน 5 คน (20.00%) อายุ  21-
30 ปี จ านวน 3 คน (12.00%) และน้อยที่สุด อายุมากว่า 60 ปี จ านวน 1 คน (4.00%) 
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ตารางท่ี 4.9 ค่าร้อยละของผู้เข้าอบรมจ าแนกตามระดับการศึกษา 
 
 

การศึกษา จ านวน ร้อยละ 

ประถมศึกษา 14 53.34 
มัธยมศึกษา 8 3.33 
ปริญญาตรี 4 13.33 

รวม 25 100 
 

จากตารางที่ 4.9 แสดงว่าผู้เข้าอบรมส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาอยู่ชั้นประถมศึกษา 
จ านวน 14 คน (53.34%) รองลงมาคือระดับมัธยมศึกษา จ านวน 8 คน (3.33%) และการศึกษา
ระดับปริญญาตรี จ านวน 4 คน (13.33%) 

 
ตารางท่ี 4.10 ค่าร้อยละของผู้เข้าอบรมจ าแนกตามรายได้ต่อเดือน 
 
 

รายได้ต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 

5,001-10,000  บาท 17 68.00 
10,001-15,000 บาท 1 4.00 
15,001-20,000  บาท 5 20.00 
มากกว่า 20,000  บาท 2 8.00 

รวม 25 100 
 
จากตารางที่ 4.10  แสดงว่าผู้เข้าอบรมส่วนใหญ่มีรายได้ 5,001-10,000 บาท จ านวน 

17 คน (68.00%) รองลงมามีรายได้ระหว่าง 15,001-20,000  บาท จ านวน 5 คน (20.00%) และมี
รายได้มากกว่า 20,000 บาท จ านวน  2 คน (8.00%) และน้อยที่สุดมีรายได้ 10,001-15,000 บาท 
จ านวน 1 คน (4.00%)   
 

จากการสัมภาษณ์ผู้เข้าร่วมอบรมการอบรมต่อการถ่ายทอดการออกแบบผลิตภัณฑ์
จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจ
ชุมชนเชิงพาณิชย์ ส่วนใหญ่มีอาชีพเป็นเกษตร และรับราชการ เป็นเจ้าหน้าที่ของรัฐ  ผู้เข้าร่วมไม่มี
ประสบการณ์ทอผ้า และไม่รู้จักผ้าใยกล้วย ในส่วนของการพิมพ์แบบกราฟิกและการตกแต่ง
นวัตกรรมนาโนนั้นส่วนใหญ่รู้จักการพิพม์แบบกราฟิก แต่ไม่รู้จักการตกแต่งนวัตกรรมนาโน และมี
บางส่วนมีการพิมพ์กราฟิกใช้เองในกลุ่มชุมชนของตนเอง 

 
 



 
 

 

การออกแบบและพฒันาผลติภณัฑจ์ากผ้าใยกลว้ยดว้ยการพมิพแ์บบกราฟิกและตกแต่งนวตักรรมนาโน  
สูก่ารพฒันาเศรษฐกจิชมุชนเชิงพาณชิย ์

69 

4.4.3  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านความคิดเห็นเกี่ยวกับหลักสูตร 
การวิเคราะห์ผลจากแบบสอบถาม ตอนที่ 2 ซึ่งข้อค าถามเป็นการถามความพึงพอใจ

ของกลุ่มตัวอย่างเกี่ยวกับการฝึกอบรม โดยแบ่งออกเป็น 3 ด้าน คือ ด้านวัตถุประสงค์ของโครงการ
ด้านโครงสร้างหลักสูตร และด้านเนื้อหาสาระของหลักสูตร โดยแบ่งระดับความคิดเห็นออกเป็น               
5 ระดับ  ลักษณะแบบสอบถามเป็นค าถามแบบมาตราส่วนประเมินค่า (Rating scale) ที่ก าหนดให้
กลุ่มตัวอย่างประเมินค่า (1-5) ด้วยการเลือกเพียงค าตอบเดียว จากการวิเคราะห์ข้อมูลได้ผลดัง
ตารางที่ 4.12 - 4.16 

 
ตารางที่ 4.12  ค่าความถี่ และค่าร้อยละ  ของระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความคิดเห็นของ

วัตถุประสงค์ของโครงการ 
 

ด้านวัตถุประสงค์ของโครงการ 
ค่าความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 
สอดคล้องกับความต้องการของ              
ผู้เข้ารับการอบรม 

23 2 - - - 
(92.0) (8.0) (-) (-) (-) 

สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่ม
ชุมชน 

23 
(92.0) 

2 
(8.0) 

- 
(-) 

- 
(-) 

- 
(-) 

สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของ
หลักสูตร 

23 2 - - - 
(92.0) (8.0) (-) (-) (-) 

เนื้อหาสาระถูกต้อง 
20 5 - - - 

(80.0) (20.0) (-) (-) (-) 
เป็นความรู้ที่ทันสมัย เหมาะกับ
สถานการณ ์

24 1 - - - 
(96.0) (4.0) (-) (-) (-) 

 
จากตารางที่ 4.12  แสดงว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความพึงพอใจด้านวัตถุประสงค์

ของโครงการทุกข้ออยู่ในระดับมากที่สุด ในหัวข้อเป็นความรู้ที่ทันสมัย เหมาะกับสถานการณ์ คิดเป็น
ร้อยละ 96  
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ตารางที่ 4.13  ค่าความถี่ และค่าร้อยละ ของระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับด้านกระบวนการ
ให้บริการ 

 

ด้านกระบวนการให้บริการ 
ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 
การประชาสัมพันธ์การจัดโครงการ
อย่างทั่วถึง 

19 6 - - - 
(76.0) (24.0) (-) (-) (-) 

ก าหนดระยะเวลาสถานที่จัดอบรมไว้
อย่างชัดเจน 

19 
(76.0) 

6 
(24.0) 

- 
(-) 

- 
(-) 

- 
(-) 

ความเหมาะสมของระยะเวลาในการ
จัดโครงการ 

19 
(76.0) 

6 
(24.0) 

- 
(-) 

- 
(-) 

- 
(-) 

ประเด็นเนื้อหาการอบรมมีความ
เหมาะสม 

19 
(76.0) 

6 
(24.0) 

- 
(-) 

- 
(-) 

- 
(-) 

ทีมผู้จัดโครงการมีการเตรียมตัวและมี
ความตั้งใจที่จะให้บริการเป็นอย่างดี 

18 
(72.0) 

7 
(28.0) 

- 
(-) 

- 
(-) 

- 
(-) 

 
จากตารางที่ 4.13  แสดงว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความพึงพอใจด้านกระบวนการ

ให้บริการทุกข้ออยู่ในระดับมากที่สุดคือ การประชาสัมพันธ์การจัดโครงการอย่างทั่วถึง  ก าหนด
ระยะเวลาสถานที่จัดอบรมไว้อย่างชัดเจน  ความเหมาะสมของระยะเวลาในการจัดโครงการ  และ 
ประเด็นเนื้อหาการอบรมมีความเหมาะสม คิดเป็นร้อยละ 76.00  
 
ตารางท่ี 4.14 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละ  ของระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับด้านวิทยากร 
 

ด้านวิทยากร 
ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 
คุณสมบัติและบุคลิกภาพมีความ
เหมาะสม 

18 7 - - - 
(72.0) (28.0) (-) (-) (-) 

ความเชี่ยวชาญ/ความรอบรู้ในเนื้อหา
ของการอบรม 

18 
(72.0) 

7 
(28.0) 

- 
(-) 

- 
(-) 

- 
(-) 

ความสามารถในการถ่ายทอดความรู้
ให้เข้าใจ 

24 
(96.0) 

1 
(4.0) 

- 
(-) 

- 
(-) 

- 
(-) 

การรักษาเวลาในการอบรมไดอ้ย่าง
เหมาะสม 

23 
(92.0) 

2 
(8.0) 

- 
(-) 

- 
(-) 

- 
(-) 

ความชัดเจนในการตอบค าถาม/ข้อ
ซักถาม 

23 
(92.0) 

2 
(8.0) 

- 
(-) 

- 
(-) 

- 
(-) 

 

 
จากตารางที่ 4.14  แสดงว่าผู้เข้าอบรมส่วนใหญ่มีความพึงพอใจทุกข้ออยู่ในระดับมาก

ที่สุดคือความสามารถในการถ่ายทอดความรู้ให้เข้าใจ คิดเป็นร้อยละ 96.0  
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ตารางท่ี 4.15  ค่าความถ่ี และค่าร้อยละ  ของระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับสิ่งอ านวยความสะดวก 
 
 

สิ่งอ านวยความสะดวก 
ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 
ความเพียงพอของสิ่งอ านวยความ
สะดวกทั่วไป 

23 
(92.0) 

2 
(8.0) 

- 
(-) 

- 
(-) 

- 
(-) 

มีการให้บริการและอ านวยความ
สะดวกของทีมงานผูจ้ัดโครงการเป็น
อย่างดี 

24 
(96.0) 

1 
(4.0) 

- 
(-) 

- 
(-) 

- 
(-) 

 
จากตารางที่ 4.15  แสดงว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความพึงพอใจด้านด้านสิ่งอ านวย

ความสะดวกทุกข้ออยู่ในระดับมากที่สุด ในหัวข้อมีการให้บริการและอ านวยความสะดวกของทีมงาน
ผู้จัดโครงการเป็นอย่างดี คิดเป็นร้อยละ 96.0  

 
ตารางท่ี 4.16  ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจ  

 

ประเด็นค าถาม x ระดับความพึงพอใจ 

ด้านวัตถุประสงค์ของโครงการ   
1.1  สอดคล้องกับความต้องการของผู้เข้ารับการอบรม 4.92 มากที่สุด 
1.2  สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มชุมชน 4.92 มากที่สุด 
1.3  สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของหลักสูตร 4.92 มากที่สุด 
1.4  เนื้อหาสาระถูกต้อง 4.80 มากที่สุด 
1.5  เป็นความรู้ที่ทันสมัย เหมาะสมกับสถานการณ์ 4.96 มากที่สุด 

1. ด้านกระบวนการให้บริการ   
2.1  การประชาสัมพันธ์การจัดโครงการอย่างทั่วถึง 4.76 มากที่สุด 
2.2  ก าหนดระยะเวลา สถานที่จัดอบรมไว้อย่างชัดเจน 4.76 มากที่สุด 
2.3  ประเด็นเนื้อหาการอบรมมีความเหมาะสม 4.76 มากที่สุด 
2.4  ผู้จัดโครงการมีการเตรียมตัวและมีความตั้งใจที่จะ

ให้บริการเป็นอย่างดี 
4.76 มากที่สุด 

ด้านวิทยากร   
3.1  คุณสมบัติและบุคลิกภาพมีความเหมาะสม 4.72 มากที่สุด 

3.2  ความเชี่ยวชาญ/ความรอบรู้ในเนื้อหาของการอบรม 4.72 มากที่สุด 

3.3  ความสามารถในการถ่ายทอดความรู้ให้เข้าใจ 4.72 มากที่สุด 
3.4  เทคนิควิธีการถ่ายทอดความรู้มีความน่าสนใจ 4.96 มากที่สุด 
3.5  การรักษาเวลาในการอบรมได้อย่างเหมาะสม 4.92 มากที่สุด 
3.6  ความชัดเจนในการตอบค าถาม/ข้อซักถาม 4.92 มากที่สุด 
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ตารางท่ี 4.16  ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจ (ต่อ) 
 

ประเด็นค าถาม x ระดับความพึงพอใจ 

ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก   
4.1  ความเพียงพอของสิ่งอ านวยความสะดวกทั่วไป 4.92 มากที่สุด 
4.2  มีการให้บริการและอ านวยความสะดวกของทีมงานผู้

จัดโครงการเป็นอย่างดี 
4.96 มากที่สุด 

ค่าเฉลี่ยรวม 4.85 มากที่สุด 
ร้อยละ 96.94  

 
จากตารางที ่4.16 แสดงว่าผู้เข้าอบรมส่วนใหญ่มีค่าเฉลี่ยของระดับความพึงพอใจอยู่ใน

ระดับมากที่สุด และมีความพึงพอใจมากที่สุดในหัวข้อ เป็นความรู้ที่ทันสมัย เหมาะสมกับ
สถานการณ ์ เทคนิควิธีการถ่ายทอดความรู้มีความน่าสนใจ  มีการให้บริการและอ านวยความสะดวก
ของทีมงานผู้จัดโครงการเป็นอย่างดี  มีค่าเฉลี่ยรวม 4.85 คิดเป็นร้อยละ 96.94 

 
 



บทที่ 5 
 

สรุปผลและข้อเสนอแนะ 
 
  ผลการด าเนินการวิจัย การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบ
กราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์   โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ
ศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานของคุณสมบัติผ้าใยกล้วยธรรมชาติ เทคโนโลยีนาโนและการออกแบบกราฟิกบน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติ เพ่ือจัดท า
ต้นแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติ ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการใช้งานของ
ผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วย เพ่ือถ่ายทอดการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยธรรมชาติด้วยการ
พิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์   เครื่องมือที่ใช้
ท าการวิจัยคือ  แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการใช้งานของผลิตภัณฑ์จากผ้าใย
กล้วย กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในงานวิจัย  คือบุคคลทั่วไป ใช้วิธีการสุ่มแบบบังเอิญ จ านวน 25  คน  และ
แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้เข้ารับการอบรมที่มีต่อการถ่ายทอดการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้า
ใยกล้วยธรรมชาติด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน
เชิงพาณิชย์  กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในงานวิจัย  คือ บุคคลทั่วไป ใช้วิธีการสุ่มแบบบังเอิญ จ านวน 25 คน 
และการถ่ายทอดมีผู้เข้าการอบรม ได้แก่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน กลุ่มแม่บ้านต่างๆ และผู้สนใจภายใน
พ้ืนที่โดยรอบ จ านวน 25 คน ณ ส านักงานเทศบาลต าบลเจดีย์  ต าบลเจดีย์ อ าเภออู่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรี  โดยวิเคราะห์ข้อมูล เพ่ือหาค่ารัอยละและค่าเฉลี่ย  สรุปผลในรูปแบบตาราง และการ
เขียนบรรยาย 
 

5.1  สรุปผล 
 

5.1.1  จากการวิจัยนี้ผ้าใยกล้วยที่ผ่านการตกแต่งนวัตกรรมนาโนที่ช่วยยับยั้งเชื้อแบคทีเรีย 
และการสะท้อนน้ า / กันน้ า สามารถสะท้อนน้ าได้ บริเวณที่ทดสอบเปียกและน้ าซึมลงผ้าได้เล็กน้อย  

5.1.2  การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์และจัดท าต้นแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วย
ธรรมชาติด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน จากนั้นจึงประเมินความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคที่มีต่อการใช้งานของผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่ง
นวัตกรรมนาโน จากบุคคลทั่วไป จ านวน 25 คน  ผลการประเมิน พบว่า ส่วนใหญ่เห็นด้วยกับการ
ออกแบบ เพราะสามารถตอบสนองความต้องการใช้งานได้เป็นอย่างดี ไม่ว่าจะเป็นด้านรูปทรง ที่
สวยงาม แข็งแรง สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค  ด้านมีรูปแบบของกระเป๋ามีความทันสมัย 
เหมาะสมกับวัยของผู้บริโภค  ด้านลวดลายมีความทันสมัย สามารถใช้ได้กับทุกวัยของผู้บริโภค ด้าน
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มีการเลือกใช้วัสดุประกอบ เหมาะสมกับการใช้งาน  ด้านการใช้สีเหมาะสมกับรูปแบบกระเป๋า และมี
ความทันสมัย  ด้านอุปกรณ์ที่น ามาตกแต่งกระเป๋ามีความเหมาะสมและสวยงาม  กระเป๋าสามารถ 
เปิด-ปิด ได้สะดวกและเหมาะสมกับการใช้งาน มีความทนทานต่อการใช้งาน ง่ายต่อการท าความ
สะอาด และการซ่อมแซม เม่ือเกิดการช ารุด  

5.1.3  การด าเนินการถ่ายทอดเทคโนโลยี ในวันที่ 17 – 18 กันยายน 2559  ด าเนินการอบรม
โดยแบ่งผู้เข้าอบรม ออกเป็น 5 กลุ่ม โดยแต่ละกลุ่มมีการฝึกปฎิบัติโดยเรียนจากทฤษฎี จากนั้นขึ้นได้
ยืนเพ่ือเตรียมพร้อม และเม่ือเสร็จสิ้นการอบรมมีการประเมินความพึงพอใจต่อการฝึกอบรมของผู้ เข้า
อบรม โดยใช้แบบสอบถามในการประเมินผล  

5.1.3.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

1)  ตอนที่ 1  การวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปกลุ่มตัวอย่างผลสรุปคือ ผู้ เข้า
อบรมส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงและมีอายุ 31-40 ปี การศึกษาอยู่ในระดับประถมศึกษา  มีอาชีพเป็น
เกษตรกร และส่วนใหญ่ไม่มีรายได้หรือมีรายได้ 5,001-10,000  บาท 

2) ตอนที่ 2  เป็นการสอบถามความพึงพอใจของผู้ เข้ารับการอบรม เป็น
ข้อค าถามที่สอบถามถึงความพึงพอใจเก่ียวกับหลักสูตร  โดยแบ่งออกเป็น  3 ด้าน คือ ด้าน
วัตถุประสงค์ของโครงการ ด้านโครงสร้างหลักสูตร  และด้านเนื้อหาสาระของหลักสูตร  พบว่ากลุ่ม
ตัวอย่างส่วนใหญ่มีความพึงพอใจมากที่สุด ในด้านวัตถุประสงค์ของโครงการ   ด้านโครงสร้าง
หลักสูตรและด้านเนื้อหาสาระของหลักสูตร  

 
5.2  ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์และการวิจัยครั้งต่อไป 

5.2.1  ควรศึกษาด้านการตลาดและการพัฒนาผลิตภัณฑ์  เพ่ือให้สามารถส่งเสริมเป็นอาชีพ
หลักหรืออาชีพเสริมเป็นการใช้ประโยชน์จากการถ่ายทอดเทคโนโลยี 

5.2.2  ต้องมีการพัฒนาในเรื่องของการเพ่ิมประสิทธิภาพในการดูแลรักษาและยืดอายุการใช้
งานของซังข้าว เช่น กันความชื่น กันเชื่อรา หรือกันไฟ  อันจะส่งผลให้สินค้าที่ผลิตขึ้นมามีจุดเด่น
และทนต่อการเก็บหรือดูแลรักษา 

5.2.3  ควรเปลี่ยนกลุ่มตัวอย่างไปในจังหวัดอ่ืน ๆ ที่มีความสนใจเพ่ือเป็นการกระจายความรู้สู่
ชุมชนสามารถน ามาพัฒนาให้เกิดอาชีพเสริมได้ 

5.2.4  ควรมีการร่วมมือกับภาครัฐเพ่ือช่วยส่งเสริมและผลักดันให้ประชาชนสามารถน าไปใช้
และพัฒนาเพ่ือจัดจ าหน่ายได้จริง 
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รายนามวิทยากร 

โครงการวิจัย การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์
แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์   

หลักสูตร การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วย 

ด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน 
ระหว่างวันที่ 17 – 18 กันยายน 2559  

ณ ส านักงานเทศบาลต าบลเจดีย์  ต าบลเจดีย์  
อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
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4.  นางสาวอัชชา   หัทยานานนท์ 
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แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการใช้งานของผลิตภัณฑ์จากผ้า                
ใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน 

โครงการวิจัยการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบ 
กราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์ 

ประจ ำปีงบประมำณ 2559  
คณะเทคโนโลยีคหกรรมศำสตร์ มหำวิทยำลัยเทคโนโลยีรำชมงคลพระนคร 

______________________________________________________________________________ 

 
ค าชี้แจง 
1. แบบสอบถำมชุดนี้  เพ่ือใช้สอบถำมควำมพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อกำรใช้งำนของผลิตภัณฑ์จำกผ้ำ                

ใยกล้วยด้วยกำรพิมพ์แบบกรำฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนำโน 
2.  แบบประเมิน  ชุดนี้มี  2  ตอน 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถำม 
ตอนที่ 2 ศึกษำควำมพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อกำรใช้งำนของผลิตภัณฑ์จำกผ้ำ                

ใยกล้วยด้วยกำรพิมพ์แบบกรำฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนำโน 
โดยใช้เกณฑ์พิจำรณำ  ดังนี้  

5 หมำยถึง มีควำมคิดเห็นว่ำมีควำมพึงพอใจในระดับมำกที่สุด 
4 หมำยถึง มีควำมคิดเห็นว่ำมีควำมพึงพอใจในระดับมำก 
3 หมำยถึง มีควำมคิดเห็นว่ำมีควำมพึงพอใจในระดับปำนกลำง 
2 หมำยถึง มีควำมคิดเห็นว่ำมีควำมพึงพอใจในระดับน้อย 
1 หมำยถึง มีควำมคิดเห็นว่ำมีควำมพึงพอใจในระดับน้อยที่สุด 
 
แบบสอบถำมชุดนี้เป็นแบบสอบถำมควำมพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อกำรใช้งำนของ

ผลิตภัณฑ์จำกผ้ำใยกล้วยด้วยกำรพิมพ์แบบกรำฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนำโน  ซ่ึงเป็นโครงกำรวิจัย
งบประมำณรำยจ่ำย ประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ.2559 มหำวิทยำลัยเทคโนโลยีรำชมงคลพระนคร คณะผู้วิจัย
ขอขอบคุณทุกท่ำนที่ได้เสียสละเวลำในกำรตอบแบบสอบถำมนี้ เพ่ือให้เกิดกำรพัฒนำต่อไป  

 
คณะผู้วิจัย 

 



ตอนท่ี  1  ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1.1  เพศ   (  ) ชำย    (  ) หญิง 
1.2  อำยุ   (  ) 21 - 25 ปี   (  ) 26 - 30 ปี 

(  ) 31 - 45 ปี   (  ) 46 ปีขึ้นไป 
1.3  อำชีพ   (  ) นิสิต นักศึกษำ  (  ) เจ้ำหน้ำที่ของรัฐ 

(  ) พนักงำนบริษัทเอกชน  (  ) อ่ืนๆ..................... 
1.4  รำยได้ต่อเดือน  (  ) ต่ ำกว่ำ 15,000 บำท   (  ) 15,001 – 20,000 บำท 

(  ) 20,001– 25,000บำท  (  ) 25,001- 30,000  บำท  
(  ) 30,001 บำทขึ้นไป 

1.5  ระดับวุฒิกำรศึกษำ (  ) ต่ ำกว่ำอนุปริญญำ  (  ) อนุปริญญำ  
(  ) ปริญญำตรี   (  ) ปริญญำโท   
(  ) สูงกว่ำปริญญำโท 

 

ตอนท่ี  2  ความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อการใช้งานของผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบ
กราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน 
 

ประเด็นค าถาม 
ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 

1. มีรูปแบบ และลวดลำยที่สวยงำม ตรงกับควำมต้องกำรของผู้บริโภค      

2. มีรูปทรง ที่สวยงำม แข็งแรง สอดคล้องกับควำมต้องกำรของผู้บริโภค      

3. มีรูปแบบของกระเป๋ำมีควำมทันสมัย เหมำะสมกับวัยของผู้บริโภค      

4. ลวดลำยมีควำมทันสมัย สำมำรถใช้ได้กับทุกวัยของผู้บริโภค      

5. มีกำรเลือกใช้วัสดุประกอบ เหมำะสมกับกำรใช้งำน      

6. กำรใช้สีเหมำะสมกับรูปแบบกระเป๋ำ และมีควำมทันสมัย      

7. อุปกรณ์ที่น ำมำตกแต่งกระเป๋ำมีควำมเหมำะสมและสวยงำม      

8. กระเป๋ำสำมำรถ เปิด-ปิด ได้สะดวกและเหมำะสมกับกำรใช้งำน      

9. มีควำมทนทำนต่อกำรใช้งำน      

10. ง่ำยต่อกำรท ำควำมสะอำด และกำรซ่อมแซม เม่ือเกิดกำรช ำรุด      

ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม          
            
             

คณะผู้วิจัยขอขอบคุณผู้ตอบแบบสอบถามทุกท่าน 



 - 1 - 

 
 

แบบประเมินผลโครงการวิจัยเรื่อง การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบ 
กราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์ 

หลักสูตร  การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน 
ณ ส านักงานเทศบาลต าบลเจดีย์  ต าบลเจดีย์ อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

ระหว่างวันท่ี  17  และ 18 กันยายน  2559 

 

 
ค าชี้แจง :  แบบประเมินนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือประเมินความคิดเห็นเก่ียวกับหลักสูตร  และความพึงพอใจต่อการจัด
โครงการวิจัยเรื่อง การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรม              
นาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์ โดยแบบประเมินแบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 

ตอนที่  1  ข้อมูลทั่วไป 
ตอนที่  2  ความพึงพอใจต่อการจัดโครงการวิจัย  
ตอนที่  3  ข้อคิดเห็น/ ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
 

ตอนท่ี 1    ข้อมูลท่ัวไป 
1.  เพศ   ชาย    หญิง 
 2.  อายุ   ต่่ากว่า 21 ปี    21 – 30 ปี    31 – 40 ปี  

  41 – 50 ปี    51 – 60 ปี    มากกว่า 60 ปี  
3.  ระดับการศึกษา  
  ประถมศึกษา    มัธยมศึกษา    อนุปริญญาหรือเทียบเท่า 
  ปริญญาตรี    อ่ืน ๆ โปรดระบุ............................................... 

4.  อาชีพ  โปรดระบุ................................................................................................. 
5.  รายได้ต่อเดือน   
   ไม่มีรายได้      ต่่ากว่า 5,000 บาท   
  5001 – 10,000 บาท     10,001 – 10,000 บาท  
  15,000 – 20,000 บาท    มากกว่า 20,000 บาท 

6.  ท่านเคยทอผ้าหรือไม่ 
  เคย     ไม่เคย     

7. ท่านมีความรู้เรื่องผ้าใยกล้วยหรือไม่ 
  ไม่มีความรู้    มีความรู้พอสมควร     อ่ืน ๆ โปรดระบุ.............................  

8. ท่านรู้จักการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่งนวัตกรรมนาโน หรือไม่ 
  รู้จัก     เคยสั่งท่าเพ่ือผลิตภัณฑ์ของท่านเอง 
  ไม่รู้จัก    อ่ืน ๆ โปรดระบุ...................................................................... ...  
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ตอนท่ี 2  ความพึงพอใจต่อการจัดโครงการวิจัย 

โปรดท่าเครื่องหมาย  ในช่องที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากที่สุด 

ประเด็นค าถาม 
ระดับความเหมาะสม 

มากท่ีสุด 
( 5 ) 

มาก 
( 4 ) 

ปานกลาง 
( 3 ) 

น้อย  
( 2 ) 

น้อยท่ีสุด 
( 1 ) 

ด้านวัตถุประสงค์ของโครงการ 

1.  สอดคล้องกับความต้องการของผู้เข้ารับการอบรม      
2.  สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มชุมชน      
3.  สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของหลักสูตร      
4.  เนื้อหาสาระถูกต้อง      
5.  เป็นความรู้ที่ทันสมัย เหมาะสมกับสถานการณ์      

ด้านกระบวนการให้บริการ 

6.  การประชาสัมพันธ์การจัดโครงการอย่างทั่วถึง      
7.  ก่าหนดระยะเวลา สถานที่จัดอบรมไว้อย่างเหมาะสม      
8.  ประเด็นเนื้อหาการอบรมมีความเหมาะสม      
9. ผู้จัดโครงการมีการเตรียมตัวและมีความต้ังใจที่จะ

ให้บริการเป็นอย่างดี 
     

ด้านวิทยากร 

10. คุณสมบัติและบุคลิกภาพมีความเหมาะสม      
11. ความเชี่ยวชาญ/ความรอบรู้ในเนื้อหาของการอบรม      
12. ความสามารถในการถ่ายทอดความรู้ให้เข้าใจ      
13. เทคนิควิธีการถ่ายทอดความรู้มีความน่าสนใจ      
14. การรักษาเวลาในการอบรมได้อย่างเหมาะสม      
15. ความชัดเจนในการตอบค่าถาม/ข้อซักถาม      

ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 

16. ความเพียงพอของสิ่งอ่านวยความสะดวกทั่วไป      
17. มีการให้บริการและอ่านวยความสะดวกของทีมงาน 

ผู้จัดโครงการเป็นอย่างดี 
     

 
ตอนท่ี 3  ความคิดเห็น/ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ 
 ----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- ---------------
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- -------------
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

 
ขอขอบพระคุณ ในความอนุเคราะห์ตอบแบบประเมิน  



หัวหน้าโครงการ  

1. ชื่อ- สกุล  (ภาษาไทย) นางสาวประพาฬภรณ์  ธีรมงคล  
   (ภาษาอังกฤษ) MISS. PRAPARNPORN  THEERAMONGKOL 

2. เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน  :   3 1009  03811 10 7 
3. ต าแหน่งปัจจุบัน   อาจารย์ (พนักงานมหาวิทยาลัย)  
4. หน่วยงานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และ E-mail 

 คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์   
 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร   
 168 ถนนศรีอยุธยา  แขวงวชิรพยาบาล  เขตดุสิต  กรุงเทพฯ  10300 

โทรศัพท์  02 665 3777  ต่อ 5234  โทรสาร  02 665 3800 
E-mail  praparnporn.t@rmutp.ac.th 

5. ประวัติการศึกษา 
                  -   มนุษยศาสตรบัณฑิต  (ศศบ.) คณะมนุษยศาสตร์  จาก มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
                  -  คหกรรมศาสตรมหาบัณฑิต  (คศ.ม.) จาก คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์   
                      มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

6. สาขาวิชาที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 
สาขาสังคมวิทยา กลุ่มวิชาภูมิปัญญาท้องถิ่น 

7. ประสบการณ์ที่เก่ียวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุสถานภาพ
ในการท าวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละข้อเสนอ
การวิจัย เป็นต้น 
7.1   ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย - 
7.2   หัวหน้าโครงการวิจัย   

7.2.1  การออกแบบฉลากและสัญลักษณ์ดูแลรักษาผลิตภัณฑ์สิ่งทอพ้ืนเมือง 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2557 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.2.2  การถ่ายทอดเทคโนโลยีการออกแบบฉลากและสัญลักษณ์ดูแลรักษาผลิตภัณฑ์สิ่งทอ

พ้ืนเมือง 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2558 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 

7.3   งานวิจัยที่ท าเสร็จแล้ว   
7.3.1  การพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อมจากเส้นใยกล้วยส าหรับบรรจุผลิตภัณฑ์อาหาร

ส าเร็จรูป   
แหล่งทุน   งบประมาณประจ าปี 2554 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระนคร 
7.3.2  การพัฒนาผ้าโดยใช้นาโนเทคโนโลยีให้มีสมบัติในการต้านเชื้อและกลิ่นไม่พึงประสงค์ 

ส าหรับเครื่องแต่งกายเชฟในครัวอาหารไทย              
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2555 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 

7.3.3  การเพ่ิมมูลค่าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง การพัฒนาเส้นด้ายพิเศษจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือ
ทิ้ง 



 

 

 

 แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2556 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  
7.3.4  การเพ่ิมมูลค่าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง การถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตเส้นด้ายพิเศษและ

การผลิตผืนผ้าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง 

 แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2557 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3.5  การพัฒนาเส้นด้ายจากซังข้าวสู่เชิงพาณิชย์ 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2557 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3.6  การออกแบบฉลากและสัญลักษณ์ดูแลรักษาผลิตภัณฑ์สิ่งทอพ้ืนเมือง 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2557 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3.7  การถ่ายทอดเทคโนโลยีการพัฒนาเส้นด้ายจากซังข้าวสู่เชิงพาณิชย์ 
 แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2558 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 

7.3.8  การถ่ายทอดเทคโนโลยีการออกแบบฉลากและสัญลักษณ์ดูแลรักษาผลิตภัณฑ์สิ่งทอพ้ืนเมือง  

แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2558 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 

7.3.9  การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์  
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2559 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 

7.3.10  การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกรา ฟิกและตกแต่ง   
นวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์                                         

แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2559 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 

7.3.11  โครงการวิจัยเรื่องการพัฒนารูปแบบการสร้างวิสาหกิจชุมชนเข้มแข็งด้านการตลาดของ 
วิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรลาดบัวขาว จังหวัดราชบุรี 

แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2558 จาก ส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) 
7.3.12  โครงการวิจัยเรื่องการจัดการความรู้การวิจัยเส้นก๋วยเต๋ียวสมุนไพรจากข้าวหักและบรรจุ

ภัณฑ์จากซังข้าวเพ่ือพัฒนาอาชีพตามแนวปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงให้กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านวัดคงคา
รามจังหวัดชัยนาท 

แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2559 จาก ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) 
7.3.13 โครงการวิจัยเรื่องการพัฒนาผลิตอาหารเช้าจากข้าวและบรรจุภัณฑ์จากซังข้าวเพ่ือกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชนเกษตรกรลาดบัวขาว จังหวัดราชบุรี 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2559 จาก ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) 
 

7.4   งานวิจัยที่ก าลังท า    - 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

Uผู้ร่วมวิจัย คนท่ี 1 
1.ชื่อ- สกุล   (ภาษาไทย)   นางบุษรา  สร้อยระย้า 
              (ภาษาอังกฤษ)  MRS. BUSSARA   SOIRAYA 

 2.  เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน  :    3 1014 00115 87 0 
3.  ต าแหน่งปัจจุบัน  รองศาสตราจารย์  
4.  หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ ติดต่อได้สะดวก  พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และไปรษณีย์
อิเล็กทรอนิกส์ (e-mail) 

3B     มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  
399   ถนนสามเสน   แขวงวชิรพยาบาล  เขตดุสิต  กรุงเทพฯ  10300 
โทรศัพท์ 0-2282-9009-15  Ext.6007,  0-2282-96-96     
โทรสาร 0-2280-0435 
E-mail bussara.s@live.rmutp.ac.th, bussara.s@hotmail.com  

5.  ประวัติการศึกษา  
-  คศ.ม. คหกรรมศาสตรมหาบัณฑิตสาขาวิชาผ้าและเส้นใย   มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 

6.  สาขาวิชาที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ : 
สาขาการศึกษา  บริหารการศึกษา 

7.  ประสบการณ์ที่เก่ียวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุสถานภาพ
ในการท าการวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย ห รือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละ
ผลงานวิจัย  
     7.1  ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย  - 
     7.2  หัวหน้าโครงการวิจัย   
            7.2.1  การวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าย้อมสีธรรมชาติ     

7.2.2  การวิจัยสิ่งประดิษฐ์ เครื่องรีดถ่ายเทความร้อน       
7.2.3  การวิจัยและพัฒนากระดาษจากแกนสับปะรด        
7.2.4  การวิจัยสิ่งประดิษฐ์เครื่องแยกความละเอียดเส้นใยกล้วย    
7.2.5  การถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตผ้าและผลิตภัณฑ์ในโครงการคลินิกเทคโนโลยี        
        กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี   
7.2.6  การวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเส้นใยกล้วยเชิงอุตสาหกรรม 
7.2.7  การวิจัยการพัฒนาและถ่ายทอดเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์จากสิ่งประดิษฐ์เครื่องแยก 
        ความละเอียดเส้นใยกล้วยสู่ชุมชนในเขตจังหวัดนครสวรรค์ 
7.2.8  การวิจัยการพัฒนากระดาษจากใบอ้อยด้วยมือแบบไทยเพ่ืองานหัตกรรมและ 
        บรรจุภัณฑ์ 
7.2.9  การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกระดาษใบอ้อย 
7.2.10 การศึกษาผลกระทบร้านอาหารไทยจากการเปิดการค้าเสรีประเทศญี่ปุ่นและ 
         แนวทางในเชิงยุทธศาสตร์ส าหรับการปรับตัวเพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการแข่งขัน 
         ของร้านอาหารไทย 
7.2.11 การออกแบบเครื่องแต่งกายเชฟที่เหมาะสมกับการปฏิบัติงานของเชฟในครัว   
         อาหารไทย 

   
 

mailto:bussara.s@live.rmutp.ac.th
mailto:bussara.s@hotmail.com


 

 

 

   7.3  งานวิจัยที่ท าเสร็จแล้ว  
7.3.1  โครงการวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเส้นใยกล้วย 
7.3.2  โครงการวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจากผ้าทอมือย้อมสีธรรมชาติ 

ปีที่พิมพ์  2545  
เผยแพร่   นิทรรศการวิชาการสถาบันเทคโนโลยีราชมงคล 
แหล่งทุน งบประมาณ: สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล 

7.3.3  โครงการวิจัยสิ่งประดิษฐ์เครื่องแยกความละเอียดเส้นใยกล้วย 
ปีที่พิมพ์  2548   
เผยแพร่  นิทรรศการและรูปเล่มรายงาน 
แหล่งทุน งบประมาณ: มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร                     

7.3.4  โครงการวิจัยและพัฒนากระดาษจากแกนสับปะรด 
ปีที่พิมพ์  2547-2548  
เผยแพร่ผลงานในงานมหกรรมวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ  
ประจ าปี  2548 
แหล่งทุน งบประมาณ: มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

7.3.5  โครงการวิจัยพัฒนาและถ่ายทอดเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์เครื่องใช้จากผ้าสู่ชุมชน 
         ในเขตจังหวัดลพบุรี 

ปีที่พิมพ์  2548  
เผยแพร่  งานมหกรรมวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ  ประจ าปี  2549   
แหล่งทุน งบประมาณ: เครือข่ายการวิจัยภาคกลางตอนบน (สกอ.) 

7.3.6  โครงการถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตผ้าและผลิตภัณฑ์ในโครงการคลินิกเทคโนโลยี  
กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

7.3.7  โครงการการพัฒนาผลิตภัณฑ์เส้นใยกล้วยในเชิงอุตสาหกรรม 
ปีที่พิมพ์   2552 
เผยแพร่   นิทรรศการ และรูปเล่มรายงาน 
แหล่งทุน  สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ  

7.3.8  การพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อมจากเส้นใยกล้วยส าหรับบรรจุผลิตภัณฑ์อาหาร
ส าเร็จรูป   
แหล่งทุน   งบประมาณประจ าปี 2554 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระนคร 

           7.3.9 การออกแบบเครื่องแต่งกายเชฟที่เหมาะสมกับการปฏิบัติงานของเชฟในครัวอาหารไทย  
       แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2555 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  
       มทร.พระนคร 

7.3.10 การเพ่ิมมูลค่าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง การพัฒนาเส้นด้ายพิเศษจากเศษวัสดุ  
         สิ่งทอเหลือทิ้ง 
         แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2556 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  
         มทร.พระนคร 
7.3.11  การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์  
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2559 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 

7.4   งานวิจัยที่ก าลังท า    - 



 

 

 

ผู้ร่วมวิจัย คนท่ี 2 
1.ชื่อ- สกุล   (ภาษาไทย)   นางสาวอัชชา  หัทยานานนท์ 
                 (ภาษาอังกฤษ)  Miss.  AUTCHA  HATTAYANANONT 

 2.  เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน  :    5 9599 00003 69 4 
3.  ต าแหน่งปัจจุบัน   อาจารย์ระดับ  5 
4.  หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และ ไปรษณีย์
อิเล็กทรอนิกส์ (e-mail) 

 คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์   
 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร   
 168 ถนนศรีอยุธยา  แขวงวชิรพยาบาล  เขตดุสิต  กรุงเทพฯ  10300 
 โทรศัพท์  02 665 3777 ต่อ 5212, 5531 โทรสาร  02 665 3800 

E-mail  autcha_m@hotmail.com  
5.  ประวัติการศึกษา 

-  คศ.บ. (คหกรรมศาสตร์-ออกแบบแฟชั่นผ้าและเครื่องแต่งกาย)   
จากคณะคหกรรมศาสตร์  สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล 

-  คหกรรมศาสตรมหาบัณฑิต  (คศ.ม.) จาก คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์   
   มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

6.  สาขาวิชาที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ : 
สาขาสังคมวิทยา กลุ่มวิชาภูมิปัญญาท้องถิ่น 

7.  ประสบการณ์ที่เก่ียวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุสถานภาพ
ในการท าการวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละ
ผลงานวิจัย  
     7.1  ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย  - 
     7.2  หัวหน้าโครงการวิจัย  

7.2.1  การเพ่ิมมูลค่าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง การพัฒนาเส้นด้ายพิเศษจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือ
ทิ้ง 

 แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2556 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร  
7.2.2  การเพ่ิมมูลค่าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง การถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตเส้นด้ายพิเศษ

และการผลิตผืนผ้าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง 
 แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2557 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.2.3  การพัฒนาเส้นด้ายจากซังข้าวสู่เชิงพาณิชย์ 

แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2557 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.2.4  การถ่ายทอดเทคโนโลยีการพัฒนาเส้นด้ายจากซังข้าวสู่เชิงพาณิชย์ 

แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2558 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.2.5  การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ 

 แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2559 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3  งานวิจัยที่ท าเสร็จแล้ว  

7.3.1  โครงการวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์เส้นใยกล้วยในเชิงอุตสาหกรรม 
เผยแพร่   นิทรรศการและรูปเล่มรายงาน   
แหล่งทุน  งบประมาณประจ าปี 2550  จากสถาบันอุตสาหกรรมสิ่งทอ 
 



 

 

 

7.3.2  การพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อมจากเส้นใยกล้วยส าหรับบรรจุผลิตภัณฑ์อาหาร
ส าเร็จรูป   

แหล่งทุน   งบประมาณประจ าปี 2554 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

7.3.3  การพัฒนาผ้าโดยใช้นาโนเทคโนโลยีให้มีสมบัติในการต้านเชื้อและกลิ่นไม่พึงประสงค์
ส าหรับเครื่องแต่งกายเชฟในครัวอาหารไทย              

แหล่งทุน    งบประมาณประจ าปี 2555 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

7.3.4  การเพ่ิมมูลค่าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง การพัฒนาเส้นด้ายพิเศษจากเศษวัสดุสิ่งทอ          
เหลือทิ้ง 

แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2556 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร  
7.3.5  การเพ่ิมมูลค่าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง การถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตเส้นด้ายพิเศษ

และการผลิตผืนผ้าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง 
 แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2557 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3.6  การพัฒนาเส้นด้ายจากซังข้าวสู่เชิงพาณิชย์ 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2557 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3.7  การออกแบบฉลากและสัญลักษณ์ดูแลรักษาผลิตภัณฑ์สิ่งทอพ้ืนเมือง 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2557 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3.8  การถ่ายทอดเทคโนโลยีการพัฒนาเส้นด้ายจากซังข้าวสู่เชิงพาณิชย์ 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2558 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3.9  การถ่ายทอดเทคโนโลยีการออกแบบฉลากและสัญลักษณ์ดูแลรักษาผลิตภัณฑ์สิ่งทอ

พ้ืนเมือง 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2558 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3.10  การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิง

พาณิชย์ 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2559 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3.11  การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่ง   

นวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์                                         
 แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2559 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 

 
7.4   งานวิจัยที่ก าลังท า    - 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

ผู้ร่วมวิจัย คนท่ี 4 
1. ชื่อ- สกุล (ภาษาไทย)  นางสาวก่ิงกาญจน์     พิจักขณา  

  (ภาษาอังกฤษ)  Miss Kingkarn   Pijukkana  
2. เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน 3 5401 00570 65 8 
3.   ต าแหน่งปัจจุบัน   อาจารย์    อาจารย์ประจ าคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
4.  หน่วยงานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และ E-mail 

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร   168 
ถนนศรีอยุธยา  แขวงวชิรพยาบาล เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300  โทรศัพท์ 0-2282-2383, 0-
22822383  โทรสาร  0-2282-8572   E-mail : kingkarn_mee@hotmail.com 

5. ประวัติการศึกษา 
   คอ.บ. (ศิลปอุตสาหกรรม) สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
   ค.อ.ม. (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม) สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณ

ทหารลาดกระบัง 
   ก าลังศึกษาต่อในระดับปริญญาเอก สาขาวิชาสหวิทยาการการวิจัยเพ่ือการ

ออกแบบ(หลักสูตรนานาชาติ) คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้า
คุณทหารลาดกระบัง 

6. สาขาวิชาที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 
สาขาวิชาการ    การศึกษา 
กลุ่มวิชา     เทคโนโลยีการศึกษา 

7. ประสบการณ์ที่เก่ียวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุสถานภาพใน
การท าวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละข้อเสนอการ
วิจัย เป็นต้น 

7.1  ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย : - 
7.2  หัวหน้าโครงการวิจัย : - 

- หัวหน้าโครงการวิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อม  จากตอซังข้าวส าหรับ
เศรษฐกิจชุมชน พ.ศ. 2555  

- หัวหน้าโครงการวิจัย เ รื่อ ง การ ศึกษา ปัจ จัย ในกา รออกแบบบร รจุ ภัณฑ์ที่ ก่อ ให้ เกิ ด
สภาพแวดล้อมท่ีย่ังยืน:  กรณีศึกษา การใช้สีและวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่สื่อถึงประโยชน์ใช้สอยเพ่ือการ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม พ.ศ. 2556 
7.3  งานวิจัยที่ท าเสร็จแล้ว : ชื่อแผนงานวิจัยและหรือโครงการวิจัย  ปีที่พิมพ์  การเผยแพร่  และ  
สถานภาพในการท าวิจัย  

- ผู้ร่วมวิจัยเรื่อง การศึกษาจิตวิทยาสีที่มีผลต่อผู้ที่มีความบกพร่อง 
ทางการมองเห็นเลือนราง เพ่ือน ามาใช้ในการออกแบบ  พ.ศ. 2551 
- ผู้ร่วมวิจัยเรื่อง Development of Thai Handmade Paper from Sugar Cane 
 Leaves for Handicraft and Package” (2007)  
-ผู้ร่วมวิจัยเรื่อง Development project of the Dessert Products for Export 
 Industry” (2007)  
-ผู้ร่วมวิจัยเรื่อง The Development of the Packages for Thai Herbal Cookies  
(2004)  
 



 

 

 

-ผู้ร่วมวิจัยเรื่อง The Development of Product and Packaging from Paper 
 Orchid conservation and traditional Boats. (2004)  

-ผู้ร่วมวิจัยเรื่อง Development of Paper Products from Pineapple Core (2004) 
7.4  งานวิจัยที่ได้รับการอนุมัติจากส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติประเภทงานวิจัยเกรด A 
และก าลังอยู่ในขั้นการด าเนินงานรับเงินสนับสนุนงบประมาณแผ่นดิน จากมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคลพระนคร ในปีงบประมาณ 2558  

 
ผู้ร่วมวิจัย คนท่ี 5 
คนท่ี 3 
1.  ชื่อ – นามสกุล   (ภาษาไทย)            นางสาวดรุณรัตน์   พิกุลทอง 
        (ภาษาอังกฤษ)        Miss Darunrat     Pigunthong  
2.  เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน    3 1015 00447 91 2 
3.  ต าแหน่งปัจจุบัน    

ต าแหน่งทางวิชาการ    อาจารย์ประจ าคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
ต าแหน่งทางบริหาร     งานประชาสัมพันธ์ ฝ่ายบริหารและฝ่ายวางแผน คณะสถาปัตยกรรม 

ศาสตร์และการออกแบบ 
4.  หน่วยงานท่ีอยู่ท่ีสามารถติดต่อได้สะดวก พร้อมหมาย เลขโทรศัพท์ โทรสาร และ e-mail 

สาขาวิชา การออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ     
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 เลขที่ 168 ถนนศรีอยุธยา เขตดุสิต จังหวัดกรุงเทพมหานคร 10300 
 โทรศัพท์ 0-2282-2383, 0-22822383  โทรสาร 0-2282-8572    
     e-mail address  :  darunrat123@gmail.com 

5.  ประวัติการศึกษา 
ระดับปริญญา คุณวุฒิ/สาขาวิชา สถาบันอุดมศึกษา ปีท่ี

ส าเร็จ 
ปริญญาตรี คอ.บ. (ศิลปอุตสาหกรรม) สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้า 

เจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
2547 

ปริญญาโท ค.อ.ม. (เทคโนโลยี
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม) 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้า 
เจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

2552 

6.  สาขาวิชาการท่ีมีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 
 สาขาวิชาการ    การศึกษา 
       กลุ่มวิชา     เทคโนโลยีการศึกษา 
 
 
 
 
 
 
 

mailto:darunrat123@gmail.com


 

 

 

7.  ประสบการณ์ท่ีเก่ียวข้องกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ  
  7.1  ผลงานวิจัย 

ชื่อผลงานวิจัย สถานภาพ แหล่งทุน/ปี 
-การศึกษาและออกแบบที่นอน ส าหรับเด็กที่มีความบกพร่องทาง  
สติปัญญา  ประเภทดาวน์ซินโดรม 
-ออกแบบบรรจุภัณฑ์สปา จากกากพืชเศรษฐกิจไทย 

หัวหน้า
โครงการวิจัย 

หัวหน้า
โครงการวิจัย 

2557 
 

ก าลังท า 

7.2  การตีพิมพ์เผยแพร่ผลงานวิจัย – 
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