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บทคัดย่อ 
 

 การวิจัยในครัง้น้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือเพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ทอ้งถิ่นประจําภาคเหนือตอนล่าง
และสร้างรูปแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก เพ่ือเป็นการส่งเสริมการขายและเผยแพร่ช่ือเสียง
ให้เป็นที่รู้จักและนิยมอย่างแพร่หลายอีกทางหน่ึง กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย คอื ผู้ประกอบการของ
ที่ระลกึจังหวัดภาคเหนือตอนล่าง และลูกค้าหรือนักท่องเทีย่ว โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบกลุม่ (Cluster 
sampling) 9 จังหวัดและวิธีการสุม่แบบบังเอิญ (Accidental Sampling) ในรอบ 3 สัปดาห์ จํานวน 
100 คน และได้รับแบบสอบถามเชิงสํารวจและแบบสํารวจความพึงพอใจกลับคืนมา 100 คน คิดเป็น
ร้อยละ 100 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย จํานวน 3 ชุด ประกอบด้วย แบบสอบถามเชิงสํารวจ
เก่ียวกับอัตลักษณ์ท้องถิ่นภาคเหนือตอนล่าง แบบสํารวจความพึงพอใจชุดรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือ
ตอนล่าง และประเมินประสิทธิภาพชุดรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง วิเคราะห์ข้อมูลด้วยการหา
ค่าความถ่ี ค่ารอ้ยละ และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

ขั้นตอนการวิจัย ประกอบด้วย  
(1) การสํารวจข้อมูลเบ้ืองต้นเกี่ยวกับสภาพความคิดเห็นด้านอัตลักษณ์ท้องถิ่นประจํา

ภาคเหนือตอนล่าง 
(2) สรุปผลและวิเคราะห์ 
(3) ออกแบบพัฒนาและสร้างชุดรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง 
(4) ทดสอบความพึงพอใจ 
(5) ประเมินประสิทธิภาพชุดรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง 
ผลการวิจัยพบว่า  
(1) อัตลักษณป์ระจําภาคเหนือตอนล่าง ควรสื่อถึงสถานที่ท่องเที่ยวทางศาสนา วัด วิหาร 

อุทยานแห่งชาติ และโบราณสถานทางประวัติศาสตร์, เทศกาลงานประเพณี, ภาษาพูด, การแต่งกาย, 
คําขวัญ และสนิค้าพ้ืนเมืองของที่ระลึก  

 (2) การวิเคราะห์ความเช่ือมโยงข้อมูลระหว่างจังหวัดภาคเหนือตอนล่างที่นึกถึงมากที่สุดกับ
จังหวัดที่อยากมีส่วนร่วมงานมากที่สุด ไมม่คีวามสัมพันธ์กัน กล่าวคือ ประเพณีตักบาตรเทโว จังหวัด
อุทัยธานี มีคนอยากร่วมงานมากที่สุด แต่มผีู้นึกถึงน้อยที่สุด แสดงให้เห็นว่าเทศกาลงานประเพณีไม่มี
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ผลต่อการจดจําหรือระลึกถึงของนักท่องเที่ยว แต่ขนาดและความเจริญทางกายภาพมีผลต่อการสร้าง
ความจด จําได้ดีกว่า  

(3) การออกแบบชุดรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง รูปแบบที่ 2 ได้แรงบันดาลใจการ
ออกแบบมาจากสายนํ้าแห่งชีวิต 

 (4) ประสทิธิภาพของการออกแบบชุดรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง ภาพรวมอยู่ใน
เกณฑ์มาก ค่าเฉลี่ย 4.00 ด้านภาพรวมสีสามารถบ่งบอกและสื่อถึงความเป็นภาคเหนือตอนล่าง และ
ภาพ รวมเหมาะสมกับการนําไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก อยู่ในเกณฑ์มาก 
ค่าเฉลี่ย 4.40 รอง ลงมา คือ รูปแบบสามารถส่ือสารแนวทางอัตลักษณ์ท้องถิ่นภาคเหนือตอนล่าง 
และขนาดสัดสว่นสัมพันธ์กับการมองและการย่อขยายอยู่ในเกณฑ์มาก ค่าเฉลี่ย 3.80 ส่วนที่น้อยที่สดุ 
คือ ลวดลายสามารถบ่งบอกและสื่อถึงความเป็นภาคเหนือตอนล่างอยู่ในเกณฑ์ ค่าเฉลี่ย 3.60 
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The Purpose of this research is to study about local identity in Lower 

Northern and product graphic design creation for local souvenir that leads to 
promotion in sales and promulgate in brand. The sample used in this research is 
entrepreneurs in the Lower Northern and customers or tourists by using cluster 
sampling method in 9 areas and accidental sampling in 3 weeks using 100 samples. 
Research tools have a 3 parts consisting of exploratory questionnaire for graphic 
design, satisfaction questionnaire and efficiency performance evaluation. Data 
analysis is used by analysis frequency, percentage and standard deviation. 

Process of research methodology consists of 
1. Primary survey about identity attitude of Lower Northern 
2. Analysis and conclude  
3. Design and create graphic design 
4. Satisfactory test 
5. Efficiency performance of graphic design 
The results show that 
1. The identity of Lower Northern should associate to religious place such as 

temple, cathedral, national park, historical site, occasion, dialect language, costume, 
quotes and local souvenir. 

2. The analysis of data about the relation of the most reminded Lower 
Northern place and the most participated place hasn’t correlative. For example “Tak 
Bart Tae Wo” tradition at Utaithani is the most participated needs but least 
memorized showing that special occasion has no relative or reminded to tourists but 
dimension and physical development do stick to them. 



3. For upper northern area, Graphic design pattern 2 is inspired from the 
“River Of Life”. 

4. Efficiency form of lower north graphic design, Overall is still well (Average 
4.00). Overall of creation in color can tell and demonstrate to history of lower north 
and these can be applied for production design of souvenir is still well (Average 
4.40). Next to below, Pattern can communicate the local identity of lower north and 
dimension correlating to sight and restore form are still good (Average 3.80), At least, 
Handiwork can tell and demonstrate to the identity of lower north (Average 3.60) 
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บทท่ี 1 
บทนํา 

 
1.1 ความเป็นมาและความสาํคญัของปญัหา 

อัตลักษณ์น้ันไม่ใช่สิ่งที่เกิดขึน้ตามธรรมชาติ แต่เป็นสิ่งที่เกิดจากการสร้างของวัฒนธรรมใน
ช่วงเวลาหน่ึง และวัฒนธรรมก็เป็นสิ่งก่อสร้างทางสังคม นอกจากน้ีวัฒนธรรมก็ไม่ใช่สิง่ที่หยุดน่ิงหรือ
ตายตัว หากแต่มีรูปแบบเป็นวงจรที่เรียกว่า “วงจรแห่งวัฒนธรรม” ดังน้ันอัตลักษณ์ทั้งหลายจึงมี
กระบวนการถูกผลิตให้เกิดขึน้ สามารถถูกบริโภค และถูกควบคุมจัดการอยู่ในวัฒนธรรมเหล่าน้ัน 
และทั้งน้ียังมีการสร้างความหมายผ่านทางระบบต่าง ๆ ของการสร้างภาพตัวแทนที่เก่ียวกับตําแหน่ง
แห่งที่ต่าง ๆ ทางอัตลักษณ์อันหลากหลายที่เราเลือกใช้ หรือนําเอามาสร้างเป็นอัตลักษณ์ของเรา 
(ฉลาดชาย รมติานนท์, 2550) 

อัตลักษณ์ท้องถิ่นเกิดจากสิ่งต่าง ๆ ที่ถูกสร้างขึ้นในแต่ละจังหวัด เช่น ตราสัญลักษณ์ คําขวัญ 
สัญลักษณ์ประจําจังหวัด ประเพณี การแต่งกาย ภาษาที่ใช้ในการพูด สถานที่ท่องเที่ยว ซึ่งสิ่งเหล่าน้ี
เป็นสิ่งที่สังคมได้สร้างขึ้นเป็นวัฒนธรรมประเพณีท้องถิ่นของแต่ละจังหวัด 

Steven Sosino ได้เขียนไว้ในหนังสือ Packaging Design Graphic Materials. Technology 
(1990) ไว้ว่าเรขศิลป์ คือ สว่นหน่ึงของงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ใช้ในการขายสินค้าพอกับการสร้าง
ความเข้าใจในสินค้าสําหรับผูซ้ื้อในขั้นต้น เรขศิลป์ต้องทําหน้าที่ดึงดูดความสนใจลูกค้า หลังจากน้ัน
ต้องให้ข้อมูลที่ชัดเจนกับลูกค้าว่าสินค้าน้ันมีข้อเสนอพิเศษอย่างไร นอกจากน้ีเรขศิลป์ยังมีความสําคัญ
ในเรื่องของการสร้างเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และตราสินค้า ผู้ผลิตพยายามใช้เรขศิลป์ในการเช่ือมโยง
ให้คนจดจําสินค้าได้แม้ว่าจะออกสินค้าใหม ่ แต่เมื่อใช้เรขศิลป์ช่วยทําใหลู้กค้ารู้ว่าอยู่ภายใต้ตราสินค้า
เดิม มีผลการวิจัยเป็นที่แน่นอนว่า องค์ประกอบทางการออกแบบบนบรรจุภัณฑ์ เช่น ส ี รูปร่าง 
ตัวอักษรสามารถส่งเสริมและบิดเบือนการรับรู้ผู้บริโภคต่อบรรจุภัณฑ์ของสินค้าได้ สิ่งเหล่าน้ีจะส่งผล
ไปยังพฤติกรรมผู้บริโภคท่ีมีต่อสินค้า นักออกแบบที่มีหน้าที่ในการสร้างรูปโฉมของบรรจุภัณฑ์ให้โดด
เด่น และช้ีชวนให้ผู้บริโภคซือ้ น้ันรวมถึงลกัษณะทางกายภาพของบรรจุภัณฑ์ เช่น นํ้าหนัก ขนาด
ราคา ทว่าสิ่งที่ต้องคํานึงถึงน่ันคือ เรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์หรือฉลาก และสิ่งสําคัญมากในการออกแบบ 
บรรจุภัณฑ์ คอื การใช้เรขศิลป์เพ่ือการสื่อสารน่ันเอง โดยการใช้หลักของ Steven Sonsino (พิทย์พันธ์ 
สิทธิรักษ์, 2547) 

 ของที่ระลึก มีความหมายแยกคําที่มาประกอบกันตามพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน 
พ.ศ.2525 ดังต่อไปนี้  

ของ   หมายถงึ สิ่งต่างๆ 
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ที่      หมายถงึ แหล่ง ถิ่น 
ระลึก หมายถงึ คิดถึง นึกถึง 
ดังน้ัน ของที่ระลึก หมายถึง สิ่งที่ทําให้เกิดความคิดถึงหรือนึกถึงเรื่องราว สถานที ่สญัลักษณ์

แทนบุคคล สถานที่ เหตุการณ์ ที่ได้รับการออกแบบสร้างสรรค์ ของที่ระลึกเมื่อใหใ้นโอกาสท่ีแตกต่าง
กันจะมีช่ือเรียกต่างกันออกไปอีก เช่น ถ้านําไปให้แก่คนรักและนับถือ เรียกว่า “ของกํานัล” ถ้านําไป
ให้แก่เจ้าของขวัญ เมื่อเสร็จพิธีทําขวัญแล้ว หรือให้ในโอกาสแสดงความยินดี หรือแสดงอัธยาศัยไมตรี 
เช่น วันปีใหม่ วันเกิด วันแต่งงาน เรียกว่า “ของขวัญ” ถ้านําไปให้ตอบแทนผู้มาช่วยงาน เช่น งาน
แต่งงาน งานศพ เรียกว่า “ของชําร่วย” การเรียกช่ือใดหรือการให้โอกาสใดก็ตาม จุดมุ่งหมายย่อม
อาจแตกต่างกันออกไปตามวาระและโอกาส แต่จุดมุ่งหมายเดียวกันก็คือ เป็นการให้เพ่ือกระตุ้นเตือน 
ยํ้าความทรงจํา ที่อยู่ขอบข่ายของ “ของที่ระลึก”น้ันเอง (สุดใจ ทศพร และโชดา เก่งเขตรกิจ. 2536)  

 บรรจุภัณฑ์ทําหน้าที่ในการสง่เสริมการขายและส่งเสริมการตลาด ณ จุดขาย บรรจุภัณฑ์เป็น
สิ่งแรกที่ผู้บริโภคมองเห็น บรรจุภัณฑ์ที่มรีูปลักษณ์สวยงาม สะดุดตา ช่วยในการตัดสินใจซื้อมาก
ยิ่งข้ึน นอกจากน้ีบรรจุภัณฑ์ยังมีบทบาทในการรณรงค์เร่ืองต่างๆ เช่น สัญลักษณร์ีไซเคิล ฉลากสี
เขียว กีฬา การท่องเที่ยว กินของไทยใช้ของไทย และบรรจุภัณฑ์ยังเป็นสิ่งแรกที่ผู้บริโภคมองเห็น 
บรรจุภัณฑ์ที่มรีูปลักษณ์สวยงาม สะดุดตา ชวนให้เกิดการตัดสินใจซือ้มากข้ึน และทําหน้าที่บอก
กล่าวเก่ียวกับตัวผลิตภัณฑ์ โดยบอกข้อมูลที่จําเป็นของตัวสินค้าและเป็นประโยชน์ต่อผู้บริโภค 

ภาคเหนือตอนล่าง ซึ่งมีศูนย์กลางอยู่ที่จังหวัดพิษณุโลกและจังหวัดนครสวรรค์ อันเป็นศูนย์ 
กลางการคมนาคมท่ีสําคญั มีประวัติความเป็นมาอันยาวนานที่น่าสนใจ กล่าวคือบริเวณภาคเหนือ
ตอนล่าง เคยเป็นที่ต้ังของอาณาจักรสองอาณาจักร ได้แก่ อาณาจักรสุโขทัย และอาณาจักรอยุธยา 
เป็นดินแดนประวัติศาสตร์ ธรรมชาติ สายนํ้า วัฒนธรรมและประเพณี ผู้วิจัยจึงมแีนวคิดในการ 
ศึกษาอัตลักษณ์ภาคเหนือตอนล่างทั้ง 9 จังหวัด เพ่ือการรวมกลุ่มสร้างความเข้มแข็งทางศักยภาพการ
พัฒนาการท่องเที่ยวผ่านรูปแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก ด้านลวดลายและสีสรรเป็น
มาตรฐานสําหรับการออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์สําหรับนักออกแบบต่อไป  

 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1.2.1  เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ทอ้งถิ่นประจําภาคเหนือตอนล่าง 
1.2.2  เพ่ือสร้างรูปแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกประจําภาคเหนือตอนล่าง 
1.2.3  เพ่ือเป็นการส่งเสริมการขายและเผยแพร่ช่ือเสียงผ่านอัตลักษณ์ทอ้งถิ่นประจํา

ภาคเหนือตอนล่างให้เป็นที่รู้จกัและนิยมอย่างแพร่หลายอีกทางหน่ึง 
 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 
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1.3.1 ศึกษาขอ้มูลเชิงเปรียบเทียบทั้ง 9 จงัหวัด เพ่ือค้นหาอัตลักษณ์ประจําท้องถิ่นประจํา 
ภาคเหนือตอนล่าง 

1.3.2 ศึกษารูปแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกท้องถิ่นเดิม ทั้ง 9 จังหวัด 
1.3.3 รูปแบบเรขศิลป์ ประกอบด้วย ลวดลายและสีสัน ใช้เป็นตัวแทนแสดงถึงตัวตนของ

ภาคเหนือตอนล่างทั้ง 9 จังหวัด 
 
 
 
 
 
 
 

1.4 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
1.5 นิยามคําศัพท์  

1.5.1  อัตลักษณ์ หมายถึง การจําแนกว่าสิ่งไหนที่เหมือนกันและต่างกัน ความเหมือนอาจจะ
เกิดจากวัฒนธรรมที่ได้รับการสั่งสมถ่ายทอดมา โดยที่จะมีความสํานึกว่าสิ่งเหล่าน้ันเป็นอัตลักษณ์หรือ
ลักษณะที่เฉพาะของกลุ่มตนเพียงอย่างเดียว ซึ่งความเหมือนเฉพาะกลุ่มน้ีก็ทําให้เกิดการแบ่งแยก
ความแตกต่าง ที่ต่างไปจากกลุ่มอ่ืนๆหรือลักษณะอ่ืนๆของคนอ่ืน กลุ่มอ่ืน สังคมอ่ืน 

1.5.2 เรขศิลป์ หมายถึง ศิลปะที่เก่ียวกับตัวอักษรหรือศิลปะที่มีรูปลักษณะเป็นลายเส้น ลวด 
ลายต่างๆ และสี 
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1.5.3 ของที่ระลึก หมายถึง ผลิตภัณฑ์งาช้างแกะสลัก เมี่ยงคําชากังราว ส้มโอแก้วสี่รส เคร่ือง
สังคโลก กล้วยตาก นาฬิกามะขามหวาน ดาบเหล็กนํ้าพ้ี ปลาเส้นสวรรค์ ต้นไม้หยกมงคล 

1.5.4 ภาคเหนือตอนล่าง หมายถึง จังหวัดกําแพงเพชร ตาก พิษณุโลก พิจิตร อุตรดิตถ์ 
เพชรบูรณ์ อุทัยธานี สุโขทัย นครสวรรค์ 

 
1.6 ประโยชนท์ี่คาดว่าจะได้รับ 

1.6.1  เข้าใจเก่ียวกับอัตลักษณ์ประจําท้องถิ่นภาคเหนือตอนล่าง 
1.6.2  รูปแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกท้องถิ่นประจําภาคเหนือตอนล่าง 
1.6.3  เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการใช้หรือพัฒนารูปแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของท่ีระลึก

ท้องถิ่นประจําภาคเหนือตอนล่าง 
 



บทท่ี 2 
เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

 
การวิจัย เร่ือง การศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิน่ประจําภาคเหนือตอนล่างเพ่ือออกแบบเรขศิลป์

บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก ผูวิ้จัยได้ทําการศึกษาและทบทวนเอกสาร วรรณกรรม ตํารา และงานวิจัย
ที่เก่ียวข้องที่สอดคล้องต่อการดําเนินการวิจัย ตามหัวข้อเน้ือหาดังน้ี 

2.1  ศึกษาข้อมูลภาคเหนือตอนล่าง 
2.2  ศึกษาข้อมูลอัตลักษณ ์
2.3  ศึกษาข้อมูลการออกแบบเรขศิลป์  
2.4  ศึกษาข้อมูลของที่ระลึก 
2.5  ศึกษาข้อมูลพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
2.6  ศึกษาข้อมูลการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
2.7  ศึกษาข้อมูลหลักจิตวิทยาสี 
2.8  ศึกษาข้อมูลระดับการมองเห็น 
2.9  ศึกษาข้อมูลงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 
2.1  ศึกษาข้อมูลภาคเหนือตอนล่าง 

2.1.1 จังหวัดนครสวรรค์  
จังหวัดนครสวรรค์ มีช่ือเรียกแพร่หลายมาแต่เดิมว่า “ปากนํ้าโพ” โดยปรากฏเรียกกันมาแต่

สมัยกรุงศรีอยุธยา ตามประวัติศาสตร์ในคราวที่พระเจ้าหงสาวดีบุเรงนองยกทัพมาตีกรุงศรีอยุธยา 
ครั้งสมยัสมเด็จพระมหาจักรพรรดิ กองทพัเรือจากกรุงศรีอยุธยาได้ยกทัพข้าศึกที่ปากนํ้าโพ แต่ต้าน
ข้าศึกไม่ไหว จงึล่าถอยกลับไป ที่มาของคําว่า “ปากนํ้าโพ” สันนิษฐาน ได้ 2 ประการ คือ อาจมาจาก
คําว่า “ปากนํ้าโผล่” เพราะเป็นที่ปากนํ้าแคว ยม และน่าน มาโผล่รวมกันเป็นต้นแม่นํ้าเจ้าพระยา 
หรืออีกประการหน่ึง คือ มีต้นโพธ์ิขนาดใหญ่อยู่ตามปากนํ้า ในบริเวณวัดโพธ์ิซึ่งเป็นศาลเจ้าพ่อกวนอู
ในปัจจุบัน จึงเรียกกันว่า “ปากนํ้าโพธ์ิ ”  

2.1.1.1 เอกลักษณ์ของท้องถิ่น 
เอกลักษณ์ของท้องถิ่น เป็นการแสดงลักษณะพิเศษจากสิ่งที่ปรากฏอย่างเด่นชัดของคนกลุ่ม

ใดกลุ่มหน่ึง สิง่ใดสิ่งหนึ่ง หรือสถานที่ใดสถานที่หน่ึง ซึ่งมคีวามโดดเด่นเฉพาะด้าน หรือเฉพาะสังคม
ที่ไม่เหมือนกับที่อ่ืน ประมาณได้จากสิ่งที่มอียู่ ทั้งทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรม จังหวัดนครสวรรค์
มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ทั้งทางด้านธรรมชาติและทางด้านวัฒนธรรมที่จะนํามากล่าวถึง โดยแยกเป็น 

(1)  คําขวัญประจําจังหวัด 
 “เมืองสี่แคว แห่มังกร พักผอ่นบึงบอระเพ็ด ปลาสรเด็ดปากนํ้าโพ” 
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(2)  ตราประจําจังหวัดนครสวรรค์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.1  แสดงลักษณะตราประจําจังหวัดนครสวรรค์ 
 

2.1.1.2 เอกลักษณ์ทางธรรมชาติ 
เป็นลักษณะทางกายภาพ ที่ธรรมชาติสร้างสรรค์ขึ้นมาเป็นพิเศษ ได้แก่ ต้นแม่นํ้าเจ้าพระยา

อยู่ในเขตเทศบาลนครสวรรค์ เป็นบริเวณต้นกําเนิดหรือจุดเริ่มต้นของแม่นํ้าเจ้าพระยาที่เกิดจากแม่นํ้า
ปิง และแม่นํ้าน่านไหลมาบรรจบกันที่ตําบลปากนํ้าโพ อําเภอเมือเมืองนครสวรรค์ที่จดุน้ีจะมองเห็น
ความแตกต่างของสายนํ้าทั้งสองสายได้อย่างชัดเจน แม่นํ้าน่านจะมีสีแดงขุ่น และแม่นํ้าปิงจะมีสีเขียว
คล้ําใส สายนํ้าทั้งสองค่อย ๆ ไหลรวมตัวกลมกลืนเป็นสเีดียวกันจนนกนกลายเป็นแมนํ้่าเจ้าพระยา
แม่นํ้าสายสําคัญของประเทศไทย ต้นแม่นํ้าเจ้าพระยามีทัศนียภาพอันสวยงามของแหลมเกาะยม และ
ฝั่งตรงข้ามมีศาลเจ้าพ่อเทพารักษ์ ซึ่งเป็นต้นกําเนิดของงานประเพณีแห่เจ้าพ่อ-เจ้าแม่ปากนํ้าโพใน
เทศกาลตรุษจนีมากกว่า 80 ปีแล้ว และริมฝั่งแม่นํ้าน่านก็มีเรือนแพให้ได้ชมวิถีชีวิตของชาวบ้านทั้ง
สองฝั่งแม่นํ้า 

(1) บึงบอระเพ็ด เป็นบึงนํ้าจืดขนาดใหญท่ี่สุดของประเทศไทย ซึ่งเกิดขึ้นตามธรรมชาติมีเน้ือ
ที่ประมาณ 132,737 ไร่ 56 ตารางวา ภายในบึงบอระเพ็ดถือว่าเป็นแหล่งเพาะพันธ์ุปลาน้ําจืดและ
เป็นแหล่งประมงที่ใหญ่และสาํคัญที่สุดของจังหวัดนครสวรรค์ ลักษณะทั่วไปของบึงมีความอุดม
สมบูรณ์มากด้วยพืชนํ้ากว่า 150 ชนิด อุทยานนกนํ้า เป็นส่วนหน่ึงของบึงบอระเพ็ด โดยอยู่ทางทิศใต้
ของบึงบอระเพ็ด อยู่ในความรับผิดชอบของส่วนอนุรักษ์สัตว์ป่า กรมป่าไม้ โดยได้รับประกาศเป็นเขต
ห้ามล่าสัตว์ป่าบึงบอระเพ็ด ในอาณาเขตบริเวณ 212.8 ตารางกิโลเมตรของอุทยาน อุทยานนกนํ้า
เป็นที่อยู่อาศัยของงนกนํ้านานาชนิดเช่ือกันว่าเป็นแหล่งที่นกนํ้าอาศัยอยู่ประมาณ 53 ชนิด นกที่พบ
บ่อยคือนกเป็นนํ้า ซึ่งมีอยู่หลายพันธ์ุ นกนางนวล นกกระยาง นกกระสา นกตะกรุม นกตระกราม      
นกระเต็น นกอีแจว นกอีโก้ง นกอีล้ํา นกพริก นกนางแอ่น นกคับแค นกกรสะจาบ รวมท้ังนกพันธ์ุที่
หายากพบที่น่ีครั้งแรก เมื่อ พ.ศ. 2511 และสันนิษฐานว่ามีที่น่ีแห่งเดียว คือ นกเจ้าฟ้าหญิงสิรินธร
ปัจจุบันยังไม่มีผู้ใดพบเห็นอีก 
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(2) ถ้ําบ่อยา เป็นถ้ําอยู่บนเขาที่บ้านหินก้อน อยู่ห่างจากตัวเมืองประมาณ 30 กิโลเมตร จาก
บริเวณเชิงเขามีบันไดขึ้นไปสู่ตัวถ้ํา ภายในถ้ํามีลานกว้างขวางมาก แบ่งออกเป็น 3 ช่วง ช่วงแรกเป็น
ที่ต้ังพระพุทธรูป ช่วงที่ 2 อยู่ลึกเข้าไปข้างในเป็นทางตัน ในบริเวณน้ีมีบ่อนํ้าชาวบ้านเช่ือว่าเป็นยา
ทิพย์เป็นบ่อยาศักด์ิสิทธ์ิใช้รักษาโรคต่าง ๆ ได้ ช่วงที่ 3 เป็นทางที่จะออกจากบริเวณถํ้าสู่ภายนอกได้
อีกทางหน่ึง ภายในบริเวณน้ีมีหินงอกหินย้อยตามธรรมชาติที่สวยงาม เพดานถํ้า และผนังถํ้าบางแห่ง
คล้ายม่านแพร หรือฉากละคร มีรูปร่างแปลก ๆ 

(3) ถ้ําพรสวรรค์ อยู่ห่างจากตัวเมืองนครสวรรค์ ประมาณ 100 กิโลเมตร ภายในถ้ําม ี
พระพุทธรูปปรางไสยาสน์ และสระนํ้าภายในถ้ํามีอากาศท่ีแปลกประหลาดที่สามารถปรับได้เองตาม
ธรรมชาติ กล่าวคือ ในฤดูร้อนอากาศจะเย็น ฤดูหนาวอากาศจะอบอุ่น และฤดูฝนอากาศก็จะเย็น
สบาย บริเวณใกล้เคียงกับถ้ํามีนํ้าตกเล็ก ๆ เรียกว่า นํ้าตกนํ้าว่ิง มีนํ้าไหลผ่านตลอดปี 

(4)  ถ้ําเพชร- ถ้ําทองตาคลี อยู่ห่างจากที่ว่าการอําเภอตาคลี ประมาณ 10 กิโลเมตร ไปตาม
ถนนลูกรังอีกประมาณ 550 กิโลเมตร เขาชอนเด่ือเป็นเทือกเขาหินปูนเต้ีย ๆ ภายในเทือกเขาชอนเด่ือ
มีถ้ําอยู่จํานวนมากมายประมาณนับ 100 ถ้ํา ได้แก่ ถ้ํามรกต ถ้ําวังไข่มุก ถ้ําเหล็กไหล ถ้ําเจ้าแม ่
กวนอิม ถ้ําเพชรคิงคอง ถ้ําพญานาค ถ้ําดาวดึงส์ ถ้ําวิมานลอย ถ้ําเจ้าพ่อเสือ และ ถ้ําฤาษี ถ้ําแต่ละ
ถ้ํามีความงามแตกต่างกันไป บางถ้ําก็มีหินงอกหินย้อยรูปร่างแปลก ๆ บางถํ้า ก็มีผนังที่มีลักษณะเป็น
กากเพชร เมื่อมีแสงตกกระทบจะเป็นประกายวูบวาบสวยงาม บางถ้ํามีสีสันสวยงาม เช่น สีแดง         
สีเขียว สีคราม ซึ่งสีเหล่าน้ีเกิดจากแร่ธาตุธรรมชาติ บางถํ้าต้องเดินขึ้นเขา และลัดเลาะไปตามป่าทึบ 
โขดหินที่ให้รสชาติของการท่องเที่ยวผจญภัยที่ต่ืนเต้นอีกรูปแบบหน่ึง 

(5) นํ้าตกแม่เรวา เป็นนํ้าตกที่ซ่อนตัวอยู่ในป่าลึกของเขตอุทยานแห่งชาติแม่วงก์ นํ้าตกน้ีมี
ต้นนํ้าอยู่ที่ความสูงจนรํ่าลือกันว่าเป็นนํ้าตกท่ีสูงที่สุดในทวีปเอเชีย นอกจากนี้สภาพธรรมชาติของป่า
เขาบริเวณนํ้าตกยังมีความอุดมสมบูรณ์อยู่มาก ลักษณะเป็นป่าดงดิบช้ืนยังมีสัตว์ป่าขนาดใหญ่อยู่
หลายชนิดอาศัยอยู่ แหล่งท่องเที่ยวแห่งน้ีจึงเหมาะสมสําหรับนักท่องเที่ยวที่นิยมการเดินป่าพักแรม
เพ่ือชมและเข้าถึงธรรมชาติอย่างแท้จริง 

(6)  อุทยานแห่งชาติแม่วงก์ ป่าแม่วงก์เป็นป่ารอยต่อของ 2 จังหวัด คือ จังหวัดกําแพงเพชร 
และจังหวัดนครสวรรค์ ส่วนที่อยู่จังหวัดนครสวรรค์เรียกว่า ป่าแม่วงก์-แม่เปิน ส่วนที่อยู่จังหวัด
กําแพงเพชรเรียกว่า ป่าแม่วงก์-ป่าคลองขลุง มีเน้ือที่ประมาณ 894 ตารางกิโลเมตร พ้ืนที่อุทยาน
ประกอบด้วยป่าชนิดต่าง ๆ คอื ป่าเบญจพรรณ ประมาณ 70 ไร่ ป่าดงดิบ ร้อยละ 25 และป่าเต็งรัง 
ร้อยละ 5 ของพ้ืนที่ นอกจากน้ียังมีไม้มคี่าทางเศรษฐกิจมากมาย เช่น ไมส้ัก ไมป้ระดู่ ไม้ชิงชัง              
ไม้มะค่าโมง ฯลฯ จุดที่น่าสนใจในเขตอุทยานฯ มีหลายแห่ง เช่น แก่งผานางคอย บ่อนํ้าอุ่น นํ้าตก
แม่เรวา นํ้าตกแม่กระสา และยอดเขามองโกจู ซึ่งเป็นยอดเขาที่สูงที่สุดในเขตอุทยานฯ มีความสูง 
1,960 เมตร 
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(7) ทุ่งหินเทิน เป็นทุ่งหญ้าเชิงเขาที่มีกลุ่มก้อนหินขนาดใหญ่ต้ังวางซ้อนกันอยู่หลายแห่ง
หลายรูปแบบกระจัดกระจายอยู่ทั่วบริเวณในลักษณะทีส่ัมผสักันเพียงเล็กน้อยเหมอืนมคีนจับวางนับ 
เป็นส่วนหินธรรมชาติที่สวยงาม และแปลกประหลาดมหัศจรรย์มาก 

(8) เขาพระ เขาพระเป็นเขาหินสีชมพู อยู่ทางทิศตะวันออกของตัวอําเภอ ออกไปประมาณ 
4 กิโลเมตร กอ้นหินที่เขาพระมีขนาดใหญ่ ซ้อนกันเป็นรูปต่างๆ ดูสวยงามตามธรรมชาติ 

(9) เขาหน่อ-เขาแก้ว อยู่ริมทางหลวงสายพหลโยธินช่วงนครสวรรค-์กําแพงเพชร เขาหน่อ
เป็นภูเขาหินปูนมีวัดเขาหน่อต้ังอยู่ที่เชิงเขา มีบันไดขึ้นสู่ถ้าํบนยอดเขา ซึ่งมีมณฑปสรา้งด้วยศิลาแลง 
ภายในมีพระพุทธบาทจําลอง มีถ้ําที่สวยงามหลายถ้ํา เช่น ถ้ําค้างคาว ถ้ําพระนอน มีพระพุทธรูป
ปรางปรางค์ไสยาสน์องค์ใหญอ่ยู่ปากถํ้า บริเวณวัดมีลิงป่า อาศัยอยู่เป็นจํานวนมากคอยรับอาหารจา
กกนักท่องเที่ยวที่มาเยือน เมื่อคร้ังพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5 เสด็จประพาสภาคเหนือ
ทางชลมารคสายแม่นํ้าปิง เคยประทับพักแรมที่วัดนี้ ส่วนเขาแก้วอยู่ในบริเวณ ใกล้เคียงกันมีหลายถํ้า  
ซึ่งเป็นที่อยู่อาศัยของค้างคาวจํานวนมากมายนับล้านตัวในเวลาตอนเย็น ใกล้พลบค่ําฝูงค้างคาวจะพา
กันบินออกหากิน ทําใหม้องเห็นเป็นสายสีดําพลิ้วไปมาบนท้องฟ้าเป็นทางยาว 

2.1.1.3  ต้นไม้สําคัญ  
ต้นเสลา เป็นต้นไม้ประจําจังหวัดนครสวรรค์ พบขึ้นอยู่ในป่าเบญจพรรณ โดยทั่วไปในท้องที่

จังหวัดนครสวรรค์ มสีีจองดอกเป็นสีม่วงขาว เสลา มคีวามหมายว่า “สวยงามโปร่งใส” ซึ่งเป็นมงคล
และเหมาะสมกับช่ือจังหวัดนครสวรรค ์ ด้วยความเห็นชอบของที่ประชุมหัวหน้าส่วนราชการประจํา
จังหวัดได้พิจารณาเลือกต้นเสลาเป็นต้นไม้ประจําจังหวัดนครสวรรค์และเมื่อวันที่ 9 พฤษภาคม พ.ศ. 
2537 รฐับาลได้มีการให้จัดรณรงค์โครงการปลูกป่าถาวรเฉลิมพระเกียรติ พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว 
เน่ืองในวโรกาสทรงครองราชย์ปีที่ 50 ที่ศูนย์ประชุมแห่งชาติสิริกิต์ิ ในการน้ี สมเด็จพระนางเจ้า
พระบรมราชินีนาถ ได้ทรงโปรดพระราชทานกล้าไม้เสลา ซึ่งเป็นต้นไม้มงคลให้ผู้ว่าราชการจังหวัด
นครสวรรค์นําไปปลูกเป็นสิริมงคล ในวันเริ่มโครงการดังกล่าวอีกด้วย เสลา (Lagerstroemia 
loudonii Teijsm & Binn) อยู่ในวงศ์ LYTHRACEAE มีช่ือพ้ืนเมืองหรือท้องถิ่น เรียกว่า เกรียบ          
ตะเกรียบ ตะแบกขน เสลาใบใหญ่ อินทรชิต เป็นไม้ยืนต้นผลัดใบ สูง 10-20 เมตร เรือนยอดกลม 
ทึบ กิ่งไม้น้อมลงรอบทรงพุ่ม เปลือกสีเทาดํา มีรอยแตกเป็นทางยาวตลอดลําต้น ใบเด่ียว ออกตรง
ข้ามรูปขอบขนานกว้าง 6-10 เซนติเมตร ยาว 16-24 เซนติเมตร ปลายเรียวแหลมเป็นต่ิง โคนมน 
เน้ือใบหนาปานกลาง เส้นใบมีขนนุ่มทั้ง 2 ด้าน ดอกสีม่วง ม่วงอมชมพู หรือม่วงกับขาว ออกเป็นช่อ
ที่ปลายก่ิง กลบีเลี้ยงเช่ือมกันเป็นรูปถ้วย ปลายแยกเป็น 5-8 แฉก กลบีดอกส่วนใหญ่มี 6 กลีบ รูป
กลมบาง ยับย่น ขอบย้วย โคนดอกเป็นก้านสั้น ๆ เมื่อบานเส้นผ่านศูนย์กลาง 3-4 เซนติเมตร เกสร
ตัวผู้จํานวนมาก ออกดอกระหว่างเดือนธันวาคม-มีนาคม ผลรูปเกือบกลม ผิวแข็ง ยาวประมาณ      
2 เซนติเมตร ผลแห้งแตกตามยาว 5-6 พู เมล็ดจํานวนมากมีปีก ขยายพันธ์ุโดยเมล็ด ประโยชน์เน้ือ
ไม้ใช้ทําเคร่ืองแกะสลักด้วยเครื่องมือ 

2.1.1.4  สัตว์ที่สําคัญ  
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สัตว์ที่ถือว่าเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดนครสวรรค์น้ัน พบในบึงบอระเพ็ด ที่จะนํามากล่าวถึง
เป็นเอกลักษณ์ คือ 

(1) นกเจ้าฟ้าหญิงสิรินธร เป็นนกที่มีความแตกต่างจากนกนางแอ่น กล่าวคือ มีลําตัวใหญ่
กว่านกนางแอ่นขนของนกเป็นสีดําคล้ํา ตาขาวและใหญ่ มีปากและ สะโพกสีขาว หางกลม ขน หางคู่
กลางมีแกนยื่นออกมาอย่างชัดเจน คุณกิตติยา ทองลงยา เป็นผู้ค้นพบนกชนิดน้ี เมื่อ พ.ศ. 2511 
ระหว่างเดือนมกราคม-กุมภาพันธ์ ในการตรวจสอบข้ันต้นไม่สามารถจําแนกว่าเป็นนกชนิดใดเข้ากับ
สกุลใดของประเทศไทย ดังน้ันคุณกิตติยา ทองลงยา จึงได้เก็บตัวอย่างตัวเบียน คือ เห็บเหาและไรนก
ส่งไปให้สถาบันสมิทโซเนียน และบิวทิชมิวเซียม ช่วยตรวจสอบและวิเคราะห์ หาชนิดของนกดังกล่าว 
ผลคือ มันมีเหาชนิดเดียวกับนกนางแอ่นเทียม สกุล Pseudochelidon ซึ่งพบในแถบลุ่มนํ้าคองโก 
อาฟริกา และได้มีการตรวจอีกหลายคร้ัง จนนักปักษี วิทยาทั่วโลกยอมรับว่านกสกุล ดังกล่าวเป็นนก
ชนิดใหม่ของโลก สําหรับการต้ังช่ือนกชนิดใหม่น้ี นักปักษีวิทยาของเมืองไทย ต่างมีความเห็นว่าโดยที่ 
สมเด็จพระเจ้าลูกเธอเจ้าฟ้าสิรินธรเทพรัตนราชสุดาฯ (พระยศขณะน้ัน) ทรงสนพระทัยในเร่ืองของ
ธรรมชาติวิทยาของเมืองไทยอย่างย่ิง จึงขอพระราชทานนามมาต้ังเป็นช่ือนกชนิดน้ีว่า “นกเจ้าฟ้าหญิง
สิรินธร” หรือ White-eyed River Martin (Pseudochelidon Sirintarae) ต่อมาชาวบ้านดักจับนก
นางแอ่นกันมากทุกปีการศึกษาและติดตามนกเจ้าฟ้าหญิงสิรินธรก็หายขาดไปจนกระทั้งครั้งสุดท้ายที่
มีผู้ดักจับนกเจ้าฟ้าหญิงสิรินธรได้ที่เกาะวัดในบึงบอระเพ็ด เมื่อ พ.ศ. 2521 และต่อมาไม่มีใครได้พบ
เห็นนกเจ้าฟ้าหญิงสิรินธรอีกเลย 

(2) ปลาเสือตอ เป็นปลาที่มีช่ือเสียงเป็นที่รู้จักของจังหวัดนครสวรรค์ เป็นปลานํ้าจืดที่มี
รูปร่างสวยงาม เน้ือแน่น รสดี เหมาะที่จะนํามาประกอบอาหาร แต่ปัจจุบันปลาเสือตอได้มีผู้นําไป
เลี้ยงเป็นปลาตู้ ประเภทสวยงาม ราคาแพง ลักษณะของปลาเสือตอตัวกลมป้อมเหมือนปลานิล ลําตัว
มีเกล็ด ที่เด่นคือ ลําตัวสีเหลืองอ่อน มีลายดําพาดขวางลําตัวจากหัวถึงหาง 6 ลาย เป็นปลาที่กนิ
แมลงและสัตว์นํ้าจําพวกลูกกุ้ง ลูกปลาเป็นอาหาร นิสัยชอบลอยตัวน่ิง ๆ อยู่ตามตอไม้ใต้นํ้า คอยจบั
เหย่ือ ปลาเสือตอเป็นปลานํ้าจืดที่เกิดอยู่ในแม่นํ้าน่าน แมนํ้่าป่าสัก และแม่นํ้าเจ้าพระยา และชุกชุม
มากที่บึงบอระเพ็ด ส่วนลุ่มแม่นํ้าอ่ืนไม่มีรายงานการค้นพบปลาเสือตอเจริญพันธ์ุยากจึงมีจํานวน
ลดลง นับเป็นปลาที่เกือบจะสูญพันธ์ุไปจากนครสวรรค์ ปัจจุบันศูนย์พัฒนาประมงนํ้าจืดบึงงบอระเพ็ด
นครสวรรค์ได้ทดลองเลี้ยงโดยการผสมเทียม และอนุบาลลูกอ่อนเพ่ือรักษาปลาเสือตอไว้มิให้สญูพันธ์ุ 

(3) จระเข้บึงบอระเพ็ด ในอดีตเป็นที่เลื่องลือกันว่าบึงบอระเพ็ดมีจระเข้จํานวนมาก เมื่อผ่าน
ไปสามารถมองเห็นได้ บ้างก็อยู่ในนํ้า บ้างก็นอนผึ่งแดดตามชายฝั่งในเดือนพฤศจิกายน-มีนาคมเป็น
ฤดูผสมพันธ์ุ จระเข้จะจับคู่ผสมพันธ์ุ ส่งเสียงร้องดังลั่นสน่ันบึง คล้ายเสียงวัวร้อง จระเข้บึงบอระเพ็ด
เป็นพันธ์ุไทย หนังมีสีเหลืองสวย เป็นที่นิยม มีราคาแพง ในปัจจุบันก็ยังคงมีอยู่แต่ไม่ชุกชุมเหมือนใน
อดีต 

2.1.1.5  เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม  
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นครสวรรค์ โดยลักษณะภูมิประเทศแล้วเหมาะแก่การทาํการเกษตรกรรม อาชีพส่วนใหญ่
ของประชากรจึงเป็นเกษตรกร นอกจากน้ีนครสวรรค์ยังเป็นชุมทางน้ําใช้เป็นเส้นทางคมนาคมในอดีต 
ทําให้เกิดอาชีพรองจากเกษตรกรรม คือ พาณิชยกรรม ทําการค้าขายริมแม่นํ้าทีส่ําคัญ คือ แม่นํ้า
เจ้าพระยา แม่นํ้าปิง และแม่นํ้าน่าน จากความอุดมสมบูรณ์จึงมีประชากรหลายเช้ือชาติพากันกัน
อพยพเข้ามาต้ังรกรากทํามาหากินต้ังแต่อดีต เช่น ชาวจีน ชาวมอญ ชาวอินเดีย และชาวไทยจากภาค
อีสาน การเข้ามารวมตัวกันทําให้เกิดการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมประเพณี ผสมผสานภูมิปัญญา
พ้ืนบ้านของกันและกัน จนกลายมาเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัดที่น่าสนใจ คือ 

(1) เคร่ืองปั้นดินเผาแบบมอญ  
อยู่ที่บ้านมอญ ตําบลบ้านแก่ง อําเภอเมืองนครสวรรค์ เน่ืองจากที่ตําบลแห่งน้ีมีดินที่มีแร่

เหล็กมาก เมื่อนํามาป้ันเป็นโอ่งเป็นกระถางต้นไม้เป็นเตา นําไปเผาแล้วจะได้สีแดงเหมือนดินทาง
จังหวัดปทุมธานี ถือว่าเป็นอาชีพของคนในท้องถิ่น ส่วนผูป้ั้นก็สืบเช้ือสายและวี การป้ัน การเผาแบบ
คนมอญจากการสอบถาม นางก้ิมลวน หอมสนิท อายุ 52 ปี ผูม้ีอาชีพป้ันโอ่งมอญที่บ้านแก่ง ก็ให้การ
ยืนยันว่าพวกตนน้ันสืบเช้ือสายมาจากมอญ 

(2) งานแกะสลักงาช้าง  
เมื่อ พ.ศ. 2483 หลวงพ่อเดิม พระเกจิอาจารย์ช่ือดังของชาวจังหวัดนครสวรรค์ ได้ให้ช่างทํา

มีดหมอ ด้ามงาช้าง ซึ่งเป็นที่นิยมว่าศักด์ิสิทธ์ิ ใช้สําหรับคุม้ครองป้องกันภัย ได้ทํากันอย่างแพร่หลาย
ทําให้เหลือเศษของงาช้าง หลวงพ่อเดิมจึงให้ช่างแกะงาช้างทําเป็นวัตถุมงคล เช่น พระปิดตา พระ
ประจําวัน พระมหาอุตม์และปลุกเสกโดยท่านเอง ช่างที่นํามาแกะงาในยุคนั้นเท่าทีร่วบรวมได้ คือ 
ช่างยอด ช่างกอง ไม่ทราบนามสกุล และช่างสมพงษ์ รอดตัว การแกะงาช้างเป็นที่นิยมกันมากต่อมา
จนฝึกกันเป็นอาชีพของชาวตลาดพยุหะคีรี อําเภอพยุหะคีรี แต่ปัจจุบันอาชีพแกะสลักได้เลิกไป
หมดแล้ว เพราะงาช้างหายาก และงาช้างก็ถือว่าเป็นของป่าที่ทางการสงวน ใครมีไว้ถือว่าผิดกฎหมาย  

(3) การหล่อพระพุทธรูป  
ปัจจุบันงานหล่อพระพุทธรูป ถือว่าเป็นอาชีพของชาวพยุหะคีรี โดยเฉพาะตลาดพยุหะคีรี มี

การรับหล่อและจําหน่ายพระพุทธรูป พระเกจิอาจารย์ดังๆเป็นจํานวนมาก ผูท้ียั่งมีชีวิตอยู่และ
ดําเนินการป้ันพระ หล่อพระพุทธรูป คือ นายย้ิม ศรีเพ็ง ที่อําเภอพยุหะคีรี 
 
 
 

2.1.2  ประวัติจังหวัดกําแพงเพชร 
กําแพงเพชรเป็นจังหวัดที่นับเป็นประตูเปิดเข้าไปสู่ภาคเหนืออย่างแท้จริง เพราะเมื่อย่างก้าว

เข้าสู่กําแพงเพชรแล้ว จะได้พบกับบรรยากาศของเมืองเหนือ ไม่ว่าจะเป็นสําเน่ียงการพูด การแต่ง
กายแบบพ้ืนเมือง ตลอดจนลักษณะการก่อสร้างบ้านเรือนแบบเก่า ๆ ที่ยังสามารถหาดูได้ในปัจจุบัน  
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กําแพงเพชรเป็นเมืองเก่าแก่ทีป่รากฏหลักฐานอยู่ในประวัติศาสตร์ไทยไม่ตํ่ากว่า 700 ปีมาแล้ว ตัวเมือง
ต้ังอยู่ริมฝั่งตะวันออกของแม่นํ้าปิง ยังปรากฏซากกําแพงเมืองเก่าเป็นรูปปสี่เหลี่ยมผนืผ้าโค้งไปตาม
รูปแม่นํ้าปิงและยังมีซากของป้อมปราการที่แข็งแรง แสดงถึงความสําคัญในอดีตทีจ่ะต้องเป็นเมือง
ระดับเมืองลูกหลวงและเมืองหน้าด่านมาก่อน จากหลักฐานทางประวัติศาสตร์บ่งบอกว่าก่อนมีเมือง
กําแพงเพชรเคยมีเมืองเก่ามาก่อนน้ันแล้วสองเมือง คือ เมืองชากังราว ซึ่งต้ังอยู่ฝั่งซา้ยของแม่นํ้าปิง
เมืองนครชุม ซึ่งต้ังอยู่ทางฝั่งขวาของแม่นํ้าปิง ตรงกันข้ามกับเมืองกําแพงเพชรเก่า ในทางประวัติ 
ศาสตร์น้ันสันนิษฐานกันว่า เมืองกําแพงเพชรนั้นเดิมช่ือเมืองชากังราวและเมืองนครชุม ซึ่งเมืองทั้ง
สองนี้เป็นเมืองเก่าในสมัยสุโขทัยหรือเก่ากว่าน้ัน ในสมัยใดไม่ปรากฏแน่ชัด แต่เมืองชากังราวและ
เมืองนครชุมน้ีมีปรากฏอยู่ในศิลาจารึกหลักที่ 2 และศิลาจารึกเขาสุมนกูฏ เมืองทั้งสองน้ีต้ังอยู่ใกล้กัน
แต่อยู่คนละฝั่งกับตัวเมืองในปัจจุบัน เมืองชากังราวได้รับการบูรณะสมัยพระยาเลอไท ซึ่งเป็นกษัตริย์
องค์ที่ 4 แห่งกรุงสุโขทัย ประมาณปี พ.ศ. 1890 แล้วยกขึ้นเป็นเมืองลูกหลวงมีฐานะเท่ากับเมือง
ศรีสัชนาลัย แล้วโปรดให้พระโอรสมาครองเมืองน้ี ปัจจุบันซากเมืองเก่าได้พังทลายลงแม่นํ้าไปจน
หมด เพราะเกิดการเปลี่ยนแปลงของลํานํ้าปิงที่เดินเปลี่ยนยนเส้นทาง ต่อมาเมื่อถึงสมัยรัชกาลของ
พระเจ้าลิไท กษัตริย์องค์ที่ 5 แห่งกรุงสุโขทัย พระเจ้าอู่ทองทรงต้ังกรุงศรีอยุธยาเป็นราชธานีไทยใน
พ.ศ. 1893 และในรัชสมัยสมเด็จพระบรมราชาธิราชที่ 1 (ขุนหลวงพะง่ัว) แห่งกรุงศรีอยุธยา ก็ทรง
รวมเอากรุงสุโขทัยเข้าไว้ในอาณาจักรของกรุงศรีอยุธยาด้วย และทรงแบ่งเขตการปกครองของกรุง
สุโขทัยออกเป็น 2 ฝ่ายคอืทางด้านแม่นํ้าปิงได้รวมเอาเมืองชางกังราวและเมืองนครชุมเข้าด้วยกัน 
แล้วต้ังช่ือใหม่เป็นเมืองกําแพงเพชร กําแพงเพชรเป็นเมืองที่แวดล้อมไปด้วยเขาสูงและป่าทึบ นอก 
จากน้ันยังเป็นที่เกิดของแม่นํ้าลําคลองหลายสาย อาท ิ เป็นต้นนํ้าของลําคลองสวนหมาก และลํา
คลองวังก์เจ้า  

2.1.2.1  เอกลักษณ์ของท้องถิ่น 
จังหวัดกําแพงเพชรเป็นเมืองโบราณท่ีมีความสําคัญมาก เป็นเมืองประวัติศาสตร์ที่มีความ

เจริญมายาวนานกว่าพันปี จากตํานานสิงหนวัติกุมารความว่าเจ้าพรหมกุมารได้ทาํสงครามชิงเมือง
โยนกจากขอมดํา ขับไล่พระยาขอมดํามาทางใต้ มาเดือนหน่ึงก็ถึงเมืองกําแพงเพชรอันเป็นแดนลวรัฐ
เก่า เล่าว่าพระอินทร์กลัวจะล้มตายจึงเนรมิตกําแพงเมืองกั้นไว้ไม่ให้ไลต่่อไป กําแพงเมืองกลายมา
เป็นกําแพงเมืองกําแพงเพชร แม้เร่ืองราวดังกล่าวมานี้จะเป็นตํานาน แต่ก็แสดงให้เห็นว่าเมืองกําแพง 
เพชรในอดีตมรความสําคัญมาก สิ่งสําคัญทุกชนิดเมื่อไม่สามารถบอกได้ชัดเจนว่าความวิเศษหรืองด 
งามเกินได้อย่างไร มักจะอ้างว่าพระอินทร์สร้างเสมอ อาทิ พระพุทธชินราช พระแก้วมรกต คําว่า
“กําแพงเพชร” จึงหมายถึงเมืองที่มีกําแพงแข็งแกร่งราวกับเพชร เป็นคําเปรียบเทียบที่ไพเราะและมี
ความหมายที่ชัดเจนมาก 

(1) ตราประจําจังหวัดกําแพงเพชร 
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จังหวัดกําแพงเพชรเป็นเมืองแห่งนักรบเมืองแห่งประวัติศาสตร์การต่อสู้ของประชาชนในการ
ดูแลรักษาแผ่นดินแห่งมาตุภูมิไว้ด้วยเลือดเน้ือและชีวิต สมควรท่ีอนุชนจะได้ช่ืนชมและยกย่องใน
ความกล้าหาญและความเสียสละของบรรพบุรุษเป็นเย่ียงอย่างสืบไป  

ตราประจําจังหวัดกําแพงเพชรเป็นรูปกําแพงศิลามีใบเสมาประดับเพชรประกายแสง หมายถึง
กําแพงเพชรเป็นเมืองที่มีกําแพงเมืองมั่นคงแข็งแกร่งสวยงาม เป็นมรดกแห่งอดีตอันย่ิงใหญ ่ประจักษ์
พยานแห่งความรุ่งโรจน์โชติช่วงในอดีตที่น่าภาคภูมิใจ บ้านเมืองมีความเจริญรุ่งเรือง ผู้คนพลเมืองมี
ความสมัครสมานรักใคร่กลมเกลียวเป็นอันดี 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.2  แสดงลักษณะตราประจําจังหวัดกําแพงเพชร 
 

(2) ธงประจําจังหวัดกําแพงเพชร 
ธงประจําจังหวัดกําแพงเพชร เป็นผืนธงรูปสี่เหลี่ยมผืนผา้มี 3 แถบส ี แถบบนเป็นสีเหลือง

แถบกลางสีแดง และแถบล่างสีเขียว ความกว้างของแถบสีแดงเป็น 2 เท่าของแถบสีเหลืองและสีเขียว
มีตราประจําจังหวัดอยู่ตรงกลางแถบสีแดง ความหมายของสีธง สีเหลือง คือ ความเจริญรุ่งเรืองของ
บ้านเมืองและพระพุทธศาสนา มีมรดกทางวัฒนธรรมของพระพุทธศาสนามากมาย นับต้ังแต่โบราณ 
สถานที่ใหญ่โตมโหฬาร จนถงึพระเคร่ืองขนาดเล็ก กําแพงเพชรจึงได้ช่ือว่าเป็น “เมืองพระ”และมคีํา
ขวัญอย่างหน่ึงว่า กรุพระเคร่ือง สีแดง คือ เลือดนักรบผู้กล้าแกร่ง มีอนุสรณ์สถาน คือ กําแพงเมือง
เป็นประจักษ์พยานของเมืองนักรบ โบราณสถานที่สรา้งไว้เป็นมรดกตกทอดอีกมากมาย ล้วนแล้วแต่
ใหญ่โตมั่นคงแข็งแรง สร้างด้วยศิลาแลงขนาดใหญ่อย่างน่ามหัศจรรย์ จงึเป็นที่มาของคําขวัญ เมือง
คนแกร่ง ศิลาแลงใหญ่ สีเขียว คือ ความอุดมสมบูรณข์องพืชพันธ์ุธัญญาหาร ทรัพยากรธรรมชาติและ
ความร่มเย็นเป็นสุขของบ้านเมือง ทรัพยากรธรรมชาติที่สําคัญอย่างหน่ึงก็คือ นํ้ามันดิบที่ลานกระบือ
และผลไม้ที่มีช่ือเสียงเป็นที่มาของคําขวัญ กล้วยไข่หวาน น้ํามันลาน กระบือ 

(3) คําขวัญประจําจังหวัด 
“กรุพระเครื่อง เมืองคนแกร่ง ศิลาแลงใหญ่ กล้วยไข่หวาน นํ้ามันลานกระบือ” กรุพระเคร่ือง

หมายถึง จังหวัดกําแพงเพชรเป็นจังหวัดที่มีกรุพระเคร่ืองมากที่สุดแห่งหนึ่งในประเทศไทย มีพระ
เครื่องหรือพระพิมพ์นับพันพิมพ์ พระที่มีช่ือเสียงมากที่สดุของจังหวัดกําแพงเพชร คือ พระซุ้มกอ 
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เป็นพระเครื่องที่ศักด์ิสิทธ์ิหน่ึงในเบญจภาคีของประเทศไทย เมืองคนแกร่ง หมายถึง จังหวัดกําแพง 
เพชรเป็นเมืองแห่งนักรบ นักสู้ เป็นเมืองที่ย่ิงใหญ่ในการสงคราม ประชาชนทําสงครามอย่างเข้มแข็ง 
เจ้าเมืองกําแพงเพชรทุกคนได้รับพระราชทานทินนามว่า “พระยารามณรงค์สงคราม” ซึ่งหมายความ
ว่า มีความกล้าหาญในสนามรบในการทําสงครามกับพระราม มีพระยาวชิรปราการเป็นคนแกร่งแห่ง
เมืองกําแพงเพชร ศิลาแลงใหญ่ หมายถึง จังหวัดกําแพงเพชรมีเสาศิลาแลงใหญท่ี่สุดในโลก อยู่ใน
วิหารวัดพระนอน มีลักษณะเป็นเสาขนาดใหญ่ กว้างด้านละกว่าหน่ึงเมตร สูงข้ึนไปกว่า 8 เมตร หนัก
ประมาณต้นละ 30 ตัน มีถึง 12 ต้น คณะวิทยาศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ยืนยันว่าศิลาแลงที่
วิหารวัดพระนอน จังหวัดกําแพงเพชร เป็นศิลาแลงที่ใหญ่ที่สุดในโลก กล้วยไข่หวาน หมายถึง จังหวัด
กําแพงเพชรมีกล้วยไข่เป็นพืชเศรษฐกิจทีส่าํคัญที่สําคญัทีสุ่ดของจังหวัด ทําใหค้นทัว่ไปเรียกจังหวัด
กําแพงเพชรว่า เมืองกล้วยไข่ จังหวัดกําแพงเพชรมีพ้ืนที่ปลูกกล้วยไข่ถึง 65,000ไร่ จากจํานวนที่ดิน
ทางการเกษตรกว่า 200,000 ไร่ มผีลผลิตกว่า 32,396 ตันต่อปี และกล้วยไข่เมืองกําแพงเพชรเป็น
กล้วยไข่ที่มีรสดีที่สุดในประเทศไทย ทํารายได้ให้แก่จังหวัดกําแพงเพชรเป็นจํานวนมาก และทําให้
เกิดประเพณี “สารทไทยกลว้ยไข่ เมืองกําแพงเพชร”นํ้ามันลานกระบือ หมายถึง จังหวัดกําแพงเพชร
เป็นแหล่งผลิต นํ้ามันที่สําคญัแห่งหนึ่งในประเทศไทยในเขตอําเภอลานกระบือ จังหวัดกําแพงเพชร  
มีอาราเขตของ บ่อ นํ้ามันในพื้นที่กว่า 25 ตารางกิโลเมตร มีกําลังผลิตเพียงพอต่อต้นทุน นํ้ามันลาน
กระบือสร้าง ช่ือเสียงให้แก่จังหวัดดกําแพงเพชรเป็นอย่างมาก ในฐานะเมืองที่มีเศรษฐกิจที่ดีเมือง
หน่ึงของประเทศไทย 

2.1.2.2  เอกลักษณ์ทางธรรมชาติ 
กําแพงเพชรเป็นจังหวัดที่มีเอกลักษณ์ทางธรรมชาติที่สวยงามและน่าสนใจอีกเมืองหน่ึงของ

ประเทศไทย เพราะพ้ืนที่ด้านตะวันตกของเมืองอุดมไปด้วยป่าเขาลําเนาไพร อันเป็นต้นกําเนิดของ
สายธาร นํ้าตก เถ่ือนถํ้า เกาะแก่ง และแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่สวยงามมากมาย  มีอุทยาน
เลื่องช่ือถึง 3 แห่ง และเขตรกัษาพันธ์ุสัตว์ป่า 1 แห่ง ซึ่งในแต่ละแห่งลว้นมีเอกลักษณ์ทางธรรมชาติ
เป็นจุดเด่นเฉพาะที่เมื่อนํามาผนวกเข้าด้วยกัน คนกําแพงเพชรจึงภูมิใจในความย่ิงใหญแ่ละความ
สวยงามทางธรรมชาติที่เปรียบประดุจเพชรเม็ดงามแห่งการท่องเที่ยวที่จรัสแสงรอรับการมาเยือนของ
ผู้คนอย่างไม่ขาดสาย 

(1) อุทยานแห่งชาติคลองลาน ในอดีตป่าคลองลานเป็นแหล่งที่อยู่อาศยัของชาวเผาต่าง ๆ 
รวมท้ังหมด 6 เผ่า คือ กะเหรี่ยง อีก้อ ลีซอ เย้า มูเซอ และม้ง กระจายกันอยู่ตามป่าคลองน้ําไหล ป่า
คลองลาน ป่าโป่งนํ้าร้อน โดยการดูแลของศูนย์พัฒนาและสงเคราะห์ชาวเขา กรมประชาสงเคราะห์
ต่อมาได้มีชาวเขาจากที่อ่ืนมาอยู่อาศัยเพ่ิมมากขึ้น ทําให้สภาพป่าไม้บางส่วนถูกทําลายลงเป็นจํานวน
หลายหมื่นไร ่ทางราชการจึงได้ดําเนินการอพยพชาวเขาเผ่าต่าง ๆ ที่กระจัดกระจายอยู่ตามแหล่งต้น
นํ้าลําธารของป่าคลองลานให้ลงมาอยู่บริเวณท่ีราบตอนล่าง และได้มีการโอนพ้ืนที่ป่าคลองงลานให้
กรมป่าไม้เป็นผู้ดําเนินการจัดต้ังให้เป็นอุทยานแห่งชาติ เพ่ือการอนุรักษ์ป่าต้นนํ้าลําธาร และ   
ส่งเสริมให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่สําคัญของจังหวัดกําแพงเพชร กองอุทยานแห่งชาติ 
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กรมป่าไม ้จึงได้ดําเนินการจัดต้ังให้ป่าคลองลานเป็นอุทยานแห่งชาติอย่างสมบูรณ์เมื่อวันที ่25 ธันวาคม
พ.ศ. 2525 นับเป็นอุทยานแห่งชาติอันดับที่ 44 ของประเทศไทย และเป็นอุทยานแห่งแรกของ
จังหวัดกําแพงเพชร 

อุทยานแห่งชาติคลองลานมีเน้ือที่ประมาณ 300 ตารางกิโลเมตร หรือ 187,500 ไร่ครอบคลุม
พ้ืนที่ป่าคลองลานและป่าโป่งนํ้าร้อน มีอาณาเขตด้านเหนือและด้านทิศตะวันตกติดกับอุทยานแห่ง 
ชาติคลองวังเจ้า ด้านใต้ติดกับอุทยานแห่งชาติแม่วงก์ ส่วนด้านตะวันออกติดกับที่ทํากินของชาวบ้าน
ในเขตท้องที่อําเภอคลองลาน พ้ืนที่ส่วนใหญ่ในเขตอุทยานแห่งชาติคลองลานมีสภาพภูมิประเทศเป็น
ภูเขาสูงสลับซบัซ้อนเป็นแนวยาวตามทิวเขาถนนธงชัย มีเพียงด้านตะวันออกของป่าคลองลานเท่าน้ัน
ที่เป็นพ้ืนที่ราบมีดินร่วนป่นทราย ตามแนวเขาแต่ละลูกจะเช่ือมโยงติดต่อกับยอดเขาขุนคลองลานซึ่ง
เป็นยอดเขาที่สูงท่ีสุดในเขตอุทยานแห่งชาติคลองลาน มีความสูงจากระดับนํ้าทะเลปานกลาง 1,439
เมตร รองลงมาเป็นยอดเขาขุนคลองสวนหมาก สูง 1,244 เมตร และเขาขุนคลองขลุงสงู 1,088 เมตร 
ทิวเขาสูงเหล่าน้ีเป็นต้นกําเนิดของแม่นํ้า ลาํธาร หลายสาย อาทิ คลองลาน คลองนํ้าไหล ห้วยคลอง 
ขลุง คลองโป่ง และคลองสวนหมาก ผืนป่าในเขตอุทยานแห่งชาติคลองลานแม้จะผา่นการถูกบุกรุก
ทําลาย แต่ยังเหลือความอุดมสมบูรณข์องป่าอีกมาก ผืนที่ป่าที่เหลือประกอบด้วยป่าดงดิบประมาณ
ร้อยละ 64 ป่าเบญจพรรณประมาณร้อยละ 33 และป่าเต็งรังประมาณร้อยละ 3 พรรณไม้ที่สําคญั
ประกอบด้วย สัก เต็งรัง ประดู่ ตะแบก ชิงชัง พะยอม มะค่าโมง ตะเคียนทอง ตะเคียนหิน สมพง ยม
หอม สมอภิเภก รกฟ้า และไผ่ชนิดต่าง ๆ  ในเขตอุทยานแห่งชาติคลองลานเคยชุกชุมไปด้วยสัตว์ป่า
นานาชนิดมีสัตว์ใหญ่ เช่น ช้างป่า กระทิง ควายป่า วัวแดง เสือ เป็นต้น แต่เน่ืองจากช่วงก่อน
ประกาศเป็นเขตอุทยานแห่งชาติ ได้มีการตัดไม้ทําลายป่าและล่าสัตว์กันเป็นจํานวนมากทําให้สัตว์ป่า
ต้องหนีตาย อพยพเข้าไปอาศัยอยู่ตามเขตรักษาพันธ์ุสัตว์ป่าอุ้มผาง จังหวัดตาก และเขตรักษาพันธ์ุ
สัตว์ป่าห้วยขาแข้ง จังหวัดอุทัยธานี สัตว์ป่าที่เหลือให้พบเห็นได้ คือ กวาง เก้ง หมูป่า กระรอก ชะนี 
และนกชนิดต่าง ๆ 

(2) อุทยานแห่งชาติแม่วงก์ ป่าแม่วงก์เป็นผืนป่าใหญท่ี่อยู่บริเวณรอยต่อของ 2 จังหวัด คือ
จังหวัดนครสวรรค์ และจังหวัดกําแพงเพชร มีพ้ืนที่ประมาณ 894 ตารางกิโลเมตร หรอื 558,750 ไร่
อุทยานแห่งชาติแม่วงก์ได้รับประกาศให้เป็นอุทยานแห่งชาติเมื่อวันที่ 14 กันยายน พ.ศ. 2530 
นับเป็นอุทยานแห่งชาติอันดับที่ 65 ของประเทศไทย และเป็นอันดับที่ 2 ของจังหวัดกําแพงเพชร 
สภาพภูมิประเทศของอุทยานแห่งชาติแม่วงก์ส่วนใหญ่ประกอบไปด้วยภูเขาสูงสลับซับซอ้นตามแนว
ของทิวเขาถนนธงชัย มียอดเขาที่สูงที่สุด คอื ยอดโมโกจู สูงประมาณ 1,960 เมตรจากระดับนํ้าทะเล
และยังมียอดเขาอีกประมาณ 40-50 ลูก ผืนป่าโดยทั่วไปมีหลายแบบ ในส่วนที่มีความสูงไม่มากนัก
จะเป็นป่าเบญจพรรณประมารร้อยละ 70 ของพ้ืนที่ มีทรัพยากรอันมีค่าคือ ไม้สัก ซึง่มีอยู่หนาแน่น
ทางด้านทิศตะวันออกของพื้นที่ และไม้พะยอม ชิงชัน กระบก มะม่วงป่า มะค่าโมง แดง ประดู่ 
จันทร์หอม ส่วนบนเขาสูงเป็นป่าดงดิบประมารร้อยละ 25 มีไม้ยาง ตะแบก ตะเคียน ก่อ กระบาก 
และพะวา เป็นสมบัติอันล้ําค่าของป่า และมีป่าเต็งรังประมาณร้อยละ 5 มีไม้ที่สําคญั ได้แก่ เต็งรัง 
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เหียน ในส่วนของสัตว์ป่าก็มีอยู่อย่างชุกชุมไม่แพ้อุทยานแห่งชาติที่อ่ืน ๆ เพราะแนวเขตอุทยานแห่ง 
ชาติแม่วงก์มีแนวเขตของผืนป่าติดต่อกับเขตรักษาพันธ์ุสัตว์ป่าอุ้มผาง และเขตรักษาพันธ์ุสัตว์ป่าห้วย
ขาแข้ง ซึ่งมพ้ืีนที่ต่อเน่ืองไปยังเขตรักษาพันธ์ุสัตว์ป่าทุ่งใหญ่นเรศวรจึงทําให้สัตว์ป่านานาชนิดเข้ามา
อาศัยหากินอย่างต่อเน่ือง สัตว์ป่าที่พบเห็น ได้แก่ กระทิง ช้าง เสือ กวาง เก้ง หม ีกระต่ายป่า อีเห็น 
เม่น ไก่ป่า ลงิ ค่าง และนกนานาชนิด โดยเฉพาะนกพันธ์ุหายาก เช่น นกเงือก นกแก๊ก และนก
กระเต็นขาวดําใหญ ่

(3) อุทยานแห่งชาติคลองวังเจ้า เดิมทีเดียวพ้ืนที่ป่าคลองวังเจ้าเป็นเพียงเขตป่าสงวนแหง่ชาติ
เคยมีปัญหาเร่ืองการบุกรุกถากถางป่า การล่าสัตว์ การลกัลอบตัดไม้ต่อกรมป่าไม้ได้ดําเนินการสํารวจ
พ้ืนที่ พบว่ามีความอุดมสมบูรณ์อย่างมากมาย และเพียบพร้อมไปด้วยทิวเขา ลําธาร นํ้าตก เถ่ือนถํ้า
และพืชพรรณไม้หลากหลายชนิด หากปลอ่ยทิ้งไว้โดยไม่เข้ามาดูแอก่อให้เกิด ความเสียหายอย่าง
มหาศาลแก่ผืนป่าด้านตะวันตกของประเทศไทย จึงได้มีการประกาศเป็นเขตอุทยานแห่งชาติคลองวัง
เจ้า เมื่อวันที่ 29 สิงหาคม พ.ศ. 2533 นับเป็นอุทยานแห่งชาติลําดับที่ 63 ของประเทศไทย และ
อันดับที่ 3 ของจังหวัดกําแพงเพชร  อุทยานแห่งชาติคลองวังเจ้ามีพ้ืนที่ประมาณ 747 ตาราง
กิโลเมตร หรอื 466,875 ไร่ พ้ืนที่ส่วนใหญ่ในเขตอุทยานแห่งชาติคลองวังเจ้ามีสภาพเป็นภูเขา
สลับซับซ้อนมรีะดับความสูงต้ังแต่ 300 เมตรขึ้นไปจนถึง 1,898 เมตร จากระดับนํ้าทะเลปานกลาง
พ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็น ภูเขา มีเพียงพ้ืนที่ราบบริเวณตอนกลางเป็นแอ่งกระทะเพียง 2 แห่ง ซึ่งเป็นที่อยู่
อาศัยของชาวเขาเผากะเหร่ียง และม้ง นอกจากน้ียังมีที่ราบลุ่มตามหุบเขาเป็นบางแห่ง ยอดเขาที่
สําคัญในอุทยานได้แก่ เขาเย็น ซึ่งมคีวามสงูถึง 1,898 เมตร จากระดับนํ้าทะเลปานกลาง ทําใหม้ี 
ความหนาวเย็นปกคลุม ตลอดทั้งปี เขาเต๋าดํา เขาตาดรูปไข่ เขาหมี เขาปางจะเล เขาสน ดอยเกี๊ยะ 
เขาอีโละโคะ เขาวังเจ้า เขาวุ้งกระสัง เขาป๋ังใหญ ่ เขาขนุน เขาผึ้ง และเขาขาแข้ง เน่ืองจากสภาพ
พ้ืนที่เป็นทิวเขาสูงและผืนป่ามีความอุดมสมบูรณ์ จึงทําให้อุทยานแห่งชาติคลองวังเจ้าเป็นแหล่ง 
กําเนิดของต้นนํ้าลําธารหลายสาย อาทิ คลองอีโละโคะ คลองข้าวเจ้า คลองสวนหมาก ห้วยขาแข้ง 
คลองเต่า คลองนํ้าแดง และคลองวังเจ้า ซึ่งสายนํ้าเหล่าน้ี ได้เอ้ืออํา นวย คุณประโยชน์ให้แก่ชาว
กําแพงเพชรอย่างใหญ่หลวงก่อนจะรวมตัวกันแล้วไหลลงสู่แม่นํ้าปิง 

(4) เขตรักษาพันธ์ุสัตว์ป่าเขาสนามเพรียง เมื่อ พ.ศ. 2527 นายเชาวน์วัศ สุดลาภา ผู้ว่า
ราชการจังหวัดกําแพงเพชรในสมัยน้ัน ได้ดําเนินการพัฒนาให้เขาสนเป็นแหล่งท่องเทีย่วของจังหวัด
กําแพงเพชร เน่ืองจากเห็นว่าเขาสนซึ่งเป็นเขาสูงลูกหน่ึงที่อยู่ในเขตป่าสงวนแห่งชาติ ยังมีสภาพที่
เป็นป่าที่มีความอุดมสมบูรณ ์และเป็นผืนป่าที่อยู่ใกล้กับตัวเมืองมากที่สุด จําเป็นต้องดูแลรักษาเอาไว้
เพ่ือประโยชน์ชาติบ้านเมือง จึงได้ร่วมมือกันระหว่างข้าราชการ พ่อค้า ประชาชน ทําทางขึ้นสู่ ยอด
เขาสนโดยไม่ใช้งบประมาณของรัฐเลยและเปิดให้ประชาชนข้ึนชม ได้อย่างเป็นทางการเมื่อวันที่        
1 มีนาคม พ.ศ. 2527 ต่อมากรมป่าไม้โดยกองอนุรักษ์สัตว์ป่า เล็งเห็นถึงความสําคัญของสัตว์ป่า และ
พ้ืนที่ป่าที่มีความหลากหลายในระบบนิเวศวิทยาของสภาพป่าเกือบทุกประเภทที่พบในผืนป่าตะวันตก
ของประเทศไทย ทั้งป่าดงดิบ ป่าเบญจพรรณ ป่าเต็งรัง ป่าไผ่ และป่าสนเขา และมสีัตว์ป่าอาศัยอยู่
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หลายชนิด โดยเฉพาะเลียงผา สัตว์ป่าหายากยังพบเห็นได้ในป่าแห่งน้ี จึงได้ส่งเจ้าหน้าที่เข้ามาสํารวจ
บริเวณพ้ืนที่ป่าเขาสน-เขาสนามเพรียง และประกาศให้เป็นเขตรักษาพันธ์ุสัตว์ป่าเขาสนามเพรียงขึ้น
เมื่อวันที่ 20 กรกฎาคม พ.ศ. 2528 เขตรักษาพันธ์ุสัตว์ป่าเขาสนามเพรียงเป็นป่าแห่งเดียวที่ไม่มีพ้ืนที่
ติดต่อกับผืนป่าตะวันตก มีพ้ืนที่ประมาณ 101 ตารางกิโลเมตร หรือ 63,125 ไร่ ลักษณะภูมิประเทศ
ในเขตรักษาพันธ์ุสัตว์ป่าเขาสนามเพรียงเป็นเทือกเขาสูงหลายลูก มีความสูงจากระดับนํ้าทะเลปาน
กลาง ระหว่าง 120-867 เมตร ประกอบด้วยเขาสนามเพรียง เขาคันนา เขาเจดีย์ เขาตองควง เขากิ่ว
ยาว และเขาสน ซึ่งเป็นยอดเขาที่สูงที่สุด พ้ืนที่ด้านล่างรอบเขตรักษาพันธ์ุสัตว์ป่าเขาสนามเพรียงเป็น
พ้ืนที่เกษตรกรรมและมีประชาชนอาศัยอยู่กระจัดกระจาย ด้วยสภาพของป่าเขาที่อุดมสมบูรณ์จึงเป็น
ต้นกําเนิดของลําห้วยอีกหลายสาย คือ คลองวังชมภู คลองคะยาง คลองแตงโม คลองไหล่ประดา 
คลองไคร้ คลองห้วยโป่ง คลองลึก คลองอ้ายเบ้ีย คลองเมืองห้วยกลุ่ม ห้วยปลาก้าง แมส้ภาพพ้ืนที่จะ
มีไม่มากนัก แต่เขตรักษาพันธ์ุสัตว์ป่าเขาสนามเพรียงกลับเป็นพ้ืนป่าที่มีความหลากหลายในระบบ
นิเวศป่าไม้ เหมาะที่จะใช้เป็นห้องเรียนสําหรับศึกษาเรื่องราวของระบบนิเวศป่าไม้เป็นอย่างยิ่ง  

2.1.2.3  เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม  
งานประเพณีที่สําคัญ สายนํ้าปิงเป็นสายนํ้าแห่งชีวิตและความรักของชาวกําแพงเพชร  ไหล

เอ้ือยทอดยาวผ่านเมืองกําแพงเพชรให้ประชาชนได้ใช้นํ้า ตาปีเล่าเรื่องราววัฒนธรรมและวิถีชีวิตของ
ผู้คนต้ังแต่นครชุม ชากังราวจนถึงกําแพงเพชร เมืองน้ีจึงเป็นเมืองแห่งการประสานวัฒนธรรมของ
อดีตและปัจจุบันได้อย่างกลมกลืน และยงัสามารถสร้างเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของตนเองได้อย่าง
น่าช่ืนชม อาทิ ประเพณีสงกรานต์ การทอดผ้าป่าแถว ลอยกระทง และการละเล่นพ้ืนบ้าน 
นอกจากน้ียังมีงานประเพณีที่จัดข้ึนมาใหมแ่ต่อิงไว้กับประวัติศาสตร์และวิถีชีวิตของเกษตรกร คอื 
งานสารทไทยกล้วยไข่เมืองกําแพงเพชรและงานนบพระ-เล่นเพลง 

(1) งานสารทไทยกล้วยไข่เมอืงกําแพงเพชร เป็นประเพณีที่ชาวกําแพงเพชรยึดถือปฏิบัติกัน
มาเป็นเวลาหลายสิบปี เป็นการสืบทอดมรดกทางวัฒนธรรมที่สําคญัของบ้านเมืองให้คงอยู่ เพ่ือให้
อนุชนรุ่นหลังได้ศึกษาและยึดถือเป็นแนวทางปฏิบัติสืบทอดต่อไป อีกทั้งเป็นการส่งเสริมอาชีพทํา
สวนกล้วยไข่ของเกษตรกรในจังหวัดกําแพงเพชร และเพ่ือสนับสนุนกิจกรรมการท่องเทีย่วของจังหวัด
ให้เป็นที่รู้จักแก่นักท่องเที่ยวมากขึ้น จังหวัดกําแพงเพชรมีช่ือเสียงในด้านการเป็นแหล่งผลิตกล้วยไข่
ช้ันเลิศ มีลักษณะพิเศษเฉพาะคือ ผลดก ลกูโต เปลือกสีทอง เน้ือแน่น รสหวานหอมและอร่อยที่สุด
ในโลกทั้งที่กลว้ยไข่ต้นแรกของเมืองกําแพงเพชรน้ันมีสายพันธ์ุมาจากต่างถิ่น คงเป็นเพราะดินที่น่ีมี
ความเหมาะสมกว่าเมืองไหน ๆ กล้วยไข่จึงได้เลิศรสข้ึนช่ือความเป็นมาของงานสารทไทยกล้วยไข่เมือง 
กําแพงเพชร เร่ิมขึ้นเม่ือในสมัยที่นายจํานง ยังเทียน ดํารงตําแหน่งผู้ว่าราชการจังหวัดกําแพงเพชร
เมื่อ พ.ศ. 2524 มีความเห็นว่ากล้วยไข่เป็นพืชเศรษฐกิจที่ทํารายได้ให้แก่เกษตรกรในจังหวัดปีละ
หลายร้อยล้านบาท จึงสมควรสนับสนุนให้มีงานกล้วยไข่เมืองกําแพงเพชรขึ้นในช่วงเทศกาลสารทไทย
ซึ่งตรงวันแรม 15 ค่ํา เดือน 10 อันเป็นระยะที่กล้วยไข่กาํลังตกผล มผีลผลิตออกมากมาย ในขณะที่
ผลไม้ชนิดอ่ืนกําลังวายไปจากสวน จึงเป็นช่วงเวลาที่เหมาะสมแก่การประชาสัมพันธ์งาน กล้วยไข่
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เมืองกําแพงเพชรได้เป็นอย่างดี ต่อมาในสมยันายเชาวน์วัศ สุดลาภา เป็นผู้ว่าราชการจังหวัดกําแพง 
เพชร เมื่อ พ.ศ. 2526 ได้เปลี่ยนช่ือการจัดงานเป็นงานสารทไทยกล้วยไข่เมืองกําแพงเพชร 

(2) งานนบพระ-เล่นเพลง ย้อนอดีตไปไม่ตํ่ากว่า 700 ปี เมืองนครชุมได้ปรากฏช่ือและ
เร่ืองราวบนแผ่นดินอันอุดมสมบูรณ์แห่งลุม่นํ้าปิง ทางฝั่งตะวันตกของจังหวัดกําแพงเพชร เป็นเมือง
ร่วมสมัยกับกรุงสุโขทัยและศรีสัชนาลัย มีไพร่ฟ้าหน้าใสอยู่กันอย่างร่มเย็นเป็นสุขครองความเจริญ      
รุ่งเรื่องอยู่หลายร้อยปีจนมีอารยธรรมอันโดดเด่น ก่อนจะถูกธรรมชาติและกาลเวลากลืนความเป็น
เมืองที่ย่ิงใหญ่ให้เลือนหายไป เหลือเพียงไว้พระบรมธาตุกลางเมืองอันเป็นต้นกําเนิดของงานประเพณี
นบพระ-เล่นเพลง นอกจากน้ียังมีการแสดงแสง ส ีเสียง และกิจกรรมอันเป็นสาระของวัฒนธรรมไทย
อีกหลายอย่าง อาทิ การละเล่นพ้ืนเมือง การทําอาหารคาวหวานโบราณ การสาธิตหัตถกรรมพ้ืนบ้าน 
และการจัดนิทรรสการของภาครัฐและเอกชน งานนบพระ-เล่นเพลง จึงเป็นงานประเพณีที่มีเน้ือหา
และสาระทางประวัติศาสตร์อย่างมากมาย ที่พร้อมจะดึงดูดให้ผู้สนใจและนักท่องเที่ยวได้เข้ามาช่ืนชม
กับความม่ังคั่งทางวัฒนธรรมของเมืองกําแพงเพชร และเป็นงานที่ชาวกําแพงเพชรทุกคนได้เสียสละ
ร่วมแรงร่วมใจกันอนุรักษ์ประเพณีที่ดีงามเช่นน้ีเอาไว้ให้อยู่คู่เมืองกําแพงเพชรตลอดไป 

(3) พระเครื่องเมืองกําแพงเพชร เมืองกําแพงเพชรในยุคกรุงสุโขทัยช่วงรัชสมัยพระมหาธรรม 
ราชาธิราชที่ 1 (ลิไทย) ถือว่าเป็นยุคทองของพระพุทธศาสนา ศิลปะ และสถาปัตยกรรมต่าง ๆ เมื่อมี
ผู้รื้อพระศรีรัตนมหาธาตุเจดีย์ได้พบตํานานการสร้างพระพิมพ์ในครั้งน้ันด้วย ซึ่งนับว่าเป็นการสร้าง
พระพิมพ์ หรือที่ปัจจุบันน้ีนิยมเรียกกันว่า”พระเคร่ือง” ที่มีประวัติศาสตร์ยาวนานกว่า 700 ปี และ
เช่ือว่าคงมิใช่สร้างเฉพาะพระพิมพ์หรือพระเครื่องแต่เพียงอย่างเดียว คงจะได้สร้างพระพุทธรูปและ
ถาวรวัตถุอ่ืน ๆ ในพระพุทธศาสนาอีกด้วย พระเคร่ืองของจังหวัดกําแพงเพชรมีช่ือเสียงในด้านความ
สง่างามด้วยศิลปะอันเกิดจากประติมากรรมของสกุลช่างกําแพงเพชร นักโบราณคดีบางท่านกล่าวว่า
เป็นพุทธประติมากรรมของพระพุทธศาสนาที่มีฝีมือเป็นเลศิ มีความคิดเป็นอิสระและมแีรงบันดาลใจ
อันสูง จึงเกิดความประณีตงดงามหาค่ามิได้ ในด้านเน้ือส่วนผสมมทีั้งเน้ือดิน เน้ือชิน เน้ือเงิน เน้ือนาค
และเน้ือทอง โดยเฉพาะเน้ือดินยากที่จะหาพระเคร่ืองจัดเป็นเน้ือเกษตรกรโดยแท้ จึงมีความอ่อนนุ่ม
เป็นพิเศษ และในความอ่อนนุ่มน้ันยังแฝงด้วยความแกร่ง ซึ่งธรรมชาติเป็นผู้หล่อหลอมด้วยเวลาอัน
ยาวนานกว่า 700 ปี 

(4) กรุทุ่งเศรษฐี กรุพระทีส่ําคัญของทุ่งเศรษฐี ได้แก่ กรุวัดพระบรมธาตุ กรุเจดีย์กลางทุ่ง กรุ
วัดพิกุล กรุซุ้มกอ กรุบ้านเศรษฐี กรุฤาษี กรุวัดน้อย กรุวัดหนองลังกา กรุห้วยยาง กรุคลองไพร กรุ
โนนม่วง ฯลฯ  

(5) พระกําแพงซุ้มกอ เป็นพระปรางค์สมาธิที่มีพุทธลักษณะงดงามเป็นอันดับหน่ึงของ         
พระน่ังตระกูลทุ่งเศรษฐ ี และนับเป็นองค์หลักของพระเคร่ืองชุดเบญจภาคี มีทั้งเน้ือดิน เน้ือชิน เน้ือ
ว่าน พุทธลักษณะมีทั้งสมาธิเพชร และสมาธิราบ โดยเฉพาะแบบพิมพ์ใหญ่มีพุทธลกัษณะเหมือน
พระพุทธรูปศิลปะเชียงแสนผสมกับศลิปะสุโขทัย คือ องค์พระอวบอ้วน พระอุระผึ่งนูนแลเด่นสง่า
งามแบบเชียงแสน พระนาภีเรียว การทิ้งพระพาหาและการขัดสมาธิงดงามแบบสุโขทัย องค์พระมี
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ประภามณฑลรอบพระเศียร คล้ายรูปทรงของตัว “ก” หรือรูปทรงรัศมีครึ่งวงกลมของพระพุทธรูป
ช่างชาวโยนก และประภามณฑลรูปเปลวเพลิงตามลักษณะประภามณฑลของพระพุทธรูปช่างมคธ
ราฐี ซึ่งเข้าใจว่าจะพัฒนามาจากแบบคร่ึงวงกลมของฝีมือช่างชาวโยนก หรือแบบพระพุทธรูปคันธาร
ราฐ จึงมีลกัษณะคล้ายดอกบัวบ้าง รูปทรงตัว”ก”บ้างจึงเรียกกันว่า”ซุ้มกอ”ตามลักษณะประภา 
มณฑล ชนิดเน้ือดินละเอียดนุ่มลึก มีว่านดอกมะขามปรากฏอยู่ทั่วไป มากบ้างน้อยบ้างไม่เท่าเทยีม
กันทุกองค์ 

2.1.3  ประวัติจังหวัดตาก 
เมืองตาก เป็นเมืองเก่าแก่ก่อนที่จะต้ังเมืองสุโขทัยเป็นราชธานี โดยเมืองเดิมต้ังอยู่บนดอย

เล็ก ๆ ลูกหน่ึง ซึ่งอยู่เหนือทีว่่าราชการอําเภอเมืองบ้านตาก ปัจจุบันน้ี ประมาณ 4 กิโลเมตร และอยู่
ห่างจากแม่นํ้าปิงไปทางทิศตะวันตก ประมาณ 400 เมตร ที่หมู่บ้านหน้าพระธาตุ ตําบลเกาะตะเภา 
อําเภอบ้านตาก ดังปรากฏในศิลาจารึกของพ่อขุนรามคําแหงว่า เมื่อพ่อขุนศรีอินทราทิตย์ต้อนพลเข้า
ไปทางซ้าย เพ่ือจ้องจะโอบล้อมกองทัพของขุนสามชน แต่ขุนสามชนคงรู้ทันจึงขับพลเลื่อนเข้ามา
ทางขวา ถ้าโอบล้อมกองทัพของพ่อขุนศรีอินทราทิตย์เสียก่อน ไพร่พลในกองทัพของพ่อขุนศรีอินทรา
ทิตย์ ไม่นึกว่าเหตุการณ์จะกลับตรงกันข้ามเช่นน้ันก็เสียกําลังใจถอยร่นลงมา ขณะนัน้พระโอรสองค์
เล็กของพ่อขุนศรีอินทราทิตย์ซึ่งมีพระชนม์มายุได้ 19 พรรษาได้ติดตามมาด้วย ถ้าขืนปล่อยไว้ให้       
ไพร่พลในกองทัพถอยร่นลงมาเรื่อยๆเช่นน้ี ผลสุดท้ายจะต้องพ่ายแพ้อย่างแน่นอน จึงทรงขับช้างต้อน
พลให้ต่อกองทัพขุนสามชนอีกครั้ง แล้วทรงไสช้างบุกเข้าไปจนถึงตัวขุนสามชน จนได้ทาํการยุทธหัตถี
กัน ขุนสามชนสู้ไม่ได้ก็พ่ายหนีไปเมืองตากจึงรอดพ้นจากขุนสามชน และตลอดสมัยของกรุงสุโขทัย 
ไม่ปรากฏในศิลาจารึกหรือจดหมายใด ๆ เก่ียวข้องกับเมืองตากน้ีอีกเลย ตามประวัติศาสตร์ได้กล่าวถึง
เมืองตากว่า ส่วนมากจะเป็นเมืองชุมชนไพร่พลในยามศกึสงครามเป็นเมืองหน้าด่าน และเป็นแหล่ง
ชุมนุมการค้าชายแดนระหว่างไทยกับมอญในยามปกติ เมืองตากมีความเจริญบริบูรณ์พอสมควรใน
สมัยก่อน ๆ เมืองตากในสมยักรุงธนบุรี สมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช พระองค์ได้ทรงส่งเจ้าเมืองไป
ปกครองเมืองตาก เพ่ือทรงบัญชาศึกรบกับพม่าที่ได้ยกเข้ามาทางด้านแม่ละเมาจนพม่าแตกพ่ายไป
และเมืองตากในสมัยกรุงรัตนโกสิทร์แห่งรัชกาลพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช
เมืองตากก็ได้ถูกกองทัพพม่าเข้าทําลาย จนชาวเมืองต้องอพยพไปอยู่ที่อ่ืน ต่อมาทัพพม่าถูกฝ่ายไทย
ปราบปรามอย่างเด็ดขาดทั้งภาคใต้และภาคเหนือ ชาวเมืองตากจึงได้อพยพมาอยู่ในเมืองตากเหมือน 
เดิม ในสมัยรัชกาลที่ 2 พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย พระองค์ทรงพระราชดําริว่า ตัว
เมืองเดิมตากเดิมเอาแม่นํ้าไว้ข้างหลัง ในเวลาถอยทัพย่อมได้รับความลําบาก เน่ืองจากแม่นํ้ากว้าง 
ใหญ่ขวางก้ันอยู่ สู้ย้ายเมืองขา้มฟากมาต้ังอยู่ที่อีกฝั่งหนึ่งไม่ได้ เพราะการที่ย้ายมาต้ังฟากน้ีจะทําให้มี
แม่นํ้าขวางหน้าเป็นเสมือนคูเมืองขนาดใหญ ่ ทําให้ข้าศึกเข้าตีลําบาก ทั้งการที่จะส่งกองทัพ เข้าไป
ช่วย หรือถอยทัพหนีข้าศึกก็จะทําได้สะดวก เพราะฉะน้ันจึงได้ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯให้ย้ายตัว
เมืองตาก จากที่เดิมมาต้ังที่บ้านระแหง ซึง่ตรงกันข้ามกับเมืองตากที่บ้านป่ามะม่วง จนตราบเท่าทุก
วันน้ี 
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2.1.3.1 เอกลักษณ์ของท้องถิ่น  
(1) สัญลักษณป์ระจําจังหวัดตาก 
เคร่ืองหมายประจําจังหวัดตาก สมเด็จพระนเรศวรมหาราชทรงช้างต้นเหนือครุฑทรงหลั่งนํ้า

ทักษิโณทก 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.3  แสดงลักษณะตราประจําจังหวัดตาก 
 

(2) ธงประจําจังหวัดตาก 
สีม่วง หมายถึง ความสูงส่ง หย่ิงทะนงในศักด์ิศรี ไมย่อมเป็นทาสใคร ดุจด่ังคําประกาศ

อิสรภาพของสมเด็จพระนเรศวรมหาราช และการลุกข้ึนกอบกู้เอกราชของสมเด็จพระเจ้าตากสิน
มหาราชจนไม่ต้องตกเป็นเมืองขึ้นของประเทศพม่าได้จนสําเร็จ สีเหลือง หมายถึง ความอุดมสมบูรณ์ 
เต็มไปด้วยป่าไม้ นํ้าตก พืช พรรณธัญญาหาร ความเจริญรุ่งเรืองของพระพุทธศาสนามากมาย 
โดยเฉพาะในตัวเมืองมีวัดอยู่ใกล้ชิดกัน ขนาดกําแพงวัดเกือบชนกัน และอาจจะหมายถึงดินแดนแห่ง
พระมหากษัตริย์ เพราะสีเหลอืงเป็นสีประจําพระองค์พระมหากษัตริย์เทา่น้ัน 

(3) คําขวัญประจําจังหวัด 
“ธรรมชาติน่ายล ภูมิพลเขื่อนใหญ ่พระเจ้าตากเกรียงไกร เมืองไม้และปา่งาม” 
ธรรมชาติน่ายล หมายถึง จังหวัดตากมีทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อมสวยงาม เช่น 

นํ้าตกทีลอซู อุทยานแห่งชาติลานสาง อุทยานแห่งชาติตากสินมหาราช ต้น กระบากใหญ่ ถ้ําแม่  อุส ุ
ดอยมูเซอ ดอยม่อนกระทิง มีธรรมชาติที่งดงาม เหมาะแก่การพักผ่อนหย่อนใจ ภูมิพลเขื่อนใหญ่ 
หมายถึง จังหวัดตากมีเข่ือนกักเก็บนํ้าได้ถึง 13,426 ล้านลูกบาศก์เมตร สามารถผลติกระแสไฟฟ้า 
พลังงานและชลประทาน เป็นเขื่อนที่ใหญท่ี่สุดในเอเชียอาคเนย์ และเป็นอันดับที่ 8 ของโลก เข่ือน
ภูมพลยังเป็นที่พักผ่อนหย่อนใจ น่ังเรือชมอ่างเก็บนํ้า ล่องแพทัศนศึกษา พระเจ้าตากเกรียงไกร
หมายถึง จังหวัดตากเป็นที่ประทับของสมเด็จพระเจ้าตากสินกรุงธนบุรี สมัยดํารงตําแหน่งเป็นเจ้า
เมืองตาก พระองค์ได้ต่อสู้ข้าศึก กอบกู้เอกราชตรากตรําพระวรกาย จนสามารถขับไล่ข้าศึกออกนอก
พระราชอาณาเขตได้ และรวมคนไทยเป็นปึกแผ่นประกาศตัวเองเป็นเอกราชได้ในที่สุด ชาวเมืองตาก
เคารพสักการะนับถือและภูมิใจในพระองค์ท่านอย่างเต็มเป่ียม เมืองไมแ้ละป่างาม หมายถึง จังหวัด
ตากมีทรัพยากรธรรมชาติที่มีค่ามากมาย ทัง้ป่าไม้ พืชพรรณ สัตว์ป่าและเป็นต้นนํ้าลําธารหลายสาย 
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เช่น แม่นํ้าเมย แม่ นํ้าปิง  แม่นํ้าแม่กลอง  ปัจจุบัน จังหวัดตากยังมีป่าไม้ทั้งธรรมชาติ และที่อนุรักษ์
ป่าไม้ไว้มีจํานวนมหาศาลทําให้จังหวัดตากมีความภูมิใจที่เป็นเมืองไม้และป่างาม 

2.1.3.2  เอกลักษณ์ทางธรรมชาติ 
(1) อุทยานแห่งชาติลานสาง มีพ้ืนที่ประมาณ 104 ตารางกิโลเมตร หรอื 65,000 ไร่ ได้รับ

ประกาศเป็นอุทยานแห่งชาติเมื่อวันที่ 14 พฤษภาคม 2522 สภาพภูมิประเทศโดยทั่วไปเป็นภูเขา
สลับซับซ้อนติดต่อกันเกือบตลอดพ้ืนที่ส่วนที่สูงที่สุดของอุทยานฯ อยู่บริเวณด้านทิศตะวันตกและทิศ
ใต้และลาดตํ่าลงมา ทางด้านทิศตะวันออกมีลําธารไหลผ่านหลายสาย เช่น ลําห้วยลานสาง ห้วยท่า
เลย์ คลองห้วยทราย ห้วยอุมยอม ป่าในเขตอุทยานมีทั้งป่าดงดิบ ป่าสนเขา ป่าดิบเขา ป่าเต็งรัง ป่า
เบญจพรรณ สลับกันไปตามภูมิประเทศ อุทยานแห่งชาติลานสาง  อยู่ที่บ้านลานสาง ตําบลแม่ท้อห่าง
จากตัวจังหวัดตากประมาณ 20 กิโลเมตร สภาพภูมิประเทศเป็นภูเขาสลับซับซ้อนติดต่อกันเกือบ
ตลอดพ้ืนที่ ส่วนที่สูงที่สุดอยู่บริเวณด้านทิศตะวันตกและทิศใต้ และลาดตํ่าลงมาทางด้านทิศ ตะวัน 
ออก มีลําธารไหลผ่านหลายสาย เช่น ลําห้วยลานสาง ห้วยท่าเล่ย์ คลองหว้ยทราย ห้วยอุมยอม ป่าใน
เขตอุทยานฯ มีทั้งป่าดงดิบ ป่าสนเขา ป่าดิบเขา ป่าเต็งรัง ป่าเบญจพรรณ สลับกันไปตามลักษณะภูมิ
ประเทศ สัตว์ป่าที่พบเห็น ได้แก่ หมูป่า เก้ง เต่าปูลู เลียงผา ชะมด นกปรอดเหลืองหัวจุก เป็นต้น มี
ตํานานเล่ากันว่า ในสมัยทีป่่าลานสางยังอุดมสมบูรณ์อย่างเต็มที่เมื่อประมาณ 200 กว่าปี สมเด็จ       
พระเจ้าตากสินได้ยกทัพไปตีเชียงใหม่ครั้งที่ 2 ทรงหยุดพักพลที่บ้านระแหง แขวงเมืองตาก มีพวก
มอญหนีพมา่เข้ามาสวามิภักด์ิ พระเจ้าตากสินได้ยกทัพเข้าตีขับไล่พม่าซึ่งตามมอญเข้ามา  ในคืนหน่ึง
พระองค์ได้พลัดหลงทางออกไปจากกองทัพ ทําให้ไพร่พลทหารของพระองค์พากันออกติดตามก็ไม่พบ 
ประจวบกับภูมิประเทศซึ่งในสมัยน้ันเป็นป่าทึบรกชัฏ ในเวลากลางคืนเดือนมืดทําให้ยากแก่การติด 
ตามทหารทุกคนก็ล้ากําลังลงจึงพากันหยุดพัก ขณะที่ทหารไทยเหล่าน้ันพักอยู่ก็เกิดปาฏิหารย์ มีแสง
สว่างพุ่งสู่ท้องฟ้าพร้อมกับได้ยินเสียงม้าร้องอ้ืออึง ทหารที่พักอยู่น้ันต่างก็พากันรีบตรงไปหาจุดที่มี
แสงสว่างน้ัน พอไปถึงจึงเห็นพระเจ้าตากสินประทับม้าพระที่น่ังกลางลานน้ัน มีแสงสว่างออกมาจาก
พระวรกาย พรั่งพร้อมไปด้วยทหารพม่าประมาณ 50 คน คุกเข่าหมอบกราบสวามิภักด์ิยอมแพ้อยู่
เบ้ืองหน้า ทหารไทยต่างตกตะลึงกับเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นอย่างปาฏิหารย์น้ัน ประจวบกับเวลาฟ้าสาง
พอดี ต่อมาบริเวณน้ันเรียกว่า “ลานสาง” และสถานทีท่ีส่มเด็จพระเจ้ากรุงธนบุรีประทับม้ายังคงมีอยู่
ในปัจจุบัน คอื บริเวณนํ้าตกลานสาง และที่บริเวณลานหินจะมีรอยเกือกม้าของสมเด็จพระเจ้ากรุง
ธนบุรีอยู่ด้วย  

(2) ศูนย์พัฒนาและสงเคราะห์ชาวเขาจังหวัดตาก (ดอยมูเซอ) มีเน้ือที่ทัง้หมด 26,500 ไร่
ชาวเขาที่อาศัยอยู่ในบริเวณดอยมูเซอ ได้แก่ เผามูเซอดํา ม้ง และลซีอ ชาวเขาที่อาศัยอยู่ในประเทศ
ไทยในปัจจุบันล้วนแต่อพยพมาจากมณฑลทางตอนใต้ของประเทศจีน และเมืองปันในเขตรัฐฉานของ
สหภาพพม่า โดยส่วนใหญแ่ล้วผู้ชายมกัจะพูดได้หลายภาษามากกว่าผู้หญิง อาชีพของชาวเขาเหล่าน้ี
ได้แก่ การเพาะปลูกพืชไร่ เช่น ข้าวโพด ข้าว มีการเลี้ยงสตัว์บ้าง เช่น หมู ไก่ ทุกปีชาวเขาแต่เผาจะ
จัดงานรับวันปีใหม่ โดยมีหมอผีประจําหมู่บ้านเป็นผู้กําหนดวัน ส่วนใหญ่จะอยู่ในช่วงเดือนมกราคม-
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กุมภาพันธ์ ชาวเขาแต่ละเผาอาจจะจัดงานน้ีได้พร้อมกันก็ได้ แต่ช่วงที่มักจะจัดงานน้ี ได้แก่ ช่วง
เทศกาลตรุษจนี ส่วนระยะเวลาของการจัดงานขึ้นอยู่กับว่าผลผลิตที่ได้ในปีที่แล้วดีหรือไม่ ถ้าผลผลิต
ดีก็อาจจะจัดงานได้หลายวัน แต่ถ้าผลผลิตไม่ดีก็จะจัดเพียงสามวันเท่าน้ัน ชาวเขาเผ่าที่น่าสนใจ 
ได้แก่ ผ่ามูเซอดํา ชาวเขาเผ่าน้ีนับถือผีกันมาก เช่น ผีบรรพบุรุษ ผีเหย้าผีเรือน ผีประจําหมู่บ้าน ทั้ง
หญิงและชายต่างมีอิสระในการเลือกคู่ครองไม่มีการบังคับ ในช่วงที่มีงานน้ีทุกคนจะหยุดทํางาน ถ้า
ใครทําจะถูกปรับ และสิ่งที่ทกุคนต้องทําคือ การออกเดินทางไปเยี่ยมญาติที่หมู่บ้านอ่ืน แม้ว่าจะไกล
หรือใกล้ก็ตาม 

(3) อุทยานแห่งชาติตากสินมหาราช มีเน้ือที่ 264.4 ตารางกิโลเมตร หรือ 165,250 ไร่ สภาพ
ป่าส่วนใหญ่เป็นเทือกเขาสูงชัน มีภูเขาสลับซับซ้อน ทิวทศัน์สวยงามจุดเด่นที่สําคัญ คอื ต้นกระบาก
ใหญ่ ซึ่งจัดว่าเป็นต้นไม้ที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย ผูค้้นพบคือ นายสวาท ณ น่าน ป่าในเขตอุทยานน้ี
มีหลายชนิด เช่น ป่าดิบเขา ป่าสนเขา ป่าดงดิบ ป่าเต็งรัง และป่าไม้เบญจพรรณ 

(4) ถ้ําแม่อุสุ ถ้ําแม่อุสุเป็นถ้าํที่กว้างใหญ่ มีเพดานถํ้าสูงอากาศ โปร่งและไม่มีความมดืมาก
นักมีลําห้วยแม่อุสุไหลผ่าน เมื่อจะเข้าถ้ําน้ีต้องเดินลุยนํ้าห้วยแม่อุสุเข้า นํ้าใสเย็นสูงเสมอเข่าและไหล
แรง ถ้าในฤดูฝนระดันนํ้าจะสูงมาก ภายในถ้ํามีหินงอกหินย้อยสวยงามมาทางด้านตะวันตกมีโพรงหิน
ขนาดใหญ่ ในตอนบ่ายจะมีแสงแดดส่องเข้ามาเป็นลํา ทําให้ถ้ําดูสวยงามมากย่ิงขึ้น ทางเดินในถ้ําไม่
ลําบากมากนัก ถ้ําแม่อุสุเป็นถ้ําหินปูนที่มขีนาดกว้างใหญ่ มีลํานํ้าแม่อุสุไหลเข้าสู ่ ปากถํ้าซึ่งอยู่
ทางด้านทิศตะวันออกเฉียงใต้ แล้วไหลเวียนไปออกด้านหลังถํ้าลงไปสู่แม่นํ้าเมยซึ่งอยู่ ทางด้านทิศ
ตะวันตกเฉียงใต้ มีระยะทางโดยประมาณ 450 เมตรการเดินทางเข้าไปชมถํ้าจะต้องเดินลุยไปตามลํา
ห้วยแม่อุส ุช่วงฤดูฝนเข้าชมถํ้าไม่ได้เน่ืองจากระดับนํ้าในลําธารจะสูงมาก ภายในถ้ํากว้างใหญ ่เพดาน
สูง อากาศโปร่ง มีหินงอก หินย้อยรูปร่างต่าง ๆ สวยงาม  ปากถํ้ากว้างประมาณ  20 เมตร สูง
ประมาณ 6 เมตร ภายในของถ้ํามีคูหาใหญ่ ๆ อยู่ 3 คูหา มีหินงอกหินย้อยที่สวยงามมาก  

(5) เข่ือนภูมิพล (เข่ือนยันฮี) เข่ือนภูมิพลเป็นเขื่อนแห่งแรกในประเทศไทย สร้างเป็นเขื่อน
คอนกรีตรูปโค้งขนาดใหญ่ และสูงที่สุดในประเทศไทยและเอเชียอาคเนย์ และเป็นอันดับ 8 ของโลก 
มีความสูงจากฐานถึงสันเขื่อน 154 เมตร กั้นแม่นํ้าปิงที่เขาแก้ว อําเภอสามเงา สามารถอํานวย
ประโยชน์ในการผลิตพลังงานไฟฟ้าถึง 720,800 กิโลวัตต์ และให้ผลประโยชน์ในด้านชลประทานแก่
พ้ืนที่ถึง 1,500,000 ไร่ อ่างเก็บนํ้าเหนือเขื่อนจุนํ้าได้ 13,462 ล้านลูกบาศก์เมตร เน้ือที่ผิวนํ้า 
ประมาณ 300 ตารางกิโลเมตร ความยาวของลํานํ้าจากเข่ือนถึงอําเภอ ฮอด จังหวัดเชียงใหม่ เป็น
ระยะทาง  207 กิโลเมตร นอกจากประโยชน์ทางด้านพลังงานไฟฟ้าและชลประทานแล้ว เข่ือนภูมิพล
ยังเป็นแหล่งพักผ่อนหย่อนใจและเป็นแหล่งเพาะพันธ์ุสัตว์นํ้าจืดด้วย 

(6) อุทยานแห่งชาติแม่เมย พ้ืนที่ในอุทยานแห่งชาติแม่เมยส่วนมากเป็นภูเขาสลับซับซ้อน มี
ที่ราบน้อยมาก โดยมีความสูงเฉลี่ย 680 เมตร จากระดับนํ้าทะเล จุดสูงสุด 1,250 เมตร จาก
ระดับนํ้าทะเลปานกลางปกคลุมไปด้วยป่าไม้ที่ค่อนข้างสมบูรณ์ แต่ไมใ้หญม่ีน้อยเป็นแหล่งต้นนํ้าที่
สําคัญของลํานํ้าแม่สอง ลํานํ้าแม่อุสุ ลํานํ้าแม่สลิดหลวง และแม่นํ้าเมย อุทยานแห่งชาติแม่เมยได้รับ
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การประกาศจัดต้ังเป็นอุทยานแห่งชาติตามพระราชกฤษฎีกากําหนดบริเวณที่ดินป่าสงวนแห่งชาติ ป่า
ท่าสองยาง ในท้องที่ตําบลแม่สอง และตําบลแม่อุส ุ อําเภอท่าสองยาง จังหวัดตาก โดยประกาศใน
ราชกิจจานุเบกษา เล่ม 116 ตอนท่ี 40 ก ลงวันที่ 20 พฤษภาคม 2542 มีเน้ือที่ทั้งหมดประมาณ 
115,800 ไร่ หรือ 185.28 ตารางกิโลเมตร อุทยานแห่งชาติแม่เมย  อยู่ในเขตอําเภอท่าสองยาง มี
พ้ืนที่ติดต่อกับชายแดนสหภาพพม่าโดยมีแม่นํ้า เมยเป็นเส้นแบ่งเขตแดน บริเวณท่ีทําการอุทยานฯ มี
การจัดภูมิทัศน์ และตกแต่งพ้ืนที่ด้วยไม้ประดับดูสวยงาม บรรยากาศโดยรอบที่ทําการสงบร่มรื่นด้วย
ป่าเขา และยังมีสัตว์ป่าต่างๆ เช่น กวาง ละมั่ง เป็นต้น นอกจากน้ันทางอุทยานฯ ได้จัดเส้นทางศึกษา
ธรรมชาติ ใช้เวลาเดินประมาณ 6 ช่ัวโมง ต้องมีเจ้าหน้าที่นําทางโดยติดต่อล่วงหน้าที่อุทยานฯ เป็น
เส้นทางเดินแบบไปเช้า-เย็นกลับ หรือจะพักแรมก็ได้ ระหว่างเส้นทางที่เดินเป็นทางขึ้นเขาบ้าง ลงเขา
บ้าง ทางเดินไม่ชันมาก เดินเรียบลํานํ้าขึ้นไปเร่ือย ๆ ผ่านนํ้าตกเล็ก ๆ บางครั้งต้องปีนบันไดไม้ไผ่ที่
สร้างขึ้นขนานไปกับนํ้าตก ละอองนํ้า จากนํ้าตกจะกระเด็นเข้ามาปะทะที่ใบหน้าทําให้สดช่ืนขึ้น หาก
มาในช่วงปลายฝนต้นหนาวจะพบดอกไม้ป่านานาชนิดหลากสีสันบานอยู่ริมทางเดิน หรือริมนํ้า ตก 
เช่น ดอกกระทือสีแดง ดอกบัวตองสีเหลืองบานเป็นกอชวนสะดุดตาตัดกับผืนป่าสีเขียว บางดอกซ่อน
ตัวอยู่กับพรมมอสสีเขียวเข้ม นํ้าตกผาเทวะ เป็นอีกจุดหน่ึงที่จะได้พบในเส้นทางศึกษาธรรมชาติและ
เป็นนํ้าตกที่เด่นที่สุดในอุทยานแม่เมย มคีวามสูง 150 เมตร เวลาที่อยู่ใกล้ ๆ จะมองเห็นสายนํ้า ทิ้ง
ตัวลงจากหน้าผา ส่งให้สายนํ้าไหลแรงมากระทบโขดหิน และแอ่งนํ้าเบ้ืองล่าง ป่ารอบ ๆ บริเวณจึง
ชุ่มช้ืน และฉ่าํเย็นด้วยละอองของนํ้าที่กระจายไปทั่ว สายนํ้าสีขาวของผาเทวะไหลยาวไปสู่เบ้ืองล่าง
สามารถมองเห็นได้จากอีกยอดเขาหน่ึง เมื่อขึ้นไปบนยอดเขาจะพบทุ่งหญ้านิรนามเป็นทุ่งหญ้าและ
หุบเขาสามารถพักแรมได้ และต้องเตรียมอุปกรณ์ทุกอย่างไปเอง เช่น ไฟฉาย นํ้า อาหาร เคร่ืองนอน 
ทุ่งหญ้ามีทิวทศัน์สวยงาม และบรรยากาศเย็นสบาย ถ้าต่ืนมาตอนเช้าหากฟ้าเปิดจะมองเห็นทะเล
หมอก ใกล ้ๆ บริเวณจะพบหลุมขุดแร่เป็นระยะ ๆ เพราะที่น่ีเคยเป็นพ้ืนที่สัมปทานเหมืองแร่มาก่อน 
และบริเวณกลางป่ามีเจดีย์ซึ่งเป็นที่บรรจุอัฐขิองหญิงสาวที่มาผูกคอตายเพราะ ผิดหวังในความรัก 
ทางอุทยานแม่เมย ได้จัดเป็นเส้นทางเดินป่า “เล่นนํ้าตกเทวะ พักแรมทุ่งหญ้านิรนาม ชมทะเล
หมอก”  

(7) นํ้าตกทีลอซู นํ้าตกทีลอซู สายนํ้าตกที่ในปัจจุบันน้ีครองตําแหน่งนํ้าตกที่ย่ิงใหญ่ที่สุด 
สวยงามที่สุดของไทย และตดิอันดับ 1 ใน 6 ทําเนียบนํ้าตกสวยงามของโลก นํ้าตกทีลอซูเกิดจากลํา
ห้วยกล้อท้อทั้งสาย ทิ้งตัวตกจากหน้าผาเขาหินปูนขนาดใหญ ่มีความกว้างของสายน้ํา ประมาณ 500 
เมตร ความสูงรวมประมาณ 300 เมตร ไหลลดหลั่นลงมาเป็นช้ัน ๆ ท่ามกลางป่าดิบที่สมบูรณ์เขียว
ขจี นํ้าตกทีลอซู เร้นกายจากสายตาโลกภายนอกมาเน่ินนาน อยู่ในป่าลึกที่มีธรรมชาติอุดมสมบูรณ์
มาก รู้จักกันเพียงในหมู่ชาวเขาในท้องถิ่น ซึ่งเป็นชาวเผ่าปกากะญอ ประกอบกับในช่วงเวลาหน่ึง
ท้องที่อําเภออุ้มผางอยู่ในพ้ืนที่ปฏิบัติการของพรรคคอมมิวนิสแห่งประเทศไทย การคมนาคมติดต่อ
กับพ้ืนที่ภายนอกก็ค่อนข้างลําบาก ครั้นเมื่อได้ทําการตัดถนนจาก อําเภอแม่สอด สูอํ่าเภออุ้มผางลัด
เลาะตาม ไหลเ่ขาและสันเขา 165 กิโลเมตร ซึ่งเป็นที่มาของถนนสายลอยฟ้า เสร็จสิ้นเมื่อปี พ.ศ. 
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2526 และเหตุการณ์ต่าง ๆ สงบลงประตูแห่งเมอืงท่องเที่ยวก็ได้เปิดออกเมื่อ นายแพทย์บรรลอื กอง
ไชย ได้เข้ามารับหน้าที่ เป็นผู้อํานวยการโรงพยาบาลอุ้มผาง ท่านได้ชักชวนให้นิตยสารการท่องเที่ยว
เข้ามาแนะนําอําเภออุ้มผาง และการค้นพบของนํ้าตกอันย่ิงใหญ่ กลางผืนป่า และธรรมชาติอันสวย 
งามของต้นนํ้าแม่กลอง โดย อาจารย์ปรีชา อินทวงศ์ นําสื่อท่องเที่ยวเข้ามาสํารวจ ทําให้นํ้าตกทีลอซู
รู้จกักันทั่วไป เมื่อคร้ังแรก ๆ ที่ภาพนํ้าตกทีลอซ ู ออกไปสู่สายตาชาวโลกน้ัน เขาเล่าว่าย่ิงใหญ่กว่า
ปัจจุบันน้ีอีก แต่เกิดเหตุหน้าผาถล่มมาแล้วถึง 2 ครั้ง เน่ืองจากปริมาณนํ้าที่มากทําให้ผานํ้าตก
เปลี่ยนแปลงไปบ้าง แต่ความย่ิงใหญ่ของน้าํตกทีลอซูที่ปรากฎอยู่ก็ครองความเป็นที่ 1 ของน้ําตกใน 
ประเทศไทย และในภูมิภาคน้ีเมื่อมองจากจุดชมวิวบนยอดเขาฝั่งตรงข้าม ซึ่งห่างจากนํ้าตกโดยใช้
เวลาเดินทาง ประมาณ 2 ช่ังโมง จะเห็นถึงความสวยงามย่ิงใหญ ่ อลังการของน้ําตก ทีลอซู สาย
นํ้าตกที่กว้าง เกือบ 500 เมตร น้ัน ทางด้านซ้ายจะเห็นสายนํ้าตกทิ้งตัวลงจากหน้าผาส่วนที่สูงที่สุด 
เป็นแนวที่กว้างที่สุด มีธารนํ้าตกหลายสายไหลลดหลั่นลงมาเป็นด้านที่สวยที่สุด ถัดมาตรงส่วนกลาง
สายนํ้าที่ไหลลงมาจากหน้าผาสูงชันใกล้เคียงทางซ้ายมือแต่ไม่เป็นช้ัน และแคบกว่าส่วนทางขวามือ มี
สายนํ้าตกมากและหน้าผาเต้ียกว่า เมื่อมองรวมกันแล้วภาพของน้ําตกทีลอซู สวยงาม ย่ิงใหญ่เกิน 
บรรยายจริง ๆ นํ้าตกทีลอซู อยู่ในพ้ืนทีข่องเขตรักษาพันธ์ุป่าอุ้มผาง ซึ่งมีกฎระเบียบการเข้าไปใน
พ้ืนที่เคร่งครัด จุดประสงค์เพ่ือปกป้องป่าไว้ไม่ให้ถูกทําลายจากการเข้าไปของมนุษย์ การเดินทางเข้า
ไปท่องเที่ยวในเขตรักษาพันธ์ุสัตว์ป่าอุ้มผาง หรือนํ้าตกทีลอซ ู นักท่องเที่ยวทุกคนจะต้องดําเนินการ
ขออนุญาตก่อน โดยผ่านการประทับตรา สป. 7 จากกรมป่าไม้ (แบบฟอร์มดังกล่าวสามารถติดต่อ
ผ่านชมรมส่งเสริมการท่องเที่ยวและอนุรักษ์อุ้มผาง) เพราะพ้ืนที่น้ีไมใ่ช่พ้ืนที่ท่องเที่ยวเป็นการอนญุาต
ให้เข้าไปในฐานะผู้ศึกษาธรรมชาติ โดยเฉพาะในช่วงเวลาเทศกาลวันหยุดจะมีนักทอ่งเที่ยวเดินทาง 
เข้ามาท่องเที่ยว ในเขตอําเภออุ้มผางโดยเฉพาะอย่างย่ิงที่นํ้าตกทีลอซูเป็นจํานวนมาก ก่อให้เกิด
ปัญหาความแออัดในแหล่งธรรมชาติ ตลอดจนปัญหาเร่ืองขยะรวมถึงห้องสุขาไม่เพียงพอ และถนน
เสียหาย  

(8) อุทยานแห่งชาตินํ้าตกพาเจริญ อุทยานแห่งชาตินํ้าตกพาเจริญ ก่อนน้ันได้รับการจัดต้ัง
เป็นวนอุทยานนํ้าตกพาเจริญ ในเขตพ้ืนที่ป่าสงวนแห่งชาติป่าแม่สอด ท้องที่อําเภอพบพระ จังหวัด
ตาก ต้ังแต่เดือนกุมภาพันธ์ 2535 แต่เมื่อมีการสํารวจเพ่ิมเติมพบว่า ยังมีการบุกรุกและถือครองพื้นที่
ป่าเพ่ิมขึ้นอีก จึงได้มีการประกาศให้พ้ืนที่ป่าสงวนแห่งชาติป่าแม่สอดทั้งหมดเป็นอุทยานแห่งชาติ
นํ้าตกพาเจริญ มีพ้ืนที่ครอบคลุมอยู่ในตําบลช่องแคบ ตําบลพบพระ ตําบลคีรีราษฎร์ อําเภอพบพระ 
และตําบลด่านแม่ละเมา ตําบลพะวอ ตําบลพระธาตุผาแดง ตําบลแม่ก ุ ตําบลแม่ตาว ตําบลมหาวัน 
อําเภอแม่สอด มีพ้ืนที ่ 534,375 ไร่ พ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นภูเขาสูงสลับซับซ้อน มีความสูงจาก
ระดับนํ้าทะเล 1,765 เมตร สภาพทั่วไปส่วนใหญ่เป็นป่าเบญจพรรณ และป่าเขาสนได้รับการ
ประกาศเป็นอุทยานแห่งชาติเมื่อวันที่ 8 พฤศจิกายน พ.ศ. 2537 แหล่งท่องเที่ยวที่สําคัญในอุทยาน
แห่งชาตินํ้าตกพาเจริญคือนํ้าตกพาเจริญ ซึง่เป็นนํ้าตกหินปูนเกิดจากห้วยนํ้านัก มีนํ้าตลอดปี มีถึง 97 
ช้ัน สภาพป่าบริเวณนํ้าตก อากาศเย็นสบายห่างจากทางหลวงจังหวัดหมายเลข 1090 เพียง 700 
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เมตร กม.ที่ 37 ตําบลช่องแคบ อําเภอพบพระ จังหวัดตาก ช่ือของนํ้าตกต้ังตามช่ือของผู้ก่อการร้าย
คอมมิวนิสต์ซึ่งเป็นผู้พบนํ้าตกคน แรกนามว่าสหายพา ต่อมาชาวบ้านเข้ามาอาศัยในพ้ืนที่บริเวณน้ี 
จนเกิดเป็นชุมชนที่เจริญขึ้น จึงต่อคําว่าเจริญท้ายช่ือนํ้าตกเป็นนํ้าตกพาเจริญ นอกจากน้ียังมีเรียก
นํ้าตกน้ีอีกช่ือหน่ึงว่า นํ้าตกร่มเกล้า 97 ช้ัน  

2.1.3.3  เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
อําเภอแม่สอด อาจถือได้ว่าเป็นอําเภอเดียวในประเทศไทยที่มีประชากรหลายเช้ือชาติหลาย

ศาสนาทั้งชาวเขา ชาวเมือง ชาวต่างประเทศมาอยู่ร่วมกันอย่างสันติสุข วิถีของผู้คนในสังคมแมส่อด
ย่อมมีหลากหลายแตกต่างกันไปตามขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรมที่สืบทอดกันมาของแต่ละ
เผ่าพันธ์ุ และผสมผสานกันเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่นจนเป็นที่รู้จักกันทัว่ประเทศจําแนกได้ดังน้ี 

(1) ศาลเจ้าพ่อพระวอและพ่อขุนสามชน ถือว่าเป็นสถานที่ศักด์ิสิทธ์ิ ผู้ที่ผ่านไปมาจะยิงปืน
หรือจุดประทัดเพ่ือถวายสักการะ 

(2) งานมหาสงกรานต์ที่แม่สอด วันที่ 11-17 เมษายนของทุกปี จะมีงานประเพณีสงกรานต์
ของอําเภอแม่สอด เป็นงานเทศกาลที่มผีู้คนจากทั่วสารทศิเข้ามาร่วมงานเป็นจํานวนมาก การจัดงาน
คล้ายคลึงกับทางเชียงใหม่ ไม่ว่าจะเป็นขบวนแห่แหนนางสงกรานต์ของศรัทธาวัดต่าง ๆ การทําบุญ 
ขนทรายเข้าวัด พิธีรดนํ้าดําหัวผู้สูงอายุ งานเฉลิมฉลอง 7 วัน 7 คืน และท่ีสนุกสนานที่สุดก็คือชาวแม่
สอดและนักท่องเที่ยว ชาวพม่าฝั่งเมียวดีที่ลงไปเล่นสาดนํ้าสงกรานต์กันในลํานํ้าแม่เมยใบหน้ายิม้
แยมแจม่ใส ความเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ มีนํ้าใจของชาวแม่สอดและ ความสนุกสนานจะเป็นที่ กล่าวถึงของ
ผู้คนที่มาเยือนดินแดนแห่งน้ี 

(3) กระบองจ่อ เป็นอาหารท่ีมีช่ือกับแม่สอด ผู้ที่เดินทางมาแม่สอดมักจะหาโอกาสได้ลิ้มชิม
รสของอาหารประเภทน้ี กระบองจ่อ แปลว่า นํ้าเต้าทอด ปัจจุบันดัดแปลงเป็นผักทอดหลายอย่าง
ตามความนิยมของผู้รับประทาน เช่น ถั่วงอก มะละกอขูดเป็นเส้น ฟักทอง นํ้าจิ้มคลา้ยกับ นํ้าจิ้ม 
เต้าหู้ 

(4) ภาพประดับอัญมณี เป็นแนวศิลปะของจีน ปัจจุบันแม่สอดเป็นแหล่งผลิตภาพประดับ 
อัญมณีทีม่ีช่ือเสียงของประเทศ เพราะมวัีตถุดิบในการประดิษฐ์มาก ซึ่งได้แก่เศษอัญมณีชนิดต่างๆ 
รวมท้ังผนึกหินสีและกากเพชรสีต่าง ๆ คุณค่าของภาพเกิดจากฝีมือในการประดับเศษอัญมณีที่ประณีต
และละเอียดอ่อน มีศิลปะ สวยงาม นิยมซือ้เป็นของที่ระลึก 

(5) ประเพณีก๋วยสลาก จัดเป็นประเพณีท้องถิ่นที่ชาวบ้านโดยทั่วไปนิยมเรียกว่า กินก๋วย
สลาก ซึ่งมีการปฏิบัติสืบต่อกันมาเป็นประจําทุกปีเกือบทุกวัด จะเริ่มทาํกันในวันพระของเดือน 10 
(เดือน 12 ของภาคเหนือ) ใกล้ออกพรรษาโดยเร่ิมจากวัดเชียงทองล่าง วัดเชียงทองบน วัดปากห้วย
วัดดอยมูลชัย วัดท่าช้าง วัดสันป่าพงชัย วัดดอยคีรี วัดไม้งามหลวง และวัดลานสาง เป็นต้น ทําต่อกัน
9 วัด เมื่อถึงวัดลานสาง จะขึ้น 8 ค่ําพอดี วัดทั้ง 9 วัดน้ันจะบอกถึงกันว่าวัดไหนกินก๋วยสลากและ
นิมนต์พระสงฆ์ของแต่ละวัดมาร่วมงานด้วย ซึ่งชาวบ้านต่างก็นํากัณฑ์สลากมาร่วมด้วย 
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(6) ประเพณีลอยกระทงสาย จังหวัดตากมีแม่นํ้าปิงไหลผ่านกลางเมือง ลํานํ้าปิงจึงจัดเป็น
แม่นํ้าสายสําคญัที่ชาวเมืองตากภูมิใจ เมื่อถงึคืนวันเพ็ญเดือนสิบสองของทุก ๆ ปี ลํานํ้าปิงจะมีลํานํ้า
เอ่อเต็มฝั่ง ชาวจังหวัดตากก็มีพิธีลอยกระทงเช่นเดียวกับจังหวัดอ่ืน ๆ แต่ที่แปลกไปจากจังหวัดอ่ืนก็
คือ การลอยกระทงสายเป็นประเพณีที่ปฏิบัติสืบทอดกันมาเป็นเวลาช้านาน โดยเร่ิมมีการลอยกระทง
สายแห่งแรกในเขตอําเภอบ้านตาก และแพร่หลายไปยังอําเภอใกล้เคียง 

2.1.4  ประวัติจังหวัดเพชรบูรณ์ 
จังหวัดเพชรบูรณ์เป็นเมืองโบราณ สร้างเมื่อใดและใครเป็นผู้สร้างยังค้นไม่ได้หลักฐานแน่ชัด

แต่มีซากป้อมปราการปรากฏอยู่แสดงว่าเคยเป็นเมืองสําคัญ เพราะอยู่ในวงภูเขาล้อมรอบมีแม่นํ้าป่า
สักไหลผ่านกลางเมืองเหมาะแก่การป้องกันขา้ศึก สมเด็จกรมพระยาดํารงราชานุภาพได้ทรงสนันิษฐาน
ว่าเป็นเมืองที่สร้างในสมัยกรุงสุโขทัยเป็นราชธานี เพราะในเขตอําเภอเมืองเพชรบูรณ์ในปัจจุบันมี
เจดีย์โบราณในวัดมหาธาตุ สันนิษฐานว่ารุ่นราวคราวเดียวกับสุโขทัยและในท้องที่อําเภอศรีเทพ มี
โบราณสถานเก่าแก่ ช่ือ “เมืองศรีเทพ” จากการค้นพบซากโบราณสถานและหลักฐานทางประวัติ 
ศาสตร์ที่พบในเมืองศรีเทพ ทาํให้น่าเช่ือว่า “ศรีเทพ” มีอายุไม่ตํ่ากว่า 1,000 ปีขึ้นไป และเป็นเมืองที่
ขอมสร้างขึ้นในระยะเวลาใกล้เคียงกับเมืองพิมาย เมืองลพบุรี และเมืองจันทบุรี เพ่ือเป็นแหล่งเผย 
แพร่วัฒนธรรมขอมไปสู่อาณาจักรทวารวดี ปัจจุบันยังมีซากตัวเมือง กําแพงเมืองและพระปรางค์
ปรากฏอยู่ในเขตอําเภอศรีเทพ ซึ่งอยู่ห่างจากจังหวัดไปทางทิศตะวันออกเฉียงใต้ ประมาณ 120
กิโลเมตร บริเวณท่ีต้ังตัวเมืองเป็นที่ราบมีกําแพงดินสูงรอบตัวเมือง ด้านนอกกําแพงเมืองมีคูเมือง 
ภายในตัวเมืองมีพระปรางค์ ซาก เทวสถาน รูปเทพารักษ์ พระนารายณ์ รูปยักษ์สลกัด้วยศิลาแลง
เช่นเดียวกับเมืองพิมาย เมืองลพบุรี และเมืองจันทรบุรี จึงเป็นหลักฐานแสดงให้เห็นว่าเป็นฝีมือของ
ขอมที่ได้รับอารยธรรมจากอินเดียเป็นผู้สร้างขึ้น สําหรับ “เมืองราด” ของ “พ่อขุนผาเมือง” ซึ่งเป็นที่
เคารพสักการะของชาวเพชรบูรณ์น้ันยังไม่สามารถค้นหาหลักฐานเป็นที่แน่ชัดได้ว่าต้ังอยู่ ณ ทีใ่ดใน
จังหวัดเพชรบูรณ์ เพียงสันนิษฐานกันว่า อยู่ในบริเวณบ้านห้วยโป่ง ตําบลบ้านโสก อําเภอหล่มสัก ใน
ปัจจุบัน หลักฐานทางประวัติศาสตร์ที่กล่าวถึงเมืองเพชรบูรณ์ เท่าที่ค้นพบมีปรากฏชัดเจนในสมัยกรุง
ศรีอยุธยาและกรุงธนบุร(ีตามพระราชพงศาวดารกรุงศรีอยุธยา ในสมเด็จพระมหาธรรมราชและแผ่นดิน
สมเด็จพระเจ้ากรุงธนบุรี) 

2.1.4.1 เอกลักษณ์ของท้องถิ่น 
(1) ตราประจําจังหวัดเพชรบูรณ์ ตราประจําจังหวัดเพชรบูรณ์ เป็นภาพภูเขามีเพชรอยู่บน

ยอด เบ้ืองหน้าเป็นภูเขาไร่ยาสูบ อยู่ในวงกลมลายกระหนกไทยล้อมโดยรอบ เพชรเจียรนัยเป็นรูปหัว
แหวน รูปคลา้ยสามเหลี่ยมหัวกลับลงดินลอยอยู่บนท้องฟ้าเหนือภูเขา พ้ืนดินเป็นไร่ยาสูบ และมี
อักษรเขียนว่า “จังหวัดเพชรบูรณ์” 
ความหมายของตราประจําจังหวัด เป็นความหมายหลังจากที่มีช่ือของเมืองใต้แปรเปลี่ยนไปจาก
ความหมายของ “พืช” มาเป็น “เพชร” แลว้ 
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ภาพที่ 2.4  แสดงลักษณะของตราประจําจังหวัดเพชรบูรณ์ 
 

(2) ธงประจําจังหวัดเพชรบูรณ์ พ้ืนธงเป็น 3 ริ้ว 2 ส ี ริ้วสีขาวอยู่กลาง ใหญ่กว่าริว้สีเขียว
ใบไม้ ซึ่งเป็นริว้ที่อยู่ริม 2 ข้าง ประมาณ 1/3 ตรงกลางพ้ืนธงประกอบด้วยเคร่ืองหมายตราประจํา
จังหวัด เพชรสีขาว (นํ้ามันก๊าด) มีรัศมีโดยรอบ ภูเขามสีีนํ้าเงินและสอ่ืีนเหลือบเหมือนของจริง เชิง
ภูเขาแลเห็นเป็นทิวไม้ขึ้นเป็นสีใบไม้แก่ ต้นยาสูบสีเขียวใบไม้เหมือนของจริง ตัวอักษร “จังหวัด
เพชรบูรณ์” สแีดงลายกระหนกไทย ล้อมรอบวงกลมเครื่องหมายตราประจําจังหวัดสีทองตัดเส้นสีแดง 

(3) คําขวัญประจําจังหวัดเพชรบูรณ์ 
“เมืองมะขามหวาน อุทยานนํ้าหนาว ศรีเทพเมืองเก่า เขาค้อ อนุสรณ์ นครพ่อขุน ผาเมือง” 

เอกลักษณ์ที่สาํคัญของจังหวัดเพชรบูรณ์ ประเพณี อาหาร ล้วนทําให้จังหวัดเพชรบูรณ์เป็นที่รู้จกั
แพร่หลาย อาทิ เร่ืองมะขามหวาน พันธ์ุสะเดาหวาน เขาค้อ สถานทีท่่องเที่ยว เสาหลักเมือง ซึ่งมี
จังหวัดเดียวที่มีเสาหลักเมือง 2 แห่ง อาหารการกินที่ขึ้นช่ือ ได้แก่ ไก่ย่างวิเชียรบุรี ขนมจีนหล่มเก่า 
ละพืชผักพ้ืนเมืองตลอดจนพระเคร่ืองเลื่องช่ือ อย่างพระพิมพ์ร่มโพธ์ิ พระพิมพ์นางพญาซุ้มเรือนแก้ว 

2.1.4.3 เอกลักษณ์ทางธรรมชาติ 
(1) เขาค้อ 
เขาค้อเป็นช่ือของทิวเขากลุ่มหน่ึงในจํานวนกลุ่มภูเขาซึ่งมีอยู่จํานวนมากมาย ที่ประกอบกัน

เข้าเป็นเทือกเขาเพชรบูรณ์ เช่น เขาค้อ เขาย่า เขาใหญ่ เขาตะเคียนโง๊ะ เขาหินต้ังบาท เขาห้วยทราย 
เขาอุ้มแพ เขาผ่าซ้อนแก้ว เขาปู่ เขาโปกโหล่น เขาหลังถํ้า เป็นต้น ช่ือ “เขาค้อ”น่ามาจาก”ต้นค้อ” 
ซึ่งเกิดขึ้นตามธรรมชาติ และมีอยู่มากมายในบริเวณน้ัน ต้นค้อเป็นต้นไม้ตระกูลปาล์ม มีลักษณะของ
ลําต้น และใบคล้ายต้นตาล ผลของค้อทะลายมีลักษณะเหมือนผลของหมาก สามารถนํามารับประทาน
ได้ แต่ต้องนํามาต้มหรือลวกนํ้าร้อนเสียก่อนถ้ารับประทานดิบจะมีรสฝาด “เขาค้อ” นอกจากจะเรียก
ขานเป็นช่ือของทิวเขาในเทือกเขาเพชรบูรณ์แล้ว ยังเป็นช่ือของอําเภอหนึ่งในจังหวัดเพชรบูรณ์ คือ 
“อําเภอเขาค้อ” แม้สภาพพ้ืนที่ของเขาค้อจะเป็นภูเขาแต่ก็มีความอุดมสมบูรณ์ทั้งดิน นํ้าและอากาศ
บริสุทธ์ิ ด้วยความอุดมของพ้ืนที่บริเวณน้ีเองจึงดึงดูดเกษตรกรจากท้องที่อ่ืนๆ ให้ อพยพเข้าไปหักร้าง
ถางป่าเพ่ืออยู่อาศัยและประกอบอาชีพทําไร่ นับต้ังแต่ประมาณ พ.ศ. 2460 เป็นต้นมา รวมทัง้
ชาวเขาที่เข้ามาต้ังถิ่นฐานทําการเกษตรด้วยพืชผักที่ปลูกกันมากบนเขาค้อ ได้แก่ กะหลํ่าปลี กะหล่าํ
ดอก คะน้า ผักกาด ต้นหอม ถั่วลันเตา ขิง ฯลฯ นับต้ังแต่มีการสร้าง ทาง หลวงหมายเลข 12 สาย
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พิษณุโลก-หล่มสัก ซึ่งทางสายน้ีตัดผ่านเขาค้อในเขตตําบลแคมป์สน มีผลผลิตออกไปขายตามจังหวัด
ต่างๆท้ังในเขตภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง และกรุงเทพมหานคร เป็นจํานวนมาก
ตลอดปี 

(2) อุทยานแห่งชาตินํ้าหนาว 
อุทยานแห่งชาตินํ้าหนาวมีเน้ือที่ประมาณ 603,750 ไร่ ประกาศเป็นอุทยานแห่งชาติเมื่อ

วันที่ 4 พฤษภาคม พ.ศ. 2515 อยู่ในท้องที่ 2 จังหวัด คือ จังหวัดเพชรบูรณ์ และจังหวัดชัยภูมิ สภาพ
พ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นภูเขาสูงสลับซับซ้อน เป็นแหล่งต้นนํ้าที่สาํคัญของแม่นํ้าหลายสาย เช่น แม่นํ้าป่าสัก 
แม่นํ้าพอง แมนํ้่าเลย มีสัตว์ป่าชุกชุม เช่น กระทิง ช้าง กวาง เก้ง หมาไน เสือ กระต่ายป่า ไก่ป่า 
ไก่ฟ้าพญาลอ และนกชนิดต่าง ๆ เทือกเขาสูงบางแห่งยังประกอบด้วยหน้าผาสูงชันที่สวยงาม อาทิ 
ผากลางโหล่น ผาล้อม ผากอง ผามัดพริก ผาป่าเล่า นอกจากน้ันยังมีถ้ําและนํ้าตกท่ีสวยงาม เช่น ถ้ํา 
ห้วยประหลาด หรือถ้ํามรกต ถ้ําผาหงษ์ ถ้าํนํ้าหนาว นํ้าตกเหวทราย นํ้าตกทรายทอง นํ้าตก พราน 
นก  

(3) อุทยานประวัติศาสตร์ศรีเทพ 
เมืองเก่าศรีเทพ เดิมช่ือ "เมอืงอภัยสาลี" ภายหลังจึงเปล่ียนเป็น "เมืองศรีเทพ" เป็นเมืองที่

สร้างขึ้นในยุคของขอมเรืองอํานาจ ซึ่งคาดว่ามีอายุไม่ตํ่ากว่า 1,000 ปี เมืองศรีเทพเป็นเมืองที่มีคูนํ้า
และคันดินล้อมรอบ มีเน้ือทีป่ระมาณ2,889 ไร่ หรือ 4.7 ตารางกิโลเมตร ภายในตัวเมืองศรีเทพแบ่ง
ออกเป็น 2 ส่วนคือ เมืองส่วนในมีลักษณะเป็นรูปเกือบกลม ขนาดเส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 1.5 
กิโลเมตร มีช่องทางเข้าออก 8 ช่องทาง พ้ืนที่ภายในเป็นที่ราบลอนคลื่น มีสระนํ้าและหนองนํ้า
กระจายอยู่ทั่วไป และมีโบราณสถานที่ขุดแต่งแล้ว และยังไม่ได้ขุดแต่งประมาณ 70 แห่ง ส่วนเมือง
ส่วนนอก มีลกัษณะเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้าต่อกับเมืองส่วนใน มขีนาดเป็น 2 เท่าของเมืองส่วนใน มี
ช่องทางเข้าออก 7 ช่องทาง มีสระนํ้ากระจายอยู่ทั่วไป และมีโบราณสถานกระจายอยู่แบบเดียวกับ
เมืองส่วนใน  

(4) มะขามหวานเพชรบูรณ์ 
มะขามหวาน เป็นพืชสัญลกัษณ์สําคัญของจังหวัดเพชรบูรณ์มานานนับร้อยปีมาแล้ว ความ

หวานของมะขามที่มีผู้ชิมรส และมีช่ือเสียงน้ี จึงมีผู้เรียกเมืองเพชรบูรณ์อีกช่ือหน่ึงว่าเมืองมะขาม
หวานอีกช่ือหน่ึงทีเดียว ดังคําขึ้นต้นของจังหวัดเพรชบูรณ์ว่า”เมืองมะขามหวาน” พันธ์ุพ้ืนเมืองที่มี
ช่ือเสียง ได้แก่ มะขามหวานพันธ์ุหมื่นจง ต้นเดิมเก่าแก่นานนับ 100 ปี อยู่ที่ตําบลหล่มเก่า สว่น
มะขามหวานพันธ์ุที่มีช่ือเสียงต่อมา ได้แก่ พันธ์ุนายหยัดหรือพันธ์ุสีทอง พันธ์ุสีชมพู พันธ์ุขันตี พันธ์ุ
นํ้าผึ้ง พันธ์ุประกายทอง และพันธ์ุที่มีช่ือเสียงอ่ืน ๆ อีกมากซึ่งมีรสชาติและลักษณะของฝัก แตกต่าง
กันตามลักษณะประจําพันธ์ุน้ันๆ 

(5) สะเดาหวานเพชรป่าสัก 
สะเดาหวานเพชรป่าสัก เป็นพืชยืนต้นที่เป็นเอกลักษณ์อีกประเภทหน่ึงของจังเพชรบูรณ์ ยัง

ไม่มีหลักฐานว่าพบในจังหวัดอ่ืน สะเดาหวานนี้มีมานานนับร้อย ๆ ปี ส่วนที่รับประทานได้คือ ใบยอด
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และดอก บริเวณท่ีปลูกกันมาก ได้แก่ อําเภอหล่มเก่า อําเภอหล่มสัก ปัจจุบันนิยมปลูกกันแพร่หลาย
ในทุกอําเภอ ต้นสะเดาหวานมีลักษณะพิเศษต่างจากต้นสะเดาโดยทั่วไป คือ ส่วนยอดจะมีสีเขียว
อ่อน และบางพ้ืนที่จะมียอดสีเขียว เส้นใบและขอบจะมีสแีดงอ่อน นอกจากส่วนใบ ยอด และดอก
ของสะเดาจะใช้รับประทานได้แล้ว ลําต้นยังใช้เป็นไม้ประกอบเคร่ืองเรือนได้เป็นอย่างดี รสชาติของ
ดอกสะเดาที่ใช้คําว่าหวานน้ัน เพราะมีรสขมเพียงเล็กน้อยเท่าน้ัน ความมันความหวานอยู่บ้างเป็นที่
นิยมรับประทานมากกว่าพืชผักตามฤดูกาล 

2.1.4.4  เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
(1) ประเพณีอุ้มพระดํานํ้า 
เพชรบูรณ์เป็นแหล่งรวมของวัฒนธรรมที่หลากหลายและวัฒนธรรมเหลา่น้ัน ได้หลอมรวม 

กันเป็นเอกลักษณ์สําคัญของจังหวัดเพชรบูรณ์ คือ ประเพณีทําบุญสารทซึ่งเป็นผสมผสานกับความ
เช่ือในสิ่งศักด์ิสิทธ์ิของพระพุทธรูปคู่บ้านคู่เมือง คือ ประเพณีอุ้มพระดํานํ้า ประเพณอุ้ีมพระดํานํ้าของ
จังหวัดเพชรบูรณ์เป็นประเพณีที่นําเอาต้นเค้าของประเพณีการทําบุญสารทมาผสมผสานกับความเช่ือ
ในพุทธปาฏิหาริย์ของพระพุทธรูปองค์หน่ึง มีนามว่า “พระพุทธมหาธรรมราชา” อันเป็นพระพุทธรูป
คู่บ้านคู่เมืองของชาวจังหวัดเพชรบูรณ์ โดยจัดขึ้นในเทศกาลสารทไทย ตรงกับวันแรม 15 ค่ํา เดือน 
10 การประกอบประเพณีดังกล่าวถือเป็นประเพณีแปลกไปจากจังหวัดอ่ืนๆ ซึ่งสาํนักงานเทศบาล
เมืองเพชรบูรณ์ ได้จัดประเพณีน้ีขึ้นให้เป็นที่สนใจของประชาชนโดยทั่วไป จนถือเป็นประเพณีหน่ึง
เดียวในโลก 

(2) ไก่ย่างสามแยกวิเชียรบุรี 
ไก่ย่างสามแยกวิเชียรบุรีเดิมมีอยู่ไม่มากนักและยึดเป็นอาชีพติดต่อกันมาเป็นเวลานาน แต่ไม่

ค่อยเป็นที่รู้จักกันเน่ืองจากการคมนาคมไมส่ะดวก ผู้คนสัญจรไปมานอ้ย ต่อมาเส้นทางดังกล่าว
สะดวกข้ึน มีผู้คนเดินทางผ่านบริเวณดังกล่าวอยู่ตลอดเวลา และเป็นจุดรับ-ส่งผู้โดยสารของรถยนต์ 
โดยสารสายหลักของกรุงเทพฯ-หล่มสัก ประกอบกับได้รับการยกย่องจากหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ คอลมัน์
แม่ช้อยนางรํา มอบเกียรติคุณบัตรให้เป็นเกียรติแก่ นายทรวง ซึ่งจ่าย เจ้าของร้านไก่ย่างที่ใช้ช่ือว่า 
“ตาแป๊ะ”ในฐานะที่ไก่ย่างมีรสชาติอร่อยมีเอกลักษณ์ มีคุณลักษณะเด่นเป็นพิเศษกว่าที่อ่ืน ๆ หลังจาก
น้ันไก่ย่างสามแยกวิเชียรบุรีก็ได้รับความนิยมเป็นที่รู้จักของคนทั่วไปมากขึ้น เป็นสาเหตุให้มีร้านค้าไก่
ย่าง มีลักษณะดังกล่าวเกิดขึ้นเป็นจํานวนมาก เช่น ร้านบัวตอง ร้านรสทิพย์ ร้านพิมพ์พา ร้านลูกสาว
ตาแป๊ะ เป็นต้น ด้วยช่ือเสียงไก่ย่างวิเชียรบุรีที่มีอยู่แล้ว และได้รับความนิยมอย่างมากเช่นปัจจุบัน 
ยังผลให้เกิดอาชีพที่เอ้ือต่อกันตามมา เช่น การเลี้ยงไก่ การรับจ้างถอนขนไก่ รวมทั้งการจําหน่าย
อาหาร และเครื่องด่ืม ของฝากท่ีมีเอกลกัษณ์ของจังหวัดเพชรบูรณ์ เช่น มะขามหวานมีมากขึน้ 
กิจการดังกล่าวนับว่าเป็นการสร้างงานและรายได้ให้แก่ชุมชนโดยเฉลี่ยในแต่ละวันไม่ใช่น้อย จากข้อ 
มูลสํารวจการขายไก่ย่าง พบว่าต้องใช้ไก่ไม่น้อยกว่า 1,500-2,000 ตัว ในแต่ละวัน ปัจจุบันใน
วันหยุดราชการต้องใช้ไก่เพ่ือย่างจําหน่ายให้แก่ผู้บริโภคประมาณวันละ 3,000-4,000 ตัวทีเดียว 

(3) ขนมจีนหลม่สัก 
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ขนมจีนที่ขึ้นช่ือลือชาของชาวจังหวัดเพชรบูรณ์ “ขนมจีนหล่มเก่า” ซึ่งเป็นอาหารที่มีช่ือ 
เสียงมาช้านาน ผู้ขายขนมจีนด้ังเดิมของอําเภอหล่มเก่า คือ นางสีดา ล้อมเพ็งเพียร ประกอบอาชีพ
ทําขนมจีนขายมาต้ังแต่ปี พ.ศ. 2418 ซึ่งขณะน้ันมีอายุได้ 40 ปี โดยหาบเร่ขายตามบ้านและร้านค้า
ภายในตลาดหล่มเก่า ในสมัยน้ันขายขนมจีน 5 จับ(หัว) ราคา 1 สตางค์ ขายได้สูงสุดประมาณวันละ 
70 สตางค์ ปัจจุบันนางสีดา ล้อมเพ็งเพียร ได้ต้ังร้านขายขนมจีนที่หน้าบ้านริมลําน้ําพุง ถนนนฤพัฒน์ 
อําเภอหล่มเก่า โดยมีลูกค้าสว่นใหญ่มาจากอําเภอหล่มสัก เพชรบูรณ์ ชาว หล่มเก่าและประชาชนทั่ว
ประเทศ พอถึงอําเภอหล่มเก่าก็มักจะถามหาขนมจีนแมส่ดีา ปัจจุบันมีร้านขายขนมจนี “หล่มเก่า” 
อยู่หลายอําเภอโดยเฉพาะอําเภอเมือง อําเภอหล่มสัก อําเภอหล่มเก่า 

 
 
 
(4) พระร่มโพธ์ิ 

พระร่มโพธ์ิเป็นพระพิมพ์กรุเก่า วัดมหาธาตุ อําเภอเมืองเพชรบูรณ์ จังหวัดเพชรบูรณ์ นับว่าเป็นพระ
พิมพ์ที่ชัดเจนสวยงามมากด้วยศิลปะบริสุทธ์ิของอยุธยา และเป็นสัญลักษณ์แบบของเพชรบูรณ์
โดยเฉพาะ ไม่ได้ลอกเลียนแบบพระร่มโพธ์ิเมืองใดๆ 
พระร่มโพธ์ิเพชรบูรณ์ มีขนาดต้ังแต่ 3*5 เซนติเมตร ถึง 3*5.5 เซนติเมตร มีทั้งช้ินเงิน สนิมดํา (สนิม
ตีนกา) และมทีั้งเน้ือตะก่ัวดํา สนิมดํา มันปูปนไข่ขาว (เน้ือตะก่ัวดําสนิมมันปู) พบในกรุเก่าหน้าพระ
อุโบสถวัดมหาธาตุแต่ก็มีจํานวนน้อย 

(5) หลักเมืองเพชรบูรณ์ 
หลักเมืองเพชรบูรณ์ ต้ังอยู่บนถนนหลักเมือง ใกล้กับศาลากลางจังหวัดเพชรบูรณ์เย้ืองไป

ทางทิศเหนือประมาณ 100 เมตร เป็นที่ประดิษฐานของศาลเจ้าพ่อหลักเมืองเพชรบูรณ์ในปัจจุบัน 
ประวัติของเสาหลักเมืองเพชรบูรณ์น้ัน ปรากฏหลักฐานว่า เมื่อ พ.ศ. 2447 สมเด็จฯกรมพระยาดํารง
ราชานุภาพ ทรงนําเสาหินมาจากเมืองศรีเทพ เสาหลักเมืองเพชรบูรณ์ลักษณะพิเศษที่โดดเด่นกว่าเสา
หลักเมืองอ่ืน ๆ ในประเทศไทยนอกจากความเก่าแก่แล้ว ก็คือเป็นเสาหลกัเมืองทีเ่ป็นหินทรงสี่เหลี่ยม 
ผืนผ้า ส่วนบนเป็นรูปสี่เหลี่ยมปลายมน ขนาดด้านหน้ากว้างประมาณ 30 เซนติเมตร ด้านข้างมีความ
หนาประมาณ 15 เซนติเมตร ลักษณะการฝงัเสาหลักเมืองฝังลงไปในพ้ืนดิน ส่วนบนของเสาหลักเมือง
โผล่สูงข้ึนไปจากพ้ืนศาลสูง ประมาณ 85 เซนติเมตร  

(6) หลักเมืองนครบาลเพชรบูรณ 
หลักเมืองนครบาลเพชรบูรณ์ต้ังอยู่ริมทางหลวงหมายเลข 21 ถนนสายสระบุรี-หล่มสัก ตรง

สี่แยกบ้านบุ่งนํ้าเต้า อําเภอหล่มสัก จงัหวัดเพชรบูรณ์ ห่างจากถนนใหญ่เลี้ยวขวาไปทางทิศ
ตะวันออก ประมาณ 100 เมตร เสาหลักเมืองทําด้วยไม้มีลักษณะเสาหัวเม็ดทรงมัน สร้างขึ้นเมื่อ 
พ.ศ. 2487 การที่มีเสาหลักเมืองแห่งน้ี เน่ืองจากระหว่างสงครามโลกคร้ังที่ 2 และสงครามมหาเอเชีย
บูรพากรุงเทพฯ เป็นจุดยุทธศาสตร์ ผู้นําประเทศในยุคนัน้คือ ฯพณฯ จอมพล ป. พิบูลสงคราม นายก 
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รัฐมนตรี และเป็นผู้บัญชาการมทหารสูงสุด มีนโยบายจะย้ายเมืองหลวงไปอยู่ในที่ปลอดภัยและ
ประกอบกับการมองเห็นการณ์ไกลที่ต้องแยกศูนย์กลางออกไปจากกรุงเทพฯ จึงได้ประกาศใช้ “พระ
ราชกําหนดระเบียบบริหารนครบาลเพชรบูรณ์และสร้างพระพุทธบุรี พ.ศ. 2487” ต่อมาได้กระทําพิธี
ฝั่งหลักเมืองนครบาลเพชรบูรณ์ โดยมี ฯพณฯ จอมพล ป. พิบูลสงคราม 

2.1.5  ประวัติจังหวัดอุตรดิตถ์ 
พ้ืนที่ต้ังตัวเมืองอุตรดิตถ์ในอดีตเป็นพ้ืนที่ป่าอุดมสมบูรณ์ มีพ้ืนที่ราบลุม่อันเกิดจากดินตะกอน

แม่นํ้าพัดของแม่นํ้าน่านที่เหมาะแก่การต้ังถ่ินฐาน และประกอบกสิกรรมมาต้ังแต่สมัยก่อนประวัติ 
ศาสตร์ ปรากฏหลักฐานบรเิวณรอบที่ต้ังตัวเมืองอุตรดิตถ์ในปัจจุบันทีแ่สดงให้เห็นถึงการเคลื่อนไหว
และการต้ังถ่ินฐานของแหล่งชุมชนมนุษย์สมัยก่อนประวัติศาสตร์ที่มีอายุมากกว่า 2,000 ปี ดังการ
ค้นพบเคร่ืองมือหินขัดและซากกระดูกมนุษย์ในยุคก่อนประวัติศาสตร์ที่บ้านบุ่งวังง้ิวซึ่งต้ังอยู่ตรงข้าม
ตําบลบางโพ-ท่าอิฐ และการค้นพบกลองมโหระทึกสํารดิ, กานํ้าและภาชนะสําริดที่ม่อน ศัลยพงษ์ซึ่ง
ต้ังอยู่ในเขตตําบลบางโพในปี พ.ศ. 2470 พ้ืนที่ต้ังตัวเมืองอุตรดิตถ์ต้ังอยู่ริมแม่นํ้าน่าน ในทําเลท่ีต้ัง
อันเป็นเส้นทางคมนาคมสําคญัที่มีความเคลือ่นไหวมาต้ังแต่ยุคก่อนประวัติศาสตร์ ดังน้ันในบริเวณ
แถบน้ีจึงมีการเคล่ือนไหวและย้ายถิ่นฐานของผู้คนมาโดยตลอด โดยเฉพาะอย่างย่ิงการมีท่านํ้าที่
สําคัญ 3 ท่า คือ ท่าเซา ท่าอิด และท่าโพธ์ิ ซึ่งมีความสําคัญและเจริญรุง่เรืองมาแต่สมัยขอมปกครอง
ท่าอิด ต้ังแต่ พ.ศ. 1400 กําเนิดนามเมืองอุตรดิตถ์ โดยในช่วงต้นกรุงรัตนโกสินทร์จนถึงรัชสมัย
พระบาทสมเด็จพระจอมเกลา้เจ้าอยู่หัว อุตรดิตถ์เป็นหัวเมืองชุมนุมการค้าที่ใหญ่ที่สดุและสําคัญทีสุ่ด
ในภาคเหนือ ทําให้ในปี พ.ศ. 2430 พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5 ได้ทรง
เล็งเห็นความสําคัญของเมืองแห่งน้ีในฐานะศูนย์กลางการค้าขายของแถบภาคเหนือตอนล่าง หรือ
เมืองท่าที่ต้ังอยู่ปลายเหนือสุดของการควบคุมด้วยอํานาจโดยตรงของอาณาจักร จึงพระราชทานนาม
เมืองท่าอิดไว้ว่า "อุตรดิษฐ์" (อุตร-ทิศเหนือ, ดิตถ์-ท่านํ้า) แปลว่า "ท่าเรือด้านทิศเหนือของสยาม
ประเทศ" (คํานี้ต่อมาเขียนเป็น "อุตตรดิตถ์ " และ "อุตรดิตถ์" ดังที่ใช้ในปัจจุบัน) จนในปี พ.ศ. 2522 
ทางการได้ตัดทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 11 ทําใหเ้มืองอุตรดิตถ์เริ่มมีการเปลี่ยนแปลงและมีการ
พัฒนามากขึ้นตามลําดับ เพราะทางเส้นน้ีเป็นเส้นทางส่วนหน่ึงของถนนสายเอเชียที่ตัดผ่านมาจาก
จังหวัดพิษณุโลกผ่านนอกเมอืงอุตรดิตถ์เข้าสู่จังหวัดแพร่ ทําให้เส้นทางน้ีกลายเป็นเส้นทางคมนาคม
ทางบกสายหลักของจังหวัดอุตรดิตถ์และกลายเป็นทางผ่านสําคัญเพ่ือเข้าสู่ภาคเหนือตอนบ (ล้านนา) 
สําหรับตัวเมืองอุตรดิตถ์น้ันก็คงมีความเจริญขึ้นมาโดยลําดับ เน่ืองจากยังคงเป็นที่ต้ังของย่านสถานี
รถไฟที่ใหญ่ที่สดุในภาคเหนือ ทําให้ในปี พ.ศ. 2458 สมยัรัชกาลที่ 6 ได้มีประกาศเปลี่ยนช่ือเมือง
พิชัยมาเป็น เมืองอุตรดิตถ์ และในปีพ.ศ. 2495 เมืองอุตรดิตถ์จึงได้รับการยกฐานะจากเมืองอุตรดิตถ์
ขึ้นเป็นจังหวัดอุตรดิตถ์ สืบจนปัจจุบัน 

2.1.5.1  เอกลักษณ์ของท้องถิ่น 
(1) ตราประจําจังหวัดอุตรดิตถ์ 
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ภาพที่ 2.5  แสดงลักษณะของตราประจําจังหวัดอุตรดิตถ์ 
 

ตราสัญลักษณ์ประจําจังหวัดอุตรดิตถ์ ออกแบบโดย พระพรหมพิจิตร (อู๋ ลาภานนท์) ในปี 
พ.ศ. 2483 ตามนโยบายของ จอมพล ป.พิบูลสงคราม นายกรัฐมนตรใีนสมัยน้ัน พระพรหมพิจิตรได้
สนองนโยบายที่ให้นําปูชนียวัตถุสถานสําคญัของจังหวัดมาผูกเป็นตรา ท่านจึงได้นํารูปมณฑปประดิษ 
ฐานพระแท่นศลิาอาสน์ โบราณสําคัญของจังหวัดอุตรดิตถ์ มาประกอบผูกเข้าไว้เป็นตราประจํา
จังหวัดอุตรดิตถ์ ตราที่ผูกข้ึนใหม่น้ีเขียนลายเส้นโดย นายอุณห์ เศวตมาลย์ ไม่มีรูปครุฑ นามจังหวัด
และลายกนกประกอบ ต่อมาทางราชการจึงได้เพ่ิมรายละเอียดทั้งสามเข้าไว้ในตราจังหวัด ซึ่งตราน้ี
ยังคงใช้มาจนปัจจุบัน 

(2) ธงประจําจังหวัดอุตรดิตถ์ 
มีลักษณะรูปเหล่ียมผืนผ้า ขนาดกว้าง 120 เซนติเมตร ยาว 180 เซนติเมตร มีพ้ืนสีแสดคาด

แถบสีม่วงแก่ ขนาด 70 เซนติเมตร 2 ริ้ว ตัดผ่านกลางผืนธง เป็นรูปกากบาทและตรงกลางผืนธงจะมี
เคร่ืองหมายดวงตราประจําจังหวัด มีสญัลักษณ์เป็นพระแท่นศิลาอาสน์มีมณฑปสีเหลืองครอบอยู่ 
สองข้างของมณฑลเป็นลวดลายกนกสีนํ้าเงินเข้ม ด้านหน้ามณฑล มรีปูครุฑสีแดง ทัง้หมดบรรจุอยู่ใน
กรอบวงกลม ขนาดเส้นผ่านศูนย์กลาง 70 เซนติเมตร ด้านล่างมีตัวหนังสือช่ือจังหวัด เส้นรอบขอบ
วงกลมจะมีริ้วแถบของด้านนอกสุดเป็นสีเหลือง ขนาด 2 เซนติเมตร ริ้วแถบของด้านในเป็นสีแดง
ขนาด 1 เซนติเมตร ส่วนในกรอบตัวหนังสือช่ือจังหวัดพ้ืนสีเหลืองของสีแดงตัวหนังสือสูง 6 เซนติเมตร 
ปักสีแดง 

(3.) ดอกประดู่ ดอกไม้ประจําจังหวัดอุตรดิตถ์ 
ในราวปี พ.ศ. 2504 รัฐบาลเริ่มใช้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหง่ชาติ ฉบับแรกได้มี

โครงการพัฒนาท้องถิ่นหลายรูปแบบ ส่วนใหญ่เน้นเร่ืองเศรษฐกิจในชุมชนเป็นหลักเพ่ือเป็นแบบอย่าง
ในการพัฒนาสว่นหน่ึง จังหวัดจึงมีนโยบายให้หน่วยงานราชการทุกแห่งปลูกไม้ประดับและไม้ยืนต้น
ในพ้ืนที่ส่วนราชการทุกแห่งและเสนอแนะให้ปลูกพันธ์ุไม้ช่ือกัลปพฤกษ์และพันธ์ุไม้ประดู่ ด้วยเหตุผล 
2 ประการ คอื ประเภทดอกไม้สวยงามและมีความแข็งแรง ทนทานต่อดินฟ้าอากาศ ต้นกัลปพฤกษ์
เป็นไม้เปลือกบางสู้ความแห้งแล้งไม่ได้ตายไปเกือบหมดเหลือแต่ประดู่ จึงกําหนดให้เป็นต้นไม้ประจํา
จังหวัดและดอกไม้ประจําจังหวัดในโอกาสน้ัน เน่ืองจากไม้ประดู่โตช้ามาก ต่อมาจึงพยายามปลูกต้น
กัลปพฤกษ์ ชัยพฤกษ์ และอินทนิน ขึ้นมาใหม่อีก ซึ่งยังคงมีเหลือให้เห็นอยู่บ้าง ส่วนหน่ึงก็ถูกตัด
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ทําลายไปเพราะก่ิงก้านมีผลกระทบต่อสายไฟฟ้าและสายโทรศัพท์ ดังน้ันจึงยังยึดถือดอกประดู่เป็น
ดอกไม้ประจําจังหวัด ในแนวคิดเดิม ช่ือเรียก ประดู่บ้าน ประดู่ลาย สะโน และประดู่อินเดีย 

(4) ต้นสัก ต้นไม้ประจําจังหวัดอุตรดิตถ์ 
เป็นไม้ยืนต้นขนาดใหญ่ ต้นที่ยังอ่อนอยู่มีขน สูงได้ถึง 50 เมตร ใบเด่ียวเรียงใบตรงข้ามรูป

วงรีกว้าง กว้าง 6-50 เซนติเมตร ยาว 11-95 เซนติเมตร ดอกช่อขนาดใหญ่ออกที่ปลายก่ิงและซอก
ใบบริเวณปลายก่ิง กลีบดอกสีขาวเช่ือมติดกันเป็นหลอดสั้น ผลสดรูปค่อนข้างกลมมีขนละเอียดหนา
นุ่ม หุ้มมิดด้วยกลีบเลี้ยงที่ขยายตัว เป็นไม้คุณภาพดีของประเทศและมีราคาแพงใช้ในงานก่อสร้าง
และงานเฟอร์นิเจอร์ได้เป็นอย่างดี 

(5) คําขวัญจังหวัดอุตรดิตถ์ 
“เหล็กนํ้าพ้ีลือเลื่อง เมืองลางสาดหวาน บ้านพระยาพิชัยดาบหัก ถิ่นสักใหญ่ของโลก” 
คําขวัญประจําจังหวัดอุตรดิตถ์ แต่งขึ้นในสมัยพลเอกเปรม ติณสูลานนท์ เป็นนายกรัฐมนตรี

โดยผู้ว่าราชการจังหวัดอุตรดิตถ์ในสมัยน้ัน ได้นํานโยบายน้ีเข้าสู่ที่ประชุมหัวหน้าส่วนราชการและมี
การคิดประกอบคําขวัญจังหวัดอุตรดิตถ์ขึ้นเป็นตัวอย่าง เพ่ือมอบให้วิทยาลัยครูอุตรดิตถ์กําหนดกรอบ
แนวคิดการประกวดคําขวัญประจําจังหวัดต่อไป อย่างไรก็ดีคําขวัญที่คิดในที่ประชุมส่วนราชการได้ถูก
เผยแพร่อย่างกว้างขวางและเป็นท่ีรู้จักทั่วไป จึงไม่ได้มกีารคิดประกวดคําขวัญใหม ่ ทําใหค้ําขวัญ
ดังกล่าวยังคงใช้เป็นคําขวัญประจําจังหวัดมาจนปัจจุบัน 

2.1.5.2  เอกลักษณ์ทางธรรมชาติ 
(1) วนอุทยานสักใหญ่ อยู่ทีตํ่าบลนํ้าไคร้ อําเภอนํ้าปาด จังหวัด อุตรดิตถ์ ต้ังอยู่ห่างจากตัว

จังหวัดอุตรดิตถ์ เป็นระยะทาง 81 กิโลเมตร การเดินทางสะดวกและปลอดภัย นับเป็นต้นสักใหญ่
ที่สุดในโลก ลาํต้นโตขนาด 8 คนโอบ วัดโดยรอบได้ 983 เซนติเมตร และความสูง 47 เมตร เป็น
แหล่งทรัพยากรที่มีช่ือเสียงแห่งหนึ่งของจังหวัด มีพ้ืนที่ราว 1,000 ไร่ ในบริเวณสักใหญ่มีต้นสักขนาด
เล็กและใหญ่ขึน้อยู่ค่อนข้างหนาแน่น จัดเป็นป่าไม้รุ่นสองคือปลูกข้ึนทดแทนของเดิมซึง่ถูกตัดทําลาย
ไป พ้ืนที่รอบ ๆ วนอุทยานสักใหญ่น้ันสว่นใหญ่เป็นต้นสักขนาดเล็กซึง่ข้ึนอยู่บนภูเขา ทิศเหนือจรด
สันเขาห้วยถ้ําดิน ทิศใต้จรดทางหลวงหมายเลข 1047 ทิศตะวันออกจรดสันเขาเกวียนคา และทาง
ตะวันตกจรดห้วยกระโดน 

(2) อุทยานแห่งชาติภูสอยดาว มีพ้ืนที่ 149,375 ไร่ ครอบคลุมพ้ืนที่ของอําเภอบ้านโคก 
อําเภอนํ้าปาด จังหวัดอุตรดิตถ์ และอําเภอชาติตระการ จังหวัดพิษณุโลก ได้รับการประกาศเป็น
อุทยานฯ เมื่อปี 2537 ลักษณะภูมิประเทศประกอบด้วยภูเขาสูงตามแนวชายแดนไทย- ลาว มียอด      
ภูสอยดาวสูงที่สุด 2,102 เมตร จากระดับทะเล สภาพพ้ืนที่เป็นภูเขาสูงที่ป่าปกคลุม เป็นป่าดิบเขา
สลับทุ่งหญ้าและป่าสน เช่น ป่าสนสามใบ อากาศหนาวเย็นเกือบตลอดทั้งปี มีดอกไมป่้าพันธ์ุต่าง ๆ 
เช่น ดอกหงอนนาค ดอกไม้ดินต่าง ๆ ขึ้นอยู่กลางป่าสน ภูสอยดาวสามารถจะมาท่องเที่ยวได้ทั้งปี แต่
ถ้าหากอยากดูดอกไม้สีสวยทีม่ักจะขึ้นเพ่ือรับความชุ่มช้ืนในช่วงหน้าฝนควรจะมาในช่วงปลายฝนต้น
หนาว 
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(3) บ่อเหล็กนํ้าพ้ี อยู่ที่หมู ่1 บ้านนํ้าพ้ี ตําบลนํ้าพ้ี ห่างจากตัวจังหวัดประมาณ 56 กิโลเมตร 
ตามเส้นทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 11 และเข้าทางหลวงจังหวัดหมายเลข 1245 เป็นโบราณสถาน
ซึ่งมีความสําคญั เน่ืองจากเป็นแหล่งเหลก็กล้าที่นํามาทาํพระแสงดาบต้ังแต่สมัยโบราณ เดิมมีอยู่
ด้วยกันหลายบ่อ มีบ่อหน่ึงเรียกว่า บ่อพระแสง ห้ามมใิห้ผู้ใดขุดเหล็กจากบ่อนี้ โดยสงวนไว้ใช้ทําพระ
แสงดาบสําหรับพระมหากษัตริย์เท่าน้ัน และบ่อพระขรรค์ เป็นบ่อที่ในสมัยโบราณมีช่างทําพระขรรค์
ถวายพระมหากษัตริย์ ได้นําแร่เหล็กนํ้าพ้ีจากบ่อพระขรรค์ไปถลุงทําพระขรรค์ ภายในบริเวณมี 
พิพิธภัณฑ์บ่อเหล็กนํ้าพ้ี รวบรวมหลักฐานต่าง ๆ เก่ียวกับประวัติเหล็กนํ้าพ้ี โดยจัดแสดงและจําลอง
ให้เห็นถึงกระบวนการ ขั้นตอนการตีเหล็กนํ้าพ้ี ต้ังแต่การขุดแร่เหล็กนํ้าพ้ีจนตีเป็นดาบที่มีความแกร่ง
และความคมเป็นเลิศ ดาบนํ้าพ้ีจึงเป็นอาวุธคู่กายของขุนศึกและนักรบไทยในสมัยโบราณตลอดมา 
พิพิธภัณฑ์แห่งน้ีเปิดเมื่อวันที่ 12 สิงหาคม 2542 เปิดให้เข้าชมฟรีทุกวัน เวลา 08.00 – 17.00 น. 

2.1.5.3  เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
(1) งานพระยาพิชัยดาบหักและงานกาชาด เป็นงานรําลึกถึงวีรกรรมของพระยาพิชัยดาบหัก 

จัดขึ้นระหว่างวันที่ 7-16 เดือนมกราคมของทุกปี ณ บริเวณสนามกีฬาพระยาพิชัยดาบหักในงานจะมี
การออกร้านของเหล่ากาชาดจังหวัด การแสดงศิลปวัฒนธรรมกิจกรรมรื่นเริงต่าง ๆ และพิธีบวงสรวง
พระยาพิชัยดาบหัก 

(2) ประเพณีถวายพระเพลิงพระบรมศพพระพุทธเจ้า (วันอัฐม)ี จัดขึ้นในวันแรม 8 ค่าํ เดือน
6 คือประมาณเดือนพฤษภาคม ณ วัดพระบรมธาตุทุ่งยั้ง อําเภอลับแล ในงานมีการจําลองพิธีถวาย
พระเพลิงพระบรมศพพระพุทธเจ้า การน้อมจิตรําลึกถึงองค์พระสัมมาสมัพุทธเจ้า ตลอดจนพระธรรม
คําสั่งสอนของพระองค์ มีการตกแต่งวัดอย่างสวยงาม พร้อมปฏิบัติธรรมและเทศนาธรรม 

(3) ประเพณีแห่นํ้าขึ้นโรง จัดขึ้นในวันที่ ๑๔ เดือนเมษายนของทุกปี บริเวณเชิงดอยม่อน
อารักษ์ อําเภอลับและมีการกรวดนํ้ารดนํ้าให้แก่บรรพบุรุษที่ล่วงลับไปแล้ว ด้วยการนํานํ้าอบและ
นํ้าหอมไปสรงตามศาลเจ้า ซึ่งเป็นที่นับถือในหมู่บ้าน โดยมีขบวนพิธีจากหมู่บ้านต่าง ๆ อัญเชิญนํ้า
ศักด์ิสิทธ์ิและเครื่องสักการะไปรอบเมือง แวะสักการะอนุสาวรีย์พระศรีพนมมาศ สรงนํ้าพระเถระ
ผู้ใหญ่ในวัด เจดีย์ศรีวิหาร สักการะดวงวิญญาณบริเวณอนุสาวรีย์เจ้าฟ้าฮ่ามกุมาร การแสดงถวาย
หน้าอนุสาวรีย์และฟ้อนรํา 

(4) งานมนัสการพระแท่นศิลาอาสน์ พระพุทธบาทยุคล และพระนอนพุทธไสยาสน์ จัดขึ้น
ในช่วงขึ้น ๘ ค่ํา ถึง ๑๕ ค่ํา เดือน ๓ ในเดือนกุมภาพันธ์ ซึ่งเป็นวันมาฆบูชาของทุกปี ณ วัดพระแท่น
ศิลาอาสน์ วัดพระยืนพุทธบาทยุคล และวัดพระนอนพุทธบาทไสยาสน์ ตําบลทุ่งยั้ง อําเภอลับแล มี
การจัดงานสมโภช งานมหรสพ และการออกร้านสินค้าพ้ืนเมือง  

(5) งานเทศกาลลางสาดหวานและมหกรรมของดีเมืองอุตรดิตถ์ จัดขึ้นประมาณปลายเดือน
กันยายนของทุกปี ณ บริเวณสนามกีฬาพระยาพิชัยดาบหัก หน้าศาลากลางจังหวัดอุตรดิตถ์ ซึ่งเป็น
ช่วงที่ลางสาดอันเป็นผลไม้ขึน้ช่ือของจังหวัดและผลไม้อีกหลากหลายชนิดกําลังออกผล ในงานมีการ
ออกร้านผลไม ้ นิทรรศการทางวิชาการเก่ียวกับลางสาด การประกวดลางสาด การประกวดธิดา
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ลางสาด แมม่า่ยเมืองลับแล ขบวนแห่รถผลไม ้ การประกวดรถผลไม ้ และการออกร้านสินค้าของดี
จากทุกอําเภอ 

2.1.6  ประวัติจังหวัดพิษณุโลก 
จังหวัดพิษณุโลกเป็นจังหวัดที่มีความสําคญัทางด้านประวัติศาสตร์มายาวนานหลายช่ัวอายุ

คน เดิมพิษณุโลกเป็นเมืองเก่าสมัยขอม อยู่ห่างจากที่ต้ังตัวเมืองปัจจุบันลงไปทางใต้ประมาณ 5 
กิโลเมตร เรียกว่า “เมืองสองแคว” เพราะเมืองน้ีต้ังอยู่ระหว่างแม่นํ้าน่านและแม่นํ้าแควน้อย แต่
ปัจจุบัน แม่นํ้าแควน้อยเปลี่ยนเส้นทางเดินออกห่างไปประมาณ 10 กิโลเมตร ที่ต้ังเมืองสองแควเก่า
ในปัจจุบัน คือ บริเวณวัดจุฬามณี ซึ่งเป็นวัดเก่าแก่ของพิษณุโลก ในสมยัสุโขทัยคร้ังสมเด็จพระมหา
ธรรมราชาลิไท ได้โปรดฯ ให้ย้ายเมืองสองแควมาต้ังอยู่ ณ ตัวเมืองในปัจจุบัน เมื่อประมาณปี พ.ศ.
1900 แต่ยังคงเรียกว่าเมืองสองแควเรื่อยมา โดยให้พระไสลือไทราชโอรสมาครองเมอืงในฐานะ เมือง
ลูกหลวง ต่อมาในสมยัอยุธยาเมืองสองแควเปลี่ยนช่ือเป็นเมอืงพิษณุโลกและทวี ความสําคญัมาก เพราะ
โดยลักษณะทีต้ั่งเมืองน้ันพิษณุโลก อยู่กึ่งกลางระหว่ากรุงศรีอยุธยาและอาณาจักรฝ่ายเหนือ ครั้นถึง
สมัยสมเด็จพระบรมไตรโลกนาถ เมืองพิษณุโลกมีฐานะเป็นราชธานี ของไทยอยู่นานถึง 25 ปี ต้ังแต่ปี
พ.ศ. 2005 - 2030 สมเด็จพระบรมไตรโลกนาถเสด็จประทับทีเ่มืองน้ีและทรงผนวชที่วัดจุฬามณีด้วย 
นอกจากน้ียังเป็นเมืองพระราชสมภพของสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ในอดีตเคยเป็นเมืองราชธานี
ฝ่ายเหนือของเมืองแถบลุ่มแมนํ้่ายมและน่าน มีพระมหาอุปราชปกครอง ติดต่อกันมาหลายพระองค์ 
ในสมัยรัตนโกสินทร ์ พิษณุโลกยังคงเป็นเมืองเอกข้ึนตรงต่อกรุงเทพฯ ในปี พ.ศ. 2437 พระบาท 
สมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว โปรดฯ ให้ยกฐานะเมืองพิษณุโลกข้ึนเป็นมณฑล เรียกว่ามณฑล
พิษณุโลก ต่อมาเมื่อยกเลิกการปกครองแบบมณฑลแล้ว พิษณุโลกจึงมีฐานะเป็นจังหวัดมาจนถึง
ปัจจุบัน พิษณุโลกเป็นเมืองที่มีความงามในด้านทิวทัศน์ธรรมชาติอยู่มากมายบนทางหลวงพิษณุโลก 
–หล่มสักจึงเป็นเมืองน่าเที่ยวทั้งด้านการชมโบราณสถานและความงามของธรรมชาติ 

2.1.6.1 เอกลักษณ์ของท้องถิ่น 
จังหวัดพิษณุโลกเป็นจังหวัดใหญ ่ เป็นศูนย์กลางการคมนาคมในเขตภาคเหนือ ลักษณะภูมิ

ประเทศมีภูเขาสูงชันสลับซับซ้อน และที่ราบสลับป่าไม้เขตตะวันตก ตลอดจนที่ราบลุ่มริมฝั่งแม่นํ้า 
จากการท่ีมีทําเลที่เหมาะสมกับการดํารงชีวิตของมนุษย์ จึงทําให้พ้ืนที่หลายแห่งของจังหวัดพิษณุโลก
เป็นชุมชนโบราณที่มีความเจริญรุ่งเรืองมา ต้ังแต่อดีตกาลปัจจุบันยังคงทิ้งร่องรอยให้เห็นความเจริญ
เหล่าน้ันอยู่มีบางส่วนที่มีการสืบสานศิลปวัฒนธรรม ประเพณีอันมีคุณค่าไว้ให้เห็น นอกจากน้ันภูมิ
ประเทศส่วนหน่ึงที่เป็นเทือกเขาสูงยังมีภูมิทัศน์ที่สวยงามมาก มีธรรมชาติเป็นป่าใหญ่เขียวชอุ่ม มี
อากาศหนาวเย็นตลอดปี ในอดีตดินแดนบางส่วนของเทือกเขาเหล่าน้ี ยังมีสมรภูมิเลือดที่เกิดจาก
ความขัดแย้งทางลัทธิการเมืองที่ยังมีร่องรอยการต่อสู้ การลี้ภัย และการใช้ชีวิตในป่าอย่างทรหด
ท่ามกลางเทือกเขาที่สูงชัน อากาศท่ีหนาวเย็น ดังน้ัน จงัหวัดพิษณุโลกจึงมีเอกลักษณ์ของท้องถิ่นที่
เป็นธรรมชาติที่สวยงาม และการสืบสานศิลปวัฒนธรรม ประเพณีที่มีคณุค่าน่าสนใจจงัหวัดหน่ึง 

(1) คําขวัญประจําจังหวัดพิษณุโลก 
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“พระพุทธชินราชงามเลิศ ถิ่นกําเนิดพระนเรศวร สองฝั่งน่านล้วนเรือนแพ หวานฉ่ําแท ้
กล้วยตาก ถ้ําและนํ้าตกหลาดตระการตา” 

 
 
(2) ตราประจําจังหวัดพิษณุโลก 

 
 
   
 
 
 
 

ภาพที่ 2.6  แสดงลักษณะของตราประจําจังหวัดพิษณุโลก 
 

2.1.6.2  เอกลักษณ์ทางธรรมชาติ 
(1) อุทยานแห่งชาติภูหินร่องกล้า เป็นอุทยานที่รวมเอาความสวยงามตามธรรมชาติและ

สถานที่สําคญัทางประวัติศาสตร์การสู้รบทางการเมืองที่คนไทยกลุ่มหน่ึงประกาศจับอาวุธต่อสู้รัฐบาล
ก่อให้เกิดความสูญเสียอันประเมินค่าไม่ได้รวมเข้าไว้ด้วยกันอุทยานแห่งชาติภูหินร่องกล้า มีเน้ือที่
ประมาณ 191,875 ไร่ ครอบคลุมพ้ืนที่รอยต่อของสามจังหวัด คือ พิษณุโลก เพชรบูรณ์ และเลย
พ้ืนที่ในเขตจังหวัดพิษณุโลกมีประมาณ 130,625 ไร่ ภูหินร่องกล้ามียอดเขาสูงประมาณ 1,617 เมตร
เหนือระดับนํ้าทะเล และยังเป็นแหล่งกําเนิดของลําธารหลายสาย เช่น ห้วยนํ้าไซ ห้วยน้ําขมึน ห้วย
ออมสิงห์ ห้วยเหมือดโคน และห้วยหลวงใหญ่ เป็นต้น บนภูหินร่องกล้า โดยทั่วไปอากาศหนาวเย็น
ตลอดปี อุณหภูมิเฉลี่ยประมาณ 18-25 องศาเซลเซียส ในฤดูหนาวอุณหภูมิจะตํ่าประมาณ 0 ถึง -4 
องศาเซลเซียส ฤดูฝนจะมีฝนตกชุก อากาศหนาวและมีเมฆหมอกหนาทึบ อุทยานแห่งชาติภูหินร่อง
กล้า มีธรรมชาติเป็นป่าไม้เขียวชอุ่มตลอดปีปกคลุมด้วยป่าสามประเภท คือ ป่าเต็งรัง ป่าดิบเขา และ
ป่าสนเขา นอกจากน้ียังพบพันธ์ุกล้วยไม้ และดอกไม้ป่าหลายชนิดที่ขึ้นตามลานหิน อาทิ เอ้ืองคํา ม้า
ว่ิง นํ้าเต้าฤๅษี เก้าก่ิง หลุยเซีย ซ้องนางคลี เอ้ืองสายสามสี เหง้านํ้าทิพย์ กุหลาบขาวและเฟิร์นต่าง ๆ 
โดยเฉพาะดอกกุหลาบขาวในเวลาออกดอกจะบานทั่วลานหินสวยงามตระการตา 

(2) อุทยานแห่งชาติทุ่งแสลงหลวง 
มีพ้ืนที่ครอบคลุมอยู่บนท้องที่ อําเภอวังทอง อําเภอนครไทย จังหวัดพิษณุโลก และอําเภอ

หล่มสัก อําเภอเมือง อําเภอชนแดน จังหวัดเพชรบูรณ์ มีพ้ืนที่ 789,000 ไร่ ประกาศเป็นอุทยาน
แห่งชาติ เมื่อวันที่ 27 พฤษภาคม 2518 ที่ทําการอุทยานอยู่บริเวณกิโลเมตรที่ 80 บนทางหลวง
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หมายเลข 12 สายพิษณุโลก-หล่มสัก สภาพภูมิประเทศเป็นภูเขาน้อยใหญ่สลับซับซ้อนเป็นต้นนํ้าลํา
ธารหลายสายที่ไหล่ลงสูแ่ม่นํ้าน่าน  

(3) อุทยานแห่งชาตินํ้าตกชาติตระการ 
มีพ้ืนที่ครอบคลุมอยู่ในท้องทีอํ่าเภอชาติตระการและอําเภอนครไทย มีเน้ือที่ 339,375 ไร่ 

ประกาศเป็นอุทยานแห่งชาติ เมื่อวันที่ 2 พฤศจิกายน พ.ศ. 2530 สภาพพ้ืนที่เป็นเทือกเขาและภูเขา
สูงซับซ้อน อยู่ห่างจากตัวเมืองจังหวัดพิษณุโลก 145 กิโลเมตร นํ้าตกชาติตระการน้ี ชาวบ้านเรียกว่า 
นํ้าตกปากรอง นํ้าตกแห่งน้ีเป็นต้นกําเนิดของลํานํ้าแควน้อย จึงมีความสูงชันมาก เป็นนํ้าตกท่ีตกจาก
หน้าผาที่เป็นช้ันถึง 7 ช้ัน แต่ละช่ือเป็นช่ือตามธิดาทั้ง 7 ของท้าวสามล  คือ มะลิวัลย์ กรรณิการ์ การ
เกด ย่ีสุ่นเทศ เกศเมือง เรืองยศ และรจนา ตามลําดับ บริเวณนํ้าตกมีหาดทรายขาวสะอาด ละออง
นํ้าตกขาวเหมือนปุยนุ่น มีสายนํ้าไหลจากช่องหน้าผาสูงตกลงสู่แหล่งนํ้าใหญ่ เบ้ืองล่างไหลเป็นลําธาร 
ต่อไป บริเวณนํ้าตกมีกล้วยไม้ป่า และพันธ์ุไม้ต่างๆมากมาย ซึ่งล้วนแลว้แต่สวยงามน่าชมมาก นํ้าตก
ชาติตระการจึงเป็นนํ้าตกที่สวยงามที่สุดของจังหวัดพิษณุโลก 

(4) ต้นจําปาขาว 
ต้นจําปาขาว อยู่ในท้องที่อําเภอนครไทย บริเวณวัดกลางศรีพุทธาราม เป็นต้นไม้ดอกประเภท 

ไม้ยืนต้นมีขาดใหญ ่ ขนาดลําต้นวัดโดยรอบประมาณ 3 เมตรเศษ สูงประมาณ 9-10 เมตร ความ
แปลกทีแ่ตกต่างจากจําปาอ่ืนๆ ก็คือ ต้นจําปาทั่วไป จะมีดอกเป็นสีเหลือง แต่ต้นจําปาต้นน้ีออกดอก
เป็นสีขาวนวล มีกลิ่นหอมฟุ้งทั่วบริเวณวัด และถ้านํากลา้จําปาขาวไปปลูกที่อ่ืน ก็จะมีดอกสีเหลือง
เหมือนต้นจําปาทั่วไป ดังน้ันจึงนิยมนําดอกจําปาขาวแช่ในนํ้าบรรจุขวดเพ่ือเป็นของท่ีระลึก   

(5) สุนัขพันธ์ุบางแก้ว 
สุนัขพันธ์ุบางแก้วมีรูปร่างสูงเท่าๆกับสุนัขไทยธรรมดา แต่กะโหลกศีรษะใหญ่กว่า หูกางต้ัง

ชันช้ีไปข้างหน้า ปากแหลม หางเป็นพวงต้ังงอบนหลัง ขนยาวปานกลางลักษณะเด่น คือ จะมีขนรอบ
ลําคอคล้ายสิงโต ขาหน้าและขาหลังแข็งแรงต้ังตรง หลังตรง สุนัขบางแก้วส่วนใหญ่จะมีสีขาวปนดํา 
ขาวปนนํ้าตาล สีดําปลอด สนํ้ีาตาลและสีขาวปลอด มีอายุเฉลี่ยประมาณ 7-10 ปี อุปนิสัยของสุนัข
พันธ์ุบางแก้วที่ทําใหค้นนิยมมาก เพราะเป็นสุนัขที่ฉลาด คล่องแคล่ว ว่องไว รักเจ้าของ ดุมาก สู้ไม่
ถอย มีความจําดี จมูกไว ดมกล่ินเก่ง แสนรู ้เลี้ยงง่าย กินอาหารได้ทุกชนิด เมื่อกินอาหารอ่ิมแล้ว ถา้
ยังมีอาหารเหลืออยู่มันจะนําไปฝังดินเพ่ือเก็บไว้กินต่อ ถิ่นกําเนิดของสุนัขชนิดน้ีอยู่ที่หมู่บ้านบางแก้ว 
อําเภอบางระกํา จังหวัดพิษณุโลก แต่สถานที่เพาะพันธ์ุสุนัขบางแก้วจําหน่าย คือ ที่บ้านชุมแสง
สงคราม อําเภอบางระกํา จังหวัดพิษณุโลก 

2.1.6.3  เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
(1) พระพุทธชินราช 
เป็นพระพุทธรูปองค์ประธานของวัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหารปางมารวิชัย หล่อด้วย

ทองสัมฤทธ์ิ ขนาดหน้าตักกว้าง 5 ศอก 1 คืบ 5 น้ิว สูง 7 ศอก นับเป็นพระพุทธรูปที่มีพุทธลักษณะ
งดงามท่ีสุดในประเทศไทย เส้นรอบนอกพระวรกายอ่อนช้อย พระพักตร์ค่อนข้างกลม พระขนงโก่ง 
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พระเกตุมาลาเป็นรูปเปลวเพลิง มีลักษณะพิเศษที่เรียกว่า ทีฆงคุลี คือที่ปลายน้ิวทั้งสี่ยาวเสมอกัน ซุม้
เรือนแก้วทําด้วยไม้แกะสลักสร้างในสมัยอยุธยาแกะสลักเป็นรูปมกร (ลาํตัวคล้ายมังกร แต่มีงวงคล้าย
ช้าง) อยู่ตรงปลายซุ้มและตัวเหรา (คล้ายจระเข้) อยู่ตรงกลางซุ้ม มีเทพอสุรา คอยปกป้ององค์พระอยู่
สององค์ คือ ท้าวเวสสุวัณและอารวกยักษ์ ในตํานานการสร้างพระพุทธชินราชกล่าวไว้ว่า พระพุทธ
ชินราชสร้างในสมัยพระศรีธรรมไตรปิฏก (พระยาลิไท) พร้อมกับพระพุทธชินสีห์และพระศรีศาสดา 
โดยใช้ช่างจากเมืองศรีสัชนาลัยและเมืองหริภุญชัย การเททองสัมฤทธ์ิ ปรากฏว่าหล่อได้สําเร็จเพียง
สององค์ คือ พระพุทธชินสีห์ และพระศรีศาสดา ส่วนพระพุทธชินราชทองแล่นไม่ตลอดจึงชํารุด ต้อง
ทําพิมพ์หล่อใหม่ถึงสามคร้ัง ครั้งสุดท้ายกล่าวว่า พระอินทร์แปลงกายเป็นชีปะขาวมาช่วยเททองหล่อ
พระพุทธรูป เมื่อวันพฤหัส ขึ้น 2 ค่ํา เดือน 6 ปีมะเส็ง นพศก จุลศกัราช 319 จึงสําเร็จบริบูรณ์ 
พระพุทธรูปทั้งสามพระองค์ประดิษฐานอยู่ภายในวิหารพระศรีรัตนมหาธาตุ แต่ในปัจจบัุนน้ีพระพุทธ
ชินสีห์ประดิษฐาน ณ วัดสุทศันเทพวราราม และพระศรีศาสดาประดิษฐาน ณ วัดบวรนิเวศมหาวิหาร 
สําหรับพระพุทธชินราช รัชกาลที่ 5 ทรงให้จําลองพระพุทธรูปแทนพระพุทธชินราชขึ้นองค์หน่ึง เมื่อ
ปี พ.ศ. 2444 แล้วอัญเชิญพระพุทธรูปจําลองไปประดิษฐาน ณ วัดเบญจมบพิตรดุสิตวนาราม 
 
 

(2) พระพิมพ์นางพญา 
ตํานานพระพิมพ์นางพญา พระพิมพ์นางพญาน้ีสันนิษฐานว่า สมเด็จพระมหาธรรมราชา ผู้

ครองเมืองพิษณุโลก ได้ทรงสร้างพระนางพญาเพ่ือพระราชทานแก่พระวิ  สุทธิกษัตรีองค์อัครมเหสี 
เน่ืองในโอกาสท่ีพระองค์ได้ทรงสร้างวัดนางพญาและวัดราชบูรณะ และนําพระนางพญาบรรจุไว้บน
หอระฆังของเจดีย์ซึ่งอยู่ทางด้านทิศตะวันตกของวัดนางพญา ต่อมาเจดีย์ได้หักพังไปตามกาลเวลา 
พระนางพญาจึงตกปะปนกับซากของเจดีย์ และมีการเก็บพระนางพญาส่วนหน่ึงไว้ในบาตรบนธรรม
มาสน์ที่ศาลาลกูกรงและในสมัยน้ันวัดนางพญา มีคลองเลก็ ๆ ที่วัดต้องการถม จึงนําเอาดินและอิฐ
ซากของเจดีย์มาถมเป็นเหตุ ให้พระพิมพ์นางพญาที่ติดมากับซากของดินและอิฐได้กระจายตัวอยู่
ทั่วไปในบริเวณวัดนางพญา อีกตํานานหนึ่งกล่าวถึงการสร้างพระนางพญาว่า สร้างขึ้นเพ่ือแจกทหาร
ไปรบกับข้าศึก และถวายใหพ้ระวิสุทธิกษัตรี เมื่อไปรบกลบัมาจึงนํามาเก็บไว้ที่วัดนางพญาจึงเรียกช่ือ
ตามวัด “พระพิมพ์นางพญา” บางตํานานกล่าวว่า ฤาษี 7 ตน เป็นผู้สร้าง โดยแต่ละตนต่างแสวงหา
ว่าน 108 และเกสรดอกไม้ 108 มาใช้ในการสร้างพระนางพญา  

(3) ช่างหล่อพระและโรงหลอ่พระบูรณะไทย (จ่าทวี) 
โรงหล่อพระบูรณะไทย ของจ่าสิบเอก ดร.ทวี บูรณเขตต์ ต้ังอยู่เลขที่ 22/43 ถนนวิสุทธิ

กษัตริย์ อําเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก นับเป็นสถานที่สาํคัญที่แสดงถึงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมแห่ง
หน่ึงของจังหวัดพิษณุโลก เน่ืองจากพระพุทธรูปที่หล่อจากโรงหลอ่น้ีได้รับการยกย่องว่ามพุีทธลักษณะที่
งดงาม 

(4) พิพิธภัณฑ์พ้ืนบ้านจ่าทวี 
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พิพิธภัณฑ์แห่งน้ีเป็นสถานที่เก็บรวบรวมศิลปะและหัตกรรมพ้ืนบ้านที่เป็นข้าวของเคร่ืองใช้
ในการดํารงชีพต้ังแต่ช้ินเล็กจนถึงช้ินใหญ่ ๆ โดยจัดแสดงวัตถุสิ่งของไว้เป็นหมวดหมู่ มีการอธิบาย
เน้ือหาสาระของวัตถุทุกช้ินแก่ผู้เข้าชม เช่น เคร่ืองจักสาน เคร่ืองป้ันดินเผา เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ในครัว
ต้ังแต่โบราณจนถึงปัจจุบัน เคร่ืองใช้ในการประกอบอาชีพ เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ในการจับสัตว์และ
เคร่ืองเป่าเรียกสัตว์ เคร่ืองดนตรีและเคร่ืองนันทนาการ และอุปกรณ์การละเล่นต่าง ๆ ของเด็ก นอกจาก
จัดแสดงทางวัตถุแล้วพิพิธภัณฑ์แห่งน้ี ยังจําลองวิถีชีวิตของคนไทยแต่โบราณ เช่น การอยู่ไฟหลัง
คลอดลูก เรือนไทยในชนบท ครัวไทยสมัยก่อน และจัดแสดงนิทรรศการวิถีชีวิตของคนไทยเช้ือสาย
ลาวโซ่ง ที่อาศัยอยู่ในเขตจังหวัดพิษณุโลก 

(5) เรือนแพ 
เรือนแพเป็นเอกลักษณ์อย่างหนึ่งของจังหวัดพิษณุโลก บริเวณสองฝ่ังแม่นํ้าน่านต้ังแต่บริเวณ

หน้าค่ายสมเด็จพระนเรศวร ลงมาจนถึงวัดจันทร์ตะวันออกจะมีเรือนแพต้ังเรียงรายไปตามลํานํ้าโดย 
เฉพาะบริเวณหน้าวัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร โรงเรียนเฉลิมขวัญสตรี และบริเวณหน้า
สถาบันราชภัฏพิบูลสงคราม มีจํานวนเรือนแพหนาแน่นกว่าบริเวณอ่ืน ภาพเรือนแพที่เรียงรายเป็น
ทิวแถวสองฝั่งแม่นํ้าน่านนับเป็นภาพที่สวยงามแก่ผู้ที่พบเห็น และนักทอ่งเที่ยวทั่วไปนักทัศนาจร จึง
นิยมถ่ายภาพไว้เป็นที่ระลึก 

(6) ดนตรีมังคละ 
การเล่นดนตรีมังคละ นับเป็นเอกลักษณ์อย่างหน่ึงของจังหวัดพิษณุโลก เน่ืองจากเป็นดนตรี

พ้ืนบ้านที่มีมานานแล้ว ดังปรากฏหลักฐานในพระนิพนธ์ของสมเด็จกรมพระยานริศรานุวัตติวงศ์ เร่ือง
จดหมายระยะทางไปพิษณุโลก ซึ่งกล่าวถึงเหตุการณ์เกี่ยวกับดนตรีมังคละ เมื่อเสด็จมาพิษณุโลก ใน
ปี พ.ศ. 2444  
เดิมการเล่นมังคละไม่มีท่ารําประกอบ ต่อมาในปี พ.ศ. 2511 อาจารย์อนงค์ นาคสวัสด์ิ แห่งวิทยาลยั
ครูพิบูลสงคราม พิษณุโลก เป็นผู้ริเร่ิมคิดท่ารําประกอบเพลงของชายหญิง ทํานองเก่ียวพาราศี
ประกอบกับท่วงทํานองลีลาจังหวะของดนตรีมังคละ ทําให้สนุกสนานครึกครื้นย่ิงขึ้น 

(7) กล้วยตากบางกระทุ่ม 
กล้วยตากบางกระทุ่มเป็นของฝากที่มีช่ือเสียงของจังหวัดพิษณุโลก แหลง่ผลิตที่มีช่ือเสยีง คือ 

บ้านเกาะคู ตําบลบางกระทุ่ม ซึ่งเป็นแหล่งแรกที่ทํากล้วยตากข้ึน โดย นางโป๊ว สิงหลักษณ์ ทํากล้วย
ตากในระยะแรก จะนํากล้วยที่สุกแล้วมาปลอกเปลือกและแกะเส้นใยออกนําตากแดดโดยวางบน
ตะแกรง หรอืแผงไม้ไผ ่ ครึ่งวันจะกลับกล้วยในตอนเย็นจะนํากล้วยมาเก็บไว้ในที่ที่อากาศเข้าไม่ได้ 
ตอนเช้าก็นํากล้วยออกมาตากแดดอีกทําเช่นน้ีประมาณหนึ่งสัปดาห์แล้วจึงนําออกตากแดดอีกประมาณ
สองแดด จึงจะสามารถรับประทานได้ ต่อมากํานันประภาส สิงหลักษณ์ ผู้ได้รับรางวัลผู้มีผลงานดีเด่น
ด้านวัฒนธรรม สาขาคหกรรมศาสตร์ เมื่อปีพ.ศ. 2534 ได้ริเร่ิมนําตู้อบมาใช้อบกล้วยตาก ทําให้กล้วย
ตากมีความสะอาดและมีรสหอมหวานอร่อยกว่าวิธีแบบด้ังเดิม 

(8) ประเพณีแข่งเรือ 
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ประเพณีแข่งเรือของชาวจังหวัดพิษณุโลก นับเป็นประเพณีที่ได้รับความนิยมจากประชาชน 
การแข่งเรือจะมีการจัดขึ้นทุกปี เช่นเดียวกับจังหวัดต่าง ๆ ในลํานํ้าน่าน การแข่งเรือมักจะจัดขึ้นหลัง
การทําบุญทอดกฐิน ทอดผา้ป่า โดยชาวบ้านจะชักชวนกันแข่งเรือเพ่ือความบันเทิง เน่ืองจากมีผู้คน
ชุมนุมกันมาก และถือว่าเป็นวันที่ปลดเปลื้องจากภาระกิจการงานประจําของแต่ละคน การแข่งขนั
เรือในปัจจุบันจังหวัดพิษณุโลก กําหนดให้มีขึ้นหลังเทศกาลออกพรรษา ราวเดือนตุลาคมของทุกปี ซึง่
เป็นช่วงเวลาที่ปริมาณนํ้าในแม่นํ้าน่านมีปริมาณท่ีพอเหมาะ สนามแข่งขัน คือที่ลํานํ้าน่านหน้าวัดพระ
ศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร เรือที่เข้าแข่งขันประกอบด้วยเรือยาวใหญ่ เรือยาวกลาง และเรือยาว
เล็ก 

2.1.7  ประวัติจังหวัดสุโขทัย 
จังหวัดสุโขทัย เป็นที่ต้ังอาณาจักรแรกของชนชาติไทยเมื่อ 700 ปีที่แลว้ คําว่า "สุโขทัย" มา

จากสองคํา คอื "สขุ+อุทัย" หมายความว่า "รุ่งอรุณแห่งความสุข" รอยอดีตแห่งความรุ่งเรือง เห็นได้
จากอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัยและศรีสัชนาลัย ซึ่งเป็นที่รู้จักของชาวไทยและต่างประเทศ ประวัติ
สุโขทัยเริ่ม พ.ศ. ๑๘๐๐ เมือ่พระยาศรีนาวนัมถมพระบิดาพ่อขุนผาเมืองได้ปกครองเมืองสุโขทัยเรื่อย 
มาจนสิ้นพระชนม์ ขอมสมาดโขลญลําพงข้าหลวงจากราชอาณาจักรขอมได้เข้ายึดครองเมือง ขุนบาง
กลางหาวและพ่อขุนผาเมืองจ้าวเมืองราดได้ยึดเมืองคืน และสร้างเมืองสุโขทัยขึ้นเป็นราชธานี มีขุน
บางกลางหาวพระนามใหม่ว่าพ่อขุนศรีอินทราทิตย์ เป็นปฐมกษัตริย์ปกครองเมืองสุโขทัย อาณาจักร
แห่งแรกของประเทศไทย   ในสมัยพ่อขุนรามคําแหงมหาราชโอรสของพ่อขุนศรีอินทราทิตย์ ได้แผ่
อาณาจักรออกไปกว้างขวางคลุมเขตประเทศไทยเกือบหมด บ้านเมืองเจริญทุกด้านไมว่่าด้านประวัติ
ศาตร์ ยุทธศาสตร์ กฏหมาย การปกครอง เศรษฐกิจ ศาสนา และวัฒนธรรมประเพณี เฉพาะอย่างย่ิง
ทรงประดิษฐ์อักษรไทยขึ้นเมื่อ พ.ศ. ๑๘๒๖ อักษรไทยท่ีทรงประดิษฐ์น้ีได้จารึกไว้ในแผ่นศิลามากมาย
ศิลาจารึกเหล่าน้ีเป็นหลักฐานสําคัญให้รู้เรื่องเมืองสุโขทัยมากขึ้น ในศลิาจารึกบอกถึงความรุ่งเรือง
ของอาณาจักรสุโขทัยสมัยพ่อขุนรามคําแหงมหาราชว่ามีอาณาเขตกว้างมาก ทิศเหนือจรดเมืองแพร่ 
น่านและหลวงพระบาง ทิศใต้จรดนครศรีธรรมราช ทิศตะวันออกจรดเมืองเวียงจันทร์ และทิศ
ตะวันตกจรดเมืองหงสาวดี การปกครองบ้านเมืองเป็นระบบ "พ่อปกครองลูก "ประชาชนมีความ
เป็นอยู่ดีมีสิทธิเสรีภาพด่ังคําจารึกว่า "ไพร่ฟ้าหน้าใสในน้าํมีปลา ในนามีข้าว เพ่ือนจูงวัวไปค้าขี่ม้าไป
ขาย ใครจักใคร่ค้าช้างค้า ใครจักใคร่ค้าม้าค้า"สมัยน้ันชาวสุโขทัยทําเกษตรกรรมเป็นหลัก อาศัยนํ้าที่
มีอยู่บริบูรณ์ทาํนา ทําสวน ทําไร่ มีการสรา้งเข่ือนเก็บกักนํ้าไว้ใช้หน้าแล้งเรียกว่า ทํานบพระร่วง ซึ่ง
นักโบราณคดีได้ศึกษาพบถึง 7 แห่ง สุโขทัยเป็นศูนย์กลางค้าและการผลิตเคร่ืองถ้วยชามท่ีเรียกว่า 
สังคโลก ส่งขายยังต่างประเทศ เช่น มาเลเซีย อินโดนิเซีย และบอร์เนียว นอกจากนั้นยังเป็น
ศูนย์การค้าสินค้าจากจีน เช่น ถ้วยชามและผ้าไหม เพ่ือขายในประเทศและส่งต่อต่างประเทศด้วย
หลักฐานทีส่ะท้อนให้เห็นความเจริญมั่งค่ังทางเศรษฐกิจของสุโขทัย ได้แก่ สมบัติทางวัฒนธรรมที่
ได้รับการบูรณะข้ึนเป็นอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัยและมรดกโลกในปัจจุบัน ใน พ.ศ. 1890 กรุงศรี
อยุธยา มีอํานาจมากข้ึนและเป็นศูนย์กลางแห่งอํานาจแทนสุโขทัย แต่สุโขทัยก็ยังมีพระมหากษัตริย์
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ปกครองกันติดต่อมาอีก 2 พระองค์ จึงสิ้นพระราชวงศ์สุโขทัยและได้รวมเข้ากับราชอาณาจักรกรุงศรี
อยุธยา เมื่อกรุงศรีอยุธยาเสียแก่เมืองพม่าครั้งที่ 2 สมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราชแห่งกรุง
รัตนโกสินทร์โปรดให้ต้ังเมืองสุโขทัยขึ้นที่บ้านธานี ริมแมนํ้่ายมซึ่งก็คือจงัหวัดสุโขทัยในปัจจุบัน เมือ่
วันที่ 1 เมษายน 2475 ได้ยุบอําเภอธานี ต้ังใหม่และเปลี่ยนช่ือเป็นอําเภอสุโขทัยธานีขึ้นกับจังหวัด
สวรรคโลก จนถึงพ.ศ. 2482 ได้ยกอําเภอสุโขทัยธานีขึ้นเป็น จังหวัดสุโขทัยต้ังแต่น้ันมา สุโขทัยใน
ปัจจุบันตัวเมืองในปัจจุบันน้ีมิใช่กรุงสุโขทัยอันเป็นราชธานีเดิมแต่เป็นเมืองสุโขทัย ล้นเกล้าฯ รัชกาล
ที่ 1 แห่งราชวงศ์จักรีทรงย้ายผู้คนทั้งหมดจากสุโขทัย ต้ังเมืองใหม่ทางฝั่งตะวันออกของลํานํ้ายมเมื่อ 
พ.ศ.2336 โดยห่างจากตัวเมืองสุโขทัยที่เคยเป็นราชธานี 12 กิโลเมตร พระราชดําริในครั้งน้ันมีอยู่ว่า
เมืองสุโขทัยเป็นเมืองใหม่ไมม่ผีู้คนพอจะต่อสูร้ักษาให้พ้นจากการรุกรานจากพม่าข้าศกึได้ เมืองสุโขทยั
เคยถูกยุบเป็นอําเภอมีช่ือว่า "อําเภอธานี" ขึ้นอยู่กับอําเภอสวรรคโลก เมื่อปี พ.ศ. 2475 จนกระทั่งปี 
พ.ศ. 2482 ทางการจึงได้ยกฐานะเป็นจังหวัดดังปรากฏอยู่จนกระทั่งปัจจุบันน้ี สุโขทัยเป็นราชธานี
แห่งแรกของราชอาณาจักรไทย สิ่งสําคญัที่จะต้องระลึก ก็คือ มหาราชพระองค์แรกของไทย ได้ถือ
กําเนิดขึ้น ณ สุโขทัยแห่งน้ีพระองค์ทรงปกครองไพร่ฟ้าข้าแผ่นดินให้ได้รับความร่มเย็นเป็นสุขกับได้
ขยายดินแดนออกไปอย่างกว้างใหญ่ไพศาล และเจริญรุ่งเรืองอย่างสูงสุดในช่วงเวลาน้ัน จากร่องรอย
และหลักฐานทางประวัติศาสตร์ได้ชีให้เห็นว่า ศิลปวัฒนธรรมของความเป็นไทยได้เร่ิมต้น ณ แห่งน้ี 
วิทยาการความรู้ความสามารถ และเทคโนโลยีแขนงต่าง ๆ โดยเฉพาะอย่างย่ิงการมีภาษาและหนังสือ
ของตนเองได้บ่งบอกถึงอารยธรรมอันสูงส่งของคนไทยได้เร่ิมขึ้นและวิวัฒนาการเป็นมรดกตกทอดถึง
ลูกหลานไทยได้สืบทอดต่อกันมาจนตราบเท่าทุกวันน้ี สุโขทัยจงึเป็นดินแดนแห่งความทรงจําเป็น
ดินแดนแห่งความภาคภูมิใจของคนไทยทั้งชาติที่จะลืมเลือนเสียมิได้เป็นอันขาด สุโขทัยเป็นดินแดน
แห่งความทรงจําถึงอดีตกาลแห่งความภาคภูมิใจของคนไทยในความสําคัญที่เป็นราชธานีแห่งแรกของ
ไทยและมีอาณาเขตกว้างใหญ่ไพศาล เป็นดินแดนมหาราชองค์แรกของไทย กษัตริย์พระองค์แรกทรง
ผนวกในบวรพุทธศาสนาเป็นจุดกําเนิดลายสือไทย และวรรณคดีเล่มแรกของไทย “ไตรภูมิพระร่วง” 

2.1.7.1  เอกลักษณ์ของท้องถิ่น 
(1) ตราประจําจังหวัดสุโขทัย 
รูปพ่อขุนรามคําแหงมหาราชทรงนั่งบนพระแท่นมนังศิลาบาตร หมายถึง พ่อขุนรามคําแหง

มหาราช พระมหากษัตริย์แห่งราชวงศ์พระร่วงทรงนั่งบนพระแท่นมนังศิลาบาตร ปกครองไพร่ฟ้าข้า
แผ่นดินให้ได้รบัความร่มเย็นเป็นสุข และทรงบริหารราชอาณาจักรแห่งน้ีให้เจริญรุ่งเรืองที่สุดในระยะ
หน่ึงในอดีต 
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ภาพที่ 2.7  แสดงลักษณะตราประจําจังหวัดสุโขทัย 
 

(2) ธงประจําจังหวัดสุโขทัย 
ภาพพ่อขุนรามคําแหงมหาราช พระมหากษัตริย์แห่งราชวงศ์พระร่วง ทรงนั่งบนพระแท่น 

มนังศิลาบาตร ปกครองไพร่ฟ้าข้าแผ่นดินให้ได้รับความร่มเย็นเป็นสุขและทรงบริหารราชอาณาจักร
แห่งน้ีให้เจริญรุ่งเรืองที่สุดในระยะหน่ึงในอดีต ธงประจําจังหวัดสุโขทัยเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า พ้ืนมีสี
อยู่ 3 ส ี แถบสีแดงอยู่เบ้ืองบน แถบสีเหลืองอยู่ตรงกลางและแถบสีเขียวอยู่เบ้ืองล่าง พ้ืนธงมุมบน
ด้านใกล้คันธง มีภาพพระร่วงทรงนั่งบนพระแท่นมนังศิลาบาตร และมีคําว่าจังหวัดสุโขทัยอยู่เบ้ือง
ล่าง ใต้ฐานยอดคันธงชิดกับมุมบนของธงด้านเสามีแถบสแีดง สีเหลือง สเีขียว ห้อยชายมายังธงเบ้ือง
ล่างในลักษณะพองาม การใช้สีแดง สีเหลือง และสีเขียวเป็นพ้ืนธง มีความหมายดังน้ี สีแดง หมายถึง 
พ่อขุนรามคําแหงมหาราชได้แผ่ขยายอาณาเขตออกไปอย่างกว้างขวาง ทิศเหนือได้เมืองแพร่ เมอืง
น่าน ทิศตะวันตกถึงเมืองหงสาวดี ทิศตะวันออกแผ่พระราชอาณาเขตไปจนถึงแม่นํ้าโขง ต่อแดน
เวียงจันทน์และเวียงคํา ทิศใต้ได้ตลอดถึงแหลมมลายู นับว่าดินแดนของประเทศไทยสมัยน้ัน แผ่
ขยายกว้างขวางย่ิงกว่าสมัยใดทั้งสิ้น สีเหลือง หมายถึง พระพุทธศาสนาในสมัยกรุงสุโขทัยเป็นราช
ธานีได้ฟ้ืนฟูพระพุทธศาสนาจนเจริญรุ่งเรือง และนิมนต์พระสังฆราชจากลังกามาปรับปรุงกิจกรรม
คณะสงฆ์ให้เป็นระเบียบเรียบร้อยต้องตามพุทธบัญญัติ และเป็นคร้ังแรกที่พระมหากษัตริย์เสด็จออก
ทรงผนวช สเีขยีว หมายถึง การเกษตร ซึ่งเป็นอาชีพหลกัของคนไทยสมยัสุโขทัยเป็นราชธานี ประชาชน
ดํารงชีพอยู่ด้วยความสุขสบาย ข้าวปลาอาหารบริบูรณ์ ใครใคร่ประกอบอาชีพใดก็ได้ตามใจชอบ        
เจ้าเมืองไม่เก็บจังกอบ จึงอยู่ด้วยความเป็นสุขสบาย ดังปรากฏตามศิลาจารึกพ่อขุนรามคําแหงจารึก
หลักที่ 1 

(3) คําขวัญประจําจังวัดสุโขทัย 
อาณาจักรสุโขทัยเริ่มต้นขึ้นเมื่อประมาณ พ.ศ. 1780 และสืบทอดความเป็นไทยมาจนถึง

ปัจจุบัน กาลเวลาได้เปลี่ยนแปลงสุโขทยัจากราชธานีแห่งแรกมาเป็นเพียงจังหวัดหน่ึงของประเทศ
ไทย แต่ชาวสุโขทัยยังภูมิใจในความเป็นสุโขทัยตลอดมา สุโขทัยมีสิ่งสําคัญในหลาย ๆ ด้าน โดยเฉพาะ
การท่องเที่ยว เรามีสิ่งดีงามไว้อวดชาวโลก และผู้มาเยือนที่เป็นชาวไทย และชาวต่างประเทศ ดังคํา
ขวัญอันเป็นเอกลักษณ์ของจงัหวัดสุโขทัย “มรดกโลกล้ําเลิศ กําเนิดลายสือไทย เล่นไฟลอยกระทง
ดํารงพุทธศาสนา งามตา ผ้าตีนจก สังคโลกทองโบราณ สักการแม่ย่าพ่อขุน รุ่งอรุณแห่งความสุข” 

2.1.7.2  เอกลกัษณ์ทางธรรมชาติ 
(1) อุทยานแห่งชาติศรีสัชนาลัย ได้มีการสาํรวจจัดต้ังเป็นอุทยานแห่งชาติเมื่อปี พ.ศ. 2519

และมีพระราชกฤษฎีกากําหนดเป็นอุทยานแห่งชาติ ตามประกาศในพระราชกิจจานุเบกษาเล่มที่ 98 
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ตอนท่ี 70 ลงวันที่ 8 พฤษภาคม พ.ศ. 2524 เป็นอุทยานแห่งชาติ ลําดับที่ 26 ของประเทศไทย มี
พ้ืนที่ปฏิบัติงานรับผิดชอบทั้งสิ้น 311.57 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 202,520.50 ไร่ ที่ทําการ
อุทยานแห่งชาติศรีสัชนาลัยต้ังอยู่บ้านป่าคา หมูท่ี ่ 6 ตําบลบ้านแก่ง อําเภอศรีสัชนาลัย จังหวัด
สุโขทัย ครอบคลุมพ้ืนที่อําเภอศรีสัชนาลัย อําเภอทุ่งเสล่ียม จังหวัดสุโขทัย และอําเภอเถิน จังหวัด
ลําปาง 

(2) อุทยานแห่งชาติรามคําแหง ต้ังอยู่ในท้องที่อําเภอคีรีมาศ อําเภอบ้านด่านลานหอย และ
อําเภอเมือง จังหวัดสุโขทัย มีเน้ือที่ประมาณ 341 ตารางกิโลเมตรหรือ 213, 125 ไร่ อุทยานแห่งชาติ
รามคําแหง หรือที่คนส่วนใหญ่รู้จักกันในนามป่าเขาหลวง มีความเกี่ยวข้องกับเมืองสุโขทัยตามความ
ในศิลาจารึกหลักที่ 1 ด้านที่ 3 ว่า "เบ้ืองหัวนอนเมืองสุโขทัยน้ีมีกูฎีพีหารปู่ครูอยู่ มีสรีดภงส มีป่า
พร้าวป่าลาง มีป่าม่วงป่าขาม มีนํ้าโคก มีพระขพุง ผีเทพดาในเขา (เขาหลวง) อันน้ันเป็นใหญ่กว่าทกุ
ผีในเมืองน้ี ขนุผู่ใดถือเมืองสุโขทัยน้ีแล ้ ไหว้ดีพลีถูก เมืองน้ีเที่ยง เมืองน้ีดี ผี้ไหว้บ่ดีพลีบ่ถูก ผีในเขา
อันบ่คู้มบ่เกรง เมืองน้ีหาย" ความในศิลาจารึกดังกล่าวทําให้ทราบว่า บริเวณป่าเขาหลวงน้ีมีอิทธิพล
ต่อการดํารงชีพและเป็นสิ่งยึดถือของบรรพบุรุษในเมืองสุโขทัยอย่างยิ่ง หลักฐานทางประวัติศาสตร์ยัง
มีร่องรอยปรากฏอยู่จนทุกวันน้ี อุทยานแห่งชาติรามคําแหงได้รับการพิจารณาเป็นอุทยานแห่งชาติ 
กรมป่าไม้ เมื่อวันที่ 27 ตุลาคม พ.ศ. 2523 โดยใช้ช่ือว่า อุทยานแห่งชาติรามคําแหง เพ่ือเป็นการ
เทิดพระเกียรติพ่อขุนรามคําแหงมหาราช นับเป็นอุทยานลําดับที่ 18 ของประเทศไทย 

(3) วนอุทยานถ้ําลม-ถ้ําวัง วนอุทยานถํ้าลม-ถ้ําวังมีภูมิประเทศ เป็นทิวเขาเรียงรายจากทิศ
เหนือจดทิศใต้ ยาวประมาณ 6 กิโลเมตร มีถ้ําสวยงามหลายแห่ง มีหนิงอก หินย้อยตามธรรมชาติ 
พ้ืนที่ราบโดยรอบมีโขดหินโผล่พ้นพ้ืนดินเป็นระยะ ๆ แทรกอยู่ในป่าไมส้กัและป่าเบญจพรรณหลายชนิด
โดยเฉพาะพันธ์ุไม้สักที่กําลังเจริญเติบโต มีเป็นจํานวนมากนับเป็นแหล่งพันธ์ุไม้สักตามธรรมชาติทีม่ี
คุณค่าแหล่งหน่ึง 

2.1.7.3  เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
(1) งานวันพ่อขุนรามคําแหงมหาราช ในวันที่ ๑๗ มกราคมของทุกปี ทางจังหวัดได้จัดให้มี

งานวันพ่อขุนรามคําแหงมหาราช ณ บริเวณอนุสาวรีย์ของพระองค์ท่าน เพ่ือเป็นการรําลึก และ
เผยแพร่พระเกียรติคุณให้ขจรขจายไปทั่ว ในงาน ดังกล่าวจะมีการทําบุญตักบาตร และพิธีทางศาสนา 
ขบวนสักการะพ่อขุน การบวงสรวง การเล่นพลุ ตลอดจนนาฏศิลป์ มโหรสพต่าง ๆ ทั้งกลางวัน และ
กลางคืน 

(2) งานบวชช้างหาดเสี้ยว หรือชาวบ้านเรียกว่า "บวชช้าง" เป็นงานประเพณีอุปสมบทของ
ชาวไทยพวน บ้านหาดเสี้ยว อําเภอศรีสัชนาลัย กําหนดการจัดงานวันที่ 7-8 เมษายนของทุกปี ได้
กําหนดให้วันที่ 7 เป็นวันแหน่าคเป็นวันที่สําคัญของงาน สําหรับวันที่ 8 เป็นวันอุปสมบท ลักษณะ
งานเป็นการอุปสมบทหมู ่แห่ด้วยช้างเป็นขบวน ประมาณ 20-30 เชือก การจัดงานมีต้ังแต่พิธีโกนหัว 
อาบนํ้านาค การแต่งตัวนาค และช้างอย่างสวยงาม และมขีบวนแห่รอบหมู่บ้าน  
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(3) งานประเพณีสรงน้ําโอยทาน สงกรานต์ศรีสัชนาลัย จัดขึ้นในวันสงกรานต์ระหว่างวันที่ 
10-12 เมษายนของทุกปี ณ อุทยานประวัติศาสตร์ศรีสัชนาลัย อําเภอศรีสัชนาลัย เพ่ือเป็นการสืบ
ทอดงานประเพณีที่เก่าแก่ของสุโขทัย ดังหลักฐานที่ปรากฏในหลักศิลาจารึกของพ่อขุนรามคําแหง
มหาราชที่ว่า "คนสุโขทัยน้ีมกัทาน มักทรงศีล มักโอยทาน" ภายในงานประกอบด้วย ขบวนแห่ช้าง 
พิธีบวงสรวงพระเสื้อเมือง และกษัตริย์ในราชวงศ์พระร่วง ขบวนรถบุปผาชาติ และเทพีสงกรานต์ 
แข่นขันกีฬาพ้ืนบ้าน การแสดงศิลปะพ้ืนบ้าน ฯลฯ 

(4) งานประเพณีแห่นํ้าขึ้นโฮง กําหนดจัดงานในวันที่ 18-19 เมษายนของทุกปี ณ บริเวณ
ลานอนุสาวรีย์เจ้าพ่อหลักเมืองด้ง ตําบลบ้านตึก อําเภอศรีสัชนาลัย การจัดงานจัดขึ้นเพ่ือเป็นการยก
ย่องเชิดชู "หมื่นนคร" หรอื "เจ้าพ่อเมืองด้ง" ผู้สร้างเมืองด้ง มีความเก่งกล้าทางด้านการสู้รบ 
เช่ียวชาญในการจับช้าง และใช้ช้างศึกภายหลังต้องยอมรับโทษประหาร เพ่ือแสดงความซื่อสัตว์ และ
จงรักภักดีต่อพระเจ้าติโลกราช เมื่อประมาณปี พ.ศ. 2012 ต่อมาชาวบ้านได้จัดพิธีบวงสรวงเจ้าพ่อ
เมืองด้ง ด้วยการจัดขบวนช้างที่ตกแต่งอย่างสวยงามกว่า 50 เชือก ผ่านหมู่บ้านไปไหว้ศาลเจ้าพ่อข้าว
มุ้ง และไปลานอนุสรณ์เจ้าพ่อเมืองด้ง เพ่ือทําพิธีบวงสรวง สักการะ "เจ้าพ่อเมืองด้ง" 

(5) งานลอยกระทง เผาเทียน เล่นไฟ เป็นงานประเพณีที่จังหวัดจัดขึ้นในวันเพ็ญเดือนสิบ
สองของทุกปี ณ บริเวณอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย ภายในงานประกอบด้วยการลอยกระทงจุด
ประทีปโคมไฟ จุดตะไลไฟพะเนียง การละเล่นพ้ืนบ้าน ขบวนแห่ต่าง ๆ และระบําโบราณคดีชุด
สุโขทัยทีแ่สดงออกถึงวิถีชีวิตของชาวสุโขทัยตามศิลาจารึกในบรรยากาศ และสิ่งแวดล้อมของโบราณ 
สถานในบริเวณเมืองเก่าสุโขทัย นอกจากน้ียังมีการแสดงแสงเสียง เก่ียวกับประวัติศาสตร์อันรุ่งเรือง
ของอาณาจักรสุโขทัย 

(6) งานวันพิชิตยอดเขาหลวง เป็นงานประจําปีที่จังหวัดสุโขทัยจัดให้นักท่องเที่ยว และ
ประชาชนทั่วไป ได้เดินทางขึ้นสู่ยอดเขาหลวงในอุทยานแห่งชาติรามคําแหง อําเภอคีรีมาศ จัดขึ้น
ประมาณเดือนธันวาคมของทุกปี ผู้สนใจสอบถามรายละเอียดได้ที่อุทยานแห่งชาติรามคําแหง โทร. 
05561 9200-1 หรือสํานักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดสุโขทัย โทร. 05561 2286 

2.1.8 ประวัติจังหวัดพิจิตร 
พิจิตร เป็นจังหวัดที่ต้ังอยู่ทางภาคกลาง มีความหมายว่า "เมืองงาม" ต้ังอยู่ระหว่างจังหวัด

นครสวรรค์กับจังหวัดพิษณุโลก มีแม่นํ้าน่านและแมนํ้่ายมไหลผ่าน ตัวเมืองอยู่ริมฝั่งแมนํ้่าน่าน พิจิตร 
เป็นเมืองเก่าแก่ในสมัยสุโขทยั ปรากฏข้อความในศิลาจารึกหลักที ่ 1 ของพ่อขุนรามคําแหงมหาราช 
และในศลิาจารึกหลักที่ 8 รชักาลพระยาลิไท เรียกว่า "เมืองสระหลวง" ซึ่งมีสถานะเป็นหัวเมืองเอก
ของกรุงสุโขทัย ต่อมาในสมยัอยุธยา รัชสมัยของสมเด็จพระบรมไตรโลกนาถได้เปลี่ยนช่ือเป็น "เมอืง
โอฆบุรี" ซึ่งแปลว่า "เมืองในท้องนํ้า" ตามตํานานกล่าวว่า พระยาโคตรบองเป็นผู้สร้างเมืองพิจิตร แต่
จะสร้างในสมัยใดไม่ปรากฏ นอกจากน้ีเมืองพิจิตรยังเป็นที่ประสูติของพระมหากษัตริย์แห่งกรุงศรี
อยุธยาพระองค์หน่ึง คือ สมเด็จพระสรรเพชญ์ที่ 8 (พระเจ้าเสือ) ในสมยัอยุธยา พิจิตรเป็นหัวเมือง
ช้ันตรี มีตําแหน่งเจ้าเมืองปรากฏตามพระไอยการตําแหน่งนาพลเรือนนาทหารหัวเมืองว่า ออกญา
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เทพาธิบดีศรีรณรงค์ฤๅไชยอภัยพิรียภาหะ ศักดินา 5,000 ไร่ ซึ่งถือว่าเป็นขุนนางบรรดาศักด์ิระดับสูง 
ในสมัยกรุงศรอียุธยามีหัวเมืองช้ันตรีเพียง 7 เมืองเท่าน้ัน คือ เมืองพิชัย เมืองพิจิตร เมืองนครสวรรค์ 
เมืองพัทลุง เมืองชุมพร เมืองจันทบูร และเมืองไชยา จึงนับว่าในสมัยโบราณพิจิตรเป็นเมืองที่
ค่อนข้างจะมีความสําคัญสูงจนตําแหน่งเจ้าเมืองมีการตราไว้ในพระไอยการฯ ซึ่งสมเด็จพระบรมไตร
โลกนาถได้ทรงตราไว้ ในสมยัรัตนโกสินทร ์ เมืองพิจิตรเป็นเพียงเมืองขนาดเล็ก แต่ก็ยังมีเจ้าเมือง
ปกครองดังเช่นเมืองอ่ืน ๆ เมื่อถึงสมัยรัชกาลที่ 5 ทรงโปรดให้ย้ายเมืองพิจิตรมาต้ังที่บ้านคลองเรียง 
ซึ่งเป็นคลองขุดใหม่ลัดแม่นํ้าน่านที่ต้ืนเขิน คลองเรียงจึงกลายเป็นแม่นํ้าน่านไป ส่วนบริเวณเมือง
พิจิตรเก่า ยังปรากฏ โบราณสถานอยู่หลายแห่ง ซึ่งมีอายุต้ังแต่สมัยสุโขทัยถึงสมัยอยุธยา 

 
 
 
 
 
2.1.8.1  เอกลักษณ์ของท้องถิ่น 
(1) ตราประจําจังหวัดพิจิตร 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.8  แสดงลักษณะของตราประจําจังหวัดพิจิตร 
 

(2) คําขวัญประจําจังหวัด 
“เมืองชาละวัน แข่งขันเรือยาว ข้าเจ้าอร่อย ส้มท่าข่อยรสเด็ด หลวงพ่อเพชรรวมใจ บึงสีไฟ

ลือเลื่อง ยอดพระเครื่องหลวงพ่อเงิน” 
2.1.8.2 เอกลักษณ์ทางธรรมชาติ 

(1) เกาะศรีมาลา เรียกตามช่ือบุคคลในนิทานพ้ืนเมือง หรือวรรณคดีเร่ืองขุนช้างขุนแผนที่
กล่าวถึงท้าวพิจิตรที่มีธิดาช่ือ นางศรีมาลา และนางศรีมาลาคงจะชอบเล่นนํ้าที่ป้อมหอคอยแห่งหนึ่ง 
จึงเรียกขานสืบต่อกันมาว่า เกาะศรีมาลา ปัจจุบันมีสภาพดินเนินสูง มี นํ้าล้อมรอบ เกาะมีขนาดกว้าง
ประมาณ 40 เมตร 

(2) บึงสีไฟ เป็นแหล่งนํ้าจืดขนาดใหญ่ของประเทศไทย ต้ังอยู่ในจังหวัดพิจิตร โดยเป็นแหล่ง
นํ้าขนาดใหญ่เป็นอันดับสาม หรืออันดับสี่ของประเทศ รองจากบึงบอระเพ็ด ทะเลสาบหนองหาน 
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และกว๊านพะเยา ตามลําดับ โดยบึงสีไฟมีเน้ือที่ 5,390 ไร่ ซึ่งลดลงมาภายหลังจากการสร้างเข่ือน
สิริกิต์ิ ที่เดิมบึงสีไฟมีเน้ือที่มากกว่า 10,000 ไร่ บึงสีไฟเป็นแหล่งเพาะพันธ์ุสัตว์นํ้าจืด แหล่งอาศัยของ
นกหลายชนิด และยังเป็นสถานที่พักผ่อนหย่อนใจที่สําคญัของจังหวัดพิจิตรด้วย บึงสีไฟถือได้ว่าเป็น
สัญลักษณ์แห่งแรกของจังหวัดพิจิตร ซึ่งต้ังอยู่ในตําบลในเมือง อําเภอเมือง อยู่ห่างจากศาลากลาง
จังหวัดพิจิตรไปทางทิศตะวันตกเพียง 1 กิโลเมตร บึงแห่งน้ีมีอาณาเขตติดต่อกับ 4 ตําบลในอําเภอ
เมืองพิจิตร ได้แก่ ตําบลท่าหลวง ตําบลโรงช้าง ตําบลคลองคะเชนทร์ และตําบลเมืองเก่า บึงมีความ
ลึกเฉลี่ยประมาณ 1.5 - 2 เมตร ซึ่งถือว่าไม่ลึกมากนัก 

(3) วนอุทยานนครไชยบวร หรือ อุทยานเมืองเก่าพิจิตร เป็นสถานทีท่่องเที่ยวอีกสถานที่
หน่ึงของจังหวัดพิจิตร จากการตรวจสอบทางประวัติศาสตร์ เช่ือกันว่าอุทยานเมืองเก่าพิจิตร มีการ
ก่อสร้างขึ้นมาประมาณปีพุทธศักราช 1601 หรือในสมัยของพระยาโคตรบอง ภายในอุทยานเมืองเก่า
พิจิตร ซึ่งมีพ้ืนที่มากกว่า 400 ไร่ประกอบไปด้วย เมืองโบราณ มีกําแพงเมือง เจดีย์เก่า รวมไปถึงสวน
รุกชาติกาญจนกุมาร ที่ทําให้ภายในบริเวณอุทยาน มพ้ืีนที่ที่ร่มรื่นมาก เหมาะสําหรับการพักผ่อน 
เป็นอย่างมาก 

2.1.8.3  เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
(1) งานแข่งเรือประเพณี จังหวัดพิจิตรมีการแข่งเรือประเพณีมาเป็นเวลานานแล้วเพราะมี

ธรรมเนียมว่า วัดใดถ้าจัดงานปิดทองไหว้พระแล้วก็จะต้องจัดงานแข่งเรือควบคู่กันไปด้วย จัดขึ้นใน
เดือนกันยายนของทุกปี ในงานมีการแข่งเรือประเพณีและการประกวดขบวนแห่เรือต่าง ๆ บริเวณ
แม่นํ้าน่าน หน้าวัดท่าหลวง มีการประกวดสาวงามและการประดับประดาริ้วขบวนต่าง ๆ สวยงามน่า
ชมมาก  

(2) งานประเพณีกําฟ้า เป็นประเพณีสําคัญของชาวบ้านป่าแดง ตําบลหนองพยอม ซึ่งชาว
ไทยพวนถือปฏิบัติต่อกันมาเป็นเวลาช้านาน จัดตรงกับวันขึ้น ๒ ค่ําและ ๓ ค่ํา เดือน ๓ (ประมาณ
เดือนกุมภาพันธ์) เพ่ือแสดงความเคารพบูชาเทวดาและพระมหากษัตริย์ เมื่อถึงวันกําฟ้าชาวไทยพวน
จะกลับมายังบ้านของตนเพ่ือร่วมทําบุญกับญาติพ่ีน้อง พบปะสังสรรค์และเล่นกีฬาพ้ืนบ้าน  

2.1.9  ประวัติจังหวัดอุทัยธานี 
เมืองอุทัยธานีมีหลักฐานทางด้านประวัติศาสตร์ของกรมศลิปากรยืนยันไว้ว่า เป็นที่อยู่อาศัย

ของมนุษย์ก่อนประวัติศาสตร์ เมื่อประมาณ 3,000 ปี มาแล้ว โดยพบหลักฐานยืนยันในหลายพ้ืนที่ 
เช่น โครงกระดูก เคร่ืองมือหินกะเทาะจากหินกรวด ภาพเขียนสมัยก่อนประวัติศาสตร์บนหน้าผา 
(เขาปลาร้า) เป็นต้นตํานานเก่าเล่าว่า ในสมัยกรุงสุโขทยัเจริญรุ่งเรืองน้ัน ท้าวมหาพรหมได้เข้ามา
สร้างเมืองที่บ้านอุทัยเก่า คือ อําเภอหนองฉางในปัจจุบันน้ี แล้วพาคนไทยเข้ามาอยู่ท่ามกลางหมู่บ้าน
คนมอญและคนกะเหรี่ยง จึงเรียกว่า "เมืองอู่ไทย" ตามกลุม่หรือที่อยู่ของคนไทยซึ่งพากันต้ังบ้านเรือน
อยู่อย่างหนาแน่น มีพืชพันธ์ุและอาหารอุดมสมบูรณ์กว่าแห่งอ่ืน ต่อมากระแสนํ้าเปลีย่นทางเดินและ
เกิดกันดารนํ้า เมืองอู่ไทยจึงถูกทิ้งร้าง จนในที่สุดพะตะเบิดได้เข้ามาปรับปรุงเมืองอู่ไทย โดยขุดที่เก็บ
กักนํ้าไว้ใกล้เมอืง และพะตะเบิดได้เป็นผู้ปกครองเมืองอู่ไทยเป็นคนแรกในสมัยกรุงศรอียุธยา เมืองอู่
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ไทยต่อมาได้เรียกกันเป็น "เมอืงอุไทย" คาดว่าเพ้ียนไปตามสําเนียงชาวพ้ืนเมืองเดิม ได้มีฐานะเป็นหัว
เมืองด่านช้ันนอก มีพระพลสงครามเป็นนายด่านแม่กลอง และพระอินทรเดชเป็นนายด่านหนอง
หลวง (ปัจจุบันแม่กลองคืออําเภออุ้มผาง จังหวัดตาก และหนองหลวงคือตําบลหนองหลวง อําเภออุ้ม
ผาง) คอยดูแลพม่าที่จะยกทพัมาตามเส้นทางชายแดนด่านแม่ละเมา ต่อมาในรัชสมัยสมเด็จพระเอกา
ทศรถ (พ.ศ. 2148-2163) ได้โปรดเกล้าฯ ให้บัญญัติอํานาจการใช้ตราประจําตําแหน่ง มีบัญชาการ
ตามหัวเมืองน้ัน ได้ระบุในกฎหมายเก่าลักษณะพระธรรมนูญว่า "เมืองอุไทยธานี เป็นหัวเมืองขึ้นแก่
มหาดไทย" เมืองอุไทยธานีเป็นเมืองที่อยู่บนที่ดอนและลกึเข้าไป ไม่มีแม่นํ้าสายใหญแ่ละไม่สามารถ
ติดต่อทางเรือได้ ดังน้ันชาวเมืองจึงต้องขนข้าวบรรทุกเกวียนมาลงที่แมนํ้่า จึงทําให้พ่อค้าพากันไปต้ัง
ยุ้งฉางรับซื้อข้าวที่ริมแม่นํ้าจนเป็นหมู่บ้านใหญ่ เรียกว่าหมู่บ้าน "สะแกกรัง" เน่ืองจากเป็นพ้ืนที่มีป่า
สะแกขึ้นเต็มรมินํ้าและมีต้นสะแกใหญ่อยู่กลางหมู่บ้าน บ้านสะแกกรังชาวจีนเรียกเพ้ียนเป็น "ซิเก๋ีย
กั้ง" เป็นตลาดซื้อข้าวที่มีพ่อค้าคนจีนนิยมไปต้ังบ้านเรือนและยุ้งฉาง ต่อมาในระยะหลังได้มีเจ้านาย
และขุนนางมาต้ังบ้านเรือนอยู่ เพราะความสะดวกในการกะเกณฑ์สิ่งของส่งเมืองหลวงซึ่งเป็นจําพวก
มูลค้างคาว ไม้ซุง กระวาน และช้างป่า อีกทั้งยังมีช่องทางในการค้าข้าวอีกด้วย ในรัชสมัยสมเด็จ        
พระเจ้าอยู่หัวท้ายสระ (พ.ศ. 2251-2275) น้ัน จมื่นมหาสนิท (ทองคํา) ซึ่งย้ายมาต้ังบ้านเรือนอยู่ที่
บ้านสะแกกรังน้ัน ได้รับแต่งต้ังเป็นพระยาราชนกูล และต่อมาได้กําเนิดบุตรชายคนโตช่ือ "ทองดี" 
เกิดที่สะแกกรงั สมเด็จพระปฐมบรมมหาชนกฯ พระนามเดิม ทองดี เดิมทรงรับราชการในแผ่นดิน
สมเด็จพระบรมราชาธิราชที่ 3 (พระเจ้าบรมโกศ) ได้ดํารงตําแหน่งพระอักษรสุนทร เสมียนตรากรม
มหาดไทย ถึงรัชกาลสมเด็จพระบรมราชาที่ 3 (พระเจ้าเอกทัศ) พม่ายกกองทัพมาล้อมกรุงศรีอยุธยา 
เกิดการระส่ําระสายแตกสามคัคีในพระนคร จึงทรงอพยพครอบครัวไปรับราชการกับเจ้าเมือง
พิษณุโลก ได้รบัแต่งต้ังเป็นเจ้าพระยาจักรีศรีองครักษ์ สมหุนายกอัครมหาเสนาบดี อภัยพิริยปรากรม
พาหุ ต่อมาทรงพระประชวร สิ้นพระชนม์ในเมืองพิษณโุลก บุตรชายช่ือ "ทองด้วง" ภายหลังได้รับ
ราชการเป็นสมเด็จเจ้าพระยามหากษัตริย์ศึก ปราบจราจลในกรุงธนบุรี และสถาปนาเป็นกษัตริย์
ราชวงศ์จักรีปกครองแผ่นดินทรงพระนามว่า "พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก" ทรงอัญเชิญ
พระอัฐิส่วนหน่ึงประดิษฐาน ณ หอพระในพระบรมมหาราชวัง เพ่ือให้พระบรมวงศานุวงศ์และ
ข้าราชการถวายบังคมในพระราชพิธีถือน้ําพระพิพัฒน์สัจจาในฐานะสมเด็จพระปฐมบรมมหาชนแห่ง
ราชวงศ์จักรี พระอัฐิอีกส่วนหน่ึง กรมพระราชวังบวรมหาสุรสิงหนาท อัญเชิญเข้าประดิษฐานในพระ
เจดีย์ทองในพระมณฑปวัดมหาธาตุยุวราชรังสฤษด์ิ มปีระเพณีที่พระมหากษัตริย์ทรงตั้งเคร่ืองทอง
น้อย เพ่ือสักการบูชาทุกครั้งที่เสด็จพระราชดําเนิน พ.ศ. 2376 ข้าราชการชาวกรุงเทพฯ ผู้ซึ่งได้รับ
การแต่งต้ังให้เป็นพระยาอุไทยธานี เจ้าเมืองอุไทยธานีในสมัยน้ัน ได้เห็นว่าบ้านสะแกกรังเป็นตลาด
ใหญ ่มผีู้คนอพยพเข้ามาอยู่กันอย่างหนาแน่น อีกทั้งเป็นสถานที่ที่ชาวอุไทยธานีติดต่อค้าขายข้าวและ
ไม้ซุงกับพ่อค้าที่น่ันมานานแล้ว จึงคิดต้ังบ้านเรือนเพ่ือค้าขาย ประจวบกับเวลานั้น เจ้าเมืองไชยนาท
เป็นเพ่ือนกัน จึงขอต้ังบ้านเรือนที่ริมแมนํ้่าสะแกกรัง เน่ืองจากผู้คนมาติดต่อราชการและมาค้าขาย
กันมาก ทั้งน้ี เน่ืองจากเจ้าเมืองไม่กล้าขึ้นไปเมืองอุไทยธานีเก่า อ้างว่ากลัวไข้ป่า จึงเป็นเหตุให้พากัน
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อพยพมาอยู่กันมากข้ึน พ.ศ. 2391 ได้มีการแบ่งเขตดินแดนเมืองอุไทยธานีและเมืองไชยนาท โดยตัด
เขตบ้านสะแกกรังทางฝั่งคลองฟากใต้ ต้ังแต่ท้ายบ้านสะแกกรังไปจดเมืองอุไทยธานีเก่า โอนที่น่ันจาก
เมืองไชยนาทเป็นของเมืองอุไทยธานี ดังน้ันเมืองอุไทยธานี จึงต้ังอยู่ที่ปลายสุดเขตแดนเมืองมโนรมย์ 
ข้างใต้บ้านลงมาสักคุ้งน้ําหน่ึงก็เป็นแดนเมืองไชยนาท พ.ศ. 2441 เมืองอุไทยธานีขึ้นกับมณฑล
นครสวรรค์ ต่อมาในสมัยรัชกาลที่ 6 ได้เปลี่ยนไปขึ้นกับมณฑลอยุธยา สุดท้ายมีการประกาศเลิก
มณฑลปี พ.ศ. 2476 และจัดให้จังหวัดเป็นหน่วยปกครองส่วนภูมิภาคท่ีสําคัญทีสุ่ด โดยมีผู้ว่าราชการ
จังหวัดเป็นผู้รับผิดชอบ ต้ังแต่บัดน้ันมาจนถึงปัจจุบัน 

2.1.9.1  เอกลักษณ์ของท้องถิ่น 
จังหวัดอุทัยธานีมีธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรม ที่ปรากฏเป็นเอกลักษณ์ประกอบ

เป็นคําขวัญจังหวัด 
(1) ตราประจําจังหวัดอุทัยธานี 

ตราประจําจังหวัดอุทัยธานีเป็นรูปพลับพลาจัตุรมุขที่ประดิษฐานพระบรมรูปสมเด็จพระปฐมบรมมหา
ชนก ที่ต้ังอยู่บนยอดเขาแก้วหรือเขาสะแกกรัง สัญลักษณ์ของจังหวัดอุทัยธานี 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.9  แสดงลักษณะของตราประจําจังหวัดอุทัยธานี 
 

(2) คําขวัญประจําจังหวัดอุทัยธานี 
“เมืองพระชนกจักรี ปลาแรดรสดี ประเพณีเทโว ส้มโอบ้านน้ําตก มรดกห้วยขาแข้ง แหล่ง

ต้นนํ้าสะแกกรัง ตลาดนัดดังโคกระบือ” 
 
 
 
(3) ธงประจําจังหวัดอุทัยธานี 
ธงประจําจังหวัดอุทัยธานีเป็นรูปสี่เหลี่ยมขนาดกว้าง 120 เซนติเมตร ยาว 180 เซนติเมตร 

เป็นแถบสีตามแนวนอน ขนาดเท่ากัน 2 แถบ 2 สี คือ แถบส่วนบนเป็นสีเหลือง หมายถึง สีประจํา
พระบรมราชวงจักรีวงศ์ แถบส่วนล่างเป็นสีเขียว หมายถงึ สีประจําวันพระบรมราชสมภพแห่งรัชกาล
ที่ 1 คือ วันพุธ เป็นสีแห่งความอุดมสมบูรณต์รงกลางผืนธง เป็นตราประจําจังหวัดอุทัยธานี 

(4) ดอกไม้สุพรรณิการ์ 
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สารานุกรมไมป้ระดับในประเทศไทยระบุว่า สุพรรณิการ์เป็นไม้ยืนต้นขนาดย่อม สูงประมาณ 
30 ฟุต ใบเว้าเป็น 5 แฉก กว้างประมาณ 6 น้ิว ยาวประมาณ 8 น้ิว ท้องใบมีขนอุย ดอกสีเหลืองสดมี 
5 กลีบ กลบีดอกหยิกงุ้มเข้าคล้ายถ้วย ดอกใหญ่กว้างประมาณ 5 น้ิว เกสรตัวผู้มีอยู่กลางดอก
มากมาย ออกดอกเกือบตลอดปี จะดกมากในราวเดือนธันวาคมถึงกุมภาพันธ์ สุพรรณิการ์มีถิ่นกําเนิด
ในประเทศอินเดียทางตะวันตกเฉียงเหนือของภูเขาหิมาลัยและเป็นไม้พ้ืนเมอืงของพม่าด้วย ในประเทศ
ศรีลังกามักปลกูในบริเวณพระอุโบสถ เป็นดอกไม้บูชาพระ ในเมืองไทยภาคเหนือเรียกว่า ฝ้ายคํา
สุพรรณิการ์เป็นไม้กลางแจ้งข้ึนได้ในดินแทบทุกชนิด ขยายพันธ์ุโดยการเพาะเมล็ด มผีู้นิยมปลกู
สุพรรณิการ์เป็นไม้ประดับจํานวนมาก เพราะเป็นไม้ดอกสีเหลืองอร่ามงามตาย่ิงยามออกดอกดกจะ
เห็นเหลืองไปทั้งต้น แม้ใต้ต้นก็จะเห็นดอกหล่นเหลืองอยู่ทั่วไปหมด 

(5) ต้นไม้สะดา 
สะเดาเป็นไม้ยืนต้นขนาดกลาง ใบเป็นใบรวม มใีบย่อย จดัเรียงแบบขนนก ตังแต่ 2-5 คู ่ใบ

เล็กยาว ริมใบเป็นหยักเล็กๆ ดอกสขีาวมีกลิ่นอ่อนๆเป็นช่อดอกรวม ประกอบด้วยดอกจํานวนมาก 
ผลค่อนข้างกลมเป็นรูปไข่โตเท่าปลายน้ิวก้อย เมื่อสุกมสีีเหลือง รสขมจัดใช้ทํายาได้ทุกส่วน 

2.1.9.2  เอกลักษณ์ทางธรรมชาติ 
(1) เขาปฐวี เขาปฐวีมีรูปร่างแปลกประหลาดเป็นก้อนหินก้อนใหญ่มหึมา ยาวประมาณ 720 

เมตร สูงประมาณ 253 เมตร ต้ังอยู่โดดเด่ียวกลางทุ่งนา อาจกล่าวได้ว่าเป็นภูเขาที่คล้ายกับมนุษย์นํา
ก้อนหินหลากหลายมาวางเรียงซ้อนกัน ร้อยแซมด้วยเครือเถาวัลย์และพืชนานาชนิดเป็นธรรมชาติอัน
สุดสวย เสกสรรให้มวลมนุษย์ที่มาเที่ยวชมแล้วติดตาตึงใจ มีสิ่งที่น่าสนใจ คือ มีถ้ําอยู่ โดยรอบเขา
ปฐวีไม่น้อยกว่า 30 แห่ง ถ้ําที่น่าสนใจสามารถข้ึนไปชมได้สะดวกปลอดภัย ได้แก่ ถ้ําบันได ถ้ํา
ประทุน ถ้ําอ่าง ถ้ําช่องลม ถ้าํพุทธประวัติ ถ้ําปลา ถ้ําค้างคาว และบริเวณเขาปฐวีมีสัตว์ต่าง ๆ อาศัย
อยู่จํานวนมากที่มีมากจนขึ้นช่ือลือชา คือ ลิง เป็นฝูงใหญ่ไม่ตํ่ากว่า 1,000 ตัว บางเวลาจะออกมา
คอยรับอาหารจากนักท่องเที่ยวเป็นร้อยๆตัว 

(2) หุบป่าตาด ต้ังอยู่บริเวณเขาห้วยโศก ตําบลทุ่งนางาม อําเภอลานสัก  จังหวัดอุทัยธานี มี
สภาพเป็นป่าทึบ มีต้นตาดขึ้นปกคลุมอยู่อย่างหนาแน่นนับพัน ๆ ต้น อากาศเย็นชุ่มช้ืนอยู่ตลอดเวลา 
มีหินงอกหินย้อยอยู่ตามอุโมงค์ถ้ําและผนังถํ้าบริเวณท่ัวๆไปเป็นป่าตาดที่หาชมได้ยากในปัจจุบัน 

(3) ถ้ําค้างคาวเขาฆ้องชัย เป็นที่อยู่อาศัยของค้างคาวซึ่งมีอยู่จํานวนมากนับล้าน ๆ ตัว ซึ่งจะ
ออกหากินเวลาประมาณ 18.30 นาฬิกาสม่ําเสมอ คํานวณระยะเวลาที่ค้างคาวต้ังแต่ตัวแรกบินออก
จากถ้ําจนถึงตัวสุดท้าย ประมาณ 45 นาที เป็นทัศนียภาพทางธรรมชาติที่สําคัญน่าชมอีกแห่งหนึ่ง
นอกจากค้างคาวในถํ้าแล้ว บริเวณน้ียังพบหลักฐานที่เช่ือได้ว่าเคยเป็นที่อยู่อาศัยของมนุษย์ในช่วง
ก่อนประวัติศาสตร์ เช่น เศษภาชนะ ขวานหิน ภาพเขียนสมัยก่อนประวัติศาสตร์ 
 
 

2.1.9.3  เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
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(1) ประเพณีตักบาตรเทโว วันตักบาตรเทโวหรือวันเทโวโรหณะ โบราณมักเรียกว่า วัน       
ประเจ้าเปิดโลก คือ วันที่พระพุทธเจ้าเสด็จลงจากเทวโลก หลังจากเสด็จขึ้นไปจําพรรษาอยู่ในสวรรค์
ช้ันดาวดึงส์ และแสดงธรรมเทศนาโปรดพระพุทธมารดาตลอด 3 เดือน ครั้นออกพรรษาแล้วจึงเสด็จ
จากเทวโลกลงมายังมนุษย์โลก โดยลงทางบันไดสวรรค์ที่ประตูเมืองสังกัดนคร ในวันขึ้น 15 ค่ํา เดือน 
11 ม ี ขบวนเทพยดา นางฟ้า และท้าวสักเทวราชเป็นประธานตามส่งเสด็จด้วย ทําใหม้นุษย์ เทวดา 
และสัตว์นรก ทั่วไปต่างมองเห็นกันได้ ในนรกระงับการลงโทษทัณฑ์ช่ัวคราว เป็นวันที่มีความสงบ
เยือกเย็นในโลกทั้ง 3 จึงเรียกว่า วันพระเจ้าเปิดโลก วันรุ่งข้ึน แรม 1 ค่าํ เดือน 11 พุทธบริษัทต่างมี
ความปิติยินดีที่พระพุทธองค์เสด็จกลับมาจึงพร้อมใจกันทําบุญตักบาตรแก่พระภิกษุสงฆ์ที่อยู่ที่เมือง
สังกัดน้ันอย่างยิ่งใหญ ่ด้วยภัตตาหารท่ีดีที่สุดเท่าที่จะหาได้ ปรากฏว่าการใส่บาตรในวันน้ันผู้คนแออัด
เป็นจํานวนมาก ไมส่ามารถใส่บาตรได้ถึงพระ ชาวเมืองจึงป้ันข้าวเป็นก้อนแล้วโยนไปถวายพระ อัน
เป็นที่มาของการทําข้าวต้มลูกโยน สิ่งที่สําคัญในการตักบาตรเทโว คือ ข้าวต้มลูกโยน ข้าวต้มลูกโยน 
ทําจากข้าวเหนียวผัดกับนํ้ากะทิ (เหมือนการทําข้าวต้มมัดหรือข้าวต้มผัด) อาจจะผสมถ่ัวดําหรือถั่ว
แดงก็ได้ เมื่อผสมเข้ากันดีแล้วจึงนําไปห่อด้วยใบมะพร้าวอ่อนสีเหลืองนวล ใบเหลือเป็นหางยาว ๆ 
แล้วนําไปต้มหรือน่ึง นอกจากข้าวต้มลูกโยน อาจมีข้าวต้มมัดหรืข้าวต้มผัดใส่ด้วยก็ได้ 

(2) ประเพณีจัดโต๊ะหมู่บูชาประดับงาช้าง จังหวัดอุทัยธานีเป็นจังหวัดที่มีชาวจีนจํานวนมาก
เข้ามาต้ังถิ่นฐานบ้านเรือน ประกอบอาชีพค้าขายข้าว ทั้งข้าวเปลือก ข้าวสาร และสิค้าพ้ืนเมืองต่าง ๆ 
จนทําให้บ้านสะแกกรังในอดีตกลายเป็นเมืองอุไทยธานีที่มีความม่ันคง ฉะน้ันวัฒนธรรมประเพณีของ
ชาวจีนจึงผสมผสานกับวัฒนธรรมของชาวไทยหลาย ๆ เร่ือง รวมท้ังสิง่ก่อสร้างที่มีอิทธิพลของสกุล
ช่างชาวจีนอยู่หลายแห่ง 

(3) ประเพณีหาบสํารับคาวหวาน ชาวอุทัยธานีมักจะมีสํารับกับข้าวประจําบ้านทุก ๆ หลังคา
เรือนสํารับใส่อาหารของชาวอุทัยธานีน้ัน บางครัวเรือนใช้ถาดสังกะสี บางครัวเรือนจะทําด้วยไม้เป็น
รูปสี่เหลี่ยม เมื่อถึงเวลาอาหารเช้าหรือเย็น มักจะได้ยินกันบ่อย ๆ ที่พ่อบ้านเรียกให้แม่บ้านยกสํารบั
อาหารออกมารับประทาน เช่น แม่อีหนูยกสํารับมา หิวแล้ว เป็นต้น และทุกคนเรือนยังนิยมใช้สํารับ
ในการเลี้ยงอาหารต้อนรบัแขกที่มาเย่ียมเยียนไม่เลือกฐานะ แสดงถึงความเป็นคนมีนํ้าใจและอัธยาศยั
ไมตรีของชาวอุทัยธานีหาบสํารับคาวหวานที่ชาวบ้านจัดทํากันในวันสําคัญทางพุทธศาสนา หรือ
เทศกาลต่าง ๆ เช่น วันเข้าพรรษา วันออกพรรษา วันเทโวโรหระ วันสลากภัต วันสงกรานต์ หรือใน
โอกาสท่ีมีแขกผู้ใหญ่มาเย่ียมเยือน แต่ละบ้านจะจัดทําสํารับคาวหวานใส่หาบไปทําบุญ หรือต้น
รับแขก 
 
2.2  ศึกษาข้อมูลเก่ียวกับอัตลักษณ ์

2.2.1  ความหมายของอัตลักษณ์ 
อัตลักษณ์ (identity) เป็นความรู้สึกนึกคิดที่บุคคลมีต่อตนเองว่า “ฉันคอืใคร” ซึ่งจะเกิดขึ้น

จากการปฏิสังสรรค์ระหว่างตัวเรากับคนอื่น โดยผ่านการมองตนเองและการที่คนอ่ืนมองเรา อัตลักษณ์
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ต้องการความตระหนัก (awareness) ในตัวเราและพ้ืนฐานของการเลือกบางอย่าง น่ันคือเราจะต้อง
แสดงตนหรือยอมรับอย่างต้ังใจกับอัตลักษณท์ี่เราเลือก ความสําคัญของการแสดงตนก็คือ การระบุได้
ว่าเรามีอัตลักษณ์เหมือนกลุม่หน่ึงและมีความแตกต่างจากกลุ่มอ่ืนอย่างไร และ “ฉันเป็นใคร” ใน
สายตาคนอ่ืน  

คําว่า “อัตลักษณ์” มีความแตกต่างจากคําว่า “บุคลิกภาพ” เน่ืองจากบุคคลอาจมีความ
เหมือนกันได้ในแง่ของบุคลิกภาพ เช่นการมีนิสัยหรือลักษณะบางอย่างที่อาจจะเหมือนกันได้ แต่การ
เหมือนกันในด้านอัตลักษณ์ของบุคคลน้ันจะเกิดขึ้นได้ก็ต่อเมื่อมีความรู้สึกร่วมกันในด้านการตระหนัก
รู้ (awareness) บางอย่างเก่ียวกับตัวตนของเรา หมายถึงการยอมรับในความเป็นตัวตน ประกอบเข้า
กับการแสดงตัวตน (making oneself) ให้เห็นว่ามีความเหมือนหรือแตกต่างอย่างไรกับกลุ่มอ่ืนหรือ
บุคคลอ่ืน 

การที่เราเลือกนิยามความหมายของตนเอง และแสดงตนเองต่อบุคคลหรือสังคมว่าเราเป็น
ใครน้ัน เป็นกระบวนการของการเลือกใช้และแสดงออกซึ่งจะทําให้รู้ว่าเราเหมือนหรือแตกต่างจากคน
อ่ืนหรือกลุ่มอ่ืนอย่างไรโดยผ่านระบบของการใช้สัญลกัษณ์ (Symbol) ซึ่งเป็นสิ่งที่ประกอบกันทั้งด้าน
อารมณ์ความรู้สึกภายในตัวเราและกระบวนการของโลกภายนอกที่เราเก่ียวพัน เพราะมนุษย์เลือกใช้
ความหมายหรือเปลี่ยนแปลงความหมายที่เก่ียวกับตนเองทั้งในกระบวนการที่เขาสัมพันธ์กับโลกและ
ในส่วนของตัวตนที่มันซ้อนทบักันอยู่ ดังน้ันจึงมีการจัดแบ่งประเภทของอัตลักษณ์เป็น 2 ระดับคือ
ระดับอัตลักษณ์ส่วนบุคคล (personal identity) และระดับอัตลักษณ์ทางสังคม (social identity) 
เช่นการที่สังคมกําหนดบทบาทหน้าที่และตําแหน่งทางสังคมให้กับเรา บทบาทความเป็นลูก ความ
เป็นเพ่ือน หรือตําแหน่งในที่ทํางาน ระบบคุณค่าที่ติดตัวเรามาต้ังแต่เกิด ทําให้เราเรียนรู้และเลือกที่
จะนิยามตนเองให้เหมาะสมในสังคม และมีการเลื่อนไหลปรับเปลี่ยนไปตามบริบท เช่นเมื่ออยู่ใน
ครอบครัวก็จะมีบทบาทเป็นลูก เป็นพ่ีน้อง บางครั้งบทบาทและตําแหน่งอาจซ้อนทับกัน เช่นเราเป็น
นักศึกษาในขณะที่เป็นสมาชิกของกลุ่มเพ่ือนในช้ันเรียน เป็นต้น สัญลักษณท์ี่เราเลือกหยิบมาใช้ใน
การนิยามตนเองทั้งต่อสังคมและต่อตัวเองน้ันเกิดขึ้นได้โดยผ่านระบบการสร้างภาพแทนความจริง 
(representation) เพราะการแสดงออกซึ่งความสัมพันธ์ต่างๆ จะกระทาํโดยผ่านระบบสัญลักษณ์ที่
หลายรูปแบบ เช่นบุคคลเลอืกแต่งกายเพ่ือแสดงความเป็นสมาชิกของสถาบัน หรือแต่ละสถานศึกษา
มีการเลือกใช้ส ี สญัลักษณ์หรือเคร่ืองแบบที่แตกต่างกันออกไป ก็เพ่ือแสดงความเป็นตัวตนให้กับ
บุคคลรับรู้ แต่อย่างไรก็ตาม การที่เรามองตัวเราและพยายามเลือกนิยามความหมายเพ่ือแสดงความ 
เป็นตัวตนของแต่ละบุคคล กบัสิ่งที่คนอ่ืนมองเห็นในตัวเราว่าอย่างไรน้ันมันอาจไม่สอดคล้องกันเสมอ
ไป  

อัตลักษณ์เกิดขึ้นจากการปฏิสังสรรค์ทั้งระหว่างบุคคลในสังคมและภายในตัวบุคคลเอง ใน
แต่ละบุคคลอาจมีอัตลักษณ์ทีห่ลากหลาย แต่จะมีการเลอืกเอาเพียงอัตลักษณ์ใดอัตลกัษณ์หน่ึงที่ตน
ยอมรับเพ่ือนํามาใช้ภายใต้เง่ือนไขของบริบทในช่วงเวลาและพ้ืนที่ และอัตลักษณ์น้ีอาจถูกกําหนดได้
ทั้งจากบุคคลเป็นผู้กําหนดตนเองหรือถูกกําหนดตําแหน่งแห่งที่ของบุคคลโดยสังคมก็ได้ การกําหนด 
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อัตลักษณ์น้ีเกิดขึ้นบนกระบวนการคิดเก่ียวกับระบบของความแตกต่าง ระบบของความหลากหลาย
และการต้ังคําถามว่าอัตลักษณ์ที่จะสร้างขึ้นน้ันมีความเช่ือมโยงกับสังคมอย่างไร 

ดังน้ันอัตลักษณ์กับสังคมจึงเป็นเร่ืองที่แยกกันไม่ออก เน่ืองจากการนิยามความเป็นตัวตน
ของอัตลักษณ์น้ันต้องมีการอ้างอิงกับสังคม แม้จะเป็นในระดับตัวบุคคลก็ยังต้องมีการนิยามตนเองว่า
มีตําแหน่งแห่งที่ หรือมีบทบาทอย่างไรในสังคมท่ีบุคคลอาศัยอยู่  

ฉลาดชาย รมติานนท์ (2550) กล่าวว่าอัตลักษณ์น้ันไมใ่ช่สิ่งที่เกิดขึ้นลอย ๆ ตามธรรมชาติ 
แต่เป็นสิ่งที่เกิดจากการสร้างของวัฒนธรรมในช่วงเวลาหน่ึง และวัฒนธรรมก็เป็นสิ่งก่อสร้างทางสังคม 
(social construct) นอกจากน้ีวัฒนธรรมก็ไม่ใช่สิ่งที่หยุดน่ิงหรือตายตัว หากแต่มีรูปแบบเป็นวงจรที่
เรียกว่า “วงจรแห่งวัฒนธรรม” (circuit of culture) ดังน้ันอัตลักษณ์ทั้งหลายจึงมกีระบวนการถูก
ผลิต (produced) ให้เกิดขึ้น สามารถถูกบริโภค (consumed) และถูกควบคุมจัดการ (regulated) 
อยู่ในวัฒนธรรมเหล่าน้ัน และท้ังน้ียังมีการสร้างความหมายต่างๆ (creating meanings) ผ่านทาง
ระบบต่างๆ ของการสร้างภาพตัวแทน (symbolic systems of representation) ที่เก่ียวกับ
ตําแหน่งแห่งที่ต่างๆ ทางอัตลักษณ์อันหลากหลายที่เราเลอืกใช้ หรือนําเอามาสร้างเป็นอัตลักษณ์ของ
เรา  

2.2.2  อัตลักษณ์องค์กร 
คําว่า “อัตลักษณ์องค์กร” หรือ Corporate Identity (CI) หมายถึง การแสดงออกให้เห็นถึง

ภาพลักษณ์ (Image)ที่ปรากฏต่อสายตาผู้อ่ืน พร้อมๆกับการแสดงความเป็นอัตลักษณ์ขององค์กรน้ัน 
โดยอาศัยองค์ประกอบของกราฟิกหรืออาจหมายถึงการสื่อสารภาพลักษณ์ขององค์กรอย่างเป็นระบบ
และเป็นรูปธรรมที่ชัดเจน เพ่ือสร้างความเป็นอัตลักษณ์และความเป็นอันหน่ึงอันเดียวกัน รวมท้ัง
สร้างความเข้าใจอันดีให้เกิดแก่องค์กร บุคลากร ตลอดจนบุคคลต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องกับองค์กรน้ัน ๆ 
จะเห็นได้ว่าอัตลักษณ์องค์กรเป็นสิ่งที่มีความสําคัญอย่างย่ิงต่อองค์กรโดยเฉพาะในโลกท่ีมีการแข่งขัน
กันอย่างมากเช่นปัจจุบัน คําว่า “Corporate Identity” น้ี เดิมทจีะเป็นคําที่ใช้เก่ียวกับการวาง
ระบบอัตลักษณ์องค์กรเท่าน้ัน แต่ในปัจจบัุนการวางระบบเอกลักษณ์องค์กรมิได้ใช้เฉพาะองค์กรหรือ
บริษัทห้างร้านอีกต่อไป แต่มีการใช้ต่อเน่ืองไปกับตราสินค้า (Brand) ด้วย เน่ืองจากองค์กรบางแห่ง
อาจให้ความสาํคัญกับตราสนิค้ามากกว่าช่ือขององค์กร จึงเป็นที่มาของการสร้างระบบอัตลักษณ์
ให้กับสินค้า (Brand Identity) ดังนั้นจึงมีการพบว่ามีบางคนใช้คําว่า” Brand Identity” แทนคําว่า” 
Corporate Identity” ในความหมายของอัตลักษณ์องค์กรเช่นกัน เน่ืองจากเป็นคําที่คนไทยคุ้นเคย
มากกว่า การวางระบบอัตลักษณ์สําหรับใช้ในโครงการต่างๆ อาทิ โครงการปีการท่องเที่ยวไทย 
2541-2542 (Amazing Thailand) งานแสดงสินค้านานาชาติ (EXPO) การแข่งขันกีฬาโอลิมปิก การ
แข่งขันกีฬาเอเซี่ยนเกมส์ เป็นต้น เน่ืองจากโครงการเหลา่น้ันต่างก็มีความต้องการท่ีจะสร้างภาพลักษณ์
ที่ดี และมีความเป็นอันหน่ึงอันเดียวกันทั้งโครงการเช่นกัน การสร้าง Corporate Identity ก็เปรียบ 
เสมือนกับการที่คนเรารู้จักปรุงแต่งรูปร่างหน้าตา การแต่งกายให้สวยงาม เหมาะสมกับบุคลิกภาพ
ของตน เพ่ือดึงดูดความสนใจใคร่อยากรู้จกั เช่นเดียวกับองค์กรที่มี Corporate Identity ที่ดีได้รับ
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การออกแบบที่ดี ผลิตภัณฑ์สินค้าหรือบริการมีรูปลักษณ์ที่สวยงาม ก็สามารถดึงดูดหรือก่อให้เกิด
ความสนใจใคร่ลองใช้สินค้าหรือบริการน้ันๆ ย่ิงถ้ามีคุณภาพดีด้วยแล้ว ก็ย่ิงจะทําให้สินค้าและบริการ
น้ันประสบความสําเร็จในการเพ่ิมยอดขายย่ิงขึ้น เราต้องยอมรับความจริงที่ว่า สินค้าที่วางจําหน่าย
โดยใช้ช่ือผู้ผลิตที่แตกต่างกันน้ัน ในความจริงแล้วคุณภาพของสินค้าเหล่าน้ันค่อนข้างใกล้เคียงกัน 
ดังน้ันสิ่งที่จะเป็นตัวช่วยกระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจซื้อก็คอืความน่าเช่ือถือ และความไว้วางใจในตรา
สินค้าเหล่าน้ัน ซึ่งเกิดขึ้นจากการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีใหแ้ก่สินค้าหรือบริษัทผู้ผลิต น้ันคือการสร้าง 
Corporate Identity ที่ดีน้ันเอง  

2.2.3  ความเป็นมาของอัตลักษณ์ 
อัตลักษณ์มีต้นกําเนิดในทวีปยุโรปเป็นแห่งแรกในราวศตวรรษที่ 19 โดยเร่ิมจากความต้องการ

ของลูกค้า ซึ่งมีความประสงค์ที่จะแสดงความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะตัวในตัวสินค้าหรือบริการที่ให้แก่ผู้
ซื้อ โดยมรการใช้กับสินค้าหัตถกรรมเป็นสินค้าประเภทแรก สัญลักษณ์ที่แสดงความเป็นอัตลักษณ์
เหล่าน้ีจะปรากฏอยู่บนสิ่งของทุกอย่าง ไม่ว่าจะเป็นกระดาษเขียนจดหมาย ซองจดหมาย จนถึงป้าย
หน้าร้าน 

ในสหรัฐอเมริกาได้มีการใช้สัญลักษณ์เพ่ือแสดงความเป็นเจ้าของในกลุ่มผู้ประกอบอาชีพปศุ
สัตว์ทางภาคตะวันตกของประเทศ ที่เรียกว่าเคร่ืองหมาย Cattle Brand ได้แก่ เคร่ืองหมายที่ใช้ตี
ตราสัตว์เลี้ยงในฟาร์ม โดยจะใช้เคร่ืองหมายหรือสัญลักษณ์อย่างง่าย ๆ หรือใช้ตัวอักษรช่ือย่อของ
เจ้าของฟาร์ม เป็นต้น ในเวลาน้ันยังไม่มีผู้ใดให้ความสนใจในเรื่องของรูปแบบและความงาม ตราบจน
กระทั้งได้มีการดําเนินธุรกิจและเกิดการแข่งขันกันอย่างแพร่หลาย นักธุรกิจทั้งหลายจึงหันมาให้ 
ความสนใจและเห็นความสําคัญของการออกแบบ ซึ่งมสี่วนช่วยในการเพ่ิมยอดขาย จึงได้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงคร้ังสําคัญในช่วงทศวรรษ 1930 หลังช่วงเศรษฐกิจตกตํ่าครั้งใหญใ่นสหรัฐอเมริกาได้มี
บริษัทบางบริษัทซึ่งได้กลายมาเป็นบริษัทยักษ์ใหญ่ในเวลาต่อมา เล็งเห็นถึงความสําคัญดังกล่าว และ
พร้อมที่จะปรับปรุงการออกแบบสินค้าของตน รวมท้ังปรับกลยุทธ์ทางการตลาดเสียใหม่ จึงทําให้
สินค้าเหล่าน้ันประสบความสําเร็จมีช่ือเสียงเป็นที่รู้จักแพรห่ลาย สินคา้เหล่าน้ันได้แก่ สีดัทช์บอย
(Dutch Boy) โทรทศัน์อาร์ซีเอ (RCA) นํ้ามันโมบิล (Mobil) เป็นต้น แต่เน่ืองจากการออกแบบ 
Corporate Identity ในยคุน้ันมิได้มีการประสานข้อมูลระหว่างผู้บริหารกับนักการตลาด จึงทําให้
การออกแบบ Corporate Identity ในยุคแรกน้ันไม่สัมฤทธ์ิผลเท่าที่ควร 

ในปลายทศวรรษ 1930 ได้มีการต้ังโรงเรียนบาเฮาส์ (Bauhaus) ซึ่งเป็นโรงเรียนที่เปิดสอน
ด้านการออกแบบในสาขาต่างๆ ขึ้นเป็นแห่งแรก จึงเป็นจุดเริ่มต้นของการพัฒนาด้านการออกแบบ
อย่างจริงจัง จนก่อใหเ้กิดกระแสความต้องการเคร่ืองหมายหรือสัญลักษณ์เพ่ือใช้เป็นเคร่ืองหมาย
การค้า (Trademark) ทีแ่สดงถึงคุณสมบัติเฉพาะของผลิตภัณฑ์น้ัน 
นับจากช่วงหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่มีการเจริญเติบโตทางอุตสาหกรรมเป็นต้นมา 
ได้มีนักออกแบบที่มีความรู้ความสามารถจากสถาบันที่มีช่ือเสียงหลายคนเป็นผู้จุดประกายให้กับ
วงการออกแบบเรขศิลป์ (Graphic Design) ด้วยการนําองค์ประกอบกราฟิกมาใช้ในการสร้าง
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สัญลักษณ์และการออกแบบ Corporate Identity อาทิ พอล แรนด์ (Paul Rand) ผู้ออกแบบ
สัญลักษณ์ให้กบัไอบีเอ็ม (IBM) หรือ มอร์ตัน โกล์ดชอลล์ (Morton Goldsholl) ผู้ออกแบบ
สัญลักษณ์ M ให้กับโมโตโรลา (Motorola) เป็นต้น ในช่วงน้ีนับเป็นจุดเปลี่ยนแปลงที่สําคญั 
เน่ืองจากก่อนหน้าน้ีงานออกแบบกราฟิกได้ถูกใช้เพียงส่วนตกแต่งให้สวยงามแต่เพียงอย่างเดียว โดย
มิได้ตระหนักถึงความสัมพันธ์ระหว่างการออกแบบกับความสําเร็จทางการตลาด จึงนับเป็นจุดเริ่มต้น
ของการออกแบบเรขศิลป์ที่สาํคัญ ซึ่งถือเป็นรากฐานของการออกแบบในปัจจุบัน 

ในทศวรรษ 1950 ซึ่งเป็นยุคที่บริษัทต่าง ๆ มกีารเจริญเติบโตในธุรกิจข้ามชาติและบริษัท
รวมธุรกิจได้มีจํานวนเพ่ิมขึ้น จึงก่อให้เกิดความต้องการการออกแบบเคร่ืองหมายการค้าใหม่เพ่ือใช้
กับสินค้าและบริการที่หลากหลายรูปแบบมากข้ึน หลายบริษัทได้เปลี่ยนเคร่ืองหมายการค้าเดิมเป็น
เคร่ืองหมายการค้าใหม ่ โดยเช่ือว่าจะเป็นการแสดงให้เห็นถึงขนาดและขอบเจตธุรกิจน้ันๆได้ดีย่ิงขึ้น 
การเปลี่ยนแปลงเคร่ืองหมายการค้าเป็นเรื่องที่ทุกฝ่ายในบริษัทควรจะต้องพิจารณาอย่างถี่ถ้วนเพราะ
เป็นเรื่องที่ก่อให้เกิดความเสียหายอย่างใหญ่หลวงให้แก่บรษิัทได้ ยกตัวอย่างเช่น ในปี ค.ศ. 1958 
เมื่อบริษัทอาร์ เจ เรย์โนลด์ (R.J Reynolds) ตัดสินใจท่ีจะปรับเปลี่ยนสัญลักษณ์ของบุหรี่คาเมล 
(Camel) ด้วยการลดจํานวนปิรามิดในสญัลักษณแ์ละเปลี่ยนตัวอักษรให้ดูทันสมัยย่ิงข้ึน แต่หลังจาก
ออกวางตลาดได้ไม่นานยอดขายของบุหรี่คาเมลลดลงอย่างเห็นได้ชัด รวมทั้งมีเสียงแสดงความไม่พอ 
ใจจากผู้บริโภคถึงรูปลักษณ์ใหม่ จนต้องมีการแก้ไขอย่างรีบด่วน เป็นต้น เหตุการณ์ในครั้งน้ันแสดงให้
เห็นว่าความคิดเห็นของผู้บริโภคมีความสําคัญเกินกว่าที่จะมองข้ามได้ 

ในช่วงต้นและช่วงกลางของทศวรรษ 1960 ระบบการออกแบบ Corporate Identity ได้
กลายเป็นแนวคิดสู่ความสําเรจ็ที่ทกุองค์กรทกุบริษทัต่างต่ืนตัวกันอย่างมาก ในการทีจ่ะสร้างสญัลักษณ์
และระบบ Corporate Identity ให้กับบรษิัทหรือสินค้าของตน ในช่วงน้ันเองที่เชอร์มาเยฟและไกรส์
มาร์ (Chermaryff & Geismar) ได้ออกแบบสัญลักษณ์ให้กับธนาคารเชส แมนฮัตตัน โดยนําลักษณะ
ที่เป็นนามธรรมมาใช้ในงานออกแบบสัญลักษณ์ ด้วยการสร้างความที่เรียบง่ายลงตัว มีความสวยงาม 
ไม่ล้าสมัย ซึ่งได้กลายมาเป็นต้นแบบของแนวคิดในการออกแบบสัญลักษณ์ในทศวรรษ 1960 และใน
เวลาต่อมาในทศวรรษ 1970 ได้มีการเพ่ิมจาํนวนองค์กรที่ต้องการพัฒนา Corporate Identity ใน
องค์กรของตนข้ึนเป็นจํานวนมาก เน่ืองจากบริษัทเหล่าน้ันตระหนักถึงผลตอบแทนที่ได้รับ และต่างก็
ทุ่มเงินมหาศาลในการสร้างและเปิดตัวสัญลกัษณ์ใหม ่ รวมถึงแผนรณรงค์ต่าง ๆ จนกระทั้งเกิดกรณี      
วอเตอร์เกต ซึ่งทําให้สหรฐัอเมริกาประสบกับปัญหาทั้งทางเศรษฐกิจและสังคม จึงทําให้องค์กรต่าง ๆ
พากันระงับแผนพัฒนา Corporate Identity ด้วยการหันไปให้การสนับสนุนกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับ
สังคม เพ่ือสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์กรของตนแทน เน่ืองจากมีค่าใช้จ่ายที่ตํ่ากว่า จึงนับได้ว่าเป็น
ช่วงของการถดถอย เน่ืองจากบริษัทส่วนใหญ่ไม่เห็นความสําคัญในเร่ืองของ Corporate Identity 
ทําให้การพัฒนา Corporate Identity ต้องชะงักไปช่ัวระยะเวลาหน่ึง 

ในช่วงกลางของทศวรรษ 1980 เป็นช่วงเวลาที่คอมพิวเตอร์ได้เร่ิมเข้ามามีบทบาทในการ
ทํางานและในชีวิตประจําวันมากย่ิงข้ึน ในวงการออกแบบก็เช่นกัน ได้มีการคิดโปรแกรมสําเร็จรูป 
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ต่าง ๆ เพ่ือช่วยอํานวยความสะดวกในการออกแบบข้ึนมากมาย จึงอาจกล่าวได้ว่า ทศวรรษ 1980 
เป็นอีกช่วงเวลาหน่ึงที่ความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยีเป็นตัวผลักดันให้เกิดการเปลี่ยนแปลงใน
วงการออกแบบ และยังคงมกีารพัฒนาอย่างต่อเน่ืองมาจนถึงปัจจุบัน 

สําหรับประเทศไทยน้ัน อาจกล่าวได้ว่าการใช้ Corporate Identity ได้เร่ิมแพร่หลาย และ
เป็นที่ยอมรับว่ามีความสําคัญประมาณ 10 ปีที่ผ่านมาน้ีเอง แม้ในความเป็นจริงการออกแบบเรขศิลป์
จะเป็นที่รู้จักกันในวงการโฆษณาในประเทศมาตั้งแต่ทศวรรษ 1980 ก็ตาม ดังจะเห็นได้จากการ
ออกแบบในระยะแรกจะเป็นการออกแบบสัญลักษณ์ สิ่งพิมพ์ธุรกิจ และสิ่งพิมพ์โฆษณาให้กับบริษทั
หรือองค์กรต่าง ๆ โดยมิได้มีการวางระบบ Corporate Identity ให้กับบริษัทหรอืองค์กรเหล่าน้ัน 
เน่ืองจากทั้งผู้ว่าจ้างและผู้ออกแบบยังมไิด้ตระหนักถึงความสําคญัของการมีระบบ Corporate Identity
น้ันเอง งานออกแบบและการวางระบบ Corporate Identity ที่เป็นจุดเริ่มต้นของการออกแบบ 
Corporate Identity ในปัจจบัุนเห็นจะได้แก่ การออกแบบอัตลักษณ์ให้กับบริษัท การบินไทย จํากัด 
(มหาชน) โดยบริษัทวอลเตอร์ แลนเดอร์ แอนด์ แอสโซซเิอท จํากัด สําหรับงานออกแบบอัตลักษณ์
อ่ืน ๆ ในปัจจบัุนเห็นควรหยิบยกเป็นตัวอย่างได้แก่ การออกแบบอัตลักษณ์โครงการปีการท่องเที่ยว
ไทย พ.ศ. 2541-2542 การออกแบบอัตลักษณ์การแข่งขนักีฬาเอเซี่ยนเกมส์ครั้งที ่13 เป็นต้น 

2.2.4  รูปแบบของอัตลักษณ์องค์กร 
เมื่อเราได้เข้าใจถึงรูปแบบโครงสร้างขององค์กรแล้ว การที่เราจะสื่อสารให้บุคคลท่ัวไปได้

ทราบถึงลักษณะโครงสร้างหรือการบริหารงานของบริษัท จําเป็นต้องอาศัยความเข้าใจในเรื่องของ
ระบบอัตลักษณ์ด้วยเช่นกัน วอลล่ี โอลินส ์ได้แบ่งระบบอัตลักษณ์ขององค์กรออกได้ 3 ลักษณะคือ  

2.2.4.1  อัตลักษณ์แบบเดียว (Monolithic Identity) 
เป็นการวางระบบ Corporate Identity ที่กําหนดให้บริษทัสาขาทุกแห่งรวมทั้งบริษัทแม่ ใช้

รูปแบบสัญลักษณ์และองค์ประกอบกราฟิกเดียวกันทั้งหมด ในการสือ่สารภาพลักษณ์เดียวกันไปสู่
ผู้บริโภค ระบบ Corporate Identity ประเภทน้ี จะเป็นการแสดงออกถึงความเป็นอัตลักษณ์ที่
ชัดเจนที่สุดและประหยัดที่สุดในการที่จะแสดงให้เห็นมาตรฐานเดียวกันของสินค้าหรือบริการที่ให้แก่
ผู้บริโภค ผู้ค้าปลีก ตลอดจนบุคลากรของบริษัท และในทางกลับกัน การที่จะสร้างระบบอัตลักษณ์ใน
ลักษณะน้ีจําเป็นต้องอาศัยการแสดงออกซึ่งบุคลิกและคณุภาพที่น่าเช่ือถือ รวมทั้งไม่หยุดย้ังในการ
พัฒนาตนเองด้วย บริษัทที่ใช้ระบบอัตลักษณ์เดียว ได้แก่ วันทูคอลล์ พิซซ่าอัท เทสโก้โลตัส ป๊ัมนํ้ามัน
ต่าง ๆ เป็นต้น 

2.2.4.2  อัตลักษณ์แบบมีการรองรับ (Endorsed Identity) 
เป็นรูปแบบของการสร้างระบบ Corporate Identity ให้กับองค์กรที่ประกอบธุรกิจหลาย

ประเภท หรือเป็นลักษณะกลุม่บริษัท การสร้างระบบ Corporate Identity แบบน้ีมีรากฐานมาจาก
แนวความคิดที่ว่า แต่ละบริษัทในเครือควรมีอัตลักษณ์ของตน โดยที่อัตลักษณ์น้ันจะต้องแสดงถึง
ความเป็นส่วนหน่ึงของภาพรวมขององค์กรน้ัน ๆ ด้วย บริษัทประเภทน้ีมักจะใช้สญัลักษณ์ของบริษัท
แม่ร่วมกับสญัลักษณ์ของแต่ละบริษัท ทีแ่สดงให้เห็นถึงคุณสมบัติทางกายภาพของสินค้าหรือบริการ
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ของบริษัทน้ัน ด้วยวิธีน้ีบริษัทสาขาเหลา่น้ีจึงสามารถแสดงถึงความเป็นอัตลักษณ์ร่วมกันได้และใน
ขณะเดียวกันก็สามารถบ่งบอกถึงลักษณ์หรอืขอบเขตของธุรกิจที่ดําเนินการด้วย 

การสร้างระบบอัตลักษณ์ให้กับองค์กรเหล่าน้ีเป็นงานที่มีความซับซ้อนมาก เน่ืองจากองค์กร
จะมีความต้องการระบบอัตลักษณ์ที่มแีนวคดิชัดเจนและเป็นอันหน่ึงอันเดียว แต่ในขณะเดียวกันก็
ต้องให้การอิสระแก่บริษัทสาขาหรือสินค้าทีไ่ด้รับการยอมรับและเป็นที่รูจ้ักแล้วนั้นให้ยังคงก้าวต่อไป
ในทิศทางของตน ภายใต้ความเป็นอัตลักษณ์เดียวกันด้วย บริษัทที่เติบโตจากผลกําไลส่วนใหญ่เมื่อมี
การขยายสาขามักจะไม่รู้สึกว่าระบบอัตลักษณ์แบบมีการรับรองคือวิถีทางที่องค์กรสามารถอธิบายถึง
ความเป็นองค์กรน้ันได้อย่างชัดเจนและมีประสิทธิภาพ กว่าครึ่งของบริษัทเหล่าน้ียินยอมให้แต่ละ
บริษัทย่อยที่เกิดขึ้นน้ัน กําหนดช่ือและสัญลักษณ์ขึ้นใหมไ่ด้ บริษัททีใ่ช้การสร้างระบบอัตลักษณ์แบบ
มีการรับรองได้แก่ เครือปูนซีเมนต์ไทย เป็นต้น 

2.2.4.3  อัตลักษณ์ที่ใช้ตราสนิค้าหรือช่ือของสินค้าเป็นตัวสร้างเอกลักษณ์ (Brand 
Identity)  

ระบบอัตลักษณ์ประเภทน้ีจะใช้กับบริษัทที่เป็นผู้ผลิตสินค้าหลาย ๆ ชนิดซึ่งอาจอยู่ในสาย
ผลิตภัณฑ์เดียวกันหรือไม่ก็ได้ และมักใช้กับสินค้าอุปโภคบริโภคเป็นหลักการใช้ช่ือของสินค้าเป็นตัว
สร้างอัตลักษณ์น้ัน เร่ิมต้นขึ้นในราวช่วงกลางศตวรรษที่ 19 เมื่อการศึกษาและความก้าวหน้าทาง
เทคโนโลยี มสี่วนช่วยยกระดับมาตรฐานการครองชีพให้สูงขึ้นจนก่อใหเ้กิดตลาดขนาดใหญ่ได้แนวคดิ
เบ้ืองหลังการสร้างอัตลักษณ์ประเภทน้ี มาจากหลักความจริงที่ว่าสินค้าประเภทเดียวกันที่ผลิตโดย
บริษัทต่าง ๆ มกัจะมีคณุภาพตามเกณฑ์มาตรฐานที่ไม่แตกต่างกันมากนัก ซึง่เราสามารถสร้าง     
ความแตกต่างให้เกิดขึ้นได้ ด้วยการสร้างคุณสมบัติหรือคุณลักษณะพิเศษเฉพาะตัวให้กับสินค้าน้ัน
อาจจะด้วยการใช้ช่ือ สญัลักษณ์ หีบห่อ การโฆษณา หรอืการส่งเสริมการขายให้สินคา้น้ันเป็นที่รู้จัก
แพร่หลายย่ิงข้ึน โดยอาศัยความรวดเร็วในการกระจายสินค้า และการโฆษณาด้วยสื่อที่สามารถเข้าถงึ
บุคคลจํานวนมาก เป็นตัวอัตลักษณ์ให้เกิดขึ้นได้ สิ่งหนึ่งที่ควรคํานึงถึงในการสร้างอัตลักษณ์ประเภท
น้ีก็คือ ควรแยกแนวคิดของการสร้างอัตลักษณ์สําหรับผลิตภัณฑ์นอกจากระบบอัตลักษณ์ของบริษัท 
ด้วยการสร้างอัตลักษณ์ที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายที่คาดว่าจะเป็นกลุ่มเป้าหมายหลักที่ใช้ผลิตภัณฑ์
แต่ละชนิดเพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุดในการใช้งานอัตลักษณ์น้ัน เมือ่เกิดแนวความคิดในการแบ่ง 
กลุ่มผู้บริโภค การที่กําหนดกลุ่มเป้าหมาย ไม่ว่าจะโดยการแบ่งกลุ่มตามเพศ อายุ การศึกษา     
ความสนใจ ฯลฯ จึงไม่มีขีดจํากัด บริษัทสามารถผลิตสนิค้าได้มากมายหลากหลายโดยมุ่งที่ผู้บริโภค
กลุ่มเป้าหมายและการวางตําแหน่งสินค้าที่แตกต่างกันออกไป ด้วยวิธีน้ีบรษิัทจะสรา้งสินค้าใหม่
ออกมาเรื่อย ๆ โดยไม่นํามาแทนทีส่ินค้าเดิมที่มีอยู่ แต่จะใช้วิธีการส่งเสริมการขายที่แตกต่างกันแทน 
การสร้างอัตลักษณ์โดยการใช้ตราหรือช่ือของสินค้าน้ี นับเป็นวิธีที่มีประสิทธิภาพมากที่สุดในการ
ส่งเสริมการขาย โดยเฉพาะอย่างย่ิงสําหรับสินค้าอุปโภคบริโภค เน่ืองจากในการสร้างตราหรือช่ือของ
สินค้าแต่ละชนิด อัตลักษณ์น้ันจะได้รับการกลั่นกรองและออกแบบให้สอดคล้องและเข้าถงึกลุ่มเป้าหมาย
ที่กําหนดไว้ในแต่ละช่วงเวลา อัตลักษณ์น้ันจึงเป็นอัตลักษณ์อันทรงพลังที่สามารถกระตุ้นให้เกิด 
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ความสนใจ แต่มีความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะตัวที่มุ่งสนองกลุ่มเป้าหมายได้อย่างชัดเจน บริษัทที่ใช้ตรา
หรือช่ือสินค้าเป็นตัวสร้างอัตลักษณ ์ อาท ิ บริษัทพรอคเตอร์แอนด์แกมเบิล จํากัด บรษิัท ยูนิลีเวอร์ 
จํากัด เป็นต้น แพร์ มอลเลอร์อัพ (Per Mollerup) ให้ความเห็นว่า โดยทั่วไปธุรกิจส่วนใหญ่จะใช้
หลักเกณฑ์ในการสร้างระบบอัตลักษณ์เพียง 2 แบบ กลา่วคือใช้องค์กรเป็นอัตลักษณ์ หรือตราสินคา้
เป็นอัตลักษณ์ ซึ่งเมื่อนํามาใช้ร่วมกับการแบ่งโครงสร้างระบบอัตลักษณ์ของโอลินส์ จะทําให้เกิดเป็น
โครงสร้างระบบอัตลักษณ์ที่แยกย่อยเพ่ิมขึ้นอีกได้ดังน้ี 

(1) อัตลักษณ์แบบองค์กรเดียว (Organization-monistic Identity) 
ระบบอัตลักษณ์แบบน้ีจะเป็นการใช้สื่อองค์กร ซึ่งสามารถเป็นตัวแทนขององค์กรได้เป็นอย่างดีเป็นตัว
สร้างอัตลักษณ์ ตัวอย่างองค์กรที่ใช้ระบบอัตลักษณ์แบบน้ี เช่น แมค็โดนัลด์ ที่ใช้ช่ือองค์กรในการ
สร้างระบบอัตลักษณ์ ซึ่งเป็นที่รู้จักแพร่หลายไปทั่วโลก เป็นต้น 

(2) อัตลักษณ์แบบตราสินค้าเดียว (Branded- monistic Identity) 
องค์กรที่ใช้เป็นอัตลักษณ์แบบน้ี จะเป็นองค์กรที่มีระบบอัตลักษณ์ไมชั่ดเจนหรือเป็นที่รู้จัก

แพร่หลายในทางกลับกันตัวผลิตภัณฑ์กลับเป็นที่รู้จักมากกว่า จึงใช้ช่ือหรือตราสินค้าในการสร้าง       
อัตลักษณ์แทนการใช้ช่ือขององค์กร ตัวอย่างเช่น นีเวียเป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่รู้จักแพร่หลายในหลายๆ
ประเทศทั่วโลก แต่ผูผ้ลิต คอื บริษัทเบียรส์ดอร์ฟ น้ันแทบจะไม่มีผู้รู้จกัเลย ด้วยเหตุน้ีบริษัทจึงใช้ช่ือ  
นีเวียในการสร้างระบบอัตลักษณ์ เป็นต้น 

(3) อัตลักษณ์ที่ใช้ช่ือองค์กรเป็นตัวรับรอง (Oraganizational-endorsed Identity) 
ระบบอัตลักษณ์แบบน้ี จะเป็นการสร้างอัตลักษณ์ของบริษัทที่เกิดขึ้นใหม่ แต่ยังคงใช้ช่ือ

บริษัทแม่เป็นตัวรับรอง ระบบอัตลักษณ์น้ีจะเกี่ยวข้องกับช่ือ 2 ช่ือได้แก่ ช่ือของสินค้าและช่ือองค์กร 
เช่น ปูนตราเสือ กระเบ้ืองมุงหลังคา Neutile ผลิตภัณฑ์จากเครือซีเมนต์ไทย เป็นต้น 

(4) อัตลักษณ์ที่องค์กรแต่ละสาขามีความแตกต่างกัน (Branded-endorsed Identity) 
ระบบอัตลักษณ์แบบน้ี เป็นการใช้ช่ือหรือตราสินค้าที่เป็นท่ีรู้จักของบุคคลทั่วไปมาสร้าง

ระบบอัตลักษณ์ เน่ืองจากสินค้าน้ันได้รับการยอมรับในเร่ืองของคุณภาพเป็นอย่างดี จนทําให้ผู้บริโภค
รู้จักช่ือสินค้ามากกว่าช่ือบริษัทผู้ผลิต เช่น เมื่อกล่าวถึงโค้ก เราจะนึกถึงรสชาติ สัญลกัษณ์ และสีแดง
ของโค้ก มากกว่าจะนึกถึงช่ือบริษัทไทยนํ้าทพิย์ จํากัด เป็นต้น 

(5) อัตลักษณ์องค์กรแต่ละสาขามีความแตกต่างกัน (Oraganizational-pluralistic Identity) 
องค์กรที่ใช้ระบบอัตลักษณ์แบบน้ี จะประกอบด้วยบริษัทสาขาหลายบริษัทซึ่งแต่ละบริษัท

สาขาจะมีระบบอัตลักษณ์ที่แตกต่างกัน ขึ้นอยู่กับลักษณ์เฉพาะของแต่ละบริษัทที่มกีารบริหารงาน
อย่างอิสระ และไม่มีความเกี่ยวข้องกันแต่อย่างใด เช่น เครือสหกรุ๊ป เป็นต้น 

 
 
 
(6) อัตลักษณ์ที่ตราสินค้าแต่ละชนิดมีความแตกต่างกัน (Branded-pluralistic Identity) 
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ระบบอัตลักษณ์แบบน้ีจะใช้กับองค์กรที่มีผลิตภัณฑ์หลากหลาย ซึ่งผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดมีอัต
ลักษณ์เฉพาะตัว โดยมีช่ือของบริษัทผู้ผลิตให้การรองรับอยู่เบ้ืองหลัง เช่น บริษัทพอรคเตอร์แอนด์
แกมเบิล จํากัด (P&G) เป็นต้น 

ระบบอัตลักษณ์ทั้ง 6 แบบน้ีไม่สามารถแยกจากกันได้อย่างเด็ดขาด มักจะมีการใช้ระบบ   
อัตลักษณ์แบบหน่ึงควบคู่ไปกับอีกแบบหน่ึง องค์กรหลายแห่งที่เป็นผู้ผลิตสินคา้มักจะใช้ระบบ         
อัตลักษณ์แบบองค์กรเดียว ควบคู่ไปกับอัตลักษณ์แบบตัวสินค้าเดียว เพ่ือเป็นการสร้างสัมฤทธ์ิผล
สูงสุดให้เกิดแก่สินค้าและองค์กรน้ัน 

2.2.5  องค์ประกอบของอัตลักษณ์ (Elements of Identity) 
2.2.5.1  ช่ือ (Names) 

ช่ือของบริษัทเป็นสิ่งที่มีความสําคัญนับเป็นลําดับแรกก็ว่าได้ ดังน้ันจึงใคร่ขอทําความเข้าใจ
ของที่มาของช่ือต่างๆว่าโดยทั่วไปแล้วมีหลกัในการต้ังช่ือองค์กรอย่างไร และช่ือแต่ละแบบมีขอ้
ได้เปรียบหรือเสยีเปรียบอย่างไร แบ่งการต้ังช่ือออกได้เป็นประเภทต่าง ๆ ดังน้ี 

(1) ช่ือบุคคล (Personal Names) 
ช่ือผู้ก่อต้ังบริษัทที่เกิดในยุคต้นๆมักจะนิยมต้ังช่ือตามช่ือผู้ก่อต้ัง ช่ือบุคลในประวัติศาสตร์ 

ช่ือในเทพนิยายหรือวรรณคดี ช่ือบุคคลทั่วไป 
(2) ช่ือที่อธิบายถึงคุณลักษณะ (Descriptive Names) 
ช่ือประเภทน้ีจะเป็นช่ือที่อธิบายถึงลักษณะธุรกิจของบริษัท ซึ่งข้อดีก็คอืเข้าใจง่ายแต่บาง 

ครั้งก็อาจก่อให้เกิดปัญหาการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้าได้หากช่ือน้ันเป็นช่ือทั่วไป ซึ่งหมายถึง
ช่ือที่แสดงคุณลักษณะหรือคณุสมบัติของสนิค้า เช่น ใช้ช่ือนํ้าปลาตราไส้ตัน ไม่ได้ เพราะแสดงถึง
ส่วนผสมที่นํ้าปลาทุกย่ีห้อใช้ การต้ังช่ือจึงต้องใช้ช่ืออย่างอ่ืน เช่น นํ้าปลาตรา ตาช่ัง นํ้าปลาตราทิพ
รส เป็นต้น 

(3) ช่ือที่เกิดจากการสร้างคําขึ้นใหม่ (Coined Names) 
ช่ือลักษณะน้ีจะเป็นการนําสระ พยัญชนะมาผสมกันเป็นคําใหม ่ทีแ่ม้ว่าไม่มีความหมายแต่ก็

สามารถสร้างขอ้กําหนดได้ เช่น เป็นคําสั้น จดจําง่าย มีพลัง อ่านออกเสียงได้ไพเราะหรือเป็นคําที่เมื่อ
นําตัวอักษรมาเรียงกันแล้วดูน่าสนใจ หรือสามารถออกแบบจัดวางให้สวยงามได้ เป็นต้น ข้อพึงระวัง
สําหรับการสร้างคําก็คือ พยายามหลีกเลีย่งการพ้องเสียงกับคําที่มีความหมายที่ไม่ดีในภาษาอ่ืน ซึง่
อาจส่งผลกระทบต่อภาพลักษณ์ของสินค้าได้ นอกจากน้ันการสร้างคําขึ้นมาใหม่ต้องใช้งบประมาณ
ค่อนข้างสูง ในการที่จะทําใหช่ื้อของสินค้าน้ันเป็นที่รู้จักแพร่หลายอีกด้วย 

(4) ช่ือที่มีความหมาย (Dictionary Words) 
ช่ือประเภทน้ีเป็นช่ือที่มีความหมายหรือคําแปลที่ชัดเจนตามพจนานุกรมซึ่งมีข้อได้เปรียบคือ

มีความหมายหลากหลายและสามารถจดจําได้ง่าย 
(5) ช่ือตามสถานท่ีทางภูมิศาสตร์ (Geographical Names) 
ช่ือประเภทน้ีจะเป็นช่ือที่เรียกตามช่ือเมือง อําเภอ ตําบล ที่มีการผลิตสินค้าน้ัน ๆ 
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(6) ช่ือที่มีความสัมพันธ์กับตัวสินค้า (Associative Names) 
ช่ือประเภทน้ีจะแสดงให้เห็นถึงคุณสมบัติของสินค้าน้ันซึ่งง่ายต่อการทําให้เห็นภาพและสื่อ

ความหมายให้เข้าใจได้ 
 
(7) ช่ือที่ตัดทอนมาจากช่ือเต็ม (Abbreviated Names) 
ช่ือลักษณะน้ีจะเป็นช่ือที่นําช่ือเต็มขององค์กรมาตัดทอน เพ่ือให้เรียกง่ายขึ้น ซึ่งถึงแม้ช่ือ

เหล่าน้ีจะมิใช่ช่ือที่จดทะเบียน แต่เราสามารถใช้ช่ือลักษณะน้ีในการสร้างอัตลักษณ์ได้ 
(8) ช่ือย่อและตัวเลข (Initials and Numbers) 
คือการนําเอาช่ือย่อของสินค้าหรือตัวเลขใดๆมาใช้เป็นช่ือของสินค้า ซึ่งการต้ังช่ือประเภทน้ี

นับเป็นรูปแบบที่ยากที่สุด ในการสร้างให้เกิดการรับรู้และจดจํา 
2.2.5.2  เคร่ืองหมาย (Marks) 

ไม่ว่าจะเป็นองค์กรที่มีขนาดใหญ่หรือเล็กเครื่องหมายนับเป็นกุญแจที่สําคัญที่จะก่อให้เกิด
ระบบอัตลักษณ์ที่มีประสิทธิภาพ เคร่ืองหมายที่สร้างขึ้นอาจเป็นเพียงการใช้ช่ือ ตัวอักษร หรืออาจ
เป็นการผสมผสานระหว่างภาพกับตัวอักษร หรือภาพทีเ่กิดจากองค์ประกอบกราฟิกเพียงลําพังก็ได้
เคร่ืองหมายน้ันอาจสื่อความหมายโดยตรงถึงช่ือหรือลักษณะของธุรกิจที่บริษัทน้ันดําเนินการอยู่ หรือ
อาจเป็นภาพนามธรรม ซึ่งไม่มีความหมายใดๆก็ได้ นับเป็นเรื่องที่ถกเถียงกันพอสมควรถึงเรื่องของ
การออกแบบและสัมฤทธ์ิผล ในการใช้งานของเครื่องหมายในเชิงจิตวิทยาที่มีต่อผู้บริโภค หลายคน
ยอมรับว่าสิ่งที่เรียบง่ายและดูธรรมดาที่สุดมกัจะประสบความสําเร็จในการใช้งานมากกว่าสิ่งที่ดูซับ 
ซ้อนวุ่นวาย ในขณะเดียวกันสิ่งใดที่ดูแล้วสมเหตุสมผลกว่า ก็สามารถสร้างให้เกิดการยอมรับได้ง่าย
กว่าเช่นกัน 

2.2.5.3  ตัวอักษร (Typography) 
ในการวางระบบอัตลักษณ์จําเป็นต้องมีการกําหนดแบบตัวอักษรที่ใช้ในงานท้ังระบบโดยทั่ว 

ไปแล้วนักออกแบบจะกําหนดแบบตัวอักษรที่ใช้กับสญัลกัษณ์ และเลือกแบบอ่ืน ๆ ทีเ่ข้ากันดีกับแบบ
ตัวอักษรทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เตรียมเพ่ือไว้สําหรับการใช้งานร่วมกับตัวอักษรที่ใช้เป็น
สัญลักษณ์อีก 3-4 แบบ เพ่ือกําหนดโครงสร้างรวมในการสร้างความเป็นอันหน่ึงอันเดียวกันแก่องค์กร 

2.2.5.4  สีอัตลักษณ์ (Color Signature) 
สีจัดว่าเป็นองค์ประกอบหน่ึงที่ใช้เป็นตัวแทนองค์กรได้เป็นอย่างดี มักมีทีม่าจากสีของ

สัญลักษณ์ที่นักออกแบบสร้างให้เกิดการจําจดขึ้นในใจผู้บริโภค เช่น เมื่อนึกถึงน้ํามันเชลล์ เราจะมิได้
นึกถึงเพียงสัญลักษณ์รูปหอยเชลล์เท่าน้ัน แต่ยังนึกถึงสีเหลืองและสีแดงที่ใช้กับสัญลักษณ์น้ันด้วย 
ดังน้ันในการวางระบบอัตลักษณ์ นักออกแบบจึงกําหนดสีอัตลักษณ์และโครงสีอ่ืนๆทีใ่ช้ร่วมกับสีอัต
ลักษณ์น้ันขึ้นจํานวนหน่ึง เพ่ือให้การออกแบบมีความหยืดหยุ่นได้บ้างแต่ขณะเดียวกันก็ยังคงไว้ซึ่ง
โครงสร้างอัตลักษณ์เดียวกัน 

2.2.5.5  ข้อความประกอบ (Tag Line) 
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ข้อความประกอบน้ีจะเป็นข้อความสั้นๆที่อธิบายถึงความเป็นองค์กรที่วางอยู่ใต้ช่ือหรือ
สัญลักษณ์ เพ่ือเป็นการอธิบายถึงคุณลักษณะเฉพาะขององค์กร สินค้าหรือบริการน้ัน ๆ 

2.2.6  รูปแบบเพ่ือสร้างอัตลักษณ์ (Signatured Pattern) 
การกําหนดรูปแบบเพ่ือสร้างอัตลักษณ์องค์กรคือ การกําหนดรูปร่างหน้าตาขององค์กรหรือ

ภาพที่สรา้งข้ึนในใจผู้บริโภค เพ่ือให้เกิดการรับรู้และเข้าใจถึงความเป็นองค์กรเดียวกันด้วยการออกแบบ
ตกแต่งบริษัทสาขาหรือร้านค้าย่อยให้มีรูปลกัษณ์ที่เหมือนกันทุกสาขา ไม่ว่าองค์กรน้ันจะต้ังอยู่ที่ใด
หรือมีกี่สาขาก็ตาม โดยกําหนดรูปแบบการจัดวางช่ือหรือสัญลักษณ์บนป้ายหน้าร้าน การจัดวาง
สินค้า การออกแบบภายในและโครงสีให้เหมือนกันทั้งหมด เช่น ธนาคารเอเชีย จํากัด (มหาชน) ร้าน
เซเว่นอีเลฟเว่น (Seven Eleven) เป็นต้น 
 
2.3  ศึกษาข้อมูลเก่ียวกับการออกแบบเรขศิลป ์

2.3.1  ความหมายของเรขศิลป์ 
เรขศิลป์ หมายถึง การสร้างลักษณะ ส่วนประกอบภายนอกของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ให้

สามารถสื่อสาร สื่อความหมาย ความเข้าใจในอันที่จะให้ผลทางจิตวิทยาต่อผู้อุปโภคบริโภค 
เรขศิลป์ เป็นคําในภาษาไทยที่ใช้แทนคําว่า กราฟิกดีไซน์ ซึ่งเป็นการทับศัพทม์าจาก

ภาษาอังกฤษ 
2.3.2  ความเป็นมาและความหมายของงานกราฟิก 
งานกราฟิกมีบทบาทต่อการดําเนินชีวิตของมนุษย์มาต้ังแต่สมัยโบราณ ดังตัวอย่างที่พบ คือ 

ภาพวาดบนผนังถํ้าของมนุษย์โบราณ ที่แสดงออกถึงพิธีกรรมหรือกิจกรรมต่าง ๆ เช่น การล่าสัตว์ 
การบวงสรวง จํานวนและชนิดของสัตว์ ในปัจจุบันสงัคมมนุษย์ได้ใช้งานกราฟิกในเกือบทุกกิจกรรม 
เช่น การศึกษา การออกแบบการทดลอง การนําเสนอข้อมูลการแสดงออกทางศิลปะ การโฆษณา
ผลิตภัณฑ์ ภาพยนตร์และด้วยความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์มีผลทําให้การสร้างและ
ใช้งานกราฟิกสามารถดําเนินการได้อย่างมีประสิทธิภาพมาก งานกราฟิกจงึมีความสําคญัและมีบทบาท
เพ่ิมขึ้นอย่างมากต่อการดําเนินชีวิตของมนุษย์การสื่อความหมายระหว่างมนุษย์ เป็นกิจกรรมทาง
สังคมของมนุษย์มาต้ังแต่สมัยดึกดําบรรพ์ มนุษย์รู้จักใช้เครื่องมือที่เป็นสัญลักษณส์ื่อความหมายและมี
ความแตกต่างกันตามความเจริญของสังคมมนุษย์ในแต่ละยุคสมัยมนุษย์ยุคเร่ิมแรกยังไม่มีภาษาและ
สัญลักษณ์จึงใช้ของจริงและสภาวะจริงรอบตัวในการสื่อความหมายต่อกันเช่น การบอกแหล่งอาศัย
ของสัตว์ จะใช้วิธีซึ่งนําหน้าเพ่ือนไปยังแหล่งทีม่ีสัตว์อยู่แล้วช้ีให้เหน็วิธีการน้ีจะยุ่งยากและเย่ินเย้อ 
เพราะไม่มีสัญลักษณ์หรือเคร่ืองมือช่วยย่อให้กระบวนการสื่อความหมายสั้นและกระชับจากหลักฐาน
ทางประวัติศาสตร์ พบว่า เมื่อประมาณลา้นปีมาแล้ว มนุษย์โฮโมอีเร็คทุส (Homo Erectus) ซึ่งจัด
อยู่ในประเภทสัตว์ลําตัวต้ังตรง ยังไม่มีภาษาใช้  ได้ใช้ท่าทางและสิ่งของตามธรรมชาติ เช่น ก้อนหิน 
กิ่งไม้ และกระดูกสัตว์ต่าง ๆ เป็นสัญลักษณ์สื่อความหมายต่อกันเช่นการสื่อความหมายถึงแหล่งลา่
สัตว์ชนิดใดจะทําโดยการยกชูกระดูกของสัตว์ชนิดน้ัน แลว้ช้ีไปยังทิศทางที่มีสัตว์ชนิดน้ันอาศัยอยู่ 
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ภาพที่ 2.10 แสดงภาพวาดกราฟิกโบราณ 
 

เมื่อประมาณแสนปีมาแล้ว เผ่าพันธ์ุของมนุษย์ในยุคปัจจุบัน หรือที่เรียกว่า โฮโมซาเป้ียน 
(Homo Sapiens) รู้จักรวมกันเป็นกลุ่มอาศัยในถ้ํา ได้ใช้สีตามธรรมชาติเขียนลายเส้นบนหน้าตาและ
ร่างกายเพ่ือเป็นเคร่ืองหมายสื่อความหมายบอกบทบาท บอกหมู่เหล่า ลายเส้นบนเคร่ืองมือบอกวิธีใช้
และความเป็นเจ้าของและเขียนภาพเหมือนของคน สัตว์ และสิ่งของบนผนังถํ้า เพียงการช้ีไปยังภาพ
บนผนังถํ้าก็จะสื่อความหมายต่อกันได้ว่า สตัว์ชนิดใด ใช้อาวุธอะไร ใช้คนเท่าไรทําใหก้ารล่าสัตว์ทํา
ได้ดีขึ้นและปลอดภัยมากขึ้น ภาพเหล่าน้ีช่วยให้การสื่อความหมายทําได้ง่ายและรวดเร็วขึ้น สามารถ
ใช้อธิบายและสื่อความหมายเป็นเรื่องราวและเป็นพ้ืนฐานในการวิวัฒนาการมาเป็นภาษาพูด และ
ภาษาเขียนในสมัยต่อมา 

2.3.3  องค์ประกอบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ 
2.3.3.1  สี (Color) 

สีที่มีความสําคญัคือ สีทีม่ีอิทธิพลต่อการรับรู้ทางจิตวิทยาของผู้บริโภค และใช้ดึงดูดความ
สนใจครั้งแรก จากการทดลองเรื่อความสะดุดตา พบว่าบรรจุภัณฑ์ที่มีสสีดใสสว่างจะมีความสะดุดตา
ค่อนข้างสูง 

2.3.3.2  ตัวอักษร (Typograpiy) 
ความสําคัญของตัวอักษรในฐานะองค์ประกอบเรขศิลป์น่ันคือ การสื่อสาร ควรเลือกชนิดของ

ตัวอักษรให้เหมาะกับแนวความคิดของงาน ตัวอักษรที่บรรยายข้อมลูส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ 
ต้องเลือกที่อ่านตัวอักษรที่อ่านง่ายและควรยึดเป็นกฎมาตรฐานที่นักออกแบบต้องเคารพเสมอ และ
ต้องคํานึงในเรื่องการจัดวางที่ทําให้อ่านง่าย ควรระวังอย่างย่ิงในเร่ืองของข้อมูลเกี่ยวกับวิธีใช้งานการ
เฉพาะ (Technical) ของผลติภัณฑ์ โดยเฉพาะบนบรรจุภัณฑ์เวชภัณฑ์และสารพิษและควรคํานึงของ
อายุผู้อ่านเป็นสําคัญ 

2.3.3.3  ภาพประกอบ (lllustration) 
การเลือกใช้ภาพประกอบอย่างเหมาะสมเป็นสิ่งที่สําคญั แม้ตัวสินค้าจะแสดงอยู่ตัวบรรจุภัณฑ์

หรือไม่ก็ตาม ทั้งหมดน้ีต้องขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์ทางการตลาดด้วย หรืออีกทางหน่ึงคือต้องใส่ใจใน
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ทุกด้านที่มีสื่อสารทางการตลาดอยู่ ทําอย่างไรที่จะแสดงการออกแบบที่สวยน่าทึ่งโดยสามารถสื่อสาร
ถึงการตลาดได้วิวัฒนาการอันรวดเร็วของการตลาดตกอยู่ตามบรรจุภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์เป็นสิ่งที่ถกู
เรียกร้องให้เร่งเร้าให้ผลิตภัณฑ์ใหม่ประสบความสําเร็จ และช่วยชุบชีวิตของสินค้าข้ึนมา Jame 
Pidldich กลา่วว่า “บรรจุภัณฑ์”ทําหน้าที่เหมือนนักขายที่สร้างสรรค์ที่คอยจุดประกายฝันแต่ขาย
ความจริง 

2.3.3.4  รูปร่าง(Size) 
รูปร่างเป็นส่วนที่สําคัญเมื่อแผ่หรือแปะอยู่บนตัวบรรจุภัณฑ์ รูปร่างจะมีความสัมพันธ์ซึ่งกัน

และกัน เช่น รูปร่างในฉลากกับตัวฉลากและฉลากกับรูปร่างของตัวบรรจุภัณฑ์เอง ตัวอย่าง เช่น 
สี่เหลี่ยมจัตุรสัเป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้า สามารถใช้พ้ืนที่สําหรบัให้ข้อมูลผลิตภัณฑ์ได้มา นอกจากน้ี
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นสี่เหลี่ยมผืนผา้จะง่ายต่อการวางต่อๆกันบนช้ันและทําให้เสียเน้ือที่ได้น้อยกว่าหีบห่อ
วงกลมและวงรี น่ีเป็นเหตุผลสําคัญมากสําหรับรูปร่างของผลิตภัณฑ์ที่ถกูใช้ทางการตลาดหากรูปร่าง
บรรจุภัณฑ์ไมน่่าจับต้อง หลังจากที่ผู้ซื้อมองเห็น สี ตัวอักษรแล้วก็อาจมองข้ามสินค้าน้ันไปเลย 

2.3.4  ความสําคัญของการออกแบบกราฟิก 
(1)  การออกแบบที่ดีต้องทําให้ข้อมูลที่กระจัดกระจายมีระเบียบมากข้ึน 
(2)  ช่วยให้ระบบการถ่ายทอดข้อมูลเป็นไปอย่างรวดเร็วและชัดเจน 
(3)  ช่วยสร้างสรรค์งานสัญลกัษณ์ทางสังคมเพ่ือสื่อความหมายร่วมกัน 
(4)  ช่วยพัฒนาระบบการสื่อสารให้มีประสทิธิภาพมากขึ้น 
(5)  ช่วยให้เกิดจินตภาพ เกิดมีแนวคิดสิ่งใหม่อยู่เสมอ 
(6)  ส่งเสริมให้เกิดค่านิยมทางความงาม 

2.3.5  ขั้นตอนการออกแบบกราฟิก 
2.3.5.1  ด้านการตลาด 

เน่ืองจากบรรจุภัณฑ์เป็นส่วนประกอบอย่างหน่ึงของการตลาด การออกแบบบรรจุภัณฑ์จึง
ต้องคํานึงถึงหลักการและเทคนิคทางด้านการตลาด อันประกอบด้วย การต้ังเป้าหมาย การจัดกลยุทธ์ 
การวางแผนการตลาด การส่งเสริมการจําหน่าย เป็นต้น นอกจากน้ียังต้องทราบวิธีการจัดเรียงและ
บรรยากาศของการจัดจําหน่าย ณ จุดขาย การคํานึงถึงสถานที่วางขายสินค้าเป็นปัจจัยแรกในการ
ออกแบบ เช่น การวางขายในตลาดสดหรือวางขายในห้าง เป็นต้น 

2.3.5.2  กลุ่มเป้าหมายหรือผู้ซื้อ 
ซึ่งอาจเป็นผู้บริโภคสินค้าเองหรือไม่ได้เป็นผู้บริโภค อาจแยกตามสถานะของสังคม การ

ออกแบบที่ดีจะต้องทราบความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ปริมาณท่ีบริโภค ความสะดวกในการนํา
อาหารออกจากบรรจุภัณฑ์มาบริโภค เป็นต้น การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ทําข้ึนโดยไม่ได้ทําการศึกษา
วิจัยอาจจะต้องใช้วิธีการสังเกต แล้วประเมินจากสิ่งที่สังเกต นําข้อมลูที่วิเคราะห์หรือรวบรวมได้ส่ง
ต่อให้นักออกแบบ เพ่ือทําการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความต้องการและการบริโภคของ
กลุ่มเป้าหมาย 
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2.3.5.3  กฎข้อบังคับ 
ในกรณีของบรรจุภัณฑ์อาหาร องค์กรของรัฐที่เข้ามามีบทบาทควบคุมดูแล คือ สํานักงาน

คณะกรรมการอาหารและยา หรือ อย. สําหรับผลิตภัณฑ์อาหารท่ีบรรจุในภาชนะบรรจุภัณฑ์ปิดสนิท 
จําต้องขออนุญาตจาก อย. พร้อมหมายเลขกํากับ 

2.3.5.4  ช่องทางการจัดจําหน่าย 
กุญแจสําคัญของผลิตภัณฑ์อาหาร คือ อายุการเก็บของสินค้าโดยปกติอาหารสด เช่น 

ก๋วยเต๋ียวสด กระยาสารท เป็นต้น มีอายุการเก็บที่สั้นเพียงไม่กี่วันเน่ืองจากสูญเสียสภาวะคุณสมบัติ
ของอาหาร ด้วยวิวัฒนาการทางเทคโนโลยีของบรรจุภัณฑ์ เช่น ถ้ามีการประยุกต์ใช้วิธีการปรับ
สภาวะบรรยากาศภายในบรรจุภัณฑ์ สําหรับก๋วยเต๋ียวสด พร้อมกับการเลือกใช้วัสดุบรรจุภัณฑ์ที่
ถูกต้องเพ่ือช่วยยืดอายุการเก็บสินค้าและส่งขายได้ทั่วราชอาณาจักรและช่วยเพ่ิมโอกาสในช่องทาง
การจัดจําหน่ายให้มีมากข้ึน 

2.3.5.5  สิ่งแวดล้อม 
แม้ว่าองค์กรใดในประเทศไทยยังไม่มีองค์กรใดหรือหน่วยงานของรัฐออกกฎข้อบังคับต่อการ

ควบคุมดูแลปัญหาของบรรจุภัณฑ์ที่มีผลกระทบต่อสภาพส่ิงแวดล้อมอย่างจริงจัง แต่กระแสการ
รณรงค์ใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมติรกับสภาพสิ่งแวดล้อมได้รับความสนใจจากชุมชนเมืองมากย่ิงขึ้น การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์โดยใช้วัสดุที่นํากลับมาผลิตใหม่สามารถลดปริมาณขยะและกําจัดได้ง่าย จึงเป็น
จุดขายเพ่ือส่งเสริมการจําหน่ายได้เป็นอย่างดี 
 
 
 
 
 
 
 
2.4 ศึกษาข้อมลูของที่ระลึก 

2.4.1  ของที่ระลึกประจําจังหวัดพิษณุโลก 
2.4.1.1  กล้วยตากบางกระทุ่ม 

เป็นของฝากที่มีช่ือเสียงของจังหวัดพิษณุโลก กล้วยตากบางกระทุ่ม มเีน้ือนุ่ม รสชาติหวาน
หอม อร่อย น่ารับประทาน นักท่องเที่ยวจะหาซื้อกล้วยตากบางกระทุ่ม ได้ที่ศาลาขายของที่ระลึกใน
วัดใหญ่ หรือรา้นค้าของที่ระลึกทั่วไปในตลาด 

2.4.1.2  แหนมและหมูยอสพัุตรา  
เป็นแหนมสดและหมูยอที่ขึ้นช่ือของพิษณุโลก สะอาดและรสชาติอร่อย เป็นอุตสาหกรรม

ภายในครอบครัวของโรงงานสุพัตรา นํ้าปลา บาง ระกํา อําเภอบางระกํา มีช่ือในการทํานํ้าปลามา
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นานแล้ว นํ้าปลาที่น่ี ทําจากปลาสร่อยในลํานํ้ายม รับรองคุณภาพได้ว่าเป็น นํ้าปลาแท้ นอกจาก
กล้วยตากบางกระทุ่มแล้วยังมีหมี่ซัว เป็นของฝากท่ีขึ้นช่ือของพิษณุโลกอีกด้วย 

2.4.1.3  ผ้าทอนครไทย 
แหล่งผ้าทอที่ได้ช่ือว่าเป็นแหล่งผ้าทอที่มีช่ือเสียงของอําเภอนครไทย อยู่ที่ตําบลนครชุม        

อยู่ห่าจากอําเภอนครไทยไปทางทิศเหนือ ประมาณ 30 กิโลเมตร โดยเฉพาะที่หมู่บ้านนํ้ากุ่มและ
หมู่บ้านโป่งเบ้ียยามว่างจากการทํานายังมีผู้เฒ่าผู้แก่ปลูกหม่อนเลี้ยงไหมและทอผ้าขึ้นใช้ เอง การทอ
ผ้าทั้งสองหมู่บ้านมีทั้งผ้าทอทีท่อขึ้นโดยใช้กี่พ้ืนบ้านและทอโดยใช้กี่กระตุก ลวดลายของผ้าทอนคร
ไทยได้แก่ ลายกระบะ ลายบัวสวรรค์ ลายตุ้ม ลายดอกรัก เป็นต้นกํานันสนิท จันดาวงษ์ กํานันตําบล
นครชุมเล่าใหฟั้งว่าช่วงที่ชาวบ้านทอผ้ากันมากที่สุด คือช่วงเดือนมีนาคม-พฤษภาคม เพราะเป็นช่วง
ที่ว่างเว้นจากการเก็บเก่ียวพืชผล ผ้าทีท่อเสร็จแล้วมีนักท่องเที่ยวมาซื้อถึงหมู่บ้าน และบางคร้ังเมื่อมี
งานประจําจังหวัดอําเภอก็จะขอให้ชาวบ้านนําไปจําหน่ายเป็นสินค้าพ้ืนเมือง นอกจากผ้าทอแล้วตําบล 
นครชุมยังมีช่ือเสียงการผลิตผา้นวมทีท่ําด้วยฝ้าย เน้ือฝ้ายที่นํามาผลิตผ้านวมจะเป็นฝา้ยที่ชาวบ้านปลกู
เอง ราคาผ้านวมหนึ่งผืนประมาณ 250 บาท ผ้าที่ทอเสร็จแล้วผืนหน่ึงประมาณ 150 บาท ปัจจุบัน
อําเภอนครไทยพยายามส่งเสริมให้ชาวบ้านทอผ้าเพ่ือเป็นอาชีพเสริมรายได้อีกทางหน่ึง ซึ่งเป็นที่
คาดหวังในอนาคตผ้าทอนครไทยจะเป็นสินค้าพ้ืนเมืองที่มีช่ือเสียงของจังหวัดอีกประเภทหน่ึง 

2.4.1.4  ไม้กวาดชาติตระการ 
ไม้กวาดเป็นสินค้าที่มีช่ือเสียงของอําเภอชาติตระการและบางหมู่บ้านของอําเภอนครไทย

การทําไม้กวาดทําจากดอกหญ้าแขมซึ่งชาวบ้านนํามาจากป่ามาตากแดดให้แห้ง จากนั้นจึงตีให้ดอก
แขมหลุดออกและนํามาดึงเป็นก้านๆ ผูกเข้ากับด้ามไม้ไผ่มัดด้วยหวาย และทาด้วยนํ้ามันยางเพ่ือกัน
หลุดอีกครั้ง ชาวบ้านส่วนใหญ่สามารถทําไม้กวาดได้วันละประมาณ 6 ด้าม ถ้าเข้าไปซื้อถึงหมู่บ้านจะ
ซื้อไม้กวาดได้ในราคาด้ามละ 10 บาท ซึ่งนับว่าไม่แพงเลยเมื่อเทียบกับฝีมือและความอุตสาหะของ
ชาวบ้านที่ต้องเข้าไปในป่าเพ่ือหาดอกหญ้าแขมนํามาทําเป็นไม้กวาด อีกทั้งยังเป็นการส่งเสริมสินคา้
พ้ืนเมืองและสนับสนุนให้เกิดการสร้างงานเพ่ิมขึ้นในท้องถ่ินอีกด้วย 

2.4.2  ของที่ระลึกประจําจังหวัดอุทัยธานี 
2.4.2.1  ขนมกง 

ขนมกงจัดเป็นขนมไทยที่ได้รบัการถ่ายทอดกันมาต้ังแต่ครั้งอดีต เคร่ืองปรุงประกอบด้วย ถั่ว
เขียวหรือถั่วมัน แป้งข้าวเจ้า แป้งข้าวเหนียว กะทิ นํ้าตาลปีบ คลุกเคล้าให้เข้ากัน ป้ันเป็นกง 
(วงกลม) เล็กหรือกงใหญ่ตามต้องการ แล้วจึงชุบแป้งให้ทั่วก่อนนําลงไปทอดในนํ้ามันบัวหรือนํ้ามัน  
หมู ให้เหลืองกรอบ อุทัยธานีได้สืบทอดการทําขนมกงกันมาหลายช่ัวอายุคน มักจะทาํขนมกงกันใน
เทศกาลตรุษสงกรานต์เพ่ือแจกจ่ายญาติพ่ีน้องและเพ่ือนบ้านที่เคารพนับถือ ตลอดจนในงานเทศกาล
ต่างๆเช่น งานเทศน์มหาชาติ งานทอดกฐิน งานทอดผ้าป่า งานทําขวัญข้าว งานทําขวัญแม่พระโพสพ 
และงานประจําปีโดยไม่มีการซื้อขายกัน 

2.4.2.2  ปลาปลวก 
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เป็นอาหารท่ีถือเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดอุทัยธานี ทําจากเน้ือปลาช่อนสด แล่เอาก้างและ
หนังออก เหลือแต่เน้ือขาวๆ ลวกนํ้าร้อนเดือดๆ ปรุงด้วยน้ําปลาแท้รสดี รองด้วยข่าคั่วป่น ละเอียด 
โรยกระเทียมเจียว พริกไทย และจิ้มด้วยนํ้าจิ้มเต้าเจี้ยว  

2.4.2.3  หน่อไม้รวกเขาสะแกกรัง  
เป็นหน่อไม้จากต้นไผ่รวกที่ขึน้บนเขาสะแกกรัง มีรสชาติหวานกรอบบรรจุใส่ขวดเพ่ือเป็น

ของฝาก สามารถเก็บไว้ได้นานนับปี หน่อไม้หน่อสั้นสําหรับรับประทานกับนํ้าพริก และหน่อยาว
สําหรับใช้ประกอบอาหาร 

2.4.2.4  ปลาย่างอุทัยธานี  
เป็นปลาย่างที่ย่างอย่างถูกวิธี ที่นิยมคือปลาเน้ืออ่อน ปลากดย่างและรมควันอย่างโบราณ 

กลิ่นหอมน่ารับประทาน ราคาแพงกว่าที่อ่ืนเพราะทําอย่างดี หรือจะใช้วิธีซื้อปลามาแล้วจ้างให้ทาง
ร้านย่างให้ก็ได้ ซึ่งนิยมย่างบนแพในแม่นํ้าสะแกกรัง 

2.4.2.5  ปลาแรดสะแกกรัง  
เป็นปลาเลี้ยงในแม่นํ้าสะแกกรัง ตัวโตขนาด 2 กิโลกรัม ใช้ทอดกรอบให้เหลืองกับกระเทียม

พริกไทย รสอรอ่ยจ้ิมนํ้าปลามะนาว 
2.4.2.6  ข้าวเกรียบปลาและข้าวเกรียบกุ้งกรอบ  

ผลิตจากกุ้งและปลากรายแท ้ ๆ ได้รสอร่อยตามธรรมชาติ นํ้าปลาปลาสร้อยท่าซุง เป็น
นํ้าปลา ปลาสร้อยแท้ซึ่งทําจากปลาสร้อยทีอ่ยู่ในแม่นํ้า สะแก กรัง โดยเฉพาะเขตตําบลท่าซุง เป็น
นํ้าปลาที่สะอาด มีกลิ่นหอม แต่ยังผลิตได้จํานวนไม่มากนัก 

2.4.2.7  ผ้าทอพ้ืนเมือง  
ทํากันมากในเขตหมู่บ้านโคกหม้อ อําเภอทัพทัน และหมูบ้่านลาวต่าง ๆ เช่น หมู่บ้านผาทั่ง 

หมู่บ้านสะนํา หมู่บ้านห้วยแห้ง หมู่บ้านทองหลาง ซึ่งอยู่ในเขตอําเภอบ้านไร่บ้านใหม่ไทยอีสาน ที่
อําเภอลานสัก หมู่บ้านดอนเพชร อําเภอสว่างอารมณ์ ผ้าที่ขายได้แก่ ผ้าซิ่นตีนจก ผา้มัดหมี่ ผ้าฝ้าย 
ผ้ายกดอกลายขอคําเดือน ลายนาค ผ้านุ่ง ผา้ตัดเสื้อ และผา้ห่ม 

2.4.3  ของที่ระลึกประจําจังหวัดสุโขทัย 
2.4.3.1  ถั่วทอดศรีสําโรง 

รสหวานมันกรอบอร่อยเป็นของฝาก ของแทนตัวแทนใจชาวสุโขทัยหรือนักท่องเที่ยวได้เป็น
อย่างดี ถั่วทอดน้ีมีช่ือเรียกได้หลายช่ือทั้ง ถั่วทอดศรีสําโรง ถั่วทอดพระเทพฯ และถัว่ทอดสองร้อยปี 
ซึ่งมีที่มาดังน้ี 

ถั่วทอดศรีสําโรง คือ ถั่วทอดของชาวอําเภอศรีสําโรง 
ถั่วทอดพระเทพฯ เรียกตามความภูมิใจที่สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี 

โปรดเสวยถั่วทอดชนิดน้ี 
ถั่วทอดสองร้อยปีมาจากถ่ัวทอดที่มีรสอร่อยน้ี คิดปรุงสูตรขึ้นมาโดยสามศรพ่ีน้อง ที่ครองตัว

เป็นโสดทั้ง 3 ท่าน คือ คุณยายจรูญ คุณยายจํารัส และคณุยายบุญทวน สกุลว่า มังกรสามสาว มีสิริ
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รวมได้ 200 ปี แต่ปัจจบัุนสองคนแรกถึงแก่กรรมเหลือเพียงแต่คุณยายบุญทวน ซึ่งได้ให้สูตรแก่
หลานสาวเป็นผู้ทําถั่วทอดในปัจจุบัน ที่ร้านลอนศิลป์ 

2.4.3.2  ขนมทองม้วน ทองพับ และขนมผงิ 
ขนมทองม้วน ทองพับ เป็นขนมที่มีช่ือเสยีงของชาวกงไกรลาศ จังหวัดสุโขทัย มีการผลิต

แพร่หลายและจําหน่ายในตลาดทั่วไป เป็นของฝากที่นิยมนําไปฝากญาติมิตร และส่งจําหน่ายยงั
ต่างจังหวัดเป็นจํานวนมาก ขนมทองม้วนทองพับ ผู้ทีค่ิดค้นรายแรกคือ แม่สงวน หรือปัจจุบันคือ       
ลูกแมส่งวน โดยเริ่มจากคุณประเทือง เหลืองสุวรรณ ได้เร่ิมผลิตเมื่อประมาณ 11 ปีล่วงมาแล้ว (ปี
พ.ศ. 2522) กล่าวคือ คุณประเทืองได้ซื้อทองม้วนที่เป็นขนมใส่ป๊ีปขาย แล้วสนใจเหน็ว่า เป็นขนมที่
เก็บได้นานไม่เสีย รสชาติอร่อย จึงคิดสูตรขึ้นเอง โดยซื้อเครื่องป้ิงมาจากตลาดจังหวัดพิษณุโลก ครั้ง
แรกๆคณุแม่สงวนได้แบกขายตามสถานที่ต่างๆ ในตลาดอําเภอกงไกรลาศ ปรากฏว่ามีคนนิยมรับ 
ประทานกันมากขึ้นตามลําดับ เน่ืองด้วยขนมทองม้วนมีรสดี รับประทานเล่น ๆ เป็นของว่างกับนํ้าชา
กาแฟก็ได้ ทั้งยังเก็บไว้ได้นาน จึงนําเป็นของฝากแก่ผู้สนิทชิดชอบได้อีกด้วย ตลาดของทองม้วนจึง
มากข้ึน สูตรขนมทองม้วนของคุณประเทืองจึงได้แพร่หลายไปยังพ่ีน้องใกล้ชิด การผลิตทองม้วน  
ทองพับ ขนมผงิ จึงทํากันได้ทั่วไป ถึงกระน้ันในบางคร้ังยังขาดตลาด 

2.4.3.3  ขนมเกลียวครูแอ๊ว   
ขนมเกลียวเป็นขนมคบเคี้ยว ทําจากแป้งหมี่ผสมกับไข่ ปรุงรสด้วยพริกไทย เกลือ ไข ่คอฟฟ่ี

เมต เคล้าให้เข้ากันก่อนจะนํามาป้ันเป็นเกลียว ทอดให้กรอบคลุกนํ้าตาล แล้วจึง บรรจุถุงเป็นของ
รับประทาน รสชาติกรอบเค็มมันเล็กน้อย ในจังหวัดสุโขทัยมีผู้ผลิตขนมเกลียวหลายเจ้า แต่ละเจ้ามี
รสชาติแตกต่างกันไป แต่ที่โดดเด่นก็คือขนมเกลียวครูแอ๊วเจ้าแรกแห่งเมืองแม่ย่า ซึ่งจัดเป็นขนม
พ้ืนบ้านของชาวจังหวัดสุโขทยัและได้รับการยกย่องให้เป็นอาชีวะตัวอย่างปี 2540 การผลิตขนมเกลียว
วันหน่ึงผลิตได้ 400-500 ถุง แต่ก็ไม่เพียงพอกับความต้องการของตลาด ซึ่งมีลูกค้ามารับซื้อถึงบ้าน
จากหลายจังหวัด เช่น พิษณุโลก ลําปาง เชียงใหม่ แพร ่กาญจนบุรี นครราชสีมา กําแพงเพชร ชุมพร 
กรุงเทพฯ และลูกค้าส่งขยายการจําหน่ายไปถึงต่างประเทศ เช่น ฮ่องกง เกาหล ี ออสเตรเลีย และ
สหรัฐอเมริกา ทุกวันน้ีขนมเกลียวครูแอ๊วเป็นของฝากที่นักท่องเที่ยวและผู้มาเยือนจังหวัดสุโขทัยนิยม
ซื้อหาไปฝากญาติมิตร 

2.4.3.4  กล้วยอบเนย 
กล้วยมีประโยชน์มากโดยเฉพาะกล้วยนํ้าว้าใช้ประโยชน์ได้เกือบทุกส่วน กล้วยสุก นอกจาก 

จะช่วยรับประทานเป็นผลไม้โดยตรงแล้วยังสามารถนําไปตาแห้ง ทําของหวาน หรือกลั่นเป็นเคร่ืองด่ืมได้
อีกด้วย สุโขทัยเป็นเมืองเกษตรกรรม มกีารปลูกกล้วยจํานวนมาก เมื่อมีกล้วยสุกมากข้ึนจําหน่าย   
ไม่ทันกับการสกุงอม ชาวบ้านจึงนํามาตากเป็นกล้วยตาก กล้วยนํ้าผึ้ง แต่ไม่เป็นที่นิยม จากเทคโนโลยี
สมัยใหม่ของชาวบ้านจึงนํามาทําเป็นกล้วยฉาบ และทํากล้วยอบเนยวางจําหน่าย ซึ่งกล้วยอบเนยเป็น
ที่นิยมนําไปเป็นของฝากยาติมิตร ด้วยความหอมหวาน มัน กรอบอร่อย ทําใหก้ล้วยอบเนยของ
จังหวัดสุโขทัยเป็นที่นิยมของชาวต่างจังหวัด จึงมีผู้ผลิตกล้วยอบเนยวางจําหน่าย และส่งออกจํานวน
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ไม่ตํ่ากว่า 30 ร้าน ด้วยรสชาติที่หวานมัน กลมกล่อม อร่อย จึงผลิตวางจําหน่ายไม่ทัน เพราะมีลูกค้า
มารับซื้อไปจําหน่ายเองเป็นจํานวนมาก คุณสุมาลีต้องผลิตกล้วยอบเนยส่งลูกค้าที่มารับไปจําหน่าย
จากหลายจังหวัด เช่น พิษณุโลก กําแพงเพชร เชียงใหม่ ชลบุรี สงขลา ระยอง ชุมพร กรุงเทพฯ ซึ่ง
ซื้อครั้งละ 100-200 กิโลกรัม 

 
2.4.3.5  ปลาย่าง 

สุโขทัยเป็นเมอืงอุดมสมบูรณ์สมกับคํากลา่วในหลักศิลาจารึกของพ่อขุนรามคําแหงมหาราช
ที่กล่าวไว้ว่า ในนํ้ามีปลา ในนามีข้าว แม้แต่ในกลางทุ่งนาที่มีนํ้ากักไว้ทํานาก็มีปลาอยู่ชุกชุมหลังจากที่
ชาวนาเก็บเก่ียวข้าวทั้งหมดแล้วว่างจากการทํานา ชาวบ้านก็จะหาปลามาย่างใส่ป๊ีปเก็บไว้ประกอบ
อาหารเป็นการถนอมอาหารเก็บไว้ได้นาน ชาวบ้านบางคนก็จะยึดอาชีพย่างปลาขายโดยตรงเป็น
อาชีพหลัก ปลาย่างที่ทําช่ือเสียงให้กับชาวสุโขทัยมากคือ ปลาเน้ืออ่อนย่าง หรือเรียกกันพ้ืนบ้านว่า
ปลาชะโอนย่าง ซึ่งเป็นปลาที่หายากเป็นปลาเศรษฐกิจของสุโขทัย ถ้าเป็นปลาสดจะซื้อขายในราคา
กิโลกรัมละ 150-200 บาท ถ้าเป็นปลาย่างจะมีราคาสูงถึงกิโลกรัมละ 300- 500 บาท นําเป็นของ
ฝากญาติมิตรได้เป็นอย่างดี หมู่บ้านที่ย่างปลาขายเป็นสินค้าส่งออก คือ บ้านหลุม บ้านบางกระบาน 
บ้านหลังโรงหมู 

2.4.4  ของที่ระลึกประจําจังหวัดเพชรบูรณ์ 
2.4.4.1  มะขามหวาน  

มะขามหวานเป็นพืชเศรษฐกิจอย่างหน่ึง ของจังหวัด มีรสหวานขึ้นช่ือจนเป็นที่รู้จักกันทั่วไป 
มะขามหวาน ที่ปลูกในจังหวัดเพชรบูรณ์ มีหลายพันธ์ุ เช่น หมื่นจง นายหยัด หรอืสีทอง ศรีชมภู 
ขันตี ปากดุก เจ้าเน้ือเศรษฐกิจ ฝักดาบ ฯลฯ สามารถหาซื้อได้ราวเดือนกุมภาพันธ์และในราวปลาย
เดือนมกราคม ทุกปีจะมีการงานเทศกาลมะขามหวานรวมกับงานกาชาด โดยมี การประกวดมะขาม 
ธิดามะขาม และการเล่นต่างๆ นอกจากมะขามหวานแล้ว ก็ยังมีผลหรือนํ้ากระทกรก (นํ้าเสาวรสหรือ
แพช่ันฟรุต) พืชผักเมืองหนาว และที่อําเภอหล่มสัก ยังมีสะเดาหวานซึ่งมีรสชาติแปลกกว่าสะเดาใน
ภาคอ่ืนๆของไทย สะเดาหวานจะเริ่มมีจําหน่ายก่อนหน้ามะขามหวานประมาณ1 เดือน 

2.4.4.2  ไก่ย่างวิเชียรบุรี 
ไก่ย่างวิเชียรบุรี เป็นอาหารท่ีขึ้นช่ืออีกอย่างหน่ึงของจังหวัด เพชรบูรณ์ มีลักษณะพิเศษ คือ

เน้ือไก่จะย่างจนสุกแห้งสม่ําเสมอ หนังเหลอืงกรอบน่ารับประทาน มีจําหน่ายที่บริเวณสามแยกวิเชียร
บุรี 

2.4.4.3  ขนมจีนหล่มเก่า 
ขนมจีนหลม่เก่า มีลักษณะแปลกกว่าขนมจีนที่อ่ืน คือ การทําเส้นขนมจีนจะทําขึ้นใหม่ใน

ขณะนั้นเลยและจัดแบ่งให้พอดีคํา พร้อมนํ้ายาขนมจีนอยู่ 4 ชนิด คือ นํ้ายา นํ้าพริก นํ้ายาป่า และ
นํ้าปลา ร้า จัดใส่ภาชนะหม้อดิน พร้อมเคร่ืองประกอบขนมจีนประเภทผักสด ผักตม และผักดอง 

2.4.4.4  ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากพืชเมืองหนาว 
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ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากพืชเมืองหนาว นักท่องเท่ียว สามารถหาซื้อได้ที่ไร่ โดยทางไร่ได้จัดทํา
เป็นผลิตภัณฑ์แปรรูปเพ่ือสุขภาพ ปราศจากสารกันบูด ใช้เป็นอาหารเจได้ เช่น เห็ดหอมดองสี่รส 
นํ้าพริกเผาเห็ดหอม หัวผักกาดดองสามรส กานาฉาย ฯลฯ 

2.4.5  ของที่ระลึกประจําจังหวัดตาก 
2.4.5.1  กระบองจ่อ  

เป็นอาหารท่ีมีช่ือกับแม่สอด ผูท้ี่เดินทางมาแม่สอดมักจะหาโอกาสได้ลิ้มชิมรสของอาหาร
ประเภทน้ี กระบองจ่อ แปลว่า นํ้าเต้าทอด ปัจจุบันดัดแปลงเป็นผักทอดหลายอย่างตามความนิยม 
ของผู้รับประทาน เช่น ถั่วงอก มะละกอขูดเป็นเส้น ฟักทอง นํ้าจิ้มคล้ายกับนํ้าจิ้ม เต้าหู้ 
 
 

2.4.5.2  อัญมณีแม่สอด 
อัญมณีแม่สอดเป็นแหล่งค้าขายอัญมณีทีใ่หญ่ที่สุดแห่งหนึ่งของไทย ทั้งท่ีแม่สอดไมไ่ด้เป็น

แหล่งอัญมณ ี ตลาดแม่สอดที่บริเวณโรงแรมสยามและตลาดริมเมยจะเป็นตลาดค้าอัญมณีทีใ่หญแ่ละ
มีช่ือเสียง อัญมณีนํามาขายจะนํามาจากพม่า ได้แก่ ทับทิม ย่ีหร่า พลอยสี ฯลฯ ซึ่งถือว่าเป็นแหล่ง
ทับทิมที่ดีทีสุ่ด สวยที่สุด ผู้ที่มาท่องเที่ยวส่วนใหญม่ีจุดประสงค์ทีจ่ะหาซื้ออัญมณีเหล่าน้ีจึงทําให้
ตลาดอัญมณีของแม่สอดมีผู้คนคึกคักตลอดเวลา โดยเฉพาะที่ตลาดริมเมย 

2.4.5.3  เมี่ยงคําเมืองตาก  
หรือเรียกอีกช่ือหน่ึงว่า เมี่ยงจอมพล ลักษณะเด่น และส่วนประกอบของเมี่ยงมีมะพร้าวขูด 

ข้าวตากแห้งทอด ถั่วลิสงค่ัว กุ้งแห้ง แคบหมู มะนาว หัวหอมแดง ขิงห่ันเป็นช้ินเล็ก ๆ พริกข้ีหนูสด 
เต้าเจี้ยว ข้าวเกรียบงาหรือใบชะพู โดยนําข้าวเกรียบชุบนํ้าให้อ่อนตัว แล้วนําส่วนประกอบทั้งหมด
ห่อด้วยข้าวเกรียบพอดีคํา ใส่นํ้าเต้าเจ้ียวรับประทานเป็นของว่างซึ่งเป็นอาหารพ้ืนเมืองที่นิยม กัน
มากในจังหวัดตาก และจังหวัดใกล้เคียง 

2.4.5.4  กว๋ยเต๋ียวพ้ืนเมือง  
ลักษณะเด่นของก๋วยเต๋ียวที่น่ี คือ ใช้เส้นเล็กปรุงด้วยกุ้งแห้งป่น แคบหมูช้ินเล็ก หอม

กระเทียมเจียว หมูบะช่อ ถั่วฝักยาวหั่นเฉียง นํ้าตาลทราย นํ้ามะนาว นํ้าปลา มีทั้ง ก๋วยเต๋ียว แห้ง 
และน้ํา ปัจจุบันมีเหลืออยู่เพียง 2 ร้าน ได้แก่ ร้านป้าบาง ในอําเภอเมืองตาก และร้านป้าหล้า ถนน
สายแม่สอด-แม่ระมาด อําเภอแม่สอด 

2.4.5.5  เส่งเผ่ และฮาละหว่า  
เป็นช่ือของขนมหวานของชาวไทยใหญ ่ “เส่งเผ่” มีลักษณะคล้ายขนมข้าวเหนียวแดง ที่ทํา

จากข้าวเหนียว นํ้าอ้อย กะทิ ต่างกันตรงหน้าเส่งเผ่จะราดด้วยหัวกะทิแล้วป้ิง หรือ อบหน้าจนเกรียม 
รสชาติหวานมัน ส่วน “ ฮาละหว่า” ตัวขนมทําจากแป้งข้าวเจ้า นํ้าตาลทราย กะท ิ เมล็ดสาคูเล็ก 
หน้าขนมทําเช่นเดียวกับเส่งเผ่ มรีสชาติหวานมัน แม่ค้าจะทําขนมน้ีบรรจุในถาดกลม และตัดขายเป็น
ช้ินเล็ก ๆ มีขายในตลาดสดเทศบาล อําเภอแม่สอด 
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2.4.6  ของที่ระลึกประจําจังหวัดนครสวรรค์ 
2.4.6.1  ขนมเป๊ียะโมจิ 

การทําขนมเป๊ียะโมจิของชาวนครสวรรค์ถือได้ว่าเป็นภูมิปัญญาไทยอย่างหน่ึงของคนรุ่นใหม่
ที่พยายามดัดแปลงขนมของชาวญี่ปุ่นให้มีรสชาติเป็นที่ถูกใจคนไทย ซึ่งถือได้ว่าเป็นเอกลักษณ์อย่าง
หน่ึงของชาวนครสวรรค์ที่ควรอนุรักษ์ไว้ให้ย่ังยืนตลอดไป เมื่อพ.ศ. 2529 ได้ทดลองทําไส้ถั่ว-ไข่เค็ม 
สําหรับไข่เค็มน้ันเอาเฉพาะไข่แดงเท่าน้ัน ปรากฏว่าไส้ถั่ว-ไข่เค็ม ได้รับการตอบรับจากลูกค้าเป็น
อย่างดี และอีก 1 ปีต่อมา เร่ิมทําไส้ทุเรียน-ไข่เค็ม เพ่ิมข้ึนอีกรสหน่ึง จนถึงปัจจุบันน้ีมีขนมเป๊ียะโมจิ 
3 ประเภท 

2.4.6.2  ปลาเกลือ (ปลาเค็ม) 
นครสวรรค์ได้ช่ือว่าเป็นจังหวัดหน่ึงที่มีปลาชุกชุมมาแต่อดีต มีแหล่งเพาะพันธ์ุปลานํ้าจืดที่

ใหญท่ี่สุดในประเทศไทย คือ “บึงบอระเพ็ด” ดังน้ันการทาํปลาเค็มจึงจัดได้ว่าเป็นวีการถนอมอาหาร
ที่สําคัญวิธีหน่ึงของชาวนครสวรรค์ นอกจากจะใช้รับประทานในครัวเรือนแล้วยังทําเพ่ือจําหน่าย
สร้างรายได้มหาศาลให้ชาวบ้านได้เป็นอย่างดี  

2.4.6.3  ผลิตภัณฑ์งาช้างแกะสลัก 
ที่อําเภอพยุหะคีรี เป็นงานฝีมอืที่น่าสนใจมาก มีทั้งเคร่ืองประดับช้ินเล็ก ๆ ไปจนถึงพระพุทธ 

รูปและงาช้างแกะสลักทั้งอัน ในอําเภอพยุหะคีรีมีอยู่หลายร้าน 
2.4.6.4  เคร่ืองจักสาน 

การทําเคร่ืองจักสานเป็นหัตถกรรมพ้ืนบ้านที่ทํากันทั่วไปในท้องถิ่นชนบท บ้านดงชะพลู เขต
อําเภอโกรกพระ จังหวัดนครสวรรค์ เป็นหมู่บ้านหน่ึงที่มีช่ือเสียงทางด้านการทําเคร่ืองจักสานมานาน 
เคร่ืองจักสานที่นิยมทํา ได้แก่ ตะกร้า กระจาด กระบุง กระด้ง ตะแกรง ตลอดจนเสื่อลําแพน โดย
ชาวบ้านได้รับความรู้เก่ียวกับการทําเคร่ืองจักสานมาจากบรรพบุรุษของตน นอกจากทําใช้ในครัวเรือน
แล้วยังสามารถนําไปขายเป็นรายได้อีกด้วย งานทําเคร่ืองจักสานเป็นงานฝีมือของชาวบ้านแท้ ๆ เป็น
ภูมิปัญญาชาวบ้านที่สามารถผลิตเคร่ืองใช้ไม้สอยได้เอง 

2.4.7  ของที่ระลึกประจําจังหวัดพิจิตร 
2.4.7.1  พระเคร่ืองเมืองพิจิตร 

พระเคร่ืองหรือพระพิมพ์เมืองพิจิตร นับว่าเป็นที่รู้จักและได้รับความนิยมกันโดยทั่วไป กล่าว
กันว่าพระพิมพ์ที่พบน้ัน มักจะพบในเขตเมืองเก่าพิจิตรซึ่งเท่าที่พบส่วนมากเป็นพระพิมพ์สมัยสุโขทยั 
สําหรับช่ือจะต้ังตามพุทธลักษณะหรือตามกรุที่พบ เช่น พระพิจิตรเกศคด พระพิจิตรเม็ดข้าวเม่า  
พระพิจิตรใบมะขาม พระพิจติรตีนโด่ พระพิจิตรกรุมะละกอ ฯลฯ นอกจากน้ีเหรียญของเกจิอาจารย์
ช่ือดัง โดยเฉพาะเหรียญหลอ่จําลองภาพหลวงพ่อเงิน วัดบางคลานซึ่งมีพุทธคุณทางด้านแคล้วคลาด 
คงกระพันชาตรี ก็เป็นที่นิยมของนักเลงพระทั่วไป 

2.4.7.2  มะขามแก้วสี่รส 
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นับเป็นของฝากที่รู้จักกันแพร่หลายในหมู่นักท่องเที่ยว มีรสอร่อย เหมาะที่จะเป็นของรับ 
ประทานเล่นในระหว่างการเดินทาง หรือเป็นของฝากได้เป็นอย่างดี ราคาย่อมเยา สามารถหาซื้อได้
จากร้านขายของที่ระลึกทั่วไปในจังหวัดพิจิตร หรือที่ร้านมะขามแก้วสี่รสบริเวณทางไปบึงสีไฟ 

2.4.7.3  ส้มโอท่าข่อย 
ส้มโอท่าข่อยเป็นส้มโอพันธ์ุที่มีช่ือเสียงมากที่สุดในเขตภาคเหนือ ทั้งด้านคุณภาพของรสชาติ

และกิ่งพันธ์ุ ส้มโอท่าข่อยปลูกครั้งแรกที่บ้านท่าข่อย ตําบลเมืองเก่า เมื่อประมาณร้อยกว่าปีที่ผ่านมา 
ต่อมาได้มีการขยายพันธ์ุไปปลูกที่อําเภอโพธ์ิประทับช้างและได้ผลดี ปัจจุบันมีการขยายพ้ืนที่ปลูก
ออกไปตามอําเภอต่าง ๆ ของจังหวัดพิจิตร ส้มโอท่าข่อยเป็นที่นิยมบริโภคของบุคคลทั่วไป เพราะมี
รสหวานและเปรี้ยวกลมกลืนกัน มีเน้ือละเอียดแบบเน้ือกุ้ง มีนํ้าฉ่ําและไม่มีเมล็ด โดยทั่วไปจะมี
ผลผลิตออกสู่ท้องตลาดในช่วงเดือนตุลาคม-เมษายน 

2.4.7.4  ผ้าทอด้วยมือบ้านป่าแดง 
เป็นผ้าทอจากฝ้ายผสมไหมท่ีมีสีสันต่าง ๆ มากมาย ทัง้ยังมีราคาถูกกว่าผ้าทอด้วยมือของ

จังหวัดอ่ืนมาก ด้วยคุณสมบัติต่าง ๆ เหล่าน้ีเองที่ทําให้ผ้าทอด้วยมือของบ้านป่าแดง อําเภอตะพานหิน 
เป็นที่นิยมอย่างแพร่หลายจนถึงประเทศในทวีปยุโรปบางประเทศ เช่น อิตาลีและฝรั่งเศส เป็นต้น ผ้า
ทอมือน้ีสามารถหาซื้อได้จากบ้านป่าแดง หมู่ที่ 1 และหมูท่ี่ 6 ตําบลหนองพยอม อําเภอตะพานหิน 
ห่างจากตัวอําเภอประมาณ 5 กิโลเมตร 

2.4.7.5  ส้มโอกวนสี่รส 
เป็นผลิตภัณฑ์ส่งเสริมอาชีพของกลุ่มแม่บ้าน อําเภอโพธ์ิประทับช้างและอําเภอเมือง ผลิต

จากเปลือกส้มโออ่อนนํามากวนปรุงรส มีรสชาติหวานอมเปร้ียวอร่อยเหมาะเป็นของฝากที่ระลึก 
 

2.4.8  ของที่ระลึกประจําจังหวัดอุตรดิตถ์ 
2.4.8.1  ไม้กวาดตองกง 

ไม้กวาดที่มีช่ือของอุตรดิตถ์ พระศรีพนมมาศ นายอําเภอนักพัฒนาลับแลเป็นผู้ริเร่ิมให้ผลิต
ไม้กวาดชนิดน้ีมีจําหน่ายทั่วไปในตัวเมืองและที่อําเภอลับแล อันเป็นแหล่งผลิตไม้กวาดชนิดน้ี 

2.4.8.2  ซิ่นตีนจก 
เป็นซิ่นพ้ืนเมืองที่งดงามมีลวดลายสวยไปอีกแบบหน่ึงซึ่งไม่ซ้ํากับที่อ่ืน มกีารทอและจําหน่าย

ที่อําเภอลับแล  
2.4.9  ของที่ระลึกประจําจังหวัดกําแพงเพชร 

2.4.9.1  เมี่ยงชากังราว 
เป็นอาหารว่างของชาวกําแพงเพชรต้ังแต่เดิมจนถึงปัจจุบัน เคร่ืองปรุงหลักประกอบไปด้วย

พืชที่ชาวบ้านปลูกกันเกือบทุกบ้าน คือ มะพร้าว ถั่วลิสง 
2.4.9.2 บะหม่ีชากังราว  
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เป็นบะหมี่ของคนจีนซึ่งคนไทยคุ้นเคยจนถือว่าเป็นอาหารคาวอย่างหน่ึง นิยมรับประทาน
แทนข้าว นับเป็นอาหารที่มีช่ือเสียงอีกอย่างหน่ึงของจังหวัดกําแพงเพชร บะหม่ีเซี้ยงเป็นช่ือเดิมของ
บะหม่ีชากังราว เพราะผู้ริเร่ิม คือ นายเซี้ยง รักชนม์ (แซแ่ต้) เป็นบุตรของนายเซี้ยงบัก แซ่แต้ ซึ่งเป็น
ชาวจีนที่อพยพเข้ามา นายเซี้ยงเร่ิมทําก๋วยเต๋ียวขายเมื่อ พ.ศ. 2498 โดยใช้รถเข่นเร่ขายแถวตลาด
ริมนํ้า ขายชามละ 50 สตางค์ (ปัจจุบันชามละ 15-20 บาท) เร่ิมทําบะหมี่เมื่อเร่ิมสงครามโลกคร้ังที่ 2 
ยุติแล้ว เน่ืองจากสงครามไม่มีแป้งสาลใีช้ทําบะหมี่ ส่วนสูตรในการทําได้มาจากเพ่ือนที่จังหวัดตาก 
การทําบะหมี่ไม่ได้ใช้เคร่ืองมือช่วยเหมือนปัจจุบัน 

2.4.9.3  กล้วยไข่กําแพงเพชร 
มีลักษณะที่โดดเด่นในเรื่องของรูปร่างที่สวยงาม ผิวที่นวลเนียนและมีความหอม รสชาติหวาน 

กลมกล่อมเป็นลักษณะเฉพาะของกล้วยไข่ที่น่ีเลยทีเดียว และเป็นสินค้าส่งออกไปยังประเทศอ่ืนอีก
ด้วย 
2.5  ศึกษาข้อมูลเก่ียวกับพฤติกรรมผู้บริโภค 

2.5.1  ผู้บริโภคและพฤติกรรมผู้บริโภค 
2.5.1.1  ความหมายของผู้บริโภค 

ในการศึกษาเกีย่วกับพฤติกรรมผู้บริโภคน้ัน จําเป็นต้องทําความเข้าใจความหมายของคําว่า
ผู้บริโภคเสียก่อน เพ่ือเป็นพ้ืนฐานในการศึกษารายละเอียดของพฤติกรรมผู้บริโภคต่อไป ซึ่งความหมาย
ของผู้บริโภคจะยกตัวอย่างพอสังเขป ดังน้ี 

วอลเตอร์ (Walter,1978) กล่าวว่า ผู้บริโภค (consumer) หมายถึง บุคคลใดบุคคลหนึ่งที่มี
สิทธิและการกระทําโดยตรงในการได้มาและการใช้ผลิตภัณฑ์หรือบริการท่ีได้มีการเสนอขายโดยสถาบัน
ทางการตลาดอาร์มสตองและคอทเลอร์ (Amstrong & Kotler,1989) กล่าวว่า ผู้บริโภค หมายถงึ 
บุคคลหรือครอบครัวที่มีความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์และบริการเพ่ือการบริโภคส่วนบุคคลหรือภายใน
ครอบครัว  

ชิฟแมน และคานุค (Schiffman & Kanuk,1991) กล่าวว่า ผู้บริโภค หมายถึง บุคคลท่ีซื้อ
ผลิตภัณฑ์และบริการเพ่ือการใช้สอยส่วนบุคคลหรือการใช้สอยภายในครอบครัวหรือให้บุคคลใดบุคคล 
หน่ึงที่เป็นสมาชิกภายในครอบครัวหรือไม่ใช่บุคคลภายในครอบครัวก็ได้ 

จากตัวอย่างความหมายของผู้บริโภคข้างต้น อาจกล่าวสรุปได้ว่า ผู้บริโภค หมายถึง บุคคลที่
มีความต้องการซื้อและมีอํานาจในการซื้อหรือมีอํานาจในการตัดสินใจซือ้ ซึ่งทําให้เกิดพฤติกรรมการ
ซื้อและมีพฤติกรรมการใช้ผลติภัณฑ์หรือบริการที่ซื้อมาจากการเสนอขายโดยสถาบันทางการตลาด 
ดังน้ันผู้บริโภคจึงมีลักษณะดังต่อไปน้ี 

(1)  ผู้บริโภคเป็นบุคคลที่มีความต้องการ (Need) กล่าวคือ ผู้บริโภคต้องเป็นบุคคลที่มีความ
ต้องการผลิตภัณฑ์ ดังน้ัน บุคคลที่ไมม่ีความต้องการผลิตภัณฑ์จึงไม่ถือว่าเป็นผู้บริโภค ซึ่งความต้อง 
การน้ีเป็นความต้องการข้ันปฐมภูมิ (primary needs) ในลักษณะที่เป็นนามธรรมที่มอียู่ในตัวบุคคล
โดยไม่จําเป็นต้องเห็นตัวผลิตภัณฑ์ก่อนจึงจะเกิดความต้องการ เช่น ความต้องการนํ้า อาหาร เพราะ
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ความกระหายหรือความหิว ซึ่งไม่จําเป็นต้องเห็นนํ้าหรืออาหาร ก่อน จงึจะรู้สึกหิว ความต้องการที่
อยู่อาศัย ความต้องการขับถ่าย ความต้องการความสะดวกสบายในการดํารงชีวิต และความต้องการ
พักผ่อน เป็นต้น ดังน้ันตราบใดที่มนุษย์ยังมีความต้องการเหล่าน้ี ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ก็สามารถผลิต
ออกมาจําหน่ายเพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในขั้นปฐมภูมิได้ เช่นตราบใดที่มนุษย์ยังมี
ความหิวกระหาย การผลิตอาหารและเคร่ืองด่ืมออกมาก็ยังสามารถจําหน่ายได้ ตราบใดที่มนุษย์ยัง
ต้องการความสวยงาม การผลิตเคร่ืองสําอางออกมาก็ยังสามารถจําหน่ายได้ เป็นต้น 

(2) ผู้บริโภคเป็นบุคคลที่ต้องมีอํานาจซื้อ (Purchasing Power) กล่าวคือ ผู้บริโภคจะต้อง
เป็นผู้ที่มีอํานาจในการซื้อผลติภัณฑ์ที่ต้องการน้ันด้วย เพราะถ้าเป็นบุคคลที่มีความต้องการผลิตภัณฑ์
แต่ไม่มีอํานาจในการซื้อก็ยังไม่ถือว่าเป็นผู้บริโภคของผลิตภัณฑ์น้ัน เช่นถ้าบุคคลนั้นมีความต้องการ
รถยนต์ราคาแพงแต่ไม่สามารถซื้อได้เพราะมีเงินไม่เพียงพอที่จะซื้อรถยนต์มาสนองความต้องการของ
ตนเอง ถือว่าบุคคลน้ันยังไม่ใช่ผู้บริโภคของผลิตภัณฑ์รถยนต์น้ัน ดังน้ัน ในการวางแผนทางการตลาด
จึงต้องคํานึงถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายที่มีอํานาจซื้อเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ที่จะผลิตออกมาจําหน่าย 

(3) ผู้บริโภคเป็นบุคคลที่ต้องมีพฤติกรรมการซื้อ (Purchasing Behavior) กล่าวคือ เมือ่
บุคคลน้ันมีความต้องการและมีอํานาจซื้อแล้ว ก็จะเกิดพฤติกรรมการซื้อตามมาซึ่งพฤติกรรมการซื้อถือ
เป็นลักษณะทีส่ําคัญของผู้บริโภคท่ีนักการตลาดจะต้องศึกษาให้เข้าใจว่า ผู้บริโภคน้ันมีพฤติกรรมการ
ซื้ออย่างไร พฤติกรรมการซือ้ของผู้บริโภคท่ีนักการตลาดจําเป็นต้องทราบ ได้แก่ ใครเป็นผู้ซื้อ เป็น
การพิจารณากลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายเพ่ือทําการสื่อสารการตลาดไปยังกลุ่มน้ันซื้อเมื่อใด เป็นการพิจารณา
โอกาสหรือช่วงเวลาที่ผู้บริโภคจะทําการซื้อผลิตภัณฑ์ ซือ้จํานวนเท่าใด เป็นการพิจารณาปริมาณ
ความต้องการซ้ือผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค ซือ้บ่อยเพียงใด เป็นการพิจารณาความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑ์
ของผู้บริโภค เกณฑ์ในการตัดสินใจซื้อคืออะไร เป็นการพิจารณาหลักการท่ีใช้ในการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค อํานาจซื้อของผู้บริโภค เป็นการพิจารณาว่าผู้บริโภคมีเงินหรือรายได้เพียง
พอที่จะซื้อผลติภัณฑ์หรือไม่ 

(4)  ผู้บริโภคเป็นบุคคลที่ต้องมีพฤติกรรมการบริโภคหรือพฤติกรรมการใช้ (Consumpion 
Behavior or Using Behavior) กล่าวคือ ผู้บริโภคมีพฤติกรรมการใช้ผลิตภัณฑ์น้ันอย่างไร ซึ่ง
นักการตลาดจะต้องศึกษาถึงลักษณะของการบริโภคหรือการใช้ผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค ดังน้ี  

ใครเป็นผู้ใช้ เป็นการพิจารณาว่าบุคคลใดเป็นผู้ใช้ผลิตภัณฑ์น้ัน 
ใช้เมื่อใด เป็นการพิจารณาโอกาสหรือช่วงเวลาที่ใช้ผลิตภัณฑ์น้ัน 
ใช้จํานวนเท่าใด เป็นการพิจารณาปริมาณการใช้ผลิตภัณฑ์น้ันว่ามีมากน้อยเพียงใด 
ใช้ที่ไหน เป็นการพิจารณาสถานที่หรือความเหมาะสมในการใช้ผลิตภัณฑ์น้ัน 
แรงจูงใจในการซื้อ เป็นการพิจารณาว่าผู้บริโภคซื้อผลิตภัณฑ์น้ันด้วยอารมณ์ความรู้สึกหรือ

ด้วยเหตุผลในการใช้สอยประโยชน์จากผลิตภัณฑ์น้ัน 
2.5.2  พฤติกรรมผู้บริโภคและการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บรโิภค 
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ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภคน้ันได้มีการให้ความหมายไว้ในลักษณะที่คล้ายคลึงกันไว้
หลายความหมาย ดังจะยกตัวอย่างพอสังเขป ดังน้ี 

พฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer Behavior) หมายถึง พฤติกรรมการตัดสินใจและการ
กระทําของผู้บริโภคท่ีเกี่ยวข้องกับการซื้อและการใช้ผลิตภัณฑ์และการบริการเพ่ือการตอบสนอง
ความต้องการและความพึงพอใจของตนเอง 

พฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง การกระทําของแต่ละบุคคลที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการแสวงหา
ให้ได้มาและการใช้ผลิตภัณฑ์และบริการ รวมท้ังกระบวนการตัดสินใจทีเ่กิดมาก่อนแลว้และมีส่วนใน
การกําหนดให้เกิดการกระทําดังกล่าว 

พฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง การกระทําต่างๆท่ีเก่ียวข้องโดยตรงกับการแสวงหาให้ได้มาเพ่ือ
การบริโภค และการจับจ่ายใช้สอยผลิตภัณฑ์และบริการ รวมท้ังกระบวนการตัดสินใจที่เกิดขึ้นทัง้
ก่อนและหลังการกระทําดังกล่าว 

พฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง พฤติกรรมทีผู่้บริโภคแสดงออกในการแสวงหาผลิตภัณฑ์และ
บริการเพ่ือการซื้อ การใช้ประโยชน์ และการประเมินว่าผลิตภัณฑ์และบริการน้ันจะสามารถตอบ 
สนองความต้องการและทําให้เกิดความพึงพอใจได้ 

จากความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภคดังกล่าวข้างต้น อาจสรุปได้ว่า พฤติกรรมผูบ้ริโภค 
หมายถึง การกระทําของผู้บริโภคท่ีเกี่ยวข้องโดยตรงกับการแสวงหาผลิตภัณฑ์และบริการ เพ่ือการซื้อ 
การใช้ประโยชน์ และการประเมินว่าผลิตภัณฑ์และบริการน้ันจะสามารถ ตอบสนองความต้องการ
และทําให้เกิดความพึงพอใจได้ ซึ่งการกระทําน้ีรวมถึงกระบวนการตัดสินใจที่เกิดขึ้นมาก่อนและมี
ส่วนในการกําหนดการกระทําดังกล่าวด้วย 

การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค (Analyzing Consumer Behavior) เป็นการค้นหาหรือ
ศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อ การใช้ผลิตภัณฑ์และบริการของผู้บริโภค เพ่ือให้ทราบถึงลักษณะ
ความต้องการและพฤติกรรมการซื้อ การใช้การเลือกผลิตภัณฑ์และบริการแนวคิด และประสบการณ์
ที่จะให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สึกพึงพอใจ ดังน้ันการทราบพฤติกรรมผู้บริโภคจะทําให้นักการตลาด
สามารถวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดให้เหมาะสมกับลักษณะและความต้องการของผู้บริโภค 

เป้าหมาย หลักการท่ีนํามาใช้วิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค คือ หลัก 6Ws และ 1H เพ่ือ
ค้นหาคําตอบ 7 ประการ หรอื 7Os ซึ่งมีรายละเอียดดังน้ี  

2.5.2.1  ใครคอืตลาดเป้าหมาย (Who is in the target market)  
เป็นคําถามเพ่ือให้ทราบถึงลกัษณะของกลุ่มเป้าหมาย (Occupants) ที่แท้จริงของผลิตภัณฑ์ 

เช่น นักธุรกิจ นักศึกษา แม่บ้าน หรือกลุ่มหนุ่มสาววัยทํางาน เป็นต้น ยกตัวอย่างเช่น ตลาดเป้าหมาย
ของผงซักฟอกคือกลุ่มแม่บ้าน ตลาดเป้าหมายของรถยนต์รุ่นน้ีคือนักธุรกิจ หรือตลาดเป้าหมายของ
โทรศัพท์มือถือรุ่นน้ีคือหนุ่มสาววัยทํางาน เป็นต้น 

2.5.2.2  ผู้บริโภคซื้ออะไร (What dose the consumer buy ?)  
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เป็นคําถามเพ่ือทราบถึงความต้องการซื้อหรือผลประโยชน์ที่แท้จริงทีผู่บ้ริโภคต้องการจาก
ผลิตภัณฑ์ (Objects) เช่น ประโยชน์ใช้สอย บริการเสริมหรือประโยชน์เพ่ิมเติม การได้รับการยกย่อง
จากสังคม ความภาคภูมิใจ เป็นต้น ยกตัวอย่างเช่น ความต้องการที่แท้จริงของตลาดเป้าหมายของ
ผลิตภัณฑ์ผงซกัฟอก คือ ต้องการความสะอาดของเสื้อผ้า เป็นต้น 

2.5.2.3  ทําไมผู้บริโภคจึงซื้อ (Why dose the consumer buy ?)  
เป็นคําถามเพ่ือทราบถึงวัตถุประสงค์ (Objectives) หรอืเหตุผลที่แท้จริงในการตัดสินใจซื้อ

ของผู้บริโภค เช่น ความจําเป็นที่ต้องใช้ผลิตภัณฑ์น้ัน ราคาถูก การได้รับการยอมรับจากสังคม เป็นต้น 
ยกตัวอย่างเช่น ผู้บริโภคเป้าหมายที่เป็นแม่บ้านอาจตัดสินใจซื้อผงซกัฟอกเพราะต้องซักเสื้อผ้าเอง 
ผู้บริโภคเป้าหมายที่เป็นนักธุรกิจอาจตัดสินใจซื้อรถยนต์เพราะต้องการยอมรับและเช่ือถือจากสังคม 
เป็นต้น  

2.5.2.4  ใครมสี่วนร่วมในการซื้อ (Who participates in the buying ?)  
เป็นคําถามเพ่ือทราบถึงบทบาทของกลุ่มต่างๆ (Organizations) หรือบุคคลที่มีอิทธิพลต่อ

การตัดสินใจซือ้ของผู้บริโภค เช่น ครอบครัว เพ่ือน ผู้นําเสนอ (presenter) นักแสดง นักร้อง เป็นต้น 
ยกตัวอย่างเช่น ผู้มีส่วนรว่มหรือมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเป้าหมายที่เป็นกลุ่มวัยรุ่น
อาจเป็นนักร้อง นักแสดง หรอืเพ่ือน เป็นต้น 

2.5.2.5  ผู้บริโภคซื้อเมื่อใด (When dose the consumer buy ?)  
เป็นคําถามเพ่ือทราบโอกาสหรือช่วงเวลาที่ผู้บริโภคจะซื้อผลิตภัณฑ์ เช่น ซื้อในช่วงฤดูกาลใด 

เทศกาลใด ช่วงเดือนใดของปี ช่วงวันใดของเดือน หรือซื้อในโอกาสใด เป็นต้น ยกตัวอย่างเช่น 
ผู้บริโภคจะซื้อร่มหรือเสื้อกันฝนในฤดูฝน ซือ้เคร่ืองปรับอากาศหรือพัดลมในฤดูร้อน ซือ้เสื้อกันหนาว
ในฤดูหนาว ซื้อของขวัญในช่วงเทศกาลปีใหม่ ซื้อผลิตภัณฑ์อุปโภคในครัวเรือนในช่วงต้นเดือน เป็นต้น 

2.5.2.6  ผู้บริโภคซื้อที่ใด (Where dose the consumer buy ?)  
เป็นคําถามเพ่ือทราบถึงสถานที่ ช่องทางหรือแหล่ง (Outlets) ที่ผูบ้ริโภคจะไปทําการซื้อ 

เช่น ร้านสะดวกซื้อ ร้านขายของชําทั่วไป ห้างสรรพสินค้า เป็นต้น เพ่ือการบริหารช่องทางการจัด
จําหน่ายที่ถูกต้องและเหมาะสมกับกลุม่ผู้บริโภคเป้าหมาย ยกตัวอย่างเช่น ผู้บริโภคท่ีเป็นแม่บ้านมกั
ซื้อข้าวของเคร่ืองใช้ในครัวเรือนจากห้างสรรพสินค้า เป็นต้น 

2.5.2.7  ผู้บริโภคซื้ออย่างไร (How dose the consumer buy ?)  
เป็นคําถามเพ่ือทราบถึงการจัดการซื้อ(Operation) ว่ามีขั้นตอนในการตัดสินใจซื้ออย่างไร 

ซึ่งข้ันตอนเหล่าน้ีประกอบด้วย 
(1) การรับรู้ปัญหาหรือการรับรู้ถึงความต้องการ 
(2) การแสวงหาข้อมูล 
(3) การประเมนิผลทางเลือก 
(4) การตัดสินใจซื้อ 
(5) พฤติกรรมภายหลังการซื้อ 
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2.5.3  พฤติกรรมผู้บริโภคจะเริ่มต้นจากการมีสิ่งเร้า (stimulus) มากระตุ้น (stimulate) 
ความรูส้ึกของเขาทําให้เกิดความรู้สกึต้องการซึ่งเป็นความรู้สกึนึกคิดทีอ่ยู่ภายในจิตใจหรือเป็นกระบวน 
การคิดที่ไม่อาจมองเห็นได้หรือเรียกว่ากล่องดํา (black box) ผลของการกระตุ้นจะทําให้ผู้บริโภคมี
พฤติกรรมการตอบสนอง (response) หรือพฤติกรรมการซื้อน้ันเอง รูปแบบพฤติกรรมผู้บริโภค 
(Consumer Behavior Model) และปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภคสามารถ
แสดงให้เห็นได้ดังรูปต่อไปนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.12 แสดงรูปพฤติกรรมผู้บริโภคและปัจจัยต่อพฤติกรรมการซื้อ 
 

2.5.3.1  สิ่งเร้า อาจเป็นสิ่งเร้าภายใน (lnside stimulus) ที่เกิดจากสภาวะที่
ร่างกายเกิดความไม่สมดุลทางกายภาพหรือจิตใจจึงกระตุ้นให้เกิดความต้องการที่จะรักษาสภาวะน้ัน
ให้สมดุล หรืออาจเป็นสิ่งเร้าภายนอก (outside stimulus) ซึ่งแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 
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(1) สิ่งเร้าทางการตลาด เป็นสิ่งเร้าจากการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดท่ีเก่ียวข้องกับส่วน 
ผสมทางการตลาด ซึ่งนักการตลาดต้องนํามาใช้เพ่ือการกระตุ้นให้ผู้บรโิภคเกิดความต้องการซื้อ สิ่ง
เหล่าน้ีได้แก่ ผลิตภัณฑ์ ราคา การจัดจําหน่าย และการส่งเสริมการตลาด 

(2)  สิ่งเร้าอ่ืน ๆ เป็นสิ่งเร้าที่เก่ียวกับสภาพแวดล้อมที่อยู่นอกเหนือการควบคุมของบริษัทที่
มีส่วนกระตุ้นให้ผู้บริโภคเกิดความต้องการซ้ือ สิ่งเร้าเหล่าน้ีได้แก่ สภาวะเศรษฐกิจ ความก้าวหน้า
ของเทคโนโลยี สภาวะทางการเมือง และวัฒนธรรม เป็นต้น ยกตัวอย่างเช่น ถ้าสภาวะเศรษฐกิจดี 
ผู้บริโภคย่อมมคีวามต้องการซ้ือผลิตภัณฑ์มากข้ึน แต่ในทางตรงกันข้ามที่สภาวะเศรษฐกิจถดถ้อย 
ผู้บริโภคอาจไม่มีความต้องการซื้อหรือมีพฤติกรรมซื้อลดลง 

2.5.3.2 กล่องดําหรือความรู้สึกนึกคิดของผู้บริโภค เป็นระบบที่เก่ียวข้องกับความ 
รู้สึก ความต้องการ และกระบวนการตัดสินใจที่เกิดขึ้นภายในความคิดและจิตใจของผู้บริโภคซึ่งเป็น
สิ่งที่มองไม่เห็น มีความสลับซับซ้อนและเป็นสิ่งที่ยากแก่การเข้าใจ ดังน้ัน นักการตลาดจึงต้อง
พยายามศึกษาปัจจัยต่างๆท่ีเก่ียวข้องและมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมและการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค
รวมท้ังต้องศึกษาเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคด้วย 

2.5.3.3  การตอบสนอง คือ การมีปฏิกิริยาตอบหรือพฤติกรรมทีแ่สดงออกต่อสิ่งเร้า 
ซึ่งในการศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคจะเป็นกระบวนการที่เก่ียวข้องกับการตัดสินใจเกี่ยวกับการเลือก
ชนิดของผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า ผู้ขาย เวลาทีจ่ะซื้อ และปริมาณผลิตภัณฑ์ที่จะซื้อ 

2.5.3.4 กระบวนการตัดสินใจซื้อ เป็นขัน้ตอนในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ของผู้ 
บริโภค ซึ่งประกอบด้วย 5 ขั้นตอน คือ การรับรู้ปัญหาหรือความต้องการ การแสวงหาข้อมูล การ
ประเมินผลทางเลือก การตัดสินใจซื้อ และพฤติกรรมภายหลังการซื้อ 

2.5.3.5 ปัจจยัที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค ในกระบวนการตัดสินใจ
ซื้อของผู้บริโภคจะมีปัจจัยต่างๆเข้ามาเก่ียวข้อง ได้แก่ 

(1) ปัจจัยภายนอก ที่มีทั้งปัจจัยด้านวัฒนธรรมซึ่งประกอบไปด้วย วัฒนธรรมพ้ืนฐานวัฒน 
ธรรมย่อย ชนช้ันทางสังคม และปัจจัยด้านสังคมซึ่งประกอบไปด้วย กลุม่อ้างอิงครอบครัว และ
บทบาทและสถานะของผู้บริโภค 

(2) ปัจจัยส่วนบุคคล ซึ่งประกอบไปด้วย อายุ วงจรชีวิต อาชีพ ระดับรายได้ ระดับการศึกษา 
ค่านิยม และรปูแบบการดํารงชีวิตของผู้บริโภค 

(3)  ปัจจัยภายใน ซึ่งเป็นปัจจยัด้านจิตวิทยา ประกอบไปด้วย การจูงใจ การรับรู้ การเรียนรู้ 
ความเช่ือ เจตคติ  บุคลิกภาพ และแนวความคิดของผู้บริโภค 

2.5.4  พฤติกรรมที่แสดงออกในการซื้อของผู้บริโภค แบ่งออกเป็น 4 ลักษณะ ดังน้ี 
2.5.4.1 พฤติกรรมการซื้อแบบปกติ (Routinized Buying Behavior) เป็น

พฤติกรรมการซื้อที่สามารถตัดสินใจได้ง่ายที่สุด เป็นผลติภัณฑ์ที่มีความถ่ีในการซื้อ โดยปกติมักจะ
เป็นผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภครู้จักและมีความคุ้นเคยกับตัวผลิตภัณฑ์และตราสินค้าดีอยู่แล้วจึงมักจะมีการ
ซื้อโดยอัตโนมัติ ไม่ต้องชัดความพยายามในการแสวงหาหรือเลือกซื้อผลติภัณฑ์ เพราะผู้บริโภคจะรู้ว่า
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ผลิตภัณฑ์ประเภทเดียวกันน้ีแต่ละตราสินคา้มีความแตกต่างกันอย่างไร แต่ความแตกต่างระหว่างตรา
สินค้าไม่ถือว่ามีความสําคัญ แต่ในบางคร้ังผู้บริโภคอาจจะมีการเปลีย่นตราสินค้าเพราะตราเดิมขาด
ตลาด หรือต้องการทดลองของใหม่ หรือตราสินค้าใหม่ทีม่กีารส่งเสริมการตลาดโดยการลดราคา แจก
ของแถม ฯลฯ ซึ่งโดยทั่วไปผลิตภัณฑ์เหล่าน้ีจะมีราคาต่อหน่วยตํ่า มีวางจําหน่ายทั่วไปสามารถหาซือ้
ได้ง่าย ซึ่งอาจเรียกผลิตภัณฑ์เหล่าน้ีว่า ผลิตภัณฑ์ที่มคีวามยุ่งยากน้อย (low-involvement product) 
ตัวอย่างผลิตภัณฑ์เหล่าน้ี เช่น สบู่ ยาสีฟัน ยาสระผม ผงซักฟอก หนังสอืพิมพ์ เป็นต้น ในการบริหาร
การตลาดสําหรับผลิตภัณฑ์ทีม่ีความยุ่งยากน้อยน้ีจะมีลักษณะแตกต่างกันตามสถานการณ์ เช่น 

(1)  ถ้าบริษัทเสนอผลิตภัณฑ์ที่มีความยุ่งยากน้อยน้ีเป็นตราสินค้าใหม่ออกสู่ตลาด อาจจะใช้
กลยุทธ์ทางด้านราคาและการส่งเสริมการจัดจําหน่ายเพ่ือเป็นเคร่ืองมือในการจูงใจให้ผูบ้ริโภคทดลอง
ใช้ผลิตภัณฑ์อันจะเป็นผลทําให้ผู้บริโภครู้จกัและคุ้นเคยกับผลิตภัณฑ์ 

(2) ถ้าเป็นผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภครู้จักและคุ้นเคยกับผลิตภัณฑ์อยู่แล้ว กต้็องใช้กลยุทธ์ทางการ 
ตลาดเพ่ือให้ผู้บริโภคมีความภักดีต่อตราสินค้า และไม่เปลี่ยนไปซื้อผลิตภัณฑ์ของตราสินค้าอ่ืน โดย
การรักษาคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐาน ตรวจสอบมิให้ผลิตภัณฑ์ขาดตลาด และมีการโฆษณาเพ่ือ
ความมั่นใจและความภักดีต่อตราสินค้าของผู้บริโภค 

(3) สําหรับผู้บริโภคท่ียังไม่เป็นลูกค้าของผลิตภัณฑ์ จําเป็นต้องใช้กลยุทธ์ทางการตลาดเพ่ือ
จูงใจและโน้มน้าวใจผู้บริโภคเปลี่ยนมาใช้ตราสินค้าของบริษัท อาจทําได้โดยการโฆษณาที่เน้นถึง
คุณลักษณะทีดี่เด่นของผลิตภัณฑ์ การจัดการส่งเสริมการจําหน่ายโดยการลดราคาหรือแจกของแถม 
เป็นต้น 

2.5.4.2 พฤติกรรมซื้อเพ่ือหาทางลดความกังวลใจ (Dissonance Reducing Buying 
Behavior) เป็นพฤติกรรมการซื้อที่บางครั้งเป็นผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภครู้จักดี รู้ว่าแต่ละตราผลิตภัณฑ์มี
ความแตกต่างกันน้อย และไม่ได้มีความจงรักภักดีต่อตราสินค้าใดๆ แต่ผู้บริโภคก็ยังคงตัดสินใจซื้อได้
ยากเพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีราคาสูง มีการซือ้แบบนาน ๆ ครั้ง และเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความเสี่ยง ซึ่ง
ความกังวลใจของผู้บริโภคจะเกิดขึ้นเมื่อได้ซื้อผลิตภัณฑ์มาแล้วพบว่าผลิตภัณฑ์น้ันมีข้อตําหนิบาง
ประการเก่ียวกับลักษณะของผลิตภัณฑ์ หรือพบข้อมูลที่บ่งบอกถึงคุณภาพที่ดีกว่าของตราสินค้าอ่ืน 
ดังน้ัน ผู้บริโภคจึงต้องแสวงหาข้อมูลและเหตุผลเพ่ือมาวัดความถูกต้องในการตัดสินใจซื้อของตน โดย
ผู้บริโภคอาจจะตรวจสอบเพ่ือให้รู้ว่าผลิตภัณฑ์ในตลาดมคีุณภาพระดับใดให้ซื้อบ้าง แต่ไม่เห็นความ
แตกต่างระหว่างตราสินค้าของผลิตภัณฑ์ที่มีระดับคุณภาพเดียวกัน ดังนั้น สิ่งจูงใจในการซื้ออาจจะ
เป็นเพราะราคาที่ถูกกว่า ความสะดวกสบายในการซื้อทั้งด้านเวลาและสถานที่จําหน่าย ตัวอย่างของ
ผลิตภัณฑ์ประเภทน้ี ได้แก่ รถยนต์ เคร่ืองคอมพิวเตอร์ เคร่ืองปรับอากาศ เป็นต้น ในการบริหาร
การตลาดของผลิตภัณฑ์ประเภทน้ี นักการตลาดต้องหากลยุทธ์ทางการตลาดท่ีกระตุ้นให้เกิดพฤติกรรม
การซื้อ แล้วหาทางลดความกังวลใจของผู้บริโภคโดยการให้ข้อมูลข่าวสารเพ่ือสร้างความเช่ือมั่นและ
ยืนยันว่าการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ที่เป็นตราสินค้าของบริษัทน้ันถูกต้องแล้ว เช่น การออกหนังสือรับ 
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ประกันสินค้าให้การโฆษณา หรือสื่อสารให้เห็นว่ามีผูบ้ริโภคจํานวนมากในตลาดทีใ่ช้ผลิตภัณฑ์ตรา
เดียวกัน เป็นต้น 

2.5.4.3  พฤติกรรมการซื้อแบบซับซ้อน (Complex Buying Behavior) ผลิตภัณฑ์
ที่จะทําให้ผู้บริโภคเกิดพฤติกรรมซื้อแบบซบัซ้อน จะมลีักษณะเป็นผลิตภัณฑ์ที่ผู้บรโิภคมีความรู้จัก
และคุ้นเคยน้อยมาก อาจจะไม่เคยมีประสบการณ์หรือความรู้เกี่ยวกับผลติภัณฑ์น้ันเลย เป็นผลิตภัณฑ์ที่
มีราคาสูง มคีวามเสี่ยงสูง และมีความถ่ีในการซื้อตํ่ามาก ดังน้ันก่อนลงมือซื้อผูบ้ริโภคต้องมีการ 
แสวงหาข้อมูลต่างๆ อย่างมากมายเกี่ยวกับประเภทและตราสินค้าของแต่ละผลิตภัณฑ์น้ัน ๆ เช่น 
ผู้บริโภคท่ีต้องการซื้อคอมพิวเตอร์ส่วนบุคคลมาใช้แต่ไม่เคยมีความรู้เกี่ยวกับคอมพิวเตอร์หรือมีอยู่
น้อยมาก จึงอาจไปเรียนตามโรงเรียนสอนคอมพิวเตอร์ต่าง ๆ ก่อน เพ่ือให้ได้สัมผัสและทดลองใช้
คอมพิวเตอร์ในแต่ละตราสินค้าก่อนแล้วจึงไปติดต่อผู้ขาย เพ่ือตัดสินใจซื้อเคร่ืองของตราสินค้าที่
ตนเองพึงพอใจ เป็นต้น การเสนอผลิตภัณฑ์อันจะก่อให้เกิดพฤติกรรมการซื้อแบบซบัซ้อนต่อตลาด 
นักการตลาดต้องเข้าใจพฤติกรรมการแสวงหาและรวบรวมข้อมูล และการประเมินผลทางเลือกของ
ผู้บริโภคเป็นอย่างดีเพ่ือนํามาวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดให้เป็นไปในทางที่จะช่วยให้ผู้บริโภคแสวง 
หาข้อมูลและเรียนรู้ถึงคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ได้โดยง่าย ซึ่งควรมีการเน้นถึงคุณลักษณะที่โดดเด่น
ของผลิตภัณฑ์ที่เป็นตราสินค้าของบริษัทด้วย โดยกลยุทธ์ทางการตลาดที่นํามาใช้อาจเป็นการส่งเสริม
การตลาดด้วยวิธีการใช้สื่อโฆษณาที่เป็นสื่อสิ่งพิมพ์ เพราะเป็นสื่อที่สามารถบรรจุข้อความโฆษณาเพ่ือ
อธิบายถึงลักษณะและประโยชน์ต่างๆของผลิตภัณฑ์บริษัทที่ผู้บริโภคจะได้รับในปริมาณมากและต่อ 
เน่ืองกันไป อาจมีการลงรายช่ือร้านค้าที่มีผลิตภัณฑ์ของบริษัทจําหน่ายหรืออ้างอิงสถาบันรับรอง
คุณภาพหรือบุคคลที่มคีวามเช่ือถือซึ่งได้ผลิตภัณฑ์ของบริษัทไป ซึ่งจะมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซือ้
ของผู้บริโภคท่ีอาจซื้อตามการอ้างอิงน้ัน 

2.5.4.4  พฤติกรรมการซื้อแบบแสวงหาความหลากหลาย (Variety-Seeking 
Buying Behavior) เป็นพฤติกรรมการซื้อที่มีการเปลี่ยนไปซื้อตราสินค้าใหม่อยู่เสมอ อาจเป็นเพราะ
ผู้บริโภคบางกลุ่มยังถือว่าตราสินค้ายังมีความสําคัญแม้จะเป็นการซื้อผลติภัณฑ์ที่มีความยุ่งยากน้อย
ไม่อยากซื้อซ้ําตราสินค้าเดิม อยากหลุดพ้นจากความซ้ําซากจําเจ หรอือยากลองของใหม่ มใิช่เป็น
เพราะผลิตภัณฑ์ตราสินค้าเดิมไม่สามารถสร้างความพึงพอใจให้แก่ผู้บริโภคได้ พฤติกรรมการซื้อแบบ
แสวงหาความหลากหลายนี้จะทําให้การวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดในการเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ต่อ
ตลาดสามารถทําได้หลากหลายวิธี เช่น การใช้กลยุทธ์การส่งเสริมการจําหน่ายโดยการลดราคาหรือ
ตัดราคาคู่แข่ง การแจกตัวอย่างผลิตภัณฑ์ เป็นต้น หรือในการโฆษณาก็ต้องเน้นหนักในการให้เหตุผล
เพ่ือจูงใจให้ผู้บริโภคเห็นว่าจําเป็นต้องลองของใหม่ เป็นต้น ในกรณีทีผ่ลิตภัณฑ์ของบริษัทเป็นผู้นําใน
ตลาดก็อาจใช้กลยุทธ์กีดกันมิให้ผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งมาปรากฏให้ผู้บริโภคเห็นเพ่ือเลือกซื้อ เช่น การ
จับจองพ้ืนที่สําหรับวางผลิตภัณฑ์เฉพาะของบริษัทหรือวางผลิตภัณฑ์ของบริษัทในช้ันวางให้มากที่สุด 
วางผลิตภัณฑ์ของบริษัทในจดุที่ผู้บริโภคสามารถมองเห็นได้ง่าย ชัดเจน โดดเด่น และสะดวกในการ
เลือกซื้อ หมั่นตรวจตรามิให้ผลิตภัณฑ์ของบริษัทขาดตลาดหรือหมดจากช้ันวาง เป็นต้น ส่วนกลยุทธ์
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ในการโฆษณาควรเป็นการโฆษณาที่เน้นเตือนความจําของผู้บริโภคโดยการทําการโฆษณาถี่ ๆ และใช้
สื่อที่หลากหลายเพ่ือการเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายให้มากที่สุด   

2.5.5  กระบวนการตัดสินใจซื้อ 
นักการตลาดจําเป็นต้องศึกษาปัจจัยต่างๆ ที่มีอิทธิพลต่อกระบวนการตัดสิใจซื้อของผูบ้ริโภค

และต้องศึกษาทําความเข้าใจว่าผู้บริโภคทําการตัดสินใจซือ้จริง ๆ อย่างไร รวมท้ังตระหนักว่าในการ
ซื้อผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคน้ันยังมีบุคคลหลายฝ่ายเข้ามีบทบาทเก่ียวข้องไม่ได้เฉพาะแต่ผู้บริโภคท่ีเป็น
ผู้ซื้อเท่าน้ัน 

2.5.5.1  บทบาทของบุคคลในกระบวนการตัดสินใจซื้อ 
ในกระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคในแต่ละสถานการณ์อาจจะมีจํานวนบุคคลที่เขา้มามี

บทบาทเก่ียวข้องมากน้อยแตกต่างตามสถานการณ์การซื้อของผู้บริโภค ซึ่งสามารถจําแนกบทบาท
ของบุคคลที่เขา้มาเก่ียวข้องกับกระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคได้ดังนี้ 

(1) ผู้ริเร่ิม (lnitiator) คือ บุคคลแรกที่เสนอความคิดเก่ียวกับการซื้อผลิตภัณฑ์และบริการซึ่ง
เป็นบุคคลที่ทําให้ผู้บริโภคเกิดความคิดและความต้องการที่จะซื้อผลิตภัณฑ์และบริการน้ัน โดยจะเป็น
ผู้ที่ช้ีให้เห็นว่าความต้องการบางอย่างของผู้บริโภคยังไม่ได้รับการตอบสนองและพยายามกระตุ้นให้เกิด
พฤติกรรมการซื้อเพ่ือตอบสนองความต้องการน้ัน 

(2) ผู้มีอิทธิพล (lnfluencer) คือ บุคคลที่เป็นเจ้าของความคิดหรือคําแนะนําที่มีอิทธิพลต่อ
การตัดสินใจซือ้ของผู้บริโภค โดยบุคคลเหล่าน้ีจะเป็นผู้กระตุ้น ให้ข้อมลูข่าวสารและจูงใจให้มีการซือ้
เกิดขึ้นซึ่งอาจกระทําโดยการใช้คําพูดหรือการกระทําบางอย่างอันจะมีผลกระทบต่อการตัดสินใจของ
ผู้บริโภค บุคคลเหล่าน้ีอาจจะเป็นบุคคลในครอบครัว เพ่ือน ดารานักแสดง หรือบุคคลที่มีช่ือเสยีง 
เป็นต้น 

(3) ผู้ตัดสินใจ (Decider) คอื บุคคลที่ทําการตัดสินใจในการซื้อ โดยจะเป็นผู้ที่พิจารณาว่า
ควรซื้อหรือไมค่วรซื้อ ซื้ออย่างไร ซื้อวิธีใด และซื้อที่ไหน เป็นต้น ซึ่งบุคคลที่เป็นผู้ตัดสินใจซือ้
ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดก็แตกต่างกันไป เช่น แม่บ้านเป็นผู้ตัดสินใจซื้อผงซกัฟอก ผู้หญิงเป็นผู้ตัดสินใจ
ซื้อเสื้อผ้าของตนเองและลูก หัวหน้าครอบครัวเป็นผู้ตัดสินใจซื้อรถยนต์สําหรับใช้ในครอบครัว เป็นต้น 

(4) ผู้ซื้อ (Buyer) คือ บุคคลที่กระทําการซือ้หรือลงมือซื้อจริง ๆ ซึ่งอาจเป็นคนคนเดียวกัน
กับผู้ตัดสินใจหรือคนละคนก็ได้ 

(5) ผู้ใช้ (User) คือ บุคคลท่ีเป็นผู้ใช้หรอืบริโภคผลิตภัณฑ์น้ัน เช่น คนที่ได้รับของขวัญ 
แม่บ้านใช้รถยนต์ที่พ่อบ้านเป็นผู้ซื้อ เป็นต้น 

บุคคลหน่ึงๆอาจมีบทบาทได้หลายบทบาทท่ีแตกต่างกันในการซื้อขึ้นอยู่กับสถานการณ์และ
โอกาสท่ีแตกต่างกัน ดังน้ัน นักการตลาดจึงต้องศึกษาบทบาทและสถานการณ์ในการซือ้ของผู้บริโภค
เพ่ือการวางแผนการใช้เคร่ืองมือทางการตลาดที่เหมาะสมและสอดคล้องกับผู้บริโภคเป้าหมาย และ
สถานการณ์ต่าง ๆ ที่เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา 
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ภาพที่ 2.13 แสดงขั้นตอนกระบวนการตัดสินใจซื้อ 
 

2.5.5.2  กระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 
กระบวนการตัดสินใจซื้อ (Buying Decision Process) เป็นลําดับข้ันตอนในการตัดสินใจซื้อ

ผลิตภัณฑ์และบริการของผู้บริโภค ซึ่งมีกระบวนการ 5 ขั้นตอน ดังน้ี 
(1) การรับรู้ปัญหาหรือการรับรู้ความต้องการ เป็นข้ันตอนที่ผู้บริโภคเกิดความรู้สึกถึงความ

แตกต่างระหว่างสภาพการรับรู้ที่เป็นอุดมคติหรือสภาพที่ปรารถนา (desired state) กับสภาพที่
ปรารถนา เช่น ผู้บริโภคท่ีคิดว่าตนเองควรจะมีผิวพรรณท่ีขาวเนียน แต่ในความเป็นจริงผู้บริโภคมี
ผิวพรรณดําคล้ําหยาบกร้าน เป็นต้น ดังน้ันการที่ผู้บริโภคตระหนักถึงปัญหาที่กําลังเผชิญอยู่จึงเกิด 
ความต้องการท่ีจะค้นหาสิ่งใดสิ่งหน่ึงมาช่วยแก้ปัญหาที่เกิดขึ้น ซึ่งก็คือผลิตภัณฑ์หรือบริการที่สามารถ 
แก้ปัญหานั้นได้ การรับรู้ปัญหาหรือการรับรู้ความต้องการของผู้บริโภคแต่ละคนจะแตกต่างกันไปตาม
เหตุปัจจัยที่อาจเป็นอิทธิพลจากข้อมูลข่าวสารที่เก่ียวข้องซึ่งผู้บริโภคแสวงหามา และเก็บไว้ในความ
ทรงจําอิทธิพลจากสิ่งแวดล้อมภายนอก และความแตกต่างในตัวผู้บริโภค ซึ่งเหตุปัจจยัที่มีอิทธิพลน้ี
อาจจะเป็นเหตุใดเหตุหน่ึงหรือหลายเหตุรวมกันก็ได้ เหตุปัจจัยทั้งสามสามารถแสดงให้เห็นได้ ดังรูป
ต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 2.14 แสดงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการรับรู้ปัญหาหรือรับรู้ความต้องการของผู้บริโภค 
 

2.5.6  กระบวนในการรับรู้ปัญหาและการรยัรู้ความต้องการประกอบไปด้วย 4 ขั้นตอน คือ 
2.5.6.1  การเกิดสภาวะที่อยากจะให้เป็น (Ideal State or Desired State) คือ 

การเรียนรู้และเข้าใจถึงสภาวะใดสภาวะหนึ่งซึ่งผู้บริโภคเห็นว่าสภาวะน้ันเป็นสิ่งที่ดีและอยากจะอยู่
ในสภาวะน้ัน เช่น การเรียนรู้ของผู้บริโภคท่ีรู้ว่าการควบคุมอาหารและการออกกําลังกายสม่ําเสมอจะ
ช่วยให้มีรูปร่างดีและสุขภาพแข็งแรง 

2.5.6.2  การทราบถึงสภาวะที่เป็นอยู่ (Actual State or Real State) คือการที่
ผู้บริโภคทราบหรือรับรู้สภาวะที่เป็นอยู่ในเรื่องใดเรื่องหน่ึงด้วยตนเอง เน่ืองจากเป็นผู้ที่อยู่ในสภาวะ
น้ันและขณะนัน้ เช่น การทราบว่าตนเองมีนํ้าหนักเพ่ิมขึ้นมากผิดปกติ และรู้สึกเหน่ือยง่ายแม้จะทํา
กิจกรรมที่เคยทําเป็นปกติ เป็นต้น 

2.5.6.3 การเปรียบเทยีบสภาวะท่ีอยากให้เป็นกับสภาวะที่เป็นอยู่ คอื การท่ีผู้บริโภค
จะนําสภาวะทั้งสองอย่างที่ตนรับรู้หรือเรียนรู้และเข้าใจเปรียบเทียบกัน ซึ่งจะทําให้เห็นระยะของ
ความแตกต่าง เช่น การเปรียบเทยีบนํ้าหนักของตนเองจากที่เคยออกกําลังกาย และควบคมุอาหาร
สม่ําเสมอกับนํ้าหนักหลังจากที่ไม่ได้ออกกําลังกายและควบคุมอาหาร เป็นต้น 

2.5.6.4 การรับรู้ถึงปัญหาหรือตระหนักว่ามีปัญหาเกิดขึ้น (Problem Recognition) 
คือ การทีบ่ริโภคจะตระหนักว่ามีปัญหาเกิดขึ้นก็ต่อเมื่อเห็นว่าระยะห่างระหว่างความแตกต่างของ
สภาวะที่อยากจะให้เป็นกับสภาวะที่เป็นอยู่มีระยะห่างมากอย่างเห็นได้ชัดและเกินกว่าบรรทัดฐานที่
ผู้บริโภคอาจกําหนดมาเพ่ือบอกว่าปัญหานั้นมีความสําคญัสําหรับตนเองมากพอหรือไม่ ขั้นตอนใน
กระบวนการรับรู้ปัญหาของผู้บริโภคสามารถแสดงให้เห็นได้ ดังรูปต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 2.15 แสดงขั้นตอนกระบวนการรับรู้ปัญหาของผู้บริโภค 
 

2.5.7  ปัจจัยที่กระตุ้นให้ผู้บริโภคเกิดปัญหาและความต้องการมีอยู่หลายประการ ดังน้ี 
2.5.7.1  การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นกับผู้บริโภค โดยการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในวิถี

ชีวิตหรือรูปแบบการดําเนินชีวิตของผู้บรโิภคจะก่อให้เกิดปัญหา หรือความต้องการในลักษณะที่แตกต่าง 
เช่น การย้ายที่อยู่อาศัยที่ห่างไกลจากสถานท่ีทํางานอาจทําให้ผู้บริโภคเกิดปัญหาในการเดินทางมา
ทํางานและต้องการซื้อรถส่วนตัวเพ่ือแก้ปัญหานั้น หรือการที่ครอบครัวมีเด็กทารกเกิดขึ้นมาก็จําเป็น 
ต้องมีการซื้ออาหาร เสื้อผ้า อุปกรณ์ต่าง ๆ ที่จําเป็นสําหรบัการเลี้ยงทารก เป็นต้น 

2.5.7.2  การซื้อผลิตภัณฑ์ใหม่ การซื้อผลติภัณฑ์ชนิดหรือประเภทหน่ึงมักจะส่งผล
กระทบที่กระตุ้นให้เกิดปัญหาหรือความต้องการท่ีจะแสวงหาผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ ตามมา เช่น การซื้อ
รถยนต์คันใหมจ่ะกระตุ้นให้ผูบ้ริโภคมีความจําเป็นและต้องการวัสดุอุปกรณ์ดูแลรักษาความสะอาด
รถยนต์ต่าง ๆ เป็นต้น 

2.5.7.3  การบริโภคผลิตภัณฑ์ที่ใช้อยู่ คอื ผู้บริโภคจําเป็นต้องซื้อผลิตภัณฑ์ที่ใช้อยู่
น้ันมาเพ่ิมเติมเมื่อพบว่าผลิตภัณฑ์ที่ใช้บริโภคน้ันร่อยหรอลง ผลิตภัณฑ์น้ีมักจะเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีการ
ใช้แล้วหมดไปหรือนํากลับมาใช้ใหม่ไม่ได้ เช่น อาหาร เคร่ืองด่ืม ยาสระผม ผงซักฟอก สบู่ ฯลฯ 

2.5.7.4 อิทธิพลทางการตลาด เป็นปัจจัยทีช่่วยช้ีหรือเน้นให้ผู้บริโภคมองเห็นปัญหา
หรือความจําเป็นที่มีอยู่แล้วให้มีความชัดเจนมากย่ิงข้ึน ซึ่งไม่ได้เป็นปัจจัยที่กระตุ้นให้เกิดปัญหาหรือ
เกิดความต้องการโดยตรง การกระตุ้นผู้บริโภคด้วยอิทธิพลทางการตลาดนี้อาจอยู่ในรูปแบบของ
กิจกรรมทางการตลาดต่าง ๆ ตัวอย่างเช่น การโฆษณากระตุ้นให้ผู้บริโภคมองเห็นปัญหาหรือความ
จําเป็นที่จะต้องใช้ผลิตภัณฑ์ชนิดใดชนิดหน่ึงในภาพรวม เช่น การโฆษณาให้เห็นว่าการใช้นํ้ายาถูพ้ืน 
จะช่วยทําความสะอาดพ้ืนได้ดีกว่าการใช้นํ้ายาธรรมดา หรือการโฆษณากระตุ้นให้ผู้บริโภคเลือกใช้
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ผลิตภัณฑ์ตราใดตราหน่ึงโดยเฉพาะ เช่น การโฆษณาให้เห็นว่านํ้ายาถูพ้ืนตราสินค้าของบริษัทไม่ทําลาย
พ้ืนผิวและไม่มสีารเคมีตกค้าง เป็นต้น 

นอกจากน้ี อิทธิพลทางการตลาดที่ใช้กระตุ้นผู้บริโภคอาจจะใช้กิจกรรมทางการตลาดโดย
การส่งเสริมการจําหน่าย ณ จุดขาย เช่น การติดป้ายโฆษณา การวางเอกสารหรือแผ่นพับของผลิตภัณฑ์
ไว้ ณ จุดขาย เป็นต้น หรืออาจจะใช้ความเจริญก้าวหน้าของเทคโนโลยีเป็นตัวกระตุ้น โดยการ
ช้ีให้เห็นว่านวัตกรรมใหม ่ ๆ ผลิตภัณฑ์ใหม ่ ๆ น้ันสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้มาก
ขึ้น เช่น โทรศพัท์มือถือรุ่นใหม่ ๆ ที่สามารถถ่ายรูปได้ บันทึกภาพเคลื่อนไหว ฟังเพลงได้เช่ือมโยงกับ
เครือข่ายอินเตอร์เน็ตได้ ดูโทรทัศน์ได้ เป็นต้น 

2.5.7.5 ความแตกต่างในตัวผู้บริโภคแต่ละคน โดยอิทธิพลของปัจจัยน้ีจะแบ่ง
ออกเป็น 2 ลักษณะ คือ 

(1) ผู้บริโภคท่ีตระหนักถึงปัญหาหรือความต้องการเมื่อสภาวะที่เป็นอยู่มกีารเปลีย่นแปลง เช่น 
การตระหนักว่าต้องซื้อรถยนต์คันใหม่เพราะคันเก่าใช้มานานเคร่ืองยนต์สึกหรอ สตาร์ทติดยาก และ
ค่าใช้จ่ายในการซ่อมไม่คุม้ค่า เป็นต้น 

(2) ผู้บริโภคท่ีตระหนักถึงปัญหาหรือความต้องการเมื่อสภาวะที่ยากจะให้เป็นมีการเปลี่ยนแปลง 
เช่น การเห็นว่ารถยนต์รุ่นใหม่ที่ออกมาจําหน่ายมีสมรรถนะสูงกว่า รูปลักษณ์ดูหรูหรากว่ารถยนต์คัน
เดิม เป็นต้น 

2.5.7.6  การยอมรับปัญหาของผู้บริโภคจะก่อให้เกิดแรงขับ (Drive) ที่ทําให้ต้อง
แสวงหาหนทางแก้ไขปัญหานัน้ ซึ่งจะนําไปสูข่ั้นตอนที่ 2 ของกระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 

2.5.8 การแสวงหาข้อมูล คือการที่ผู้บริโภคค้นหาและคัดเลือกข้อมูลเกี่ยวกับคุณลักษณะของ
ผลิตภัณฑ์ และบริการที่สามารถแก้ปัญหาหรือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ เพ่ือนําข้อมูล
เหล่าน้ันมากําหนดทางเลือกในการตัดสินใจแก้ปัญหา ผูบ้ริโภคสามารถแสวงหาข้อมลูได้ 2 ทาง คือ 
การแสวงหาข้อมูลภายใน และการแสวงหาข้อมูลภายนอก 

2.5.8.1 การแสวงหาข้อมูลจากแหล่งภายใน (lnternal search) คือ การใช้กระบวน 
การคิดและทบทวนในสิ่งที่บุคคลน้ันเคยมีประสบการณ์ เคยเปิดรับและเรียนรู้มาก่อนและบันทึกไว้ใน
ความทรงจําที่ผู้บริโภคสามารถดึงออกมาใช้ประกอบในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์และบริการ ข้อมูล
จากแหล่งภายใน เช่น ข้อมูลทางด้านสังคมและวัฒนธรรมที่ได้รับจากครอบครัว การศึกษา ความเช่ือ 
เป็นต้น องค์ประกอบสําคัญของการตัดสินใจจากแหล่งภายในมี 2 ประการ คือ  

(1) ปริมาณและคุณภาพของความรู้ที่มีอยู่ คือ ความรู้หรือข้อมูลทีม่อียู่ในความทรงจํามี
ปริมาณมากพอและมีคุณภาพดีหรือไม่ ซึ่งลักษณะของขอ้มูลที่มีคณุภาพที่ดี คือ ข้อมูลที่มคีวามถูก 
ต้องครบถ้วน ทันเหตุการณ์หรือทันต่อการเปลี่ยนแปลงในประเด็นต่าง ๆ เช่น ลักษณะของผลิตภัณฑ์ 
ตราสินค้า ราคา หรือช่องทางการจัดจําหน่าย เป็นต้น 
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(2) ความสามารถในการดึงข้อมูล คือ ถ้าผูบ้ริโภคสามารจดจําข้อมูลได้ดีก็สามารถดึงข้อมูล
ออกมาได้มากพอสําหรับการตัดสินใจ แต่ถ้าผู้บริโภคคนใดมีข้อมูลอยู่ไม่มากพอก็จําเป็นต้องแสวงหา
ข้อมูลจากแหลง่ภายนอกเพ่ิมเติม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.16 แสดงข้ันตอนการแสวงหาข้อมลูจากแหล่งภายใน 
2.5.8.2  การแสวงหาข้อมูลจากแหล่งภายนอก (External Search) คือ การเก็บ

รวบรวมข้อมูลต่าง ๆ จากแหล่งภายนอกที่ผู้บริโภคสนใจ ซึ่งอาจเป็นข้อมูลจากสื่อต่าง ๆ ที่มีอยู่ใน
ตลาด เช่น การโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ์ สื่อวิทยุโทรทัศน์ เป็นต้น การแสวงหาข้อมูลจากแหล่งภายนอก
มีลักษณะ 2 ประการ คือ 

(1) การแสวงหาข้อมูลก่อนการซื้อ คือ การที่ผู้บริโภคค้นหาข้อมูลต่าง ๆ เก่ียวกับผลิตภัณฑ์
และบริการระหว่างการตัดสินใจซื้อสินค้าใดสินค้าหน่ึง 

(2) การแสวงหาข้อมูลอย่างสม่ําเสมอ คือ การที่ผู้บริโภคค้นหาข้อมูลต่าง ๆ เข้าไปเสริม
ปริมาณและคุณภาพของข้อมูลที่มีอยู่ในความทรงจําอย่างต่อเน่ืองและสม่ําเสมอ เพ่ือประโยชน์ต่อการ 
ตัดสินใจซื้อในอนาคต 

การแสวงหาข้อมูลจากแหล่งภายนอกจะเป็นขั้นตอนต้ังแต่การเห็นข้อมูลจากสื่อ และมีการ
เปิดรับแล้วจึงเกิดความสนใจ เข้าใจ และยอมรับ จนถึงการจัดเก็บข้อมูลเหล่าน้ันไว้ในความทรงจํา
เพ่ือรอการดึงออกมาไปใช้ในเวลาท่ีเหมาะสม 

2.5.8.3  การประเมินผลทางเลือก คือ การนําเอาทางเลือกที่รวบรวมไว้ในขั้นตอน
การแสวงหาข้อมูลเพ่ือพิจารณาข้อดีด้อยของผลิตภัณฑ์แต่ละตราสินค้า และเลือกทางเลือกที่ดีที่สุด 

การประเมินผลทางเลือกมีองค์ประกอบที่สําคัญ 3 ประการ คือ 
(1) การกําหนดเกณฑ์ที่ใช้ในการประเมินผลทางเลือก คอื ประเด็นที่ผู้บริโภคนํามาพิจารณา

เปรียบเทียบข้อดีข้อเสียของผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด ซึ่งส่วนใหญม่ักเป็นคณุลักษณะของผลิตภัณฑ์ เช่น 
ลักษณะทางกายภาพ ความสวยงาม ความแข็งแรง ราคา ตราสินค้า เป็นต้น 
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(2) การกําหนดทางเลือก คอื การประเมนิเปรียบเทียบทางเลือกที่ผู้บริโภคได้กําหนดขึ้นมา
เพ่ือเลือกทางเลือกที่ดีที่สุด ซึ่งผู้บริโภคมีวีการกําหนดทางเลือกที่แตกต่างกัน ขึ้นอยู่กับความรู้และ
ประสบการณ์ที่มีเก่ียวกับผลติภัณฑ์น้ัน 

(3) การทําการประเมินผลทางเลือก โดนผู้บริโภคจะทําการประเมินผลทางเลือกแต่ละทาง
ด้วยการพิจารณาเปรียบเทียบทางเลือกเหล่าน้ันตามเกณฑ์การพิจารณาที่ได้กําหนดไว้ 

ในการวางแผนการตลาด นักการตลาดต้องพยายามสร้างลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ให้ตรง
กับมาตรฐานหรือเกณฑ์ในการเลือกซื้อของผู้บริโภค ดังน้ัน นักการตลาดต้องศึกษาเรียนรู้ให้เข้าใจว่า
ผู้บริโภคใช้มาตรฐานในการตัดสินใจซื้อผลติภัณฑ์แต่ละประเภท อย่างไรถ้าหากลักษณะเด่นของ
ผลิตภัณฑ์ตรงกับมาตรฐานในการตัดสินใจซื้อหาผู้บริโภคก็ย่อมมีโอกาสขายผลิตภัณฑ์ได้มากข้ึน แต่
ถ้าลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์น้ันไม่ตรงกับมาตรฐานในการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค ผลติภัณฑ์ย่อมมี
โอกาสขายได้น้อยหรือขายไม่ได้เลย ยกตัวอย่างเช่น ผลิตภัณฑ์ทําความสะอาดพ้ืนที่ลักษณะเด่นของ
ผลิตภัณฑ์คือช่วยให้การทําความสะอาดนั้นสะดวก รวดเร็ว และสะอาดกว่าใช้นํ้าเปล่าธรรมดา นักการ
ตลาดก็ต้องสื่อสารให้ผู้บริโภคเห็นว่าตราสินค้าของบริษัททําความสะอาดได้ดีจริง มิใช่สื่อลักษณะเด่น
ที่การมีสีสันทีส่วยงามของผลิตภัณฑ์ เป็นต้น 

2.5.9 การตัดสินใจซื้อ เป็นข้ันตอนที่ผู้บริโภคจะเลือกซื้อผลิตภัณฑ์โดยอาศัยผลจากการ
ประเมินผลทางเลือกและปัจจัยอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องเข้ามาประกอบการตัดสินใจซื้อ ในการตัดสินใจซือ้
ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดของผู้บริโภคน้ันจะต้องเผชิญความเสีย่งว่าผลิตภัณฑ์น้ันจะมีคุณภาพเหมือนกับที่
โฆษณาไว้หรือไม่ และจะมีคณุภาพกับราคาที่จ่ายไปหรือไม่ ดังน้ัน การผลิตผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาด 
นักการตลาดจําเป็นต้องหาวิธีการจูงใจให้ผูบ้ริโภคสนใจและเปลี่ยนใจมาซื้อผลิตภัณฑ์ของบริษัท ซึง่
วิธีการจูงใจมีหลายวิธี ดังน้ี 

2.5.9.1  การสร้างความแตกต่าง (Differentiation) ถ้าผลิตภัณฑ์มีความแตกต่างที่
เด่นชัดหรือมีลักษณะเฉพาะตัวที่ไม่ซ้ําใครก็จะทําให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อได้เร็วขึ้น แต่ถา้ผลิตภัณฑ์ไม่
มีความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์อ่ืน ผู้บริโภคก็มีความยากลาํบากในการตัดสินใจซื้อ ดังนัน้ นักการตลาด
จึงต้องสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ให้เด่นชัด ย่ิงมีความแตกต่างเด่นชัดมากเท่าไหร่ ก็จะเป็น
โอกาสในการเร่งรัดให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อได้เร็วขึ้นเท่าน้ัน 

2.5.9.2  การลดอัตราความเสี่ยงในความรูส้ึกของผู้บริโภค (Reduced Perceived 
Risk) ซึ่งมีวิธีการ ดังน้ี 

(1) ภาพพจน์ของตราสินค้าในสายตาผู้บริโภค ถ้าภาพพจน์ของตราสินค้าดีก็อาจจะทําให้
ผู้บริโภคคิดว่าผลิตภัณฑ์ที่นํามาขายมีคุณภาพดีด้วย เพ่ือรักษาภาพพจน์ของตราสินค้าไว้ 

(2)  ภาพพจน์ของพนักงานขาย ถ้าพนักงานขายมีบุคลิกภาพ การแต่งกายดี พูดจาไพเราะ
สุภาพก็จะทําให้ผู้บริโภคมีความรู้สึกที่ดีต่อผลิตภัณฑ์ที่น้ันด้วย 

(3)  ภาพพจน์ของกลุ่มเป้าหมาย ถ้าผู้ทีซ่ือ้ผลิตภัณฑ์ของตราสินค้าของบริษัทไปใช้ก่อนเป็น
ผู้ที่มีภาพพจน์ดีน่าเช่ือถือ ผู้บริโภคก็จะมีความรู้สึกสบายใจ และมั่นใจในการซื้อผลิตภัณฑ์ 
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(4)  ภาพพจน์ของบริษัท ถ้าบริษัทมีช่ือเสียงดี ผู้บริโภคก็จะสบายใจระดับหน่ึงว่าบริษัทจะ
นําผลิตภัณฑ์ทีม่ีคุณภาพดีมาขาย เพ่ือรักษาภาพพจน์ของบริษัท หรืออายุของบริษัท ถา้บริษัทที่ก่อต้ัง
มานานหลายปีก็ย่อมมีประสบการณ์ในการผลิตสินค้าสูง ผู้บริโภคก็จะคิดว่าน่าจะผลิตสินค้าได้อย่างมี
คุณภาพเช่นกัน 

(5)  การรับประกันการขายสําหรับผลิตภัณฑ์ที่มีราคาแพง และต้องเสียค่าใช้จ่ายในการซ่อม
สูง การรับประกันคุณภาพผลิตภัณฑ์จะทําให้ผู้บริโภครู้สึกว่ามีความเสี่ยงไม่มากนักในการซื้อ เพราะมี
การรับประกันคุณภาพผลิตภัณฑ์แล้ว ผลิตภัณฑ์ประเภทน้ี ได้แก่ รถยนต์ ตู้เย็น คอมพิวเตอร์ นาฬิกา 
โทรทัศน์ กล้องถ่ายรูป เป็นต้น 

2.5.9.3  การสร้างสิ่งล่อใจ (lncentives) เป็นการใช้กิจกรรมส่งเสริมการขาย เช่น 
การลดราคา การแจกของแถม การแลกซือ้ ก็จะเป็นการจูงใจและเร่งรัดให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อได้เร็ว
ขึ้น 

2.5.9.4  พฤติกรรมภายหลังการซื้อ เป็นความรู้สึกของผู้บริโภคหลังจากที่ได้ทดลอง
ใช้ผลิตภัณฑ์หรือบริการน้ันแล้ว ซึ่งจะมีความรู้สึก 2 ลักษณะ คือ ความรู้สึกพึงพอใจหรือความรู้สึกไม่
พึงพอใจ 

(1) ความรู้สกึพึงพอใจภายหลังการซื้อ คือ การท่ีผู้บริโภคได้ประเมินผลคณุภาพของผลิตภัณฑ์
หลังจากได้ทดลองใช้แล้วพบว่าให้ผลตามทีค่าดไว้เกินกว่าที่คาดไว้ ก็จะทําให้ผู้บริโภคเกิดพฤติกรรม
ซื้อซ้ําตราสินคา้เดิมในการซื้อครั้งต่อไป 

(2) ความรู้สึกไม่พึงพอใจภายหลังการซื้อ คือ การทีผู่้บริโภคได้ประเมินผลคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์หลังจากได้ทดลองใช้แล้วพบว่าให้ผลตํ่ากว่าที่คาดไว้หรือให้ผลไม่เป็นไปตามท่ีคาดไว้ ก็จะ 
ทําให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สึกไม่ยอมรับผลิตภัณฑ์น้ัน และไม่เกิดการซื้อซ้ําในการซื้อครั้งต่อไป ซึ่งโอกาส
ที่ผลิตภัณฑ์จะประสบความสําเร็จก็ลดลงด้วย  
 
2.6  ศึกษาข้อมูลเก่ียวกับหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

2.6.1  การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์อาจแบ่งประเภทลักษณะการออกแบบได้ 2 ประเภท ได้แก่ 
การออกแบบลักษณะโครงสร้าง หมายถึง การกําหนดรูปลักษณะ โครงสร้างวัสดุที่ใช้

ตลอดจนกรรมวิธีการผลิต การบรรจุ จนถงึการขนส่งเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ นับต้ังแต่จุดผลิตจนถึงมือ
ผู้บริโภค 

การออกแบบกราฟิก หมายถงึ การสร้างสรรค์ลักษณะส่วนประกอบภายนอกของโครงสร้าง
บรรจุภัณฑ์ให้สามารถสื่อสาร สื่อความหมาย ความเข้าใจ (To Communicate) ในอันที่จะให้ผล
ทางด้านจิตวิทยา (Psychological Effects) ต่อผู้บรโิภคและอาศัยหลักการจัดภาพให้เกิดความ
ประสานกลมกลืนกันอย่างสวยงาม ตามวัตถุประสงค์ที่ได้วางไว้  

2.6.2  กระบวนการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 



85 
  

ในกระบวนการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ต้องอาศัยความรู้และข้อมูลจากหลาย ๆ ด้าน 
โดยการอาศัยความช่วยเหลือจากผู้ชํานาญการด้านบรรจุภัณฑ์ (Packaging Specialists) หลาย ๆ ฝ่าย
มาร่วมปรึกษาและพิจารณาตัดสินใจ ซึ่งอิงทฤษฎีของปุ่น คงเจริญเกียรติ และ สมพร คงเจริญเกียรติ 
(2542:71-83) โดยจะกระทําหน้าที่เป็นผู้สร้างภาพพจน์ (The Imagery Maker) ให้ปรากฏเป็น
รูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์จรงิ ลําดับข้ันตอนของการดําเนินงาน นับต้ังแต่ตอนเริ่มต้นจนกระทั่งสิ้นสุด
จนได้ปรากฏเป็นผลงานออกมามีดังขั้นตอนต่อไปนี้ 

2.6.2.1 การกําหนดนโยบายหรือวางแผนยุทธศาสตร์ (Policy Permulation or 
Atrategic Planning) เช่น ต้ังวัตถุประสงค์และเป้าหมายของการผลิต เงินทุนงบประมาณ การจัดการ
และการกําหนดสถานะ (Situation) ของบรรจุภัณฑ์ 

2.6.2.2 การศึกษาและการวิจัยเบ้ืองต้น (Preliminary Research) ได้แก่ การศึกษา
ข้อมูลหลักการทางวิทยาศาสตร์เทคโนโลยีและวิศวกรรมการผลิต ตลอดจนการค้นพบสิ่งใหม่ๆที่
เกิดขึ้น ซึ่งเก่ียวข้องและสอดคล้องกับการออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ 

2.6.2.3  การศึกษาความเป็นไปได้ของบรรจุภัณฑ์ (Feasibility Study) เมื่อได้ศึกษา
ข้อมูลต่าง ๆ แล้ว จึงทําการเริม่ศึกษาความเป็นไปได้ของบรรจุภัณฑ์ด้วยการสเก็ตภาพ (Sketch Design) 
เพ่ือแสดงถึงรูปร่างลักษณะ และส่วนประกอบของโครงสร้าง 2-3 มิติ เพ่ือศึกษาการพิจารณาคัดเลือก
แบบร่างไว้ 

2.6.2.4  การพัฒนาและแก้ไขแบบ (Design Refinement) ต้องขยายรายละเอียด
ปลีกย่อยต่างๆของแบบร่างให้ทราบอย่างละเอียด โดยการเตรียมเอกสารหรือข้อมูลประกอบมีการ
กําหนดเทคนิคและวิธีการผลติ การบรรจุ วัสดุ การประมาณราคา ตลอดจนการทดสอบทดลองบรรจุ
เพ่ือหารูปร่าง รูปทรง หรือส่วนประกอบต่าง ๆ ที่เหมาะสมกับหน้าทีข่องบรรจุภัณฑ์ที่ต้องการด้วย
การสร้างรูปจําลองง่าย ๆ ขึ้นมา 

2.6.2.5  การพัฒนาต้นแบบจริง (Prototype Development) เมื่อแบบโครงสร้าง
ได้รับการแก้ไขและพัฒนาผ่านการยอมรับแล้ว ลําดับต่อมาต้องทําหนา้ที่การเขียนแบบ (Mechanical 
Drawing) เพ่ือกําหนดขนาด รูปร่าง และสัดส่วนจริง ด้วยการเขียนภาพประกอบแสดงรายละเอียด
ของรูปแบบแปลน (Plan) รูปด้านต่างๆ 
 2.6.3  หลักการออกแบบกราฟิก 

ก่อนที่จะทํางานออกแบบกราฟิกประเภทใดก็ตาม สิ่งแรกที่ต้องคํานึงถึงคือ การกําหนดจุด 
ประสงค์ที่ชัดเจนของงาน เพราะช่องทางรูปแบบและวิธีการของการนําเสนอมีมาก มีความรวดเร็ว ไร้
ขอบเขต เช่น ในเว็ปไซต์เครือข่ายอินเตอร์เน็ตต่าง ๆ ซึ่งต้องมีการปรับปรุงเปล่ียนแปลงใหท้นั
เหตุการณ์ อาจจะทําให้เกิดความสับสนยุ่งยากในการดําเนินงาน มีผลกระทบต่อการทํางาน เกิดความ
ไม่เป็นระบบ มีการสูญเสียและสิ้นเปลืองโดยไม่จําเป็น ดังน้ันผู้ออกแบบจึงควรมีหลักการและข้อควร
คํานึงก่อนการเริ่มงานเพ่ือการแก้ปัญหาทีถ่กูต้อง รัดกุมและวางแผนการดําเนินงานให้สําเร็จลุล่วงไป
ได้ด้วยดีตลอดจนจบกระบวนการไม่มีปัญหาและอุปสรรค 
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2.6.4  หลักการดําเนินงานการออกแบบกราฟิก 
2.6.4.1 วัตถุประสงค์เพ่ืออะไร ผู้ออกแบบต้องรู้ว่า จะบอกกล่าวเร่ืองราวข่าวสาร

อะไรแก่ผู้รับรู้บ้าง เช่น ทฤษฎีหรือหลักการ การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ ฯลฯ ผู้ออกแบบต้องรู้วิธีการ
นําเสนอ (Presentation) ที่ดีและเหมาะสมกับเร่ืองราวเหล่าน้ันว่ามีเป้าหมายของการออกแบบ
เป็นไปเพ่ือวัตถุประสงค์ใด เช่น เพ่ือแนะนํา เผยแพร่ เพ่ือให้ความรู้ หรอืความบันเทิงเป็นต้น 

2.6.4.2  กลุ่มเป้าหมายเป็นใคร แบ่งเป็นเพศ ชาย หญิง หรือบุคคลทั่วไป มีช่วงอายุ
เท่าใด นิสิตนักศึกษาหรือเฉพาะกลุ่มสนใจ ข่าวสารที่ให้มีระดับความยาก-ง่าย หรือมีความเป็นสากล
หรือไม่ เฉพาะคนในประเทศหรือชาวต่างชาติ ซึ่งผู้ออกแบบจําเป็นจะต้องรู้และเข้าใจเพ่ือวางแผน 
ดําเนินการกับข่าวสาร ออกแบบ และการนําเสนอให้ตรงจุดกับกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการได้ถูกต้อง 

2.6.4.3  สิ่งที่ต้องการบอกคืออะไร หมายถึง วิธีการที่จะสื่อความหมายกับผู้รับรู้
หรือกลุ่มเป้าหมาย และถ้าทีม่ีการกําหนดกลุ่มเป้าหมายไว้ล่วงหน้า ชัดเจนแล้วก็จะทําให้ผู้ออกแบบมี
ความสะดวกในการที่จะบอกหรือสื่อความหมายได้ง่ายขึ้น เช่น การเลอืกใช้สัญลกัษณ์ เคร่ืองหมาย 
และภาพประกอบต่าง ๆสื่อแทนคําศัพท ์ ข้อความท่ีเป็นนามธรรม ได้ตรงตามระดับความสามารถใน
การรับรู้ของผู้รับ จะช่วยให้เกิดความเข้าใจในความหมายของข่าวสารน้ัน ๆ จําได้ในเวลาอันรวดเร็ว
และจดจําไว้ตลอดไปข่าวสารน้ัน อย่างไร จึงจะสามารถโน้มน้าวจิตใจและสื่อความหมายต่อผู้รับได้
อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด เช่น โปสเตอร์ หนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ ภาพยนตร์ อินเตอร์เน็ต ฯลฯ 

2.6.4.4  นําเสนอข่าวสารด้วยสื่อใด แบบใด ผู้ออกแบบต้องมีความรู้เก่ียวกับ
ประเภทของสื่อ ศักยภาพของสื่อชนิดต่างๆ คํานึงถึงการเลือกใช้สื่อในการนําเสนอข่าวสารเป็น
รูปแบบใด จึงจะได้ผลดีมีความเหมาะสมกับข่าวสาร และผู้ออกแบบควรจะใช้วิธีการจัดการกับ 
 
2.7 ศึกษาข้อมูลเก่ียวกับหลักจิตวิทยาการส ี

การนําสีมาใช้ในการออกแบบจะช่วยทําให้ผลงานที่ได้ออกมามีความเด่น ต่ืนตา น่าสนใจ
และสวยงาม อีกทั้งยังส่งเสริมให้การสื่อความหมายมีความสมบูรณ์ถกูต้องตรงตามความจริงอีกด้วย 
ผู้ออกแบบจึงควรมีความรู้ความเข้าใจในเรื่องสีและการใช้สใีนการออกแบบ เพ่ือจะไดสีไปใช้ในการ
ประกอบได้อย่างถูกต้องและเหมาะสมมากทีสุ่ด 

2.7.1  ทฤษฎีสี (Theory of color) 
ในชีวิตประจําวันมนุษย์เราจะมองเห็นสีตลอดเวลา การที่มนุษย์มองเหน็สีได้เน่ืองจากรับรู้ว่า

แสงเป็นพลังงานรูปหน่ึงที่แผ่รังสีออกมาในรูปของสเปคตรัมแม่เหล็กไฟฟ้า โดยตาของมนุษย์สามารถ
มองเห็นแสงในช่วงคลื่นระหว่าง 390-700 นาโนเมตร สําหรับแสงที่มีคลื่นสั้นตํ่ากว่า 390 นาโนเมตร 
คือแสงอัลตร้าไวโอเลต (UV) และแสงที่มีความยาวกว่า 700 นาโนเมตร คือ แสงอินฟาเรด สายตา
ของมนุษย์ไม่สามารถมองเห็นได้ การที่มนุษย์เราสามารถมองเห็นสีต่างๆได้ เพราะวัตถุน้ันดูดกลืน
ช่วงแสงสีหน่ึงไว้แล้วสะท้อนสตีรงข้ามออกมาให้ตามนุษย์เห็น การที่มนุษย์มองเห็นสีได้จําเป็นต้องมี
แสงสว่าง ถ้าไม่มีแสงสว่างจะเห็นเฉพาะสีดําเท่าน้ัน 
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สีที่นําเข้ามาใช้ในการสร้างสรรค์งาน แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 
2.7.1.1  สีแสง (light color) เป็นทฤษฎีสีตามหลักวิชาฟิสิกส์ มสีีแสงหรือสีฟิสิกส ์

เกิดขึ้นเมื่อ ค.ศ. 1660 โดยเซอร์ไอแซค นิวตัน นักวิทยาศาสตร์ชาวอังกฤษได้ทําการทดลองเก่ียวกับ
แสงโดยการนําแท่งแก้วสามเหลี่ยม (prism) มาวางขวางทิศทางของแสงสีขาวจากดวงอาทิตย์ เขา
พบว่าเมื่อแสงอาทิตย์ส่องสอดช่องและผ่านแท่งแก้ว แสงสีขาวเกิดการตกกระทบหรือกระจายออกเป็น
สีรุ้ง 7 ส ี คือ สีม่วง สีคราม สีนํ้าเงิน สีเขียว สีเหลือง สีแสด และสแีดง แต่ตาของมนุษย์รับรู้หรอื
มองเห็นเพียง  6 สี (มองไม่เห็นสีคราม)  

นักฟิสิกส์จึงได้ศึกษาเกี่ยวกับสีทั้ง 6 แล้วกําหนดแม่สแีสงไว้ 3 ส ีคือ สแีดง สีเขียว และสีนํ้า 
เงิน ถ้านําแม่สแีสงทั้ง 3 สีมาผสมกันในปริมาณท่ีเท่ากันจะได้แสงสีขาว การผสมสีประเภทน้ี เรียกว่า 
วิธีบวก (additive color mixture) เมื่อนําสีแสงมาผสมกันเป็นคู่ได้สีขั้นที่ 2 ของสีแสง ดังน้ี 

สีแดงผสมสีเขียว จํานวนเท่ากัน จะได้แสงสเีหลือง (yellow) 
สีเขียวผสมสีนํ้าเงิน จํานวนเท่ากัน จะได้แสงสีฟ้า (cyan) 
สีนํ้าเงินผสมสแีดง จํานวนเท่ากัน จะได้แสงสีแดงอมม่วง (mangenta) 
ประโยชน์ที่เกิดจากสีแสง คือ สามารถนําไปใช้ในการจัดแสงเพ่ือการถ่ายภาพ การผลิต

รายการโทรทัศน์ การตกแต่งเวทีเพ่ือการแสดง การพิมพ์สีสี่ การอัดขยายภาพสี เป็นต้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.17 แสดงการกระจายของแสงสีขาวเมื่อเดินผ่านปริซึม 
 
2.7.1.2  สีวัตถุธาตุ (pigment color) เป็นทฤษฎีสีตามหลักวิชาเคมี สวัีตถุธาตุหรือ

สีทางเคมีเป็นสีที่เกิดขึ้นจากการนําเน้ือของสีมาผสมกันด้วยการระบายลงบนวัสดุสําหรับรองรับสี เช่น 
กระดาษ ไม้ พลาสติก ผ้า ฯลฯ สีที่เป็นวัตถุธาตุ ได้แก่ สีนํ้า สีนํ้ามัน สอีะคริลิก สีฝุ่น เป็นต้น สีวัตถุ
ธาตุเป็นสีที่นํามาใช้ในการผลติวัสดุกราฟิก 
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นักเคมีได้ศึกษาสีในแง่คุณสมบัติเคมีว่า เน้ือสีแต่ละสีประกอบไปด้วยธาตุอะไรบ้าง โดยศึกษา 
สีที่เกิดตามธรรมชาติและสีทีส่ังเคราะห์ตามกระบวนการทางเคมี สําหรับนําไปใช้ในการเขียนภาพ
และย้อมวัตถุ นักเคมีได้กําหนดคุณสมบัติของแม่สีว่าเป็นสีที่ไม่สามารถนําสีใด ๆ มาผสมให้เกิดสีน้ัน
ได้ แต่สามารถนํามาผสมให้เกิดเป็นสีอ่ืนได้ โดยกําหนดแม่สีวัตถุธาตุไว้ 3 สี คือ สแีดง สีเหลืองและสี
นํ้าเงิน ถ้านําแม่สีวัตถุธาตุทั้งสามสีมาผสมกันจากเกิดเป็นสีกลาง (neutral) การผสมสีประเภทน้ี 
เรียกว่า วิธีลบ (subtractive color mixture) 

2.7.2  องค์ประกอบของสี 
สีแต่ละสีจะมีองค์ประกอบ ดังน้ี 

2.7.2.1 ตัวสี (Hue) คือสีแท ้ซึ่งมีลักษณะของสีจะมีความแตกต่างกันไปตามความถี่
ของคลื่นแสง เช่น สีแดง สีเหลือง สีเขียว เป็นต้น ลักษณะของตัวสีถือเป็นมิติที่ 1 ของสี 

2.7.2.2 ค่าของสี (Value) หมายถึง ความสว่างความมืดของสีแต่ละส ี กําหนดค่า
เป็น 10 ระยะ เร่ิมจาก 0-10 โดยค่าระยะ 0 เป็นสีดํา และค่าระยะ 10 เป็นสีขาว ในการผสมสี
เพ่ือให้เกิดค่าของสีจากตัวสีกระทําได้โดยการนําสีขาวผสมกับตัวสี (Hue) ทําให้สีจางลงจนเป็นสีขาว 
ซึ่งเรียกว่า tint หมายถึง สีผสมขาว และการนําสีดําผสมกับตัวสี (Hue) ทําใหส้ีคล้ําลงจนเป็นสีดํา ซึ่ง
เรียกว่า shade หมายถึง สีผสมดํา ค่าของสีถือเป็นมิติที่ 2 ของส ี

2.7.2.3  ความเข้มของสี (Chroma) หมายถึง ระดับความเข้มของเน้ือสีที่สามารถ
สะท้อนความเข้มออกมาได้มากหรือน้อยเพียงใด โดยวัดออกมาเป็นตัวเลข ตัวเลขสงูจะมีความเข้ม
มาก สีแต่ละสจีะมีความเข้มของสีไม่เท่ากัน ความเข้มของสีถือว่าเป็นมิติที่ 3 ของสี 

2.7.3 แนวคิดในการนําสีไปใช้  
จากทฤษฎีของนักฟิสิกส์และนักเคมี ทําใหผู้้ใช้สีคือนักออกแบบและศิลปินต่างๆพยายามหา

แนวทางเพ่ือให้เกิดความสะดวกต่อการนําสีไปใช้ในการออกแบบ จึงเกิดทฤษฎีการใช้สีที่สําคญัดังน้ี 
2.7.3.1 ทฤษฎีของมันเซลล ์ (Munsell’s theory) มันเซลล์เป็นศลิปินและจิตรกร

ได้นําสีตามทฤษฎีสีแสงมาใช้โดยนําสีจากสเปคตรัมหรือรุ้งมาใช้เป็นสีขันที่ 1 จํานวน 5 สี คือ สีม่วง 
สีนํ้าเงิน สีเขียว สีเหลือง และ สีแดง มาผสมกันด้วยปริมาณท่ีเท่ากันทําให้เกิดสีขั้นที่ 2 อีก 5 สี รวม
เป็น 10 สี และได้กําหนดให้สีดําและสีขาวมาผสมกับสีขัน้ที่ 1 และสีขัน้ที่ 2 ทําให้เกิดค่าระยะของสี
เพ่ิมขึ้นอีก 9 ระยะ การผสมสีด้วยวิธีการตามทฤษฎีของมันเซลล์สามารถเกิดสีได้ถึง 360 สี จึงได้รบั
ความนิยมนําไปใช้ในระบบอุตสาหกรรมมันเซลล์ได้แบ่งสอีอกเป็น 4 ลักษณะ คือ 

(1) Hue หรือสีแท ้หมายถึง สีที่มิได้ผสมสีขาว สีดํา และสเีทา หมายถึง สีทุกสทีี่ส่งความเข้ม
ของแสงมายังดวงตาจํานวนหน่ึงมีทั้งหมด 13 สี คือสีที่มอียู่ในวงล้อสีของแปรงและสกีลาง เช่น สีแดง 
สีเหลือง สีสม้ สีเขียว เป็นต้น 

(2) Tint หรือ สีผสมขาว หมายถึง สแีท้ทีผ่สมกับสขีาวเพ่ือลดความเข้มของสีและทําให้
นํ้าหนัก ของสีน้ันอ่อนลง เช่น สีชมพู สีฟ้า สีครีม เป็นต้น 
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(3) Shade หรือ สผีสมดํา หมายถึง สีแทท้ี่ผสมกับสีดําเพ่ือลดความเข้มของสีและทําให้
นํ้าหนัก ของสีเพ่ิมขึ้น 

(4) Tone หรือ สีผสมเทา หมายถึง สีแท้ทีผ่สมกับสีขาวและสีดําจํานวนเท่าๆกัน 
2.7.3.2  ทฤษฎีของวอลเลอร์ (Waller’s theory) วอลเลอร์เป็นนักจิตวิทยาที่สนใจ

ศึกษาในเร่ืองของสีว่ามีความเก่ียวข้องพฤติกรรมมนุษย์อย่างไร เขาได้กําหนดแม่สีขึ้นมา 4 สี เป็นสี
ขั้นที่ 1 คือ สแีดง สีเหลือง สีเขียว และสนํ้ีาเงิน และนํามาผสมกันเป็นสีขั้นที ่2 อีก 4 สี คือ สสี้ม สี
เขียวเหลือง สีนํ้าเงิน สีเขียว  

2.7.3.3  ทฤษฎีของแปรง (Prang,s theory) แปรงได้นําสีวัตถุธาตุมาพัฒนา โดยนํา
แม่ส ี (สขีั้นที่ 1) จํานวน 3 สี แต่ละสีจํานวนเท่าๆกันมาผสมกันเกิดเป็นสีใหม ่ (สขีัน้ที่ 2) โดยมี
หลักการผสมส ี

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 2.18  แสดงแม่สขีั้นที ่1 หรือสีปฐมภูมิ 
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ภาพที่ 2.19 แสดงการผสมสแีม่สีขั้นที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 2.20 แสดงการผสมสแีม่สีขั้นที่ 3 
เมื่อนําแม่สีขั้นที่ 1 สีขั้นที ่2 และสีขั้นที ่3 มาเรียงตามลาํดับจะมีทั้งหมด 12 สี เรียกว่า วง

ล้อสี (colorwheel) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.21  แสดงวงล้อสี 
 

2.7.4  หลักการใช้สีสรุปจากวงล้อสี 
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หลักการใช้สสีาํหรับการออกแบบเพ่ือผลิตวัสดุกราฟิกให้ผลงานสามารถจูงใจ และเรา้ความ
สนใจของผู้ดูได้น้ัน ผู้ออกแบบจะต้องเลือกใช้สีให้เหมาะสมสอดคล้องกับจดุมุ่งหมายของงานท่ีออกแบบ
ว่าต้องการให้ผูดู้มีความรู้สึกอย่างไร การเลือกใช้สีให้เหมาะสมมีหลักการดังน้ี 

2.7.4.1  การใช้สีวรรณะเดียวกัน วรรณะ (tone) หมายถงึ กลุ่มของสีทีอ่ยู่ในวงล้อ
สีตามทฤษฎีของแปรง แบ่งออกเป็น 2 วรรณะ คือ วรรณะร้อนหรืออุ่น (warm tone) และวรรณะ
เย็น (warm cool) การแบ่งแนววรรณะของสี ใช้การแบ่งครึ่งวงล้อสีโดยใช้แนวสีเหลืองเส้นสีม่วงเป็น
เส้นผ่านศูนย์กลาง สีวรรณะร้อนหรือสีอุ่น (warm tone) คือ สทีี่มีอยู่ในซีกสแีดงซึ่งมี สีเหลือง สีส้ม
เหลือง สสี้ม สสี้มแดง สีแดง สมี่วงแดง และสีม่วง สีกลุ่มน้ีจะมีอิทธิพลต่อผู้ดูคือทําให้ผู้ดูมีความรู้สึก
อบอุ่น ต่ืนเต้นกระชับกระเฉง และก่อให้เกิดกําลังวังชา สําหรับสีวรรณะเย็น (cool tone) คือ สีที่มี
อยู่ในกลุ่มซีกสนํ้ีาเงินซึ่งมีสีเหลือง สีเขียวเหลือง สีเขียว สเีขียวนํ้าเงิน สีนํ้าเงิน สี ม่วงนํ้าเงิน และสี
ม่วง สีกลุ่มน้ีจะมีอิทธิพลต่อผู้ดูคือทําให้ผู้ดูมีความรู้สึกสงบ เยือกเย็น สบายใจ วรรณะของสีมีอิทธิพล
ต่อการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของมนุษย์ สีอุ่นทําให้เกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมได้ง่ายกว่าสีเย็น 
สีเหลืองและสมี่วงจะอยู่ทั้งวรรณะร้อนและวรรณะเย็น 

การเลือกใช้สีวรรณะเดียวกันในวัสดุกราฟิก เช่น แผนภูม ิภาพโฆษณา ฯลฯ ก็จะทําให้วัสดุ
กราฟิกน้ันมีความเป็นเอกภาพและมีความกลมกลืนกัน สามารถจูงใจใหผู้ดู้มีความรู้สึกคล้อยตามได้ 

2.7.4.2 การใช้สีต่างวรรณะกัน การใช้สีต่างวรรณะกันในวงล้อสีของแปรงมาใช้ร่วม 
กันในวัสดุกราฟิก เช่น ภาพโฆษณา การ์ตูน ฯลฯ เพ่ือทําให้วัสดุกราฟิกน้ันมีความน่าสนใจเกิดขึ้น 
แม้ว่าการใช้สีวรรณะเดียวกันจะทําให้วัสดุกราฟิกมีความเป็นเอกภาพและความกลมกลนื แต่อาจไม่
น่าสนใจเท่าทีค่วร การนําสีต่างวรรณะกันมาใช้ร่วมกันจะทําให้วัสดุกราฟิกมีความน่าสนใจมากขึน้ 
สามารถกระทาํได้โดยใช้สีวรรณะเย็นร้อยละ 80 ของพ้ืนที่ทั้งหมดและใช้วรรณะร้อนร้อยละ 20 ของ
พ้ืนที่ พ้ืนที่ซึง่เป็นวรรณะร้อนควรจัดให้อยู่ในบริเวณจุดแห่งความสนใจ สีวรรณะร้อนจะทําให้งาน
ออกแบบมีความน่าสนใจและยังมีความเป็นเอกภาพ 

2.7.4.3  การใช้สีตัดกัน สีตัดกัน (contrast) หมายถึง คู่สทีี่อยู่ในทิศทางตรงข้ามกัน
ในวงล้อสีของแปรง มีจํานวน 6 คู่ ดังน้ี 

สีแดง ตรงข้ามกับ สีเขียว สีเขียวเหลือง ตรงข้ามกับ สมี่วงแดง 
สีเหลือง ตรงข้ามกับ สีม่วง สีส้มเหลือง ตรงข้ามกับ สีม่วงนํ้าเงิน 
สีนํ้าเงิน ตรงข้ามกับ สีสม้ สีส้มแดง ตรงข้ามกับ สีเขียวนํ้าเงิน 
สีตัดกันหรือสีตรงข้ามจะมีความขัดแย้งกันอย่างรุนแรง ถ้ามีการออกแบบโดยนําสีตัดกันมา

ใช้ร่วมกันในสดัส่วนที่เท่ากันหรือใช้โดยไม่มีหลักการแล้ว ผลงานที่ออกมาจะไม่น่าสนใจและยังทําให้ผู้
ดูเกิดความรู้สึกขัดแย้งกันด้วย การใช้สีตัดกันในลักษณะจึงเป็นการกระทําที่ผู้ออกแบบควรหลีกเลี่ยง 
ในทางตรงข้ามถ้ามีการออกแบบโดยนําสีตัดกันมาใช้อย่างมีหลักการและเป็นระบบแล้ว สีตรงข้ามจะ
ทําให้ผลงานท่ีออกแบบมีคุณค่าและน่าสนใจอย่างย่ิง หลักการใช้สีตัดกันให้งานออกแบบมีความน่า 
สนใจ ดังน้ี 
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(1) การใช้สีตัดกันหรือสีตรงกันข้าม ด้วยปริมาณท่ีแตกต่างกันในอัตราส่วน 80:20 เช่น ใช้สี
เขียวในพ้ืนที่ 80% และใช้สแีดงในพ้ืนที่ 20% บริเวณจุดแห่งความสนใจเป็นต้น 

(2) การใช้สีขาวผสมลงไปในสีแท้ (tint) เพ่ือลดความเข้มหรือความสดใสของสีแทล้ง สีตัดกัน
หรือสีตรงกันข้ามที่ผสมสีขาวจึงนํามาใช้ด้วยกันโดยไม่ทําให้ผู้ดูเกิดความรู้สึกขัดแย้ง  

(3) การใช้สีดําผสมลงไปในสแีท ้ (shade) เพ่ือลดความสดใสของสีแทใ้ห้หม่นหมองลง สีตัด
กันหรือสีตรงกันข้ามที่ผสมสีดําจึงนํามาใช้ด้วยกันโดยไม่ทําให้ผู้ดูเกิดความรู้สึกขัดแย้ง 

(4) การฆ่าส ี (color break) หรือการลดความสดใสของสีตรงข้าม เป็นการนําสีตรงข้ามกัน
ผสมลงไปในสแีท้เพ่ือทําให้สแีท้หม่นหมองลง เช่น ถ้าต้องการลดความสดใสของสสี้มให้นําสีนํ้าเงิน 
ซึ่ง เป็นสีตรงขา้มผสมลงไปเล็กน้อยจะทําใหส้ีส้มหม่นหมองลง สีตรงข้ามที่ลงความสดใสแล้วนํามาใช้
ด้วยกันโดยไม่ทําให้ผู้ดูเกิดความรู้สึกขัดแย้ง การลดความสดใสของสยัีงนําไปใช้เป็นสีของวัตถุที่มอง 
เห็นในระยะไกลและสขีองวัตถุส่วนที่เป็นเงาได้อีกด้วย 

(5) การใช้วิธีการตัดเส้นสีตรงข้ามด้วยสีขาว เป็นการนําสีขาวมาขั้นกลางระหว่างสีตรงข้าม
จะช่วยลดความสดใสของสีแท้ลง การใช้สตีรงข้ามด้วยวิธีการน้ีจึงนํามาใช้ได้โดยไม่ทําให้ผู้ดูเกิดความ 
รู้สึกขัดแย้ง 

(6) การใช้วิธีการตัดเส้นสีตรงข้ามด้วยสีดํา เป็นการนําสีดํามาขั้นกลางระหว่างสีตรงข้ามจะ
ช่วยลดความสดใสของสีแทล้งเช่นเดียวกับสีขาว การใช้สตีรงข้ามด้วยวิธีการน้ีจึงนํามาใช้ได้โดยไม่ทํา
ให้ผู้ดูเกิดความรู้สึกขัดแย้ง 

(7) การใช้วิธีการปรับค่าระยะของสีตรงข้าม สีแท้ทีผ่่านการปรับระยะค่าของสีแล้ว ความ
สดใสของสีจะลดลงตามลําดับ จนทําใหส้ีตรงข้ามกันอยู่ด้วยกันได้โดยผู้ดูไม่รู้สึกว่าขัดแย้ง  

2.7.5  ความรู้สึกของมนุษย์ที่เก่ียวข้องกับสี 
ตามหลักจิตวิทยาพบว่าสีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมและความรู้สึกของมนุษย์ จึงได้มีผู้ศึกษาและ

ทดลองการใช้กลุ่มของจํานวนสี 3-4 สี ในการสร้างความรู้สึกที่สอดคลอ้งกับวัตถุประสงค์การโฆษณา
กับกลุ่มเป้าหมาย สรุปผลการทดลอง ได้ดังนี้ 

2.7.5.1  กลุ่มของสีที่ก่อให้เกิดความรู้สึกต่ืนเต้นเร้าใจ (ecitment color) ได้แก่ สี
แดง สีเหลือง สีแสด และสีดํา เหมาะสําหรบันําไปใช้ในการออกแบบงานประเภทคําเตือนให้ผู้ดูระวัง
อันตราย 

2.7.5.2  กลุ่มของสีที่แสดงถงึความเป็นเพศหญิง (feminine color) ได้แก่ สีฟ้า สี
ชมพู สีเหลืองอ่อน และสีเขยีวอ่อน เหมาะสําหรับนําไปใช้ในการออกแบบงานที่เน้นความเป็นเพศ
หญิงหรือผลิตภัณฑ์สําหรับเพศหญิง 

2.7.5.3  กลุ่มของสีที่แสดงถงึความเป็นเพศชาย (masculine color) ได้แก่ สีดํา สี
นํ้าเงิน สี เทา และสีแดง เหมาะสําหรับนําไปใช้ในการออกแบบงานที่เน้นกลุ่มเป้าหมายที่เพศชาย 
หรือผลิตภัณฑ์สําหรับเพศชาย 
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2.7.5.4  กลุ่มของสีที่เน้นความสด (fresh color) ได้แก่ สีเหลือง สีเขียวเหลือง 
และสีนํ้าเงิน เหมาะสําหรับนําไปใช้ในการออกแบบงานที่เน้นความสดของสินค้า เช่น อาหาร 
เคร่ืองด่ืม เป็นต้น 

2.7.5.5  กลุ่มของสีที่เก่ียวกับสุขภาพ (healthy color) ได้แก่ สีเหลอืง สีนํ้าตาล 
และสีเขียว เหมาะสําหรับนําไปใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เน้นสุขภาพ เช่น ยา อาหารเสริม เป็น
ต้น 

2.7.5.6  กลุ่มของสีที่แสดงการสั่นสะเทือน (vibrant color) ได้แก่ สีนํ้าเงิน สีแดงสี
เหลือง และสีเขียว เหมาะสําหรับออกแบบงานที่แสดงถึงการเคลื่อนไหว การสั่นสะเทือน 

2.7.5.7  กลุ่มของสีที่แสดงออกถึงความน่าเช่ือถือ (sophisticated color) ได้แก่ สี
ดํา สีเหลือง สีนํ้าตาล และสทีอง เหมาะสําหรับการออกแบบงานที่ต้องการจูงใจผู้ดูให้มคีวาม เช่ือถือ
ใน สินค้าหรือผลิตภัณฑ์ 

นอกจานี้ยังมีความรู้เรื่องสีกับเด็กนักเรียนที่มีผู้ศึกษาไว้ สรุปได้ดังน้ี 
เด็กส่วนมากชอบสีสดที่ไม่ผสมกับสีดํา เช่น สีนํ้าเงิน สีแดง สีเหลือง สีม่วง และ สเีขียว 

ฉะน้ัน เคร่ืองเล่นของเด็กจึงควรมีสีทีส่ดใสไม่ต้องผสมสีดํา 
จากการทดลองนําภาพสีให้เด็กเลือก พบว่า เด็กชอบภาพหลายสีมากกว่าภาพสีเดียว ฉะน้ัน 

วัสดุกราฟิกที่จะนําไปใช้สอนเด็กควรเขียนด้วยสีสด และภาพที่นํามาใช้ควรมีหลายสีมใิช่มีเพียงสีเดียว 
จากการทดลองให้เด็กที่มีอายุไม่เกิน 14 ปี เลือกลักษณะของสีที่ชอบ ดังน้ี 
(1)  ให้เลือกสทีี่เป็นสีวรรณะร้อนกับสีวรรณะเย็น พบว่า เด็กทั่วไปชอบสีวรรณะร้อน ได้แก่ 

สีเหลือง สแีดง สีสม้ สสี้มเหลือง สีส้มแดง สีม่วงแดง สีมว่ง มากกว่าสีวรรณะเย็น ได้แก่ สีเหลือง สี
เขียวเหลือง สีเขียว สีเขียวนํ้าเงิน สีนํ้าเงิน สีม่วงนํ้าเงิน สีม่วง  

(2)  ให้เลือกสกีลมกลืนกับสตัีดกัน พบว่า เด็กชอบสีตัดกันมากกว่าสีกลมกลืนกัน 
(3) เปรียบเทียบการเลือกสีวรรณะร้อนกับสีวรรณะเย็น การเลือกสีกลมกลืนกับสีตัดกัน 

ระหว่างเด็กผู้หญิงกับเด็กผู้ชายที่มีอายุไม่เกิน 14 ปี พบว่า เด็กผู้ชายชอบสีวรรณะร้อนและสีตัดกัน
มากกว่าเด็กผู้หญิง 

จากผลการทดลองเร่ืองสีสามารถนํามาปรับใช้ในการออกแบบวัสดุกราฟิก ได้ดังน้ี 
ภาพประกอบ ควรออกแบบให้มีสีสดหลายๆสีเพ่ือใหใ้กล้เคียงกับสีธรรมชาติ 
ตัวอักษรหรือข้อความประกอบ จะต้องเขียนให้มองเห็นชัดเจน สีของตัวอักษรควรเป็นสีตัด

กัน และเด่นออกมาจากรูปภาพ 
การผลิตวัสดุกราฟิกประกอบการเรียนการสอน ไม่ควรใช้สีสะท้อนแสง เน่ืองจากสีสะท้อน

แสงอาจทําลายสายตาผู้เรียนได้ เพราะขณะเรียนต้องใช้เวลาดูนาน 
2.7.6  หลักการท่ัวไปเกี่ยวกับสี 
สีที่มองเห็นในชีวิตประจําวันมีหลักการท่ัวไป ดังน้ี 

2.7.6.1  คุณสมบัติสําคัญของสีทุกสี คือ สามารถดูดแสงและสะท้อนแสงจากวัตถุน้ัน 
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2.7.6.2  สีอ่อนรับรู้ได้เร็วกว่าสีแก่ สีอุ่นรับรู้ได้เร็วกว่าสีเย็น 
2.7.6.3  ความสว่างและความชัดเจนของสีสามารถเปลี่ยนได้โดยการผสมสีอ่ืน 
2.7.6.4  สีทุกสีมีกําลังส่องสว่างก่อให้เกิดการรับรู้และสามารถเปลี่ยนความเข้มได้ 
2.7.6.5 สีทุกสสีามารถเปลี่ยนความเข้มได้ตามปริมาณของเน้ือสีที่มาผสมกับระนาบ

รองรับที่ใช้ระบายสี 
2.7.6.6  สีทุกสีสัมพันธ์กับความอ่อนแก่ของสีจากสีดําไปถึงขาว 
2.7.6.7  สีที่กระจายความเข้มของแสงได้มากจะเป็นสีที่สนํ้ีาหนักอ่อน สขีาว เป็น สี

ที่กระจายความเข้มของแสงได้มากที่สุด สีดําเป็นสีที่กระจายความเข้มของแสงได้น้อยที่สุด 
2.7.7  หลักการใช้สีในการออกแบบเพ่ือการผลิตวัสดุกราฟิก 
ในการผลิตวัสดุกราฟิก เช่น แผนภูม ิ แผนสถิติ แผนภาพ ภาพโฆษณา ฯลฯ เพ่ือนําไปใช้

ประกอบการเรียนการสอน ผู้ผลิตจะต้องทําการวางแผนการผลิต ทําการออกแบบ และร่างแบบก่อน 
ในขั้นตอนดังกล่าวจะต้องคํานึงถึงสีของวัสดุกราฟิกที่จะผลิตด้วย การใช้สีในการออกแบบสําหรับ
ผลิตวัสดุกราฟิกเพ่ือนําไปใช้ประกอบการเรียนการสอนมหีลักการ ดังน้ี 

2.7.7.1  วัสดุกราฟิกที่ผลิตเพ่ือการเรียนการสอนควรใช้สีให้พอเหมาะประมาณ 2-3 
สี ไม่ควรใช้สีมากมายจะทําให้ผู้ดูสึกลายตา หรือใหส้ีน้อยมากจนทําให้ผูม้องไม่เห็นความแตกต่างหรือ
จุดเด่น 

2.7.7.2  ถ้าผู้ผลิตวัสดุกราฟิกไม่มีทักษะทางด้านศิลปะ ในการระบายสี ควรระบาย
สีทึบเต็มรูปไมค่วรใช้เงา 

2.7.7.3  การเขียนตัวอักษรควรเลือกสีตรงข้ามหรือสีตัดกันกับสีพ้ืน เช่น ถ้าสีพ้ืนมีสี
อ่อนตัวอักษรควรมีสีเข้ม ถ้าพ้ืนมีสีเข้มตัวอักษรควรมีสีอ่อน เป็นต้น เพ่ือให้ตัวอักษรเด่น ชัดเจนและ
มองเห็นได้ในระยะไกล 

2.7.7.4 การเขียนตัวอักษรที่เป็นข้อความเดียวกันหรือแสดงถึงสิ่งที่มีความสัมพันธ์
เก่ียวโยงกันควรใช้สีเดียวกัน 

2.7.7.5 การเขียนตัวอักษรเพ่ือใช้ในการเรียนการสอน ไม่ควรใช้สสีะท้อนแสง 
เน่ืองจากแสงสะท้อนจะทําลายสายตาทําให้ผู้ดูดูไม่นาน 

2.7.7.6  ควรใช้สีเพ่ือเน้นให้เห็นถึงความแตกต่าง กล่าวคือ สิ่งที่มีความแตกต่างกัน 
ควรใช้สีแตกต่างกัน 

2.7.7.7 สีของภาพประกอบ ควรใช้สสีดหลาย ๆ สีเพ่ือให้ใกล้เคียงสีธรรมชาติ 
สําหรับการเขียนตัวอักษรที่มีการใช้ภาพประกอบ ควรเลือกใช้สีเข้มที่มีความสดใสเพ่ือให้มองเห็น
ชัดเจน ควรหลีกเลี่ยงสีอ่อน หรือสีตัดกันและเด่นขึ้นมาจากรูปภาพ 

2.7.7.8  สีแต่ละสีมีความหมายและตามหลักจิตวิทยามีอิทธิพลต่อความรู้สึกของผู้ดู 
ผู้ออกแบบวัสดุกราฟิกจึงควรเลือกใช้สีทีม่คีุณสมบัติในการจูงใจและเหมาะสมกับการสื่อความหมาย 
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2.7.7.9 การออกแบบผลิตวัสดุกราฟิก ผู้ออกแบบจะคํานึงถึงวิธีการนําเสนอหรือ
การนําไปใช้งานด้วยว่าจะนําไปใช้อย่างไรหรือโอกาสใด เช่น ใช้ประกอบการสอนหน้าช้ัน ใช้จัดป้าย
นิเทศ หรือนําไปใช้ประกอบการสอนทางโทรทัศน์ เป็นต้น เพ่ือประกอบการพิจารณาเลือกใช้สีให้
เหมาะสมกับโอกาสท่ีจะนําวัสดุกราฟิกน้ันไปใช้งาน  

2.7.8  การใช้สีตามหลักการออกแบบ 
การออกแบบสัญลักษณ ์นอกจากการใช้สีให้เกิดเอกลักษณ์ของสินค้าและบริการน้ัน ๆ การ

ใช้สียังต้องคํานึงถึงความประหยัดในการจัดพิมพ์สิ่งพิมพ์ของหน่วยงาน จึงควรออกแบบสีของ
สัญลักษณ์ 1-2 ส ี แต่ในปัจจุบัน การใช้สีของสัญลกัษณ์เกิน 3 สีกนัมาก เน่ืองจากสามารถพิมพ์
เอกสารสีได้โดยคอมพิวเตอร์ต้ังโต๊ะทั่วไป แต่การใช้สีมากยังก่อให้เกิดความสวยงามได้ยาก และยังทํา
ให้สญัลักษณ์ขาดความเป็นเอกลักษณ์จดจําได้ยาก 

2.7.8.1 การใช้สีกลมกลืน (Harmony) เป็นการใช้สีที่คล้าย ๆ กันมีความสัมพันธ์
กันไม่มีสใีดโดดเด่นใช้ได้หลายวิธี คือ ใช้สสีเีดียวเพ่ิมนํ้าหนักอ่อนแก่ เช่น นํ้าเงิน ฟ้าเข้ม และฟ้าอ่อน 
ใช้สีสีเดียวผสมในทุกสีที่มาร่วม ใช้เฉพาะสีร้อนหรือสีเย็นและใช้สทีี่อยู่ลําดับติดกันในวงจรสี เช่น 
แสด สม้ เหลือง 

สัญลักษณ์ทีใ่ช้สีลักษณะกลมกลืนกันมีไมม่ากนัก ทั้งน้ีเน่ืองจากสีกลมกลืนจะมลีักษณะ
ใกล้เคียงกัน แต่สัญลักษณ์ส่วนใหญ่ต้องการความชัดเจนจึงต้องใช้สีที่มีนํ้าหนักแตกต่างกันเพ่ือแก้ 
ปัญหา ถ้าใช้สีกลมกลืนมักจะพิมพ์อยู่บนพ้ืนขาวซึ่งเป็นสีกระดาษ สญัลักษณท์ี่ใช้สกีลมกลืนมักเป็น
สัญลักษณ์ที่ต้องการให้เกิดภาพลักษณ์ ทีม่ีความสุขุม ความนุ่มนวล และความมีรสนิยม เช่น 
สัญลักษณ์ของสถานีบริการนํ้ามันบางจากใช้เขียวกับนํ้าเงิน โรงแรมเพชรงามใช้สีม่วง เขียว ฟ้า  
บริษัทแม็กซีแ่คร์ คอยท์ จํากัด ใช้ แสด ส้ม เหลือง โรงแรมวิสต้า ใช้สีนํ้าตาล เหลืองทอง องค์การ
เภสัชกรรม ใช้สีเขียวอ่อน เขียวแก่ นํ้าตาล  

2.7.8.2  การใช้สีตัดกัน (Contrast) เป็นการใช้สีที่มีนํ้าหนักแตกต่างกัน นิยมใช้ใน
การออกแบบสัญลักษณม์าก มีการใช้ 2 ลักษณะ คือ ใช้สตัีดกันอย่างแท้จริง คือสีตรงข้ามใน 

วงจรสี คือ สีเขียว-แดง สม้-นํ้าเงิน ม่วง-เหลือง การใช้ไมค่วรให้เด่นพอๆกัน ควรให้ปริมาณ
สีใกล้หนึ่งมากกว่าหรือเบรกสีใดสีหน่ึงหรือทั้งสองสีลง ใช้สีตัดกันไม่แท้จริง เป็นสีที่มีนํ้าหนักแตกต่าง
กันแต่ไม่  100% หรืออยู่ในวรรณะต่างกัน เช่น เขียวกับส้ม นํ้าเงินกับแดง ดํา-แดง ขาว-ดํา เป็นต้น 

ภาพลักษณ์ของสัญลักษณ์ที่ใช้สีในลักษณ์ตัดกันจะให้ความรู้สึกต่ืนเต้น น่าสนใจ ถ้าเป็น
อาหารก็น่ารับประทาน ถ้าเป็นเสื้อผ้า รองเท้า ก็ร้อนแรงสะใจวัยรุ่น ตัวอย่างสัญลักษณ์ที่ใช้สลีักษณะ
ตัดกัน คือการบินไทยใช้สีมว่งและชมพูอมม่วงกับเหลืองแดง รองเท้ารีบอก ใช้สีนํ้าเงิน ขาว แดง 
ธนาคารกสิกรไทยใช้สีเขียว แดง เหลือง ดํา เป็นต้น 

2.7.8.3  การใช้สีสัญลกัษณ์ตามหลักจิตวิทยา 
การออกแบบสัญลักษณน์อกจากจะคํานึงถึงความต้องการของตนตามหลักการออกแบบ

แล้ว ยังต้องนึกถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย และลูกค้าด้วย ซึ่งมีความรู้สกึนึกคิดรสนิยมวัฒนธรรม และ
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ความเช่ือเรื่องสีต่างกัน ดังน้ันถ้านําหลักทางจิตวิทยาไปผสมผสานกบัการใช้สีตามทฤษฎีแล้วไปใน
ทิศทางเดียวกันได้จะดีย่ิง ศึกษาสีที่พบเห็นมีผลต่อประสาทสัมผสัทางตา สีบางสีทําให้เกิดความ
แตกต่างในระยะใกล้ไกล ลวงตาให้ดูเล็กหร 

การใช้สีของสญัลักษณ์บางครั้งมีคู่สีทีใ่ช้ร่วมกัน อาจทําให้ความหมายเปลี่ยนแปลงไป ดัง
ตัวอย่างที่ Dreyfuss(1972) เสนอตัวอย่างคู่สีในศิลปะจีน มีความหมายดังน้ี 

ดําบนแดง หมายถึง  ความสุข 
ทองบนแดง หมายถึง  ความสุขย่ิงๆ 
แดงบนเขียว หมายถึง  ความสุข 
แดงบนเหลือง หมายถึง  โชคดี 
แดงบนเหลือง หมายถึง  เก่ียวกับกษัตริย์ 
ฟ้าบนเหลือง หมายถึง  ความโศกเศร้า 
ทองบนเหลือง หมายถึง  ความสุขย่ิงๆ 
ขาวบนเหลือง หมายถึง  เก่ียวกับศาสนา 
เหลืองบนดํา หมายถึง  การตายของผู้สูงอายุ 
เหลืองบนเขียว  หมายถึง  ช้ันสงู ช้ันหน่ึง 
และสีนุ่มนวลอ่อนหวานหรือสีที่ผสมสีขาว (Tint) วัยผู้ใหญ่ชอบสีทีท่ําให้ความรู้สกึสุขุม 

โทนสีที่หม่นในลักษณะการใช้สีที่ผสมสีดํา (Shade) 
2.7.9  จิตวิทยาการใช้สี 
สีมีความสําคญัและจําเป็นต่อการออกแบบอย่างย่ิง สีมีผลต่อประสาทสัมผัสทางตา สีบางสี

ทําให้เกิดความแตกต่างในระยะใกล้ไกล ลวงตาให้ดูเล็กหรือใหญ ่สีมผีลต่อความรู้สึกและจิตใจ  
การใช้สีตามทฤษฎีสีทางจิตวิทยา ศึกษาสทีีพ่บเห็นและก่อให้เกิดความรูสกึนึกคิดมีประโยชน์

ในการสื่อความหมายของสญัลักษณ ์การใช้สีให้สญัลักษณ์น้ันสวยงาม สะดุดความสนใจ 
สร้างความประทับใจและเตือนความจําได้ดีน้ันต้องใช้ให้สัมพันธ์กับรูปแบบของสัญลกัษณ์ 

ประเภทของสินค้าและหน่วยงาน ผู้บริโภคและเจ้าของเคร่ืองหมายการค้า 
การใช้สีที่คํานึงถึงความเช่ือน้ัน มีความสําคัญต่อผู้บริโภคบ้างแต่จะเน้นหนักไปที่เจ้าของ

เคร่ืองหมายการค้า เพราะคนบางคนไม่ชอบให้สัญลักษณข์องบริษัทของตนมีสีดําเพราะไม่เป็นมงคล 
บางคนอาจใช้สีตามราศีวันเกิดของตน อย่างไรก็ดีการใช้สีตามความต้องการของลูกค้า นักออกแบบ
จะต้องนํามาประยุกต์ให้เหมาะสม เช่น ลกูค้าต้องการสีเหลืองมีผลต่อการมองเห็นไม่ชัด ต้องเหลี่ยง
ไปใช้เหลืองเข้มหรือ เหลืองอ่อนบนพ้ืนสีเข้ม  

โดยปกติคนเราเลือกใช้สีต่าง ๆ ตามรสนิยมและการรับรู้ด้านความงามของตนเอง แต่
ผู้เช่ียวชาญการใช้สีจํานวนหน่ึงเช่ือว่าสีมีผลต่อคนเรา และจะช่วยให้คนเรารู้จักไตร่ตรองอย่างมี
ความรู้สึกนึกคิดก่อนที่จะเลือกใช้มัน จึงนับได้ว่าสีสร้างผลกระทบทางอารมณ์ความรู้สกึ ซึ่งเป็นผล
ทางจิตวิทยาให้บังเกิดขึ้นแก่มนุษย์ สทีีม่ีผลต่อทางจิตวิทยาของมนุษย์ซึ่งเป็นที่ยอมรับของคนส่วน



97 
  

ใหญม่ีอยู่ด้วยกัน 7 ส ีได้แก่ สีนํ้าเงิน สีเหลอืง สีส้ม สีแดง สีเขียว สีม่วงและสีดํา ซึ่งผลทางจิตวิทยา 
แต่ละสีมลีักษณะสําคัญดังน้ี 

2.7.9.1  ผลทางจิตวิทยาของสีนํ้าเงิน 
สีนํ้าเงินเป็นสีแห่งความสงบที่ก่อให้เกิดความรู้สึกผ่อนคลายทั้งทางร่างกายและ ทางจิตใจ 

ความมั่นคงปลอดภัยและความไว้วางใจ วงการแพทย์ซึ่งให้การรักษาโดยการบําบัดทางจิตด้วยสี 
(Colour therapy) ใช้สีนํ้าเงินกระตุ้นการบําบัด การบรรเทาความปวดร้าวใจและการลดความ ดัน 
โลหิต 

2.7.9.2  ผลทางจิตวิทยาของสีเหลือง 
สีเหลืองเป็นสีแห่งความสดใส ความสุขสนุกสนานและความเร้าใจ 

2.7.9.3  ผลทางจิตวิทยาของสีส้ม 
วงการแพทย์ซึ่งให้การรักษาโดยการบําบัดทางจิตด้วยสี ใช้สีส้มช่วยตัดแต่งระบบคุ้มกันและ

กระตุ้นการย่อยอาหาร สีส้มเป็นสีแห่งความสุขสนุกสนาน ช่วยสร้างอิสระทางอารมณ์ ส่งเสริมความ
ภูมิใจในตนเองและสมรรถภาพในการให้อภัย ช่วยต่อสู้กับสภาวะซึมเศร้าและบ่มเพาะอารมณ์ขัน
ในทางที่ดี สีสม้อ่อนจะช่วยฟ้ืนฟูพลังของระบบประสาท 

2.7.9.4  ผลทางจิตวิทยาของสีแดง 
สีแดงเป็นสีที่ทรงพลังย่ิง มีความเกี่ยวพันกับการกระตุ้นเร่งเร้าและพลังงานระดับสูง มีความ

ใกล้ชิดกับเคร่ืองประกอบต่างๆ เช่น การใจป้ํา การต่อต้านความซึมเศรา้ การยืนยัน การตกลงใจ การ
มีไมตรีจิต การกระตือรือร้น และความรู้สกึเชิงโลกีย์ ในขณะเดียวกันการใช้สีแดงในปริมาณท่ีมาก
เกินไปจะทําให้ผู้ดูเกิดความรู้สึกหงุดหงิด รําคาญและโกรธ 

2.7.9.5  ผลทางจิตวิทยาของสีเขียว 
สีเขียวเป็นสีทีท่ําให้ผู้ดูเกิดความรู้สึกสบายและผ่อนคลาย เมื่อนึกถึงสีเขียว เราจะจินตนาการ

ถึงสิ่งที่ธรรมชาติให้มา เช่น ป่าไม้ ต้นไม้ ต้นหญ้า ตะไครนํ้่า หยก มรกต ฯลฯ สีเขียวจึงเป็นสีที่ทําให้
เราใกล้ชิดธรรมชาติย่ิงขึ้น นอกจากจะช่วยความสงบให้เกิดขึ้นในใจแล้ว สีเขียวยังช่วยสร้างดุลยภาพ
ในการปฏิบัติงานของหัวใจ ปอด การหมุนเวียนโลหิต วงการแพทย์ซึ่งให้การรักษาโดยการบําบัดทาง
จิตด้วยสี ใช้สีเขียวในการรักษาโรคบางประเภท 

2.7.9.6  ผลทางจิตวิทยาของสีม่วง 
ในทางจิตเวชศาสตร์ (Psychiatry) สมี่วงถูกนําใช้ไปในการรักษาคนไข้ซึง่ได้รับความทรมาน

จากความหวาดกลัวและการย้ําคิด (Obsession) เน่ืองจากสีม่วงก่อให้เกิดความรู้สึกสงบแก่ระบบ
ประสาท ในขณะที่นักจิตวิทยาเช่ือว่าสีม่วงช่วยให้เกิดสมดุลทางจิตและด้วยเหตุที่สีม่วงมีความเกี่ยว 
พันกับการรับรู้ทางศิลปะ การรับรู้ทางดนตรี การรับรู้ที่บังเกิดขึ้นเองภายในจิตใจและการรับรู้ทางจิต
วิญญาณ สีม่วงจึงช่วยส่งเสริมให้เกิดความรู้สึกอ่อนไหวและความเมตตากรุณา 

2.7.9.7  ผลทางจิตวิทยาของสีดํา 
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สีดําเป็นสีที่ก่อให้เกิดความรู้สกึเก่ียวกับความคุ้มครองป้องกัน ความสบายและความลึกลับ สี
ดํามีความเกี่ยวพันกับความเงียบ อนันตภาพ(Infinity) และพลังชีวิตของสตรี 

สีเป็นส่วนหน่ึงในส่วนมูลฐานที่สําคัญที่สุดในการออกแบบ สีตอบสนองอารมณ์และ
ความรู้สึกของมนุษย์ สามารถกระตุ้นความรู้สึกของผู้พบเห็นให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทางด้านอารมณ์
อย่างฉับพลันกว่าส่วนมูลฐานอ่ืนๆ ทฤษฎีสีมีบทบาทสําคัญย่ิง นักออกแบบต้องศึกษา เรียนรู้และ
สามารถนําไปใช้ได้อย่างเหมาะสม โดยคํานึงถึงคุณสมบัติของสี สัญลักษณ์นิยมของสีและผลทาง
จิตวิทยาสี ควบคู่กันไป สิ่งเหล่าน้ีมีผลกระทบโดยตรงต่อการรับรู้ของผู้บริโภค งานออกแบบที่เต็มไป
ด้วยสีสันย่อมช่วยให้ผู้บริโภคต่ืนตา ต่ืนใจ นักออกแบบที่มีความสามารถจึงมักใช้สีสนันํา โดยซ่อน
ประโยชน์ไว้ภายใต้การจิตนาการที่สนุกสนาน สวยงาม สดใส งานออกแบบที่มีสสีันจึงเป็นโลกของ
จินตนาการท่ีไม่มีขีดจํากัดอย่างแท้จริง ในขณะเดียวกันสีที่มีความเรียบง่าย โดดเด่น เช่น สีดํา ก็
สามารถตรึงผู้บริโภคให้หยุดชะงักในความเป็นอมตะได้เช่นเดียวกัน ทั้งน้ีต้องสัมพันธ์เก่ียวเนื่องกับ
การใช้ส่วนมูลฐานทางการออกแบบในการจัดองค์ประกอบการออกแบบและหลักการออกแบบ 
 
2.8  ศึกษาข้อมูลเก่ียวกับระดับการมองเหน็ 

2.8.1  สรีระในการอ่านและประสาทสัมผสั 
ส่วนประกอบต่าง ๆ ทีอ่อกแบบบรรจุภัณฑ์จะได้รับการอ่านโดยทางประสาทสายตา ประสาท

ความรู้สึกของคนจะอ่านข้อมูลเปรียบเทียบกับประสบการณ์เดิมที่มี เช่น ย่ีห้อ สสีันในการออกแบบ 
หรืออาจมีการเปรียบเทียบกับข้อมูลของบรรจุภัณฑ์คู่แข่งทีอ่ยู่ใกล้ ๆ แลว้ทําการเคราะห์ ขบวนการ
ตัดสินใจดังกล่าวน้ีจะกระทําอย่างเร็วมากโดยใช้เวลาไม่กี่วินาที 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.22 แสดงข้ันตอนการตัดสินใจซื้อ 
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ภายใต้สภาวะการจัดจําหน่ายในซุปเปอร์มาร์เก็ต ขั้นตอนของความสนใจในบรรจุภัณฑ์ใด 

ๆ ที่วางอยู่ที่วางอยู่บนห้ิงมักจะเกิดในระยะประมาณ 3 เมตร ขึ้นไปหรือในระยะที่คนผ่านหิ้งช้ัน การ
ออกแบบให้เกิดความสนใจในระยะน้ี มักจะเกิดจากรูปทรงและส่วนประกอบโดยรวมของบรรจุภัณฑ์ 
เช่น ตราสินค้า เป็นต้น บ่อยครั้งที่เกิดจากโฆษณาหรือมีความทรงจําที่ดีมาก่อน ในบางคร้ังอาจเกิด
จากป้ายโฆษณา ณ จุดขาย ราคาที่ลดพิเศษหรือมีการส่งเสริมการขาย เป็นต้น 

ขั้นตอนความประทับใจในบรรจุภัณฑ์จะเกิดในระยะไม่เกิน 3 เมตร ซึ่งเป็นระยะที่กลุ่ม 
เป้าหมายเริ่มอ่านได้ว่าเป็นสินค้าอะไร ผลิตโดยใคร ในช่วงระยะไม่เกิน 3 เมตร ที่กลุม่เป้าหมาย 

เร่ิมอ่านรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ได้ ส่วนประกอบในการออกแบบที่สาํคัญ คือ ต้องทราบ
ถึงจุดเด่นของตราสินค้าที่เรียกว่า Unique Selling Point ซึ่งบรรจุภัณฑ์พยายามจะอวดและเชิญ
ชวนให้ติดตามรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ด้วยการหยิบขึ้นมาพิจารณาและเปรียบเทียบ 

ขั้นตอนที่เหลือ คือ การเปรียบเทียบหารายละเอียดเพ่ือความมั่นใจ การตัดสินใจซื้อหรอืไม่
ซื้อน้ันมักจะเกดิในระยะไม่เกิน 1 เมตร ระยะน้ีเกิดขึ้นที่ระยะประมาณ 20 เซนติเมตร คือในระยะที่
กลุ่มเป้าหมายจะหยิบบรรจุภัณฑ์ขึ้นมาศึกษาเปรียบเทียบและตัดสินใจ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.23 แสดงความกว้างที่มองเห็นในแต่ระยะจากห้ิง 

2.8.2  สรีระการอ่าน ณ จุดขาย 
ภายในซุปเปอร์มาเก็ต หิ้งช้ันที่วางสินค้ามีอยู่หลายส่วนหลายประเภท สินค้าในแต่ละส่วน

จะถูกจัดวางเรียงเป็นช้ันๆ จากการศึกษาสรีระการอ่านของคนจะพบว่า โดยเฉลี่ยการอ่าน
รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ทีอ่ยู่บนห้ิงจะอยู่ที่ระยะห่างไม่เกิน 1 เมตรหรือประมาณ 90 เซนติเมตร 
จากห้ิงช้ันที่วางแสดงสินค้า ณ ระยะห่างประมาณ 90 เซนติเมตร สายตาที่กราดอ่านไปตามแนวราบ
หรือแนวของหิ้งช้ันจะอยู่ในระยะประมาณ 130 เซนติเมตร ซึ่งจากการศึกษาการอ่านในแนวดิ่งพบว่า 
ระดับความสูงที่สายตาจะใหค้วามสนใจมากที่สุด อยู่ที่ระดับความสูงจากพ้ืนประมาณ 110 เซนติเมตร 
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หิ้งช้ันที่อยู่สูงจากพ้ืนต้ังแต่ระดับ 60 เซนติเมตร ถึง 125 เซนติเมตร จะเป็นห้ิงช้ันที่ได้รับความสนใจ
มากกว่าหิ้งช้ันระดับความสูงอ่ืนๆ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.24 แสดงถึงผลการศึกษาการอ่านตามแนวด่ิงของห้ิงช้ัน 
 

การศึกษายังได้ศึกษาถึงโอกาสที่สินค้าจะถกูหยิบจากช้ันที่มีความสูงต่างๆกัน ผลปรากฏว่า
สินค้าที่วางอยู่ในระดับความสูงที่ 93-100 เซนติเมตร จากพ้ืนจะมีโอกาสได้รับการหยิบมากที่สดุ 
เน่ืองจากเป็นช้ันที่สะดวกต่อการหยิบมากที่สุดซึ่งให้คะแนนเต็ม 100 หิ้งช้ันที่มีโอกาสได้รับการหยิบ
ของลงมา คือ หิ้งช้ันที่มีความสูงจากพ้ืน 120-145 เซนติเมตร นับเป็นคะแนนได้ 85 คะแนน แต่ใน
ความเป็นจริงแล้ว ระดับความสูงนี้เป็นระดับความสูงที่สินค้าจะได้รับการมองเห็นมากที่สุด สําหรับ
ความสูงอ่ืนๆ ที่ลดหลั่นกันไปตามที่แสดงไว้เป็นคะแนน กล่าวสรุปได้ว่าเมื่อเทียบความสูงของห้ิงช้ัน
จากความสูงของไหล่ หิ้งช้ันที่ห่างจากไหล่ทางด้านล่างจะมีโอกาสได้รับการหยิบมากกว่าหิ้งช้ันที่อยู่ใน
ระดับสูงกว่าไหล ่
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ภาพที่ 2.25 แสดงผลการศึกษาโอกาสการหยิบและขายได้ของสินค้า 
 

จากขั้นตอนและระยะทางที่เก่ียวข้องดังกล่าวน้ี เป็นหน้าที่ของผู้ออกแบบบรรจุภัณฑ์จําต้อง
ออกแบบส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์ต่างๆ ดังที่กล่าวมา เช่น ช่ือ ตราสินค้า เป็นต้น ไว้ที่ด้านใดด้าน
หน่ึงทั้ง 6 ด้านของบรรจุภัณฑ์เพ่ือดึงดูดความสนใจของผู้ซื้อ นอกจากน้ันการจัดสรรเลือกตําแหน่ง
ของส่วนประกอบการออกแบบบรรจุภัณฑ์เรียงตามลําดับก่อนหลังว่าจะไว้ที่ไหนบนบรรจุภัณฑ์ แต่
ละด้านนั้นจะต้องเข้าใจถึงสรีระการอ่านของสายตาคนเมื่อเพ่งมองสิ่งของใดๆในระยะไม่เกิน 1 เมตร 

2.8.3  สรีระในการอ่านบรรจุภัณฑ์ 
จากการทดลองโดยใช้อุปกรณ์วัดความเคลื่อนไหวของสายตาคนพบว่า คนส่วนใหญ่มีการ

เคลื่อนไหวของลูกนัยน์ตาในการอ่านคล้ายคลึงกัน กล่าวคือ 
2.8.3.1  เมือ่สายตาเร่ิมเพ่งจากจุดเริ่มต้นจุดใดจุดหน่ึงเหมือนๆกัน สายตาจะเริ่ม

อ่านจากทางซ้ายมือขึ้นสู่ข้างบน 
2.8.3.2  การกวาดสายตาจะเริ่มกวาดจากด้านซ้ายไปยังด้านขวาในแนวทางตาม

เข็มนาฬิกา 
2.8.3.3  สายตาจะเสาะหาจุดสิ้นสุดในการอ่านซึ่งมักจะเป็นขวามือข้างล่าง การ

ค้นพบสรีระการอ่านดังกล่าวแล้ว จะพบว่าตําแหน่งของบรรจุภัณฑ์ทางซ้ายมือจะได้รับการอ่านก่อน
ทางขวามือ ในขณะเดียวกันตําแหน่งทางส่วนบนของบรรจุภัณฑ์จะได้เปรียบกว่าส่วนล่างของบรรจุ
ภัณฑ์ ดังน้ันในการออกแบบบรรจุภัณฑ์จากข้อมูลที่ได้รับ เช่น กลยุทธ์ทางการตลาด สภาวะคู่แข่ง 
และปัจจัยอ่ืนๆ ผู้ออกแบบจะสามารถจัดเรียงส่วนประกอบต่างๆ ของการออกแบบให้สอดคล้องกับ
เป้าหมายในการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 

โดยมีสรีระการอ่านดังน้ี ถ้าแบ่งพื้นที่บนบรรจุภัณฑ์ออกเป็น 5 จุด ตําแหน่งที่ดีที่สุดของ
สายตาของผู้ซื้อมักจะควานหาจากส่วนประกอบของการออกแบบจะเร่ิมจากจุดที่ 1 คือ ส่วนซ้ายมือ
ด้านบน แล้วคอ่ยเคลื่อนมาจุดที่ 2 คือ ส่วนซ้ายด้านบน (บนจุดที่ 1) ตําแหน่งสําคัญ คอื จุดที ่3 ส่วน
ขวาด้านบน ถ้าผู้บริโภคยังมีความสนใจอ่านต่อ สายตาจะเบนไปสู่จุดที่ 4 คือ ส่วนซ้ายด้านล่างซึ่งเป็น
จุดที่แสวงหาสิง่ที่ต้องการ (Point of Pleasure) และจะจบลงที่มีความสําคัญน้อยทีส่ดุ คือ จุดที่ 5 
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ส่วนขวามือด้านล่าง โดยเริ่มจากส่วนประกอบของอาหารจากธรรมชาติ แล้วมาทีช่ื่อของสินค้า 
รายละเอียดของสินค้า และจบลงด้วยวิธีการปรุงและนํ้าหนักที่บรรจุ 

จุดสําคัญที่จะดึงให้จุดเป้าหมายอ่านได้ครบวงจรก่อนละสายตาไปที่อ่ืน คือ เมื่อสรีระการ
อ่านจากจุดที่ 1 มาถึงจุดที ่ 3 พบว่าไม่มีอะไรน่าสนใจนัก สายตาจะกวาดออกนอกบรรจุภัณฑ์ ด้วย
เหตุน้ีจุดที่ 4 จึงเป็นจุดสําคัญที่จะดึงความสนใจของคนอ่านให้มีโอกาสอ่านข้อมูลได้ครบบริบูรณ์
จนถึงจุดที่ 5 ในกรณีที่มีข้อมลูมากพอที่จะซื้อให้ผูซ้ื้อเกิดความสนใจและสามารถตัดสินใจซื้อ 
 
2.9  งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

ปิยพร ศรีสุขสวัสด์ิ : การออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์สําหรับสินค้าที่ระลึกเน้น
เอกลักษณ์ท้องถ่ินภาคใต้ (THE PACKAGING DESIGN FOR SOUVENIR THAT EMPHASIZE 
UNIQUENESS OF THE SOUTHERN PART OF THAILAND) อาจารย์ผู้ควบคุมวิทยานิพนธ์ : 
อาจารย์วัฒนพันธ์ ครุฑะเสน และอาจารย์ศักด์ิสยาม พงษ์คํา. 

การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ืออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์สําหรบัสินค้าที่ระลึก ที่เน้น
เอกลักษณ์ท้องถิ่นภาคใต้ เน่ืองจากในจังหวัดนครศรีธรรมราชนั้นมีสินค้าที่ระลึกที่มากมายแต่กลับไม่
ค่อยสัมฤทธ์ผลทางด้านการตลาดเท่าที่ควร ซึ่งพบว่าปัญหาสําคัญส่วนหนึ่งเกิดจากรูปลักษณ์ของตัว
บรรจุภัณฑ์ยังขาดเอกลักษณ์ของพ้ืนถิ่น ด้วยเหตุน้ีการพัฒนารูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ให้มีเอกลักษณ์
เป็นของตัวเองจึงเป็นสิ่งที่สําคัญย่ิง 

แนวทางการวิจัยเพ่ือหารูปแบบหรือลักษณเ์ฉพาะตัวของเลขนศิลป์ภาคใต้น้ัน มีวิธีการวิจัย
โดยการศึกษาข้อมูลเอกสาร และข้อมลูภาคสนาม แล้วจึงนํามาสรุปเพ่ือหาลักษณ์เฉพาะตัวของเลขน
ศิลป์ภาคใต้แลว้ทําการทดลองออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ แล้วจึงนําไปให้ผู้เช่ียวชาญทางด้าน
ต่าง ๆ ประเมินผลโดยการทําแบบสอบถามและวิจารณ์ แล้วหาข้อสรุปเพ่ือนํามาปรับปรุงแก้ไข
ผลงานให้ดีขึ้น และสามารถเป็นแนวทางให้ผู้ประกอบการ และผูท้ี่สนใจนําไปประยุกต์ใช้ในการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ สําหรับสินค้าที่ระลึกในท้องถิ่นภาคใต้ในปัจจุบันได้อย่างเหมาะสม 

ซึ่งผลการวิจัยสามารถสรุปออกมาเป็นผลงานการออกแบบได้ดังต่อไปนี้ 
ผลงานการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ สําหรับสินค้าที่ระลึกที่เน้นเอกลักษณ์ ท้องถิ่น

ภาคใต้ซึ่งมีสินค้าทั้งหมด 10 ชนิด โดยการออกแบบชนิดละ 3 แนวคิด รวมจํานวนทั้งสิ้น 30 ช้ิน 
1.  บรรจุภัณฑ์สําหรับผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ  จํานวน 3 ช้ิน 
2.  บรรจุภัณฑ์สําหรับผ้ายกนคร   จํานวน 3 ช้ิน 
3.  บรรจุภัณฑ์สําหรับผ้าบาติก   จํานวน 3 ช้ิน 
4.  บรรจุภัณฑ์สําหรับพวงกุญแจหนังตะลุง  จํานวน 3 ช้ิน 
5.  บรรจุภัณฑ์สําหรับตัวหนังตะลุงสําหรับเชิด จํานวน 3 ช้ิน 
6.  บรรจุภัณฑ์สําหรับกําไลถมเงิน   จํานวน 3 ช้ิน 
7.  บรรจุภัณฑ์สําหรับกระเป๋าสตางค์ย่านลิเพา จํานวน 3 ช้ิน 
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8.  บรรจุภัณฑ์สําหรับกระดุมกะลามะพร้าว  จํานวน 3 ช้ิน 
9.  บรรจุภัณฑ์สําหรับขนมลากรอบรังนก  จํานวน 3 ช้ิน 
10.  บรรจุภัณฑ์สําหรับเสื่อกระจูด   จํานวน 3 ช้ิน 
 
ยุวดี เหมเกิด : ออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์อาหารสําหรับวัยรุ่น 
อาจารย์ที่ปรึกษา : ผู้ช่วยศาสตราจารย์เอกรัตน์ วงษ์จริต. ; อาจารย์ชัยยศ อิษฏ์วรพันธ์ุ. ; 

อาจารย์ธนาทร เจียรกุล 
การศึกษาวิจัยคร้ังน้ี มีวัตถปุระสงค์ในการออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์สําหรับอาหารที่

สอดคล้องกับพฤติกรรมการบริโภคของวัยรุ่นในปัจจุบัน โดยอาศัยการวิเคราะห์ข้อมูลจากพ้ืนที่ และ
สภาพแวดล้อมจริง โดยกําหนดพ้ืนที่กรณีศกึษาเป็นบริเวณสยามสแควร ์

โดยการศึกษามุ่งเน้นที่จะวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมด้านการบริโภคอาหาร ใน
บริเวณพ้ืนที่จริง และพฤติกรรมการบริโภคด้านอ่ืน ๆ ของวัยรุ่นแล้วจึงนําผลที่ได้จากการวิเคราะห์ 
สรุปและทําการออกแบบงานเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ งานออกแบบที่ได้จึงมีลักษณะที่สมัพันธ์กับกลุ่ม
ผู้ใช้บนรากฐานของรูปแบบการดํารงชีวิต มายาคติ ตลอดจนสภาวะของวัฒนธรรมแวดล้อมภายใน
บริบทหน่ึง ๆ ของผู้ใช้ 

 
พิบูลย์ ไวจิตรกรรม : การใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์สําหรับการออกแบบหนังสือพิมพ์

สําหรับผู้หญิง (THE USE OF GRAPHIC DESIGN ELEMENTS FOR WOMEN NEWSPAPER 
DESIGN) อ.ที่ปรึกษา : รศ.ดร.ศุภกรณ์ ดิษฐพันธ์ุ. 

การวิจัยเรื่องน้ี คือ ใช้แบบสอบถามท่ีประมวลข้อมูลจากวรรณกรรมกับการทําหนังสือ การ
ใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์สําหรับการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์และกลุม่ตัวอย่างหนังสือพิมพ์รายวัน 12 
ช่ือฉบับ โดยการทําแบบสอบถามจากผู้เช่ียวชาญทางด้านหนังสือพิมพ์ 7ท่านและผู้เช่ียวชาญทางด้าน
การออกแบบ 7 ท่าน เพ่ือใหไ้ด้คําตอบด้านบุคลิกภาพในเชิงการออกแบบที่เหมาะสมกับหนังสือพิมพ์
สําหรับผู้หญิงและองค์ประกอบทางเรขศิลป์ที่สัมพันธ์กับบุคลิกภาพน้ันๆ รวมถึง ส่วนประกอบต่างๆ
ที่หนังสือพิมพ์สําหรับผู้หญิงควรจะมี 

ผลการวิจัยพบว่า บุคลิกภาพในเชิงการออกแบบที่เหมาะสมกับหนังสอืพิมพ์สําหรับผู้หญิง 
คือ บุคลิกภาพแบบทันสมัย บุคลิกภพแบบเก๋และบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ ในแต่ละบุคลิกภาพมีแนว
ทางการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์ที่ต่างกัน ดังน้ี 

1. บุคลิกภาพแบบทันสมัย 
 - ใช้วิธีจัดองค์ประกอบแบบลดหลั่น สร้างจุดสนใจโดยใช้ความแตกต่าง มีโครงสร้างที่ชัดเจน 

มีจุดนําสายตา ดูเคลื่อนที่ไมห่ยุดนิ่ง 
 - ใช้โทนสีเข้ม-สีดํา มีเฉดสแีคบๆไม่หลากหลาย ใช้คู่กับสีในโทนสว่าง 
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- ใช้ตัวอักษรไทยแบบรูปร่างโค้งมน มีสัดสว่นกลมกลืน นํ้าหนักเส้นสม่าํเสมอ เท่าๆกัน ดู
สภาพ เป็นผู้ดี 

2. บุคลิกภาพแบบเก๋ 
 -  ใช้วิธีจัดองค์ประกอบแบบมีสัดส่วนและขนาดที่ชัดเจน ใช้จังหวะและการเน้น เพ่ือให้เกิด

ความน่าสนใจ 
 - ใช้สีโทนสดใสและสว่าง มีเฉดสีกว้าง หลากหลาย ใช้คู่กบัสีในโทนทีใ่กล้เคียงกัน 
 - ใช้ตัวอักษรแบบรูปร่างโค้งมน ตัวผอมบาง นํ้าหนักเส้นสม่ําเสมอ 
3. บุคลิกภาพแบบธรรมชาติ 
 -  ใช้วิธีจัดองค์ประกอบแบบเคลื่อนไหว มีจังหวะ สร้างจุดสนใจโดยการเน้นให้โดดเด่น แต่ดู

กลมกลืนไม่ขัดแย้ง  
 - ใช้โทนสีอุ่น มีเฉดสีไม่กว้างนัก เป็นสีที่ปรากฏในสภาวะแบบธรรมชาติ ใช้คู่กับสทีี่มีนํ้าหนัก

ลดหลั่นลงไป ดูกลมกลืน ไลร่ะดับ 
 - ใช้ตัวอักษรไทยแบบมีรูปทรงอิสระ มีนํ้าหนักเส้นที่แตกต่างกัน ไม่สม่ําเสมอ 
ส่วนประกอบต่างๆของหนังสือพิมพ์สําหรับผู้หญิง ที่ควรจะมี คือ 
 - เป็นหนังสือพิมพ์ขนาดแทบลอยด์ กว้าง 12 น้ิว ยาว 15 น้ิว 
 - มีจํานวนหน้า 16-24 หน้า 
 - มีข่าว 1-4 คอลัมน์ข่าวใน 1 หน้า 
 - พิมพ์ด้วยกระดาษปอนด์ขาว 
 - มีเน้ือหาประเภทข่าว 10 ประเภท คือ ข่าวประจําวัน ข่าวบันเทิง ข่าวต่างประเทศ ข่าว

สังคม ข่าวการศึกษา ข่าววิทยาศาสตร์ ข่าวเศรษฐกิจ ข่าวสาธารณสุข ขา่วกีฬา ข่าวการเมือง 
 - มีเน้ือหาประเภทคอลัมน์ประจําและสารคดี 16 ประเภท คือ คอลมัน์ไลฟ์สไตล์ แฟช่ัน 

คอลัมน์ศิลปวัฒนธรรม คอลัมน์สุขภาพ คุณภาพชีวิต คอลัมน์ไนท์ไลฟ์ คอลัมน์ดารา คนดัง ไฮโซ 
คอลัมน์ดวง พยากรณ์ คอลมัน์ท่องเที่ยว ธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม  คอลัมน์ย้อนอดีต ประวัติศาสตร์ 
คอลัมน์สันทนาการ คอลัมน์สตรี คอลมัน์รถยนต์ คอลัมน์วรรณกรรม หนังสือ คอลัมน์สมัครงาน ซือ้
ขาย สกู๊ปพิเศษ บทบรรณาธิการ หน้าโฆษณา 

 
พิทย์พันธ์ สิทธิรักษ์ : มาตรฐานการออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์สําหรบัสมุนไพรไทย 
(GRAPHIC DESIGN STANDARD ON PACKAGE THAI HERBS ) 
อาจารย์ที่ปรึกษา : ผู้ช่วยศาสตราจารย์เอ้ือเอ็นดู ดิศกุล ณ อยุธยา. อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม : 

รองศาสตราจารย์ ดร. พรสนอง วงศ์สิงห์ทอง, จํานวน 133 หน้า. 
ปัจจุบันกระแสการใช้สินค้าสมุนไพรกําลังเป็นที่นิยม กลุ่มแม่บ้านเกษรตรกรในประเทศไทย

ผลิตสินค้าเคร่ืองสําอางสมุนไพรไทย แต่ประสบปัญหาที่รูปแบบมาตรฐานด้านการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ที่ดี ขาดเอกลักษณ์ของความเป็นพ้ืนถิ่นไทย และไม่สามารถแสดงบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับ
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ผลิตภัณฑ์ การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) หาแนวทางการออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์
สมุนไพรไทยทีแ่สดงภาพลักษณ์พ้ืนถิ่นไทย 2) หาแนวทางในการออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ที่
เหมาะสมกับบุคลิกภาพของเคร่ืองสําอางสมุนไพรไทย 3) สร้างมาตรฐานเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์
สําหรับสมุนไพรไทย 

หลักเกณฑ์ทีใ่ช้ในการวิเคราะห์การออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ที่แสดงภาพลักษณ์พ้ืน
ถิ่นได้จากการนําทฤษฎีของประเทศญี่ปุ่นที่ถือว่าประสบผลสําเร็จและเป็นที่ยอมรับในระดับสากลเป็น
แนวทางเทียบเคียงวิธีการให้เข้ากับเอกลักษณ์ด้านต่าง ๆ ของไทย โดยผู้เช่ียวชาญจะลงความเห็นถึง
หลักการท่ีเหมาะสมสําหรับการออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์สําหรับเคร่ืองสําอางสมุนไพรไทย
ต่อไป หลักเกณฑ์ที่ใช้วิเคราะห์เร่ืองบุคลิกภาพได้ใช้ทฤษฎีของชิเคนโนบุ โคบายาชิ (Kobayashi) ใน
การแสดงบุคลกิภาพทั้งหมด 180 บุคลกิภาพ และให้ผู้เช่ียวชาญเลือกบุคลิกภาพที่เหมาะสมทีสุ่ด
สําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางสมุนไพรไทย 

ผลการวิจัยพบว่ามาตรฐานเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์สําหรับสมุนไพรไทยสาํหรับกลุ่มแมบ้่าน
เกษตรกร ควรจะต้องใช้หลักการ 2 อย่างในการสร้างมาตรฐานเรขศิลป์สําหรับบรรจุภัณฑ์สมุนไพร
ไทยได้แก่ 1) หลักการออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถิ่น ได้แก่ การใช้ภาพ
เลียนแบบกรรมวิธีการบรรจุแบบด้ังเดิมของไทย และการใช้ภาพเลียนแบบวัสดุธรรมชาติพิมพ์ลงบน
บรรจุภัณฑ์ 2) หลักการเก่ียวกับบุคลิกภาพของผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนถึงความเป็นสมุนไพรไทย ได้แก่
บุคลิกภาพแบบเป็นธรรมชาติ 

 
 
 
กาตนันต์ บูรณดิลก : การศึกษาแนวทางการออกแบบเลขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ยาเพ่ือคนไม่รู้

หนังสือ (SYMBOLIC DESIGN AS INSDTRUCTIONS FOR MEDICATION USAGE)  
อาจารย์ผู้ควบคุมวิทยานิพนธ์ : อาจารย์กัญชลิกา กัมปนานนท์, อาจารย์ศกด์ิสยาม พงษ์ดํา. 
การทําวิจัยคร้ังน้ี มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาหาแนวทางการออกแบบสัญลักษณ์บนบรรจุภัณฑ์

ยาเพ่ือแสดงวิธีการใช้และเง่ือนไขต่างๆในการใช้ยาสําหรับคนไม่รู้หนังสอื ให้สามารถเข้าใจได้ง่าย 
เน่ืองจากปัญหาการอ่านหนังสือไม่ออกจะทําให้ไม่ได้รับข้อมูลที่ถูกต้องในการใช้ยาซึ่งอาจทําให้เกิด
อันตรายจากกการใช้ยาชนิดต่างๆได้ 

การศึกษาหาแนวทางทางการออกแบบ มีวิธีวิจัยโดยการศึกษาค้นคว้าและเก็บรวบรวมข้อมูล
ภาคสนามท่ีเกี่ยวข้องในเรื่องหลักการออกแบบสัญลักษณ์ การรับรู ้ พฤติกรรมของคนไม่รู้หนังสือ 
ข้อมูลเกี่ยวกับการจําแนกประเภทยาและวิธีการใช้ยา และข้อมูลจากแบบสอบถาม การสัมภาษณ์
พูดคุย ประกอบกับแบบทดสอบจาก Sketch Design เพ่ือศึกษาถึงทัศนคติเก่ียวกับการรับรู้และ
ความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งทําการสรุปผลและประเมินผลการออกแบบร่วมกับผู้เช่ียวชาญ
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ทางด้านนิเทศศิลป์และนิเทศศาสตร์หลายทา่น  ตลอดจนมีการปรับปรุงแก้ไข เพ่ือให้ผลการออกแบบ
สัญลักษณ์ สามารถนําไปใช้ประโยชน์ได้จริง และมีประสทิธิภาพเพียงพอต่อการใช้งาน 

ผลการวิจัยสามารถสรุปออกมาเป็นผลการออกแบบได้ดังนี้ 
(1) สัญลักษณ์การแบ่งช่วงเวลาในการใช้ยา คือเช้า กลางวัน เย็น ก่อนนอน และกลุ่ม

สัญลักษณ์ทีแ่สดงมื้ออาหาร คือก่อนอาหารเช้า ระหว่างอาหาร และหลังอาหาร 
(2) สัญลักษณก์ลุ่มยาสําหรับรับประทานและปริมาณในการรับประทาน 
(3) สัญลักษณก์ลุ่มยาที่ใช้ภายนอกจําพวกยาหยอด ยาพ่น ยาทาและยาแปะผิวหนัง 
(4) สัญลักษณก์ลุ่มยาอ่ืน ๆ จําพวกยาเหน็บ ยาสอดต่าง ๆ 
 
นัยนา หอมแช่ม : การประยุกต์ใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์เพ่ือสื่อวัฒนธรรมฮิปฮอป 
(THE APPLICATION OF GRAPHIC DESIGN ELEMENTS TO COMMUNICARE HIPHOP 

CULTURE) 
อาจารย์ที่ปรึกษา : รองศาสตราจารย์ศุภกรณ์ ดิษฐพันธ์ุ 
การวิจัยฉบับน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือ  1) รวบรวมและจําแนกบุคลิกภาพของวัฒนธรรมฮิปฮอป

ในงานออกแบบเรขศิลป์  2) เพ่ือหาองค์ประกอบทางเรขศิลป์ที่สามารถสื่อสารถึงวัฒนธรรมฮิปฮอป
ในแต่ละบุคลิก การดําเนินการวิจัยน้ีประกอบไปด้วยการศึกษาข้อมูลจากวรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับ
วัฒนธรรมฮิปฮอปและการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์ จากการศึกษาวรรณกรรมพบว่า องค์ประกอบ
ของวัฒนธรรมฮิปฮอปน้ันประกอบด้วย ดีเจ 2) เอ็มซ ี3) เบรกแดนซ์ และ 4) กราฟฟิต้ี การเก็บข้อมูล
ใช้แบบสอบถามท่ีสร้างขึ้นโดยผู้วิจัยที่ผ่านการตรวจจากผู้เช่ียวชาญ และนํามาให้ผู้เช่ียวชาญทางด้าน
วัฒนธรรมฮิปฮอปจํานวน 20 ท่านตอบ เพ่ือหาบุคลิกภาพของวัฒนธรรมฮิปฮอปในแต่ละองค์ประกอบ 
จากน้ันจึงนําข้อมูลด้านบุคลิกภาพมาสร้างแบบสอบถามอีกคร้ัง เพ่ือหาองค์ประกอบทางเรขศิลป์ ซึ่ง
ประกอบด้วย 1) การใช้สี 2) การใช้ตัวอักษร 3) การใช้ภาพประกอบ เพ่ือถามผู้เช่ียวชาญทางด้านเรข
ศิลป์ จํานวน 5 ท่าน 

 
 
 
ผลของการวิจัยสามารถสรุปได้ดังน้ี 
1) บุคลิกภาพของดีเจ คือ สนุกสนาน องค์ประกอบทางเรขศิลป์ด้านส ี ได้แก่ สีฟ้าอมเขียว 

แดงผสมขาว และเหลืองสด ตัวอักษรที่เหมาะสม คือ ตัวอักษรรูปแบบรู้คลินคิดส์ และภาพประกอบ
ที่เหมาะสม คอื ภาพการ์ตูนลักษณะลักษณะวาดด้วยมือ 

2) บุคลิกภาพของเอ็มซี คือ คนหัวใหม่ องค์ประกอบทางเรขศิลป์ด้านส ีได้แก่ สีเหลือง สีนํ้า
เงิน สีดําและสเีทา ตัวอักษรที่เหมาะสม คอื ตัวอักษรเวลทรอนเออบัน และภาพประกอบที่เหมาะสม 
คือ การถ่ายภาพลักษณะเหมอืนจริง 
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3) บุคลิกภาพของแบรกแดนซ์ จากการศึกษาพบว่า มี 4 บุคลิกภาพ ได้แก่ 1) สนุกสนาน    
2) ศักด์ิสิทธ์ิ 3) อิสระ 4) มีลกัษณะเฉพาะ 

บุคลิกภาพสนุกสนาน มีองค์ประกอบทางเรขศิลป์ด้านส ี ได้แก่ สีเขียว สีเหลือง และสีส้ม 
ตัวอักษรที่เหมาะสม คือ บรู้คลินคิดส์ และภาพประกอบที่เหมาะสม คอื ภาพการ์ตูนลักษณะวาดด้วย
มือ 

บุคลิกภาพศักด์ิสิทธ์ิ มีองค์ประกอบทางเรขศิลป์ด้านสี ได้แก่ สีดํา สีเขียวอมเหลืองเข้ม และ
สีม่วงอมนํ้าเงิน ตัวอักษรที่เหมาะสม คือ ปิโรเมน และภาพประกอบที่เหมาะสม คือ ภาพการ์ตูน
ลักษณะวาดด้วยมือ 

บุคลิกภาพอิสระ มีองค์ประกอบทางเรขศิลป์ด้านสี ได้แก่ สีนํ้าเงินอมเขียว สีเหลือง สสี้ม 
และสแีดง ตัวอักษรที่เหมาะสม คือ บรู้คลินคิดส์ และภาพประกอบที่เหมาะสม คอื ภาพการ์ตูน
ลักษณะวาดด้วยมือ 

บุคลิกภาพมีลกัษณะเฉพาะ มีองค์ประกอบทางเรขศิลป์ด้านสี ได้แก่ สดํีา สีเขียวอมเหลือง
เข้ม และสมี่วงนํ้าเงิน ตัวอักษรที่เหมาะสม คือ ปิโรเมน และภาพประกอบที่เหมาะสม คือ ภาพ
การ์ตูนลักษณะวาดด้วยมือ 

4) บุคลิกภาพกราฟฟิต้ี จากการศึกษาพบว่า มี 3) บุคลิกภาพ ได้แก่ 1) อิสระ 2) มี
ลักษณะเฉพาะ 3) กล้าหาญ 

บุคลิกภาพอิสระ มีองค์ประกอบทางเรขศิลป์ด้านสี ได้แก่ สแีดง สีขาว สีเหลือง สีเขียว สีสม้ 
และสีม่วงอมฟ้า ตัวอักษรที่เหมาะสม คือ บรู้คลินคิดส ์และภาพประกอบที่เหมาะสม คือ ภาพการ์ตูน
ลักษณะวาดด้วยมือ 

บุคลิกภาพมีลกัษณะเฉพาะ มีองค์ประกอบทางด้านเรขศิลป์ด้านสี ได้แก่ สีดําเข้ม สีเทา สี
นํ้าตาล สีม่วงแดงเข้ม และสีเทาอ่อน ตัวอักษรที่เหมาะสม คือ ไร้ท์เตอร์ ภาพประกอบ คือ ภาพ 
การ์ตูน ลักษณะวาดด้วยมือ 

บุคลิกภาพกล้าหาญ มีองคป์ระกอบทางเรขศิลป์ด้านสี ได้แก่ สแีดง สีเหลือง สมี่วงนํ้าเงิน 
และสีดํา ตัวอักษรที่เหมาะสม คือ ปิโรเมน และภาพประกอบที่เหมาะสม คือ ภาพการ์ตูนลักษณะ
วาดด้วยมือ 

 
 
 
 
ศักด์ิชาย ศรีวัฒนาปิติกุล : โครงการออกแบบการ์ตูนเพ่ือใช้เป็นสื่อค้นหาอัตลักษณ์ของวัยรุ่น

(CARTOON CHARACTER DESIGN MEDIA FOR TEENAGER’S SELF-IDENTIFYING) อาจารย์ที่
ปรึกษา : ดร.วิศรุต พ่ึงสุนทร, อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม : อาจารย์คมภิญญ ์เข้มกําเนิด 
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วัตถุประสงค์ของวิทยานิพนธ์ฉบับน้ีเป็นการออกแบบการ์ตูนเพ่ือใช้เป็นสื่อค้นหาอัตลักษณ์
ของวัยรุ่น โดยศึกษาแบบวัดบุคลิกภาพของไมเยอร์ บริกจ์ (MBIT) ทฤษฎีจิตวิเคราะห์ รูปเรขาคณิต
เปรียบเทียบกับกรณีตัวอย่าง (กลุม่วิศวกรคอมพิวเตอร์)แล้วนําผลสรุปมาออกแบบ นําเสนอผ่านสื่อ
การ์ตูนที่มีความสัมพันธ์กับพ้ืนที่ กติกาในรูปแบบเกมส ์ เพ่ือให้วัยรุ่นได้ทดลองเลือกคาแร็คเตอร์
การ์ตูนและเลน่เกมส์ อันจะนํามาซึ่งการค้นพบอัตลักษณ์ของตนเอง ช่วยให้สามารถตัดสินใจในการ
เลือกคณะที่เหมาะสม สอดคล้องกับอุปนิสัยของตนเองในท่ีสุด 
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บทท่ี 3 
วิธีการดําเนินการวิจยั 

 
การวิจัย เร่ือง การศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิน่ประจําภาคเหนือตอนล่างเพ่ือออกแบบเรขศิลป์

บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก ผู้วิจัยได้ดําเนินการวิจัยเพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ โดยสร้างขอบเขตตาม
รายละเอียดข้ันตอนดังน้ี 

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอยา่ง 
3.2 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากร คือ ผู้ประกอบการของที่ระลึกจังหวัดภาคเหนือตอนล่าง และลกูค้าหรือนักท่องเท่ียว  
 กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ประกอบการของที่ระลึกจังหวัดภาคเหนือตอนล่าง และลูกค้าหรือ
นักท่องเที่ยว โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบกลุ่ม (Cluster sampling) 9 จังหวัดและวิธีการสุ่มแบบ
บังเอิญ (Accidental Sampling) ในรอบ 3 สัปดาห์ จํานวน 100 คน 
 3.2  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
  3.2.1 แบบสอบถามเชิงสํารวจ 

การสร้างเครื่องมือที่ใช้เป็นแบบสอบถามเชิงสํารวจ แบ่งออกเป็น 3 ส่วน ดังน้ี 
ตอนท่ี 1 คําถามเกี่ยวกับสถานภาพ  
ตอนท่ี 2 คําถามเกี่ยวกับจังหวัดภาคเหนือตอนล่าง  
ตอนท่ี 3 คําถามเกี่ยวกับการออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก  

 แบบสอบถามผู้วิจัยได้ดําเนินการออกแบบและสร้างแบบสอบถามเชิงสํารวจ โดยการศึกษา
ข้อมูลทุติยภูมจิากเอกสารตํารา สรุปเป็นหัวข้อประเด็นเพ่ือแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับอัตลักษณ์ของ
ภาคเหนือตอนล่าง 

 3.2.2 แบบสํารวจรูปแบบเรขศิลป์ประจําภาคเหนือตอนล่าง 
การสร้างเครื่องมือที่ใช้เป็นแบบสํารวจความพึงพอใจต่อรูปแบบเรขศิลป์ประจําภาคเหนือ 

ตอนล่าง ที่ผู้วิจัยได้ทําการวิเคราะห์ข้อมูลเบ้ืองต้นสู่การออกแบบพัฒนาชุดรูปแบบเรขศิลป์ประจํา
ภาคเหนือตอนล่าง 5 รูปแบบ จากจํานวนกลุ่มตัวอย่าง 100 คน จากผู้ประกอบการของที่ระลึก
จังหวัดภาคเหนือตอนล่าง และลูกค้าหรือนักท่องเที่ยว โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบกลุ่ม (Cluster 
sampling) 9 จังหวัด และวิธีการสุ่มแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) ในรอบ 3 สัปดาห์ จํานวน 
100 คน 
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  3.2.3 แบบประเมินรูปแบบเรขศิลป์ประจําภาคเหนือตอนล่าง 

การสร้างเครื่องมือที่ใช้เป็นแบบประเมินประสิทธิภาพของรูปแบบตัวอักษร 5 ประเด็นคําถาม 
โดยผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ จํานวน 5 ท่าน โดยมรีายละเอียด ดังน้ี  

3.2.3.1 ประเด็นการประเมินรูปแบบเรขศิลป์ 
(1) รูปแบบสามารถส่ือสารแนวทางอัตลักษณ์ภาคเหนือตอนล่าง    
(2) ลวดลายสมัพันธ์กับรูปแบบ 
(3) สีแสดงความรู้สึกและสัมพันธ์กับรูปแบบ 
(4) ขนาดสัดสว่นสัมพันธ์กับสรีระการมองและการย่อขยาย     
(5) ภาพรวมเหมาะสมกับการนําไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก 

3.2.3.2 เกณฑ์การวัดค่าคะแนนจากมาตรวัดประมาณค่า 5 ระดับ มีระดับ
ค่าและความหมาย ดังน้ี 

5 หมายถึง     มีความคิดเห็นว่าสัมพันธ์กับอัตลักษณ์ทอ้งถิ่น มากที่สดุ 
4 หมายถึง     มีความคิดเห็นว่าสัมพันธ์กับอัตลักษณ์ทอ้งถิ่น มาก 
3 หมายถึง     มีความคิดเห็นว่าสัมพันธ์กับอัตลักษณ์ทอ้งถิ่น ปานกลาง 
2 หมายถึง     มีความคิดเห็นว่าสัมพันธ์กับอัตลักษณ์ทอ้งถิ่น น้อย 
1 หมายถึง     มีความคิดเห็นว่าสัมพันธ์กับอัตลักษณ์ทอ้งถิ่น น้อยที่สดุ 
  3.2.3.2 ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญทางการออกแบบ ประกอบด้วย 
(1) ดร.ทรงวุฒิ  เอกวุฒิวงศา อาจารย์ประจําสาขาศิลปอุตสาหกรรม ภาควิชาครุศาสตร์

สถาปัตยกรรม คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
(2) อาจารย์รจนา จันทราสา อาจารย์ประจําสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 
(3) อาจารย์กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ  อาจารย์ประจําสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ 

อุตสาหกรรม คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฎอุดรธานี 
(4) อาจารย์เมธ์วดี พยัฆประโคน อาจารย์ประจําสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะศิลปกรรมและออกแบบอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 
(5) อาจารย์กฤษฎา  ดูพันดุง อาจารย์ประจําสาขาวิชาออกแบบบรรจุภัณฑ์ คณะศลิปกรรม

และออกแบบอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 
3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

  3.3.1 ดําเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลจาก ตํารา เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง เพ่ือ
นํามาเป็นข้อมูลพ้ืนฐานสําหรบัทําการศึกษาวิจัย 

3.3.2 ดําเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุม่ตัวอย่างจากจํานวนที่กําหนด ซึ่งการ
เก็บตัวอย่างทําโดยการแจกแบบสอบถามกับผู้ประกอบการของที่ระลึกจังหวัดภาคเหนือตอนล่างและ
ลูกค้าหรือนักท่องเที่ยว ใช้เวลาในการเก็บรวบรวมข้อมูลเบ้ืองต้น เดือนกุมภาพันธ์ 2554 และข้อมูล
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สํารวจความพึงพอใจ เดือนพฤษภาคม 2554 คณะผู้วิจัยได้แจกแบบสอบถามด้วยตนเอง และได้
ช้ีแจงข้อมูลในการเก็บรวบรวมข้อมูลอย่างละเอียด  

3.3.3 ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมแบบสอบถามเชิงสํารวจที่ได้จากการตอบคําถามทั้งหมด 
จํานวน 100 ชุด ได้รับคืนจํานวน 100 ชุด คิดเป็นร้อยละ 100 เพ่ือดําเนินการวิเคราะห์ข้อมูลต่อไป 

3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
คณะผู้วิจัยได้ทําการวิเคราะห์ข้อมูลในการศกึษาตามขั้นตอน ดังน้ี 

 (1) ตรวจสอบความถูกต้องสมบูรณ์ของเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัยทุกฉบับที่ได้รับคืน 
(2) นําข้อมูลที่ได้จากการตอบแบบสอบถามที่เรียบร้อยสมบูรณ์ จัดทําตารางและบันทึกข้อมูล 

แต่ละตอนลงในเคร่ืองคอมพิวเตอร์ 
(3) ผู้วิจัยได้ทําการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามด้วยเคร่ืองคอมพิวเตอร์ โดยใช้

โปรแกรมสําเรจ็รูป SPSS (Statistical Package Social Sciences) โดยหาค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และ
ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

(4) วิเคราะหข์้อมูลแบบประเมินประสิทธิภาพของรูปแบบตัวอักษร แปลผลเฉลี่ยตามเกณฑ์
ดังน้ี (บุญชม ศรีสะอาด. 2535 : 101) 

ค่าเฉลี่ย ระดับความคิดเห็นต่อความสอดคล้องของชุดรุปแบบตัวอักษร  
4.51 – 5.00 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าสัมพันธ์กับอัตลักษณ์ท้องถิ่น มากที่สุด 
3.51 – 4.50 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าสัมพันธ์กับอัตลักษณ์ท้องถิ่น มาก 

 2.51 – 3.50 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าสัมพันธ์กับอัตลักษณ์ท้องถิ่น ปานกลาง 
1.51 – 2.50 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าสัมพันธ์กับอัตลักษณ์ท้องถิ่น น้อย 
1.00 – 1.50 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าสัมพันธ์กับอัตลักษณ์ท้องถิ่น น้อยที่สุด 
(5) แบบสอบถามปลายเปิด ผู้วิจัยนํามารวบรวมเสนอในรปูความเรียง 
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บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 การวิจัย เร่ือง การศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิน่ประจําภาคเหนือตอนล่างเพ่ือออกแบบเรขศิลป์
บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก ผูวิ้จัยขอเสนอการวิเคราะห์ตามลําดับต่อไปนี้ 
 4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความคิดเห็นเกี่ยวกับอัตลักษณ์ท้องถิ่นภาคเหนือตอนล่าง 
 4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจชุดรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง 

4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลประเมินประสิทธิภาพชุดรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง 
 
4.1  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความคิดเหน็เก่ียวกับอัตลักษณ์ท้องถ่ินภาคเหนือตอนลา่ง 
 การวิเคราะห์ข้อมูลแบบสอบถามเชิงสํารวจความคิดเห็นเกี่ยวกับอัตลักษณ์ท้องถิ่นภาคเหนือ
ตอนล่าง เพ่ือนําข้อมูลความคิดเห็นที่ได้รับทั้งหมดเป็นแนวทางสู่การออกแบบและชุดเรขศิลป์ จํานวน 
1 ชุด ประกอบด้วย 3 ตอน คือ 
 ตอนท่ี 1  ข้อมลูสถานภาพทั่วไป 
 ตอนท่ี 2  ข้อมลูภาคเหนือตอนล่าง 
 
 ตารางที่ 4.1 แสดงค่าร้อยละของสถานภาพทั่วไป (n=100) 

รายการ ร้อยละ 
1. เพศ 

-    ชาย 
-    หญิง 

 
51 
49 

2. อายุ 
- 15-20 ปี 
- 21-25 ปี 
- 26-30 ปี 
- 31-35 ปี 
- 36-40 ปี 
- 41 ปีขึ้นไป 

 
20 
36 
7 
3 
8 
26 

3. สถานภาพ 
- โสด 
- สมรส 

 
73 
27 

4. ระดับการศึกษา  
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- ตํ่ากว่าปริญญาตรี
- ปริญญาตร ี
- ปริญญาโท 
- ปริญญาเอก 

39 
61 
- 
- 

5. อาชีพ
-    นักเรียน / นักศึกษา 
-    ค้าขาย 
-    ข้าราชการ 
-    พนักงานบริษัท 
-    พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
-    แม่บ้าน/พ่อบ้าน 

 
30 
19 
16 
10 
5 
20 

6. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
- ตํ่ากว่า 3,000 บาท 
- 3,000-5,000 บาท 
- 5,001-10,000 บาท 
- 10,001-20,000 บาท 
- 20,001-30,000 บาท 
- 30,000 บาทข้ึนไป 

 
17 
6 
25 
20 
25 
7 

รวม 100 
 จากตารางที่ 4.1 พบว่าสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามจากจํานวน 100 คน แสดง
รายละเอียดดังน้ี 
 ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเพศชาย ร้อยละ 51 และเพศหญงิ ร้อยละ 49, อายุ 15-20 ปี ร้อย
ละ 20 รองลงมา 21-25 ปี รอ้ยละ 36 และ 41 ปีขึ้นไป รอ้ยละ 20, สถานภาพโสด ร้อยละ 73 และ 
สมรส ร้อยละ 27, ระดับการศึกษาปริญญาตรี ร้อยละ 61 รองลงมาตํ่ากว่าปริญญาตรี ร้อยละ 39, 
อาชีพนักเรียน/นักศึกษา ร้อยละ 30 รองลงมาแม่บ้าน/พ่อบ้าน ร้อยละ 20 และค้าขาย ร้อยละ 19, 
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 5,001-10,000 และ 20,001-30,000 บาท ร้อยละ 25, รองลงมา 10,001-
20,000 บาท ร้อยละ 20 และตํ่ากว่า 3,000 บาท ร้อยละ 17 ตามลําดับ 
 สรุปภาพรวม กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ 15-20 ปี สถานภาพ
โสด อาชีพนักเรียน/นักศึกษา การศึกษาระดับปริญญาตรี รายได้เฉลี่ยต่อเดือนอยู่ระหว่าง 5,001-
10,000 และ 20,001-30,000 บาท 
 
 ตารางที่ 4.2 แสดงค่าร้อยละของเก่ียวกับภาคเหนือตอนล่าง (n=100) 
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รายการ ร้อยละ 
7. ท่านทราบข้อมูลหรือรู้จักจังหวัดภาคเหนอืตอนล่างใดบา้ง

-    กําแพงเพชร 
-    เพชรบูรณ์ 
-    อุทัยธานี  
-    อุตรดิตถ์ 
-    พิษณุโลก 
-    ตาก 
-    นครสวรรค์ 
-    สุโขทัย 
-    พิจิตร 

 
42 
43 
22 
29 
54 
39 
48 
51 
34 

8. หากกล่าวถึงจังหวัดภาคเหนอืตอนล่างท่านจะนึกถึงจังหวัดใด
เป็นอับดับแรก 

-    กําแพงเพชร 
-    เพชรบูรณ์ 
-    อุทัยธานี  
-    อุตรดิตถ์ 
-    พิษณุโลก 
-    ตาก 
-    นครสวรรค์ 
-    สุโขทัย 

    -   พิจิตร 

 
 

13 
12 
2 
7 
21 
7 
19 
15 
4 

9. หากกล่าวถึงจังหวัดภาคเหนอืตอนล่างท่านจะนึกถึงสิ่งใดเป็น
ลําดับแรก 

 -    คําขวัญ 
 -    ภาษาพูด 
 -    เทศกาลงานประเพณี  
 -    สถานที่ทอ่งเที่ยว 
 -    การแต่งกาย 
 -    สินค้าพ้ืนเมืองของที่ระลึก 

 
 
5 
22 
25 
38 
9 
1 

10.  ท่านเดินทางสู่จังหวัดภาคเหนือตอนลา่งด้วยวิธใีดบ้าง
- รถประจําทางหรือขนส่งมวลชน 

 
53 
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- รถไฟ 
- รถยนต์ส่วนตัว 

27 
73 

11. สถานที่ทอ่งเท่ียวใดท่ีทา่นนยิมไปในจังหวัดภาคเหนอืตอนล่าง
          -    อุทยานแห่งชาติ 
          -    วัด/วิหาร 
          -    นํ้าตก 
          -    ถ้าํ 
          -    โบราณสถาน 
          -    พิพิธภัณฑ์ 

 
34 
36 
17 
5 
21 
8 

12. เทศกาลงานประเพณใีดในจังหวัดภาคเหนือตอนลา่งที่ท่าน
อยากไปร่วมงานมากทีสุ่ด 

 -    ตักบาตรเทโว (อุทัยธานี)  
 -    ลอยกระทง เผาเทียน เล่นไฟ (สุโขทัย) 
 -    งานสารทกล้วยไข่ (กําแพงเพชร)  
 -    ก๋วยสลาก (ตาก) 
 -    แห่มังกร (นครสวรรค์) 
 -    อุ้มพระดํานํ้า (เพชรบูรณ์) 
 -    แข่งเรือยาว (พิษณุโลก)  
 -    แห่นํ้าขึ้นโรง (อุตรดิตถ์) 
 -    แข่งเรือประเพณี (พิจิตร) 

 
 

36 
26 
12 
2 
12 
15 
22 
2 
6 

13. สินค้าพื้นเมืองท่ีท่านนิยมซ้ือมากที่สุด
          -    อาหาร 
          -    ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน 
          -    ผลไม ้
          -    ผา้ซิ่น 
          -    พระเครื่อง 
          -    เครื่องป้ันดินเผา 

 
59 
13 
7 
7 
5 
9 

14. ท่านนิยมซ้ือสินค้าเพื่อวัตถุประสงค์ใด
       -    ใช้สว่นตัว/ครอบครัว 
       -    ของฝากหรือที่ระลกึ 

 
42 
58 

จากตารางที่ 4.2 พบว่าสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามจากจํานวน 100 คน แสดง
รายละเอียดดังน้ี 
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 - จังหวัดภาคเหนือตอนล่างที่มีคนรู้จักมากที่สุด คือ จังหวัดพิษณุโลก, สุโขทัย, นครสวรรค์, 
เพชรบูรณ์, กําแพงเพชร, ตาก, พิจิตร, อุตรดิตถ์, อุทัยธานี ตามลําดับ  
 - จังหวัดภาคเหนือตอนล่างที่มีผู้นึกถึงมากที่สุดเป็นลําดับแรก คือ จังหวัดพิษณุโลก, นคร 
สวรรค์, สุโขทยั, กําแพงเพชร, เพชรบูรณ์, อุตรดิตถ์ และตาก, พิจิตร และอุทัยธานี ตามลําดับ 
 - การเช่ือมโยงข้อมูลระหว่างจังหวัดที่รู้จักกับจังหวัดนึกถึงมีความสมัพันธ์กัน กล่าวคือ จังหวัด
ที่นึกถึงเป็นลําดับแรกเป็นจังหวัดที่รู้จักข้อมลูด้วยเช่นกัน 

 - สิ่งที่นึกถึงเป็นลําดับแรกเมื่อกล่าวถึงภาคเหนือตอนล่าง คือ สถานที่ท่องเที่ยวทางศาสนา 
วัด วิหาร อุทยานแห่งชาติ และโบราณสถานทางประวัติศาสตร์, เทศกาลงานประเพณี, ภาษาพูด, 
การแต่งกาย, คําขวัญ และสินค้าพ้ืนเมืองของที่ระลึก ตามลําดับ แสดงให้เห็นว่านักท่องเที่ยวนิยม
เดินทางยังจังหวัดภาคเหนือตอนล่าง เน่ืองจากการท่องเที่ยวยังสถานที่สําคัญและการละเล่นตาม
ประเพณี ภาษาพูดที่มีเอกลักษณ์ท้องถิ่น 

 - นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัวมากที่สุด รองลงมาเป็นรถประจําทางหรือ
ขนส่งมวลชน และรถไฟ ตามลําดับ 

 - เทศกาลงานประเพณีที่นักท่องเที่ยวอยากร่วมงานมากที่สุด คือ ประเพณีตักบาตรเทโว ที่
จังหวัดอุทัยธานี รองลงมาคือ ลอยกระทง เผาเทียน เล่นไฟ ที่จังหวัดสุโขทัย และแข่งเรือยาวที่
จังหวัดพิษณุโลก 

 - การเช่ือมโยงข้อมูลระหว่างจังหวัดภาคเหนือตอนล่างที่นึกถึงมากที่สดุกับจังหวัดที่อยากมี
ส่วนร่วมงานมากที่สุด ไมม่ีความสัมพันธ์กัน กล่าวคือ ประเพณีตักบาตรเทโว ที่จังหวัดอุทัยธานี มีคน
อยากร่วมงานมากที่สุด แต่มีผู้นึกถึงน้อยที่สุด แสดงให้เห็นว่าเทศกาลงานประเพณีไม่มีผลต่อการ
จดจําหรือระลึกถึงของนักท่องเที่ยว แต่ขนาดและความเจริญทางกายภาพมีผลต่อการสร้างความจด 
จําได้ดีกว่า 

 - สินค้าพ้ืนเมอืงที่นักท่องเที่ยวนิยมซื้อมากที่สุด คือ อาหาร รองลงมาคือ ผลิตภัณฑ์ของ
ตกแต่งบ้าน และเครื่องป้ันดินเผา  

 -  สินค้าพ้ืนเมืองที่นักท่องเที่ยวนิยมซื้อส่วนใหญ่นําไปเป็นของฝากหรือที่ระลึกมากกว่าใช้
ส่วนตัวหรือครัวเรือน  

 สรุปภาพรวม กล่าวคือ จังหวัดภาคเหนือตอนล่างที่มีคนรู้จักและนึกถึงมากที่สุด คือ จงัหวัด
พิษณุโลก โดยมีสถานที่ท่องเที่ยวทางศาสนา วัด วิหาร เป็นที่น่าจดจํา การเดินทางส่วนใหญ่เดินทาง
ด้วยรถยนต์ส่วนตัว ตักบาตรเทโวที่จังหวัดอุทัยธานีเป็นประเพณีที่รู้จักมากที่สุด นักท่องเที่ยวนิยมซื้อ
อาหาร และนํามาเป็นของฝากหรือของที่ระลึก 

 
4.2  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจชุดรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง 

การวิเคราะห์ข้อมูลแบบสอบถามความพึงพอใจรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง เพ่ือสร้าง
เป็นมาตรฐานฯ จํานวน 1 ชุด ประกอบด้วย 3 ตอน คือ 
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 ตอนท่ี 1  ข้อมลูสถานภาพทั่วไป 
 ตอนท่ี 2  ข้อมลูรูปแบบความพึงพอใจ 
 ตอนท่ี 3  ข้อมลูเสนอแนะ 
 
 ตารางที่ 4.3 แสดงค่าร้อยละของสถานภาพทั่วไป (n=100) 

รายการ ร้อยละ 
1. เพศ 

-    ชาย 
-    หญิง 

 
62 
38 

2. อายุ 
- 15-20 ปี 
- 21-25 ปี 
- 26-30 ปี 
- 31-35 ปี 
- 36-40 ปี 
- 41 ปีขึ้นไป 

 
3 
33 
8 
11 
10 
35 

3. สถานภาพ 
- โสด 
- สมรส 

 
63 
37 

4. ระดับการศึกษา 
- ตํ่ากว่าปริญญาตรี 
- ปริญญาตร ี
- ปริญญาโท 
- ปริญญาเอก 

 
58 
36 
6 
- 

5. อาชีพ
-    นักเรียน / นักศึกษา 
-    ค้าขาย 
-    ข้าราชการ 
-    พนักงานบริษัท 
-    พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
-    แม่บ้าน/พ่อบ้าน 

 
12 
11 
14 
22 
3 
38 

6. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน  
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- ตํ่ากว่า 3,000 บาท
- 3,000-5,000 บาท 
- 5,001-10,000 บาท 
- 10,001-20,000 บาท 
- 20,001-30,000 บาท 
- 30,000 บาทข้ึนไป 

2 
15 
8 
31 
41 
3 

รวม 100 

 จากตารางที่ 4.3 พบว่าสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามจากจํานวน 100 คน แสดง
รายละเอียดดังน้ี 
 ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเพศชาย ร้อยละ 62 และเพศหญิง ร้อยละ 38, อายุ 41 ปีขึ้นไป 
ร้อยละ 35 รองลงมา 21-25 ปี ร้อยละ 33 และ 31-35 ปี ร้อยละ 11, สถานภาพโสด ร้อยละ 63 
และสมรส ร้อยละ 31, ระดับการศึกษาตํ่ากว่าปริญญาตรี ร้อยละ 58 รองลงมาปริญญาตรี ร้อยละ 
36 ปริญญาโท ร้อยละ 6, อาชีพแม่บ้าน/พ่อบ้าน ร้อยละ 38 รองลงมา พนักงานบริษัท ร้อยละ 22
และข้าราชการ ร้อยละ 14, รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001-30,000 บาท ร้อยละ 41, รองลงมา 
10,001-20,000 บาท ร้อยละ 31 และ3,000-5,000 บาท ร้อยละ 15 ตามลําดับ 
 สรุปภาพรวม กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ 41 ปีขึ้นไป สถานภาพ
โสด อาชีพแม่บ้าน/พ่อบ้าน การศึกษาตํ่ากว่าปริญญาตรี รายได้เฉลี่ยต่อเดือนอยู่ระหว่าง 20,001-
30,000 บาท 
 

ตารางที่ 4.4 แสดงค่าร้อยละของความพึงพอใจชุดรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง
(n=100) 

รายการ จํานวนความถ่ี
รูปแบบที่ 1  
รูปแบบที่ 2 
รูปแบบที่ 3  
รูปแบบที่ 4  
รูปแบบที่ 5  

10 
47 
13 
8 
22 

จากตารางที่ 4.4 พบว่ากลุม่ตัวอย่างมีความพึงพอใจชุดรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง
รูปแบบที่ 2 มากที่สุด คือ จํานวน 47 คน (ร้อยละ 47) รองลงมา รูปแบบที่ 5 จํานวน 22 คน        
(ร้อยละ 22) และรูปแบบที่ 3 จํานวน 13 คน (ร้อยละ 13) 
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4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลประเมินประสทิธิภาพชุดรูปแบบเรขศลิปภ์าคเหนือตอนลา่ง 
 
 ตารางที่ 4.5 แสดงค่าเฉลี่ยและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของประสิทธิภาพชุดรูปแบบเรขศิลป์
ภาคเหนือตอนล่าง 

รายการ n=1 n=2 n=3 n=4 n=5 x̄  S.D. 

(1) รูปแบบสามารถส่ือสารแนวทาง       
อัตลักษณ์ท้องถิ่นภาคเหนือตอนล่า ง 

3 4 5 4 3 3.80 0.84 

(2) ลวดลายสามารถบ่งบอกและสื่อถึง
ความเป็นภาคเหนือตอนล่าง 

4 4 4 3 3 3.60 0.55 

(3) สีสามารถบ่งบอกและสื่อถึงความ
เป็นภาคเหนือตอนล่าง 

4 5 5 3 5 4.40 0.89 

(4) ขนาดสัดสว่นสัมพันธ์กับการมอง
และการย่อขยาย 

3 4 4 4 4 3.80 0.45 

(5) ภาพรวมเหมาะสมกับการนําไป
ประยุกต์ใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์
ของที่ระลึก 

4 5 5 4 4 4.40 0.55 

x̄ 3.60 4.40 4.60 3.60 3.80 4.00 
S.D. 0.55 0.55 0.55 0.55 0.84  

 จากตารางที่ 4.5 พบว่าผู้เช่ียวชาญประเมินประสิทธิภาพรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง
ภาพรวมมีความคิดเห็นว่าสัมพันธ์กับอัตลักษณ์ท้องถิ่นอยู่ในเกณฑม์าก (x̄  = 4.00) รายข้อสีสามารถ
บ่งบอกและสื่อถึงความเป็นภาคเหนือตอนล่าง และภาพรวมเหมาะสมกับการนําไปประยุกต์ใช้ในการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกอยู่ในเกณฑ์มาก (x̄ = 4.40) รูปแบบสามารถสื่อสารแนวทางอัตลักษณ์
ท้องถิ่นภาคเหนือตอนล่าง และขนาดสัดส่วนสัมพันธ์กับการมองและการย่อขยายอยู่ในเกณฑม์าก  
(x̄ = 3.80), และลวดลายสามารถบ่งบอกและสื่อถึงความเป็นภาคเหนือตอนล่างอยู่ในเกณฑม์าก       
(x̄  = 3.60) 
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บทท่ี 5 
สรุปผลการวิจัย อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิน่ประจําภาคเหนือตอนล่าง และ

สร้างรูปแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก เพ่ือเป็นการส่งเสริมการขายและเผยแพร่ช่ือเสียงให้
เป็นที่รู้จักและนิยมอย่างแพร่หลายอีกทางหน่ึง เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย จํานวน 3 ชุด ประกอบด้วย 
แบบสอบถามเชิงสํารวจเกี่ยวกับอัตลักษณ์ทอ้งถิ่นภาคเหนือตอนล่าง แบบสํารวจความพึงพอใจชุด
รูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง และประเมินประสิทธิภาพชุดรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง 

การดําเนินการวิจัย ผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลจากตํารา เอกสาร และงานวิจัยที่เก่ียวข้องที่
เก่ียวกับอัตลักษณ์ท้องถิ่นประจําภาคเหนือตอนล่าง และข้อมูลที่ได้จากการส่งแบบสอบถามกลุม่
ตัวอย่าง ประกอบด้วย ผู้ประกอบการของที่ระลึกจังหวัดภาคเหนือตอนล่าง และลูกค้าหรือ
นักท่องเที่ยว โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบกลุ่ม (Cluster sampling) 9 จังหวัดและวิธีการสุ่มแบบ
บังเอิญ (Accidental Sampling) ในรอบ 3 สัปดาห์ จาํนวน 100 คน และได้รับแบบสอบถามเชิง
สํารวจและแบบสํารวจความพึงพอใจกลับคืนมา 100 คน คิดเป็นร้อยละ 100 รวมท้ังผู้ทรงคุณวุฒิ
และผู้เช่ียวชาญทางการออกแบบ จํานวน 5 ท่าน 

การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้โปรแกรมสถิติสําเรจ็รูปทางสังคมศาสตร์ SPSS/PC+ (Statistical 
Package for the Social Sciences/Personal Computer Plus) เพ่ือทําการวิเคราะห์ข้อมูลหาค่า
ร้อยละ ค่าเฉลีย่ และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
 
5.1 สรปุผลการวิจัย 
 จากการวิเคราะห์ข้อมูลสรุปดังน้ี 
 (1) การสํารวจข้อมูลเบ้ืองต้น กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย คือ ผู้ประกอบการของที่ระลึก
จังหวัดภาคเหนือตอนล่าง และลูกค้าหรือนักท่องเที่ยว โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบกลุ่ม (Cluster 
sampling) 9 จังหวัดและวิธีการสุ่มแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) ในรอบ 3 สปัดาห์ จํานวน 
100 คน กลุม่นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ 15-20 ปี สถานภาพโสด อาชีพนักเรียน/
นักศึกษา การศึกษาระดับปริญญาตรี รายได้เฉลี่ยต่อเดือนอยู่ระหว่าง 5,001-10,000 และ 20,001-
30,000 บาท ภาพรวมเห็นว่า จังหวัดภาคเหนือตอนล่างที่มีคนรู้จักและนึกถึงมากที่สดุ คือ จังหวัด
พิษณุโลก โดยมีสถานที่ท่องเที่ยวทางศาสนา วัด วิหาร เป็นที่น่าจดจํา การเดินทางส่วนใหญ่เดินทาง
ด้วยรถยนต์ส่วนตัว ตักบาตรเทโวที่จังหวัดอุทัยธานีเป็นประเพณีที่รู้จักมากที่สุด นักท่องเที่ยวนิยมซื้อ
อาหาร และนํามาเป็นของฝากหรือของที่ระลึก 

(2) การวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจชุดรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง กลุ่มตัวอย่างที่
ใช้ในการวิจัย คือ ผู้ประกอบการของที่ระลึกจังหวัดภาคเหนือตอนล่าง และลูกค้าหรือนักท่องเที่ยว 
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โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบกลุ่ม (Cluster sampling) 9 จังหวัด และวิธีการสุ่มแบบบังเอิญ 
(Accidental Sampling) ในรอบ 3 สัปดาห์ จํานวน 100 คน ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ 41 ปีขึ้นไป 
สถานภาพโสด อาชีพแม่บ้าน/พ่อบ้าน การศึกษาตํ่ากว่าปริญญาตรี รายได้เฉลี่ยต่อเดือนอยู่ระหว่าง 
20,001-30,000 บาท กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจชุดรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง รูปแบบที่ 
2 มากทีสุ่ด คอื จํานวน 47 คน (ร้อยละ 47) รองลงมา รูปแบบที่ 5 จํานวน 22 คน (ร้อยละ 22) 
และรูปแบบที ่3 จํานวน 13 คน (ร้อยละ 13)  

(3) การวิเคราะห์ข้อมูลประเมินประสิทธิภาพชุดรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง พบว่า
ผู้เช่ียวชาญประเมินประสิทธิภาพรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่างภาพรวมมีความคิดเห็นว่า
สัมพันธ์กับอัตลักษณ์ท้องถิ่นอยู่ในเกณฑ์มาก (x̄  = 4.00) รายข้อสีสามารถบ่งบอกและสื่อถึงความเป็น
ภาคเหนือตอนล่าง และภาพรวมเหมาะสมกับการนําไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของที่
ระลึกอยู่ในเกณฑ์มาก (x̄ = 4.40) รูปแบบสามารถส่ือสารแนวทางอัตลักษณ์ท้องถิ่นภาคเหนือตอนล่าง 
และขนาดสัดสว่นสัมพันธ์กับการมองและการย่อขยายอยู่ในเกณฑ์มาก (x̄ = 3.80), และลวดลาย
สามารถบ่งบอกและสื่อถึงความเป็นภาคเหนือตอนล่างอยู่ในเกณฑม์าก (x̄  = 3.60) 
5.2 การอภิปรายผล 
 (1)  อัตลักษณ์ประจําภาคเหนือตอนล่าง ควรสื่อถึงสถานที่ท่องเที่ยวทางศาสนา วัด วิหาร 
อุทยานแห่งชาติ และโบราณสถานทางประวัติศาสตร์, เทศกาลงานประเพณี, ภาษาพูด, การแต่งกาย, 
คําขวัญ และสนิค้าพ้ืนเมืองของที่ระลึก  
 (2) การวิเคราะห์ความเช่ือมโยงข้อมูลระหว่างจังหวัดภาคเหนือตอนล่างที่นึกถึงมากที่สุดกับ
จังหวัดที่อยากมีส่วนร่วมงานมากทีสุ่ด ไมม่คีวามสัมพันธ์กัน กล่าวคือ ประเพณีตักบาตรเทโว ที่จังหวัด
อุทัยธานี มีคนอยากร่วมงานมากที่สุด แต่มีผู้นึกถึงน้อยที่สุด แสดงให้เห็นว่าเทศกาลงานประเพณี
ไม่มีผลต่อการจดจําหรือระลึกถึงของนักท่องเที่ยว แต่ขนาดและความเจริญทางกายภาพมีผลต่อการ
สร้างความจด จําได้ดีกว่า  

(3) การออกแบบชุดรูปแบบเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง รูปแบบที่ 2 ได้แรงบันดาลใจการ
ออกแบบมาจากสายนํ้าแห่งชีวิต 
 (4) ประสทิธิภาพของการออกแบบชุดรูปแบบเรขศลิป์ภาคเหนือตอนล่าง ภาพรวมอยู่ในเกณฑ์
มาก ค่าเฉลี่ย 4.00 ด้านภาพรวมสีสามารถบ่งบอกและสื่อถึงความเป็นภาคเหนือตอนล่าง และภาพ 
รวมเหมาะสมกับการนําไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของทีร่ะลึก อยู่ในเกณฑ์มาก ค่าเฉล่ีย 
4.40 รอง ลงมา คือ รูปแบบสามารถสื่อสารแนวทางอัตลักษณ์ท้องถิ่นภาคเหนือตอนล่าง และขนาด
สัดส่วนสัมพันธ์กับการมองและการย่อขยายอยู่ในเกณฑ์มาก ค่าเฉลีย่ 3.80 ส่วนที่น้อยที่สุด คือ 
ลวดลายสามารถบ่งบอกและสื่อถึงความเป็นภาคเหนือตอนล่างอยู่ในเกณฑ์ ค่าเฉลี่ย 3.60 
  
5.3 ข้อเสนอแนะ 
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พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 10 (พ.ศ. 2550-2554) (กรุณาระบุ
ความสอดคล้องเพียง 1 ยุทธศาสตร์ ที่มีความสอดคล้องมากที่สุด โดยโปรดดู
รายละเอียดในผนวก 2) 
ยุทธศาสตร์การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจให้สมดุลและย่ังยืน 

  - การปรับโครงสร้างการผลิตเพ่ือเพ่ิมผลิตภาพ และคุณค่าของสินค้าและบริการบน
ฐานความรู้ และความเป็นไทย 

II ระบุความสอดคล้องของโครงการวิจัยกับนโยบายและยุทธศาสตร์การวิจัยของ
ชาติ (พ.ศ. 2551-2554)  
- ยุทธศาสตร์การวิจัยที่ 1 การสร้างศักยภาพและความสามารถเพ่ือการพัฒนาทาง

เศรษฐกิจ 
- กลยุทธ์การวิจัยที่ 2 การพัฒนาองค์ความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือเป็นพ้ืน 

ฐานในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนอย่างยั่งยืน 
- แผนงานวิจัยที่ 2.3 การวิจัยเก่ียวกับมาตรฐานผลิตภัณฑ์สนิค้าท้องถิ่น 

III ระบุความสอดคล้องของโครงการวิจัยกับกลุ่มเรื่องท่ีควรวิจัยเร่งด่วนตาม
นโยบายและยทุธศาสตร์การวิจัยของชาติ (พ.ศ. 2551-2554)  
- กลุ่มเร่ือง การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจพอเพียง 

(ฉบับปรับปรุงป พ.ศ. 2552) 
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IV ระบคุวามสอดคล้องของโครงการวิจัยกับนโยบายรัฐบาล (กรุณาระบุความสอดคล้อง
เพียง 1 หัวข้อที่มีความสอดคล้องมากที่สุด โดยโปรดดูรายละเอียดในผนวก 4) 
-  นโยบายเร่งด่วนที่จะเริ่มดําเนินการในปีแรก : เรื่องเพ่ิมประสทิธิภาพการบริหาร 

จัดการโครงการหน่ึงตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ์ 
-  นโยบายระยะการบริหารราชการ 3 ปี ของรัฐบาล : นโยบายปรับโครงสร้าง

เศรษฐกิจ 

ส่วน  ข   : องค์ประกอบในการจัดทาํโครงการวิจัย  
  1. ผู้รับผิดชอบ [คณะผู้วิจัย บทบาทของนักวิจัยแต่ละคนในการทําวิจัย และสัดส่วน ทีท่ํา

การวิจัย (%)] และหน่วยงาน ประกอบด้วย หน่วยงานหลักและหน่วยงาน สนับสนนุ 
หัวหน้าโครงการวิจัย   นายทินวงษ์  รกัอิสสระกุล 
     รองคณบดีฝ่ายวิชาการและวิจัย 
     คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
     มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
บทบาทหนา้ท่ี     ศึกษาข้อมูล สร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย วิเคราะห์ข้อมูล 
     ออกแบบและพัฒนา 
สัดส่วนความรับผิดชอบ  80% 
ผู้ร่วมโครงการวิจัย   นางสาวธัญญธร  อินทรท์่าฉาง    
     อาจารย์ประจําสาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
     คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
     มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
บทบาทหนา้ท่ี     รวบรวมข้อมูลกลุ่มตัวอย่าง จัดทํารูปเล่มรายงาน  
     การเผยแพร่ผลงาน 
สัดส่วนความรับผิดชอบ  20% 

2. ประเภทการวิจัย   

- การวิจัยประยุกต์ (applied research) 
3. สาขาวิชาการและกลุ่มวิชาที่ทําการวิจัย 

- สาขาปรัชญา  กลุ่มวิชาศิลปกรรม 
4. คําสําคญั (keywords) ของโครงการวิจัย 

- อัตลักษณ์ (Identity) 
- ภาคเหนือตอนล่าง (The Lower Northern of Thailand) 
- การออกแบบเรขศิลป์ (Graphic Design) 
- บรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก (Souvenir Packaging) 

5. ความสาํคญัและที่มาของปัญหาท่ีทาํการวิจัย 
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ภาคเหนือ มลีักษณะภูมิประเทศเป็นทิวเขาทอดยาวจากเหนือลงมาใต้ ทิวเขาที่สําคัญได้แก่ 
ทิวเขาถนนธงชัย เป็นทิวเขาที่ใหญ่และยาวที่สุดของภาคเหนือ มียอดเขาสูงเป็นอันดับหน่ึงของประเทศคือ 
ยอดเขาดอยอินทนนท์ อยู่ในจังหวัดเชียงใหม่ สูงจากระดับนํ้าทะเล 2,565 เมตร ทิวเขาแดนลาว กั้นเขต
แดนไทยกับพม่ามียอดเขาสูงเป็นอันดับสองของประเทศคือ ยอดดอยผ้าห่มปก อยู่ในอําเภอแม่อาย มี
ความสูง 2,297.84 เมตร และยอดดอยหลวงเชียงดาว สูง 2,222 เมตร เป็นอันดับ 3 อยู่ในจังหวัด
เชียงใหม่เช่นกัน และยังมีทิวเขาขุนตาล ทวิเขาผีปันนํ้าตะวันตก ทิวเขาน้ีอยู่ระหว่างแม่นํ้าวังกับแม่นํ้ายม 
ทิวเขาผีปันน้ําตะวันออกอยู่ระหว่างแม่นํ้ายมกับแม่นํ้าน่าน ทิวเขาหลวงพระบางก้ันเขตแดนระหว่างไทยกับ
ลาว ทิวเขาเหล่าน้ีประกอบไปด้วยภูเขาใหญ่น้อยมากมาย เช่น ดอยอินทนนท์ ดอยขุนตาล ภูช้ีฟ้า ภูผาต้ัง 
และยังเป็นที่อยู่ อาศัยของชาวเขาเผ่าต่างๆ ได้แก่ กะเหรี่ยง ม้ง มูเซอ เย้า อีก้อ และลีซอ ส่วนพ้ืนที่ราบ
บริเวณหุบเขาและแถบลุ่มแม่นํ้าปิง วัง ยม น่าน ลุม่นํ้ากก และน้ําอิง มคีวามอุดอุดมสมบูรณ์เหมาะแก่การ 
เพาะปลูกข้าว และพืชไร่ รวมทั้งไม้ผลหลากหลายชนิด 

สําหรับลักษณะนิสัยของชาวเหนือสังเกตได้จากภาษาพูด ซึ่งเป็นภาษาไทยท้องถิ่นที่มีความ
ไพเราะอ่อนหวาน แสดงถงึความสุภาพอ่อนโยนในจิตใจ ความโอบอ้อมอารี และความเป็นมิตรงาน
หัตถกรรมมากมายที่สร้างสรรค์เป็นข้าวของเคร่ืองใช้และของที่ระลึกที่ได้รับความนิยมจนกลายเป็นสนิค้า
ส่งออกที่นํารายได้เข้าประเทศน้ัน ก็เป็นสิ่งหนึ่งที่สามารถบ่งบอกความ เป็นชาวไทยภาคเหนือได้เป็นอย่าง
ดี 

ภาคเหนือ มีพ้ืนที่รวม 169,644.3 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 106 ล้านไร่ประกอบด้วย 
17 จังหวัด ได้แก่ จังหวัดกําแพงเพชร เชียงราย เชียงใหม่ นครสวรรค์ ตาก น่าน พะเยา พิจิตร พิษณุโลก 
เพชรบูรณ์ แพร่ แม่ฮ่องสอน ลําปาง ลําพูน สุโขทัย อุทยัธานี อุตรดิตถ์ ภูมิประเทศของภาคเหนือเต็มไป
ขุนเขาน้อยใหญ่สลับซับซ้อน โดยเฉพาะบริเวณตอนเหนือสุด เช่น จังหวัดเชียงราย เชียงใหม่ แม่ฮ่องสอน 
และน่าน โดยมีจุดสูงสุดของภาค (และของประเทศ) อยู่ที่ดอยอินทนนท์ จังหวัดเชียงใหม่ ทางตอนเหนือ
น้ันจะมีสําเนียงเป็นของตนเองเรียกว่า คําเมือง จังหวัดในภาคเหนือมีด้วยกัน 17 จังหวัด ทั้งน้ียังได้มีการ
แบ่งพ้ืนที่เป็นสองส่วนใหญ่ คือ ภาคเหนือตอนบน และภาคเหนือตอนล่าง โดยภายเหนือตอนล่าง 
ประกอบด้วย 9 จังหวัด ดังน้ี 

 จังหวัดกําแพงเพชร คําขวัญประจําจังหวัด กรุพระเคร่ือง เมืองคนแกร่ง ศิลา
แลงใหญ่ กล้วยไข่หวาน นํ้ามันลานกระบือ 

 จังหวัดตาก คําขวัญประจําจังหวัด ธรรมชาติน่ายล ภูมิพลเขื่อนใหญ ่ พระเจ้า
ตากเกรียงไกร เมืองไม้และปา่งาม 

 จังหวัดนครสวรรค์ คําขวัญประจําจังหวัด เมืองสี่แคว แห่มังกร พักผ่อนบึง
บอระเพ็ด ปลารสเด็ดปากนํ้าโพ 

 จังหวัดพิจิตร คําขวัญประจําจังหวัด เมืองชาละวัน แข่งขันเรือยาว ข้าวเจ้าอร่อย 
ส้มท่าข่อยรสเด็ด หลวงพ่อเพชรรวมใจ บึงสีไฟลือเลื่อง ยอดพระเครื่องหลวงพ่อเงิน 
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 จังหวัดพิษณุโลก คําขวัญประจําจังหวัด พระพุทธชินราชงามเลิศ ถิ่นกําเนิด        
พระนเรศวร สองฝั่งน่านล้วนเรือนแพ หวานฉ่ําแท้กล้วยตาก ถ้ําและน้ําตกหลาตระการการตา 

 จังหวัดเพชรบูรณ์ คําขวัญประจําจังหวัด เมืองมะขามหวาน อุทยานนํ้าหนาว             
ศรีเทพเมืองเก่า เขาค้ออนุสรณ์ นครพ่อขุนผาเมือง 

 จังหวัดอุตรดิตถ์ คําขวัญประจําจังหวัด เหล็กนํ้าพ้ีลือเลือ่ง เมืองลางสาดหวาน 
บ้านพระยาพิชัยดาบหัก ถิ่นสกัใหญข่องโลก 

 จังหวัดอุทัยธานี คําขวัญประจําจังหวัด เมืองพระชนกจักรี ปลาแรดรสดี 
ประเพณีเทโว ส้มโอบ้านนํ้าตก มรดกห้วยขาแข้ง แหล่งต้นนํ้าสะแกกรัง ตลาดนัดดังโคกระบือ 

 จังหวัดสุโขทัย คําขวัญประจําจังหวัด มรดกโลกล้ําเลศิ กําเนิดลายสือไทย         
เล่นไฟลอยกระทง ดํารงพุทธศาสนา งามตาผ้าตีนจก สงัคโลกทองโบราณ สักการะแม่ย่าพ่อขุน รุ่งอรุณ
แห่งความสุข 
   บรรจุภัณฑ์เป็นตัวแทนของกระบวนการส่งเสริมการขายทางด้านการตลาด ณ จุดขายที่สามารถ
จับต้องได้เปรียบเสมือนกุญแจดอกสุดท้ายที่จะไขผ่านประตูแห่งการตัดสินใจซื้อ บรรจุภัณฑ์สามารถทํา
หน้าที่เป็นสื่อโฆษนาได้อย่างดีเย่ียม ณ จุดขาย เพราะบรรจุภัณฑ์เป็นงานพิมพ์ 3 มิติ และมีด้านทั้งหมดถึง 
6 ด้าน ที่จะสามารถใช้เป็นสื่อโฆษณาได้ดีกว่าแผ่นโฆษณาที่มีเพียง 2 มิติ หรือด้านเดียว  

       ผู้วิจัยเห็นถึงความสําคัญของการใช้เรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกท้องถิ่นที่แสดงถึงอัต
ลักษณ์ประจําภาคเหนือตอนล่าง เพ่ือสร้างความจดจําและส่งเสริมการขายและเผยแพร่ช่ือเสียงผ่าน  อัต
ลักษณ์ท้องถิ่นประจําภาคเหนือตอนล่างให้เป็นที่รู้จักและนิยมอย่างแพร่หลายอีกทางหน่ึงด้วย 

6. วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 
6.1 เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิ่นประจําภาคเหนือตอนล่าง 
6.2 เพ่ือสร้างรูปแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกประจําภาคเหนือตอนล่าง 
6.3 เพ่ือเป็นการส่งเสริมการขายและเผยแพร่ช่ือเสียงผ่านอัตลักษณ์ท้องถิ่นประจํา

ภาคเหนือตอนล่างให้เป็นที่รู้จกัและนิยมอย่างแพร่หลายอีกทางหน่ึง 
7. ขอบเขตของโครงการวิจัย 

7.1 ศึกษาข้อมูลเชิงเปรียบเทียบทั้ง 9 จังหวัด เพ่ือค้นหาอัตลักษณ์ประจําท้องถิ่นประจํา
ภาคเหนือตอนล่าง 
7.2  ศึกษารูปแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกท้องถิ่นเดิม ทั้ง 9 จังหวัด 
7.2 รูปแบบเรขศิลป์ ประกอบด้วย สีสันและลวดลาย ใช้เป็นตัวแทนแสดงถึงตัวตนของ
ภาคเหนือตอนล่างทั้ง 9 จังหวัด 
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 8. ทฤษฎี สมมุติฐาน (ถ้ามี) และกรอบแนวความคิดของโครงการวิจัย 

9. การทบทวนวรรณกรรม/สารสนเทศ (information) ที่เก่ียวข้อง      
 มนุษย์มีการแลกเปลี่ยน แบ่งปัน สิ่งของต่าง ๆ แก่กันและกันสืบเน่ืองมาเป็นเวลายาวนาน ในยุค

เร่ิมแรกอาจเป็นการแลกเปลีย่น แบ่งปันสิง่ที่จําเป็นต่อการดํารงชีพ เช่น อาหาร เคร่ืองนุ่งห่ม หรือ 
เคร่ืองมือในการประกอบอาชีพเพ่ือให้ผู้รับเกิด “การระลึกและนึกถึงและคิดถึง” ซึ่งอาจกลา่วได้ว่า        
“ของที่ระลึกน้ันมีการมอบแก่กันมานับแต่มนุษย์เกิดมาในโลกแล้ว” ในปัจจุบันมีการมอบของที่ระลึกให้ 
แก่กันและกัน เพ่ือเป็นเกียรติในวาระและโอกาสต่าง ๆ  แม้ว่าของที่ระลึกบางอย่างอาจไม่มีราคา แต่มี
คุณค่าทางจิตใจที่ผู้ให้มีต่อผู้รับ ของที่ระลึกอาจนับเป็น”วัตถุแห่งความยินดี” ที่ผู้ให้ให้ด้วยความรัก 
เคารพ ศรัทธา และความคิดถึงต่อผู้รับ ของที่ระลึกมีอิทธิพลต่อความรู้สึกของมนุษย์  ส่งผ่านความรู้สึกดี ๆ 
ให้แก่กัน ในปัจจุบันสภาพสังคมเปลี่ยนแปลงไป สิ่งของที่ระลึก สิ่งของที่มนุษย์ทําขึ้นเพ่ือให้ หรือ แจกจ่าย
เป็นของที่ระลึกได้กลายมาเป็นการผลิตสินค้าที่ระลึกเพ่ือการจําหน่าย มีการพัฒนารูปแบบและ คุณภาพ
ของสินค้าเพ่ิมขึ้นเร่ือย ๆ เพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค ของท่ีระลึกอาจมีช่ือเรียกที่
แตกต่างกันไป ตามแต่โอกาสน้ัน ๆ เช่น ถ้ามอบให้เนื่องในวันเกิด วันแต่งงาน วันปีใหม ่ เรียกว่า 
“ของขวัญ” ถา้มอบให้ผู้ที่รักและนับถือเรียกว่า “ของกํานัล” และถ้าให้เพ่ือเป็นการตอบแทน เช่น งานศพ 
เรียกว่า “ของชําร่วย” หรือ “ของแถมพก” เหล่าน้ี เป็นต้น แม้ว่าจะเรียกช่ือว่าอย่างไรก็ตาม มีวัตถุประสงค์
การให้ทีแ่ตกต่างกัน แต่ในความหมายทีแ่ท้จริงก็คือการกระตุ้นเตือนให้เกิดความทรงจํา ซึ่งอยู่ในขอบข่าย 
“ของที่ระลึก” น่ันเอง  
       กล่าวว่า “ของที่ระลึก” อาจจําแนกประเภทตามจุดประสงค์ของการนําไปใช้ ดังน้ี  
     1. ประเภทของกิน สิ่งของประเภทนี้มีการแบ่งปันกันมาต้ังแต่อดีต เน่ืองจากไม่สามารถเก็บไว้
ได้นาน และบริโภคในช่วงระยะเวลาสั้น ๆ จึงไม่ค่อยยอมรับว่าเป็นของที่ระลกึ ต่อมาในภายหลงัสินค้า 
ประเภทของกินได้พัฒนารูปแบบ คุณภาพ การเก็บรักษาและบรรจุภัณฑ์ให้มีความเหมาะสวยงามน่าสนใจ จน
สินค้าที่ระลึกประเภทน้ีได้รับความนิยมและความสนใจจากผู้ซื้อจํานวนมาก 
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2. ประเภทของใช้ เช่น เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ในชีวิตประจําวัน ปัจจุบันกลายเป็นสินค้าที่ระลึก ที่
ได้รับความนิยมมากเช่นกัน เคร่ืองใช้บางชนิดมีการประดิษฐ์ตกแต่งให้งดงามเป็นพิเศษ จึงมักถูกนํา ไปใช้
เป็นของที่ระลึกมากกว่าการนําไปใช้ประโยชน์ 

3. ประเภทตกแต่ง ประเภทน้ีสร้างขึ้นเพ่ือตอบสนองต่อจิตใจเป็นส่วนใหญ่ เช่น การตกแต่ง
ร่างกาย ได้แก่ เคร่ืองประดับต่าง ๆ หรือสําหรับใช้ในการตกแต่งอาคารสถานที่ หรอืใช้ในพิธีการต่าง ๆ 
ดังนั้นสินค้าที่ระลึกประเภทน้ีต้องมีการออกแบบที่ดี มีสีและรูปทรงส่วนประกอบต่าง ๆ ปราณีต สวยงาม 
ดึงดูดล่อใจผู้ซือ้ (ประเสริฐ ศลิรัตนา, 2531) 

     การทีค่นจะเลือกสินค้าสิง่ใด สิ่งใดนั้นจะต้องเป็นที่ถูกใจและมีความน่าสนใจ ชวนให้อยากซื้อ 
สินค้าของที่ระลึกที่น่าสนใจควรมีลักษณะ ดังน้ี  

1. เป็นสินค้าทีเ่ป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น  เมื่อมีผู้กล่าวถึงของที่ระลึกประเภทน้ีแล้วทุกคนต้อง
รู้จักแหล่งที่มาของสิ่งน้ันได้ ซึง่ถือว่าเป็นเอกลักษณ์ที่เกิดมาจากประวัติความเป็นมาของทอ้งถิ่นน้ันๆ 

2. เป็นสินค้าหายาก  ของท่ีระลึกประเภทน้ีมักจะเป็นสิง่ของที่นักท่องเที่ยวซื้อ และเป็นสิ่งที่
เป็นของแท้ และราคาถูกกว่าที่อ่ืน 

3. ราคาถูก เมื่อนําไปเทียบกับสิ่งของประเภทเดียวกัน ที่วางจําหน่ายตามแหล่งท่องเที่ยวต่าง 
ๆ ซึ่งอาจเป็นสิ่งของเครื่องใช้ทั่วไป เช่น เสื้อผ้า เคร่ืองประดับ เคร่ืองหนัง เป็นต้น 

4. มีความดึงดูดใจจากการออกแบบ ลวดลาย ความประณีต สีสัน ความน่าสนใจ ความมี
ประโยชน์ใช้สอย เช่น ตุ๊กตา สมุนไพร เป็นต้น 

5. หาได้ง่าย สะดวก มีวางขายตามจุดต่าง ๆ อย่างเหมาะสม  
6. ขนาด รูปร่าง และน้ําหนักที่ไม่เป็นอุปสรรคต่อการขนส่ง สินค้าของที่ระลึกที่มจีุดอ่อนจะต้อง 

หาทางแก้ไข เช่น มีบรรจุภัณฑ์ที่มีประสทิธิภาพ หรือออกแบบให้สามารถแยกช้ินได้ เพ่ือนําไปประกอบ
ใหม่ในภายหลงั เป็นต้น 

7. ใช้แรงงานในท้องถิ่น โดยการแปรรูปสนิค้าของที่ระลึก ให้เกิดมลูคา่เพ่ิมโดยใช้แรงงานใน
ท้องถิ่นน้ัน ๆ 

8. มกีารแสดงขั้นตอนการผลติ เพ่ือให้ผูบ้ริโภคมีโอกาสทดลองทํา เพ่ือที่จะสร้างความประทับ ใจ
ให้เห็นคุณค่าของสินค้าน้ัน เช่น การทอผ้า การวาดลายร่ม เป็นต้น 

9. มีฉลากบอกส่วนประกอบ หรือส่วนผสม บอกทีม่าของสินค้าน้ันว่าทํามาจากอะไร วิธีการ 
ใช้ การดูแลรักษา และมขี้อควรระวังอย่างไร เหล่าน้ี เป็นต้น (ชยาภรณ์ ช่ืนรุ่งโรจน์, 2537) 

     ในการออกแบบของที่ระลึก ของขวัญ ของกํานัล ของใช้เฉพาะทางนั้น ปัจจุบันนักออกแบบได้
อาศัยการต้ังแนวคิด วิธีคิด หรือจะเรียกว่าเป็นหลักคิดเพ่ือเป็นหลักยึด หรือเป็นแนวทางการแตกแขนงทาง
ความคดิออกไปหลากหลายทศิทางโดยนําแนวคิดหลกัไปสูก่ารสร้างผลงานออกมาอย่างมีเอกลกัษณ ์ เฉพาะ 
หรือจะเรียกว่าเป็นชุดน่ันเอง วิธีคิด ของการทํางานตามแนวทางน้ี ก็คือ การคิดหาหลักหรือสญัลักษณ์
แทนความคิด ซึ่งอาจจะเริ่มต้นหาคําสําคัญ เช่น "เด็กไทย" เป็นตัวต้ัง หน้าที่ของนักออกแบบก็คือการสร้าง
ภาพจากคําว่า "เด็กไทย" ให้ออกมาเป็นภาพแสดงแทนความเข้าใจ แทนที่ตัวหนังสือที่เป็นคําอ่านน้ี การ
วาดภาพแสดงแทนความคิดน้ีเราจึงเรียกว่า ผลงานการออกแบบ แต่ลักษณะที่ปรากฏออกมาเป็นภาพน้ัน
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จะมีคุณลักษณะเช่นไร ก็ต้องกําหนดความคิดและวาดแสดงรายละเอียดออกมาให้ได้ เช่น เป็นเด็กไทยนุ่ง
โจงกระเบนสีแดง ไว้ผมจุกมีป่ินปักผม ไม่ใส่เสื้อ อายุราว ๆ 4-6 ขวบ รูปลักษณ์อวบอ้วนขาวสมบูรณ์ กําลัง
ยืนกางขา อยู่ในท่าน่ังพับเพียบ กําลังว่ิง คุกเข่า ฯลฯการกําหนดความคิดดังกล่าวจะทําให้เราได้แนว
ทางการผลิตช้ินงานหรือได้เอกลักษณท์างความคิดออกมาเพื่อใช้เป็นแนวการ เขียนเอกสารอ่ืน ๆ ที่จะ
เก่ียวข้องตามมา นับต้ังแต่การต้ังช่ือความคิด เพ่ือนําไปสู่การสื่อสาร การผลิตเป็นผลงานอ่ืน ๆ ตามมาอีก
มากมาย ซึ่งหากไม่กําหนดแนวความคิดหลักหรือไม่มีหลกัยึดแล้วอาจจะหลงทาง ซึง่เมื่อสร้างงานออก
มาแล้ว ตัวผลงานจะสะท้อนความคิดทีเ่ป็นเอกลักษณ์หรือระดับสติปัญญา ของนักออกแบบนั่นเอง (ประชิด 
ทิณบุตร, 2550) 

       การศึกษาการออกแบบท่ีดี จึงจําเป็นจะต้องศึกษาหาความรู้  ความเขา้ใจในงานออกแบบแต่
ละอย่างโดยเฉพาะก่อน เพ่ือให้การออกแบบสอดคล้องกับความเป็นจริง หรืออาจให้ใกล้เคียงกับความเป็น
จริงไม่มากก็น้อย ไม่ใช่เป็นการออกแบบที่เลื่อนลอยอยู่เหนือความเป็นจริง หรือไม่สามารถนําไปปฏิบัติจริง
ได้ ถ้าเป็นเช่นน้ันการออกแบบก็จะมีความหมายน้อยลง นอกเหนือจากการศึกษาแนวคิด รูปแบบ วัสดุ
อุปกรณ์ และกระบวนการผลติ งานออกแบบบางอย่างอาจเกี่ยวข้องกับจติวิทยา เพ่ือการเรียกร้อง หรอืสร้าง
ทัศนคติ เช่น การออกแบบโฆษณาจะต้องใช้หลักทางจิตวิทยาในทางช้ีชวน หรือการออกแบบทางทัศนศิลป์ที่
ต้องสร้างความรู้สึกสํานึกคิดอย่างใดอย่างหน่ึงให้เกิดขึน้ต่อผูช้ม การศึกษาเฉพาะด้านจงึจําเป็นต้องศึกษา
แนวคิดทางจิตวิทยานั้นด้วยเช่นกัน (วิรุณ ต้ังเจริญ, 2526) 

     บรรจุภัณฑ์เป็นทั้งศาสตร์และศิลป์ที่ใช้ในการบรรจุสนิค้าในการจัดจําหน่ายเพ่ือตอบสนอง
ความต้องการของผู้ซื้อ หรอืผู้บริโภคด้วยต้นทุนที่เหมาะสม จะเห็นได้ว่าบรรจุภัณฑ์มีบทบาทอย่างมากใน
สภาพสังคมปัจจุบัน นอกจาก น้ีรูปแบบบรรจุภัณฑ์ยังมีความสัมพันธ์กับศิลปวัฒนธรรมของชาติอีกด้วย 
(สมพร คงเจริญเกียรติ, 2541) 
      ส่วนองค์ประกอบสําคญัของบรรจุภัณฑ์ ที่ทําให้ผู้บริโภค เกิดการรับรู้ และเกิดความพึงพอใจ
ในสินค้า ไว้ดังน้ี 

1. ภาชนะบรรจุ อาจเป็นวัสดุชนิดต่าง ๆ เช่น หลอดแก้ว กล่อง ขวด ถุง กระป๋อง หรืออาจ
ทําด้วยพลาสติก กระดาษ เหล็ก ไม ้ เป็นต้น 

2. ฉลาก  คือสิ่งทีแ่ปะติดที่ขวด กล่อง หรือพิมพ์ลงภาชนะบรรจุ 
3. ย่ีห้อ คือช่ือเรียกสินค้าทั่วไป 
4. เคร่ืองหมายการค้าที่ใช้โฆษณา จะออกแบบให้มีลักษณะเด่น เพ่ือให้เกิดการจดจํา 
5. ใบบอกวิธีใช้สนิค้า เป็นส่วนที่ให้รายละเอียด แจ้งสรรพคุณ วิธีใช้ บางครั้ง อาจเป็นคู่มือ

สินค้า (เสร ีวงษ์มณฑา, 2542)  
       บรรจุภัณฑ์มีความสําคญัสําหรับสินคา้และการตลาดอย่างมาก จะขาดสิ่งหนึ่งสิ่งใดไม่ได้          
ได้ให้ความสําคญัหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ ไว้ดังน้ี 

1. การบรรจุและการคุ้มครองป้องกัน บรรจุภัณฑ์จะต้องออกแบบให้สามารถคุ้มครอง
ป้องกันสินค้าจากความเสยีเน่ืองจากการขนสง่ ป้องกันสินค้าไมใ่ห้เน่าเสีย ไม่ทําให้เสื่อม สลายไว และ
สามารถเก็บรักษาได้ง่าย 
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2. การบ่งช้ีผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์จะต้องแสดงให้เห็นตัวสินค้าต่อผู้บริโภคทันที โดยการใช้ช่ือ
สินค้า เคร่ืองหมายการค้า ช่ือผู้ผลิต ลักษณะประเภทของสินค้า  

3. การอํานวยความสะดวก ในกระบวนการผลิตและการตลาด บรรจุภัณฑ์ต้องเอ้ืออํานวย
ความสะดวกต่อการขนส่ง การเก็บรักษาในคลังสินค้า บรรจุภัณฑ์จะต้องมีความแข็งแรง ทนทาน สามารถ
วางซ้อนทับเพ่ือประหยัดพ้ืนที่ บรรจุภัณฑ์จะต้องมีขนาด รูปที่ลงตัว เพ่ือให้ง่ายและสะดวกต่อการวางซ้อน
ในช้ันวาง 

4. การดึงดูดความสนใจผู้บริโภค สิ่งที่เห็นในบรรจุภัณฑท์ั้งหมด เช่น ขนาด รูปร่าง สี วัสดุ 
ข้อความ ตัวอักษร จะเป็นสิ่งนํามาซึ่งความสนใจของผู้บริโภคซึ่งผู้ออกแบบจะต้อง ออกแบบให้เกิด
ประสิทธิภาพทางการสื่อสาร และเกิดผลทางจิตวิทยาต่อผู้บริโภค 

5. เศรษฐกิจ บรรจุภัณฑ์มีบทบาทสําคัญในการกําหนดราคาขายของสินค้าเพราะถือว่า
บรรจุภัณฑ์ เป็นต้นทุนการผลิตด้วยเช่นกัน (ประชิด ทินบุตร, 2531) 
   เรขศิลป์ หมายถึง การสร้างสรรค์ลักษณะ ส่วนประกอบภายนอกของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
ให้สามารถสื่อสาร สื่อความหมาย ความเขา้ใจ ในอันที่จะให้ผลทางจิตวิทยาต่อผู้อุปโภค บริโภค เช่น ให้ผล
ในการดึงดูดความสนใจ การให้มโนภาพถึงสรรพคุณ ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ ย่ีห้อผลิตภัณฑ์ ผู้ผลิต ด้วย
การใช้วิธีการออกแบบ การจัดวางรูป ตัวอักษร ถ้อยคํา โฆษณา เคร่ืองหมายและสญัลักษณ์ ทางการค้า 
และอาศัยหลักศิลปะการจัดภาพให้เกิดการประสานกลมกลนืกันอย่างสวยงามตามวัตถุ ประสงคท์ี่ได้วางไว้ 
การออกแบบเรขศิลป์บรรจุภัณฑ์สามารถสร้างสรรค์ได้ทั้งลักษณะ 2 มิติ บนพ้ืนผิวแผน่ราบของวัสดุ เช่น 
กระดาษ แผ่นพลาสติก แผ่นโลหะอาบดีบุก หรืออลูมิเนียม โฟม ฯลฯ กอ่นนําวัตถุต่าง ๆ เหล่าน้ีประกอบ
กัน เป็นรูปทรงของบรรจุภัณฑ์ ส่วนในลักษณะ 3 มิติ ก็อาจทําได้ 2 กรณีคือ ทําเป็นแผ่นฉลาก หรือแผ่น
ป้าย ที่นําไปติดบนแผน่บรรจุภัณฑ์ประเภท rigid forms ที่ขึ้นรูปมาเป็นภาชนะบรรจุสาํเร็จมาแล้ว หรือ
อาจจะสร้างสรรค์บนผิวภาชนะบรรจุรูปทรง 3 มิติ โดยตรงก็ได้ เช่น ขวดแก้ว ขวดพลาสติก เป็นต้น ซึ่ง
ลักษณะของการออกแบบ กราฟิกบรรจุภัณฑ์น้ีส่วนใหญ่มกัถือตามเกณฑ์ของเทคนิคการพิมพ์ในระบบต่าง ๆ 
เป็นหลักการออกแบบเรขศิลป์ถือว่าเป็นสิ่งที่มีความสําคญัต่อการบรรจุภัณฑ์เป็นอย่างมาก เพราะว่าเป็น
ส่วนประกอบที่สําคัญ เหนือไปจากการบรรจุและการป้องกันผลิตภัณฑ์โดยตรงทําให้บรรจุภัณฑ์ได้มีหน้าที่
เพ่ิมขึ้นมา โดยที่ลักษณะเรขศลิป์บนบรรจุภัณฑ์และสลากได้แสดงบทบาทหน้าที่สําคญั อันได้แก่ 
 1. การสร้างทศันคติที่ดีงามต่อผลิตภัณฑ์และผู้ผลิต เรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์และแผ่นสลาก ได้
ทําหน้าทีเ่ปรียบเสมือนสือ่ประชาสัมพันธ์ของผลิตภัณฑ์ในอันที่จะเสนอต่อผู้อุปโภค บรโิภค แสดงออก ถึง
คุณงามความดีของผลิตภัณฑ์ และความรับผิดชอบที่ผู้ผลติมีต่อผลิตภัณฑ์น้ัน ๆ โดยทีล่ักษณะทางเรขศิลป์
จะสื่อความหมายและปลูกฝังความรู้ ความเข้าใจ การนําผลิตภัณฑ์ไปใช้ ตลอดทั้งสรา้งความต่อเน่ืองของ
การใช้ การเช่ือถือในคุณภาพ จนกระทั่งเกิดความศรัทธาเช่ือถือในผู้ผลิตในผลผลิตที่สุดด้วย  
 2. การช้ีแจงและบ่งช้ีให้ผู้บริโภคทราบถึงชนิดประเภทของผลิตภัณฑ์ ลกัษณะเรขศิลป์เพ่ือ ให้
สื่อความหมาย หรือถ่ายทอดความรู้สึกได้ว่าผลิตภัณฑ์คืออะไร และผู้ใดเป็นผู้ผลิตน้ัน มักนิยมอาศัยใช้ภาพ
และอักษรเป็นหลัก แต่ก็ยังอาศัยองค์ประกอบอ่ืน ๆ ในการออกแบบ เช่น รูปทรง เสน้ ส ีฯลฯ ซึ่งสามารถ
สื่อให้เข้าใจหมายหมายได้ เช่นเดียวกับการใช้ภาพ และข้อความอธิบายอย่างชัดเจน ตัวอย่างงานดังกล่าว
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น้ีมีให้เห็นได้ทัว่ไป และที่เห็นชัด คือ ผลติภัณฑ์ต่างประเทศ ที่บรรจุอยู่ในภาชนะที่คล้าย คลึงกันดังเช่น 
เคร่ืองสําอาง และยา เป็นต้น แม้บรรจุอยู่ในขวดหรือ หลอดรูปทรงเหมือนกันผู้บริโภค ก็สามารถช้ีได้ว่าอัน
ใดคือเคร่ืองสําอางอันใดคอืยา ทั้งน้ีกโ็ดนการสังเกตจากเรขศิลป์ เช่น ลักษณะตัวอักษร หรือ สีทีใ่ช้ซึ่งนัก
ออกแบบจัดไว้ให้เกิดความรู้สกึผิดแผกจากกัน เป็นต้น  
 3. การแสดงเอกลกัษณเ์ฉพาะ สําหรับผลิตภัณฑ์และผูป้ระกอบการลักษณะรูปทรงและโครง 
สร้างของบรรจุภัณฑ์ ส่วนใหญ่มักมลีักษณะที่คล้ายคลึงกันในผลิตภัณฑ์แต่ละประเภททั้งน้ี เพราะกรรมวิธี
การบรรจุภัณฑ์ ใช้เคร่ืองจักรผลิตขึ้นมาภายใต้มาตรฐานเดียวกัน ประกอบกับผู้แข่งขันในตลาดมีมาก ดัง
เห็นได้จากผลิตภัณฑ์อาหารสําเร็จรูปที่ผลติและจําหน่ายอยู่อย่างแพร่หลายในปัจจุบัน ซึ่งมีลักษณะรูปทรง
และโครงสร้างที่คล้ายคลึงกันมาก เช่น อาหารกระป๋อง ขวดเคร่ืองด่ืม ขวดยา ซองปิดผนึก และกล่อง
กระดาษเป็นต้น บรรจุภัณฑ์ต่าง ๆ เหล่าน้ีมักมีขนาด สัดส่วน ปริมารการบรรจุที่เหมอืนกัน หรือใกล้เคียง
กัน ดังน้ันการออกแบบเรขศลิป์ จึงมีบทบาทหน้าที่แสดงเอกลักษณ์ หรอืบุคลิกพิเศษที่เป็นลักษณะเฉพาะ
ของตนของผลิตภัณฑ์ และผูผ้ลิตให้เกิดความชัดเจน ผิดแผกจากผลิตภัณฑ์คู่แข่งขันเป็นที่สะดุดตา และ
เรียกร้องความสนใจ จากผู้บริโภคท้ังเก่าและใหม่ให้จดจํา ได้ตลอดจนซื้อได้โดยสะดวกและรวดเร็ว  
 4. การแสดงสรรพคุณและวิธีใช้ ของผลิตภัณฑ์เป็นการให้ข่าวสารข้อมูล ส่วนประสมหรือ
ส่วนประกอบที่เก่ียวข้องกับผลิตภัณฑ์ภายในว่ามีคุณสมบัติ สรรพคุณ และวิธีการใช้อย่างถูหกต้องอย่างไร
บ้าง ทั้งน้ีโดยการอาศัยการออกแบบการจัดวางภาพประกอบข้อความส้ัน ๆ ข้อมูลรายละเอียด ตลอดจน
ตรารับรองคุณภาพและอ่ืน ๆ ให้สามารถเรยีกร้องความสนใจ จากผู้บริโภคให้หยิบยกเอาผลิต ภัณฑ์ขึ้นมา
พิจารณาเพ่ือตัดสินใจเลือกซือ้ การออกแบบเรขศิลป์เพ่ือแสดงบทบาทในหน้าท่ีน้ีจึงเปรียบจึงเปรียบเสมือน
การสร้างบรรจุภัณฑ์ให้เป็นพนักงานขายเงียบ (the silent salesman) ที่ทําหน้าที่โฆษณา ประชาสัมพันธ์
แทนคน ณ บริเวณจุดซื้อน้ันเอง  

10. เอกสารอ้างอิงของโครงการวิจัย 
ขวัญเมือง จันทโรจน์. 2539. เอกสารสัมมนาประวัติศาสตร์ท้องถ่ินภาคเหนือตอนล่าง. คณะมนุษย ศาสตร์

และสังคม ภาควิชาประวัติศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร. พิษณุโลก: มหาวิทยาลยันเรศวร. 
จารุณี สุวรรณรัศมี. 2547. กราฟิติ (Graffiti) : การสื่อความหมายและอัตลักษณ์. วิทยานิพนธ์

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 
จิรวัฒน์ พิระสนัต์. 2549. ศลิปกรรมท้องถ่ิน : กรณีศึกษาพิพธิภัณฑ์ภาคเหนือตอนลา่ง. มหาวิทยาลัย

นเรศวร. พิษณุโลก: มหาวิทยาลัยนเรศวร 
สุภาพรรณ ขอผล. 2539. เอกสารประกอบการสัมมนาของวิชาการ เร่ือง “ประวัติศาสตร์ท้องถ่ิน : 

ภาคเหนือตอนลา่ง”. คณะมนุษยศาสตร์และสังคม ภาควิชาประวัติศาสตร์ มหาวิทยาลัย
นเรศวร. พิษณุโลก: มหาวิทยาลัยนเรศวร 

สุมิตร ศรีวิบูล. 2546. การออกแบบอัตลักษณ์ : Corporate identy. กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัย 
กรุงเทพ. 

สมสกลุ วีระศลิป์. 2548. ออกแบบบรรจุภัณฑ์. กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา. 
ทองเจือ เขียดทอง. การออกแบบสัญลักษณ์. 2542. กรุงเทพมหานคร: สํานักพิมพ์สิปประภา. 
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ธีรพร กงบังเกิด และคณะ. 2551. การพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปทีเ่ปน็เอกลักษณ์จากภูมิ
ปัญญาท้องถ่ินในเขตจังหวัดภาคเหนือตอนล่างในประเทศไทย. กรุงเทพมหานคร: สํานัก
คณะกรรมการวิจัยวิจัยแห่งชาติ. 

บุษฎี เหล่ามานะเจริญ. 2550. การสื่อสารอัตลักษณ์ผา่นตราสัญลักษณข์ององค์กรธนาคารไทย. 
วิทยานิพนธ์ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 

ประชิด ทินบุตร. 2531. การออกแบบบรรจุภัณฑ์.กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร์. 
ประชา สุวีรนนท์. 2551. ดีไซน์+คลัเจอร์. กรุงเทพมหานคร: ฟ้าเดียวกัน. 
ประเสริฐ ศลิรัตนา,2531. ของที่ระลึก. กรุงเทพมหานคร: โอ.เอส. พริ้นต์ต้ิง เฮ้าส์. 
อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล. 2546. อัตลักษณ ์ = identity. กรุงเทพมหานคร: สํานักงานคณะกรรมการวิจัย

แห่งชาติ. 
11. ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รบั เชน่ การเผยแพรใ่นวารสาร จดสทิธบิัตร ฯลฯ และ

หน่วยงานท่ีนาํผลการวิจัยไปใช้ประโยชน ์
11.1  รูปแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลกึประจําภาคเหนือตอนล่าง 
11.2  เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกประจํา 

ภาคเหนือตอนล่าง สําหรับนักออกแบบ นักศึกษา หรือนักวิจัย 
 

12. แผนการถ่ายทอดเทคโนโลยีหรือผลการวจัิยสู่กลุ่มเป้าหมาย 
- กลุ่มเป้าหมาย นักออกแบบ, นักศึกษา, นักวิจัย 
- ช่องทางการถ่ายทอดผลการวิจัย เอกสารรายงานวิจัย, สื่อสิ่งพิมพ์, เว็บไซต์ของ

คณะ และมหาวิทยาลัย 
- ระยะเวลา ต้ังแต่เดือนกันยายน 2554 เป็นต้นไป 

13. วิธีการดําเนนิการวิจัย และสถานท่ีทําการทดลอง/เก็บขอ้มูล 
วิธีการดําเนินการวิจัย แบ่งออกเป็นขั้นตอนการดําเนินงาน ดังน้ี 
ขั้นตอนที่ 1 ศกึษาข้อมูลอัตลักษณ์ท้องถิ่นประจําภาคเหนือตอนล่าง 

 การศึกษาข้อมูลจากของจริง  
- ศึกษารูปแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก 

 การศึกษาข้อมูลเชิงเอกสาร 
- ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้องเก่ียวกับอัตลักษณ์ทอ้งถิ่นจังหวัดในเขต

ภาคเหนือตอนล่าง 9 จังหวัด ประกอบด้วย พิษณุโลก, ตาก, เพชรบูรณ์, 
สุโขทัย, อุตรดิตถ์, นครสวรรค์, อุทัยธานี และ พิจิตร 

ขั้นตอนที่ 2 สร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
  - กําหนดประชากรและกลุม่ตัวอย่าง คือ บรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกในเขตภาค 
เหนือตอนล่าง 9 จังหวัด 

- ออกแบบและสร้างแบบสอบถามและแบบทดสอบกลุ่มตัวอย่างผู้ใช้ 
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- ออกแบบและสร้างแบบประเมินรูปแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ผู้ใช้ 
ขั้นตอนที่ 3 รวบรวมข้อมูลกลุ่มตัวอย่าง 
ขั้นตอนที่ 4 วิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้น 
ขั้นตอนที่ 5 ออกแบบและพัฒนา 
ขั้นตอนที่ 6 วิเคราะห์และสรปุผล 
ขั้นตอนที่ 7 เขยีนและจัดทํารายงาน 
ขั้นตอนที่ 8 จดัพิมพ์และเผยแพร่ 

14. ระยะเวลาทําการวิจัย และแผนการดําเนินงานตลอดโครงการวิจัย (ให้ระบุขั้นตอน
อย่างละเอียด) 

- ระยะเวลาทําการวิจัย 1 ปี (1 ตุลาคม 2553 – 30 กันยายน 2554) 
- สถานที่ทําการทดสอบและเกบ็รวบรวมข้อมูล มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี               

ราชมงคลพระนคร, จังหวัดในเขตภาคเหนือตอนล่าง 9 จังหวัด ประกอบด้วย 
พิษณุโลก, ตาก, เพชรบูรณ์, สุโขทัย, อุตรดิตถ์, นครสวรรค์, อุทัยธานี และ 
พิจิตร 

แผนการดาํเนินงาน 
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2554 

พ.ศ. 2553 พ.ศ. 2554 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.

1. ศึกษาข้อมลูเบือ้งต้น    
2. สรา้งเครื่องมือท่ีใช้ในการวจิัย    
3. รวบรวมข้อมลูกลุ่มตวัอย่าง    
4. วิเคราะห์ข้อมลูเบื้องต้น    
5. ออกแบบและพัฒนา    
6. วิเคราะห์และสรุปผล    
7. เขียนและจดัทํารายงาน    
8. จัดพิมพ์และเผยแพร่    

 

15. ปัจจัยท่ีเอ้ือต่อการวิจัย (อุปกรณ์การวิจัย, โครงสร้างพื้นฐาน ฯลฯ) ระบเุฉพาะปจัจัย
ที่ต้องการเพิ่มเติม 
15.1 ปัจจัยที่เอ้ือต่อการวิจัย  บุคลากรมีความรู้ความสามารถด้านการวิจัยและพัฒนา 
15.2 ปัจจัยที่ต้องการเพ่ิมเติม - 

16. งบประมาณของโครงการวิจัย 
รายละเอียดงบประมาณทีเ่สนอขอในปีงบประมาณปี 2554 

รายการ ปีงบประมาณ 2554
1. งบบุคลากร - 
2. งบดําเนินงาน 125,500
    ค่าตอบแทน 12,500
       - ค่าตอบแทนนักวิจัย 12,500
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   ค่าใช้สอย 10,000
       - ค่าจ้างเหมาวิเคราะห์ข้อมลู 10,000
   ค่าวัสด ุ 96,250
      - ค่าวสัดสุํานกังาน  68,250
      - ค่าเช้ือเพลงิและหล่อลื่น 3,000
      - ค่าวสัดุตพีมิพ์เผยแพร ่(สื่อสิง่พิมพ-์แผ่นพับ) 12,000
      - ค่าวสัดุคอมพิวเตอร ์ 5,000
      - ค่าจ้างพิมพร์ายงาน 5,000
      - ค่าจ้างเขา้รปูเล่มรายงาน 1,000
      - ค่าจ้างถา่ยเอกสาร  2,000
   ค่าสาธารณูปโภค  6,250
3. งบลงทนุ - 
รวมงบประมาณท่ีเสนอขอ 125,000

                 หมายเหตุ   ขอถัวจา่ยทุกรายการ 
    

16.1 รายละเอียดงบประมาณการวิจัย จําแนกตามงบประเภทต่าง ๆ ที่เสนอขอในแต่
ละปี 
- 

16.2 งบประมาณการวิจัยที่ได้รับจดัสรรในแต่ละปีที่ผ่านมา 
- 

17. ผลสําเร็จและความคุ้มค่าของการวิจัยท่ีคาดว่าจะได้รบั 
17.1  รูปแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลกึประจําภาคเหนือตอนล่าง (P) 
17.2 เป็นการส่งเสริมการขายและเผยแพร่ช่ือเสียงผ่านอัตลักษณ์ท้องถิ่นประจํา

ภาคเหนือตอนล่างให้เป็นที่รู้จกัและนิยมอย่างแพร่หลาย (I) 
17.3 เป็นแนวทางการออกแบบเรขศิลป์บรรจุภัณฑ์ของที่ระลกึสําหรับนักออกแบบ 

นักศึกษา หรือผู้สนใจ (I) 
18. โครงการวิจัยต่อเนื่องปีที่ 2 ขึ้นไป 

- 
19. คําชี้แจงอ่ืน ๆ (ถ้ามี) 

- 
20. ลงลายมือชื่อ หัวหน้าโครงการวิจัย พร้อมวัน เดือน ป ี     
 

 
 

 
 (นายทินวงษ ์ รักอิสสระกุล) 
      หัวหน้าโครงการวิจัย 
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        15 ตุลาคม 2552             
 
 
 

 
 
 
 
                    

ส่วน  ค   : ประวัติคณะผู้วิจัย 
หัวหน้าโครงการวิจัย ชื่อ - นามสกุล  (ภาษาไทย)  นายทินวงษ์  รกัอิสสระกุล 

            (ภาษาอังกฤษ)  Mr.Tinnawong  
Rakisarakul 
 เลขหมายบัตรประจําตัวประชาชน  3 6097 00316 91 1  

ตําแหน่งปัจจุบัน  อาจารย์ (พนักงานมหาวิทยาลัย) 
ตําแหน่งบริหาร  รองคณบดีฝายวิชาการและวิจัย 
หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก  

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
  168 ถนนศรีอยุธยา แขวงวชิรพยาบาล เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
  โทรศัพท์ 0 2281 9231-4 ต่อ 4201 โทรสาร 0 2282 8572 
  e-mail : tinnawong.r@rmutp.ac.th 

ประวัติการศึกษา 
ปริญญาโท ครุศาสตรอุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 

(ค.อ.ม. เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม) 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

   ปริญญาตร ี ครุศาสตรอุตสาหกรรมบัณฑิต 
     (ค.อ.บ. เกียรตินิยมอันดับ 1 ศิลปอุตสาหกรรม) 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
สาขาวิชาการที่มีความชํานาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา)  

สาขาวิชาการเทคโนโลยีสารสนเทศและนเิทศศาสตร์ 
กลุ่มวิชาวิทยาการคอมพิวเตอร์ 
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ประสบการณ์ที่เก่ียวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดย
ระบสุถานภาพในการทําการวิจัยว่าเป็นผูอํ้านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้า
โครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละผลงานวิจัย  
 งานวิจัยที่ทําเสร็จแล้ว : ผู้ร่วมโครงการวิจัย การศึกษาจติวิทยาสีที่มีผลต่อผู้ที่มี
ความบกพร่องทางการมองเห็นเลือนราง เพ่ือนํามาใช้ในการออกแบบ ประจําปีงบ 
ประมาณ พ.ศ. 2551 
 งานวิจัยที่กําลังทํา : ผู้ร่วมโครงการวิจัย การพัฒนาเคร่ืองเสริมทักษะการเรียน
พยัญชนะเบรลล์ไทย ประจําปีงบประมาณ พ.ศ. 2552 
 
 
 

ผู้ร่วมโครงการวิจัย ชื่อ - นามสกุล  (ภาษาไทย)  นางสาวธัญญธร  อินทรท์่าฉาง 
            (ภาษาอังกฤษ)  Miss Tanyatron   
Intachang 
 เลขหมายบัตรประจําตัวประชาชน  3 1201 00902 79 4  

ตําแหน่งปัจจุบัน  อาจารย์ (พนักงานราชการ) 
หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก  

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
  168 ถนนศรีอยุธยา แขวงวชิรพยาบาล เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
  โทรศัพท์ 0 2281 9231-4 ต่อ 4202 โทรสาร 0 2282 8572 
  e-mail : Tanyatron.i@rmutp.ac.th 

ประวัติการศึกษา 
   ปริญญาตร ี วิทยาศาสตรบัณฑิต 
     (วท.บ. เทคโนโลยีออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม) 
     สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล 

สาขาวิชาการที่มีความชํานาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา)  
สาขาวิชาการเทคโนโลยีสารสนเทศและนิเทศศาสตร์ 
กลุ่มวิชาวิทยาการคอมพิวเตอร์ 

ประสบการณ์ที่เก่ียวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดย
ระบสุถานภาพในการทําการวิจัยว่าเป็นผูอํ้านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการ 
วิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละผลงานวิจัย  
 - 
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หมายเหตุ : 1. กรณีท่ีหน่วยงานมิได้ทําการวิจัยเองแต่ใช้วิธีจัดจ้าง โปรดใช้ แบบ ว–1ด โดยระบุรายละเอียดตามแบบ ฟอร์ม
ท่ีกําหนดไว้ให้มากท่ีสุด พร้อมท้ังแนบแบบข้อกําหนด (terms of  reference-TOR) การจัดจ้างการทําวิจัย
ด้วย 

 2. กรณีเป็นโครงการวิจัยต่อเน่ืองท่ีได้รับการจัดสรรงบประมาณในปีงบประมาณท่ีผ่านมาและนักวิจัยมีความ
ประสงค์จะเสนอของบประมาณการวิจัยในปีงบประมาณต่อไปต้องจัดทําโครงการวิจัยประกอบการเสนอขอ
งบประมาณด้วย 

 3. ระบุข้อมูลโดยละเอียดในแต่ละหัวข้ออย่างถูกต้องและครบถ้วนสมบูรณ์  เพ่ือประโยชน์ในการประเมินผล 
 4. กรณีโครงการวิจัยท่ีมีการใช้สัตว์ให้ปฏิบัติตามจรรยาบรรณการใช้สัตว์เพ่ืองานทางวิทยาศาสตร์ สภาวิจัย 

แห่งชาติ (ผนวก 11) และจัดทําเอกสารแนบตามแบบฟอร์ม ใบรับรองในผนวก 12 จํานวน 1 ชุด 
 

__________________________________ 
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