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Catarina, com marcas de relevancia no ambito nacional como Colcci, Dudalina e
Hering. Este Trabalho de Concluséo de Curso € uma edigdo especial para tablets da
publicacdo Donna DC, caderno dominical do jornal Diario Catarinense direcionado
predominantemente ao publico feminino do veiculo. A publicacdo para tablets traz
um conteddo interativo e multimidia, com a tematica exclusiva sobre a moda e seu
mercado no Estado. As pautas sdo constituidas de perfis de marcas, de entrevista
com uma modelo, reportagens abordando os aspectos econdmicos e sociais da
moda. O objetivo de se produzir tal especial é disponibilizar para os assinantes
digitais do jornal na semana do Donna Fashion DC do primeiro semestre de 2015
um conteudo que vai além do que os leitores encontram na publicacdo impressa ou
no site.
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1 RESUMO

A industria téxtil e a moda sdo segmentos importantes na economia de Santa Catarina,
com marcas de relevancia no @mbito nacional como Colcci, Dudalina e Hering. Este
Trabalho de Conclusdo de Curso é uma edicdo especial para tablets da publicacdo
Donna DC, caderno dominical do jornal Diario Catarinense direcionado
predominantemente ao publico feminino do veiculo. A publicagdo para tablets traz um
conteddo interativo e multimidia, com a temética exclusiva sobre a moda e seu mercado
no Estado. As pautas sdo constituidas de perfis de marcas, de entrevista com uma
modelo, reportagens abordando os aspectos econémicos e sociais da moda. O objetivo
de se produzir tal especial é disponibilizar para os assinantes digitais do jornal na
semana do Donna Fashion DC do primeiro semestre de 2015 um contetdo que vai além
do que os leitores encontram na publicagdo impressa ou no site.

Palavras-chave: Moda. Tablet. Multimidia.



2 APRESENTACAO

2.1 CONTEXTUALIZACAO

A producdo téxtil e de vestuario é considerada parte da industria de moda, que
vem crescendo desde a ascensdo econdomica das classes B e C e da disseminacdo da
moda por blogs. No pais, este segmento industrial € o segundo maior empregador na
area da industria da transformacdo, com um faturamento que, em 2012, chegou a
R$56,7 bilhdes, segundo dados da Associagdo Brasileira da Industria Téxtil e de
Confeccdo. Santa Catarina possui grande destaque neste ramo, conquistando o titulo de
segundo maior polo téxtil e ficando atrds apenas de S&@o Paulo na participacdo do
produto interno bruto (P1B) do setor.

No Estado, a producéo de vestuario tem caracteristica familiar, com origem na
tradicdo empreendedora dos imigrantes. O setor foi constituido a partir de empresas
familiares e de produgdo artesanal, que foi sendo industrializada ao longo dos anos, e
hoje se mostra em processo de transicdo para um modelo profissional de gerenciamento.
Com isso, industrias estaduais do ramo disputam lugar no mercado com marcas de
grande porte e atuacdo abrangente.

Tal setor da economia estd em constante crescimento, apesar da politica
brasileira de tributacdo e comércio globalizado, que deixa a produgdo sob ameaca dos
produtos asiaticos — em especial chineses (DUARTE, 2012, p. 5). O quadro obriga 0s
produtores a reduzirem os custos de producdo e margens de lucro para enfrentarem a
concorréncia externa. Uma das saidas adotadas para reverter a situagdo é agregar valor
simbdlico aos produtos (ALANO, et al. 2011, p. 258).

Uma das marcas catarinenses que adotou a medida € a blumenauense Hering. A
marca que se tornou conhecida pela producdo de pecas basicas do vestuario, visando o
publico trabalhador, nos ultimos anos vem tentando mudar sua imagem e buscar outros
espacos no mercado. A empresa passou a lancar cole¢fes mais incrementadas e
alcangou o nivel nacional, abrindo lojas em varios estados do Brasil.

A indUstria téxtil e de vestuario em Santa Catarina também investe na compra,
construcdo e gestdo de marcas. Essas marcas sdao um patriménio intangivel das
empresas, levando ao processo de identificacdo e qualificacdo simbolica pelo publico.

Segundo Campos e Sousa (2011, p. 10), “Além de injetar valor nos produtos, uma



marca bem gerida provoca um envolvimento dos clientes, sendo que o préprio status da
marca € determinado de acordo com a relacdo estabelecida com sua clientela”. Tal
condicdo da vantagem em relacdo a lembranca e preferéncia dos consumidores, que
aceitam desembolsar mais para obter produtos da marca. A estratégia de construcdo da
marca € importante para enfrentar a disputa do mercado com empresas que oferecem
produtos semelhantes.

Pdlos produtivos de outros paises passaram por um processo de incorporacéao de
pequenas marcas de vestuario a grandes conglomerados. Em Santa Catarina nao foi
diferente: o estado abriga a holding AMC Téxtil, um dos maiores conglomerados de
moda do pais. A empresa, que tem faturamento estimado em R$800 milhdes anuais,
administra as marcas Colcci, Sommer, Carmelitas, tem a licenca da marca Coca-Cola e
comprou o grupo TF, com as marcas Forum, Tufi Duek e Triton. Alano, Campos e

Souza explicam a atuacdo das holdings:

A origem do termo holding é associada ao verbo em inglés to hold, que
compreende os significados de segurar, manter, controlar. Holdings sao
organizagOes altamente, estruturadas e racionalizadas que assumem a gestéo
financeira marcando a delicada passagem dos proprietarios fundadores aos
managers do marketing estratégico. (ALANO, CAMPOS e SOUZA, 2011, p.
257)

Considerando a relevancia do setor na economia do Estado, este Trabalho de
Conclusdo de Curso pretende descobrir as facetas da inddstria da moda catarinense e
apresenta-la ao publico, desde as empresas holdings até aquelas de pequeno porte. A
plataforma escolhida para apresentar o contetido € o tablet, por tratar-se de um meio rico
em recursos que podem ser utilizados em produtos jornalisticos, tais como a
interatividade, audio e video.

Além da relacdo da moda e da industria, o trabalho propde-se a mostrar o papel
que a cultura e tradicdo desempenham no meio. Pois a moda € um movimento social
maior do que o0 que se V€ nas vitrines. A histdria local influencia também no
desenvolvimento das técnicas e estilos.

A publicacdo digital no Brasil ainda é um desafio, descobre-se aos poucos qual a
melhor forma de estruturar a noticia e explorar a tatilidade e interatividade. A intencéo é
produzir um contetdo exclusivo, que vai além do que os leitores encontram na

publicacdo impressa ou no site, buscando a inovagdo com o uso de tal plataforma.



2.2 FORMATO E DETALHAMENTO TECNICO

O iPad foi langado em 2010 e criou um novo mercado. Desde o seu surgimento,
o tablet vem sendo explorado como nova plataforma para publicacdes digitais. Segundo
a Associacdo de Editores Online dos Estados Unidos, h& dois anos, s6 no pais norte-
americano, 54 milhdes dos leitores de jornais ja utilizavam a nova tecnologia. O
dispositivo movel é rico em recursos que podem ser utilizados em produtos
jornalisticos: audio, video, interatividade e — o0 mais inovador no meio digital — a
tatilidade.
Rita Paulino define o dispositivo, que fica entre o formato de computador
pessoal e o telefone:
Os tablets sdo computadores em forma de prancheta, no estilo de computador
de méo, com tela sensivel ao toque, seguindo os modelos de smartphones. O
iPad, tablet que revolucionou a maneira de ver conteidos na internet, usa o

sentido do toque (tato) como forma de interagdo com o conteudo.
(PAULINO, 2013, p. 99)

Muitos dos recursos ja podiam ser explorados na internet, como 0 uso
simultaneo de audio, fotos e videos. A interatividade também é elemento importante no
meio online. Entretanto, mais do que uma possibilidade do leitor, nos tablets o conteddo
é, na maioria das vezes, ja pensado para o multimidia. Tais recursos sdo, entdo, muito
mais utilizados. A interatividade é a base desta nova plataforma, o que torna essencial
os estudos de arquitetura da informac&o e como o usuario navega no dispositivo.

A tatilidade é uma opc¢do que surgiu com a tecnologia touch. A sensacdo de
navegar, ativar e desativar conteidos e explorar a matéria através do toque do dedo
criou uma nova forma do usuario se relacionar com o produto, algo que vai além do
clique do mouse. Os veiculos digitais procuram utilizar da tatilidade para aproveitar a
intuitividade deste tipo de navegacéo e a curiosidade do leitor. Segundo Agner (2012, p.
7), “o modelo de interacdo sensivel aos gestos, adotado por essas maquinas, levanta a
promessa de revolucionar a recepcdo e 0s requisitos de producdo da linguagem
jornalistica.”

O desafio é desvendar como devem ser 0s conteludos para esta nova midia, qual
0 projeto grafico mais adequado, como estruturar as noticias neste meio, qual a maneira

mais facil de navegacdo para o usuario e qual a linguagem apropriada. Muitas



publicacbes brasileiras lancaram suas versdes para tablet, como Veja, Exame, Carta
Capital, IstoE, IstoE Dinheiro, Info, Casa e Jardim, Superinteressante, Marie Claire.

No caso da ultima, a Marie Claire, acompanhei um pouco mais 0 processo por
ser leitora do veiculo. No inicio o formato digital oferecia apenas alguma informacao a
mais, como uma dica de look, ou uma pequena galeria de fotos. Com o passar do tempo,
a publicacdo percebeu as possibilidades e agregou mais contetido, por exemplo, scroll
de fotos, videos de making of, entrevista com a celebridade da capa, hiperlinks,
visualizacdo de fotos em tela inteira.

O caso do jornal vespertino Globo A Mais, exclusivo para tablets, foi estudado
por Agner (2012). O veiculo foi o primeiro no pais a ser pensado para a plataforma e
encontrou seus desafios. O autor entrevistou a jornalista e editora de pesquisa e
desenvolvimento digital do jornal O Globo Adriana Barsotti e o designer e diagramador
da publicacdo digital Telio Leal Navega. Eles contaram que foi realizada uma pesquisa
de navegacdo com os usuério do antigo aplicativo do jornal O Globo, que reproduzia a
versdo impressa. Mesmo assim, isso ndo foi o suficiente para criar uma interface que

atendesse as necessidades do leitor.

Apesar de ndo terem sido aplicados testes de usabilidade para
avaliar as interfaces gestuais do aplicativo, a equipe identificou uma série de
questdes pertinentes quanto a este aspecto. Segundo Adriana:

“A gente percebeu varios entraves na usabilidade: algumas matérias,
por exemplo, tinham muito mais contetido e os leitores “passavam batido”,
ou seja, nem percebiam que ele existia... Outros problemas de usabilidade
eram: a orientacdo horizontal e vertical, e como retornar ao ponto inicial,
dentro do Globo A Mais como também no aplicativo como um todo™.

Alguns problemas identificados foram abordados e resolvidos pela
equipe de forma “intuitiva”, a partir da verificagdo do modelo de uso do
aplicativo entre os prdprios colegas de redagéo:

“A gente notou que, se fosse ao ar daquele jeito, as pessoas ndo
encontrariam todo o contelido e ndo saberiam como usar o produto. Iria ter
muito ruido e muita reclamacgdo. Isto eu acho que é uma novidade para o
jornalismo porque a gente nunca teve que se preocupar com isto [a
usabilidade das interfaces]... Entdo a gente resolveu inserir diversos icones
que, muitas vezes, podem ser redundantes para O USUArio que esta
acostumado e tem mais intimidade com os tablets. Preferimos pecar pelo
excesso [de icones] do que pela falta” (AGNER, 2012, p. 4)

O sucesso dos dispositivos méveis mudou o comportamento dos leitores, ponto
que comecou a ser levado em conta ao longo da introducdo das midias nesse mercado.
Canavilhas comenta as alteracdes que os recentes aparelhos tecnoldgicos trouxeram
para a vida dos usuarios:

O telemovel ganhou um lugar central na nossa vida pessoal e profissional,

transformou-se no lugar virtual que acompanha sempre o seu utilizador (apud
Lasen, 2002), o que nos permite estar permanentemente disponiveis para



interagir, quer contactando quer estando contactaveis. Esta ubiquidade e a
forte ligacdo do dispositivo a identidade do seu proprietario (apud Katz &
Aahrus 2002) sdo dois dos fatores que ajudam a explicar o sucesso dos
teleméveis. (CANAVILHAS, 2012, p. 5)

Apesar da semelhanca técnica entre os smartphones e os tablets, o autor alerta
para a diferenca na relacdo que o usuario desenvolve com cada um dos dispositivos. Os
tablets, no caso, mesmo com as dimensdes diminutas, ndo permitem um relacionamento
tdo proximo quanto os smartphones pois a maioria ndo realiza chamadas. Deste modo, o
dispositivo é mais similar a um computador pessoal, mas com um potencial maior de
portabilidade.

O jornalismo aos poucos descobre como explorar a nova midia. Em relagdo a
usabilidade, ja se descobriu que o ideal é afastar-se do modelo de impresso. A
plataforma requer um design disruptivo, altamente responsivo e com a parte visual bem
explorada. Em contraponto, é inegavel uma proximidade com o impresso devido ao
recurso de tatilidade, que d& a ideia de folhear o produto.

Agner apud Saffer (2011) discorre sobre as caracteristicas essenciais a interface
da plataforma. A primeira delas é a detectabilidade, que se refere a importancia das
affordances, ou seja, da capacidade de oferecer ao individuo o potencial de acdo, de
manipular o produto. A interface também precisa ser confiavel, parecendo segura. Outro
fator relevante é ser responsiva: fornecer uma resposta instantnea ao usudrio. Saffer
também fala que o design e navegacdo precisam estar de acordo com o0 contexto e
cultura do lugar, porque dependendo do pais, por exemplo, deve-se evitar induzir o
usuario a fazer alguns gestos que podem ser considerados insultos. A interface deve
ainda predizer as necessidades do usuario e gerar engajamento através da diversao.

Agner apud Norman e Nielsen (2010) destaca que alguns dos principios
elementares e padrbes consolidados do Design de Interacdo vém sendo esquecidos nas
interfaces das plataformas que utilizam a interacdo gestual. Sdo alguns deles o feedback,
a reversibilidade das ac¢Oes (poder voltar a acdo anterior), a detectabilidade das fungdes
(facilidade em identificar as funcdes) e a confiabilidade das operacdes.

Presume-se que o contetdo disponivel nesta plataforma sera diferente daquele
que o leitor encontra no portal ou no produto impresso do veiculo. Em meio a crise no
mercado da comunicagdo, Canavilhas (2012) defende que os tablets podem apresentar
uma nova perspectiva para as empresas e oferecerem um conteido pago, sendo uma

alternativa de receita:
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A possibilidade de oferecer informacéo hipermultimediatica, contextualizada e
personalizada responde aos anseios manifestados pelos leitores quando
questionados sobre o que os levaria a pagar informacdo online. Constitui, por
isso, uma oportunidade para que as empresas possam cobrar 0 acesso as
noticias. (CANAVILHAS, 2012, p. 16)

Ainda segundo Canavilhas (2012, p. 13), existem diferentes modelos que vém
sendo empregados nessas adaptacdes das publicagcdes impressas para o0 meio digital. O
primeiro deles é o Modelo Complemento, vespertino com informagcbes que
complementam o impresso e traz novos desenvolvimentos, textos de opinido e
componentes multimidia interativos. O segundo molde é o Modelo de Agéncia, uma
versdo mais proxima do smartphone que traz as noticias de ultima hora e contetdos
pouco complexos, sendo essencial a velocidade de publicagdo. Por ultimo o Modelo
Suporte, aquele que apenas reproduz o formato impresso, utilizando o tablet como
ereader e tendo como vantagens o facil manuseio do jornal, modelo proximo as revistas
e sistema de retroiluminagdo que permite a leitura em qualquer ambiente, explorando
pouco o potencial multimidia.

Este Trabalho de Conclusdo de Curso explora a plataforma movel em um
especial digital sobre moda catarinense para o caderno Donna DC. Os elementos do
meio permitem que a publicagdo se torne mais dindmica e interessante para o leitor.
Entre as vantagens estdo o uso de diferentes midias (audio, imagem e video) e 0s
recursos de interatividade com o usuério.

N&o se trata de uma adaptacdo do impresso, mas de um especial que contém um
contetdo diferente daquele que os leitores podem ler no Donna todo domingo ou no
site. A plataforma de dispositivo mével é mais adequada por ndo possuir um espaco
limitado, assim os textos e imagens podem ser melhor aproveitados. E também um meio
intermediario entre o impresso e o0 online, as duas midias em que o Donna DC se faz
presente.

O formato é semelhante ao do caderno, que se aproxima dos moldes de revista.
O projeto grafico também busca ter a identidade visual do Donna DC. As reportagens
sdo distribuidas por secdes, a navegacdo pelas secGes se da na horizontal e o leitor

navega pela matéria na vertical.

3 JUSTIFICATIVAS DO TEMA
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Devido a importancia da producdo téxtil e de vestuario na economia do Estado e
destaque nacional, achei relevante fazer um Trabalho de Conclusdo de Curso que
abordasse o tema. A intencdo é apresentar um contetdo mais aprofundado sobre a
producdo téxtil e de moda em Santa Catarina do que € visto e lido nos veiculos usuais.
As matérias devem mostrar aos leitores, do ponto de vista econdmico e social, como a
moda estd presente no Estado. A melhor forma de oferecer tal contetdo é com
reportagens sobre as grandes marcas e moda das cidades.

Optei por fazer um especial para o caderno Donna DC por ser ele a marca de um
dos eventos de moda catarinense mais representativos. O Donna Fashion Iguatemi
acontece hd 11 anos, normalmente uma vez por semestre, e € 0 evento mais conhecido
pelo publico do Estado. Muita da notoriedade do encontro de moda se deve & ampla
divulgacdo pelo Grupo RBS, proprietario do jornal Diario Catarinense, onde é
publicado o caderno que da nome ao evento.

Na publicacdo dominical do Donna, o conteudo apresentado é superficial. O
especial seria uma oportunidade de levar aos leitores um conteldo diferente do
usualmente oferecido e matérias aprofundadas sobre a moda em Santa Catarina. A
semana do Donna Fashion Iguatemi ¢ uma o6tima oportunidade de disponibilizar tal
material ao publico assinante.

Figura 1: edicdo do Donna DC de 12/09/2014

Além da relevancia do tema no Estado, tenho interesse pelo assunto. Acredito
que atualmente € raro encontrar um bom jornalismo de moda, com reportagens que
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retratem sua importancia. No geral, os veiculos publicam matérias superficiais, que
fazem com que o tema seja visto por muitos como futilidade. Esta é uma oportunidade

de trabalhar melhor o assunto e produzir contetudo de qualidade.

4 DESENVOLVIMENTO DO CRONOGRAMA

Atividades/ Més Julho Agosto Setembro Outubro Novembro Dezembro

Pré-apuracéo: XXXX
pesquisa
bibliografica, contato
com as  fontes,
agendamento das
entrevistas

Apuragéo, X XXXX X
boneco/planeja-
mento das
interatividades

Produgdo textual e XXXX XX
edicdo do material de
midia

Diagramacéo, testes XX XXXX
de usabilidade

Ajustes finais, X XX
conclusédo do
relatério

Apresentagdo para a X
banca

No cronograma original, iria realizar a pré-apuracdo em julho, apuracdo em
agosto, redacdo e edicdo em setembro, diagramacdo em outubro e novembro seriam
realizados apenas os ajustes finais.

Na prética, o processo de apuracdo se prolongou. Surgiram pautas de ultima
hora e algumas fontes demoraram a dar retorno.

Optei por fazer uma matéria de cada vez, redigindo os textos, editando videos e
diagramando na sequéncia, deixando de lado a separa¢do do processo por més. Achei
que me dedicando a uma pauta por vez, trabalhando apenas naquele assunto, ficaria
mais facil cada etapa.

Consegui me manter dentro do cronograma e tentei sempre adiantar o que fosse
possivel. Isso foi de extrema importancia para lidar com o0s contratempos tecnicos:
precisei mandar meu computador para o conserto duas vezes e tive problemas com a
licenca do pacote Adobe duas vezes também, o que poderia ter comprometido o

andamento do trabalho.
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5 PROCESSO DE PRODUCAO

O processo foi dividido em pré-apuragdo, apuracdo, redacdo, diagramacédo e
edicdo. Ao longo das etapas foram utilizados os programas do pacote Adobe: InDesign
Interativo (para a diagramacdo com recursos de interacdo, com formato de publicacéo
digital para plataforma de tablet), Premiere (edicdo de &udio e video), Photoshop
(edicdo e tratamento de fotos) e Dreamweaver (transformar embeds em htmls para
colocar no arquivo do Indesign).

O especial ¢ multimidia e explorou texto, audio, video e fotos.

5.1 PRE-APURACAO

Minhas pautas estabelecidas ja& no projeto sdo: histérico da Hering, o
funcionamento da holding AMC Téxtil, entrevista com uma modelo, a tradi¢do da renda
de bilro na llha de Santa Catarina, os figurinos do balé Bolshoi e uma matéria
abordando a dimenséo econdmica do setor téxtil. O processo de pré-apuracdo comegou
ainda na fase do projeto, quando iniciei o levantamento das fontes e meios de contata-
las. Separei as pautas em pastas no computador e fui arquivando matérias que
encontrava na internet que serviriam para eu me preparar para as entrevistas. Também
elaborei para cada pauta um documento com a listagem de telefones, e-mails e
enderecos de possiveis fontes.

Durante as férias de inverno, entre fim de julho e inicio de agosto, comecei a
contatar as fontes. Tentei falar com todos primeiramente por telefone, para entéo
estabelecer o contato por e-mail.

Aproveitei esta etapa para fazer algumas leituras, definidas no projeto como
“bibliografia a ser lida”. Foram especialmente artigos e algumas releituras das
disciplinas que cursei relacionadas a producgéo para tablet.

Enquanto contatava as fontes e planejava o processo de apuracdo também
utilizei do tempo para me familiarizar com a cdmera, que comprei especialmente para o

Trabalho de Conclusado de Curso.
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5.2 APURACAO

Na apuragdo, visto que muitas pautas eram fora de Floriandpolis, a maior parte
do contato se deu por telefone e e-mail.

Na pauta que tem por objetivo fazer um perfil historico da companhia Hering,
tentei uma entrevista com algum membro da familia. A empresa ndo me deu esta
oportunidade. Tentei agendar uma visita & Hering, mas eles também ndo se mostraram
dispostos e me passaram os dados e informagdes que requeri por e-mail. Visitei 0
Museu Hering em Blumenau, que conta toda a histéria da companhia e da familia que
deu origem a ela. No museu, produzi fotos e um video-tour. Encontrei um pouco de
dificuldade nas filmagens visto que ndo possuia tripé e ndo havia estado em
Floriandpolis nas semanas anteriores, de modo que ndo pude pegar emprestado na
universidade. Para ter acesso a algumas fotos histdricas do acervo do museu, precisei
enviar uma solicitacdo formal de pesquisa por e-mail.

Uma das pautas € sobre a holding AMC Téxtil, com a qual tive muita
dificuldade em contatar. Apesar da sua relevancia no mercado, eles ndo possuem um
setor de comunicacdo, sendo dificil encontrar alguém que pudesse responder minhas
questdes. Também tentei agendar uma entrevista com o empresario Alexandre
Menegotti, mas quem fez a intermediacdo deixou claro que estava fora de questdo. O
material apurado foi enviado por e-mail.

Para a entrevista com a modelo catarinense, por saber que seria dificil conseguir
a colaboracdo de alguém em evidéncia, decidi j4 de antemdo tentar duas opc¢des: a
Renata Kuerten e a Aline Weber. Kuerten mora em S&o Paulo e consegui conversar com
0 assessor dela, que avisou que a entrevista teria que ser feita por e-mail. Passei a ligar
semanalmente para o assessor até que ele confirmasse que ela daria a entrevista. Enviei
as perguntas (em 18 de agosto) e ela sO respondeu no fim de setembro. O mesmo
procedimento foi feito com a assessora da Aline Weber, mas como a modelo mora em
Nova lorque e logo comecaram as semanas de moda pelo mundo, o processo foi ainda
mais complicado. Desde agosto a modelo ja estava com as perguntas e, como até inicio
de outubro ela ndo respondeu, desisti.

Quando vi as dificuldades em obter respostas das modelos que escolhi, parti para
um plano secundario e entrei em contato com duas new faces (modelos iniciantes), a fim
de garantir a matéria. Daniela Vilarreal mora em Buenos Aires e me respondeu dois dias
apos eu enviar as perguntas. Aléxia Bellini mora em Nova lorque e me entregou as

respostas depois de duas semanas. Ambas ndo desenvolveram muito as respostas, 0 que
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comprova que entrevistas nunca devem ser feitas por e-mail. Caso eu pudesse ter
entrevistado pessoalmente, conseguiria fazer com que elas me contassem um pouco
mais, ndo se atendo estritamente a pergunta. Mas por possuirem uma rotina corrida, sem
brechas na agenda e estarem fora do pais, até mesmo uma entrevista por telefone nao
era viavel. O material das new faces acabou ndo sendo utilizado.

Para a matéria sobre a renda de bilro, iniciei a apuracdo com uma pesquisa
historica na Casa da Memdria, no centro de Floriandpolis, lendo livros do historiador
Doralécio Soares sobre a renda e cultura da llha. Li também uma monografia
relacionada a renda do curso de design de moda da Universidade do Estado de Santa
Catarina. Depois disso, agendei as entrevistas com Joyce Andrade e sua mée, dona Rose
Andrade, que precisei fazer separadamente. Fui duas tardes ao Centro Cultural Bento
Silvério conversar com as rendeiras da Lagoa da Concei¢do e produzir imagens em
video. O espaco era muito apertado na sala onde elas realizam a oficina de renda, o que,
por vezes, dificultou o posicionamento da camera para um bom enquadramento. Em
duas das entrevistas com as rendeiras a objetiva da caAmera embagou depois de um
determinado tempo, o que prejudicou a imagem. Isto ocorreu duas vezes e nao sei
porque aconteceu. Em conversa com a orientadora decidimos manter as imagens no
video, pois por mais que eu voltasse a conversar com as rendeiras, ndo conseguiria o
mesmo depoimento espontaneo.

Na pauta da Escola do Teatro Bolshoi no Brasil, fiquei mais de um més a espera
da autorizacdo da instituicdo para produzir uma matéria sobre os figurinos dos
espetaculos. Contatei-os em julho e apenas no dia primeiro de setembro eles
confirmaram e agendamos para o dia quatro do mesmo més. Fui até Joinville e passei a
manhd na Escola, entrevistei as costureiras, um professor e bailarinos. Fiz fotos e
videos. Também tive o problema de espa¢o para posicionamento do tripé, o que fez com
que alguns enquadramentos ndo ficassem bons.

Devido a demora do retorno da Bolshoi, também estabeleci um plano
secundario. Contatei a estilista Nara Guichon, que faz um trabalho sustentavel com
redes de pesca. Ela me respondeu na semana que eu estava indo a Joinville. Mesmo com
a pauta dos figurinos de balé definida, decidi apurar esta nova possibilidade. Fui até o
atelié de Nara, na Costa de Dentro, em Floriandpolis. Fiz fotos e gravei a entrevista em
audio.

Era minha intencdo realizar uma matéria de economia e dentro desta abordar o

caso da venda da maior parte das agdes da Dudalina. N&o consegui que a empresa de
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Blumenau respondesse minhas questdes, mesmo ligando semanalmente para cobrar. O
assessor de imprensa alegou estar esperando a resposta dos diretores, tanto em relagéo
as minhas perguntas, quanto a entrevista com a Sénia Hess, presidente da marca, que eu
gostaria de entrevistar. Com a dificuldade de contato com a Dudalina e de obter
informacdes econdmicas também sobre outras marcas desisti da matéria. Entretanto, os
dados sobre o setor de vestuario e indlstria téxtil consegui rapidamente com a
assessoria da Federacdo das Industrias do Estado de Santa Catarina (FIESC) e ficaram
arquivados para uma possivel matéria trabalhada em cima da visualizacdo de dados.
Acabei ndo utilizando estas informacdes.

Sempre que me foi possivel, tentei produzir eu mesma o material de fotos e
videos. Infelizmente, ainda assim vi que seria necessario recorrer também ao que foi
enviado pelas assessorias de imprensa, especialmente nos casos em que nao pude apurar

pessoalmente.

5.3 REDACAO

O processo de redacao foi feito concomitantemente ao de diagramacao e edigéo:
escrevia o texto da matéria e em seguida editava videos, olhos-detalhe, diagramava e ia
corrigindo o texto a medida que a orientadora dava o retorno. Assim, me dediquei a uma
pauta por vez, desenvolvendo todo o processo antes de partir para a préxima. Segundo
meu cronograma, eu teria me dedicado a producdo textual e edi¢do durante todo 0 més
de setembro e a diagramacdo em outubro. Mesmo mesclando as etapas, consegui me
manter nos prazos, para chegar em novembro apenas com os ajustes finais por fazer.

Mesmo possuindo um espaco ilimitado devido a plataforma, busquei ndo me
estender demais para ndo deixar as matérias cansativas. Os textos ficaram com uma
média de seis mil caracteres.

Procurei utilizar uma linguagem um pouco mais leve, tal qual o caderno Donna
DC. Para isso foi importante ler algumas edi¢cdes da publicacdo antes. Mas ndo pude
deixar de levar em conta as caracteristicas da plataforma, pensando por exemplo em
subtitulos para evitar blocos extensos de texto. Os recursos interativos ajudaram a trazer
mais informacdo, tirando-as do corpo da matéria. Apesar de manter o formato
semelhante ao do caderno, os elementos de webjornalismo estéo intrinsecos no especial,

como a interatividade e navegagao ndo-linear.

5.4 IDENTIDADE VISUAL E DIAGRAMACAO
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Por se tratar de um especial do caderno Donna DC, foi fundamental ter acesso
ao projeto grafico da publicacdo. Era importante que a identidade visual ndo se
perdesse. Mesmo criando um produto para outra plataforma, elementos como cartela de
cores e fontes foram importantes para manter a identificacdo do leitor com o Donna.

Ainda em junho entrei em contato com a editora do caderno do Diario
Catarinense, Laura Coutinho, para pedir acesso ao projeto do programa Adobe Indesign
de uma das edicOes. Elaborei um documento junto com a orientadora declarando as
finalidades do pedido. Por e-mail eles me mandaram o pacote, contendo inclusive as
fontes.

Em inicio de agosto fiz 0 boneco da especial e apresentei para a orientadora, que
me deu algumas dicas para aprimora-lo, mas aprovou. Ao longo do processo de
diagramacdo, o rascunho passou por alguma modificacdes, devido ao material
encontrado na apuracdo ou até mesmo por ver que algumas coisas ndo ficavam boas na
tela. A matéria sobre o atelié de Nara Guichon, que ndo estava programada, teve seu
boneco feito depois, apenas antes de diagramar.

Quando fiz o boneco, ja havia estabelecido o0 que seria necessario para cada
pauta em termos de midia. Mas como a maior parte da apuracdo fiz depois desta etapa,
também ajudou para desenhar melhor na minha cabeca o que era preciso para matéria e
0 que eu precisava buscar com as fontes. Antes mesmo de escrever os textos, ja sabia o
que iria no corpo da reportagem, em forma de box e em forma de interacdo. Houve
alteracdes em relacdo ao que estava no boneco e ao que foi diagramado, seja por motivo

do material colhido na apuragdo, ou porque vendo na pagina o resultado ndo era bom.
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Figura 1: Bonecos da Capa, Manual de Navegacao, Sumario e Experdiente e ao lado

rascunho da matéria sobre a Hering
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Figura 2: Boneco da matéria sobre a renda de bilro e, a direita, entrevista com a modelo

Renata Kuerten
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Figura 3: Bonecos da matéria sobre AMC Téxtil e sobre os figurinos de balé

Figura 4: Boneco da matéria sobre o atelié de Nara Guichon
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A organizacao foi essencial nesse processo. Criei pastas para cada matéria, com
a preocupacao de que todos os links do projeto do Adobe Indesign estivessem nelas,
para que mais tarde o programa ndo encontrasse erros.

Para elaborar o manual de navegacdo, fui reunindo desde o inicio os icones
utilizados em um arquivo que denominei “Icones e recursos visuais”, o que depois foi
transformado no Manual de Navegacdo. Nele fui colocando cada novo botéo, simbolo
de interacdo e a paleta de cores. Os icones foram baixados do site Freepik
(http://br.freepik.com/) ou feitos por mim. Tentei criar um padrdo e seguir uma

identidade grafica. Minha intencdo era que 0s recursos visuais também ndo fugissem a
identidade grafica do Donna.
Ao fim da diagramacao, foi preciso apenas organizar visualmente os icones para

fazer o manual:

Figura 5: Manual de Navegacéo


http://br.freepik.com/
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A orientacdo vertical foi adotada predominantemente, com proporcéo da tela de
1024 X 768 pixels. Escolhi tal orientagdo por manter o formato do caderno Donna e ser
um meio de identificar com o impresso. Entretanto, aproveitei a orientacdo horizontal
como um recurso para mostrar algum conteido oculto. Para ser possivel este recurso,
criei dois arquivos no InDesign para a mesma matéria, um com cada orientacdo. Tal
elemento d& dinamismo a matéria e € uma interacdo a mais com o usuario, que tem a
liberdade de consumir o conteudo a mais ou néo.

Na matéria identifiquei através de um icone quando havia conteudo adicional na
orientacdo horizontal:
Figura 6: Icone da alternancia de orientacio Figura 7: Orientacédo

Bilros
O Almofadas
Revolucao Industrial

horizontal



A navegacdo dentro da matéria também se da na vertical, enquanto que pelo
especial é na horizontal. N&o ultrapassei trés paginas corridas nas matérias para que nao

ficassem extensas e cansativas para 0 Usuario.

A companhia catarinense que deu inicio a
industrializagio de Santa Catarina
comeércio
tecelagem
®
Texto Branco Outros elementos

Figura 8: Distribuicdo de colunas

As paginas eram divididas em uma coluna mais larga, espago em branco e
algum outro elemento de texto ou interativo. Acho visualmente melhor, como usuaria
que Ié em dispositivos mdveis, uma diagramacéo arejada e limpa, por isso a importancia

de se utilizar o espagco em branco.
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Utilizei recurso de &udio em duas matérias: sobre a renda de bilro, com uma
mdusica, e sobre o atelié da Nara Guichon, com trechos da entrevista com a estilista. Os
arquivos foram editados no Adobe Premiere e salvos em MP3.

Produzi videos para as matérias sobre a renda de bilro, sobre os figurinos da
Escola do Teatro Bolshoi e um tour pelo Museu Hering. Editei-os no Adobe Premiere,
fiz o upload no Youtube em formato AVI e entdo criei um arquivo HTML no Adobe
Dreamweaver com o embed do video, para que pudesse colocar no Indesign Interativo.

O corpo do texto foi utilizado em tamanho 16 pontos, a fonte Minion Pro. Os
titulos dependem da fontes, que variam entre Glypha, MillerDisplay-Italic e
MillerDisplayRoman, sendo no minimo de 30 pontos. Entretitulos com tamanho 16 ou
18 pontos, geralmente em Glypha, e olhos-detalhe em MillerDisplay-Italic, 24 pontos.
Os créditos de imagens utilizam a fonte Rotis Semi Serif.

Figura 9: Fonte utilizadas

Minion Pro
Minion Pro

Glypha
Glypha
Glypha

MillerDisplay-Italic
MillerDisplayRoman
Rotis Semi Serif

Como fui diagramando paralelamente a producédo textual, em setembro mesmo
duas matérias ja ficaram prontas. Fui mostrando a orientadora de duas em duas matérias
prontas e em seguida fazendo os ajustes necessarios.

A Unica parte do Trabalho de Conclusdo de Curso que tive ajuda foi o
infografico da matéria sobre a AMC Téxtil. Contei com a colaboracdo do designer
Rafael Amaral, que fez o fundo do infografico.

Um dos ultimos problemas a ser contornado foi a capa. Planejei fazer uma capa
com o recurso de Scratch, em que duas fotos ficam sobrepostas e 0 usuario, ao passar 0
dedo na foto que aparece na tela, vai revelando a que estd por baixo, como se a
“pintasse”. Para essa capa, a imagem frontal seria da modelo Renata Kuerten em preto e
branco, apenas com o logo e uma chamada geral para o especial. Ao “pintar” a tela, o

usuario veria a foto em versdo colorida e mais trés chamadas de reportagens.
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Infelizmente o recurso ndo funcionou em iPads, apenas em dispositivos de outras

marcas. Optei entdo por uma sequéncia de imagens de uma rendeira.

5.4.1 Interatividades

Como relata Rita Paulino, a midia online desenvolveu-se nas Ultimas décadas,
através dos progressos da tecnologia. Este meio possui uma série de elementos proprios,
dentre eles esta o carater multimidia e interativo.

A midia online tem um passado recente, menos de 25 anos, sendo regida
pelos avancos tecnoldgicos, com suas caracteristicas proprias. A
interatividade é uma dessas caracteristicas e, até 0 momento, motivo para
muitas pesquisas que procuram entender os mecanismos de interacdo que

oportunizam ao leitor formas de assimilar melhor uma informacéo e navegar
por um mar de informagdes interconectadas. (PAULINO, 2013, p. 96)

Durante a producdo de todo o trabalho, procurei levar em conta o dinamismo
que um produto multimidia requer. Sabia que era importante ndo sobrecarregar o leitor
com o texto e tentar proporcionar uma navegacao livre, em que ele escolhesse quais
elementos explorar primeiro.

Uma preocupacgédo foi a usabilidade e facilidade para entender como usar 0S
elementos interativos. Para isso, 0 Manual de Navegacdo foi essencial. Principalmente
nas primeiras matérias, procurei utilizar de icones que explicassem como ativar 0s
recursos.

Os recursos interativos do Adobe InDesign fazem parte da plataforma Desktop
Publish Suite, uma extensdo do programa que pode ser baixada diretamente no site da
Adobe. Apéds instalada, essa extensdo disponibiliza uma janela dentro do InDesign
chamada Folio Overlay, que contém os elementos multimidias, préprios de publicacGes
digitais. E também através da plataforma que se sobe a publicacdo para a nuvem da
Adobe, através do Folio Builder, também disponivel dentro do programa apo6s a

instalacao.
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Figura 10: Janela que contém alguns dos recursos interativos do InDesign

¢ Folio Overlays ] M| ~=
Tudo
.
Audio ~
Video >
Panorama ~
Contetudo da Web >
Panorama € Zoom >
Quadro com rolagem >
=
Visualizar v | Redefinir | i

Os elementos interativos utilizados no Especial para tablets do caderno Donna DC
foram galerias de fotos, boxes interativos, audio, conteudo de web, scroll em textos e

galerias de foto e botdes.

e Galerias de fotos — Foram utilizados dois modelos de galerias: uma em que as
miniaturas das fotos estavam dispostas, de modo que o usuario apenas clicasse
para ver aquelas que ele desejasse, e outra em que as miniaturas ficavam dentro
de um scroll, sendo preciso rolar a barra de imagens e ir clicando naquelas que
quisesse visualizar ampliada. Nas matérias sobre a renda de bilro e do atelié de
Nara Guichon, também existem apenas imagens em barra de scroll, no caso nao
em miniaturas, mas em um tamanho médio.

Figura 11: Galeria com miniaturas Figura 12: Scroll de imagens



A critica a sociedade de consumo

“Eu sou uma resistente, uma persistente’y classi-
fica-se ela em relagdo a0 mercado. Diferente de
grandes marcas, preferiu manter a produgio em
pequena escala. Nichon diz que nunca chegou a
estabelecer metas, a marca desenvolveu-se nat-
uralmente e nio pretende amplid-la. “Nio es-
tou interessada em fazer em grande escala nem
procurar baixar custos’, declara, Mas afirma que
sempre faz o possivel para reduzir o prego, des-
de que ndo comprometa a qualidade. Para a pro-
dugdo ela conta com dez costureiras e diz que se
aequipe fosse maior ela ndo teria como realizar a
mesma selegio de cores ou continuar no mesmo

ritmo da criagdo dos desenhos.
A estilista posiciona-se contra as grandes lojas
fast-fashions e critica o comy da so-

ciedade de consumo, Guichon acredita que essa
forma de consumismo intenso que impera no
capitalismo acaba com as culturas. O que dita as
vendas é o prego, e ndo maisa qualidade e historia
do produto. Trabalhos artesanais que faziam par-
te da cultura de alguns povos vio perdendo suas
caracteristicas ¢ valor em detrimento do merca-
do.

Ela usa como exemplo 0 artesanato do Peru, pais
que visitou trés vezes, Na primeira viagem ficou
encantada com a riqueza e detalhes do trabalho
manual dos peruanos. Na segunda vez, percebeu
que a qualidade jd ndo eraa mesma. “Comecaram
a fazer pontos maiores, coisas mais rpidas. Da

terceira vez que fui ja ndo comprei nada, porque
eram produtos totalmente descaracterizados ¢

¢ sla por ledus os lados, @ 1 ¢ de
o. Poderia muito bem ser um
mumicipio rual do nteriar ¢ o, mas

endereco € na praia Costa de Dentre, em Flori
andpels. Alds de wim portiv de lerto, wng casa
com amplas janeles, AL é o relugio e tucbén: atelié
e Nara Guichon.

A pauchs nerural de Santa Marin esta radicads na
Ilha de Santa Catarina desce 1982, Este é o lugar
cue decidiv o e desenvolye: seu taballo,

A Lonvivénia com e culturz local cllete-se nas
“oupas ¢ zcessorics produrzides pela estilista: as re-
desds pesea sio nma de suas matériac-primas
Guichon sempre produziu itens artesanais, mas a
av de roupas, volarss e leugos reulilizando as
cudes que serian: jugadas 1o lixo pelos pescadores
comecou depois de cantrecer 1enriguie Schucman.
() artista plastica, que produz tapegarizs, ja havia
cdominado as técnicas com R, clzedic e lin
quandy decidiu buscar novos desalios na suz ate,
Na [, S 1z notou yue bayia muilas re-
des, sacas plisticos e cerdas abandonz
entulhn que poluia a paisagem, ¢lc comecon a
noy Gas.

£, Guiclon estudeu com o Lapeeine, A aile

No atelié perto da prata, Nara Guichon encontra inspiraga

Tlo

liee-

Ca Lapegaria 1do a envolvew, mas oo o
: do trabalho com 2 rede de pesca, g
levou para s atclié ¢ pas ;

com ¢ ial. O fascinid
dacoloraeio satual e do L
Lixe & un: apelo muit lold
tlista.

Mas relagia de G

aba, elz profetizou: “Lssa ¢
morar” Nz anes depois,
em que morz até hoje. nz ¢
Q trabalbo com moeda
endo

as w01 Lidd, arte gue apeenden com as
¥ A e * -

e Boxes interativos — Visando colocar algumas informagdes foram do corpo do

texto, utilizei de boxes. Neles, o usuario clicava no contetido que gostaria de ler.

Foi uma maneira de colocar contelidos essenciais as matérias em uma disposi¢édo

mais dinadmica.

Figura 13: Box com trés opg¢des de contetido
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saia era rodada tal qual de uma princesa. i

Ok fins cintilavam ng 707, e cime a haixn, G:i\ BlerS

as dezenas de estrelas do ponto darenda de 2)
Lilro davam lorng 3o vestido de noiva, Joye An- Almofadas
drade estava como sua mae, dona Rose Andrade », - )
sempre IMaginou quando pensava ne 11 ¢o casa- Revolugao Industrial

menro de fAlhe

4 extensa pega de renda era mais do que apenas as
vesles do grande dla da suiva. Os pontos do bilio
traziam consigo a historia de geragoes da famiha.
Tete pela propriz dona Rose, ¢ vestido fo: penszdo
iunto com Jayee, desde que a jovem anurcion na
festa de noivado, em nevembro de 2013, que ndo
abriz inde de casar vestiodo o lrabalho da mae:

- 56 zaso de branco se for com um vestido feito de
renda de bilro.

- Tn estas tala, Joyee! Tsse vai demarar muita pa
fazer, j4 estd muito em cima, nio vai dar tempe

- Selque tu és poderosa mae, vais Jac conla.

Dlal a cinco meses, em abr:l seria o casamento. A

renderra teria mutos dizs £ noxes de trabzlho para Os bilros sdo pequenas bobinas feiras de ma-
conscaiir fazer a pecs antes da data, Mas Rose naa deiry ainda verde, com 2 ou 2,5 centimetros de
se intimidou. A pratica com os bilros vinha desdea diametro por 15 centimetros de zltura. Devem

Lalancia, kK pelos cineo anos, Motivada por dar u:
presente tao especial para a filka, passou a dedicar
a mator parte do seu tempo ao vestido.

Fla & de Santa Antanie de Lishna, bairm tradicion-

ser perfeitamente uniformes. Com o uso con-
stante, eles parecem fer sido encerados. Para as
rendeiras, tem um valor muito grande, nio sen-

al de colonizagio portuguesa. Os agoriznos trouxe do emprestudo pra ninguém. Geralmente elas
cam corsipgo, ent nteados do sécule XVIL aarte da passam as bilros de mae para ﬁlha. tal qual uma
renda de ulro. Enquanto os homens pescavam as l\eranqa de famihia,

mulheres se debrugavam sobre &s elmofadas com o
cartic desenhadn, mansianda s hilms de madei-
ra. 05 alfinetes e transformando os trages do papel
e pecas de renda A tradig@o o passando de mde
parz ©ilhz. ao longo de geragoes. I'ra rara a menina
vue depars dos setes 2m.05 nao houvesse aprendida

Figura 14: Leitor navega entre as marcas no box
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As nove marcas atendem diferentes piiblicos ¢ cada uma possui
sua identidade propria. Clique ¢ confira:

MALHAS MENEGOTTI COLCCL

SOMMER COCA COLA CLOTHING

TUFI DUEK FORUM

TRITON CARMELITAS N @)

SOMMER

Fundada em 1995, a Sommer surgiu no Mer-
cadn Mundo Mix, um evento multicultoral
idealizado pelo empreendedor do mundo da
mods Belo Lago, Foi incorporada wo grupo
da familia Menegotti em 2004,

Hoje a marca soma 13 escritdrios de repre-
sentagin ¢ 400 pontos de vendas em rodo o
pais,

Recenternente, a AMC Lextil passou a inve-
stir no jeanswear para fortalecer 0 DNA da
marca,

e Audio — Este elemento foi usado para ambientalizar as matérias da renda de
bilro, com uma mdsica sobre a Lagoa da Conceicdo, e dos figurinos da Escola
do Teatro Bolshoi no Brasil, com uma musica classica retirada de um dos DVDs
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de apresentacdo da escola. Explorei a entrevista com Nara Guichon
disponibilizando alguns trechos de destaque na matéria.
Figura 15: Modos como o recurso de audio foi utilizado
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e Contelido de web — Este é dos elementos que o Adobe InDesign Interativo
oferece, permitindo agregar contetdos online na publicacdo. Usei para adicionar
um mapa e os videos. Foi preciso pegar os codigos embed de compartilhamento
nos sites, no caso Google Maps e Youtube, e criar um arquivo HTML no Adobe
Dreamweaver com eles. Entdo, na janela do Folio Overlay do Indesign, foi s6
puxar o arquivo HTML.

Figura 16: Uso de elementos online através de embed
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e Scroll — Também conhecido como quadro de rolagem, este € um dos recursos
mais comuns da midia digital. O texto ndo precisa se limitar ao espaco da
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pagina, visto que o usuario pode rolar a caixa de texto para ler. Foi usado
também para rolagem de barra de fotos ou puxar objetos ocultos. Utilizei um

icone para mostrar onde havia scroll na matéria
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Figura 17: Utilizacdo do scrbliv

e Botbes — Foram usados para, quando acionados, mostrarem contetdo oculto,
seja caixa de texto ou imagem. Em algumas matérias, palavras funcionam como
botdes. Neste caso estdo devidamente sinalizadas. Nas galerias de fotos, as
miniaturas das imagens também foram transformadas em botdes

Figura 18: Utilizagao de botdes
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5.5 EDICAO
O processo de edicdo envolveu o texto, os elementos de diagramacdo como
olhos-detalhe, além do material multimidia, constituido de fotos, videos e &udios.
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Os textos foram editados de acordo com o0s apontamentos da orientadora. Os
titulos foram feitos junto com a producgdo textual, mas os olhos-detalhes, intertitulos e
legendas foram sendo feitos juntos com a diagramac&o, devido a questdo de nimero de
caracteres disponiveis nos espacos destinados a estes elementos de edicao.

As fotos foram editadas no Adobe Photoshop. O programa foi usado
especialmente para corta-las, e, quando necessario, tratar o brilho e contraste.

Os &udios e videos foram editados no Adobe Premiere. Para mim foi um desafio
usar o programa, com o qual ndo possuia quase nenhuma familiaridade. Recorri a ajuda
de videos tutoriais do Youtube para aprender a utilizar as ferramentas do programa. Aos
todo, trés videos foram produzidos. Talvez pela minha pouca experiéncia, demorei cerca
de um dia para editar e exportar cada um deles, que duram em média seis minutos cada.

A edicdo comecou na Ultima semana de setembro e se estendeu até a primeira
semana de outubro. O longo periodo se deve ao fato de ir fazendo os textos e

diagramacéo concomitantemente.

6 CUSTOS

O Trabalho de Concluséo de Curso foi custeado pela prépria aluna. O valor total
desembolsado foi de R$2.929,96. Os gastos sdo detalhados na tabela abaixo:

Categoria/item Custo

Equipamento

Camera Nikon D3200 R$ 2.500

Bolsa para camera R$ 75

Cartéo de meméria de 16GB R$ 60

Microfone de lapela R$ 55

Viagens

Blumenau Gasolina: R$ 72,80

Florianopolis Passagem transporte pablico: R$ 27,16
Joinville Passagem: R$100 + Transporte: R$ 40
TOTAL R$ 2.929,96

7 DIFICULDADES E APRENDIZADOS

O primeiro desafio ao se fazer qualquer produto jornalistico é o fato de que o

trabalho ndo depende apenas do repdrter. Para se produzir qualquer noticia é preciso
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consultar fontes. Estas fontes podem vir a atrasar o trabalho, pois o jornalista € sujeito a
quando e se as pessoas estardo disponiveis para colaborar.

Em minhas reportagens encontrei obstaculos para conseguir entrevistas.
Algumas fontes encontravam-se a uma distancia geografica que impedia uma entrevista
pessoalmente. Outras eram empresarios ocupados, que ndo se dispuseram a conversar
comigo. Quando pensei nas pautas e fiz meu cronograma, ja4 levei em conta a
possibilidade destas dificuldades, por isso possuia outros planos para o caso de alguma
matéria cair. Por causa da demora de resposta de algumas fontes, o processo de
apuracdo durou uma semana a mais do que o planejado, mas nada que atrapalhasse
meus planos, pois desde o inicio tentei adiantar ao maximo o trabalho.

Trabalhar com video certamente foi um desafio. Ao longo de toda a graduacéo,
nunca tive proximidade com esta midia. Havia utilizado o Adobe Premiere uma Unica
vez, para produzir o trabalho final da disciplina de Tecnologia em Telejornalismo, na
primeira fase do curso. Nas aulas de Telejornalismo I, devo ter manuseado a camera
apenas uma duas vezes, pois ndo era exigida participacdo de quem ndo possuia
afinidade com televisdo. Um dos fatores que me levou a falta de experiéncia com video
é que durante todo o curso de Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina,
esta midia é essencialmente atrelada ao ensino de telejornalismo, meio que realmente
nunca tive interesse. Lembro de apenas ter visto algo sobre videos para internet em uma
unica aula de Jornalismo Online.

Os formatos explorados na internet sdo diferentes do que se vé na televisdo, com
uma edi¢do mais dinamica, como pode se ver no canal da TV Folha, no Youtube. Em
meu Trabalho de Conclusédo de Curso, busquei utilizar deste formato por tratar-se de
uma publicacdo digital. Os videos possuem em sua maioria apenas 0s depoimentos dos
entrevistados, sem off e sem passagens da reporter.

A producdo de videos foi desafiante desde a producdo das imagens até a edi¢cdo
delas. Minha experiéncia com enquadramentos veio da fotografia, mas em muitas das
entrevistas o espaco limitado dificultou para achar uma boa posicdo para o tripé. Tentei
treinar o manuseio da camera durante o processo de pré-apuracdo, mas o aprendizado
mesmo veio apenas no trabalho de rua.

Com certeza ter cursado as disciplinas de Webdesign Avancado e Jornalismo de
dados ajudou na producdo do especial para tablets, pois em ambas estudei o uso da
plataforma e fiz trabalhos no InDesign Interativo. Assim, ja estava totalmente

familiarizada com o programa. Para jornalistas, € uma 6tima opcéo para fazer produtos
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para dispositivos mdveis, por ndo requerer conhecimento em relacdo a programacéo e
cAdigos.

O Unico inconveniente do programa € o compartilhamento apenas pela nuvem da
Adobe. Isso faz com que o usuério precise ter o aplicativo Adobe Content Viewer
(gratuito) para conseguir visualizar o produto. Quando o produto sobe para a nuvem
Adobe, pode-se compartilh&-lo com quantos e-mails quiser. Também é uma opgéo criar
um login e senha especificos para acessar a publicagdo e distribuir para quem interessar.
Mas caso o Diario Catarinense realmente tivesse publicacdes digitais, poderia utilizar a
exibicdo do Adobe Content Viewer em que o leitor acessa seu cadastro de assinante. A
revista Marie Claire, por exemplo, usa desse recurso.

Acredito que o trabalho foi uma ultima chance durante a graduacdo de
desenvolver e testar minhas experiéncias com todas as midias: texto, audio, video. Foi
também uma oportunidade de ampliar o conhecimento em webjornalismo e plataforma
digitais, meios que vem sendo explorados cada vez mais no jornalismo.

A minha proposta com o Especial para tablets do caderno Donna DC era
apresentar para o leitor a moda catarinense sob uma perspectiva menos superficial do
que a encontrada atualmente nos veiculos do Estado. Acredito que tenha alcangcado meu
propdsito com matérias que falam sobre economia, cultura, ecologia e historia,
mostrando que a moda esta na producgdo industrial mas também nas ruas e tradi¢es

sociais.
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