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RESUMO

Esta pesquisa buscou discutir, articular e tensionar as nogdes de midia,
infancia, género e consumo na novela infantil Carrossel, exibida ao
longo do ano de 2012 e 2013 em rede nacional pela emissora SBT. Foi
feita uma revisdo tedrica sobre as diferentes concepcdes de infancia e
sua relacdo com a midia, em especial a televisao e o lugar da telenovela
no imaginario brasileiro e seu papel no reforco de um ideario
consumista no Brasil. Para a escolha do objeto, foram definidos os
seguintes critérios: ser veiculado pela televisdo, com possiveis
desdobramentos em outras midias; apresentar um alto indice de
audiéncia e possuir abrangéncia nacional; apresentar indicios, em seu
contetdo, de estimulo ao consumo, como merchandising e product
placement e ter em seu contedo claras divisGes de papéis de género.
Para a coleta dos dados, utilizou-se a metodologia de etnografia de tela,
articulada com os referenciais teéricos da Psicologia Social, Estudos de
Midia e Estudos de Género. Foram analisadas cenas significativas de um
capitulo escolhido dentre os gravados durante um més de observacdo e
também as propagandas veiculadas nos intervalos comerciais entre 0s
blocos de cada capitulo da novela. Para a analise dos capitulos, foram
utilizadas as ferramentas apresentadas por Ayres(2009), assim como
autores de critica cinematogréafica e televisiva. Os resultados obtidos
explicitaram que a novela Carrossel mantém estereGtipos de género,
refor¢ados tanto pelo roteiro como pelos recursos de camera, sonoplastia
e figurino da novela, estimula o consumo como resolucgdo de conflitos e
borra a fronteira adulto-crianga entre os personagens.

PALAVRAS-CHAVE: Estudos de midia, novela, televisdo, Carrossel,
consumo, género, Psicologia Social






ABSTRACT

This research aimed to discuss and articulate notions of media,
childhood, gender and consumption in the soap-opera directed towards
children Carrossel, aired during 2012 and 2013 by the national
broadcaster SBT. For this purpose, the review of the literature carried
out for this study deals with different conceptions about childhood and
how those relate to media, particularly television. The review of the
literature is also concerned with the place that Brazilian soap-operas
have in the national imaginary and how these media products can
reinforce an ideology of consumerism in our country. In order to choose
the research subject, the following criteria was used: be aired on
television, with possible outspread in other media; present a high rate of
audience and be aired nationwide; display evidence that stimulate
consumption and consumerism in its content, such as merchandising
and product placement and have a clear separation of gender roles. The
methods applied to gather data were screen ethnography, combined with
the theoretical frameworks of Social Psychology, Media Studies and
Gender Studies. Both the commercials aired during commercial breaks
between blocks of each episode of the soap-opera and significant scenes
of one of the episodes were analysed. The analytical tools adopted refer
to those put forward by Ayres(2009). Cinema and television critiques
were also used in the analysis of each selected scene. The results
evidenced that the soap-opera Carossel maintains gender stereotypes,
reinforced by both the script and the camera features, costume design
and soundtrack, stimulates consumption as a conflict resolution and
blurs the line between adult and child characters.

KEYWORDS: Media Studies, soap-opera, television, Carrossel,
consumption, Gender Studies, Social Psychology
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APRESENTACAO

Zapeando® o tema

Esta dissertacdo se iniciou com um desconforto. Em 2006,
guando me mudei para Floriandpolis a fim de comecar a estudar
Psicologia na Universidade Federal de Santa Catarina, decidi que nédo
compraria uma televisdo. Eu ja havia diminuido o uso deste aparelho
desde 2004, quando comecei a estudar para o vestibular. Eu lia e me
informava sobre 0 que estava acontecendo no mundo por outros meios:
jornais, revistas, internet. Nestes seis anos com pouco ou nenhum
contato com a televisdo, notei uma crescente sensibiliza¢cdo minha com
relacdo a programacao em horarios destinados ao publico infantil.

Comecei a perceber algumas tendéncias publicitarias que
incluiam maneiras cada vez mais sedutoras e apelativas com relagéo ao
publico consumidor de um ou outro produto especifico, assim como
uma demarcacdo clara (e rigida) de papéis de género nos programas
voltados ao publico infantil. A incorporacdo dos discursos veiculados
via televisdo pelas préprias criangas com quem tenho contato também
chamou bastante minha atencéo.

A percepcao destes discursos, (tanto os da televisdo quanto os
discursos das criancgas), recheados de uma série de valores (muitas vezes
contrastantes com os das proprias familias), engendrou em mim o
guestionamento do papel desta midia ao longo da constituigdo destes
pequenos sujeitos. Como a TV acaba sendo uma instancia formativa e
uma maneira de elaborar sua relagdo com o mundo e com eles mesmos?
A fala das meninas, em especial, me impressionou. O uso de aparatos
normalmente destinados a adultos, como salto alto, maquiagem e
produtos para cabelo teve um impacto peculiar em mim: comecei a

! O termo zapping € utilizado no jargdo do marketing e comunicagdo

como o movimento de mudar de canais da televisdo rapida e constantemente.
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ponderar o que, de fato, define o ser crianga hoje em dia. E, além disso,
0 que compde o0 ser menina. Por que o uso de aparatos destinados a
adultos parece ter aumentado, e de onde surge meu desconforto perante
esta pratica?

Ao longo das orientagdes e leituras que vieram destes
guestionamentos iniciais, houve a gradual mudanca do tema (de emocéo
e publicidade para midia, infancia e género), pois percebi uma
necessidade  de  consultar  referéncias  bibliograficas  que
contextualizassem e complexificassem a concepcdo de infancia que
temos na contemporaneidade, assim como sua relagdo com midia e
subjetividade. Procurei, entdo, selecionar obras que estivessem sendo
citadas atualmente pela academia e por ONGS que tem discutido
o0 tema de infancia e consumo no Brasil, de maneira a delinear

a abrangéncia do tema, assim como sua relevancia social.

Com os estudos e o contato que estabeleci com midias voltadas
para o publico infantil, pude notar indicativos de uma nocéo de protecdo
a uma infancia idealizada® a0 mesmo tempo em que coexiste com essa
preocupacdo o surgimento de categorias etarias homogeneizadas, tendo
por pardmetro comum, muitas vezes, 0 consumo. Esta homogeneizagdo
que fica clara em uma série de propagandas veiculadas hoje que borram
a fronteira adulto-crianca® ao colocar o mesmo produto como desejo de
consumo de ambos. Um bom exemplo é a recente propaganda da
Peugeot em que o pai justifica a compra de um carro por causa da idade
do filho. O pai repete varias vezes que aos 18 é importante ter um carro
bom. Ao final da propaganda descobrimos que a crianga s6 tem 18

2 Alguns exemplos desta nocdo idealizada de infancia podem ser

encontradas nos sites
https://www.facebook.com/InfanciaLivredeConsumismo?fref=ts;
http://aliancapelainfancia.org.br/index.php

% A ideia de adulto-crianca e crianca-adulto é aprofundada no livro de Postman
(1999): "“Como a arena simboélica em que acontece o crescimento humano
muda na forma e no conteddo, e em especial, muda na direcdo de ndo exigir
diferenciagdo entre a sensibilidade do adulto e a da crianga, inevitavelmente as
duas etapas da vida se fundem numa s6” (p.113)


https://www.facebook.com/InfanciaLivredeConsumismo?fref=ts
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meses.* A ambiguidade com relago & idade do filho indica esta falta de
fronteiras entre um desejo infantil e um desejo adulto, como se a
subjetividade humana, independente de sua trajetéria cronolégica, se
pautasse em um produto (no caso, 0 carro) para estabelecer metas,
projetos e vontades. O critério deixa de ser a idade cronoldgica dos
personagens envolvidos (18 anos ou 18 meses), e passa a ser a presenca
ou ndo de um Peugeot na garagem.Partindo do pressuposto de que
existem mais critérios do que a idade cronolégica para definir
subjetividades, decidi entdo me aprofundar no tema para tentar descobrir
quais deles tem sido levados em conta quando o assunto é midia,
infancia e consumo.

Encontrei bastante material discutindo o tema midia, infancia e
consumo®. Entrando em contato com este material e aumentando meu
contato com a midia de meu interesse (televisao), pude pensar em uma
analise que fosse além da questdo especifica da publicidade para
criancas. Vi que seria mais interessante focar a pesquisa no conflito e na
coexisténcia de concepgdes de infancia presentes na sociedade em que
vivemos, o que acaba englobando os questionamentos que fiz no inicio
do percurso desta dissertagdo. A maneira como varias concepgoes
distintas de infancia se reforcam ou se contradizem em estudos sobre o
tema e o reforco de esteredtipos de género em novelas infantis, foram
alguns dos aspectos que mais chamaram minha atencdo, dois horizontes
gue comegaram a tomar contornos mais fortes, e que definiriam, com
bastante nitidez, os rumos de minha escrita.

Desta forma, iniciou-se uma mudanca significativa do objeto de
minha dissertacdo. Pude perceber que a questdo que aparecia para mim
nao era especificamente quais emocionalidades estariam envolvidas na
publicidade voltada para criangas (meu questionamento inicial ao
ingressar no PPGP), e sim quais concepcdes de infancia tém surgido, se
mantido ou desaparecido na contemporaneidade em que vivemos.

‘0 video pode ser assistido no endereco
http://www.youtube.com/watch?v=sQGTk45pReQ .

® Os trabalhos que abordam o tema seréo referenciados ao longo da dissertagéo.


http://www.youtube.com/watch?v=sQGTk45pReQ
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Também a importancia das nocbes de género para a consolidacdo de
uma concepg¢do ou outra de infancia se mostrou significativa, surgindo
como tematica transversal e essencial a discussdo de midia.

Tendo em vista a producdo de subjetividades em uma sociedade
do espetaculo®, percebi a necessidade de refazer a pesquisa nos bancos
de dados, que tinha sido minha primeira aproximagdo com o tema.
Desta maneira, voltei ao banco de teses da CAPES, desta vez com 0s
marcadores INFANCIA, MIDIA, CONSUMO, e encontrei 28 teses e
dissertacGes com 0s exatos trés termos.

O recorte de género continua sendo um dos meus norteadores,
e notei ser possivel fazé-lo em 14 trabalhos dos 28 encontrados. Mesmo
n&o tendo explicitado os descritores GENERO e FEMININO na minha
busca, percebi o tema em alguns dos trabalhos. O uso do referencial
tedrico de Estudos de Género, neste momento da pesquisa, ainda era
uma possibilidade, ndo uma certeza, pois eu ndo havia iniciado o contato
direto com meu campo de estudo. Escolhi ver se a questdo de género era
abordada em outras pesquisas mesmo usando descritores amplos, o0 que
mostraria a necessidade de estudos que abarcassem este referencial
tedrico mesmo tendo horizontes iniciais que ndo fossem diretamente
relacionados a género. Os resultados encontrados confirmaram essa
suspeita, 0 que se mostrou promissor.

Meu critério de escolha para a selecdo destes 14 trabalhos foi a
leitura dos resumos, ja que meu intuito, neste momento, nao era definir
0 estado da arte de pesquisas relativas a midia infancia, e sim ter um
contato inicial mais amplo para ajudar a definir o tema e guiar o objetivo
principal deste trabalho, a analise de um produto midiatico destinado ao
publico infantil (a Novela Carrossel). Selecionei os textos que, com
variadas abordagens, demonstravam uma preocupagdo com a discussao
ampla de concepcéo de infancia articulada com a relacdo destas com a
midia em diferentes formas, ndo s6 por meio da televisdo. Dei uma
atencdo especial, entretanto, aos trabalhos que discutiam infancia e
televisdo. O principal critério para a escolha deste meio midiatico
especifico se deu pela presenca do aparelho em praticamente todas as

*DEBORD, 2003.
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residéncias brasileiras’, assim como o tempo despendido no ato de
assistir televisao®.

E interessante perceber como, ao colocar tais marcadores na
pesquisa, houve a abrangéncia de um grande espectro de areas de
estudo, passando por Direito(1), Sociologia(3), Comunicacdo(2),
Publicidade, Teoria e Analise Linguistica (1) Psicologia (1), Educacdo
(5), Histdria e Educacdo fisica(1). Penso que a maioria das teses e
dissertacdes encontradas ser da area de educacdo nao foi coincidéncia. O
interesse, demarcacdo e a prdpria criacdo (ou descoberta) da categoria
de infancia sdo historicamente marcados pelo estudo de educadores e
tedricos da educagdo, como deixa claro o iconico trabalho de Ariés
(2011) e tantos outros. Dentro da propria Universidade Federal de Santa
Catarina existem nucleos de pesquisa voltados especificamente para o
estudo da(s) infancia(s) que nos cercam.’

"De acordo com o censo feito pelo IBGE em 2010, 95% dos lares brasileiros
possuem pelo menos uma televisdo. Uma anélise dos bens de consumo
duréveis, nos quais se inclui a televisdo, pode ser lida na reportagem feita pela
pagina da IG, encontrada no enderego eletronico:
http://ultimosegundo.ig.com.br/brasil/2012-04-27/ibge-pela-1-vez-domicilios-

brasileiros-tem-mais-tv-e-geladeira-d.html . O atlas relativo a relacdo de bens
duraveis, dentre 0s quais se encontra a televisdo, pode ser encontrado no
endereco eletrénico http://cens02010.ibge.gov.br/apps/atlas/ (acesso dezembro

2013)

8A empresa Eurodata TV Worldwide revelou que pesquisas realizadas em
outubro de 2005 apontam que a crianga brasileira é a que mais assiste televisao
no mundo, com uma média de 3 horas e 31 minutos diérios, como aponta a
dissertacéo de Margaret Presser (2007).

*Dois exemplos de niicleos que apresentam interessantes trabalhos sobre o tema
sdo Nuicleo de Estudos e Pesquisas da Educagdo na Pequena Infancia —
NUPEIN (http://www.ced.ufsc.br/nupein) e o Grupo de Estudo e Pesquisas
sobre infancia, Educacéo e escola. — GEPIEE, ambos localizados no Centro de
Ciéncias da Educacéo.



http://ultimosegundo.ig.com.br/brasil/2012-04-27/ibge-pela-1-vez-domicilios-brasileiros-tem-mais-tv-e-geladeira-d.html
http://ultimosegundo.ig.com.br/brasil/2012-04-27/ibge-pela-1-vez-domicilios-brasileiros-tem-mais-tv-e-geladeira-d.html
http://censo2010.ibge.gov.br/apps/atlas/
http://www.ced.ufsc.br/nepecs/
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Os resumos me proporcionaram uma nocdo da amplitude do
tema que me propus a estudar. A infancia possui uma série de
demarcagdes distintas, e um dos aspectos da realidade que englobam o
processo de constituicdo do sujeito é a midia. Pude pensar em trés eixos
principais ao analisar os resumos dos trabalhos que selecionei na
pesquisa no banco de teses da CAPES: as criangas influenciadas pela
midia, a midia adulta retratando a infancia (no caso, a infancia perdida
ou roubada pela violéncia), e a analise dos aparatos midiaticos voltados
para o publico infantil, em especial icones artisticos, revistas especificas
para este publico e publicidade infantil. O recorte de género apareceu
com mais forca no eixo relativo & influéncia da midia na formag&o das
criancas, que € onde situo o problema central de minha pesquisa.

Andlise da Anélise da Andlise da infancia retratada na
influéncia da influéncia da midia voltada para adultos
midia de midia especifica
modo geral para criangas
sobre as
criancas
Nainteracdo | A infanciasem ""Delas € o Reino dos Céus'":
televisiva, as segredos: a Midia Evangélica Infantil na
criangas noticiabilidade Cultura P6s-Moderna do Brasil
aprendem jornalistica do (Anos 1950 a 2000). BELOTTI
sobre género, crime de (2007).
violéncia e exploragao
consumo. sexual de
ESPERANCA criancgas e
(2006). adolescentes.
CAMPOS
(2008).
A verdade Sociedade da “QO consumo serve para pensar”:
esta nas Imagem: a revista Recreio, criancas e
midias: a (re)producéo alternativas para a formagéo de
fabricagéo do de sentidos da cidaddos. CORREIA (2010).
real infantil midia do
na sociedade espetéaculo.
de consumo. MEDEIRQOS, C.
OLIVEIRA (2010).
(2006).
Midia e Identidades de Género e
Consumo na propagandas Televisivas: um




Producéo de
uma Infancia
P6s-moderna
que vai a
Escola.
MOMO
(2007).

estudo no contexto da Educacéo
Infantil. GUIZZO (2005).

A publicidade
abusiva em
face da
hipossuficiénci
a da crianca.
FONTELIS
(2009)

Programa gatorade nas escolas:
um mode de ensinar sobre
atividade fisica/hidratacéo para

conquistar consumidores infantis.

MEDEIROS (2011).

Muito além
do jardim da
infancia:
infancia,
midia e
consumo.
KOSLOWKSI
(2009).

O “X”da questio: o fendmeno
Xuxa e a construcdo das criangas
com o “X”. SINVAL(2010).

IndUstria
cultural e
infancia: uma
analise da
relagdo entre
as
propagandas
midiaticas, o
consumo e o
processo
formativo das
criangas.
CARDOSO
(2011).

17



18

Criangas,
consumo e
negociacao de
sentidos:
modos de
brincar, usos
daTVeda
internet.
MICHELAN
(2011).

Tabela 1: Eixos tematicos das teses e dissertacdes encontradas no banco de teses da
CAPES.

A partir da leitura dos resumos, pude refletir e selecionar os
trabalhos, baseando-me em critérios metodoldgicos que delineariam o
método que eu utilizaria ao entrar no campo. Também as linhas tedricas
gue embasam meu trabalho ficaram mais nitidas, e a tarefa de articular
Psicologia Social, Estudos de Midia, Estudos de Género e Sociologia da
Infancia ficou mais tangivel.

Algumas das dissertacGes se centram na pesquisa direta com
criancas, ou seja, no estudo das re(l)acdes destas a midia, assim como a
reflexdo sobre o que é veiculado na Televisdo e Internet, como a
dissertacdo de Bianca Salazar Guizzo (2005), que faz um estudo de
recepcdo com criancas de 5 e 6 anos de idade, a fim de perceber
como estas criangas percebem questfes de género em seu cotidiano.
Também outros trabalhos, como o de Danielle Regina do Amaral
Cardoso (2011) e Fabio Sagula De Oliveira (2006), procuraram
levantar os discursos a respeito de midia tendo contato com as
préprias criangas, por meio de entrevistas feitas com elas. Outra forma
de aproximacdo do campo que envolvia o contato direto com os sujeitos
de pesquisa foi a observacédo participante, entrevista coletiva e oficinas,
encontrado no trabalho de Joice Aradjo Esperanga (2006) e no de Sirlei
Rigodanzo Koslowski (2009), que utilizou a observagdo participante
como principal método de aproximacao do campo.

Outros trabalhos fizeram levantamentos bibliograficos das
midias que, de alguma forma, representam ameacas (termo utilizado
pelos autores) ao universo infantil. Foi o caso de Caciane Souza de
Medeiros (2010), que fez uma extensa analise de capas de revistas,
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tendo por tema a maneira como é retratado e, portanto, historicizado o
tema de violéncia e infancia. Também o de Maria Amélia Tostes
Filgueiras Campos (2008), que analisou como se da a noticiabilidade
jornalistica do crime de exploracéo sexual de criancas e adolescentes por
meio da andlise de uma série de noticias que trazem o tema.

Alguns dos trabalhos encontrados apresentaram o recorte de
género, como o de Guizzo (2005), Esperanca (2006) e Mariangela
Momo (2006). Nestes trés trabalhos é possivel perceber a ideia da
centralidade da midia na formacéo das criancas. Os trés trabalhos frisam
também a ndo passividade completa na assimilagdo das informac6es
percebidas, ou seja, 0 movimento de méo dupla midia-crianca e crianca-
midia. Este aspecto, em particular, me guiou para os referenciais
tedricos de Estudos de Midia e Sociologia da Infancia. O
estabelecimento destes referenciais ajudou a criar 0s horizontes tedricos
que serdo utilizados ao longo de toda dissertagdo. Desta maneira, pude
ter uma nogdo mais clara do tipo de estudo feito a respeito do tema que
decidi estudar. Todavia, a articulacdo especifica entre género, consumo
e concepcBes de infancia em telenovelas ndo apareceu neste
mapeamento, 0 que garantiu a originalidade do tema.
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Capitulo 01
A ESCOLHA PELA NOVELA CARROSSEL

Tendo em vista 0 cenario em que se encontra a discussdo a
respeito de infancia(s) e midia(s), minhas perguntas de pesquisa e 0s
objetivos advindos delas, comecei a pensar como escolher um objeto de
analise que fosse suficientemente rico em significado para ser analisado.
Para isso, estabeleci alguns critérios para o material a ser coletado, a
saber:

ser veiculado pela televisdo, com possiveis desdobramentos em outras
midias;

Criei esse critério visando complexificar a discussdo da midia,
ndo s6 por meio da leitura de diferentes tedricos, mas também por meio
da interpenetracdo de discursos proporcionada por diferencas técnicas
em sua veiculagcdo. Importante esclarecer a nogdo de tecnologia e
técnicas de difusdo de informacdo que pauta este critério. Concordo com
Silverstone (2002, p.61), quando o autor escreve que “precisamos saber
como a midia trabalha”, o que inclui os suportes técnicos para que a
midia seja considerada como processo de mediag&o.

As tecnologias, desta forma, compdem e sdo compostas por
uma “granulosidade partilhada por culturas contemporaneas, etnias,
grupos de interesse gostos, estilos e pela emergente economia da midia
segmentada, mais uma expressdo da mesma dependéncia sociotécnica”
(idem, p.52). Este aspecto plural até no que se refere a dimenséo técnica
gque compbe os processos de mediacdo dad uma dimensdo da
complexidade que comp&e um produto como a novela Carrossel. Desde
sua idealizacdo, passando pela producdo e chegando a veiculagdo e
recepcdo do programa, a novela é um produto composto por jogos de
poder que ndo podem ser subtraidos de uma discussdo societaria mais
ampla, sendo assim um componente interessante que aglutina em si um
modo de classificar, representar e criar subjetividades.
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possuir um alto indice de audiéncia e possuir abrangéncia nacional;

Este critério foi criado pensando na relevancia social da
pesquisa. Por mais que saibamos que o fator quantitativo ndo basta por
si s0, ele ndo pode ser ignorado, e os indices de audiéncia sdo um
aspecto imprescindivel na analise. A audiéncia é algo fluido e dificil de
medir, sendo considerada por alguns teéricos como comunidades
imaginadas, como sera discutido nos préximos capitulos. Ainda assim, a
audiéncia ainda é um dos principais critérios utilizados para o
planejamento dos programas e da grade programacdo de uma emissora.

Apresentar indicios, em seu contetdo, de estimulo ao consumo, como
merchandising e product placement® ;

Este critério foi pensado visando a articulagdo com um dos
eixos tematicos da pesquisa (televisdo e consumo). Olhando a novela
como fruto da tensdo composta por varios fatores sociais, refleti que
seria interessante existir uma “caricatura” deste estimulo ao consumo, o
gue realmente foi encontrado no campo. Importante frisar que a ideia de
consumo vai além da nogdo do senso comum de “lavagem cerebral”
feita a respeito da publicidade na televisdo. Nestor Canclini(1996), em
seu livro Consumidores e Cidaddos, problematiza de maneira
interessante o consumo:

Hoje vemos o0s processos de consumo como algo
mais complexo que a relagdo entre meios
manipuladores e doceis audiéncias. Sabe-se que
um bom nimero de estudos sobre a comunicagdo
de massa tem mostrado que a hegemonia cultural
ndo se realiza mediante agdes verticais, onde 0s
mediadores capturariam os receptores: entre uns e
outros se reconhecem mediadores como a familia,

19 product placement (colocagdo de produto) é o jargdo utilizado no marketing
para denominar “a inclusdo de marcas comerciais (de todo o género) dentro de
conteldos de entretenimento e ficcdo, como se fossem aderegos, por exemplo
bebidas, carros, cereais ou detergentes. Estas marcas aparecem para reforgar a
sua notoriedade ou langar um novo produto. Escolhem n&o s os programas mas
também os protagonistas com os quais 0 consumidor da marca se identifica.”
Fonte: http://www.dn.pt/inicio/interior.aspx?content_id=631463
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0 bairro e o grupo de trabalho.Nessas analises,
deixou-se também de conceber os vinculos entre
aqueles que emitem as mensagens e aqueles que
as recebem como relagBes, unicamente, de
dominagdo. A comunicacdo ndo é eficaz se
também n&o inclui as interagBes de colaboracéo e
transacgdo entre uns e outros. (p.51-52)

Desta forma, pretendo pensar a novela como um espaco de
interacdo, mediadora entre as agéncias publicitarias e os telespectadores,
sem reduzi-los a “ddceis audiéncias”, como escreve Canclini.

Silverstone (2002) também discute o consumo, tendo em vista a
midia enquanto processo de mediagdo também com relagdo ao ato de
consumir. Ele chama a atencédo para o paradoxo, corda bamba em que se
equilibra a ideia de consumo na sociedade contemporanea:

O consumo é uma coisa de contrastes, e ocasional.
E uma atividade individual e coletiva, privada e
publica, que depende da destruicdo de bens para a
producdo de significados. Ele medeia entre a
frugalidade e o excesso, entre a economia e a
extravagancia. Ele apazigua ansiedades quanto a
nossa capacidade de sobreviver e prosperar no que
diz respeito tanto a subsisténcia como ao status,
mas ndo consegue refrear de uma vez por todas
nem a ansiedade, nem a caréncia, nem o desejo.
Pelo contrério. A terapia da compra é tanto a cura
como a doenca (SILVERSTONE, 2002, p. 148).

Ter em seu conteldo claras divisdes de papéis de género.

O outro eixo tematico (televisdo e papéis de género) seria,
desta forma, abrangido com este critério, levando em conta a televiséo
como instancia formadora de nocGes de género, assim como a escola e
grupos de pares. Ap6s o delineamento destas diretrizes, pude afunilar a
gama de possiveis programas a serem analisados até chegar num
especifico: a novela Carrossel*!, veiculada pela emissora SBT em rede

1 A novela Carrossel foi transmitida de segunda a sexta pelo Sistema
Brasileiro de Televisdo (SBT), entre 21 de maio de 2012 e 26 de julho de 2013,



23

aberta nacional. Esta novela, especifica para o publico infantil, possuia
todas as caracteristicas citadas acima, e se mostrou como campo
suficientemente rico, a ponto de justificar uma pesquisa de mestrado.

totalizando 310 capitulos. De autoria de iris Abravanel, é uma regravagio
inspirada na telenovela mexicana Carrusel, exibida entre 1989 e 1990, (no
Brasil, entre 1991 e 1992). com autoria de Valentin Pimstein que, por sua vez,
se inspirou na novela Jacinta Pichimahuida, la Maestra que no se Olvida, de
1966. O texto original, de mesmo nome da novela de 1966, e que inspirou
Valentin Pimstein, é de 1940, e foi escrito pelo escritor argentino Abel Santa
Cruz. O horario de exibicdo de Carrossel no SBT foi das 20h30 as 21h15, tendo
classificagdo etaria livre. Mais informagdes sobre a novela podem ser lidas nos
enderegos eletronicos http://pt.wikipedia.org/wiki/Carrossel_(telenovela) e
http://www.sbt.com.br/carrossel
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Capitulo 02

O BRASIL DA NOVELA E ANOVELA NO BRASIL

Além de preencher os requisitos supracitados, um interessante
aspecto surgiu nos percalgos da pesquisa: a grande carga simbolica que
tem o género "novela televisiva" para o publico brasileiro. O livro “O
Brasil Antenado”, de Esther Hamburguer, analisa a novela como
repertério compartilhado por grande parcela da populacdo brasileira.

Escreve a autora:

A novela é dos raros textos consumidos por
cidaddos pertencentes as mais diversas classes
sociais, um repertdrio privilegiado para mediar
diferencas. Assistir novela diariamente, ou mesmo
eventualmente, pressupde a nocdo de que se estd
desempenhando um ritual compartilhado por
milhares de outros telespectadores, pertencentes
aos mais variados segmentos sociais, nos mais
variados recantos do pais. Muitas vezes o proprio
ato de assistir novela rene na mesma sala
telespectadores de grupos diferentes, como, por
exemplo, empregadas, patroas e criancas.
Portanto, ao usar a moda ou a giria langadas na
novela e escutar a trilha sonora do programa, 0s
telespectadores supdem que seus interlocutores
compreendam as alusBes performaticas embutidas
no consumo de determinadas roupas, musicas ou
vocabulario. Sendo assistidas e apropriadas por
um corpo tdo diversificado de telespectadores,
cujas reagdes sdo de alguma forma incorporadas
ao texto, novelas captam e expressam a dinamica
cotidiana de luta por inclusdo  social
(HAMBURGUER, 2005 p.73-74)

As novelas sdo um campo rico e cheio de idiossincrasias que se
misturam ao caldeirdo de eventos histdricos e politicos que ocorriam no
Brasil quando a televisdo se firmou como um dos principais meios de
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comunicacdo no pais (a partir do final da década de 60, junto ao
contexto da ditadura militar). Estes produtos midiaticos continuam
apresentando varias questdes compartilhadas pela sociedade brasileira, a
ponto de incorporarem em sSeus roteiros certas demandas sociais
concernentes a assuntos da esfera publica, atitude nomeada de
merchandising social. Em seu artigo “Telenovela, entretener y educar”,
Ayres(2009) discute este interessante entrelagamento entre esfera
publica e privada, entretenimento e educacéo, e conclui que

puede afirmarse que la telenovela es una
herramienta ~ para  entretener y  educar.
Entretenimiento y educacién no son excluyentes.
Debe destacarse el potencial pedagdgico de este
tipo de produccion. El hecho de ser un producto
masivo hace de la telenovela una herramienta
poderosa. Llega a todos los hogares, sin distincion
de género o clase social, con una propuesta
tentadora: entretener. Sin embargo, lo que a
simple vista parece un divertimento puede llegar a
educar sin que la persona se predisponga a ello.
Nadie se sienta frente a un televisor para aprender
a través de una telenovela; si podrd hacerlo, por
ejemplo, frente a un informativo o documental.
Por lo tanto, la telenovela introduce en forma
«encubierta» mensajes educativos en su texto, de
modo de que el telespectador aprenda, muchas
veces, casi inconscientemente. Esta es la intencion
del merchandising social: «presentar de un modo
oculto al televidente, problemas trascendentes para
la sociedad en la que estd inmerso y se busca
educarlo respecto a ellos (AYRES, 2009, p.65-66)

Portanto, esses produtos midiaticos acabam por apresentar um
potencial de reforco ou rechaco a uma série de valores socialmente
compartilhados. Desta forma, a novela pode construir, reforcar e
também negar certos campos discursivos. Notar essa complexidade no
meu objeto de estudo me assegurou um pouco mais do caminho que eu
percorri de 2012 a 2014. Como pude comecar a perceber tendo contato
com a novela, este Carrossel, ao contrario do que o home indica, ndo da
voltas em vao.
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Assim, pude elencar as prioridades que guiaram a pesquisa,
passo necessario para o estudo de um campo téo extenso como a relacdo
entre midia, infancia, consumo papéis de género. O objetivo principal
desta dissertacdo pdde, entdo ser definido: investigar e comparar, de
maneira critica, quais concepg¢des de infancia, género e consumo
reinam na novela Carrossel. O consumo, como percebi com o contato
com 0 campo, assim como a discussao sobre midia, surgiram durante
toda a pesquisa, sendo idiossincrasias que acompanham uma novela
infantil transmitida pela TV aberta. E interessante perceber como estes
dois termos “novela” e “infantil” acabam, desta forma, anunciando meu
objetivo geral, pois a novela ainda é um produto midiatico pensado para
mulheres, e o termo “infantil” remete a uma nogao especifica, ainda que
paradoxal, de infancia, como poderemos ver no capitulo da dissertacéo
referente a analise dos capitulos assistidos.

Estudar concepcBes de infancia e género acaba por ser um
objetivo com uma alta abstracdo, um carrossel repleto de voltas e curvas
nem sempre circulares e estaveis. A fim de ndo perder o foco do
objetivo geral da pesquisa, percebi a necessidade de elaborar perguntas
norteadoras, com a fungdo de delinear melhor os rumos da pesquisa e
servir de faréis ao longo do caminho da pesquisa. Estas questfes
andaram em paralelo durante toda a pesquisa e analise, a saber:

Como é retratada a relacdo adulto-crianca nos capitulos da
novela? Existem didlogos e resolucdes de conflitos intergeracionais?

Ha alguma tentativa de problematizacdo dos papéis de género
apresentadas em Carrossel para além de oposi¢des binarias (menino X
menina)?

O planejamento e resolucdo de conflitos é o mesmo
independente do género retratado?

Como se da o dialogo entre os géneros retratados na novela?

A estética da novela (figurino, enquadramentos, cenografia e
sonoplastia) dialoga com qual(is) concepcao(6es) de infancia?

Tendo estas questdes em mente, pude realizar a pesquisa com
mais seguranca, de maneira a ndo me perder na infinidade de



27

informacOes a respeito do tema que convivem nos meios teodricos e
praticos que circundam e ddo forma as novelas brasileiras. Penso, desta
forma, ser possivel estudar e tensionar processos gerais por meio de
contextos especificos. Marilia Cecilia Goées, em seu texto de 2000,
discute o conceito de Analise Microgenética na obra Vigotski, nocdo
gue me guiou ao longo da escrita da dissertacdo. Sobre a andlise
microgenética, diz a autora:

Essa analise ndo é micro porque se refere a curta
duracdo dos eventos, mas sim por ser orientada
para mindcias indiciais; dai resulta a necessidade
de recortes num tempo que tende a ser restrito. E
genética no sentido de ser histérica, por focalizar
0 movimento durante processos e relacionar
condigdes passadas e presentes, tentando explorar
aquilo que, no presente, estd impregnado de
projecdo futura. E genética, como sociogenética,
por buscar relacionar os eventos singulares com
outros planos da cultura, das praticas sociais, dos
discursos circulantes, das esferas institucionais.
(GOES, 2000, p.15)

O contato com novela Carrossel trouxe uma série de indicios
sobre a maneira que se articulam o contetdo e a forma de se fazer
televisdo infantil. A partir destes indicios foi possivel fazer uma
discussdo sobre os processos de significacdo da infancia presentes no
Brasil atual, incluindo as dimensdes do consumo e de género que
perpassam estes processos. Também é possivel pensar, como diz a
autora, o presente impregnado, prenhe de projecOes futuras, e desta
forma tentar discutir a midia brasileira contemporanea.

Como ficara claro no capitulo referente & andlise, procurei
estabelecer elos de sentido aos eventos ocorridos ao longo da trama de
Carrossel. Desta forma, esta dissertacdo também acaba por ser uma
narrativa, mas que busca fazer um movimento do singular ao universal e
do universal ao singular, a fim de ser coerente com o referencial
epistemolégico apresentado pelos leitores atuais de Vigotski:

as formas de saber assumidas implicam uma
atitude orientada para casos individuais, que
devem ser reconstruidos, compreendidos por meio
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de sinais, signos, pistas, indicios ou sintomas. Mas
decifrar e ler pistas é estabelecer elos coerentes
entre eventos e, por isso, 0 componente narrativo
faz parte das interpretag@es indiciérias. Apesar de
privilegiar o singular, ndo se abandona a ideia de
totalidade, pois esse modelo epistemologico busca
a interconexdo de fendmenos, e ndo o indicio no
seu significado como conhecimento isolado.
(GOES, 2000 p.19)
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Capitulo 03
A(S) CRIANCA(S) E A MIDIA

Neil Postman, em seu livro O desaparecimento da infancia
(1999) apresenta uma hipotese sobre o desaparecimento da infancia,
ligada a relagdo com a tecnologia que a humanidade tem desenvolvido.
A obra de Neil Postman é uma das principais bibliografias utilizadas
para pautar a acdo de um dos maiores grupos preocupados com a
discussdo Infancia e Publicidade atualmente. O livro “Infincia e
Consumo”, uma coletanea de artigos organizada pelo Instituto Alana,
com a parceria da ANDI (Agéncia de Noticias do Direito da Infancia)
apresenta esta bibliografia em trés dos onze artigos escritos, encontrados
na primeira parte do livro e encarregados de apresentar o tema ao leitor.
Postman também é bastante utilizado na esfera académica, a fim de
discutir a infancia e sua relagdo com a midia.

Arrisco dizer, todavia, que o autor perde um pouco de seu
potencial critico ao apresentar uma concepgdo de linguagem
estruturalista, “dura”, assim como uma ideia repleta de julgamento de
valor a respeito dos conceitos de familia, sexualidade e, mais
veladamente, de infancia. Apresentar o homem como passivo frente a
tecnologia criada pelo proprio homem desvela uma ideia de méo Unica
na maneira do homem se relacionar com o mundo.

Seria possivel estabelecer um didlogo com o autor pela sua
minuciosa analise da infancia enquanto construto social, assim como a
preocupacdo em estudar os impactos da midia na sociedade moderna.
Todavia, sua maneira de justificar a tese apresentada no livro (que
afirma que em uma sociedade sem segredos ndo é possivel existir
infancia) apresenta afirmacGes tedricas muito fortes, ainda que pouco
explicitadas ao longo do livro. Seria necessario discutir ponto por ponto
onde tais disjuncdes aparecem, e ndo é esse o objetivo desta dissertacéo.

No Brasil, a critica ao estilo de vida consumista costuma vir
muitas vezes de leitores de autores de base materialista historico-
dialética, ou seja, que se propdem a discutir questdes econdmicas
relacionadas a ldégica capitalista presente na base da ideia de
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consumismo™?, assim como a resisténcia e ressignificacio de uma série
de aparatos econémicos. A utilizacdo deste livro de Postman, que
apresenta uma base claramente cognitivista e estruturalista (correntes
gue ndo costumam andar junto a Teoria materialista historico-dialética)
pode demonstrar uma tendéncia interessante de discussdo teorica por
tras do tema Infancia e Consumo.

As referéncias que encontrei que discutiam o tema de Infancia,
Consumo e Midia diretamente deixam transparecer em seus argumentos
variadas concepgdes de infancia, assim como varias nogdes de midia e,
por sua vez, a relacdo das criancas com esta. As referéncias costumam
variar, tendo um espectro que se polariza: ou existe uma completa
influéncia da midia sobre as criangas, como é colocado no livro de
Postman (1999), ou existe a nogdo de que as criangas possuem uma
grande capacidade de compreensao, reflexdo e critica frente a televisao.

Esse conflito de concepgdes deixou clara a necessidade de
problematizar como se formou a prépria nocdo de infancia na sociedade
ocidental. Antes de iniciar a analise dos papéis de género e concepgdes
de infancia presentes na novela Carrossel, uma pergunta se fez
necessaria: 0 que é ser crianga na contemporaneidade? Manuel Jacinto
Sarmento, em seu texto de 2005, nos ajuda a responder esta questdao. Ao
discutir a infancia, o autor escreve:

A infancia é historicamente construida, a partir de
um processo de longa duragdo que lhe atribuiu um
estatuto social e que elaborou as bases
ideoldgicas, normativas e referenciais do seu lugar
na sociedade. Esse processo, para além de tenso e

“Trago como exemplo Freire Filho, que em seu artigo de 2003 reflete sobre o
conceito de Sociedade do Espetdculo, de Guy Debord, aprofundando a
discussdo sobre os aspectos econdmicos presentes na critica midiatica feita pelo
autor francés. Diz Filho: "o espetaculo de que trata Debord deve ser
compreendido como um desdobramento da abstragdo generalizada inerente ao
funcionamento da ordem capitalista. Segundo Marx, a acumulacdo do dinheiro,
quando supera um patamar qualitativo, se transforma em capital; segundo
Debord, o espetaculo é o capital em tal grau de acumulagdo que se torna
imagem."(p.38).
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internamente contraditorio, ndo se esgotou. E
continuamente actualizado na préatica social, nas
interacgOes entre criangas e nas interacgdes entre
criancas e adultos. Fazem parte do processo as
variagOes demograficas, as relagdes econémicas e
0s seus impactos diferenciados nos diferentes
grupos etarios e as politicas publicas, tanto quanto
os dispositivos simbdlicos, as praticas sociais e 0s
estilos de vida de criancas e de adultos. A geragdo
da infancia esta, por consequéncia, num processo
continuo de mudanga, ndo apenas pela entrada e
saida dos seus actores concretos, mas por efeito
conjugado das accOes internas e externas dos
factores que a constroem e das dimensdes de que
se compde.(SARMENTO, 2005, pp. 365-366)

Assim, para estudar a infancia(s), midia, consumo e concepcoes
de género de maneira a fazer jus a ideia trazida por Sarmento, fago uso
da historia social da infancia e também da Sociologia da Inféncia
enquanto referenciais tedricos que irdo me ajudar no processo. Classicos
como Ariés(2011), em seu livro Historia Social da Infancia e da Familia,
procuram fazer um trajeto da crianga como categoria social, e de que
maneira a gradual formag8o desta ideia na sociedade da época também
foi essencial na modificacdo também na relacdo pais e filhos.

Podemos dizer que o aumento do periodo de formacdo da
crianga em adulto para além dos 07 (sete) anos, a chamada “Idade da
Raz30” na Idade Média, que definia o final da dependéncia bioldgica
das criancas e o dominio da linguagem por elas, também complexificou
o0 relacionamento dos pais com seus filhos. Ao se formar uma ideia de
crianca se forma, consequentemente, uma ideia de familia.

A discussdo a respeito de infancia e consumo esta surgindo e se
solidificando no cenério brasileiro. Um dos aspectos importantes para o
crescimento e fortalecimento destes movimentos de resisténcia é a
crescente indignacdo com o aumento de investimentos no dmbito da
publicidade voltada para criancas. Tanto em forma de comerciais nos
intervalos dos programas quanto em outras estratégias publicitarias mais
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sutis como o merchandising™, o investimento na area de publicidade
infantil s6 aumenta, o que é colocado por Sampaio(2009) como aspecto
cada vez mais preocupante da realidade:

Os personagens (Bob Esponja, Shrek, Mickey
Mouse, etc.) e apresentadores (Xuxa, Eliana,
Angélica, etc.), por intermédio da politica de
licenciamento, acompanham as criangas em suas
refeicBes (achocolatados, cereais), na
escola(cadernos, mochilas) e no lazer (fast foods,
patrocinios de eventos culturais e esportivos),
estando ainda presentes no vestudrio infantil
(roupas e aderecos). O envolvimento das criangas
nesta rede de consumo é deflagrado e reiterado
mediante sua exposicdo sistematica as marcas, aos
personagens e aos idolos. Trata-se de uma
intervencdo sistémica, em que as instituicbes e
agentes do sistema publicitario promovem o
envolvimento infantil com tais praticas.
Compreendendo a sua condigdo privilegiada de
consumidora atual, sua importancia no processo
de fidelizacdo das marcas e o poder de influéncia
da crianga sobre as compras da familia, a
publicidade investe no uso da imagem infantil. O
fato de uma crianca ser sensivel a interpelagéo de
outra crianca, ter um forte apelo emocional diante
do adulto, colaborar para o rejuvenescimento das
marcas e facilitar a aprovagdo de comerciais pelos
anunciantes esta entre os fatores destacados pelos
proprios publicitarios para explicar sua presenca
crescente nos comerciais. (p.15).

O aparecimento de grupos de discussdo a respeito do tema,
assim como a visibilidade do assunto dentro da prépria midia séo fatores
crescentes no cendrio brasileiro, como discutido anteriormente. A

3 Merchandising, ou “merchand” é a prética de inserir no conteido dos
programas televisivos produtos de alguma marca especifica sem que fique clara
a intencdo publicitaria na apresentacdo deste. Utiliza-se o vinculo afetivo
formado entre apresentador ou personagem com o publico para inserir o
anuancio do produto.
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problematizacdo da questdo da publicidade infantil traz a tona uma
discussdo mais profunda e antiga, que tem a ver com concep¢es
diversas de infancia, familia, midia e relagdo com o mundo. Em
paralelo, também podemos perceber o aumento das vozes de atrizes
muito estudadas, porém pouco escutadas, durante muito tempo. Com a
popularizagdo da internet grupos de mées e cuidadores tem se juntado e
se feito ouvir, sendo a regulamentagéo da publicidade infantil uma das
bandeiras e motivos para a existéncia deste “grito materno” **.

Pretendo ter sobre a infancia um olhar desta enquanto categoria
social, com implicacfes prdprias e maneiras de socializacdo peculiares.
Régina Sirota, em seu texto de 1998, faz um panorama sobra a
insurgéncia da Infancia enquanto objeto de estudo sociolégico, e traz
reflexdes valiosas sobre o tema. Apds revisar como surgiu 0 campo de
estudos da infancia, explicitando seus caminhos e rupturas tanto na
sociedade académica quanto a civil, a autora chega a uma sistematizacdo
dos estudos no campo, da qual acho importante frisar dois aspectos
trazidos por ela:

* As criancas devem ser consideradas como
atores em sentido pleno e ndo simplesmente como
seres em devir. As criancas sdo a0 mesmo tempo
produtos e atores dos processos sociais. Trata-se
de inverter a proposicao cléssica, ndo de discutir
sobre 0 que produzem a escola, a familia ou o
Estado mas de indagar sobre o que a crianga cria
na interseccéo de suas instancias de socializagao.

* A infancia é uma variavel da andlise socioldgica
que se deve considerar em sentido pleno
(Qvortrup, 1994), articulando-a as varidveis

“Trago como exemplo a descricdo do grupo do facebook entitulado Infancia
livre de Consumismo: “Movimento de maes, pais e cidaddos inconformados
com a publicidade dirigida as nossas criangas”. A pagina conta, nesta data, com
74,453  ‘curtidas’, e pode ser acessada no endereco eletronico:
https://www.facebook.com/InfanciaLivredeConsumismo?fref=ts  (acesso em
janeiro de 2014).



https://www.facebook.com/InfanciaLivredeConsumismo?fref=ts
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classicas como a classe social, o género, ou o
pertencimento Etnico. (SIROTA, 1998, p.19)

Escolhi frisar estes dois aspectos trazidos por Sirota porque, ao
estudar uma midia especifica para as criancgas, pretendi ter um olhar que
dé conta desse espaco social que, mais do que ser ocupado pelas
criancas, € também produzido por elas. Os processos de subjetivacdo
gue ocorrem ao entrar cotidianamente em contato com uma midia como
a novela Carrossel necessitam, a meu ver, de um olhar que considere a
crianga como ser no mundo, € ndo como um eterno vir-a-ser, projeto de
um adulto. Levar em conta as peculiaridades do mundo infantil,
enxergando a midia destinada a elas como demarcagdo de uma cultura
gue é parte ativa de nossa sociedade &, penso, uma postura ndo so
académica como também ética:

Esse movimento cientifico ndo é independente do
debate social que ocorre em torno dos direitos da
crianca. Marcado pela adogdo da carta
internacional dos direitos da crianca de 1987, esse
momento simboliza o acesso da crianca, no final
de uma longa histéria de emancipagdo, ao estatuto
de sujeito e a dignidade da pessoa. (id, p.19)

Também a ascensdo da questdo “infiancia e publicidade” nos
debates e nas politicas publicas (ou seu apelo a isso) tem demonstrado
gue a maneira de se enxergar algo que esta posto ha algumas décadas na
televisdo brasileira tem mudado. Eventos™ estdo sendo feitos, livros
escritos™ e discussées estabelecidas por todo o Brasil'’ a respeito do

®Ocorreu recentemente um seminério internacional em Brasilia sobre o tema.
Do site: “O encontro é uma realizagdo da ANDI - Comunicacdo e Direitos em
parceria com a Secretaria Nacional de Promocgéo dos Direitos da Crianca e do
Adolescente (SNPDCA), da Secretaria de Direitos Humanos (SDH); a
Secretaria Nacional de Justiga (SNJ), do Ministério da Justica (MJ); e o
Conselho Nacional dos Direitos da Crianca e do Adolescente (Conanda), além
de contar com o patrocinio da Petrobras e apoio da Fundacdo Ford.” Mais
informacdes no enderego eletrdnico http://infanciaecomunicacao.andi.org.br/

BSAMPAIO (2000), (2009); VASCO (2012); POSTMAN(1999); LINN (2013)
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tema. Na propria televisdo, a discussdo de consumismo e educagdo,
interface do tema infancia e midia, também apareceu no formato de
reality show, em um programa intitulado “A verdade de cada um'”, que
estreou em marco de 2013 no canal fechado National Geographic.

Quais fatores levariam a discussdo sobre infancia e midia a
ganhar cada vez mais espago? Rosemberg e Andrade(2007) discutem,
em seu artigo Infancia na Midia Brasileira e Ideologia como os
assuntos discutidos em politicas publicas apresentam critérios de
visibilidade que véo além da gravidade do assunto. As autoras colocam
que a

extensdo e gravidade como indicadores objetivos
sdo insuficientes para delimitar e hierarquizar uma
questdo como problema social. E necessario que a
questdo incite a atencdo publica a partir da
mobilizacdo de atores (ou arenas) sociais que
abracem a causa da resolucdo deste problema
social. (ROSEMBERG e ANDRADE, 2007
p.282).

Ou seja, a atencdo publica é também um fator essencial na
tomada de decisfes a respeito de um tema especifico. Nota-se uma
“hierarquizagdo” de questdes sociais, configurando-se uma arena de
disputa por atencdo, onde os lutadores seriam as mais diversas
demandas advindas de problemas como, por exemplo, a violéncia
urbana ou a corrupgdo. Esses problemas coexistem em sociedade, tendo
por vezes maior ou menor atencéo da midia.

Rosemberg e Andrade(2007) também escrevem que apenas o
reconhecimento e a delimitacdo de problemas sociais ndo abrangem toda

«Q procurador federal dos direitos do cidad&o, Aurélio Rios, esteve ontem, 5
de marco, no Congresso Nacional integrando o evento “Infincia e
Comunicagdo: Marcos Legais e Politicas Publicas“. A noticia pode ser
encontrada no endereco eletronico
http://noticias.pgr.mpf.gov.br/noticias/noticias-do-site/copy of direitos-do-

cidadao/no-congresso-nacional-pfdc-debate-comunicacao-e-direitos-da-infancia

8Mais informacBes sobre a série podem ser lidas no endereco eletronico
http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrada/70456-serie-documental-aborda-
dois-lados-de-temas-polemicos.shtml


http://noticias.pgr.mpf.gov.br/noticias/noticias-do-site/copy_of_direitos-do-cidadao/no-congresso-nacional-pfdc-debate-comunicacao-e-direitos-da-infancia
http://noticias.pgr.mpf.gov.br/noticias/noticias-do-site/copy_of_direitos-do-cidadao/no-congresso-nacional-pfdc-debate-comunicacao-e-direitos-da-infancia
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a complexa teia de relacdes de poder por trds do proprio termo
“problema social”. Um problema social dependeria também de um
“mercado”, como colocam as autoras; ou seja, dependeria de agentes
capazes de “dinamizar os mercados de trabalho e de consumo, via
producdo de mercadorias, de servicos e de bens simbdlicos”
(ROSEMBERG e ANDRADE, 2007, p.284).

Um dos principais juizes desta arena seria a midia, ou seja, 0
acesso que se tem ao compartilhamento de informagdo pode definir o
nascimento ou o esquecimento de um “problema social”. Isso ndo quer
dizer que as condi¢Bes materiais para 0 surgimento e a perpetuacdo de
um problema especifico deixem de existir, mas que a visibilidade de um
tema faz a propria categoria “problema social” nascer e morrer diante
dos olhos de um publico receptor. A “disponibilidade de espago (na
midia impressa) e tempo (na midia audiovisual) é restrita e determinada,
entre outras, por razdes mercadologicas, politicas, posicoes
institucionais, rotinas, competéncias e repertérios discursivos”
(HILGARTNER e BOSK, apud ROSEMBERG e ANDRADE, 2007,
p.285). Todavia, com a popularizagdo e o aumento do acesso a
informacdo que temos vivido nos Ultimos anos, esta disponibilidade de
espago e tempo a que se referem os autores tem ganhado novas facetas.

E no campo discursivo comum de que falam Rosemberg e
Andrade que se insere a programacao televisiva a qual olhei com mais
profundidade. Campo este que é (re)significado, refor¢cado e posto em
conflito pelos programas da televisdo. A maneira como s&o pensados 0s
programas, suas pausas, suas cameras, a escolha dos atores, enfim, toda
a dinamica televisiva néo s parte deste campo discursivo como também
0 constrai.

Considerar a midia como um componente central na realidade
nos ajuda a enxergar uma série de relacdes, tanto de recusa como
afirmagdo de diferentes cargas simbolicas e afetivas, tanto no nivel
intrapessoal como no interpessoal. De acordo com Vigotski, as
diferentes formas de constituicdo do sujeito se dao na relacdo entre estes
dois niveis. E interessante perceber como a midia transita entre os dois
niveis, ainda que, em muitos trabalhos e leituras a respeito do tema o
processo de mediacdo seja visto como no nivel interpessoal.

Um bom exemplo da influéncia da midia em instancias amplas
é a mudanga de fluxo de valorizagdo de determinados produtos e agdes.
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A troca de bens abstratos como 'espa¢co de marketing' em um meio de
divulgacdo especifico, como a televisdo, dd uma ideia interessante sobre
a dimensdo da midia no mundo em que vivemos. O fluxo de capital tem
ficado cada vez mais complexo, e leva em conta uma série de variaveis
afetadas diretamente pelos veiculos comunicativos. A relagdo com as
midias (tradicionais ou ndo) sdo bons indicadores de novas politicas,
possibilidades e limitacdes do capitalismo flexivel. Nas palavras de
Stuart Hall:

Hoje, a midia sustenta os circuitos globais de
trocas econdmicas dos quais depende todo o
movimento mundial de informagdo,
conhecimento, capital, investimento, producéo de
bens, comércio de matéria prima e marketing de
produtos e ideias (...)A midia encurta a velocidade
com que as imagens viajam, as distancias para
reunir bens, a taxa de realizagdo de lucros
(reduzindo o —tempo de turn-over do capital), e
até mesmo os intervalos entre os tempos de
abertura das diferentes Bolsas de Valores ao redor
do mundo — espagos de minutos em que milhdes
de dolares podem ser ganhos ou perdidos. (HALL,
1997, p.2)

Nd& €é o objetivo principal desta dissertagdo estudar
especificamente a relacdo entre midia e economia, mas penso ser
importante frisar este aspecto para dar mais chdo a discussdo de
concepgOes de infancia e papel de género. Entender, ainda que
brevemente, como mercados especificos de consumidores (muitas vezes
divididos em oposicdes binarias de género) recebem incentivos fiscais,
geram uma parcela interessante do lucro de uma série de empresas
especializadas e acabam virando moeda de troca entre estas via mercado
financeiro da profundidade a discussdo do tema, 0 que penso ser
importante ndo perder de vista.

Postman (1999) defende a ideia de que todos os programas da
televisdo sdo “shows”, ou seja, que possuem um cardter de rapida
transmissdo de informacdo sem tempo para reflexdo sobre elas. Como
exemplo, ele propde o exame da estrutura de um noticiario. O autor
reflete que neste programa ndo existiria nenhuma relagdo entre as
noticias, que a mesma musica é utilizada para apresentar todas as
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noticias (0 que teria 0o mesmo efeito emocional no espectador
independente do conteudo veiculado) e que o tempo entre as noticias
seria extremamente reduzido e sem um critério claro de escolha temética
para a quantidade de tempo entre os blocos. Neste Gltimo caso, o autor
cita 0 exemplo de uma noticia sobre futebol que tem quase o dobro de
segundos do que uma noticia sobre um massacre no Afeganistéo.

As propagandas entre os blocos do noticiario também
flutuariam, de acordo com ele, de um modo “surreal”, pois se sai da
noticia de uma guerra no Oriente para uma série de promessas de
consumo baseadas no sonho americano, com “comerciais alegres, cheios
de promessas de satisfacdo, seguranca e, nos dois casos, prazer erdtico”
(POSTMAN, 1999, p.120). Assim, conclui o autor:

O que tudo isso significa é que um show de
noticias de televisdo é precisamente 0 que o seu
nome indica. Um show é um entretenimento, um
mundo de artificio e fantasia cuidadosamente
montado para produzir uma determinada série de
efeitos a fim de deixar a plateia rindo ou chorando
ou estupefata. Esta é a finalidade de um show de
noticias, e é conversa-fiada sustentar, como fazem
0s produtores quando aceitam seus prémios
Emmy, que o propdsito de tais espetaculos é fazer
com que o publico seja bem informado. O efeito,
sem dlvida, € trivializar a ideia do Homem
Politico para destruir a diferenga entre a
compreensdo do adulto e da crianca (POSTMAN,
1999, p. 121).

Jorge Larrosa Bondia (2002), ao discorrer sobre experiéncia e o
saber da experiéncia, reflete sobre o papel da informagdo e sobre a
maneira como ela é significada por quem a recebe. Roger Silverstone
(2002) também relaciona a midia & experiéncia, e escreve:

devemos estudar a midia porque ela tem uma
importancia fundamental para a experiéncia. Ela
anima, reflete e exprime a experiéncia, nossa
experiéncia, dia ap6s dia. Disse que tal estudo
deve implicar uma concepgdo da midia ndo como
uma série de institui¢des, produtos ou tecnologias,
mas como um processo, um processo de
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mediacdo. A midia se faz. N&s a fazemos. E ela é
feita por nés. (SILVERSTONE, 2002, p.147)

E possivel fazer um parametro com os escritos de Postman,
pensando a relagdo com a informacao feita por este autor e a descrita por
Larrosa. Escreve 0 autor:

0 periodismo ndo é outra coisa que a alianca
perversa entre informacdo e opinido. O
periodismo é a fabricagdo da informacdo e a
fabricacdo da opinido. E quando a informacéo e a
opinido se sacralizam, quando ocupam todo o
espaco do acontecer, entdo o sujeito individual
ndo é outra coisa que o suporte informado da
opinido individual, e o sujeito coletivo, esse que
teria de fazer a histéria segundo os velhos
marxistas, ndo € outra coisa que 0 suporte
informado da opinido publica. (LARROSA, 2002,
p.22)

A trivializacdo do Homem Politico citada por Postman também
pode ser percebida nessa relagio com a informacdo que Bondia
denomina de periodismo. A personalizacdo de noticias em ancoras
carismaticos, a constante interrupcdo do fluxo de pensamentos do
telespectador por comerciais e as outras caracteristicas ja citadas
anteriormente indicam um alto teor de periodismo, ou seja, da
fabricacdo de opinides sacralizadas via a informacdo veiculada pela
televisdo. Essa leitura pode ser articulada com o texto de Rosemberg e
Andrade ao pensarmos sobre em que tipo de campo discursivo a
televisdo se encaixa e como o influencia.

Postman continua sua anélise sobre a programacao exibida na
televisdo, discorrendo sobre os comerciais. O autor diz que se tem uma
juncéo entre 0 Homem Comercial e 0 Homem Religioso, pois, de acordo
com ele, a maneira que se da o discurso das propagandas é religiosa. Diz
0 autor que 0s comerciais:

ndo usam proposi¢des para persuadir; usam
imagens visuais, como para todas as outras
finalidades. Essa linguagem, da maneira como é
usada, é altamente emotiva e s6 raramente arrisca
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afirmagles verificaveis. Portanto, os comerciais
ndo sdo susceptiveis de analise l6gica, ndo séo
refutaveis e, claro, prescindem de avaliagdo por
um sofisticado julgamento adulto. (POSTMAN,
1999, p.122).

Desta forma, os comerciais comunicariam, via a inducdo
emocional tanto para adultos quanto para criangas, um problema grave e
a solugdo para este problema, que seria materializada no produto
oferecido. A publicidade ofereceria também o que Postman chama de
uma “promessa de paraiso” apds o uso deste produto. Esta seria a
estrutura religiosa basica dos comerciais de Televisdao. “Nao sdo fatos
oferecidos aos consumidores, mas idolos, aos quais tanto os adultos
quanto as criangas podem se ligar com igual devogdo e sem o fardo da
logica ou da verificagdo.” (POSTMAN, 1999, p.122).

As pesquisas realizadas no campo de midia, como a de
Rosemberg e Andrade(2007), visam perceber e problematizar este
campo discursivo muitas vezes naturalizado na experiéncia de assistir
televisdo. Sabemos que o campo da midia é muito mais extenso do que
apenas a televisdo, mas a alta abrangéncia deste veiculo midiatico
justifica uma analise mais aprofundada dos contetidos televisivos. Os
estudos supracitados sdo importantes para perceber de que maneira se
relacionam na sociedade os termos vistos na midia de alta veiculacéo, a
atitude puablica diante dos problemas a que estes termos remetem, e
também as mudangas nas caracteristicas deste campo discursivo que
compde a intrincada teia de relagdes entre infancia, midia, consumo e
papéis de género.

E importante frisar que o publico receptor das formas
simbdlicas propostas pela midia, com a utilizacdo de uma retorica
especifica, ndo seriam os espectadores e leitores comuns, apesar destes
estarem intimamente ligados no processo comunicativo. As autoras
fazem a distin¢do levando em conta atitudes governamentais baseadas
nestes receptores:

No caso da midia no contexto da construgdo de
problemas sociais, os receptores sao os “fazedores
de opinido” (os claims makers), as pessoas que
ocupam posigdes institucionais capazes de ser
ouvidas, de influenciar na elaboracdo de
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orcamento, negociar com legisladores, pautar uma
questdo, quem sabe, no Jornal Nacional ou na
Folha de S.Paulo. (ROSEMBERG e ANDRADE,
2007, p.288 — grifo meu);

Ou seja, de acordo com as autoras, a propagacdo das formas
simbdlicas seria em grande parte feita por este dialogo e troca com o que
elas chamam de “fazedores de opinido”. Desconstroi-se entdo a nogéo
do senso comum de que a televisdo seria regulada pela opinido das
massas, e apenas transmitiria o que elas desejam ver, justificativa muitas
vezes usada para eximir os donos das emissoras de TV da
responsabilidade sobre o contetido programatico exibido. A televisdo e a
producdo de sua grade de programas se encaixa na ampla discussdo
sobre midia e significagdo simbolica.

Rosemberg e Andrade(2007) também entram na discussdo da
criacdo do estigma relativo a uma categoria especifica analisada na
midia impressa, a de “meninos de rua”. Para justificar a aproximagao do
conceito de estigma com o estudo realizado, dizem as autoras:

A literatura sobre a construcdo de problemas
sociais aponta a rotulacdo ou categorizagdo como
um dos eixos fundamentais para apreender-se a
retdrica. Assinala-se a frouxiddo conceitual, 0 uso
de categorias “saco de gatos” (catch-all) sob um
rotulo comum (BEST, 1998; LAHIRE, 2005;
ANDRADE, 2004). Foi a andlise da delimitagdo,
conceituacdo, nomeacdo e explica¢do do problema
social “meninos de rua” que nos permitiu
apreender uma das vias de produgdo do estigma.
(ROSEMBERG E ANDRADE, 2007, p.291).

3.1 As meninas na/da TV: uma breve discussao de género

Neste momento da dissertacdo, penso que é pertinente deixar
claro que a maneira que tenho pensado midia e infancia se articula com
uma série de aspectos da realidade, sendo uma relagéo repleta das mais
diversas vozes sociais. Como meu recorte inclui a no¢do de género, faz-
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se necessaria aqui a reflexdo sobre este conceito, que perpassa tanto as
nogdes de infancia quanto de midia estudadas.

De acordo com Joan Scott(1990), o género seria uma categoria
atil de andlise histdrica, ou seja, seria um conceito imbricado histérica e
socialmente e, portanto recheado de significados sociais. Para a autora, 0
conceito de género seria “um de elemento constitutivo de relagdes
sociais fundadas sobre as diferengas percebidas entre os sexos, e 0
género é um modo de dar significagdo as relagdes de poder (p.14)”.
Desta forma, pensar género culmina em reflexGes mais amplas que
apenas as diferencas bioldgicas notadas entre homens e mulheres. O
género colocaria em evidéncia “as interpretagdes do sentido dos
simbolos, que se esforcam para limitar e conter suas possibilidades
metaforicas (p.14)”, ou seja, por meio do estudo de nogdes de género
expressas na midia € possivel ter pistas de como tem se dado as
configuragdes simbolicas na sociedade em que vivemos.

Fulvia Rosemberg, em seu artigo de 1996, faz uma critica a
ideia propagada por varios tedricos de que a crianca s6 é produzida no
seio familiar. Escreve ela:

Gilligan, Chodorow, Rubin, e outras tantas
tedricas do género, adotam o0 mesmo modelo
psicanalitico de centracdo da compreensdo da
identidade de género na relacdo mae-filho, mae-
filha, como se na familia se sediasse toda a
dindmica psicoldgica das criangas, como se a
partir da primeira infancia outras institui¢des néo
fossem indicadas pela hierarquia de género
(construidas por e marcando adolescentes e
adultos), e como se toda dindmica psicoldgica das
criancas se esgotasse na familia, sempre em uma
relacdo etariamente assimétrica. (p.21)

Rosemberg continua a discussdo, escrevendo como esta atitude
tedrica reduz o olhar sobre a crianca, e esclarece que o conceito de
género combinaria com uma visdo mais complexa do humano:

Assim, deixa-se de buscar o significado dos
comportamentos e caracteristicas da crianca em
suas implicagbes para a vida adulta atual e se
passa a considera-los como parte de um sistema
adaptado as necessidades de cada fase, que sdo
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também, social e historicamente construidas:
pelos adultos e pelas proprias criangas que vivem
novas infancias. (p.21-22)

A desconsideracdo de outras instancias de sociabilidade, como
escola e grupos de pares empobreceria a analise e discussdo de género.
Incluo também nas instancias a serem consideradas 0s muitos momentos
passados na frente da televisdo. Quando Scott(1990) traz uma ideia mais
ampla do conceito de género, pode-se articular seus argumentos com 0s
de Rosemberg, pois traz a amplitude do conceito, presente em
praticamente todas as instancias de relagBes sociais. O género, para
Scott(1990), “se articula e € articulado politicamente, com referéncia as
instituicdes e a organizagdo social (p.15)”. Ao considerar a complexa
teia social em que se insere a midia, penso que refletir sobre relagdes de
género na televisdo possui um potencial politico e critico muito rico.

Isto posto, é possivel articular esta discussdo com o tema de
minha dissertagdo e costurar algumas questdes a partir da articulagdo da
ideia de estigma ja apresentada no texto de Rosemberg e Andrade
(2007): até que ponto a publicidade infantil, juntamente com a
programacdo veiculada, ndo corrobora com a estigmatizagdo de outra
categoria, a de “meninas consumidoras”? De que maneira ¢ delimitado,
conceituado, nomeado e explicado em suas formas discursivas o “ser
menina” atrelado ao consumo de materiais especificos? E ainda, quais
fatores influenciariam o campo discursivo tendo em vista o recorte de
género e etario?

Um dos cuidados que procurei tomar ao longo desta
aproximacao teorica foi ler também trabalhos teéricos que observassem
a maneira como se significa a midia apresentada, no caso, as criancas.
No mesmo sentido da pesquisa de Rosemberg e Andrade(2007) Rosélia
Duarte, Leite e Migliora(2006) trazem a reflexdo a respeito da producgéo
de sentidos no ato de assistir televisdo. Em seu artigo Criancas e
televisdo: os que elas pensam sobre o que aprendem com a tevé, as
autoras trazem o que chamo de “relagdo de volta” dos espectadores
diante de um meio de comunicacdo (no caso, a midia televisiva), e
colocam a comunicacdo como complexa entre os atores do processo
comunicativo, ndo sendo uma via de mdo Unica:

Nesse processo, 0 sentido das mensagens ndo é
construido de forma unidirecional — da midia para
0 sujeito —, mas na relacdo entre o universo
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particular do sujeito e os produtos da midia.
Entendemos que o receptor ndo é passivo, ele
participa da producdo de sentido dentro de uma
légica cultural e lida com as possibilidades que
essa cultura lhe abre (ou limita) para construir
significados. (DUARTE, LEITE e MIGLIORA,
2006, p.497)

As autoras trazem a necessidade de “resgatar os modos de
réplica do espectador” (idem,p.498), que seriam a maneira de
reposicionar a decodificacdo dos processos de comunicacdo do interior
dos atores, ou da acdo direta em que ocorrem tais processos para a
cultura e dos conflitos que ela participa e produz. Os espectadores nao
sdo vistos, entdo, como inertes e passivos, e apesar de sofrerem grande
influéncia da midia seriam capazes de se posicionar e interpretar de
acordo com a sua nocdo de mundo o que lhes é exposto pelos meios de
comunicacdo. Partindo da ideia de que criangas sdo sujeitos no mundo e,
ainda que em formacao, tem sua maneira de ressignificar o que lhes é
apresentado, é possivel vislumbrar o seu ato de assistir televisdo de uma
maneira mais complexa.

Rosélia Duarte, Leite e Migliora(2006) continuam a explicitar
o tipo de leitor envolvido no contato com as midias audiovisuais,
afirmando que um leitor ativo (conceito de Silverstone, 2002) néo
necessariamente necessita de uma atencdo constante e focada no que
esta sendo transmitido, possuindo uma atencéo variavel de acordo com a
programacao exibida. Ao invés do termo leitura, as autoras se referem
ao “ato de espectatura”, conceito cunhado pelo semidtico canadense
Martin Lefebvre(1997), em substituicdo ao conceito de leitura, para
pensar a relacdo que o espectador estabelece com o produto audiovisual.
Este ato ndo seria criativo ou racional o tempo todo, o que seria uma
impossibilidade frente ao fluxo constante de informagdo e contetdo
exibido nas midias audiovisuais. Isso quer dizer que o espectador
possuiria diferentes graus de relagdo coma TV.

As autoras se propdem também a perceber nuances no processo
de assistir televisdo que possibilitam ir além de uma nogéo moralizante e
retrograda a respeito dos meios de comunicacdo. Obviamente, é
necessario frisar que em momento algum a pesquisa qualitativa sobre
producdo de sentido a respeito de um meio comunicativo prescinde de
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um dialogo com a base historica e o reconhecimento do poder de criar,
reforcar ou rebater ideologias existentes na midia. Todavia, o estudo
qualitativo aparece como uma visdo de sujeito (no caso, as criangas
espectadoras) como possivel ator no processo, 0 que ajuda a evitar uma
postura de vitimizagcdo que acaba sendo violenta com as proprias
criangas, pois propaga a ideia de criangca sempre enquanto porvir e
nunca como sujeitos no mundo de fato. Carmen Rial (2004) escreve
sobre esta postura académica de “mao tinica” frente a midia:

A facilidade de relativizagdo que demonstram ao
refletirem sobre gostos, praticas sociais e
representacdes de camadas subalternas desaparece
num primeiro momento, quando se focaliza os
programas populares na televisdo. N&o se trata
apenas de considera-los esteticamente ruins,
adotando como critério de julgamento 0s seus
préprios valores, o que seria uma postura
meramente etnocéntrica e em alguma medida
saudavel: posso gostar mais da comida da minha
infancia, sim, do que a servida em outra casa,
mas, além disto, de considera-los nefastos
socialmente. Ou seja, trata-se de atribuir uma
agencia a estes programas populares, uma
capacidade propria aos sujeitos e a qual os
objetos, em principio, estariam destituidos — no
caso, a capacidade de agir sobre as mentes dos
individuos que os assistem-, influenciando-os
negativamente, tornando-os mais violentos ou
discriminatérios. Consequiéncia légica, 0s sujeitos
gue assistem a estes programas sdo pensados
assim como desprovidos eles mesmos de agencia,
de poder de escolha: sdo vitimas indigentes da
poderosa midia. E as criangas, entdo... A censura
chega ser evocada como uma possibilidade.
(RIAL, 2004, pp.7-8)

Percebendo as estratégias de contato com a midia é possivel
pensar ndo sé como sdo influenciadas nossas criancas, mas também
como resistem, e por que, 14 anos depois da escrita do livro de Postman,
e no auge da era da informacdo, a infancia ainda ndo desapareceu como
categoria de referéncia social. Cristiana de Campos e Solange Jobim e
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Souza fazem uma leitura interessante dos escritos de Postman em seu
artigo de 2003, buscando refletir sobre a infancia e questionando sobre o
gue seria a infancia hoje, e também se o proprio conceito de infancia ndo
estaria obsoleto. Para isso, as autoras trazem falas de entrevistas feitas
com pais, professores e adolescentes, a fim de ser possivel olhar para as
vozes sociais incluidas no conceito de infancia.

Podemos notar em todas as falas trazidas no artigo a referéncia
a esse periodo da vida humana, ainda que em sua maioria elas tragam
duvidas e questionamentos sobre como proceder diante das mudancas
sociais que temos vivido. Os adultos de hoje apresentariam dificuldades
em lidar com essa infancia em mutacdo:

Em um curto espaco de tempo, mudancas rapidas
e bruscas aconteceram no contexto em que
vivemos. As novas tecnologias, 0 consumo e a
influéncia da midia marcam, modelam e
constroem as subjetividades contemporaneas. Se,
por um lado, os adultos romperam com a rigidez
da educacdo a qual foram submetidos, por outro,
na tentativa de se adaptarem ao mundo atual,
sentem-se, por vezes, inseguros quanto a forma de
agir com os filhos, apresentando dificuldades em
lidar com conflitos. (CAMPOS e JOBIM E
SOUZA, 2003, p.20)

Todavia, as autoras chamam a atencdo sobre um indicativo de
consenso dos entrevistados quanto ao papel da midia, central na
formacgéo das criancas:

Controvérsias a parte, de uma forma geral a
opinido de pais, professores e adolescentes
coincide em uma questdo: identifica uma forte
influéncia da midia (e, para alguns, dos jogos
eletrbnicos também) na construcao de valores e na
internalizagdo destes pelos sujeitos. Observam que
os valores que tém sido veiculados pela midia,
muitas vezes, ndo se coadunam com 0s que a
familia e a escola consideram como “legitimos” e
que devem ser passados as criangas e
adolescentes. (CAMPOS E JOBIM E SOUZA,
2003, p.16)
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Outro consenso que percebi ao ler o material que discute
infancia, midia e género foi o uso da pesquisa qualitativa para a
investigagdo do tema. Partindo do pressuposto de que o ser humano em
suas relagdes é complexo e rico, 0 uso desta postura epistemoldgica se
justifica. Se pretendo discutir e elaborar esta teia de conceitos
intercalados na contemporaneidade, a pesquisa qualitativa surge, entéo,
como uma postura cientifica coerente.

Mesmo o meu foco principal ndo sendo a recepcdo de um
programa de TV, a ideia de producdo de sentidos aparece como
ferramenta capaz de enriquecer o debate que pretendo fazer na
dissertacdo. Duarte, Leite e Migliora(2006) apresentam uma interessante
discusséo a respeito da relacdo crianga e midia, e estabelecem objetivos
para deixar claro algumas caracteristicas importantes a serem levadas
em conta no estudo do tema. Para estudar a produgdo de sentido de
criancas e jovens frente a midia, elas se propdem a:

analisar, descrever e compreender: a) como
criancas e jovens ddo sentido ao contetdo dos
produtos audiovisuais aos quais tém acesso
regular; b) como se estruturam os esquemas de
significacdo de que fazem uso para se apropriar do
conteldo desses produtos; ¢) como percebem
valores veiculados ali e como os articulam aos
seus pressupostos; d) como a produgdo
audiovisual participa da construcdo de suas
identidades (culturais, sociais, sexuais, de género).
(DUARTE; LEITE; MIGLIORA, 2006, p.499).

De acordo com Martin-Barbero (2001), citado por Duarte et all,

a televisdo “ocupa um lugar estratégico na dindmica da cultura cotidiana

das maiorias, na transformacdo das sensibilidades, nos modos de

construir imagindrios e identidades (p.503)”. As criangas pesquisadas

por Duarte, Leite e Migliora (2006) deram a entender que o maior

aprendizado com a televisdo tem a ver com valores, com concepgdes

normativas de conduta que atravessam de forma mais ou menos

explicita certos programas da grade televisiva. De acordo com Martin-
Barbero:

Em sociedades como a nossa, as midias atuam

como campo de problematizagdo moral,

participando da construcdo e veiculagdo de guias
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de valor, definidos por Puig(1998) como produtos
culturais ou realidades informativo-significativas
que modelam e orientam as formas de vida e a
convivéncia dos individuos e grupos em uma dada
sociedade. No entanto, ao contrario do que se
pensa, a atuacdo das midias nesse processo ndo é
mais poderosa do que a dos demais espacos de
mesma natureza, pois, embora sejam apresentados
de forma mais atraente e sedutora, 0s guias de
valor veiculados em narrativas televisivas
(ficcionais ou ndo) sdo 0os mesmos que circulam
pelas demais instancias da sociedade (MARTIN-
BARBERO apud DUARTE et alli,2006, p.506).

Assim, as proprias criangas perceberiam, em algum grau, o
papel da televisdo na criacdo e propagacdo de guias de valor. Mas, ao
mesmo tempo, existiria um campo mais amplo de moralidade na
sociedade em que vivemos em que essa percepcdo e as significagdes
advindas dela encontrariam eco. Apesar de se utilizarem as mais
diferentes e eficientes estratégias de seducdo, as midias audiovisuais
precisariam também de um respaldo simbdlico nos usos e costumes em
gue tanto a midia quanto os espectadores se produzem. Podemos falar
de uma distincéo tedrica grande nos estudos (e militancia) a respeito do
tema infancia e consumo. Ao mesmo tempo em que percebemos certa
consonancia a respeito da importancia do tema “midia e infincia” na
academia, nota-se a presenca de outra concepcdo de infancia quando o
assunto é a militdncia. Os grupos de pais tém exigido atitudes claras (e
por vezes extremas) do governo brasileiro a respeito da midia voltada
para criancas.

A répida e cada vez mais eficiente comunicacao via internet tem
possibilitado notar uma distingdo a respeito da autonomia infantil frente
as midias audiovisuais. A publicacdo do livro “Infancia e Consumo”,
organizado por Inés Sampaio em 2009 é um dos frutos dessa discussdo
cada vez mais forte no Brasil.
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Capitulo 04

EMBARQUE NESTE CARROSSEL.: IMPI,_ICA(;C)ES E
POSSIBILIDADES METODOLOGICAS

A ideia de discutir de que maneira determinadas concep¢des de
infancia se reafirmam ou enfraquecem e como os papéis classicos de
género aparecem nos intersticios midiaticos parece ambiciosa, dada a
abrangéncia dos temas e a pluralidade de areas que se interpenetram
nele. Busquei, ao longo da pesquisa e da escrita desta dissertacéo, ter em
mente que os autores que tém me guiado ao longo do caminho possuem
uma nocao de ciéncia que ndo parte do pressuposto de se colocar num
lugar de criadora de verdades, mas sim de questionamentos e reflexdes,
buscando mais compreender do que explicar os fendmenos estudados.
Faraco (2009, p. 43) coloca que, para Bakhtin, “a compreensdo aponta
para o possivel, porque é uma operacdo sobre o significado que, sendo
em grande parte efeito da interacdo, do encontro de cosmo-visbes e
orientagdes axioldgicas, envolve sempre uma dimensao de pluralidade”.

Os conceitos de Bakhtin foram utilizados de maneira a guiar o
horizonte desta pesquisa, e suas nogOes a respeito de enunciado,
polifonia e dialogismo acabam por estar espalhados ao longo da escrita
desta dissertacdo, 0 que considero a maneira mais prudente de utilizar tal
referencial tedrico. De acordo com Brait(2003),

Assim voltamos, para finalizar, a ideia de que,
para Bakhtin, ndo h& possibilidade de pura e
simplesmente operacionalizar conceitos
preestabelecidos, na medida em que néo
acreditava que fosse essa a funcdo das Ciéncias
Humanas, ai incluidos os estudos da linguagem.
Seu pensamento, como atitude diante do
conhecimento, significa um contato dialégico com
0 corpus selecionado, um continuum cujo
acabamento, mesmo que Vvisivel, é sempre
inconcluso, participa de uma dindmica permanente
que interroga permanentemente o analista e o
obriga a buscar, até mesmo em outras disciplinas,
conceitos, nogdes, que possam ajudar na analise
da complexa relagdo existente entre as atividades



50

humanas e as atividades discursivas a elas afeitas.
A ideia de utilizar, no sentido de tornar util para a
aplicacdo, nocdes ou conceitos advindos das
analises bakhtinianas precisa necessariamente ser
modalizada, na medida em que o conjunto forma
uma rede na qual, por exemplo, dificilmente se
poderia dissociar género de pluringuismo ou
mesmo de palavra. Sem ddvida, seja qual for o
lugar assumido para olhar o pensamento
bakhtiniano, a ideia do didlogo, enquanto estrutura
enunciativa e enquanto forma dialdgica
constitutiva da existéncia das atividades de
linguagem, atravessa o0 campo de visdo e desdobra
possibilidades do ver, incluindo incessantemente a
histéria e a memdria na cena de producdo de
sentidos e seus efeitos. (BRAIT, B. 2003, p.28-29)

Busquei me afastar da uma abordagem metodolégica
gue encarasse a midia apenas como um instrumento de evolucéo de uma
“sociedade de massa”. Como diz Hall(2010): “Sé aqueles que
acreditavam na existéncia de um conjunto de fatos dado e incontestavel,
imaculado pelo arcabouco da teoria na qual foram identificados, capaz
de ser submetido a verificacdo empirica de acordo com um método
cientifico universal, esperariam que assim o fosse.(p.283)”.

Assim, penso ser possivel tratar, sempre de maneira cuidadosa,
algumas das varias nuances do real com as quais entrei contato ao longo
destes dois anos de mestrado. Pensei o(s) fendmeno(s) presentes na
novela Carrossel tanto com relagdo a “organizagdo das atividades,
instituigdes, ¢ relagdes culturais na sociedade”(p.1), 0 que Hall(1997)
chama de “aspecto substantivo” como também o que o autor chama de
aspecto epistemolédgico, ou seja, “a posi¢do da cultura em relagdo as
questdes de conhecimento e conceitualizacdo, em como a cultura é
usada para transformar nossa compreensdo, explicacdo e modelos
teoricos do mundo.” (p.1).

Desta forma, diferentemente de tentar achar as intengGes por
tras da novela Carrossel, nesta pesquisa busquei investigar e discutir
quais sdo os principais indicios de concepcbes de infancia, género e
consumo que circulam e entram em tensdo ou acordo ao longo dos
capitulos. A maneira como sdo filmadas as cenas, a escolha de atores, a
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musica e sonoplastia tocadas em cada momento da exibicdo, como é
feita a divisdo dos blocos e os nlcleos que apresentam claramente
merchandising e product placement sdo alguns dos aspectos que me
saltaram aos olhos no periodo em que reservei para assistir a novela
infantil. Com vérios exemplos de esteredtipos, cenas jocosas € jogos
semanticos relacionados a género e consumo, cada capitulo forneceu
bastante material para a analise.

Procurei me aproximar da programagdo em seu “estado
natural”, ou seja, assisti as novelas em tempo real, mesmo existindo o
recurso de assistir aos capitulos via internet™. Penso que me aproximei
do campo de maneira coerente com o referencial epistemoldgico ja
apresentado, no qual um dos pressupostos é a nao neutralidade do
pesquisador. Tendo em vista o que Santos (1987) Coloca como
“paradigma emergente”, é possivel pensar nas caracteristicas locais que
dao base para esta pesquisa, sem perder de foco a totalidade de que
também fala o autor. A relacdo com a realidade neste paradigma
apresenta reverberacfes que podem ser vistas, por exemplo, na maneira
a ser feita a coleta dos dados.

A ciéncia do paradigma emergente, sendo, como
deixei dito acima, assumidamente analégica, é
também assumidamente tradutora, ou seja,
incentiva os conceitos e as teorias desenvolvidos
localmente a emigrarem para outros lugares
cognitivos, de modo a poderem ser utilizados fora
do seu contexto de origem. (SANTOS, 1989, p.
77).

A criacdo das categorias de analise, portanto, serd baseada em
critérios de relevancia relativos ao tema e no dialogo com a rede
intertextual sobre o assunto. Estas caracteristicas da coleta de dados
aparecem como focos principais do periodo de aproximagdo e

9 A equipe do SBT disponibiliza, no dia posterior & veiculacdo da novela, os
capitulos para serem assistidos na integra pela internet, no endereco eletrénico
http://www.sbt.com.br/carrossel/videos/ . Apds o encerramento da novela,
entretanto, os videos foram tirados do site da emissora.
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delineamento do tema de pesquisa, ndo com a inten¢do de uniformizar
os resultados encontrados, mas sim de permitir o didlogo com a
realidade por meio da andlise das condic¢Ges de surgimento, manutengéo
e desaparecimento® de um fendmeno como a programacdo infantil
especifica para criangas.

Pretendo enxergar os capitulos da novela Carrossel como
enunciados de um texto, que se apresentam polissemicamente frente a
um publico receptor. Pensando nos conceitos apresentados por Mikhail
Bakhtin, em especial o conceito de polifonia, penso ser possivel
explorar uma das facetas presentes nesta arena de vozes também
conhecidas como novelas brasileiras. Importante lembrar que
maleabilidade de meu objeto de estudo é consonante a nocdo de
pesquisa qualitativa em ciéncias Humanas. Marilia Amorim, em seu
artigo de 2002, discute aspectos importantes dessa abordagem teérica e
suas implicagdes na pesquisa. Escreve a autora:

Parece-me que a grande contribuicdo da
abordagem polifonica em Ciéncias Humanas
consiste em tornar problematica toda ilusdo de
transparéncia de um texto de pesquisa. Ha sempre
uma espessura e uma instabilidade que se devem
levar em conta e que remetem a prépria espessura
e instabilidade do objeto e do saber que estdo se
tecendo no texto. Objeto que ndo para nunca de se
mexer, a cada vez que dele se fala, assim como um
caleidoscdpio. (AMORIM, 2002 p.11)

A bela metafora do texto de uma pesquisa enquanto
caleidoscopio cria uma imagem interessante, a meu ver. Independente
do tema especifico de estudo, 0s enunciados presentes nos textos
estudados em ciéncias humanas sdo compostos de vérias partes que se
constroem mutuamente uma imagem multicolorida, dependente também

% Desde o dia 25 de junho de 2012, a Rede Globo de Televisao néo apresenta
mais programacao voltada para criangas durante a semana, alegando que 0s
programas infantis ndo geram retorno de audiéncia e de lucratividade com
marketing. Fonte: http://www.anmtv.xpg.com.br/rede-globo-programacao-
infantil-deixa-grade-diaria-a-partir-desta-sequnda/
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da mao que gira o brinquedo e do olho que se posiciona na frente do
visor.

Amorim também discorre sobre o papel das multiplas vozes e
siléncios nas ciéncias humanas, e argumenta:

essa teoria das vozes constitui-se para mim um
sistema de categorias de analise com o qual se
torna possivel uma leitura critica dos textos em
Ciéncias Humanas. Essa leitura analitica visa a
identificar quais sdo as vozes que se deixam ouvir
no texto, em que lugares € possivel ouvi-las e
quais sdo as vozes ausentes. N&o se trata de um
trabalho de andlise linglistica ou literria, mas de
uma tentativa de identificar os limites, os impasses
e a riqueza do pensamento e do saber que sdo
postos em cena no texto. Preocupacdo
epistemoldgica, mas também ético-politica, na
medida em que alguns textos de pesquisa nos dao
a perceber a relagdo entre o pesquisador e 0 seu
outro num contexto cuja dimensdo politica se
impde a qualquer reflexdo. (AMORIM, 2002 p.8)

Isto posto, a escolha de aproximacdo do campo por meio da
etnografia se junta a pesquisa de maneira consonante, pois faz jus a ideia
de didlogo entre diversas areas do conhecimento, sem pretensdo de
verdade. De acordo com Rial,

a etnografia, mais do que qualquer outro método,
apresenta a capacidade de revelar os ‘espagos
sociais’ da televisdo, a etnografia (de tela ou de
audiéncia) sendo assumida aqui como uma pratica
de trabalho de campo, fundada em uma prética de
coleta e analise de dados extensa e longa, que
permite aos pesquisadores atingirem um grau
elevado de compreensdo do grupo social ou do
texto estudado, mantendo uma reflexividade. (...) A
etnografia de tela, (...) € uma metodologia que
transporta para o estudo do texto da midia
procedimentos proprios da pesquisa antropoldgica,
como a longa imerséo do pesquisador no campo (no
caso, em frente a televisdo), a observacdo
sistematica e o seu registro metodico em caderno de
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campo, etc; outras préprias da critica
cinematogréfica (anélise de planos, de movimentos
de camera, de opgbes de montagem, enfim, da
linguagem cinematogréfica e suas significacdes) e
outras préprias da analise de discurso. (RIAL, 2004,
p. 30-31)

Desta maneira, optei por utilizar o método de etnografia de tela,
e registrar num diario de campo a experiéncia de ver televisdo. Escolhi o
periodo de festas de final de ano, sem especificar anteriormente quantos
dias eu passaria em frente a tela. A escolha deste periodo de tempo
especifico se deu pelo fato deles abarcarem um periodo de grande
“potencial consumista” (o Natal) a0 mesmo tempo em que coincide com
um periodo em que aumenta o publico espectador infantil (as férias
escolares). O periodo de campo se estendeu da segunda semana de
dezembro de 2012 até a segunda semana de janeiro de 2013, totalizando
em cerca de 15 horas de gravagdo. Encerrei a coleta dos dados quando
percebi que varios eixos tematicos abordados no periodo observado se
encerravam, e que havia uma repeticdo dos aspectos mais relevantes que
surgiram ao longo da observagéo.

Durante a gravacdo de cada capitulo mantive um diério de
campo, assim como a anotacgdo de todas as propagandas veiculadas nos
intervalos do programa. Este material coletado, assim como as
impressdes anotadas no diario de campo, foram o ponto de partida para
a sistematizacdo dos dados e a analise posterior.
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Em seu livro “O Brasil Antenado: a Sociedade da Novela,
Esther Hamburguer(2005) apresenta a ideia de que as novelas brasileiras
seriam comunidades imaginarias, compartilhadas por diferentes classes
sociais, idades e sexualidades, No caso de Carrossel, a comunidade que
compartilha os significados transmitidos ainda é muito centrada na idade
escolar, em especial das séries iniciais até o 5° ou 6° ano. Contudo, ha
em Carrossel indicios de um compartilhamento de geracfes do espago
frente a tela nas maiores caricaturas de consumo presentes na pe¢a; em
especial o merchandising de produtos voltados para o piblico adulto?.
A maioria dos produtos anunciados sdo, por exemplo, cosméticos,
purificadores de ar e sabonetes antibacterianos. Também o teor da maior
parte das pecas publicitarias nos intervalos entre os blocos do programa
eram voltadas para o publico adulto: lojas de departamento,
supermercados e propagandas de carro, sendo  poucas,
comparativamente, as propagandas de brinquedos e alimentos voltados
especificamente para o publico infantil. Também as chamadas
constantes dos outros programas da rede SBT durante o intervalo
comercial (jornal de noticias, programas de auditorio explicitamente
adultos e novelas com censura maior que 12 anos) indicam que
Carrossel, de alguma forma, tem um publico mais misto do que se
imagina.

Penso ser possivel fazer a analise e reflexdo também do roteiro,
partindo do conhecimento acumulado a respeito deste fruto cultural
brasileiro. Hamburguer(2005), em didlogo com uma série de pesquisas a
respeito de telenovelas brasileiras e quem as assiste, nos ajuda a
comecar a entender a maneira como o publico de novelas significa o que

“Importante frisar que a selecdo do tipo de produto, assim como os atores que
veiculam os anincios dentro dos blocos da novela também possui uma
discussdo politica interessante: a partir do dia 1° de marco de 2014, passardo a
valer as novas regras estabelecidas pelo Conselho Nacional de
Autorregulamentagdo Publicitaria, que dizem respeito a publicidade destinada a
criancas, em especial o merchandising e o product placement. Mais
informacdes no endereco eletronico:
http://www.meioemensagem.com.br/home/comunicacao/noticias/2013/01/31/C
onar-vetara-merchandising-para-criancas.html (acesso em janeiro de 2014).
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lhes ¢ apresentado, o que a autora chama de “relagdo pedagdgica” com a
televiséo:

Pesquisas de campo ja mencionadas, realizadas
em S0 Paulo, Montes Claros e Macambira
confirmam a existéncia dessa relagdo pedagdgica
com a televisdo. Os telespectadores acreditam que
aprendem enquanto assistem novelas porque esses
programas trazem novas informacBes e/ou
legitimam debates polémicos sobre temas tabus.
Com efeito, as novelas, apesar de reiterarem uma
mesma estrutura e gramatica, detém a capacidade
de surpreender seus telespectadores com formas e
contetidos com os quais ndo estdo familiarizados
(HAMBURGUER, 2005 p.79)

Percebi na novela valores que sdo consoantes aos de
sua primeira versdo televisiva, gravada nos anos 60 e 70: papéis
femininos centrados no cuidado com estética, lar e intrigas amorosas, a
homoafetividade como tabu invisivel, marcado apenas de maneira
comica ou carregada de valores negativos, nas raras vezes em que isso
ocorre. Além da manutencdo de estere6tipos muito bem conhecidos,
penso que este ‘cuidado temético' tem em muito relacdo com uma certa
concepcdo de infancia especifica, em que existe uma inocéncia
(ignorancia) a ser protegida, o que é feito via invisibilidade de uma série
de temas, atitudes ou conflitos relacionais. Esta consonancia entre as
tematicas e a maneira como sdo apresentados e resolvidos os conflitos
tanto nas primeiras versdes da novela quanto nesta versdo mais recente
demonstra a longa vida de certos modelos de entretenimento, que
acabam por se embasar em valores rigidos e em uma nogédo de mundo
gue ndo mudou muito ao longo das décadas.

A manutengdo de recursos estilisticos do melodrama em
Carrossel acaba por aproxima-la das novelas mexicanas, por mais que a
novela tenha sido gravada em portugués, com atores brasileiros.

A oposi¢do entre o “noveldo mexicano”, cuja
estrutura seria melodramatica, e a “novela
brasileira”, que seria realista, aberta ao didlogo
coloquial, & filmagem em locacdo, as tensdes
sociais da vida contemporanea, se imp&e no final
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dos anos 1960 como desdobramento de tensdes em
vigor desde o inicio da década. Os termos dessa
discussdo superestimam a diferenca entre as
producdes brasileiras e latino-americanas, na
medida em que desconsideram a permanéncia da
estrutura melodramética nos titulos brasileiros.
Indicam, no entanto, uma diferenciagéo estilistica,
especialmente no que se refere a situacdo das
tramas em espagos significativos do territério
brasileiro e no tempo contemporaneo. Titulos
latino-americanos  procuravam  justamente se
distanciar no tempo e no espago justamente para
evitar tratar de assuntos que ecoassem conflitos
pertencentes ao universo do cotidiano dos
telespectadores efou especificos a um pais.
(HAMBURGUER, 2011, p.68)

Como as criancas brasileiras poderiam entdo se identificar com
a novela, como fica claro nos altos indices alcancados durante sua
exibicdo? Ao contrario das novelas analisadas por Esther Hamburguer,
gue possuiam um publico-alvo a partir dos 15 anos, Carrossel possui
“elementos aglutinadores” em sua narrativa: um espago de convivéncia
comum e central (escola), ao contrario dos diferentes cenarios, que
muitas vezes ndo se encontram, entre os ndcleos das novelas da Globo
estudadas pela autora. H& também um tema recorrente, muitas vezes
compartilhado por todos os personagens, elaborando ganchos tematicos
gue recuperam a narrativa ao longo dos capitulos. Curiosamente, dois
dos temas recorrentes na novela sdo o “ser crianca”, € 0 “ser menino e
ser menina”, como poderemos ver na analise dos capitulos.

Possuir um publico-alvo especifico ndo quer necessariamente
dizer que exista uma consonancia entre o que se imagina na producédo e
0 que acontece na frente da tela. Na busca por indicios culturais em
pecas representacdes midiaticas, mais do que as tendéncias mais amplas
de consumo e producdo de pecas de entretenimento como as novelas,
cabe também a observacao das sutilezas e marcas de desvio possiveis de
serem vistas , 0 que pode ser observado em Vvarios elementos, como as
pecas publicitarias presentes na obra e nos intervalos comerciais, 0s
elementos técnicos de filmagem, os recursos de narrativa e até a prépria
vinheta de abertura, quando articulados com a discussdo sobre midia,
representaces midiaticas e papéis de género.
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Assim, a fim de enriquecer esta pesquisa e refletir sobre o
consumo na novela Carrossel, pude fazer uma breve analise das
propagandas veiculadas nos intervalos da novela, utilizando os dados
relativos ao tema obtidos ndo sé durante os capitulos como também em
seus intervalos comerciais.

4.1 Os giros publicitarios no intervalo de Carrossel

Desde o inicio desta pesquisa, tive em mente que meu objeto de
analise ia além dos capitulos da novela. Cada capitulo de Carrossel
agrega em si mais do que a trama propriamente dita, visto que 0s
capitulos possuem trés blocos de intervalo, cada qual com cerca de 7
minutos, totalizando em média 21 minutos dos 50, em média, referentes
a exibicdo de cada capitulo. Desta forma, visando levar em conta o
grande tempo gasto pelo SBT em intervalos publicitarios, estabeleci
como um dos procedimentos de producdo dos dados desta pesquisa a
anotacdo e sistematizacdo das propagandas exibidas nos intervalos da
novela Carrossel.

Apo6s a anotacdo dos dados, criei categorias a fim de perceber
indicios de qual publico os anunciantes que pagam espagos nos
intervalos se dirigiam, procurando indicativos de quais as principais
marcas patrocinavam a novela e de que maneira estas marcas buscam a
fidelizacdo aos seus respectivos produtos. Considerando o objetivo geral
desta dissertacdo (tensionar os indicios de variadas concepgdes de
infancia, género e consumo que convivem na novela e em seus
intervalos comerciais), busquei averiguar qual concepcéo ou concepgdes
de infancia era possivel identificar nas pecas publicitarias exibidas.

Levei em conta a ordem em que apareciam 0s comerciais, 0
tempo de duracdo de cada um, as caracteristicas regionais (meu campo
se constituiu em Floriandpolis e em Brasilia), os referenciais estéticos de
cada peca, assim como a tematica dos programas anunciados e o tipo de
produto de cada comercial. Contei as propagandas tendo por base as
chamadas de cada produto e programa anunciado, dividindo-as de
acordo com mudancas de tema e da maneira de apresentar cada
informacéo.
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Para a criacdo das categorias, levei em conta a idade dos atores
envolvidos em cada peca (criancas ou adultos), a presenca ou ndo de
caracteristicas especificas do universo infantil (animagéo, personagens
antropomorficos), o tempo de veiculagdo das propagandas, a paleta de
cores escolhida pelos publicitirios e a censura dos programas
anunciados. Desta forma, pude perceber alguns aspectos relevantes a
partir da sistematizacdo encontrada na tabela abaixo. Desta forma, pude
elaborar critérios e dividi-los por cor, a fim de facilitar a organizacédo e
analise posterior.

Coloquei em as propagandas anunciadas por adultos e
para adultos, com estética condizente. Um bom exemplo séo as
chamadas das Casas Bahia, um dos principais patrocinadores da novela,
gue em sua maioria mostravam brinquedos masculinos, femininos e
unissex com seu preco a prazo, sem a presenca de atores infantojuvenis
e sem animagfes. Por mais que os produtos anunciados por vezes
fossem infantis, eles eram apresentados da mesma maneira que itens
alimenticios e moveis.

Em selecionei as chamadas publicitarias de produtos ou
programas destinados a adultos, mas que utilizam elementos infantis,
como animagdes, atores criangas ou personagens de outros programas
para crianga (desenhos animados ou celebridades mirins, por exemplo).
Em sua maioria, as propagandas em laranja eram de produtos de
manejo exclusivamente adulto(como produtos de limpeza), que
utilizavam animagdes em sua chamada, assim como programas da
emissora com censura a partir de 16 anos anunciados com mdsicas e
animacdes tipicamente infantis.

A cor azul foi destinada a propagandas de produtos destinados
ao publico-alvo infantil, com estética condizente. Um bom exemplo € a
bebida lactea “Chamyto”, produzido pela multinacional Nestlé, outra
grande patrocinadora da novela. Distribuida em pequenas embalagens,
esta bebida era anunciada por criangas e para criangas, em um espago
tipicamente infantil como o patio de uma escola ficticia.

Destaquei em verde o anlncio de produtos com publico-alvo
ndo definido por faixa etaria, ou seja, realizadas de maneira a ser 0 mais
abrangente possivel. Estas propagandas giravam em torno da chamada
de programas do préprio SBT, com classificacdo livre (Cine Familia,
programas de musica, contagem dos dias que faltavam para 0 ano novo
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etc). Estas chamadas em verde ndo frisavam comportamentos ou
produtos especificos para criancas ou adultos, e na maior parte das vezes
apresentavam a informacdo sem o uso da figura humana. A maioria das
chamadas era feita com letras em movimento, sobre um fundo colorido.
Um bom exemplo é a chamada SBT #compartilhe, com o logo da
emissora feito em animagéo, se dirigindo em direcdo ao espectador, uma
clara referéncia da emissora a rede social twitter?.

Em vermelho destaquei as propagandas de produtos destinados
a criancgas apresentados com estética adulta, em especial lojas de roupas
femininas infantis.

Dia Laran | Azul | Verd | Vermel Total
ja e ho
17/12 17147 5/47 9/47 | 16/47 - 47
(36%) (10,6 (19,1 | (34,0 (100%)
%) %) %)
18/12 12/36 8/36 10/36 | 5/36 1/36 36
(33,3% | (22,2 (27,7 | (13,8 (2,7%) (100%)
) %) %) %)
19/12 16/48 7148 9/48 | 14/48 2/48 48
(33,3% | (14,5 (18,7 | (29,1 (4,1%) (100%)
) %) %) %)

2Twitter é uma rede social de compartilhamento de informacdes textuais com
no maximo 140 caracteres. O simbolo # (nomeado hashtag) é utilizado a fim de
organizar os assuntos das mensagens curtas (nomeadas tweets). Mais
informacdes sobre o Twitter e uma interessante discussao sobre este novo meio
de comunicacdo podem ser lidas no artigo de Cristiane Dias e Olivia Ferreira do
Couto, entitulado “As redes sociais na divulgacdo e formacdo do sujeito do
conhecimento: compartilhamento e produgio através da circulagdo de ideias.”,
disponivel no endereco eletronico
http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1518-
76322011000300009&Ing=en&nrm=iso (acesso em janeiro de 2014)



http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1518-76322011000300009&lng=en&nrm=iso
http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1518-76322011000300009&lng=en&nrm=iso
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20/12 18/44 6/44 9/44 9/44 2144 44
(40,9% | (13,6 | (20,4 | (20,4 | (4,5%) (100%)
) %) %) %)
21/12 27/47 2147 6/47 | 10/47 2147 47
(57.4) | (4,2%) | (12,7 | (21,2 | (4,2%) (100%)
%) %)
26/12 17/39 7139 6/39 | 8/39 1/39 39
(435% | (17,9 | (153 | (20,5 | (2,5%) (100%)
) %) %) %)
27/12 16/33 5/33 7/33 | 5/33 - 33
(48,4% | (151 | (21,2 | (151 (100%)
) %) %) %)
28/12 20/39 3/39 6/39 | 10/39 - 39
(51,2% | (7,6%) | (15,3 | (25,6 (100%)
) %) %)
01/01 6/15 4/15 1/15 4/15 - 15 (segundo
bloco apenas)
(40%) | (26,6 | (6,6% | (26,6 (100%)
%) ) %)
02/01 11/36 5/36 4/36 | 16/36 - 36
(30,5% | (13,8 | (11,1 | (44,4 (100%)
) %) %) %)
04/01 15/30 4/30 3/30 | 8/30 - 30
(50%) | (13,%) | (10%) | (26,6 (100%)
%)
08/01 15/33 5/33 5/33 | 8/33 - 33
(45,4% | (15,1 | (15,1 | (24,2 (100%)
) %) %) %)
09/01 17/37 6/37 2/37 | 11/37 1/37 37
(45,9% | (16,2 | (54% | (29,7 | (2,7%) (100%)
) %) ) %)
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10/01 14/32 3/32 7132 8/32 - 32
(43,7% | (9,3%) | (21,8 | (25%) (100%)
) %)
11/01 21/34 5/34 3/34 5/34 - 34
(61,7% | (14,7 | (8,8% | (14,7 (100%)
) %) ) %)
TOTAL Laran | Azul | Verd | Vermel TOTAL
PARCIA ja e ho GERAL EM
L POR 15 DIAS
CATEG
ORIA
242 75 87 137 9 550
(44%) (13,6 (15,8 | (24,9 (1,6%) (100%)
%) %) %)

Tabela 2: sistematizacdo das propagandas registradas no intervalo, usando
0s critérios explicados acima

Como podemos perceber, além da alta quantidade e frequéncia
das propagandas exibidas (550 pecas em apenas 15 dias), as
propagandas caracterizadas em amarelo (feitas por adultos e para
adultos) excedem em cerca de 29% as outras propagandas, com excecao
das em verde, que caracterizam pecas publicitarias sem uma clara
divisdo etaria em seu contetido e forma. Esta evidenciagdo confirmou,
novamente, a complexidade presente no universo da novela e suas
propagandas. Quando iniciei a anotacdo sistematica e tabulacdo das
pecas publicitérias, esperava a presenca massiva de propagandas feitas
por criancas (atores mirins) e para criangas (produtos e estética comuns
ao universo infantil). Todavia, esta discrepancia das minhas expectativas
como pesquisadora e 0 que realmente apareceu no campo revelou a
necessidade de reservar um tempo para analise da tabela que se encontra
acima. O que quer dizer quase a metade das pecas publicitarias
transmitidas no intervalo de uma novela infantil ser voltada para
adultos?

Refletir sobre alguns aspectos, levando em conta os critérios feitos
apos a sistematizacdo dos dados também guiou a andlise das cenas
dentro da prépria novela. Penso ser importante frisar que meu objetivo
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geral ndo ¢ a generalizag8o destas reflexdes, visto que meus critérios de
analise e classificacdo foram qualitativos e baseados na experiéncia
etnografica de sentar em frente a tela da televisdo. Entretanto, os
indicios encontrados ao entrar em contato com as propagandas da novela
Carrossel durante as 15 horas de gravacao fizeram ser possivel perceber
alguns aspectos interessantes que corroboraram para a elaboragdo desta
pesquisa, a saber:

O publico da novela Carrossel possui um carater intergeracional

Por mais que a novela Carrossel seja explicitamente infantil,
sendo assim categorizadas no site do SBT e nos outros espacos de midia
gue a citam, notei indicios, em seu espaco publicitario, de que adultos
também fazem parte do publico da novela, se levarmos em conta a quem
as propagandas de seu intervalo se dirigem. A utilizacdo de aspectos
simbdlicos préprios do mundo infantil, tanto em quesitos linguisticos
como a utilizacdo de signos especificos ao universo adulto indicam a
possibilidade da existéncia de um publico telespectador mais variado do
que pensa 0 Senso comum.

A quantidade significativa de propagandas voltadas
especificamente para adultos (44% do total), tanto com relacdo a
tematica e ao tipo de produto anunciado (carros, motos, bancos,
sabonetes antibacterianos) é um indicio significativo de qual publico
pode estar na frente da televisdo quando comega o programa. Também
percebi que o tipo de produto anunciado gira, em sua maioria, em torno
de utilidades domésticas e grandes redes de supermercado e de varejo de
moveis e eletrodomésticos, sendo uma destas redes a principal
patrocinadora da novela Carrossel, e a que mais teve espaco publicitario
no periodo observado.

Esta caracteristica condiz com o recorte econdmico e de género
apresentado na fundamentacdo tedrica desta dissertacdo (0 publico
imaginado ao se produzir uma novela ainda sdo mulheres), visto que, de
acordo com o censo feito pelo IBGE em 2010, as mulheres ocupam, em
grande nimero, o papel de principais provedoras de recursos nas casas®.

ZEm dez anos, mulheres responsaveis pela familia passam de 22,2% para
37,3% (...) Nesses dez anos, houve um aumento de familias tendo a mulher
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Este contexto possivel também é reforcado pelas constantes chamadas
para os programas destinados a adultos (jornal de noticias, filmes e
programas de auditério com tematicas explicitamente adultas), que se
repetem com frequéncia nos intervalos de uma novela infantil.

Todavia, este possivel encontro de geracbes nao
necessariamente implica em uma troca de experiéncias entre quem se
posiciona na frente do aparelho. A distancia geracional vai além do fator
cronoldgico, e implica em modos de existéncia distintos, 0o que muitas
vezes explicita que existe mais siléncio que didlogo entre avds, pais e
filhos. Martin-Barbero (2004) reflete sobre esta caracteristica da relagéo
adulto-crianca, a0 mesmo tempo em que deixa claro o empobrecimento
das experiéncias trocadas e a perda da valorizacdo da memoria
compartilhada entre criancas e adultos mais velhos. Esta generalizacéo
por idade é chamada de etarismo®*

Outro aspecto a ser considerado é o que da base para a famosa
expressao “televisdo, a baba eletronica”, ou seja, o papel do aparelho em
entreter (e, de alguma maneira, supervisionar) as crian¢as enquanto 0s
pais tratam de outros assuntos familiares e domésticos, preparam as
refeicfes ou discutem assuntos referentes ao universo adulto. A
televisdo acaba estando presente ndo s6 na vida das criangas que
assistem a novela voltada para elas, mas também na vida de quem com
elas convivem fora do espaco escolar, que também estdo expostos a
pesada carga publicitaria nos intervalos. De um modo focado ou difuso

como responsavel (de 22,2% para 37,3%), inclusive em presenca de cOnjuge (de
19,5% para 46,4%), contra o decréscimo de 77,8% para 62,7% no caso de
homem responsdvel. Também houve queda no percentual de homens
responsaveis em domicilios com presenca de cOnjuge, de 95,3% para 92,2%.
Fonte: http://cens02010.ibge.gov.br (acesso em dezembro de 2013)

*Etarismo 6 edadismo: (ageism), prejuicio o discriminacion com respecto a la
edad como si fuera por si sola explicacion suficiente del comportamiento y de la
experiencia social. Ejemplo: .irresponsable porque es joven.; .sabio porque es
viegjo.. (p.185)


http://censo2010.ibge.gov.br/
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na lida entre uma atividade ou outra da casa, os cuidadores acabam
sendo envolvidos com a informacéo publicitaria.

Pensando na familia como um dos nucleos da sociedade do
capital, o consumo esté presente nesta instituicdo desde muito cedo, e é
possivel comecar a tracar um paralelo entre crianga € consumo como
também definidor da vida adulta. O potencial de fidelizacdo de marcas,
guando inseridas desde cedo na vida de um consumidor, é grande. Inés
Sampaio, em seu livro Televisdo, Publicidade e Infancia (2000) traz
dados interessantes sobre esta reflexéo:

O reconhecimento da participacdo destacada de
crianca no mercado de consumo brasileiro
impulsiona sua maior visibilidade na midia. A
crianga € mais interpelada pela publicidade que
reconhece: 1) a sua condicdo privilegiada de
consumidor atual, com um poder razoavel de
decisdo sobre as compras de artigos infantis; 2) de
consumidor do futuro, a ser precocemente
cortejado tendo em vista o processo de fidelizagdo
da marca; e 3) o seu poder de influéncia sobre
itens de consumo da familia. (p.152).

A autora continua sua reflexdo, falando sobre o forte apelo de
garotos e garotas propagandas ndo sd nos produtos destinados ao
publico infantil, mas também ao publico adulto:

Nos depoimentos dos publicitarios, a opg¢éo pela
presenca de criangas em comerciais € assim
fundamentada: 1) a crianga ouve outra crianga, ou
seja, ela é particularmente sensivel a interpelagéo
de outra crianga; 2) a crianca tem um forte apelo
emocional ou, nas palavras do criativo, ela tem um
“apelo magico” que emociona 0 adulto e o
sensibiliza; 3) a crianca pode contribuir para o
rejuvenescimento da marca; 4) a crianca tem
empatia com 0s anunciantes, favorecendo a
aprovacdo dos comerciais. (SAMPAIO, 2000,
p.152).

Desta maneira, podemos perceber como esta dupla audiéncia
(infantil e adulta) a quem se dirige a publicidade na novela Carrossel
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acaba sendo parte do cotidiano familiar de seus telespectadores. Por
mais que o programa tenha um publico especifico, temos uma
convivéncia de geracfes tanto dentro da tela da TV como diante dela.
Esta escolha das companhias de publicidade brasileiras ndo ¢ aleatéria, e
reforca a ideia da multiplicidade de fatores envolvidos na producéo,
divulgacdo e distribuicdo das novelas, produtos midiaticos que
acompanham a vida dos brasileiros ha tanto tempo.

Diferentes concepgdes de infancia e idade adulta coexistem nos
intervalos da novela Carrossel

Pude perceber, por meio da reflexdo a respeito da estética
utilizada nas propagandas, que a “crianga ideal”a quem os comerciais se
dirigem no intervalo de Carrossel é imaginada de diferentes maneiras.
Ao mesmo tempo em que caracteristicas do universo infantil s&o
retratadas por signos ja conhecidos (referéncias ao mundo da fantasia e
imaginacdo, uso de personagens e celebridades de programas infantis
nos anuncios, etc), os comerciais também utilizam de linguagem adulta
e de aspectos relativos a vida adulta pra se comunicar com seus
telespectadores mirins.

Ao anunciar uma bicicleta com mdsica, cores e animagdes, mas
informando o preco a prazo, 0s comerciais atingem tanto adultos como
criancas e borram as fronteiras de separacdo entre os dois. Também foi
possivel perceber a utilizagdo de um figurino adulto (vestidos de gala,
salto alto, maquiagem e ternos sdo bons exemplos que pude observar)
em comerciais para criancas, . A vestimenta dos garotos e garotas-
propaganda e os cenarios de alguns comerciais veiculados apresentam
caracteristicas que, por muito tempo, se referiram ao universo adulto e
ndo ao infantil. Isto revela um paradoxo interessante: a0 mesmo tempo
em que se exalta o “ser crianga” em varios momentos dos capitulos da
novela, os telespectadores de Carrossel assistem a muitas propagandas
gue ndo deixam claro o que é ser adulto e 0 que € ser crianca A falta de
uso de caracteristicas simbolicas que definam idade em 24,9% das
propagandas também indica esta ‘fronteira borrada’ a que me refiro.
Esta coexisténcia de concepcdes de crianca e de adulto também foi uma
das principais caracteristicas percebidas ao longo dos capitulos da
novela.
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4.2 Andlise dos Capitulos da Novela Carrossel

Diana Rose, em seu texto de 2000, esclarece que a anéalise de
imagens em movimento, em especial a andlise da televisdo, inclui
“transladar”, ou seja, decidir sobre quais cenas, movimentos e
caracteristicas serdo escolhidas e quais serdo deixadas de lado quando se
tem como objeto imagens em movimento. De acordo com a autora,
“Cada translado implica em decisdes e escolhas. Existirdo sempre
alternativas viaveis as escolhas concretas feitas, e o que é deixado de
fora é tdo importante quanto o que esta presente (p.343)”. Tendo isto em
mente, escolhi analisar algumas horas das 15 de gravacdo produzidas
durante a coleta dos dados, as dividindo em cenas.

A escolha pela transcricdo e descricdo de cada cena terd por
base o referencial tedrico ja explicitado anteriormente. Ndo pretendo,
portanto, transcrever os capitulos da novela Carrossel como simples
espelhos do que foi assistido, pois sdo duas linguagens diferentes entre
as quais tentei produzir um diadlogo interessante. Como escreve a
autora, os “processos de translado ndo dao origem a simples copias, mas
levam, interativamente, a produgdo de um novo resultado” (p.344).

Os critérios que levei em conta para a escolha dos excertos a
serem analisados foram:

e fala explicita a respeito de relagdes de género, realizada tanto
por personagens adultos como criangas;

e fala explicita a respeito da definicdo do que € “ser crianca”,
tanto por personagens adultos como criancas;

o fala explicita ou implicita a respeito de relagfes de consumo;

e utilizagdo de recursos visuais (jogo de camera, cor e
iluminacdo) a fim de intensificar algum conflito ou resolugéo
deste.

Para a andlise, estabeleci uma unidade baseada no ambiente
fisico em que se encontram os personagens de cada cena. A respeito da
criacdo de unidades de analise, faco coro aos escritos de Maria Cecilia
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Gobes, em seu texto de 2000. Analisando o método esbocado por
Vigotski, a autora escreve:

Vygotsky (1987a) contrapbe-se & andlise por
elementos, propondo a busca de uma analise por
unidades e definindo a unidade como aquela
instancia de recorte que conserva as propriedades
do todo que se pretende investigar. Alega que essa
nogdo é mais apropriada porque, diferentemente
do elemento, a unidade é o componente vivo do
todo. (GOES, 2000 p.14)

Desta forma, a unidade de analise que escolhi foi uma cena em
algum lugar especifico (casa, sala de aula, patio da escola, escritorio), o
gue inclui as tomadas de camera naquele local e a especificidade
tematica (discussdo de uma festa a ser realizada na escola, dividas em
sala de aula, conflitos amorosos entre os personagens, etc). Quando
ocorria a mudanca de setting de gravacao, iniciava-se outra unidade de
andlise. Optei por ndo registrar as pausas e hesita¢cbes no discurso dos
personagens, pois penso que a principal carga simbdlica exibida na tela
se da via recursos ndo verbais, em especial o tempo de cada tomada, 0
enquadramento, o foco, os sons e as musicas envolvidos no processo.
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CAPITULO 05
SAINDO DESTE CARROSSEL : POSSIVEL(1S) ANALISE(S)

Para desenvolver a andlise das cenas, me baseei no método
utilizado por Melina Ayres, em sua dissertacdo de 2009. A autora
desenvolveu um método de andlise de telejornais latino-americanos,
“com o intuito de examinar de forma integrada o plano da imagem, o
plano sonoro e sua combinagdo audiovisual.” A fim de atingir este
intuito, a autora estabeleceu critérios de analise da imagem e do som,
que optei por adaptar e utilizar na andlise das cenas que escolhi na
novela.

Os critérios de andlise da imagem foram divididos, portanto, em
enquadramento, movimento e videografismo. O enquadramento, como o
nome indica, é o que se situa dentro de um quadro da cena, pode ser
dividido em varios tipos de plano. Ayres (2009) esclarece cada um dos
planos:

O enquadramento determina-se, segundo Alvarez
(1988), a partir do espago in presentia, em outras
palavras, o enquadramento é tudo que aparece no
espaco delimitado pela tela. Esse espaco
classifica-se em: Plano Geral (PG), que permite
visualizacdo panordmica do ambiente; Plano
Conjunto (PC), que também € um plano aberto,
porém, com visualizagdo mais préxima da cena,
em que o ator ou atores aparecem de corpo inteiro,
¢ um pouco menor do que PG e destaca um
elemento do conjunto; Plano Americano (PA), que
permite observar detalhes ainda mais nitidos, pois
mostra o ator dos joelhos para cima; Plano Médio
(PM), em que a aproximacgdo ao objeto permite
observar as expressdes dos atores; close-up, que
destaca o rosto do ator ou um detalhe do objeto; e,
finalmente, Plano de Detalhe (PD), que faz
aproximacdo ainda maior e mais dramética do
objeto. (AYRES, 2009, p.50-51)

Os movimentos de imagem séo percebidos pela mudanca das
imagens exibidas, o que usualmente é efetuado pelo movimento fisico
da camera ou de suas lentes. Este recurso ndo foi percebido em quase
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nenhuma cena da novela, sendo mais comuns em filmes e
documentérios. Os videografismos sdo, como escreve Ayres (2009),
“elementos utilizados para dar identidade ao programa”. Os principais e
recorrentes elementos de videografismos em Carrossel as animagdes
entre uma cena e outra, a vinheta de abertura e a vinheta de
encerramento.

Outro critério de andlise das imagens exibidas sdo 0s cenarios,
gue ajudam a compor simbolicamente 0 espaco retratado em questéo.
Em Carrossel ha a repeticdo dos cendrios, que sdo familiares ao
espectador. Isto se da pela arquitetura do local, as cores e mdveis
escolhidos e também pelos personagens coadjuvantes que ajudam a
compor a cena.

O figurino das personagens também comunica 0s jogos
simbolicos e acaba por reforcar suas caracteristicas de personalidade.
Mesmo em espagos como a escola, em que o0s alunos possuem um
cédigo de uniforme, existem pequenas customizacBes em cada
personagem que também chamam a analise. Desta maneira, o0s critérios
para a andlise de imagem podem ser vistos na tabela abaixo:

Imagem Enquadramento (PG, PC, PA, PM, close-up, PD)

Movimento

Videografismo

Cenério

Figurino

Tabela 3: Critérios para analise de imagem

Outro aspecto que compds minha anélise foi 0 som presente nos
capitulos da novela, em especial o tipo de musica e sonoplastia que
acompanham cada cena ou personagens, recurso utilizado a fim de
intensificar, reforgar ou ironizar algum acontecimento ou personagem.
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A escolha das cenas apresentadas a seguir se deu de acordo com
o0s critérios ja apresentados (fala explicita, jogos de camera, sonoplastia
e musica). Busquei, no capitulo analisados, escolher também cenas cuja
tematica principal do capitulo se apresente, de maneira a manter a
coesdo temética e facilitar o entendimento do leitor. As cenas sdo
apresentadas em ordem cronoldgica, e por muitas vezes reforgam o
conflito posto no capitulo.

O capitulo que escolhi para analise gira em torno do conflito de
Mério, um dos personagens principais de Carrossel. Mario possui um
cachorro chamado Rabito, que se machucou em capitulos anteriores. O
cdo esta em recuperacao, e a Professora Helena se propde a cuidar dele
para acelerar o processo. Mario aceita a ajuda, mas, apds conversar com
as meninas de sua escola, em especial Maria Joaquina, é convencido da
necessidade de dar algum presente de retribuicdo para a professora. O
logo da emissora, vestido com um gorro de natal, fica presente no canto
inferior da tela durante todo o capitulo e durante todos os capitulos
assistidos durante a coleta de dados.

CENA 1[18/12/2012]

Espaco: patio da escola
Horéario: momento da saida.

A cena inicia com um plano médio, com o foco alternando entre
a personagem que esta falando em primeiro plano (Maria Joaquina) e
Marcelina, que observa, com uma feigcdo séria, a fala de Maria Joaquina.
A msica tensa desde o inicio, e que perdura ao longo da cena inteira
anuncia que a questdo apresentada ira se desdobrar de alguma forma ao
longo do capitulo.

Personagens: Maria Joaquina, Marcelina e Mario. As duas meninas
estdo em pé, e Mario sentado no banco da escola. O plano é médio e
musica € de tenséo.

Maria Joaquina se dirige a Mario, que havia perguntado, no capitulo
anterior, qual tipo de presente “vocés mulheres” gostam de ganhar. A
camera filma Maria Joaquina em primeiro plano, e o foco se alterna
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entre o rosto de Maria Joaquina e o da Menina, que esta posicionada um
pouco atrds de Maria Joaquina. O foco, ao final da fala de Maria
Joaquina, se mantém no rosto de Marcelina, que exibe feicdes sérias, 0
que deixa a voz de Maria Joaquina de plano de fundo para as feigdes
sérias da amiga.

[MJ] Tipo um anel de brilhante, um brinco, um colar, tipo uma joia,
entendeu

A camera da um close-up no rosto de Mario, que é o (nico personagem
sentado no banco.

[Mério] Mas como vocé quer que eu dé um presente tdo caro para a
professora Helena?

Cémera mantém o close-up, mostrando o rosto de Mério enquanto ele
faz a pergunta a Maria Joaquina.

[MJ] Isso é problema seu, ndo meu. Eu s6 td te dando essa dica porque a
gente ndo pode ser mal- agradecido com os outros (cruza os bracos).

Mudanca de cdmera e de plano: a filmagem agora tem 0s personagens
centralizados, e é feita de um angulo inferior, como se a camera
estivesse no chdo. O Plano Conjunto (PC) mostra as duas meninas e
Mério, sentado no banco. A Professora Helena entra em cena,
interrompendo a conversa e qualquer possivel resposta de Mario a Maria
Joaquina. Interessante notar que, devido ao angulo da camera, todos 0s
personagens ficam do mesmo tamanho, tanto a professora (adulta) como
as criangas.

[PH] VVamos, Mario?

[Mario] Vamos sim.

[PH] Tchau meninas, até amanhd.
[MJ] Tchau professora.

[Marcelina] Até amanha.
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Mudanca de plano, que passa a ser médio agora, mostrando o torso e
rosto das duas meninas no patio da escola. A musica de tensdo
apresentada na primeira fala de Maria Joaquina fica mais alta
novamente, apesar de ndo ter deixado de tocar em nenhum momento da
cena. O foco da cAmera se alterna entre os rostos das duas personagens,
seguindo o movimento do didlogo (a personagem que fala é focalizada)

[Marcelina] que nada a ver vocé falar pro Mério que ele devia dar um
presente caro pra professora Helena. VVocé sabe que a familia dele é bem
humilde.

[MJ] eu s6 falei o que eu gostaria de ganhar. E 0 minimo que o Mario
podia fazer era retribuir o favor que a professora Helena fez pra ele.

[Marcelina] é , mas pra agradecer ndo precisa tanto. As vezes basta uma
florzinha ou um abraco de gratiddo.

Marcelina sai do pétio, e a camera, filmando de baixo, continua em
Maria Joaquina, que se move e assume a posi¢cdo central no
enquadramento (meio da cena), enquanto ironiza com a fala de
Marcelina.

[MJ] Uma florzinha. Um abraco...Nhenhené, nhenhenhé. (cruza os
bracos e bate 0 pé)

A musica de tensdo chega ao seu apice, e apresenta um dedilhado de
violdo, que marca o final da cena. A proxima cena é anunciada por uma
animacéo 3d de lapis de cor girando.

O espaco, na maior parte da cena, é compartilhado pelas trés meninas no
banco do pétio da escola. Assim que a personagem Maria Joaquina é
deixada sozinha no banco, ela se posiciona centralmente, ocupando a
posi¢do principal no cenério, que faz jus ao papel da personagem ao
longo do capitulo,
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Posicionamento compartilhado do cenério e angulagéo inferior da cdmera

Posicionamento central da personagem, com a mesma angulacdo. A utilizacdo
da mochila também ajuda a ocupar o espaco, centralizando a personagem.

CENA 2 (retomada do conflito inicial de Mario)
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Espaco: corredor da escola, perto da sala de aula

Horério: ndo definido, mas da a entender que é durante o intervalo. Uma
das meninas carrega uma mochila.

Apdbs a marcacgdo de tempo feita por uma animacao de um sol e de uma
lua sorridentes, inicia-se a cena, no corredor da escola. O plano é
Conjunto (PC), e mostra Mario sentado em um banco. Duas meninas se
aproximam dele, Marcelina e Carmen. Comega a tocar uma musica
triste, e Marcelina senta ao lado de Mario no banco do corredor. H4 um
close-up dela, Que se dirige a Mério e pergunta.

[Marcelina] O Rabito (cachorro) melhorou, Mario?

close-up em Mério

[Mério] Aham. Ele ja ta comendo mais (a misica continua).

Plano médio na menina de dculos

[Carmen] Por que vocé ta tdo tristinho?

close-up em Mério

[Mario] Nada. Eu s6 t6 pensando.

Plano médio em Carmen, que continua em pé

[Mario] O que vocés mulheres gostam de ganhar de presente?

[Carmen] (sorriso) Ah, toda mulher gosta de ganhar flores e chocolates.

close-up em Marcelina, que sorri, concordando. Close em Carmen, que
revira os olhos e afirma:

[Carmen] Mas os dois s&o carissimos.
close-up em Mério
[Maério] E, bem que eu imaginei.

close-up em Carmen
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[Carmen] Vocé precisa dar um presente pra alguém?
close-up em Mario
[Mario] E...é pra Professora Helena. Ela me ajudou a cuidar do Rabito.

Close up oem Carmen, seguido de close-up em Marcelina, que esta
sentada ao lado de Mario

[Marcelina]Ndo se preocupa com isso, Mario. A professora Helena
cuidou do Rabito sem querer nada em troca.Foi de graca, e de todo
coracéo.

[Mério] Eu sei, mas eu ndo quero parecer mal-agradecido. Eu quero dar
um presente pra professora Helena que ela goste muito.

close-up em Marcelina, seguido por Plano Médio em Carmen, que
suspira. Aumento musica triste que embala a cena.

CENA3
Espaco: patio do recreio
Horario: recreio

Esta cena acontece em seguida a cena do corredor, sendo
anunciada pela mudanca de espaco e de plano. Em vez de planos médios
e close-ups, a cena parte de um Plano Conjunto (PC), retratando as
criangas durante o intervalo. No centro da tela estdo cinco personagens,
trés delas em primeiro plano pulando corda. Sdo elas: Professora
Helena, Alicia e Maria Joaquina. Em segunda plano estdo Laura e
Valéria, que assistem a brincadeira e ajudam a cantar a musica que
embala as batidas da corda. O plano se alterna entre um plano médio em
Alicia, que esta pulando (ainda mostrando uma parte da arquibancada do
patio, com outras criangas conversando e lanchando) e o plano conjunto
gue mostra com mais detalhes quem estd batendo e pulando a corda.
Cinco cameras sdo utilizadas nessa cena, e alternam de acordo com o
que esta acontecendo, como veremos a segulir.
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Primeira cdmera e plano conjunto mostrando a brincadeira no patio

Segunda Camera e plano conjunto da arquibancada no recreio
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Terceira camera e plano conjunto mostrando a brincadeira no patio

[todas, cantando] Um homem bateu em minha porta e eu abri. Senhoras
e senhores, pde a mao no chdo. Senhoras e senhores, pulem de um pé sé.
Senhoras e senhores, dé uma rodadinha.

Apo0s esta parte da musica cantada pelas personagens, vemos que ha
uma dupla de professores assistindo a brincadeira: o professor de musica
Professor René e outra professora, Suzana, rival da professora Helena.
A Professora Suzana da o brago para o Professor Reng, o olha e sorri.
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Quarta camera e casal de professores (Professor René e Professora Suzana)

[todas] E vai pro olho da rua!

A menina que esta pulando a corda sai da brincadeira, e a corda para.
[Valéria] Agora sou eu!

[Laura] depois eu.

Volta o plano conjunto, alternado com um plano que mostra o perfil de
Valéria, que est& posicionada para pular a corda e olhando a professora
Helena.

[Valéria] Agora eu quero a do namorado.

Plano conjunto das meninas que estdo batendo a corda.

[MJ] Professora, vocé sabe essa?
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[PH] Acho que sim.

[todas] (risos) Suco gelado, cabelo arrepiado, qual é a letra do seu
namorado? A, B, C, D. Toca uma musica animada de fundo, com um
volume baixo.

Valéria tropeca na corda quando chega na letra D. Olha para a
professora Helena, e diz

[Valéria] D de Davi, € claro (abre os bragos expansivamente)

Plano médio mostrando o casal de professores (Professor René e
Professora Suzana). Plano conjunto mostrando as meninas pulando
corda.

[MJ] Ai que tonta, vocé errou de propdsito, Valéria!

[Valéria] (virando bruscamente para Maria Joaquina) E dai?
Plano Médio mostrando Maria Joaquina

[MJ] E dai que assim ndo tem graca.

Valéria balancga a cabega, suspira com raiva e sai da brincadeira.

Plano médio mostrando professora Helena, que olha para o casal de
professores. A misica muda, ficando triste.

Plano médio mostrando o casal de professores, a Professora Suzana
apoiada no ombro de Professor René e sorrindo. Plano Conjunto das
meninas na arquibancada (Valéria, Laura e Alicia)
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Quinta cAmera: Plano médio mostrando a professora Helena

[Laura] Falando em namorado, olha os dois pombinhos ali.
Plano médio mostrando novamente o casal de professores.
[Menina do Chapéu e Valéria] Hmmm

Plano médio mostrando Professora Helena, que olha pra baixo enquanto
a musica triste fica mais alta. PC das meninas na arquibancada.

[Valéria] Eu acho que o Professor René combina muito mais com a
professora Helena.

Plano médio de Professora Helena
[PH] (revirando os olhos, sem sorrir) Valéria!
Plano conjunto das meninas na arquibancada.

[Laura] Ah, mas olha a carinha deles, que romantico



82

Plano médio mostrando o casal de professores. A Professora Suzana nédo
esta mais apoiada no professor Professor René, que sorri enquanto olha
em direcdo a Professora Helena. A Professora Suzana péara de sorrir e
fecha o semblante. Plano médio da Professora Helena e voz em off de
Valéria

[\Valéria] Ele nem ta ligando pra ela, olha la professora.

Plano conjunto na arquibancada

[Valéria] Ele combina super com vocé.

Plano médio da Professora Helena, que sorri.

[PH] Para com isso, Valéria. Ndo inventa coisas que ndo existem.

Plano conjunto da arquibancada, agora com a professora Helena em
primeiro plano e as meninas em segundo. Valéria levanta e caminha em
direcdo a Professora Helena, a encarando. Para na frente dela, olhando
pra cima e diz

[Valéria] Sua boquinha pode dizer que ndo (pega no rosto da Professora
Helena) Mas os seus olhinhos...S80 de apaixonada (a mdsica
triste/romantica para de tocar e inicia-se uma sonoplastia utilizada em
todos os segmentos de comédia da novela).

Plano conjunto, Valéria caminha de volta para a arquibancada.
[Laura e Alicia] hmmm

close-up na professora Helena

[PH] Valéria... (balancando a cabeca de um lado pro outro).

Plano médio. Alicia levanta da arquibancada, segura o rosto de Valéria
(a sonoplastia de comédia continua) e diz

[Alicia] Entdo, os seus olhinhos também s&o de apaixonada...Pelo Davi.
(sonoplastia animada, mas ndo de comédia)
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[Valéria] (sorrindo, segurando as méos) S8 mesmo. Ai, isto é téo
romantico...Eu estou amando!

Plano médio do casal de professores. Professor René continua olhando
para professora Helena, a Professora Suzana cruza os bracos e suspira,
com o semblante fechado. Plano médio mostrando a professora Helena,
gue olha para Professor René e abaixa o olhar em seguida.

close-up em Maria Joaquina

[MJ] Ai, quanta besteira (revira os olhos e coloca as maos na cintura).
Deus que me livre.

Plano médio mostrando Valéria, Laura e a Menina do Chapéu.

[Valéria] Garota, vocé sé fala isso porque vocé ndo tem namorado, ta?
(comeca a cantar) Ta com cilime, ta com ciime

[Laura e Alicia] (cantando e dancando junto com Valéria) T4 com
ciume, t4 com cidme!

Plano médio mostrando os dois professores. A Professora Suzana pega o
brago de Professor René e 0 puxa até sairem de cena.

Plano médio mostrando a Professora Helena, que cruza os bragos e
observa os dois sairem do péatio da escola. Em off, a cantoria das
meninas da arquibancada continua.

[Meninas na arquibancada] Ta com cilme, t4& com ciime. A musica
triste fica mais alta, e marca o final da cena no pétio.

Nesta cena, o principal recurso utilizado é a mudanca de
camera, que costura a narrativa e sintoniza o olhar de quem assiste a
novela com o olhar dos personagens. As mudancas constantes de planos
médios e a alternacdo de close-ups para marcar didlogos € um recurso
utilizado extensivamente em novelas em geral. Também é possivel
perceber um jogo de direcdo no que tange as falas, como podemos
perceber com a utilizagdo da fala das meninas em off enquanto a cAmera
se mantém no rosto da professora Helena.
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CENA 4
Espaco: patio do recreio
Horario: recreio

Professora Suzana e a Professora Helena caminham durante o recreio.
Professora Suzana fala, gesticulando, enquanto a Professora Helena
caminha de bracos cruzados e semblante sério.A camera se movimenta
junto com as professoras, recurso pouco utilizado na novela. O plano é
Americano, alternando com close-ups nas personagens, huma marcacao
tipica de dialogo.

[Professora Suzana] Ah, o Professor René ainda ndo se declarou
totalmente.Mas eu tenho certeza que td bem perto disso. E que o0s
homens tem uma certa dificuldade, né, em lidar com esse tipo de
assunto. Mas eu vou ter paciéncia, vou esperar. (as duas personagens se
posicionam no mesmo local onde ocorreu a brincadeira de pular corda)
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Conversa entre as duas professoras rivais, que competem pelo amor do
professor Professor René.

[PH] E, os homens tem muito medo de se relacionar hoje em dia. Por
isso tem muita mulher tomando a iniciativa (suspiro)

[Professora Suzana] Verdade... cé sabe que vocé me deu uma Gtima
ideia, Helena? [inicio de musica de tensdo enquanto Professora Suzana
pega as maos da Professora Helena] Eu gostaria de te agradecer. (close-
up de Professora Suzana) Muito obrigada por vocé ter se afastado do
Professor René. VVocé provou ser uma grande amiga.

[PH] (close-up em Helena) Professora Suzana, eu queria mesmo falar
com vocé sobre isso. [MUsica de tensdo fica mais alta]

As duas professoras sdo interrompidas pela entrada de Maria Joaquina e
Marcelina

[MJ] Professora, a Valéria ta pegando no meu pé de novo. A gente
discutiu mais uma vez.

[PH] Mas o que foi agora, Maria Joaquina?

[Marcelina] Por causa do Mario.
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[Professora Suzana] VVocés brigaram com ele, é?

[MJ] A gente sempre vai brigar com os meninos. Porque cada dia que
passa, eles ficam cada vez mais mal-educados.

[Professora Suzana] Ai, Maria Joaquina...(balanca a cabeca em
desaprovacéo, mas sorri ao mesmo tempo)

[PH] Mas pera ai, 0 que a discusséo de vocés tem a ver com o Mario?

[Marcelina] E que assim, professora, o Mario acha que te deve um
favor, porque vocé ajudou a curar o Rabito.

[PH] Mas ele ndo me deve nada, o que eu fiz foi com alegria, sem
querer nada em troca.

Mudanca de Camera, plano conjunto mostrando as professoras e as
meninas conversando.

Plano Conjunto da arquibancada e patio no recreio

[MJ] Mas professora, eu ndo disse nada de mais pro Mario, eu so tava
tentando convencer ele a te dar um presentinho, porque se ele ndo te
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desse ele estaria sendo mal agradecido. (plano médio de MJ e
Marcelina)

Quando o plano passa ser conjunto novamente, percebemos a chegada
de vérias meninas, personagens que estdo envolvidas no drama do
presente da Professora Helena por cuidar do cachorro.

00:15:581/:00:29:501(54%)

Composigdo de cena conjunta com varias personagens envolvidas no drama de
Mario

[PH] Maria Joaquina, como vocé pode fazer isso? O Mério ndo precisa
me dar presente nenhum (close-up na Professora Helena)

[MJ] (close-up em Maria Joaquina) Quando a gente recebe favores de
alguém, é educado a gente presentea-la pra agradecer, ué.

Novamente o Plano Conjunto, e a chegada de mais alunas, inclusive
Valéria, que chega e se dirige a professora Helena.
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[Valéria] (close-up de Valéria) Sabe o que é, professora, essa
mimadinha acha que todo mundo j& nasceu rico como ela.

[Firmino] (close-up de Firmino) Maria Joaquina, para dividas maiores e
mais dificeis, paga-se com um sorriso.

(close-up em Professora Suzana, que revira os olhos e suspira)
[Firmino] Com licenca.

Plano Médio de Maria Joaquina e Marcelina

[MJ] O Maério nem sorri.

[PH] (close-up da Professora Helena) Sorri sim. Pra mim ele ja sorriu.

Plano médio de Maria Joaquina e Marcelina, que trocam olhares em
siléncio. Marcelina sorri para Maria Joaquina, que continua série e com
0s bragos fechados.

Inicio de musica de tensdo e close-up na professora Professora Suzana,
que revira os olhos novamente e ajeita os cabelos, enquanto a cena
termina e entra a vinheta de abertura de Carrossel. A vinheta da novela
sempre é apresentada na metade do capitulo, anunciando também o
primeiro bloco de propagandas que ocorre logo apds a vinheta de
abertura. Apds o primeiro bloco de propagandas, ha a exibicdo de uma
cena de Jaime e Mario conversando, onde Jaime tenta descobrir por que
0 amigo estéa triste. Em todos os capitulos gravados, sdo muito raras as
cenas de discussdo, brigas ou ofensas verbais entre 0s personagens
masculinos da novela, enquanto esta é a principal caracteristica das
personagens femininas. Apés a cena da conversa entre os dois meninos,
a discussdo no patio do recreio é retomada, com 0s mesmaos personagens
e enquadramentos.

[PH] Meninas, parem de brigar. Se 0 Mario tinha alguma divida comigo,
ele ja pagou. (musica triste)

Plano médio de Maria Joaquina e Marcelina

[MJ] Ja pagou?
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[PH] Sim, com o sorriso dele.

Plano conjunto de Professora Suzana, Laura e Carmen, que ndo falam
nada. A professora revira os olhos em um gesto semelhante ao de Maria
Joaquina.

Plano médio de Laura, Professora Suzana revirando os olhos e Carmen

[MJ] Ah, por favor né professora, um sorriso ndo vale nada.
(close-up na Professora Helena)

[PH] Ai é que vocé se engana.Um sorriso vale muito mais do que
dinheiro ou do que um anel de diamantes.

(Plano médio de Maria Joaquina e Marcelina}

[MJ] (olha pra baixo e fala entre os dentes) até parece. (toca um barulho
de comédia (trés notas)

Marcelina sai do lado de Maria Joaquina

[PH] Vocé pode comprar o sorriso de alguém?
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close-up na professora Suzana, que olha para Maria Joaquina e sorri
[MJ] (Balanca a cabeca negativamente)

[PH] Néo. Porque nada pode comprar um sorriso, nem dinheiro.
close-up na professora Suzana, que revira 0s olhos novamente e suspira.
close-up na professora Helena

[PH] Além do mais, 0 Mario ndo precisa, nem pode me dar presente
nenhum.

close-up em Maria Joaquina
[PH] Ele tem uma situacdo financeira dificil, vocés sabem disso.

close-up em Marcelina, que tem as maos da professora Suzana em seus
ombros.

[Marcelina] Foi isso que a gente disse pra Maria Joaquina.
close-up em Carmen

[Carmen] E, e foi ai que comegou a discussio

close-up em Valéria

[Valéria] Nao sei como vocé foi falar pro Mario de brilhantes
close-up em Maria Joaquina

[MJ] Eu s6 tava dando uma dica de como ele pode agradecer, ta?
close-up em Valéria

[Valéria] Pois vocé é muito sem nogéo!

close-up na Professora Suzana, que fala pra todos

[PS] Ai gente, a Maria Joaquina s6 queria ajudar o Mério, nada mais!
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close-up em Maria Joaquina, que balanca as méos e a cabeca , enquanto
toca um som de comédia (algumas notas musicais)

close-up em Laura
[Laura] Eu adoraria ganhar um anel de brilhantes.E t4o romantico...

Neste momento, inicia-se uma musica romantica, enguanto uma
animacdo em computacdo grafica ocupa toda a tela, diminuindo em
seguida. Quando esta animacao € retirada da tela, vemos Laura e Jorge,
em um cenario de fantasia. Ambos estdo vestidos com roupas de adulto,
a menina com pesada maquiagem e 0 menino de terno completo, em um
jantar a luz de velas.

Videografismo em frente ao rosto de Laura, representando o inicio de seu devaneio
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00:26:261/

Devaneio de Laura: jantar romantico a luz de velas com Jorge

A musica romantica é acompanhada pela seguinte letra, cantada em uma
voz infantil:

Ha quanto tempo néo vejo tua cara
Nem sei se eu quero te ver
Tua lembranca ainda é muito clara
Eu ndo consigo esquecer
Vocé ndo vai voltar
Foi bom enguanto durou
E valeu
O que passou ja passou
N&o faz mal

Eu t6 carente mas eu to legal
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Neste momento, Jorge abre a caixinha do anel de brilhantes e o oferece a
Laura.

Jorge oferecendo o anel de brilhantes a Laura

[Laura] Pra mim?
[Jorge] Claro que é pra vocé. De todo 0 meu coragao.

Plano de Detalhe no anel de brilhantes. Em seguida, Jorge coloca o anel
no dedo de Laura.
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Gesto classico de colocar o anel na méo da mulher

[Laura] Coube como uma luva.

Plano Conjunto, mostrando as velas, a mesa posta, com tacas cheias de
algum liquido néo especificado. Em seguida, close-up de Laura

[Laura] Ah, isso é tdo romantico...

close-up de Jorge, que sorri. Vemos a animagao em seguida, e voltamos
a cena do patio no recreio da escola.
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[00:27:0511/00:29:50 (91%):

Videografismo em frente ao rosto de Laura, marcando o final do devaneio

Vemos Laura distraida, que é retirada de seu devaneio pela fala de
Valéria.

[Laura] O qué? Falaram comigo?
close-up em Valéria

[Valéria] Fala alguma coisa. O que vocé acha daquele anel de brilhante
gue a Maria Joaquina tava falando?

close-up em Laura

[Laura] Eu acho tdo romantico...
close-up em Valéria

[Valéria] Laura!

close-up em Maria Joaquina

[MJ] Viu, Valéria? A Laura concorda comigo.
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close-up na Professora Helena

[PH] Ninguém aqui discorda que um anel de brilhantes é um presente
belissimo. Mas vocé ndo acha que exagerou um pouquinho, Maria
Joaquina?

close-up em Valéria
[Valéria] Hell6-6u. Vocé tava falando com o Mario, ndo com o Jorge.

close-up em Maria Joaquina, que sorri , seguido por um close-up de
Carmen

[Carmen] Por isso que quando o Mario perguntou pra mim e pra
Marcelina o que as mulheres gostam de ganhar, a gente falou flores e
chocolate.

close-up na Professora Helena

[PH] Mas vocés ndo deviam ter dito absolutamente nada.
close-up na Professora Suzana

[PS] O Mério ndo tem condi¢do nenhuma de dar presentes.
close-up em Carmen

[Carmen] Ai a gente percebeu. Ele ficou muito triste em saber que dar
flores e chocolates também néo é barato.

close-up em Laura
[Laura] Ai, tadinho.
Movimento de cAmera para mostrar o rosto de Marcelina.

[Marcelina] Mas eu consolei o Mario, e disse que a Professora Helena
tinha cuidado do Rabito de graca, e de todo o coracao.

close-up da Professora Helena

[PH] Fez muito bem, Marcelina. E ele, compreendeu?
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close-up em Marcelina

[Marcelina] Nao sei, professora.

close-up em Laura

[Laura] Pode deixar que eu vou la perguntar.
close-up na Professora Helena

[PH] Nao, ndo va ndo Laura. A Marcelina ja fez o Mario compreender a
verdade. E melhor deixar esse assunto de lado pra que ele ndo se sinta
mais humilhado.

Algumas notas musicais comegam a marcar o final da cena. close-up em
Maria Joaquina, que suspira e levanta os ombros, seguido por close-up
em Valéria, que olha com semblante fechado.

Suspiro silencioso de Maria Joaquina
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Olhar de Valéria para Maria Joaquina, que encerra a cena.

O roteiro dos capitulos segue uma légica que se repetiu ao
longo de todos os capitulos observados, e que pode ser representada
pelas cenas dos capitulos descritos acima. Apos a apresentacao de algum
problema, sempre existe uma tentativa das criancas de resolvé-lo, na
maioria das vezes em grupos separados por género (turma das meninas e
dos meninos). Esta tentativa de resolver o problema sempre falha, por
motivos diversos. No caso do presente de Mario, tema central do
capitulo retratado acima, 0s meninos decidem invadir uma casa para
pegar flores do jardim, a fim de presentear a Professora Helena, e
acabam sendo pegos.

Ap6s a falha em resolver o problema, a Professora Helena
acaba por intervir, abafando o conflito com palavras de carinho. Ela
sempre propde alguma resolugdo ndo-conflituosa, tentando agradar
ambos os lados e sem pedir nada em troca, como ficou claro nas cenas
descritas. Os conflitos da propria professora Helena sdo pessoais e
afetivos, nunca pedagdgicos ou didaticos, o que inclui os espacos de sala
de aula e as relagBes interpessoais entre os professores. A professora,
apesar de seu conhecido titulo, é frequentemente retratada como uma
menina crescida e apaixonada, mostrando-se cuidadora e afetiva, placida
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e serena do que educadora ou disciplinadora dos alunos, o que pbde ser
percebido ao longo de varios capitulos.

Usualmente, os temas principais dos capitulos giram em torno
de algum assunto relacionado a dinheiro, no caso dos meninos, ou
relacionado a relagGes afetivas e amorosas, no caso das meninas. A
solucdo para o conflito usual dos meninos sempre se apresenta via
consumo de algo, e o problema se estende quando faltam os recursos
para que esta acdo seja realizada. Quando outras propostas que vao além
da compra de algum objeto se fazem necessarias, a resolucédo alternativa
proposta sempre falha, ou o conflito ndo € resolvido. Ao se deparar com
este impasse, 0 roteiro segue para outros temas, em geral relacionados a
comédia, romance ou clipes musicais, caracteristica forte na novela.

Juliane Odininio, em seu artigo de 2010, reflete sobre esta
relacdo da midia com o consumo e género:

Em linhas gerais, podemos afirmar que os
modelos e as configuragBes identitarias adentram
0 contexto da expansdo midiatica em que se
efetuam, em ritmo frenético, intensivos fluxos
comunicacionais, altamente movimentados pela
légica do consumo. A tensdo pela diversificagéo,
provocada pela heterogeneidade e pela
imprevisibilidade do publico, conjugada com a
necessidade de busca pelo nivelamento, oriundo
da légica da maxima audiéncia e consumo,
fornece um carater bastante complexo ao processo
de consolidagdo dos contelidos midiaticos. A
dindmica cultural impde de forma gritante seu
carater dialético através da atuacdo de diferentes
forgas: de um lado, a riqueza imagética
possibilitada pelo uso das tecnologias da
informacdo e, de outro lado, a necessidade de
coeréncia e inteligibilidade em nome da eficacia
da comunicagéo. (ODININO, 2010, p.145).

Desta maneira, podemos pensar esta novela enquanto um
reflexo desta relacdo entre as configuragBes identitarias e a midia,
pendendo para a criagdo de identidades em um campo seguro para seus
produtores: Carrossel ndo faz tremular os significados do consumir na
sociedade contemporénea, optando por navegar em caminhos bem
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conhecidos, ja abertos por este tipo de produto midiatico desde o seu
langamento.

Pensando em papéis de género e divisbes entre feminino e
masculino, ao mesmo tempo em que a novela corrobora e acaba por
ajudar a manter uma série de estere6tipos, ela também pode extrapolar
alguns limites e fazer tremular alguns significados compartilhados,
ainda que ndo 0s questione diretamente e, por muitas vezes, insira
elementos perversos como solugdo dos conflitos postos.

As mulheres, como ja vimos, sdo o publico-alvo
de novelas — conclusdo corroborada por
pesquisadores de mercado, dados de audiéncia,
trabalhos etnograficos, literatura académica e
levantamento junto a radios, televisdes e revistas
especializadas nesse género televisivo. A ampla
aceitacdo desta assertiva ndo significa que as
novelas se atenham aos dominios da vida que as
teorias que guiam as producBes industriais
associam ao universo feminino. A vocacdo das
novelas brasileiras para extrapolar os limites
convencionais faz da trajetoria desses seriados um
caso sugestivo para se pensar o papel das
representacBes midiaticas nas redes inusitadas da
sociabilidade contemporanea. (HAMBURGUER,
2005 p.148-149)

Penso ser importante frisar a relevancia desta unificacdo de
temas (politica e referéncias ao pais na mesma chave de moda e
consumo, por exemplo) para pensarmos sobre os elementos perversos
gue citei acima. Na novela Carrossel também percebi esta
“pasteurizagdo”, em que temas como bullying e relagdo parental
conturbada sdo apresentadas ao publico logo antes ou logo depois de
cenas de comédia ou romance melodramatico, seguidas muitas vezes por
mencdes a produtos via merchandising. E ai que se encontra a
perversdo: a solucdo para varios dos problemas relacionais apresentados,
ou a possibilidade de conversa entre os ndcleos socialmente distintos da
novela é, repetidas vezes, via consumo, como esclarece Hamburguer:

A pesquisa em contextos privados de recepcao
sugere a relevancia das referéncias extradiegéticas
nas novelas. Telespectadores se apropriam do
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repertério da novela, sabidamente de dominio
publico dos brasileiros, para se posicionar em
termos reconheciveis a todos. Assim, ao tomar
partido de um personagem em detrimento do
outro, um telespectador ou telespectadora esta
também se posicionando em relacdo a
interpretacdo de seus préprios dramas. As novelas
podem ser compreendidas como um imenso

repertorio de histérias, personagens,
comportamentos de dominio comum aos
brasileiros. Comentando as novelas,

telespectadores frequentemente se posicionam em
relacdo a temas polémicos que ecoam seus dramas
privados. Nessa dindmica, referéncias ao pais e a
politica funcionam na mesma chave que as
referéncias a moda e a0  consumo.
(HAMBURGUER, 2005 p.151)

A relacéo interpessoal feminina é retratada de maneira sempre
conturbada e repleta de discussGes e ofensas. Gira, em sua maioria, em
torno de conflitos amorosos, independentemente da idade das
personagens envolvidas. Os personagens masculinos seguem o classico
padrdo da atividade, versus a passividade feminina, o que fica evidente
nas proprias a¢des dos personagens. Enquanto o grupo dos meninos opta
por realizar agdes e tentar modificar a realidade da trama em seu favor, o
grupo das meninas , que inclui a menina-professora Helena, usualmente
se mantém parado no mesmo lugar, e reage as atitudes masculinas.
Odinino(2010) também reflete sobre esta caracteristica retratada como
tipicamente feminina, “desde as primeiras personagens em romances do
século XIX e as da literatura infantil”. A personagem da professora
Suzana, colocada como rival da professora Helena, possui um carater
mais ativo, e é retratada como vila.

As que comandam a agdo, muitas vezes as Vilds,
sdo punidas, porque elas devem esperar que
“alguém facga algo por elas”, mais precisamente
um heroi -masculino. Sua passividade é o que lhe
garantird o mérito de ser escolhida pelo heroi, de
modo que as caracteristicas como docilidade,
delicadeza e fragilidade sdo as que a fardo
merecedora de um final feliz (ODININO, 2010
p.147)
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Outro aspecto exemplificado nas cenas do capitulo descrito é o
da dissolucdo da fronteira adulto-crianca, percebida tanto pela
adultizacdo dos personagens criangas quanto pela infantilizagcdo dos
personagens adultos. Ao mesmo tempo em que temos Laura, com
roupas, maquiagem e desejos referentes a esfera adulta, também
podemos perceber a infantilizagcdo da professora Helena, que possui
dramas amorosos parecidos com os das meninas de Carrossel. Também
elementos de cena reforcam a ideia de adulto-crianca: as cameras
posicionadas em um angulo inferior, passando a ilusdo de Gtica de que
0s adultos possuem a mesma altura das criancas, sdo frequentes. A
utilizagdo exaustiva do recurso de close-up também borra a fronteira
adulto-crianca, visto que o espectador v& a mesma propor¢ao de uso da
tela tanto em rostos adultos quanto em rostos infantis (no caso das
meninas, marcados por maquiagem, e acessorios).

Os, compromissos e rotinas da escola também giram em torno
dos dramas apresentados em cada capitulo, com a maior parte das
filmagens ocorrendo durante os intervalos na escola. As cenas gravadas
dentro de sala de aula, espaco em que pressupfe-se uma demarcacdo
clara entre adultos e criancas, sdo raras, de curta duracdo e
constantemente interrompidas. A maioria das cenas de Carrossel se
passa em espacos fechados, e a cenografia é 'plastificada’: limpa,
colorida, passivel de venda. Esta escolha de cenérios para representar o
universo infantil deixa a entender uma concepgao de infancia asséptica e
organizada, 0 que penso ter a ver ndo s6 com a crianca desejada como a
representacdo de uma instituicdo escolar ideal.

Quanto a maneira de filmar a novela, ficou claro que o recurso
mais utilizado é o de close-ups, alternados com planos conjuntos, sem
movimento de camera. Este uso da cAmera expde o que ja fica claro nas
falas dos personagens: uma interrup¢éo ou inexisténcia de um dialogo.
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CONSIDERACOES FINAIS

Nesta pesquisa tentei refletir sobre as intrincadas relagbes entre
midia, televisdo, infancia, género e consumo. O papel da midia ao longo
da constituicdo do sujeito é um tema que ganha cada vez mais espaco,
tanto na propria midia quanto nas esferas familiares, académicas e nas
esferas referentes a esfera publica e legislativa. A discussao a respeito
do tema acaba por se dividir nas mais variadas concepgfes de infancia
gue, ao contrario do que possa parecer, convivem, se tensionam e
acabam por se adaptar sob a égide do consumo.

O referencial tedrico dos Estudos de Midia permitiu refletir a
respeito da televisdo e novela, e como suas relagdes de producdo estdo
intimamente ligadas a nogdo de um publico-alvo ideal. Também as
reflexdes sobre consumo tiveram os Estudos de Midia como escopo. Os
Estudos de Género acabaram por aparecer como tematica transversal,
mas indispensavel para refletir sobre novela no Brasil contemporaneo. A
Psicologia Social e a Antropologia Visual, em especial a Etnografia de
Tela, fizeram possivel um recorte metodoldgico para a obtencdo dos
dados analisados e a experiéncia antropolégica de me colocar, ao
mesmo tempo, no lugar de espectadora e pesquisadora. A Sociologia da
Infancia apareceu como balizadora da “cola” que manteve estes temas
juntos: as concepcdes de infancia presentes em um produto destinado
ao publico infantil, o contexto midiatico em que elas se encontram e
ajudam a construir, sua relagdo com o consumo e as relagfes de género
implicadas transversalmente no tema.. Ainda que exista uma tensdo
tedrica entre a Sociologia da Infancia e a Psicologia Histérico-Cultural,
penso que foi possivel destacar as aproximacfes entre as duas areas,
levando em conta também suas diferengas.

As maiores criticas da Sociologia da Infancia com relacdo a
Psicologia Histérico-Cultural dissertam que os tedricos da psicologia
ndo levam em conta o contexto social e cultural que permite o estudo da
infancia enquanto categoria culturalmente construida. Isso vai de
encontro & proposta inicial de Vigotski que “sempre deixou claro que
pretendia fazer uma analise psicoldgica do desenvolvimento da crianca.
Néao fazia parte de seus planos estudar a crianga numa perspectiva
socioldgica” (PRESTES, 2013, p.303-304). Apesar desta diferenca
epistemoldgica, penso que ao estudar Carrossel foi possivel perceber a
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categoria culturalmente construida de infancia, que diz respeito as
concepgOes observadas ao mesmo tempo em que olhei, ainda que de
maneira ndo muito aprofundada, para o0 desenvolvimento da crianca de
acordo com a 6tica da Psicologia Histérico-Cultural, ao encarar a midia
enquanto instancia cultural socializadora, constituinte de quem com ela
convive e dela participa. Também a diferenca do papel da crianga para
as duas areas de conhecimento foi levada em conta ao longo da

dissertaco:

Outra questdo que fica bastante evidente, ao
compararmos os fundamentos da sociologia da
infancia e da teoria historico-cultural, é o papel da
crianca. Se, para a sociologia da infancia, a
crianca é produtora de cultura, na teoria histérico-
cultural, os instrumentos culturais sdo meios para
0 desenvolvimento humano, mas ndo fins.
(PRESTES 2013, p.304)

Ha também uma distingdo entre a Psicologia Historico-Cultural
e a Sociologia da infancia no que concerne a ideia de cultura da infancia,
ou cultura das criangas, definida de maneira diferente pelas duas
correntes tedricas. Para a Sociologia da Infancia,

As culturas das criangas s3o “um conjunto estavel
de actividades ou rotinas, artefactos, valores e
ideias que as criangas produzem e partilham em
interacgdo com os seus pares” (Corsaro & Eder,
1990). Estas actividades e formas culturais néo
nascem espontaneamente; elas constituem-se no
mutuo reflexo das produgdes culturais dos adultos
para as criangas e das produgdes culturais geradas
pelas criancas nas suas interaccfes. N&do sao,
portanto, redutiveis aos produtos da indUstria para
a infancia e aos seus valores e processos, ou aos
elementos integrantes das culturas escolares. S&o
acgdes, significacOes e artefactos produzidos pelas
criangas que estdo profundamente enraizados na
sociedade e nos modos de administracdo
simbolica da infancia (de que o mercado e a
escola sdo integrantes centrais, a par das politicas
publicas para a infancia).(SARMENTO, 2005
p.373).
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A ideia de cultura para a Psicologia Historico-Cultural ndo se
refere a este conjunto de atividades e rotinas a que se refere o autor
supracitado, e sim a uma dimensdo mais ampla, sendo uma categoria
constituinte do sujeito nos planos filo, socio, onto e microgenético. Ao
escrever sobre a nogdo de cultura para Vigotski, Angel Pino(2005)
expde a amplitude deste conceito:

Dizer que a cultura é o conjunto das producdes
humanas equivale a dizer que estamos diante de
um conceito que engloba uma multiplicidade de
coisas diferentes que tém em comum o fato de
serem constituidas dos dois componentes que
caracterizam as  producbes humanas: a
materialidade e a significacdo. As diferencas que
existem entre essas producdes sdo entdo funcdo da
maneira como esses dois componentes se
combinam. (PINO, 2005, p.92)

Desta forma, ao analisar a telenovela Carrossel, pude tentar
dialogar com essas duas instancias (materialidade e significagdo) que
compbem a novela. Como minha analise se centrou na telenovela
exibida, penso que a discussdo sobre o papel dos instrumentos culturais
e o0 papel da crianca se faria necessaria caso esta dissertacdo houvesse
trabalhado com Estudos de Recepcéo e, consequentemente, analisado 0s
sujeitos que assistem televisdo, o que ndo foi o caso. A crianga com
guem entrei em contato foi a imaginada ao se produzir uma telenovela
infantil. As concepcdes de infancia percebidas em Carrossel acabam,
entdo, por ser indicadores de um lugar social da infancia em nosso
contexto.

A mesma crianga que assiste a novela é muitas vezes colocada
junto aos adultos, em um patamar de independéncia e capacidade
reflexiva a respeito do consumo e conflitos afetivos, ao mesmo tempo
em que é retratada como incapaz de resolver conflitos bésicos presentes
em seu dia a dia. Ao sentar em frente ao aparelho de televisdo, uma série
de valores, expectativas e desejos sdo apresentados ao pequeno
espectador, que muitas vezes se encontra acompanhado de seus pais ou
cuidadores durante o ato, aparentemente simples, de assistir TV. Ao
sentar em frente ao aparelho, entretanto, tensionam-se desejos,
possibilidades de relacdo, maneiras de estar no mundo. A capacidade
reflexiva, a partir disto, acaba por depender de cada espectador e da
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relacdo que possui com seus pares, 0 que nem sempre € possivel diante
da pesada carga simbdlica aglutinada neste produto midiatico.

Neste momento da dissertagdo, penso ser importante retomar as
questdes norteadoras que surgiram ao longo da pesquisa, a fim de tentar
respondé-las de acordo com a anéalise apresentada no ultimo capitulo.

Hé alguma tentativa de problematizacao dos papéis de género
apresentadas em Carrossel para além de oposic¢des binarias (menino
X menina)?

Na novela Carrossel, género € algo estanque e definido. Em
diversas falas, ndo s6 as do capitulo retratado mas em todos os capitulos
assistidos surgem no sentido de atribuir papéis e comportamentos
fixados em um binarismo de género. Em cada capitulo assistido, ndo
apenas no apresentado, ha o uso constante de frases generalizantes como
“os homens tem dificuldade”, “os homens tem medo de se relacionar”,
“nds sempre vamos brigar com os meninos”, proferidas pelas das
professoras Helena e Suzana e por Maria Joaquina, ou “o que vocés
mulheres gostam de ganhar?”, proferida por Mario, acabam girando na
boca de todos os personagens da novela, sendo repetidas das mais
diferentes formas em todos os capitulos.

Também os espacos sdo definidos de maneira binaria, sendo
ocupados por grupos ou de meninos ou de meninas, sendo raras as
interacdes. O Unico espaco ocupado de maneira proporcional por
meninos e meninas é a sala de aula, raramente mostrada. Quando vemos
a classe junta neste espaco, entretanto, o tipo de enquadramento que
impera sdo o0s close-ups. Os meninos e meninas podem até estar juntos,
mas ndo se enxerga muito além dos rostos dos personagens.

O planejamento e resolucéo de conflitos € 0 mesmo independente do
género retratado?

Como ja explicitado no capitulo da andlise, este € um dos
aspectos de maior discrepancia entre meninos e meninos na novela
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Carrossel. Enquanto 0s meninos possuem uma maneira ativa de resolver
os conflitos, por meio de acfes e planos mirabolantes, as meninas ficam
na esfera da discussdo verbal. Elisabete Vilar Rodrigues, em sua
dissertacdo de 2008, também discutiu esta dicotomia clara entre as
maneiras de agir dos personagens masculinos e femininos da novela
“Morangos com Acucar”, ainda que a idade dos personagens analisados
tenha sido outra (no caso de Morangos com Aclcar, 0s personagens sao
adolescentes, ndo criancgas). A pesquisa de Rodrigues(2008) faz coro aos
estudos de Ligia Amancio, que acabam por chegar a conclustes
harmonicas com as desta dissertacao:

Amancio confirmou isso mesmo nos seus estudos:
“A definigdo social da categoria masculina retne
competéncias no contexto do trabalho, no dominio
sobre 0s outros e sobre as situagdes e constitui-se
em modelo referencial, pelas comunalidades que
apresenta em relagcdo as qualidades socialmente
desejaveis na pessoa adulta. Pelo contrario, a
definicdo da categoria feminina apresenta um
ambito de competéncia social que se limita ao
contexto privado das relagdes afectivas. Da
multiplicidade de competéncias e de esferas de
intervencdo, incluidas no esteredtipo masculino,
resulta um modelo subjectivo de pessoa auténoma
e internamente determinada, porque independente
de qualquer funcdo ou contexto especificos,
enquanto o estere6tipo feminino traduz um modelo
de pessoa condicionada as fronteiras de uma
fungdo social especifica e orientada para contextos
de interdependéncia afectiva ou sexual” (1994:
68). (RODRIGUES, 2008 p.28)

Como se da o dialogo entre os géneros retratados na novela?

Quando existe um dialogo pacifico entre meninos e meninas na
novela, ele tem como suporte um drama especifico, em sua maioria com
a tematica de romance. N&o percebi, em todo o periodo observado,
nenhum estabelecimento de parcerias entre meninos e meninas, apenas



108

de meninos com meninas. A maioria dos didlogos entre 0s meninos e as
meninas é composto de elementos de agresséo, e diversas vezes contam
com a intervencdo da Professora Helena para interromper o conflito,
nunca resolvé-lo.

Outro aspecto caricato da novela é a relacdo de competi¢do
entre as meninas, muitas vezes relacionadas a disputa pelo amor de
algum menino ou, no caso das cenas retradadas, das duas professoras
pelo professor René. Nao ha diferenciagcdo do tipo de relacionamento
entre adultos e criangas da novela, sendo os modos de sentir, planejar,
flertar e jogar iguais, independente da idade retratada. Ao mesmo tempo
em que percebemos uma adultizacdo da inféncia, que exibe e nomeia
sentimentos como ciume, inveja e jogos de flerte, temos uma
infantilizacdo da personagem adulta principal (Professora Helena), o que
é coerente com os resultados encontrados por Eva Espinar(2007) na
andlise da programacéo e publicidade da televisdo espanhola observadas
ao longo do ano de 2004:

Ahora bien, més interesante que la mera presencia
de hombres y mujeres puede resultar el analisis de
algunas de las caracteristicas asociadas a los
protagonistas de uno u outro sexo. Asi, por
ejemplo, es posible hablar de una relacion
significativa entre el sexo del protagonista y la
edad que éste representa tener. De esta forma,
destaca la mayor probabilidad de que los
personajes femeninos representen edades muy
tempranas: mientras del total de protagonistas
Unicamente masculinos sélo un 13% parece tener
edades preescolares y los de los protagonistas
mixtos un 12%; este porcentaje se eleva hasta un
32% em el caso de protagonistas sino que, a un
mismo  tiempo, se observa una mayor
infantilizacion de los personajes femeninos.
(ESPINAR, 2007 p.132)

E interessante perceber como mesmo em uma pesquisa
quantitativa, feita em outro hemisfério alguns padrBes se repetem,
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guando o aspecto considerado € o género dos personagens de produtos
de entretenimento.

A estética da novela (figurino, enquadramentos, cenografia e
sonoplastia) dialoga com qual(is) concepg¢do(des) de infancia?

A estética da novela acaba por dialogar com uma concepcao de
infincia paradoxal: é possivel perceber o enaltecimento do “ser crianga”
em varios momentos dos capitulos, em especial quando os personagens
adultos conversam entre si. A sonoplastia também segue um padrao
classico, marcando com notas musicais as a¢des das criangas, a guisa de
desenho animado. Todavia, existe uma “adultificacdo” muito forte das
personagens, o que é demonstrado claramente pelo teor de seus dramas,
e pela maneira como sdo instruidos a lidar com eles, em especial pela
professora Helena. As musicas que possuem letra, como a descrita no
capitulo de andlise, sdo 0 oposto da sonoplastia, e acabam por descrever
sentimentos e conflitos tipicamente adultos (“eu td6 carente mas eu to
legal”).

A novela infantil, quando assistida em seu “habitat natural” se
mostrou como um objeto rico e prenhe de significados, e acabou por
demonstrar significantes que, a fim de serem estudados a fundo,
necessitariam mais do que apenas os dois anos disponiveis no mestrado.
Mesmo com a repeticdo de formulas narrativas e arquétipos de género, o
periodo de exibicéo, sua recepcao e a resposta do publico e seus pares &
veiculacdo dos capitulos deixa em aberto um campo variado de analises,
gue penso serem possiveis a partir de um distanciamento maior do que
pude obter nestes dois anos®.

Analisar um produto mididtico enquanto ele estd sendo
transmitido se mostrou tarefa ardua, em especial pela dificuldade em

% A fim de exemplificar a riqueza de material obtido, trechos selecionados do
diério de campo que me acompanhou ao longo da etnografia de tela podem ser
encontrados nos anexos.
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“sair do Carrossel”. Com o final da novela, penso ser possivel, em outra
pesquisa, elaborar uma analise do corpo inteiro dos capitulos,
destrinchando as tramas e recursos narrativos dos capitulos como um
todo, dando assim uma caracteristica mais macro & analise.

A permanéncia da tematica de Carrossel, que teve seus
primeiros vislumbres em 1940 e manteve-se, reinventada, até hoje,
aparece também como um interessante tema que pode dar base para
novas pesquisas. Uma andlise mais profunda dos impactos do
merchandising também seria possivel, tanto com relagdo as criancas
gue assistem & novela, por meio dos Estudos de Recepgdo, como da
reacdo dos pais e instituicdes ndo governamentais que discutem, com
cada vez mais intensidade, a questdo da publicidade infantil. Em minha
dissertacdo pude refletir um pouco sobre o consumo, mas esta discusséo
é mais ampla e requereria um olhar mais atento do que eu fui capaz de
dar.

Penso que estudar a infancia requer um olhar cuidadoso e
atento, mas também a preocupacdo constante em enxergé-las como
sujeitos da propria vida, ainda que dependentes dos adultos para a
elaboracdo das prdprias vivéncias. Ao voltar o olhar para uma midia
que, a principio, é infantil, acabamos por refletir sobre 0 mundo que
estamos criando para elas. O futuro é um emaranhado de possiveis, e
dentro deles quero acredito estar uma midia mais critica e que encare 0s
pequenos como sujeitos da propria vida, com desejos, anseios e medos
préprios, ndo caricaturas de nossos cansados medos e vontades adultas.
Para isto, o recorte critico que tentei fazer ao longo desta dissertacdo vai
ao encontro de uma nocgdo de mundo em que criangas serdo criangas,
ndo investimentos ou pequenos adultos. Uma no¢do de mundo que a
suporte uma midia mais ética. Encerro assim esta dissertacdo com as
belas palavras de Roger Silverstone:

A base fundamental da ética esta no
reconhecimento do Outro. Proponho que o estudo
da midia seja ético nesse sentido. Com efeito, ele
ndo pode deixar de sé-lo, pois ao examinar as
raizes da representacdo e as maneiras pelas quais a
midia fornece acesso ao Outro material e
simbdlico; ao examinar como as relagdes entre
nés e ela e uns com os outros devem ser
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administradas e julgadas; e em nossa compreensao
dessas relagbes como a fonte da luta por uma vida
moral, nossos estudos de midia vdo ao cerne do
que agora devemos ver como a condigdo humana.
(SILVERSTONE, 2002, p. 261).
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Anexos

Personagens das cenas escolhidas da novela Carrossel. fotos e
descricdes retiradas do site www.sht.com.br/carrossel
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Alicia Gusman
(Fernanda Concon)

Espoleta e moleca, gosta de esportes radicais e brincadeiras de
menino. Vai para todos os lugares, até mesmo para a escola, de
skate. Veste-se de forma descontraida e sem muitas combinacdes.
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Carmen Carrilho
(Stefany Vaz)

Meiga e doce, € educada = respeita a todos. Miope, usa dculos
grandes de lentes grossas, mas n3o tem o menor problema com
isso. Carmen & madura e enfrenta com sua ma3e uma situacdo

muito dificil: o abandono do pai.
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Cirilo Rivera
(Jean Paulo Campos)

Ingénuo e inocente, Cirilo costuma cair nas pecas que seus colegas
Ihe pregam. Doce e de boa indole, sempre ajuda 0s amigos. Por ser
negro e de familia simples, sofre preconceito por parte de Maria
Joaquina, menina pela qual se apaixona.
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Firmino Gongalves
(Fernando Benini)

Nascido em Portugal, veio para o Brasil j& mais velho, atrds de
melhores oportunidades de trabalho. Sua esposa falece, o que faz
com que ele envelheca mais rapido e se acomode com o emprego
de porteiro na Escola Mundial. As criancas se tornam os filhos que
nunca teve e os funcionarios sua familia.
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Jorge Cavalieri
(Léo Belmonte)

, 59; |
Q \ Vizinho de Maria Joaquina, € o menino mais rico da sala.
Prepotente e orgulhoso, possui inteligéncia acima dos padrées de
sua idade, € maduro e acha os colegas bobos. Egoista, Jorge &
malvado e tem apenas Maria Joaquina como amiga.
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Laura Gianolli
(Aysha Benelli)

Gordinha e sentimental, é a romantica da classe. Esta sempre
beliscando um pedacinho de comida. Boa aluna, é muito
participativa nas aulas. lludida, volta e meia acredita que algum de
seus colegas esta apaixonado por ela.
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Marcelina Guerra

(Ana Victéria Zimmermann)

Amorosa e sensivel, a irm3a mais nova de Paulo defende os
injusticados sempre que sua coragem permite. Marcelina é
facilmente dominada pelo irm3o. E a mais baixinha da classe e seus
amigos vivem fazendo piadinhas a respeito disso.
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Maria J oac’uina Medsen

(Larissa Manoela

Arrogante, pensa que por ser filha de médico, rica e bonita € superior
ao0s seus colegas. Racista e preconceituosa, ndo mede palavras
para ofender seu colega Cirilo, 0 qual despreza também por gostar
dela. Costuma delatar os colegas a fim de prejudica-los, é orgulhosa
e sempre os humilha quando tem oportunidade.
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Mario Ayala

(6ustavo Daneluz)

Mario perdeu a mae e, desde entdo, ndo acredita mais em Deus.
Como defesa, maltrata as pessoas e se mantém distante, com
medo de se magoar. Adora o0s bichos e com eles tem contato
préximo. Apds encontrar um cachorro com a pata quebrada, o adota
para si. Rabito, batizado por Mario, se torna seu melhor amigo.
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Professora Helena Fernandes
(Rosanne Mulholland)

Professora jovem, linda e meiga que leciona ao terceiro ano da
Escola Mundial. Para Helena, o ensino caminha lado a lado com o
amor. E moderna e antenada nas novas tendéncias da educac3o.
Helena se torna um referencial para seus alunos. E com ela que
eles contam em todas as circunstancias que enfrentam, sejam elas
felizes ou tristes.
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Professora Suzana
(Livia Andrade)

Contratada para substituir Helena quando adoece. Suzana nao tem
muito jeito com criancas. Efalsae dissimulada com todos. Suzana
cultiva uma inveja sem limites de Helena, principalmente quando se
diz respeito ao amor do professor René.

Ciimmin =
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Valéria Ferreira
(Maisa Silva)

Sapeca, esta sempre metida em confus&o ou bolando um plano
mirabolante. Inteligente e mandona, € do tipo que tem resposta
pronta para absolutamente tudo e uma piadinha sempre na ponta da
lingua. Sonha em ser apresentadora de TV.
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Trechos Selecionados do Dié&rio de Campo
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Trechos selecionados do diario de campo

Vermelho: observagdes sobre demarcacdo infancia/vida adulta na novela
Azul: dermarcacdo clara de género

Roxo: discurso religioso dentro da novela.

Verde: Merchandising feito pelos atores dentro da novela.

17/12/12

1) Estdo vestidas de adultos, s@o os atores da novela carrossel. Primeiro
bloco da novela, com adultos conversando na sala da diretora. As
cameras alternam entre os rostos dos adultos, ndo 0s mostram
conversando (um classico das cameras de novela). Préxima cena,
criancas conversando, mesmo jogo de cdmeras. A novela tem uma trilha
sonora de barulhos em cada movimento das criangas, como num
desenho animado. Esse recurso sonoro ndo é utilizado nas cenas entre
adultos, apenas musicas para guiar as cenas de drama, tensdo ou
comédia, mas ndo sons relativos as agdes dos adultos. Demarcacéo
interessante crianga x adulto.

2) Demarcacdo de género gritante no discurso de um dos atores da
novela “nés homens ndo somos vingativos e invejosos que nem vocés
H& um efeito sonoro de comédia, mas ndo se retira a afirmagdo do
menino. Ela é amenizada pelo tom de romance infantil da crianca pela
professora (com direito a mdsica e tudo), pois ela toca o rosto dele logo
apos essa afirmacdo de género, pois fizeram um contrato dele andar com
uma crianga da qual ninguém gosta. Essa crianca € excluida pelas
“criangas todas”, mas s6 “anda com as meninas”.

3) Valéria bate com a régua na cabeca do menino pra chamar a atencéo
dele. “Se eu nio fosse esperto eu ia poder achar que a Valéria —menina-
quer mandar em mim”. Relagdes adultas ditas por criancas.

4) Os meninos vdo conversar com a professora e as meninas se
interpGem entre elas. Ele fala pra elas sairem todas da sala porque é
“assunto de homem”, eles trocam xingamentos € as meninas acabam
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saindo. A professora praticamente ndo intervém. Eles vdo conversar
com a professora Helena o que decidiram a respeito de excluir Jorge .
Ela pergunta qual é a pergunta e Jaime responde que “¢ assunto de
homem e que as mulheres s&o muito fofoqueiras, tirando a professora e
a sua mae”. Muda a cena e esse discurso fica ali, flutuando, sem
problematizacéo, se naturalizando.

5) Cena de duas adultas discutindo a afirmacdo de Jorge que mulheres
sdo todas fofoqueiras . Vira comédia. Proxima cena de tenséo entre os
meninos e as meninas, em que ele manda a menina sair do patio. Ela o
enfrenta (mas sai mesmo assim). Outra cena, professora , tensdo entre
as adultas, fim da cena. Cena com as criancas, eles dizem a pergunta ,
falam coisas ruins que eles fizeram e marcam “vocé acha que foi coisa
de homem o que vocé fez?”. As professoras assistem tudo de longe e
musica de tensdo. Os meninos esperam 0 menino excluido responder.
“Ta bom, o que eu fiz ndo foi coisa de homem e eu quero pedir
desculpas para vocés. Da pra vocés esquecerem tudo e serem meus
amigos?” Todos perdoam Jorge e o0 abragam.

6) Cena na sala de aula, as meninas chegam todas juntas (atrasadas). Os
meninos frisam sobre o atraso e exigem uma puni¢do. As meninas
comegam a explicar e Jaime diz “pronto, tinha que ser, mulher so sabe
falar falar e falar”, elas o interrompem e explicam a situagé&o.

7) Saida da escola, e Mario conversa com Maria Joaquina, que diz que
ele deveria agradecer a professora, e que dizer obrigado ndo é o
suficiente, que ele precisa dar um presente pra ela, tipo uma jéia. Mdsica
tensa.

18/12/12

Proxima cena, cara do violdo e o porteiro, e 0 primeiro merchandising
(purificador de agua ), eles discutem como ndo dar trabalho e o porteiro
monta o filtro “purity” na frente, e diz que pode usar qualquer agua e
tira todas as impurezas. Ele diz que usar o filtro purity € se preocupar
com o bem estar das criancas na escola, e € esse 0 dever da instituicdo.
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Cena com Mario triste, que ndo diz pras meninas o porque e pergunta “o
que vocés mulheres gostariam de ganhar de presente”? “Flores e
chocolate, mas € carissimo”.

Outra cena, e o cara do violdo com a mulher que levou o fora, enquanto
as criancas narram e dao a opinido sobre o relacionamento amoroso da
professora . “Sua boquinha pode dizer que ndo mas seus olhinhos sdo de
apaixonada”. Dai elas falam de amor, romantismo, etc. A menina
antagonista aparece e reclama, e as outras meninas chegam a concluséo
que ela s6 falou isso porque ndo tem namorado e porque estd com
cilme.

Muda a cena, meninas discutindo sobre Mério e seu presente, e a joia.
Elas xingam Maria Joaquina de mentirosa, malvada, egoista, e a outra
chama a primeira de escandalosa e cafona . As outras interferem e
pedem pra elas pararem de brigar. Cena da professora com a antagonista
e elas falam “os homens sdo assim mesmo, falta iniciativa, tem medo”, a
professora concorda e diz que a Helena a deu uma boa ideia. S&o
interrompidas pelas meninas que estavam brigando e elas falam que
discutiram por causa do Mario. “Vocés brigaram de novo” “A gente
sempre vai brigar com o0s meninos, eles estdo cada vez mais mal
educados”.

Laura com discurso repetitivo de ‘¢ tdo romantico”, e um clipe
(imaginacdo) dela vestida de adulta (vestido e pérolas, muita
maquiagem) num jantar com Jorge, que da um anel pra ela ao som de
uma musica romantica. “Ai isso € tdo romantico”. A professora diz que
ndo deviam nem ter falado das flores e chocolate, porque também nao é
barato. Decidem ndo falar com ele pra ndo humilha-lo novamente.

Os amigos se propdem a ajudar. Fazer serenata, cozinhar, e Jaime sonha
(com barulhos ). “E a professora é magra, ndo deve comer esse tipo de
coisas”. Dai sugerem ele fazer algo a mao. Jaime: “ndo, mulheres ndo
gostam de coisas assim, s6 de coisa cara, comprada” Ja dei uma carta
pra Valéria e ela gostou “mas ela ndo ¢ mulher” barulho “o QUE? * “ela
¢ menina né” “ahhhh” .

Chega Jorge dirigindo um carro, como um principe em um cavalo
branco , e todas elas suspiram por Jorge. Ele até pde um éculos escuro
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estilo aviador quando vai embora. SO Valéria ndo demonstra sentir nada
por Jorge em seu carro.

A punicéo é pegar uma das bonecas da marcelina e o japonés tira com a
cara dele porque ele sabe o nome das bonecas (chama ele de gay).
Chega uma menina dizendo que fala que o durdo brincou de boneca com
ele ontem (musica engracada). Eles roubam a boneca e a menina diz
“homens...”.

19-12-12

Mario estava se recusando a tocar em Jaime pra tirar os espinhos do
cacto ‘eu nao meto a miao em bunda de homem’ vao em direcdo das
flores.

Os meninos discutem quais sao as melhores flores, e Jaime diz que sabe
do que as mulheres gostam. “do que?” “De flores, s6 ndo sei pra que
elas servem”.

. Enquanto isso Cirilo escuta tudo do outro lado da porta. Comeca uma
musica triste e Cirilo pega uma biblia e a abraca.

O vilivo pergunta o preco de uma caixa de chocolate e Jaime fala que as
meninas ‘sd sabem comprar, comprar € comprar’ porque elas que deram
a ideia de chocolate.

O pai ameaca aumentar o castigo. Um dos castigos é ajudar a mée nas
tarefas de casa e ajudar o pai na oficina, ndo poder sair e afins.

Merchandising lifebuoy”. Casal discutindo como é bom um sabonete
ndo deixar ninguém da familia direito. [PD] no produto durante a cena
toda, e eles exaltam o sabonete. O cenario representa uma casa de classe
média-baixa, devido a escolha dos elementos de cena e tamanho dos
coémodos.

A indiana diz que pra ser feliz tem que estar em paz com Deus, respeitar
0 préximo, ter uma boa alimentacéo e dois litros de agua por dia.

20-12-12
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Clipe com todos vestidos de rappers, meninos contra meninas, com uma
edicdo muito bem feita. A musica ndo é um RAP. Os dois grupos fazem
a mesma coreografia, e dancam juntos no final (pelo menos). A camera
ndo mostra o grupo inteiro dancando quase nunca (acho que s6 uma vez,
na verdade), mas todos déo a mdo em uma simbologia de time.

aula de musica, 0os meninos estdo separados das meninas. O professor
canta a musica do carrossel e diz pra Jaime alternar com Maria Joaquina
0S primeiros versos. Jaime vai cantar e arrota. O professor ri e fala que
podia incorporar o som do arroto na masica mas que ndo da pra fazer
isso por causa das meninas que estdo presentes na sala .

Conversam um pouco sobre o cotidiano da escola e em como o
professor de musica (Rene) é super especial, indireta da antagonista,
musica de tensdo. H& uma ironia no ar, indiretamente se diz que é
impossivel homens e mulheres serem bons amigos.

Cena na sala de professores, antagonista e helena, antagonista diz pra
Helena que eles dois estdo juntos porque ela se declarou pra ele ‘quando
os homens sdo timidos as mulheres devem tomar a iniciativa”, diz a
antagonista. E fala que isso foi um conselho da Helena. Musica de
tensdo/tristeza, e uma importancia gigantesca pro amor da professora
num cenario profissional

Cena com Valéria e Davi conversando sobre chocolates, ela
perguntando se ele sabe como Maério conseguiu. Davi fala que ndo
contaria se soubesse porque Valéria ndo sabe guardar segredos (musica
de comédia), e a confianca dele no relacionamento esta abalada.

Cena de Valéria com Davi, que fica ofendida e fala que eles deveriam
terminar o namoro. Tipica cena de discussao cliché entre namorados, e
Valéria fala que eles entraram em um relacionamento aberto agora,
apesar de ndo saber direito o que é. Cena arquibancada, Valéria chega
xingando e falando que eles estdo num relacionamento aberto. A
professora diz que eles ndo sabem o que é um relacionamento aberto, e
que eles sdo muito novos pra dizer que namoram e ainda mais em um
relacionamento aberto (mas néo fala o que é um relacionamento aberto).

Entra Firmino e pergunta sobre o vilvo. Helena desconversa e justifica
ndo dizer porque ‘noés as mulheres somos muito discretas’ .
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Fala pra sala ‘enquanto eu tiver carinho eu nao preciso de flores’.
Firmino: vai entender as mulheres, umas falam de menos, outras falam
de mais.

Faxineira recitando os elogios de Lourenco a ela. Firmino pergunta pra
faxineira (Graga). ‘ndo ¢ verdade? Vocés mulheres s3o muito
complicadas”. Ela responde “oxi, o segredo ¢ ser gentil, educado, saber
falar”. Cena de comédia entre os dois e o assunto de ‘as mulheres sdo...
fica por isso mesmo”. Termina com Firmino “mulheres, mulheres, ta pra
nascer quem vai entender essas mulheres...”.

21-12-12

Cena na sala dos professores, Firmino entra com um buqué pra
professora Helena (Suzana fica muito brava). Tem um cartdo e Firmino
sai “vou deixar vocés a vontade pra conversar assuntos de mulher”. O
cartdo nao esta assinado e da a entender que pode ser do professor de
musica ou do vitivo. Helena ndo explica nada, diz que s6 se resume ‘ao
amor’.

O professor de musica fala que quando coisas ruins acontecem que € a
hora de ficar forte. A professora diz que ele tem que ficar forte e parar
de chorar. Jaime diz que vai ser forte que nem um touro e a professora
enxuga as lagrimas dele porque ‘vocé ndo vai querer que teu pai te veja
assim’.

As criangas perguntam o que houve e helena diz ‘vai ficar tudo bem,
facam suas oragdes pelo pai do jaime” .

O menino chega, e fala ‘eu pedi pra deus cuidar do papai’. O pai acorda
e diz que foi um ‘descuido’.

Ela pede perddo, e o pai diz que sé perdoa se a mae prometer que nunca
mais fumar. Ela promete e fala que ele pode expulsar ela de casa caso
ela quebre a promessa. Mas ele diz que nunca faria disso porque precisa
muito dela.

Explica que levou uma briga da diretora porque entregou o0s lanches
atrasada e as criangas pediram mai 5min de recreio (com um sotaque
bem forcado e com trejeitos bem clown, com muitos barulhos e girias e
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afins). Ela diz que fez uma bobagem porque ndo deu tempo dela lavar as
maos porque estava sem sabonete, e a professora tira convenientemente
um sabonete da Lifebuoy do armario pra ‘salvar a vida’ da faxineira.
Antes dela sair correndo tipo um desenho animado ainda tem tempo de
cheirar o sabonete, agradecer mil vezes e dizer que é o melhor sabonete
do mundo.

A mée de Jaime fala que vai trabalhar e ganhar dinheiro. Pai de Jaime
diz que é de maneira alguma porque “mulher minha ndo sustenta casa

~ 99 G

ndo” “mas € s6 quando vocé esta ruim Rafael”.

Eles falam que os dois sdo muito jovens e vdo ter que ficar ‘por deus’.
Diz que “eles ndo sdo homens ainda”, logo ndo podem trabalhar pra
ajudar a pagar as contas da casa.

Cena na casa dos pais de Jaime, falando de dinheiro. A mée insiste que
ele pode deixar ela trabalhar, e diz que seria uma humilhag&o ele ser
sustentado por ela (ela s6 sabe lavar, passar e cozinhar). “Mulher minha
nao vai limpar casa dos outros”. Discussao sinistra de género terminado
com tom de comédia e sem resolucdo nenhuma. N&o chegam a
concluséo nenhuma.

26-12-12

Clipe com Cirilo vestido de rapper, caminhando na ‘periferia’. A
tematica é ser crianca, e fala do amor platénico dele por Maria Joaquina.
Toda a estética ¢ adulta ‘meu pai diz que sou homem e ndo posso
vacilar, mas ainda sou crianga...”. A musica se chama ‘perai’.

Proxima cena, meninas todas conversando e cozinhando o presente da
Laura. Todas falam dicas de receita e falam que é absurdo uma das
meninas nunca ter feito bolo na vida.

O pai de Jaime ainda hesita, e Morales diz que ambos os filhos tiveram
atitude de homem e que deveria deixar os filhos. O pai concorda e pede
que Jonas ndo tenha nenhum privilégio e chegam a um acordo.

Toca a campainha, era o namorado de Valéria. Os dois ‘discutem’ que
estdo num relacionamento aberto agora. Palavras de adultos na boca de
criangas, com direito a musica. O menino diz que é ‘mais tradicional e
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ndo gosta dessa coisa de relacionamento aberto’ . Musica
emocionante/romantica.

Cena na casa de Cirilo. Musica engracadinha,. A mée leva um bolo na
sala depois vai limpar as mdos com lifebuoy. O close da camera é
sempre no sabonete. A mée fica lavando as médos durante um minuto, do
qual uns 90% séo close no sabonete. Ela termina de colocar a cobertura
no bolo entdo. Bolo feito no capricho, diz o marido que chega e tenta
colocar o dedo no bolo. Ela diz pra ele ndo fazer isso porque o dedo dele
esta sujo, e pergunta se ele lavou a méo , ele diz que sim, mas s6 com
agua ‘mas vc tem que usar lifebuoy pra matar os germes e bactérias’ ‘ah
ta, aprendi, da proxima vez que eu quiser roubar bolos eu lavo as méos
com lifebuoy’

Cena na sala de aula da professora, que ndo briga com a aluna porque
‘ela j& entendeu né’. Valéria diz ‘Davi, se eu fosse homem eu daria um
jeito nesse grande fofoqueiro’. Close em Maria Joaquina brigando com
Jorge, briga e sai. Valéria diz pra Davi dizer pra Jorge o que ela falou
pra ele ‘Jorge, um homem que acusa uma mulher ¢ um grande covarde’,
diz 0 menino a mando de Valéria.

27-12-12

Cena de professora Helena se maquiando em casa, close na maquiagem.
Ela mora com a méde. Fala como é dificil se maquiar rapido, musica
delicada. Merchandising sinistro da Jequiti. “Filha ¢ bom se cuidar
desde cedo, e com esse creme caminho das aguas da Jequiti é mais
facil”.

Cena no patio, criangas perguntando sobre o emprego de Jaime e ele fala
sobre 0 emprego, como funciona e essas coisas. Tinha uma menina no
meio, Jaime ¢ grosso com ela e ela sai. “Eu ndo sou uma pessoa ruim,
diz Jaime, mas elas s6 entendem desse jeito (grosseria)”. Todas as
criangas zoam Cirilo por ele dizer que nunca agiria dessa forma com
Maria Joaquina. Os meninos falam com ele que se tratar uma menina
bem ele vai ver o que é bom pra tosse.
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O professor comeca a tocar no piano uma musica romantica, closes na
Helena, e flashback sobre cena com a antagonista e elas decidindo sobre
quem iria ficar com os alunos ano que vem. A antagonista diz que “em
troca do 3° ano eu quero o René” .

Cena na casa de Jorge. O pai diz que essa raiva € s6 um
desentendimento e que vai passar. Jorge explica a situacdo do siléncio,
que é pior porque todos o tratam da mesma maneira, até as meninas .

Cena na casa dos pais de Cirilo , 0 pai fazendo uma surpresa pra mae de
Cirilo. “E uma coisa que estava faltando pra nossa casa” “ndo acredito
que vocé comprou “ “dizem que ¢ o melhor purificador de agua do
mercado” “eu sei eu sei todos estdo comprando” “vamos montar” “nossa

como ¢ facil”, close imenso toda hora no filtro e na marca “Pure”

99 ¢

28-12-12

Helena chama a atengdo das criangas pela bagunca, as criangas riem e
baguncam mais. Uma menina fofoca da outra em off (Maria Joaquina
falando de Valéria).

Firmino briga com Graca por ela ndo limpar o quadro (close no dedo
sujo de poeira). Musica de comédia enquanto Graca reclama. Ele a
chama de histérica e diz que o negécio dela é limpar e o dele
supervisionar. Graga machuca o dedo em uma das tachinhas de pregar
0s avisos e grita de dor (musica de comédia). Firmino diz pra ela ir lavar
0 dedo (aposto que vai usar lifebuoy).

Duas mulheres conversando em um café, como ndo da pra bobear com
as criangas e tem que limpar tudo. Elas falam como lifebuoy é bom e
mata todas as bactérias, e tem que usar lifebuoy. Close no sabonete,
elas falam que é barato ( custa menos que um esmalte! ).

Cena na casa dos pais de Jaime abrindo o envelope bem emocionados, e
dizem que isso significa que os meninos estdo crescendo e virando
homens responsaveis.

Cena das meninas caminhando na rua do menino cadeirante (Tom).
Maria Joaquina provoca as meninas falando que elas nem gostam do
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Tom de verdade, e elas brigam por causa disso, disputando a atencdo do
menino cadeirante.

Cena na sala dos professores, close no filtro purity. Helena vé graca
bebendo 4gua , as duas reclamam do tempo abafado, e a professora diz
que pra sobreviver no calor sé bebendo agua fresquinha.

Meninos reclamam de aula de redacdo, e as Meninas falam que eles néo
gostam. Os meninos dizem que ndo gostam de redagdo porque € coisa de
menininha. Jaime fala que mulher é fofoqueira até no papel. Valéria diz
que elas tem contetdo pelo menos, Jaime diz que é conteldo indtil.
Helena diz que redacdo ndo é coisa de menina porque a maioria dos
grandes autores € homem. Valéria cobra poesias do namorado, os
meninos ficam com medo da professora pedir poesia. Ela diz que quer
que eles escrevam uma carta para os alunos da noite. Jaime diz que
nunca escreveria uma carta pra menina mas pra homem também néo da.
Nova conversa sobre masculinidade e redacéo.

01-01-2013

Segundo bloco da novela, peguei a cena do merchandising sutil de
lifebuoy na casa de Firmino. Graga entra e diz que a escola td em ‘em
guerra’. Musica engracada, e os dois fazem que vao sair. Firmino proibe
Graca de sair da casa pra lidar com a “guerra” antes de lavar as maos
que estavam sujas com caneta (com Lifebuoy, claro). Muitos closes no
produto.

Cena no patio “nossa como essas meninas falam, parecem até matraca”,
e zoam Cirilo por prestar atencdo no que elas falam. Conversam sobre o
Tom, que ndo sabem quem €. “Ah, as mulheres adoram um segredinho”
, MUsica de intriga. Jaime ‘sinceramente eu ndo sou muito fa das
mulheres, mas eu ndo acho muito certo elas nos trocarem por esse
desconhecido”. (estdo com ciimes do menino novo). Resolvem “ir tirar
satisfacdo” com as meninas. Cena para as meninas conversando e
elogiando intensamente a Tom. Os meninos perguntam se eles
conheceram alguém novo. Elas dao a satisfacdo. Discutem sobre néo ter
que falar nada sobre Tom para 0s meninos. Uma delas diz que isso é
machismo e outro rebate que isso ¢ ‘realidade’.
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O pai diz que ndo adianta fazer varias coisas (estudar, trabalhar, dancar
bal¢). Dai ‘balé ndo né pai’. O pai diz que a melhor coisa que um
homem pode ter é familia e amigos.

Cena das meninas com Tom, brigando pelo direito de empurrar a cadeira
de tom e se xingando por causa disso.

S6 consegui ver a parte final da novela neste dia porque cheguei muito
tarde em casa devido ao engarrafamento das pessoas voltando do ano
novo.

02-01-2013

As meninas falam aliviadas que despistaram os ‘cuecas sujas’ Tom se
ofende e elas falam que ele é diferente dos outros meninos. Tom quer
conhecé-los, mas elas dizem que 0s meninos sdo muito chatos. Elas
falam que ele é o segredo delas. Os meninos as alcangam elas e Tom
finalmente se apresenta pros meninos. Musica tensa. Elas falam que ele
é filho de Gldria e que € segredo. Tom diz se a mde descobrir que ele sai
de casa ele vai pra escola e ele ndo quer. Os meninos elogiam a cadeira
dele.

Helena passa uma licdo de repetir um trava linguas (?!). As criangas
repetem numa bagunca s6, um deles diz que é velho o trava lingua.
Helena diz que os meninos tem que repetir ou eles ndo saem pro recreio,
depois de protestos a professora diz que isso também vale pras meninas.
Ela pergunta um por um e sé uma menina e Jorge conseguem. Os
meninos comemoram e todos saem pro recreio.

Cena no recreio, 0 menino dos fones rouba um pedago de sanduiche de
Valéria e sai correndo porque ‘hoje ndo tem o Davi pra me defender’.
As meninas conversam sobre a falta dele.

Cena no patio, as criancas todas elogiam os sanduiches de Graca.
Valéria diz que ndo conseguiu comer o dela por estar preocupada por
Davi ndo ter avisado que faltou. Maria Joaquina questiona se ela é dona
de Davi . Valéria briga com xingamentos com Maria Joaquina. Helena
interrompe e diz pra elas ndo perderem o respeito uma pela outra.
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Os dois conversam com ele e perguntam por que ele pichou o muro.
Davi fala que foi uma menina que pediu pra ele pichar. A professora
pergunta se foi Valéria, ele fala que foi a menina da sinagoga. Davi fala
que ndo pode dizer que foi ela que fez tudo porque sendo Valéria
termina o namoro com ele.

Helena pergunta se ele sabia que era 0 muro da delegacia, ele diz que
ndo, fala que a lata era dele mas que ele ndo pichou. René diz que ele
falou que tinha outra pessoa com ele. Helena diz que era uma menina e
o0 delegado diz que ficou mais chocado ainda.

04-01-2013

René e Davi discutem como Davi pode voltar a ser amigo de Valéria, e
sugere dar presentes pra ela. O professor diz pra ele que ndo é garantido
porque ‘vai entender as mulheres'.

Davi se interroga como vai arrumar dinheiro pras flores e chocolates que
quer dar com Valéria. Diz que ndo pode casar com Valéria porque ela é
judia. Os meninos acham uma absurdo gastar dinheiro com presentinhos
pra menininhas (todos falam). Ficam horrorizados com o valor dos
presentes. Jaime tranquiliza Davi -musica de herdi- e da uma sugestdo
em segredo pros meninos.O telespectador ndo sabe o que foi
combinado. Jaime leva Davi no hall da empresa de Morales, eles bebem
agua do filtro PURITY e véo procurar 0 irmao de Jaime.

Cena na casa abandonada, e as criancas discutem como a felicidade de
uma pessoa pode depender de uma garota. Alguns dizem que séo felizes
porque nenhuma menina gostam deles, e o dos fones fala que prefere
ficar sozinho que ficar com uma mulher pegando no pé deles. Jonas
pergunta qual é o presente , ele diz que é pra chocolates e flores e Jonas
diz ISSO E PRESENTE DE MULHER, diz que ele é muito novo pra se
preocupar com namorada e os dispensa.

Cena na casa de Valéria, no quarto estudando. O quarto é rosa e cheio de
flores. Ela diz que ndo consegue se concentrar por culpa do Don Juan
Davi, conquistador de meninas, traidor. Cena de Davi e Jaime insistindo
com jonas. Morales entra, Jaime fala que Davi esta com problemas
conjugais, problemas femininos (barulho engracado). Morales diz que as
mulheres as vezes sdo complicadas, que gostam de ser mimadas, Jaime
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diz que ele é experiente e sabe 0 quanto as mulheres sdo interesseiras,
Morales diz que nédo e fala dos paparicos que as mulheres precisam. Da
boa sorte a Davi, fala que conquistar uma menina nao é nada facil, mas
vale a pena. Jonas finalmente da 50 reais pra ele.

Cena na casa abandonada, Davi manda um SMS pros meninos falando
que estd indo e pede pros meninos irem junto. Eles falam que ele
provavelmente t& com vergonha, porque também sentiriam vergonha de
comprar presente pra mulher.

Cena na casa de Valéria, todos os meninos entram, Davi leva 0s
presentes pra ela e conversa com a mae de Valéria. Ela diz que Valéria
esta triste, mas que acha a atitude de Davi muito boa. Acha inclusive
que Valéria ird perdoar Davi. Jaime diz 'do jeito que as mulheres sdo
interesseiras eu acho que Valéria ird perdoa-lo'. Cirilo defende (Maria
Joaquina) falando que ela ndo é interesseira. Musica engragada e Jaime
diz que ele deve viver no mundo da lua pra achar isso.

Valéria estd no quarto, a mée entra com Davi (de terno e gravata e com
presentes). Valéria diz por que ele trouxe presentes. Ele diz que
presentes nunca falham e que todas as mulheres gostam de presentes.
Ela pede pra ver os presentes. Abre uma caixa de chocolates da cacau
show (?) . Os meninos se questionam se eles ja fizeram as pazes. Valéria
entra correndo atras dele, jogando os presentes e falando 'vocé nédo vai
me comprar com presentinhos ' e joga tudo fora.

Cena da pegadinha da menina morta no elevador feita no programa do
Silvio Santos, as criancgas assistindo no computador na casa abandonada
e rindo um monte. As meninas que estdo assistindo ficam com medo, e 0
japones que esta com elas diz pra 'deixarem de ser menininhas, porque €
de mentira'. Musica tensa, a luz falha e todo mundo grita. A menina da
pegadinha aparece na casa abandonada e faz a mesma coisa do elevador.
As criangas ficam apavoradas. Musica tensa. A menina grita e todos se
escondem.As meninas falam pra o Japones ir la falar com ela e ele se
recusa, falam pra bater nela e ele diz que ndo bate em mulher.

Laura aparece e explica a histéria porque ela 'adora contar historias', e
diz que acha que tem algo entre Davi e a menina pichadora, que foi uma
traicdo e que Valéria ndo tem que perdoar nele, porque ela ja viu essa
histdria em varios contos romanticos.
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Valéria chega, Firmino diz que Davi estd sofrendo por ela, ela diz ‘que
sofra’, Jaime Vvé tudo e diz 'mulheres, mulheres', diz que ndo vai casar
com uma mulher nunca, e que nunca vai ficar sustentando essas meninas
al, Firmino diz 'muito bem Jaime' a esta afirmacao.

Cena na diretoria, a diretora estd bem nervosa, briga com Graca e
ameaca despedi-la. Graca responde, Firmino manda ela calar a boca e
ela pede desculpa. Barulhos engragados durante toda a discussao.

Firmino chega e briga com Graca porque ela tem uma gota que néo
consegue ficar quieta e a manda limpar a sala da diretoria. Ela comega a
falar e Firmino manda ela calar a boca de novo porque a 'quota de
besteira dela j& acabou' musica engragada.

Cena na sala de aula, Helena sugere como funcionara o festival, e frisa
que ninguém sera obrigado a participar. Helena repara que Valéria
mudou de lugar , ela fala que ndo vai voltar pra ficar longe de Davi.
Helena pergunta quando isso vai passar e ela diz que ela herdou o
orgulho familiar dos antepassados. Valéria chama Davi de traidor
mentiroso como todos os homens sdo. Jaime fala pra ela ter cuidado
com o que fala, comega um fuzué na sala de aula.

08-01-2013

A primeira cena é composta das meninas consolando Valéria, que esta
vendo TV comendo sorvete como nos filmes americanos. Davi conversa
com Laura, e até cogita estar doente pra ter o perddo de Valéria. Laura
se oferece pra ajudar mas ele parece ndo aceitar. Cena no quarto de
Valéria, sons engracados das meninas conversando sobre ndo aguentar
mais ver o programa que Valéria esta vendo (é um leildo de gado). Elas
comecgam a ouvir musica escondido pra se distrair.

Casa de Valéria , Maria Joaquina diz que demoraram porque ‘nds as
meninas’ estavam resolvendo assuntos importantes. Em seguida, as
meninas trocam cumprimentos bem falsos.

Cena na casa de Maria Joaquina, Cirilo vai visita-la , ela fica com raiva.
Ela pergunta o que ele quer, ele diz a respeito do concurso mas fala que
foi ali pra dizer uma coisa importante e pede segredo. Cirilo fala que
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Davi vai morrer , e explica a trama de Laura a respeito do fingimento de
Davi. Maria Joaquina “ndo da pra acreditar em vocés homens”.

Davi aparece indignado por ter levado uma bolada na cara e da uma
bolada na cara de Laura. Ela nem liga e se empanturra de bolo... Cena na
casa de Jaime, os meninos riem da histéria. Davi fala que nunca mais
que saber de mulher na vida, Jaime diz que as mulheres sdo burras
mesmo, pois s6 pra ser mulher desperdicar um bolo daqueles.

09-01-2013

Cena no patio, Davi esta sentado sozinho e desconsolado. O professor
René aparece e pergunta porque Davi esta triste. Ele diz que as mulheres
s0 nos machucam. René concorda dizendo “e como”, Davi sai.

Cena na Sala de aula, entra a diretora, Suzana e um chef italiano que ird
julgar os pratos da festa. O chef da em cima de professora helena, Laura
diz que é romantico, as meninas discutem sobre a atitude do chef. Maria
Joaquina diz que é um costume europeu dar em cima das mulheres. A
diretora fala sobre o chef e diz pra todas as criancas agradecerem.

Cena na casa dos pais de Jaime, os dois estdo falando de honestidade e
corrupcdo. Os dois falam que nessa vida sempre tem que fazer o que é
correto. Falam que corrupcdo é o pior dos pecados.

Suzana diz que Helena deve estar atrasada ‘como sempre’ musica de
tensdo. Elogiam o vestido de Helena, tensdo troquinha de farpas entre
as duas (essa € a comunicacdo padrdo entre todas as mulheres da
novela).

O chef d& em cima de Helena de novo, close nele beijando a médo da
professora. Laura e outra menina veem e dizem que ndo deixariam
qualquer homem beijar a méo delas.

Firmino e a mae de Valéria ficam com do6 de Davi e dizem que ‘ele nao
escolheu uma menina facil’. O pai de Jaime diz que a feijoada dele é ‘de
macho’. Os meninos conversam sobre os pratos. Davi estd todo triste
ainda. Maria Joaquina chega no grupinho, musica tensa, todos os
meninos vdo embora assim que ela chega.

10-01-2013
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Cirilo estd sentado no patio chorando, as meninas (Valéria e outra)
tentam consola-lo. Ele diz que queria que a Maria Joaquina provasse a
sopa. As meninas meio que o repreendem por ele ndo estar triste pelos
pais e ele diz que esta triste pelos dois. Paulo vai falar com Cirilo, diz
que foi sem querer e pede desculpas. As meninas falam que ndo adianta
pedir desculpas agora, Paulo as manda ficarem quietas e diz que as
meninas s&o todas umas intrometidas.

Cena de René e Suzana, que tenta dispensa-la de sair a noite (os dois
andam de bracos dados). René olha pra Helena a distancia, Suzana fica
com raiva, diz que todos os homens sdo iguais e sai.

Cena no quarto de Firmino, Paulo colocou um avental e tenta cozinhar,
usa 0s 0v0S com casca, as meninas questionam e ele diz que elas sdo s
assistentes.

Maria Joaquina chega e zoa Cirilo falando que ele deveria ter
agradecido que a sopa caiu no chdo. Valéria e ela trocam ofensas.

O Chef elogia os pratos, todos na escola aplaudem. Ele elogia os pratos,
da em cima de Helena, pede pra professora anunciar (e da a entender
que o melhor prato é ela). Helena agradece a colaboracdo de todos, € a
diretora também diz que superaram as expectativas. As meninas ainda
estdo com pena de Cirilo e tentam consola-lo. Valéria elogia Cirilo (e da
a entender que fez isso apenas pra fazer Maria Joaquina passar raiva),
nao porque realmente o estava elogiando.

Cirilo diz que tem que conseguir a bola premiada do Cafu. Os dois
conversam sobre o prémio, que pras meninas é uma boneca com um
guarda roupa cheio de roupas e o dos meninos é um patinete
motorizado. A mae se oferece pra juntar dinheiro e dar um patinete
motorizado pra ele. Ele pensa sozinho e fala que ndo quer ganhar o
patinete, e fantasia em dar o prémio das meninas pra Maria Joaquina.

Cirilo pergunta como ele faz pra conseguir a bola com a foto mais
dificil. As meninas falam sobre a colecdo, todas zoam Laura. Bibi fala
que acha a colecdo muito pra menino. Laura diz que queria ganhar a
boneca. Helena pergunta dos prémios, ele explica as diferencas dos
prémios, Helena diz que fica com as bonecas e ele com o patinete. Cirilo
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diz que quer a boneca e Helena estranha e fala que ndo entendeu.
Pergunta por que ele quer a boneca e ele ndo responde.

11-01-2013

Cena no patio, meninas conversando, chega Valéria e senta ao lado de
Maria Joaquina, que levanta e sai. As duas trocam olhares venenosos.
Valéria diz que ela quer perguntar uma coisa, € pergunta por que ela
sempre trata Cirilo mal. Maria Joaquina diz que ele enche a paciéncia
dela, uma das meninas diz que ficaria grata com um menino fazendo
isso pra ela. Maria Joaquina diz que é porque elas ndo estdo no lugar
dela, e diz que ele é como uma mosca atras dela. Valéria faz piada
venenosa “moscas sO vao atras de coisas estragadas”, e todas as meninas
riem.

A mae hesita, ele insiste, a mae concorda e fala que Cirilo ficara feliz s6
do pai tentar. Diz que espera ter sorte e que Deus olharéa por eles.

O pai diz que irdo comprar o patinete pra ele, Cirilo diz que estdo
querendo comprar o patinete, ele diz que a mée ja tinha dito. O pai fala
‘como sempre as mulheres chegando na frente’. Cirilo fala sobre o
prémio das meninas, que é uma boneca com o guarda-roupa cheio. O pai
fica sério, e diz que como Cirilo mesmo falou o prémio é das meninas.
Abertura da novela.

As meninas estdo falando de um romance, um filme de aliens. Laura fala
do filme e dos personagens bonitos. Chega Cirilo pra falar com Maria
Joaquina, e fala que Paulo e Mério vdo completar a cole¢do dele. Maria
Joaquina pede pra ele parar de chatea-la. As meninas dizem pra Cirilo
ndo ligar porque ela é chata mesmo as vezes. Cirilo a chama de novo,
fala ‘aproveitando que agora s6 estd nos dois’ e pede um abraco.

Cirilo fala com o pai que os meninos foram cumprir um combinado de
cavalheiros (o pai o corrige, dizendo que eles ndo sdo homens ainda, e
ndo da pra ser cavalheiro sem ser homem) ‘um combinado de meninos
entdo’.

Cena de Cirilo na venda, fica encantado com o patinete e olha pra casa
de bonecas. O dono da venda pergunta com raiva se ele precisa de ajuda.
O dono da venda pede pra alguém conferir as bolas e fala que véo
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separar o patinete. Cirilo diz que quer a boneca, o dono estranha,
pergunta se ele tem uma irmé, ele diz que tem um compromisso, e sonha
acordado com um dia romantico com Maria Joaquina no parque. Ela fica
encantada com o presente (no desvario de Cirilo).



