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Resumo

O objetivo desta dissertacao é analisar a forma como a criatividade pode, em consonancia
com a arquitetura, ser um mecanismo de reestruturacao urbana. Com este pensamento é
desenvolvido um esforco de relacionar os conceitos de Criatividade, Cultura e IndUstrias

Criativas.

As cidades atuais ndo consistem, somente, num conjunto de edificios e num determinado
numero de habitantes e servicos que as compdem. Estas, entre si, praticam diferentes papéis
culturais, econémicos, sociais e arquitetonicos que definem os diferentes potenciais criativos
de cada uma. Comecando nos EUA, em 1988, este tipo de pensamentos espalhou-se para o
Reino Unido, e ja em 1990 tinha chegado a Australia, acabando por se alastrar um pouco por
todo o mundo, com principal influéncia nas principais cidades ou capitais econémicas. Esta
mudanca do pensamento urbano esta aliada a fatores de desenvolvimento socioecondémico e

ao surgimento de diferentes superpoténcias mundiais.

A abordagem de diferentes visoes e definicoes sobre a pratica da tematica “cidade criativa”,
que podera incluir palavras-chave como “criatividade”, “industrias criativas” e “creative
milieux”, vem ao encontro dos Ultimos anos de desenvolvimento urbanistico do nosso pais,
Portugal. Nao poderiamos deixar de referir os principais desafios da tematica, em termos de
orientacdes politicas e praticas urbanas, que por consequéncia nos transporta para uma
contextualizacdo da situacao portuguesa, a partir de alguns casos de referéncia com sucesso

internacional e alguns casos nacionais que recentemente comecaram a emergir.

A revisdao bibliografica aplica-se ao estudo e a observacdo direta dos referidos espacos.
Pretende-se chegar a conclusao que os vazios urbanos e os espacos historicos devolutos fazem
parte do patrimonio e podem proporcionar aos habitantes um contacto mais proximo com a
cultura e historia locais. Presume-se que, transformar estes espagos em “clusters criativos”

se podem abrir as portas para uma panoplia de diferentes areas de expressao.

O projeto tedrico-pratico criado abordara diferentes vertentes potenciais destas
transformacdes: ambientais, estéticas, culturais, sociais e econdmicas. O estudo da proposta
surge de uma experiéncia pessoal vivida na Polonia no ambito do programa ERASMUS. E,
remete-nos para a ideia de criar um volume vazio dentro do edificio ja existente, mas
expectante. Este ira ser transportado para o exterior dando vida a uma nova estrutura que
tem como proposito receber os visitantes. A esséncia sera revitalizar esta area outrora

habitada, com a criacdo de espacos de carater cultural, artistico e empresarial.

Palavras-chave: “Cidade criativa”, Redesenho da rede urbana, “Industrias criativas”,

“clusters criativos”, e Cultura.






Abstract

The aim of this work is to analyze how creativity can, in line with the architecture, be a
urban restructuring mechanism. With this thought is developed an effort to relate the

concepts of creativity, culture and creative industries.

Current cities do not consist only in a series of buildings and a number of inhabitants and
services, which are composed. These practice among themselves different cultural,
economic, social and architectural roles defining the different creative potentials of each.
Starting in the US in 1988, this type of thoughts spread to the UK, and already in 1990 had
come to Australia and eventually spread all over the world, with major influence in cities or
economic capitals. This change of urban thinking is combined with socio-economic

development factors and the emergence of different cities across the globe.

The approach of different views and definitions of the practice of thematic "creative city",
which may include keywords like "creativity”, "creative industries” and "creative milieux”
meets the last few years of urban development of our country, Portugal. We could not fail to
mention the main challenges of the subject, in terms of policy guidelines and urban practices,
which consequently takes us to a contextualization of the Portuguese situation, from some
case studies with international success and some national cases that have recently begun to

emerge.

The bibliographical review applies to the study and direct observation of the space. The aim
is to reach the conclusion that urban voids and vacant spaces are part of the historical
heritage and can provide residents a closer contact with the local culture and history. It is
assumed that transformation of these spaces in "creative clusters” can open the door to a

range of different areas of expression.

The theoretical and practical design created address different aspects of these potential
changes: environmental, aesthetic, cultural, social and economic. The study of the proposal
arises from a personal experience lived in Poland under the ERASMUS program. And brings us
to the idea of creating a void volume within the existing building. This will be transported
outside giving life to a new structure that aims to get visitors. The essence will revitalize this
once inhabited area with the creation of spaces of cultural character, artistic and business.

Keywords: Creative Cities, Redesign of the Urban Network, Creative Industries, Creative

Clusters, and Culture.
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ur-ba-ni-da-de

(latim urbanitas, -atis)i

1. Qualidade do que é urbano. = RURALIDADE
2. Vida de cidade.
3. Cumprimento das regras de boa educacao e de respeito no relacionamento entre cidadaos.

“Da estética da aparicdo de uma imagem estavel, presente por sua propria
estatica, a estética do desaparecimento de uma imagem instantanea,
presente por sua fuga (cinematica ou cinematografica), assistimos a uma
transmutacdo das representacdes. A emergéncia de formas e volumes
destinados a persistir na duracao de seu suporte material, sucederam-se

imagens cuja Unica duracdo € a da persisténcia retiniana”.

(VIRILIO, 1993, p. 19).

cri-a-ti-vi-da-de

(criativo + —idade')II

1. Capacidade de criar, de inventar.

2. Qualidade de quem tem .ideias originais, de quem é criativo.

3. Capacidade que o falante de uma lingua tem de criar novos enunciados sem que os tenha o
uvido ou dito anteriormente.

“o artista moderno volta seu interesse e atencao para o mundo. Nos objetos
de sua contemplacdo procurara sempre encontrar o novo. A busca pela
novidade identifica-se a recusa do sujeito em conformar-se a uma identidade
fixa (...) confrontado com a natureza fugidia e efémera da Modernidade,
importara ao artista fazer de sua criacdo algo que possa resistir a esta
transitoriedade. Travara ele uma luta contra o tempo, que se traduz na luta
contra o esquecimento. (...) isto significa a possibilidade do desenvolvimento
de uma arte, cujo objetivo esta ndo em imitar a natureza ou perder-se na
aleatoriedade dos fenomenos mundanos, mas apreender a esséncia daquilo
que se representa. Ou seja, “tirar da moda o que esta pode conter de poético

no historico, de extrair o eterno do transitorio”.

(FUrTADO, 2012, p.386 apud BAUDELAIRE, 1988, p.173).

i"urbam‘dade", in Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa [em linha], 2008-
2013, http://www.priberam.pt/dlpo/urbanidade [consultado em 28-09-2014].
"criatividade”, in Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa [em linha], 2008-

2013, http://www.priberam.pt/dlpo/criatividade [consultado em 28-09-2014].
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Introducao

A abordagem das urbanidades e a implicacao arquiteténica, hoje, surge da curiosidade de
conhecimento do papel sensivel da arquitetura nesta tematica. Aprofundamos o
conhecimento sobre o conceito de “criatividade” e o papel que esta desenvolve no espaco
urbano, numa tentativa de perceber o incentivo que esta pode levar as indUstrias criativas e

ao desenvolvimento de espacos ihubs' e clusters criativos.”

Os diferentes pressupostos que levaram a globalizacdo da criatividade e ao aumento da
competitividade econdomica dentro da “sociedade global” questionam a decisao de voltar a
habitar os centros abandonados. Sera no nosso entender um certo “horror ao vazio” que os
centros urbanos criaram um fator justificativo para o retorno e para a necessidade de
revitalizacao espacial das estruturas existentes repletas de memorias, experiéncias, cultura,

historia, identidade.

Na atualidade, muitos sao os centros urbanos desvitalizados, zonas industriais abandonadas e
outros edificios, espacos que outrora foram centros de atividade humana e de conhecimento.
Muitos destes espacos foram alvos de reabilitacao e de remodelacao espacial, devido ao
primeiro quadro de planos de fomento econdmico da Unido Europeia, e que embora estejam
completamente recuperados continuam abandonados. Mas hoje presumimos que é procurada

i

a afirmacao de que “a esséncia do espaco é ele ser habitado.” Ha nesta pretensdao o

significado que, o voltar a habitar esta ligado ao facto de o sitio existir e ndo estar habitado.

Por isso, o pensamento de reestruturacdo e de “redesenho” urbano so é possivel se existir
uma conexao entre a interpretacdao problematica da cidade e a compreensdao do papel
significativo que a producdo cultural tem na urbe contemporanea algo que esta,
perfeitamente, ao alcance do arquiteto.

Esta dissertacdo comecara por apresentar uma abordagem conceptual sobre a paisagem e
imagem urbana, onde irdo ser observados alguns dos principios e fatores fundamentais pelos
quais os autores Kevin Lynch e Gordon Cullen se regem (Capitulo 1). Aqui sdo envidenciadas
alteracdes no panorama atual que afetam o equilibrio e a estrutura das cidades do ponto de

vista do observador. Assim, pretende-se uma discussao tedrica dos diferentes pontos e

! Sao requalificacoes de tecidos urbanos problematicos das cidades, redirecionando-os e conferindo-lhes novas
valéncias.

2 Concentracoes geograficas de empresas do setor criativo, como tecnologia, design, arquitetura, moda, literatura,
gastronomia e artes visuais, entre outras.



solucdes praticadas na resolucao de problemas da urbe. A Covilha é utilizada como cidade-

estudo que nos ajuda a compreender de uma forma mais familiar os pontos referidos.

Seguidamente, é introduzida a tematica da criatividade e da sua génese procurando entender

a sua esséncia num ambiente sociocultural e economico (Capitulo 2).

Para que possamos entender o que tem sido feito a respeito do desenvolvimento urbano, no
que concerne criatividade, sdao estudadas diferentes intervencoes em cidades portuguesas
que contribuirdo para o esclarecimento da situacao atual e de medidas que que tém vindo a

ser aplicadas nos ultimos anos (Capitulo 3).

Posteriormente, e sendo esta uma dissertacdo teodrica, € fulcral uma abordagem sobre a
relevancia da criatividade para o desenvolvimento da urbe pelo testemunho de teorias e

tedricos que estao ligados a criacao e progresso das cidades criativas (Capitulo 4).

Por ultimo, num exercicio fundamentalmente teoérico-pratico, € proposta uma intervencao em
Gdynia Ortowo, Polonia: ‘kolibki art center+exhibition’, que, pelo seu programa, apresenta as
caracteristicas descritas ao longo da dissertacdo, valendo-se de grandes espacos devolutos

para reabilitar o espaco urbano (Capitulo 5).

Pretende-se entao com a analise das ‘Urbanidades Criativas’ despoletar a busca em torno de
métodos de concretizacao urbana que articulem o modo como se vive e onde se vive de forma

a potenciar o usufruto maximo das cidades.



Capitulo 1

A mudanca de paradigma que se verifica nos centros urbanos é preocupante: as urbes e os
seus centros estao em crise. Nas Ultimas duas décadas tem-se verificado a implementacéo de
novas politicas e iniciativas que procuram integrar os diferentes aspetos fisicos e sociais,
tanto a nivel regional como nacional. Em Portugal, os centros urbanos do interior tém sido os
mais afetados, contudo, tem-se verificado esta tendéncia nos grandes polos urbanos, onde a
area metropolitana e arredores tém vindo a crescer devido ao éxodo verificado no centro das
cidades. O alvo destes aspetos fisicos e sociais vai ao encontro da defesa do dominio
patrimonial (que vai para além do edificio isolado) integrando (como foi anunciado pela

UNESCO) quarteirodes, bairros, aldeias, cidades e conjuntos de cidades (CHoAy, 2000, p. 13).

A imagem e paisagem urbanas estao em constante mudanca, onde, neste ambito, integrando
o dominio do planeamento urbano sdao equacionadas as duas areas de confluéncia: o
patrimodnio e a cidade (planeamento). Aqui evidencia-se o valor do produto historico para com
a historia local e a marca temporal, juntando-se ainda o valor patrimonial. Sendo assim,
estabelece-se uma relacdo sistematizada entre as areas abordadas com as diferentes

disciplinas, tais como, a geografia, a sociologia e a arquitetura (urbana).

A mudanca de paradigma é, primeiro que tudo, uma alianca de confianca com as diferentes

disciplinas

“O monumento é apenas uma peca do dominio do patrimonio urbano que, de
forma mais abrangente, engloba o edificado, o espaco publico e os bens

imateriais (arte e cultura) ” (MiLAo apud CHoaAy, 2006, p.8).

Com a verificacdo da crise cultural global, devido a globalizacao e a perda de identidade do
local e do lugar, Francoise Choay afirma que o fator que voltara a unir as cidades globais sera
a promocao do patriménio através do turismo cultural. Neste sentido, cabe a arquitetura e ao
arquiteto restaurar o valor cultural do patrimonio, de forma a manter a identidade cultural
do lugar. Ao encontro desta ideia, surge a Carta das Cidades Europeias para a
Sustentabilidade®, que definem conceitos, principios, estratégias e a integracdo da cidades

europeias no processo criativo da sustentabilidade®. Por seu turno o conceito de

3 Carta das Cidades Europeias para a Sustentabilidade, 1994, Agenda 21, Disponivel em consulta de: http://www.cm-
cascais.pt/sites/default/files/anexos/gerais/ag21_carta_de_aallborg.pdf [consult. junho de 2014]
4 A conferéncia foi realizada em Aalborg, Dinamarca, a 27 de maio de 1994.



Desenvolvimento Sustentavel foi verificado pela primeira vez no Relatério Brundtland, em
1987, definido como:

“O processo de desenvolvimento que permite as geracdes atuais satisfazerem
as suas necessidades, sem colocar em perigo a satisfacao das necessidades das

geracdes futuras.”’

Grandes conferéncias mundiais foram realizadas onde o tema central abordado foi a
sustentabilidade. A Rio’92, no Rio de Janeiro, em 1992, e a Rio+10, em Johannesburgo, em
2002, sao algumas da mais importantes, aqui protocolos internacionais foram firmados a fim
de rever as metas e elaborar mecanismos para o desenvolvimento sustentavel. O desafio da
globalizacdo €, com a criacdo deste novo capitulo na histoéria da humanidade, melhorar o

nivel de consumo da populacdo mais pobre, diminuir a pegada ecoldgica e o impacto

ambiental dos assentamentos humanos no planeta.®

A memodria presente nas cidades elimina o “espaco-lixo” e faz com que se levantem questoes
sobre o que estes espacos realmente significam e de que forma estes sao ou nao importantes
para um ecossistema urbano fluido e percetivel: serd que os espacos-lixo destroem a
arquitetura contemporanea, pois apresentam sintomas e patologias que péem em causa a

cidade e a sua constituicao, ou, este termo define o estado atual da arquitetura?

“O espaco-lixo é a soma total do nosso éxito atual; construimos mais do que
todas as geracdes anteriores juntas, mas de certo modo nao nos registamos
nas mesmas escalas. Nos nao deixamos piramides.” (...) O espaco-lixo é pos-
existencial; faz-nos nao ter a certeza do lugar onde estamos, oculta para onde

vamos e anula o lugar onde estavamos” (KooLHas, 2010, p.70; p.90).

> A Conferéncia das Nacoes Unidas sobre Ambiente e Desenvolvimento (1992), no Rio de Janeiro, com Cimeira da
Terra na qual foi definido e elaborado o plano de acdo para o Desenvolvimento Sustentavel, a Agenda 21. Dois anos
apos a Cimeira da Terra, realizou-se, em Aalborg, a 12 Conferéncia Europeia das Cidades e Vilas Sustentaveis, na qual
foi elaborada a Carta de Aalborg, com um conjunto de principios que os seus signatarios se comprometem a cumprir
em prol da sustentabilidade dos seus concelhos. As cidades signatarias da carta de Aalborg, tomando consciéncia de
que o atual modelo urbano de vida é o principal responsavel pela destruicdo do ambiente, comprometem-se a
trabalhar junto das comunidades em busca da sustentabilidade, assumindo a responsabilidade pela resolucao das
proprias dificuldades e desequilibrios, e encorajando-se mutuamente a conceber planos de acao regional, com base
nos seguintes principios: minimizacdo do impacto do crescimento sobre o territdrio, otimizacdo do uso dos recursos,
revitalizacdo economica e social dos espacos urbanos e luta contra a excluséo social e a marginalidade.

A 3?2 Conferéncia em 2000, na cidade de Hannover, a Cimeira de Joanesburgo, em 2002, e a 4* Conferéncia Europeia
das Cidades e Vilas Sustentaveis aprovaram os compromissos de Aalborg que reforcam e atualizam os objetivos da
Agenda 21 Local.

A ver Forum da Constucdo, Conheca o conceito de sustentabilidade e construcdao sustentavel, em:
http://www.forumdaconstrucao.com.br/conteudo.php?a=23&Cod=1116 [consult. Fevereiro de 2015]
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1. A condicao da cidade - uma abordagem relacional

Kevin Lynch é um dos grandes autores que abordam o urbanismo, responsavel pela obra A
Imagem da Cidade’, que destaca a maneira como percebemos a cidade e as suas partes
constituintes. A percepcdo que o individuo tem sobre a cidade é feita gradualmente, pois a
sua apreensao € impossivel ser feita de uma vez so6 e de forma individual. Para Lynch, o

tempo é um elemento fundamental

“Para a maior parte das pessoas da cidade moderna, perder-se totalmente
dentro dela é, talvez, uma experiéncia rara. (..) Mas, permitamos que o
dissabor da desorientacdo suceda uma vez e a sensacao de ansiedade e até de
terror que o acompanha, revela-nos como tudo isto estd ligado ao nosso
equilibrio e bem-estar. A palavra «perdido», na nossa lingua, significa muito
mais do que incerteza geografica, acumulam-se nela cargas de extrema

desventura” (LyNcH, 1960, p.2).

Nesta passagem, o autor refere ainda que cada individuo cria diferentes associacdes com as
diferentes partes da cidade e que, este processo, cria diferentes imagens que tém diferentes

memorias e diferentes significados.

Kevin Lynch analisa o ambiente urbano do ponto de vista da relacdo entre o individuo e o
espaco, procura estabelecer os pontos que fortalecem esta relacao e a forma que a cidade
poder tornar-se mais percetivel. Um dos conceitos basicos do seu trabalho é o da legibilidade,
que ele faz entender como a facilidade com que cada uma das partes [da cidade] pode ser

reconhecida e organizada num padrdo coerente (Lynch, 1960, p.2).

Estruturar e identificar o ambiente € uma habilidade vital para todos os animais que se
movem e, por outro lado, a sensacdo de desorientacdo é angustiante para quem vivéncia a
cidade. Um ambiente legivel oferece seguranca e possibilita uma experiéncia urbana mais
ativa enquanto a cidade explora o seu potencial visual e expressa toda a sua complexidade.
Para especificar os elementos que intrevém na legibilidade apresento o esquemal onde estdo
estabelecidas trés equivaléncias importantes sobre a organizacdo da cidade (esquema 1), a
Identidade (individualidade ou particularidade) - Capacidade de distincao; a Estrutura
(relacao do objeto com o observador e com os restantes objetos) e o Significado (para o

observador no sentido emocional e pratico).

7 P . .
Baseado num extenso estudo em trés cidades norte-americanas, no qual pessoas eram questionadas sobre sua
percecao da cidade, como estruturavam a imagem que tinham dela e como se localizavam.



Esquema 1- A Imagem Urbana e o seu Funcionamento.
Fonte: adaptacéo propria.

IMAGEM URBANA

Identidade

Estrutura

Significado
Identificacdio de  um Inclui a relacao entre o O objeto deve ter
objeto. Identidade surge objeto, o observador e os significado para o
do sentido de outros objetos. observador, seja este
individualidade, de pratico ou emocional.

diferenciacdo em relacao
as outras coisas.

Assim, respetivamente, sao criados trés pontos que fazem com que a cidade evolua e possa

ser organizada

1- A imagem social surge da parte ativa de cada individuo para com a cidade. Isto é, a
imagem da cidade equivale a imagem social.

2- Deve continuar em permanente criacdo. Isto é, redesenhar, reinventar a cidade
equivale ao sucesso da cidade no imaginario do observador.

3- A cidade deve ser composta por elementos fisicos auténticos que sejam a imagem de
marca e que consigam ser facilmente lidos/absorvidos. Estes elementos equivalem a

marca dos habitantes dessa cidade.



Para o autor, a cidade é parte ativa da vida de cada individuo, e cada individuo faz parte da
cidade, dando origem a imagem social desta; deve ser criada, desenhada, reinventada de
modo a penetrar no imaginario do observador; a cidade compde-se de uma imagem dada
pelos individuos que nela habitam e deve ser dotada de elementos fisicos reais que sejam
facilmente absorvidos e que sejam também, marcas, caracteristicas, gerando assim uma

imagem coletiva.

Para o aparecimento dessa imagem coletiva, Kevin Lynch, com base em estudos, acredita que
existe um grupo de elementos fisicos marcantes, que se destacam e se mantém na mente do

observador.

“Cada individuo tem uma imagem propria e Unica que, de certa forma,
raramente ou mesmo nunca € divulgada, mas que, contudo, se aproxima da
imagem publica e que, em meios ambientes diferentes, se torna mais ou

menos determinante, mais ou menos aceite” (LyncH, 1960, p.51).

Entenda-se que a cidade que é mutavel e um processo criativo constante que acaba por ser
favorecida pelo equilibrio do ecossistema urbano. A criatividade enquadra-se neste contexto
perfeitamente, visto que a cidade é um produto organico que precisa de ser moldado. O
arquiteto, por sua vez, funciona como o elo de ligacdo entre o enquadramento da

comunidade e as suas teorias nas praticas de mudanca, de fatores coletivos e individuais.



0O esquema 2 ajuda-nos a perceber a ligacao entre a criatividade e a imagem urbana, onde a
esteticidade nao compromete a objetividade e funcionalismo, mas sao criados dados visuais
que sdo tangiveis para o leitor. O material, a forma e a cor devem ser integrados neste

processo de forma a racionalizar os processos criativos.®

Esquema 2- Funcionamento da criatividade influenciado pela imagem urbana.
Fonte: adaptacéo propria.

— Legibilidade
CRIATIVIDADE —

Visibilidade

Carateristicas de um objeto fisico que evoca uma
imagem forte no observador.

A forma ou a disposicao que facilita a criacao de
imagens  mentais  claramente  identificadas,
estruturadas e Uteis para a imagem urbana.

Dominio sensorial simplificado
Imagem urbana

Modelo de continuidade: partes distintas
interligadas.

Imagem basica, que ndo rompe com as
ligacoes pré-existentes (ligacao
cultural).

A imagem urbana é desta forma constituida por diversos elementos fisicos, tais como, vias,
limites, bairros, cruzamentos, elementos marcantes, etc... passamos a explicar cada um deste

elementos,

1. Vias
As vias sao canais ao longo dos quais o observador se move (ruas, passeios, faixas de

transito, caminhos-de-ferro, ...), que organizam os restantes elementos.

8 Baseado em, Ideia Visual, A informacdo é visual: Design ¢é legibilidade e criatividade, a ver em:

http://www.ideiavisual.com/www2/?page_id=393 [consult. Fevereiro de 2015]



As fachadas, a quantidade de vegetacao, a sua largura e extensao, sao essenciais, porque
sdo responsaveis pela sensacdo de orientacdo do observador, dando-lhe assim a

capacidade de se situar, de saber onde esta.

Embora um elemento predominante, podem ter menor ou maior impacto na percecao da
cidade consoante o grau de familiaridade que o observador/individuo tem com elas ou
consoante determinados aspetos (como a sua direcado retilinea ou sinuosa), elementos ou

acontecimentos recorrentes que lhe déem notoriedade.

No entanto, sem elas, o observador perderia grande parte do sentido de orientacao, pois
a nocao de direcao e proposito que se obtém ao percorré-las € um dos pontos fulcrais da
sua existéncia. Como elemento organizador, as vias sdo importantes pontos de referéncia
e limite, quer de bairros ou zonas livres, quer do centro ou da periferia. Elas sao a teia, a

malha que orienta e organiza a cidade.

2. Limites

Segundo Lynch, um limite tem de ser percetivel, mas nao impenetravel. Deste modo,
funciona como elemento organizador, de referéncia e como caracteristica visual da zona
em que se encontra, mas sem impedir a transicao entre as partes que “separa”. Por
exemplo, um rio a primeira vista € uma barreira dificil de ser transposta, mas com a
existéncia de vias e transportes aquaticos, esta passa a ser um limite fisico de separacéo,
mas também de ligacdo. O mesmo acontece com as vias ferroviarias apenas aptas a
circulacdo de dado veiculo, mas que nos levam de um sitio para outro, como a imagem 1
pode exemplificar com a Ponte Vasco da Gama em Lisboa. Estes elementos sao interditos
aos humanos e junto delas ndo é permitido construir, mas transportam-nos de local para

local, como um elemento de ligacao.

“Os limites sao elementos lineares nao usados nem considerados pelos habitantes, como
vias. Sao fronteiras entre duas partes, interrupcées lineares na continuidade”.

Os limites sao barreiras penetraveis (“(...)como uma costura e ndao uma barreira.”), que
mantém uma dada regiao isolada de outra e, ao mesmo tempo, inter-relacionada. Podem
funcionar fundamentalmente como pontos de orientacao e direcao numa cidade.

“Os limites podem, tal como as vias, ter caracteristicas direcionais” (LyncH, 1960, p. 52;
p.70).

Segundo Lynch, um limite tem de ser percetivel, mas nao impenetravel. Deste modo,
funciona como elemento organizador, de referéncia e como caracteristica visual da zona
em que se encontra, mas sem impedir a transicao entre as partes que “separa”. Por
exemplo, um rio a primeira vista € uma barreira dificil de ser transposta, mas com a
existéncia de vias e transportes aquaticos, esta passa a ser um limite fisico de separacao,

mas também de ligacdo. O mesmo acontece com as vias ferrovidrias apenas aptas a
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circulacao de dado veiculo, mas que nos levam de um sitio para outro, como a imagem 1
pode exemplificar com a Ponte Vasco da Gama em Lisboa. Estes elementos sao interditos
aos humanos e junto delas ndo é permitido construir, mas transportam-nos de local para

local, como um elemento de ligacao.

Além destes existem outros tipos de limites, tais como, limite de Agua (rio, mar), vias

férreas, topografia, passagens, fronteiras de bairros, etc...

Imagem 1 - Ponte Vasco da Gama, Lisboa.
Fonte: Paulo Ferreira MZ, 2013.

3. Bairros

Os bairros sao areas citadinas relativamente imensas com elementos basicos, organizados
ou ndo, que podem servir de pontos de referéncia. Sao constituidos e designados por
continuidades tematicas com diferentes espacos, texturas, formas, detalhes, simbolos,
tipos de edificios ou a distribuicao destes, costumes, habitantes, estado de conservacao,
topografia,entre outros, que formam um conjunto de caracteristicas - A Unidade

Tematica.

Essa unidade tematica pode ser forte, e dbvia para o observador, ou nao tado forte,
passando despercebida a quem nao conheca a zona ou a cidade. Por vezes, sao diferentes
concentragdes étnicas ou diferentes classes sociais que definem ou delimitam os bairros,

aspeto que, por vezes, se torna impercetivel ao primeiro olhar de um visitante. Nestes



casos, o nome atribuido ao bairro ganha um papel fulcral na sua identificacdo. As suas
fronteiras podem, também, ser tanto fortes, definidas e precisas, como ligeiras e
incertas, ou mesmo inexistentes.

Sao zonas onde se cria uma certa familiaridade e onde se chegam a criar pequenos
nucleos de subsisténcia: por exemplo, todo o bairro habitacional tem a sua mercearia,
papelaria ou quiosque; os habitantes conhecem-se uns aos outros, etc., e sao estes
aspetos, além dos elementos visuais e fisicos, que criam a imagem de cada bairro,
imagem essa que é recebida pelo observador. Como podemos ver nas imagens 2 e 3,
respetivamente, um bairro habitacional degradado em Guadalupe e, a frente da Marina

de Albufeira com cores vivas que transparecem a qualidade de vida dos conjunto

habitacionais.

Imagem 3 - Conjunto habitacional em Guadalupe. Imagem 2 - Complexo habitacional, Marina de

Fonte: Brasil 247. Jornal Digital, 2014. Albufeira.
Fonte: autoria desconhecida.

4. Cruzamentos

Os cruzamentos sGo pontos estratégicos nos quais o observador pode entrar (LyNcH, 1960,
p.52). Considerados tipicas juncdes de via, ou concentracbes de certas caracteristicas
estes espacos decretados pelo homem, através do movimento num percurso, sdo referidos
como pontos-chave na identificacao da zona onde nos encontramos. Definem o lugar
através da juncao de vias, sao um ponto de ligacdo e de decisdao para o movimento
humano; apesar do conceito de cruzamento ser objetivo e pouco abrangente, as suas

dimensoes fisicas podem, por vezes, ser bastante extensas.

5. Elementos marcantes

Elementos marcantes sao elementos fisicos reais que variam de tamanho e forma, e
ajudam a identificar as varias partes que compdem a cidade, tais como as vias, os limites,
bairros e cruzamentos que antes mencionei. Os elementos marcantes surgem por
contraste ou visibilidade, sendo muitas vezes reforcados com associacdes historicas. Por

exemplo, quem nunca ouviu falar do Big Ben (imagem 4), em Londres, imediatamente

11



Imagem 5- Torre Eiffel, Paris.

associado as Casas do Parlamento? A sua estrutura e altura superior ao restante edificio
tornam-no num marco, quer visual quer de referéncia. A partir desse elemento marcante,
facilmente um observador obtém novas direcoes, para Picadilly ou para o Palacio de
Buckingham. Do mesmo modo se ergue a Torre Eiffel (imagem 5), elemento marcante
numa cidade conhecida pela escassez de edificios altos, destaca-se a quildbmetros de

distancia, assinalando a sua posicdo e imponéncia.

A localizacdo é o fator principal para a importancia que o observador da ao proprio
elemento marcante; torna-se um ponto a reconhecer, bem como uma ajuda na
identificacdo de um percurso ou direcdo; no entanto, quando existem varios elementos

marcantes, tornam-se concorrentes e geram confusao.

18

Imagem 4- Big Ben, Londres.

Fonte: autor desconhecido. Fonte: George Clerk, 2013.

Todas estas caracteristicas ajudam-nos a perceber a cidade enquanto espaco em constante

mudanca e, por sua vez, em constante criacao. Aqui, todos os elementos envolvidos na cidade

tém um papel de maxima relevancia no processo criativo e de desenvolvimento da urbe,

como esta presente no esquema 3.
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Esquema 3- A cidade como elemento mutavel.
Fonte: adaptacéo propria.

EXTRACAO DE CONCEITOS DO LUGAR

O papel da O papel da O papel das O  papel O papel da O  papel
forma historia/ imagens das fontes unidade dos pontos
fisica cultura individuais nao visuais tematica nodais

Repeticao dos elementos

Cenario fisico expressa a passagem do tempo.

“0O observador percebe o complexo como um todo, cujas partes sdo independentes e relativamente
estaveis em relagcdo umas as outras” (Lynch, 1997, p.94).

A CIDADE E MUTAVEL.
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Kevin Lych analisa o ambiente urbano do ponto de vista da relacao entre o individuo e o
espaco, procurando assim estabelecer os pontos que fortalecem esta relacao e de que forma
a cidade se pode tornar mais percetivel. O que nos transporta para a tematica desta
dissertacao onde o individuo e o espaco sao o ponto central. Abordamos alguns destes pontos
procurando explorar a maneira como a imagem da cidade esta em contante mutacao. Assim
sendo, passamos a explicar a singularidade, a simplicidade da forma, a continuidade, a
clareza de ligacao, a diferenciacdo direcional, o alcance visual, a consciéncia do movimento,

as séries temporais, os nomes e significados, respetivamente.

1. A singularidade
e Contraste de superficie, intensidade, complexidade, forma, habito, localizacdo
espacial, tamanho;

e Evidéncia das formas.

“O contraste pode aparecer em relacao aos arredores imediatos ou a experiéncia
passada do observador. Estas sao as qualidades que identificam um elemento que

o tornam notorio, vivo e reconhecivel” (LyncH, 1960, p.118).

A singularidade de um edificio torna-o mais facil de memorizar. Para a mente do
observador este torna-se Unico. A piramide de vidro a entrada do Louvre (imagem 7), em
Paris, embora tenha sido alvo de controvérsia aquando da sua construcdo, € hoje um
elemento que todo o visitante memoriza muito mais do que as obras que se propéem a ser
vistas no interior. Criou-se uma obra exterior a uma escala maior feita para “marcar” o
local. Em semelhanca, o estadio “Ninho” da Cidade Olimpica (imagem 6), em Pequim
ressalta a vista pelo seu visual Unico e digno de obra de escultura. A uma escala muito

superior aos elementos que o rodeiam, ele é inconfundivel e Unico a sua maneira.

Imagem 7- Museu do Louvre, Paris. Imagem 6- Ninho de Passaro (Estadio Nacional de
Fonte: Benh Lieu Song, 2010. Pequim), Pequim 2008, por Herzog e de Meuron.
Fonte: Casa Vogue online.
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A simplicidade da forma
e C(lareza;
e Simplicidade da forma;

e Limitacao das partes (como clareza de um sistema em rede).

“Formas deste teor sao muito mais facilmente incorporadas na imagem e é
evidente que os observadores distorcem formas complexas, tornando-as

simples, mesmo quando isso significa um erro de percecao” (LyncH, 1960,
p.118).

A simplicidade é, também, um aspeto que torna um objeto, paisagem ou lugar facil de se
reconhecer ou memorizar. As dunas desérticas do Sahara, a forma pura e geométrica da
Casa da Musica, no Porto, ou a direcao retilinea da Avenida Diagonal (imagem 8), em
Barcelona, conferem uma ideia simples de algo que poderia parecer complexo a primeira
vista. Uma rede urbana quanto mais organizada e mais simples torna-se mais provavel de

ser percebida e percorrida pelo observador.

Imagem 8 - Vista sobre a cidade de Barcelona, plano de Cerda.
Fonte: Amos Chapple/Rex Features, s/d.
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3. A continuidade

A continuidade é vista como um elemento de ligacdo e conexdo. A continuidade de
elementos estruturais caracteristicos, a semelhanca de espacos e atividades comerciais,
sao qualidades que fazem esta realidade complexa, dotada de relacoes internas,
apresentando-se com uma identidade prépria, una e consistente.

Um bom exemplo deste tipo de continuidade como elemento organizador e direcional sao
os edificios habitacionais da cidade de Amesterdao (imagem 9), os quais se erguem sempre
ao mesmo nivel, de alturas sempre muito aproximadas e delimitando, por vezes, os canais
fluviais da cidade.

Seguindo uma linha de edificios deste tipo, sabemos sempre que vamos encontrar ou um

cruzamento, ou uma praca, ou mesmo uma passagem superior sobre o canal.

“(...) continuacao de um limite ou de uma superficie (como numa rua, num
canal, no horizonte ou no cenario); proximidade de partes (como num grupo
de edificios); repeticdo de um intervalo ritmico (como num modelo, as

esquinas das ruas)(...).” (LyncH, 1960, p.118).

Imagem 9 - Amesterdao.
Fonte: autor desconhecido.

4. A clareza de ligagao

E necessario que haja uma clareza de ligacdo entre os varios elementos numa cidade,
quer seja entre os edificios e o local onde se encontram, entre os dois lados opostos de
um limite, ou entre um cruzamento e as vias que nele se encontram. Sem essa clareza
torna-se dificil perceber os locais e seus limites, os quais nos podem passar
despercebidos. Uma malha bem organizada requer clareza de separacao e ligacao entre
os varios elementos. Veneza da-nos um dos melhores exemplos na clareza de ligacao,

como é visivel na imagem 10.



“Estas ligacOes sdo pontos estratégicos de uma estrutura e deveriam ser

claramente percetiveis” (LyNcH, 1960, p.119.)

Imagem 10 - Vista aérea de Veneza.
Fonte: NASA, 2001.

5. A diferenciacao direcional

As assimetrias, as mudancas e as referéncias radiais que diferenciam, um lado de outro
(como edificios que rodeiam um parque), ou uma direcao de outra (tanto pela luz do dia,
como pela largura de uma avenida em direcao Norte-Sul). Por exemplo, a avenida La
Rambla, em Barcelona (imagem 11), caracterizada pelo seu imenso movimento e
atragoes; subir esta avenida ndao € o mesmo que descé-la. A percecao é diferente devido
as arvores que a acompanham, as atracdes, as ruelas que se lhe ligam. Assim diferencia-
se um lado do outro, pelas diferentes sensacoes que transmitem, os diferentes locais

onde nos levam.

Imagem 1 - La Rambla, Barcelona.
Fonte: P. Evans, 2006.
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6. Alcance visual

A visao é talvez o sentido mais importante para o ser humano, logo a presenca de
qualidades que aumentem a percecao visual da cidade pelo observador sao essenciais. O
alcance visual depende e é facilmente alterado por aspetos como a transparéncia (o0 uso
de vidro ou pilares), a sobreposicao (quando uma estrutura aparece atras de outra, visivel
na imagem 12), a curvatura de uma rua, o avistar de montanhas como fundo da tela
urbana, etc. Até onde o alcance visual vai, é o espaco preenchido pela percecdo; para
além disso, trabalha a imaginacdo ajudada pelos elementos até entado recolhidos pelos

sentidos. E, ao caminhar, ao avancar, que se descobre o «além» desse alcance.

e smenrens

fos

Imagem 12 - Museu do Louvre, Paris.
Fonte: Benh Lieu Song, 2010.

7. A consciéncia do movimento

Aqui, o alcance visual faz o seu papel e da ao observador a consciéncia do movimento. A
percecao de movimento que uma rua sinuosa transmite é inegavel, tal como a inclinacao
da mesma nos da sensacao semelhante. Os elementos verticais também tém o seu papel,
tal como as pessoas e veiculos que nela se desloquem. Sabemos onde estamos e podemos

perceber aonde nos leva. E essa consciéncia que impele o observador a avancar.

“E o0 caso de tudo o que melhora a clareza de desniveis, curvas e
interpenetracdes; dao a experiéncia motora perspetiva e localizacao;
Mantém a coeréncia na direcdo ou na mudanca de direcdo, tornam

visivel a distancia intervalar” (LyncH, 1960, p.120)

8. As séries temporais

Estes métodos tém de ser desenvolvidos conscientemente. Necessitamos de conceitos
claros sobre a teoria das formas de que nos apercebemos, como uma continuidade para
além do tempo, bem como os arquétipos do design, que exibem uma sequéncia melddica
das imagem dos elementos, ou uma sucessao formal de espaco, textura, movimento, luz

ou silhueta.



Por exemplo, a Tower Bridge (imagem 13), em Londres, apesar da sua “idade” continua a
ser um dos principais pontos de travessia sobre o rio Tamisa. Sao elementos como este,

que vivem através dos tempos, que marcam uma cidade na sua historia.

Imagem 13- London Bridge, Inglaterra.
Fonte: Diliff, 2006.

9. Os nomes e significados

Como parte caracteristica de uma cidade ha também que considerar que cada parte dela
tenha uma identificacdo propria, quer seja atribuida por um sistema de nomeacao,
numeracao ou simbolismos. Estas identificacoes ajudam a organizar a cidade e reforcam a
identidade e estrutura da mesma. Pode ir do mais simples nimero no muro de uma
vivenda, ao renome atribuido a certa parte de uma cidade. Por exemplo, Times Square,

imagem abaixo, em Nova lorque, nao precisa de melhor identificacao senao da simples

mengéo ao seu nome.

Imagem 14 - Times Square, Nova lorque.
Fonte: Dennis Flood, sem ano de referéncia.
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Kevin Lynch procura interpretar a cidade a partir das inter-relacoes dos elementos
listados anteriormente. Esta pesquisa inicial deu a perceber como se estruturam os
bairros (pontos marcantes, definidos por limites, atravessados por vias e salpicados por
pontos) ou como a percecad do individuo sobre os elementos da cidade se expdem sob
uma apreensao gradual - a analise comeca pela diferenciacao dos dados em categorias e
deve terminar na sua reintegracdo na imagem total: criacdo de imagens, memorias e
significados compilados. A subdivisao de elementos como vias, limites, bairros, pontos
marcantes sao a matéria inicial da imagem ambiental na linha de escala da cidade,
podendo funcionar como apoios uns para os outros, estes poderao ser também os seus
piores inimigos acabando por se destruir se o planeamento ndo for bem estruturado. E
uma realidade que todos os elementos, a determinado momento, devem agir como um so,
dando origem a cidade no seu todo.

Podemos concluir dizendo que a cidade é uma parte ativa de cada individuo e vice-versa.

Um nao existe sem o outro mas completam-se inteiramente.

2. A morfologia da paisagem urbana - uma avaliacdo do espaco
urbano

A paisagem urbana, como é abordada por Gordon Cullen, relaciona conceitos de ordem
espacial da cidade com aspectos estruturais. Analisa a morfologia urbana e as relagdes sociais
inerentes as tensbes entre os espacos publicos e privados. Pela simplicidade e objetividade
presente nos seus conceitos, a paisagem urbana de Cullen tornou-se uma das
propostas/instrumento de avaliacdo dos espacos urbanos e talvez uma das formas de

compreensao e analise do espaco mais usada pelos tedricos.

O conceito de paisagem urbana surge no ano de 1960, altura em que o termo de economia
criativa, industrias criativas e cidade criativa, comecam a ganhar conhecimento junto das
comunidades, e, de acordo com Cullen é a arte de tornar coerente e organizado o
emaranhado de edificios, ruas e espacos que constituem o ambiente urbano; exerce, desta
forma, grande influéncia em arquitetos, pois possibilita analises sequenciais e dinamicas da
paisagem a partir de premissas estéticas (os elementos e jogos urbanos provocam impactos de
ordem emocional) (Apam, 2008, p.67). Mesmo com o passar do tempo, a proposta serial de
apreciacao da paisagem permanece significativa e estimulante, especialmente pela sua
exaltacao estética as emocoes e a afetividade, o que da ensejo a uma constante redescoberta
das poéticas urbanas; por isso, sempre se enxerga algum fragmento das paisagens de Cullen

no cinema, na literatura, na pintura, no design, na escultura, enfim, nas artes em geral.

Na sua obra, Cullen apresenta varios elementos constituintes da paisagem urbana. De forma a

exemplificarmos alguns dos topicos que ai sao apresentados, esta soma entre imagens e teor
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conceptual, utilizamos imagens da Covilha e fazemos referéncia a conteudos explicativos do
proéprio Cullen.

Os elementos verticais estao presentes no local e marcam o lugar. Estes podem ser vistos ou
determinados a partir de pontos focais, ou como simples elementos de referéncia geografica.
O ponto focal aparece descrito em relacdo ao ser humano: o objeto mais mével numa cidade
é o ser humano... (GorooN, 1983, p.106). E através de espacos que sao caracterizados como
pontos de encontros, que se tornam importantes para a sociedade. Transformam-se em
lugares onde existem varias atividades exteriores, comerciais, recreativas e sociais. O
Pelourinho, na cidade da Covilha, é certamente uma referéncia geografica, bem como um
ponto de encontro, considerado uma intercessao de vias. E bem visivel a existéncia deste
lugar a uma grande distancia, devido a duas torres com configuracdes semelhantes - uma do

teatro municipal da Covilha e uma do edificio da PT comunicacdes (imagem 15).

“Este é o local que procuravam, pare. E aqui” (Goroon, 1983, p.28).
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Imagem 15 - Torre do teatro municipai da Covilha. Vista para o pelourinho.
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1. Ruas

As ruas devem ser identificadas de forma clara, para que o observador receba de
imediato a direcao evidente. As letras brancas pintadas nas estradas nao representam um
obstaculo, mas sim torna a sua leitura mais facilitada. Os pilotes, semaforos, e candeeiros
sao elementos mais marcantes nas estradas, sendo assim elementos que ajudam a

delimitar/definir um percurso.

“As vias apropriam-se deste modo, do preto e branco nautico. (..) O seu
grande nUumero pode exigéncias de simplicidade e clareza, justificando-se,
assim, que a simbologia da estrada se tenha inspirado no preto e no branco”
(GORDON, 1983, p.98).

As ruas sao assim identificadas através de elementos representados de uma forma clara
e simples. A constituicao das ruas nao € mais do que os edificios, equipamentos urbanos
(candeeiros, vasos de ornamentacdo, caixotes do lixo, cartazes publicitarios, entre
outros), pavimento.

- Criacao de limites/barreiras: O limite é feito por elementos marcantes e existentes no
espaco, em que se remete como um guia visual; esta percecao é alcancada através das
formas geométricas que a compoem.

- Percurso: E feito através dos limites, ou seja, temos que seguir o limite, porque nao

passamos para além do limite, cuja funcao é a de barreira.

2. Os desniveis

0 facto de um edificio estar num nivel superior a outro, cria uma sobreposicao de planos
e uma variedade de escalas que influencia a paisagem urbana, que possibilita ao
observador deparar-se com as diferentes arquiteturas existentes na cidade. O primeiro

plano corta a perspetiva, alterando-se, assim, o efeito normal da rececao.

“Ha uma reaccao emocional tipica quando nos encontramos muito abaixo do

nivel médio do terreno, ou muito acima dele” (CuLLen, 1983, p.12).



Elementos que marcam o lugar:

- Sobreposicio de planos: Perante a cidade historica da Covilhda é bem visivel a
sobreposicao de planos muito semelhantes (imagem 16 e 17). As fachadas brancas, as
coberturas, criam um impacto visual muito acentuado. Devido a topografia da cidade
podemos ver através das fotografias que quando nos encontramos numa posicao abaixo do
edifico ou em frente, existe uma repeticao de fachadas, quando estamos acima dos

edificios, ha certamente a repeticao de coberturas.

Imagem 16 - Posicdo do Homem acima do nivel Imagem 17- Posicdo do Homem abaixo do nivel
médio. médio.

3. Entrelacamento

Uma espécie de cruzamento que serve para interligar o espaco proximo ao remoto. O
entrelacamento “aproxima” de nds a distancia, insere no nosso espaco proximo uma cena
longinqua, particularizando-a, obrigando-nos a uma observacao detalhada daquilo que nos

coloca mais perto.

O conceito de cidade é ainda o termo que se encontra em constante mudanca; é através das
pessoas, os edificios, empregos, economias, alimentos, tudo o que a caraterizam, entre
outros, que contribuem para a formacao de uma cidade. Nomeadamente é criado um impacto
visual através de uma série de elementos que constituem a cidade. A vivéncia destes
elementos é feita individualmente, embora criem um conjunto que é visivel no nosso dia-a-
dia, e que levam a criacdo de uma Unica imagem, uma Unica paisagem. Cullen transmite-nos
que existe relacao entre os edificios e o Homem. Esta leva a existéncia, quer seja Humana ou

da cidade.

“Imaginem-se agora os edificios colocados de maneira a permitir o acesso ao

interior do conjunto; entdo, o caminhante sentira que esse espaco delimitado
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tem uma vida propria, que a sua existéncia é independente das construcoes
que o originam e envolvem, e pensara: «Estou Aqui» ou «Estou a Entrar Aqui».
(...) constituicao da cidade: a sua cor, textura, escala, o seu estilo, a sua
natureza, a sua personalidade e tudo o que a individualiza” (Goroon, 1983,
p.12).

Gordon Cullen acredita que a paisagem urbana pode ser apreendida e suscita reacdes

emocionais; o facto é que se processa por meio de trés aspetos (Apam APUD DA VINCI, 2008, p.67),

tais como, a otica, o local e o contelido. Passando a explicar, respetivamente:

24

1. Otica

A otica, ou visao serial, entende-se inicialmente como elementos da cidade que exercem
sobre as pessoas um impacto de ordem emocional, ou seja, uma rua que se prolongue a
nossa frente em linha reta tem um impacto relativamente pequeno, porque o seu
panorama € facilmente assimilado, tornando-se monotono. Contudo, “ a cidade a passo
uniforme, a paisagem urbana surge na maioria das vezes como uma sucessao de surpresas

ou revelacdes subitas” (Goroon, 1983, p.11).

O ser humano reage ao contraste, as diferencas entre coisas, e ao ser estimulado
simultaneamente por duas representacdes, apercebe-se da existéncia de um contraste,

anima-se a vida pelo vigor e dramatismo dos seus contrastes.

“Por outras palavras, embora o transeunte possa atravessar a cidade a passo
uniforme, a paisagem urbana surge na maioria das vezes como uma sucessao

de surpresas ou revelacdes sUbitas” (Goroon, 1983, p.11).

Deste modo, o pensamento de Cullen leva a relacao entre a cidade e o Homem, no qual
se encontra presente a existéncia de duas vidas, nomeadamente a do Homem e a da
cidade. Ambos tém em semelhanca uma imagem, que esta é visivel através da visao
serial. Assim podemos dizer que, a cidade é criada por uma imagem existente e por uma
imagem emergente.

A imagem existente é aquela que se cria ao longo do tempo. O que se cria, através da
natureza ou pela acdo do Homem contribuem para esta existéncia, que por sua vez nos
guiam a uma realidade: uma rua, patio, ponto de encontro; e a diferentes contrastes. A
imagem emergente é a consequéncia da existente, embora de uma imagem criada, cada
ser humano recria essa mesma imagem através do seu processo visual. Logo, chamamos-
lhe de percecao visual; onde todas as coisas captam as nossas sensacoes e nos remetem

para uma paisagem sensitiva (situacao emotiva).



2. Local
O aspeto local considera as reacoes do observador perante a sua posicao no espaco. Neste

sentido,

“A posicao que se ocupa numa rua ou num largo que faz pensar:
«Estou Aqui» ou «vou entrar para Ali.” “Ha uma reacdo emocional
tipica quando nos encontramos muito abaixo do nivel médio do

terreno ou muito acima dele” (CuLLen, 1983, p.12).

Quando nos colocamos abaixo do nivel médio do terreno obtemos sensacdes de
intimidade, inferioridade, encerramento, até mesmo de claustrofobia (imagem 19); acima
desse nivel adotamos a sensacao de euforia, de dominio, ou até mesmo de superioridade.

Se os centros urbanos forem desenhados por pessoas que se deslocam pela cidade tanto a
pé, como de carro, a cidade passa a ser uma experiéncia eminentemente plastica,
percursos através de zonas de compressao e de vazio, contrastes entre espacos amplos e

espacos delimitados, que alternam entre si a tensao e a tranquilidade.

Imagem 19 - Vista do rio Douro sobre a zona historica do Porto.
Fonte: autoria desconhecida.
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3. Conteudo

Se considerarmos que a maior parte das cidades tém fundacodes antigas, apresentando na
sua morfologia provas dos diferentes periodos de construcdo patentes nos diferentes
estilos de arquitetura, é evidente a variedade de escalas, texturas, estilos e materiais.
Um enquadramento geralmente aceite, que tenha por objetivo criar lucidez e nao
anarquia, € possivel jogar com todas as variantes de estilos, textura e cor, e conjuga-los
de forma a criar um todo que beneficie a comunidade. Se isso acontece no meio
ambiente, nao sera um produto de conformismo, mas sim a da interacdo entre o ‘aqui e o

além’.

Elementos que definem o lugar:

“...constituicao da cidade: a sua cor, textura, escala, o seu estilo, a
sua hatureza, a sua personalidade e tudo o que a individualiza”
(CULLEN, 1983, p.13).

- Cor: a variacao de cores limita e assume territorios.
- Textura: a textura aplicada aos materiais diferencia diferentes sensacdes e memorias.
- Escala: nenhum elemento é excluido, consoante a sua escala; sao elementos

essenciais para a caracterizacao da cidade.

A proposta de Cullen adapta-se ao conceito de criatividade que vamos abordar
posteriormente, uma vez que esta promove uma percecao da cidade pelo sujeito no espaco.
Ao integrar a visao serial como instrumento complementar do observador, este esta mais

ligado as suas sensacdes e, por sua vez, aos espacos urbanos.
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Capitulo 2

Pretende-se com esta abordagem de génese da Criatividade procurar entender a esséncia
criadora do ser humano e das suas acoes. Faz parte do individuo criar. Criar condicoes de
sobrevivéncia, vivéncia e competitividade. O ambiente sociocultural e econdémico onde se
insere torna-se decisivo para o processo criativo. As urbes para além de lugares, espacos,
polos e palcos de expressao deviam fomentar e dinamizar ambientes propicios a producao

criativa.

1. A economia criativa numa mudan¢a de paradigma

As mudancas radicais nos paradigmas sociais, fruto do consumismo e do exacerbado acesso a
informacao e conhecimento, irdo continuar a crescer nas proximas décadas. A crescente
globalizacao, a aparente homogeneidade cultural e o aumento de diversidade funcionam
como uma “driving-force” do crescimento econémico numa nova época - a da ‘ldade Criativa’

- onde a criatividade é utilizada como rampa de lancamento.

Esta ‘Nova Era’ tecnologica, de facil acesso e de custos baixos, “é facil de roubar, obriga a
uma reinvencdo dos modelos de negdcio” (BIGOTTE DE ALMEIDA apud STEVENS, MILLER E MICHALSK, 2013,

p.11). Neste sentido,

“As regides com futuro sao aquelas (..) que conseguirem apurar as suas
capacidades, oferecendo produtos distintivos e servicos criativos ao mercado
mundial, reposicionando-se na cadeia de producao mundial, atraindo e
retendo talento e capital para um desenvolvimento econémico sustentavel”

(FUNDAGAO SERRALVES, 2008, p.14).

Dito isto, € improrrogavel possuir criatividade, isto €, possuir a ‘capacidade de ver o mesmo
que toda a gente, mas de pensar de modo diferente’, ser original, inovador e inventivo

(BIGOTTE DE ALMEIDA apud STEVENS, MILLER E MICHALSK, 2013, p.11).

Diversos sao os autores que propdem caracteristicas para que um lugar, seja ele urbe ou outro
espaco mais confinado, floresca a partir da criatividade. Florida e Tinagli (2004) referem que
um lugar deve possuir os trés T’s - tecnologia, talento e tolerancia nos lugares que fomentam
a criatividade, estas ‘pessoas criativas’ podem-se juntar, no sentido de desenvolver inovacao

€ promover o progresso economico.
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Fazem também parte da definicao do conceito de ‘cidade criativa’ outros fatores, tais como,
a cultura, a comunicacdo e a cooperacao (os trés C’s), que se referem, essencialmente, a
relacao entre os agentes e os espacos onde se desenvolvem as atividades criativas (BIGOTTE DE

ALMEIDA apud AuGUSTO MATEUS & Assoclapos, 2013, p.11).

A chegada das industrias criativas veio transformar a estrutura econdémica dos diferentes
paises, estimulando assim, a geracdo de riqueza e emprego, quando bem aplicadas e

coordenadas (FUNDACAO SERRALVES, 2008, p.16).

O conceito surge, convictamente, nos inicios dos anos 90 na Australia, mas ganha grande
importancia sete anos depois, em 1997, no Reino Unido, com a criacao do Creative Industries
Taskforce, pertencente ao Department of Culture, Media and Sports (DCMS) (UCTP, 2005, p.3).

Com isto, as indUstrias criativas foram classificadas como sendo

“aquelas industrias que tém a sua origem na criatividade individual,
habilidade e talento e que tém um potencial de riqueza e criacdo de emprego

através da geracdo e exploracdo da propriedade intelectual”’

e sao “(...)
baseadas em individuos com habilidades artisticas criativas, em alianca com
gestores e profissionais tecnoldgicos, que fazem produtos comercializaveis,

cujo valor reside nas suas propriedades culturais, ou intelectuais” .

A definicdo de indUstrias criativas pode variar, mas o elemento “criatividade” esta sempre no
seu nucleo (UCTP, 2005, p.3). Tais indUstrias integram um conjunto de atividades ligadas a
publicidade, arquitetura, artes visuais e antiguidades, artesanato e joalharia, design,
televisdao e radio, moda, cinema, video e audiovisuais, edicdo, software e servicos de
informatica, software educacional e de entretenimento, musica, artes performativas (Funpacio
SERRALVES, 2008, p.16), e geram ‘(..) bem-estar e satisfacdo no trabalho’. Ao nivel
organizacional, estas garantem o ‘(...) surgimento de ideias inspiradoras e inovadoras que
afetam positivamente a producao’ e ao nivel social, procuram provocar uma ‘atitude criativa’
e potenciar o ‘efeito multiplicador’ nas diferentes industrias (UCTP, 2005, p.7). Como David
Correia (2013, p.28) refere “nao ha uma definicao clara, nem um critério definido sobre areas

da economia que se poderdo encaixar no conceito de Industrias Criativas”; completando esta

? BIGOTTE DE ALMEIDA, 2013 in DCMS 2001, p.5 Traducao livre do autor: ‘those industries which have their origin in
individual creativity, skill and talent and which have a potential for wealth and job creation through the generation
and exploitation of intellectual property’

10 B16oTTE DE ALMEIDA (2013) in Creative Clusters (2013). Traducao livre do autor: ‘are based on individuals with
creative arts skills in alliance with managers and technologists making marketable products whose economic value
lies in their cultural, or ‘intellectual’, properties.’
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referéncia cito as palavras de Isabel André e Mario Vale para ‘A criatividade Urbana na regiao
de Lisboa’ (2013, p.21):

“A definicao das atividades economicas que se constituem como “criativas”
ndo é um exercicio simples e estabilizado, derivando antes de flutuagoes
concetuais e temporais sobre a propria nocdo subjetiva de criatividade.
Existem, no entanto, reflexdes e estudos diversos que constituem hoje a
referéncia na elaboracdo de uma escolha”.

Os produtos criativos, em termos fisicos, sao simples. O processo produtivo das industrias
criativas é estipulado, particularmente, pelo seu valor, conteldo e significado. “As indUstrias
criativas tém, por isso, a capacidade de criar ideias com ‘valor expressivo’” (BIGOTTE DE ALMEIDA

apud FUNDACAO SERRALVES, 2013, p.12).
No que concerne ao ‘valor expressivo’ das industrias criativas, Throsby (2001) identificou:

e Valor de autenticidade - originalidade, realidade e uma obra de arte representa
o original, o real, exclusividade de uma obra de arte ou objeto;

e Valor estético - ligado a caracteristicas estéticas, a beleza e a harmonia;

e Valor espiritual - significado espiritual partilhado pelos individuos, ligados
essencialmente, ao secular ou religioso, cujos beneficios sao a sensibilizacao,
compreensao e o discernimento;

e Valor historico - que garante, claramente, o sentido de continuidade do
presente;

e Valor social - capacidade que o trabalho artistico tem de criar vinculos entre os
individuos, e criar relacdes onde as identidades podem florescer;

e Valor simbdlico - ‘objetos expressivos’ que transmitem para o individuo diversas

interpretacoes.

Desde o inicio, as indUstrias criativas, processo posteriormente adaptado para uma escala
maior, a nivel das cidades criativas, estiveram ligadas a cultura. Cietta (2012) ocupou-se,
também, do estudo das industrias e produtos criativos, ou culturais, como ele lhes chamou.
Considerando o estudo do autor, estes sdo os elementos que distinguem as indUstrias (CIETTA,
2012, pp.63-64):

e Sobreposicao do momento de producao com o do consumo - o processo de
producao e consumo influenciam o valor do objeto. Os produtos culturais
equilibram o consumo e a producao no mesmo patamar, visto que, “a avaliacao

dos fatores culturais depende do individuo, tornando assim o consumidor o
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Ultimo produtor do valor do produto” (BiGoTTE DE ALMEIDA apud FUNDACAO SERRALVES,
2013, p.13).

e Propriedades das variedades infinitas - o produto cultural s6 pode ser julgado
subjetivamente, pois o seu valor depende de escalas de valor objetivas, como
por exemplo preco (diferenciacées verticais), e apreciacoes subjetivas que
dependem do juizo pessoal de cada individuo, como por exemplo a estética

(diferenciacées horizontais).
No que diz respeito as indUstrias criativas o autor acrescenta que,

“(...) a inovacdo é dada pela capacidade de desenvolver produtos sempre
novos, com um contetdo imaterial que esteja em sintonia com o desejo dos
consumidores. A inovacdo, assim como a producdo, esta diretamente
conectada ao consumidor e ao seu fornecimento ativo. Mais uma vez, a
dimensao criativa e a do consumo estao intrinsecamente ligados” (CieTTa, 2012,
p.66).

2. A criatividade nas cidades

Hoje podemos falar de criatividade como um “Movimento pelas Cidades Criativas”, mas no
final dos anos 1980, quando este conceito estava a surgir, a maior parte das ideias discutidas
eram definidas pela cultura, as artes, o planeamento cultural, os recursos culturais e as
indlstrias. As ideias culturais eram geradas pela colaboracao e pelo trabalho comunitario. O
Homem como ser criativo expressa-se a partir de acoes que sao entendidas como criatividade.
Este processo de criacdo manifesta-se de diferentes formas e em diferentes areas, contudo, é

afirmado que onde existem mais pessoas, existe uma maior demonstracao criativa.

A cidade criativa, como é definida por Bill Strickland (2011), é a cidade do futuro. E uma
cidade que cresce a partir de um centro historico que valoriza e integra a arte, a cultura e a

sociabilidade. Muitas sao as vantagens que geram integracao:

a) aumento da producao cultural e artistica na cidade;
b) atracao e retencao de talentos;

c) promocao da diversidade social;

d) aumento da oferta de empregos;

e) aumento do potencial criativo das empresas;

f) atracao de turistas.

Contribuem desta forma para a economia da cidade e qualidade de vida dos seus habitantes.

Desde o inicio do ano de 1980 em diante, a comunidade artistica comeca a justificar o seu

valor econémico para com a cidade. Principiando nos Estados Unidos da América (EUA), mais
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tarde no Reino Unido e na Australia no final da década de 90, proliferou pela Europa e em
outros pontos do planeta. Este conjunto de estudos de impacto econdémico foi influente. Em
paralelo, a partir do final de 1970, a UNESCO e o Conselho Europeu comecaram a investigar as
indlstrias culturais em geral. Foram discutidos o contexto do conhecimento, da criatividade e

do desenvolvimento regional, e chamaram a atencao para o papel do ambiente criativo.

Ja em 1865, Hippolyte Taine'" tinha dado origem ao conceito de " creative milieux'?", ou meio
criativo, onde afirmou que a criatividade e o talento artistico se desenvolvem em lugares
especificos e em determinados momentos da histéria. Além disso, os individuos tendem a ser
inovadores em ambientes onde tém acesso a estimulos, oportunidades de conhecer outras
pessoas e liberdade criativa. Isto sugere que, ndo s6 é um “génio criativo” essencial para o

progresso, mas também para o crescimento de ambientes econémicos, culturais e morais.

Em 1983, Tornqvist desenvolveu este mesmo conceito, creative milieux. Aqui, baseia-se em

quatro caracteristicas principais:

1. ainformacao transmitida entre as pessoas;

2. o conhecimento baseado, em parte, na capacidade de armazenamento da
informacao;
a competéncia em determinadas atividades; e, por fim,

4. a criatividade, que justifica o que foi dito anteriormente, por isso a criacao de
algo novo, como um resultado de interdisciplinaridade e fusao de diferentes

areas de estudo.

Diferentes pressupostos levaram a globalizacdo da criatividade e ao aumento da
competitividade econdémica. Dentro da “sociedade global” questiona-se a decisao de voltar a
habitar os centros abandonados. Sera, no nosso entender, um certo “horror ao vazio” que os
centros urbanos criaram como fator justificativo para o retorno e para a necessidade de
revitalizacao espacial das estruturas existentes repletas de memorias, experiéncias, cultura,
histdria e identidade. Neste seguimento, o conceito de criatividade é aplicado e interligado
com outros conceitos, tais como, cidades criativas, economia criativa, industrias criativas,

clusters criativos, ecossistemas criativos.

Na atualidade, muitos sao os centros urbanos desvitalizados, zonas industriais abandonadas e
outros edificios, espacos que outrora foram centros de atividade humana e de conhecimento.

Muitos destes espacos foram alvos de reabilitacdo e de remodelacao espacial, devido ao

1 Hippolyte Adolphe Taine foi um dos expoentes do Positivismo do século XIX, na Franca. O Método de

Taine consistia em fazer histériae compreender o homem a luz de trés fatores determinantes: meio-
ambiente, raca e momento historico.

2o francés, significa ‘ambiente criativo’ composto por grupos industriais, redes de empresas e individuos, onde as
suas relacdes sociais e vida cultural tendem a ocorrer num espaco geografico. Ambientes criativos de sucesso podem
evoluir para economias urbanas na medida em geram bens e servicos para o consumo local.
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primeiro quadro de planos de fomento econdémico da Unido Europeia, e que embora estejam
completamente recuperados, continuam abandonados. Mas, hoje presumimos que é
procurada a afirmacdo de que “a esséncia do espaco € ele ser habitado”. Ha nesta pretensao

o significado que o voltar a habitar esta ligado ao facto de o sitio existir e nao estar habitado.

Em 2009, a criatividade foi reconhecida por parte da Uniao Europeia, que considerou este o
“Ano Europeu da Criatividade e Inovacao”, com o lema “Imaginar - Criar - Inovar”, de forma a
refletir a importancia do estimulo criativo e de inovacao dos cidadaos na atualidade. Desta
forma, procurou fomentar o desenvolvimento da economia europeia e o desenvolvimento
social, permitindo a integracao dos cidadaos na sociedade contemporanea. Em Portugal foi
criada uma revista pelo CIEJD, Centro de Informacao Europeia Jacques Delors, “em torno de
oito verbos que representam as areas de aplicacao da Criatividade e da Inovacdo: Comunicar,
Imaginar, Aprender, Inventar, Criar, Realizar, Cooperar e Viver, procurando respeitar o
programa que, a nivel nacional, concretizou o Ano Europeu da Criatividade e Inovacdo”".

Por isso, o pensamento de reestruturacao e de “redesenho” urbano sé é possivel se existir
uma conexao entre a interpretacdo problematica da cidade e a compreensdo do papel
significativo que a producdo cultural tem na urbe contemporanea, algo que esta

perfeitamente ao alcance do arquiteto.

Quando falamos de cidade, referimo-nos a um conjunto de fatores e condicoes que
determinam o espaco e que o fazem rentabilizar ao maximo. A cultura é, nas sociedades
atuais, um desses vetores que determinam um espaco, sendo, em muitas das vezes, o ponto

de partida para o desenvolvimento urbano.

No discurso que é aplicado as cidades, atualmente, o uso da cultura é pensado a partir da
reflexao sobre as necessidades da urbe. Para tal, existe a necessidade de compreender as
definicoes destes conceitos, cidade e cultura, de forma a conseguir fazer uma reflexao

cuidada e uma compreensao sobre como estes se interligam.

As cidades remontam ao inicio da humanidade civilizacional. Segundo Benevolo (1993), as
primeiras cidades surgem na Mesopotamia no segundo e terceiro milénios: a civilizacao
egipcia nos vales do Nilo, a civilizacao chinesa ao longo do Rio Amarelo e a civilizacdo do Vale
do Indo, junto ao Rio Indo. Relembrando que o local de troca de servicos, atividades e

comércio comecou junto as regides mais férteis ou estrategicamente favoraveis a tais fins.

As cidades foram desde cedo consideradas como organismos multifacetados ligados ao
movimento e a criacao de ideias. O seu desenvolvimento € hoje planeado lado a lado com as

necessidades culturais, tendo em conta como os individuos vivem nos espacos construidos e as

'3 EUROCID, Os desafios da Criatividade e Inovacio.
A ver: http://www.eurocid.pt/pls/wsd/wsdwcot0.detalhe?p_cot_id=5342&p_est_id=11688 [consult. marco de 2015].
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suas necessidades quotidianas. Neste sentido, a evolucdo historica das urbes desde a
Antiguidade Classica até a atualidade, deve considerar-se a definicdo de cidade. Segundo o

dicionario online de Lingua Portuguesa Priberam, a cidade é defenida como palavra vinda do

“latim civitas,-atis, condicao de cidadao, direito de cidadao, conjunto de
cidadaos (...) povoacao que corresponde a uma categoria administrativa (em
Portugal, superior a vila), geralmente caracterizada por um ndmero elevado
de habitantes, por elevada densidade populacional e por determinadas
infraestruturas, cuja maioria da populacdo trabalha na indUstria ou nos

servicos=urbe.”"

Contudo, as cidades antigas ou cidades tradicionais, apesar das diferencas culturais,
apresentam caracteristicas semelhantes: muralhas com dupla funcao - a de separacao da urbe
do campo e de defesa militar; uma praca situada no centro do cidade e quase sempre ligada a
funcées mercantis e/ou religiosas que funcionavam como ponto de encontro populacional.
Situavam-se no centro das cidades os edificios destinados a funcdes religiosas, politicas e de
habitacdo das classes elitistas, transportando para a periferia todas as classes menos
favorecidas, incluindo os diferentes grupos religiosos ou étnicos, que formavam bairros
separados onde viviam e trabalhavam. A comunicacdao na cidade tradicional era lenta e
limitada, muito devido a configuracdo das ruas que serviam de passagem pedonal e de
algumas ruas mais ou menos amplas que permitiam a existéncia de sistemas rodoviarios (Cruz
e Pinto, 2008).

A arquitetura caracteriza cada momento da histéria na linha temporal a partir de um estilo
proprio influenciado por diferentes atividades e épocas. Segundo Henriques (2003), as cidades
desenvolveram-se com base no comércio, indistria e, mais recentemente, no turismo. De
uma maneira geral, o modelo das cidades assentes no comércio desenvolveu-se até ao século
XVIIl, quando se verificou a primeira Revolucao Industrial (1780-1830) no Reino Unido, que
veio colocar a fabrica no centro das cidades. Este modelo alastrou-se para a Europa,
primeiramente para Franca e Bélgica, devido ao facto de estarem geograficamente perto do
arquipélago britanico. Numa segunda fase, atravessou o Atlantico até aos EUA e voltou a
Europa onde, no final do século, influenciou paises como a Italia e a Alemanha, até chegar
fora do velho continente, ao Japao. A segunda Revolucao Industrial da-se em 1870 ja num
contexto americano de desenvolvimento e expansao: desenvolvimento das indlstrias de

,

metalurgia e quimica, eletricidade, petroleo, o motor de explosao e as petroquimicas. E

14 A ver http://www.priberam.pt/dlpo/cidade [consult. junho de 2014].
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neste fragmento do tempo que se desenvolve a grande arquitetura do vidro e do aco. Grandes
arranha-céus sao construidos para demonstrar o poder econémico, o sistema e técnicas de
trabalho modificam-se e tornam-se praticamente automaticos, e a producao em massa, criada
por Ford, empresario automovel (fordismo, 1920), é a nova tendéncia. Com esta nova visao,
origina-se um trabalhador sem qualificacdes, que exerce uma funcao onde nao é preciso um
especialista ou engenheiro. Taylor traz-nos a automacao das linhas padronizadas de producao
com a organizacao cientifica do trabalho, isto €, a separacao entre o conceito e a execucao.
Deste modo, separa-se o engenheiro daquele que executa em massa. O taylorismo (1900),
como ficou apelidado, estd na base do fordismo e dita a separacdo entre o trabalho

intelectual e o trabalho manual.

A populacdo cresceu exponencialmente no século XIX com o impulso da criacdo do que é
moderno, novo e com a fragilidade ambiental que esse novo metabolismo urbano das cidades
industriais oferecia. O éxodo-rural verificado pelo desejo de encontrar algo melhor e
promissor da origem a grandes problemas de planificacdo urbana e de salde. A falta de
salubridade e de infraestruturas, como o saneamento basico nos novos bairros industriais, faz
com que se procurem respostas adequadas a esta problematica. Robert Owen, Charles
Fourier, Joseph Gabet e a Carta de Atenas', foram individuos e propostas revolucionarias
elaboradas com um Unico intuito comum: responder as necessidades basicas do homem

moderno.

Ja no século XX sdo verificados planos urbanisticos baseados nesse pensamento ideologico.
Embora algumas cidades tenham sido projetadas de inicio, o mais comum seria a cidade
encontrar a cidade ja existente e criar um novo plano de intervencdo que devesse

proporcionar o dialogo entre os dois lados.

Segundo Cruz e Pinto (2008) as diferencas entre as cidades tradicionais e as cidades tal como
se apresentam atualmente sao facilmente identificadas: de um modo geral, nos paises
industrializados, 60 a 90% da populacao vive atualmente em zonas urbanas, sendo que
também nos paises em vias de desenvolvimento a tendéncia para a urbanizacao dos espacos €

crescente.

Neste sentido, podemos afirmar que este fendmeno continua a ser a identidade da cidade
que, por consequéncia opde-se a vida nas zonas rurais. Podemos ainda identificar o problema
comum entre as cidades atuais e as cidades tradicionais: a segregacao espacial. Continuam a
construir-se espacos para 0s mais ricos e para os pobres, espacos de trabalho e de lazer. A
segregacao das comunidades e dos diferentes espacos foi desde sempre um elemento

caracterizante dos espacos urbanos.

15 Manifesto urbanistico resultante do IV Congresso Internacional de Arquitetura Moderna (CIAM), realizado em
Atenas em 1933.
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Em Portugal, pais ligado a tradicbes e costumes, e extremamente devoto e religioso, as
primeiras cidades, como ¢é referido por Cruz e Pinto (2008), eram sedes de diocese, e na era
medieval, s6 nove povoacgdes detinham esse titulo: 1) Porto, 2) Lisboa, 3) Braga, 4) Lamego,
5) Viseu, 6) Guarda, 7) Coimbra, 8) Evora e 9) Silves. A posteriori, outras vilas, devido a
fatores socioecondmicos e demograficos, tornaram-se cidades. A atribuicdo destes titulos
tinha sido sempre ponderada até a Revolucédo da Liberdade em 1974. No pds-revolucao, com a
nova legislacao aprovada, houve o aumento desmesurado de 43 cidades para, em 2011, 156
cidades em Portugal Continental (144 no Continente; cinco na Regido Autonoma dos Acores; e
sete na Regido Auténoma da Madeira).'® Cruz e Pinto (2008), baseando-se em informacdo de
Henriques e Vale (1998), apresentam o mapa (imagem 32) que descreve as reconfiguracoes
socioeconomicas e das alteracbes urbanisticas em Portugal. O grande problema de
despovoamento e desertificacdo do interior vivido actualmente, ja se verificava na altura. E

bem visivel na Imagem 20 a metropolizacao do litoral portugués.

0 que interliga as cidades [interligacao linear] ao longo dos seus milénios de existéncia é a
sua definicao. Aspetos gerais sao tidos em consideracao neste conceito, obviamente, cada
cidade adapta-se aos diferentes estilos, mas esta aproximacdo ndo explica um numero de
topicos, tais como, a diversidade e interligacbes entre as cidades, novas concecoes e

aproximacodes. Um novo pensamento surgiu baseado na necessidade de novas aproximacoes.

Metropolizagio do Litoral
Despovoamento Urbano

Areas Metropolitanas de Lisboa e Porto
Concentragiio Polinuckar

N Potencial Concentragéio Polinuclear
Polarizagio Uninuclear

Cidades

Imagem 20- Organizacao espacial de Portugal Continental.
Fonte: Gaspar, Henriques e Vale (1998).

18 INE, 2001.
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O urbanismo tradicional baseia-se em trés caracteristicas:

a) a densidade populacional;
b) as ligacoes urbanas; e

c) o estilo de vida.

Nenhumas destas caracteristicas funcionam isoladas para transformar um lugar em cidade.

As cidades eram vistas, até ha pouco tempo, como espacos de desenvolvimento Unico e

linear. Analisando as Cidades-Estado, por exemplo a de Atenas, na Antiguidade Classica, esta

aproximacao linear colocava a cidade num ponto estratégico e acreditava que era apenas uma

questao de tempo para que o proximo estadio de desenvolvimento fosse alcancado.

O conceito tradicional de cidade apesar de ser muito comum e ser recebido com grande

aceitacao, possui varios aspetos negativos:

esta aproximacéo reconhece a cidade como um elemento Unico e estatico, que ndo

tem qualquer tipo de ligacao temporal ou espacial com a restante sociedade;

anteriormente, acreditava-se que todas as cidades no mundo podiam ser comparadas
com cidades europeias em estadios anteriores na historia;

nao se justificam ou explicam ‘o quando e o como’ as mudancas ocorriam, isto &,
como existia a passagem entre um estadio anterior para um momento de

desenvolvimento atingido;

A desconexao das cidades tradicionais fazia com que estas evoluissem com uma
historia, cultura e conexdes completamente diferentes e separadas da sociedade em

que se envolviam (a aproximacao é questionavel);

A visao tradicional distancia-se da visao moderna, que considera que um lugar nao

tem s6 uma historia e visdo - percecao multidimensional da historia.

As cidades, tradicionais ou modernas, tém uma base comum que resulta de um processo de

ocupacao e organizacao do espaco, onde, primeiramente, sao locais de aglomeracao de

individuos. Dito isto,
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“desde os primeiros nlcleos urbanos, isso representou certo grau de
permanéncia, de vida sedentaria, rompendo a intensa mobilidade dos povos
nomadas. Mas, foi também nas primeiras cidades que surgiram ou se

especializaram atividades distintas daquelas realizadas no campo, tais como o



comércio, a administracao e as ligadas a defesa dos territdrios” (TErRRA, ARAUJO,

GUIMARAES, 2009)".

O crescimento urbano vem sofrendo grandes alteracées ao longo do tempo. Para uma melhor
compreensao do comportamento sobre o desenvolvimento, planeamento e ordenamento
urbano é necessario ter em atencao os “fenomenos que os influenciam, tais como: o
comércio, a indUstria, o turismo, a globalizacdo, as crises econémicas e energéticas” e a
cultura. E importante acrescentar a relevancia da arquitetura e do papel do arquiteto que,
como os fenomenos referidos, procura marcar e refletir na linha temporal as caracteristicas
de cada época.

A cidade é composta por diferentes fatores e conceitos que fazem dela um elemento nao
linear. O que determina um espaco de ser ou nao cidade, vai variar consoante a cultura e o
lugar onde esta se insere. Desta maneira, € um conceito variavel que pode ser justificado
pelo facto de na Dinamarca serem precisos s6 250 habitantes para uma comunidade ser
considerada cidade, em Portugal e Espanha so a partir de 10 mil habitantes, na Islandia sao
apenas precisos 300 habitantes, e por outro lado em Franca no minimo sao necessarios 2 mil
habitantes. A ONU declara que cidade sao urbanidades que possuam mais de 20 mil habitantes
(Cruz E PINTO, 2008, p.6). Na Imagem 21 podemos ter uma nocao de urbanizacao e do nimero de

habitantes das cidades a nivel mundial.

A A urbana Porcentagem de
A URBANIZACAD DOS PAISES E A POPULACAD NAS CIDADES hs m.““”) it £h
Total & % da populagio urbana por pais, em 2007 Popuiz(do wiana @ 7% =
o min{2y 106 § oU mats
{5 pepulacho 3 50%a74%
wrbana) 59 &
5 33 @ 5%049%

D oaun

Estados Unidos
246,2 milhdes de

pessoas nas cidades
LI )

México

o,
emsmmme=s: 3 307.950.000 ™

32% ¢ a populagdo urbana do mundo
3 2.6%
MUNDO URBAN Nose que, neste mape, coda pals feew o 24%
tonasho de saa popaiopdo urbasg.  inferessante € gue 05 —_].71, 3
dois mafores, Ching ¢ fndva, séo majoritariamente nuras, 13% 1,3% 0,1%
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cencentrar-se #a Africa ¢ na Asia. Veja o grifico 09 lado: AMca  Esudoséndes  Asia  Amidlates  Oceania América Europs
¢ jastamente o Africa que tem o maior rescimento wane hoje elarke do Nerte -0,4%

Imagem 21- A urbanizacao dos paises e a populacao das cidades.
Fonte: Terra, 2009.

17A ver: http://www.tiberiogeo.com.br/AssuntoController/buscaAssunto/93 [consult. abril de 2014].
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Os espacos urbanos incorporam um conjunto de individuos, vivéncias e estilos que se
expressam a partir da cultura: a cidade é o espelho cultural da sociedade. O boom
populacional das grandes urbes é acompanhado pela expansao industrial e pelo aumento
multirracial e manifestacdes culturais. Os primeiros estudos socioldgicos inerentes a esta
tematica, foram abordados devido a extensdao da pobreza e do estigma de planeamento
arquitetonico e urbano que separa os bairros das cidades, dando origem a corrente
socioldgica, artistica e arquitetonica da Escola de Chicago. Segundo a Infopédia online da

Porto Editora “o pioneiro deste movimento”, se falarmos em termos arquitetonicos,

“foi o engenheiro e arquiteto William Le Baron Jenney que, nos finais do
século XIX, construiu em Chicago um conjunto de edificios de escritorios de
grande altura, dos quais se destaca o Home Insurance Building (construido em
1885). Estes edificios apresentam novas solucdes tipoldgicas, estruturais,
construtivas e morfologicas, de raiz funcionalista, que pretendem simbolizar o
proprio desenvolvimento econémico da cidade (...), e foi incrementado o uso
de estruturas metalicas simples (o que possibilitou o aumento da altura dos

edificios), que sustenta as fachadas, extremamente simplificadas.”®

A analise do comportamento social das cidades surge em 1910 no Departamento de Sociologia
da Universidade de Chicago, fundada por Albion W. Small , da Escola de Chicago. A forte

imigracao para os Estados Unidos, mais propriamente para a cidade de Chicago, faz com que
este movimento tenha ligacdo direta com a expansao urbana e demografica que a cidade
sofreu, como resposta ao desenvolvimento industrial de que era alvo. Assim, foram surgindo
novos fendmenos sociais e urbanos que se tornaram objeto de pesquisa de sociélogos como
Albion W. Small, Robert Ezra Park, Ernest Watson Burgess, Roderick Duncan
McKenzie, William Thomas, Frederic Thrasher, Louis Wirth e Everett Hughes. Este tipo de
estudos expandiu-se chegando até ao Reino Unido e Franca, estudando, principalmente, o
crescimento das cidades ligadas as indUstrias e aos bairros industriais. Podemos, entao,
afirmar que a analise social da urbe esta subentendida geograficamente nas ligacoes
relacionais, e estas sdo levadas connosco quando nos deslocamos. A cultura € um elemento
presente que nos € incutido. Assim sendo, a cidade, como espelho da cultura, esta
relacionada socialmente com a producao, isto é, com a economia. Ao tratar do urbanismo

como forma de organizacao social, Wirth (1938) afirma que

18 Infiopédia, a ver http://www.infopedia.pt/Sescola-de-chicago [consult. maio de 2014].
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“os tracos caracteristicos do modo de vida urbano tém sido descritos
sociologicamente, como consistindo na substituicio de contactos primarios
por secundarios, no enfraquecimento dos lacos de parentesco e no declinio do
significado social da familia, no desaparecimento da vizinhanca e na corrosao

da base tradicional da solidariedade social.” (Santos, 2013)"

Segundo o mesmo autor, ndo podemos afirmar que o mundo contemporaneo é “urbano”, pois
este nao esta estritamente ligado ao nimero de individuos a habitar aqueles espacos. As
cidades nao so6 sdao um lugar para habitar, como também sao o centro de criacdo, estimulo e
controlo da vida politica, econdmica, social e cultural. O termo relativamente novo de
‘cultura de massas’, originado de outro termo nao muito mais antigo, ‘sociedade de massas’,
vem-nos completar o pressuposto das discussoes dos intelectuais que estudam esta matéria:
de que é logico e inevitavel que a ‘cultura de massas’ é a cultura de uma ‘sociedade de
massas’. A curta histéria destes dois termos levanta suspeitas quanto ao sentido pejorativo
que ambos tinham anos atras: a sociedade de massas, uma forma depravada de sociedade, e
a cultura de massas, uma contradicdo dos termos sao na atualidade conceitos sujeitos a
estudos e pesquisas onde o sujeito final € “adicionar ao kitch uma dimensédo intelectual.”
(ARENDT, 1979, pp.248-249)

Dito isto, essa ‘intelectualizacao do kitch’ justifica que a sociedade de massas, ‘consumista e

depravada’ vai continuar.

A globalizacdo esta ligada a um conjunto de processos politicos, sociais, psicologicos,
tecnologicos, economicos, militares, culturais e arquitetonicos, que ultrapassam as barreiras
locais, regionais e nacionais e que procuram dar resposta a novas dinamicas, as quais o
tradicionalismo ndo conseguia dar. Segundo Rosenau, num texto tratado por Sahagin (1998),

0 ponto de partida para a globalizacao baseia-se em cinco fatores:

Tecnologia - internacionalizacao da informacao;
Economia e financas -livre circulacao de capital (1970);
Sociabilidade - crescente contacto entre classes e grupos distintos;

Politica - aumento da confrontacao e cooperacao (liberdade de escolha);

ooh wN o

Fator psicologico - futuramente mais decisivo.

Neste seguimento, a globalizacao tende a contribuir para novos tipos de concentracao

territorial: criacdo de um sistema econdmico que reformula a arquitetura tornando-a mais

19 A ver: http://www.efdeportes.com/efd185/fenomeno-urbano-na-escola-de-chicago.htm [consult. maio de 2014].
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flexivel, contribuindo para uma dindmica tanto de concentracdo, como de dispersao
geografica.

A globalizacao da economia na década de 70 - revolucdo tecnoldgica - vem originar um novo
conceito de criatividade relativo as atividades exercidas em cada comunidade, territorio,

regiao, cidade, ou bairro. Estes elementos autodenominam-se de “ecossistemas criativos”
(SELADA E CUNHA, 2010, p.3).

Estes “ecossistemas criativos” sao constituidos por trés elementos principais:

1. Talento - classe criativa;

2. Economia - indUstrias criativas; e
Lugares - territorios criativos. Estes interligam-se, relacionando entre si a
promocao de clusters criativos, fomentando uma influéncia reciproca entre a

“criatividade individual, a criatividade empresarial e a criatividade urbana.”

LUGARES
Territorios Criatives

Criatividade Urbana

Imagem 22- Ecossistema Criativo.”
Fonte: Selada e Cunha, 2010, p.3.

Os “ecossistemas criativos” tém uma importancia determinante no desenvolvimento criativo

do lugar onde se inserem. Para um melhor entendimento passamos a explicar cada um:

1) Territério Criativo: local com um ambiente favoravel a inovacao, que deve possuir
caracteristicas como a diversidade, a tolerancia, abertura e qualidade de vida (...)

caracteristicas que a classe criativa procura para se fixar (SELAba £ CUNHA, 2010, p.3);
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2) IndUGstrias Criativas: “indUstrias que, tendo a sua origem na criatividade, talento e
habilidade individuais, apresentam um elevado potencial de criacao de riqueza e de
emprego através da geracao e exploracao da propriedade intelectual” (FUNDAGAO SERRALVES,
2008, p.15). As cidades que possuem indUstrias criativas fazem amplo uso da criatividade
dos seus recursos humanos, tendo em atencao que esse usufruto seja utilizado, quer na
“criacao artistica com a competéncia tecnologica, quer na capacidade de exploracao
das novas formas de comunicacdo digital e interativa, quer ainda na funcao de
concecao de novos produtos e servicos, ou de integracao de sistemas.” Assim sendo,
estas indUstrias sdo o ponto central da criatividade das cidades e da sua economia. O
bom uso deste setor contribui para que as atividades criativas reforcem a qualidade de
vida das cidades, facilitando a revitalizacao do espaco urbano e a modelacao da

identidade da cidade;

3) Classe Criativa: para o desenvolvimento competitivo da economia e das cidades
criativas é extremamente importante o talento proveniente da classe criativa. A
competitividade global ndo estd somente relacionada com o comércio de bens, servicos

e investimentos de capital, mas também no fluxo humano.

Neste seguimento, Florida e Tignali (2004) afirmam que a competitividade comeca a
depender da “Tecnologia, o Talento e a Tolerancia” (“3 T's” do crescimento econémico). As
cidades criativas bem-sucedidas, numa visao global ou até mesmo regional, sdo aquelas que
apresentam uma maior capacidade de retencdo, desenvolvimento e atracao de classes

criativas.

Tendo em conta as caracteristicas anteriormente mencionadas, procuramos agora perceber
como é que as acOes tomadas pela aplicacdao da criatividade na formacdo das cidades irao

influenciar no seu crescimento e vitalidade. E neste sentido que,

“tém vindo a ser projetadas e desenvolvidas diversas iniciativas, suportadas
na ideia de “criatividade” como, por exemplo, no ambito de estratégias de
desenvolvimento local, de operacdes de renovacao e requalificacao urbana,
”

ou de acdes de desenvolvimento regional centradas em setores inovadores
(SaNTOS, s/d, p.25).

O processo de planeamento urbano deve ser continuo, de forma a conseguir usufruir das
vantagens dos elementos de criatividade. O “ciclo da criatividade urbana”, segundo Landry
(2000) e Martins (2007), é aquele que origina energia para renovar os diferentes ciclos de

planeamento. Isto da-se em cinco etapas representadas abaixo:
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Esquema 4- Ciclo da Criatividade Urbana.
Fonte: Martins, 2007, p.86 (adaptacao propria).

Construir mercados e
| audiéncias/Disseminar o projeto
na cidade

PROMOVER IDEIAS E PROJETOS

Concretizar ideias

Estabelecer mecanismos de

’7 suporte a implementacao
Estabelecer redes/promover o _/)
marketing de projetos e ideias

Explicando o esquema acima definido:

1.2 etapa - Promocao de novas ideias e projetos (concursos de ideias, acoes de
formacao, foruns e outras iniciativas, que fomentem o encontro entre pessoas com

potencial criativo e recursos para a concretizagao pratica das ideias);

2.2 etapa - Transformacao das ideias em realidade (através da analise das condicdes
objetivas para a transformacao das ideias em produtos ou servicos, identificando

debilidades, e propondo alternativas e instrumentos para as superar);

3.% etapa - Estabelecimento de redes, circulacao e marketing de ideias e projetos
(enfoque na estratégia de comunicacdo e marketing, criando condicbes para a
divulgacao e promocao publica da iniciativa, que contribuam para atrair os “criativos”

a cidade);

4.? etapa - Disponibilizacdo de mecanismos de suporte a implementacao: (espacos a
baixo custo para testar ideias, produtos inovadores e expor ou comercializar

produtos, incubadoras e oportunidades de divulgacao das ideias, ou produtos);

5.2 etapa - Divulgacdo dos resultados (conferéncias internacionais para avaliacdo,
debate e disseminacao dos resultados; criacao de sites de divulgacao das melhores

praticas e edicao de publicacoes).

Para uma melhor ligacdo entre o projeto e a cidade, é essencial que exista dialogo, debate e

reflexdo. Neste sentido, a criacdo de novas ideias visam a promocao do planeamento num
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novo ciclo de evolucdao. O arquiteto, enquanto elemento de ligacdo, tem um papel

fundamental na procura e criacdo de estratégias de gestao urbana de sucesso.

Joana Santos, na sua dissertacao As cidades criativas como modelo dinamizador do destino
turistico (sem data), refere que muitas prdticas e planos, as atividades culturais, criativas
por natureza, tendem a ser um dos pilares destas concecées e as cidades criativas, e tém um
papel importante nas estratégias de desenvolvimento. Quando manobrada corretamente, a
criatividade toma posse de meios humanos e talentos que agilizam os recursos dos talentos e
meios humanos, potenciando os recursos locais e, no que concerne a arquitetura, cria meios

atrativos que acrescentam valor patrimonial.

3. A expressao em Portugal

A abordagem sobre a “cidade criativa” salienta a importancia de apostar em politicas ligadas
a criatividade e inovacdo urbana, visando a atracdo e a fixacdo de talentos, bem como a
capacidade de desenvolver investigacdo e produtos tecnologicos, apoiando-se numa

sociedade tolerante que valorize a diversidade sociocultural.

A aplicacao desta abordagem a realidade portuguesa s6 ha poucos anos comecou a ganhar
importancia. Os principios da criatividade que comecaram a emergir em Portugal, ainda que
com pouca expressao, serviram também de mote para o desenvolvimento e revitalizacao de
algumas areas obsoletas das cidades. No entanto, muitos aspetos antes referidos como
fundamentais para uma abordagem criativa e de sustentabilidade, estao longe de ser uma
realidade em Portugal. Por exemplo, é ainda fraca uma governanca democratica que promova
estratégias prévias de planeamento urbanistico; é fragil a promocao cultural e das artes;
existe pouca disponibilidade para trabalhar com os recursos e as culturas locais. Apesar de
algumas regides portuguesas terem ja adotado os principios da criatividade, ha ainda um
longo caminho a percorrer, tanto a nivel nacional, como regional, ou local. E, segundo a
opinidao de muitos investigadores, como Florida (2008), as duas grandes areas metropolitanas
do pais, Lisboa e Porto, devem ser inseridas e analisadas a nivel internacional,
nomeadamente a escala da Peninsula Ibérica. Reconhece-se que as areas metropolitanas
portuguesas tém ainda uma posicdo de grande debilidade no contexto da rede urbana

europeia.

De facto, a pretensao de que as cidades portuguesas se constituam como espacos vibrantes,
em que se queira viver, estudar e trabalhar, devido a oferta de espacos urbanos com
qualidade, dinamicas artisticas e culturais, aposta no desenvolvimento tecnoldgico e
diversidade de negdcios associados ao mundo cultural, tecnolégico e urbano, e encontra-se
ainda bastante longe da realidade observavel em muitos paises europeus. Segundo a

abordagem criativa, a prossecucao de tais objetivos pressupdoe que as cidades nacionais
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explorem o seu “genius loci”, ou seja, as caracteristicas que as diferenciam das outras.
Devem igualmente impulsionar a ciéncia e a tecnologia, transformar-se em laboratorios vivos,
espacos de experimentacdo e inovacdo e apostar no desenvolvimento de estratégias e
parcerias que mobilizem os cidadaos e tirem partido das tecnologias disponiveis. Moura
Guedes partilha a mesma opinido: “cada caso é um caso, cada cidade tem a sua
personalidade propria e devera ser capaz de planear o seu futuro de uma forma sustentavel,
sem mimetizar nenhuma outra.” Recorda ainda que “ha que desenvolver uma estratégia que
vise (...) criar um ambiente propicio - através de incentivos de diversa ordem - a atracédo e

sedimentacao de criadores e de indUstrias criativas” (Lanpry, 2010, p.39).

Julgamos fundamental que as politicas no pais vao de encontro a estas pretensoes, sendo para
isso necessario definir estratégias para o sector cultural, desenvolver e promover marcas,
identificar as atividades criativas a nivel nacional e adotar politicas nesse sentido. No
entanto, é importante atender a escala local e ndo abandonar o vetor convencionalmente
arquitetonico da problematica da cidade. A falta de escala e de diversidade, ao nivel do pais,
sugerem a necessidade de cooperacao entre cidades e territorios, como imperativo para uma

economia mais competitiva internacionalmente.

Segundo o arquiteto Nuno Grande (2010, pp.26-28), “é (...) possivel criar mecanismos que
facilitem a conexao, a mobilidade e a interacao entre cidades, criadores e produtores, desde
que assegurada a autonomia da sua acdo.” Entre outras medidas, as supramencionadas, vém
sendo apontadas como fulcrais para a competitividade das cidades em comunidades urbanas

portuguesas neste inicio do século XXI.

As cidades criativas, promovidas por entidades europeias e internacionais [CE, OCDE,
UNESCO] sao relevantes para a sustentabilidade econémica e ‘urbano-territorial’ de Portugal.
Influenciado pelas politicas europeias, Portugal regista um aumento de estudos voltados para
a criatividade e cultura.”’ No entanto, este paradigma recente deve ser concertado com
outros, sendo necessario tempo para avaliar o real impacto e pertinéncia nacional do

fenomeno.

20 Refira-se a titulo de exemplo as investigacdes levadas a cabo no nosso pais pela DINAMIA e Pedro Costa. A DINAMIA
€ um Centro de Estudos sobre a Mudanca Socioecondmica e o Territorio, do ISCTE IUL, fundado em 1 989, e tem como
principal objetivo realizar investigacao e apoiar a intervencao sobre as atuais transformacdes sociais, econdmicas e
territoriais. Dos estudos levados a cabo por esta entidade portuguesa destacam-se as investigacoes de Pedro Costa. A
este proposito, a ver http://dinamiacet.iscte.pt/ [consul. em marco de 2014 ].
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Capitulo 3

Desde a criacao do termo “cidadania” na antiguidade grega, que o cidadao faz parte da
criacao e planificacdo, tanto politica como social da cidade. No ambito das politicas publicas
atuais € questionado o poder de participacdao dos cidadaos. Uma das causas desse debate

consiste na regeneracao urbana.

Os programas de regeneracao urbana acabam por falhar, pois estao relacionados com fatores
deficientes de capacitacdo populacional. Esta realidade é bem visivel na quantidade de
patrimdnio reabilitado que continua desabitado. A possivel resolucao de grande parte desta
problematica passa por explorar a arte e a cultura conectadas ao planeamento urbano, onde

0 arquiteto € a ponte de ligacao e os cidadaos tém uma participacao ativa.

Numa Europa velha e quase abandonada no seu interior é necessaria a criacdo de mecanismos
que a revigorem e tragam de volta a beleza, espontaneidade e brilho que outrora foram ali
vividos. A partir deste pensamento, elaborado com base no primeiro quadro estratégico
europeu até 2014, que visava a reabilitacdo de espacos, surge nesta proxima década o Europa
2020. Trata-se de uma estratégia de crescimento da Unidao Europeia (UE) para os proximos 10
anos. Esta nova visao procura criar uma UE direcionada para uma economia inclusiva,
sustentavel e perspicaz. Estas politicas estdao altamente ligadas a gestdao da qualidade do ar,
consciencializacdo puUblica e as novas tecnologias, e ao conhecimento criativo ligado a

cultura, como meio de crescimento da cidade.

O desenfreado crescimento populacional e expansdo urbanistica acarretam, cada vez mais,
gastos significativos de recursos naturais e consumo excessivo de energia nos transportes,
sistemas de aquecimento, ventilacdo e ar condicionado (AVAC), setor industrial e
habitacional. Todo este processo afeta, diariamente, o comportamento social, cultural e

ambiental.

As cidades surgem como mecanismo de defesa e compacidade populacional. Com a revolucao
industrial e a criacao de redes de transporte e telecomunicacdo, a malha urbana modifica

repentinamente. Este processo “urbanizacional” perdura até hoje.

Recuando até ao inicio do século XX, em 1900, apercebemo-nos que 14% da populacao
mundial vivia em cidades, em 2013, 50 anos depois, subiu 16%. Atualmente, na Europa vivem
em zonas urbanas cerca de 75% da populacao e estima-se que em 2050 cerca de 70% da

populacao mundial vivera nas cidades.
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1. A criatividade como base do revigoramento urbanistico

As cidades europeias atuais estdao assentes numa visdao de coesdo economica, social,
territorial e cultural, que tém como funcdo determinante manter o velho continente em
desenvolvimento, agora e no futuro. Com este intuito e com um pensamento ambicioso de
alcancar um crescimento sustentavel, perspicaz e inclusivo, as cidades criativas sao
integradas nesta estratégia como sistema privilegiado de criacdo. Visam, desta forma, o
desenvolvimento urbano sustentavel, baseado numa economia criativa, inovacdao e

conhecimento.

A criatividade ndo é uma “moda” de agora. Desde cedo as cidades demostram a capacidade
de se desenvolver criativamente de maneira a definir estratégias de sustentabilidade que vao
ao encontro dos desafios colocados em cada época. Dessa forma, o olhar visionario do Homem

contribui para um desenvolvimento da urbe.

A transformacao civilizacional reformula-se pela passagem de uma “sociedade industrial”
para uma “sociedade de informacao”. Esta mudanca estrutural remete-nos para a procura e

aplicacao de respostas adequadas as novas caracteristicas da sociedade moderna.

A cidade é um organismo que evolui incessantemente de maneira a integrar-se nas mudancas
internas e externas a nivel local, regional, nacional e internacional. Portanto, sabendo que é
uma sociedade mutavel, é de extrema relevancia o entendimento do processo evolutivo e de

adaptacao da cidade a estas mudancas.

Todo o processo de criacdo da cidade passa pela analise de relacdes entre o percurso e o
processo evolutivo. Por outras palavras, passa por ter em consideracao a acessibilidade, o uso
do solo e a mobilidade. O resultado provocado pela malha urbana da-se a partir da pratica de
atividades que resultam da localizacdo do territério e do que de la é extraido: matéria,
materiais, mercadorias e criacao de redes de comunicacdo. O “processo criativo” tem em
conta, desde um primeiro rascunho, a fusao de diferentes interfaces, dependendo se estamos
a criar um espaco de raiz, ou o estamos a redesenhar. De uma maneira ou de outra tem-se
em conta diferentes campos: as ruas (existentes ou nao), os eixos de expansao urbana

(parques, largos, pracas) e outros pontos de disposicao do espaco social.

0 modelo de cidade que conhecemos viu-se nestes termos apds a Revolucao Industrial. Até
entdo, século XVIII, as urbes assentavam sobre os principios de trocas comerciais. Com este
ponto de viragem - periodo industrial - a fabrica torna-se o ponto central da configuracdo
urbana. Segundo Cruz e Pinto, este periodo, que reinou entre o século XVIII até meados do
século XX, caraterizava-se pela “(..) ascensdao da cidade industrial paralelamente a um

inevitavel processo de urbanizacao e fuga das populacdes para as cidades (que sustentavam a
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indUstria), dando origem a uma especializacdao funcional e social dos espacos” (Cruz E PINTO,
2008, p.4).

Ja em 1970 rompe-se este paradigma da cidade industrial e de producdao em massa - fordismo
- devido a uma crise petrolifera. O modelo caracteriza-se por uma economia que entao ganha

um novo sentido com a reestruturacao e criacao de novas entidades das cidades existentes.

Na década de 80, incorporando um novo processo pés-industrial, algumas sociedades adotam
novas formas comunicativas, de estimulo de capital e de captar informacao de forma a obter
a atencao, interna ou externa. O surgimento destes “novos nlicleos” criativos trata, ndo sé de
espacos sociais, mas também, de espacos econdmicos - economia criativa (Reis, 2009, pp.17-
18).

No descolar da década de 90 adquire-se a consciéncia do termo “globalizacao”. A cultura e o
espaco social, por assim dizer, sofrem grande impacto devido ao fator antagonico de opinides
criadas. Numa disparidade de opinides, duas delas sobressaem sendo que, por um lado,
defende-se a massificacao cultural e uma unidade das culturas locais, por outro, ha quem
refira que este novo sistema irda provocar a reducdo da exclusdo social, do consumo,
distribuicdo e poder criativo. Atualmente, o acesso as tecnologias digitais quase que anula a
Ultima opinido, mesmo que exista um porta aberta entre quase todas a nacoes, criando uma
espécie de continente Unico e sem fronteiras, pois este processo permite as pessoas e as

regides a comunicacao necessaria para permitir o seu desenvolvimento e funcionamento.

Podemos concluir dizendo que as cidades sao nlcleos interdisciplinares, que ao longo dos anos
foram evoluindo e, com isto, sofrendo alteracoes de maneira a conseguirem adaptar-se a
cada contexto historico, social, econémico, cultural e politico. A diversidade e complexidade
das malhas urbanas atuais sao fruto de inimeros processos evolutivos desde que o Homem
vivia nas cavernas, passando pela invencao da roda e a descoberta do fogo, e pela
necessidade sempre presente de viver em comunidade para conseguir sobreviver. A

criatividade foi um elemento sempre presente.

Vive-se na atualidade o que pode ser chamado de vivéncia digital. Pelo menos, isto em tom
opinativo, pode ser afirmado nos ditos “paises desenvolvidos”; ndo sabemos se naqueles que
sdo apelidados de “subdesenvolvidos”, nome que traca uma linha divisoria que segrega a
comunidade global, onde esta passagem entre o “digital” e o “presencial” tera uma passagem
abrupta. Referimos isto devido ao facto de em pleno século XXI muitas destas comunidades
estarem a descobrir a eletricidade ou até mesmo a basica rede de transportes. Nao nos
afastando muito da tematica proposta, podemos dizer que a relacao entre o Homem e o
espaco foi alterada. Passou-se de uma vivéncia presencial para uma vivéncia digital. As novas
tecnologias encurtaram as ligacdes entre o espaco e o individuo. Até mesmo na deslocacao

espacial: o aviao, o carro, o navio, o0 comboio, os transportes em geral, acabaram por quebrar

47



esta barreira “espacio-temporal”. A separacdao entre os antigos e os novos paradigmas
socioeconomicos fez com que as cidades procurassem novos modelos de crescimento socio-
ambiental e econémico. Podemos citar Helena Marinho dizendo que a “ (..) ancora de
discussao e apropriacao tem como eixo o reconhecimento de que a cultura alimenta uma nova
economia e coloca-se, na atualidade, como pilar para o desenvolvimento da sociedade”
(MariNHO, 2009, p.251), justificando assim, as caracteristicas proeminentes da sociedade pos-

industrial e pds-moderna.

A proposta do Europa 2020 visa o uso da cultura como motor de desenvolvimento econémico e
social das cidades. Os primeiros passos para a idealizacao deste conceito deram-se em 1988,
através de duas conferéncias internacionais importantes. A primeira organizada pela
Associacao de Artes Anglo-Americana, em Glasgow, no Reino Unido, intitulada “Artes e a
Cidade em Transformacao: uma agenda de regeneracao urbana”, e a uma segunda, em
Melbourne, na Australia, que recebeu o nome de “Cidade Criativa”, tendo por foco discutir
como as artes e a cultura podem desempenhar papéis mais ativos e integrantes no processo
de planeamento e desenvolvimento das cidades. O conceito ganha verdadeira relevancia em
1997, no Reino Unido, com a criacao do UK Government Department of Culture, Media and
Sports, DCMS, onde estava integrado o grupo Creative Industries Unit and Task Force, que
desperta a atencao da economia internacional. Todavia, desde 1970, a United Nations
Educational, Scientific and Cultural Organization (UNESCO) e o Conselho da Europa haviam
comecado um estudo sobre as indUstrias criativas. A DCMS acabou por se tornar numa
entidade de referéncia no setor industrial criativo que surge da criatividade, competéncia e
talento individuais e do potencial para criarem riqueza, gerando emprego e explorando a
propriedade intelectual (AGENCIA INOVA/CULTIGEST, 2008, pp.4-5). Neste ambito, o DCMS
reconhece treze categorias de indUstrias criativas que podem ser enumeradas da seguinte
maneira: 1.publicidade; 2.cinema e video; 3.arquitetura; 4.musica; 5.mercados de arte e
antiguidades; 6.artes performativas, que incluem, teatro, opera, danca, musica ao vivo,
mimica e circo; 7.jogos de video e de computador; 8.publicacbes; 9.artesanato; 10.software;

11.design; 12.televisao e radio; e 13.design de moda.

Ja a Camara Municipal de Lisboa, na apresentacdo do programa do Cross Innovation Project
para a cidade, faz a distincao das diferentes categorias separando-as em subconjuntos, como

¢é possivel visualizar na imagem 23. Os nlcleos sdao apresentados desta forma:

— Os servicos criativos:
Publicidade, Arquitetura, Design (incluindo design de moda);
— As indastrias culturais:
Cinema, Video, MUsica, Radio e Televisdo, Edicao (livro, jornais, revistas), Impressao

e reproducao (gravacao de suportes fisicos, tipografias, graficas);
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— As atividades Artisticas e Culturais:
Atividades artisticas e de criacao literaria (incluindo fotografia, artes performativas,

artesanato, etc.) e patrimonio cultural.

ECONOMIA
CRIATIVA

Imagem 23- Categorias criativas.
Fonte: Inteli. Creative cities in tradicional and intercultural spaces.

E de salientar que o nicleo das atividades artisticas e culturais consideradas é o de maior
abrangéncia, contendo diversas atividades entre as quais: atividades das artes e espetaculos
(grupos e companhias de producao e apresentacdao de espetaculos), atividades de apoio as
artes do espetaculo - diretores, produtores, técnicos de iluminacdo e som, cenografos, entre
outros, atividades de artistas individuais e restauro de obras de arte, a exploracao de salas de
espetaculos, o comércio a retalho de artesanato, bijutaria e arte (em que se incluem as
galerias de arte), as atividades dos agentes e agéncias ligadas a area do espetaculo e moda,
as atividades ligadas a fotografia e, finalmente, ao préoprio ensino de atividades criativas e

culturais.”

Segundo a AGENCIA INOVA/CULTDIGEST, outras definicoes que envolvem tecnologia de ponta
podem ser incluidas nesta listagem como: a pesquisa em ciéncias de desporto, turismo
cultural, da vida ou de engenharia e outros setores econdémicos catalisadores das industrias
criativas como, designadamente, o setor transetorial, onde se incluem as indUstrias ligadas
aos media e informacao e os setores da cultura e das artes; o setor transprofissional, que
resulta da unificacdo de diferentes dominios de empenho ou esforco criativo como: artes
visuais, oficios, videos, misica, etc, o que permite o desenvolvimento de servicos e riqueza,
através do aproveitamento de novas oportunidades para o uso de novos meios e tecnologias;

por fim, o setor transgovernamental, que desenvolve diversas etapas e conecta-se a uma

21Cémara Municipal de  Lisboa: Economia  criativa, Crosslnnovation Project, 2013. A ver
http://issuu.com/camara_municipal_lisboa/docs/lisboa_economia_criativa [Consult. a maio de 2014].
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complexa rede de participantes interessados ou stakeholders que sao provenientes do

comércio, da cultura, da educacao e da industria, entre outros.

E fulcral fazer a distincdo entre “industrias culturais” e “indUstrias criativas”. Dito isto, as
“industrias culturais”, termo, inicialmente, utilizado pelos filésofos alemaes, Theodor Adorno
(1895-1969) e Max Horkheimer (1895-1973), mais conhecido por Kulturindustrie, sao
consideradas um subconjunto das indUstrias criativas e, por muitos, sao utilizadas para definir
a situacao artistica numa sociedade, neste sentido, percebidas como o processo de atividades
que combinam a criacdo, a producao e a comercializacdo de conteldos, que sdo imateriais e
materiais. O conceito de indistrias culturais pode ser diverso, dependendo muito das
interpretacdes e dos critérios utilizados. Podemos ainda referir que este tipo de industrias sao

fundamentais para a promocao da diversidade cultural e para o livre acesso a mesma.

Paralelamente, também incluidas na economia cultural, as “indUstrias criativas” estao ligadas
a atividades economicas de geracao, ou exploracdo de informacao e conhecimento. Segundo a
DCMS, estas sao aquelas que originam na criatividade, competéncias e talento individual, com
potencial para a criacdo de trabalho e riqueza através da exploracdo da propriedade
intelectual. Assim sendo, as industrias culturais sdo vinculadas pela producdo (produtos
comercializaveis) e as industrias criativas pela inovacdo (transversalidade e estrutura das
indlstrias culturais). Considerando a diversidade de fatores que sdo abrangidos por estas
indUstrias, cada cidade define quais os setores criativos a adotar para uma melhor estratégia
de desenvolvimento, ndo s6, economico, como também, a nivel urbanistico, no sentido de
desenvolvimento de novas infraestruturas ou de recuperacao, reestruturacao e redesenho de

infraestruturas existentes, devolutas e decadentes.

De maneira a compreender a evolu¢ao do modelo urbano tradicional para um modelo urbano
criativo, o conceito de “cidade criativa” deve ser tido em conta. Este surge da evolucao de
conceitos como a “criatividade” e “indUstrias criativas”, que foram explorados por diversos
autores e teorizados por diferentes pontos de vista e opinides, dos quais podemos referir Andy
Pratt, Allan Scott ou Richard Caves que se expressaram mais sobre as atividades culturais e
criativas e, sobre a evolucado das “indUstrias criativas” e a sua importancia para a economia.

Neste sentido, deparamo-nos com

“(...) o conceito de economia criativa, o qual aborda as indUstrias
criativas e os seus impactos nos diversos setores da economia” que se
justifica pelo facto de que, “(...) embora se possam copiar produtos e
servicos, a criatividade ndo é suscetivel de ser copiada (...) enquanto
fator diferenciador e poderia estar na base competitiva da economia
de uma regiao ou pais” (ATAs DA CONFERENCIA INTERNACIONAL EUROPA 2013, 2010,
p.226).
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Em forma de sintese, fazemos, no quadro abaixo, a distincdo entre o modelo de cidade
tradicional e o modelo criativo:

Quadro | - Caracteristicas do Modelo de Cidade Tradicional e Modelo de Cidade Criativa.
Fonte: Atas Europa 2020, 2008, pp.226-227.

2. O espaco e o lugar como conectores criativos e geradores de
cultura

Quando nos referimos a ‘espaco’ e ‘lugar’ temos de entendé-los como dois conceitos
distintos, mas que dependem um do outro para coexistir e evoluir. Podemos afirmar que o
espaco é um “lugar de praticas”; por exemplo, uma rua sé ganha vida quando se enche de
pedestres, desta forma, passa de um lugar a espaco. O espaco é entao produzido pela pratica
do lugar. O lugar podera ser entendido como aquele que estabelece ordem e por onde sao
distribuidos os diferentes elementos de coexisténcia. Desta forma, o lugar é a configuracao
de uma posicao que requer estabilidade. Neste seguimento, o espaco surge sempre que existe
uma troca de conhecimentos ou de producdes que criam orientacdes e circunstancias, que o
levam a assumir um papel de unidade de diversas valéncias e, por assim dizer, de criacao de

cultura.

O lugar revela-se como um ponto de partida dos diferentes espacos. Cada um destes espacos
sdo delimitados, isto é, cada um deles é provido de conteldos abertos que se articulam com

outros espacos definidos onde acabam por integrar-se (trabalho em rede). Esta troca de
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conhecimentos e experiéncias é configurada por diversos lugares, originando espacos que tém

como fronteiras e limites a cultura que os define.

Um dos sentimentos vividos pelo Homem atual reporta-se a falta de consciéncia das
dimensbes espaciais, evolutivas e culturais do espaco. Isto deve-se a rapida evolucao

tecnoldgica que é cada vez mais rapida de dia para dia.

Colocando um olhar no curso da Histdéria encontramos um ser humano que passou de ser local
e regional para ser da cidade e do mundo, tornando-se, desta forma, cada vez mais
desapegado das preocupacdes das questbes teologicas, que lhe ditavam identidade, e, por
consequéncia, alienado dos processos de personalizacdo e socializacdo. A natureza humana
que proporciona ao individuo um estatuto de integridade e cidadania transforma-se numa
questao subjetiva, que esta subentendida no problema de remodelacdo da sociedade nas suas
diversas areas - economia, politica e cultura - e na forma como esta se comporta num

contexto espacial que, por sua vez, se vai refletir na criatividade.

A arquitetura assume, entao, um papel mediador entre o espaco e o homem. O dialogo criado
€ assente nas necessidades sociais humanas e expressa-se pelo seu carater comunicativo.
Neste sentido, existe uma fusao entre um lado mais racional, onde se encontram as
necessidades humanas (sociabilidade) e outro lado onde se encontra a subjetividade poética,
retorica e ética do funcionamento social. Iluminados por este pensamento, acabamos por
enfatizar a importancia da multidisciplinaridade na remodelacdo e “redesenho” das urbes
atuais. A novidade é a chave para o desenvolvimento criativo e para a criacdo de
conhecimento. Nos tempos que correm é grande a atencdo que é dada ao papel que a
criatividade, as artes e a cultura exercem sobre as cidades, no ambito da requalificacao e
reformulacao destes ambientes. Neste enfoque, a questdao muitas vezes colocada sera: até
que ponto é que o papel desempenhado por esta corrente contribui para o ‘redesenhar’
material e imaterial e, de que forma esta correlacao de redes de conhecimento e de apoio

contribuem para um novo contexto na economia e indUstrias ditas criativas?

Antes de aprofundar o topico sobre a criatividade, é fulcral identificar conceitos como “redes

de conhecimentos” e “redes de apoio”.

As redes de conhecimento podem ser abordadas de diversas formas e sentidos, contudo,
podemos defini-la como um lugar onde se praticam a interacao e cooperacao de pontos
convergentes. Nesta eclosdao de informacao sao personificados diversos atores, que
desempenham papéis de criacao e sdao motores de partilha de conhecimento, de ideias e de
informacao. Desta forma, as redes de conhecimento sao configuradas e articuladas por acoes
e interacoes dos diversos atores. Nestas redes, os processos de partilha de informacao e de
construcao de conhecimento visam a cooperacao das diferentes comunidades. Esta “nova

forma organizacional” esta relacionada com o desenvolvimento interativo e, de certa forma,
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tornou-se o ponto central, ou pelo menos mais relevante, dos empreendimentos modernos.
Segundo Creech e Willard (2001), as redes de conhecimento ganham uma maior visibilidade
com a descricao das suas vantagens. Sendo este um conceito que carece de interpretacao,
estes dois teoricos enfatizam este tipo de redes como um criador de valores comum a todos
os membros da rede, fomentando, desta forma, a partilha de informacao que visa a criacao
de conhecimento: a criatividade; o fortalecimento desta rede comunicativa entre todos e,
por fim, a identificacdo e posterior implantacdo estratégica que requer um maior empenho

sobre as ideias tomadas, pois estas sao o ponto de partida para a formacao criativa.

Ao referirmo-nos a um ambiente criativo, falamos de uma rede externa ou interna, que
antagoniza e reformula a rede de comunicacées que conhecemos. Uma rede de comunicacao

é entendida como um meio de ligacdo de pontos diferentes.

O percurso entre o trabalho e casa. Saimos de um edificio onde estivemos, provavelmente,
sentados todo o dia, entramos no metro, lugar sombrio e com pouca ventilacao, de seguida
apanhamos um autocarro e chegamos a casa. Em todo este processo nao existe um contacto
social significativo. E como sair de uma “caixa”, onde nem as janelas podem ser abertas e
entrar numa outra onde encontramos o conforto do nosso esconderijo, um espaco onde nao
ha necessidade de se conectar com o exterior, porque temos tudo o que necessitamos dentro

de quatro paredes, que funcionam como miradouro para o exterior.

Esta nova versao do conceito de redes de comunicacdo obriga o individuo a voltar as suas
raizes sociais e a repensar na malha urbana de maneira estratégica, possibilitando o fluxo de
conhecimento entre as diversas comunidades. Este retorno do ser “maquina” moderno a ser
humano social passa pelo sentido literal de reconverter os espacos desabitados e abandonados

por novas memorias, mas mantendo a cultura pré-existente.

As cidades tiveram o seu apogeu entre os séculos XV e meados do século XX. Apds este
periodo viveu-se o que se pode considerar o éxodo habitacional das cidades e um crescimento
populacional nas areas periféricas, e o surgimento das “cidades-dormitoério” onde acabaram
por se concentrar e crescer novas atividades, que contribuiram para a ‘desertificacdo’ dos

centros urbanos, centros historicos e zonas industriais.

Em pleno século XXI assistimos a esta tentativa de redesenhar a malha urbana onde se
originou a cultura da nossa sociedade. Da-se a criacdo de uma nova rede organizacional que
deve ter em conta a reacGes ambientais. Neste sentido, Guimaraes, Gramkow e Filipon
afirmam os beneficios das atuacdes em rede, que ao adaptarmos a esta pragmatica fazem
completo sentido, pois promovem o desenvolvimento sustentavel local e regional. Os autores
destacam, essencialmente, a construcdo do conhecimento, a abertura de novos negocios e de
novos mercados, o desenvolvimento e o aumento da produtividade de servicos, produtos e

processos (GUMARAES E FILIPON, 2003, pp.241-267).
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Em suma, o funcionamento em rede, partindo dos principios acima descritos, estabelecem
relacoes cooperativas que superam as competitivas, eu modificam dessa forma, o status de
“concorrente” para “parceiro”, dando inicio a uma economia criativa e sustentavel. Este sera
um dos pontos de desenvolvimento das ligacdes criativas criadas a partir da reformulacao,
regeneracao, reestruturacao e redesenho das velhas malhas urbanas espalhadas por todo o
velho continente, a Europa, e pelo resto do mundo onde o crescimento urbano foi tao grande
e que, devido a especulacdo, entre outros antecedentes, foram abandonados e que,
atualmente, quase que nao restam vestigios a nao ser os fantasmas da cultura e da histéria. A
revitalizacao destes centros passa pela cooperacao de diferentes identidades que invistam na
requalificacdo do espaco e que o habitem,e voltem a criar outras memérias sem apagarem
aquelas que ja existem. No fundo as redes de conhecimento sdo redes sociais, visto que sao
criadas a partir da interacao cooperativa e de parcerias que resultam em beneficios mUtuos
(por exemplo, se naquela rua ja existe um café, devera ser aberto uma pastelaria ou padaria;
este funcionamento em rede trara lucro a ambos os investimentos). O estar integrado nestas
redes é estar inserido numa estrutura social que se interliga e que promove a relacdo de

individuos e a criacao de possibilidades e oportunidades.

— Espacos urbanos criativos:

Os espacos criativos ou innovation hubs definem-se por espacos dentro das cidades, fruto
de operacdes de regeneracdo de zonas devolutas, obsoletas ou expectantes?. Este
direcionam-se para a criacdo de condicGes de atracao e fixacao de talentos e de

desenvolvimento de clusters de atividade inovadora e criativa®.

Os espacos urbanos criativos funcionam como “espacos dentro de espacos” e tém um
papel decisivo na promocao da criatividade e inovacao, através da cedéncia de espacos
fisicos destinados em particular aos mais jovens, para o desenvolvimento de projetos e

experimentacao.

Estas infraestruturas apresentam diversos fatores criticos que, tal como Leonel Moura
(2009) refere, é imprescindivel ser diferente: “Nao chega fazer como os outros, é preciso
inovar também naquilo que é a marca ou a identidade da cidade, de forma a gerar

diferenca e reconhecimento geral”. Outros fatores sao tidos em conta,

e Fatores de singularidade: historia e geografia;
e Elementos diferenciadores;

e Tracos enddgenos: simbolismos, tradicao;

Centros historicos desvitalizados, antigas zonas industriais ou logisticas, zonas ribeirinhas (antigas zonas
portuarias), vazios urbanos.
23 o s o T . ix .

Territorios criativos: boas praticas e experiéncias europeias, 2* Reuniao do Grupo de Apoio Local de Braga, 2010.
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e Tradicao versus inovacao: pensamento passado-presente-futuro;
e Aimagem da cidade e do espaco;

e Genius loci: espacos com identidade local.
Os espacos fisicos refletem-se em:

e Residéncias e oficinas criativas;

e Incubadoras de indUstrias criativas;
e Espacos de trabalho flexiveis;

e Espacos de convergéncia e encontro;

e Espacos interdisciplinares de utilizacao temporaria ou rotativa.
Passamos a exemplificar alguns destes espacos e quais as suas funcoes:

e Residéncias e oficinas criativas®’: sdo habitacées onde se vive, trabalha e
interage. Constituidas por comunidades sustentaveis, pois reduzem as
necessidades de deslocacao, e dao uso a espacos abandonados, isto €, a partir de
projetos de regeneracao urbana de construcdes urbanas, dao vida a espacos
obsoletos. Nestes espacos vive-se num ambiente de interacao e partilha de
conhecimento, servicos e equipamentos. O facto de serem espacos partilhados
pelas diferentes areas de trabalho, faz com que a criatividade seja um elemento
constante, pois existe um acompanhamento continuo. A tendéncia é para que a
arquitetura e o design destes espacos seja distinta, pois chama a atencao da
comunidade. Os precos de renda sdo competitivos. Na Antiga Fabrica de Moagem
e Descasque de Arroz de Ponte de Sor, localiza-se uma indUstria criativa,
Fundacao Antonio Prates (Imagem 24), com uma area aproximada de 10.000mz2.
E composta por equipamento cultural de expressao do Norte Alentejano e esta
direcionado para a arte contemporanea - 8 ateliers para residéncias temporarias
de artistas nacionais e estrangeiros. As suas infraestrutura definem-se por 5 salas
de exposicao, biblioteca de arte, auditoério, restaurante, cafetaria, anfiteatro,
jardins moveis (de Leonel Moura) e rede wireless em todo complexo. Aqui

encontram-se cerca de 3000 obras originais e 5000 multiplos.

24 Territorios criativos: boas praticas e experiéncias europeias, 2% Reunido do Grupo de Apoio Local de Braga, 2010.
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FUNDACAO PRATES

a

Imagem 24- Cartaz alusivo a promogao da Fundagdo Antonio Prates,
Ponte de Sor.
Fonte: autoria desconhecida.

Incubadora de indUstrias criativas em Idanha-a-Nova®: A Incubadora de Industrias
Criativas foi apresentada em Junho de 2013 e esta integrada na tematica "Mundo
Rural - Contributo para um Portugal Sustentavel.” Instalada na aldeia histérica de
Idanha-a-Velha; a incubadora sera constituida por empresas, associacoes,
academias e outros projetos dos setores cultural e criativo e da sustentabilidade
e economia verde. Esta a ser projetada por Cristina Rodrigues, arquiteta e
investigadora do centro de investigacao Miriad of Manchester Metropolitan
University, responsavel pelo projeto "Design for Desertification" e mentora da
exposicao itinerante "Museu Rural do Século XXI“, ambos com forte ligacdo ao
concelho de lIdanha-a-Nova. Sao incubados projetos, empresas e investigacoes de
disciplinas criativas nos dominios das artes, arquitetura e construcao, patrimonio
e cultura regional. Estdo ja integrados na Incubadora a Companhia de Teatro
Viv'Arte, o Boom Festival, a associacao cultural Arte das Musas, a Academia
Mundial de Cenografia, o grupo Concerto Ibérico Orquestra Barroca, e os projetos
"Design for Desertification”, Casa Sustentavel - Modelo Idanha, e outros na area
da economia verde e bioconstrucao (os projetos assumem uma forte orientacao
para a inovacdao e desenvolvimento tecnologico ou desenvolvem atividades
culturais com elevado potencial de diversificacdo e elevado conteldo de
investigacao). Cooperam no projeto a Escola Superior de Artes Aplicadas do
Instituto Politécnico de Castelo Branco, via Centro de Investigacdo em Musica,

Artes e Design (CIMAD), a Universidade de Lisboa, via Centro de Investigacao em

25A ver http://www.cm-idanhanova.pt/divulgacao/arquivo_noticias/noticias_2013/industrias_criativas.aspx [Consult.

julho de 2014].
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Arquitetura, Urbanismo e Design, e o centro de investigacao Miriad of

Manchester Metropolitan University.

Os espacos arquitetonicos suscitam nos individuos um conjunto de emocdes que estdo
interligadas com diferentes fatores técnicos, sociais e psicoldgicos. Um dos fatores que pode
provocar reacoes agradaveis ou de desagrado é o projeto arquitetdnico, pois este possui uma
vertente psicossocial, a qual é partilhada com os individuos que o habitam. Neste sentido, a
arquitetura funciona como mediador interativo entre o espaco e o homem. As necessidades
de dialogo entre os dois, o individuo e o espaco, expressa-se pelas qualidades comunicativas e
pelo momento de interacdo provocado. O projeto arquitetonico transforma-se em espaco
arquitetonico que devera desenvolver-se tanto a nivel artistico, como politico ou cientifico, e
cultural. A combinacao destas areas tera de ir ao encontro da condicdo social, individual e

artistica do ser humano.

O dialogo provocado entre o espaco arquitetonico e o Homem nasce de uma determinada
época e cultura e esta sujeito as necessidades, interesses e objetivos dessa linha temporal.
Com este olhar, podemos afirmar que o espaco e o Homem devem ser tratados
indissociavelmente e estdao intimamente relacionados. Todavia, € necessario ter em
consideracao de que esta interacado intima esta conectada com as dimensdes da historia,
sociabilidade e culturalidade que sao considerados condicionantes existenciais e espaciais.
Tendo isto, devemos ter em atencao que a interacao entre o sujeito e o espaco reflete-se no
comportamento social do mesmo. Devera estar presente o dialogo entre o sujeito e o espaco,
no sentido em que este Ultimo vive, expressa-se e projeta-se num ambiente plenamente

social.

0 arquiteto tem um papel de consciéncia ambiental, de analise e de compromisso dialogal
com a esfera sociocultural do individuo. Este comportamento funciona como fundacédo
arquitetonica que esta ligada a realidade e, paralelamente, ira dar lugar a uma resposta mais
estudada e mais prépria para determinado efeito.

A urbe funciona cada vez mais como palco de competitividade economica, social, cultural e
arquitetonica. Tal como a criatividade, esta associado a liberdade, mentalidade futurista e
imaginativa. Este comportamento une-se através de uma conexao de aspetos arquitetonicos,

psicologicos, sociologicos e culturais e a triade de aspetos morais: poesia, ética e retorica.

Em suma, o arquiteto surge como mediador interativo entre o espaco e o individuo. Esta
necessidade de comunicacao entre os dois lados vem ao encontro do conceito de dialogo
arquitetonico que é expressado pela necessidade humana e social do individuo

multidisciplinar.
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Desde a criacao do termo de “cidadania”, na antiguidade grega, que o cidadao faz parte da
criacdo e planificacdo, tanto politica como social da cidade. No ambito das politicas publicas
atuais € questionado o poder de participacdao dos cidadaos. Uma das causas desse debate

consiste na regeneracao urbana.

Os programas de regeneracao urbana acabam por falhar, pois estao relacionados com fatores
deficientes de capacitacao populacional. Esta realidade é bem visivel na quantidade de
patrimodnio reabilitado que continua desabitado. A possivel resolucao de grande parte desta
problematica passa por explorar a arte e a cultura conectadas ao planeamento urbano, onde
o arquiteto € a ponte de ligacdo e os cidadaos tém uma participacdo ativa. A forma como
vivemos na cidade é influenciada pelas competéncias artisticas e culturais que contribuem

para a forma como a cultura se organiza.

Quando falamos de “criatividade” ligada a influéncia da cultura e ao planeamento urbano

(ATAs DA CONFERENCIA INTERNACIONAL EUROPA 2013, 2010, p.129)%®, podemos dizer que, segundo estes

autores, a cultura influencia a malha urbana:

- no desenvolvimento estético;

— nos movimentos sociais - ampliacao da identidade da cidade;
— no desenvolvimento economico;

— no desenvolvimento da criatividade e talento (comunidade);

— no desenvolvimento das cidades enquanto poélos cheios de vitalidade.

Numa necessidade de se soltar das limitacdes do planeamento tradicional e racional, desde
1999, da-se destaque a criatividade artistica para o desenvolvimento da urbe. Efetua-se o uso
da arte por ser uma linguagem mais proxima da populacdo. Contudo, defende-se que para
tornar uma sociedade mais criativa, nao podemos estar so ligados a arte, mas sim a um

conjunto de disciplinas criativas.

26 A ver: http://mariamanuelbaptista.com/pdf/6_ebook%20Horizon%202020%20arte%20e%20cultura. pdf [Consut.
em abril de 2014].
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Surge o “planeamento cultural” fruto do trabalho interdisciplinar e do valor que a cultura tem
para com a cidade. Promove-se a construcao de comunidades sustentaveis e da atracao da
populacao. A valorizacdo da cultura originou-se no desenvolvimento do repensar do
funcionamento das cidades e formou uma oportunidade para reforcar a competitividade e a
coesdo territorial. E fundamental que uma comunidade cresca saudavel, tendo em conta
como vive e convive. Todavia, o envolvimento da comunidade no processo de redesenho
urbano tem o seu lado positivo e negativo. O Quadro Ill demonstra-nos isso perfeitamente,

abaixo:

Quadro lI- Aspetos positivos e negativos do ciclo de aprendizagem e adaptacao dos processos de envolvimento.
Fonte: Muir et al. (2007).

Aprendizagem / adaptacdo Positivo Negativo

O histérico de
envolvimento da
comunidade

A disponibilidade de
recursos

A necessidade de
legitimacgao pelas
organizagées de execucao

Individuos-chave

3. Territérios Criativos: Boas Praticas e Experiéncias Europeias

Os territorios criativos sdao entendidos como espacos (bairros, cidades ou regides) que sao
potenciadores de uma cultura criativa capaz de promover o desenvolvimento integral e
sustentavel, associado a preservacdo e promocado de valores culturais e ambientais. Os
territorios criativos estdo equipados com diversas atividades, designadamente, industrias

culturais classicas, como artes visuais, musica e literatura, como também, publicidade,
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arquitetura e design. As atividades aqui proclamadas funcionam em rede e um dos principais
objetivos é a inclusdo social”’ (os objetivos mudam consoante as necessidades de cada
cidade).

Cabe as instituicdes publicas, que se encontram numa posicdo mais privilegiada, preparar
condicoes para a criacdao de redes criativas; tais mecanismos irdo destacar as redes ja
existentes e reforcar a ligacao dos talentos criativos com a comunidade, isto para que resulte
a criacao de mais-valias econdmicas globais e locais, a difusdo de sinergias, redes inovadoras

e novas experiéncias.

Na atualidade assiste-se a implementacdo da pragmatica “city-oriented”?®, uma deciséo
europeia para potenciar a criacao de emprego criativo qualificado e a internacionalizacao de
mercado locais. O objetivo sera conseguir o reconhecimento global de um produto local. Para
tal sao criados diversos elementos, descritos abaixo, que funcionam em paralelo com a cidade

para tornar o espaco veementemente criativo.

Imagem 25- Ilustracdo representativa do Programa "110 territorios criativos reconhecidos” pelo Ministério da Cultura do
Brasil.
Fonte: Joana Lira.

o Ministério da Cultura do Brasil, Governo Federal, 2012. A ver: http://pnc.culturadigital.br/metas/110-territorios-
criativos-reconhecidos-2/ [Consult. a marco de 2014].

B Traducao livre do autor: “city-oriented” - “orientado para a cidade, ou que vai ao encontro dos valores da
cidade”.
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0 que faz de nds seres criativos? O que faz de uma cidade um espaco criativo? O que faz com
que as cidades se tornem locais culturalmente criativos e porque procuram expressar-se e
obter reconhecimento pela criatividade? Afinal, o que é a criatividade que se manifesta nos

movimentos culturais, sociais, econdmicos e arquitetonicos que compdem o nosso quotidiano?

As respostas a estas questoes sao diversas e muitas das vezes opinativas. Nem sempre

imediatas.

“A criatividade pode entender-se como uma originalidade inventiva, ou antes
a faculdade de encontrar solucdes diferentes e originais face a novas
situacdes e se assim €, nao é exclusiva do meio urbano, tendo antes uma
dimensao pessoal (ou coletiva), e manifestando-se na cultura e na arte, na
indUstria e nas empresas, no conhecimento e na investigacao cientifica, na
tecnologia, na educacdo, no limite, em todos os dominios de atuacao

humana.”?

Dito isto, podemos acrescentar que a vitalidade criativa surge da comunicacao, da troca de
saberes sociais, das transacoes economicas e das redes culturais, dos fluxos informativos e de
ideias. O arquiteto tem aqui um papel fundamental na criacdo de espacos e estruturas que
funcionam como ponto de encontro dos individuos, dos talentos e dos fluxos que provocam a

criacao individual e da cidade.

Neste sentido, e citando Camara Municipal de Lisboa - Economia criativa, para o Cross
Innovation Project (2013):

“Passar (...) da criatividade as industrias criativas e a uma economia criativa é
assumir a existéncia de um conjunto especifico de atividades com expressao e
dependéncia da criatividade, das ideias e de novas formas de fazer, que pelo
seu valor intrinseco e pela possibilidade de incorporacao desse valor em
atividades conexas, se tornam essenciais ao crescimento economico (...),a
geracao de novas competéncias, ao bem-estar e ao desenvolvimento das

sociedades, criando valor simbélico e cultural, mas igualmente material.”

29Cémara Municipal de  Lisboa: Economia  criativa, Crosslnnovation Project, 2013. A ver
http://issuu.com/camara_municipal_lisboa/docs/lisboa_economia_criativa [Consult. a maio de 2014].
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— Lisboa Criativa:

Lisboa, sendo a capital do pais, torna-se quase que automaticamente num elemento
central de fluxos, entrada e saidas de talentos, um chamariz internacional para individuos
que vém visitar o pais, ponto de criacao de novas ideias e expressdes. Assim, Lisboa é uma
cidade que coleciona as condicdes necessarias para se assumir como criativa a uma escala
global. Richard Florida (2008) identificou quarenta mega-regides a nivel mundial,
considerando-as regides criativas, integrando Lisboa como uma delas. Podemos assim
referir que a cidade esta equipada com os trés T’s que o autor refere, como sendo

indispensaveis para a emergéncia da cidade como criativa (Imagem 26).

A Camara Municipal de Lisboa apresenta a cidade de Lisboa como uma cidade criativa,

descreve e justifica os trés T’s da seguinte forma:

TALENTOS

TECNOLOGIA

Imagem 26- Os trés T's de Richard Florida adaptados a cidade de Lisboa.
Fonte: Inteli, Creative cities in tradicional and intercultural spaces.

Talentos

Nas areas criativas e artisticas licenciam-se por ano mais de 1800 alunos; a cidade
tem vindo a assumir-se como uma cidade cada vez mais atrativa para estudantes
estrangeiros (mais de 4000 estudantes ERASMUS no ano letivo de 2010/2011).

Tolerancia
A cidade é considerada como sendo multicultural e transcultural, pois acolhe
imigrantes e visitantes, sendo estes fatores utilizados para reforcar a capacidade de

atracao e integracao de talentos.



Tecnologia
Capacitada de redes de telecomunicacao e banda larga de elevada qualidade,
necessarias para dinamizar clusters criativos. Aqui foram criadas varias iniciativas de

maneira a dinamizar a tecnologia, uma delas foi o ‘LISBON BIG APPS’ .30

Contudo, as condicdes acima referidas nao sao suficientes para colocar Lisboa como cidade
criativa numa economia global, principalmente quando cada vez mais as cidades competem

pela “atracdo e retencdo de empresas, investimentos e talentos.”?’

Desta forma, com o
intuito de criar uma mudanca social, surgem da criatividade tépicos que procuram fomentar o

crescimento da cidade, tais como:

— Novas politicas multiculturais de integracao;
— Reabilitacdo de edificios e espacos histéricos em areas obsoletas e abandonadas;

— Promocao de bairros culturais e espacos criativos - dinamizacao turistica.

O Parque das Nacdes (Imagem 27) é um grande exemplo da reabilitacdo de espacos

anteriormente obsoletos e que se tornaram o ponto de encontro de turismo local.

criacao de uma cidade nova, onde a arquitetura tem o seu

Imagem 27- O projeto do Parque das Nacoes : maximo
expoente.

Fonte: Portal das Nacoes, 2014.

39 Vodafone e a Imatch, com o apoio da Camara Municipal de Lisboa, apresentam este concurso a comunidade de
developers e start-ups, pretendendo encontrar e desenvolver e premiar as melhores aplicacdes para teleméveis da
cidade. O intuito seria melhorar a vida de todos aqueles que vivem, trabalham ou fazem turismo na regiao de Lisboa.
31(Zémara Municipal de  Lisboa: Economia  criativa, Crosslnnovation Project, 2013. A ver
http://issuu.com/camara_municipal_lisboa/docs/lisboa_economia_criativa [Consult. a maio de 2014].
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E possivel ver no mapa (imagem 28) a concentracdo e clara distribuicio das diferentes
atividades criativas, diferenciadas por cores e zonas. Existe, claro, a excecao dessa
concentracdo na zona central da baixa lisboeta, devido a sua morfologia urbana que

condiciona a concentracao e a proximidade dos mesmos.

No concernante as Industrias Criativas, podemos verificar que estas se localizam em zonas de
menor centralidade urbana (embora exista nas areas de especializacdo um eixo ao longo da
Praca Marqués de Pombal, Avenida da Republica e Alvalade). Lisboa posiciona-se, desta
forma, numa situacao de vanguarda na matéria da criatividade e revela, magnificamente, um
grande interesse dinamico e uma multiplicidade de agentes econémicos, culturais e sociais

envolvidos nesta matéria.

No respeitante a arquitetura, Lisboa procurou reestruturar o tecido urbano através de
projetos de recuperacao e reabilitacao urbana. Como exemplo, surge o Renovar a Mouraria e
a instalacdo Trienal de Arquitetura no Palacio Sinel de Cordes. O papel do arquiteto aqui é
procurar exaltar novas solucdes para problemas urbanos nao resolvidos, de forma a aumentar
a competitividade e agilidade no fluxo de ideias, investimentos e talentos. O redescobrir da
cidade pelo papel da Criatividade, teve o seu culminar na aprovacao do novo Plano Diretor
Municipal (PDM), onde o incremento das relacdes locais, a promocao de pequenos
empreendimentos criativos e a preservacao arquitetonica, apresentam elevado interesse

municipal e para os investimentos locais.

“Posicionar Lisboa como uma economia criativa exige muita ambicao e grande
esforco a varios niveis, envolvendo diferentes atores. Exige a criacdo de um
movimento, uma dinamica capaz de mobilizar as pessoas e as instituicoes em

torno de uma visao estratégica e objetivos comuns.”*

32Cémara Municipal de  Lisboa: Economia  criativa, Crosslnnovation Project, 2013. A ver
http://issuu.com/camara_municipal_lisboa/docs/lisboa_economia_criativa [Consult. a maio de 2014].
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Imagem 28- Concentracao das diferentes atividades criativas na area de Lisboa.
Fonte: Inteli. Creative cities in tradicional and intercultural spaces.
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— Projetos Internacionais de Cidades Criativas

Assumindo a criatividade como ponto de direcao e como esta pode ajudar na
reestruturacdo e revitalizacao urbana tanto a nivel local como global, sdao imensos os
exemplos de cidades espalhadas pelo globo que assumiram o seu potencial criativo de

forma a potenciar a crescente atracao de talentos e investimento.

Como tal, passamos a referir algumas:

) Zall
CreateAustin

O CreateAustin é um processo de planeamento cultural para a cidade de Austin, nos
Estados Unidos da América, que se comprometeu a tracar um caminho para o
desenvolvimento cultural da cidade ao longo dos proximos dez anos, a fim de revigorar
“cultura da criatividade" da cidade e de manter a cidade como um polo artistico, cultural

e criativo.

“Arts, culture and creativity are essential keys to Austin’s unique and
distinctive identity, creativity is also the engine of the new economy,
the creative sector contributes directly and indirectly to community
prosperity  through generating economic activity, providing
employment, making Austin attractive to today’s mobile knowledge

workers, and contributing to Austin’s quality of life.”*3

33Executive Summary, CreateAustin Cultural Master Plan, 2008, p.10. A ver:
http://www.austintexas.gov/sites/default/files/files/Redevelopment/createaustin_cultural_master_plan.pdf
[Consul. maio de 2014].

Traducéo livre do autor: "Arte, cultura e criatividade sdo as chaves essenciais, a identidade Unica e distinta de
Austin; a criatividade é também o motor da nova economia; o sector criativo contribui direta e indiretamente para a
prosperidade da comunidade através da geracao de atividade econémica, proporcionando emprego, transformando
Austin num ponto de atracao de hoje, de conhecimento, de talentos e contribuindo para uma melhor qualidade de
vida de Austin.”
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[ORONTO

A cidade de Toronto, no Canada, levou a cabo um plano estratégico de forma a tornar a

cidade mais criativa, intitulado “The Creative City Planning Framework”.>*

Deste plano, resultaram um conjunto de programas de acao com o objetivo de estimular
o desenvolvimento econémico da cidade, no ambito do setor criativo. Foi, também,
criado um plano de modernizacdo da cidade, apresentando ferramentas necessarias e
apoio necessario para o desenvolvimento cultural, de forma a integrar a criatividade na

economia.

CREATIVE
CITY
BERLIN

A Creative City Berlin é uma plataforma virtual para artistas, produtores culturais e da
indGstria criativa na cidade. A plataforma mantém atualizados os apoios financeiros de
programas, bolsas de estudo, oficinas, postos de trabalho ou eventos e apresenta um
relatorio sobre as tendéncias das indUstrias criativas e acontecimentos culturais em
Berlim. Este forum da a voz a Berlim criativo e procura conectar o individuo a outros
parceiros e plataformas - redes de agéncia, blogs culturais e criativos, bem como o

mercado de trabalho.®

BDE ATIWVWE

SR NS AR Y =

irie e

O ARy AETYD

O programa Creative Cities Amsterdam Area (CCAA), na Holanda, é uma iniciativa que
inclui sete municipios, duas empresas de desenvolvimento econdomico, a Camara de
Comércio e o Estado. O objetivo da plataforma é desenvolver e promover o potencial da

regiao metropolitana de Amsterddo em relacdo a economia criativa. Esta area

34Tradugé\o livre do autor: “O Quadro de Planeamento para uma Cidade Criativa”; Plano esta definido pela empresa
de consultoria e planeamento econémico AuthentiCity, no ano de 2008.
35A ver: http://www.creative-city-berlin.de/en/about/ [Consult. a maio de 2014].
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policéntrica, desenvolvida em torno de Amsterdao, é considerada como nlcleo criativo
da Holanda, e uma das cinco maiores cidades criativas do mundo. A Amsterdam
Innovation Motor e o Grupo de Trabalho de Inovacao da regiao de Utrecht, sao os

responsaveis pela implementacéo deste programa. 3¢

Mais especificamente, a iniciativa da CCAA visa para:

e 0O estabelecimento de empresas criativas na regiao;
e a promocao e aceitacao de produtos e servicos produzidos na regiao por
outras empresas, e

e aatracdo de empreendedores e talentos criativos a nivel local.

36A ver: http://www.creativityplatform.gr/en/library/creative-citymunicipality/creative-cities-amsterdam-area/
[Consult. a maio de 2014].

68



Capitulo 4

Apo6s a abordagem da relevancia da criatividade para o desenvolvimento da urbe, é de
maxima importancia, para uma melhor compreensdo da evolucdo das cidades com base na
criatividade, ter em atencdo teorias e tedricos que estiveram na criacdo e desenvolvimento

das cidades criativas.

Tomando um rumo mais filosofico, a arquitetura é afirmada por Democrito como sendo a
criadora “de uma moral, de uma verdade, mesmo que esconda a degradacdo do real”* Se
falarmos de uma sociedade ideal, o papel da arquitetura esta plenamente integrado com o
projeto politico para a regeneracdo de uma sociedade débil. O poder transforma-se em

beleza ao converter o ideal em real.

Neste seguimento, a arte tem como funcao corrigir a imperfeicdo, para tal, segundo Koyré
(1979) pelos pensamentos de Platdo, deve-se mentir, o que num estado perfeito, seria inutil.
Contudo, como o mundo é imperfeito a mentira seria inevitavel. Isto no sentido em que a
obra de arte projeta o ideal e ndo o real. Ja a arquitetura deve ser solida e definitiva. O facto

de ser duradoura faz com que caracterize com exatidao cada época.

Se refletirmos sobre as teorias platonicas verificamos que a beleza de uma obra arquitetonica
é fruto do belo em si e ndo da opinido e leitura do espectador. Desta forma, podemos
descrever a arquitetura, segundo o pensamento platénico, como um fundamento ideal e
objetivo que materializa uma ideia. O arquiteto é aqui o criador de beleza e harmonia - em
Timeu, Platao designa este criador por ‘demiurgo’-, é ele o elo de ligacao entre os deuses e
os homens, e a sua obra é intemporal. A arquitetura surge da pratica e da teoria e é
fundamentada pelo seu conceito. O conceito, o esquico ou esboco, onde o arquiteto
“provoca” a arquitetura, refletem a criacdo e o poder de criacao e criatividade. O arquiteto
é, segundo Koyré (1979), o senhor do conhecimento teorico, arte de medir, e do pratico,

aplicacao da teoria a um objeto.

Contradizendo Platdo, Aristoteles refere que a arte serve para imitar e aperfeicoar a
natureza, uma realidade que na atualidade é mais valida. A arte em si nao usufrui de uma
esséncia, mas de uma aparéncia, nao existe um belo em si ou, por outras palavras,
originalidade. A partir de uma visdo mais aristotélica, a arte é o oposto da natureza. Assim,
podemos dizer que o artista divide-se em dois “saberes” - o saber pratico e o saber tedrico. O
primeiro é singular, Unico, e caracteriza o seu trabalho e as suas taticas e, o segundo, é

universal e é a base estrutural para todos os artistas.

37A ver: http://www.hrenatoh.net/curso/textos/resumo_estetica_plataorenascimento.pdf [Consut. em marco de
2014].
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0 arquiteto é o artista, e o seu trabalho acaba por converter o trabalho teérico num trabalho
(nico e pessoal. A obra de arte produzida sera o projeto. E na obra que existe o conceito de
criacdo, mas nao é puramente original, € uma imitacdo. Passo a explicar, para Aristoteles a
natureza é intocavel: o Deus. Tudo o que é interpretado a partir da natureza é mimésis®.
Esta arte é a forma de conhecimento, é a mimésis, tal como o arquiteto é a ponte entre o

conhecimento e a realidade. Entre Deus e o Homem. Entre as ideias e as obras,

Plotino (205d.C.-270d.C.) vai ao encontro da teoria de Platao e defende que a arquitetura é a

morada da alma e que a alma, o homem, procura o belo devido a sua origem divina.

Para Aurelius Augustus ou Santo Agostinho (354d.C.-430d.C), a arquitetura esta fortemente
ligada a luz. A sua filosofia debate-se na estética da forma e na estética da luz. Aqui, Santo
Agostinho reacende a teoria platonica da caverna, onde a luz é vista como a presenca do
divino (sublime). Augustus passa a dar valor ao espaco interno e defende que o edificio
precisa de luz no seu interior. Desta forma, afirma que o edificio ndo é s6 um vazio, mas
também um volume que contém um vazio iluminado e preenchido por uma luz que é
expressao sensivel da figura divina. Para ele, a arquitetura era um meio para materializar a

luz e, por isso, é considerada uma arte de grande valor.

Do ponto de vista de Freud, a arquitetura esta, vincadamente, aliada ao ato criativo. Passo a
explicar, Freud nao defende que a Criatividade tem origem em algum tipo de conhecimento
ou nos diversos tipos do saber, mas sim que esta “capacidade” é rara e sé alguns é que a
possuem. Era como se estes, que possuem esta “capacidade”, pertencessem a uma classe
superior e todos os restantes, a “classe profana”, fosse inferior criativamente. Jacques
Rousseau vem contrariar esta opinido, afirmando que os Homens nascem fisica e
psicologicamente desiguais, e que cada qual é capaz de criar. Numa opinido mais pessoal,
admito que o “ato de criar” nasce connosco e desenvolve-se conforme o ambiente que
habitamos e onde crescemos. A nossa infancia e as nossas experiéncias, como Peter Zumthor
defende, tém uma forte influéncia na maneira como o arquiteto ou um individuo de outra

area vai crescer e se desenvolver.

O processo de realizacdo criativa € demorado e processa-se, primeiramente, pela
transformacao do que é pensado, o desejo, e para o que tem de ser realizado, o objeto. Todo
este processo so esta finalizado quando o nosso Consciente torna a imagem desejada, que se

encontra inconsciente, real, como é refletido por Santa-Rita (1995).

O resultado final, isto é, quando o objeto se torna consciente, o arquiteto sente-se
gratificado, o que nao acontece durante todo o processo de desenvolvimento da ideia até a

sua realizacao. Neste seguimento, Santa-Rita reflete sobre o “pressuposto da utilidade de

38 g i e o < L.
Significa imitacao ou representacao no grego classico.
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estabelecer uma interligacdo do foro psicolégico com a realidade total do arquiteto’’ (SANTA-
RiTA, 1995, 12). Neste entender, a autora trabalha o pensamento de “fecundidade do
processo criativo” como sendo um “processo doloroso que vale a pena viver para que o Desejo

se possa converter em realidade visivel”.

1. A cidade otimizada pelo modelo criativo

A cidade, enquanto nucleo de criacdo, identifica-se como uma organizacdo dinamica e
mutavel, que se define por um conjunto de caracteristicas que, através do seu
desenvolvimento, vao respondendo a diversos desafios propostos por diversas instituicoes,

como: Organizacodes, Setor Publico, Governo e Setor Privado.

Muitos foram os estudos sobre as cidades criativas debatidos por teoricos, fildsofos, arquitetos
e urbanistas que, atualmente, funcionam como principios basicos para a decisdo se uma
cidade é criativa ou ndo. No Quadro lll descrevem-se as caracteristicas-chave de alguns

autores para as cidades criativas.

Quadro lll- Requisitos e condicdes intrinsecas para que uma cidade seja considerada criativa.
Fonte: REIS, 2009, p.17.
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Em paralelo, surgem instituicoes tanto de carater nacional, como a DCMS, no caso do Reino
Unido, ou a NOIE*®, no caso Australiano, ou de carater internacional, como a CE, OCDE,
UNESCO, ERICArts, entre outros, que adotaram, de igual maneira, o estimulo de ideais
criativos com a criacdo de politicas e documentos importantes. Apesar da existéncia de
diferentes opinides e abordagens a esta tematica, todas estas reflexdes contribuiram, direta
e indiretamente, para um grande impacto nas cidades e na maneira como estas se organizam
atualmente. Fica, entdo, aqui reforcado a énfase nos apelidados fatores soft, o talento e a

criatividade.

Podemos concluir com esta analise que o processo evolutivo das cidades criativas aborda o
contexto criativo do conhecimento, desenvolvimento regional e da criatividade, e deve ter
em conta o meio onde se insere, pois este é determinante para a reformulacdo urbana atual.
A arquitetura e o arquiteto tém um papel fundamental na criacdo de ambientes apelativos, a
partir da (re)formulacao de “novos espacos” reabilitados que (re)vitalizam as zonas
abandonadas de cada regidao. O arquiteto funciona entao como mediador entre o espaco e o

individuo.

Santa-Rita defende que o ato criativo é complexo e que no caso da arquitetura,
especificamente, possui caracteristicas particulares que nao se relacionam com o processo
criativo das outras areas. Desta forma, o processo criativo arquitetonico é condicionado por
fatores de ordem economica, social, geografica, legal e muitos outros que dependeram de
elementos técnicos e processuais posteriores a realizacdo do projeto final, “que influenciam
e afetam a arquitetura e dificultam, necessariamente, o éxito do discurso-percurso do
Arquiteto”. (SANTA-RITA, 1995, 9)

A autora defende ainda que a “criatividade” nao se deve confundir com “imaginacao,
percecdo (ou percecdes), investimento da ideia e da inteligéncia, aproveitamento da ideia e
da inteligéncia, aproveitamento dos saberes e das capacidades que o Homem tem de
desenvolver, (re)investir e (re)elaborar, das mais diversificadas maneiras.” (SANTA-RITA, 1995,
10)

No ensaio que escreveu, intitulado Criatividade e Arquitetura, lsabel Maria de Santa-Rita
procura abordar o mau uso do termo criatividade no que concerne ao usufruto virtual de um
produto que so alguns possuem, e ndo como fruto de trabalho individual ou comunitario o que

resultara na concecao e venda de um produto melhor e mais rapido.

3 Em 2004 o NOIE foi substituida pelo AGIMO (Australian Government Information Management Office), ficando as
suas funcoes divididas entre o AGIMO e o DCITA (Department of Communications, Information Technology and the
Arts). Esta instituicdo tem funcdes relativas a promocdo e coordenacdo da utilizacdo de novas informacdes e
tecnologias de comunicacdo para oferecer politicas de governo, informacdes, programas e servicos.
Cf. http://agimo.govspace.gov.au/. Desta instituicao veja-se, por exemplo, a publicacao DCITA e NOIE (2002). [ult.
Consulta a marco de 2015].
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Continuando com o pensamento sobre a origem das cidades criativas, € importante realcar
que este tipo de urbanidades estd em constante mutacdo. Desta forma, é dificil definir num

sentido definitivo este conceito que abrange muitas realidades e culturas distintas.

As cidades criativas deram um grande passo rumo a mudanca da organizacdo da urbe.
Inicialmente, era fortemente ligada as artes e a producdo economica. Atualmente, esta
conectada a uma ampla rede de diferentes areas que procuram trazer para as zonas urbanas
diferentes abordagens, que procuram realcar o que de melhor a humanidade tem: a
criatividade e a sua capacidade de adaptacdao. Tendo em conta este processo evolutivo,

abordamos de seguida varios autores que estudaram esta tematica.

Fazendo uma retrospetiva cronoldgica, como ja foi afirmado no capitulo anterior, entre 1983
e 1984 foi criada uma unidade de industrias criativas, Community Media Association (CMA), no
Reino Unido, que foi colocada na Agenda Politica Urbana. Em sintonia com o CMA, o autor
Nick Garnham desenvolveu varios estudos onde o poder e o potencial das indUstrias criativas
eram realcados. Entre outras cidades, Londres, Manchester, Edimburgo e Birmingham foram
alvos de estudos. Numa outra aproximacao, Gunnar Tornqvist e Ake Anderson, entre 1983 e
1985, exploraram a tematica da criatividade no contexto do conhecimento e desenvolvimento

regional. Torngvist desenvolve o conceito de creative milleaux.

Tal conceito possui trés parametros-chave: a informacao transmitida entre as pessoas, 0
conhecimento e ter competéncia para realizar atividades relevantes - a criatividade surge
como resultado das trés atividades. Em 1985, Anderson, usando a cidade de Estocolmo como
estudo-caso, publica um estudo importante sobre a criatividade e o desenvolvimento da
cidade. Em 1988, a “criatividade” expande-se para as areas de regeneracdo urbana, dando
origem ao conceito de cidade criativa. Isto da-se devido a realizacdo de duas conferéncias
internacionais: a primeira em Glasgow, intitulada Arts and the changing city: a agenda for

urban regeneration, e, a segunda, em Melbourne, subordinada ao tema Creative City.

No ano seguinte, em 1989, Charles Landry define a cidade enquanto organismo, com base na
criatividade e que funciona como ferramenta para o desenvolvimento de diversos setores
como o Design e a MUsica. Landry constitui assim, uma das primeiras estratégias das cidades
urbanas, tendo como base de estudo a cidade de Glasgow - The creative city and its creative
economy. Com isto, reflete a cidade como um organismo criativo. J4 em 1991, o autor publica
um documento semelhante tendo Barcelona como plano de estudo. Paul Keating introduz em
1994 a tematica da cultura como recurso para a identidade e economia da cidade. Com a
publicacédo do livro Creative Nation, apresenta a Australia como o primeiro continente que se
abre ao mundo como “fabrica multicultural”. E um marco historico, visto que, é a primeira
vez que um pais se focou sobre esta matéria. Neste mesmo ano deu-se um encontro em

Glasgow que reuniu cinco cidades britanicas - Bristol, Glasgow, Milton Keynes, Huddersfield e
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Leicester - e cinco cidades alemaes - Colonia, Unna, Dresden, Essen e Karlsruhe. Este
encontro teve como intuito de explorar a criatividade urbana e originou o estudo The creative

city in Britain and Germany (Comedia, Kunsman, 1989).

Prosseguindo, cronologicamente, com a evolucao do estudo das cidades criativas, em 1995,
Charles Landry e Franco Bianchini reinem as caracteristicas anteriormente abordadas, como
as dinamicas organizacionais para promover a criatividade, a importancia do meio criativo e o
papel da Historia e tradicdo na criatividade, com a publicacado do livro The creative city. Esta
publicacdo em conjunto com o livro apresentado no paragrafo anterior, de Comedia e
Kunsman (1989), contribuiram para um maior conhecimento da cidade criativa fora da sua
area de conforto, isto é, fora de um meio exclusivamente ligado a arte e a economia criativa.
Landry continuou envolvido em varias estratégias para regides e cidades criativas como

Liverpool, Cracovia, Joanesburgo ou Adelaide, no sul da Australia.

No virar do século, em 1999, Ken Robinson’s foi autor da obra All our futures: creative,
culture and education, onde aborda a importancia do sistema educacional para o
desenvolvimento da criatividade humana. Ja em 2000, Charles Landry apresenta os diferentes
principios entre o mundo urbano e o mundo industrial no livro The creative city: The toolkit
for urban inovation. Em 2001, John Howkins incide sobre a tematica da economia criativa e
nas fontes de criacdo de riqueza, e de como fazer dinheiro através de ideias. Este
pensamento deu origem ao livro The creative economy, e outro em 2009, que segue a mesma
ideologia, com a introducao de um novo conceito, Creative ecologies: Where thinking is a

proper job.

Richard Florida, cria o que é apelidado de “classe criativa” que, conforme explica na sua obra
literaria The rise of the creative class, € uma nova classe de trabalhadores com conhecimento
que irao ajudar as cidade a criar riqgueza. Afirmando-se assim, que para o sucesso destas
cidades é necessario captar a atencdo deste grupo. Ndo sabemos até que ponto a criagcao
desta “nova classe” nao vem segregar mais a sociedade, visto que a criatividade deveria ser
vista como um meio unificador entre todas as disciplinas. O autor acrescenta que a criacao de
espacos criativos deve ser bipolar, ou seja, deve integrar, por um lado, ambientes atrativos:
bom Design, cultura do écio (por exemplo a ida ao café), acesso a parques, e, por outro lado,
um clima de negoécio. Florida apresenta outros livros onde justifica o motivo pelo qual as
cidades atuais procuram atrair este “talento moével”; a classe criativa (Santos), entre esses,
Whose your city: How the creative economy is making where to live the most importante

decision of your life, destaca-se.

Todas as obras descritas acim, possuem diferentes abordagens e pensamentos. Estes fazem
parte de uma lista de autores e tedricos mais longa que tém em comum o estudo sobre a

evolucao estrutural das cidades, tanto do passado, como do presente e do futuro (cada autor
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tem uma visdo baseada na sua teoria). E quase improvavel, devido a globalizacdo desta

tematica, que existam paises onde nao se verifique quaisquer estratégias criativas.

Neste seguimento, podemos destacar um estudo mais recente de Ana Reis e André Urani
(2011) que afirmam que existem trés elementos basicos fundamentais: as inovacdes, as
conexoes e cultura, que ndo diferem de cidade para cidade independentemente da Historia,
condicdes socioecondmicas e dimensao da cidade criativa. Para um melhor entendimento
passamos a explicar cada um destes conceitos (que acabam por transformar-se em

caracteristicas fundamentais para o sucesso do modelo criativo).

As Inovacgdes estao ligadas a cidades em constante mudanca tecnologica, criacao de solugoes
inteligentes, resolucao de problemas quotidianos e o uso da criatividade urbana para o

desenvolvimento social, cultural e ambiental;

As Conexodes focam-se na nocao de cidade sistematizada, com conexdes que se manifestam na
dimensao historica, que procura moldar a identidade entre o passado da cidade a partir de
uma estratégia para o futuro, definindo desta forma a cidade pretendida; na dimensao
geografica que atua como uma ligacao entre as diversas areas da cidade para uma maior
coesao espacial; na dimensao de governanca, onde transparece a participacao dos setores
publico, privado e da sociedade civil, onde cada um desempenha o seu papel; na dimenséao da
diversidade, como o préprio nome indica, junta individuos de diferentes culturas, profissoes,
comportamento e opinides; e as dimensoes entre local e global, que, tendo em conta as

especificidades de cada cidade, mantém-na conectada com o resto do mundo.

E por ultimo, a Cultura que se introduz na cidade através de quatro formas mais evidentes: a
primeira, pelo conteldo cultural propriamente dito, ou seja, pelas raizes sociais, pelos
produtos, pelos servicos e pelo patrimonio material e imaterial que faz parte da historicidade
daquele lugar e que o caracterizam como sendo Unico; em segundo lugar, as industrias
criativas que se integram nas cadeias culturais, que se caracterizam pelo seu impacto
economico através da geracao de emprego, impostos (da criacdo a producdo, do consumo ao
acesso); em terceiro lugar, a agregacao dos setores tradicionais dentro do ciclo criativo, estes
que fazem parte da cultura do lugar e que num contexto de economia criativa permitem dar-
se a conhecer por serem diferentes e Unicos; por fim, em quarto, da-se a formacao de um
ambiente criativo que é provocado pela coexisténcia de diversidade e manifestacées que

inspiram novos talentos.

Tendo como base o que foi anteriormente referido, podemos ter em consideracao, no que
concerne a criacdo de uma cidade criativa, elementos como as pessoas, a paisagem, diversas
atividades, manifestacées e motivacoes, imagens, poder, valores materiais e imateriais,

identidade propria, e valores e caracteristicas eminentes da Natureza e da Cultura. Todavia,
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admite-se que para ser possivel afirmar tal Criatividade, é necessario que a cidade tenha a

capacidade de conseguir tais elementos.

2. A cidade como sistema de fluxos e redes simultaneos: o lugar
da arquitetura

Sistemas complexos de circulacao, redes e fluxos coexistem com os espacos quotidianos,

estabelecendo a simultaneidade e a heterogeneidade da experiéncia urbana contemporanea.

Na mudanca de milénio, a atencdo vai para a mudanca de paradigmas na arquitetura e nas
oportunidades que esta possibilita na criacao de interconexdes e intercambios de redes: “son
estas yuxtaposiciones las que deben facilitarse, constituirse, hacerse visibles a través de
estructuras arquitectonicas” (SoLA-MoraLEs, 1995, p. 8)* As redes mencionadas refletem-se na
sociedade (des)organizada pela malha urbana, constituida por fluxos de circulacao,
transportes e reestruturacao territorial, que integram espacos subutilizados e/ou

abandonados que servem como ‘ponte’ de ligacao entre o passado e o presente.

Estes espacos, recetaculos de cultura, devem ser reintegrados na malha e vida urbana -
paradoxalmente dotados de contradicao e potencialidades do estar urbano. Neste sentido,
cabe ao arquiteto dar sentido a estes lugares. Transfigura-los de meros nao-lugares e vazios
urbanos e equipa-los de flexibilidade, fluidez, estética, funcionalismo, seguindo as exigéncias
do espaco envolvente e, contudo, provocando dinamismo (o0 espaco deve ser capaz de se
transformar e adaptar a diferentes atividades e funcdes). Assim sendo, citamos Abascal
(2005), que se refere a arquitetura como um elemento que “transcende a condicao solitaria
da autonomia da concecao e do egocentrismo do arquiteto enquanto artista criador, e

responde as necessidades urbanas e sociais”.

Afirmo assim, que a arquitetura nao se sobrepoe a cidade, mas que a completa. Numa
introspecao sobre as cidades atuais, posso referir que a cidade nao se compreende a um
aglomerado de estilos arquiteténicos, mas deve ser entendida como um sistema que se alonga
sobre todas as ramificacdes que a compdem - transportes, telecomunicacoes, armazenagem,
logistica e localizacdo industrial, servicos, cultura, lazer e turismo, eventos, negocios
nacionais e internacionais, transcendendo o espaco intraurbano. A arquitetura e os arquitetos
deveriam tentar estar mais unidos na perspetiva pratica que aborda as cidades ditas globais e

tentar dar-lhe uma nova visao e dinamismo.

40. - - . L . o s .
Traducao livre do autor:“Sao estas justaposicoes que devem ser fornecidas, constituidas, tornadas visiveis atraves
de estruturas arquitetonicas”.
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0 modelo de organizacao espacial baseado no enquadramento natural (ideal iluminista “fé no
progresso e na razao”), onde os edificios estdao “dispostos no verde”, vem a ser reformulado
por Jauregui*’, que afirma que o paradigma do relacionamento entre a natureza e a
arquitetura, o espaco publico e privado, o individuo e sociedade constitui o legado que a
modernidade adaptou para a contemporaneidade, onde se verifica “uma identificacao cada
vez maior entre paisagem e cidade (onde tudo se percebe ja como paisagem), na qual os
limites entre o natural e o artificial tendem a se dissolver.” Neste entender, a arquitetura
sofre um novo tratamento que incorpora novos parametros e que rompe com os ideais
classico-vanguardistas, tais como, a leveza, a transparéncia e a desmaterializacdo do objeto,

que procuram inserir de forma correta a volumetria na articulacao do espaco contemporaneo.

A arquitetura e a cidade instituem, desta forma, o relacionamento existente entre o objeto
arquitetonico e o lugar, provocando, numa atuacdo empirica, a exploracao de cada projeto,
estudando as formas de insercao e da criacdo de vinculos com a cidade. O todo e o particular

expressam-se na diversidade e heterogeneidade das manifestacdes dos arquitetos.

No que concerne a criatividade, a arquitetura funciona em simultaneo com a cidade,
completando-a, juntando-se ao funcionamento em rede pré-existente. Assim, podemos referir
que diferentes versdes e reinterpretacoes arquitetonicas sdo elaboradas por diversos
arquitetos, pois cada cidade comporta-se de forma diferente. Passando a exemplificar, vemos
que os diferentes estilos de arquitetura adaptam-se ou integram-se na malha urbana, assim
sendo, existem versdes que passam pela fragmentacao de Daniel Libeskind, outras pela
reinterpretacao abstrata do lugar de Alvaro Siza, o ecletismo experimental de Rafael Moneo,
ou exploracao das peles que determinam volumes em relacao urbana, como no trabalho de
Frank Gehry. A evolucdo da cidade e das concecdes urbanisticas tem de ser acompanhada
pela mudanca e evolucado da linguagem arquitetdnica, no sentido em que as intervencoes
efetuadas na cidade devem ser adequadas para as necessidades do lugar, enfrentando a

complexidade da urbe sem fugir do controlo do arquiteto.

Podemos verificar nos dias de hoje que é cada vez mais forte a aderéncia dos diferentes
paises para revitalizar os vazios urbanos, recuperar a cultura esquecida, tentar privilegiar
espacos outrora obsoletos, ou acdes cujo objetivo ultimo € o de resgate da condicdo de lugar,

reintegrando-os na vida social e cultural.

A evolucao da cidade e das concecdes urbanisticas tém de ser acompanhadas pela mudanca e
evolucdo da linguagem arquitetonica numa harmonia dissonante entre o que é exdgeno e o

local.

4 A ver: www.jauregui.arg.br/portas.html [Consul. em fevereiro de 2014].
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Capitulo 5

A presente memdria é referente ao projeto de Reabilitacdo e Recuperacao de um antigo
estabulo situado no Parque Kolibli, em Gdynia Ortowo, Polonia, com intuito deste funcionar
como Centro Cultural, Arte e Exposicoes, equipado com zona de café e rececdo numa nova
estrutura anexa ao edificio existente. Esta intervencao consiste na transformacao do espaco,

intervindo no desenho urbano e arquitetonico da cidade.
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1. O espaco urbano.

0O espaco urbano atual ndo € determinado somente pela sua situacdo topografica, social,
historica, cultural e economica, mas como um todo, fruto de um funcionamento em rede -
projeto coletivo - e do trabalho individual e fragmentado. Os opostos trabalham como

pressupostos para estabelecer e discutir pardmetros* (ver esquema 5). Assim sendo,

"A nova era é um facto; ela existe totalmente independente do facto de nos
dizermos sim ou ndo. Isso ndo é melhor nem pior do que nenhuma outra era. E
apenas uma corrente e por si s6 neutra de valores. Entretanto, nao me vou
reter muito tentando elucidar a nova era, demonstrar suas conexoes.

Nao vamos sobrestimar a questao da mecanizacao, estandardizacao e
normalizacdo. E vamos aceitar as modificaces econdmicas como um facto.
(...) nés produzimos mercadorias e por quais meios nds as manufacturamos nao
significa nada, espiritualmente falando. Se nés construimos alto ou baixo, com
ferro ou vidro, nao nos diz nada sobre o valor da edificacao. Se no
planeamento urbano o nosso alvo é a centralizacdo ou descentralizacado, é
uma questao pratica, ndo de valores. Mas, precisamente a questao de valores
é decisiva. Devemos estabelecer novos valores, para demonstrar alvos
definitivos, de forma a adquirirmos critérios. Para a significacao de cada era,
incluindo a nossa, consiste somente em promover o espirito com os pré-

requisitos para a sua existéncia.”*

Justificando a citacdo acima referida: esta oposicao vivida na construcdo da cidade alude a
uma sociedade baseada num projeto politico de ideal democratico - livre arbitrio - de espaco
fragmentado e do nao-lugar, usando as palavras de Marc Augé, surge a arquitetura

contemporanea.

4 ABACAL, 2005. A ver: http://vitruvius.com.br/revistas/read/arquitextos/06.066/410 [Consut. em marco de 2014].
“ MIES VAN DER ROHE, 1930. A ver: http://www.territorios.org/teoria/H_C_mies.html [Consut. em marco de 2014].
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Esquema 5- Ciclo: A arquitetura como ligacao da cidade.

A CIDADE.

Diversos grupos Diversas imagens de Criacdo de ambiente

grupo | agradavel a todos.
— Inter-relacoes

Imagem publica

Criacao de ambiente
— agradavel a todos.

Diversas imagens
individuais

ARQUITETURA

Giulio Carlo Argan (1999) argumenta que a arquitetura é definida pelo edificio como
monumento e obra de arte planeadora do espaco urbano desde os primoérdios do
Renascimento. Por sua vez Vasari, contemplando a deslumbrante cupula de Santa Maria del
Fiore, marcavel obra de Fillipo Brunelleschi, diz: “Vendo-se ela elevar-se em tamanha altura,

que os montes ao redor de Florenca parecem semelhantes a ela.”

Foi neste periodo da historia que a arquitetura e o espaco urbano evoluiram de maos dadas, a
partir do traco do arquiteto. Relacionada com a racionalizacao e pela perspetiva, a
arquitetura de planeamento da cidade era catapultada pela geometria e pela interpretacao
matematica da realidade vigente, que eram a base para o arquiteto desempenhar um papel

fundamental.

Ao longo dos séculos foram inimeros os tratados que vincularam estes tipos de relacoes.
Desde o Renascimento até ao século XIX, os que tiveram maior relevancia foram os tratados

militares, principalmente durante os séculos XVI e XVII que proveram normas para os tracados
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urbanos, muralhas e estratégias de defesa e também pensaram as relacdes entre a forma da

cidade e o estabelecimento da arquitetura.

A presenca de elementos historicos de interesse cultural é defendido por Sola-Morales (2002),
relembrando que os grandes monumentos (conjuntos publicos) dos séculos XVII e XVIII -
catedrais, templos - tinham como proposito unificar a populacdo e que foram edificados de
acordo com a intencionalidade. “Este autor menciona a imbricacao entre cidade e
arquitetura, como uma relacdo inapelavel, propria da natureza social de uma e de outra”
(ABAscAL, 2005).

0 trajeto arquitetonico é visivel mesmo nas cidades contemporaneas. Contudo, esta
camuflado, parecendo nao ser tao evidente e para tal, sendo “necessario precisar os termos

cidade e arquitetura” (AsascaL, 2005).

2. Conceito - A arquitetura como ligacdo da cidade.

A cidade é hoje, mais do que nunca, um simbolo de mobilidade. Para tal, torna-se

fundamental encontrar um conceito do que se entende por cidade na atualidade.

Baseando-se em Saskia Sassen (1991) e olhando para as referéncias historicas ao nosso redor,
podemos afirmar que estas se transformaram com a evolucao do espaco urbano. Um novo
termo surge para definir o ‘espaco urbano contemporaneo’, a mobilidade, na qual a cidade se

assenta.

Num mundo cada vez mais nomada, onde as redes digitais se confundem com o
funcionamento humano - enquanto um corpo que funciona em rede - da-se lugar a
infraestruturas e interconexdes em massa, onde o fluxo de informacao, mercadorias e pessoas
em rede segue uma ldgica economica e territorial, que vem contrastar com a logica

tradicional dos lugares e com o discurso da identidade.

A representacdo da cidade moderna e pos-moderna adquire os pressupostos da imagem da
sociedade e das relacdes existentes entre o espaco e o territério. Assim sendo, a vida
contemporanea torna-se veementemente urbana, essencialmente, pela dicotomia expressa

pela coexisténcia das diversidades e das desigualdades (AsascaL, 2005).*

Podemos dizer que a cidade contemporanea nao € sé a competicao existente entre o lugar e o
ndo-lugar, mas sim como um polo atrativo de talentos, de economia, cultura, novas tradicoes

e criatividade. Nela estdao concentradas massas populacionais, onde existem desigualdades,

44A ver: http://vitruvius.com.br/revistas/read/arquitextos/06.066/410 [Consut. em marco de 2014].
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tanto sociais como territoriais. Neste sentido, cabe ao arquiteto planear a cidade de forma
criativa, no sentido de nao segregar a comunidade, mas uni-la, sabendo das suas

desigualdades.

No final da década noventa, do século passado, presenciou-se uma intensa transformacao das
cidades, o reflexo, por assim dizer, das configuracdes ocorridas entre as décadas de oitenta e
noventa, que evidenciaram a dissolucao dos limites urbanos e onde a cidade passou a ser um
Unico sistema de fluxos. Todas estas transformacdes economico-produtivas fizeram com que
fossem deslocadas para os limites urbanos as zonas industriais, surge assim, os tecnopolos, os
pavilhdes e areas destinadas a empresas e indUstrias, permitindo uma maior expansao
metropolitana (Houve um incentivo ao setor terciario e de servicos a concentrar em uma so
area as suas infraestruturas, e coube ao arquiteto ser capaz de projetar espacos capazes de
abrigar empresas e profissionais). Por sua vez, as antigas areas industriais e portuarias, uma
vez abandonadas e degradadas, tornaram-se elementos obsoletos e descaracterizaram a

cidade.

A cidade contemporanea é uma cidade global definida por um conjunto de mudancas

tecnologicas e mercantis, consolidadas por uma rede global.

Segundo Canclini (2003), a globalizacao nao determina uma ordem mundial, mas provoca um
dinamismo nos movimentos e ligacdes, permitindo distintas conexdes entre o que é A cultural
global (‘glocal’) e a cultura local. A homogeneidade presente no processo global, é provocada

pela mistura de diferentes etnias culturais, mas nao se torna um fator absoluto.

Em suma, o relacionamento entre a cidade e a arquitetura contemporanea tem de ser
refletido e debatido de forma a conseguir dar valor aos vazios e nao-lugares existentes nas
urbes, devido a expansao verificada e, tendo em conta o seu valor histérico e cultural,
verificar se estao aptos para serem reintegrados de forma positiva na forma urbana, ou
tornar-se-ao em espaco lixo. A gestdao das politicas pUblicas correta feita pelas instituicoes
locais é essencial. O papel do arquiteto € aqui fundamental para que se volte a incorporar os
bens culturais e arquitetonicos existentes no territorio na malha urbana. O projeto KOLIBKI ART
CENTER+EXHIBITION surge, assim, da necessidade de recuperacao de um espaco devoluto que,
devido a sua historia e geografia € uma mais-valia para a cidade onde se insere, Gdynia.
Nasce, desta forma, um projeto de indole cultural, que procura valorizar a identidade local a
partir da captacao de talentos locais e exteriores. Este cluster criativo faz um upgrade dos
elementos existentes em seu redor e procura tornar-se num polo criativo que vem

complementar e revitalizar a malha urbana.

Com as novas pragmaticas adotadas a partir dos anos sessenta e setenta, chama-se a atencao
para uma nova abordagem no planeamento urbano: integracao de edificacao inovadora e

conservacao do patrimonio.
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Foram varias as intervencdes nas cidades italianas de Bolonha, Ferrara e Brescia que nao
delimitaram sé a zona central das cidades (zonas velhas, historicas), mas que se estenderam a
toda a malha urbana existente. Segundo Silvio Zancheti, passou a constituir uma nova
abordagem para o planeamento, baseado numa cultura qualitativa, para o qual o principal
objetivo residia num “urbanismo de qualidade” (ZancHeTi, 2012, p.97) Sao, assim, tomadas
medidas de forma a regular o crescimento desmesurado das cidades e de forma a tomar mais
atencao na sua transformacao e na sua influéncia no redesenho da economia urbana. O novo
pensamento é inovador e abdica da pretensao completamente modernista presente na cidade
e volta-se para os locais ja existentes, mas com potencial ja transformador.

Nos EUA, em Lowell, antigos edificios antes destinados a indUstria (imagem 29), equipados

com infraestruturas como canais e estradas, foram recuperados a fim de abrigar servicos e

funcdes ligadas ao turismo cultural.

Imagem 29- Mill Building (now museum), Lowell,
Massachusetts (Moinho, agora museu, traducao livre).
Fonte: Daderot, 2005.

O caso de Lisboa revela aspetos inusitados no modo de gestao urbana e na maneira a dar
prioridade as arquiteturas emergentes. Trata-se, conforme Zanchetti, de um bem-sucedido
esforco de ampliar a toda cidade o processo de acao e conservacao integrada. No caso
lisboeta, uma abordagem multifacetada e simultanea, tanto nas areas historicas como nas
zonas periféricas, permitiu a edificacdo de novas arquiteturas, protecao e conservacao do
patrimonio e areas histéricas. Na Baixa, no bairro do Chiado e Av. da Liberdade, tratou-se de
empreender acoes de recuperacao de edificios para serem convertidos para o uso comercial e
de servicos. Nas periferias e areas degradadas viram-se concretizados programas de
renovacao, tais como a area para a Expo 98 e as docas de Alcantara.

Em Abandoibarra (Bilbao, Espanha), o ponto de destaque é o facto de os projetos para as
principais areas de intervencdo, como a antiga area portuaria e dos estaleiros Ibarra (Imagem
30 e 31), receberem modificacdes e atualizacoes, de modo a que o desenho final resultasse
de didlogos e intermediacdes da sociedade civil organizada, e orgaos de representacdo dos

arquitetos e urbanistas locais. Por sua vez, o Museu Guggenheim (1992-1997) de Gehry
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constitui apenas uma das obras de carater emblematico e que desempenha uma funcao de

rearticulacao e integracao das malhas urbanas tradicionais e renovadas.

Fonte: BILBAO Ria 2000, S.A. Bilbao, 2014.

Ja na América Latina, em Buenos Aires, foram levados a cabo varias acées de demolicdo de
infraestruturas urbanas obsoletas. O grande crescimento da metrdpole fez com que houvesse
um investimento local, no redesenho da malha urbana, de forma a produzir novos espacos
publicos, capazes de chamar a atencao das comunidades locais - tenta-se, assim, dar um novo
significado a cidade.” Como exemplo, da-se a reconversiao da area portuaria de Porto
Madero, em que se mesclou a presenca de novas edificacoes com a recuperacao e reciclagem
de antigas estruturas. A criatividade é tida aqui na sua esséncia. O espaco publico torna-se

num elemento orientador da cidade, enquanto elemento de distribuicdo espacial.

45 JAUREGUI, Jorge Mario, a ver: www.jauregui.arq.br/portas.html [Consut. em fevereiro de 2014].
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Imagem 32- Operacao Puerto Madero, em Buenos Aires.
Fonte: Plataforma urbana.

Todas estas intervencoes referidas vao ao encontro dos ideais das cidades criativas, tais
como, a conversdao de areas decadentes e deterioradas; a recomposicao do seu carater,
preservando o forte poder evocativo; hospedar atividades terciarias que exijam uma
localizacao central; a recuperacao de uma aproximacao mais efetiva da comunidade com a

cidade; o reposicionamento da area central da cidade, entre outros.

Neste sentido, baseado no pensamento de Silvio Zancheti, podemos dizer que o processo de
planeamento requer estratégias para conduzir a dialética inovagdo/conservacao e
instrumentos capazes de operacionalizar a estratégia. Os planos de recuperacao e
revitalizacao urbanas vém priorizando acbes de integracdo, de forma a que a cidade como um

todo possa, outra vez, ser incluida na pauta das preocupacoes e atuacao do arquiteto.

0 modernismo traz consigo a intencdo de planear a cidade como um objeto controlavel. O
arquiteto teria a funcao de, a partir do desenho, controlar a malha urbana. Todavia, a cidade
€ um elemento mutavel e as suas transformacdes complexas refletem-se na dualidade dos
termos expansao/concentracao, totalidade/fragmento, inovacao/conservacao e
projeto/estratégia. Com este pensamento surge a criatividade nas cidades que procura, a
partir de acdes, ndo s6 em areas degradadas ou obsoletas, como também com diferentes
atividades e recursos, relacionar a geracao de efeitos multiplicadores da dinamica econémica
e cultural da cidade. O que parece ser apenas uma acao pontual num tecido urbano, na
verdade, encontra-se relacionado com a cidade, suportando estratégias de alimentacao e
recuperacao de periferias, patrimonio historico, promocao de habitacado e acdes diretas sobre

os espacos publicos.

“A complexidade da cidade contemporanea torna a arquitetura realizada
numa de suas partes, fator de desenvolvimento ou abandono de outras, uma
vez atrelada ao objetivo de potencializar a economia e a geracao de recursos

locais (...) estas consideracoes abrem caminhos para a discussao da formacao
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do arquiteto, bem como da fundamentacao da disciplina projetual. O ato
solitario de dar forma ao espaco careceria do compromisso com a cidade e sua

gestao, para o que se conclamaria uma revisao dos pressupostos do fazer

arquitetdnico.”*

3. A proposta

Identificacao da obra / Localizacdo da obra:
Nome: ‘KOLIBKI ART CENTER+EXHIBITION’.

Local: Gdynia Ortowo, Polénia.

Obra: Centro cultural, exibicdes de arte e eventos.

Imagem 33- Edificio a intervir. Estabulo Kolibki.

A proposta para o Kolibki Art Center+Exhibition surge de uma experiéncia pessoal vivida na
Poldonia no ambito do programa ERASMUS. O projeto a desenvolver pretende demonstrar um
conceito de aproveitamento da arquitetura existente, adaptando-a a uma nova atividade,
recriando espacos culturais que se tornam pontos de chamada para eventos sociais da cidade,

como também fonte de conhecimento e producao criativa.

A esséncia do projeto é intervir num antigo estabulo, que é parte de um conjunto de edificios
incluidos no Parque de Kolibki, sem data de origem (devido as guerras vividas fortemente na
Europa de Leste, maior parte dos edificios ficaram sem registos). Num dos edificios existentes
ja se encontra o FAB Lab, com atividades mais ligadas a arquitetura para criancas, dirigidas
pelo arquiteto e professor de arquitetura no Instituto Politécnico de Gdansk, Gary Johnson, e

a sua esposa, ela também arquiteta.

Esta propriedade pertenceu a uma das familias mais ricas da cidade. No entanto, o Ultimo
proprietario privado da mansao foi, depois da | Guerra Mundial, Witold Kukowski. Agora esta

deserta e o objetivo é propor um projeto que venha de novo valorizar este lugar.

e ABASCAL, 2005. A ver http://vitruvius.com.br/revistas/read/arquitextos/06.066/410 [Consut. em marco de 2014].
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O conceito comeca com a ideia de criar um volume vazio dentro do edificio ja existente
(imagem 34). Este ira ser transportado para o exterior, dando vida a uma nova estrutura que

tem como proposito receber os visitantes.

Esta ideia ndo é criada despropositadamente. Uma vez que nos encontramos cercados por
uma fauna e flora extraordinarias, por que nao "transportar” alguma dessa beleza para dentro

do volume existente?

Estudos indicam que os elementos naturais como a agua, os animais e as arvores, agem como
elementos de relaxamento e estimulo de trabalho. Desta forma, uma vez que esta
infraestrutura ird acomodar estas duas areas, a Green House ou Glass House* atuarao como
um elemento central na qual os visitantes, trabalhadores ou meros transeuntes, possam

entrar e admirar, ou até mesmo sentar-se para ler um livro, respirar ar puro ou trabalhar.

<+

Imagem 34- Esquema tridimensional do conceito Kolibki Art Center+Exhibition.

Olhando Kolibki, encontramos um grande espaco verde, ricos ecossistemas naturais, onde a
populacdo possa viver em completa harmonia. Entdo, por que nao transformar esse prédio
numa Green House, ligando desta forma interior e exterior (Imagem 35). Obviamente, seria
apenas uma parte do edificio. O objetivo é criar espacos de interacdo entre a natureza, as
criancas e suas familias, e com toda a comunidade em geral. E como um grande espaco
aberto, com diferentes atividades que envolvem criancas e adultos. O espaco teria que ser

flexivel. Paredes, mesas, prateleiras, cadeiras tém mais de uma funcao.

A flexibilidade transforma a capacidade de o espaco se adaptar as diferentes necessidades e
eventos. Performances podem, portanto, ser feitas, aumentando, assim, a conexao entre o

lugar e a cidade.

47 Casa Verde ou estufa em traducao corrente.
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Imagem 35- Esquema tridimensional da implementacao da Green House na distribuicao espacial.

— O local

Ortowo é uma zona no litoral sul do distrito de Gdynia. Situa-se na orla costeira e esta
cercada de um espaco natural exuberante. A cidade é marcada por uma malha urbana
densa e um quanto regular, que acompanha a orla costeira. As suas ruas dividem os

espacos, tornando mais facil o acesso de um ponto ao outro da cidade.

O programa proposto abrange a reabilitacdo de um antigo estabulo presente no Parque
Kolibki (mancha a vermelho na imagem abaixo). Neste sentido, surge Kolibki Art
Center+Exhibition: Centro Cultural, Arte e Exposicdes, equipado com um Jardim Interior,
um Bar+Rececao, Escritorios Temporarios e Saldo de Eventos. As areas exteriores serdo
utilizadas como eixos de planeamento urbano que se conectam com os edificios
envolventes, procurando seguir e respeitar o espaco natural existente com intervencoes

pontuais.

Procuro assim, projetar o meio urbano com uma forma funcional que se enquadra na urbe

e que arquitetonicamente ¢ apelativa aos visitantes deste polo urbano.

Imagem 36- Localizacao da implantacao. Imagem Satélite.
Fonte: Google earth.



Conexao Exterior

0 edificio que sofre intervencao funciona como ponto de ligacao entre o velho e o novo,
por dentro e por fora. A atracdo principal do edificio central é a Casa Verde ou Green
House (imagem 37), que vai concentrar algumas espécies de plantas locais. Em torno dele
serao desenvolvidas atividades relacionadas com a natureza (biologia). As criancas e as

suas familias sao o publico-alvo.

Por outro lado, exibimos espacos ligados a arte local e de outros artistas e intérpretes,

eventos sociais e exposicoes temporarias, escritorios temporarios e sala de reunides.

T
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Imagem 37 - Corte esuematico de distribuicao.

— Desenvolvimento da envolvente

Kolibki tem um terreno plano com um rico sistema ecologico inexplorado. Além de outras
atividades que podem ser desenvolvidas, uma é explorar o novo espaco de criacdo de
"pontes” de ligacao com a floresta e o mar. Uma ideia a propor seria um estudo de
percursos pedestres, recuperando o existente e, a criacao de novos, que serviriam como
elemento de reconhecimento local. Ao longo deste percurso, seriam dispostos pequenos

elementos estruturais de forma a manter as diferentes espécies a habitar o lugar.

O conjunto pretende ser ponto atrativo, de maneira a consolidar a envolvente natural da
cidade e torna-lo num espaco mais recreativo e sociavel. Este localiza-se numa zona
verde, antiga herdade, junto a orla costeira da cidade e esta delimitado por eixos
pedonais e por duas vias automoveis de um sentido. O facto de ter uma zona de acesso
que a separa da circulacao automovel e de estar perto da zona comercial da cidade,
provoca um acréscimo do fluxo populacional, pois transforma-se num espaco de bem-estar

e lazer.

‘Kolibki art center+exhibition’ surge da fluidez natural existente em redor deste edificio,
pelo facto das formas surgirem pelas interseccoes de locais de trafego pedonal mais

intenso com zonas de interesse historico, como pela forma de ruas e edificios ja
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existentes. O eixo norte-sul é constituido pela aleja Zwyciestwa®®, tipo via-expresso que
ajuda a escoar o transito local e tem o intuito de servir de ligacdo para as cidades
vizinhas. O eixo transversal este-oeste, ul Swietopetka®, funciona com o intuito de fazer a

ligacao dentro dos quarteirdes habitacionais.

Ao longo desta proposta existem varios espacos verdes, uns de carater mais privado que
outros, onde os visitantes podem desfrutar o seu tempo. Os visitantes do bar e zonas de

leitura podem, também, aproveitar para descansar e tomar um café resguardado das zonas

de estrada.

wals

Imagem 38- Esquema de distribuicdo espacial do conjunto apos a intervencéo.

Com uma area verde e perto do mar, esta estrutura tem tudo para ser um centro cultural de
conhecimento e producéo artistico-cultural: podemos encontrar desde as areas de exposicao,
a Casa Verde, um saldo para eventos, um café, uma sala de conferéncia + sala de estar,
escritorios e pequenas areas de lazer (leitura, descanso, ..). O edificio estd equipado,
também, com instalacdes sanitarias, uma sala de arquivos, uma sala de audiovisual e outra
para a limpeza. Para uma melhor funcao e controle do espaco foi implementada uma

rececdo. A area bruta do edificio € de 3240 m2 e é assim dividido (aproximadamente):

48 Avenida Vitoria, traducéo livre do autor.
e Rua Santo Swietopetk?, nome sem traducao.
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— Rececao= 40m2

— Café/bar +1S = 117,70 m2

— Sala de eventos = 278,56 m2

— Sala de exibicoes (1) = 156,20m2
— Sala de exibicoes (2) = 80,00m2
— Sala de exibigoes (3) = 95,80m2
— Sala de exibicoes (4) = 101,00m2
— Green House = 225,10m2

— Sala de leitura = 25,10m2

—  Area lounge = 100,00m2

— Bloco de comunicacao vertical = 42,63m2 *3

— Sala de conferéncias = 300,00m2
— Sala de leitura/espera = 80 m2
— Sala de arquivo (1) = 63,23 m2

— Sala de arquivos (2) = 177,22m2
— Audiovisuais = 37,33m2

— Instalacdo sanitaria = 52,50 m2

— Quarto de arrumos = 36,33m2

Novo volume

Imagem 39- Esquema tridimensional da implementacao da rececao,
novo volume que integra a area lounge.
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Imagem 40- Corte esquematico de forma a demosntrar a ligacdo entre o novo volume e o edificio existente.

— Intencées

‘Kolibki art center+exhibition’ define-se por um volume em tijolo vermelho, bastante

frequente na arquitetura tradicional da Poldnia, uma arquitetura que se distancia dos

edificios envolventes que apresentam uma fachada mais moderna. A partir do processo

criativo podemos afirmar que os eixos rompem com a fisionomia do edificio existente, frio

e pesado, tornando-o mais claro e leve. Os eixos dividem o espaco de maneira a

distribuirem o fluxo pedonal e trazem luz para dentro do volume.

Os conceitos sao meras concetualidades que surgem da funcionalidade do espaco. Deste

modo, foram desenvolvidos diferentes espacos que funcionam como um sé, mas que

definem diferentes funcées. Por um lado, o volume existente que engloba maior parte das
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atividades, que é o reflgio, o ‘fugir’ da rotina ou um local de descanso, onde pode relaxar
lendo um livro ou pode levar as criancas para outro tipo de atividade em familia; o Saldo
de Eventos, a maior divisao, que tem uso para exposicoes mas que, no entanto, pode ser
totalmente fechada e funcionar separadamente do restante edificio; e o novo volume, que
funciona como rececdo, bar/café - o lugar para descontrair e relaxar e aproveitar para
tomar uma bebida na esplanada com vista para o jardim - e, tem espaco lounge/descanso

espaco de passagem, fechado e iluminado por uma claraboia, que o torna mais intimista.

Fazendo a conexdao com os edificios circundantes e as diferentes atividades este "novo
estabulo” sera um ponto de encontro. Porém a sua maior funcionalidade direciona-se para
0s novos novos empreendedores que desejam iniciar a sua empresa. Com o grande espaco
aberto no primeiro andar, os diferentes espacos podem ser alugados ou mesmo fornecidos
gratuitamente pela entidade responsavel pela manutencao futura do edificio, para ajudar

novas empresas a crescer e desenvolver a economia local.

4 : Sala de eventos

I ; Green Hoiise

70na de leitiira

Salas de exposicao

RececaAn/har

Imagem 41- Planta de distribuicao do piso 0.
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Kolibki esta fora da densidade urbana, mas proximo de zonas servidas de transportes publicos
(estacao de comboios) e zona comercial, conferindo-lhe assim uma localizacao privilegiada

em termos de acessibilidades.

As ruas que delimitam a implantacdo sao largas e compostas por duas vias. Com o
aproveitamento dos eixos pedonais existentes, permite-se manter a circulacdo automovel em

torno e uma circulacdo maior de individuos pelos equipamentos urbanos criados.

Como é descrito no Quadro IV podemos entender que este é um ambiente recheado de forcas

e oportunidades que irao enriquecer este local.

Quadro IV- Forcas, fraquezas, oportunidades e ameacas.

Forgas Fraquezas Oportunidades Ameacas
—  Proximo de
zonas verdes e —  Acessibilidade
zona —  Acessos pedonais
habitacional —  Situa-se em zona
) —  Localizagdo comercial
- ;. s s
5 estratégica na —  Proximidade do
= zona urbana mar e zona verde
[ —  Proximidade envolvente
< de comércio —  Proximidade a
— Arranjo zonas de
urbanistico de transportes
desenho publicos
urbano
—  Proximidade a
zonas de
comércio
—  Proximidade com
MG —  Zonaurbana meios de
3 consolidada trla n§pone
wn publicos
—  Situado na zona
de
desenvolvimento
economico
—  Proximidade a
4l zonas de
€ - Atracdo de comércio
‘9 populacdes —  Desenvolvimento
o jovens de comércio
P —  Fluxo turistico
acentuado

Conhecendo o processo criativo e originador de ‘Kolibki art center+exhibition’ e
interiorizando toda a tematica abordada na presente dissertacdo, desde a reabilitacdo de um
espaco devoluto, e a sua transformacdao num espaco de producao criativa e captacao de
talentos, é altura de entender mais ao pormenor as pecas desenhadas, de forma a

compreender no que consiste a proposta. Os respetivos desenhos estdao em anexo.
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Conclusao

Nao é facil teorizar sobre a arquitetura. E mais dificil é tentar percebé-la num mundo que

esta em constante mudanca.

A arquitetura é como que uma tentativa de tentar manter a identidade cultural do lugar. E,
como foi referido ao longo dos diferentes capitulos, manter a marca historica e patrimonial
na linha do tempo. E uma memoria e, arrisco-me a dizer, uma “capsula do tempo” para
geracoes vindouras. A pegada que deixamos é a nossa marca pessoal, a nossa impressao

digital para reconhecimento futuro.

Quanto ao arquiteto tem o papel de restaurador, como um artista que olha para a paisagem
urbana como se fosse uma tela a pintar a aguarela ou 6leo, eliminando tudo o que de
surpéfluo existe e tornando-o fluido e perceptivel. Depois cabe ao individuo interpretar a

obra de arte, criando memorias, imagens e significados.

A criatividade é relativa, poderei dizer até que a estética o é também. Contudo, nao estao
estritamente ligados. Muitas sao as formas de demonstrar criatividade. No contexto
argumentado nestas paginas € sempre dificil de dizer qual é o mais facilou ou o melhor pois
cada qual adapta-se a uma diferente situacdo contextual, seja essa, historica, econdémica,

social ou cultural.

Para um melhor entendimento do projeto pratico, impressdes dos desenhos técnicos estarao

disponiveis em anexo.
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Anexos

‘KOLIBKI ART CENTER+EXHIBITION’ - PECAS DESENHADAS

Sequéncia de plantas:

1. Planta de implantacao.
2. Planta do piso 0.
3. Planta do piso 1-

4. Planta do piso -1 [arquivos].

Sequéncia de seccbes:

5. Seccao AA’.
6. Seccao BB’.
7. Seccao CC’.

8. Seccao DD’.

Sequéncia de alcados:

9. Alcado frontal.
10. Alcado lateral direito.
11. Alcado lateral esquerdo.

12. Alcado posterior.
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