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NOVA TENDENCIA DO FOTOJORNALISMO: FOTO DE OBAMA COMO
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Introducgéo

Neste artigo, partimos do pressuposto que as midias sdo relevantes para a vida
social. Compartilnamos as ideias relativas as tendéncias culturalistas dos estudos
comunicacionais, que consideram as midias vinculadas a vida social e que, a partir dos
anos 70 do século XX, passaram a agregar também estudos referentes a
contemporaneidade. Nesses estudos, 0s meios de comunicagdo encontram uma légica de
desenvolvimento que Ihes é propria e que ndo se desvincula da cultura. Estudos sobre a
producdo de sentidos de imagens fotojornalisticas se inserem nessas tendéncias, uma
Vez que esse processo de construcao contribui para reorganizar ou realimentar praticas
sociais.

Assim, o fotojornalismo é o tema destas reflexdes que objetivam conjeturar
sobre aspectos de uma possivel e nova tendéncia do fotojornalismo, a partir de analise
da foto de Barack Obama, vencedora do Prémio Pultizer®, em 2009, da série Following
Obama, de Damon Winter, composta por fotos realizadas durante a campanha do
candidato a presidéncia dos Estados Unidos, em 2008. Para tanto, examina-se
tendéncias reinantes no fotojornalismo e avalia-se o potencial de significados, a partir
da analise semidtica, na perspectiva peirceana, da foto mencionada. Valemo-nos de
Sousa (1998; 2000; 2002), entre outros autores, para tratar das tendéncias do
fotojornalismo, enquanto a analise € permeada por especificidades do imaginario

americano, segundo Wunenburger (2007).
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A anédlise das fotos, fundamentada na semiética peirceana, como consta de
Santaella (2002), bem como em Drigo e Souza (2013), elenca aspectos qualitativos,
referenciais e aqueles compartilhados culturalmente, como regras, convencdes,
engendradas na imagem e inventaria, a partir destes aspectos, os possiveis efeitos:
emocionais, reativos e aqueles que levam a reflexdo. Exibimos possiveis interpretacoes,
ou seja, inventariamos o potencial de sentidos latente na foto, que podem ser agregados
a imagem de Obama. Assim, apresentamos, inicialmente, especificidades das imagens
fotojornalisticas e, em seguida, a analise da foto selecionada.

O fotojornalismo em foco

A figura do fotografo pode ser associada a do cagador, ou seja, ela lembra “o
antiquissimo gesto do cacador paleolitico que persegue a caca na tundra. Com a
diferenca de que o fotografo ndo se movimenta em pradaria aberta, mas na floresta
densa da cultura” (Flusser, 1985: 35).

Esse cacador ndo € passivo, pois ha um processo de construcdo da realidade no
fotografico, conforme kossoy (2000), que envolve, entre outras especificidades, o
assunto que é objeto de registro, a tecnologia que o viabiliza, bem como o fotografo
com todo seu repertorio pessoal. A fotografia subtende espacos e tempos especificos
com desdobramentos sociais, econémicos, culturais e registra, de certo modo, um
filamento deste contexto e sempre foi utilizada, nos jornais, como prova para os fatos,
que conquistou credibilidade pela sua capacidade de registrar aspectos do real. Assim,
ndo é, portanto, espelho do real, mas exibe marcas, vestigios dele. “A imagem
fotogréafica fornece provas, indicios, funciona sempre como documento iconografico
acerca de uma dada realidade. Trata-se de um testemunho que contém evidéncias sobre
algo” (Kossoy, 2000: 33).

O fotojornalismo, para Sousa (2000), no sentido lato, corresponde a producdo de
fotografias informativas, interpretativas, documentais ou ilustrativas destinadas a
imprensa ou a projetos editoriais para producdo de informacdo da atualidade. Neste
sentido, a pratica do fotojornalismo envolve spot news, fotografias de grandes
reportagens e de fotodocumentarios, de modo geral, onde as finalidades séo priorizadas

em detrimento da intencdo do fotografo e dos aspectos do produto final. No sentido
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restrito, o fotojornalismo corresponde a “atividade que pode visar informar,
contextualizar, oferecer conhecimento, formar, esclarecer ou marcar pontos de vista
(opinar) através da fotografia de acontecimento e da cobertura de assuntos de interesse
jornalistico” (Sousa, 2000:12).

Os caminhos do fotojornalismo, por sua vez, conforme Persichetti (2006), pode
ser compreendido se considerarmos dois momentos diferentes: o primeiro deles dado
pelas fotografias de grandes revistas como Life e Paris Match; o segundo, dado por uma
estética que se aproxima da estética da ilustragdo. Assim, de modo geral, o trabalho do
fotografo como “contador de historia”, via imagens, deu lugar a fotografia-choque e,
finalmente, nos anos de 1990, a fotografia passa a exibir uma estética publicitaria ou
cinematografica. “Nao mais o impacto da imagem ou o horror que interessam, mas
luzes e sombras, a dramaticidade construida por uma estética vazia. (...) existe o drama;
a viuva jogada por sobre o corpo do marido, a mde madonna que chora o filho...”
(Persichetti, 2006: 184).

Vejamos especificidades de fotografias premiadas, pois para Sousa (1998), o
fotojornalismo é uma atividade que pode ser compreendida e descrita também com o
estudo de fotografias premiadas em concursos nacionais e internacionais, pois a
natureza delas pode dar a trajetoria do fotojornalismo, bem como mostrar aspectos
qualitativos pertinentes a fotografia jornalistica.

Entre resultados de uma pesquisa realizada por Sousa (1998), ele destacou o
trabalho de Stephen Plunkett, em 1975, da Universidade do Tennessee. Da analise de 35
fotografias que receberam o prémio Pulitzer, o pesquisador constatou a presenca de oito
temas: disturbio, violéncia, seguranca, necessidades humanas, ameagas, idolatria,
salvamento de morte e excentricidades e singularidades. Em 1984, Lichel Singletary e
Chris Lamb concluiram, em pesquisa realizada com fotografias vencedoras da National
Press Photografers Association, que 81% das fotografias vencedoras na categoria spot
news e de features tratavam de acidentes, desastres, crimes e violéncia. Em 1992, um
estudo realizado por Evelyne J. Dych e Gary Coldevin enfatizou a eficacia de

reportagens que se valiam de imagens que transmitiam sensac6es agradaveis, alegres.
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Sousa (1998) destaca que na recepcdo de mensagens escritas e de mensagens
que articulam escrita e fotografia, de modo geral, as fotos enriquecem informativamente
0S enunciados verbais e as mensagens com fotos, atraem mais a atengdo e sdo as
preferidas na leitura. As pessoas gostam de fotografias, em especial, das coloridas.
Salienta ainda que as imagens fotogréaficas podem construir um contexto, o frame de
uma estéria, que pode facilitar a compreensdo e manter o interesse do intérprete.

Em pesquisa realizada com quarenta “Fotos do Ano”, da World Press Photo, de
1956 a 1995, Souza (1989) explicitou os valores-noticia que as fotografias
apresentavam, ou seja, tratou dos critérios de noticiabilidade, do que faz com que um
fato ou acontecimento, na perspectiva midiatica, venha a ser noticiado. Das analises
destacamos os seguintes resultados: 87,5% das fotos podem ser classificadas como
fotos-choque e 92,5% desviam-se para a negatividade, enquanto trés delas apresentaram
valor emotivo ou emocional; tensdo € um valor presente em 95% das fotos; pessoas
mortas ou feridas vém em 35% delas e 5% delas apresentaram pessoas publicas como
protagonistas. As fotos premiadas apresentaram ainda convergéncia tematica, sendo que
a violéncia foi o tema predominante. A convergéncia nos enquadramentos, com
dominancia de planos médios; convergéncia na cor, sendo que as coloridas
predominaram e a questao da “oportunidade”, da captura de um momento decisivo de
uma acao ou acontecimento também predominaram.

Com esta pesquisa, Sousa (1998) conclui que os critérios de noticiabilidade
valorados se referem aos valores-noticia tradicionais. Somente uma fotografia foi
premiada devido ao seu carater estético. Assim, a intensidade confere valor como
noticia para fotografias de acontecimentos. As figuras publicas apareceram em apenas
5% das fotos, o que o levou a inferir que a proeminéncia social, considerada como
normal para os 6rgdos da comunicacdo social, ndo vem como valor para essa
modalidade de imagem. O momento decisivo de uma acéo ou acontecimento; a tensao
e a acdo que geram conflito, bem como a negatividade, embora ndo seja exclusivo do
fotojornalismo sdo privilegiados. A emoc¢do também pode ser considerada um valor,

principalmente quando vinculada a negatividade.
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Para Sousa (1998), a hegemonia das representacfes da violéncia se explica pela
submissdo da fotografia ao horror, a exploracdo do tabu da morte como luta comercial
num ambiente de concorréncia deflagrado pela concentracdo dos meios de
comunicacgdo. Essa contribui para o aumento do sentimento de inseguranga entre 0s
observadores. A influéncia historica ainda é forte, pois esta vinculada as raizes do
fotojornalismo. Por sua vez, o enquadramento predominante revela a objetividade e a
manutencdo pela visdo da fotografia como “espelho do real”, por parte dos
fotojornalistas. A revalorizagdo do preto e branco no fotojornalismo, em fotos de 1992,
1993, 1994 e 1995, parece ir ao encontro de intervengdes de académicos que rompem
com praticas rotineiras e que promovem uma reaproximacdo do fotojornalismo a arte.
As fotos premiadas, do periodo de 1997 a 2011, confirmam as tendéncias mencionadas

por Sousa (1998). A maior parte das fotos apresentadas sdo “fotos-choque” *

e poucas
exploram valores emotivos ou envolvem figuras publicas.
Vejamos a analise da foto vencedora do Prémio Pulitzer, em 2009, apos

mencionarmos aspectos da relagdo entre imagem e imaginario.

O potencial de sentidos latente na foto de Obama

O imaginéario pode ser compreendido como uma modalidade de forca, de tecido
qualitativo capaz de ser agucado na semiose — acdo do signo — e assim propiciar
associacdes e conexdes de signos/interpretantes na mente do intérprete num processo
interpretativo. A semiose depende também da experiéncia colateral ou conhecimento

colateral do objeto pelo intérprete. Nas palavras de Peirce (CP 2.231):

Contudo, se houver alguma coisa que veicule informacdo e, apesar disso, ndo tenha
absolutamente relacdo nem faca referéncia a algo com o qual a pessoa a quem a
informacdo é transmitida tenha a menor familiaridade, direta ou indireta, quando
recebe a informacdo — informagdo que seria de uma especie estranhissima —, o
veiculo desse tipo de informagao ndo sera, neste contexto, denominado Signo.

*As fotos-choque, de modo geral, podem preponderar, na perspectiva da semidtica peirceana, como
sinsignos indiciais, cujos efeitos ou interpretantes podem ser rematicos ou dicentes, ou seja, o efeito tanto
pode ser uma expressao de espanto ou uma reacdo, como o gesto de desviar o olhar da foto, o que
significa que ela ndo se faz simbolo, ndo desencadeia a semiose, ou ac¢éo da foto, como simbolo. Isto ndo
contradiz as andlises de Barthes, embora com pressupostos distintos dos da semidtica peirceana, para
quem a “fotografia traumatica (incéndios, naufragios, mortes violentas captadas “ao vivo”) ¢ aquela de
que ndo h& nada a dizer: a foto-choque € por estrutura insignificante” (Barthes, 2009, p. 26).
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No caso, conhecimentos relativos a trajetoria politica de Obama, especificidades
historicas dos Estados Unidos, ou mesmo o fato de que Obama seja identificado s&o
importantes para que a imagem fotografica desencadeie um processo interpretativo.
Mas, esses conhecimentos ganham maior vivacidade em decorréncia também do
imaginario do intérprete. O fato de o intérprete ser cidaddo americano — e todo o
potencial do imaginario desse povo estar nele presente, pois o imaginario é coletivo —
interfere no processo interpretativo.

Imagens e imaginario estdo vinculados. Dentre as formas de expressdo do
homem, segundo Wunenburger (2007), hé a experiéncia do olho, escopica, que constroi
representacfes analégicas dos objetos; de outro lado, a voz que, originalmente ligada a
experiéncia da verbalizacdo, substitui o real pelos signos convencionais e abstratos da
lingua. No entanto, dificilmente a palavra pode dar conta do éxtase visual que uma
imagem propicia. Ela coloca o sujeito numa posi¢do de visdo panoramica, sindtica, na
qual tudo ocorre, a0 menos a primeira vista, de maneira instantanea. Para Wunenburger
(2007: 29), a “imagem visual enriquece mais o imaginario individual ou coletivo do que
os atos e as obras da linguagem”.

O imaginario, portanto, € uma construcdo coletiva e parte da cultura. Conforme
Maffesoli (2001:75):

A cultura pode ser identificada de forma precisa, seja por meio de grandes obras, no
sentido restrito do termo, teatro, literatura, mdsica, ou, no sentido amplo,
antropolégico, os fatos da vida cotidiana, as formas de organizagdo de uma
sociedade, os costumes, as maneiras de vestir-se, de produzir, etc. O imaginario
permanece uma dimensdo ambiental, uma matriz, uma atmosfera.

O imaginério perpassa todos os dominios da vida e alcanca mesmo as searas da
politica, da ideologia e da economia. Para Maffesoli (2001: 78), cada vez mais a
persuasdo se faz via sedugdo, ou o convencimento vem pela emog¢ao; assim sendo “o
imaginario politico trabalha a argumentacdo através de um arsenal de mecanismos
emocionais, como 0s simbolos de um partido, as datas que devem ser comemoradas, 0S

herdis em ritos que devem ser lembrados, os ritos que precisam ser atualizados”.
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O imaginario de um individuo é muito mais grupal, comunitério, tribal ou
mesmo partilhado. “Partilha-se uma filosofia de vida, uma linguagem, uma atmosfera,
uma ideia de mundo, uma visdo das coisas, na encruzilhada do racional e do nédo
racional” (Maffesoli, 2001: 80). Nesse sentido, também caminham as seguintes
consideragOes de Wunenburger (2007: 45):

(...) os enunciados e quadros de um imaginario veem-se substituidos e modificados
pelas referencias coletivas (dogmas religiosos, credos politicos, crencas coletivas
sobre a histdria, ideologias sociais etc.) que atuam conferindo-lhes uma
credibilidade e uma autenticidade suplementares. O imaginario de um individuo é,
por exemplo, inseparavel dos grandes simbolos e mitos politicos que modelam suas
representacOes do territério nacional, da instituicdo do poder, das transformacdes
sociais etc. A articulagdo entre esses dois niveis de imaginario ilustra, por
conseguinte, uma dialética entre imaginario partilhado e imaginério privado.

O imaginéario quer esteja vinculado a uma obra de arte, ou seja, 0 imaginario de
um criador, de um povo, ou mesmo de uma época, nao constitui um conjunto anarquico,
cadtico, que faz associagdes de imagens sem seguir regra alguma, pelo contrario, segue
estruturas e conhece uma historia marcada por um jogo sutil de constantes e de
variacdes no tempo. Isso pode ser visto se buscarmos, por exemplo, o imaginario
americano, que para Wunenburger (2007), perpassa uma religiosidade messianica, uma
politica puritana e um materialismo hedonista. Vejamos 0s vinculos com o imaginario
que a imagem fotojornalistica pode reavivar.

Iniciamos a andlise semidtica da foto (Figura 1) elencando o0s aspectos
qualitativos e os possiveis efeitos provocados num intérprete. Os tons amarronzados,
que compbe o plano de fundo, podem ser associados, conforme Farina (2000), a
melancolia, a resisténcia, ao vigor, enquanto a cor preta é expressiva e torna-se alegre
ao ser salpicada com pontos iluminados. Por sua vez, a luz que vem como uma nebulosa
acentua tal carater e confere a pessoa iluminada, para algum intérprete, a impressao de

que ela é inatingivel.
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Figura 1- Reproducdo de uma foto do Senador Obama sob a chuva durante a campanha
na Universidade em Widener, na cidade Chester, Pa. (Damon Winter, 2008)
Fonte - Disponivel em: <http://www.pulitzer.org/citation/2009-Feature-Photography>.
Acesso em: 10 ago. 2010.

Os contornos dos ombros, do tronco, rosto e cabelos se destacam com o efeito da
luz, a pele adquire um brilho opaco, aquoso, dando ao corpo uma aparéncia de estatua.
Proximo ao corpo vem um tom azulado. A bandeira dos Estados Unidos se faz presente,
se insinua neste tom. Esses aspectos qualitativos mencionados, que desencadeiam
analogias, comparacdes, podem levar o intérprete a considerar a pessoa presente na foto
- Obama — como alguém poderoso, capaz de enfrentar dificuldades, de ndo se abalar
diante de intempéries. Esses atributos podem ser incorporados a imagem de Obama.

Seguem os aspectos referenciais, ou seja, segue a descricdo da imagem
fotografica e, em seguida, destacam-se elementos que podem remeter o intérprete a
outros contextos. A foto apresenta, em primeiro plano, um homem de perfil — Obama -,
gue veste uma jaqueta preta de couro. A foto toma a parte superior do corpo, acima do
torax, como um busto. O segundo plano é constituido por uma tonalidade de marrom
que se aproxima do negro, em algumas partes, salpicado de pontos luminosos, gotas
d’agua. A luz se concentra no corpo de Obama ou permanece condensada entre o seu

corpo e os microfones, como uma fonte de luz, uma nebulosa.
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Passemos ao contexto da foto ou seu aspecto singular. A luz ao fundo permite
imaginar uma distancia razoavel entre Obama e o publico que deve estar sentado em
fileiras ndo identificaveis no plano de fundo. Este efeito faz crer que Obama esteja em
um plano elevado, talvez um palpito, que seria uma espécie de plataforma,
possibilitando sua visibilidade a partir de qualquer ponto do ambiente onde ele se
encontra. A constatagdo — Obama em campanha politica — é um dos efeitos possiveis
também.

A gola aparentemente desajeitada indica certa displicéncia, uma caracteristica da
juventude rebelde, imagem da juventude construida pelo cinema americano. Em 1953,
Hollywood langou o filme The Wild One (O Selvagem), protagonizado por Marlon
Brando, no papel de Johnny, um motoqueiro rebelde, lider de uma gangue de
motoqueiros (Figura 2). Esses jovens usavam jaqueta de couro, jeans, coturnos. A

jaqueta de couro, de modo geral, nos remete a juventude e ao universo hollywoodiano.
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Figura 2 - Reproducéo de uma foto de Marlon Brando.
Fonte: Disponivel em:

< http.justlia.com.br/wp-content/uploads /2010/04/jaqueta

de couroool.jpg>.Acesso em: 5 jun. 2012.

Nos anos de 1890, segundo Savage (2009), a sociedade dos Estados Unidos
assistiu ao inicio de uma profunda mudanca de valores, com a troca da salvacao
protestante no outro mundo, pela autopercepc¢do terapéutica nesse mundo. Dentro dessa
nova moralidade, os velhos ideais de abnegacdo e transcendéncia foram substituidos por
novos ideais de autorrealizacdo e gratificacdo imediata. Era 0 momento do progresso e

do presente, do agora.
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Explica Savage (2009), que no impulso para o materialismo, as experiéncias e
desejos dos migrantes internos do pais, que fugiam da depressdo de uma economia rural
em colapso, junto com os imigrantes de segunda geracdo, libertados do mundo estatico
europeu de seus pais, foram importantes para a consolidacdo desses novos valores. O

5 realizada em 1893, como um marco

autor menciona a exposi¢ao, “A Cidade Branca
dessa transicdo. A partir dela, um novo tipo de visdo imaginativa uniria todos os
estadunidenses: 0 senso teatral, 0 espetaculo, a acumulacdo e a instantanea satisfacdo do
prazer. Os sonhos acabaram definindo a América e se transformaram em dinheiro, pois
se concretizaram em parques tematicos, cinetoscopios, tabloides, livros de sucesso,
partituras e em uma abundancia de bens de consumo encontrados em lojas de
departamento ou catalogos distribuidos pelo correio. Os novos produtos, para Savage
(2009: 70), “ofereciam um passo imediato para fora das exigéncias da realidade
cotidiana, um consolo para as liberdades perdidas e uma celebracdo do estilo de vida
metropolitano. A salvacdo seria encontrada pelo consumo: vocé se tornava 0 que

comprava”. Conforme Savage (2009: 132):

Anunciada pela Expo 1893, a economia do sonho norte-americano comecgou a se
desenvolver como uma importante inddstria durante a década de 1900. Transformar
a fantasia em dinheiro vivo adequava-se muito bem ao carater nacional e as
exigéncias de uma nacdo ainda em formacdo. Nascida a partir das desesperadas
necessidades dos novos imigrantes e desenvolvida por cooperacdes em processo de
consolidacdo, uma nova cultura de massa foi criada fundindo a psicologia basica
humana com as inovacfes tecnoldgicas futuristas. Nao era apenas uma cultura, mas
um novo jeito de ver o mundo que rapidamente se tornou uma forga incontrolavel.

A juventude com suas qualidades, como o bom condicionamento fisico e a
salde, eram desejaveis para a sociedade estadunidense. Assim, conforme Savage (2009:
71), a juventude “passou a ser o ideal sedutor para todas as idades”. O novo foco
coincidiu com o crescimento da psicologia comercial e da inddstria cinematografica que

contribuia para a disseminacgdo de novos simbolos para os Estados Unidos.

*Feira Mundial de Chicago, de 1893. O parque foi planejado pelo arquiteto Daniel Burnham, que colocou
a arquitetura em evidéncia entre os norte-americanos, dando caminho para a ascensdo nos EUA de nomes
célebres que viriam a seguir, como Frank Lloyd Wright e Mies van der Rohe (ambos com atuacdo
destacada em Chicago).
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Wunenburger (2007) menciona o0s vinculos do imaginario americano
(estadunidense, no contexto deste artigo) com o mito matriarcal, que mantém os
individuos numa cultura de juventude, na idade infantil, pré-edipiana, protegida dos
confrontos com a autoridade e cristalizada numa oralidade primaria, dos quais decorrem
também os modos alimentares de consumo. O exilio dos colonizadores desta nacéo se
deu com sofrimento e miséria e veio acompanhado de um mito de emancipagdo. A
nova historia precisava, entdo, dar um fim a estrutura europeia. Nesse sentido, os
Estados Unidos se constroem com grupos que rejeitam as suas raizes e a rejeicdo a
figura paterna é uma delas. A estrutura patriarcal é amenizada ou mesmo abolida. A
figura paterna passa a ser ausente e considerada como cumplice dos filhos. A
fraternidade dos americanos é determinada entdo pela figura da mae, supervalorizada
como nutridora, encarna a vereda redentora da paz e do amor, simbolo de seguranga, em
oposicdo a mulher fatal, fonte de decadéncia e de ruina.

O imaginério deste povo nédo integra nenhum verdadeiro herdi guerreiro e
privilegia um universo imaturo, o dos comics, do Michey, bem como projeta seus afetos
no mundo feérico dos animais — Disneyworld —, privilegia também a historia em
quadrinhos com uma lingua regressiva de “baldes”, de onomatopeias, de monossilabos
etc. No mundo de Mickey, dominado pela aspiracdo a propriedade e a seguranca, as
personagens Pato Donald, Pateta, Minnie, como exemplos, ndo véo além de 15 anos de
idade, ndo passam por transformacdes ou por rituais de iniciagdo, que sugerem a
passagem de uma etapa a outra da vida.

Assim, para o futuro presidente dos Estados Unidos, a constru¢do de uma
imagem em torno da juventude, capaz de interagir com esse universo imaturo, o que
também pode ser alcancado com recursos de referéncia as celebridades, aos grandes
idolos do cinema ou da musica americana, se faz extremamente pertinente.

A jaqueta de couro, um aspecto referencial potente, com a gola levemente
levantada, também nos remete ao rock and roll e a Elvis Presley (Figura 3). Segundo
Singer (1985), o rock and roll surgiu nos anos 50 e suas origens estdo no blues e na
country music. Com um ritmo acelerado, as cangdes sugeriam acdo, velocidade, sexo e
lazer agressivo. O filme Breathless mostra o rock vinculado aos jovens trabalhadores,
que no sabado a noite, iam para as ruas e nelas deixavam marcas de agressividade e de

uma espécie de contestacdo subjacente a ordem do trabalho semanal, que podia resultar
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em violéncia pela violéncia. O prot6tipo do roqueiro dessa época talvez tenha sido Elvis

Presley.

Figura 3 - Reproducdo da uma foto de Elvis Presley
Fonte - Disponivel em:
<http://comadres2ponto0.files.wordpress.com/2012/04/jaqueta-
perfecto-elvis.jpg>. Acesso em: 10 jun. 2012

Na década de 1950, o rock vinha com énfase no sexo, na diversdo, bem como na
ruptura com a adolescéncia, o que se deu também por influéncia das condicdes do pds-
guerra. A partir de 1960, segundo Janotti (2003: 21), “a politizacdo do rock esta
relacionada as condicGes de producdo que envolviam, entre outros fatores, a Guerra do
Vietnd e a penetracdo do rock em ambientes universitarios”. Ainda, nas palavras de
Janotti (2003: 21):

O rock ndo projeta mais uma vivéncia totalmente alternativa. A resisténcia ao
modelo econdmico e social é dada, antes de tudo, pela possibilidade de vivéncias em
meio ao turbilhdo social e econdmico contemporaneo, 0 que permite, aos roqueiros,
sobreviver e atravessar as pressdes do cotidiano. E um modo de sobrevivéncia dinamica,
que propicia alguns ancoradouros em meio as certezas da cultura contemporanea.

O contexto construido pelo filme mencionado, bem como o do rock and roll e a
sua trajetoria se misturam ao contexto da foto de Obama. Os interpretantes podem vir
com essa mistura. Os sonhos, as fantasias que vém com o contexto midiatico vinculado
a fotografia de Obama fazem com que 0s novos interpretantes sejam autogerados pelo
signo (a imagem fotografica de Obama). Homem politico com ares de idolo do cinema.
Homem politico, jovem, capaz de dialogar com a midia. A juventude agregada a

imagem de Obama, considerando-se o0 aspecto da juventude como um valor altamente
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significativo para a sociedade americana, desde os fins do século XIX, pode tocar o
imaginario desta e propiciar o desencadear de novos interpretantes para a foto de
Obama, que incorporam a juventude a sua imagem e o legitimam como um
representante desta sociedade.

Obama, na foto, nos remete a uma estatua, ao busto de um her6i, o que pode
gerar interpretantes que atribuem a imagem de Obama a possibilidade de que ele seja
visto, antecipadamente, mesmo antes de ser eleito presidente, como um herdi da nacéo.
Para Stewart (2003), a estatua era compreendida, desde o final do século XIX e inicio
do XX, como arte publica que implicava funcGes sociais, como celebracdo ou honrarias.
O valor estético vinha em segundo plano. Durante essa época, 0 termo estatua era
associado sempre a obras publicas, memoriais. Assim, Obama esta posto a vista para ser
celebrado, honrado. Explica ainda Stewart (2003), que a sociedade romana produziu
muitas estatuas e essas tinham suas fungdes e propositos. As estatuas podiam estar no
lugar de deuses e enquanto representacbes de divindades, a presenca destas se
materializava em pedra, madeira, bronze, ouro, prata, marmore. Pelo fato de ser uma
representacdo, a estatua tanto evocava na mente do espectador a poténcia sagrada, como
também estabelecia com a poténcia sagrada, por meio daquilo que a figura, uma
comunicacgdo auténtica. Como representacdo, a estatua também era a presenca vivida do
soberano - que podia ser ou ndo também considerado uma divindade - sendo, de uma
instituicdo publica que se quer eterna. A fotografia — pelos aspectos simbdlicos
mencionados - pode levar o intérprete a considerar Obama como um homem que
merece ser celebrado, honrado.

No entanto, se o intérprete se distanciar do que foi fotografado, do que foi
capturado pela camara fotografica, entdo, outros aspectos podem guiar a geracdo de
interpretantes. Considerando-se a fotografia como produto de uma maquina e que se
destina a uma midia especifica, entdo ela é portadora de regras, de convencOes, de
normas especificas tanto advindas da técnica quanto de uma modalidade de producéo
fotografica, no caso, para o jornal.

A foto, em questdo, se distancia dos padrdes usuais do fotojornalismo, pois ndo
se trata de foto-choque e também o referente (o fotografado) € uma figura publica. As

reflexdes que essas imagens podem provocar, principalmente em intérpretes mais
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familiarizados com as técnicas fotogréficas e com as préaticas do fotojornalismo, podem

levar os profissionais da area a refletirem sobre uma possivel tendéncia que se desenha.

Consideracoes finais

De um lado, pela andlise apresentada, podemos inferir, possivelmente, que
podem ser vinculados a figura publica de Obama, o0s seguintes atributos: juventude,
vivacidade, personagem midiatica e enquanto tal capaz de se valer, na construcao de sua
imagem, de significados que outras midias disseminam. De outro, 0 objeto de estudo,
ndo adere as tendéncias mencionadas para o fotojornalismo, pois ¢ uma foto de uma
figura publica, que prima por aspectos qualitativos e referenciais. Com os resultados da
analise conjeturamos que fotos com poder de sugestdo e de referéncia, como a
apresentada, seriam mais adequadas do que as fotos-choque. Elas propiciam a
contemplacéo, o que vem com o poder de sugestdo, bem como possibilitam associacoes,
devido ao poder de referéncia.

Assim, as fotos com poder de sugestdo, que sinalizam sutilmente um
acontecimento, se distanciando do mero registro, estariam presentes na nova tendéncia
do fotojornalismo que se desenha. O cunho estético destas fotos € dado pelo poder de
sugestdo — construido com jogos de cores, formas, texturas — e que levam o intérprete a
contemplacdo. N&o se trata de uma estética vazia, portanto.

A contribuicdo destas reflexdes para o fotojornalismo também estd na
apresentacdo de uma metodologia de analise para as fotos. Com ela, a interpretacdo ndo
é fruto de subjetividades, mas da objetividade das qualidades e das pistas presentes na
representacdo visual e que afetam os sentidos e a mente dos possiveis intérpretes. Ao
enumerar 0s aspectos qualitativos, existéncias ou referencias e 0s aspectos
convencionais tendo a semiotica peirceana como guia, chegamos aos efeitos (ou aos
significados) que as fotos podem provocar no intérprete.

Assim, a foto esta ai... neste artigo, na internet e em outras midias e
transbordando significados. Nem nosso proprio limite, como intérprete, se exauriu. Se

voltarmos o olhar para ela, novamente, certamente novos significados virdo a tona.
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