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ARTIGOS

MODELOS DE ACOMPANHAMENTO JORNALISTICO
DA POLITICA EM PORTUGAL

Renato Ferreira
Ricardo Jorge Pinto

Resumo

De que forma se faz Jornalismo Politico em Portugal? E de que forma se podia fazer,
melhorando-o? Partindo de uma anadlise quantitativa e qualitativa a 3 jornais diarios
ditos de “referéncia” portugueses saidos nos dias de campanha das Presidenciais 2011,
tentaremos teoricamente esbocar um modelo explicativo de como a Politica - neste
caso em campanha - é acompanhada pelos media (em particular aqui pelos jornais),
para depois, no final, esbocarmos um modelo abstracto de hipotético
acompanhamento, apresentando solugdes concretas para esse efeito.

Palavras-chave: Jornalismo; Politica; Modelos; Jornais; Presidenciais.

Abstract

How does we make Political journalism in Portugal? What can be done to improve it?
From a quantitative and qualitative analysis to three reference Portuguese newspapers
that came up in the campaign days during the Presidencies 2011 in Portugal, we will
try to theoretically draw an explicative model of how Politics - in this case in politics on
campaign - is covered by media (in particular by newspapers), to then, in the end, try
do draw an abstract model of possible (better) coverage, giving concrete solutions to
that effect.

Keywords: Journalism; Politics; Models; Newspapers; Presidentials.

Introducao

Analisamos trés jornais didrios generalistas portugueses ditos de
‘referéncia’ - o ‘i’, o ‘Publico’ e o ‘Diario de Noticias’ — durante a campanha
para as Presidenciais 2011 em Portugal, para tentarmos confirmar a seguinte
hipétese: o modelo de acompanhamento jornalistico que se faz em Portugal é
‘horizontal’. E o que é que compreendemos como ‘horizontal’ neste trabalho?
O fato de poucas ideias de cada um dos candidatos ser ‘extraida’ deles e
haver um maior enfoque no confronto/combate (horizontalidade) entre os
candidatos em vez de um maior desenvolvimento por parte dos media de
cada uma das visdes de cada um dos candidatos (o que seria um
acompanhamento ‘vertical’).

O que faremos para confirmar ou ndo a nossa hipétese? Uma noticia é
construida tendo em conta alguns critérios, para os quais olhamos como
preferenciais e prioritarios em relacdo ao que queremos sublinhar no veicular
de algo. Mais concretamente, neste estudo, utilizamos cinco categorias -

REVISTA DEBATES, Porto Alegre, v. 5, n. 2, p. 181-197, jul.-dez. 2011. 181


https://core.ac.uk/display/303962898?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1

ARTIGOS

‘Temas’, ‘Politica’, ‘Combate’, ‘Estudos’ e ‘Campanha’ - como potenciais
prioridades do jornalista ao transmitir a noticia da campanha do candidato
politico, sendo que a unidade analise sdo os titulos das noticias, primeiro, e
depois os ‘leads’ das mesmas.

Advogamos neste trabalho, caso se verifique a hipétese - ou seja, se a
categoria ‘Combate’ for a mais utilizada -, que a ‘verticalidade’ seria mais
benéfica para uma maior conscientizagdo do cidaddo comum no que a vida
politica diz respeito, defendendo-se - uma vez que os media ndo nos dizem ‘o
que’ pensar mas ‘sobre o que’ pensar (como nos fala a teoria do agenda-
setting) - que os media nos faga pensar sobre as politicas que de fato
interferem no cotidiano de todos ndés (a 'Policy’) em vez de carregar e
sublinhar constantemente as criticas ‘horizontais’ entre agentes politicos que,
nesta percepcdo que o0s media passam a opinido publica, jogam
constantemente jogos de poder incessantemente em busca das liderancgas
politicas (o que entendemos que se passa efectivamente, mas cuja projecgdo
€é demasiada quando comparada com os verdadeiros temas que distinguem
candidatos e partidos).

Esta hipdtese pode por em causa a percepgao da ‘culpa’ — se é que ela
é de alguém - da ma fama dos politicos e da politica em geral, uma vez que
este artigo visa também incluir o papel dos jornalistas e do jornalismo na
imagem que a populagdo ganha do que os agentes politicos fazem no decorrer
do seu trabalho: se essa imagem que passa ndo é a real - ou seja, nao
corresponde a efetiva contribuicdo de tais actores da sociedade -, teremos
entdo uma imagem enviesada de tal classe profissional. Neste artigo,
contudo, ndo nos pomos ao lado de ninguém, defendendo ou atacando seja
quem for — apenas tentamos objetiva e racionalmente obter uma imagem
concreta de como as noticias sobre politica estdo a ser construidas em
Portugal (mormente nos jornais analisados).

Método

Primeiro, explicaremos a organizagdo politica em Portugal. Mais
concretamente a forma como funciona o sistema de governo - semi-
presidencialismo - , para compreendermos a base que os media tém que
veicular e a importancia do Presidente da Republica neste pais.

Depois, uma contextualizagdo sobre a relacdao entre media (ou
Jornalismo, neste caso) e politicos e uma breve explicagdo da teoria do
'‘agenda-setting’, sem esquecer o que esta na base da nossa hipotese inicial -
a personalizagdo crescente da politica, partiremos para a analise aos jornais
ja referenciados, analisando o que estad na base da construgdo das noticias.
Para isso, atentamos aos titulos e /eads de todas as noticias destes jornais
saidos em campanha relativos a mesma, na cobertura dos candidatos Anibal
Cavaco Silva, Manuel Alegre, Fernando Nobre, Defensor Moura, Francisco
Lopes e José Manuel Coelho. Na base da construcdo das noticias, e seguindo a
metodologia de Salgado (2007), estdo 5 categorias possiveis: ‘Temas’ -
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guando os titulos e /eads nos davam conta de determinados assuntos trazidos
a discussdo (e as noticias) pelos candidatos; ‘Combate’ - quando as noticias
eram construidas tendo como foco principal as criticas (horizontalidade) dos
candidatos entre si; ‘Estudos’ - quando as sondagens feitas durante a
campanha tiveram eco nestas noticias; ‘Politica’ - quando os titulos e /eads
nos indicavam apoios que os candidatos tinham, ou suas estratégias ou apelo
ao voto e a ndo abstencdo; e finalmente ‘Campanha’ - quando os elementos
analisados das noticias se referiam as acdes diretas e acontecimentos
relacionados com a dindmica das campanhas (como a muita ou pouca adesao
nas arruadas, comicios, jantares, etc).

Caso se verifique que a categoria mais presente seja a categoria de
‘Combate’, a nossa hipdtese inicial estarda comprovada. A ocorréncia das
outras categorias irdo dar imagem real e fidedigna da base de construcdo de
noticias em jornais, em Portugal.

1. O sistema de governo em Portugal

Portugal tem como sistema de governo o Semi-Presidencialismo (SP).
Mas afinal, o que é, na pratica, isto do SP? Entender isto podera trazer
alguma luz as posteriores preocupacdes deste trabalho de mostrar como se
acompanha jornalisticamente a politica, mormente ajudar-nos-a a entender o
tipo de eleicdo que analisamos: Presidenciais. "O SP é uma mescla de
presidencialismo e de parlamentarismo” (FERNANDES, 2008, p. 154).
Segundo este autor, o esquema institucional deste sistema de governo é
muito parecido com o do sistema parlamentar, uma vez que em ambos
existem um Chefe de Estado e um Chefe do Governo; e em ambos 0s
sistemas, também, o Executivo governa apenas se tiver a confianca do
Parlamento. Mas, obviamente, ndo podiam existir s6 semelhancas: no SP o
Chefe de Estado (o Presidente da Republica - PR), que é eleito por sufragio
universal (como no presidencialismo), ndao tem apenas - como acontece no
parlamentarismo - funcgdes representativas, simbodlicas, mas também amplos
poderes (nao tantos quanto no Presidencialismo) sem contudo ser
responsavel, nas suas decisdes politicas, perante o parlamento. Fernandes
considera mesmo o Chefe de Estado como “o elemento central do sistema”
(FERNANDES, 2008, p. 154). O Governo, esse, depende da confianga quer do
PR quer do parlamento.

Mas quanto aos poderes do “elemento central do sistema”, eles sao
poderes constitucionais significativos. Até porque ele partilha o poder
executivo com um Primeiro-Ministro. Tendo Portugal deixado de ser uma
ditadura em 1974 (25 de Abril), ele — o SP - entrou em vigor (nasceu) pelas
maos da Constituicdo de 1976 que foi aprovada a 2 de abril. Ai terd nascido a
“matriz portuguesa” do SP (NOVAIS, 2007, p. 264).

Para compreendermos entdo melhor esta configuragcdo especifica,
recorramos a Carvalho (2010, p. 90-91) que resume bem todas as
caracteristicas que precisamos aprender neste artigo sobre este sistema de
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governo, para ja caracteristicas ndo apenas aplicaveis a um so pais mas a
todos que adoptam o SP. Em todos eles se verificam os 8 pontos que a seguir
apresentaremos parafraseados:

1. Chefe de Estado, Governo e Parlamento sdo os trés oérgdos
politicos com poderes reais (nos aparentemente semipresidenciais os poderes
do PR sdo préximos dos Chefes de Estado no parlamentarismo);

2. Chefe de Estado é eleito por sufragio universal e direto, tal
como o Parlamento (nos casos da Irlanda e Islandia, sempre que ha apenas
um candidato presidencial, dispensam-se eleigdes);

3. Chefe de Estado tem poder efetivo de dissolucao parlamentar.
Pode fazé-lo por decisdo propria, para além de qualquer proposta do governo
gue estiver em fungdes e sendo mesmo uma decisdo contra a vontade deste;

4, Ha uma diarquia do executivo, em que Chefe de Estado e Chefe
de Governo tém fungdes distintas;
5. Chefe de Estado com fungdes de fiscalizacdo, supervisdao e

regulacdo do sistema de governo (que variam de pais para pais), o que lhe
permite controlar a atividade do Governo;

6. Chefe de Estado com atos que necessitam de referendo
ministerial em coexisténcia com outros que nao necessitam;

7. Governo é formado em funcgdo dos resultados eleitorais e a sua
cosntituicdo e sobrevivéncia dependem da confianga parlamentar;

8. Governo é sempre responsavel politicamente perante a Camara
representativa, e em alguns paises perante o Chefe de Estado também.

Quando falamos de jornalismo politico, falamos de acompanhar
cotidianamente, para informacdo  do publico/receptor/cidadéo, a
relacdo/ligacao entre Presidente, Governo e Parlamento - relacao estipulada
pelo SP —, embora o acompanhamento jornalistico da politica ndo se esgote
nestes trés 6rgaos de soberania: a oposicdo, os sindicatos, a sociedade civil,
economistas, comentadores/opinion-makers, etc., sdao elementos sempre em
jogo no jogo do jornalismo politico, até porque a politica abrange toda uma
sociedade e seus elementos e o jornalismo quer dar conta de toda a
complexidade que estd inerente ao seu objeto de estudo/atencdo. Ponhamos
entdo, neste trabalho e agora, o jornalismo em relacao com esta realidade
politica que compreendemos anteriormente.

2. Os media, a politica e os cidadaos

“A politica € uma regulacdo das relagdes de visibilidades”, escreveu
Daniel Innerarity (2002, p. 147), acrescentando que:

Nas sociedades tradicionais, entre os privilégios do poder esta
um privilégio de atengdo activa: ver todos sem poder ser
visto ou sem ter de ser visto. Para a carreira politica
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moderna, pelo contrario, a chave consiste em dispor de um
privilégio de atengdo passiva: ser visto por todos sem poder
ver ou sem ter de ver. Um emir contemporaneo ja ndo
necessita de se disfargar: todas as tardes pode visitar os seus
dominios para ser reconhecido sem o inconveniente do
contacto imediato com a populagao.

E tudo isto gracas a qué? Aos meios de comunicacao, que “sao [...] os
actuais distribuidores das relagdes de visibilidade” (INNERARITY, 2002, p.
147). Concordando com este autor e com uma realidade visivel e presente a
toda a populacdo, estd Salgado quando escreve que (2005, p. 86) “os media
audiovisuais e eletronicos, através das suas caracteristicas técnicas e da
visibilidade que permitem, contribuiram para encenar um outro tipo de
autoridade politica”, ao contrario da, por exemplo, autoridade dos reis em
tempos de monarquias absolutas, que é a autoridade “que se faz pela
proximidade, pela crenca de que quem governa é alguém como nds, que esta
proximo e de quem podemos observar as suas caracteristicas mais pessoais”
(SALGADO, 2005, p. 86).

Esta mediatizacdo da vida politica, isto &, “a utilizacdo intensiva e
regular, por parte da classe politica, da imprensa, da radio e, sobretudo, da
televisdao [sem esquecermos a Internet, acrescentamos noés]” (RIEFFEL, 2003,
p. 11), ndo sera algo, segundo este autor, que resuma a politica, pois esta
ndo é apenas a arte de comunicar e o efeito de anuncio, embora “muitas das
decisOes tomadas pelos governantes dependem, hoje em dia, do modo como
0s media e, nomeadamente, os jornalistas falam deles” (RIEFFEL, 2003, p.
11). O jornalismo (ou os media) justifica assim, e segundo o referido
anteriormente, a designacdo de “quarto poder” que lhe imputaram: o poder
vigilante dos trés poderes fundacionais do estado democratico-liberal - o
executivo, o legislativo e o judiciario. Conforme nos ajuda a perceber Oliveira
(2007, p. 21 e 169), a designacdo ‘quarto poder’ é por alguns estudiosos
atribuida a Edmund Burke (1729-1797), que a tera utilizado no final do século
XVIII para se referir ao poder politico que a imprensa possuia em relagdo aos
trés poderes de entdo no contexto britéanico - os Lordes, a Igreja e os
Comuns -, sendo o mais importante dos quatro; é por outros estudiosos
atribuida a Thomas MacCaulay, deputado do Parlamento inglés que, em 1828
terd apontado para a galeria onde estavam os jornalistas, tendo-os apelidado
com essa designacao; e pela opiniao do historiador William Safire, ex-
comentarista politico do New York Times, falecido em 2009, a expressdo tera
entrado na histdria pelas mdos do ensaista William Hazlitt, em 1821, quando
este se referiu ao jornalista William Cobbet e seu estilo (3 Williams envolvidos
nesta potencial histéria explicativa).

Para Mesquita, esta invocacao do jornalismo enquanto poder “conduz,
alias, a resultados perversos do ponto de vista da afirmacdo da legitimidade
da presenca do jornalista no espaco publico” (2003, p. 72). Isto porque, se 0s
media estivessem de fato em plano idéntico aos poderes republicanos de

REVISTA DEBATES, Porto Alegre, v. 5, n. 2, p. 181-197, jul.-dez. 2011. 185



ARTIGOS

Montesquieu, se poderia colocar a questdo “Quem vos elegeu?”, ou entao
“Sera necessario um quinto poder para controlar o quarto?”. Por esta razao,
este autor prefere e defende a ideia do jornalismo contra-poder; esta ideia,
diz ele, “é invocada na actualidade com maior frequéncia do que a férmula
datada do «quarto poder»”, e terd maior pertinéncia “porque se revela dotada
de maiores virtualidades enquanto modo de afirmacao dos profissionais de
jornalismo no espaco publico” (MESQUITA, 2003, p. 74). Aqui, nesta
perspectiva, os media, ou o jornalismo, ou as instituicdes de imprensa, como
ele lhe chama, sao encaradas como integrando o sistema de pesos e
contrapesos caracteristico dos regimes democraticos.

No entanto, ha quem discorde de ambas as designacbes: Augusto
Santos Silva, por exemplo. Num artigo no jornal ‘Publico’ de 08 de Novembro
de 2003, referenciado por Barriga (2007, p. 15), aquele autor escreveu que é
tdo errado chamar os media de quarto-poder quanto de contra-poder. Para
ele, eles sdo um poder efetivo, que se exerce por si s6. Tém “ndo apenas
poder de informagdo (proporcionando as pessoas o0s elementos de
conhecimento que lhes permitam construir interpretagdes), mas um poder de
formacao (modelacdo das maneiras de ver, conhecer e avaliar o mundo)”;
sera ainda um poder nao apenas de influéncia, “mas um real poder de
conformacdo, que produz realidade, que faz e desfaz agendas, manifesta ou
esconde factos, promove ou castiga protagonistas”.

3. A teoria do ‘Agenda-Setting’

Jodo Marcelino é peremptério, num artigo de opinido do dia 15 de
janeiro de 2011 no ‘DN’ (ndo a proposito das presidenciais, mas a propdsito
de um trabalho de investigacdo que o jornal fez sobre o Estado): “vale a pena
o jornalismo ter uma agenda prépria e colocar-se sem reserva do lado da
cidadania, vivida esta sem qualquer intencdo de protagonismo politico”,
rematando depois esta ideia escrevendo “aos jornalistas o que é do jornalismo
e aos politicos o que é da politica”. Serad que esta distingdo pode ser feita de
forma assim tdo estanque? O esquema que se segue da-nos uma ideia clara
de como a agenda politica, a mediatica e a publica se relacionam entre si.
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Figura 1 — O processo de agendamento segundo Rogers, Dearing e Bregman (1988)
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Fonte: Sousa (2008, p. 11).

Este esquema estd presente num artigo de Sousa, investigador em
Comunicacdo, que diz que pode-se assim observar que “a agenda mediatica
influencia a agenda publica e a agenda politica, conforme teorizado no texto
fundador de MacCombs e Shaw (1972)” (SOUSA, 2008, p. 10). Estes dois
autores referenciados, pioneiros na apresentacdo da hipotese do
agendamento [agenda setting], ao tratar deste tema, confirmam que os
media tém a capacidade de influenciar a projecdao dos acontecimentos na
opinido publica, o que vai fazer com que seja estabelecido “um pseudo-
ambiente” fabricado e montado pelos meios de comunicacdo. Este estudo
tinha como esséncia algo que Walter Lipmann tinha dito ja@ em 1922 no seu
“Public Opinion”, em que o autor menciona o modo como as pessoas chegam
a conhecer o mundo exterior e a sua propria existéncia, como formam as
imagens em suas mentes e seriam os meios de comunicagdo que constroem
essas imagens ao seleccionar e organizar simbolos de um mundo que nos
rodeia; que Park tinha dito em ‘The city’ em 1925 - “que notava que os meios
de comunicagdo definiam uma certa ordem de preferéncias tematicas”
(BARRIGA, 2007, p. 3); e em “Long, que enunciara claramente a hipotese do
agendamento tematico” (BARRIGA, 2007, p. 12); sem esquecermos a frase
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emblematica de Cohen, escrita em 1963, que dizia “embora a imprensa, na
maior parte das vezes, possa ndo ser bem sucedida ao indicar as pessoas
como pensar, é espantosamente eficaz ao dizer aos seus leitores sobre o que
pensar” (1963, apud BARRIGA, 2007, p. 12).

Voltando, contudo, ao esquema apresentado anteriormente, também é
certo que a agenda politica “também influencia a agenda mediatica,
permeavel, de resto, a influéncia de promotores de noticias (segundo o
conceito de Molotch e Lester, 1974), que, em varios casos, sao agentes
politicos” (SOUSA, 2008, p. 10). Quanto a agenda publica, segundo este autor
e 0 esquema apresentado, ela também pode influenciar diretamente a agenda
politica. As trés agendas serdo modeladas, quanto as tematicas e a
importancia de cada um dos temas, pela comunicagdo interpessoal que as
pessoas estabelecem entre si, também pela experiéncia pessoal que cada um
de nés tem do mundo e pelos acontecimentos que ocorrem no mesmo.

O modelo de ‘Agenda-setting’, que ainda hoje é tratado como uma
hipotese, é em si algo que denota a importancia dos temas, dos assuntos, que
sdo trazidos a consciéncia do leitor, ouvinte, telespectador ou internauta.
Nesta relagcdo entre quem ditara as regras do conteddo que passa nos media,
no ambiente que nos propomos analisar — os media e as instituicdes politicas,
a agenda medidtica em consondncia ou ndo com a agenda politica -, o
cidaddo podera (e opinam muitos deverd) ter a sua cota-parte de julgamento.
Sousa, no seu ensaio “O jornalismo na democracia representativa”, da-nos
dados que sao relevantes para a discussdao (no bom sentido da palavra, no
sentido de debate) a que nos propomos com este trabalho: “quando
questionados, numa sondagem Gallup (Janeiro de 2008) para o Forum
Econdmico Mundial, sobre a confianga que detém nos varios profissionais, os
portugueses apontam os politicos como os maus da fita” (SOUSA, 2009, p. 1).
Nao constitui surpresa. Do outro lado da barricada, “os portugueses confiam,
hierarquicamente, nos professores, na policia e nos militares e, em terceiro
lugar, nos jornalistas” (SOUSA, 2009, p. 1). Se conjugarmos esta percepcao
com a opinido de Jodo Marcelino exposta anteriormente neste ponto do
trabalho, obtemos a verificacdo de que dois dos vértices do tridngulo ‘media -
cidaddos - instituicbes politicas’ estardo mais unidos: os cidaddos com os
media, estando depois as instituicdes politicas (vulgo, os politicos) isoladas a
exercer o poder (ou alguns dos poderes, até porque, como ja vimos, o
jornalismo pode também ser visto como um poder).

4. A personalizacdo da politica

Grohmann e Ferreira sao claros quando dizem que a literatura, tanto
de Comunicacgdo quanto de Ciéncia Politica, “tem apontado, nos Ultimos anos,
para um cenario de personalizacdo da politica, em que os partidos vao para o
segundo plano da disputa eleitoral” (2008, p. 1). Ora isto acontecerd em
eleices presidenciais ainda mais, porque, a partida, e apesar de o apoio de
um partido ainda se mostrar bastante forte na eleicdo de um presidente em
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Portugal, conforme os resultados pdés-25 de abril ainda mostram, o que é
certo é que a figura do Presidente é claramente supra-partidaria, o que
podera puxar ainda mais a personalizacdo “desta” politica - a das
presidenciais e dos presidentes. Havendo sempre a tentativa de
desideologizagao das candidaturas, “os meios de comunicagdao ganham crucial
importancia na construcdo das identidades politicas, com os candidatos
muitas vezes representando personagens” (GROHMANN e FERREIRA, 2008, p.
1), quando ndo arquétipos, continuam os autores, chegando por vezes, de
eleicdo para eleicao, a haver a mudanca de persona. Cavaco Silva, por
exemplo, teve de o fazer: depois de primeiro-ministro em Portugal durante 10
anos, teve de aparecer perante o eleitorado portugués, onze anos depois,
transfigurado, pronto perante a opinido publica para exercer um cargo
diferente do que habituou o pais. Este habito foi sendo desconstruido, claro
estd, desde 1995, e a ideia de construcdo de candidato presidencial, segundo
Salgado, tera comecado a ser construida desde 1999 (mais concretamente no
dia 6 de novembro), “ano que foi mencionada pela primeira vez a
possibilidade de uma candidatura de Cavaco Silva as eleicdes de 2006”
(SALGADO, 2010, p. 46).

Mesquita fala-nos, a propdsito deste tema/tépico, mesmo de uma
hiperpersonalizacdo e psicologizacdo da vida politica: “os mecanismos de
identificagdo com a figura do lider politico prevalecem sobre as tentativas de
racionalizacdo argumentativa”, e onde "“a complexidade dos problemas
dissolve-se em combates de chefes, centrados nas imagens dos lideres
recriadas pela televisao” (MESQUITA, 2003, p. 98).

E a televisdo mostra-nos lideres, mais do que as agbes desses mesmos
lideres. E a figura e suas caracteristicas pessoais que mais ficam na mente
dos cidaddos. E o que pensa Robert Dallek, biégrafo de John F. Kennedy, que
ao jornal ‘Publico’ do dia 20 de janeiro de 2011 (dia que marcou os 50 anos
do discurso de tomada de posse do 35° presidente dos EUA) disse: “Nao me
parece que as pessoas neste pais [EUA] recordem grande coisa do que os
presidentes fazem”. Segundo Dallek as pessoas nao se lembram que
Theodore Roosevelt montou o sistema de parques nacionais e criou a ‘Food
and Drug Administration’, ndo se lembram que ele construiu o canal do
Panama e negociou o fim da guerra russo-japonesa. “Acha que se lembram de
que Woodrow Wilson criou o sistema da Reserva Federal?”, perguntava o
biégrafo de JFK, concluindo depois que “O que elas se lembram [as pessoas]
€ alguma da retorica. O que lembram é ‘a Unica coisa que devemos temer é o
medo’ de Franklin Roosevelt” ou da retdérica de Kennedy. “Recordam-se dele,
tao vital, tdo atraente, tdo carismatico, tdo prometedor” (DALLEK, 2011), que
sdo caracteristicas pessoais, proprias da tese de personalizagdo cada vez mais
notdria espelhada neste trabalho.

Quem concorda com isto, remetendo-nos também para outros autores
gue concluiram pelo mesmo, é Lewis, Inthorn e Wahl-Jorgensen, quando no
livro deles “Citizens or consumers?: what the media tell us about political
participation” dizem que “studies have repeatedly shown that the coverage of
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politics is invariably about style, process and personality rather than the
policy decisions that will actually affect people” (2005, p. 5), mostrando que
foi a essa conclusdao que chegaram os autores Jackson, Deacon, Golding e
Billig, e Sussman. Mas atencdo. Esta citacdo mostra-nos que a cobertura da
politica se presta a uma personalizagdo da mesma. A cobertura. Ou seja, a
agenda mediatica tem em atencdo esses aspectos do campo politico. E a
politica? Tera aprendido a lidar com esse tipo de cobertura e terd comegado a
“jogar” o mesmo jogo? Quem ditou e dita as regras desse jogo?

Um dos critérios de noticiabilidade (ou valor-noticia) comumente aceite
é efetivamente a personalizacdo, na qual se previa que determinado
acontecimento tem mais hipoéteses de se tornar noticia quando o tratamento
jornalistico possa ser efetuado com base nas histérias dos intervenientes - de
preferéncia a histéria de uma das pessoas envolvidas, numa tentativa de
criacdo de lideres, conforme notou Gans quando escreveu primeiro que “the
news focuses on leaders” e depois quando afirmou que “when necessary, the
news even helps to create leaders” (1980, p. 62); Gans ndo se referia s6 ao
tratamento das noticias sobre a classe politica, mas estas ideia assentam bem
na problematica deste ponto do trabalho e muito em concreto na figura de
lider que um Presidente ou candidato a Presidente transparece para o publico
dos media.

Mas essas histérias dos intervenientes, neste nosso caso, os
candidatos politicos, afinal sdo relatadas de que forma? Sublinhando o qué?
Segundo o que Pacheco Pereira escreveu no ‘Abrupto’, blogue pessoal, em
margo de 2003, consoante pudemos ler em artigo de Serrano (2006, p. 10):

Os agentes politicos sao apresentados como centrados na sua
ambicdo e na sua carreira e julgados pela performance que
mostram na gestdo dessa carreira. Essa gestdo ¢é
essencialmente entendida como gestdao mediatica e gestdo
dos calendarios, numa permanente procura da oportunidade
ideal, e da pouca atencao a substancia politica e ideoldgica da
accdo. Este tipo de julgamento da acgdo politica pelo seu
efeito mediatico valoriza o papel do classificador-julgador, ele
préprio.

Assim sendo, aparece-nos como importantes fatores na personalizacao
crescente dos politicos nas campanhas, entre outros, a histéria de vida de
cada um dos candidatos (presidenciais, por exemplo), mesmo que essa
histéria possa ser vista pelo cidaddo como uma historia de ambigdes pessoais,
conforme opinou Pacheco Pereira. Marina Costa Lobo, que entrevistamos para
este nosso trabalho?!, disse-nos que “a forma como nds fazemos as nossas
escolhas politicas é emotiva, ou seja, eu gosto daquele candidato porque ele
me inspira confianga”. E porque é que ele inspira confianga? Porque “ele

! Entrevista concedida a Renato Pinto Ferreira, em Lisboa (no Instituto de Ciéncias Sociais da
Universidade de Lisboa), no dia 9 de fevereiro de 2011.
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preenche uma série de requisitos mentais que eu tenho sobre o que para mim
€ uma pessoa de confianga”. E depois entrou na campanha que analisamos
neste trabalho para especificar alguns pontos e nos contextualizar:

Pode ser uma pessoa de direita, conservadora, que nao fala
muito, ou pode ser uma pessoa como Manuel Alegre que tem
um passado de muito activismo social, ou mesmo como
Fernando Nobre que diz que ndo é de esquerda nem de
direita e que tem um papel importante na sociedade em
termos de trabalho na AMI, etc. Estes factores pessoais que
nds identificamos como sendo importantes sdo eles proprios
politicos. Os candidatos ndo sdo importantes por razdes
mediaticas superficiais. Os candidatos, no meu entender, os
candidatos sao importantes porque eles representam opgdes
politicas. Eles préprios, os seus percursos, sinalizam o que
eles fariam perante questdes politicas e isso € o que leva as
pessoas a votarem neles ou ndo. Nesta campanha apareceu o
Manuel Alegre a dizer que defende o Estado Social e portanto
“Votem em mim”, o Cavaco a dizer que vai ser activo e que
no fundo comegou a tentar posicionar-se contra o Governo...
Ha uma personalizacdo mas ela ndo é o que se pensa que ela
e.

Um dos fatores chave neste discurso da politdloga, investigadora do
Instituto de Ciéncias Sociais em Lisboa, é o de que a histéria de um candidato
(e quando noés falamos de eleicdao presidencial ha claramente uma
personalizacdo”) pode configurar indicios para o eleitorado do que
determinada figura faria se ocupasse o lugar para o qual se candidata.

5. Graficos e tabelas dos resultados da analise categorial dos jornais

Os trés jornais diarios portugueses referidos e analisados neste artigo
sao os seguintes: ‘DN’ - Didrio de Noticias - jornal fundado em 1864 e
atualmente pertencente ao grupo ‘Controlinveste Media’ (tiragem média diaria
em 2010 de 30 mil exemplares); o ‘i’ - fundado em 2009, vencedor do prémio
maximo da ‘Society for News Design’ em Fevereiro de 2011 como jornal com
“o melhor design do mundo” (em 2010 tiragem média diaria de 10 mil
exemplares); e o ‘Publico’ - fundado em 1990, pertencente ao Grupo Sonae
de Belmiro de Azevedo, sendo atualmente o Unico didrio portugués (dos
pagos) tendo como diretora uma mulher, Barbara Reis (tiragem média em
2010 de 34 mil exemplares).

As eleigdes decorreram no dia 23 de janeiro de 2011 e tiveram como
vencedor Anibal Cavaco Silva, que assim prolongou a sua estadia no ‘Palacio
de Belém’ por mais 5 anos, uma vez que ele foi o candidato-Presidente,
concorrendo novamente ao cargo.
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Total de noticias analisadas dos 3 jornais (do dia 10 a 21 de janeiro de
2011) - 217
Categorias presentes nos jornais e quantificacdo das mesmas:

Jornal ‘i’ - Total de noticias - 54
Titulos
Estudos - 0
Temas - 29
Campanha - 11
Combate - 21
Politica - 19
'‘Leads’
Estudos - 1
Temas - 27
Campanha - 15
Combate - 16
Politica - 14

Jornal ‘Publico’ - Total de noticias - 67
Titulos
Estudos - 0
Temas - 31
Campanha - 15
Combate - 30
Politica - 23
'‘Leads’
Estudos - 1
Temas - 29
Campanha - 26
Combate - 23
Politica - 21

Jornal 'DN’ - Total de noticias - 96
Titulos
Estudos - 4
Temas - 42
Campanha - 38
Combate - 39
Politica - 27
'‘Leads’
Estudos - 2
Temas - 35
Campanha - 39
Combate - 31
Politica - 24
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Grafico 1 - Contabilizagdo das categorias nos ‘Titulos’
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Grafico 2 - Contabilizagdo das categorias nos 'Leads’
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Fonte: Elaboragdo prdpria.

Discussao de resultados

Apesar de a nossa hipotese “desejar” que a categoria ‘Combate’ fosse
a mais utilizada pelos jornalistas na construcdao das noticias, a verdade é que
esse dado ndo se verifica. Verifica-se, isso sim, que a categoria ‘Combate’ é
das mais utilizadas nos trés jornais, ficando ou em segundo lugar ou em
terceiro, quer nos titulos quer nos /eads. Constatamos, mesmo assim, que o
confronto (a horizontalidade), apesar de ndo ser a vertente mais utilizada por
estes jornalistas destes jornais, é fator muito utilizado e uma referéncia que
fica por vezes a frente da ‘Campanha’ - em tempos de campanha - e sempre
a frente da Politica - tratando-se de politicos.

A categoria ‘Temas’ é uma das caracteristicas de um acompanhamento
‘vertical’, que se opde ao ‘Combate’. ‘Politica’ e ‘Campanha’ serdo também
tracos de ‘verticalidade’. Assim sendo, a horizontalidade ndo é um fator tdo
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destacado quanto a nossa hipotese fazia crer, embora seja uma presencga
constante.

Ainda de relevar a quase inexisténcia de noticias, respeitantes a
campanha de cada um dos 6 candidatos presidenciais, que tenham como base
de construcdo os ‘Estudos’, ou seja, sondagens que, apesar de terem saido
em bom numero durante as Presidenciais, ndo mereceram destaque nos
titulos nem nos ‘/eads’ das noticias.

Assim sendo, quanto aos titulos, nos trés jornais a categoria que serviu
de base a construcdo imaginativa desses mesmo titulos foi a categoria
‘Temas’, o que denota uma preocupacdo em trazer para a opinido publica os
“jssues”, ou seja, os assuntos que interferem efetivamente, em principio, com
toda a dindmica do pais. Esta realidade noticiosa estudada vai efetivamente
contra a nossa hipoétese inicial.

Quanto aos ‘leads’, o ‘Diario de Noticias’ d& um maior destaque a
campanha (o que se compreende - no inicio de uma noticia escrever-se sobre
o ‘Onde’ estavam os candidatos; no fundo explicar ao leitor do que é que se
estava a escrever naquela noticia, e no fundo era de campanha que se
tratava); o ‘i’ destaca os ‘Temas’; e o ‘Publico’ sublinha no inicio das noticias
os ‘Temas’ também. O que dissemos em relacdo aos titulos tem que ser
repetido em relacdo aos /eads, no que a constatacdo da verificagdo da nossa
hipétese diz respeito.

Conclusao

Partimos da teoria de que o acompanhamento jornalistico neste jornais
era ‘horizontal’, estando nés ja preparados para propor uma maior
‘verticalidade’. Esta proposicdo é valida, extrapolando ou utilizando inducdo,
para todos os media no que se refere a cobertura da politica. Verificamos
contudo que, pelo menos neste pequeno estudo, a ‘horizontalidade’ ndo é
assim tdo destacada da ‘verticalidade’, e que ambos partilham um mesmo
espaco neste media em particular. Em futuro artigo daremos conta do que se
passou nos telejornais durante as Legislativas 2011 em Portugal, para
solidificarmos a refutacdao ou corroboracdo da nossa teoria inicial -
consubstanciada na nossa hipotese inicial.

Podemos no entanto, em jeito final de ‘arrumacdo’ da nossa teoria,
dizer que nela cabem dois modelos de acompanhamento possiveis do
Jornalismo a Politica: o ‘horizontal’ - com confronto feito pelos proprios
agentes politicos das ideias uns dos outros; e o ‘vertical’ — na qual os media
desenvolvem e pormenorizam as visGes de Pais (com explanagdo das medidas
concretas para chegarmos a essas idealizacdes) de cada um dos candidatos,
deixando-se o confronto/comparacao para a mente dos cidadaos eleitores e
comentadores politicos/opinion makers. A verdade, existindo, é que podemos
de certa forma estanquizar estes dois tipos de acompanhamento, que se
acompanham numa teoria em que esses dois modelos disputam o espacgo nos
media, com vitéria muito dificil de julgar - perante este nosso estudo. A
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propor algo, poderiamos propor que a ‘horizontalidade’ baixasse em
detrimento de uma maior ‘verticalidade’, que serd mais construtivo e
edificante para cada um dos membros do Pais - cada um de ndés - e para o
Pais como um todo.

Uma das formas da sociedade estar atenta ao jornalismo que se faz, é
termos um jornalismo que fale de si proprio. Ao acontecer isto, o quarto
poder vigiara os outros trés e a si préprio, numa auto-critica construtiva de
garantia de que os jornalistas estdo a contar histérias (a isso ndao fogem...),
mas histérias reais. Ou o mais reais possiveis. Sera essa a funcdo do
jornalismo, que se querera sempre mais pedagdgico e formativo de cidadaos
gue se preocupam com a ‘parte’ — a sua propria vida - e o ‘todo’ - a vida do
pais e do mundo. O contar histérias, até como vimos na contextualizagdo
teodrica deste artigo, prende-se muito na espécie de corrida entre agentes
politicos (bastante emocional) e menos na explicacdo racional dos assuntos da
vida publica; mas a componente pratica aqui vista diz-nos que pelo menos os
jornais tentam equilibrar essas duas formas de acompanhamento jornalistico
que preconizamos (propomos) neste trabalho.

Seria (serd) interessante comprovar com a analise de telejornais
portugueses, se algo parecido acontece na televisdo e jornalismo que nela se
faz — esse trabalho esta a ser feito no ambito da nossa tese de doutoramento,
0 que permitira uma maior amplitude de resultados para comparar. Mas
também seria interessante - e langamos o repto a investigadores de todos os
paises que se movem nesta area — comparar com resultados colhidos em
outros paises para uma maior reflexdo nesta teoria dos dois
acompanhamentos (horizontal e vertical) que aqui propomos enquanto
modelo que nos permita compreender como os media (aqui sé os jornais)
retratam a vida politica — entenda-se nesta frase e neste trabalho, os ‘media’
como o ‘jornalismo’ que se faz neles.
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