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RESUMO

Estudo das novas relacbes entre os campos midiatico e
religioso visando descrever o0s novos processos de
midiatizacdo das praticas religiosas em diferentes confissoes.
A partir de estratégias em situacdes de producao e recepcao
de discursos sao examinados os processos de apropriacao de
discursos midiaticos por parte das praticas religiosas, tendo
em vista a construcao de novas formas de instituicao das
religiosidades.
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1 INTRODUGAO

As atuais relacdoes entre os campos sociais e o campo midiatico, se destacam hoje,
particularmente, pelos processos crescentes que vém ocorrendo com a midiatizacdo das
instituicoes, ou seja, a subordinacao de suas acdes e agendas a processos de producao
que sao tomados como empréstimos a esferas do campo dos medias.

De modo particular, merece reflexao mais sistematica, o papel do campo
midiatico na construcdo e publicizacdo das novas formas de religiosidades, Duas
questoes se destacam: a primeira envolve as estratégias telemidiaticas, catolicas e
neopentecostais, desenvolvidas ao longo dos Ultimos anos e o recurso a géneros
discursivos da esfera midiatica. A segunda, diz respeito as tensdes e negociacoes que
campos sociais midiaticos e nao midiaticos desenvolvem para a construcdo e
publicizacao de acontecimentos que se engendram no mundo da religiao, mas que por
forca de suas ressonancias culturais, passam pela, finalmente, esfera das midias.

Neste artigo, pretendemos sistematizar algumas questdes e observacoes que
estao sendo examinadas hoje no contexto de pesquisa sobre o papel dos processos
midiaticos na construcao de novas formas de religiosidades, hoje.

As interrogacoes do campo religioso sobre suas relacoes com o do campo
midiatico, e a sua colaboracao para o desenvolvimento destas estratégias constituem
uma problematica que se desenrola nos Ultimos 40 anos, através de alguns momentos
importantes para o entendimento do tema das politicas de comunicacao.
Os anos 60 sao uma referéncia singular, quando, por ocasido da realizacdo do Concilio
Ecuménico Vaticano Il , é sancionado o documento "Inter Mirifica", no qual a Igreja
Catolica ndo so revisa seus conceitos sobre a sua compreensao acerca da midia como
um instrumento indispensavel a sua acdo pastoral, como encoraja, claramente os
catolicos a ocuparem o espaco dos meios de comunicacdo. Este documento é secundado
por uma série de outras reflexdes, que sdo tornadas publicas, onde a Igreja Catolica
vem, ao longo do tempo, construindo a sua reflexao acerca do papel da Comunicacao.

Ocorrem diferentes experimentacdes onde a Comunicacdo desperta varios
debates junto aqueles que desconfiam das técnicas emergentes de novos processos de

interacao, e também nos que nelas depositam as novas possibilidades de fazer avancar
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os processos de evangelizacdo. Na mesma trilha, o fendmeno do "teleevangelismo”
aporta no Brasil, com o registro das primeiras experiéncias de radiodifusao, por parte
de Igrejas protestantes. Nos anos atuais, a Igreja Eletronica suscita opinides diferentes:
os apologetas e seus criticos como, por exemplo, D. Lorscheider, que diz haver falta de
fé na Igreja Espetaculo.

Fatores distintos apontam, hoje, a importancia que tem o campo midiatico em
processos pelos quais sdao desenhadas estas estratégias de construcao de novas formas
de religiosidades. Segundo os dados de censos e outros levantamentos, na vida presente
brasileira, mais de 82 horas semanais de emissoes de carater religioso, na forma de (8
programas de televisao, sao transmitidas por e sob a responsabilidade de diferentes
instituicoes religiosas, através de grandes redes de televisao, sem se falar no nicho
radiofonico espalhado por todo o Pais. Para além de um fendomeno puramente
televisivo, esta "cruzada eletronica” se enraiza, igualmente, para as infovias, onde se
destacam portais das mais diferentes instituicées. S6 em portais evangélicos chega-se a
mais de 50 mil pages views. Seus ministros se transformam em personagens e vedetes
deste novo processo de oferta de sentido, fazendo deste espaco trampolim para,
dentre outras coisas, a vendagem de produtos religiosos, como é o caso do Padre
Marcelo Rossi, cujo Ultimo disco vendeu mais de dois milhdes de copias, e do bispo Edir
Macedo, outro campedo de venda da literatura da "teologia da prosperidade”.

Fatores distintos apontam a importancia que tem o campo midiatico para o
redesenho destas novas formas de religiosidade. Em primeiro lugar, os desafios
impostos as Igrejas pelos cenarios e pelos efeitos de problematicas sociais e politicas,
principalmente com o enfraquecimento de instituicbes responderem com suas
estratégias convencionais ao "aqui" e "agora" do mal estar material e espiritual
vivenciado pelas pessoas, em tempos modernos. Em segundo lugar, a instituicao de
"politicas terapéuticas” por parte de instituicoes confessionais que tém, na esfera da
midia o "setting” ideal para transformacdo de pastorais e outros rituais de escuta e de
atendimento. Neste caso, os novos formatos de “tele atendimento midiaticos"
instituem, assim, possibilidades de respostas as demandas que continuam sendo
formuladas as instituicbes por parte "do mundo da vida", onde se estrutura o "mercado
de candidatos" destes servicos. E, em terceiro lugar, o campo midiatico vai se
constituindo em novas possibilidades de gestao e de regulacao da vida dos cidadaos,
podendo oferecer suas instrucbes e competéncias para que as religides possam
engendrar, sob novos formatos simbolicos, suas acdes pastorais e a anunciabilidade de

suas mensagens junto a esfera publica.
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Em artigo recente, o arcebispo do Rio de Janeiro, cardeal Eugénio Sales, ao
reconhecer a importancia da comunicacdao como dispositivo de producdo de realidades,
lembra que "antigamente eles (os meios de comunicacao) registravam os
acontecimentos e hoje modelam os eventos, nem sempre conforme a verdade objetiva,
mas segundo uma visao subjetiva”, dizendo ainda que a "Igreja reconhece a importancia
da Comunicacao, e busca com certo atraso recuperar o terreno perdido”.

Estas caracterizagbes visam chamar atencao para alguns aspectos de um
cenario de fundo problematica que, a nosso entender, transcende as fronteiras do
campo religioso e se destaca como uma questdo especifica de comunicacdo. Nao
estamos dizendo que este objeto se constitua numa "questdao cativa® ao campo de
pesquisa da comunicacao. Pelo contrario, no atual estagio da pesquisa em Ciéncias
Humanas no Brasil, investigacées desenvolvidas pelas Ciéncias Sociais vém dando
compreensao ao papel das midias na constituicao do fendmeno das novas formas de
religiosidades. Porém, quando afirmamos que este objeto deve ser visto da perspectiva
da comunicacao, desconfiamos de que algumas questdes nao foram necessariamente
mapeadas pelo olhar das Ciéncias Sociais.

Nosso ponto de partida é considerar algumas praticas que as Igrejas realizam ao
longo dos ultimos trinta anos - via a midia - para constituir os pontos de "vinculos" e de
"aliancas” com amplos mercados que a principio, ndo podem ser definidos,
necessariamente s6 de "mercado de fiéis" - ou de adeptos, mas de um contingente de
pessoas, consideradas sociologicamente, "sem religido”. Dados censitarios estimavam
para 2000 uma populacao invejavel de 24 milhdes de brasileiros. Desse ponto de vista,
o foco para se estudar esta questdo deve ser o das estratégias midiaticas postas em
cena pelos movimentos neo-pentecostais, especificamente desenvolvidos na esfera da
televisao, através de praticas telemidiaticas.

Estratégias existentes procuram se sobrepujar, reciprocamente, através de
embates simbdlicos que visam nao apenas a "contencdo da acao" dos seus adversarios,
mas, ao mesmo tempo a conquista dos mercados de potenciais seguidores.
Assim sendo, nas Ultimas duas décadas, diferentes Igrejas cristas deslocam, mediante
projetos concretos, da esfera do templo para o espaco telemidiatico um conjunto de
acoes simbolicas que visam constituir novas formas de relacionamento com "parceiros”
e "adversarios". Abandonam-se as formas tradicionais de comunicacao estruturadas nos
limites e nos parametros dos proprios rituais religiosos, bem como as "comunicacoes
alternativas” centradas nas experiéncias dos grupos, e se instauram estratégias "mass
mediaticas" envolvendo uma complexidade que ultrapassa, largamente, as tradicionais

formas de interacao com que cristdos estruturam suas praticas e sua fé. A midiatizacdo
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da religiao redefine o que os socidlogos e especialistas chamam, de novas estratégias
organizadoras e reguladoras da experiéncia religiosa, no Brasil. De sua parte, a Igreja
Universal do Reino de Deus desloca-se do espaco fisico do templo e confere as novas
tecnologias eletronicas as novas possibilidades de realizacao de um projeto proselitista
fundado num conjunto de operacdes enunciativas e simbolicas que, visam, dentre
outras coisas re-territorializar a nocao de espaco religioso; instituir novas formas de
sociabilidade entre individuos portadores de sofrimentos sociais e psicoldgicos; e se
apresentar como uma nova "comunidade terapéutica” empreendedora de projetos de
cura e de salvacao mediante "contratos de leituras” que conferem a pastores - enquanto
peritos - a condicao mediadora e reguladora dos processos postos em pratica.

A lIgreja Universal do Reino de Deus procura se diferenciar da "estrutura
confessionaria catolica” e se constituir num espaco de acolhimento e de "protecao” a
milhares de pessoas que, tendo suas vidas deterioradas pelas mais variadas
circunstancias, buscam nestas formas de exercicio de tele-religiosidade, meios para
reconquistar sua individuacdo bem como o restabelecimento - ainda que de forma
imaginaria - de novos formatos de comunidades, diante da situacao de desprotecao e
de inseguranca a que vivem expostos milhdes de brasileiros.

A lgreja Universal do Reino de Deus, face a "plasticidade” com que a cultura
midia se oferece para estas novas formas de gestdo de processos politicos e de
coletivos associativos, opera, pois como um grande "balcao " para aqueles que buscam
nao apenas voz, mas vez, ainda que estas aspiracdes muitas vezes sejam restritas aos
rituais hibridizados de rituais religiosos e midiaticos da circunstancia do "aqui e do
agora". Ora, ndo é em vao que o impacto mais forte destas acdes telereligiosas ocorra
junto a brasileiros de baixa renda, analfabetos, mulheres domésticas ou legides de
desempregados. Segundo censo recente, 33% dos pentecostais tém renda familiar até
dois e meio salarios minimos; a taxa de desocupados é de 27%, quando a média
nacional é de 19%; 11% de seus seguidores sao analfabetos e 75% a 80% do seu mercado
simbolico é constituido de mulheres, muitas das quais, pessoas que se dedicam ao
trabalho doméstico, sem nenhuma experiéncia formal junto ao mercado de trabalho.

Antes de vagar pelo mercado de trabalho em busca de oportunidade, homens e
mulheres, sao capturados por outros "contratos”. Sao sitiados em suas casas - por conta
das tele-emissdes - ou nos templos, onde acreditam haver "horizontes de possibilidades
para melhoria na vida". Se ndo compreendem porque Deus lhes deixa sofrer, é preciso
que pactuem junto a determinadores mediacles - a Igreja e seus peritos - para que os
mesmos se constituam nao s6 na fonte inevitavel que lhes concedera a inevitavel

intelegibilidade das causas desta realidade de sofrimento e de desesperanca, mas
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também os meios de superacdo de suas dificuldades. Se o crente fala com Deus e ndo
compreende a causa de suas mazelas, é preciso contudo, pagar o trabalho daquele que
vai mediar as possibilidades de lhe devolver por um “"trabalho interpretativo” sui
generis, a compreensao destes limites e, por consequéncia, 0 acesso ao processo da
cura. Trata-se de um espaco que age "24 horas” no desdobramento e na articulacao de
acoes que se fecham entre o espaco do templo e o espaco das telemidias. Se os
templos ficam abertos de 8 a 12 horas por dia, os programas de tevés ao longo do dia,
reforcam iniciativas que visam nao apenas levar os crentes para os templos, mas
também atrair pessoas que se encontram na esfera da domesticidade do "mundo da
vida".

Quando cessam as atividades na igreja, a televisao se transforma no espaco do
templo, num deslocamento que visa, dentre outras coisas, se converter num espaco
para aqueles que requerem a permanéncia deste "plantao”. Sao os fiéis do "terceiro
turno” que, possuidos pelos mesmos males e sofrimentos daqueles que a lIgreja
procuram, nao dispéem, muitas vezes, da mobilidade para buscar na rua as condicoes
para os enfrentamentos aos seus infortUnios. Se pela manha, participam de cultos e de
"rituais que vao do exorcismo a posse”, via emissdo televisiva, se estruturam novas
formas de interacdes, onde os "peritos” se colocam aparentemente em situacao de
escuta, espécie de psicoterapeutas a prover as pessoas das chaves compreensivas de
suas dificuldades. Nestes termos, o dispositivo se fecha num anel (no dia a Igreja, a
noite a TV) que age sobre uma totalidade de homens e mulheres, e, possivelmente, nao
deixa fora de seus limites o exército de desesperados e de sofredores.
Do lado catolico, a emergéncia da Rede Vida, talvez se constitua numa resposta
institucional que a Igreja Catolica tenha formulado para fazer face ao avanco da IURD.

Seria cedo pensar totalmente dessa forma, uma vez que este projeto
representa, possivelmente, a iniciativa mais pontual que o campo religioso catolico
tenha formulado como resposta ao longo processo de debate e de reflexao sobre o
emprego de meios de comunicacao de massa para processo de evangelizacao. Estas
ressalvas sdo necessarias, uma vez que a Rede Vida nao pertence a Igreja catolica. Nao
€ um o6rgao da CNBB ou do Vaticano, mas um projeto que é gerenciado pelo Instituto
Brasileiro de Comunicacao Crista, em cuja instancia tem, assento uma forte presenca
episcopal, através de 5 bispos catdlicos".

Porém, seu projeto se apoia amplamente, em algumas caracteristicas de um
modelo pedagdgico comunicacional através do qual a esfera catélica encontrou para
atuar com todas as forcas na esfera midiatica, ja que no nivel de "mercado religioso”

lida com uma concorrente a IURD que, por seu turno, é uma igreja que se confunde
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com a propria televisao. Neste particular, vale a pena uma breve digressao para se
entender o contexto desta afirmacdo anterior: "a Igreja Universal da certo ndo por

saber” "usar" a midia, mas por ser ela mesma a realidade midiatica. Seu altar é a TV.
Seu berco é a TV. Seu tempo é a TV (...), a Igreja Catélica ndao é uma realidade
mediatica - seu tempo e sua historicidade sao outros.

A "Rede Vida" se constitui num dos espacos onde o Movimento Carismatico
mostra a sua cara, como também dele se nutre, na medida em que os fundamentos de
grande parte de sua programacao se constituem em cima da chamada "alegria do
contato emocional com o sagrado”. Ela encontra praticamente pronto o mercado dos
carismaticos, uma populacao hoje estimada em mais de 4 milhdes de catdlicos, além de
outras camadas de pessoas consumidoras, igualmente, de outros produtos derivados
deste "nicho midiatico", como tercos bizantinos, discos, filmes, cds, fitas cassetes, trios
elétricos e dezenas de sites que cultuam, dentre outras coisas a "aerobica da fé" . Nela
se "casam” os insumos tecnoldgicos com a atuacdo estratégica de atores que dao
formato e vida a este novos processos, que sao no caso os "padre cantores”, por
exemplo. (...) quem quiser saber mais pode usar seu endereco eletronico, escrever
para Padre Marcelo - pemarcelo@usa.net. Além de escrever e de receber resposta,
através da homepage pode-se também adquirir um terco bizantino. (...) Na pagina tem
lugares para navegar: testemunhos/reza via Internet/ oracao/ livraria/ programacao/
entre em contato (...) testemunho/uma grande graca (Novaes). O ultimo produto deste
complexo sistema de comunicacao se constitui a revista Terco Bizantino ja circulando
em seu segundo nimero, e com venda esgotada de exemplares, em bancas de jornais
nas grandes capitais do Pais.

Se formalmente, a Rede Vida ndo aparece para se constituir num veiculo a
enfrentar o projeto evangelizador da IURD, via Rede Record, contudo se pode admitir
gue ha um ambiente favoravel para que seja nesta instituicio que se desenvolva
iniciativa nesta direcao. Como assinala Mariz: "os carismaticos que sempre foram a
favor da entrada na midia, tém uma crescente influéncia dentro da Igreja ao
arrebanhar maior numero de leigos, trazer novas vocacdes e atrair sacerdotes e
religiosos”. Quais sdo algumas das caracteristicas deste projeto de televisao?
Diferentemente da tevé Aberta, a Rede Vida que se caracteriza como uma TV paga,
vem reforcar um aspecto socioldgico de novos modelos de interacdo social, na
sociedade pos-moderna, qual seja o de territorializar os sujeitos em torno de projetos
culturais e situacionais, rearticulando a sua maneira a atomizacao dos individuos.

Neste "santuario”, os adeptos se estruturam e convivem em torno de um

cotidiano devocionalista, que reproduz, via rituais de palavras e gestos, um conjunto de
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simbologias da pratica catoélica e que se realizam em torno da presenca de sacerdotes,
que neste caso operam como "peritos” sobre diferentes modalidades de questdes. A
presenca do "perito”, se distribui ao longo de uma programacao de mais de dez horas,
fazendo-se presente em varias emissoes onde nelas se presentifica como ministrante de
palavras. Possivelmente, os Unicos momentos em que personagens nao ministros das
Igreja tém uma participacao ativa, seja na emissao relativa ao "Terco em Familia” -
uma atualizacao televisiva das antigas emissoes radiofonicas - quando imagens mostram
as pessoas, enquanto atores, rezando o terco, ou, em alguns casos, participando da
Missa. Ao lado deste formato, deve ser lembrado que este "santuario midiatico”
desenvolve suas praticas fundadas nos fundamentos carismaticos, que se destacam por
seus aspectos celebrativos, com énfase no aspecto da emocdo. "Os programas
carismaticos enfatizam a alegria. Nunca observei nenhum programa com alguma
imagem de fiéis recebendo os dons. Quando ha choro, esse esta vinculado a alegria. Os
apresentadores destes programas ficam literalmente rindo o tempo todo. Pelo
emocionalismo, rompem com um tipo de concepcao intelectual da religiao, que
concebe a emocao como algo que distancia o ser humano da verdade e,
consequentemente de Deus. Ha diferencas entre os “contratos de leituras" das
modalidades de tele-evangelizacdo catdlica e pentecostal. Um dos aspectos pelos quais
esta pratica se diferencia daquelas nao carismaticas - portanto pentecostais -, é o fato
daqui haver o predominio da celebracdo coletiva. L4, a énfase no individual. No
testemunho.

Quando ha testemunhos no contexto de programas catélicos, estes nao sao
pronunciados por seus proprios protagonistas. Pelo contrario, sdo os clérigos, os "padres
apresentadores” que relatam os testemunhos, uma vez que aqui também nao se pode
quebrar a importancia que tem a figura mediadora do oficiante. Porém, ao seu modo,
este projeto telepedagdgico pretende desenvolver o ponto de vista de uma
"comunidade de consolo”, (...) via ajuda e aconselhamentos. Embora sem se dirigir,
necessariamente, aquelas pessoas em crise, o "contrato de leitura” da Rede Vida as
torna em crise. Parte do individual para o coletivo. Ele repousa na idéia de uma
interacao construida no estUdio, formulado a partir da demanda/recepcdo de cartas
que geram debates, discussdes trocas de ponto de vista, celebracoes, etc, algo que
procura constituir uma espécie de "comunidade de sentidos" fundada na exibicao e no
contagio de sentimentos e de emocdes. Trata-se de uma modalidade de exercicio de
religiosidade que, a seu modo procura trazer consolo e respostas as buscas que
possibilitem, de alguma forma abertura de horizontes de vida para as pessoas. Se na

perspectiva pentecostal as pessoas buscam na "tele Igreja”, possibilidades de novas
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mediagdes para enfrentar o quadro de caréncias em que vivem, na perspectiva da Rede
Vida, os atores sociais nela encontram possibilidades de novos exercicios de
interioridades como resposta ao desamparo e aos infortinios, com a énfase voltada
para os rituais centrados em vivéncias emocionais. Da perspectiva da comunicacao, o
"campo da midia" tera enorme poder de sugestao para criar os climas espirituais. Sera o
lugar privilegiado para alimentar a espiritualidade. Multiplicar-se-ao os sacerdotes para
um trabalho de qualidade no campo da publicidade espiritual. O clima religioso criado
por eles atrairda as pessoas. L& encontrarao paz, tranquilidade e consolo, resposta as
angUstias espirituais, cura interior, eventualmente milagres de cura fisica e melhoria
de vida material. (...) Pretender-se-a mais sentir a mensagem que entendé-la ou
mesmo articula-la com a pratica” .

Esta problematica sugere algumas hipoteses de trabalho de como a
comunicacao pode descrever sua complexidade.

Em primeiro lugar considerar que as "politicas de comunicacdo” através das
quais se estruturam as novas formas de religiosidades no Brasil se organizam em torno
de discursividades que tém como condicdo de producdo um conjunto de operadores
pertencentes a esfera do processo de producdo dos discursos midiaticos. Neste caso,
nao se trata apenas de um deslocamento formal da atividade religiosa, da esfera
espacial do templo para o ambito tecno-discursivo das midia. Mais que isso, trata-se de
processos de apropriacdo da propria "cultura midiatica” como condicdo de producao de
sentido para as religiosidades, hoje. A cultura midiatica ndo é algo que esta fora da
experiéncia religiosa. Muito pelo contrario, ela com suas operacoes de producao, é
hoje, o nicho por onde se instituem, dominantemente, as novas formas de religiosidade
catolica e pentecostal.

Em segundo lugar, apesar das instituicdes se constituirem em Igrejas Cristas,
suas estratégias sao diferenciais, portanto ndo podem ser cooperantes em termos de
processos de producao de sentido, uma vez que suas culturas e os sentidos de sua acao
sao, igualmente, distintos. E, pois, na esfera dos rituais comunicativos que elas
definem e explicitam suas diferencas, portanto seus lugares, e, finalmente, a natureza
de suas relacdes com o "outro”, o mercado da salvacao.

Para examinar este fendmeno da perspectiva da teoria da comunicacao, devem
se considerar as seguintes dimensoes:

As praticas de novas religiosidades se fazem hoje através de varias
competéncias discursivas, tomando varias operacoes de producdo relativas a varios

tipos de discursos, mediante o cruzamento e a articulacdo de varias matérias
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significantes, com énfase em operacdes de sentidos que se fundam, principalmente, na
esfera da cultura midiatica.

Tais articulacdes e apropriacdes as logicas e as operacdes do campo midiatico,
por parte das estratégias que se reportam a construcdo de novas formas de
religiosidades, se dao em meio a "tensionamentos” e entrecruzamentos entre diferentes
campos sociais - midia X religido, evidenciando, de um lado, o papel que tém as
problematicas da "ordem da midiatizacao" e da "midiatizacdo das instituicoes" para o
estudo de construcao e de descricao das estratégias discursivas na esfera do mundo das
instituicoes religiosas.

O trabalho de producao de sentido é, hoje, uma atividade que se caracteriza
por dimensdes necessariamente multi-institucionais e multi-discursivas, evidenciando a
importancia que tém para o exame deste objeto, a problematica da "ordem dos
discursos” ou, quando nao menos, o velho axioma: um discurso é sempre co-
determinado por outro discurso.

Assim sendo, estudar os processos de apropriacao do campo midiatico por parte
do campo religioso, passa por perspectivas discursivas, a saber: como agem as
instituicoes - ou por outras sao "manejadas” - no sentido de fazer das discursividades
que nao pertencem necessariamente, aos seus processos internos de producao de
discursos, condicoes de estruturacao e de funcionamento de sua pragmatica discursiva?
Ha todo um conjunto de "cenas" que nao podendo vir a tona pelo concurso da "teoria da
comunicacao” de natureza "motivacional” e "consciencialista”, deve ser examinado a
partir de recursos teoricos sobre processos de producdo de sentido que levem em
conta, dentre outras coisas, aspectos que enfatizem o carater transdiscursivo com que
se estruturam os discursos socio-institucionais.

Para onde aponta a questdo teorica desta questdo? Todo ato de comunicacao,
seja pessoal, institucional ou midiatico, se volta, necessariamente para producao ou
atualizacao de vinculos que sao processados através de estratégias discursivas que se
enviam e reenviam entre grupos. Por outras palavras: os discursos sao antes de tudo
atos, na medida em que nao propdem apenas conteldos, mas relacoes de construgao,
(ou a serem construidas) entre sujeitos e/ou coletivos. Tais relacdes de construcao
ocorrem através de "pragmaticas” onde linguagens nos seus mais diferentes processos,
dao forma aos vinculos entre sujeitos. Portanto, as relacdoes entre sujeitos se fazem
mediante linguagens que se desenvolvem em contextos sociais e linglisticos, a partir de
operacdes que se amparam em "rituais”, ou em "contrato de leitura", o que a teoria
chama modernamente de “situacbes de enunciacao”. Estas, por seu turno, sao

estruturadas em torno de feixe de relacdes constituidas pelos mais diferentes marcos
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(historicos, politicos, culturais, institucionais), mas cujo modo de se inscrever ocorre,
pois, na esfera das linguagens.

Evidentemente, que a tradicdo sociologica, nos seus mais diferentes matizes
tem procurado descrever e interpretar a questao dos sentidos a partir de modelos e
categorias analiticas que apontam os fenomenos sociais e suas devidas complexidades
no tecido das estruturas. Entretanto, algo fica devendo, e, neste sentido parece que as
"ciéncias das linguagens” ajudam a suprir esta evidéncia, via instrumentos e teorias que
nos ajudem a compreender como os fendmenos sao engendrados, e quais seus processos
de funcionamento na estrutura social. Entendemos que uma coisa é saber sobre o fato
de que as instituicoes se vinculam umas com as outras, e se voltam para interacdes com
seus clientes/usuarios. Outra coisa € buscar os caminhos para se examinar como e em
quais situacdes as condicoes e os vinculos se engendram, e como sao ofertadas as
representacdes do consumo e do processo de inteligibilidade, por parte da sociedade. E
no ambito das "formas de linguagens"- parafraseando o lingiiista Benveniste que o
mundo, motivacdes e as "agendas” das instituicées tomam forma, se propondo a fazer
vinculo social. Reconhecer esta outra dimensdo, implica também estar de acordo que
ndo ha "signo imotivado” e que o sentido se faz num meio de "feixe de relacbes". Os
atos de comunicagao produzem, portanto, vinculos impregnados de intencionalidades,
ainda que estas nao estejam claramente estampadas nas faces das estratégias de
ofertas de sentidos.

Considerando estas perspectivas, entendemos que os vinculos estruturados em
torno das estratégias discursivas que os programas teleconfessionais oferecem, estao
permeados por varias competéncias enunciativas e funcdées comunicativas. Ndo apenas
se pretendem a “fazer ver" (a questdo da visibilidade das instituicdes). Também nao so
se restringem ao “"fazer saber" (algo tipico do discurso jornalistico). Igualmente
ultrapassam a dimensao do "fazer crer” (aspecto inerente a modalidade do discurso
religioso). Considerando todas estas competéncias, lancam mao de mais uma: a
dimensao do "fazer-fazer" pela qual as estratégias discursivas ndao se voltam apenas
para dimensbes referenciais, mas se constituem em lugares através dos quais um
conjunto de instrucoes e de “efeitos” sdao ordenados a esfera da recepcao.
Esta competéncia discursiva deseja instituir varios vinculos, cujos efeitos nada mais sdo
do que a atualizacao das relacdes de forcas e dos seus modos de ler e impor a sua
leitura de mundo, na perspectiva de Bourdieu. Ou ainda, quando os discursos, por
efeitos das operacdes da sua pragmatica, se convertem, pois, em prisdo (Foucault).

Assim sendo, as estratégias de producado e de ativacao de vinculos realizadas

pelas Igrejas nos formatos midiaticos, nao visam apenas instituir novos procedimentos
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de visibilidade e de anunciabilidade de suas acdes institucionais, mas se dispdem como
dispositivos injuntivos muito precisos, na medida em que, pela competéncia do "fazer”,
procuram “tutorizar" os individuos via acdes, com novas formas fundadas em
enumeracdes de natureza instrumental. Estes processos de "tutorizacées” se dao por
mais diversificadas estratégias e operacoes que perpassam a diferentes formatos
pertencentes ao "mundo das midias". Temos, pois, a concretizacao de varias operacoes
discursivas através das quais géneros e modelos de programas; resolucdes; processos de
edicdo; tipos de enquadramentos; niveis de angulagdes; animacdes graficas,
desempenho de atores, em suma um complexo "pacote significante” opera como a
instancia em que os vinculos entre igrejas e fiéis/candidatos tomam forma. A religido
como um "sistema abstrato” mostra, desta feita a sua cara. Através da moldura que é a
sua programacao midiatica, seus neo-ministros (padres e pastores da midia) passam a
se constituir em "peritos” desta nova ordem porque a eles - via seu corpo significante -
€ confiada a tarefa de enunciar este novo mundo. Pelo trabalho da linguagem de
"corpos que nao apenas falam, mas agem e mandam agir", um outro vinculo se instaura,
e os "funcionarios da Igreja midiatica” cuidam, pois, de dar forma a este projeto.
Instituem “politicas de contagios” e outras formas pedagogicas pelas quais executam
pedagogias através das quais se instauram novas formas de confiancas, aspectos
estrategicamente necessarios a empreitada da salvacao patrocinada por estes processos
de novas religiosidades.

Isso significa que quando as instituicdes religiosas se apropriam das regras do
campo midiatico para se lancar ao empreendimento de conquista do "mercado da fé"
buscam, dentre outras coisas, instituir, através de diferentes operacdes de sentido,
formas de mercados preferenciais, o que torna as novas praticas de religiosidade, uma
experiéncia singular de poder, atualizada sob as formas da maquinaria midiatica.
Estas praticas simbolicas, enquanto praticas discursivas atravessam o "continuum” da
programacdo, fendbmeno que nos leva a propor que as discursividades sobre as novas
formas de religiosidade, se encontram no coracdo mesmo do "mundo da vida midiatica".

A esfera das midias permite que as instituicoes confessionais construam assim
seus "regimes de verdades”, e é na ordem dos discursos que se travam os embates dos
campos sociais em funcdo de suas estratégias de poder.

Nestes termos, as "politicas de comunicacao” das Igrejas cristds, nao podem ser
cooperantes, nos termos pensados pelas diretrizes conciliares lembradas no corpo deste
texto, porque suas praticas se fundam em culturas e problematicas distintas, o que faz
com que os "rituais comunicativos” com que agem para criar vinculos com o mundo da

fé, se coloquem, portanto, em "regime de disputa”. E na esfera destes rituais - e ndo
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em doutrinas e/ou recomendacdes mais amplas - problematicas, sociologicamente sdao
consideradas institucionais, ou que envolvem perspectivas e/ou identidades de campos
sociais, sdo transformadas em "politicas de sentido”. E na esfera dos processos de
comunicacao, portanto na légica dos midias, que as instituicoes religiosas definem seus
lugares, constituem suas identidades, e suas relacoes com seu "outro” - seja outra

instituicdo, o mundo dos fiéis ou candidatos a salvacao.
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