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Resumo

A Agéncia Universitaria de Noticias (AUN) tem conubjetivo ser um canal de
comunicacdo de noticias sobre a producdo cientfficaltural da Universidade de Séao Paulo
(USP) para a sociedade brasileira. Suas matériaspsiduzidas por alunos da disciplina
Laboratério de Jornalismo Impresso |, do curso amalismo da Escola de Comunicacbes e
Artes (ECA/USP), sob a supervisao dos professesgmonsaveis, enquanto a edicdo de conteudo
é feita por um profissional/pesquisador. O estadloda em curso, busca analisar o papel desta
midia na interacdo entre a Universidade e a sadégdpie, por meio do pagamento de impostos,
permite o seu funcionamento, por meio de uma méig@ode andlise comparativa. Nestes 43
anos de existéncia, a AUN produziu milhares de nastécontribuindo significativamente para a
divulgacédo da USP e para a construcao de repredestda populacéo sobre a instituicéo.
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Introducéo

Fundada em 1967, a Agéncia Universitaria de N&idJN) foi criada com o objetivo
de ser um canal de comunicagdo de noticias sobpeoducédo cientifica e cultural da
Universidade de Sao Paulo (USP) para a sociedadédra.

As matérias sédo produzidas por alunos da diseiplaboratorio de Jornalismo Impresso
I, do curso de Jornalismo da Escola de Comunicag@ases (ECA/USP), sob a supervisdo dos
professores responsaveis, enquanto a edicao deidoné feita por um profissional/pesquisador.

Cada aluno fica responsavel pela cobertura dostasstelacionados a uma das unidades
gue compdem a USP, e tem que produzir cerca dealétias, todas relativas a assuntos inéditos,
0 que permite a esta midia universitaria mostrea pasociedade boa parte da sua producéo.

Gracas a este sistema, cerca de 500 matérias@durjolas e publicadas no site da AUN,
por semestre, num total superior a dezenas de neslhde textos ao longo destes 43 anos de
existéncia.

Mas, mais importante, estes conteldos sédo repdblcau pautam a agdo de outras
midias, ampliando a divulgacdo da USP, aproximandia sociedade e colaborando para a
visibilidade da instituicdo, o que também reforganportancia do pioneirismo da AUN, a qual
consegue aliar a teoria e a pratica de forma arocensino do jornalismo.

Ao mesmo tempo em que aproxima os futuros joraalistos processos de
producdo da ciéncia dentro da Universidade e dasdamais significativas de
amplas areas do conhecimento, proporciona um coefativo com todo o
fazer dos veiculos de comunicacdo. Ao longo demspd, tem influenciado
significativamente o ensino do jornalismo em todérasil e, a cada ano, firma-
se como um local atualizado de exercicio da p@digsum instrumento efetivo
na area de divulgacao cientifica como veiculo deres@io dos servicos da USP
a comunidade. (PROENCA, 2007)

Para o efetivo ensino do jornalismo, os laboragdséo fundamentais. Pressupostos
fundamentais, estdo na base de inUmeras escolasrp@tanto no exterior como no Brasil. Em
1947, a primeira escola reconhecida como de niyreor, a Faculdade de Jornalismo “Casper
Libero”, nasce de um sonho que unia a préatica dacé® do jornah Gazetacom a formacéo
humanistica sob responsabilidade da Pontificia éfsidtade Catolica de S&o Paulo (PUC/SP).
“E se naquele primeiro momento, a idéia é de grexlacdo do jornal serd o grande laboratério
dos alunos, a experiéncia académica viria compravacessidade do laboratério. E |4 também
gue nasce o primeiro jornal laboratério editad@palunos do curso.” (PROENCA, 2007)



Mas, se o jornal era esse primeiro veiculo-laboi@tés inimeras dificuldades para sua
manutencdo impediam o envolvimento de boa parteallw®s regulares. Isto, somado ao custo
elevado, 0 que determinava a possibilidade da ssfre de poucos exemplares e de tiragens
absolutamente limitadas (também ocasionada porlgmals de distribuicdo), impedia o
estabelecimento da sua periodicidade e definicaon@@ublico. Resultado: o jornal-laboratério
era ferido mortalmente em suas propostas basicaendmo, ou seja, estabelecimento de
atividades de producao do veiculo, elaboracdo d@apaescolha de fontes, formas e padrdes de
edicdo. Se esse era 0 panorama dos jornais impressm 0s veiculos eletrbnicos (radio e,
posteriormente, TV) as escolas so tinham possitiédde um ensino absolutamente tedrico.

Foi no final da década de 60 que aparece a printgia de uma agéncia universitaria de
noticias no ambito de uma escola de jornalismo.detatece na USP, trazida pelo jornalista
Freitas Nobre, entdo professor da disciplina Agéndioticiosas. E importante salientar que,
havia todo um momento politico importante na Angltiatina que, dentro das perspectivas de
uma nova ordem mundial, que redundaria no RelaMcBride, em 1975, propunha a criagdo de
sistemas alternativos de informacdo nos paiseshdmado Terceiro Mundo como forma de
diminuir a influéncia no noticiario gerado nos gtas centros internacionais e distribuido em
massa pelas grandes agéncias transnacionais.

Havia uma experiéncia nesse sentido jA em andamemtGolombia, criada pelo Centro
Internacional de Producéo de Material Cientifiddédeicativo (Cimpec), o qual passou a produzir
e distribuir para veiculos de comunicacdo um hwoletom informacéo cientifica. Como era
redigido em espanhol, a Escola de ComunicacbesSitaddabou se encarregando da traducao e
distribuicdo desse material para os jornais, raei®¥s do Brasil. Na sequéncia, a ECA acabou
nao renovando o convénio com o Cimpec, um dos érdadJnesco e a AUN foi incorporada a
disciplina Jornalismo Informativo.

Os custos eram significativamente menores que gemlqutro veiculo laboratorial e,
como resultados quase que imediatos, a producaoduadl dos alunos aumentou sensivelmente
e 0s objetivos educacionais e a filosofia editdic@ram bem mais nitidos.

Ciéncia, tecnologia e cultura

Especificamente, no caso da AUN, a Agéncia tintimalidade béasica de oferecer aos
alunos do Curso de Jornalismo a possibilidadeaiieatmento pratico na captacdo de noticias.

A fase inicial faltou periodicidade, prejudicandensivelmente a concretizacdo do
projeto. Inexistindo regularidade entre suas edicdeAgéncia de Noticias ndo obrigava o aluno
em processo de aprendizado a submeter-se a préss@npo, traco essencial da atividade
jornalistica. Pela mesma razédo, nao foi possivpbim indispensavel conceito de atualidade aos
temas veiculados nos boletins.

Depois de algumas aparicfes aleatérias, em 19XtWNarecebeu uma significativa ajuda
guando passou a ser responsavel pela traducaaamsraissdo do material de informacéo
cientifica do Cimpec, gerado originalmente em elphmadquirindo, assim, a periodicidade
semanal. Naquele momento, dentro da proposta da@ieAapostava na opcdo da comunicacao
para o desenvolvimento, foi possivel se implantaa @strutura de funcionamento da Agéncia.
Havia uma atuacao definida, ou seja, atuar comoag@acia alternativa ao material difundidos
pelas grandes agéncias internacionais (AFP, AP, Ri&ters), tendo como preocupacdo maior a
ciéncia e tecnologia produzidas pelos paises daidagatina.

O conteudo era bem definido (matérias produzidds @émpec). O veiculo era um
boletim semanal mimeografado, algumas matérias emaompanhadas de fotos, também
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produzidas e distribuidas pelo Cimpec. O publiaepéor desse material era basicamente toda a
imprensa escrita brasileira, a comecar pelos gsjodeais situados no eixo mais desenvolvido —
S&o Paulo e Rio de Janeiro. Os boletins eram pigakizindependente das disciplinas
ministradas no Curso de Jornalismo. Entretantaaloatho dos alunos era supervisionado por
professores e monitores da Escola de ComunicacBges

No ano seguinte, a Escola resolveu assumir ofieialen a atividade da Agéncia. A
cadeira de Jornalismo Informativo absorveu a AUNpiporando-a ao curriculo do curso de
Jornalismo. Em raz&o disso, além das praticas gé@ndelvidas no ano anterior, os trabalhos
passaram a ser desenvolvidos num nucleo de apagedizacrescentando as etapas de captacao
noticiosa e a edicdo de reportagens informativass® forma, a Agéncia se manteve na condi¢cao
de meio de divulgacéo de informagdes cientificas oaacréscimo do que se pode chamar de cor
local: o universo de cobertura passou a ser a idade de Sdo Paulo. A AUN noticiava, entao,
ndo s6 o material produzido pelo UNESCO, mas, tambénaterial cientifico produzido pela
USP, ou seja, seminérios, teses, pesquisas, cerstamais manifestacbes da producdo de
conhecimento proprias da Universidade.

Tal conformacdo da AUN obedecia a uma constatagadeficiéncia dos jornais na
cobertura de assuntos desse setor, bem como adéuig de fontes utilizadas quando da
ampliacdo de reportagens publicadas pela grandees® em que o tema central envolvesse
pronunciamentos cientificos. Isso abria para a Aigéom campo fértil e, sobretudo, atil de
trabalho. Caracterizava-se, desse modo, 0 espaego Ipaantamento de informacdes atuais,
producao e edi¢do de noticias e publico para queraterial tinha interesse.

Nessa nova fase, o primeiro passo foi implantar pemedicidade semanal rigorosa para
as edicbes, mesmo durante as férias escolares,n@oriamento ininterrupto, atributos
indispensaveis a credibilidade do veiculo e aonwdpeinamento profissional dos alunos.

Isso foi obtido com a montagem de infraestrutura paAgéncia (corpo redacional fixo e
recursos materiais de composicao impressao, acabaméistribuicao).

Do ponto de vista pedagogico, entre os anos de @975, a Agéncia representou rica
oportunidade experimental em que eram postos eticgpdnceitos debatidos em sala de aula. A
iniciativa, a cada ano, era coroada com desdobrasieso longo de duas promocdes periodicas
da Escola de Comunicacfes e Artes, as semanagsragisioo e de Editoracdo. Durante esses
eventos, 0 boletim da AUN saia com edi¢cOes diani@secendo aos jornais e aos proprios
participantes ampla cobertura de todas as atividpigramadas pelos organizadores.

Nos anos seguintes, uma série de circunstanciesnvia tumultuar o desenvolvimento da
AUN, algumas internas, outras resultantes das @®pransformacdes vividas pelo jornalismo
brasileiro. Com isso, aos poucos, a AUN foi senalwoida em algumas de suas caracteristicas
fundamentais — amplitude de cobertura, constanciee eas edicbes - e, em consequéncia,
gradativamente, foi perdendo sua definicdo edito@aprocesso culminou com a suspensao da
possibilidade de divulgacéo do material fornecidt Cimpec.

Novos rumos

Porém, no inicio dos anos 80, as alteracfes nafapide limitacbes existentes no Brasil
e no préprio &mbito da Universidade de S&o Pawamente viriam a propiciar a retomada de
forma mais efetiva das atividades da Agéncia. AtieaAacao dos trabalhos na reformulacéo das
metas da AUN ainda indicava como universo basicoagacdo de informacao a producdo da
USP. Esse continuava sendo um campo em que a graptensa ou a imprensa alternativa de
entdo ndo podiam se dedicar com eficiéncia poa fidt estrutura para abranger area tdo vasta e
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tdo rica em informacdes. No entanto, era possé/ebastatar que o jornalismo de modo geral se
ressentia de noticias sobre pesquisas ou de fespesializadas que podiam contribuir com nova
Visao sobre acontecimentos da vida nacional omiatgonal.

O marco mais importante daquela nova fase ocorosuconteldos dos boletins. No
principio, as emissdes das informagdes concentraanpreocupacdo em divulgar projetos de
pesquisas em andamento dentro da Universidade. [l fle informacdes que poderia ser
definido como “De dentro para fora”. Nessa nova fassentido oposto também passou a ser
perseguido: acontecimentos da vida nacional enatéwnal eram trazidos para a comunidade
académica se manifestar e até propor novos camifinas 0s seguintes os niveis indicativos
dessa modalidade de atuacéo:

a) a crescente importancia conferida & comunidaddémica, perceptivel a partir da grande
repercussdo de congressos e seminarios cientifedsyinados pela grande expressao das
reunides anuais da Sociedade Brasileira para addsgda Ciéncia (SBPC).
b) caréncia de novas vozes da comunidade cientjfieao jornalismo brasileiro demonstrava de
maneira indistinta. Os jornais, de modo geral,iaenhecessidade de descobrir novas fontes para
evitar a redundancia ou esgotamento das mais caoiasedNomes importantes freqiientemente
conhecidos no meio académico eram ignorados e pegigan fora do circuito de informagdes.
c) a necessidade que o estudante de Jornalisimia dergbordar assuntos mais proximos de seu
dia-a-dia. Com o circuito de fora para dentro hawaor amplitude de pautas, atraindo mais
diretamente a aten¢&o dos alunos.
Aquele novo direcionamento as atividades da Agénpermitiu o
estabelecimento de um 6rgdo laboratorial com cotzertvoltada mais
especificamente para a area académica em todasiaas rsanifestacdes
significativas e cumprindo papel de prestacdo dweicge aos veiculos de
informacédo (jornais, revistas e emissoras de rédtelevisdo). (PROENCA,
2007)

Teoria e métodos

Na condicdo de o6rgao laboratorial do curso de lisma, a Agéncia Universitaria de
Noticias (AUN) sempre teve estrita vinculacdo com disciplinas que compdem a rede
curricular. Sua articulagdo com as disciplinas itedr se evidencia pelo fato de constituir
realizacdo pratica dos objetivos gerais do primeiomtato dos estudantes com o nivel
profissionalizante do curso.

Numa primeira instancia, o trabalho dos alunosojulntAUN significa a vivéncia do
“fazer jornalistico” que compreendem basicamente,etapas de levantamento de dados,
identificacdo de fontes de informacéo, captac&tag&o e edicdo da noticia.

Esses varios niveis projetam a experiéncia da Adhi p contexto tedrico das varias
disciplinas do curso. Nas disciplinas consideraéasicas, extrai conceitos sobre noticia, sua
formulagéo, estrutura fundamental e diversas pitisisiles de expresséo do fato noticioso. Sobre
técnicas de captacdo e pesquisa em jornalismoic@apassimilacdo de informacdes precisas e
criticas sobre a problematica que envolve as wm@éacaptacdo e pesquisa, essenciais para a
elaboracdo de matérias providas de substancia.

Sobre o trabalho especifico das agéncias noticialiasnativas, recebe informacdes
ligadas a dindmica das fontes secundarias, seysroonssos e sua ideologia.



Nas matérias que subsidiam a linguagem jornaljstegane elementos para a formulacéo
do texto da mensagem jornalistica, um aspecto foadtal: o espaco, um dos parametros vitais
com que se defronta a praxis jornalistica.

Se, por um lado, a AUN se configura em laboratéuimdamental para a aprendizagem
dos alunos, por outro ela representa um dos peigcganais de comunicagcdo da Universidade de
Sdo Paulo com a sociedade, que recebe informagbes 8 que a instituicdo produz. Dentro
deste processo, 0 que estamos pesquisando é cgmnodacdo da AUN interage com as
representacdes da Universidade previamente apaesesnpela populacdo, modificando estas
representacdes (as quais ndo sao estaticas) entportolaborando na produgcdo de novos
conhecimentos. “(...) todas as formas de crenealagias, conhecimento, incluindo até mesmo a
ciéncia, sdo, de um modo ou de outro, represergagigais.” (MOSCOVICI, 2003, p. 198)

Segundo MOSCOVICI (2003, p. 218):

“Toda a representacdo social é constituida com@naresso em que se pode
localizar uma origem, mas uma origem que é sempi@abada, a tal ponto que
outros fatos e discursos virdo nutri-la ou corrofapéE ao mesmo tempo

importante especificar como esses processos s&vidsem socialmente e

como sédo organizados cognitivamente em termosrdnjes de significacdes e

de uma acgéo sobre suas referéncias. Uma reflekéie as maneiras de enfocar
os fatos da linguagem e da imagem é aqui fundaidenta

Na sociedade contemporanea, o processo de corsttagéivos conhecimentos tem sido
cada vez mais tributario dos meios de comunicacao.

“(...) Foi fundamental, desde o inicio [do estudts depresentacBes sociais],
estabelecer a relacdo entre comunicagdo e repmeSent sociais. Uma
condiciona a outra, porque nés ndo podemos comuisiem que partilhemos
determinadas representacdes e uma representagiuopartlhada e entra na
nossa heranca social, quando ela se torna um obgtinteresse e de
comunicag¢do.” (MOSCOVICI, 2003, p. 371 e 372)

Ainda: “(...) as observagdes de nossa consciéncia e aseseptacdes sao elaboradas
durante nossas comunicacdes. (...) podemos dizer'auue’ as pessoas pensam determina
‘como’ elas pensam(MOSCOVICI, 2003, p. 211 e 331)

Dentro desta logica, Moscovici defende um estudds nmofundo do fenémeno
comunicacional, pois o considera inserido em ta@dassferas da vida em sociedade.

“(...) A cultura é criada pela e através da comagldo; e 0S principios
organizacionais da comunicacdo refletem as relag@imsais que estdo
implicitas neles. E por isso que nés devemos eiafrencomunicacdo dentro de
uma perspectiva nova e mais ampla. Até agora, elacbnsiderada
principalmente como uma técnica, como um meio paeglizacdo de fins que
sdo externos a ela. O estudo da comunicacdo podersar um objeto
adequado da ciéncia se nds mudarmos essa perapegassarmos a entender
a comunicacdo como um processo autbnomo, que existedos os hiveis da
vida social.” (MOSCOVICI, 2003, p. 155 e 156)

Sua visdo também é compartilhada por Ferin, quendef o estatuto de produtor de
significacdes ou representacfes para os recepdasesnensagens ou, em ultima instancia, de
produtores de novos conhecimentos:

“O estudo dos usos e das formas como as pessgatasas e as colectividades
assimilam as ofertas ao seu alcance desloca aigag® dos media (gestéo,
producdo e organizacao) para 0s receptores quazaedo seu sentido. Assim,
grande numero de investigacbes tem abordado a gémepuma Optica

gualitativa, perspectivando uma redefinicdo daucalatravés da compreensao
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da sua natureza comunicativa e acentuando o seitercaprodutor de
significagbes, no qual o espectador ndo é um nmescadificador, mas adquire,
também, o estatuto de produtofPERIN, 2002, p. 146)

Novas propostas

Atualmente, a Agéncia vem funcionando de forma leggel tem sobrevivido como um
dos projetos laboratoriais mais efetivos na forrnagés alunos de Jornalismo da Escola de
Comunicacoes e Artes da Universidade de Sao PEGA/USP).

A producdo das noticias da Agéncia hoje é vinculadama disciplina especifica,
chamada Laboratério de Jornalismo Impresso |, coragdio de um semestre e um volume de
seis horas/aula semanais. Os alunos sao locadosliveasas unidades da Universidade e
executam um trabalho similar ao dos setoristasraadg imprensa, ou seja, eles elegem os
assuntos a serem cobertos e se encarregam daaduetadsubmetendo aos dois professores,
coordenadores do curso.

As noticias, j& com a preocupacado de apresentaexto final, sdo utilizadas tanto da
grande imprensa situada na cidade de S&o Paulo, gara as pequenas publicacdes de bairros e
cidades do interior do Estado de S&o Paulo, alguteaperiodicidade semanal. No caso da
grande imprensa, 0s jornais utilizam o material e@auta e, nas demais publicagées, 0 mesmo é
aproveitado na integra.

Para tanto, a AUN conta em sua estrutura com untargdjornalista profissional,
pesquisadora e mestre em Ciéncias da Comunicaggmonsavel pela publicacdo on-line das
noticias no site da Agéncia (www.usp.br/aun).

Gracgas a nova dinamica, a AUN tem conseguido mameftuxo informativo diario, com
a publicacdo de uma média de 500 matérias por sem€snhecer a repercussao desta enorme
producdo, bem como seu impacto sobre a sociedadielna e paulista, de maneira especifica, é
a principal meta, portanto, desta pesquisa queide.i

Concluséao

Para tanto, reconhecer a interacdo desta produgf@oocuniverso das representacdes
sociais dos brasileiros sobre a ciéncia e a Urtledle € passo fundamental.

Além disto, mesmo considerando todas as possibéslae aberturas no ensino do
jornalismo e producdo de um jornalismo voltado parfdtiplas especialidades, as agéncias de
noticias s6 fazem sentido se conservarem algums@n@as decorrentes de sua historia e
relacdes. Entre elas podem ser apontadas:

1 — Trata-se de um laboratério de jornalismo, pootavinculada a uma disciplina obrigatdria,
com participagao de todos os alunos matriculadasirsm;

2 — Deve ser um veiculo alternativo capaz de elgtedreum universo de captacdo de informacao,
periodicidade, conteudo e formato editorial, sistata distribuicdo e definicdo de publico;

3 — Tém que funcionar dentro de sistema de avaliadatico-pedagogico que englobe as
caracteristicas locais e da propria filosofia ddifnicdo mantenedora.

Mantidas, no minimo, estas caracteristicas, € yesgislumbrar até a possibilidade de
implantacdo de uma rede latino-americana de agénciaversitarias de noticias, com uma
atuacdo que poderd ser capaz de propiciar uma ragi@ximacdo entre a producdo das
universidades regionais e suas sociedades, bem dernan maior fluxo de informacdes entre
paises vizinhos.
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