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A vida é dialdgica por natureza. Viver significa
participar de um diélogo: interrogar, escutar,
responder, concordar etc. Neste dialogo o
homem participa todo e com toda a sua vida:
com os olhos, os labios, as méos, a alma, o
espirito, com o corpo todo, com suas agoes. Ele
se pde todo na palavra, e esta palavra entra no
tecido dialdgico da existéncia humana, no
simposio universal.

(BAKHTIN)



RESUMO

O objetivo desta pesquisa é elaborar uma analise interpretativa do género do discurso
entrevista pingue-pongue do jornalismo de revista. A fundamentagdo tedrico-
medotodoldgica insere-se na linha dialogica da linguagem e dos géneros do Circulo de
Bakhtin. Os dados de pesquisa sd&o compostos por todas as 52 (cinquenta e duas)
entrevistas pingue-pongues, publicadas em trés revistas semanais de circulacdo nacional,
CartaCapital, ISTOE e Veja, no periodo de 4 de outubro a 8 de novembro de 2006, época
de cobertura do segundo turno das elei¢des presidenciais no Brasil. A metodologia de anélise
e de apresentacdo dos dados baseou-se em Rodrigues (2001), que propde duas grandes
categorias de andlise interligadas entre si: a dimensdo social e a dimensao verbal do género
pesquisado. Na dimensdo social do género, consideramos como elementos relevantes as
particularidades da esfera socio-discursiva do jornalismo e jornalismo de revista
(segmentacéo da esfera do jornalismo) e a situagdo de interagdo discursiva que se estabelece
entre autor e leitor, mediada pela esfera jornalistica. A autoria do género € de
responsabilidade da esfera do jornalismo e ocorre em uma relagdo de co-autoria entre
jornalista e editoria. O interlocutor previsto corresponde ao leitor da revista; sendo este um
leitor de revista semanal de informacgdo que tem interesse pelos diversos acontecimentos
sociais da atualidade. Ja a partir da analise da dimensé&o verbal, podemos dizer que o género
entrevista pingue-pongue constitui-se em um enunciado citado da entrevista face a face e,
mais que isso, em uma reenunciacao dessa na qual ocorre um enquadramento do discurso do
entrevistado, que é valorado na entrevista pingue-pongue. Destacamos as regularidades
ligadas ao horizonte tematico do género, que permitiram 0 seguinte agrupamento das
entrevistas: a) entrevistas pingue-pongues cujo objeto do discurso é o proprio entrevistado; b)
entrevistas pingue-pongues cujo objeto do discurso € o conjunto dos acontecimentos sociais.
Apesar desse agrupamento, consideramos que o efetivo conteido tematico da entrevista
centraliza-se no entrevistado e seu discurso, o0 que justifica a acentuada valoracdo axioldgica
nesse género, uma vez que esse “homem” (o entrevistado) ja vem envolvido em um “fundo”
aperceptivo dos discursos alheios. Assim, o horizonte valorativo se sobressai aos demais
horizontes (temporal, espacial e tematico), o que equivale a dizer que é a valoracdo axioldgica
que esta “orquestrando” a entrevista pingue-pongue; ela permite o género de “movimentar” na
edicdo. A valoracgdo axioldgica se semiotiza no género a partir de indices sociais de valor que
sdo: o lugar de ancoragem na revista, o papel social do entrevistado, a extensdo textual do
género e 0 conteudo semantico objetal das perguntas e das respostas. A partir do lugar de
ancoragem na revista foi possivel agrupar as entrevistas em: a) entrevistas pingue-pongues
nucleares; b) entrevistas pingue-pongues nucelares satélites. As entrevistas nucleares sao
publicadas nas paginas vermelhas e nas se¢Bes principais da revista ISTOE, nas paginas
amarelas e secOes principais da revista Veja e em qualquer secdo na CartaCapital. Séo as
entrevistas que mantém independéncia tematica e ocupam o0s espagos mais privilegiados nas
edicOes das revistas. As entrevistas satélites, a seu turno, sdo publicadas em se¢des diversas
como, por exemplo, as se¢des destinadas a colunismo social (Holofote (Veja) e Gente (Veja)),
nas secOes dedicadas a discutir os “bastidores” da politica nacional (Brasil Confidencial
(ISTOE)) e nas secdes que discutem comportamento, profissao, saude, etc. (Secdo GUIA Veja
(Veja)). As entrevistas satelites, ndo raras vezes, cumprem a tarefa de “completar” e/ou
“reafirmar” um “ja-dito” na edicdo da revista, e ainda caracterizam-se por “disputar espaco”
com outros géneros dentro de uma mesma pagina, o que significa dizer que tém um lugar
menos privilegiado na revista. Em sintese, a analise dos indices sociais de valor mostrou que o



“fio condutor” do género pesquisado € o entrevistado e o seu discurso, que é “encharcado” de
valoracdo, & “desacreditado”, é “contestado” ou “enaltecido”, a partir de seu papel social

validado pelas “opinides” sociais e pelos ja-ditos sobre esse objeto (entrevistado e seu
discurso).

Palavras-chave: entrevista pingue-pongue; género do discurso; jornalismo de revista.



ABSTRACT

In the present research we elaborated an interpretative analysis of the speech genre ping-pong
interview from the magazine journalism. The theoretical-methodological basis inserts itself
in the dialogical line of language and of genres of Bakhtin’s Circle. The research data is
composed by all the 52 (fifty two) ping-pong interviews published in three weekly magazines
of national circulation (CartaCapital, ISTOE e Veja), from October 4™ to November 8",
2006, a period of time during which it was performed the coverage of the second round of the
presidential elections in Brazil. The methodology of analysis and of data presentation was
based on the proposal of Rodrigues (2001), who suggests two great categories of analysis,
interconnected to each other: the social dimension and the verbal dimension of the researched
genre. In the social dimension of the genre, we highlighted the discursive situation that is
established between the author and the reader, mediated by the journalistic sphere. The genre’s
authory is under the responsibility of the journalism sphere and happens in a co-authorial
relation between the journalist and the press. The previewed interlocutor corresponds to the
magazine reader; it refers to a reader of an information weekly magazine who is interested in
the several present social happenings. On the other hand, from the analysis of the verbal
dimension, we can say that the genre constitutes itself into a reported utterance of the face-to-
face interview, and more than that, it can be seen as a re-utterance of the face-to-face
interview, where the speech of the interviewed, which is valuated in the ping-pong interview,
is framed. We highlighted the regularities connected to the genre’s thematic horizon, which
allowed the following grouping of interviews: a) ping-pong interviews which object of
discourse is the interviewed person itself; b) ping-pong interviews which object of study is the
set of social happenings. Despite this grouping, we considered that the thematic content of the
interview refers to the interviewed and its speech, what justifies the high axiological valuation
of this genre, as long as this “human being” (the interviewed) already comes involved into the
aperceptive “background” of the alien speeches. Then, we could notice that the valuation
horizon raised itself over the other horizons (temporal, spatial and thematic), in other words, it
is the axiological valuation that is “orchestrating” the ping-pong interview. The axiological
valuation is semiotized in the genre from social indexes that are: the genre’s anchoring place in
the magazine, the social role of the interviewed, the textual extension of the genre and the
semantic objectal content of questions and answers. From the anchoring place in the magazine
it was possible to group the interviews in: a) nuclear ping-pong interviews; b) satellite ping-
pong interviews. The nuclear interviews are published on the red pages and in the main
sections of ISTOE magazine, on the yellow pages and in the main sections of VVeja magazine
and in any section of CartaCapital magazine. The nuclear interviews keep thematic
independence and fill the most valued spaces in the magazine editions. The satellite interviews,
on the other hand, are published in different sections, as the sections reserved to articles about
people/society (Holofote (Veja) and Gente (Veja)), in the sections reserved to discussing the
“backstage” of national policy (Brasil Confidencial (ISTOE)) and in the sections that discuss
behavior, profession, health, etc. (Secdo GUIA Veja (Veja)). The satellite interviews, not
rarely, must “complete” and/or “reaffirm” an “already said” in the edition of the magazine:
They “fight for space” with other genres on the same page, on other words they have a less
valued place in the magazine. The analysis of the social indexes of value showed that the
“guideline” in the researched genre is the interviewed and its speech, which is “soaked” of
valuation, and “disbelieved”, “contested” or “exalted”, as its social role is validated by the
social “opinions”, by the already-said over this object (interviewed and it speech).

Key-words: ping-pong interview; speech genres; magazine journalism.
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INTRODUCAO

A presente pesquisa € parte integrante de um projeto maior intitulado “Estudo dos
géneros do discurso jornalisticos: analises na perspectiva bakhtiniana da linguagem”, que, por
sua vez, € um dos projetos do grupo de pesquisa “Os géneros do discurso: praticas
pedagdgicas e analise de géneros™. Dessa forma, 0s objetivos desta dissertacdo se coadunam
com os objetivos do referido projeto, que se propde a analisar a constituicdo e o
funcionamento dos géneros do discurso da esfera jornalistica, com vistas a uma “descri¢do”
interpretativa desses mesmos géneros.

A analise de géneros, segundo Bonini (2000), vem se tornando um dos topicos
mais evidentes nos estudos linguisticos, configurando-se, inclusive, como uma area especifica
de estudo. Isso se deve, em parte no Brasil, a orientacdo explicita dos documentos oficiais de
ensino (como os Parametros Curriculares Nacionais - PCNSs) que, ao proporem 0S géneros
como objeto de ensino-aprendizagem (ROJO, 2005), implicam a necessidade de
conhecimento desse novo objeto. Dessa maneira, as pesquisas sobre os géneros do discurso no
campo da Linguistica Aplicada (LA) tém se delineado em duas direcdes: a primeira, no
sentido de construir elaboracdes didaticas dos géneros e, a segunda, centrada no estudo destes.

Os estudos de elaboragéo didatica visam ao desenvolvimento de novas abordagens
para o0 ensino-aprendizagem de escuta/leitura, producdo textual e analise linglistica que
tomam os géneros do discurso como objeto de ensino e aprendizagem. J& as pesquisas que se
orientam para a analise das regularidades dos géneros, além de contribuirem para a
consolidagdo de uma teoria de géneros e de trazerem novos conhecimentos que dialogam com
outros campos do saber, também se relacionam as questdes de ensino, uma vez que Seus

resultados constituem referencial tedrico tanto para o professor, podendo auxilia-lo em sua

1 O grupo de pesquisa é coordenado pela Prof?. Dré. Rosangela Hammes Rodrigues.



praxis pedagdgica, como para os autores de livros didaticos e 6rgdos oficiais de ensino. Assim
sendo, consideramos que as pesquisas analiticas sobre 0s géneros se fazem necessarias para
constituirem embasamento tedrico para estudos de elaboragéo didatica.

Verificamos, inclusive, que algumas pesquisas de LA ja tém esbocado uma
articulacdo entre os trabalhos de anélise de géneros e os de elaboracdo didatica. Podemos citar
como exemplo dessa articulagdo, a dissertacdo de mestrado de Maieski (2005), “O género do
discurso artigo como objeto de ensino-aprendizagem: uma proposta de integracdo da pratica
de producdo textual a leitura e a analise linglistica”. Essa pesquisa desenvolveu, por meio de
pesquisa-acdo, uma elaboracdo didatica do género artigo para as praticas de leitura, producéo
textual e andlise linguistica, tendo como embasamento tedrico a tese de Rodrigues (2001)
intitulada: “A constituicdo e o funcionamento do género jornalistico artigo: cronotopo e
dialogismo”. De maneira semelhante, esta pesquisa, centrada no estudo do género entrevista
pingue-pongue, pode constituir-se como uma referéncia para trabalhos de elaboracdo didatica
deste género.

Diante disso, com vistas a contribuir para o trabalho docente e a ampliar o estudo
dos géneros, a presente pesquisa tem por objetivo geral realizar uma analise
interpretativa do género entrevista pingue-pongue, da esfera jornalistica, mais
precisamente do jornalismo de revista. Os dados de pesquisa constituem-se em 52
(cinglienta e duas) entrevistas pingue-pongues, assim subdivididas: 4 (quatro) entrevistas
publicadas na revista CartaCapital, 24 (vinte e quatro) entrevistas publicadas na revista
ISTOE e 24 (vinte e quatro) entrevistas publicadas na revista Veja, que equivalem a todas as
incidéncias de publicacdo de entrevistas pingue-pongues no periodo de 04 de outubro a 08 de
novembro de 2006. Escolhemos esse intervalo de tempo por tratar-se do periodo de cobertura

do segundo turno das elei¢bes presidenciais no Brasil, o que contribuiria, a priori, para
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verificar de que maneira essa tematica “atravessa” o conteldo semantico-objetal das
entrevistas pingue-pongues analisadas.

A pesquisa tem como embasamento tedrico e metodoldgico trés referéncias
integradas, ancoradas na concepc¢do dialégica da linguagem do Circulo de Bakhtin: 1. a
metodologia proposta por Bakhtin/Volochinov em Marxismo e Filosofia da Linguagem
(2004) para uma anélise socioldgica da lingua; 2. a concepgdo de texto como enunciado,
proposta por Bakhtin em Estética da criacdo verbal (2003); 3. a metodologia elaborada por
Rodrigues (2001) para analise de géneros, que toma por principio as referéncias anteriores e
cuja proposta metodoldgica é a analise de géneros em duas dimensdes inter-relacionadas - a
dimenséo social do género e a dimensdo verbal do género .

Esta dissertacdo estd organizada em quatro capitulos. No primeiro capitulo,
apresentamos 0s conceitos tedricos fundantes para a pesquisa, constituindo o seu referencial
tedrico, 0 qual engloba: a concepcdo de linguagem para o Circulo de Bakhtin, enunciado,
discurso e géneros do discurso. No segundo capitulo, apresentamos o percurso metodologico
da pesquisa que compreende: a definicdo do objeto de pesquisa, a op¢do pelo jornalismo de
revista, os procedimentos de selecdo e de descricdo dos dados, uma breve contextualizacdo
das revistas nas quais foram publicadas as entrevistas pingue-pongues que compuseram 0s
dados, e, também, uma exposicdo sobre os procedimentos de andlise e de apresentacdo
adotados.

Em seguida, apresentamos a analise dos dados, que esta dividida em dois
capitulos, os quais correspondem as duas grandes categorias de analise da pesquisa, a saber, a
dimenséo social e a dimenséo verbal do género. Essa “separacdo” em duas dimensdes ocorreu
em virtude da organizacdo da dissertacdo em capitulos, mas compreendemos que elas s&o

indissociaveis no plano do discurso.
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Dessa forma, no terceiro capitulo, abordamos a dimensdo social do género
entrevista pingue-pongue que compreende a apresentacdo da esfera socio-discursiva do
jornalismo e do jornalismo de revista e parte do cronotopo do género (horizonte espacial e
temporal e os participantes da interagdo discursiva). J& no quarto capitulo, apresentamos as
regularidades apreendidas no género a partir do estudo da materialidade linguistica, sempre
em conexdo com a dimensdo social em que o género se inscreve. Neste Gltimo capitulo,
damos continuidade a apresentagdo da anélise do cronotopo (horizonte tematico e valorativo),
além de expormos a andlise da composicdo linglistico-textual do género, que compreende o
estudo da intercalacdo geneérica e da articulacdo entre os elementos verbais e visuais na
entrevista pingue-pongue. E, por fim, no intuito de “construir” uma sintese das regularidades
apreendidas no género pesquisado, apresentamos a sec¢ao “O género entrevista pingue-pongue

na voz desta pesquisa”.
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N&do contemplo o mundo com meus préprios
olhos nem a partir do meu intimo; contemplo-
me em vez disso com 0s olhos do mundo;
acho-me possuido pelo outro. Ndo ha aqui
integracdo ingénua entre o extrinseco e 0
intrinseco.

(BAKHTIN)



1 REFERENCIAL TEORICO

A presente pesquisa esta alicergada na concepcao dialdgica de linguagem proposta
por Mikhail Mikhaildvitch Bakhtin (1895-1975). Segundo Faraco (2003), o tema linguagem
aparece no arcaboucgo tedrico de Bakhtin e de seu Circulo® pela primeira vez, de forma
sistematizada, no texto: O discurso na vida o discurso na arte (BAKHTIN/
VOLOCHINOV), datado de 1926, e, a partir dai, inicia-se uma longa trajetoria que estabelece
a linguagem como eixo organizador do arcabouco tedrico do Circulo.

A discussdo sobre o pensamento filosofico do Circulo de Bakhtin teve inicio no
Brasil na década de 80 e se intensificou a partir da década de 90. Apesar da abrangéncia das
construcdes tedricas bakhtinianas, é visivel o papel central que o Circulo concedeu ao estudo
da linguagem em suas formulagfes teoricas, tornando-se esta, inclusive, o elemento de
convergéncia do pensamento teorico do grupo (FARACO, 2003).

Para compor o arcabouco tedrico acerca da linguagem como vista pelo Circulo de
Bakhtin, organizamos este capitulo em torno dos seguintes topicos: a concepcdo dialdgica da
linguagem; a natureza sdcio-ideoldgica da linguagem; o conceito de discurso; o enunciado
como unidade concreta da comunicacdo discursiva e, por fim, os géneros do discurso. Com
isso, objetivamos apresentar conceitos importantes, que compdem o quadro teorico
bakhtiniano e que sdo fundamentais para o desenvolvimento de uma pesquisa de analise de

género.

2 Circulo de Bakhtin, de acordo com Rodrigues (2005), é o termo utilizado pelos pesquisadores para o grupo de
intelectuais russos que se reunia regularmente no periodo de 1919 a 1929, do qual fizeram parte Bakhtin,
Volochinov e Medviédiev e outros. Devido as discussdes sobre a autoria de alguns textos do Circulo que foram
publicados por estes dois Gltimos autores, mas que sdo atribuidos a Bakhtin por alguns pesquisadores, muitos
optam pela utilizacdo do termo “Circulo de Bakhtin”, ao invés de se referirem a um dos trés autores
especificamente. Na presente pesquisa, quando nos referirmos a um dos textos “disputados”, citaremos ambos 0s
autores, pois ndo € nosso objetivo discutir a autoria das obras.



1.1 A CONCEPCAO DIALOGICA DA LINGUAGEM

A primeira questdo a ser observada, quando se pretende apresentar a perspectiva
de linguagem do Circulo de Bakhtin, é o “angulo” teorico a partir do qual o grupo se propds a
“olhar” a linguagem, o qual esta ancorado a uma visdo socio-historica e ideoldgica desta. De
acordo com Bakhtin (2003d, p. 261), “o emprego da lingua efetua-se em forma de enunciados
(orais e escritos) concretos e Unicos, proferidos pelos integrantes desse ou daquele campo da
atividade humana”. E ainda: “A palavra é o modo mais puro e sensivel de relacdo social”
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004, p. 36). Assim, a lingua constréi-se nas interacdes
humanas e é definida a partir dessas interacdes, conforme se pode observar na citacdo a

sequir:

A verdadeira substancia da lingua ndo € constituida por um sistema abstrato
de formas linglisticas nem pela enunciacdo monoldgica isolada, nem pelo
ato psicofisiolégico de sua producdo, mas pelo fendmeno social da
interacdo verbal, realizada através da enunciacdo ou das enunciagfes. A
interacdo verbal constitui assim a realidade fundamental da lingua
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004, p. 127, grifo dos autores).

Além disso, é quase impossivel referir-se a concep¢do de linguagem bakhtiniana
sem fazer mencdo ao conceito de dialogismo. O termo ‘dialogo’, mencionado por Bakhtin,
tem sido muitas vezes confundido, em virtude das variadas significacdes que a palavra possui,
tornando o termo ‘dialogismo’ habitual e generalizador para designar o pensamento do
Circulo. Para Faraco (2003), essa palavra tem sido mil vezes “mal-dita”, pois &, ndo raras
vezes, entendida como a seqiiéncia de fala das personagens no texto dramatico, ou, também,
como o desenrolar da conversacdo na interacdo face a face. Tais conceitos de didlogo se
distanciam daquele defendido por Bakhtin, que, por sua vez, possui uma implicacdo

conceitual muito mais ampla e complexa.
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Bakhtin (2003c) fez referéncia as diferentes concepgdes de didlogo e, inclusive,
chamou de concepcdo estreita a compreensdo deste como formas composicionais de citagdo
do discurso do outro. Para o autor, o conceito de didlogo esta relacionado a idéia de didlogo
da comunicagdo discursiva, que se concretiza nas relacdes dialdgicas. Essas relaces sdo de
“indole especifica”, ndo podendo ser reduzidas a relagdes meramente l6gicas nem linguisticas,
sendo possiveis, somente, entre enunciados integrais de diferentes sujeitos do discurso. A

definicdo de relagdes dialdgicas é apresentada da seguinte maneira pelo autor:

As relagbes dialogicas sdo relagbes (semanticas) entre toda espécie de
enunciados na comunicacdo discursiva. Dois enunciados, quaisquer que
sejam, se confrontados em um plano de sentido (ndo como objetos e nédo
como exemplos linguisticos), acabam em relacdo dialégica (BAKHTIN,
2003c, p. 323).

Dessa maneira, elas estdo associadas aos sentidos produzidos entre os falantes em
enunciados reais, distanciando-se dos estudos linglisticos que estudam o meio de
comunicagdo discursiva (material lingistico) e ndo a comunicacdo discursiva propriamente
dita, bem como as relacbes que nela se estabelecem. Conforme Bakhtin/VVolochinov, as

relacOes dialdgicas pressupdem a interagcdo entre um “eu” e um “tu”, uma vez que,

Na realidade toda palavra comporta duas faces. Ela é determinada tanto
pelo fato de que procede de alguém, como pelo fato de que se dirige para
alguém. Ela constitui justamente o produto da interacédo do locutor e do
ouvinte. Toda palavra serve de expressdo a um em relagédo ao outro. [...] A
palavra € uma espécie de ponte lancada entre mim e 0s outros
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004, p. 113, grifo dos autores).

A relacdo e a contraposi¢do entre um “eu” e um “tu” estdo ancoradas no conceito
de alteridade, em que um “eu” sé se constitui como ser na base de um “tu”, ou seja, Bakhtin
destaca a importancia do outro (interlocutor, leitor, ouvinte) que se torna o horizonte social
avaliativo e que interage na constituicdo da subjetividade do sujeito. Nessa perspectiva, 0
autor diz que: “O homem n&o possui um territdrio interior soberano, ele se situa todo e sempre
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em uma fronteira: olhando para o seu interior, ele o olha nos olhos do outro ou através dos
olhos do outro” (BAKHTIN, 1997a, p. 140). Dessa forma, a nogéo de alteridade constitui uma
categoria essencial do pensamento bakhtiniano, sendo abordada em seus primeiros escritos,
por exemplo, em Para uma filosofia do ato (1993), onde o autor discute a necessidade de
ndo dicotomizar o mundo ético e 0 mundo estético, pois, para ele, a contraposi¢do do “eu” e

do “outro”, numa dimensao axioldgica, é vista como o principio organizador do mundo real,

O mais alto principio arquitetdnico do mundo real do ato realizado ou acdo
é contraposicdo concreta e arquitetonicamente valida ou operativa entre eu e
0 outro. A vida conhece dois centros de valor que sdo fundamentalmente
essencialmente diferentes, embora correlacionados um com o outro: eu e o
outro; e é em torno desses centros que todos 0s momentos concretos do Ser
se distribuem e se arranjam (BAKHTIN, 1993, p. 91, grifo do autor).

Entdo, tudo que é conteudo vivido e concretizado verbalmente passa,
necessariamente, pela relacdo eu/outro, o que remete a questdo do dialogo®. De acordo com
Faraco (2003), Bakhtin se ocupa ndo do dialogo em si, mas do que ocorre nele, isto €, das
complexas relacBes dialdgicas. Assim, como j& comentado, seu conceito de didlogo é
diferente do que se apresenta em algumas areas da Linguistica, que se ocupam do estudo da
forma-didlogo, abordando, por exemplo, o estudo do dialogo como troca de turnos entre 0s
falantes (objeto de estudo da area da Anéalise da Conversacao) e também do da Etnografia da
Fala e da Teoria da Comunicacdo, que analisam, respectivamente, praticas conversacionais de
determinado grupo e o modo como a mensagem € veiculada do emissor para o receptor.

Fica perceptivel, dessa forma, a diferenca entre a maneira como algumas areas da
Linguistica elaboram o conceito de didlogo (no plano da lingua) e a proposta bakhtiniana (no

plano do discurso - metalinglistica)’. Para Bakhtin, as relacfes dialdgicas sao

¥ Como visto, 0 conceito de dialogo esta, intimamente, ligado ao de alteridade, o que justificou nossa pequena
digresséo.

* Bakhtin, no livro Problemas de poética de Dostoiévski (1997), apresenta o termo metalingiiistica e o define
como um estudo ainda ndo constituido em disciplinas particulares definidas, que se proporiam a estudar aspectos
da vida do discurso que ultrapassam os limites da Lingiistica. Alguns pesquisadores tém atribuido o termo
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extralinguisticas e ndo podem ser separadas do campo do discurso, ou seja, da lingua
enquanto fendmeno integral e concreto (BAKHTIN, 1997b). Essas rela¢bes “[...] devem
personificar-se na linguagem, tornar-se enunciados, converter-se em posi¢Oes de diferentes
sujeitos expressas na linguagem [...]” (BAKHTIN, 1997Db, p. 159).

Ao dizer que as relagdes dialdgicas se convertem em posicdes de diferentes
sujeitos, 0 autor esta, portanto, indicando a caracteristica de responsividade (possibilidade de
resposta ou contrapalavra) que o dialogo possui. Em outros termos, no dialogo, os sujeitos
respondem ativamente aos enunciados, e tais respostas sdo marcadas por juizos sociais de
valor (indices valorativos). Assim, a atitude valorativa nas relages discursivas leva-nos a
discussdo da natureza socio-ideoldgica da linguagem, topico que serd explanado na proxima

secao.

1.2 A NATUREZA SOCIO-IDEOLOGICA DA LINGUAGEM

A concepcdo dialdgica de linguagem proposta por Bakhtin e seu Circulo possui
uma dimensao socio-ideoldgica que pode ser compreendida de forma mais sistematica a partir
de conceitos como ideologia e signo ideologico. Em Marxismo e filosofia da linguagem,
Bakhtin/Volochinov pontuam, de forma detalhada, a maneira como as relagbes externas a
lingua definem os enunciados dos falantes, ressaltando, dessa maneira, a natureza social e
ideol6gica da lingua, uma vez que “A palavra é o fenbmeno ideoldgico por exceléncia”
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004, p. 36, grifo dos autores). Entretanto, é importante
salientar que o termo ‘ideologia’, na obra bakhtiniana, ndo possui sentido restrito e negativo;

em determinadas circunstancias, esse termo pode ser intercambiado por “axiolégico”.

translinguistica a essa proposta de Bakhtin. Sobre esse assunto ver: Souza, Geraldo Tadeu. A construcdo da
metalinguistica, 2002, Tese de doutorado (USP).
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Portanto, seria equivocado Ié-lo como “mascaramento do real”, tal como é concebido em
algumas linhas marxistas.

Para o Circulo de Bakhtin, a palavra ‘ideologia’ possui um estatuto mais amplo e
complexo, significando o universo que engloba a arte, a ciéncia, a filosofia, o direito, a
religido, a politica, etc. Tal universo esta intimamente relacionado as atividades humanas,
uma vez que ao se enunciar, o falante o faz “atravessado” por ideologias que permeiam o
conteudo vivido nas esferas discursivas e expressam muito mais que palavras isoladas

(FARACO, 2003). Conforme afirmam Bakhtin/VVolochinov,

Na realidade, ndo sdo palavras 0 que pronunciamos ou escutamos, mas
verdades ou mentiras, coisas boas ou maés, importantes ou triviais,
agradaveis ou desagradaveis, etc. A palavra esta sempre carregada de um
conteddo ou de um sentido ideolégico ou  vivencial
(BAKHTIN/VOLOCHI’NOV, 2004, p. 95, grifo dos autores).

E para que esse conteudo ideoldgico se concretize nas interacfes entre 0s sujeitos,
ele se materializa através do signo linglistico (visto como signo ideoldgico, como
discutiremos a seguir), pois “[...] tudo que € ideolégico é um signo. Sem signos ndo existe
ideologia” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004, p. 31, grifo dos autores).

Como se pode perceber, o autor estabelece uma relagdo inextricavel entre signo e
ideologia, uma vez que “O dominio do ideolégico coincide com o dominio dos signos: sdo
mutuamente correspondentes. Ali onde o signo se encontra, encontra-se também o ideoldgico.
Tudo que é ideoldgico possui um valor semiético” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004, p. 41,
grifo dos autores). Ao tratarem do signo ideoldgico (e também do signo linglistico), Bakhtin/
Volochinov indicam duas orientacGes, primeiramente, abordam a “forma do signo enquanto
determinado pelas formas da interagdo social” e, na seqiiéncia, discutem “[...] o conteddo do
signo e do indice de valor que afeta todo o contetido [...]” (BAKHTIN/VOLOCHINOV,

2004, p. 44, grifo nosso).
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A determinacdo do signo se da atraves das interaces sociais, pois “Todo signo,
como sabemos, resulta de um consenso entre individuos socialmente organizados no decorrer
de um processo de interagdo™ (2004, p. 44, grifo dos autores). Nesse sentido, “o signo se cria
entre individuos, no meio social” (2004, p. 45), em outras palavras, 0 signo sé se constitui a
partir do momento em que adquire um valor social.

Para caracterizar o signo como ideoldgico, Bakhtin/Volochinov destacam o
potencial de refracdo do signo, assim, além de refletir o mundo, o signo o refrata através das
valorac@es sociais nele constituidas. Assim, um signo ndo existe apenas como parte de uma
realidade; ele também reflete e refrata uma outra, podendo distorcer essa realidade, ser-lhe
fiel, ou apreendé-la de uma outra perspectiva especifica. Ao sintetizar o conceito de refracdo

nos termos bakhtinianos, Faraco (2003) afirma que,

[...] refratar significa [...] que com nossos signos nos ndo somente
descrevemos 0 mundo, mas construimos — na dindmica da historia e por
decorréncia do carater sempre multiplo e heterogéneo das experiéncias
concretas dos grupos humanos — diversas interpretacbes (refracbes desse
mundo) (FARACO, 2003, p. 50, grifo do autor).

O autor afirma ainda que, na perspectiva do Circulo, ndo é possivel “significar sem
refratar” (FARACO, 2003, p. 50), contudo tal relacdo ndo se d& somente no signo, nem no
sistema semantico abstrato, nem pela referéncia a um mundo dado uniforme, e sim nas
construgdes dindmicas da historia que sdo marcadas pela diversidade das vivéncias humanas e
suas variadas contradicdes e confrontos ideoldgicos.

Portanto, sendo o signo eminentemente ideolégico e tendo ele (o signo) como
condicdo necessaria a refragdo, pode-se dizer que todo signo carrega consigo posices
valorativas dos sujeitos. Isso significa dizer que o conteddo do signo é afetado por indices de

valor de natureza interindividual e que penetram no horizonte social de um grupo, estando, a

seu turno, ligados as condi¢cBes socio-econdmicas do referido grupo. Segundo
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Bakhtin/Volochinov (2004), os indices de valor sdo ideol6gicos e sociais, mesmo que sejam
realizados pela voz dos individuos (pela palavra). Tais indices valorativos estdo ligados a
composicdo de um auditdrio social, uma vez que o falante interage discursivamente a partir de
seu horizonte axiolégico (valorativo) e que “viver significa ocupar uma posicao axiologica em

cada momento da vida, significa firmar-se axiologicamente” (BAKHTIN, 2003b, p. 174).

1.3 O DISCURSO EM BAKHTIN: UM FENOMENO CONCRETO, COMPLEXO E

MULTIFACETADO

E notdria a presenca do tema discurso na obra do Circulo de Bakhtin. A propria
concepgao de linguagem bakhtiniana (historica, social e ideoldgica) faz com que esse tema
constitua um elemento central nesse quadro tedrico. Em diversos textos do Circulo, a
discussédo sobre o discurso emerge de forma aprofundada e inquietante, por exemplo, em
Questdes de literatura e estética (1998), onde séo discutidas as diferencas entre o discurso
na poesia e na prosa romanesca; em Marxismo e filosofia da linguagem (2004) verifica-se a
conceituacdo do discurso reportado (citado) — o discurso de outrem —, os tipos de discurso
reportado e suas variantes.

Mais do que “sistematizar” um conceito de discurso, Bakhtin mostra-se fascinado
pela onipresenga, seja de forma explicita ou implicita, da palavra do “outro” (discursos
alheios) nos enunciados dos falantes e tal interesse se apresenta desde a réplica do didlogo
familiar até as grandes obras literarias (FARACO, 2003). Apesar de Bakhtin analisar
preferencialmente a constituicdo do discurso nos dominios literarios, podem-se tambéem
aplicar tais procedimentos de analise e o proprio conceito de discurso as demais instancias

sociais, pois 0 proprio autor, no método sociologico, aponta para a direcdo de se “olhar” o
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mundo estético tendo como horizonte o mundo ético, ou seja, ha na obra bakhtiniana a
orientacdo de se analisar o discurso poético tendo como baliza 0 mundo da vida cotidiana®.

Nesse sentido, Bakhtin inicia o capitulo O discurso em Dostoiévski (ultimo
capitulo do livro Problemas de poética de Dostoiévski) conceituando discurso como um
fenémeno concreto, complexo e multifacetado cuja constituicdo observa a “lingua em sua
integridade concreta e viva e ndo a lingua como objeto especifico da linguistica, obtido por
meio de abstracdo” (BAKHTIN, 1997b, p. 157). Para o autor, o discurso faz parte do
“vivido”, esta ligado ao mundo da vida e as enuncia¢fes concretas. De acordo com Bakhtin
(1997b), “O discurso verbal nasce de uma situagdo pragmaética extraverbal e mantém a
conexdo mais proxima possivel com esta situacdo. Além disso, tal discurso é diretamente
vinculado a vida em si e ndo pode ser divorciado dela sem perder sua significacdo”
(BAKHTIN, 1997b, p. 4).

Para o autor, o discurso manifesta o fenébmeno da dialogicidade interna do
enunciado, cuja orientacdo se movimenta em duas direcGes: para os ja-ditos (discurso alheio,

de outrem) e também para a reacao-resposta do outro. Isso se confirma quando ele afirma que,

[...] qualquer discurso da prosa extra-artistica — de costumes, retérica, da
ciéncia — ndo pode deixar de se orientar para o “ja-dito”, para o
“conhecido”, para a “opinido publica”, etc. A orientacdo dialogica é
naturalmente um fenémeno préprio a todo discurso vivo. Em todos os seus
caminhos até o objeto, em todas as direcGes, o0 discurso se encontra com 0s
discursos de outrem e ndo pode deixar de participar, com ele, de uma
interacdo viva e tensa (BAKHTIN, 1998, p. 88).

Segundo Bakhtin (1998, p. 86), “[..] entre todo discurso e o objeto, entre ele e a
personalidade dos falantes interpde-se um meio flexivel, freqientemente dificil de ser

penetrado, de discursos de outrem, de discursos ‘alheios’ sobre o mesmo objeto, sobre o

> Por exemplo, o autor diz que para que se possa “tentar alcancar um entendimento do enunciado poético, como
forma de comunicacdo estética especial, verbalmente implementada”, é necessario, antes, “analisar em detalhes
certos aspectos dos enunciados verbais fora do campo da arte — enunciados da fala da vida e das acgdes
cotidianas, porque em tal fala j& estdo embutidas as bases, as potencialidades da forma artistica (BAKHTIN;
VOLOCHINOV, 1926, p. 4, grifo dos autores).
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mesmo tema”. Assim, sob a visdo bakhtiniana, nas relagdes com os discursos “outros”, o
discurso pode fundir-se, isolar-se, cruzar-se com os discursos alheios, e, nessa intricada
relacdo, o discurso se forma substancialmente, haja vista que os discursos alheios penetram
em seus estratos semanticos mais profundos, complexificam sua expressdo e influenciam todo
0 seu aspecto estilistico.

Entretanto, de acordo com o autor, “a dialogicidade interna do discurso ndo se
esgota nisso” (BAKHTIN, 1998, p.89), ou seja, na sua relacdo dialdgica com os discursos ja-
ditos; ha também a orientacdo pela resposta do outro: “Todo discurso é orientado para a
resposta e ele ndo pode esquivar-se a influéncia profunda do discurso da resposta antecipada”
(BAKHTIN, 1998, p. 90). Tendo partido da atmosfera do ja-dito, o discurso é orientado
também pelo discurso-resposta, que se constitui naquilo que ainda ndo foi dito, mas que foi
solicitado e é, dessa forma, esperado. Tal resposta ndo pode existir sem a compreensao ativa
do outro, pois, “na vida real do discurso falado, toda compreensdo concreta é ativa: ela liga o
que deve ser compreendido ao seu proprio circulo, expressivo e objetal e esta
indissoluvelmente fundido a uma resposta, a uma objecdo motivada [...]” (BAKHTIN, 1998, p.
90). Por fim, Bakhtin resume o fluxo da dialogicidade interna do discurso quando diz que “O
locutor penetra no horizonte alheio de seu ouvinte, constroi a sua enunciagéo no territorio de
outrem, sobre o fundo aperceptivo do seu ouvinte” (BAKHTIN, 1998, p. 91).

Além dessa explicagdo sobre o funcionamento interno do discurso, encontra-se,
nos textos do Circulo, uma conceituacdo do discurso reportado (do discurso relatado, ou do
discurso citado)®, bem como uma sistematizacdo de suas variantes (discurso direto, indireto e
indireto livre). Na orientacdo de Bakhtin/\VVolochinov (2004, p. 144, grifo dos autores), “O
discurso citado é o discurso no discurso, a enunciagcdo na enunciagdo, mas €, a0 mesmo

tempo, um discurso sobre o discurso, uma enunciagdo sobre a enunciacao”. O discurso do

® Como veremos na parte de analise dos dados, 0 género entrevista pingue-pongue, objeto desta pesquisa,
caracteriza-se fundamentalmente por ser um discurso citado da interacéo face a face.
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outro é mais do que o tema do discurso; ele entra na constitui¢do sintatica do discurso e torna-
se unidade integral da sua construcdo. O que equivale dizer que reportar ndo é reproduzir,
repetir; €, sim, estabelecer uma relagdo ativa entre o discurso que reporta/captura e o discurso
reportado/capturado; uma interagdo dindmica entre ambos os discursos, ou seja, forma-se uma
relacdo dialdgica entre eles (FARACO, 2003). o discurso reportado (citado) ndo se esgota na
citagdo, mas dever ser considerado como um ato que revela também uma apreensdo valorativa
da palavra do outro, pois “entre os dois discursos estabelecem-se rela¢des dialogicas e eles se

formam e vivem nessas relagdes” (FARACO, 2003, p. 124).

1.4 A UNIDADE CONCRETA DA COMUNICACAO DISCURSIVA: O ENUNCIADO

A relevancia do conceito de enunciado’ na teoria do Circulo é indiscutivel, tendo
em vista a propria afirmagdo de Bakhtin a respeito da importancia do enunciado nas
interacdes sociais: “Aprender a falar significa aprender a construir enunciados (porque
falamos por meio de enunciados e ndo por oracgdes isoladas e, evidentemente, ndo por
palavras isoladas)” (BAKHTIN, 2003d, p. 283). Segundo Bakhtin (1926, p. 9), “[...] o
enunciado concreto (e ndo a abstracdo linglistica) nasce, vive e morre no processo da
interacdo social entre os participantes da enunciagdo. Sua forma e significado sé&o
determinados basicamente pela forma e carater desta interacdo”. Assim, para 0 autor, 0
enunciado é a expressdo e o produto da interacdo de trés participantes, a saber: o falante
(autor), o interlocutor (leitor, contemplador, espectador, ouvinte) e o topico (heréi, tema, o

qué ou quem da fala) (BAKHTIN, 1926).

" De acordo com o tradutor do livro Estética da criacdo verbal, Paulo Bezerra, com relacdo ao enunciado,
Bakhtin utiliza um sé termo — viské&zivanie — para designar tanto enunciacdo (emissdo do discurso) quanto o
enunciado (discurso ja pronunciado).
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Com relagdo aos elementos constitutivos, o enunciado compde-se de trés
elementos intrinsecamente ligados: conteudo temaético, estilo e constru¢do composicional. O
conteudo tematico, definido pelas atividades humanas, relaciona-se as escolhas do objeto do
discurso feitas pelo falante para compor seu discurso. Tais escolhas sdo realizadas na
interlocucdo; o objeto pode também surgir de outros enunciados em forma de reacao-resposta
ativa. A construcdo composicional, por sua vez, esta relacionada a organizacdo discursiva e a
relacdo entre os interlocutores, propiciando a nogdo de acabamento do enunciado. Segundo
Bakhtin (2003d), uma determinada construgdo composicional permite que o falante tenha a
percepcdo de conjunto do discurso e ate faz com que ele antecipe o fim desse.

No tocante ao estilo, Bakhtin (2003d) enfatiza que todo enunciado é individual e,
por isso, pode refletir a individualidade do falante na linguagem, mas ressalta que nem todos
0s géneros possibilitam a expressdo do estilo individualizado; alguns géneros tém como
caracteristica principal a padronizacdo e eliminacdo de marcas individuais, como, por
exemplo, géneros da esfera administrativa, militar e académica. Podemos citar também o
exemplo do nosso objeto de pesquisa (entrevista pingue-pongue) que apresenta um elevado
grau de padronizagdo no que se refere a sua composicao linguistico-textual e acabamento
estilistico. Em resumo, de acordo com Bakhtin (2003d, p. 262), o estilo se caracteriza pela
“selecdo dos recursos léxicos, fraseoldgicos e gramaticais da lingua [...]".

Ainda no que tange a caracterizacdo do enunciado, podem-se citar algumas
peculiaridades desse como unidade da comunicacdo discursiva, a saber: a possibilidade de ser
delimitado pela alternincia dos sujeitos do discurso; o fato de ter contato com a realidade
(situacdo extraverbal); a expressividade e a conclusibilidade (BAKHTIN, 2003d). A
alternancia dos sujeitos do discurso, que termina com a transmissdo da palavra ao outro,
caracteriza-se por fixar “os limites de cada enunciado concreto como unidade da comunicagao

discursiva” (BAKHTIN, 2003d, p. 175). Compreende-se, nesse sentido, que essa alternancia
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dos falantes no discurso se relaciona as fronteiras do enunciado, em outras palavras, a “fala”
do outro serve de limite para o enunciado.

Na interacdo verbal, os sujeitos se intercalam na enunciagdo, produzindo
enunciados que requerem reacOes-resposta ativas, nessa troca, evidencia-se 0 seu carater
dialogico. A alternancia dos sujeitos do discurso (limite do enunciado) constitui-se em um dos
primeiros critérios que emprestam ao enunciado o status de unidade real da comunicacéo
discursiva e que o caracterizam como um elo na cadeia de muitos outros enunciados,
produzindo uma teia de significacdes. “E esse limite que ‘emoldura’ o enunciado e cria para
ele a massa firme” (BAKHTIN, 2003d, p. 279). Esse carater dinamico e dialégico do
enunciado, que requer reagdes-resposta ativas, as quais, por sua vez, suscitam novas reacoes,
é nitido na entrevista pingue-pongue, haja vista que esse género “simula” a entrevista face a
face, em que uma resposta do entrevistado motiva/suscita outra pergunta do jornalista.
Contudo, essa dindmica estd condicionada a acdo do autor do género, responsavel pelo
acabamento estilistico-composicional (Cf. discutiremos nos capitulos de analise).

Ja a situacdo extraverbal do enunciado, segundo Bakhtin (1926), compreende trés
fatores: 1) o horizonte espacial comum dos interlocutores; 2) o conhecimento e a
compreensdo comum da situacao por parte dos interlocutores e 3) sua avaliagdo comum dessa
situacdo. O aspecto da expressividade, igualmente, é considerado uma caracteristica inerente
ao enunciado dada a ndo existéncia de enunciado neutro, sendo assim, a expressividade esta
ligada a posicdo axiologica do autor frente ao objeto do seu discurso e ao auditorio da
interlocugéo. A conclusibilidade, por sua vez, confere ao enunciado o carater de acabamento;
ela parte, primeiramente, da possibilidade responsiva do interlocutor. Esse fechamento, que
faz com que o enunciado seja compreendido e passivel de resposta, ndo se apresenta
gramaticalmente, mas sim através de interacOes reais entre 0s sujeitos do discurso

(BAKHTIN, 2003d).
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Na explanacéo sobre a conclusibilidade, Bakhtin afirma que ela é

[...] uma espécie de aspecto interno da alternancia dos sujeitos do discurso;
essa alterndncia pode ocorrer precisamente porque o falante disse (ou
escreve) tudo o quis dizer em dado momento ou sob dadas condigdes.
Quando ouvimos ou vemos, percebemos nitidamente o fim do enunciado,
como se ouvissemos o “dixi” conclusivo do falante (BAKHTIN, 2003d, p.
280, grifo do autor).

Tal nogdo de conclusibilidade, nos termos bakhtinianos, é facilmente verificada
em uma conversa cotidiana em que o falante percebe o fim do enunciado do interlocutor antes
mesmo da conclusédo e, muitas vezes, antecipa sua resposta. Sob essa ética, 0 primeiro critério
da conclusibilidade é “a possibilidade de responder a ele [0 enunciado], em termos mais
precisos e amplos, de ocupar em relacdo a ele uma posicéo responsiva” (BAKHTIN, 2003d,
p. 208, grifo do autor). O autor aponta, como exemplos de posi¢do responsiva, situacoes
como: cumprir uma ordem, o discurso cientifico com o qual se pode concordar ou néo
(inteiramente ou em parte) e 0s questionamentos feitos no cotidiano, tais como, “Que horas
s&0?” (BAKHTIN, 2003d).

As caracteristicas do enunciado, ja aqui mencionadas, estdo relacionadas a nocéo
de “ndo-acabamento”. Aliads, essa nocdo estd presente no pensamento bakhtiniano néo
somente no que se refere ao enunciado, mas, também, no que tange & propria construcdo da
subjetividade do sujeito, pois, este é, para Bakhtin, inacabado. O ndo-acabamento do
enunciado se mostra na dificuldade em delimitar seu inicio e seu fim, uma vez que, segundo
Bakhtin, “Néo pode haver enunciado isolado. Ele sempre pressupbe enunciados que o
antecedem e sucedem. Nenhum enunciado pode ser primeiro ou ultimo. Ele é apenas o elo na
cadeia e fora dessa cadeia ndo pode ser estudado” (BAKHTIN, 2003a, p. 371). Assim, o
conceito bakhtiniano de enunciado mostra-se complexo, podendo somente ser compreendido

no plano do discurso e ndo no plano da lingua (sistema abstrato de formas).
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1.5 OS TIPOS RELATIVAMENTE ESTAVEIS DE ENUNCIADOS: 0OS GENEROS DO

DISCURSO

A partir do conceito de enunciado pode-se chegar a nocdo de géneros do discurso
postulada por Bakhtin. O conceito de género ¢é apresentado em muitos textos do Circulo e a
sua terminologia oscila entre formas de discurso social, formas de um todo e tipos de
interacdo verbal (RODRIGUES, 2005). Entretanto, no texto intitulado Os géneros do
discurso, onde a questdo dos géneros € detalhada, Bakhtin opta pelo termo ‘géneros do
discurso’, termo este que acabou sendo tambeém o nome mais utilizado nas pesquisas em LA
que seguem tal enfoque®. No referido texto, Bakhtin (2003d) define os géneros do discurso
como “tipos relativamente estdveis de enunciados”, ou seja, através de enunciados
individuais, que se movimentam em dire¢cdo a uma regularidade, surge o género, e essa
relativa estabilizag@o acontece através de seu uso em interagGes concretas.

Uma vez definidos como tipos relativamente estaveis de enunciados, 0s géneros
carregam em si um carater flexivel e plastico. Nessa definicdo, a palavra relativamente é
fundamental; é ela que denota a flexibilidade do género, a qual estad diretamente ligada as
interacdes sociais. Se as relagbes humanas sdo complexas, as mudangas, ininterruptas, e 0s
géneros constituem-se a partir das atividades humanas, consequentemente, eles irdo refletir as
mudancas historico-sociais. Uma vez que as interacdes humanas estdo em constante
constituicdo, os géneros possuem, entdo, a mesma caracteristica de “ndo-acabamento” do

enunciado.

® Em Rojo (2005), no texto intitulado: “Géneros do discurso e géneros textuais: questdes tedricas e aplicadas”, ha
uma discussdo sobre a diferenca tedrico-metodoldgica envolvida no uso das terminologias: teoria de géneros do
discurso ou discursivos e teoria dos géneros de texto ou textuais. Para a autora, ambas as leituras estdo ancoradas
em diferentes leituras bakhtinianas, mas a distingdo esta no fato de que a primeira centra seu estudo nas situacoes
de produgdo dos enunciados ou textos e em seus aspectos socio-historicos, e, a segunda, na descricdo da
materialidade do texto.
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Ainda sobre a conceituacdo de géneros, de acordo com Rodrigues, Bakhtin
concebe os géneros como “tipificacdo social dos enunciados que apresentam certos tracos
(regularidades) comuns, que se constituiram historicamente nas atividades humanas, em uma
situacdo de interacdo relativamente estavel” (RODRIGUES, 2005, p. 164). Assim, segundo
Rodrigues (2005), é necessario olhar os géneros a partir de sua historicidade, ja que ndo sdo
unidades convencionais, mas sim, tipos historicos de enunciados, possuindo a mesma
natureza do enunciado (natureza social, discursiva e dialdgica).

De acordo com Bakhtin (2003d), a diversidade dos géneros é infinita porque séo
inesgotaveis as possibilidades das atividades humanas e cada esfera comporta um repertorio
de géneros do discurso que vai se diferenciando e se ampliando a medida que a prépria esfera
se desenvolve e torna-se mais complexa. Ao estabelecer a nocdo de género, 0 autor apresenta
uma “classificacdo” dos géneros como: primarios e secundarios. Os géneros primarios sao
aqueles ligados as esferas cotidianas de interacdo, podendo, muitas vezes, transformar-se e
assumir estatuto de género secundario, tendo em vista a dinamicidade e plasticidade inerente
aos géneros. Ja os géneros secundarios, segundo Bakhtin, “surgem nas condi¢des de um
convivio cultural mais complexo e relativamente desenvolvido e organizado
(predominantemente escrito) [...]” (BAKHTIN, 2003d, p. 263) e, por sua vez, demandam uma
complexidade maior, sendo exemplos, 0 romance, 0s géneros cientificos, jornalisticos, entre
outros. A entrevista pingue-pongue do jornalismo de revista, objeto desta pesquisa, € um
exemplo de género secundario, uma vez que constitui um género produzido em uma das
esferas do sistema ideoldgico complexo e evoluido: a esfera sdcio-discursiva do jornalismo.

Ja com relagéo ao surgimento de novos géneros, pode-se dizer que esse processo
se da a partir das demandas sociais, pois um género surge ou desaparece em funcdo das
condi¢des socio-discursivas. Nessa mesma perspectiva, Geraldi (2006) propde que a

emergéncia de novos géneros estd associada as atividades sociais, e que, quanto mais
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complexa é uma sociedade, mais complexos e em maior nimero sdo 0s géneros nela
construidos.

Na contemporaneidade, tem-se observado o surgimento e o desaparecimento de
diversos géneros; Rodrigues (2005) cita, como exemplo de géneros que desapareceram de
circulacdo social, as conversas de saldo e o romance-folhetim. J& outros géneros surgem de
uma espécie de transmutagdo, como, por exemplo, géneros encontrados no suporte digital: o
blog®, que lembra o diario, 0o e-mail, que possui caracteristicas da carta, todavia, 0s novos
géneros ndo substituem os ja estabelecidos: o telefonema ndo substituiu a conversa, o artigo
assinado ndo excluiu o editorial (RODRIGUES, 2005). N&o se trata de uma relacdo de
substituicdo, e sim, do aparecimento de géneros a partir das novas necessidades de
interlocugdo, 0 que ocorre através das mudangas socio-historicas, repercutindo nas relagdes de
subjetividade e alteridade dos sujeitos.

A origem dos géneros, bem como seu processo de mudanca, também € discutida
por Todorov (1980)" no escopo do literdrio, porém essa reflexdo também € vélida para o
presente estudo, uma vez que esta em consonancia com a teoria bakhtiniana dos géneros do
discurso. Na perspectiva de Todorov (1980, p. 46), “Um novo género é sempre a
transformac&o de um ou de varios géneros antigos [...]”.

Ainda dentro do escopo literario, mas no que se refere a uma teoria geral dos
géneros, 0 autor pontua que ao se pensar em temporalidade ndo ha nada “anterior aos
géneros”, pois nunca houve literatura sem género. Ele propGe que tanto os géneros literarios,
quanto os que ndo estdo dentro deste limite, ou seja, os géneros das demais esferas socio-
discursivas, tém por origem o discurso humano, e que sua constituicdo se da a partir de

praticas sociais. Assim, a mola propulsora do aparecimento ou desaparecimento de um género

9 Blog'pode ser traduzido por diario na rede. Sobre esse assunto ver: Komesu (2005).

19 E importante ressaltar que Tzvetan Todorov foi um leitor de Bakhtin, embasando-se nesse autor para elaborar
sua construcdo tedrica sobre os géneros do discurso. Contudo, nesse texto, Todorov ndo faz alusdo a teoria
bakhtiniana.
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sdo as necessidades comunicativas intrinsecas as praticas de interacdo social. Somente as
necessidades discursivas, surgidas nas interacbes humanas, propiciam o surgimento e
modalizam os modos sociais de dizer, a saber, 0s géneros do discurso.

Em resumo, 0s géneros norteiam as interagcdes sociais €, a0 mesmo tempo, sao por
elas norteados; apresentam flexibilidade para as organizacgdes dos enunciados; servem como
baliza para o dizer social; trazem, intrinsecamente, todo um universo axioldgico. Os sujeitos
se enunciam por meio dos enunciados construidos dentro de um determinado género e, por
meio do enunciado e do seu género, expressam suas concepg¢des de mundo, suas crencas, Seus
valores, revelando, néo raras vezes, a voz do outro que compde seu discurso, e formando,
assim, uma cadeia ininterrupta de sentidos. Dessa maneira, compreende-se a posi¢ao central

que 0S géneros ocupam na arquitetura do pensamento bakhtiniano™.

1 A reviséo da literatura sobre o género entrevista, bem como sobre o jornalismo de revista sera apresentada no
Capitulo 3 desta dissertacdo, tendo em vista serem considerados, nesta pesquisa, como parte integrante da
dimensdo social do género.
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Como o corpo se forma inicialmente no seio
(corpo) materno, assim a consciéncia do
homem desperta envolvida pela consciéncia do

outro.

(BAKHTIN)



2 PERCURSO METODOLOGICO

Nesta secdo, abordaremos os aspectos metodologicos da pesquisa. Primeiramente,
apresentaremos 0 objeto de pesquisa, a saber, o género entrevista pingue-pongue; em
seguida, faremos uma exposicdo sobre as motivacdes para tal escolha e discutiremos a opc¢ao
pela entrevista publicada no jornalismo de revista. Posteriormente, descreveremos os dados e
apresentaremos uma breve contextualizagdo das revistas de onde estes foram selecionados
(CartaCapital, ISTOE e Veja). Por fim, delinearemos os procedimentos de anélise e de

apresentacao desta analise no corpo da dissertacéo.

2.1 O OBJETO DA PESQUISA

A afirmacgéo de que o objeto de pesquisa desta dissertacdo € o género entrevista
nédo é suficientemente esclarecedora, pois pode suscitar 0 seguinte questionamento: de qual
entrevista ou género entrevista se esta tratando? Essa duvida ocorre em virtude da polissemia
que envolve o termo ‘entrevista’, o qual remete a diferentes géneros com 0 mesmo nome, e a
diferentes conceitos existentes sobre o género entrevista na esfera do jornalismo. Tanto essa
polissemia quanto as dificuldades envolvidas na definicdo desse género serdo discutidas no
Capitulo 3.

Para uma melhor precisdo terminologica, optou-se, entdo, por definir o objeto de
estudo desta pesquisa como 0 género do discurso entrevista pingue-pongue, publicado no
jornalismo de revista. O termo ‘pingue-pongue’ é um termo jornalistico que faz referéncia a
composicao textual do género, o qual se caracteriza por apresentar, no corpo do texto, as

perguntas do jornalista e as respostas do entrevistado, diferenciando-se do género entrevista



face a face e do discurso citado do entrevistado inserido em outros géneros (reportagem,
noticia).

Tendo em vista que a area de estudo de géneros ainda é um campo recente em LA
e que o género do discurso entrevista pingue-pongue, do jornalismo de revista, € um género
ainda pouco explorado (especialmente na teoria de géneros do discurso de linha bakhtiniana),
consideramos, no momento da definicdo do objeto de pesquisa, que um estudo desse género
constituiria um instigante desafio de pesquisa. Os conhecimentos existentes a respeito desse
género sdo, na sua maioria, oriundos da esfera jornalistica, e 0os poucos trabalhos que o
discutem no campo da Linguistica, fazem-no em perspectivas tedricas distintas da presente
pesquisa, como, por exemplo, Hoffnagel (2005); ou enfocam outro género que também recebe
a nomeacdo de entrevista, como a entrevista por e-mail, discutida por Bonini (2000), e a
entrevista cientifica, estudada por Alves da Silva (1991). Em funcdo dessa lacuna,
compreendemos que um estudo desse género, a partir do horizonte tedrico bakhtiniano, fazia-
se relevante.

Além disso, o referido género nos chamou a atencdo por envolver praticas de
producdo e de textualizacdo bastante singulares, pois o que se 1€ publicado na revista ja € um
texto que passou por um longo percurso de “lapidacdo”, partindo-se da entrevista face a face,
a qual é reenunciada, na revista, como entrevista pingue-pongue. Nesse processo, hd um
trabalho que envolve cortes, modalizagdo da fala do entrevistado, escolhas da editoria em
relacdo ao que serd publicado de fato™, ou seja, ha todo um trabalho de enquadramento® do
discurso do entrevistado. Ao “enquadrar” o discurso do entrevistado, a esfera jornalistica

impde um acento de valor ao entrevistado e a seu discurso.

2.0 estudo do processo de producdo da entrevista pingue-pongue, ou seja, a analise do processo que parte da
entrevista face a face até chegar a entrevista que é publicada extrapola o escopo desta pesquisa, mas, a nosso Vver,
constitui-se em um campo proficuo para novas pesquisas.

3 0 conceito de enquadramento sera apresentado na sec&o 4.1.2.
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Em sintese, nesta pesquisa, objetivamos elaborar uma analise interpretativa do
género entrevista pingue-pongue, com vistas a apreensdo de suas regularidades genéricas e a
compreensdo de como a esfera socio-discursiva do jornalismo realiza o enquadramento do

discurso do entrevistado.

2.2 A OPCAO PELO JORNALISMO DE REVISTA

Esta pesquisa esta inserida no grupo de pesquisa “Os géneros do discurso: praticas
pedagdgicas e analise de géneros”, que se inscreve na interface do ensino/aprendizagem de
lingua materna e da teoria dos géneros do discurso. Esse grupo de pesquisa faz parte do
Departamento de Lingua e Literatura Vernaculas (DLLV) e do Programa de Pos-Graduagéo
em Lingiistica (CPGLL), no &mbito do qual se situa na area de concentracdo Linguistica
Aplicada, integrando-se a duas linhas de pesquisa, “Texto e ensino” e “Corpora e género:
andlises e aplicacfes”. Nesta Ultima linha de pesquisa, insere-se o0 projeto “Estudo dos
géneros do discurso jornalisticos: analises na perspectiva bakhtiniana da linguagem”, do qual
faz parte esta pesquisa.

Esse projeto tem como objetivo geral analisar a constituicdo e o funcionamento
dos géneros do discurso do jornalismo impresso e que preferencialmente circulam nas
modalidades de jornalismo de jornal, de revista e on-line, com vistas & constituicdo de
referenciais tedricos acerca dos géneros e & produgdo de referéncia tedrico-didatica para a
formacéo de professores de ensino de linguas, autores de livros didaticos e professores que ja
atuam no ensino e que necessitam desses conhecimentos para realizar a elaboragdo didatica
dos géneros nas aulas de ensino/aprendizagem de linguas. A respeito da meta de construcdo
de referenciais teoricos, as pesquisas produzidas servem como ponto de dialogo com

pesquisadores da area da Linglistica Aplicada e da Linguistica que estejam pesquisando sobre
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géneros ou sobre outros temas correlacionados (significacdo, sentido, discurso, texto); e com
pesquisadores de outras areas, como: Comunicacao Social e Ciéncias Sociais.

Assim, incluido no projeto supracitado, esta pesquisa optou por analisar a
entrevista pingue-pongue publicada no jornalismo de revista por entendermos que se faz
necessario analisar os géneros desse segmento do jornalismo, levando em consideracdo o
poder ideoldgico do jornalismo de revista e suas implicagcBes na construcdo da subjetividade
dos sujeitos.

Em uma época e em um contexto distinto daquele em que foi realizada esta
pesquisa, Bakhtin j& considerava o jornalismo como uma “manifestacdo verbal socialmente

importante” e dizia que

Toda manifestagdo verbal socialmente importante tem o poder, as vezes, por
longo tempo e um amplo circulo, de contagiar com suas intengdes 0s
elementos da linguagem que estdo interligados na sua orientacdo semantica
e expressiva, impondo-lhes nuangas de sentido precisas e tons de valores
definidos (BAKHTIN, 1998, p. 97).

O autor também ressaltava o poder ideologico e valorativo do jornalismo (inclui-se
aqui o jornalismo de revista) ao considera-lo como uma visdo de mundo socialmente
significativa que tem a faculdade de espoliar as possibilidades intencionais da lingua por

intermédio de sua realizacdo concreta especifica:

As correntes literarias e outras, 0s meios, as revistas, certos jornais, e
mesmo certas obras importantes e certos individuos, todos eles sdo capazes,
na medida da sua importdncia social, de estratificar a linguagem,
sobrecarregando suas palavras e formas com suas proprias intencbes e
acentos tipicos e, com isto, torna-las em certa mediada alheias as outras
correntes, partidos, obras e pessoas (BAKHTIN, 1998, p. 97, grifo nosso).

Quando Bakhtin mencionava o termo ‘revista’ ou ‘certos jornais’, ele ndo estava se

referindo tdo somente ao suporte midiatico, mas incluindo nesses termos toda complexidade

42



discursiva e ideoldgica que se “trava” na esfera jornalistica. Em resumo, ndo podemos
desconsiderar a importancia do estudo dos géneros que circulam no jornalismo de revista,
tendo em vista tratar-se de um segmento em grande parte responsavel pelas construcdes
ideoldgico-discursivas recorrentes na esfera discursiva do jornalismo e que se refratam nas
demais instancias, produzindo uma intensa dialogizac&o entre as esferas socio-discursivas.

Outra questdo importante que nos conduziu ao estudo desse género, publicado no
jornalismo de revista, foi o fato de que a incidéncia da entrevista pingue-pongue no
jornalismo diario é menor. Conforme pesquisa de Medina (1992), realizada no jornal Folha
de S. Paulo, isso ocorre em virtude de o jornalismo diario ter como politica dominante a idéia
de que no jornalismo noticioso os espagos sdo limitados; ha um limite de 40 linhas por texto
publicado. Dessa forma, segundo a autora, a entrevista nesse jornal s6 é publicada em
situacOes especiais, como nos cadernos complementares publicados no espago nobre do
domingo* ou, em alguns momentos, no caderno Economia durante a semana (MEDINA,
1992).

Portanto, tendo em vista que no jornalismo diario o enfoque é o fato noticioso e
ndo o comentario aprofundado dos fatos, o qual é uma das caracteristicas do jornalismo de
revista, observamos que a presenca do género entrevista pingue-pongue é constante e
significativa neste dltimo, o que justifica a nossa op¢do por analisar a entrevista desse

segmento do jornalismo.

4 1ss0 se confirma, conforme nosso levantamento, no caso do jornal Diario Catarinense em que a entrevista
pingue-pongue aparece ocasionalmente no caderno especial de cultura, publicado aos domingos.
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2.3 SELECAO E DESCRICAO GERAL DOS DADOS DE PESQUISA

Os dados de pesquisa constituem-se em 52 (cinglienta e dois) enunciados do
género® entrevista pingue-pongue, publicados em trés revistas semanais de circulacdo
nacional, CartaCapital, ISTOE e Veja®, assim subdivididos: 4 (quatro) entrevistas
publicadas na revista CartaCapital, 24 (vinte e quatro) entrevistas publicadas na revista
ISTOE e 24 entrevistas publicadas na revista Veja. Essas entrevistas correspondem a todas as
incidéncias de publicacdo do género, que foram publicadas nas edi¢des das referidas revistas
no periodo de 4 de outubro a 8 de novembro de 2006, época da cobertura do segundo turno
das elei¢des presidenciais no Brasil, constituindo este um evento da vida social e politica que
foi valorado e validado pela esfera jornalistica.

A opcdo metodologica pela analise de entrevistas pingue-pongues veiculadas em
diferentes revistas e de editoras diferentes, a priori, ndo teve por objetivo estabelecer um
estudo comparativo'’ entre essas revistas, mas ampliar a analise do género em questdo, pois,
ao fazer tal opcéo, aumentamos a possibilidade de apreensdo das regularidades do género.

Com relacdo aos critérios para a escolha das revistas, buscamos, primeiramente,
uma correspondéncia entre elas, verificada na observagdo de alguns requisitos em comum, a
saber: 0 mesmo espaco de circulagdo (nacional), a mesma classificacdo (revistas de
informacdo geral) e a mesma periodicidade (revistas semanais). As trés revistas selecionadas
contemplam tais critérios. Em segundo lugar, seguindo orientacdo da banca de qualificacdo do
projeto, buscamos um critério de diferenciacdo das revistas para estabelecer um contraponto

ideoldgico entre elas. Dessa forma, as revistas Veja e ISTOE, que ja constavam do projeto

1> 0 detalhamento dos dados seré realizado na apresentacio da analise da dimensao verbal do género (Cap. 4).

6 As revistas serdo referenciadas conforme a indicacgdo mencionada na capa das referidas revistas:
CartaCapital, sem espaco entre as palavras; ISTOE, toda em letra maitscula e sem espaco entre as palavras; e
Veja, com a letra inicial maidscula.

7 Apesar de a pesquisa, como j& dito, ndo ter um carater comparativo, em algumas situacdes, quando se
perceberam diferencas no objeto de estudo em virtude da linha editorial, optamos por evidenciar tal distin¢éo
entre as revistas.
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inicial, acrescentamos, a revista CartaCapital (que foi a revista sugerida pela banca),
justificada pela possibilidade de proporcionar a pesquisa um contraponto ideoldgico as demais
revistas, uma vez que a referida publicagdo tem sido conceituada, na esfera jornalistica, como

uma revista de posicao politico-ideoldgica distinta das revistas ISTOE e Veja.

2.4 CONTEXTUALIZACAO DAS REVISTAS

Esta secdo tem por objetivo contextualizar as revistas pesquisadas®®, apresentando
um breve historico da fundacdo de cada uma das revistas, a proposta da linha editorial e
alguns dados numéricos (circulacdo, vendas, etc.). A contextualizacdo foi realizada a partir da
bibliografia disponivel, sendo que, durante a busca de referencial bibliografico, tivemos
dificuldade em encontrar pesquisas académicas que aprofundassem as caracteristicas de cada
uma das revistas pesquisadas, para que pudéssemos construir uma contextualizagdo mais
“consistente” e menos ancorada na perspectiva da esfera jornalistica, que, ndo raras vezes,
revela uma tendéncia a “maquiar” o poder ideol6gico da revista.

Tendo em vista tal dificuldade na obtencdo de referencial tedrico, foram
consultados os sites das referidas revistas e também estabelecido contato, via e-mail e
telefone, com a redacdo das revistas e com o Instituto Verificador de Circulagdo (IVC)*.
Assim, as informagdes apresentadas, na maioria das vezes, foram fornecidas pelas redacgdes
das revistas pesquisadas, e, portanto, sdo informacdes valoradas pela propria empresa.

Em linhas gerais, pudemos constatar que as revistas selecionadas tém sede em Sao

Paulo, possuem circula¢do nacional, ttm uma periodicidade semanal, discutem assuntos da

8 O perfil do leitor previsto pelas editorias das revistas sera aprofundado no Capitulo 3, onde discutiremos o
interlocutor previsto do género entrevista pingue-pongue.

Y 1VC - instituto que visa, por meios de técnicas especializadas de auditoria, a apurar a circulacio de jornais e
revistas a eles filiados. As trés revistas pesquisadas CartaCapital, ISTOE e Veja, sio associadas ao IVC. Ver
mais detalhes sobre o instituto em: http://www.circulacao.org.br/scripts/ijeweb.cqgi/iniciar.
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atualidade, como politica, economia, comportamento, salde e divulgacdo cientifica. Em
sintese, sdo revistas classificadas como revistas de informagdo geral. Segue uma breve

contextualizacdo de cada uma delas.

2.4.1 Revista CartaCapital

Segundo a redacdo da revista, a CartaCapital foi fundada em agosto de 1994 por
Mino Carta®, sendo uma publicacdo da Editora Confianca Ltda. A principio, era uma revista
mensal de politica, economia e negocios, mas, logo em seu segundo aniversario (agosto
1996), passou a circular quinzenalmente, fornecendo aos leitores informagéo sobre variados
assuntos e em menor intervalo de tempo. Em 2001, entendendo que as revistas semanais de
informacdo tinham seu modelo esgotado em funcdo da evolucdo dos meios de informacéo
(Internet, jornais diarios, programas de radio, noticidrios de televisdo dos canais
convencionais e por assinatura), a CartaCapital passou a incluir conteddo de cultura e
mudou sua periodicidade para sesmanal (CARTACAPITAL, 2006b)*.

De acordo com a redacdo da revista, a linha editorial baseia-se em quatro principios
basicos que definem sua postura e compromisso com os leitores: independéncia, coragem,
espirito investigativo e confiabilidade. Esses principios garantiram, em onze anos de
existéncia, “um grande respeito por parte dos leitores, anunciantes e fornecedores”. Além
disso, tendo como objetivo “informar com consisténcia, profundidade e anélise de conteudo, a
revista passa a atrair o interesse de um publico mais jovem, que busca entender melhor os
assuntos ligados a politica, economia e cultura” (CARTACAPITAL, 2006b).

Seguem outros dados sobre a revista, referentes ao més de abril de 2007:

20 jornalista Mino Carta dirigiu as equipes criadoras do Jornal da Tarde e das revistas Quatro Rodas, Veja,
ISTOE e CartaCapital, da qual, atualmente, é diretor de redacao.
2! CartaCapital, Redagdo da revista. Historico da revista CartaCapital. 05 dez. 2006b. [Obtido via e-mail].
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e Perfil do leitor®:
Idade: 17% com idade entre 20 e 24 anos; 34% com idade entre 25 e 34 anos; 16% com
idade entre 35 e 44 anos e 11% com idade entre 45 e 59 anos.
Classe social: 37% classe A; 53% classe B; 64% dos leitores possuem curso superior,
ocupam cargos de destaque na sociedade.
Sexo: M -55% e F - 45%
e Preco de capa: R$ 7,90
13 anos de existéncia
e Circulacao®:
Tiragem semanal: 35.298
Vendas por assinaturas: 23.431
Vendas nas bancas: 11.858

Vendas no exterior: 9

2.4.2 Revista ISTOE

De acordo com informagdes da redacdo da revista, podemos dizer que a ISTOE
surgiu no cenario do jornalismo de revista em maio de 1976, quando o jornalista Mino Carta
deixou a direco da revista Veja para participar da criagdo da revista ISTOE. A escolha do
nome ISTOE chama bastante atencdo do publico leitor, pois é uma expressdo afirmativa
equivalente a ‘ou seja’, ‘em resumo’, e cujo titulo remete para a concepg¢do de uma revista
explicativa. Em seu primeiro ano, ISTOE teve publicagbes mensais, entretanto, ja no ano
seguinte, assumiu o posto de revista semanal, o que significa dizer que passou a concorrer no
mercado editorial de revistas como a Veja (ISTOE, 2006)%. Atualmente, a revista é o “carro
chefe” de um dos maiores grupos editoriais de revistas do Brasil, a Trés Editorial Ltda, que

publica, além da ISTOE, as revistas ISTOE Gente e ISTOE Dinheiro.

22 CartaCapital, Redacéo da revista. Apresentacdo Institucional. 05 dez. 2006a. [Obtido via e-mail].
2 Os dados foram fornecidos pelo IVC, via e-mail, em 25 de maio 2007.
 ISTOE, Redagao da revista. Dados da revista ISTOE. 12 set. 2006. [Obtido via e-mail].
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Segundo a redacédo da revista, em janeiro de 2006, a Trés Editorial ampliou seus
negocios com o inicio da parceria com o grupo AOL Time Warner. Com isso, as edices das
revistas integram, semanalmente, edic¢Ges traduzidas das revistas Time, People e Fortune. O
objetivo, de acordo com a revista, € globalizar a informacdo e, através da parceria com o
maior grupo de revistas do mundo, trazer uma grande vitalizagdo para a empresa, ampliando o
leque de opcoes dos leitores®.

De acordo com Vannuchi (2006) com relacdo & organizagdo da revista, atualmente,
a ISTOE é divida basicamente em sete editorias: Brasil, Economia, Internacional, Ciéncias e
Tecnologia, Saude, Cultura e Comportamento, além de uma se¢do chamada Semana, na qual
sdo publicadas notas de interesse geral, e de um caderno que reproduz seis paginas produzidas
pela Time, que sdo traduzidas para o portugués.

Seguem outros dados referentes a revista ISTOE.

e Perfil do leitor*:
Idade: ndo informado
Classe social: Homens e mulheres, pertencentes a classe B e C. S&o diretores, executivos,
gerentes e supervisores, cuja renda média familiar é de até cinco salarios e o nivel de
instrucéo colegial.
¢ Preco de capa: R$ 7,90
30 anos de existéncia
e Circulagao™:
Tiragem semanal: 344.679
Vendas por assinaturas: 300.989
Vendas nas bancas: 43.670
Vendas no exterior: 20

®InformacBes disponiveis em: http://www.terra.com.br/istoe/1888/brasil/1888_afinidades_eletivas.htm. Acesso
em 03 fev. 2006.

% |STOE, Redacdo da revista. Dados da revista ISTOE. 12 set. 2006. [Obtido via e-mail].

27 Esses dados referem-se ao més de abril de 2007 e foram fornecidos pelo IVC, via e-mail, em 25 de maio 2007.
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2.4.3 Revista Veja

Segundo Augusti (2005), a revista Veja teve como primeiro nome Veja e leia. Sua
primeira edicdo chegou ao mercado em 11 de setembro de 1968, quando apresentou em sua
capa o simbolo do comunismo, a foice e 0 martelo, sobre um fundo vermelho, com a seguinte
manchete ‘O grande duelo no mundo comunista’. Foi idealizada por Roberto Civita, filho do
fundador do grupo Abril®, Victor Civita. A entdo recém-criada revista Veja surgiu de uma
inspiracdo no modelo americano de jornalismo, em virtude de Roberto Civita ter estudado
muitos anos nos Estados Unidos.

Segundo Vilas Boas (1996), desde sua primeira publicacéo, a revista passou por
altos e baixos, tais como queda nas vendas e o periodo de ditadura militar, que foi um
momento restritivo a imprensa de modo geral. Nos anos 90, a Veja alcangou a posi¢cdo de
revista informativa semanal de maior circulagdo nacional, vendendo mais de um milhdo e
duzentos mil exemplares. Segundo o autor, a revista Veja alcangou repercussao jamais vista
na histéria do jornalismo de revista no Brasil. No “ranking” mundial, ela figura entre as
quatro maiores neste segmento, atras somente das americanas Time, Newsweek e U.S. New
and Word Report.

Vilas Boas (1996), ao caracterizar o modelo de jornalismo proposto pela revista,
pontua que o0s assuntos considerados de interesse sdo veiculados por meio de angulos
espetaculares e sensacionais. Em meados da década de 70, a revista foi responsavel por iniciar
uma tendéncia & padronizacdo, ou seja, tinha-se a impressdo de que os textos da revista

haviam sido escritos, do inicio ao fim, pela mesma pessoa, ndo abrindo espaco para o

8 O grupo Abril foi fundado em 1950 e é composto pelas seguintes empresas: Editora Abril (revistas), Editoras
Atica e Scipione (livros escolares), TVA (TV paga, Internet banda larga e voz sobre IP - Voip) e MTV (TV
segmentada). Dados disponiveis em: http://www.abril.com.br/br/conhecendo/conteudo_43899.shtml. Acesso em
04 de fev. de 2006.
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chamado texto autoral. Atualmente, ela ja vem dando maior espaco ao texto assinado (VILAS
BOAS, 1996).

Como no caso das revistas anteriores, seguem dados da Veja em nameros.

e Perfil do leitor*:
Idade: 20% entre 10 a 19 anos; 13% entre 20 a 24 anos; 30% entre 25 a 39 anos; 17% ente
40 a 49 anos e 20% com mais e 50 anos.
Classe social: A —30%, B -41% e C - 21%.
Sexo: M - 47% e F- 53%

e Preco de capa: R$ 8,40
39 anos de existéncia

e Circulacao®:
Tiragem semanal: 1.106.363
Vendas por assinaturas: 930.888
Vendas nas bancas: 178.733

Vendas no exterior: 4.655

2.5 PROCEDIMENTOS DE ANALISE E DE APRESENTACAO DOS DADOS

A pesquisa do género entrevista pingue-pongue seguiu trés referéncias
metodoldgicas integradas, ancoradas na concepgdo dialogica da linguagem do Circulo de
Bakhtin. S&o elas:

1. A metodologia proposta por Bakhtin/Volochinov em Marxismo e Filosofia da Linguagem
(2004) para uma analise socioldgica das formas da lingua, que parte da dimensao social para

chegar & dimenséo linguistica, conforme se pode verificar na citagéo a seguir:

1. As formas e os tipos de interacdo verbal em ligacdo com as condicGes
concretas em que se realiza;

% Dados obtidos no site da revista. Disponivel em: http://publicidade.abril.com.br/homes.php?MARCA=47.
Acesso em 24 maio de 2007.
% Dados fornecidos pelo IVC, via e-mail, em 25 de maio 2007.
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2. As formas das distintas enunciacdes, dos atos de fala isolados, em ligacéo
estreita com a interacdo de que constituem os elementos, isto é, as
categorias de fala [géneros do discurso] na vida e na criacdo ideoldgica que
se prestam a uma determinacéo pela interacéo verbal.

3. A partir dai, exame das formas da lingua na sua interpretacdo habitual
(BAKHTIN/VOLOCHINOQV, 2004, p. 124).

2. A concepcdo de texto como enunciado, proposta por Bakhtin em Estética da Criagdo
Verbal (2003) para estudo do enunciado, das relag@es dialdgicas e dos géneros, que considera
a dimensdo social como elemento constitutivo do enunciado e do género.

3. A metodologia elaborada por Rodrigues (2001) para analise de géneros, a qual toma por
principio as referéncias anteriores e cuja proposta metodologica é a analise de géneros em
duas etapas e dimensdes inter-relacionadas: analise da dimensdo social do género (esfera
social, situacdo social de interacdo (horizonte temporal espacial, tematico, axiologico),
concepgdo de autor, interlocutor, finalidade discursiva da interacdo) e analise da dimensdo
verbal do género (conteudo tematico, composicao, estilo, extensédo textual).

A articulacdo dessas trés referéncias metodoldgicas teve como embasamento
tedrico a concepgéo dialdgica da linguagem do Circulo de Bakhtin, de onde, segundo Geraldi
(2006), ndo € possivel extrair um método de pesquisa que apresente certezas absolutas, mas
um horizonte de possibilidades para se pensar a linguagem em sua dinamicidade. Para
Bakhtin/Volochinov (2004), a comunicacdo verbal ndo podera jamais ser compreendida e
explicada fora do vinculo com a situagdo concreta, assim, para se conceber a linguagem, sem
perder de vista seu carater dindmico de uma abordagem de cunho socioldgico, é necessario
considerar que o ponto de partida para analise sdo 0s estratos sociais mais amplos, para entdo
se chegar a materialidade linguistica. Essa “ordem metodologica” para analise da lingua, que
constituiu o percurso desta pesquisa para analisar 0 género entrevista pingue-pongue, pode

ser visualizada na esquematizagéo a seguir:
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Organizacao social

Cormmicacan social

Interacao verbal

Enunciados

™4 Formas
Lingiiisticas

Figura 1- Entrada de analise da linguagem na perspectiva de Bakhtin (adaptado de Geraldi, 2006).

Ja com relacdo ao tratamento dos dados, podemos dizer que se trata de uma analise
interpretativa que esti “atravessada” pelas leituras e concepgdes tedricas de nossa linha de
pesquisa. Bakhtin (2003c), ao discutir a indole dialdgica dos enunciados integrais, também fez
sua analise do pesquisador, considerando-o0 como um participante do didlogo e ndo somente
um observador/comentador das interages discursivas, conforme verificamos na seguinte

afirmacéo:

A compreensdo dos enunciados integrais e das relagdes dialdgicas entre eles
é indole inevitavelmente dialdgica (inclusive a compreensdo do pesquisador
de ciéncias humanas); o entendedor (inclusive o pesquisador) se torna
participante do di&logo ainda que seja em um nivel especial (em funcdo da
tendéncia da interpretacdo e da pesquisa) (BAKHTIN, 2003c, p.332).

O autor completa sua viséo sobre a posi¢do do pesquisador como participante do
didlogo ao afirmar que “um observador ndo tem posicdo fora do mundo observado, e sua
observacdo integra como componente 0 objeto observado” e, ainda, ao dizer que “o
entendedor [pesquisador] se torna inevitavelmente um terceiro no didlogo” (BAKHTIN,

2003c, p.332). Ao realizarmos a pesquisa na posicdo de pesquisadora e embasando este
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estudo no horizonte tedrico e metodoldgico de Bakhtin, ndo tivemos a pretensdo de esgotar as
possibilidades de analise do género entrevista pingue-pongue, mas a de construir uma
analise interpretativa que apreenda as regularidades desse género.

No tratamento dos dados, procuramos, em todos 0os momentos, manter uma
“postura bakhtiniana” no sentido de ndo fechar as possibilidades de analise, ou seja, ndo
partimos de categorias de analise pré-estabelecidas, mas buscamos fazer justamente o
caminho inverso, realizando um exercicio continuo de “olhar” para os dados, e, somente a
partir deles, buscar as regularidades que se sobressaissem no género. Partimos de uma
perspectiva de cunho dialdgico para o estudo de géneros, que analisa 0 género em sua
dindmica social, como enunciados que apresentam uma “relativa” estabilidade.

Nesse intuito, para proceder a analise dos dados, pontuamos, de acordo com
Rodrigues (2001), duas grandes categorias de analise como ponto de partida: a dimensédo
social e a dimenséo verbal do género entrevista pingue-pongue. Destacamos que essas duas
categorias gerais de analise também serviram de parametro para a divisdo da apresentacéo da
analise dos dados, que esta organizada em dois capitulos: a dimenséo social (Capitulo 3) e a
dimenséo verbal (Capitulo 4) do género. Esse procedimento se justifica somente por questdes
de apresentagdo da pesquisa, tendo em vista que elas sdo dimensdes indissociaveis na
concretizacdo do enunciado e, portanto, também na analise do género. Segundo Rodrigues
(2001, p. 248), “[...] tem-se uma relagéo inextricavel entre as dimensdes social e verbal do
enunciado, que formam a sua unidade, e do enunciado singular e 0 seu género”.

Apresentaremos as regularidades “salientes” na entrevista pingue-pongue nos
capitulos correspondentes as duas categorias supracitadas. Com o objetivo de facilitar a
leitura, construimos um mapa de analise dos dados (Cf. figura 2), que apresenta visualmente
as regularidades genéricas encontradas nos dados e que constituem se¢des dos Capitulos 3 e 4

desta dissertagéo.
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DIMENSAO SOCIAL
DO GENERO
ENTREVISTA

PINGUE-PONGUE

DIMENSAO VERBAL
DO GENERO
ENTREVISTA

PINGUE-PONGUE

Os géneros da esfera jornalistica ¢ suas categorizagoes

T ; ; , O jornalismo de revista
A esfera socio-discursiva do jornalismo Um breve historico do jornalismo de revista

Definindo o jornalismo de revista

O(s) género(s) “entrevista” na voz do outro
Os horizontes temporal e espacial

O leitor previsto

Os participantes da interagio i :
P p ; ¥ A questio da autoria

As relagoes dialogicas
O enquadramento do discurso do outro
O projeto discursivo

O horizonte teméatico

O lugar de ancoragem na revista

O papel social do entrevistado

A extensdo textual do género

O contetido semantico-objetal das perguntas e das respostas

O horizonte valorativo: os indices sociais de valor

A intercalagao de géneros

A composigio lingiiistico-textual O verbo-visual

O género entrevista pingue-pongue na voz desta pesquisa

Figura 2 - Mapa da andlise dos dados.
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Tudo se reduz ao didlogo, & contraposicdo
dialégica enquanto centro. Tudo é meio, 0
didlogo é o fim. Uma s6 voz nada termina,
nada resolve. Duas vozes s&o 0 minimo de

vida.

(BAKHTIN)



3 A DIMENSAO SOCIAL DO GENERO ENTREVISTA PINGUE-PONGUE

Neste capitulo, discutiremos aspectos da dimensdo social do género entrevista
pingue-pongue. Inicialmente, apresentaremos a analise da esfera socio-discursiva do
jornalismo e do jornalismo de revista (lugar de producdo e de circulacdo do género
pesquisado). Além disso, abordaremos a polissemia que envolve o termo ‘entrevista’ e 0s
conceitos divergentes acerca do(s) género(s) entrevista(s).

Essa primeira parte é resultado de pesquisa teorica baseada em textos da esfera do
trabalho do jornalismo® e das esferas cientificas da Comunicacéo Social* e da LA. Trata-se
de um dialogo entre autores que “falam” de espacos sociais diferenciados, o qual implica uma
diversidade conceitual. Fizemos esse “movimento” tedrico-dialogico porque julgamos que
ndo poderiamos “apagar” as “outras” vozes que ja falaram sobre o(s) género(s) entrevista(s),
mesmo que ndo se refiram sempre ao género aqui contemplado e/ou que ndo estejam em
consonancia com a nossa base tedrica. Compreendemos que, em uma perspectiva bakhtiniana,
a pesquisa se pauta em um movimento constante entre os ja-ditos e a analise dos dados, e sera
a partir desse movimento dialdgico que chegaremos a uma abordagem do género entrevista
pingue-pongue.

No intuito de “costurar” todos os discursos que se entrelacam nesse didlogo,

procuramos, na maior parte do tempo, contrapor esses conhecimentos a base tedrica da nossa

%1 O conhecimento produzido na esfera socio-discursiva do trabalho do jornalismo caracteriza-se por ser o
conhecimento especializado/procedimental adquirido pelo jornalista em sua pratica profissional nas empresas de
comunicacgdo das variadas midias (jornal diario, revista, Internet, TV, radio).

%2 para fins de pesquisa, consideramos a ciéncia da Comunicagdo como o conhecimento produzido por
pesquisadores dessa area, estando, pois, ligado aos cursos de formagdo em jornalismo e a producdo académica,
constituindo-se no conhecimento compartilhado na esfera socio-discursiva cientifica (da comunicagfo). E
preciso frisar que a ciéncia da Comunicacdo Social é um campo relativamente novo, o que traz uma série de
discussdes, como a da existéncia ou ndo de desenvolvimento de ciéncia da Comunicacdo Social. Isso ocorre,
segundo Marques de Melo (2003, p. 14), “Porque o progresso da pesquisa mantém-se descompassado em relacéo
as mudancas vertiginosas do proprio campo”.



pesquisa, para tanto, estabelecemos sempre uma contrapalavra bakhtiniana, com o objetivo de
conferir um fio condutor pertinente ao nosso escopo teorico.

Por ultimo, abordaremos os elementos mais particulares da dimensdo social do
género entrevista pingue-pongue, através da apresentacdo de parte dos elementos
cronotopicos do género: os horizontes temporal e espacial e os participantes da interacdo

discursiva, isto é, o leitor previsto e a autoria do género.

3.1 A ESFERA SOCIO-DISCURSIVA DO JORNALISMO

Como ja dito no Capitulo 1, a constituicdo dos géneros estéd relacionada ao seu
espaco social de uso, ou seja, as esferas das atividades humanas. Para Rodrigues (2005), cada
género ‘reflete’ no seu proprio conteudo tematico, no estilo verbal e na composicdo, as
condicdes e a finalidade da esfera a qual pertence e “[...] cada esfera conhece e ‘aplica’ os
seus préprios géneros” (RODRIGUES, 2001, p. 7).

De acordo com Rojo (2005), as esferas comunicativas, em Bakhtin, sdo divididas
em dois grandes grupos: as esferas do cotidiano (familiares, intimas, comunitérias etc.), onde
circulam as ideologias do cotidiano, e aquelas dos sistemas ideoldgicos constituidos (moral,
ciéncia, arte, religido, politica, imprensa). E relevante lembrar (Cf. secio 1.5) que Bakhtin
(2003d) associa 0s géneros primarios as esferas cotidianas e 0s géneros secundarios as esferas
dos sistemas ideoldgicos constituidos.

O nosso objeto de pesquisa caracteriza-se como um género secundario, cuja

constituicdo e circulagcdo ocorrem em uma das esferas dos sistemas ideoldgicos constituidos, o
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jornalismo®, que é, por sua vez, responsavel pela producdo e refragdo de contetidos socio-
ideoldgicos.
Nessa relacdo intrinseca entre esferas sociais e géneros do discurso, Bakhtin

afirma que

Em cada campo existem e sdo empregados géneros que correspondem as
condigdes especificas de dado campo; é a esses géneros que correspondem
determinados estilos. Uma determinada funcdo (cientifica, técnica,
publicistica [jornalistica], oficial, cotidiana) e determinadas condicGes de
comunicacdo discursiva, especificas de cada campo, geram determinados
géneros, isto é, determinados tipos de enunciados estilisticos, tematicos e
composicionais relativamente estaveis (BAKHTIN, 2003d, p. 266).

Refletir sobre a dindmica da esfera sdcio-discursiva do jornalismo implica,
necessariamente, pensar nas condigdes socio-historicas de sua origem e desenvolvimento e na
sua fungdo socio-discursiva no conjunto da vida social (RODRIGUES, 2001).

De acordo com Kunczik (2002), historicamente, o jornalismo tem suas origens na
Europa central, tendo como antecessores dos jornalistas contemporaneos os viajantes e 0s
cronistas das cortes, que comentavam os acontecimentos do dia nas feiras, nos mercados e nas
cortes aristocraticas; 0s mensageiros; os escrivaes publicos; e, posteriormente, os editores de
livros; os administradores de correios; 0s negociantes; os diplomatas, enfim, as pessoas com
acesso a informagdo. A primeira distribuicdo profissional noticiosa comercializada e
veiculada ao publico ocorreu em Veneza, no seculo XVI, reunindo informacdes diversificadas
escritas @ mdo. Desde essa época, trilhou-se um longo percurso histérico até chegar ao
jornalismo contemporaneo.

Contemporaneamente, 0s conceitos que se encontram na ciéncia da Comunicagéo

sobre o jornalismo sdo diversos e muitas vezes se contrapdem. Essa contraposi¢do pode ser

% 0 estudo da esfera socio-discursiva do jornalismo est4 embasado na tese de doutorado de Rodrigues, R. H. A
constituicdo e o funcionamento do género jornalistico artigo: cronotopo e dialogismo (2001) e em autores da
esfera da ciéncia da Comunicacdo Social.
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verificada na abordagem dos seguintes autores: Kunzik (2002), Sousa (2005) e Marques de
Melo (2003). Segundo Kunczik (2002), o jornalismo pode variar entre uma definicdo ampla,
como uma profissdo de comunicacdo, até uma definicdo mais delimitada como a profissao das
pessoas que reunem, detectam, formulam o contetdo do produto da comunicacdo de massa e
avaliam e difundem as noticias; ou ainda, que comentam os fatos do momento. J& na definicdo
de Sousa (2005), o jornalismo é entendido como uma forma de comunicacdo em sociedade
cuja principal fungdo social é a de informar sobre todos os acontecimentos, questfes Uteis e
problematicas socialmente relevantes, como noticiar os acidentes, os casos de policia, o
desporto, a moda, o patrimoénio natural e histérico, as noticias do exterior, 0 comportamento
da bolsa de valores, a informacdo de servigos, as pesquisas de mercado para ajudar o
consumidor a fazer as melhores escolhas; esses sdo, segundo ele, somente alguns dos muitos
temas abordados pelo jornalismo.

Tanto Kunczik (2002) como Sousa (2005) exaltam o carater informativo do
jornalismo. J& a concepg¢do de Marques de Melo (2003), por seu turno, amplia o conceito de
jornalismo, evitando reduzi-lo a funcdo meramente informativa. Para o autor, “o jornalismo
articula-se [...] em funcdo de dois nucleos de interesse: a informacéo (saber 0 que passa) e a
opinido (saber o que se pensa sobre o que passa)” (MARQUES DE MELO, 2003, p. 63).
Nessa acepcao, o jornalismo assume duas modalidades, a descricdo dos fatos e a versdo dos

fatos, e é concebido como

[...] um processo social que se articula a partir da relagdo
(periddica/oportuna) entre organizagfes formais (editoras/emissoras) e
coletividades (publicos receptores), através de canais de difusdo
(jornal/revista/radio/televisdo/cinema) que asseguram a transmissdo de
informacdes (atuais) em funcdo de interesses e expectativas (universos
culturais ou ideoldgicos) (MARQUES DE MELO, 2003, p. 17).

Ja com relagdo as caracteristicas do jornalismo, Marques de Melo (2003) afirma
que ele é balizado pela atualidade, universalidade, periodicidade e difusdo. A atualidade esta
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ligada a necessidade social de conhecimento dos acontecimentos que se relacionam com o
presente e o influenciam; a universalidade corresponde as expectativas e reagdes da
coletividade; a periodicidade, por sua vez, refere-se a nocdo de tempo e a capacidade da
instituicdo jornalistica de “coletar” e fazer circular a informagdo, ou seja, a distribuicdo
regular das noticias; e, por fim, a difusdo se relaciona com o0s meios tecnologicos de
transmisséo de informagéo, com a maneira de atingir a coletividade. O conceito de jornalismo
apresentado por Marques de Melo (2003) mostra-se mais abrangente, uma vez que o autor
considera o jornalismo como um processo social que néo abrange tdo somente uma funcéo
informativa.

Além disso, o autor considera que o jornalismo se configura como um processo
social autbnomo, continuo e permanente, em virtude da necessidade que os cidaddos tém de
recorrer a uma mediagdo para apreender uma realidade que se tornou muito mais ampla do
que aquela captada pelos “mecanismos da sensorialidade individual” (MARQUES DE
MELO, 2003).

Entretanto, podemos dizer que essa visdo de jornalismo “autdbnomo” e que
apreende “uma realidade” pode ser questionada a partir das bases tedricas desta pesquisa se
levarmos em consideracdo o que Bakhtin fala sobre o enquadramento do discurso do outro.
Nessa perspectiva, 0 que o jornalismo faz ndo € somente “apresentar” uma realidade e um
discurso, mas criar cenas/representacOes, enfim, empreender “enquadramentos da realidade e
dos discursos” no espacgo do jornalismo, configurando uma imagem do real, que ndo é uma
transposicdo pura e simples da realidade e do discurso do outro, mas sempre refratada (além
disso, é preciso lembrar que o0 acesso a realidade € sempre mediado pelo discurso).

Bakhtin (1998, p.156) afirma que “O contexto que enquadra lapida os contorno do
discurso de outrem como um cinzel do escultor [...]”. Portanto, o jornalismo “colore” os fatos

e discursos que “enquadra”, “imprimindo” um “tom” valorativo aos acontecimentos sociais
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que sdo “trazidos” a esfera jornalistica. Essa questdo se relaciona com o discurso hegemdonico
que reduz o jornalismo & veiculacéo de informac&o; aceitar tal acepcdo, €, no minimo, reduzir
0 poder ideoldgico que se interpde entre o fato e sua veiculagdo, pois, ao “pescar” no mundo
fatos noticiosos e torna-los “conteudos jornalisticos”, a esfera do jornalismo esta, de certa
maneira, atribuindo uma valoracdo axioldgica aos acontecimentos que “merecem” compor o
espaco jornalistico. No escopo desse estudo, o jornalismo ndo é visto somente como uma
instancia noticiosa, mas €, antes de tudo, uma esfera sdcio-discursiva e ideoldgica que,
segundo Rodrigues (2005), dentre outras atribuicdes, é responsavel por mediar as interacdes
estabelecidas em seus géneros, determinar a autoria e autorizar 0s sujeitos a se pronunciarem
nesse espaco.

Assim ndo é possivel estabelecer uma fronteira nitida entre a descricdo do fato
(informacdo) e a exposi¢do de uma versdo sobre o fato (comentéario). Como, na perspectiva
bakhtiniana, a palavra é um lugar de tensdes e de confrontos de indices sociais de valor®,
podemos dizer que os contetdos jornalisticos chegam aos destinatarios previstos “repletos” de
ja-ditos e de julgamentos de valor, “umedecidos” por criticas ou por palavras de
concordancia; enfim, os conteudos jornalisticos ndo constituem informacdo “pura” como se
pretende no escopo teodrico do jornalismo, pois “[...] as relagcbes entre os parceiros da
enunciacao ndo se ddo num véacuo social [...]” (ROJO, 2005, p. 197).

No interior das esferas sociais, dentre elas a do jornalismo, os interlocutores
ocupam lugares sociais, estabelecem relagdes hierarquicas e interpessoais, selecionam certos
temas, adotam certas finalidades ou intengcbes comunicativas, e o fazem a partir de
apreciagdes valorativas sobre o tema e sobre o interlocutor. Assim, como dito, o jornalismo
ndo expressa tdo somente noticias, fatos; expressa, sobretudo, valoragdo axiologica sobre tais

acontecimentos; expde, de forma explicita ou implicita, a apreciacdo valorativa dos

% Aprofundaremos o conceito de indice social de valor na segéo 4.2.
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interlocutores. Um exemplo disso é o préprio discurso jornalistico sobre a chamada “isencéo”
ou “imparcialidade” jornalistica, cuja percepcéo ja caracteriza uma constru¢do eminentemente
ideoldgica, tendo em vista a ndo existéncia de enunciados neutros, ja que o uso da lingua é
inseparavel do seu contetido ideolégico (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004).

Tentando ainda ampliar o conceito de esfera sécio-discursiva do jornalismo, é
possivel encontrar fora do escopo da ciéncia da Comunicacdo algumas referéncias. Na propria
obra bakhtiniana, h4 esbocos de uma definicdo de jornalismo, conforme a seguinte afirmacao

do autor:

O jornalista é acima de tudo um contemporaneo. E obrigado a sé-lo. Vive
na esfera de questfes que podem ser resolvidas em sua atualidade (ou a
menos num tempo préximo). Participa de um didlogo que pode ser
terminado e até concluido, que pode passar a acdo, pode tornar-se forca
empirica (BAKHTIN, 2003a, p. 388).

Bakhtin se refere ao jornalismo como retdrica viva e contemporanea. E importante
salientarmos que naquele contexto, ainda ndo se havia popularizado a perspectiva norte-
americana de jornalismo, que propde um modelo de jornalismo eminentemente “informativo”.
Para o autor, a atividade jornalistica e os géneros por ela produzidos estdo mais relacionados
ao comentario; nesse sentido, Bakhtin refere-se ao jornalismo e seus géneros como retorica
moderna constituida de capacidade persuasiva. Além disso, ele ressalta o seu carater de
atualidade ao afirma que “[...] o discurso retorico é o discurso do préprio homem atuante ou
dirigido aos homens atuantes” (BAKHTIN, 2003a, p. 389). Segundo Rodrigues (2001, p. 80),
na visdo bakhtiniana, “A condi¢do de jornalista requer o tratamento de tudo no corte da
atualidade, constituindo-se a pagina do jornal [ou de revista, como é 0 nosso caso] como um
reflexo vivo das contradi¢fes da atualidade social onde se desenvolvem [...] enunciados

diversos e contraditorios”.
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Até o momento, buscamos caracterizar a esfera sdcio-discursiva do jornalismo e
para que possamos aprofundar essa analise, apresentaremos, na seqiiéncia, uma discussao

sobre as categorizacdes e 0s géneros da referida esfera.

3.1.1 Os géneros da esfera jornalistica e suas categorizagdes

A esfera jornalistica produz, além da entrevista pingue-pongue, diversos outros
géneros. Nos estudos académicos sobre os géneros jornalisticos, encontram-se classificagoes
variadas, como as européias, norte-americanas e hispano-americanas. De acordo com
Marques de Melo (2003), tradicionalmente, os géneros jornalisticos sdo agrupados pelos
pesquisadores em jornalismo informativo e jornalismo opinativo. Sobre essa categorizacdo, o

autor afirma que

[...] historicamente a diferenciacdo entre as categorias jornalismo
informativo e jornalismo opinativo emerge da necessidade sociopolitica de
distinguir os fatos (news/stories) das suas versfes (comments), ou seja,
delimitar os textos que continham opinides explicitas” (MARQUES DE
MELO, 2003, p. 42, grifo do autor).

Essa categorizagdo (comments e story), segundo o autor, tem uma origem
estadunidense e estd enraizada na génese de uma atividade social ainda incipiente, a qual
iniciava seus agrupamentos e categorizagdes. O jornalismo informativo configurou-se como
categoria hegemdnica no século XIX, a partir do momento em que a imprensa norte-
americana acelerou o seu ritmo produtivo, assumindo caracteristicas de producdo industrial.
Em virtude desse ritmo acelerado de crescimento, a informacgédo foi convertida em uma
espécie de “mercadoria” jornalistica. Contudo, Marques de Melo (2003) sugere que, em lugar

de uma superposicao entre a categoria do jornalismo informativo e o jornalismo opinativo, a
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qual modernamente ndo é mais adequada, perceba-se a correspondéncia entre essas categorias
e 0S géneros.

Ja com relacgdo as categorias presentes no jornalismo brasileiro, segundo Marques
de Melo (2003), também se pode dizer que ha uma ancoragem no modelo norte-americano. O
autor classifica os géneros jornalisticos, no Brasil, em géneros informativos e géneros
opinativos, levando em consideracdo a natureza empirica da préaxis jornalistica observada e
sugerindo uma classificagdo a partir das duas categorias j& mencionadas. Mas ao elaborar essa
categorizacdo, Marques de Melo (2003) apresenta reflexdes que se distanciam, em certa
medida, da concepcéo tradicional do jornalismo de “escamotear” o seu carater ideologico.

Sobre a dicotomia que se faz no jornalismo entre informar e opinar, o autor faz o
seguinte questionamento: “[...] até que ponto o jornalismo informativo efetivamente limita-se
a informar e até que ponto o jornalismo opinativo circunscreve-se ao ambito da opinido?”
(MARQUES DE MELO, p. 25, gripo do autor). E ainda, completando essa discusséo, o autor
propbe que admitir a convivéncia de categorias que agrupem o0s géneros ndo significa
desconsiderar o fato de que o jornalismo se constitui em um processo social dotado de
profundas implicacGes politicas, onde o ideologico assume posi¢cdo determinante.

Os géneros jornalisticos sdo agrupados nas categorias supracitadas, conforme a

seguinte descricdo de Marques de Melo (2003, p. 65):

Jornalismo informativo Jornalismo opinativo
Nota Editorial
Noticia Comentéario
Reportagem Artigo
Entrevista Resenha
Coluna
Crodnica
Caricatura
Carta

Tabela 1- Agrupamento dos géneros jornalisticos. Adaptado de Marques de Melo (2003 p. 65).
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Nessa classificacdo, o autor considera que os géneros informativos se estruturam a
partir de um referencial exterior & instituicdo jornalistica, ou seja, “[...] sua expressdo depende
diretamente da eclosdo e evolugéo dos acontecimentos e da relagdo que os mediadores
profissionais (jornalistas) estabelecem em relacdo aos protagonistas (personalidades ou
organizagbes)” (MARQUES DE MELO, 2003, p. 65). Os géneros opinativos, por seu turno,
sdo estruturados por variaveis controladas pela instituicdo jornalistica. Nesses géneros, a
empresa jornalistica procura “ir” além do fato noticiado, busca saber 0 que se pensa sobre ele,
assim, esses géneros “[...] assumem fei¢Ges: autoria (quem emite a opinido) e angulagem
(perspectiva temporal ou espacial que da sentido a opinido)” (MARQUES DE MELO, 2003,
p. 65).

Uma questdo que levantamos a respeito dessa classificagdo diz respeito ao fato do
autor inserir o género entrevista na categoria informativa. Tal classificacdo, no &mbito desta
pesquisa, torna-se bastante conflituosa, uma vez que a analise dos dados mostrou que, muitas
vezes, ha uma “opinido” explicita do entrevistado®, podendo-se situar esse género no
agrupamento dos géneros opinativos. Além disso, na exposicdo que o autor faz sobre os
géneros, a nosso ver, ele ndo aborda a complexidade do género entrevista, uma vez que 0
conceitua® como um “[...] relato que privilegia um ou mais protagonistas do acontecer,
possibilitando-lhes um contato direto com a coletividade [...]” (MARQUES DE MELO, 2003,
p. 67). O que podemos dizer, a partir de nossa pesquisa, € que nem sempre a entrevista tem
foco no fato noticioso. Isso nos faz pensar sobre dificuldade envolvida na tentativa de
organizar 0s géneros em uma taxionomia estanque e, principalmente, sobre a conceituacdo

dos géneros da esfera do jornalismo.

% Esse posicionamento serd aprofundado na parte da apresentacéo da anélise da dimensdo verbal da entrevista,
tendo em vista a possibilidade de exemplificar a nossa contestacao.

% Na secdo 3.2 discutiremos a complexidade que envolve a conceituacdo do género entrevista, tendo em vista a
polissemia do termo ‘entrevista’ e os diferentes géneros que se intitulam como ‘entrevista’.
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Até o presente momento, caracterizamos a esfera socio-discursiva do jornalismo
para que fosse possivel compreender o funcionamento do género entrevista pingue-pongue
dentro da dindmica de sua esfera constitutiva. Ainda no ambito da dimenséo social do género,
discutiremos, a seguir, o jornalismo de revista, aqui entendido como uma segmentacdo do

jornalismo.

3.1.2 O jornalismo de revista

Para que seja possivel a conceituagdo do jornalismo de revista, a seguinte linha
expositiva é aqui desenvolvida: primeiramente apresentaremos um breve historico do
surgimento do jornalismo de revista; na sequiéncia, revisaremos alguns conceitos sobre esse
tema, expondo as caracteristicas mais salientes desse segmento jornalistico. As referéncias
que embasaram a andlise dessa tematica sdo oriundas da ciéncia da Comunicagdo Social,
assim sendo, muitas das informacdes aqui apresentadas, principalmente as que dizem respeito
as “vantagens” do texto de revista, sdo, a nosso ver, posi¢cdes valorativas dos autores
pesquisados. Tais posicdes, ndo raras vezes, misturam-se ao conhecimento procedimental do
jornalista, como por exemplo, no livro Jornalismo de Revista, de Scalzo (2003), bastante
utilizado nos cursos de formacdo em jornalismo. A autora atua na area académica, mas inclui,
em seu livro, conhecimentos advindos da sua experiéncia como jornalista, o que faz com que
seu texto se encontre na fronteira entre a teorizacdo sobre o jornalismo (esfera da ciéncia da

Comunicacdo Social) e a préatica jornalistica (esfera do trabalho do jornalismo).
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3.1.2.1 Um breve histérico do jornalismo de revista

Segundo Scalzo (2003), a histdria do jornalismo de revista® é bem antiga, ja que a
primeira revista de que se tem noticia foi publicada em 1663, na Alemanha, e chamava-se
Erbauliche Monaths-Unterredungen. Tendo caracteristicas muito aproximadas as de um
livro, a primeira revista s6 foi considerada como tal por apresentar varios artigos sobre
teologia, por ser escrita para um publico especifico e pelo fato de propor uma periodicidade.
A publicacdo da revista alemd inspirou a publicacdo de outras revistas européias, como 0
Journal des Savants (Franca, 1665); Giornaldi dei Litterati (Italia, 1668) e Faithfull
Account of all Books and Pamphlets (Inglaterra, 1680). Apesar de todas essas publicacoes,
até 1704 o termo ‘revista’ ainda ndo era utilizado, o que aconteceu pela primeira vez na
Inglaterra.

De acordo com Scalzo (2003), em 1731, em Londres, foi langada a revista The
Gentleman’s Magazine; na sequéncia, surge a Ladies Magazine (1749), com foco no
publico feminino, ambas consistiam em publica¢des inspiradas nos grandes magazines (lojas
que vendiam produtos variados) e reuniam VAarios assuntos, 0s quais eram apresentados de
forma leve e agradavel®. A partir dessas publicacGes € que surge o termo ‘magazine’ para
designar ‘revista’ em inglés e francés. No século XIX, as revistas comegaram a se popularizar
nos Estados Unidos em virtude do aumento dos indices de escolarizagdo; as pessoas
alfabetizadas queriam ler e se instruir. Dessa forma, desde sua origem, o jornalismo de revista
apresenta-se como um novo tipo de publicacdo, pois se destina a publicos especificos e tem
como objetivo aprofundar os assuntos mais do que os jornais € menos do que os livros.

Segundo Scalzo (2003, p. 20), “[...] a revista ocupou um espaco entre o livro (objeto

%70 presente levantamento histdrico teve como base o livro de Scalzo (2003).

* Em alguns momentos, optamos por destacar as concepcdes advindas da esfera da ciéncia da Comunicacio
Social como, por exemplo, a referéncia ao texto do jornalismo de revista como um texto leve e agradavel, as
quais ndo coadunam com a teoria de linguagem proposta nesta pesquisa.
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sacralizado) e o jornal (que s6 trazia o noticiario ligeiro)”. Ainda verificando a trajetéria
historica do jornalismo de revista, é considerado um momento importante na sua propagagéao,
a publicacdo da primeira revista ilustrada, a Illustrated London News (Londres, em 1842).
Com o passar do tempo, tendo em vista o aperfeicoamento da fotografia e da impressdo com
meio tom, o uso de imagens nas revistas foi se popularizando.

Scalzo (2003) aponta, ainda, como uma contribuicdo relevante para a propagacgéo
das revistas a publicagdo da primeira revista semanal de noticias®, a Time. Essa publicacao
ocorreu nos Estados Unidos, em 1923, com objetivo de apresentar informacdes devidamente
checadas e pesquisadas, concisas e sisteméticas, separadas em secdes. Dessa maneira, foi
somente depois da criacdo da revista semanal de informacdo (século XX), a qual se tornou o
grande “produto” do mercado de revistas nos Estados Unidos, que o jornalismo de revista
incorporou, de forma mais consistente, a funcdo de informar. Nesse contexto, em 1936, surge
a mais famosa de todas as revistas semanais, a Life. O modelo de jornalismo desta ultima
publicacdo, obedecendo a uma concepgdo norte-americana de culto ao sucesso, influenciou a
criacdo de varias outras revistas semanais ilustradas na Europa (Paris Match (Franca), Stern
(Alemanha), entre outras) e no Brasil (por exemplo, Cruzeiro, Manchete e Veja).

Conforme Scalzo (2003), no Brasil, a primeira revista publicada foi As
Variedades (Salvador, em 1812), que tinha como proposta publicar textos* sobre costumes e
virtudes morais e sociais, fragmentos de textos classicos portugueses e resumos de viagens. A
revista apresentava um formato muito préximo ao de um livro. Nos anos que se seguiram a
publicacdo dessa primeira revista e tendo como padréo 0s magazines europeus, outras revistas
foram langadas no Brasil: Gabinete da leitura, O Brasil llustrado, Historico e Literario,
Ostensor Brasileiro. As primeiras revistas brasileiras “nasceram” com o intuito de divulgar

as tendéncias literarias da época. Um exemplo disso é a revista Klaxon, responsavel pela

% As revistas pesquisadas, como dito no Capitulo 2, constituem-se em revistas semanais de informacéo.
“0 Nas situagBes em que utilizamos o termo ‘texto’ estamos nos referindo a texto como enunciado.
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propagacdo dos ideais da Semana de Arte Moderna de 1922. Em 1928, seguindo a tendéncia
americana, iniciou-se uma nova etapa nas publicac¢Ges de revista no Brasil, a qual foi marcada
pelo lancamento da revista O Cruzeiro (idealizada pelo jornalista Assis Chateaubriand),
considerada um grande fendmeno editorial, j& que inaugurou a publicagdo de grandes
reportagens, dando enfoque especial ao fotojornalismo. Nessa mesma proposta de jornalismo,
surge, em 1952, a Manchete, da Editora Bloch, e, em 1966, a revista Realidade, da Editora
Abril, que foi considerada uma das mais conceituadas revistas brasileiras, também enfocando
a reportagem e o jornalismo investigativo. Depois da revista Realidade, a Editora Abril
investiu no langamento da revista Veja*. A partir dai, varias revistas semanais de informagéo
foram lancgadas no mercado editorial de revistas.

A partir do estudo sobre o surgimento das revistas, podemos dizer que, estando sua
origem ligada a moda feminina, varias revistas surgiram, tanto na Europa como nos EUA,
tendo o publico feminino como grande mercado consumidor. E também perceptivel que 0s
textos das revistas, em principio, sdo considerados, pelos autores citados, como “leves” e
“agradaveis” por apresentarem uma feicdo de entretenimento, assim como as lojas de
departamento. Isso tem relacdo com a nocdo que Marques de Melo (2003) apresenta de
jornalismo de entretenimento, o qual busca preencher os momentos de écio das pessoas e das
comunidades, comentando aspectos pitorescos da vida cotidiana®.

Ja no inicio do século XX, motivada pelo avango industrial, surgiu a proposta de
um jornalismo de revista como fonte de informacéo jornalistica aprofundada e interpretativa,
como € o0 caso das revistas semanais de informacdo. No Brasil, o mercado editorial de
jornalismo de revista foi fortemente influenciado pelos padrées norte-americanos, aos quais

ainda permanece muito ligado, haja vista a revista Veja, que segue um modelo

1 Conforme dito no Capitulo 2, a revista Veja faz parte das trés revistas semanais de informacéo pesquisadas
(CartaCapital, ISTOE e Veja).
“2 A relagdo entre entretenimento e informagdo que constitui contetido jornalistico é foco de uma discussdo
“tensa” na esfera do jornalismo.
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“pasteurizado”, conforme propde Vilas Boas (1996), e da revista ISTOE, que apresenta,
semanalmente, edicOes traduzidas das revistas Time, People e Fortune (Cf. mencionado na

secédo 2.4.2).

3.1.2.2 Definindo o jornalismo de revista

A partir desse breve historico do surgimento da revista, apresentaremos uma
conceituacao desse segmento do jornalismo, bem como suas caracteristicas essenciais.

Lage®, ao conceituar o jornalismo de revista, afirma que

[...] as revistas formam um universo atraente, onde encontram a fotografia,
0 design e o texto. Com periodicidade semanal, quinzenal, mensal ou
circulando a intervalos maiores, compreendem uma variedade grande de
estilos* e constituem, sem duvida, pratica jornalistica diferenciada (LAGE,
2001, p. 119, grifo nosso).

O autor aponta a diferenca entre esse segmento do jornalismo e os demais (o
jornalismo diério, por exemplo), ressaltando como fatores preponderantes para a ampliacao
das possibilidades da pratica jornalistica, suas caracteristicas imagéticas (icénicas) associadas
a linguagem verbal, que constituem o jornalismo que se faz em revista, e sua periodicidade.

Vilas Boas (1996), que faz uma anélise do jornalismo de revista através de uma
comparacdo com os demais segmentos do jornalismo (jornal, TV, radio)®, afirma que a
revista busca preencher os vazios informativos deixados pelo jornal diario, pela radio e pela
TV, possibilitando um jornalismo mais aprofundado, interpretativo e documental®®. Ao

estabelecer tal comparacao, o autor expde algumas particularidades do jornalismo que se faz

“% Lage (2001) também se refere ao jornalismo de revista como ‘estilo magazine’.

¢ Faremos, no final desta secdo, uma discusso sobre o conceito do termo ‘estilo’ utilizado pelo autor.

> Podemos acrescentar a lista do autor o jornalismo na Internet.

8 A concepcéo de que o jornalismo de revista se caracteriza por apresentar um jornalismo mais “interpretativo”
e “documental” se distancia da tendéncia desse segmento ao entretenimento.
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em revista, a saber: periodicidade, segmentacdo, apresentacdo estética e algumas
especificidades do texto.

De acordo com Vilas Boas (1996), a periodicidade mais alargada na revista
(também mencionada por LAGE, 2001) é um elemento definidor; contando com um intervalo
de tempo maior que o jornalismo diario, podem-se discutir acontecimentos que ainda estdo
em evidéncia nos noticiérios, porém, com uma parcela de pesquisa, documentacao e riqueza

textual. Dessa maneira,

[...] enquanto o jornal diario tem um tempo bastante limitado para organizar
sua edicéo, a revista (mensal, quinzenal ou semanal) tem mais tempo para
produzir um texto mais criativo, e ndo meramente informativo, mas,
sobretudo, interpretativo. A revista se propde mais abertamente a
interpretar o fato (VILAS BOAS, 1996, p. 8-9, grifo nosso).

Tambem apresentando um paralelo entre o jornalismo de revista e o jornalismo

diario, Vannuchi* afirma que

As revistas, por serem menos pereciveis que o jornalismo diario, tém nao
apenas a funcdo de informar os leitores dos fatos mais importantes da
semana ou do més como também a atribuicdo de analisar com maior
profundidade as implicacBes sociais (e culturais) advindas do noticiario e
promover o debate. Isso acontece na esfera politica, na econémica, na
cultural, e no que se refere aos temas de salde e de comportamento
(VANNUCHI, 2006).

Entretanto, é preciso destacar que quando os autores citados (VILAS BOAS, 1996
e VANNUCHI, 2006) afirmam que o jornal diario, o radio e a TV produzem textos
“meramente informativos”, eles estdo ancorados em uma perspectiva de linguagem da teoria

da comunicacgdo, que contempla, a priori, 0s aspectos comunicativos (emissor, receptor,

“" Para construir uma analise do género entrevista pingue-pongue, do jornalismo de revista, buscamos verificar
a concepcdo que se tem do referido género na esfera do trabalho do jornalismo. Assim, procuramos compor o
“olhar” do jornalista, que € um dos autores do género. Para tanto, estabelecemos contato com o jornalista Camilo
Vannuchi, repérter da editoria de comportamento da revista ISTOE. As informacdes aqui apresentadas foram
obtidas através de entrevista, via e-mail, concedida a pesquisadora em 12 de set. 2006.
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mensagem), ndo considerando, antes de tudo, os textos como interacdo discursivo-axioldgica
entre interlocutores, conforme a teoria bakhtiniana.

Dado que a palavra esta carregada de valoracGes axiologicas e que, portanto, ndo €
neutra, ndo podemos conceber o texto jornalistico (seja do jornalismo diario, da revista, do
radio, da Internet ou da TV) somente como fonte de informacdo. Tendo em vista o carater
socio-ideoldgico da linguagem, os textos publicados pela esfera jornalistica carregam,
intrinsecamente, valores socio-ideoldgicos. Contudo, concordamos com a concepg¢éo de que a
revista tem um espago mais propicio para o aprofundamento das noticias propagadas em
outras midias, pois ha um tempo maior para a pesquisa, 0 que, sem duvida alguma, possibilita
um maior detalhamento das matérias jornalisticas. Mas, quando Vilas Boas (1996) diz que o
jornalismo de revista possibilita “um jornalismo mais aprofundado, interpretativo e
documental”, percebemos que, justamente por ter um espaco maior para “interpretar” o fato, é
que, no jornalismo de revista, concentra-se uma carga ideoldgica extremamente intensa, o que
significa dizer que esse segmento de jornalismo possui um elevado “poder” de expressar
julgamentos de valor, defendidos pela propria empresa de comunicacao.

Sobre a questdo da periodicidade, Scalzo (2003) tambem concorda com a posi¢édo
de que a periodicidade das revistas (geralmente, semanais, quinzenais ou mensais) € um fator
importante na diferenciagdo entre o jornalismo de revista e o jornalismo diario. Para a autora,
o0 jornalismo de revista ndo pode se limitar a trazer resumos das noticias ja publicadas pelos
outros meios durante a semana; ele precisa fazer um jornalismo mais analitico e menos
factual. Para Scalzo (2003, p. 41), “E sempre necessario explorar novos angulos, buscar
noticias exclusivas, ajustar o foco para aquilo que se deseja saber”.

Consideramos que, além de ajustar o foco para 0 movimento de “querer saber” do
leitor, também ha, no jornalismo de revista (como também nos demais segmentos do

jornalismo), o movimento de ajustar o foco para aquilo que se deseja produzir. Nesse sentido,
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o jornalismo de revista é o lugar (social) onde se cruzam multiplos discursos, que sdo
mediados pela esfera socio-discursiva do jornalismo. Entretanto, como ja ressaltado, essa
“variedade” pode ocultar uma uniformidade ideoldgica; esconder um discurso hegemdnico.
Um exemplo disso pode ser demonstrado com a revista Veja, que, durante a analise dos
dados, mostrou manter uma “conexdo tematica interna” entre as se¢des e 0s géneros nelas
inseridos: assim, por exemplo, os géneros da esfera da propaganda atuam em consonancia
ideol6gica com o género reportagem, ao apresentar 0 mesmo assunto e assumindo uma
posicdo valorativa de concordancia. Observamos que h4d um dialogo interno na revista, que
visa a reforcar uma posicdo ideologica da propria instancia jornalistica, ou antes, da empresa
jornalistica®®.

Além de diferenciar-se pela sua periodicidade, o jornalismo de revista evidencia
também uma forte tendéncia a segmentagdo®, pois ele procura estabelecer um foco preciso
(interlocutor determinado) para cada publicagdo. As revistas buscam leitores especificos e
estdo constantemente tentando descortinar novas tendéncias e, a partir dai, traduzir-se em
novos titulos. Ao interagir com grupos restritos, a revista apresenta a capacidade de reafirmar
(e até mesmo de alterar) a identidade desses mesmos grupos.

Scalzo (2003, p. 49) aponta como “os tipos de segmentagdo mais comuns no
jornalismo de revista: a) género (masculino e feminino); b) idade (infantil, adulta,
adolescente); c) regido geografica (cidade ou regido); e d) tema (cinema, esporte, ciéncia
etc.)”. A especificidade das revistas é tamanha, que constatamos a existéncia de uma serie de
subdivisBes dentro das segmentacdes ja constituidas, caracterizando o que podemos chamar
de “segmentacdo da segmentacdo”. Por exemplo, dentro do segmento do género feminino,

“[...] existem revistas para mulheres que tém interesse em ginastica, dietas, moda, negocios;

8 Um exemplo dessa “uniformidade” ideoldgica pode ser encontrado na apresentacdo da anélise dos dados, na
secdo 4.1.1. )
9 Na secdo 3.4.1 apresentaremos o perfil do leitor das revistas pesquisadas (CartaCapital, ISTOE e Veja).
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nesse segmento, ha ainda as revistas para noivas, para maes, para parturientes. Atualmente, o
segmento feminino representa a maior fatia do mercado de revistas” (SCALZO, 2003, p. 35).

De acordo com Scalzo (2003), essa tendéncia a segmentacdo foi intensificada na
década de 90, que teve como marca a busca da “personalizacdo” das revistas, ou seja, cada
leitor teria uma revista feita sob medida, mas, ndo se chegou a esse estagio, tendo em vista o
fato de que a emergéncia da Internet permitiu ao leitor a possibilidade de construir seu proprio
percurso de leitura®. Na perspectiva da autora, a segmentacdo das revistas é evidenciada no
fato de que o texto de revista € pensado a partir das preferéncias de um determinado leitor. Ao
se ter em vista o leitor para quem se escreve, a linguagem (ou seja, o estilo) das revistas varia
muito de uma publicacdo para outra, pois cada revista ira “falar” a linguagem de seu leitor
especifico. Compartilhando a mesma perspectiva, Vilas Boas (1996, p. 86) também defende a
idéia de que o texto de revista se constitui em virtude das preferéncias do leitor, quando
afirma que, “no conjunto, o texto de qualquer revista - ndo importando o estilo - esconde uma
tendéncia. A tendéncia de uma revista € a inclinagdo de seus leitores, entdo, é adaptar-se a
eles”.

A questdo da segmentacdo das revistas pode ser relacionada ao que
Bakhtin/VVolochinov (2004) falam sobre a constituicdo de um auditério social dos enunciados,
que serve de baliza para o dizer do locutor. Em termos bakhtinianos, o enunciado esta
balizado pelo dizer do outro (leitores/interlocutores); todo discurso € constituido pela
compreensdo da possivel resposta e na atmosfera do ja-dito. Assim sendo, a segmentacdo na
revista €, em certa medida, orientada pela resposta-ativa do publico leitor. Aqui se apresentam
os principios de dialogicidade e alteridade de Bakhtin, na medida em que um *“eu” se constroi

na relagdo com um “tu”.

% Nas pesquisas lingiiisticas, o percurso de leitura no ambiente virtual é chamado de leitura hipertextual. Sobre
esse assunto ver: Ramal, Educacdo na cibercultura: hipertextualidade, leitura, escrita e aprendizagem, 2002.
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Outra caracteristica importante do jornalismo de revista, e que a diferencia dos
demais segmentos do jornalismo, é sua apresentacdo estética, ou, utilizando o jargdo do
jornalismo, o “formato” da revista. Segundo concep¢édo dos autores da area da Comunicacéo
Social, a apresentagdo estética que utiliza papel e impressdo com uma qualidade superior e
formato diferenciado favorece a leitura. Com relagdo ao tamanho, o mais comum atualmente é
20,2 x 26,6 cm - tamanho da revista Veja, por exemplo. Essa medida representa a melhor
utilizacdo do papel, portanto, proporciona maior economia (SCALZO, 2003).

Na perspectiva de Scalzo (2003), além do uso de imagens que chamam a atengédo
do leitor e a facilidade de manuseio, desde sua origem, a revista apresenta uma vocagdo para o
entretenimento, pois como dito na se¢do anterior, foi somente depois da criagcdo da revista
semanal de informacdo (século XX) que o jornalismo de revista incorporou a funcdo de
informar. Nesse sentido, antes de assumir o rigor jornalistico das revistas semanais de
informacdo, muito do que as revistas publicavam tinha como objetivo promover
entretenimento. Um exemplo dessa condicdo séo as gravuras que distraiam um publico sem
televisdo (inicio do século XIX) e, atualmente, as palavras cruzadas, histérias em quadrinhos,
etc. (SCALZO, 2003). Podemos também incluir nessa lista fornecida pela autora as revistas
que apresentam resumo das novelas e colunismo social.

O que podemos dizer sobre a co-existéncia, no jornalismo de revista, de
entretenimento e jornalismo aprofundado e documental é que, embora seja comum encontrar
nas revistas espacos destinados ao entretenimento, ha, no jornalismo de revista, uma discussao
“tensa” sobre tal questdo. Para Scalzo (2003), o entretenimento é também uma funcdo do
jornalismo de revista; dessa forma, ambos (entretenimento e jornalismo) podem co-existir,
desde que sejam observados os limites e as atribui¢fes de cada area.

Tendo em vista as diversas publicagbes no mercado editorial de revista,

observamos que entretenimento e aprofundamento jornalistico estdo diretamente relacionados
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a tendéncia de segmentacdo, uma vez que ha uma diferenca de finalidade discursiva entre as
variadas publicagdes. Isso pode ser observado, por exemplo, se compararmos a revista Veja a
revista Boa Forma. Trata-se de publicagfes de classificacdo diferenciada: a primeira
constitui-se em uma revista semanal de informacdo; a Gltima, em uma revista mensal
especializada. Assim, enquanto a revista Veja se propOe a discutir assuntos relacionados a
diversas areas, como a politica (nacional e internacional), a cultura, a arte e a economia,
apresentando um aprofundamento jornalistico em sua abordagem, a revista Boa forma, por
sua vez, publica enunciados que buscam “conduzir” o leitor a pratica de uma atividade fisica,
além de apresentar orienta¢Oes nutricionais que o levem a um “estilo” de vida mais saudavel.

Contudo, mesmo assim, € possivel encontrar, por exemplo, na revista Veja,
espacos destinados ao colunismo social ou enunciados relacionados a midia televisiva,
principalmente, tendo como enfoque a vida particular dos artistas oriundos da TV e do
cinema, como é o caso de algumas entrevistas analisadas nesta pesquisa. Tais enunciados ndo
podem ser consideradas, a priori, como portadores de um denso “contetdo jornalistico”. Por
outro lado, é possivel também encontrar, na revista Boa Forma, enunciados que agregam
“conteudo jornalistico”, como, por exemplo, os enunciados direcionados a saude, tendo como
base informacdes da area médica. Enfim, é extremamente dificil estabelecer, no jornalismo de
revista, uma separacéo “nitida” entre entretenimento e jornalismo.

As discussbes sobre a segmentacdo e a dicotomia entre entretenimento e
jornalismo no jornalismo de revista estdo ligadas a nogéo de “estilo”. E interessante ressaltar
que alguns autores (LAGE, 2001 e VILAS BOAS, 1996) se referem ao jornalismo de revista
como “estilo magazine”, ou seja, a revista como um todo teria um determinado estilo
resultante das condi¢des de producdo do jornalismo de revista, 0 que nos leva a pensar na

existéncia de “uma posic¢éo valorativa maior” ou mais ampla que rege, ou melhor, “orquestra”
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os demais estilos inscritos nos diversos géneros da revista e, portanto, direciona as posi¢es
valorativas dos géneros nela (na revista) publicados.

Dessa maneira, quando Lage (2001) menciona que a revista possui uma variedade
de “estilos”, percebemos que o uso do termo ‘estilo’ relaciona-se & concepgdo de estilo
proposta por Bakhtin (2003d), em que hd um acabamento estilistico no género. Entdo,
podemos inferir que o jornalismo de revista constitui-se em um “grande portador de midia”,
apresentando um “leque” muito amplo de publicagbes (revistas cujo enfoque € o
entretenimento; revistas cujo enfoque é o aprofundamento jornalistico e revistas em que
entretenimento e aprofundamento jornalistico se mesclam), que, a seu turno, agrupam Varios
géneros, portanto, diversos estilos. Contudo, ainda assim, esses géneros distintos estdo
subordinados ao projeto discursivo da revista através da linha editorial.

Portanto, a revista (ou jornal diario), ao agrupar seus enunciados em diferentes
géneros (editorial, artigo assinado, carta do leitor, reportagem, entrevista pingue-pongue
etc.) esta, pois, agrupando “diversos” estilos, uma vez que cada género tem um acabamento
estilistico-composicional proprio, mas em algumas situacGes, podemos encontrar uma
homogeneidade “mascarada” de heterogeneidade™.

Para completar o quadro de caracteristicas do jornalismo de revista é tambem
necessario levar em consideracdo o texto publicado nessa instancia, que, de certa forma,
também se relaciona a discusséo entre entretenimento e aprofundamento jornalistico. Segundo
Scalzo (2003, p. 75), “Alem de conter informacdes de qualidade, exclusivas e bem apuradas,
0 texto de revista precisa de um tempero a mais. Diferente do leitor de jornal, o de revista
espera, além de receber a informacdo, recebé-la de forma prazerosa”. Da mesma forma, Vilas
Boas (1996) afirma que o texto de revista concilia jornalismo e literatura, dessa maneira, o

texto em revista apresenta mais riqueza textual.

°! Essa constatacdo se deu através da analise dos dados, pois verificamos que, nas edicbes pesquisadas, 0s
diversos géneros nas revistas (principalmente na revista Veja) convergem para um mesmo posicionamento
apreciativo, que faz parte do projeto discursivo da empresa jornalistica e ndo do profissional (jornalista).
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Tal concepgéo, a nosso ver, apresenta-se ainda pouco aprofundada, pois o leitor do
jornal diario também pode considerar o texto de jornal mais satisfatério que o de revista e
assim por diante, tendo em vista que a relagdo discursiva entre leitor x revista ou leitor x
jornal se constroi dentro do horizonte de expectativas proprio de cada situagdo particular de
interacdo discursiva; dessa maneira, o leitor de revista geralmente espera um texto mais
aprofundado justamente por estar lendo uma revista (que implica maior nimero de paginas,
diversidade de géneros, maior periodicidade, etc.); ja o leitor do jornal, por sua vez, parece
buscar uma interacdo mais rapida e dindmica tendo em vista a periodicidade e o foco na
rapidez da informacao, tipico do jornalismo de jornal e on-line®.

Ja com relacdo a classificacdo das revistas, de acordo com Lage (2001), elas
podem ser classificadas da seguinte maneira: ilustradas, de informac&o geral e especializadas.
Entretanto, segundo Lage (2001, p. 123, grifo do autor), “[...] considerando-se os estilos [...],
serdo raras as publicagdes integralmente ‘ilustradas’, de ‘informacdo geral’ ou
‘especializadas’, dessa forma o autor admite que ndo é possivel estabelecer limites definidos
para cada “tipo” de revista, pois essas tendéncias podem misturar-se.

O autor ndo define, exatamente, cada uma das modalidades, mas fornece alguns
indicios:

e Revistas ilustradas: a palavra escrita € com freqiiéncia mera
acompanhante, necessaria, porém discreta, da exposicao fotografica. A
fotografia de abertura e o elenco fotografico de cada layout dardo o
mote para as glosas do titulo e do texto; trata-se, assim, de uma
organizagdo fundada na redundancia. A palavra escrita circunstancia as
fotos, ndo o contrario, mas o sentido da mensagem estara determinado,
ou pelo menos circunscrito, pela selegdo fotogréfica.

o Revistas de informacdo geral: a estrutura do texto recupera a

organizacdo do discurso em topicos frasais e documentagdes. Trata-se
de abordar o assunto e néo o fato.

%2 N#o estamos nos referindo aos leitores que fazem pesquisa a partir do jornal ou a leitores/colecionadores de
jornais, pois, nesses casos, 0 objetivo dessa interagdo, por parte do leitor, sofre uma sensivel alteracdo. O leitor
pesquisador que mantém com os textos uma relacdo “objetificada” (olha-os como dados de pesquisa) é um
interlocutor ndo previsto pelos géneros jornalisticos.
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e Revistas especializadas: a categorizacdo do publico e do assunto
preside a organizacao estilistica (LAGE, 2001, p. 126-132).

E importante lembrar que, na presente pesquisa, propomos a analise de entrevistas
pingue-pongue publicadas nas revistas CartaCapital, ISTOE e Veja, classificadas como
revistas de informacdo geral. Ja como exemplo de revistas ilustradas, podemos citar as antigas
Manchete, Life e Paris Match, e, por fim, como especializadas, as revistas Casa
&Construcéo e Placar.

Em resumo, o jornalismo de revista foi, desde seu principio, motivado pelas
mudancas socio-historicas. O advento da industrializacdo, o processo de modernizagdo das
técnicas de impressdo, o0 mundo do trabalho, da moda e do consumo compdem um “conjunto
de forcas” que propiciaram o surgimento da revista e a levaram a ocupar um espago

importante na cultura contemporanea.

3.2 O(S) GENERO(S) “ENTREVISTA” NA VOZ DO OUTRO

Antes de apresentarmos a andlise do nosso objeto de pesquisa, discutiremos a
polissemia que envolve o termo ‘entrevista’, que remete a diferentes géneros do discurso de
esferas sociais diversas. Além disso, tendo em vista que esta pesquisa tem por objetivo
realizar uma analise interpretativa do género entrevista pingue-pongue, do jornalismo de
revista, também apresentaremos uma reviséo da literatura sobre o género entrevista da esfera
jornalistica. De antemao, podemos dizer que esse percurso tedrico revela divergéncias no que
diz respeito ao conceito de género entrevista nas instancias pesquisadas e que tais diferencas
serdo discutidas ao longo desta secdo. Assim, esta sec¢do insere a voz do outro sobre o género

entrevista e as contrapalavras bakhtinianas lancadas sobre esses mesmos conceitos, pois

79



estaremos constantemente fazendo um movimento dialdgico entre o que € dito nas esferas
pesquisadas e a concepgao oriunda de nosso horizonte tedrico-metodoldgico®.

A primeira questdo a ser abordada é a definicdo do termo ‘entrevista’, que pode
designar diversas interacdes sociais e suas respectivas finalidades interativas, caracterizando
géneros diferentes, todavia reunidos sob a mesma terminologia. Nas intera¢cbes humanas, ha
entrevistas com vistas a selecdo de candidatos a emprego, para diagndsticos psicoldgicos ou
clinicos ou, ainda, como instrumento metodoldgico de pesquisa. Podemos dizer, entdo, que o
termo ‘entrevista’ circula em esferas discursivas como a do trabalho, a académica e a
jornalistica, podendo se referir a géneros diferenciados, mas que recebem a mesma nomeacao.
Dessa maneira, encontramos em Guedes Caputo (2006) uma definicdo mais “geral” de

entrevista, conceituada pela autora como

[...] uma aproximacéao que o jornalista, o pesquisador (ou outro profissional)
faz, em uma dada realidade, a partir de um determinado assunto e também a
partir de seu proprio olhar, utilizando como instrumento perguntas dirigidas
a um ou mais individuos (GUEDES CAPUTO, 2006, p. 28).

Na literatura que circula na esfera da ciéncia da Comunicacdo Social, a entrevista é
considerada, segundo Medina (2002), a partir de duas perspectivas: como técnica ou como
interacdo discursiva entre os sujeitos. A entrevista como interacdo tem como foco o inter-
relacionamento humano, indo além da simples troca de informacGes, possibilitando um
didlogo em que ambos os participes do jogo da entrevista interagem, modificam-se, revelam-
se e crescem no conhecimento do mundo e deles proprios.

Apesar de a autora apresentar uma concepcao de entrevista como “dialogo™, a

formulacdo conceitual mais corrente de entrevista jornalistica é a de uma tecnica de obtencéo

>3 Faremos um contraponto entre as teorias pesquisadas e a teoria que norteia este trabalho, objetivando delimitar
0 Nnosso objeto de pesquisa, 0 género entrevista pingue-pongue, entretanto, na secdo 4.4, apresentaremos uma
sintese geral das regularidades apreendidas no género, 0 que caracteriza a “voz” desta pesquisa sobre este objeto.
> A palavra di4logo, inserida no texto de Medina (2002), néo esta relacionada ao conceito de dialogismo de
Bakhtin; mas refere-se a uma das formas da comunicacdo discursiva.
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de informacgdes™ que recorre, na maioria das circunstancias, a fonte individualizada e lhe da
credibilidade, sem preocupacdo de comprovagles cientificas (MEDINA, 2002). Nas suas
diferentes aplicacGes, a entrevista “é uma técnica de interacdo social, de interpenetracdo
informativa, quebrando assim isolamentos grupais, individuais, sociais; pode também servir a
pluralizacdo de vozes e a distribuicdo democratica da informagdo” (MEDINA, 2002, p. 8).

Encontramos, em Sousa (2005), uma nogdo mais “refinada” sobre o género
entrevista. Segundo o autor, sé se considera a entrevista como um género jornalistico
autdbnomo quando ela € apresentada isoladamente ou como parte importante de uma peca
jornalistica, pois a pergunta é a principal técnica de coleta de dados junto a fontes humanas.
De acordo com o autor, a entrevista como género deve ser distinguida da entrevista como
técnica de obtencdo de informagbes por meio de perguntas a outrem. Assim, “a entrevista,
enquanto técnica de obtencdo de informacg6es, é indissociavel da actividade jornalistica [...].
No entanto, o jornalista nem sempre usa o0 género jornalistico ‘entrevista’ para divulgar as
informacdes recolhidas®” (SOUSA, 2005, p. 171).

Segundo Lage (2004, p.73), “[...] a entrevista é o procedimento classico de
apuracéo de informagdes em jornalismo. E uma expansdo da consulta as fontes, objetivando,
geralmente, a coleta de interpretacdo e a reconstituicdo de fatos”. Entretanto, em sua
formulacdo conceitual, Lage (2004) admite que o préprio termo utilizado, ‘entrevista’, é
polissémico, uma vez que pode significar: um procedimento de apuracdo junto a uma fonte
capaz de didlogo; uma conversa com personagem notavel ou portador de conhecimentos ou
informacdes de interesse publico; matéria publicada com as informagdes colhidas atraves de

conversa com entrevistado.

*® Nessa situacdo, a autora esta se referindo a entrevista face a face e ndo a entrevista pingue-pongue, publicada
na revista.
°® Optamos por manter a ortografia apresentada pelo livro, que foi publicado em Portugal.
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A partir da proposta dos autores supracitados (MEDINA, 2002; GUEDES
CAPUTO, 2006; SOUSA, 2005 e LAGE, 2004), podemos sintetizar as concepcoes
apresentadas sobre “‘entrevista’:

1. entrevista como procedimento de apuracgéo de informacoes: interacdo face a
face entre jornalista e o entrevistado; dessa interagdo, origina-se a entrevista publicada;

2. entrevista publicada em jornais e revistas: constitui-se na entrevista pingue-
pongue (objeto desta pesquisa) e no discurso citado do entrevistado inserido em reportagens e
noticias;

3. entrevista na modalidade oral: interacdo face a face que ocorre nas midias
televisiva e radiofénica.

Dessa forma, foi possivel “apreendermos” que a interacdo face a face entre
jornalista e entrevistado, que pode ser reenunciada em uma entrevista pingue-pongue ou em
uma inser¢do do discurso citado do entrevistado em uma reportagem ou noticia, ndo é
considerada pela esfera da ciéncia da Comunicac¢do Social como um género, mas como uma
“técnica” de apuracdo de informacdes e dados, ou seja, um “meio” para se atingir um
determinado fim, que é a publicacdo da entrevista.

Na perspectiva de Sousa (2005), a entrevista publicada pode se dar atraves da
entrevista pingue-pongue e do discurso citado, e é considerada, segundo o autor, como um
género “autbnomo™’, tendo em vista que é apresentada isoladamente ou como parte
importante de uma “peca” jornalistica. Essa posi¢do do autor se distancia sensivelmente do
escopo teorico desta pesquisa, haja vista que ao ser inserido em outro género (reportagem,
noticia, etc.), o discurso citado passa a fazer parte de outra situacdo de interacdo discursiva.
Além disso, na concepcdo do autor, a entrevista realizada face a face entre jornalista e

entrevistado(s) nas midias televisiva e radiofénica também é considerada um género.

> “Capturar” a nocéo de género na esfera do jornalismo mostra-se uma tarefa complexa, tendo em vista a falta

de precisdo conceitual e terminoldgica. A esfera utiliza termos como ‘formato’, ‘texto’ e ‘peca jornalistica’, que
trazem a idéia de género, entretanto, distante da nocéo adotado nesta pesquisa (Cf. se¢do 1.5).
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Ja na esfera da praxis jornalistica, especificamente nos manuais de redacdo dos
jornais diarios, encontramos algumas referéncias ao género entrevista, mas que se mostram
bastante sucintas. Justamente por se tratar de manuais, 0 objetivo ndo € conceituar
‘entrevista’, mas orientar o profissional do jornalismo sobre os procedimentos para a
realizacdo de uma entrevista face a face, como, também, sobre os cuidados com a edi¢do do
texto® (que pode resultar na elaboracdo da entrevista pingue-pongue). Na sequéncia,
apresentaremos dois conceitos para o termo ‘entrevista’, oriundos de diferentes manuais de
redacédo, respectivamente, Folha de S. Paulo e O Globo, mas que trazem uma nogao

aproximada do género em questao.

Entrevista: a finalidade de caracterizar um texto jornalistico como
entrevista é permitir que o leitor conheca as opiniGes, idéias, pensamentos e
observac@es da personagem da noticia ou de pessoa que tem algo relevante
a dizer. Pode-se editar a entrevista na forma de pergunta e resposta
(pingue-pongue) quando o entrevistado esta em evidéncia especial ou diz
coisas de importancia particular (FOLHA DE S. PAULO, 2006, p. 40, grifo
n0sso).

Entrevista: o estilo pingue-pongue (perguntas e respostas em
seqUiéncia) é a formula que garante maior fidelidade ao pensamento do
entrevistado e maior facilidade de leitura. Deve ser usado em todas as
entrevistas longas — e mesmo, quando possivel, em curtas (GARCIA, 1998,
p. 44, grifo nosso).
Para completar a concepgdo de ‘entrevista’ recorrente na praxis do jornalista,
procuramos inserir, na pesquisa, 0 “olhar” do jornalista, que é um dos autores do género

entrevista pingue-pongue. Para Vannuchi (2006), a entrevista encontra-se na raiz de toda

matéria jornalistica, com excecdo das cronicas e dos artigos de opinidao®. O formato®

%8 Os manuais de redagdo apresentam os “cuidados” que os jornalistas devem observar na edigdo da entrevista;
no entanto, de acordo com nossa perspectiva, ndo se pode reduzir a entrevista pingue-pongue a uma mera
edicdo de texto.

*° Nesta “fala” do jornalista observamos a concepcdo entrevista como técnica, que se refere & entrevista face a
face, distanciando-se da entrevista pingue-pongue.

% A utilizacdo do termo ‘formato’, pelo jornalista, corresponde & idéia de texto, o que estabelece uma diferenca
conceitual com os pressupostos tedricos desta pesquisa, pois consideramos a entrevista pingue-pongue como
um género discursivo. Ja a esfera do jornalismo, ao utilizar o termo ‘formato’, esta, pois, valorizando o texto
como materialidade textual.
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entrevista, conhecido no jargdo especializado como pingue-pongue, oferece ao leitor uma
analise mais aprofundada dos fatos mais importantes da semana ou do més. Na entrevista
pingue-pongue, o pensamento do entrevistado é contemplado em sua totalidade, constituindo,
entdo, um espacgo razoavel para esbogar o perfil do entrevistado. Dessa maneira, a entrevista
realizada face a face pode se apresentar na revista em formato diferenciado: em forma de
discurso citado na reportagem (texto corrido) ou na forma de pingue-pongue (pergunta e

resposta). Ainda segundo Vannuchi, no cotidiano da redacdo da uma revista, ndo se sabe

[...] o que a entrevista vai virar. Entrevistamos gente para a segdo de
entrevista [chamamos de “paginas vermelhas” devido a cor das bordas],
mas o diretor pode decidir no dia seguinte que ndo vai mais publicar aquele
material. Ou que ele devera ser resumido para ser publicado em apenas uma
pagina em outro caderno. Ou que o repoérter devera transformar a entrevista
em um texto corrido (VANNUCHI, 2006, grifo do autor).

Podemos constatar que a concepcdo oriunda da préxis jornalistica (VANNUCHI,
2006) coaduna-se com a dos autores da esfera da ciéncia da Comunicacdo Social (MEDINA,
2002; GUEDES CAPUTO, 2006; SOUSA, 2005 e LAGE, 2004): considera-se a entrevista
pingue-pongue como género, mas desconsidera-se a interagdo face a face como um outro
género. Isso ocorre em funcdo de esses autores priorizarem a materialidade textual e ndo a
interacdo verbal na definicdo de género. Essa perspectiva revela um olhar praxioldgico para
0s géneros que se produzem nessa esfera, comum ao pragmatismo jornalistico. Essa nocao é
compreensivel, uma vez que, para o0 jornalista, o que interessa, de fato, sdo os textos
publicados. Dessa forma, esses autores consideram a interacdo face a face como um “meio”
para se produzir um “bom texto” jornalistico e ndo estabelecem uma diferenciacéo de género,
pois, para eles, ndo ha uma nova situacdo de interacdo, mas apenas a “transposicdo” da

entrevista oral para a entrevista escrita.
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Por fim, buscamos ainda a perspectiva dos estudos linglisticos® sobre a
‘entrevista’ jornalistica. Para Bonini (2000), a fungdo interativa que se estabelece em qualquer
entrevista jornalistica relaciona-se & publicacdo em co-autoria, devendo a entrevista trazer
algo de novo sobre o entrevistado. Hoffnagel (2005) conceitua o género entrevista como uma
conversa controlada. A autora parte da concepgdo de entrevista como um “evento
comunicativo e ndo uma forma linguistica”, e, ainda, como “uma constelacdo de eventos
possiveis que se realizam como géneros (ou sub-géneros diversos). Na explanacdo sobre o

género entrevista, considera que

A entrevista é um género primordialmente oral. Nas vérias listas de géneros
entrevista, a maioria refere a interacGes orais (entrevista com médico,
entrevista para conseguir emprego, entrevista coletiva, etc.), e mesmo com
respeito a entrevista jornalistica, pensamos primeiro nas entrevistas ao vivo
dos programas de televisao e radio. Quando publicada em jornais e revistas,
na maioria das vezes, a entrevista foi feita oralmente e depois transcrita
para a publicacdo (HOFFNAGEL, 2005, p. 182, grifo nosso).

Podemos observar que, na proposta da autora, também ndo ha o “descolamento”
entre a interacdo face a face e o género ja editado e publicado na revista ou no jornal, a
entrevista pingue-pongue. E também questionavel o conceito reducionista que apresenta a
respeito da entrevista pingue-pongue como uma simples “transcricdo” da entrevista oral
(modalidade oral) para a entrevista publicada (modalidade escrita).

Enfim, o que é possivel afirmar, a partir da concepcao de género entrevista oriunda
da ciéncia da Comunicacdo Social, da esfera do trabalho jornalistico e dos trabalhos de
Linguistica, € que hd uma dificuldade em se estabelecer o foco da pesquisa sobre o género

‘entrevista’. Na ciéncia da Comunicacgéo Social e também na esfera do trabalho do jornalismo,

® Em pesquisa no banco de teses da Capes através do site: http://servicos.capes.gov.br/capesdw/, encontramos
poucas pesquisas que contém, em seu titulo, a referéncia ao género entrevista e, ainda assim, com foco bastante
diferenciado do nosso. Ver: Medeiros, Ana Llcia Gomes, “Pasquim, anos 70 & entrevista, um jogo de poder e
seducdo” (Tese de doutorado em Literatura - UFSC - 2003); e Freitas, Jorge Roberto Martins, “A entrevista nas
paginas amarelas da revista Veja: a imagem do milagre econbmico sob o ponto de vista do primeiro
newsmagazine” (Dissertacdo de mestrado em Comunicacdo - UFRJ — 1989).
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€ muito presente a no¢do de que a interacdo que se estabelece no momento da entrevista face a
face é apenas um procedimento (método) para que se escreva um texto em “formato” pingue-
pongue (pergunta e resposta) ou uma reportagem/noticia que contenha no “corpo” do texto a
“fala” do entrevistado, e ndo um género. Nessas esferas, prevalece uma concepcdo de
continuidade, pois a interacdo direta com o entrevistado é um procedimento para se atingir um
determinado fim (a materialidade do texto escrito). E, na LA, ainda ndo se encontram analises
mais detalhadas desse género, até porque esse campo de estudos é relativamente recente na
area. Também na proposta de Hoffnagel (2005), observamos a auséncia da possibilidade de
descolar essas duas interacGes discursivas como géneros distintos: entrevista face a face e
entrevista pingue-pongue.

A partir da proposta tedrica que norteia este estudo (concepgdo socio-dialégica da
linguagem), defendemos a existéncia de dois géneros distintos, o que significa dizer que se
trata de duas situacdes sociais de interacdo que constituem géneros diferentes. No momento
da entrevista face a face (modalidade oral) entre jornalista e entrevistado, acontece um evento
interativo Unico, um enunciado irrepetivel, conforme propde Bakhtin (2003d), com suas
préprias finalidades discursivas, numa dada situacéo de interacdo, que caracteriza um género.
A partir de gravagOes ou anotagdes da entrevista face a face, esse enunciado é reenunciado
como discurso citado em uma outra situagdo social de interacdo, com outros interlocutores (o
leitor da revista), caracterizando um novo género, a entrevista pingue-pongue que €

publicada na revista ou no jornal (modalidade escrita)®®. Apesar de concebermos a existéncia

%2 A relacdo modalidade oral e modalidade escrita também é um interessante topico de pesquisa, pois se pode
analisar essa “transicdo” com o objetivo de perceber de que maneira o processo de edi¢do faz 0 enquadramento
do discurso dos interlocutores do género entrevista face a face. Segundo Vannuchi (2006), algumas revistas
como a Playboy e a Caros Amigos, em que as entrevistas sdo publicadas em muitas paginas e quase nédo
editadas, o texto é parecido com o texto do jornal Pasquim, que também ndo editava as entrevistas,
transcrevendo todos os “vicios” de linguagem, palavrGes e girias.
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de dois géneros distintos e uma ampla area de pesquisa a ser empreendida, delimitamos como

objeto desta pesquisa o estudo do género entrevista pingue-pongue publicado em revistas®.

3.3 OS HORIZONTES TEMPORAL E ESPACIAL

Até aqui fizemos a caracterizacdo do espaco social mais amplo do nosso objeto de
pesquisa, a esfera sécio-discursiva do jornalismo e o jornalismo de revista, bem como
trouxemos as “outras” vozes que conceituam 0 termo ‘entrevista’ e 0 género entrevista
pingue-pongue. Daqui por diante, apresentaremos o “olhar” da nossa pesquisa em relacéo ao
género, apresentando as suas regularidades genéricas. O primeiro passo para a investigacdo do
género foi a analise do seu cronotopo.

A nocdo de cronotopia é apresentada por Bakhtin principalmente em dois textos, O
Cronotopo de Rabelais (1998) e O tempo e 0 espaco nas obras de Goethe (2003e). Mais
que conceituar essa categoria, 0 autor aplica esse conceito a analise do género romance,
porém, a nosso ver, ele igualmente pode ser aplicado a analise de outros géneros, pois, como
diz o autor, o cronotopo € a porta de entrada para a analise do género. Segundo Rodrigues
(2005), cada género esta situado em um diferente cronotopo: apresenta determinado horizonte
espacial, temporal, tematico e valorativo; possui diferentes finalidades ideologico-discursivas
e tem distintas concepcdes de autor e destinatario (auditério social) da interagcdo discursiva.
Isso quer dizer que mesmo 0s géneros de uma mesma esfera socio-discursiva, como 0s
géneros jornalisticos, tém constituicdo cronotopicas distintas, e, portanto, devem ser

analisados em suas particularidades.

8 A analise do processo de reenunciacio da entrevista face a face para a entrevista pingue-pongue estava
prevista no projeto inicial; entretanto, tendo em vista o curto espago de tempo para conclusdo da dissertacéo,

optamos por dar continuidade a abordagem desse aspecto em um segundo momento.
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Assim, iniciaremos a apresentacdo da analise do cronotopo do género entrevista
pingue-pongue a partir do horizonte temporal do género, que esta relacionado a periodicidade
da prépria revista que o publica. O género entrevista pingue-pongue de revista possui
periodicidade semanal, caso a revista em que seja publicado tenha essa periodicidade, como é
0 caso dos nossos dados, o que equivale a dizer que se trata de um género de curta
temporalidade se o compararmos, por exemplo, a um romance, que é um género de grande
temporalidade. Pesquisadores e jornalistas® consideram o jornalismo de revista menos perene
que o jornalismo diario, mas, ainda assim, podemos considera-lo como género de curta
temporalidade. Sobre o horizonte temporal da revista semanal (em que se insere 0 objeto desta
pesquisa) observamos duas dimensdes de tempo: o processo de impressdo da revista e 0 seu
tempo de circulacéo.

O processo de impressdo de uma revista semanal realiza-se através de
procedimentos rapidos e padronizados. Segundo Vannuchi (2007a), a revista ISTOE e as
demais revistas semanais que estdo disponiveis ao publico no final de semana (caso também
da Veja e CartaCapital) fazem sua reunido de pauta® na segunda-feira e “fecham” a revista
na madrugada de quinta para sexta-feira, de modo que ela chega aos leitores da capital
paulista e de uma ou outra metropole no sabado a tarde. Na maioria das demais cidades, a
revista chega as bancas no domingo de manh&, mas em algumas pequenas cidades do interior
do pais ela chega somente na segunda-feira. Nesse processo, ha um detalhe interessante: a
revista ndo vai inteira para a grafica na madrugada de sexta-feira para que todo o seu
conteudo seja impresso ate sabado; ela é dividida em cadernos e a cada noite sdo fechados um

ou dois cadernos com o intuito de que o trabalho da grafica seja diluido. Assim, por exemplo,

% Scalzo (2003); Vilas Boas (1996); Vannuchi (2006).

® Jargdo jornalistico que, segundo Lage (2004, p. 60), quer dizer: “agenda de eventos a serem cobertos para
noticiario. Indicacdo do assunto, abordagem, fontes possiveis, equipamentos, deslocamentos e prazo de producéo
de reportagens”.
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fecha-se um caderno na terca, dois na quarta e trés na quinta, até que no final de semana
(sabado) a revista esteja completa para sua distribuicao®.

No tocante ao tempo de circulagdo, podemos dizer que é previsto (estabelecido)
pela empresa jornalistica que, no caso da revista semanal, haja uma “validade” pré-
estabelecida de uma semana até que a outra edi¢do seja lancada, ao passo que a revista mensal
apresenta um tempo 0til de um més, ou seja, o tempo de circulagdo de uma revista é
circunscrito pela publicagdo da edigéo seguinte.

Entretanto, no cotidiano dos leitores, esse tempo de circulacdo pode ser bem
maior, uma vez que a revista compde-se de reportagens sobre temas variados que, muitas
vezes, sao menos datados do que aqueles presentes no jornalismo diario. Poderia constituir
um exemplo disso, uma reportagem sobre obesidade infantil, que é um tema contemporaneo,
mas ndo datado. O fato de discutir assuntos atuais, mas nem sempre datados, possibilita a
revista um tempo maior de circulagdo que o jornal. Assim, o exemplo de reportagem citado
poderia despertar o interesse do leitor por um periodo mais longo, mesmo apds sua “validade”
de uma semana (no caso da revista semanal). Nesse sentido, cotidianamente, a revista circula
por um periodo maior, como no caso das revistas que “preenchem o tempo” nas salas de
consultério médico e odontologico e nos saldes de beleza. Nesses espagos, € comum
encontrarmos revistas cujas edi¢cdes ja superaram seu tempo de “validade”, mas que o leitor
folheia para passar o tempo, podendo se interessar pela leitura de reportagens, entrevistas,
artigos, cartas do leitor, entre outros textos que disponiveis.

Ja o horizonte espacial do género entrevista pingue-pongue pode ser
compreendido em duas instancias de analise: a primeira, mais ampla, e a segunda, mais

circunscrita. Primeiramente, consideramos como horizonte espacial do género a propria esfera

% Informacdes obtidas através de entrevista, via e-mail, com o jornalista Camilo Vannuchi da ISTOE em 02 fev.
de 2007. Vannuchi (2007a) ressaltou, ainda, que existem revistas semanais como Gente, Contigo e Caras que,
mesmo sendo semanais, sdo publicadas no meio da semana, em geral na quarta-feira, nesses casos, o calendario
se inverte: a reunido é feita na quarta e o fechamento ocorre na madrugada de segunda para terca.
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socio-discursiva do jornalismo (Cf. discutido na se¢do 3.1), compreendida como espaco social
de constituicdo e, tambem, circulacdo do género e que, segundo Rodrigues (2001), é
responsavel por “filtrar”, interpretar (impor acento valorativo), evidenciar os fatos,
acontecimentos, saberes, opinides, etc., que vao fazer parte do universo tematico jornalistico.
Dessa maneira, sendo a esfera do jornalismo o lugar discursivo da entrevista pingue-pongue,
“[...] a sua interagdo autor/leitor ndo se da no mesmo espaco e tempos fisicos; também néo se
da ‘de pessoa a pessoa’, mas € ‘mediada’ ideologicamente pela esfera do jornalismo”
(RODRIGUES, 2001, p. 120).

A segunda instancia de andlise é a do horizonte espacial da propria situacdo de
interacdo discursiva do género, que nos remete a constituicdo do auditorio social, que
compreende o leitor previsto e a nogdo de autoria. Como ja dito em relagdo ao jornalismo de
um modo geral, a interacdo discursiva no género entrevista pingue-pongue ndo acontece
“face a face”, mas é mediada pela esfera discursiva do jornalismo, que constroi a posi¢do de

autoria e de leitor do género.

3.4 OS PARTICIPANTES DA INTERACAO

Todo enunciado concreto da comunicacdo discursiva possui seus interlocutores
reais. No género entrevista pingue-pongue, podemos dizer que ha uma complexa relacao
discursiva entre jornalista, editoria, entrevistado e leitor. Bakhtin/\VVolochinov (1926, p. 14,
grifo dos autores) afirmam que “[...] o autor, herdi e ouvinte em parte alguma se fundem
numa so6 massa indiferente - eles ocupam posi¢cdes autdbnomas, eles sdo na verdade ‘lados’,
lados ndo de um processo judicial, mas de um evento [...]”. Assim, da mesma forma, em um
primeiro momento, podemos considerar que os participantes da interacdo do género

entrevista pingue-pongue ocupam lugares (lados/papéis) diferenciados: o de quem pergunta
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(jornalista); o de quem responde (entrevistado); o de quem edita a entrevista (editor) e o de
quem I€é a entrevista (leitor).

Entretanto, essa simples defini¢cdo de papéis ainda ndo equaciona a complexidade
envolvida na configuracdo desse auditorio social. A formulacdo de uma hipotese, sem duvida,
demanda uma analise mais aprofundada, uma vez que toda entrevista pingue-pongue é um
discurso representado (citado) da entrevista face a face, pois o jornalista, a0 reenunciar a
entrevista face a face, cita e realiza um enquadramento da sua “fala” e da do entrevistado.
Como a interlocucdo entre jornalista e entrevistado, na entrevista pingue-pongue, é uma
reenunciacdo da entrevista face a face ja ocorrida, ja ndo se trata mais da mesma interacao,
pois, conforme Bakhtin (2003d), o enunciado é irrepetivel, podendo somente ser citado ou
mencionado; nem do mesmo género, pois a reenunciacdo ocorre em outra situacdo social de
interag&o.

Essa perspectiva altera sensivelmente a nogdo de auditorio social do género em
questdo, uma vez que, na entrevista pingue-pongue, o “tu” a quem o jornalista se dirige ja
ndo € mais o entrevistado, mas o leitor. O entrevistado ocupa o papel de interlocutor na
entrevista face a face; na entrevista pingue-pongue, € ele e o seu discurso citado que tém
“espaco” na revista, porém, neste caso, como conteddo tematico da entrevista pingue-
pongue, pois se trata de um discurso “enquadrado” pelo autor do enunciado (jornalista e
editor), que da o “tom” apreciativo ao referido discurso. Dessa maneira, ao enquadrar o
discurso do entrevistado, o autor o faz “umedecido” de julgamentos de valor. A partir da
analise dos dados, consideramos que jornalista, editor e leitor s&o os participantes diretos da
situacdo de interacdo discursiva do género entrevista pingue-pongue, mas que esse género
cria um “efeito”, ou melhor, deixa “transparecer” um “vestigio” dos participantes da interacdo
da entrevista face a face, em que os interlocutores da situacdo de interacdo discursiva s@o

constituidos pelo jornalista e pelo entrevistado.
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3.4.1 O leitor previsto

A nogdo de leitor previsto relaciona-se a concepg¢éo de destinatério apresentada por

Bakhtin. De acordo com o autor,

Ao falar, sempre levo em conta o fundo aperceptivel da percep¢do do meu
discurso pelo destinatario: até que ponto ele estd a par da situacéo, dispde
de conhecimentos especiais de um dado campo de cultura da comunicacao;
levo em conta as suas concepgdes e convicgdes, 0S seus preconceitos (do
meu ponto de vista), as suas simpatias e antipatias - tudo isso ird determinar
a ativa compreensédo responsiva do meu enunciado por ele (BAKHTIN,
2003d, p. 302).

Nessa perspectiva, 0 autor do enunciado se orienta pela visdo que projeta do
destinatario, como afirma Rodrigues (2001, p. 143): “A projecdo do interlocutor e do seu
fundo aperceptivo [...] orienta o autor, influi naquilo que é dito e como ¢ dito, pois todo
enunciado se encontra orientado para o interlocutor”. O leitor previsto® do género entrevista
pingue-pongue constitui-se primeiramente no leitor da revista em que o género € publicado.
Isso se relaciona a tendéncia do jornalismo de revista de se segmentar de acordo com o perfil
de leitor (Cf. discutido na secédo 3.1.2.2): cada revista tem um puablico proprio. Dessa forma, a
editoria da revista, atraves de pesquisas de mercado consumidor, realizadas por empresas
especializadas em pesquisas midiaticas, constréi uma “imagem” do seu leitor (destinatéario).

No caso desta pesquisa, trata-se de um publico que demonstra maior interesse por
noticias e informaces tradicionalmente abordadas por revistas semanais de informacdo. O
leitor das revistas CartaCapital, ISTOE e Veja busca informar-se sobre os diversos
acontecimentos sociais da atualidade.

A seguir, apresentaremos o perfil do leitor das revistas pesquisadas, porém,

ressaltamos que a maior parte dos dados foi fornecida pela redacdo da revista CartaCapital,

%7 Os dados apresentados sobre o leitor previsto do género ndo s&o suficientes para caracterizar o perfil do leitor
do género; o estudo exaustivo dessa questdo extrapola os limites desta pesquisa.
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que, por seu turno, teve como fonte as pesquisas da Ipsos Marplan® , empresa especializada
em estudos de habitos de midia e consumo. Os dados referem-se ao periodo de julho a
dezembro de 2005. Nas informacdes que se seguem (Cf. tabela 2), somente os indicadores

idade e sexo foram fornecidos pelas redagOes das revistas pesquisadas.

Indicadores do perfil ISTOE

do leitor previsto

CartaCapital Veja

Idade 17% - com idade entre 20 e 24 | Ndo informado 20% entre 10 a 19 anos
anos 13% entre 20 a 24 anos
34% - com idade entre 25 e 34 30% entre 25 a 39 anos
anos 17% ente 40 a 49 anos
16% - com idade entre 35 e 44 20% com mais e 50 anos
anos
11% - com idade entre 45 e 59
anos
Sexo 55% - homens Né&o informado 47% - homens
45% - mulheres 53% - mulheres
Formacao 64% - Curso superior 37% - Curso superior 39% - Curso superior

15% - P6s-graduacao
61% - Léem/falam inglés
40% - Léem/falam espanhol

6% - P6s-graduacéo
32% - Léem/falam inglés
20% - Léem/falam espanhol

7% - P6s-graduacéo
37% - Léem/falam inglés
20% - Léem/falam espanhol

Renda familiar

50% - Acima de 10 S.M.
11% - Acima de 30 S.M.

37% - Acima de 10 S.M.
7% - Acima de 30 S.M.

36% - Acima de 10 S.M.
7% - Acima de 30 S.M.

Possuem 7% 55% 59%
computadores

Acessam Internet 69% 42% 48%
Utilizam servigos 46% 30% 31%
bancérios on-line

Utilizam débito 66% 57% 58%

automatico

Tabela 2 - Perfil do leitor previsto das revistas pesquisadas. Adaptado de CartaCapital (2006a).

A revista CartaCapital define ainda os seus leitores como um publico que faz
parte da elite intelectual e econdmica do pais; sdo pessoas que ocupam cargos de destaque em
suas areas de atuacdo e que influenciam na tomada de decisdes que podem afetar seu produto
ou servico. A revista ISTOE, por seu turno, afirma que seu publico constitui-se de diretores,
executivos, gerentes e supervisores. Ja a revista Veja nao forneceu um maior detalhamento
sobre o perfil do leitor. Tendo em vista que se trata de revistas de informacé&o, cujo objetivo é

proporcionar ao leitor uma diversidade de assuntos, as pesquisas de opinido sobre a midia

% Disponivel em: http://www.ipsos.com.br/m3.asp?cod_pagina=1083.
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revista também procuram agrupar o interesse do publico leitor de acordo com o0s assuntos de

seu interesse, conforme tabela a seguir:

Assunto CartaCapital | ISTOE Veja
Politica nacional 85% 68% 65%
Politica internacional 74% 54% 55%
Economia nacional e internacional 80% 2% 69%
Cultura dos povos/Antropologia 2% 61% 59%
Arte e cultura 76% 64% 64%
Ciéncia e tecnologia 74% 70% 68%

Tabela 3 - Assuntos de interesse do leitor previsto das revistas pesquisadas. Adaptado de CartaCapital (2006a).

Os dados apresentados (Cf. tabelas 2 e 3) mostram que os leitores pretendidos
pelas revistas semanais de informacdo s&o, na sua maioria, formadores de opinido e
interessados em discussdes da atualidade. Ao construir uma projecéo do interlocutor e do seu
horizonte de expectativas, e, por conseqiéncia, do género pesquisado, o jornalismo de revista
leva em consideracdo a compreensao ativa desse leitor (interlocutor previsto do género).

Segundo Bakhtin (1998, p. 89), “Ao se constituir na atmosfera do ‘ja-dito’, o
discurso € orientado a0 mesmo tempo para o discurso-resposta que ainda néo foi dito, mas é
esperado”. 1sso se relaciona a uma das caracteristicas fundamentais do enunciado, que é a
responsividade, que é “a possibilidade de responder a ele [enunciado], em termos mais
precisos e amplos, de ocupar em relacdo a ele uma posigédo responsiva” (BAKHTIN, 2003d,
p. 208, grifo do autor). No caso do nosso objeto de pesquisa, podemos observar a
compreensdo ativa atraves da reacdo-resposta ativa que pode ser presumida e demonstrada a
partir das entrevistas pingue-pongue com os candidatos a Presidéncia da Republica do

Brasil®, Lula (12)° e Alckmin (13). Nessa interacdo, a resposta ativa do leitor pode ter

% Referimo-nos aqui as eleicdes presidenciais de outubro de 2006.

" Com objetivo de facilitar a leitura, as entrevistas pingue-pongue foram nomeadas por uma sigla diferenciada.
Por exemplo, V1 significa: a) V- indica a letra inicial da revista (Veja); b) 1 - indica 0 nimero da entrevista, de
acordo com a lista que consta no anexo 1 desta dissertacdo. As entrevistas foram listadas separadamente, ou seja,
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ocorrido de duas maneiras: a) a influéncia que o leitor-eleitor pode ter “sofrido” no momento
de seu voto, ou seja, a escolha de seu candidato a presidéncia pode ter sido “conduzida” pelas
entrevistas lidas anteriormente; b) a reacdo-resposta ativa que pode ser demonstrada pela
situacdo de dois leitores, que materializaram essa compreensdo responsiva ativa atraves de
enunciados de outro género do discurso, no caso, o género carta do leitor™. A primeira carta
foi publicada na edicdo de 25/10/06 e a segunda, na edigdo de 01/11/06. Seguem as cartas na

integra.

ISTOE b j
: i !E‘ :

_____________________________________________

ANERE == IVE

; .~ . . s
+ Eleicoes presidenciais
! A edigio ISTOE 1928 “Entre-
1 vistas exclusivas” é historica.
. Cada leitor deve guardar a re-
, vista para saber se tudo o que
+ os candidatos 4 Presidéncia pro-
! meteram vai ser cumprido de-
! pois que um deles vencer o se-
¢ gundo turno.
JOELSON GOMES GARABINI
Dourados — MS

Figura 3 - Carta do leitor 1: um exemplo de reacdo-resposta ativa.

por revista (CartaCapital, ISTOE e Veja), e seguindo a ordem em que aparecem na edi¢ao, que, por sua vez,
segue a ordem cronolégica. Além desse sistema de identificagdo dos enunciados do género entrevista pingue-
pongue, incluimos, no final desta dissertacéo, a referéncia bibliografica dos dados de pesquisa, de acordo com a
ABNT. No decorrer da andlise, a mesma entrevista podera ser citada mais de uma vez para exemplificar questdes
diferenciadas.

™ Foge a0 escopo desta pesquisa a analise do género carta do leitor, assim, a insercéo desse género (Cf. figuras 3
e 4) neste trabalho se justifica na tentativa de comprovar a questdo teérica abordada sobre a reacdo-resposta
ativa. Um trabalho mais aprofundado sobre esse género pode ser encontrado na pesquisa de HAESER (2005),
intitulada, O ensino-aprendizagem da leitura no ensino médio: uma proposta a partir de oficina com o género
carta do leitor, que também se insere nos trabalhos do grupo de pesquisa “Os géneros do discurso: praticas
pedagdgicas e andlise de géneros” (UFSC).
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A carta do leitor (Cf. figura 3) constitui-se em uma reacgao-resposta ativa do leitor
do género entrevista pingue-pongue. O leitor-autor faz referéncia as entrevistas com 0s
candidatos a presidéncia da republica Lula (12) e Alckmin (13), publicadas na secao especial
“Eleicbes 2006” da revista ISTOE, na edicdo de n. 1928™; no entanto, mais que referenciar as
entrevistas, o leitor da sua resposta ativa, opinando de maneira incisiva sobre o que foi dito
nas entrevistas e ressaltando a importancia de se conferir se as “promessas” feitas nas
entrevistas serdo cumpridas. O leitor assume uma posicdo de autoria que traz
“recomendagfes” aos demais leitores, a partir de um ja-dito, as entrevistas lidas e

mencionadas pelo leitor

E Excelente a entrevista com Jodo Ubaldo. La- |
: mentavelmente, é assim que também me sin-
: to e, como eu, milhdes de brasileiros, “Nao
+ agiiento a cara deles” (ISTOE 1930). :
; HENRY C. SOARES

Recife — PE .

Figura 4 - Carta do leitor 2: um exemplo de reacdo-resposta ativa.

"2 A fotografia da capa da revista que é inserida na carta do leitor ndo é a referente & da edicéo da revista em que
foram publicadas as entrevistas, mas da edi¢do n. 1930. Tal situacdo pode ter sido um equivoco da redacdo da
revista ou um ato intencional, mas essa hipdtese demandaria uma analise de ambas as capas, 0 que extrapola o
objetivo deste trabalho.
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A carta do leitor (Cf. figura 4) constitui-se em uma reagdo-resposta ativa a
entrevista do escritor Jodo Ubaldo Ribeiro (16)™. O leitor-autor parabeniza a revista pela
entrevista com o escritor e “expressa” sua “identificagdo” com o contetdo semantico-objetal
da entrevista, isso se materializa na carta do leitor através da referéncia que o leitor-autor faz
ao titulo da entrevista pingue-pongue, “N&o aglento a cara deles”.

Em ambas as cartas, os enunciados entrevistas pingue-pongues passam a ser um
discurso citado, ou melhor, objeto do discurso da carta do leitor (Cf. figuras 3 e 4),
evidenciando uma complexa relagédo dialdgica entre os enunciados e seus géneros, bem como

0 caréater responsivo ativo dos enunciados na dindmica da esfera do jornalismo.

3.4.2 A questéo da autoria

Bakhtin (2003c, p. 308) diz que: “Todo texto tem um sujeito, um autor (o falante,
ou quem escreve)”; ndao “ha palavra sem dono [...]” (2003c, p. 328) e esse dono (o0 autor)
possui direitos inaliendveis sobre a palavra. Ou, ainda, que “Na relacéo criadora com a lingua
ndo existem palavras sem voz, palavras de ninguém. Em cada palavra ha vozes as vezes
infinitamente distantes, andnimas, quase impessoais [...] e vozes proximas [...]”. (BAKHTIN,
2003c, p. 330). Partindo da idéia de que todo texto tem um autor, cabe aqui definir o conceito
de autor nos termos bakhtinianos. Bakhtin (2003b) apresenta a no¢éo de autoria nos dominios
literarios, mas essa nocao também pode aplicar-se a nossa analise. De acordo com ele, “[...] 0
autor ocupa uma posicao responsavel no acontecimento do existir, opera com elementos desse

acontecimento e por isso sua obra € também um momento desse acontecimento” (BAKHTIN,

™ A anélise da entrevista pingue-pongue do escritor Jodo Ubaldo Ribeiro (16) sera apresentada na sec&o 4.3.2,
onde apresentaremos a analise do verbo-visual no género pesquisado.
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2003b, p. 176). E ainda, o “Autor: € o agente da unidade tensamente ativa do todo acabado,
do todo da personagem e do todo da obra [...]” (BAKHTIN, 2003b p. 10).

Em recente trabalho, situando o conceito de autoria no escopo literario, Faraco
(2007) sistematiza o conceito de autor e autoria nos termos bakhtinianos. Segundo o autor, a
principal colaboragdo de Bakhtin sobre a questdo da autoria [na literatura] é o estabelecimento
da diferenca entre autor-pessoa (escritor, artista) e autor-criador (funcdo estético-formal
engendradora da obra) (FARACO, 2007). Essa nocéo desconstroi a concepgéo tradicional de
autoria oriunda dos dominios literarios (estilistica classica), em que autor e individuo se
misturam em uma massa indivisivel, depositando no autor quase que total autonomia e
responsabilidade discursiva. Dessa maneira, uma nova formulagdo dessa concepcdo surge,
pois 0 autor constitui uma posi¢do axiologica de autor-criador que vé o mundo e da
“acabamento” ao objeto, direcionando o olhar do leitor (FARACO, 2007).

Todo enunciado tem um autor e a ele (o autor) € facultada a “responsabilidade” de
dar o acabamento estilistico e composicional ao objeto; assim como o enunciado, segundo
Rodrigues (2001, p.135), “[...] todo género tem sua propria concepgdo de autoria”, que ndo
esta relacionada a pessoa fisica (empirica), mas a uma posi¢ao de autoria inscrita no proprio
género (RODRIGUES, 2001). Nesse sentido, todo género estabelece entre seus interlocutores
a sua propria concepcdo de autoria, alguns de forma mais explicita e outros de maneira
presumida.

A definicdo de autoria no género entrevista pingue-pongue mostrou-se uma
tarefa demasiadamente complexa, pois o fato de existir uma assinatura, no inicio ou no final
da entrevista, ndo garante o conhecimento da “real” autoria. Mas, com o intuito de definir a
autoria no género em questdo, partimos da seguinte afirmacéo de Alves Filho (2006, p. 78):
“[...] a autoria se situa num lugar onde a dimenséo textual e a dimens&o social se encontram e

se co-constituem”. Diante disso, para analisar a autoria inscrita no género pesquisado,
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observamos, brevemente, o processo de producdo™ do género e os indicios de autoria
semiotizados no material lingdistico do género.

Para entender o processo de producdo da entrevista pingue-pongue, foi
necessario adentrarmos, brevemente, o percurso de constituicdo desse género. Para isso,
buscamos na esfera do trabalho do jornalismo de revista um resumo desse processo, que, de
acordo com Vannuchi (2007b), compreende 0s seguintes passos:

1. Definicéo da pauta - o corpo editorial do veiculo de comunicagdo decide por determinada
abordagem e por determinado entrevistado. A sugestdo da pessoa a ser entrevistada pode ser
feita pelo jornalista, pelo editor, ou mesmo pelo diretor da revista, sempre em fungéo da
noticia e do interesse publico;

2. Contato com o entrevistado - é feito o agendamento do local e horério para a entrevista
face a face;

3. Realizagdo da entrevista face a face - é realizada a entrevista, que ¢ normalmente
registrada em gravador, seja em fita cassete ou em formato digital;

4. Escolha da maneira como a entrevista sera publicada (texto corrido, entrevista
pingue-pongue) - j& na redagdo da revista, a editoria pode verificar que a “conversa” ndo
atingiu o objetivo, enfim, mostrou-se “fraca”, sem nenhuma novidade, sem brilho; assim, o
projeto da matéria™ é imediatamente abortado. Outras vezes, a editoria percebe que o assunto
€ bom, que ha coisas novas, mas que a matéria ficard mais completa e melhor aproveitada se o
tema for tratado em um texto corrido e ndo no tradicional formato de entrevista pingue-
pongue, ou, ainda, decide por publica-la como entrevista pingue-pongue. Normalmente essa

“negociacdo” ocorre entre 0 autor da entrevista face a face (o jornalista que a conduziu) e 0

™ Como j& mencionado anteriormente, o processo de producdo do género, que parte da entrevista face a face
para chegar no género entrevista pingue-pongue, ndo sera explorado a exaustdo, tendo em vista que o objetivo
desta pesquisa € realizar uma andlise do género entrevista pingue-pongue ja publicado.

"™ Trata-se de um jargéo jornalistico, usado de maneira genérica, para designar qualquer texto que se produz para
o jornal ou revista (FOLHA DE S. PAULO, 2006).
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editor responséavel por aquela secdo, por aquele espaco e por aquele assunto, enfim, pela
editoria em que o assunto da entrevista se insere.

5. Transcricdo do material gravado (1?2 etapa de edi¢do) - nos casos em que a editoria
define por publicar a entrevista face a face em formato entrevista pingue-pongue, 0
jornalista responsavel pela entrevista face a face transcreve o material gravado. Nessa etapa,
acontece o primeiro processo de edicdo, j& que o jornalista tem autonomia para “melhorar”
trechos confusos na fala do entrevistado, substituir termos muito técnicos por expressdes
adequadas aos leitores de sua revista e, principalmente, resumir grandes discussdes em funcao
do espago que tera a disposi¢do. Quase sempre, 0 nimero de péginas é previamente definido e
sempre inferior ao que renderia caso a entrevista fosse publicada na integra. Mas o jornalista
ja conta com isso e opta, deliberadamente, por produzir um conteido menor. Ele sabe que, em
toda conversa, hd muitas repeticdes, o que significa que alguns trechos serdo cortados;

6. Edicdo - a etapa seguinte ao registro da entrevista é a edi¢do, a hora de “separar o joio do
trigo” — e, de preferéncia, publicar o trigo, como diz Vannuchi. O editor 1€ o que o jornalista
Ihe apresenta e, como faz em qualquer matéria, lanca méo de sua “experiéncia” para realizar
uma espécie de supervisao (ou um “controle de qualidade™”) sobre o que esta no papel. O
editor verifica se as idéias estdo claras; se as frases estdo escritas corretamente (de acordo com
a norma padrdo); se os termos teécnicos estdo explicados; se a linguagem esta de acordo com o
publico alvo da revista (Cf. discutido na secdo 3.4.1); se ha alguma coisa que precisa ser
reescrita; se o jornalista deixou de fazer uma pergunta fundamental e se, em razdo disso, deve
ligar para o entrevistado a fim de sanar a duvida deixada. Cabe ainda ao editor definir titulo e
subtitulo da entrevista (muitas vezes aproveitando-se de sugestdes dadas pelo jornalista) e
checar se a apresentacdo do entrevistado e da matéria (normalmente um ou dois paragrafos
publicados antes da entrevista em si) foi igualmente bem escrita pelo jornalista. Uma

observacao importante a se fazer € que quando o proprio editor é o autor da entrevista face a
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face, ele mesmo cumprird todas as etapas, da abordagem a edicdo, passando pelos cortes
necessarios e pela redacédo do texto de abertura;

7. Edicao gréfica - finalmente, a edicdo grafica estabelece a “cara” que a entrevista terd
depois de publicada, como, por exemplo, se aparecera com ou sem foto (ou fotos). O texto, ja
montado, volta para o editor para que sejam feitos os Gltimos ajustes necessarios para a boa
apresentacdo visual da matéria: algum corte que ainda seja necessario, a composi¢do da(s)
legenda(s) da(s) foto(s), uma ou outra frase colocada em destaque (que se chama de “olho” ou
“janela” no jargdo jornalistico) etc. Sobre esse processo de edicdo, lembramos que em
algumas redagdes (revista Veja, por exemplo) ainda ha o papel do revisor™, responsavel por
fazer a adequacdo linglistica do texto a norma padrdo. Trata-se de uma profissdo quase
extinta nas redacdes de jornais e revistas, cuja funcdo acaba sendo desempenhada pelo editor,
quando este faz o “fechamento” da entrevista, deixando-a completamente revisada e
encaixada na pagina (VANNUCHI, 2007b).

O que se pode deduzir dessa sequéncia de “passos” para a producdo do género
entrevista pingue-pongue € que ocorre um complexo processo de co-autoria, pois jornalista e
entrevistado sdo “autores” da entrevista face a face, a qual depois é reenunciada pelo
jornalista e pelo editor, 0 que nos conduz a conclusdo de que ha, na entrevista pingue-
pongue, um processo de co-autoria entre jornalista e editor. Observamos, também, que ao
realizar a entrevista face a face ndo ha, por parte do jornalista, a certeza de que aquela
interacdo (entrevista face a face) resultara em uma entrevista pingue-pongue. Isso aponta
para a idéia de dois géneros distintos e ndo de uma continuagédo, dito de outro modo, é

possivel descolar esse dois momentos como duas situag¢fes sociais de interacao.

"® Havia nas redacdes de jornais e revistas a fungdo de copydesky, que era a pessoa responsavel pela correcdo do
texto. Atualmente utiliza-se o termo ‘revisor’.
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Além do processo de produgdo do género, perguntamos ao jornalista sobre a sua
concepcao de autor, ou seja, perguntamos a ele quem seria 0 autor da entrevista pingue-

pongue. Optamos por reproduzir, na integra, a resposta do jornalista, para posterior analise.

Pesquisadora: Na sua opinido, quem seria o autor da entrevista pingue-
pongue?

Camilo Vannuchi: O jornalista que fez as perguntas ao entrevistado’’. Foi
ele quem definiu os rumos da conversa, ouviu suas respostas e as
interpretou para lancar a questio seguinte e conduziu o papo conforme lhe
sussurrava a voz da razdo. Munido de responsabilidade social e préatica de
abordagem, o jornalista torna-se o elo magico entre o entrevistado e o
publico leitor. Ele tem o poder de decidir o que as pessoas véo ler (ou ouvir)
daquele entrevistado e o0 que permanecerd oculto. Imagina ter o Bush a sua
frente. Que perguntas vocé faria a ele? O jornalista é a pessoa que escolhera
de que forma aquelas duas, trés ou quatro paginas serdo aproveitadas. Ele
vai decidir se questiona o presidente americano sobre o etanol, sobre a
guerra no Iraque, sobre o aquecimento global ou sobre a proxima sucessao
presidencial. O que seu publico gostaria de ouvir? O que é mais relevante?
O que Bush jamais disse antes e poderia ser uma novidade? O que esta de
acordo com os objetivos pensados para aquela matéria em especial? Dessa
forma, ao escolher o tema e dar seqliéncia ao “interrogat6rio”, o
entrevistador se torna autor da entrevista. Da mesma forma que o médico-
cirurgido é o autor da cirurgia (e ndo o paciente, o chefe do departamento ou
0 dono do hospital) (VANNUCHI, 2007b, grifo nosso).

Na concepcdo de Vannuchi (2007b), o jornalista responséavel pela entrevista (face
a face e pingue-pongue) deve ser considerado autor do género, em virtude de ter conduzido a
entrevista e de ter realizado as perguntas iniciais e as novas perguntas suscitadas pelas
respostas do entrevistado. Entretanto, podemos dizer que jornalista e entrevistado sdo co-
autores durante a entrevista face a face, mas, no género entrevista pingue-pongue, percebe-
se a mediacdo decisiva da esfera jornalistica e da empresa jornalistica, via editor, como
instancias normatizadoras e de “acabamento” desse processo. Assim, o trabalho de
“acabamento” estilistico e composicional, que sinaliza a autoria, é definido também pela
esfera do jornalismo (o jornalista faz parte desta esfera), a partir de uma linha editorial, mais

precisamente, pela figura do editor.

" Podemos perceber, como dito na secdo sobre os interlocutores do género, que o entrevistado j& ndo é mais
considerado autor da entrevista. Ele (o entrevistado) e a sua “fala” passam a ser objeto do discurso.
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Dessa maneira, podemos concluir que, na entrevista pingue-pongue, ha um
processo de co-autoria entre jornalista e editoria, em que o jornalista assume um papel
imprescindivel na producdo do género, uma vez que é ele o responsavel pela entrevista face a
face e também pela retextualizacdo do material gravado, portanto, nessa etapa, ele é
responsavel pela primeira edicdo, momento em que se fazem os “cortes”, as alteracdes de
alguns termos técnicos e redigem-se o0s pardgrafos introdutorios que apresentam o
entrevistado. Esse trabalho de edigdo se constitui em um acabamento estilistico-
composicional proprio da responsabilidade do autor, contudo, além desse primeiro processo
de edicédo, ha o papel fundamental da editoria, que assume, perante a empresa jornalistica, a
responsabilidade de realizar o “acabamento” final do enunciado. E a editoria quem dé o “tom”
apreciativo a entrevista ao escolher, dentre as perguntas realizadas na entrevista face a face,
quais serdo, de fato, publicadas e, ainda, como serdo publicadas; € ela (a editoria) que tem
autonomia para definir o titulo e os subtitulos; decidir sobre o0s “cortes” mais importantes, em
outras palavras, é a editoria que define o que tem validade ou ndo, o que deve ou ndo ser
publicado, fazendo, assim, 0 enquadramento do discurso do entrevistado.

Além de “procurarmos” o autor no processo de producdo do género e nos papeis
desempenhados pelos interlocutores durante o “trajeto de edicdo”, também encontramos
indicios de autoria no proprio material linguistico (enunciado publicado). Esses indicios se
relacionam ao horizonte valorativo do género (que serd apresentado de maneira detalhada no
Capitulo 4 desta dissertacdo) e ocorrem de forma diferenciada nas diversas manifestaces do
género nas revistas pesquisadas, como veremos a seguir:

1. Nas entrevistas nucleares™, publicadas nas paginas vermelhas e nas secdes

principais da revista ISTOE; nas paginas amarelas e nas secdes principais da revista Veja™ e

"8 O critério para constituicdo desse agrupamento de entrevistas sera detalhado na secéo 4.2.1.
™ Uma dessas secdes é a intitulada “Auto-retrato”, cuja publicacdo ocorre “aleatoriamente”, ou seja, ndo é uma
secdo “fixa”; nas edicBes pesquisadas foram constatadas 2 (duas) incidéncias nos dados.
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em qualquer secdo na CartaCapital, os indicios de autoria se concretizam na materialidade
lingUistico-textual através de duas situagdes que se apresentam concomitantemente: a) da
referéncia a revista; b) da assinatura do jornalista inscrita na entrevista. A referéncia ao nome
da revista é materializada linglisticamente de duas maneiras: a) quando o nome da revista é
inserido no texto introdutério da entrevista; b) quando o nome da revista é inserido no inicio
da pergunta. Nesse caso, 0 nome da revista introduz a pergunta, é como se a propria revista
estivesse realizando a pergunta ao entrevistado. Podemos dizer que atraves dessa insercdo do
nome da revista no inicio da entrevista ou na pergunta, a empresa jornalistica “assume” a
autoria de maneira mais contumaz: ha nitidamente uma assimilacdo de vozes - a voz do
jornalista (que assina a entrevista) com a voz da instituicdo (e da esfera social) de onde fala
(empresa jornalistica) -, pois se marca textualmente a presenca da empresa jornalistica ao se
introduzir o nome da revista na posigéo de entrevistador.

2. Nas entrevistas satélites que sdo publicadas nas se¢des destinadas a colunismo
social (Holofote (Veja), Gente (Veja)); aquelas que completam outros enunciados dentro de
uma unica pagina ou se¢éo, tendo menor visibilidade, pois, muitas vezes, a entrevista cumpre
a funcdo de “completar” uma série de enunciados (por exemplo, as entrevistas publicadas na
secdo GUIA Veja) e na secdo destinada a politica (uma espécie de espaco destinado as
“fofocas politicas”) (ISTOE). Nas entrevistas satélites, a presenca dos indicios de autoria se
complexifica; isso se verifica com relagdo ao sistema de assinatura das revistas pesquisadas,
pois a andlise dos dados mostrou que no total de 52 entrevistas, encontramos 17 que nao
apresentam a assinatura do jornalista responsavel e, dessas 17 incidéncias, 10 foram
encontradas na revista Veja e 7 na revista ISTOE. Os casos observados em que se apaga a
assinatura do jornalista ocorreram nas entrevistas de menor visibilidade; nessas situacdes,
menciona-se simplesmente que o entrevistado concedeu a entrevista a referida revista, sem

fazer mencgéo ao jornalista.
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Em resumo, as entrevistas nucleares, que recebem, na maioria das vezes, uma
valoragdo positiva®, apresentam assinatura do jornalista e a referéncia a revista. Dessa forma,
essas entrevistas apresentam indicios que, de certo modo, semiotizam a co-autoria entre o
jornalista (responsavel pela entrevista face a face e pela primeira parte de edi¢do) e a editoria;
dessa maneira, validam o que apresentamos anteriormente sobre a co-autoria entre jornalista e
editoria que ocorre no processo de producdo do género. A assinatura refere-se ao jornalista, e
a referéncia ao nome da revista, por sua vez, representa a editoria. J& nas entrevistas satélites,
os indicios ndo se semiotizam de forma padronizada: em algumas situagdes, temos a
assinatura do jornalista e a referéncia ao nome da revista, ja em outros casos, ha o apagamento
da assinatura do jornalista, aparecendo, somente, a indicacdo do nome da revista.

Até aqui, apresentamos 0s aspectos relativos a dimensdo social da entrevista
pingue-pongue, no capitulo seguinte, ndo s6 daremos continuidade a analise cronotdpica,
como também faremos a apresentacdo das regularidades apreendidas na dimensdo verbal do

género.

% No decorrer da dissertacdo, utilizaremos o termo “valoracéo positiva” para 0s casos em que o entrevistado e
seu discurso sdo valorados positivamente pela empresa jornalistica e, consequientemente, pelo leitor; e
“valoragdo negativa” nas situacfes em que ha uma valoracdo depreciativa com relagcdo ao entrevistado e seu
discurso.
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O enunciado existente, surgido de maneira
significativa num determinado momento social
e histérico, ndo pode deixar de tocar 0s
milhares de fios dial6gicos existentes, tecidos
pela consciéncia ideol6gica em torno de um
dado objeto de enunciagéo, ndo pode deixar de
ser participante ativo do dialogo social.

(BAKHTIN)



4 A DIMENSAO VERBAL DO GENERO ENTREVISTA PINGUE-PONGUE

Neste capitulo, abordaremos os aspectos da dimensdo verbal do género entrevista
pingue-pongue. Inicialmente, daremos continuidade a apresentacdo da situagdo social de
interacdo, através da discussdo dos horizontes tematico e valorativo. Optamos por apresenta-
los no capitulo da dimenséo verbal, tendo em vista sua relagéo intrinseca com essa dimensao.
Em seguida, apresentaremos a composicao linguistico-textual do género, que compreende: a
intercalacdo de géneros e a analise do verbo-visual no género, que diz respeito a articulacdo
entre os elementos verbais e os elementos pictdricos (principalmente a fotografia). Por fim,

apresentaremos um resumo das regularidades da entrevista pingue-pongue.

4.1 O HORIZONTE TEMATICO

Segundo Rodrigues (2005, p. 167), o conteudo tematico do enunciado se refere a
“[...] objetos [objeto do discurso] e sentidos (outros enunciados)”; “Todo género tem um
conteudo tematico determinado: seu objetivo discursivo e finalidade discursiva, sua
orientacdo de sentido especifica para com ele e os outros participantes da interagdo”
(RODRIGUES, 2001, p. 167). Tendo em vista que o conteudo tematico de um género
extrapola os estratos linglisticos e que ndo se restringe a nogdo de assunto, procuraremaos,
além de apresentar os assuntos mais “salientes” no género, analisar como se caracteriza 0
horizonte tematico a partir do objeto do discurso e de seus sentidos (outros enunciados) no
género pesquisado.

Podemos dizer, a priori, que, no género entrevista pingue-pongue, o efetivo
conteudo tematico é o entrevistado e seu discurso, porém, nesta se¢cdo, abordaremos também o

conteudo tematico do género entrevista face a face, que é intercalado na entrevista pingue-



pongue. Isso porque os temas oriundos da entrevista face a face se fazem presentes na
entrevista publicada, ainda que, como dito antes, no género pesquisado, o objeto do discurso
recaia sobre o entrevistado e seu discurso. Ao considerar a intercalacdo do género entrevista
face a face e, consequentemente, a intercalacdo dos temas que “nascem” nessa situacdo de
interacdo social, observamos que as entrevistas podem ser agrupadas, com rela¢do ao objeto
do discurso, em dois grupos: 1. Entrevistas pingue-pongues cujo objeto do discurso é o
préprio entrevistado; 2. Entrevistas pingue-pongues cujo objeto do discurso é o conjunto
dos acontecimentos sociais.

As entrevistas cujo objeto do discurso esta ligado a pessoa do entrevistado buscam
evidenciar “o quem” e ndo “o qué”, ou seja, 0 entrevistado torna-se, de maneira mais
explicita, o objeto discursivo. Nessa modalidade, acontece um movimento muito singular que
nos remete a diferenca que Bakhtin estabelece entre os temas cotidianos (em especial da
esfera privada/intima) e os sociais (historicos). O jornalismo de revista constitui-se em um
espaco discursivo em que se cruzam e se interligam esses temas, pois, ao “capturar” temas da
vida privada e trazé-los ao espaco social institucionalizado, faz com que eles percam seu
estatuto de temas privados e passem para 0 dominio do publico, mediados e valorados pela
esfera jornalistica.

Um exemplo dessa questao € o procedimento da revista Veja, quando, em algumas
situacOes, faz uso do género entrevista pingue-pongue como uma forma de colunismo
social, ou melhor, como lugar de apresentacdo de *“fuxicos”, e que tem como foco o
entrevistado. Nas entrevistas publicadas nas secOes intituladas Holofote e Gente ndo ha um
conteudo “consistente” em que se evidencie um *“denso contetdo jornalistico”; o assunto gira
em torno da “figura” do entrevistado, geralmente uma personalidade “famosa” da midia
televisiva, alguém que esta sob o enfoque dessa midia em um determinado espaco de tempo

(na maioria das vezes, trata-se de um tempo efémero). A vida particular da personalidade que
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assume o status de entrevistado se torna o objeto do discurso da entrevista o que faz com que
o enfoque da entrevista pingue-pongue saia da vida cotidiana (intima) e migre para a esfera
publica. A vida pessoal do entrevistado passa a ser de interesse “publico”, pois essas
entrevistas “adentram” sua vida pessoal com o objetivo de aferir interesse publico a algo que,
a priori, pertence a esfera privada.

Aqui se aplica a orientacdo do enunciado para os ja-ditos e para os enunciados pré-
figurados, uma vez que a esfera jornalistica “tenta prever” o interesse do seu
interlocutor/leitor em saber sobre a vida pessoal de determinado entrevistado. Como exemplo
dessa situacao, citamos a entrevista com a atriz Carol Castro (\VV18), que interpretava, na época
da publicacdo da entrevista, uma “personagem” em uma telenovela, e, portanto, constituia,
naquele momento, assunto de “interesse publico”. Outro exemplo é a entrevista com Helena
Moraes® (V10), mae da senadora e candidata a Presidéncia da Republica Heloisa Helena. Em
época de campanha politica, tornou-se relevante para o objetivo discursivo da revista, inserir a
entrevista da méae da candidata a Presidéncia; isso revela que as entrevistas com foco no
entrevistado sdo, de certa forma, “datadas”.

Na seqliéncia, apresentaremos algumas entrevistas pingue-pongues com foco no
entrevistado que se sobressairam nos dados, tendo em vista suas singularidades: elas
confirmam o movimento de “querer saber” sobre o entrevistado, como também sobre as
relacdes que ele estabelece com outras personalidades. Uma delas € a entrevista com Luciana
Vendramini® (V19), atriz que esta afastada da midia televisiva ha um certo tempo. O motivo
de sua “apari¢do” como entrevistada ndo foi um recente trabalho da atriz, nem algo especial
que ela tivesse a dizer, mas sim 0s “rumores” de um suposto relacionamento amoroso entre a
entrevistada e o cantor Roberto Carlos, conforme se observa na seqiiéncia de perguntas

transcritas:

8 Esta entrevista foi inserida, na integra, no anexo 9 desta dissertagao.
82 Esta entrevista foi inserida, na integra, no anexo 10 desta dissertagao.
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(1)

1. O seu rompimento teve alguma relacio com Roberto Carlos?®

2. De onde vocé acha que vém os boatos?

3.Vocés se falam bastante?

4.E ndo existe um interesse nem seu nem dele de levar isso adiante?

5.Vocé vai ao show?

6.Vocé acha impossivel vocé e o Roberto Carlos virem a namorar algum
dia?

Como podemos observar, o objeto do discurso ndo € nem mesmo a propria
entrevistada, mas a personalidade famosa com quem ela manteve contato, que é o cantor
supracitado. A entrevista compde-se de 6 (seis) perguntas, conta com um espaco reduzido
para as respostas e nenhuma das perguntas focaliza exclusivamente a atriz entrevistada; todas
estdo “atravessadas” pela real personalidade, o cantor Roberto Carlos, que €, de fato, quem
desperta o interesse publico. Podemos dizer que, nessa entrevista, 0 objeto discursivo € um
“outro”, ja valorado pelos ja-ditos, pelos discursos de “outrem”, que se interpde entre o
jornalista e a entrevistada.

Ja a entrevista com Monique Evans* (V8), ex-modelo e apresentadora de
programas de TV, € um tipico exemplo de entrevista com enfoque no entrevistado. Na
sequéncia, apresentaremos as perguntas que focalizam a vida “particular” da entrevistada:

)
Veja - Vocé tem medo de ficar para titia?
Veja - Mas seus ex sdo mais novos do que Vocé...
Veja - Vocé ndo recebe mais tantas cantadas?
Veja - Por que diz isso? Estd menos vaidosa?
Ha também exemplos de entrevistas que se situam na fronteira entre as que
enfocam o proprio entrevistado e as que enfocam o conjunto dos acontecimentos sociais,

tendo como baliza o “olhar” do entrevistado. Um exemplo dessa situacao é a entrevista com a

antropéloga Mirian Goldenberg (V4). Apesar de se tratar de uma especialista que estuda a

8 A anélise do contetido semantico-objetal das perguntas e das respostas sera apresentada na secéo 4.2.4.
8 Esta entrevista foi inserida, na integra, no anexo 11 desta dissertagao.
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“infidelidade em relacionamentos amorosos”, assunto esse que € introduzido na entrevista,
caracterizando, assim, uma entrevista tematica®, ha, nesse caso, um movimento de relacionar
a discussdo em pauta (infidelidade feminina) a vida pessoal da entrevistada, causando um
efeito de “intimidade” com a entrevistada, conforme evidenciado na seguinte pergunta da
jornalista: “Veja — E vocé, ja traiu? Ja foi traida?”.

Uma situacdo semelhante acontece na entrevista j& mencionada com Helena
Moraes (V10), em que a personalidade, de fato, é a filha da entrevistada (Heloisa Helena,
senadora e também candidata & Presidéncia da Republica, no primeiro turno das elei¢fes-
2006). O que confere a entrevistada um *“espaco” na revista é o fato de ser mée da candidata a
Presidéncia; assim, fora dessa condicdo, Helena Moraes seria uma eleitora “comum”, nédo
havendo nada de extraordinario que Ihe “conferisse” o status de entrevistada. Nesse exemplo,
ha um misto de entrevista com foco no entrevistado e no acontecimento social (segundo turno
das eleicOes presidenciais), uma vez que a entrevista “aportou-se”, primeiramente, na pessoa
da entrevistada, focalizando a “real” personalidade (a senadora e presidenciavel Heloisa
Helena), e depois no tema “segundo turno das elei¢bes presidenciais”, conforme indicagéo da
seguinte pergunta feita a entrevistada: ““Veja — A senhora foi proibida pela sua filha de gravar
uma mensagem de apoio a Alckmin?”’.

Ja as entrevistas cujo objeto do discurso € o conjunto dos acontecimentos sociais
sdo aquelas que apresentam as manifestacOes/apreciacdes do entrevistado sobre assuntos
“diversos” que contemporaneamente constituem conteudo jornalistico, caracterizando um
movimento de “querer saber” o que o especialista, a personalidade ou o entrevistado
“comum”® tém a dizer sobre esses assuntos da atualidade. Na verdade, novamente volta-se a
focalizar o entrevistado e seu discurso (0 que nos levou a considerar que no género entrevista

pingue-pongue o conteudo tematico é o entrevistado e seu discurso). Essas entrevistas podem

® O conceito de entrevista pingue-pongue tematica ser4 apresentado na sequiéncia.
¥ Nessa situacéo, estamos nos referindo as entrevistas pingue-pongues, cujos entrevistados so cidadaos que
fazem algum tipo de dendincia ou fornecem sua versao sobre acontecimentos diversos.
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ser subdivididas em duas categorias: a) Tematica®: que aborda um tema frente ao qual o
entrevistado detém o status de especialista; b) Testemunhal: trata-se do relato do entrevistado
sobre alguma situacdo ou fato de que ele participou ou que presenciou; aqui se tem a
manifestacdo de pessoas “comuns”, que ndo assumem estatuto de “especialistas” em

determinada area, mas possuem um contetdo a ser transmitido, ou melhor, denunciado.

e Entrevistas cujo objeto do discurso é 9
0 proprio entrevistado

Entrevistas tematicas - 42

e Entrevistas cujo objeto do discurso é
0 conjunto dos acontecimentos
sociais

Entrevistas testemunhais - 1

Tabela 4 - Classificagdo das entrevistas pingue-pongues com relagdo ao contetido tematico.

Conforme a tabela 4, observamos a incidéncia de 9 (nove) entrevistas pingue-
pongues cujo objeto do discurso é o entrevistado, e somente 1 (uma) incidéncia de entrevista
pingue-pongue testemunhal. A maior incidéncia foi, portanto, de entrevistas pingue-
pongues tematicas, aquelas que “trazem” o entrevistado para “falar” sobre determinado
assunto. Nas 42 (quarenta e duas) entrevistas tematicas, os assuntos tratados foram os que

aparecem na tabela a seguir:

Assuntos das entrevistas pingue-pongue tematicas Incidéncias

Segundo turno das eleigdes presidenciais e politica nacional 19

Comportamento

Politica Internacional

Questdes ambientais

Ciéncia/Tecnologia

Saude

Economia

Direitos humanos

Livro do entrevistado

Terceiro setor/Responsabilidade social
Tabela 5 - Assuntos das entrevistas pingue-pongues tematicas.

RPN wlw w|d™l o,

8 As classificacdes - tematica e testemunhal - foram adaptadas da proposta de Lage (2004).
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Nas entrevistas tematicas (Cf. Tabela 5), a primeira questdo a ser levada em conta
é que elas foram publicadas no periodo pré e pds segundo turno das elei¢Bes presidenciais no
Brasil, por isso, esse assunto sobrepfe-se aos demais. Durante a selecdo dos dados, ja
haviamos previsto esse “atravessamento tematico”, assim, procuramos analisar de que
maneira o referido assunto (politica/segundo turno das elei¢cdes presidenciais) foi inserido no
conteudo tematico das entrevistas analisadas. Obviamente, esse tema foi incorporado pelas
trés revistas pesquisadas, porém, tal insercdo se materializou de forma diferenciada nas
edicdes pesquisadas. A CartaCapital, por exemplo, lancou uma revista extra com objetivo de
“cobrir” as eleices. A Veja, por sua vez, veiculou diversas reportagens de capa abordando o
assunto, mas a unica entrevista pingue-pongue inserida na revista Veja e que aponta
explicitamente o “atravessamento” do referido tema foi a entrevista com Helena Moraes
(V10). A entrevista mostrou-se abertamente tomada (e valorada) pelo tema eleicGes
presidenciais, o que se confirma logo no seu titulo: “Lula ndo terd meu perdao™.

Ja a revista ISTOE foi a que mais fez essa incorporagdo tematica nas entrevistas;
das 6 (seis) entrevistas publicadas nas paginas vermelhas, 5 (cinco) tematizaram as elei¢des e
a politica nacional. Além disso, a revista mostrou uma preferéncia por esse género para
abordar a questdo, tendo em vista a publicacdo de entrevistas pingue-pongues com os dois
candidatos a Presidéncia da Republica no segundo turno das elei¢des: Luiz Indcio Lula da
Silva® (12) e Geraldo Alckmin® (I3). Uma explicacdo para esse procedimento pode
relacionar-se a “capacidade” desse género de criar um efeito de “pluralidade de vozes”,
transmitindo ao leitor a impressao de que ha a insercdo de outra “voz” que ndo a do jornalista,

0 que representaria uma posi¢éo valorativa externa a empresa jornalistica.

% Esta entrevista foi inserida, na integra, no anexo 5 desta dissertagéo.
8 Esta entrevista foi inserida, na integra, no anexo 6 desta dissertacao.
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No caso dos candidatos a Presidéncia da Republica, a editoria da revista poderia
ter utilizado o discurso citado através de uma reportagem especial, mas ndo foi o que
aconteceu; ela (a editoria) optou pela publicagéo da entrevista pingue-pongue com os dois
candidatos, acentuando os “efeitos” de “neutralidade” e de “pluralidade de vozes”. Ainda
sobre os efeitos de sentido que o género possibilita, podemos dizer que, através das
entrevistas com os referidos entrevistados, a empresa jornalistica projeta a idéia de que temos
mais “fielmente” a posicdo dos candidatos, possibilitando, assim, maior “veracidade” e
“fidelidade” a “fala” desses.

Toda essa construgdo de “efeitos de sentido” produzida pela empresa jornalistica é
muito “propicia” em um momento historico repleto de tensdes politico-ideoldgicas, em que a
propria midia é, muitas vezes, acusada de divulgar informagdes enganosas, sensacionalistas e,
sobretudo, partidarias. Dessa forma, a entrevista cumpre o papel de mostrar uma suposta
“isencdo” da revista em relagdo a “fala” dos candidatos a Presidéncia da Republica. Além
disso, apos a eleicdo, e tendo se confirmado a reeleicdo do presidente Luiz Inacio Lula da
Silva, a revista entrevistou 0 grupo que possivelmente integraria 0 ministério do novo
governo, totalizando 8 (oito) entrevistas exclusivas na mesma edi¢do. Tal pratica revela a
valorag&o positiva que a editoria de ISTOE concede ao género e evidencia também a maneira
como o horizonte tematico das entrevistas foi “encharcado” pelas motivacGes politicas
vigentes na época da publicacdo (segundo turno das elei¢des presidenciais).

Com relagdo aos demais assuntos (Cf. tabela 5), os dados mostraram que, nas
entrevistas pingue-pongues publicadas pela revista Veja, destacaram-se as tematicas: saude,
comportamento e questdes ambientais, veiculadas principalmente na secdo GUIA Veja®*. O

proprio nome da se¢do ja apresenta uma intengdo de “orientar” o leitor sobre questdes da

% Essa secdo da revista Veja tem por objetivo discutir questdes sobre comportamento, satde e profissdo, tendo
um enfoque discursivo de auto-ajuda.
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atualidade; evidenciando um discurso™ performativo e explicativo. Os entrevistados, dentro
do projeto discursivo da revista, assumem status de “vozes” autorizadas para “transmitir” um
conhecimento legitimado. Dessa forma, nas entrevistas sobre salde, a revista insere a “voz”
da nutricionista para “orientar” o leitor a ter uma alimentacdo saudavel; na entrevista sobre
comportamento, traz o psicologo para dar “dicas” de como vencer o0 estresse de uma rotina
intensa de trabalho e assim sucessivamente. Esse todo tematico faz com que as entrevistas
sejam uma espécie de “manual” (guia) de “dicas”, formando um discurso de auto-ajuda para a
construcdo de um sujeito “vencedor” e “feliz”.

Ja as entrevistas publicadas pela revista CartaCapital organizam-se em torno de
questdes sociais, politicas e filosoéficas, contudo, 0s assuntos ndo aparecem bem delimitados,
pois, muitas vezes, ocorrem “cruzamentos” tematicos. Observamos, por exemplo, entrevistas
que se encontram na interface entre politica internacional e filosofia. Vejamos alguns casos:

1. Tematica sOcio-econdmica: a entrevista com o vencedor do prémio Nobel da
Paz, 0 bengalés Muhammad Yunus® (C2), professor de economia e politica de Bangladesh. O
entrevistado ganhou o prémio em virtude da criagdo do Grameen Bank, conhecido como o
“banco dos pobres”, que atua no sentido de erradicar a pobreza. A entrevista discute a atuacédo
do entrevistado na area social e também relaciona questdes econémicas relativas a fundacgéo
do referido banco;

2. Temética filosofico-politica: entrevista com o filésofo italiano Domenico
Losurdo (C4): na qual se estabelecem conexdes entre questfes filosoficas tais como,
concepcOes tedricas marxistas e a politica moderna (liberalismo politico). A entrevista mais

focada, portanto, aquela em que o assunto é mais definido, é a entrevista com Gwyn Prins

%1 Uma andlise mais aprofundada dessa questdo pode ser encontrada em: AUGUSTI, Alexandre Rossato;
Jornalismo e comportamento: os valores presentes no discurso da revista Veja. Dissertacdo de mestrado.
Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Porto Alegre, 2005. Essa pesquisa analisou os valores inseridos nas
reportagens da revista Veja e constatou que os valores dominantes no discurso da revista sdo os que defendem
um individuo saudavel, belo, inteligente e que vive com prazer.

% Esta entrevista foi inserida, na integra, no anexo 4 desta dissertacao.
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(C3), historiador e professor de Histéria da London School of Economics e da Columbia
University em Nova York. A entrevista tem como tema a politica norte-americana, mais
especificamente as elei¢des nos EUA, a disputa entre democratas e republicanos.

Podemos observar que as entrevistas da revista CartaCapital apresentam um
conteudo tematico voltado principalmente para assuntos politicos e econdmicos da atualidade,
em que o entrevistado (um especialista) apresenta um enfoque critico e analitico dos temas
abordados.

Por fim, com relagdo as entrevistas pingue-pongues testemunhais, a Unica
ocorréncia publicada foi realizada com Adolfo Rodrigues (17), empresario que denunciou
fraudes nas compras do Senado. O que podemos dizer, como hipétese, é que tendo em vista o
carater “noticioso” intrinseco as informagGes sobre denuincias de determinada questdo (moral,
politica ou econémica), € mais comum que tais dendncias, “apuradas” na entrevista face a
face, sejam publicadas em forma de discurso citado nos géneros reportagem ou noticia, o que

explicaria a baixa incidéncia dessa modalidade de entrevista.

4.1.1 As relages dialdgicas

O horizonte tematico de um género também se orienta pelos sentidos, que sdo
outros enunciados, 0 que nos remete a questdo das relacdes dial6gicas® que ocorrem na
revista - a sua dialogicidade interna. A analise mostrou que se “trava” um didlogo intenso
entre 0s enunciados de diferentes géneros que compdem a revista, que a entrevista pingue-
pongue entra em dialogizacdo com enunciados de outros géneros, como resenha, e
reportagem, e, além disso, que ha um didlogo entre as se¢Oes da revista. Nesses casos, a

entrevista cumpre a tarefa de reafirmar, exemplificar, enfim, de solidificar, através do

% Na segdo 4.3.2, apresentaremos outro exemplo de relagéo dialdgica.
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discurso citado do entrevistado, a posicéo axiologica inserida nos géneros publicados em uma
mesma secdo ou em secOes diferentes, corroborando para o projeto discursivo da empresa
jornalistica.

Vejamos alguns exemplos da dialogicidade interna na revista:

1. A entrevista com o psiquiatra americano Edward M. Hallowell (V3), que ocupa
meia pagina e esté inserida em uma se¢do cujo tema é saude mental e comportamento, situa-
se na secdo GUIA Veja e estd cumprindo a funcéo de “ilustrar” e/ou reafirmar a reportagem
“maior”, que se centra na discussdo sobre hiperatividade causada pelo ritmo de vida
profissional acelerado;

2. A entrevista com o norte-americano Hary Eker®* (V12), autor de best-seller e
milionario, que integra a secdo Comportamento, esta “dialogando” com o género reportagem
(anterior a entrevista), no qual se discute 0 sucesso dos manuais que “ensinam” o caminho
para o enriguecimento. A entrevista, “encaixada” apds a reportagem, cumpre o papel de
fornecer ao leitor “dicas” para alcangar o status de milionario;

3. A entrevista com o psiquiatra e autor de livros sobre comportamento, José
Angelo Gaiarsa (18), também se caracteriza como um “complemento” aos enunciados
anteriores e esta incluida na secdo Comportamento, na qual se constata a seguinte sequéncia
de enunciados: a reportagem que discute o tema traicdo conjugal; a segunda reportagem que
aborda a discussao sobre as relagdes matrimoniais alternativas em que sdo possiveis relagoes
amorosas simultaneas com aceitacdo dos parceiros e, justamente “encaixada” nessa segunda
reportagem, encontra-se publicada a entrevista. Nesse caso, fica evidente a relagédo dialogica
que se estabelece entre os enunciados de diferentes géneros, pois o entrevistado defende a
idéia de “poliamor”, tema da secdo; dessa forma, trata-se da “opinido” de um especialista

“validando” o conjunto de idéias ali expostas;

% Esta entrevista foi inserida, na integra, no anexo 8 desta dissertacao.
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4. A entrevista com Susan Linn (V7), psicologa americana, enfoca a questdo do
consumismo infantil e encontra-se ancorada na se¢do GUIA Veja, completando, na mesma
pagina, reportagem sobre a referida tematica da entrevista;

5. A entrevista com Mireille Guilliano (V16), presidente de uma empresa
fabricante de champanha e autora de best-seller, esta relacionada a seqiiéncia de reportagens
sobre saude, que focalizam a “boa forma”;

6. A entrevista com Adolfo Rodrigues (17), empresario que faz uma denuncia de
corrupcao na esfera politica (Senado), estd completando uma reportagem intitulada “Compra
no Senado sem licitagdo”. Nesse caso, ao invés da palavra do “especialista” sobre
determinado tema, temos a palavra da “testemunha” sobre um fato, o que serve de
“comprovagédo”, uma vez que causa um efeito de “verdade”, conferindo veracidade ao fato
apresentado na reportagem.

O maior exemplo de relagdo dialdgica entre os géneros de diferentes se¢cdes pdde
ser observado na edicéo da revista Veja de 18/10/2006, anterior ao segundo turno das elei¢des
presidenciais. Fizemos uma lista da sequéncia de géneros e respectivas abordagens,
evidenciando, assim, uma “ligacdo” tematica que evidencia as relagdes dialdgicas no interior
da revista.

1. Chamada de capa intitulada: ““Dossiégate: Limpeza de alto risco. A operagdo
para encobrir a origem do dinheiro pode ser ainda mais devastadora para o governo”;

2. Entrevista pingue-pongue (paginas amarelas) com o psicélogo americano
David Livingstone Smith* (\V9), que aborda o tema comportamental “mentira” e cujo titulo é:
“O filésofo afirma que politicos mentem mais do que a média e que nosso cérebro esta

programado para aceitar falsidades™;

% Esta entrevista foi inserida, na integra, no anexo 7 desta dissertacao.
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3. Entrevista com Helena Moraes (V10), cuja introdugdo é: ““No primeiro turno, a
alagoana Helena Moraes, de 70 anos, votou em sua filha, a senadora Heloisa Helena. Agora
votara no tucano Geraldo Alckmin. S6 ndo gravou para o programa de TV do PSDB porque
sua filha ndo deixou” e cujo titulo €é: “Lula ndo tera meu perdao”.

4. Reportagens (pequenas) que comentam escandalos politicos envolvendo
pessoas ligadas ao governo;

5. Reportagem (8 paginas) sobre escandalos politicos relacionados ao governo e
ao Partido dos Trabalhadores (PT);

6. Reportagem que aborda a questdo das privatizag6es, cujo titulo é: “Vivam as
privatizacOes! Lula as abomina. Alckmin as defende com timidez, mas a venda de estatais é a
melhor maneira de combater a corrupgéo, o aparelhamento e a ineficiéncia™;

7. Entrevista com o economista Fabio Giambiagi (V11), que aborda o problema
da previdéncia social e tem por titulo “O Brasil estd se suicidando. Livro mostra como
Previdéncia se tornou o veneno invisivel das contas publicas do pais™;

8. Reportagem intitulada: “O terrorismo do PT. A campanha de Lula adota a
tatica de usar boatos para prejudicar o adversario™.

Observamos que quase metade da edicdo dedica-se ao horizonte tematico da
politica, que coaduna com o que estava acontecendo socialmente na epoca da publicacdo da
revista: a campanha eleitoral e o segundo turno das elei¢cdes presidenciais, que constituem
acontecimentos sociais, ou seja, eventos da vida transpostos, analisados, validados e valorados
pelo discurso jornalistico. Mais que focalizar um tema, essa sequéncia de publicacdo
materializa um engajamento politico-ideologico por parte da empresa jornalistica, que se
revela contrario a reeleicdo do candidato Luiz Inacio Lula da Silva. Dessa forma, na
sequéncia apresentada, as reportagens e entrevistas abordam “escandalos” politicos que

envolvem pessoas do governo; outras vezes, discutem os problemas econémicos, “sugerem”
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ou atribuem a responsabilidade ao atual governo®, que, por sua vez, também é candidato a
reelei¢do; enfim, os enunciados revelam um discurso que contraria todas as a¢oes do referido
candidato.

Assim, o projeto discursivo do autor da entrevista pingue-pongue ou da
reportagem insere-se em um projeto discursivo maior, o da empresa jornalistica (nesse caso,
constitui em fazer oposicdo politico-ideoldgica ao candidato do governo). A dialogicidade
interna na revista se materializa no horizonte tematico, mas sua base é um discurso autoritario
(Unico) da empresa jornalistica, que, por sua vez, estd ligada a outras esferas (politicas,
empresariais). Para reafirmar esse discurso autoritario, e, a0 mesmo tempo, produzir um
“efeito” de pluralidade ideol6gica, a revista insere a palavra do “outro” (do psicélogo, do
economista, da made da senadora, do jornalista, da testemunha do escandalo politico-
financeiro, etc.). Essas “vozes alheias” criam uma “aparente pluralidade”, mas, na verdade,
legitimam um discurso hegemonico.

As relacbes dialogicas apresentadas entre os diferentes géneros dentro de uma
mesma secdo ou entre diferentes se¢des da revista caracterizam um movimento dialdgico que
SO é percebido se considerarmos 0 género como objeto de estudo, pois, o leitor, ao fazer uma
leitura “menos atenta”, ndo percebe o “engendramento” discursivo-ideologico presente nessas
“relacdes” e que € responsavel por produzir um discurso hegemonico que tende a fazer com
que o leitor seja “convencido” de posi¢cdes ideologicas defendidas pela propria empresa
jornalistica.

Os casos supracitados mostram que 0 género entrevista pingue-pongue precisa
ser considerado em sua relacdo dialégica com os demais géneros, pois ele estabelece um

didlogo com os demais enunciados presentes na secdo em que esta inserido e na revista como

% Na ocasido da pesquisa, Luiz Inacio Lula da Silva ocupava o cargo de Presidente da Republica e era também
candidato a reeleicdo, vindo a eleger-se no segundo turno das elei¢des presidenciais do ano de 2006.
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um todo. Nos exemplos citados”, a entrevista torna-se um meio de reafirmar os ja-ditos
através de uma espécie de parecer de um especialista que pode ser considerado “voz” de
autoridade sobre determinado assunto e, portanto, pode aferir juizo de valor ou, ainda, através
da “voz” da testemunha sobre determinado fato. No caso da revista Veja, percebemos mais
efetivamente o objetivo de convencer o leitor, ou melhor, satura-lo em relagéo a determinados
pontos de vista da empresa jornalistica (revista). Dessa forma, a multiplicidade de géneros,
ndo raras vezes, esconde a homogeneidade discursivo-ideoldgica que se pretende produzir.

Outro exemplo de dialogicidade interna na revista sdo as entrevistas com 0S
candidatos a Presidéncia da Republica, Luiz Inécio Lula da Silva (12) e Geraldo Alckmin (13),
na revista ISTOE, na edicdo de 04/10/2006. As entrevistas foram publicadas na se¢do
especial “Elei¢des 2006, na seguinte seqliéncia: primeiro a entrevista com o candidato do
atual governo, Lula (12) e, em seguida, a entrevista com o candidato Alckmin (13).

Na analise da entrevista com o candidato Lula (12), observamos um dialogo
intenso entre o entrevistado e o leitor-eleitor, uma vez que, na entrevista face a face, o
entrevistado ndo direcionou seu discurso somente ao jornalista, mas, sobretudo, ao leitor-
eleitor, conferindo a entrevista face a face um “tom” de campanha eleitoral e utilizando-se,
para tal, de “ataques” ao concorrente. Nesse caso, 0 entrevistado prevé a reagdo-resposta ativa
do leitor-eleitor, como também tem clareza do processo de reenunciagdo por qual passard o
seu discurso. Isso revela que o entrevistado “domina” o género, pois tenta, de certa maneira,
“driblar” a edicdo para que seu discurso de propaganda eleitoral “alcance” o leitor-eleitor®.

Na reenunciacdo da entrevista face a face, ou seja, na entrevista pingue-pongue,
esse discurso diretivo ao leitor-eleitor se concretiza nos enquadramentos do discurso citado do
entrevistado. Assim, o autor da entrevista cria o angulo valorativo que a empresa jornalistica

quer conferir & entrevista, como podemos observar no seguinte exemplo,

" E importante ressaltar que se trata dos exemplos citados, pois nem toda entrevista constitui-se em “voz” de
autoridade.
% 0O “dominio” do género também se verifica na entrevista com o candidato Alckmin.
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)

“Depois de anos de inflagdo alta, desequilibrios orcamentérios e nas contas
externas, finalmente consequimos colocar a economia brasileira na rota do
crescimento sustentado [...]"%.

“De toda forma, tivemos que atender a outras prioridades, como vocés
sabem, porque recebemos um pais praticamente quebrado”.

“No segundo mandato, depois que arrumamos a casa, 0 Brasil vai dar um
salto de qualidade”.

Nessas respostas, o entrevistado Lula manifesta um discurso de oposicdo ao
governo anterior (PSDB) e que é projetado para o candidato adversario, representante do
mesmo partido politico. O entrevistado “aproveita” a entrevista para realizar uma espécie de
“comicio politico”, pois quando é indagado sobre as suas a¢des futuras, ele responde através
de criticas as a¢Oes passadas do partido ao qual se opde na atualidade conforme o fragmento:
“[...] recebemos um pais praticamente quebrado”, fazendo, assim, 0 movimento de insercéo
de um discurso de oposicdo partidaria. Nesse sentido, ha& uma constante dialogicidade na
entrevista, revelando a presenca de “outros” participantes na interagdo, a saber, o leitor-eleitor
e o0 adversario. 1sso se materializa no uso do pronome ‘nés’: ““[...] finalmente conseguimos
colocar a economia brasileira na rota do crescimento sustentado”, trata-se de uma
modalizacdo do entrevistado que busca obter a adesdo do leitor-eleitor, tendo em vista que
esse “nds” representa, na verdade, o proprio entrevistado e suas a¢bes como Presidente da
Republica.

A entrevista com o candidato Alckmin (13), por sua vez, também manifesta essa

dialogicidade, conforme podemos observar no exemplo:

(4)
“Vou trabalhar duro para acabar com a ineficiéncia e a corrupgdo que se
entranham em todo o governo federal”.

“Infelizmente, o governo atual nos condenou a quatro anos de paralisia”.

% Nos capitulos dedicados & apresentacdo da analise serdo sublinhados os fragmentos considerados mais
relevantes para o aspecto em analise.

122



“Quem se desgastou foram os aliados do governo, a base governista forjada
na base dos mensaldes”.

O discurso do entrevistado (Alckmin) também apresenta uma orientacdo do seu
discurso para o leitor-eleitor, bem como, para seu adversario politico. Nas suas respostas,
observamos a orientacdo do discurso para a tematica da corrup¢do na base governista, o que
remete o leitor-eleitor aos ja-ditos veiculados pelo jornalismo sobre o referido assunto, que,
inclusive, estavam tendo um enfoque especial no periodo do segundo turno das eleicGes.
Dessa maneira, 0 entrevistado *“costura” sua resposta com discursos “alheios” repletos de ja-
ditos e de intencOes valorativas. O entrevistado também modaliza seu discurso através do uso
do pronome “nos”, “[...] o governo atual nos condenou [...]”, assim, ele inclui nesse “nds”
todo o pais, representando, pois, um movimento dialogico de generalizagdo que constitui uma
estratégia eleitoral para obter a adeséo do leitor-eleitor a sua orientacéo valorativa.

Enfim, nessas relagdes ideoldgico-discursivas, “trava-se” um didlogo tenso e
inconcluso entre as entrevistas dos referidos candidatos, que constroi uma “cena” de comicio
politico, tipico de periodo eleitoral. Essa dialogicidade se da, primeiramente, na interagdo face
a face, quando os entrevistados ja se pronunciam tendo em mente a concepcdo de seus
destinatarios (leitor-eleitor e adversario), e, depois, na reenunciacdo da interacao face a face
(na entrevista pingue-pongue), onde 0s autores das entrevistas, seguindo o0 projeto
discursivo da revista, posicionam o0s entrevistados em relacdo dialogica, através dos

enquadramentos de seus discursos citados, 0 que nos remete a proxima se¢&o.

4.1.2 O enguadramento do discurso do outro

A entrevista pingue-pongue caracteriza-se por ser um enquadramento do discurso

citado do entrevistado na entrevista face a face. Segundo Rodrigues (2001, p. 173), “O
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enquadramento do discurso do outro no enunciado cria a perspectiva, o fundo dialdgico que é
dado ao discurso introduzido”. E sobre esse enquadramento do discurso do outro, Bakhtin diz

quea

[...] por maior que seja a precisdo com que é transmitido, o discurso de
outrem incluido no contexto sempre estd submetido a notveis
transformacdes de significado. O contexto que avoluma a palavra de outrem
origina um fundo dialégico cuja influéncia pode ser muito grande.
Recorrendo a procedimentos de enquadramento apropriados, pode-se
conseguir transformagdes notaveis de um enunciado alheio, citado de
maneira exata. O polemista inescrupuloso e habil sabe perfeitamente que
fundo dialdgico convém dar as palavras de seu adversério, citadas com
fidelidade, a fim de lhes alterar o significado. [...] A palavra alheia
introduzida no contexto do discurso estabelece com o discurso que o
enquadra ndo um contexto mecanico, mas uma amalgama quimica (no
plano do sentido e da expressdo); o grau de influencia mutua do didlogo
pode ser imenso (BAKHTIN, 1998, p. 141).

O enquadramento do discurso do outro, nos termos bakhtinianos, caracteriza-se
por conferir a esse discurso citado um novo acento de valor, criar um “angulo” dialogico-
axioldgico que o autor pretende inserir nesse discurso.

No exemplo das entrevistas com os candidatos a Presidéncia da Republica (Cf.
secdo 4.1.1), ao enquadrar o discurso citado dos entrevistados, os autores “colocam” as duas
entrevistas, como também os entrevistados, em relagcdo dialdgica, assim, os autores criam um
fundo aperceptivo que propicia um dialogo entre esses enunciados. Esse dialogo aparece logo
no inicio, na frase introdutdria, uma vez que a entrevista de Lula (12) apresenta o seguinte
titulo: ““Sempre fui contra a reeleicdo’; j& a entrevista de Alckmin (13), por seu turno, tem
como titulo: “O Brasil pisou no freio”. Ao optar por tais titulos, os autores enquadram essas
falas dos entrevistados, as quais constituem “falas” que compdem o “corpo” da entrevista e
que, ap6s um trabalho estilistico-composicional, sdo “emolduradas” como titulos das
entrevistas. Ao enquadrar esses discursos, os autores conferem a eles o0 “tom” apreciativo

desejado pela empresa jornalistica. No exemplo citado, os autores fazem com que os dois
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titulos “travem” uma briga ideoldgica nos moldes de campanha politica, 0 que nos remete a
uma “encenagédo” de um debate ao vivo.

Com relacdo ao conteltdo do discurso citado que foi enquadrado no titulo,
podemos dizer que o candidato Lula pronuncia-se contra a reelei¢cdo porque foi no mandato
do presidente Fernando Henrique Cardoso (PSDB), do mesmo partido do candidato oponente,
Alckmin, que a lei referente a reeleicdo presidencial foi promulgada. Ja o titulo da entrevista
de Alckmin, por sua vez, “ataca” o governo do candidato a reelei¢do (Lula) quando diz que o
Brasil pisou no freio, em outras palavras, aponta que ndo houve crescimento econémico
durante o ultimo mandato presidencial. Podemos dizer que esse titulo “refor¢a” um ja-dito
sobre o mandado do governo Lula, que o “desqualifica” e que mostra um movimento de
aproximagao com o discurso do candidato Alckmin.

Ja o enquadramento do trecho “Sempre fui contra a reeleicdo”, revela-se a
entoacdo valorativa negativa do autor da entrevista. E como se o autor perguntasse ao
entrevistado Lula: ““Se vocé é contra a reeleicdo, porque se candidatou novamente a
presidéncia?”’. Mais do que interrogar o entrevistado, a pergunta coloca a credibilidade do
candidato em duvida; além disso, a pergunta focaliza o leitor, incitando-o também a fazer a
mesma pergunta; nesse sentido, a pergunta deixa de ser a pergunta de um individuo e passa a
ser uma pergunta coletiva.

Assim, conforme exposto, essas duas “falas” estdo inseridas no “corpo” das
entrevistas, mas, ao “pinca-las” do enunciado e enquadra-las no titulo da entrevista,
conferindo-lhes destaque, os autores estdo realizando seu trabalho estilistico-composicional e,
ao mesmo tempo, produzindo um discurso bivocal que entrelaga a voz do entrevistado com a
voz do autor, e que concede ao enunciado “pin¢ado” um tom apreciativo de adesdo ou de
distanciamento. No entanto, toda essa construcéo ideoldgico-discursiva so pode ser percebida

levando-se em conta a parte presumida do enunciado, ou seja, se levarmos em consideracéo,
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conforme propdem Bakhtin/Volochinov (1926), o contexto extraverbal do enunciado, que,
nesse caso, trata-se de um evento valorado e enquadrado pelo jornalismo - as eleicGes

presidenciais.

4.1.3 O projeto discursivo

Na perspectiva bakhtiniana, ha dois fatores que fazem com que um texto assuma o
estatuto de enunciado: seu projeto discursivo (a intencgdo interlocutiva) e a execugdo desse
projeto (BAKHTIN, 2003d). O projeto discursivo de um enunciado é o autor e seu querer
dizer, logo, “a vontade discursiva do falante” (BAKHTIN, 2003d, p.281, grifo do autor), que,
por sua vez, esté ligada as coerc@es sociais e discursivas do proprio género em que se insere;
em outras palavras, o projeto discursivo é determinado pelas condigbes da situacdo de
interag&o.

Assim, fizemos o seguinte questionamento: Qual a finalidade discursiva do género
entrevista pingue-pongue? O que motiva a esfera jornalistica a publicar esse género? Para
responder a essa questdo, encontramos, em Vannuchi (2006), uma primeira possibilidade de
resposta. Segundo o autor, a entrevista deve trazer alguma novidade para quem Ié; deve
apresentar posigdes curiosas e ndo convencionais sobre determinado assunto e possibilitar que
o leitor conhega mais profundamente o entrevistado. Portanto, podemos dizer que o projeto
discursivo do autor'® da entrevista pingue-pongue é evidenciar o entrevistado e seu “dizer”,
0 que equivale a dizer que a finalidade discursiva do género esta intrinsecamente ligada ao
objeto do discurso, que € o entrevistado e seu discurso.

Além disso, Vannuchi (2006) diz que a entrevista deve “transportar” o leitor para

aquele dialogo, como se todos estivessem testemunhando aquela conversa. Isso quer dizer que

199 ¢f. discutido na secdo 3.4.2, a autoria do género pesquisado ocorre na relagdo de co-autoria entre jornalista e
editoria da revista.
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0 projeto discursivo € orientado para o interlocutor do género, o leitor da revista semanal de
informacdo. O autor, tendo em vista seu projeto discursivo, tenta “projetar” no seu leitor a
impressdo de que, ao ler uma entrevista pingue-pongue, ele (o leitor) esta “presenciando”
uma conversa face a face entre jornalista e entrevistado, dessa forma, o autor do género busca
fazer com que seu leitor se “sinta” como se estivesse frente a uma entrevista face a face (por
exemplo, a televisiva). Esse efeito de sentido é produzido pela intercalagdo do género
entrevista face a face no género entrevista pingue-pongue' através do efeito de autoria,
pois o leitor tem a “impressdo” de que a autoria da entrevista se da em uma relagdo de co-
autoria entre jornalista e entrevistado, quando, na verdade, a autoria do género ocorre em uma
relacdo de co-autoria entre jornalista e editoria.

A partir da anélise dos dados, podemos dizer que a posi¢do de Vannuchi (2006) se
confirma, pois, efetivamente, a finalidade discursiva do género é evidenciar o entrevistado e
seu discurso. Na materialidade linguistica do enunciado, enquanto o nome do entrevistado e
sua fotografia sdo elementos que se sobressaem, o nome do jornalista, por sua vez, aparece
com menor destaque e, em alguns casos, nem mesmo € citado. Além disso, 0 espaco maior do
enunciado é reservado a reenunciacgdo do discurso do entrevistado.

Até aqui, buscamos apresentar o projeto discursivo do autor do género no sentido
mais estrito do termo, mas devemos tambeém pensar em um projeto discursivo “maior”, o da
empresa jornalistica. Assim, qual o objetivo da revista em publicar a entrevista pingue-
pongue? Como dito na sec¢do 4.1, em principio, podemos dizer que a presenca do género
produz um “efeito” de pluralidade ideoldgica, pois, ao inserir, na edi¢ao da revista, a “voz” de
alguem (no caso do entrevistado) que ndo integra a empresa jornalistica, em outras palavras,
que ndo compde o quadro de colaboradores da empresa jornalistica, € como se a revista

estivesse “democratizando” os espacos de “fala”. Isso coaduna com a visdo de Vannuchi

101 A analise da intercalagdo de outros géneros na entrevistas pingue-pongues sera apresentada na segéo 4.3.1.
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(2006) quando diz que, na entrevista pingue-pongue, apresenta-se a opinido de uma pessoa;
e ndo a opinido da revista, portanto, em ultima analise, a revista ndo pode ser considerada
culpada por eventuais falhas que o entrevistado venha a cometer.

Entretanto, a nosso ver, trata-se tdo somente de um “efeito” de pluralidade de
“vozes”, pois novamente reafirmamos o que foi dito nas se¢fes anteriores sobre o auditdrio
social e sobre a autoria: na entrevista pingue-pongue ja ndo é mais o entrevistado que “fala”,
pois seu discurso citado é “enquadrado” e citado pelos autores do género, a saber, o jornalista
e a editoria. Outra questdo importante € que a entrevista face a face pode também ser
reenunciada como discurso citado dentro de outro género, como, na reportagem, mas, quando
é reenunciada como entrevista pingue-pongue, parece existir uma “crenca” de que ha mais
veracidade, ou melhor, mais fidelidade com relagdo ao dizer do entrevistado. Ao reproduzir
uma seqliéncia de perguntas e respostas, cria-se um “efeito” de sentido que remete a
impressdo de fidelidade a palavra do entrevistado, enquanto que no discurso citado inserido
em outros géneros poderia haver “desvios” em relagdo ao pronunciamento do entrevistado.
Essa perspectiva se confirma na recomendacdo do manual de redacdo de O Estado de Sdo
Paulo, que diz que a entrevista no “estilo” pergunta e resposta (pingue-pongue) deve ser
recomendada somente nos casos especiais “[...] em que seja util conhecer a opinido do
entrevistado [...]” (MARTINS FILHO, 1997, p. 108). Essa recomendagdo demonstra a
“impressdo” de que a entrevista pingue-pongue traz mais “fielmente” o discurso do
entrevistado.

Contudo, essa Vvisé@o precisa ser questionada, uma vez que a “voz” do entrevistado,
no género entrevista pingue-pongue, ndo chega ao leitor “diretamente” como pretende dizer
(ou fazer crer) a esfera do jornalismo, pois ela é reenunciada em outro enunciado, de outro
género; dessa forma, a sequiéncia de perguntas e respostas publicada na entrevista pingue-

pongue ndo corresponde a seqiéncia ocorrida na entrevista face a face. A escolha das
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perguntas e das respostas que devem compor o0 enunciado constitui-se em uma evidéncia
tacita da ndo consisténcia da idéia de que esse género possibilita “fidelidade” a fala do
entrevistado, uma vez que a edicdo da entrevista pingue-pongue consiste em *“costurar” um
mosaico de falas do entrevistado, constituindo assim a composicdo tematico-estilistica da
entrevista, 0 que nos remete novamente a questdo da autoria do género e seu projeto
discursivo. Nessa “costura”, os autores do género (jornalista e o editor) “enquadram” as
perguntas e as respostas que desejam publicar, tendo em vista a finalidade discursiva de
evidenciar o entrevistado e seu discurso, atribuindo, assim, o “tom” apreciativo e o

acabamento estilistico-composicional ao género.

4.2 O HORIZONTE VALORATIVO: OS INDICES SOCIAIS DE VALOR

Na andlise dos dados, observamos que o horizonte valorativo se sobressaiu aos
demais horizontes (temporal, espacial e tematico), logo, é a valoragdo axiologica que esta
“orquestrando” a entrevista pingue-pongue. O horizonte valorativo é também relevante nos
demais géneros, como, por exemplo, no artigo assinado, na carta do leitor, no editorial, etc.,
entretanto, no que tange a entrevista pingue-pongue, podemos dizer que € a valoragdo
axioldgica que a faz “movimentar” na edi¢do. Ao envolver o tema do género (o entrevistado e
seu discurso), o horizonte valorativo define: 0 espago (secdo) em que a entrevista deve estar
“ancorada”; as perguntas e respostas que devem, de fato, ser publicadas; a extensdo textual
das entrevistas a serem publicadas, enfim, confere o “tom” apreciativo ao entrevistado e a seu
discurso.

O horizonte valorativo/axiologico constitui-se de indices sociais de valor, que,
segundo Bakhtin/VVolochinov (2004), sdo elementos essenciais na constituicdo do signo

ideologico; sem os indices valorativos o signo nada mais é que uma “alegoria”, “objeto de
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estudo dos fil6logos”, “signos ideoldgicos defuntos” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004, p.
46). Segundo os autores, s6 pode ser considerado signo aquilo que ja adquiriu um valor social
e isso ocorre da seguinte maneira: “A cada etapa do desenvolvimento da sociedade,
encontram-se grupos de objetos particulares e limitados que se tornam objeto de atencdo do
corpo social e que, por causa disso, tomam um valor particular” (BAKHTIN/VOLOCHINOV,
2004, p. 44). Cada signo constituido possui um tema, que é a realidade que da lugar a
formacdo de um signo, e o tema, por sua vez, possui sempre um indice de valor social. Em
todo signo ideoldgico confrontam-se indices de valor contraditérios, e é justamente esse
entrecruzamento dos indices de valor que torna o signo vivo e movel. Dessa maneira, 0s
indices sociais de valor séo responsaveis pela constituicdo do signo, fazendo com que ele se
movimente; € o que propde Faraco (2003) ao afirmar que os diferentes indices sociais de valor
se encontram e se confrontam nos signos ideoldgicos, conferindo-lhes vida e movimento,
caracterizando o universo da cria¢do ideol6gica como uma realidade infinitamente movel.
Com relagéo a analise dos indices sociais de valor presentes na entrevista pingue-
pongue, podemos dizer que eles ndo se manifestam tdo somente nos “assuntos” abordados.
Nesse género, os indices valorativos expressam-se, ou melhor, materializam-se no
“acabamento” estilistico-composicional, que pode ser apreendido nos seguintes elementos: o
lugar de ancoragem na revista (secdo de publicacdo); o papel social do entrevistado; a
extensao textual do género e o conteudo semantico-objetal das perguntas e das respostas.
Antes de procedermos a apresentacao dos indices valorativos no género entrevista
pingue-pongue, € necessario “visualizar” as manifestacdes do género nas edicOes
pesquisadas, assim, na tabela a seguir, apresentamos a regularidade com que o género foi
publicado nas revistas pesquisadas, 0 que também expressa a valoracdo que as referidas

editorias concedem ao género pesquisado.
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Revistas/edicdes 04/10/06 | 11/10/06 | 18/10/06 | 25/10/06'% | 01/11/06 | 08/11/06 | Total
CartaCapital 1 g™ 2 o 2 1 4
ISTOE 5 2 4 2 2 9 24
Veja 4 4 6 3 4 3 24
Total de incidéncias do 52
género

Tabela 6 - Incidéncia de publicacdo de entrevistas pingue-pongues nas revistas pesquisadas.

A partir da tabela 6, podemos dizer que a revista CartaCapital apresentou a
menor incidéncia do género. Nas edicOes pesquisadas, a revista publicou somente 4 (quatro)
entrevistas pingue-pongue, além disso, foi a unica revista que teve edi¢cdes sem nenhuma
incidéncia do género; alids, tal situagdo ocorre em 3 (trés) edicdes das 6 (seis) edigdes
pesquisadas, 0 que revela a pouca representatividade do género nessa revista. As revistas
ISTOE e Veja, a seu turno, apresentaram o mesmo nimero de publicacdo do género no
periodo pesquisado: 24 (vinte e quatro) entrevistas pingue-pongues cada uma delas.

Algumas particularidades foram observadas durante a analise das incidéncias das
entrevistas, um delas diz respeito ao fato de a edicdo de 25/10/06 da revista ISTOE constituir-
se em uma edicdo especial de aniversario de 30 anos da revista, sendo, por isso, quase toda
dedicada a um resgate histérico dos momentos mais importantes desses 30 anos. Nessa edi¢cdo
de aniversario, somente as primeiras paginas dedicaram-se a atualidade, portanto, a entrevista
pingue-pongue da secdo de entrevista foi publicada normalmente; ja as demais sec¢Oes da
revista sofreram alteragdo, uma vez que, no lugar delas, foram publicadas reportagens que se
caracterizaram como uma “revisdo” das publicacfes consideradas, pela editoria da revista, as
mais importantes durante esses 30 anos de ISTOE. No espaco dedicado ao “resgate
histérico”, em que séo relembradas reportagens de cada ano, apresenta-se um fragmento de

entrevista pingue-pongue, considerada a mais importante de cada ano, desde 1976 até

192 A edigdo de 25/10/06 corresponde & de aniversério de 30 anos da revista. Nessa edicdo, a ISTOE reproduziu
parcialmente vérias entrevistas publicadas ao longo dos 30 anos de revista. Essas “reproducdes” parciais das
entrevistas pingue-pongue ndo foram incorporadas aos dados de pesquisa. Consideramos como dados de
pesquisa somente a entrevista pingue-pongue publicada na se¢do de entrevista, que foi publicada normalmente.
193 Indica que n&o houve nenhuma publicagdo do género nessa edicéo.
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2006, Aparecem, em seqiiéncia temporal, entrevistados “famosos” que se mesclam a
artistas, politicos e pensadores'®, entretanto, a escolha da entrevista principal de cada ano deu-
se em funcdo do “olhar” contemporéneo, evidenciando, na maioria das vezes, os entrevistados
que tiveram seus nomes inscritos na historia, ou seja, que sao facilmente reconhecidos pelos
leitores na atualidade. Outra particularidade da revista ISTOE, e que ja foi abordada
anteriormente, é que na edigdo de 08/11/06 (apds o segundo turno das elei¢bes presidenciais),
a revista apresenta 8 (oito) entrevistas pingue-pongues, dentre as quais 6 (seis) trazem como
entrevistados os componentes do novo ministério do presidente reeleito, Luiz Inacio Lula da
Silva.

Em sintese, as revistas ISTOE e Veja ao registrarem uma maior incidéncia de
publicacdo do género, evidenciam uma valoragdo acentuada em rela¢do a entrevista pingue-

pongue, 0 que ndo ocorre no caso da revista CartaCapital.

4.2.1.0 lugar de ancoragem na revista

O primeiro elemento que, a nosso ver, expressa o indice social de valor é o lugar
de ancoragem na revista, ou melhor, a secdo da revista em que se encontra a entrevista
pingue-pongue. Segundo Rodrigues (2001, p. 7), “[...] o trabalho de selegéo e divisdo do
universo tematico-discursivo na esfera da comunicacdo jornalistica em cadernos, secoes,

rubricas, suplementos ja € um ato tematico, estilistico e composicional”, nesse sentido, a

1% Embora essas entrevistas que compdem a “retrospectiva” histérica da revista ndo constituam dados desta
pesquisa, consideramos relevante inserir essa informaco, que evidencia a valoragio que a ISTOE atribui a esse
género.

195 Os entrevistados escolhidos pela ISTOE para compor a edicdo de aniversario foram: Emerson Fittipaldi
(1976), Fidel Castro (1977), Luiz Carlos Prestes (1978), Luiz In4cio da Silva (1979), Paulo Francis (1980),
Murilo Macedo (1981), Gilberto Gil (1982), Janete Clair (1983), Federico Fellini (1984), Jodo Cabral de Melo
Neto (1985), Bruna Lombardi (1986), Gore Vidal (1987), J6 Soares (1988), Astor Piazzola (1989), Tom Jobim
(1990), Norberto Bobbio (1991), Gina Lollobrigida (1992), Susan Sontag (1993), Caetano Veloso (1994), Tim
Maia (1995), Murilo Mendes (1996), Oscar Niemeyer (1997), Giorgio Armani (1998), Shimon Peres (1999),
Romario (2000), Mick Jagger (2001), Paulo Coelho (2002), Zilda Arns (2003), Dom Claudio Hummes (2004),
Ferreira Gullar (2005), Viviane Senna (2006).
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divisdo da revista em se¢0es, e, sobretudo, a se¢do de entrevistas, como € 0 caso das revistas
ISTOE e Veja, ja se caracteriza como um trabalho de constituicdo do enunciado e de seu
género (conteudo temaético, estilo e composi¢do) “atravessado” pela valoragdo axioldgica da
esfera mediadora. Na revista, assim como no jornal impresso, ha espacos privilegiados que
proporcionam um destaque maior ao género, conferindo-lhe uma maior visibilidade.

Assim, ao discorrer sobre as secOes em que se “aporta” 0 género pesquisado, é
importante ressaltar que, a principio, tinhamos por objetivo analisar somente as entrevistas
pingue-pongues publicadas na secdo destinada ao género, portanto, aquelas entrevistas que
ocupam um espaco privilegiado dentro da edicdo da revista. Entretanto, ap6s um maior
contato com os dados, percebemos que € justamente o “movimento” da entrevista dentro da
revista que se sobressai como uma das regularidades genéricas mais salientes desse género,
evidenciando as escolhas axioldgicas envolvidas no processo de funcionamento do nosso
objeto de pesquisa. Dessa forma, ampliamos o projeto inicial e passamos a proposta de
analisar todas as manifestacGes do género entrevista pingue-pongue ocorridas nas edicdes
pesquisadas.

Com relacdo a secdo em que se “aporta” o género pesquisado, ao lugar de
ancoragem na revista, foi possivel agrupar as entrevistas, conforme mencionado na se¢éo
3.4.2, em: 1. entrevistas pingue-pongues nucleares, publicadas nas paginas vermelhas e nas
secdes principais da revista ISTOE; nas paginas amarelas e se¢es principais da revista da
Veja e em qualquer secdo na CartaCapital e 2. entrevistas pingue-pongues satélites'®, que
sdo publicadas em secdes diversas como, por exemplo, nas se¢des destinadas a colunismo
social (Holofote (Veja) e Gente (Veja)), nas se¢Oes dedicadas a discutir “acontecimentos”

politicos da semana (Brasil Confidencial (ISTOE) e nas secdes que discutem comportamento,

1% As entrevistas pingue-pongues satélites ndo séo publicadas pela revista CartaCapital.
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profissdo, salde, etc. (secdo GUIA Veja (Veja)), onde a entrevista cumpre a tarefa de
“completar” e/ou “reafirmar” outros enunciados, como reportagens.

O critério para esse agrupamento das entrevistas foi estabelecido a partir da
percepcdo de que, nas variadas manifestacdes do género nas edigdes pesquisadas, algumas
entrevistas se encontram em uma posicao de “independéncia” em relagdo aos demais géneros
e ocupam, nesses casos, uma pagina ou até mesmo uma se¢do, o que nos levou a nomear esse
conjunto de entrevistas como entrevista nuclear. J& em outros casos, 0 género se encontra
em posicdo de “subordinacdo” a outros géneros em uma mesma pagina da revista e,
consequentemente, em uma mesma sec¢do; a esse conjunto, atribuimos o nome de entrevista
satélite.

As entrevistas pingue-pongues nucleares que constituem uma secdo de
entrevista situam-se nas revistas ISTOE (péaginas vermelhas) e Veja (paginas amarelas). Na
ISTOE, o género praticamente “abre” a revista, pois a edi¢o inicia com géneros da esfera da
propaganda e, logo em seguida, vem a secdo de entrevista (onde é inserida propaganda) e
antecede os géneros carta do leitor e editorial. Ou seja, a entrevista vem *“antes” até mesmo do
indice da revista. Essa descricdo demonstra que a secdo de entrevista se localiza na parte da
revista em que se encontram 0s géneros que expressam, de maneira mais “aberta”, opinides.

Sobre a se¢do de entrevista da revista ISTOE, Vannuchi afirma que a revista

ISTOE publica pelo menos uma entrevista em formato pingue-pongue a
cada semana. Editada em trés paginas logo no inicio da revista, ela é, a
mais interessante da edicdo dando voz a personalidades e especialistas nos
assuntos de maior repercussdo na semana ou, de maneira mais abrangente,
pedindo para que eles oferecam sua contribuicdo acerca de um tema
relevante a contemporaneidade, mesmo que pouco perecivel. [...] tais
entrevistas sdo editadas em paginas com bordas vermelhas, recebendo
entre ndés o apelido de “péaginas vermelhas” (VANNUCHI, 2006, grifo
Nosso).
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Além das paginas vermelhas, a revista ISTOE também publica entrevistas
nucleares em suas segdes principais; trata-se de entrevistas “exclusivas”, o que confere
visibilidade ao género, como é o caso das entrevistas publicadas nas secdes especiais
“Eleigdes 2006 e “O novo governo”.

A revista Veja, por sua vez, também apresenta sua secéo de entrevista no inicio de
cada fasciculo. Essa secdo praticamente “abre” a edi¢do a partir de um “bloco” contendo
géneros opinativos, obedecendo a seguinte sequéncia: géneros da esfera da propaganda; o
indice; a carta ao leitor (editorial); a entrevista pingue-pongue (que também recebe a
insercdo de propaganda); o artigo assinado; uma secdo de Millér Fernandes, que alterna os
géneros charge e cronica, responsavel por expressar “opiniées” e “reflexdes” sobre questdes
da atualidade; e, por fim, o género carta do leitor. Assim, fecha-se um conjunto de géneros
opinativos, entretanto, ndo se trata de uma divisao rigida, uma vez que a revista Veja também
publica géneros opinativos em suas Ultimas paginas'®. A secdo de entrevista na revista Veja
também recebe um nome especial, “paginas amarelas”, que é conhecido pelos leitores e que
circula, de maneira bastante recorrente, na esfera jornalistica'®. Nessa se¢do, a Veja “traz”
entrevistados que se constituem em especialistas de diversas areas, que sdo convidados a
figurar nesse espaco por serem considerados, pela editoria e pelo publico, “portadores” de um
“denso” contetdo jornalistico, em outras palavras, tém algo interessante a dizer. 1sso se
confirma em virtude da densidade da entrevista, que ocupa em média 3 (trés) paginas, o que e,
segundo Vannuchi (2006), um espaco bastante privilegiado tratando-se de texto em revista,
onde 0s espacos e textos estdo cada vez mais sendo reduzidos.

O que podemos concluir a partir dessa analise € que 0 género entrevista pingue-

pongue tem um espaco “especial”, ou seja, constitui uma se¢o “fixa” nas revistas ISTOE e

197 Exemplos de géneros opinativos nas Gltimas paginas da revista sdo: o género ensaio, publicado semanalmente
por Pompeu de Toledo e a coluna de Diogo Mainardi, que publica o género artigo assinado.

1% O termo “paginas amarelas” é amplamente utilizado pelos leitores e por profissionais da comunicacao social;
pode ser encontrado em sites de grupos que discutem a atuagdo do jornalismo, como, por exemplo, Observatorio
da imprensa,disponivel em: www.observatoriodaimprensa.com.br.
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Veja, havendo assim uma regularidade no tocante ao lugar ocupado pelo género na revista;
mais que isso, a secdo de entrevista das paginas vermelhas e amarelas j& esta incorporada a
revista de forma sistematizada e institucionalizada e possui uma ampla visibilidade. Em
ambas as revistas, 0 género inicia a edicao, estando proximo dos géneros editorial, carta do
leitor e artigo assinado, o que significa dizer que se encontra no lugar da ancoragem
ideoldgica da revista (do grupo jornalistico) onde se situam as se¢des de opinido'®. A
constituicdo dessa secdo “fixa” de entrevistas, estabelecida pela editoria, ja € um indice
valorativo que confere a referida se¢do o status de “lugar das entrevistas especiais”. Diante
disso, podemos afirmar que, nessa secdo, o entrevistado (e seu discurso) recebem uma
valoragéo positiva pela editoria e/ou pelo leitor.

Diferentemente das duas revistas anteriores, nas entrevistas pingue-pongues
nucleares'® publicadas na revista CartaCapital, o género nao possui um lugar “fixo”, ou
seja, ndo dispde de uma secdo semanal destinada a ele em determinada parte do fasciculo;
inclusive, em algumas edi¢des pesquisadas, ndo constatamos nenhuma incidéncia de
entrevista pingue-pongue. Diante disso, podemos dizer que, na revista CartaCapital, a
publicacdo desse género ndo é uma “constante”; a cada edi¢do, o leitor ndo sabe se ira
encontra-lo ou ndo. Esse dado evidencia uma maior flexibilidade da linha editorial com
relacdo ao género e a entrevista pingue-pongue se mostra menos “formatada”, podendo
aparecer em qualquer secdo, sem que haja uma sistematizacdo na publicacdo do género.
Assim, na CartaCapital, 0 género se “movimenta”, uma vez que o encontramos publicado
em variadas secOes (Estilo, Especial, Nosso Mundo), sem que isso Se caracterize como uma
regra da editoria da revista.

Mas, apesar das entrevistas tradicionalmente publicadas nas secdes “fixas” das

revistas ISTOE e Veja, aquelas que o leitor ja sabe que ira encontrar na revista semanal, e das

1% De acordo com a anélise de Rodrigues (2005) do género artigo assinado, do jornalismo dirio (de jornal).
19 Na seco 4.3.2, apresentaremos uma analise de uma entrevista pingue-pongue nuclear, que focaliza mais
detidamente a articulacdo entre os elementos verbais e 0s iconograficos no género.
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entrevistas “exclusivas” que recebem destaque em se¢Oes privilegiadas das mesmas revistas,
também € possivel encontrar, em uma mesma edigdo, outras manifestacdes do género,
inseridas nas mais variadas secbes das revistas (ISTOE e Veja): trata-se das entrevistas
pingue-pongues satélites'''. Observamos, entre outras, ocorréncia de entrevistas pingue-
pongues satélites publicadas em sec¢des de colunismo social, como, por exemplo, Holofote
(Veja), Gente (Veja); em secdes de orientacdo para o leitor, como GUIA (Veja); e em secOes
que descrevem os “bastidores da politica”, como Brasil Confidencial, da ISTOE. Essas
manifestagbes do género evidenciam a valoracdo que as referidas editorias concedem ao
entrevistado que aparece nessa modalidade de entrevista, uma vez que se trata de uma
insercdo do género em se¢des menos privilegiadas, nas quais as entrevistas se somam a outras
“matérias”, dentro de uma Unica pagina, tendo, assim, menor visibilidade e, por vezes, menor
credibilidade.

Porém, ndo estamos afirmando que todos 0s entrevistados que aparecem nas
entrevistas nucleares s@o valorados positivamente e que todos os entrevistados das entrevistas
satélites sdo valorados negativamente. O que ocorre € que o lugar de insercdo da entrevista
(em secé@o principal ou em lugar em que “disputa” espago com outros géneros) na revista ja
confere um *“peso” menor as entrevistas satélites e um “peso” maior as nucleares. Entretanto,
ha situagbes em que os entrevistados de entrevistas nucleares também s&o alvo de critica
(velada) e ironia por parte da empresa jornalistica (como € o caso das entrevistas com 0s
candidatos a Presidéncia da Republica), da mesma forma que observamos entrevistas satélites
cujo “tom” se mostra positivo, como aquelas realizadas com o professor e cientista Doyne
Farmer (V14), com o publicitario Nizan Guanaes (V22) e com o psiquiatra José Angelo

Gaiarsa (18).

11 Na secéo 4.4, apresentaremos a analise de uma entrevista pingue-pongue satélite.
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4.2.2 O papel social do entrevistado

Um outro elemento fundamental na constituicdo dos indices sociais de valor, e que
estd interligado ao lugar de ancoragem da entrevista pingue-pongue na revista, € o papel
social do entrevistado. De acordo com Bakhtin/VVolochinov (2004, p. 112), “A palavra dirigi-
se a um interlocutor: ela é funcdo da pessoa desse interlocutor; variara se se tratar de uma
pessoa do mesmo grupo social ou ndo, se esta for inferior ou superior na hierarquia social, se
estiver ligada ao locutor por lagos sociais mais ou menos estreitos [...]”. O entrevistado, que
na entrevista face a face ¢é interlocutor, passa a ser, na entrevista pingue-pongue, o0 proprio
objeto do discurso (Cf. secdo 3.4). Em ambas as situacbes de interacdo discursiva, ele (0
entrevistado) recebe valoracdo e julgamentos de valor e ao ser “escolhido” para fazer parte
dessa interacdo discursiva (da entrevista face a face), ele passa a fazer parte, naquele
momento, da esfera jornalistica. Entdo, a priori, 0 entrevistado € um leitor a quem foi
conferido o status de fazer parte da situacdo de interacéo social da entrevista face a face na
posicdo de um dos co-autores do género; entretanto, apesar de estar participando da esfera
jornalistica, o entrevistado “fala” também a partir de seu “lugar social”; da esfera sécio-
discursiva da qual ele se origina. Constatamos a inser¢do de entrevistados de diversas esferas:
politico-governamental, cientifico-académica e artistica.

Ja na entrevista pingue-pongue, o entrevistado deixa de ser interlocutor do
género, uma vez que, nessa situacdo de interacdo discursiva, a interacdo ocorre entre o autor
da entrevista e o leitor. Embora ndo seja mais interlocutor e passe a constituir objeto do
discurso do género, ainda assim, é atribuida ao entrevistado uma acentuada valoracéo, que
pode ser positiva ou negativa, tendo em vista seu papel social, pois é justamente o
entrevistado que se caracteriza como o “fio condutor” do género pesquisado. O entrevistado e

seu discurso sdo avaliados, re-acentuados e contestados, pois “[...] todo discurso concreto
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(enunciacdo) encontra aquele objeto para o qual esta voltado sempre, por assim dizer, ja
desacreditado, contestado, avaliado, [...] iluminado pelos discursos de outrem que falaram
sobre ele” (BAKHTIN, 1988, p. 86).

Outro aspecto importante com relagdo & pessoa do entrevistado é a relacéo
assimétrica que ocorre entre os participantes da interagdo, tanto na entrevista face a face,
guanto na entrevista pingue-pongue. Na entrevista face a face, o entrevistado assume uma
posicdo assimétrica em relacdo aos demais leitores, posi¢do esta de “superioridade”, pois foi
“selecionado” para participar dessa situagéo de interagcdo discursiva; assim, constituir-se em
um entrevistado significa tornar-se “publico”. Além disso, também h& uma relacéo
assimétrica entre jornalista e entrevistado, tendo em vista que o papel social do entrevistado
“determina” em grande parte 0 “tom” apreciativo das perguntas que sdo feitas a ele'
Também na entrevista pingue-pongue, 0s entrevistados sdo “colocados”, pela esfera
jornalistica, em posicdo assimétrica em relagdo uns aos outros, ja que o perfil do entrevistado
que “frequenta” as entrevistas nucleares difere sensivelmente do perfil dos entrevistados das
entrevistas satélites. Essa diferenca valorativa pode ser apreendida no conjunto de indices
sociais de valor como: o lugar de ancoragem na revista (Cf. secéo 4.2.1), a extenséo textual do
género (Cf. secdo 4.2.3), o conteldo semantico-objetal das perguntas e das respostas (Cf.
secdo 4.2.4).

Nesse sentido, a primeira questdo a ser discutida é a valoracdo axiologica que
orienta a escolha dos entrevistados para as entrevistas nucleares como também para as
entrevistas satélites. Em outros termos, o que deve ser levado em conta na escolha do
entrevistado? Primeiramente, perguntamos a um jornalista, sobre os critérios para a selecdo

dos entrevistados para a secdo de entrevista (entrevista nuclear), que € a que recebe uma

12 A relacéo assimétrica entre jornalista e entrevistado na entrevista face a face e na entrevista pingue-pongue
seré detalhada na analise do contetdo semantico-objetal das perguntas e das respostas (Cf. se¢do 4.2.4).
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valoracdo positiva em relacdo a pessoa do entrevistado. Optamos por reproduzir na integra

Sua resposta para que possamos, a partir dai, tecer algumas consideracoes:

Pesquisadora: Quais sdo os critérios para selecdo de entrevistados “das
paginas vermelhas”? Qual o perfil dos entrevistados das “paginas
vermelhas” da ISTOE?

Jornalista Camilo Vannuchi: As péginas vermelhas sdo dedicadas aos
entrevistados que consigam conciliar duas coisas importantes: interesse
publico e contetudo jornalistico. Trocando em milGdos, merece sair nas
paginas vermelhas o entrevistado que, na visdo dos jornalistas e editores,
tiver coisa importante a dizer e, a0 mesmo tempo, gerar interesse em um
maior numero de leitores. Isso acarreta uma série de sutilezas que devem ser
levadas em conta. Uma pessoa que tenha enorme conhecimento sobre um
assunto pouco interessante ndo estard nas paginas vermelhas. Também
aquele que ndo tiver uma fala articulada terd seu caminho dificultado
porque, por mais conhecimento que ele tenha, de nada adiantard se nédo
conseguir transmiti-lo aos leitores. Também se buscam pessoas famosas —
sejam elas celebridades da midia ou profissionais de destaque em suas areas
— para que haja justamente maior interesse dos leitores. Como nem todo
famoso tem algo de relevante a dizer e nem todo mundo que tem algo
relevante a dizer desperta interesse nos leitores, a equipe da redacdo tem de
estar o tempo todo avaliando todos os lados da moeda para definir sua
pauta. O maior especialista em fontes alternativas de energia do Brasil pode
ter mais contetdo a compartilhar do que a top model mais famosa do
mundo. Mas é provavel que mais gente se interesse em ler qualquer coisa
que sair da boca da modelo do que mergulhar em trés péaginas sobre as
possibilidades do 6leo de mamona e as dificuldades enfrentadas para
viabilizar um projeto de captacdo de energia edlica no Nordeste brasileiro.
Cabe a imprensa saber mesclar os dois perfis. Ou entender qual o espaco
mais apropriado para cada um. O exercicio € constante (VANNUCHI, 2006,
grifo nosso).

Podemos dizer que, na perspectiva do jornalista, a escolha do entrevistado é um
constante conflito para a editoria e para a equipe da redagéo da revista, pois a opgéo situa-se
entre aquele que tem o que dizer (contetdo jornalistico) e aquele cuja prépria personalidade
Ihe confere o status de estar em uma entrevista principal (por gerar interesse publico). Ao
afirmar que “Cabe & imprensa saber mesclar os dois perfis. Ou entender qual o espaco mais
apropriado para cada um [...]”, o jornalista d& a entender que ha espacos diferenciados que
devem ser “preenchidos” a partir de uma analise que, sem duvida alguma, envolve
julgamentos de valor a respeito do entrevistado e de seu papel social. A analise dos dados

revelou que na contradicdo entre optar pelo entrevistado que oferece interesse publico
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(celebridades da midia ou personalidades de destaque) e o que propicia contetdo jornalistico
(pessoas que tenham algo a dizer), na maioria das vezes, nas entrevistas nucleares, opta-se
pelo entrevistado que tenha conteldo jornalistico. Tendo em vista o fato de se tratar de uma
entrevista mais densa (ocupando cerca de 3 paginas), ela precisa “render”, ou melhor, ter
consisténcia de contetdo. JA com relagdo aos entrevistados cuja propria personalidade
propicia o interesse publico, observamos que a esses sdo “reservadas” as entrevistas “curtas”,
ancoradas em “espacos” menos privilegiados; com menor destaque, caracterizando as
entrevistas satélites.

A valoragdo axioldgica com relagdo ao entrevistado pode ser melhor visualizada
na contraposicédo entre o perfil do entrevistado da entrevista nuclear e o perfil do entrevistado
da entrevista satélite, em que podemos verificar os julgamentos de valor que “regem” as
opcOes realizadas pela editoria da revista. A contraposicdo dos papéis sociais dos

entrevistados é apresentada na tabela 7.

Entrevistados das entrevistas pingue-pongue | Entrevistados das entrevistas pingue-pongue
nucleares satélites

Cientista - esfera académica e cientifica e Artista da midia televisiva - esfera do

Economista - esfera académica e cientifica
Editora de revista - esfera jornalistica

Escritor - esfera artistica/intelectual

Filésofo - esfera intelectual e académica
Politico (presidente, ministros, candidatos a
presidéncia, presidente de partidos politicos) -
esfera politica e governamental

Professor universitario e vencedor do prémio
Nobel da Paz - esfera académica

Roteirista de cinema americano - esfera
artistica

entretenimento

Autores de livros de best-sellers - “esfera de
auto-ajuda”

Empresério - esfera da indistria e do
comércio

Parente de pessoas “famosas” (politicos e
artistas) - esfera familiar

Psicdlogo - da esfera do trabalho

Politico - esfera politica

Tabela 7 - Papel social dos entrevistados.

publicar,

Podemos dizer que tanto a revista ISTOE quanto a revista Veja optam por

nas entrevistas nucleares que possibilitam *“aprofundamento de conteudo

3 Trata-se de um jargdo jornalistico. Quando se diz que uma entrevista “rendeu” quer dizer que foi possivel
“capturar”, na interacdo face a face, informagdes que podem constituir um contetddo jornalistico denso.
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jornalistico”, pois, ao “trazer” cientistas, politicos eminentes, economistas, etc., as revistas
optam por entrevistados que tém algo “substancioso” a dizer. Uma particularidade percebida,
mas que ndo constitui uma regra, € o procedimento da revista Veja, que ocupou todas as
edicbes pesquisadas com entrevistados estrangeiros; ja a revista ISTOE, por seu vez,
publicou apenas 1 (uma) entrevista com um cientista norte-americano. Assim, observamos
que os entrevistados das entrevistas nucleares sdo vistos pelo puablico como individuos que
possuem um alto grau de formacdo académica e cuja atuacdo profissional apresenta uma
projecdo social elevada; portanto, a fala desses entrevistados torna-se objeto de interesse e de
credibilidade.

A revista CartaCapital foi a que mais concentrou a valoragdo axioldgica no
indice do papel social do entrevistado. Constatamos que a revista tenta “nao valorar” o
entrevistado do género, pois concede a todos 0s mesmos espagos (entrevistas que ocupam
paginas duplas nas edi¢bes da revista), além disso todas tém aproximadamente a mesma
extensdo textual, todas sdo assinadas por seus autores, enfim, ndo percebemos, em um
primeiro momento, entrevistas pingue-pongues valoradas diferentemente dentro de uma
mesma edicdo. Assim, “parece” ndo haver valoracdo negativa em relacdo aos entrevistados,
como ocorre nas demais revistas, contudo, a tentativa de ndo valorar pode ser entendida como
um “efeito de sentido”, uma vez que a valoragcdo sempre existe, mas a maneira de materializa-
la € que se diferencia, tendo em vista que no género entrevista pingue-pongue em que 0
objeto do discurso é o entrevistado, esse objeto ja se apresenta “valorado” por discursos
alheios. Dessa forma, nas entrevistas da revista CartaCapital, a valoragdo se semiotiza no
perfil dos entrevistados, que sdo “selecionados” criteriosamente: todos apresentam um
elevado grau de formacdo académica e cientifica™, constituem-se em formadores de opinido,

enfim, sdo autores de livros, académicos, cientistas, filosofos. Nesse sentido, os entrevistados

4 Dirfamos até que o grau de “erudicdo” dos entrevistados da CartaCapital excede o dos entrevistados das
paginas vermelhas e das paginas amarelas, tendo em vista o aprofundamento jornalistico das entrevistas.
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escolhidos corroboram o perfil da revista, ja que é esta considerada, na esfera jornalistica,
uma revista critica e politizada*®.

Em se tratando da publicacdo das entrevistas pingue-pongues satelites,
observamos que o perfil dos seus entrevistados distancia-se do perfil “intelectualizado”
daqueles das entrevistas pingue-pongues nucleares. As entrevistas satélites sdo “reservadas”
aos entrevistados que ndo tém um “denso contetdo jornalistico”, em outras palavras, ndo tém
muito a dizer. Nesses casos, busca-se, prioritariamente, evidenciar/explorar o entrevistado ou
publicar denuncias de escandalos (moral, financeiro, politico). Esses entrevistados sdo,
geralmente, um artista famoso que esta, naquele momento, tendo um destaque especial da
midia; alguma “celebridade instantanea”; um “parente” de alguém famoso; um profissional ou
especialista cuja “fala” “completa” ou “reafirma” uma reportagem; um “anénimo”
(empresario, motorista de um politico famoso, ex-mulher de politicos ou artistas, etc.) que
esteja fazendo a dendncia de um “escandalo”.

Para demonstrar essa valoracdo axioldgica atribuida a entrevista A ou B, tendo em
vista 0 papel social do entrevistado, podemos tracar um comparativo entre entrevistas
pingue-pongues publicadas em uma mesma edi¢do. Por exemplo, na edigdo n°. 1980 da
revista Veja, sdo publicadas duas entrevistas: a) a entrevista satélite com a atriz da Rede
Globo, Carol Castro (V18), que se encontra na se¢do Holofote, e que ocupa um dos menores
espaco de uma entrevista, a saber, uma coluna pequena, menos da metade da pagina. Nessa
entrevista, hd pouco “contetdo”, pois a proposta é evidenciar o entrevistado e ndo o que ele
tem a dizer; b) nas paginas amarelas, ou seja, na se¢do de entrevista, encontra-se publicada
uma entrevista nuclear de trés paginas com o historiador americano e também conselheiro do
presidente Bush, Eliot Cohen (V17), que discorre sobre a problematica envolvendo os EUA e

0 Oriente Meédio. Ao compararmos os perfis de ambos 0s entrevistados, 0s espacgos a eles

15 A visdo da revista critica e politizada se d4 em virtude da linha editorial da revista ser considerada, na esfera
do trabalho do jornalismo, como uma revista que faz oposicdo politica as demais revistas semanais de
informacdo (Epoca, ISTOE e Veja).
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destinados e os julgamentos de valor a eles atribuidos, através do contetdo do enunciado™,
fica evidente a diferenga valorativa que se estabelece a partir da “imagem” pré-figurada do
conteudo jornalistico desenvolvido pelos entrevistados. Assim, atribui-se a entrevistada da
entrevista satélite uma valoragdo negativa e ao entrevistado da entrevista nuclear uma
valoragéo positiva.

Além de influenciar a escolha do espago (se¢d0) em que a entrevista sera inserida,
o0 papel social do entrevistado define também o jornalista que sera responsavel pela entrevista
face a face. Segundo Vannuchi (2006), qualquer reporter*” pode fazer uma entrevista, desde
que se sinta confortavel para isso, contudo, dependendo do assunto e da pessoa entrevistada, é
comum repdrteres iniciantes se sentirem intimidados. Da mesma forma, é pouco provavel que
a revista “escalasse” um estagiario para entrevistar o presidente da Republica (VANNUCHI,
2006). Essa posicdo do jornalista se confirma através das entrevistas nucleares com 0s
candidatos a Presidéncia da Republica no segundo turno das elei¢Bes, Lula (12) e Alckmin
(13). As duas entrevistas foram realizadas (e assinadas) por editores da revista ISTOE, Marco
Damiani (editor executivo) e Rudolfo Lago (editor especial)'’®; ja as entrevistas satélites
realizadas com Adolfo Rodrigues (I7), Carol Castro (V18) e Helena Moraes (V10) sdo
assinadas por repdrteres; outras nem mesmo recebem a assinatura “tacita”**® de um jornalista,
como no caso das entrevistas satélites com Juliana Vendramini (V19), Harv Eker (V12) e
Maria Alice Vergueiro (V2).

Além de todas as caracteristicas apresentadas até esse momento, podemos dizer
que a materializacdo da reveréncia ou irreveréncia a pessoa do entrevistado, tendo em vista

seu papel social, e que marca a relagé@o hierarquica entre jornalista e entrevistado, encontra-se

118 0 conteido semantico-objetal das perguntas e das respostas seré detalhado na se¢do 4.2.4.

17 Nesta pesquisa, temos adotado o termo ‘jornalista’ para nos remeter o entrevistador, mas as revistas, por
vezes, utilizam o termo ‘repOrter’ para designar a pessoa responsavel pela entrevista face a face.

18 A informagao de que ambos os profissionais sdo editores da revista ISTOE foi obtida através de consulta ao
site da redacdo, disponivel em: http://www.terra.com.br/istoe/ , acesso em 20 maio 2007.

119 Utilizamos o termo ‘tacita’ porque, as vezes, os nomes dos responsaveis aparecem, de forma genérica, para
toda a secdo em que esta inserida a entrevista.
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nas escolhas lexicais do autor da entrevista, portanto, no acabamento estilistico do enunciado.
Esse “acabamento” estilistico, que confere apreciacdo valorativa a pessoa do entrevistado,
materializa-se: a) na forma de tratamento, com a modaliza¢&o do discurso atraves do uso dos
pronomes de tratamento; b) na transposicdo da variante linguistica do entrevistado.
Verificamos entrevistas demasiadamente “formais” no que diz respeito ao tratamento com o
entrevistado e, em outros casos, entrevistas exageradamente informais. Um exemplo dessa
questdo pode ser observado atraves da comparagdo entre as entrevistas com o governador do
estado de Minas Gerais, Aécio Neves (V6), e a entrevista com a ex-modelo Monique Evans

(V8), ambas publicadas na edicdo de 10/10/06 da revista Veja:

(5)

Perguntas feitas ao governador Aécio Neves

O senhor foi reeleito com 77% dos votos em Minas Gerais, mas Geraldo
Alckmin, seu candidato a presidéncia a republica, teve s6 40% dos votos
dos mineiros. O senhor ndo conseguiu transferir votos?

[..]

O senhor é candidato a presidéncia da republica em 2010?

[...]

O senhor sempre teve uma boa relagdo com o presidente Lula?

(6) Perguntas feitas a ex-modelo Monique Evans
Vocé tem medo de ficar para titia?

[.]

Vocé ndo recebe mais tantas cantadas?
[..]

O uso dos pronomes ‘senhor’ (exemplo 5) e ‘vocé’ (exemplo 6) revelam a atitude
valorativa do jornalista frente ao entrevistado. Enquanto o entrevistado revestido pela “aura”
de autoridade (governador) suscita no jornalista uma atitude cerimoniosa e respeitosa, a
entrevistada, que figura como o “protdétipo da ex-modelo cinqiientona”, impulsiona o
jornalista a estabelecer uma situacéo de intimidade, que se materializa pelo uso do pronome
‘vocé’ e também pelo “tom” das perguntas, as quais adentram questdes referentes a vida
pessoal da entrevistada. Essas escolhas lexicais além de produzirem um efeito de intimidade”,

conferem um tom coloquial a entrevista que passa a se assemelhar a um simples “bate-papo”
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entre amigos em um ambiente informal. Essa modalizacdo confere a ultima entrevista um
“tratamento” menos formalizado e mais corriqueiro. Tanto o0 uso do pronome ‘senhor’ quanto
0 de ‘vocé’ estdo ligados ao papel social do entrevistado, que interfere diretamente nas
perguntas feitas a ele, bem como na maneira de enuncia-las ou modaliza-las'®, conferindo a
entrevista um carater mais formal ou informal em funcgdo do entrevistado e da “imagem” dele
que se pretende projetar.

Ainda sobre a modalizagdo do discurso citado da entrevista face a face na
entrevista pingue-pongue, é também fundamental analisar a variagdo lingiistica presente nas
entrevistas. Bakhtin (1998, p.105) afirma que “[...] a estratificagdo da linguagem, em géneros,
profissdes, [...], diferentes falas e linguas, ao entrar no romance ordena-se de uma maneira
especial”, ou ainda, que ao trazé-las (as vozes outras e as varia¢des lingiisticas) ao texto, o
autor esta colocando-as sob sua perspectiva (angulo de valor)' para servir a esse proposito
discursivo; trata-se de “[...] discursos ja povoados pelas intengbes sociais de outrem,
obrigando-0s a servir as suas novas intencdes, a servir ao seu segundo senhor [0 autor do
enunciado, ou o propdésito da revista]”. Nesse sentido, a variacdo linglistica “exposta” na
entrevista caracteriza um caso de plurilingtiismo, de discurso bivocal, pois a variacdo
apresenta-se como indice de uma outra visdo de mundo (outro horizonte apreciativo), diante
da qual o jornalista se distancia.

Assim, quando o autor introduz a linguagem coloquial, trata-se de um indice
valorativo que aparece de maneira mais saliente nas entrevistas que s&o valoradas
negativamente; ja nas entrevistas cujos indices de valor s&o positivos, o discurso do
entrevistado é reenunciado observando a norma padrdo escrita. Essa observagdo vai ao

encontro dos resultados de pesquisa de Oliveira (2002) sobre a relacdo entre modalidade oral

1200 ato de separar os indices que se referem ao papel social do entrevistado e os que se referem ao contetido
semantico-objetal das perguntas e das respostas se justifica em funcéo das questdes metodoldgicas de divisdo do
trabalho em secoes.

121 Esse é um exemplo de enquadramento do discurso alheio (Cf. discutido na secdo 4.3.1), assim, “enquadrar”
um discurso significa valorar.
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e modalidade escrita nas entrevistas das revistas Caros Amigos e Veja. Segundo Oliveira
(2002, p. 113), “As entrevistas das paginas amarelas da revista Veja aproximar-se-iam da
escrita; embora permanega o par pergunta/resposta, a edigdo é tal que se apagam todos 0s
tracos de oralidade e de contexto situacional'#,

No exemplo 6, o uso dos termos ‘titia’ e ‘cantada’ remetem ao coloquialismo
linguiistico, mas, mais do que isso, trazem com eles acentos de valor depreciativos, pois,
segundo o pensamento do Circulo de Bakhtin, as palavras aportam no nosso discurso “vindas”
ndo do sistema da lingua, mas de outros enunciados, onde elas tém acento de valor. Além
disso, a entrevista se encerra com a seguinte pergunta ao leitor (ndo a entrevistada): ““Vocé
acha que ela embagulhou?”, ou seja, utiliza-se uma palavra extremamente coloquial
(embagulhou), com um acento de valor depreciativo, “beirando a vulgaridade”, para fazer
referéncia a entrevistada. Em sintese, o indice do papel social do entrevistado relaciona-se a
seguinte afirmacdo de Bakhtin/VVolochinov: “A situacdo e os participantes mais imediatos
determinam a forma e o estilo ocasionais da enunciagio” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004,

p. 114).

4.2.3 A extensdo textual do género

Dentre os elementos constitutivos do indice valorativo, podemos dizer que o
elemento mais “visual”, e que muitas vezes nao é percebido pelo leitor da revista como um
aspecto que atribui julgamento de valor, é a extensdo textual, ou, no jargdo jornalistico, o
‘formato’ da materialidade textual. Assim como o lugar de ancoragem na revista, a extensao

textual também esté ligada a nogdo de espaco, porém, enquanto o primeiro se refere ao lugar

122 Neste trabalho, a autora se refere & entrevista pingue-pongue como “O género entrevista na imprensa
escrita” e concebe esse género como continuum entre as modalidades oral e escrita da lingua.
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“ocupado” pelo género dentro da edigdo da revista (mais geral), o segundo, relaciona-se ao
espaco (extensdo) que a entrevista ocupa dentro da péagina da revista.

De acordo com Vannuchi (2006), nenhuma entrevista [face a face] feita tem sua
publicacdo garantida, o que equivale a dizer que se ela ndo alcancar o resultado esperado (no
jargao jornalistico, “se ela ndo render”) sera “engavetada”, descartada ou transformada em
uma “matéria” interna’”® e ndo em entrevista pingue-pongue. Ainda segundo Vannuchi
(2006), para que o jornalista obtenha uma boa entrevista de trés paginas, sdo necessarias
qualidades profissionais especificas, como a capacidade de conduzir uma conversa sobre
qualquer assunto, de demonstrar de maneira nao verbal quando o entrevistado esta agradando
e quando ndo esta (de modo a instiga-lo na direcdo certa) e de conquistar a confianga do
interlocutor em poucos minutos para que ele se sinta seguro para falar “de maneira franca,
sincera e sem medo” (VANNUCHI, 2006, s/p).

Entdo, em parte, a extensdo textual da entrevista pingue-pongue depende do
“éxito” da entrevista face a face; entretanto, limitar-nos-emos as consideragdes possiveis a
partir dos dados, sem adentrarmos o processo de producgédo do género.

A extensdo textual permite-nos analisar elementos importantes que contribuem
para a construcdo valorativa no género, como, por exemplo, a disposi¢do/localizacdo do
género na pagina em que foi publicado; o numero de perguntas e o respectivo espaco de
resposta concedido aos entrevistados. Tais elementos, inseridos na extensdo textual da
entrevista pingue-pongue e que materializam a valoragdo axioldgica nessa situagdo de
interacdo discursiva, estdo intrinsecamente ligados ao papel social do entrevistado (Cf.
discutido na segéo 4.2.2).

As possibilidades de extensdo textual encontradas foram: extensdo textual 5;

extensdo textual rodapé; extensdo textual ilha; extensdo textual 2 pagina; extensdo textual

123 Nesse caso, o jornalista se refere ao discurso citado do entrevistado, que é inserido em outro género
(reportagem, noticia, etc.).
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pagina simples e extensdo textual pagina dupla, que se relacionam as duas modalidades de
entrevistas pontuadas a partir do lugar de ancoragem na revista (entrevistas nucleares e

entrevistas satélites). Essa relacdo pode ser constatada na tabela a seguir:

Modalidade de entrevista Extensao utilizada
e  Extensdo textual %4
Entrevista pingue-pongue satélite e Extensdo textual rodapé
e Extensdo textual ilha
e Extensdo textual ¥ pagina

Extensdo textual pagina simples
Extensdo textual pagina dupla

Entrevista pingue-pongue nuclear

Tabela 8 - Relacéo entre modalidades de entrevista e extensdo textual.

A tabela 8 mostra que as entrevistas pingue-pongues satélites (as que estdo
subordinadas a outros géneros) sdo publicadas nas menores extensdes 4, rodape; ilha e ¥
pagina. Tal constatacdo mostra-se coerente, tendo em vista que essas entrevistas ndo
contemplam 1 (uma) pagina inteira da revista, além disso, essa modalidade de entrevista, de
certa forma, “disputa” espa¢o com outros géneros dentro de uma mesma pagina e se¢do, o que
justifica as extensfes reduzidas. Ja as entrevistas pingue-pongues nucleares (as que sao
“independentes” de outros géneros) sdo publicadas nas maiores extensdes pagina simples e
pagina dupla; o que também se mostra coerente, tendo em vista que estamos nos referindo as
entrevistas que ocupam todo o espaco de 1 (uma) pagina de revista (ou mais).

Na sequiéncia, apresentaremos as especificidades de cada extensdo textual, a partir
de uma adaptacdo dos “espacos publicitarios” da revista CartaCapital'®. A apresentacao
seguira uma ordem crescente, o que significa dizer que iniciaremos a analise com as extensdes
que destinam ao género um espaco mais reduzido (extensdo textual '4) até chegarmos a

extensdo textual que concede 0 maior espago ao género (extensao textual pagina dupla).

124 As figuras que representam as extensdes textuais constituem “modelos” para andncios publicitarios, que
foram adaptados para a presente analise. Esses “modelos” recebem, nas redagdes das revistas, a nomeacdo de
‘formato’.
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a) Extensdo textual %5:

Figura 5 - Extensdo textual 5. Adaptado de CartaCapital (2006).

As entrevistas publicadas na extensdo !5 recebem um espago minimo, sendo
compostas por um numero maximo de 6 (seis) perguntas e com um espaco restrito para as
respostas do entrevistado. Elas geralmente estdo localizadas a margem direita da revista (pela
Otica do leitor) e sdo inseridas em sec¢Oes que apresentam outros géneros como, por exemplo,
Holofote ou Gente (Veja). Essas entrevistas nem sempre sdo assinadas pelo jornalista e
também ndo tém o inicio das perguntas e respostas marcadas com o nome da revista e do
entrevistado, como acontece nas entrevistas nucleares. Nessa extensdo sdo publicadas as
entrevistas satelites (Cf. tabela 8), como é caso das entrevistas com as atrizes: Maria Alice
Vergueiro (V2), Carol Castro (V18) e Luciana Vendramini (V19), e com a ex-modelo
Monique Evans (V8), ou ainda com entrevistados de outras esferas, como as entrevistas com a
antropéloga, Mirian Goldenberg (V4); com a psicéloga, Susan Linn (V7); com a mae da
senadora Heloisa Helena, Helena Moraes (VV10); com o autor de best-seller, Harv Eker (V12);
com a executiva e autora de livro best-seller, Mireille Guiliano (V16); com o senador Mario

Couto (V23); e com o empresario Adolfo Rodrigues (117)*.

125 Observamos que das 11 (onze) incidéncias de utilizagdo da extensdo textual s, 10 (dez) foram publicadas na
revista Veja e somente 1 (uma) na revista ISTOE.
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Em tais casos, ndo ha muito “contetdo jornalistico”, pois o que se pretende é
produzir uma espécie de colunismo social e de “fofocas” diversas. Essa extensdo € utilizada
também para publicacBes das entrevistas cujos entrevistados sdo foco de noticia em um
determinado momento, em virtude de algum “escandalo” politico/financeiro, ou seja, em
situacbes em que o entrevistado assume o papel de “denunciador” (caso das entrevistas
testemunhais); mas, nesse caso, também ha uma conotacdo de “fofoca”. Exemplo disso é a
entrevista com o empreséario, Adolfo Rodrigues (17), que faz uma denuncia de corrup¢do no
Senado, e, além disso, declara estar sofrendo ameacas.

A extensdo textual ¥; também ¢ a utilizada pelas entrevistas satélites (Cf. tabela 8)
que estabelecem didlogo com outros géneros ou com outras se¢Ges da revista (dialogicidade
interna na revista, Cf. discutido na sec¢do 4.1.1). Como ja dito, os enunciados desses géneros
e/ou secdes estdo ligados através de um mesmo horizonte temético para “reafirmar” um
discurso, produzindo uma espécie de “bloco” tematico: apresentam-se varios géneros tendo
como foco 0 mesmo assunto. Dessa maneira, na maioria das vezes, depois de uma seqiéncia
de reportagens sobre determinado assunto, fecha-se o “bloco” tematico com uma “pequena
entrevista” com um especialista, que € uma pessoa autorizada a falar sobre o tema. O mais
comum foi a identificacdo de entrevistas que “completavam” uma reportagem ou uma resenha
de livro. Dessa forma, a configuracéo 4, por ser a de menor extensdo, semiotiza a “fungéo” da
entrevista pingue-pongue em “completar” ou “reafirmar” o discurso do género ou da secdo
situada proxima da entrevista, contribuindo decisivamente para conceder a entrevista pingue-
pongue (e, consequentemente, ao entrevistado) uma conotagcdo *“acessoria” para 0S outros

géneros e para a se¢do onde se encontra inserida.
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b) Extensdo textual rodapé:

Figura 6 - Extensao textual rodapé. Adaptado de CartaCapital (2006).

A extensdo textual rodapé também destina um espaco restrito ao entrevistado; o
préprio termo ‘rodapé’ ja expressa a idéia de algo que ndo é essencial, e por isso, pode ser
colocado em “lugar” menos visivel. Essa situagdo confere as entrevistas com essa extensao
um menor destaque nas edi¢Bes da revista. Nas 8 (0ito) ocorréncias dessa extensdo, da mesma
forma que com a extensdo 4, a entrevista também fazia parte de um “bloco temético”, ou
seja, estava ligada a outro géneros. Trata-se das entrevistas com: José Angelo Gaiarsa (18),
psiquiatra; Nicholas Negroponte (V13), cientista (americano) da area de computacdo; Roberto
Jefferson (119), presidente do Partido Trabalhista Brasileiro (PDT); Paulo Maluf, deputado
federal (120); Paulo Vilarinho (121), diretor do departamento de controle do espaco aéreo
brasileiro; Ernesto Heinzelmann (122), presidente do conselho empresarial Brasil-China;
Tarso Flecha de Lima (123), consultor internacional; e Agenor Alvares (124), ministro da
salde.

Na entrevista com o psiquiatra José Angelo Gaiarsa, o entrevistado, ocupando o
“papel” de especialista, discute o assunto “relacfes matrimoniais alternativas”, que ja se

caracterizava como o tema da reportagem na qual a entrevista esta “ancorada”. Ela conta com
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apenas trés perguntas e com pequeno espaco destinado a resposta, 0 que revela um espaco
reduzido destinado ao género e ao entrevistado, caracterizando sua “funcdo acesséria”. De
maneira semelhante, a entrevista com o cientista Nicholas Negroponte também esta
“completando” uma reportagem inserida na se¢do GUIA Veja, cujo tema é “Tecnologia
aplicada a produtos educacionais”.

Ja as entrevistas com Roberto Jefferson, Paulo Maluf, Paulo Vilarinho, Ernesto
Heinzelmann, Tarso Flecha de Lima e Agenor Alvares situam-se na secdo Brasil
Confidencial, da revista ISTOE, cujo contetido tematico é constituido por assuntos sobre a
politica nacional. Essa se¢do é publicada em paginas duplas e apresenta os géneros, frase'®,
nota, charge, dentre outros, que, por sua vez, cumprem a “tarefa” de falar sobre os
“bastidores” da politica nacional, enfim discorrer sobre os acontecimentos politicos da
semana. Na parte inferior da primeira pagina da secdo (pela 6tica do leitor), na extens&o ilha,
situa-se 0 género entrevista, que € nomeado como Toma-la-da-cé; nesses casos, 0 género
assume a funcdo de compor, juntamente com os demais géneros, 0 “todo” tematico da secéo,
que € apresentar curiosidades e/ou escandalos relacionados a esfera politico-governamental.
Essas incidéncias sdo compostas por um numero reduzido de perguntas (cerca de trés) e um

espaco restrito para as respostas.

126 Em Pedrosa (2002), encontramos uma caracterizagdo do género “frase”, que circula no jornalismo de revista.
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c) Extensao textual ilha:

Figura 7 - Extensdo textual ilha. Adaptado de CartaCapital (2006).

A partir da extensdo textual ilha, ja podemos perceber que o espaco textual
destinado ao género aumenta. Apesar de localizar-se na parte inferior da revista, como a
extensdo rodapé, a extensdo ilha ocupa duas paginas abertas, o que possibilita um espaco
maior para perguntas e respostas. Essa configura¢do também apresentou poucas incidéncias:
foram somente 2 (duas), a saber, a entrevista com Guido Mantega (112), ministro da fazenda,
e a entrevista com Orhum Pamuk (V20), autor de livro e vencedor do prémio Nobel de
Literatura.

A entrevista com Guido Mantega (112) também estd “completando” uma
reportagem, inserindo-se no bloco tematico “O novo governo”, que discute as possiveis
mudangas no novo ministério, apds reeleicdo do presidente Luiz Inacio Lula da Silva. Mas,
diferentemente das entrevistas que estdo interligadas a outros géneros através do horizonte
tematico, a entrevista com o ministro estabelece dialogo com uma reportagem que tem como
foco o proprio entrevistado, o que caracteriza uma valorizagdo positiva em relacdo a esse
entrevistado, tendo em vista que, além de entrevista “ampliada”, ainda foi publicada uma

reportagem cujo foco é o entrevistado. Dessa forma, trata-se de paginas duplas dedicadas a
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esse entrevistado, onde se insere a entrevista composta de 11 (onze) perguntas com um amplo
espaco para as respostas.

Ja a entrevista com o escritor Orhum Pamuk (V20) também tem a finalidade de
“completar” ou reafirmar o horizonte tematico, no caso, a resenha do livro de autoria do
entrevistado, pois a entrevista encontra-se no rodapé da se¢do intitulada Livros. Dessa
maneira, semelhantemente ao exemplo da entrevista com o ministro Mantega, toda a se¢do
destina-se a falar do livro de autoria do entrevistado, ou seja, focaliza o escritor e seu “dizer”.
A extensdo textual ilha possibilita que o nimero de perguntas seja bem maior do que nas
extensOes citadas anteriormente (cerca de 12 perguntas), o que equivale dizer que ela concede
um espaco maior para o entrevistado. Assim, a empresa jornalistica d& a entender que o
entrevistado, cuja entrevista se apresenta nessa extensdo, tem mais a dizer do que o

entrevistado da configuracédo 4, por exemplo.

d) Extenséo textual ¥z pagina:

Figura 8 - Extensdo textual ¥ pagina. Adaptado de CartaCapital (2006).

A extensdo textual ¥ pagina visivelmente representa a ampliacdo do espaco da
entrevista que passa a ocupar a metade de uma pagina. Nesses casos, a revista oportuniza um
espaco maior ao Qgénero se O compararmos as extensdes anteriores, possibilitando a

apresentacdo de um maior “contetdo jornalistico” por parte de especialistas das mais diversas
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areas. Foram encontradas 2 (duas) incidéncias dessa extensao: a entrevista com Edward M.
Hallowell (V3), psicélogo especialista em hiperatividade e a entrevista com Doyne Farmer
(V14), professor/pesquisador da area de tecnologia. A entrevista com Edward M. Hallowell
(V3) esta “validando” uma reportagem na area de salde, abordando o tema hiperatividade;
enguanto a entrevista com Doyne Farmer (V14) “completa” uma reportagem sobre
tecnologia, que se encontra na secdo GUIA Veja, trazendo a “voz” do especialista sobre o
assunto.

Embora em ambos 0s casos as entrevistas também assumam uma conotacéo de
“complemento” a determinado conteddo tematico, conforme nos casos citados nas extensdes
anteriores, na extensdo % pagina o espaco concedido é ampliado, o que atribui a “fala” dos

entrevistados uma “aura” de autoridade sobre o tema tratado.

e) Extensdo textual pagina simples:

Figura 9 - Extenséo textual pagina simples. Adaptado de CartaCapital (2006).

Ja a extensdo pagina simples ocupa 1 (uma) pagina inteira, o que possibilita, em
média, a apresentacdo de 10 (dez) perguntas e de um amplo espaco para a resposta do
entrevistado. Essa extensdo é utilizada na publicacdo das entrevistas nucleares (Cf. tabela 8) e

concede ao género uma ampliacdo do espago, o que confere uma maior visibilidade ao
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entrevistado, caracterizando, muitas vezes, uma valoragdo positiva, pois essa entrevista tem
um maior destaque dentro da edi¢cdo da revista, tendo em vista que ndo se “aporta”
tematicamente em outras reportagens ou sec¢des. 1sso significa dizer que a entrevista ja ndo
cumpre a tarefa de “completar” um bloco tematico, logo, ndo “disputa” o espaco com outros
géneros, e que, nessa extensdo, a entrevista pingue-pongue constitui-se em género principal
na pagina, conferindo a ele uma valoragdo positiva intensificada, uma vez que o destaque ao
género (e ao entrevistado) aumenta significativamente.

As incidéncias de entrevistas nessa extensdo foram: a entrevista com Patricia Carta
(C1), editora da revista Vogue no Brasil; Dilma Rousseff (113), ministra da Casa Civil; Luiz
Dulci (114), ministro-chefe da Secretaria Geral da Presidéncia; Marcio Thomaz Bastos (115),
ministro da pasta da Justica; Tarso Genro (116), articulador politico do governo e Hélio Costa
(117), ministro das ComunicacOes; Jimmy Carter (\V24), ex-presidente americano; Nizan
Guanaes (V22), publicitario; Aécio Neves (V6), governador de Minas Gerais e Fabio
Giambigi (V11), economista.

A entrevista com Patricia Carta (C1) insere-se na se¢do Estilo e tem como titulo
“Mundo da moda”; ja as entrevistas com 0 grupo de “provaveis” ministros do segundo
mandato do presidente reeleito Luiz Inacio Lula da Silva foram publicadas em uma secéo
especial da revista ISTOE intitulada pela editoria como “O novo governo”. Nesse bloco de
entrevistas foram publicados 5 (cinco) enunciados do género, na extensdo textual pagina
simples, tendo como “fio condutor” a tematica politico-governamental. Apesar dessa
“ligacdo” tematica, trata-se de entrevistas “independentes”, ou melhor, que ndo mantém

dependéncia em relacdo a outros géneros e ocupam a totalidade da pagina.
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f) Extensdo textual pagina dupla:

Figura 10 - Extensdo textual pagina dupla. Adaptado de CartaCapital (2006).

A extensdo pagina dupla é, sem duvida alguma, a que oferece maior destaque ao
género entrevista pingue-pongue (e ao entrevistado); nesses casos, sdo destinadas ao género
e ao entrevistado duas péaginas inteiras, ampliando o nimero de perguntas e respectivos
espagos para as respostas. Sao entrevistas amplas, com foto(s) que conferem destaque ao
entrevistado'’. As incidéncias dessa extensdo foram as entrevistas com: Muhammad Yunus
(C2), vencedor do prémio Nobel da Paz em 2006; Gwyn Prins (C3), professor de historia em
Londres e analista da economia e politica norte-americana; Domenico Losurdo (C4), fildsofo
italiano; Hugo Chavez (14), presidente da Venezuela e David Crosby (118), musico
americano, estas duas Ultimas sdo entrevistas inseridas na se¢cdo Das paginas da TIME'®,

Além das extensdes textuais apresentadas até esse momento, ha ainda as
incidéncias das entrevistas que se compdem, em média, de 3 (trés) paginas, 0 que equivale a
soma de 1 (uma) pagina simples e 1 (uma) pagina dupla. Essa extensdo revela o espago mais
privilegiado conferido ao género na revista e, conseqlientemente, ao entrevistado. Trata-se das

entrevistas que constituem uma secdo (caso das secBes “paginas vermelhas” e “paginas

127 Ser4 apresentada na secéo 4.3.2 uma analise da fotografia no género entrevista pingue-pongue.
128 Optamos por utilizar, na referéncia a essa secdo (Das paginas da TIME), a grafia que consta na revista
ISTOE.
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amarelas”, respectivamente nas revistas ISTOE e Veja) e das entrevistas com os candidatos &
Presidéncia da Republica. Em tais ocorréncias, as entrevistas sdo densas, apresentando em
média 15 (quinze) perguntas e 0 maior espago para a resposta do entrevistado; a introducéo,
em que se apresenta o entrevistado e o “teor” da entrevista, é expandida; as fotografias, a seu
turno, sdo amplas, sendo possivel inclusive encontrar a insercdo de mais de 1 (uma) foto
ampliada do entrevistado ou de outras pessoas abordadas na entrevista. Além disso,
observamos que as entrevistas das paginas vermelhas e das paginas amarelas sdo as Unicas em
que ocorre a insercao de géneros da esfera da propaganda'®.

As incidéncias dessas entrevistas foram: a) Paginas amarelas: Greg Behrendt (V1),
roteirista de cinema; Al Gore (V5), ex-vice-presidente dos EUA; David Livingstone Smith
(V9), filésofo; James Lovelock (V15), cientista; Eliot Cohen (V17), historiador e professor da
Universidade Johns Hopkins (EUA) e consultor do Pentdgono; b) Paginas vermelhas: José
Luiz Penna (12), politico e presidente do Partido Verde (PV); Ray Kurzwell (I5), cientista
americano; Jodo Ubaldo Ribeiro (16), escritor; Jaques Wagner (19), politico e atual
governador da Bahia; Jeferson Peres (110), politico e atualmente senador da republica; Delfim
Netto (110), politico, ex-ministro e conselheiro do presidente Lula; c) Entrevistas com o0s
candidatos a Presidéncia da Republica: Luiz Inacio Lula da Silva (12) e Geraldo Alckmin (13).

Na sequéncia, apresentaremos uma tabela que mostra um comparativo entre as
revistas pesquisadas no que tange as incidéncias das extensdes textuais apresentadas até aqui.
Dessa maneira, poderemos evidenciar a valoracdo das editorias em relacdo ao género

pesquisado.

129 A questdo da insercdo dos géneros da esfera da propaganda na entrevista pingue-pongue sera apresentada na
secdo 4.3.1.
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Revistas Extensfes textuais

e  Péginasimples - 1 entrevista
Revista CartaCapital e Pégina dupla - 3 entrevistas

Extenséo textual ' - 1 entrevista

Rodapé - 7 entrevista

llha - 1 entrevista

Pagina simples - 5 entrevistas

Pagina dupla - 2 entrevistas

Paginas vermelhas e entrevistas (que ocupam, no minimo, 3
paginas) - 8 entrevistas™®

Revista ISTOE

Extensdo textual 5 - 10 entrevistas

Rodapé - 1 entrevista

Ilha - 1 entrevista

Y pagina - 2 entrevistas

Pagina simples - 4 entrevistas

Paginas amarelas (que ocupam, no minimo, 3 paginas) - 6
entrevistas

Revista Veja

Tabela 9 - Comparativo de incidéncias das extensdes textuais nas revistas pesquisadas.

O que esse comparativo revela é que a revista CartaCapital publica poucas
entrevistas pingue-pongues, mas, quando o faz, confere destaque tanto ao género, quanto ao
entrevistado, ja que utiliza somente as extensfes textuais paginas duplas e paginas simples
(entretanto, percebemos também que ndo ha entrevistas de 3 (trés) paginas, como nas demais
revistas).

A revista ISTOE, por sua vez, concede destaque ao género, haja vista a freqiiéncia
com que é publicado nas edi¢cBes e o fato de a revista manter uma secdo especial para a
ancoragem do género. Nessa revista, houve incidéncias da maioria das extensGes de
entrevista, com excecdo da % pagina. Isso mostra que a ISTOE, além de conceder ao género
uma valoracdo acentuada, também valora, de forma mais explicita, os entrevistados,
concedendo a alguns entrevistados espagos mais privilegiados e a outros, espagos mais

restritos.

130 Além das 6 (seis) entrevistas que constituem uma secdo da revista (paginas vermelhas), incluem-se, nesse
nlmero, as entrevistas com os candidatos & presidéncia da republica Luiz Indcio Lula da Silva (12) e Geraldo
Alckmin (I3), por extrapolarem a extensdo pagina dupla.
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Ja no caso da revista Veja, verificamos que além da secdo de entrevista destinada
ao género (paginas amarelas), a revista também publica a entrevista pingue-pongue em
variadas secOes e nas mais diversas extensdes textuais. Na Veja, observamos um nimero
expressivo de entrevistas publicadas na extensdo textual !5 (foram 10 incidéncias em 8
edicOes da revista), além de incidéncias das extensfes Y2 pagina e rodape, que possibilitam
pouca visibilidade ao género.

O que podemos dizer sobre a valoracdo axioldgica envolvida na escolha da
extensdo textual é que as entrevistas que sdo publicadas nas menores extensfes textuais
(extensdo Y5, extensdo rodapé, extensdo ilha, extensdo %2 pagina) apresentam um peso
“menor”; caracterizam, na maioria das vezes, um indice valorativo negativo em relacdo ao
entrevistado e a seu discurso. Ja as entrevistas publicadas nas maiores extensdes (extensdo
pagina simples, extensdo pagina dupla e aquela que excede a pagina dupla) proporcionam
uma maior visibilidade ao género, o que acarreta, normalmente, um indice valorativo positivo
em relacdo ao entrevistado e seu discurso. Contudo, temos de considerar que a valoragédo
(positiva ou negativa) ndo se materializa somente através de um Unico indice, mas sim no
conjunto de varios indices. Assim sendo, apds a analise das extensdes textuais, poderemos
visualizar melhor o valor que as revistas (e também o leitor) atribuem ao entrevistado A ou B

a partir do contetido semantico-objetal das perguntas e das respostas.

4.2.4 O contetdo semantico-objetal das perguntas e das respostas

Para que a posi¢do do falante possa se semiotizar, Bakhtin (2003d) aponta para a
existéncia de um conteddo semantico-objetal na formulagcdo dos enunciados, determinado
pelas idéias que movem o sujeito do discurso, aquelas centradas no objeto e no sentido. Nessa

perspectiva, “Todo enunciado é um elo na cadeia da comunicacdo discursiva. E a posicio
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ativa do falante nesse ou naquele campo de objeto e do sentido”. Para o autor, “[...] cada
enunciado se caracteriza, antes de tudo, por um determinado conteldo semantico-objetal”
(BAKHTIN, 2003d, p.289).

Diante disso, podemos observar, no género pesquisado, uma relacdo intrinseca
entre conteudo semantico-objetal das perguntas e das respostas e o papel social do
entrevistado (elemento constitutivo da “imagem” que o jornalista e também o leitor tém do
entrevistado). Esse conteddo, que compde a totalidade do enunciado, também semiotiza os
indices sociais de valor no género entrevista pingue-pongue. Isso se observa nas situacoes
em que as perguntas que sdo feitas ao entrevistado apresentam-se “umedecidas” de criticas
veladas e “atravessadas” por um tom de ironia do jornalista; outras vezes, apresentam-se
“emolduradas” por um tom cerimonioso a figura do entrevistado. Essa “coloracdo valorativa”
nas perguntas evidencia, por parte do jornalista, movimentos de critica ou de adesdo a pessoa
do entrevistado e a seu discurso. Ja as respostas do entrevistado revelam movimentos de
defesa, através das contrapalavras, que, algumas vezes, mostram-se “encharcadas” de
impaciéncia. Todos esses movimentos dialdgicos se concretizam através do contetdo
semantico-objetal, evidenciando que o género entrevista pingue-pongue é uma interacdo
discursiva repleta de ja-ditos e de contrapalavras.

Como citado anteriormente, na entrevista com a atriz Luciana Vendramini (V19),
além das perguntas que apresentam um movimento de “querer saber” ndo a respeito da
entrevistada, mas do cantor “famoso” (Roberto Carlos) com quem supostamente a atriz teria
um relacionamento amoroso, ha, no contetdo semantico das perguntas e nas contrapalavras
da entrevistada, um tom de hostilidade. Essa relagao dialogica de hostilidade evidencia-se, em
primeiro lugar, pela insisténcia do jornalista em “arrancar” da entrevistada alguma informacéo

que polemizasse a relagdo intima entre a atriz e o referido cantor e, em segundo lugar, pelas
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contrapalavras impacientes da entrevistada, conforme podemos observar na seqliéncia a

seguir, especialmente, nas partes sublinhadas.

()

E néo existe um interesse nem seu nem dele de levar isso adiante?™*"

Isso vocé pergunte a ele. Do meu lado é apenas respeito, admira¢do e uma
afinidade. Acho que, por eu ter me separado recentemente, as pessoas
confundem.

Vocé acha impossivel vocé e o Roberto Carlos virem a namorar algum dia?
Vamos falar assim: nés nunca tivemos nada, nunca namoramos e nao
estamos namorando. O futuro a Deus pertence.

Outro exemplo de entrevista cujo conteudo das perguntas demonstra 0 movimento
de critica ao entrevistado é a entrevista com a atriz da rede Globo, Carol Castro (V18), cuja
temética aborda a crenca da entrevistada em paranormalidade, que foi tema da novela na qual
ela atuava por ocasido da entrevista. A entrevista apresenta o seguinte titulo: “N&ao sou
nenhuma profetisa, ta?”’, e o contelldo das perguntas se mostra “umedecido” de ironia, 0 que
revela uma posicdo de critica por parte do jornalista. Apresentaremos a seqiiéncia de

perguntas e respostas da referida entrevista.

(8)

Veja: Vocé ja fez contato com espiritos ou com seres de outros mundos?
Carol: Quando era criancga, via luzes e espiritos. Esse tipo de coisa que toda
crianca vé&. Cheguei a contar & minha mée toda a minha vida passada. Sabe
gue eu morei num castelo, era casada e tinha uma mée que fumava? O nome
dela era Marcela.

Veja: Vocé perdeu esses contatos?

Carol: N&o. Ainda tenho intuicGes. Mas ndo sou nenhuma profetisa, t4? So
temos o canal mais aberto para esse tipo de comunicagdo quando somos
criangas.

Além das perguntas irdnicas como ““Veja: Vocé perdeu esses contatos?”, para
finalizar a entrevista, encontra-se no rodapé, em letras pequenas, porém legiveis, a seguinte

frase: “Carol: s6 falta acreditar que Lula ndo sabia”. Essa frase de “fechamento” da

3! Essa entrevista ndo tem a abertura das perguntas e das respostas introduzidas pelo nome da revista e do
entrevistado, por isso sua apresentacdo diferenciada das anteriores.
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entrevista constitui uma atitude valorativa negativa a “fala” da entrevistada, tentando
implicitamente alimentar/reafirmar o discurso vigente de que as personalidades famosas do
universo midiatico caracterizam-se por “futilidade e pouco conteudo”. Muito mais que a
reafirmacéo de um discurso, trata-se de um discurso bivocalizado, ou seja, da incorporacéo de
outras vozes na voz do jornalista.

Para analisar esse discurso bivocal, é necessario levar em conta o conjunto de
indices valorativos que conduzem a uma valoracdo negativa da entrevistada (ancoragem da
entrevista em uma dada secdo da revista, extensdo textual, papel social da entrevistada, etc.) e
que se materializam nessa entrevista. A entrevista esta “ancorada” na se¢do Holofote que, a
priori, destina-se as “fofocas sociais”; portanto, o leitor ja sabe que ndo encontrard muito
“contetdo jornalistico” e que simplesmente ira “verificar” as personalidades que estdo em
evidéncia na midia em determinado momento; a extenséo textual é de 4, 0 que significa dizer
que se trata de um espaco reduzido para perguntas e respostas e de menor visibilidade; e, por
fim, o papel social da entrevistada - atriz da midia televisiva (esfera do entretenimento), que ja
é valorado socialmente.

Mas ndo é somente a classe artistica que tem sua “fala” contraposta pelo jornalista.
Na entrevista com Harv Eker (V12), milionario e autor de best-sellers, o jornalista também
apresenta um movimento de critica ao entrevistado através do conteudo semantico-objetal das
perguntas. Apresentaremos na Sequéncia as perguntas e respostas referentes a essa
entrevista'.

9)

1. O senhor é rico?

Até os 30 anos eu era um tremendo fracasso, abria um negocio atrds do
outro e todos iam a faléncia. Um dia, resolvi abrir uma loja de
equipamentos de ginastica e, em dois anos, j& tinha dez filiais. Vendi
metade das ac¢Oes da firma por 1,6 milhdes de ddlares e passei a prestar
consultoria de negécios. Hoje sou rico. Tudo mudou depois que um amigo
de meus pais, muito rico, me ensinou como pensam 0s milionarios.

132 Essa entrevista ndo tem a abertura das perguntas e das respostas introduzidas pelo nome da revista e do
entrevistado, por isso sua apresentacdo diferenciada das anteriores.
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2. Como pensam 0s milionarios?

Os pobres pensam: “eu nunca conseguirei ficar rico”. As pessoas de classe
média dizem: “Quem me dera um dia ficar rico”. Ja os futuros milionarios
afirmam, com toda a seguranca: “Eu vou ficar rico”.

3. Por que a maioria das pessoas nunca consegue ficar rica?

Porque essas pessoas geralmente tém conceitos negativos sobre os
milionarios. Coisas do tipo “todo rico é corrupto” ou “Para enriquecer, é
preciso passar por cima dos outros”. Ao associarem coisas ruins ao
dinheiro, elas inconscientemente se afastam dele.

4. O Senhor diz em seu livro que esta errado pensar em ganhar mais para
trocar de carro ou comprar uma casa maior. Por qué?

N&o ha nada de errado em querer adquirir coisas novas e melhores. O
problema € que, ao colocar esse objetivo em primeiro lugar, passa-se a
trabalhar exclusivamente para conseguir comprar o que se deseja. Os
milionérios fazem o oposto. Primeiro, eles se empenham em acumular
dinheiro e s6 depois pensam em adquirir um novo carro ou uma nova casa.

Nessa entrevista, evidencia-se uma caracteristica bastante singular do nosso objeto
de estudo, que € a questdo de a entrevista pingue-pongue representar de maneira mais
contundente as contra-respostas dos interlocutores da entrevista face a face, ou seja, € como se
o leitor da entrevista estivesse presenciando a sequiéncia de perguntas e respostas que ocorreu
na entrevista face a face entre jornalista e entrevistado. Assim, a pergunta 2. “Como pensam
os milionarios?”” é motivada imediatamente pela resposta do entrevistado a pergunta 1. “(...)
Tudo mudou depois que um amigo de meus pais, muito rico, me ensinou como pensam 0S
milionarios”. Ja essa resposta, um tanto simplista do entrevistado sobre os requisitos para se
ficar rico, motivou a pergunta 3, “carregada” de ironia e descrédito por parte do jornalista:
“Por que a maioria das pessoas nunca consegue ficar rica?”. Através dessa pergunta, o
jornalista faz um movimento de oposicdo a palavra do entrevistado, “insinuando” a
inconsisténcia da resposta, pois, se para ficar milionario basta tdo somente pensar como um
deles, entdo por que a maioria das pessoas nao é rica?

E as respostas suscitam novas perguntas, repletas de ironia, pois quando o
jornalista pergunta ao entrevistado se ele é rico (pergunta 1), ha um acento irbnico nessa
pergunta do jornalista, e que ndo pertence somente a ele, mas a todos os “outros” que

desconsideram o discurso simplista de manuais (best-sellers) que “fornecem dicas de como
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ser um milionario”. Dessa forma, em uma pergunta acentuada ironicamente tem-se uma
pergunta feita por um sujeito, mas que ndo é uma pergunta individual, mas social. Tém-se,
nos termos bakhtinianos, “[...] o discurso de outrem na linguagem de outrem” (BAKHTIN,
1998, p. 127, grifo do autor). Segundo Bakhtin (1998), a ironia é uma espécie de

bivocalidade, conforme verificamos na afirmacao do autor:

O discurso bivocal sempre é internamente dialogizado. Assim é o discurso
humoristico, irbnico, parddico, assim € o discurso refratante do narrador.
[...] Neles se encontra um didlogo potencial, ndo desenvolvido, um dialogo
concentrado de duas vozes, duas visdes de mundo, duas linguagens
(BAKHTIN, 1998, p. 127).

Nessa sequéncia de perguntas e respostas, esta a caracteristica essencial da
entrevista face a face, e que é “encenada” na entrevista pingue-pongue: as perguntas
suscitam respostas, gque, por sua vez, provocam novas perguntas, revelando-se a dinamica
relacdo dialdgica entre os participantes da interacdo, intrinseca ao género entrevista face a
face.

Ainda sobre o conteldo semantico-objetal das perguntas e das respostas
observamos outro exemplo interessante na entrevista com o senador Mario Couto™** (V23),
que apresenta “vestigios” da entrevista face a face materializados na entrevista pingue-
pongue, uma vez que verificamos que o jornalista assume, através do conteddo semantico-
objetal da perguntas, uma posicdo de “interrogador”, o que leva o entrevistado a um
movimento de defesa. A entrevista face a face, ao ser reenunciada, “impregnou” com um

“tom” de interrogatdrio a entrevista pingue-pongue.

(10)

Veja — O senhor é banqueiro do bicho?

Couto — Caboclo, eu nem sei como se joga. N&o conhego sequer 0s
nameros dos bichos.

Veja — E de onde surgiu essa histéria?

133 Esta entrevista foi inserida, na integra, no anexo 12 desta dissertaco.
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Couto — Ha 25 anos, ajudei uma escola de samba. Dai passaram a dizer que
eu era bicheiro. SO por causa da minha ligacdo com o Carnaval.

Veja — Pode explicar melhor essa ligacdo?

Couto — Eu presidi a Arco-iris, que chegou a ser do tamanho da Beija-Flor.
Fomos campedes cinco vezes. Contratei 0 Jodosinho Trinta. Foi a época de
ouro do samba paraense.

Veja — O que aconteceu com o Arco-iris?

Couto — Quando entrei na politica, tive de sair de |4 e a escola parou.

Veja — E de onde vinha o dinheiro da escola?

Couto — Os amigos ajudavam.

Veja — Dizem que o dinheiro era do bicho...

Couto — Isso sO aparece na eleicdo. O povo sabe que é mentira. Sou
deputado estadual ha 16 anos. Se eu fosse bicheiro, ja teriam me flagrado na
banca de apostas.

O exemplo 10 demonstra uma atitude inquiridora do jornalista, fazendo do espaco
dialégico da entrevista face a face um verdadeiro interrogatdrio, como se pode perceber na
sequéncia de perguntas “O senhor é bangueiro do bicho?”, “E de onde surgiu essa histéria?”
que “quebra” a expectativa do leitor, pois, normalmente, as perguntas iniciais de uma
entrevista apresentam uma sequéncia mais “amena”, ou melhor, mais amigavel. No exemplo
apresentado, pelo contrario, as perguntas sdo diretivas e acusatdrias, apresentando um “tom”
de interrogatorio, o que leva o entrevistado a um movimento de defesa, através de respostas
evasivas e que ndo respondem as acusacOes feitas, como, em: “Os amigos ajudavam”.
Podemos verificar que a resposta a segunda pergunta (““Veja - E de onde surgiu essa
historia?”” - “Couto - (...) SO por causa da minha ligacdo com o Carnaval’’) ndo é suficiente
para responder ao que se perguntou, ou melhor, deixa uma lacuna discursiva que leva o
jornalista-inquiridor a questionar mais uma vez: *““Pode explicar melhor essa ligacdo?”.
Dessa maneira, a entrevista face a face tornou-se mais um interrogatorio, uma espécie de
“CPI”, que propriamente uma interlocugdo em que se procura conhecer mais o entrevistado e
seu dizer.

Outro exemplo de movimentos de adesdo ou de critica ao entrevistado, “repletos”
de bivocalidade, sdo as entrevistas, ja mencionadas, com os candidatos a Presidéncia da

Republica: Luiz Indcio Lula da Silva (12) e Geraldo Alckmin (13). As entrevistas foram
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publicadas em uma secéo especial intitulada “Eleicdes 2006”, publicada pela revista ISTOE.
Em ordem de publicacdo na revista, aparece, primeiramente, a entrevista com o candidato
Lula (12) e, na seqliéncia, separada somente por uma pagina que veicula uma propaganda
publicitaria, aparece a entrevista com o candidato Alckmin (13). Nas entrevistas, alteram-se 0s
jornalistas, mas observamos que, em funcdo dos entrevistados, a editoria buscou
“uniformizar” as entrevistas, concedendo a ambos espacos amplos para respostas (cada
entrevista tem cerca de 5 paginas) que inclui fotos ampliadas dos entrevistados; além disso,
sdo feitas aos candidatos a Presidéncia da Republica exatamente as mesmas perguntas.

Essa abordagem da redacdo transmite ao leitor uma “impressdo” de que a revista
estd concedendo o mesmo tratamento aos candidatos, portanto, produz um efeito de sentido de
“neutralidade” da empresa jornalistica com relacdo ao apoio politico, que poderia se
estabelecer através da entrevista. Contudo, apesar dessa aparente “uniformidade”, podemos
encontrar, no contetdo semantico-objetal das perguntas, “indicios” de que a oposi¢cdo ao
entrevistado se faz de maneira muito sutil, “cobertos” por uma aura de cerimonia e respeito ao
entrevistado, conforme a sequéncia de perguntas e respostas na entrevista com o presidente

Lula (12):

(11)

ISTOE — A partir do programa assistencialista do Bolsa Familia, qual o
passo seguinte que se faz necessario para a efetiva inclusdo social?

Lula — Digo sempre que o Bolsa Familia s6 € assistencialista para quem
vive de barriga cheia e tem preconceito contra 0 povo. Para mais de 11
milhGes de familias que passavam fome e viviam ha décadas abandonadas
pelo Estado, o Bolsa Familia € uma salvagdo, € o primeiro passo para poder
erguer a cabega, garantir os filhos na escola, atendimento médico é ter
condigdes para procurar meios proprios de garantir a sobrevivéncia. [...].

Nessa entrevista pingue-pongue, o jornalista evidencia sua valoragdo negativa
em relagdo ao programa social do governo chamado “Bolsa Familia”, a qual se materializa na

palavra “assistencialismo’, que, sem ddvida alguma, remete a um acento pejorativo, uma vez
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que d& a atender que agdes assistencialistas ndo promovem o individuo em sua totalidade, pois
oferecem apenas medidas paliativas para um problema maior. O entrevistado, por sua vez, ao
ser “tocado” pelo tom da pergunta, responde ativamente, ndo a pergunta em si, mas ao
julgamento de valor inserido na pergunta enunciada a respeito do programa, assim, a
contrapalavra do entrevistado ndo responde a questdo “[...] qual o passo seguinte para a
inclusdo social?”’, mas ao tom da pergunta, como se pode perceber em: “Digo sempre que 0
Bolsa Familia so6 € assistencialista para quem vive de barriga cheia e tem preconceito contra
0 povo [...] o Bolsa Familia é uma salvagdo.”

Ja no caso da entrevista com o candidato Alckmin (I3), encontramos um
movimento de critica ao entrevistado constituido de maneira bastante sutil, pois se trata do
“olho™**, ou seja, do “recorte” que se faz da “fala” do entrevistado, ou de uma parte de um
artigo ou reportagem, para ser evidenciado no inicio ou entre as colunas do texto. Esse
movimento discursivo caracteriza-se por ser um enquadramento do discurso alheio,
caracterizando um acabamento estilistico-composicional de responsabilidade do autor do
género, uma vez que, no momento da edicdo, seleciona-se uma parte considerada importante
do contelido semantico-objetal da entrevista, inserindo-a em lugar de destaque na entrevista.
Apresentaremos a seguir exemplos que evidenciam as sequiéncias de perguntas e respostas e
as respectivas “frases” selecionadas, para composicdo do “olho”. No que diz respeito a

entrevista com o candidato Alckmin temos:

(12)

Sequéncia de pergunta e resposta de onde foi retirado o olho

ISTOE - A partir do programa assistencialista do Bolsa Familia, qual o
passo seguinte que se faz necessario para a efetiva incluséo social?
ALCKMIN - O Bolsa Familia é necessério, serd mantido e aperfeicoado. A
efetiva inclusdo social vira com o crescimento do Pais, com investimentos
em infra-estrutura. [...].

3% Em algumas situages, o “olho” ¢ inserido no inicio da entrevista substituindo o titulo, como, por exemplo,
nas entrevistas satélites com Carol Castro (V18), Helena Moraes (V10), Monique Evans (V8) e com Mirian
Goldenberg (V4).
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(13)
Olho
“O Bolsa Familia ¢ um programa necessario. Sera mantido e aperfeicoado.”

(14)

Sequéncia de pergunta e resposta

ISTOE - O que deu certo e o que deu errado no governo que termina ao
final deste ano?

ALCKMIN - Nada deu certo. Tudo deu errado. Hoje, sob o0 ponto de vista
ético, o governo é um descalabro, sob o ponto de vista de gestdo, um
desastre. [...].

O exemplo 12 refere-se a sequéncia de pergunta e resposta de onde foi retirada a
frase para compor o “olho”, que consta no exemplo 13, “O Bolsa Familia € um programa
necessario. Sera mantido e aperfeicoado”. Ja o exemplo 14, “ISTOE - O que deu certo e 0

que deu errado no governo que termina ao final deste ano? ALCKMIN - Nada deu certo.

Tudo deu errado. Hoje, sob o ponto de vista ético, o governo é um descalabro, sob o ponto de

vista de gestdo, um desastre. [...]”", refere-se a uma seqiiéncia de pergunta e resposta que se
encontra no “corpo” da entrevista. Ao selecionar o “olho” (““O Bolsa Familia é um programa
necessario. Sera mantido e aperfeicoado™), o autor da entrevista evidencia o fato de que o
préprio entrevistado estd se contradizendo, pois € como se 0 autor perguntasse ao
entrevistado: ““Se tudo deu errado, por que manter o Bolsa Familia, que é uma iniciativa do
atual governo?”’. Dessa forma, o movimento de critica se faz de maneira sutil, utilizando para
isso a palavra do préprio entrevistado, através da composicao estilistica e composicional.

Tal situacdo evidencia um discurso bivocal, que, segundo Rodrigues (2005, p.
177), “[...] é aquele que do ponto de vista gramatical (sintatico) pertence a um Unico falante,
mas onde h& a fusdo de dois enunciados (potenciais), duas perspectivas axiologicas
(assimilaveis ou ndo)”. Assim, ao destacar no “olho” uma fala do entrevistado Alckmin,

temos, gramaticalmente, uma enunciacdo pertencente ao referido entrevistado, mas nessa
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composicdo estilistica, encontramos também a intencdo refratada do autor de ressaltar a
contradi¢do do entrevistado e, portanto, aferir uma critica velada a ele.

Dessa maneira, ndo ha uma palavra de critica “explicita” do autor da entrevista
direcionada a pessoa do entrevistado, tendo em vista o prestigio social deste, mas, na maneira
como o0 autor organiza o enunciado, exaltando no “olho” uma contradi¢do do entrevistado;
revela-se, implicitamente, um movimento de oposi¢do. Essa constatagdo se dicotomiza
sensivelmente das entrevistas cujo conteldo das perguntas e das respostas se mostra
“claramente” como uma critica ao entrevistado, como nos casos das entrevistas ja
apresentadas com: Harv Eker (V12), Carol Castro (V18), Luciana Vendramini (V19), entre
outras.

Assim, observamos que, ndo raras vezes, a escolha entre materializar o movimento
de critica de forma velada ou de maneira mais explicita ocorre em virtude do indice de valor
do papel social do entrevistado (e da posicdo ideoldgica da revista), em outras palavras, a
maneira COMo Se expressa a 0posicdo ou a ironia ao entrevistado esta intimamente relacionada
a posicao social ocupada por ele na hierarquia social, observando a posi¢do assimétrica que o
entrevistado ocupa em relacdo ao jornalista no momento da entrevista face a face, como
também em relacdo ao autor na entrevista pingue-pongue, a qual equivale a posi¢édo
assimétrica em relacdo a editoria da empresa jornalistica™.

Em sintese, quanto mais alto estiver o entrevistado na hierarquia social que separa
jornalista e entrevistado, mais *“velada” sera a critica, mais “polido” se mostrara o jornalista (e
a esfera jornalistica como um todo); por outro lado, quanto mais desprestigiado socialmente
for o entrevistado (uma vez que ele se constitui em um objeto do discurso ja valorado por

discursos outros) mais “escancaradas” serdo as criticas e mais irénicas serdo as posi¢des do

35 No caso das entrevistas com os candidatos & Presidéncia da Republica, os jornalistas sio também autores,
uma vez que, como dito anteriormente, ambas as entrevistas foram realizadas por editores da revista.
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jornalista frente a ele. Diante disso, em alguns casos, conceder uma entrevista constitui uma
“desmoralizagdo” do entrevistado, quando deveria ser uma “deferéncia”.

Na sequéncia, apresentaremos outro caso de “olho” bivocalizado, observado na
entrevista com o candidato Lula (12). Nessa situacéo, o jornalista utiliza-se do enquadramento
do discurso do entrevistado para semiotizar um movimento de critica. Isso pode ser verificado

nos exemplos a sequir.

(15)
Sequéncia de pergunta e resposta de onde foi retirado o olho

ISTOE - Qual a sua opinido sobre o voto distrital, sobre o fim do
mecanismo de reeleicdo e sobre o modelo de bipolaridade partidaria, ou
seja, de dois partidos, nos moldes do sistema americano?

Lula — Acredito que devemos debater a questdo do voto distrital no ambito
das discussbes sobre a reforma politica. Quanto a reelei¢do, sou contra,
como sempre fui, e espero que possamos voltar ao mandato de cinco anos,
sem direito a reeleicdo. Alias, o presidente Fernando Henrique Cardoso vai
carregar pelo resto da vida o gesto irresponsavel de ter aprovado a reeleicao
em beneficio préprio. [...].

(16)
Olho
“Sempre fui contra a reeleicdo”

O exemplo 15 refere-se a sequéncia de pergunta e resposta de onde foi retirada a
frase para compor o “olho”, que consta no exemplo 16. Ao retirar do “corpo” do enunciado
(Cf. exemplo 15) o fragmento em que o candidato se pronuncia de forma contraria a reelei¢éo
(Cf. exemplo 16), o jornalista esta ironicamente “dizendo” ao entrevistado: “Como o senhor é
contra a reelei¢cdo e novamente se candidata a presidéncia?”’.

Além da ironia que se revela no conteudo semaéntico-objetal das perguntas e
respostas e em relacdo aos “olhos” inseridos nos enunciados, observamos uma intensa relacao
dialogica entre os enunciados (olho) da entrevista com o presidente Lula e os enunciados
(olho) da entrevista com o candidato Alckmin. Tendo em vista que a entrevista pingue-

pongue é uma reenunciagdo da entrevista face a face, em que o discurso do entrevistado é
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“enquadrado”, percebemos que, no momento final da edi¢cdo da entrevista pingue-pongue,
h& ainda o enquadramento dela prépria. Uma vez que ja foi feita a primeira edicdo da
entrevista, escolhe-se “parte” do enunciado para compor o “olho”, enquadrando-se o discurso
do outro que se quer ressaltar, portanto, o “olho” é um enunciado dentro de outro enunciado.
Nele, é a voz do autor da entrevista pingue-pongue que é ressaltada, pois quando alguma
coisa que é dita em determinado contexto do enunciado é retirada, enquadrada e destacada em
outro espaco, 0 autor produz novos “efeitos” de sentidos, diferentes dos pretendidos pelo
entrevistado no momento da entrevista face a face.

Na seqliéncia, apresentaremos as relagfes dialdgicas entre os “olhos” das duas
entrevistas com os candidatos a Presidéncia da Republica; entretanto, esse “didlogo” entre os
“olhos” é um trabalho estilistico-composicional pertencente & “fungdo” de autor, pois, apesar
de o ataque ao “adversario” ser inerente ao discurso politico, 0s entrevistados ndo
dimensionavam durante a entrevista face a face essa dialogizacdo entre os “olhos” das
entrevistas.

Nos exemplos, colocamos em seqiiéncia um enunciado (olho) da entrevista com o
presidente Lula e outro enunciado (olho) da entrevista com o candidato Alckmin,

evidenciando assim a dialogicidade entre esses enunciados.

17)

Olho inserido na entrevista de Lula (12)

“Em qualquer &rea nosso governo, em quatro anos, fez mais que o anterior
em oito anos”.

Olho inserido na entrevista de Alckmin (13)
“Infelizmente, o0 governo atual nos condenou a quatro anos de paralisia”.

(18)

Olho inserido na entrevista de Lula (12)

“Ha setores da elite que resistem as mudancas, apelando para mentiras e
calunias”.

173



Olho inserido na entrevista de Alckmin (13)
“Vou trabalhar para acabar com a corrupc¢do que invadiu as entranhas do

governo federal”.

No exemplo 17, “Em qualquer area nosso governo, em quatro anos, fez mais que
0 anterior em oito anos™, a dialogicidade gira em torno de um assunto tipico em época de
eleigbes: a discussdo sobre o crescimento econémico do pais. Os candidatos acusam-se
mutuamente em relacdo ao ndo crescimento do pais. O exemplo 18, “Hé setores da elite que
resistem as mudangas, apelando para mentiras e calinias™; “Vou trabalhar para acabar com
a corrupcdo que invadiu as entranhas do governo federal”, também focaliza um assunto
bastante recorrente em periodo eleitoral: as acusagdes de corrupg¢do no governo atual; assim, o
governo se defende das acusacdes e a oposi¢ao assume o papel de acusadora (oposi¢ao).

Em sintese, o conteudo semantico-objetal das perguntas e respostas
manifesta/materializa a acentuacdo valorativa dos participantes da entrevista face a face (no
caso jornalista e entrevistado), que é reenunciada na entrevista pingue-pongue. Esse acento
de valor evidencia movimentos de adesdo ou de contraposicao (critica velada) do jornalista
para com o entrevistado (na entrevista face a face). Posteriormente, na reenunciagcdo da
entrevista face a face, ou seja, na entrevista pingue-pongue, ha novamente uma reacentuacao
de valor por parte do autor do enunciado (jornalista e editoria) para com o0 objeto do discurso
(entrevistado e seu discurso). 1sso se comprova através dos efeitos de sentido produzidos pelo
“olho”, que é um acabamento estilistico e composicional da funcéo de “autor”. E, dependendo
do papel social do entrevistado, essa reacentuacdo valorativa pode ser mais explicita ou

implicita.
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4.3 A COMPOSICAO LINGUISTICO-TEXTUAL

A composicdo linglistico-textual diz respeito a elementos textuais que compdem o
género entrevista pingue-pongue, como, titulo, subtitulo, introducdo, seqiiéncia de perguntas
e de respostas, “olho”, etc.; nesta secdo, abordaremos esse conjunto de elementos, bem como
a sua seqliéncia de apresentacdo na dimenséo textual.

Apdls analisar 0s elementos constitutivos do género e sua organizacdo na
materialidade do enunciado, agrupamos as entrevistas em duas tabelas, de acordo com suas
similaridades: a tabela 9 apresenta a composic¢éo linguistico-textual da entrevista nuclear nas

diferentes revistas e a tabela 10 apresenta a composicdo linguistico-textual da entrevista

satélite (ISTOE e Veja).

CartaCapital

ISTOE

Veja

Nome da secéo (variavel)

Nome da se¢do (no caso: entrevista) e
nome do entrevistado (na mesma
linha)

Nome da se¢do (no caso:
entrevista) e nome do entrevistado
(na mesma linha)

Titulo

Titulo

Titulo

Subtitulo e foto do entrevistado

Subtitulo e foto do entrevistado

Subtitulo e foto do entrevistado

Nome do jornalista

Nome do jornalista

Nome do jornalista

Introducéo

Introducdo

Introducéo

Seqliéncia de
respostas: as perguntas,
primeiramente, introduzidas
com o nome da revista e,
depois, somente pelas iniciais
da revista; e  respostas
(introduzidas com o nome do
entrevistado). Ha intercalacdo
de “olho” e fotografias. A
entrevista é apresentada em
colunas. Ndo ha inser¢do de
géneros da esfera da
propaganda.

perguntas e

Seqliéncia de perguntas e respostas:
perguntas (introduzidas com o nome
da revista) e respostas (introduzidas
com o nome do entrevistado). Ha
intercalacdo de “olho” e fotografias. A
entrevista se apresenta em colunas. As
bordas das paginas sdo impressas na
cor vermelha em um fundo branco. Ha
insercdo de géneros da esfera da
propaganda, que ocupam um espago
de destaque dentro da entrevista.

Sequiéncia de perguntas e respostas:
perguntas (introduzidas com o home
da revista) e respostas (introduzidas
através do nome do entrevistado).
H& intercalagdo de “olho” e
fotografias. A entrevista apresenta-
se em colunas. A entrevista €
publicada em folha de cor amarela.
Ha insercdo de géneros da esfera da
propaganda, que ocupam um espacgo
de destaque dentro da entrevista.

Tabela 10 - Composicdo linglistico-textual da entrevista pingue-pongue nuclear.

Os dados apresentados na tabela 10 revelam que a entrevista nuclear apresenta

estabilidade em sua composicao linguistico-textual, a qual ndo se altera significativamente de

uma edicdo para outra, ou de revista para revista. Entretanto, podem ocorrer algumas
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alteracfes com relacdo a diagramacéo, ou seja, elementos como a fotografia do entrevistado, o
titulo, o subtitulo, dentre outros, podem receber diagramac6es diferenciadas, mas a presenca
desses elementos, bem como sua “sequéncia” no enunciado, sofrem pouca variagdo. Portanto,
é nitida a estabilidade da composicdo linguistico-textual do género, que obedece a seguinte
sequéncia textual:

a) Insercdo do nome da secdo e do nome do entrevistado - 0 nome da secdo em que estd
inserida a entrevista aparece na parte superior da pagina e, na mesma linha, ha a insergéo do
nome do entrevistado;

b) Insercéo do titulo - o titulo esta interligado ao contelldo semantico-objetal da entrevista;
em algumas situacoes, ele constitui-se em um “olho’; algo que foi dito pelo entrevistado e que
esta inserido na entrevista;

c) Insercdo do nome do jornalista - aparece com menos destaque, mas em todas as
incidéncias de entrevistas nucleares ha a “assinatura” do jornalista, sinalizando a autoria;

d) Insercéo de introducéo - tal introducdo contextualiza o entrevistado, destacando seu papel
social, suas realizacOes e 0 assunto/tema sobre o qual ele se pronuncia;

e) Insercdo de sequéncia de perguntas e respostas - introduzidas, respectivamente, pelo
nome da revista e pelo nome do entrevistado. H4, nessa sequéncia, a intercalacdo de “olhos” e
fotografia(s) do entrevistado.

A comprovacgdo da seqiiéncia apresentada na tabela 10 pode ser verificada nos
anexos desta dissertacdo, onde se encontram duas entrevistas nucleares: a primeira, da revista
CartaCapital (Anexo 4), e a segunda, da revista Veja (Anexo 7). Outra op¢do de
visualizacdo dessa seqliéncia € o exemplo acompanhado de analise, apresentado na secéo
4.3.1, onde demonstramos a articulacdo dos dois materiais semioticos que compdem o género
pesquisado: a materialidade lingtistica (verbal) e a materialidade visual ou pictorica.

Ja a entrevista satélite apresenta a seguinte composicao linguistico-textual:
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Elementos da composi¢ao linglistico-textual das entrevistas pingue-pongue satélites
Titulo
Introducdo (reduzida)
Pergunta e resposta (introduzidas com o nome da revista e do entrevistado)
Foto do entrevistado (ao final da entrevista ou nas margens laterais)
Frase de fechamento
Tabela 11 - Composicao linglistico-textual da entrevista pingue-pongue satélite.

A tabela 11, diferentemente do que aconteceu com a tabela 10, ndo foi subdivida
por revistas pelo fato de que nas publicagbes das revistas ISTOE e Veja a composicdo
apresenta a mesma sequéncia de elementos. A composicdo linglistico-textual da entrevista
satélite também se caracteriza fundamentalmente pela “estrutura” pergunta-resposta, porém
ndo contempla todos os elementos observados na entrevista nuclear. Isso ocorre em virtude do
espaco reduzido e, consequentemente, constitui-se em um indice valorativo. Essa composi¢do
compreende a seguinte sequéncia de elementos:

a) Insercéo do titulo da entrevista - constitui-se de um “olho”;

b) Insercéo de introducéo — a introducdo apresenta o entrevistado e o “teor” da entrevista,;
também faz mencdo ao nome do jornalista, que é, na maioria das vezes, identificado como
“repOrter”;

c) Insercdo de sequéncia de perguntas e respostas - em alguns casos, as perguntas e
respostas sdo introduzidas, respectivamente, pelo nome da revista e pelo nome do
entrevistado; contudo, em outras situacdes, inexiste a inser¢cdo do nome da revista e do nome
do entrevistado;

d) Insercéo de foto do entrevistado - a fotografia do entrevistado geralmente se situa na
lateral direita do texto ou na parte inferior da entrevista;

e) Insercdo de uma frase de “fechamento”.
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Um exemplo da composicdo linguistico-textual da entrevista satélite pode ser
observado na secdo 4.4 (entrevista com a atriz Carol Castro V18), onde apresentaremos um
exemplo da articulagdo das categorias de analise no material linguistico-textual do género.

Ainda na composi¢do linglistico-textual (Cf. tabela 10), constatamos a
intercalagdo de outro género na entrevista pingue-pongue e também a insercdo de material
semiotico pictorico (cores, diagramacdo das letras, fotografia, etc.). Tendo em vista a
importancia desses dois elementos na constituicdo do nosso objeto de estudo, apresentaremos,

nas subsec¢des seguintes, a analise dos referidos elementos.

4.3.1 A intercalacdo de géneros

De acordo com Rodrigues (2001, p. 256), “Um dos tracos relativos a
heterogeneidade dos géneros diz respeito a caracteristica de combinacdo, de intercalacdo
(implantacdo) de géneros, que pode ser vista tanto no seu processo historico de formacéo
quanto no seu funcionamento discursivo”. A intercalacdo promove a dialogizagdo entre os
géneros e revela o carater de plasticidade dos géneros, como afirma Rodrigues (2001, p. 247):
“As diferentes formas de incorporacdo dos outros enunciados, os géneros intercalados
apontam para a elasticidade e plasticidade dos géneros, para a prépria esséncia da sua forma,
ou seja, a relativa estabilidade da sua parte verbal”.

Com relacdo a intercalacdo de géneros na entrevista pingue-pongue, a principio,
poderiamos dizer que essa inexiste em virtude da “estabilidade” que o género apresenta em
sua composicdo linguistico-textual; todavia, ainda assim, ha a intercalacdo do género
entrevista face a face, da esfera jornalistica. Essa intercalagdo ocorre em todas as entrevistas
pingue-pongues, porém, de maneira implicita; é como se fosse um “vestigio” da interacéo

face a face que se “aporta” no género. Ela perpassa aspectos relacionados ao auditorio social
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do género, a concepcao de autoria e a seqiiéncia de perguntas e respostas. A intercalacdo pode
ser percebida durante a leitura da entrevista pelo leitor previsto, uma vez que temos a
impressdo de que os interlocutores do género sdo jornalista e entrevistado (interlocutores da
entrevista face a face), e ndo autor e leitor (Cf. discutido na sec¢do 3.4). A mesma “impresséo”
é projetada na concepcdo de autoria, pois temos a “falsa” nocdo de que ela se situa entre
jornalista e entrevistado, quando, na verdade, trata-se de um trabalho de co-autoria entre
jornalista e editoria. E, finalmente, pode ser apreendida na materializagdo da seqliéncia de
perguntas e respostas, que € uma “encenacao” da interacdo face a face, pois, ao apresentar a
sequéncia de perguntas e respostas no “corpo” da entrevista, 0 autor esta, de certa maneira,
“simulando” a entrevista face a face.

Mais que um caso de intercalacdo genérica, podemos dizer que existe uma relagdo
de constitutividade genérica, que se inicia com a entrevista face a face até chegar a entrevista
pingue-pongue, em outras palavras, a entrevista publicada (pingue-pongue) se “origina”, ou
melhor, “nasce” da interacdo face a face entre jornalista e entrevistado; sem a situacdo de
interacdo discursiva que ocorre na entrevista face a face ndo ha entrevista pingue-pongue.
Essa posicao teorica pode ser justificada na comparacgéo entre a entrevista pingue-pongue e o
género artigo assinado, uma vez que este ultimo mantém uma relacdo de “independéncia” a
outros géneros, o0 que equivale a dizer que o artigo assinado ndo necessita de outro género
para “existir”’; pois, apesar de estabelecer relagcdes dialégicas com outros géneros, ele (o
artigo) ndo “surge” de uma “dependéncia constitutiva”, como é o caso da entrevista pingue-
pongue.

Além desse caso de intercalacdo, observamos que em algumas entrevistas
nucleares, mais precisamente nas que constituem secdo de revista (paginas vermelhas da

ISTOE e paginas amarelas da Veja'®®), ocorre a insercio de géneros da esfera da propaganda.

3% A insercdo de géneros da esfera da propaganda na entrevista pingue-pongue pode ser observada no anexo 7,
como também no exemplo situado na se¢do 4.3.2, em que apresentamos uma analise do verbo-visual no género.
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Nesses casos, ndo se trata exatamente de uma intercalacdo de género, mas de uma “invasao”
da esfera da propaganda no espaco da entrevista, em fungdo do status agregado a entrevista
que constitui secdo regular da revista: em outras palavras, em virtude do destaque dessa
entrevista na edi¢do. A esfera da propaganda prevé a expectativa do leitor, que sabe, de
antem@&o, que vai encontrar a cada semana uma entrevista “ampla” e, sendo esse um “lugar”
privilegiado na edicdo da revista, tem curiosidade em saber quem € o entrevistado e o que ele
tem a dizer; podemos dizer que h4 um certo respeito por parte do leitor para com essa sec¢ao.
Como essa entrevista recebe maior atencdo tanto por parte do leitor, quanto por
parte da propria revista, haja vista os valores comerciais desse espago™®’, a empresa
jornalistica insere propaganda “dentro” da entrevista, “obrigando” o leitor a ler, ou, pelo
menos, a “passar 0s olhos” nela. Nessa inser¢cdo da propaganda, observamos que ha uma
demarcacdo clara de que se trata de um outro enunciado, de outro género, com outro projeto
discursivo, que ndo altera as caracteristicas e o funcionamento discursivo da entrevista.
Podemos dizer que os géneros da esfera propaganda “invadem” a entrevista, autorizados pela
“editoria” da revista (via contrato comercial), 0 que se caracteriza em uma espécie de género
“parasitario” que se aproveita deste espaco privilegiado e, conseqiientemente, do leitor
previsto e do status do entrevistado para se enunciar. Enfim, esses géneros quebram a
sequéncia textual (Cf. tabela 10) da entrevista pingue-pongue; eles ndo fazem parte dela,
apenas se “intrometem” no espaco da entrevista. Eles “irrompem” de dentro da entrevista
pingue-pongue e recebem muita visibilidade, ocupando, normalmente, paginas duplas; ha
casos, principalmente na revista Veja, de insercdo de mais de uma propaganda. Os

anunciantes que pagam por esse espaco publicitario sdo empresas dos mais variados setores

137 . . . . N .
Através de consulta ao site da revista Veja, constatamos que uma propaganda, inserida na entrevista

pingue-pongue, em pagina dupla chega a custar o equivalente a R$ 291.500,00 e a de uma pégina inteira tem o

valor de R$145.800,00.

Disponivel em: http://veja.abril.com.br/idade/publiabril/midiakit/anunciar/precos_esp_nac2007.shtml. Acesso

em 09 de jun. 2007.
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da economia e de grande abrangéncia, vinculados aos seguintes ramos: automobilistico -
Chevrolet, Mitsubishi Motors, Peugeot, Toyota; industria farmacéutica - Eurofarma; do
mercado digital - Provedor Terra; institui¢des financeiras - Caixa Econémica Federal, Banco
Real; setor de telefonia celular - Claro, dentre outros.

Como cada género se assenta sobre um diferente cronotopo, nessa situacéo, tem-se
um cronotopo dentro de outro cronotopo, tendo em vista que o0s géneros da esfera da
propaganda “quebram”, ou melhor, “interrompem” a interagédo discursiva que se estabelece na
leitura da entrevista pingue-pongue, para que se opere outra interagdo discursiva, dessa vez,
a leitura dos géneros da propaganda, que aponta para outra situacdo de interacdo (anuncio de
um produto para um possivel consumidor). Esse processo de inser¢cdo genérica na entrevista
pingue-pongue funciona como uma estratégia da empresa jornalistica e, por conseguinte, da
empresa anunciante, para “obrigar” o leitor a “interagir” com enunciados dessa area,
objetivando estabelecer uma influéncia sobre o leitor-consumidor em relagdo ao “produto”

anunciado.

4.3.2 O verbo-visual

A entrevista pingue-pongue materializa-se por meio de dois materiais semidticos:
o0 verbal e o pictorico, cuja articulagdo também é responsavel pela construgdo dos sentidos das
entrevistas. O material pictorico é constituido por elementos como as fotografias, as cores das
paginas e também a disposi¢cdo grafica dos elementos no enunciado. Dentre os elementos
mencionados, o0 que mais se destaca nesse género ¢ a fotografia, que, na esfera do jornalismo,
normalmente integra os géneros noticia e reportagem e é chamada de fotojornalismo. Brait
(2004, p. 47) observa que “[...] a técnica fotografica assegura o simulacro visual do

acontecimento, [pois] cria-se o efeito de objetividade, de transparéncia, como se ndo houvesse
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um enunciador”. Mas, apesar desse “apagamento” do enunciador, a autora salienta que, na
verdade, a construcdo da cena enunciativa revela a existéncia de um sujeito da enunciacgdo e

isso ocorre, segundo a autora, porque

[...] o enquadramento, o dimensionamento da luz e outros recursos da
linguagem fotogréafica funcionam discursivamente, isto €, ndo tém um valor
em si, enquanto signos de um sistema de comunicacdo e significacdo, mas
assinalam escolhas de um sujeito, tendo em vista o discurso a ser construido
e os efeitos de sentido que devem ser produzidos no enunciatario (BRAIT,
2004, p.47).

Ja a fotografia que esta incorporada a entrevista pingue-pongue, diferentemente
do fotojornalismo, ndo tem por objetivo “capturar” um fato propriamente dito, mas apresentar,
na maioria dos casos, foto(s) do entrevistado e de outros elementos relacionados ao horizonte
tematico do enunciado. A fotografia do entrevistado € um elemento inerente ao género, haja
vista que em todas as incidéncias dos dados de pesquisa constatamos a inser¢do de uma ou
mais fotografias da pessoa entrevistada; isso ocorre porque € ela (a fotografia) que reforca, ou
melhor, impulsiona o leitor para que proceda a leitura do enunciado, uma vez que, ao
visualizar uma fotografia “destacada” como objeto discursivo (o entrevistado), o leitor pode
se sentir impelido a ler ou ndo a entrevista. Além de “atrair” a atencao do leitor, a fotografia
também é um lugar de valoracdo axioldgica, pois ela ou “depde contra” o entrevistado, ou 0
exalta, tendo em vista seu papel social e a intengdo interlocutiva do autor (e da instancia
jornalistica). Portanto, a escolha desse elemento pictorico, que ajuda a compor a dimensao
semidtica do género, corrobora com 0 projeto discursivo do autor da entrevista, o que
equivale a dizer que ndo se trata de uma escolha “neutra” ou “aleatoria”, mas um trabalho
estilistico-composicional pertencente aos dominios da autoria. Segundo Vannuchi (2007a), na
parte final de “producdo”, apds a edicao grafica, a entrevista retorna a editoria para que sejam

feitos os Gltimos ajustes necessarios para a apresentagdo visual do texto, ou seja, algum corte

que ainda seja necessario, a composicao das legendas das fotos, etc. Assim, a articulacdo entre
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os elementos verbais e pictoricos (principalmente os fotograficos) faz parte do acabamento
estilistico-composicional do género.

Entretanto, a fotografia ndo é apenas um dos materiais semioticos da entrevista
pingue-pongue; ela é a materializacdo de um enunciado citado dentro da entrevista pingue-
pongue, que € enquadrado na entrevista para fazer parte do projeto discursivo do género. Ha a
insercdo tanto de fotografias de “arquivo”, ou seja, de fotografias “tiradas” em outra situacdo
de interagdo social para cumprir outros propdsitos discursivos, quanto de fotografias “tiradas”
no momento da entrevista face a face'®.

Na sequiéncia, apresentaremos a andlise da articulacdo verbo-visual na entrevista
pingue-pongue nuclear com o escritor Jodo Ubaldo Ribeiro. Por questdes de ordem pratica,
tendo em vista a impossibilidade de “reproduzir” uma entrevista pingue-pongue de 5 (cinco)
paginas no corpo da dissertacdo, apresentaremos a entrevista supracitada a cada pagina
separadamente, com excecdo das paginas em que Se insere a propaganda; nesse caso,
juntamos duas péaginas, para que fosse possivel visualizar a “ampliacdo” que esse género
recebe no “interior” da entrevista. Além disso, também aproveitamos a insercdo dessa
entrevista no corpo da dissertacdo para demonstrar os elementos da composicéo linguistico-
textual (Cf. segéo 4.3).

A entrevista com o escritor Jodo Ubaldo Ribeiro (16) foi publicada na secdo de
entrevistas da revista ISTOE (paginas vermelhas) em uma edigfo anterior ao segundo turno
das elei¢des presidenciais. Tendo em vista a época da publicacédo, o assunto que se sobressai €
a “posicdo” do entrevistado sobre a eleicdo presidencial. A entrevista é “percebida” pelo leitor
como um todo, ou seja, ela é considerada como um Unico enunciado, que é constituido pelo
material verbal e pelo material visual, articulados através da diagramacdo, quer dizer, pela

forma como os elementos verbais e visuais estdo distribuidos nas paginas da entrevista. Toda

138 |sso é uma prética recorrente no jornalismo, haja vista a insercdo de fotografias “assinadas” por diferentes
fotégrafos em uma mesma entrevista.
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a entrevista é “emoldurada” por bordas vermelhas, o que justifica o “apelido” de “paginas
vermelhas” que essa secdo recebe na redacdo da revista (VANNUCHI, 2006). Os elementos

que integram esse enunciado sdo (em sequéncia):

[ R R AN WY J0i0 UBALDO RIBEIRO

“NAO AGUENTO
A CARA DELES”

poucos dias do segunde tur- | Por ELIANE LOBATO Alekmin por total fults de sfinidade
idenlégica. A safda dbvia seria o valo

ni das eleighes presidencinis,
A o exeri iano Jodo Ubal- Totalmente nulo, mas o escritor refuta: “Tenho

do Ri 65 anos, sinda
nio sabe o que vai fazer quindo es. | (€S€NCantado
e enmtas, | com os politicos
que cle tornoun pablice o seu descon- brasi!eims_ [4] reime erdmicas publicadas nos jor-
tentaments com o presidente Lula, s . . - naks @ Globo ¢ @ Extado de 8. Paulo,
quem ajudou a eleger em 2002, “Nio escritor balan() NA0 | Nessa entrevista & ISTOE, Joiie
posso negar minha desconfianga de ihaldo fala realga a an-
. consegue sequer d

que Lula niio é tho verdadeiro quan- a die e

Yo quer fazer purecer”, diz ele. Joio assisﬁ]‘ ans deba[es minalidude come se
Ubalda tampouce considers s possd- o . - livrou do alcoolisma: “Deixei de be-
bilidade de votar na tucano Geraid | €1€ILOTAIS NA 1€V | ber por cavsa da resa.”

espirita civico.” Esse desencanto com
o b k-

Figura 11 - Primeira pagina da entrevista com Jo&o Ubaldo Ribeiro (ISTOE).

a) Insercdo do nome da se¢do e nome do entrevistado (Entrevista - Jodo Ubaldo Ribeiro)
- ocupa a parte superior da entrevista e se destaca pelo tamanho e pela forma das letras;

b) Insercdo de uma fotografia colorida do entrevistado - é o elemento de maior destaque
na primeira pagina. A fotografia insere o entrevistado em seu “ambiente” de trabalho
(escritorio), pois, ao fundo, percebemos a presenca de livros e de um computador. Como a
imagem “mostra” o ambiente de trabalho do entrevistado, ela conduz o leitor a relacionar essa
fotografia com o papel social de intelectual (escritor) do entrevistado. Na extremidade direita,

a fotografia recebe a “assinatura” do fotografo (Hélio Nagamine);
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¢) Insercdo de titulo (“NAO AGUENTO A CARA DELES”) - aparece bem destacado,
com letras maidsculas, centralizado; o titulo é construido a partir de um “olho”, que, segundo
VANNUCHI (2007b), constitui-se em uma frase dita pelo entrevistado e que é colocada em
destaque, pelo autor da entrevista. Ao “retirar” do corpo do texto uma “fala” e inseri-la no
titulo, temos um caso de bivocalidade, uma vez que percebemos duas vozes que se
materializam nesse novo enunciado. Ha a voz do entrevistado, que efetivamente diz “Nao
agiento a cara deles” e a voz do autor, que quer ressaltar essa posi¢do valorativa do
entrevistado;

d) Insercdo do nome do jornalista (Por ELIANE LOBATO) - em letra maiuscula, mas
com menor destaque;

e) Insercdo de introducéo e subtitulo - em trés colunas insere-se a introducdo, que apresenta
o entrevistado (“[...] escritor baiano Jodo Ubaldo Ribeiro, 65 anos™) e, na seqiiéncia, 0s
“assuntos” abordados na entrevista: 1. O descontentamento do entrevistado para com 0s
politicos brasileiros (*“[...] ainda ndo sabe o que vai fazer quando estiver frente a frente com
a urna eletronica’); 2. A criminalidade (““[...] realca a angustia da criminalidade carioca
[...]17); 3. A relagéo do entrevistado com o alcool (““[...] revela como se livrou do alcoolismo
[...]”"). Como podemos perceber, a introdugédo faz uma espécie de apresentacdo e resumo da
entrevista e, de certa forma, “simula” a apresentacdo que geralmente o jornalista faz do
entrevistado na entrevista face a face da midia televisiva ou radiofonica. “Encaixada” na
introducdo, ha a insercdo de uma frase que se constitui em um subtitulo: ““Totalmente
desencantado com os politicos brasileiros, o escritor baiano ndo consegue sequer assistir aos
debates eleitorais na tevé”. O subtitulo acentua a tematica do segundo turno das elei¢des

presidenciais e “expde” a valoragdo do entrevistado em relagéo ao referido tema.
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Terra Empresas. Lider em Internet Empresarial

Assine jd: o800 777 97 97

www.terra.com.br/empresas

Figura 12 - A insercéo de género da esfera da propaganda na entrevista com Jodo Ubaldo Ribeiro (ISTOE).

Intercalacdo de propaganda - ocupa pagina dupla, ou seja, a segunda e a terceira paginas da

entrevista. Trata-se de uma propaganda do provedor de Internet Terra™.

139 Foge a0 escopo desta pesquisa a analise dos géneros da esfera da propaganda.
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ENTREVISTA

ISTOE - Ji dectdiv emt quem vai vo-
far para presidente da Reprblica™
Juiio Ubaldo Ribelro — Eu nio tenho
em quem votar. Estou muma situaglo
que me deixn exasperado porque tenho
senso civico. Minha posiclo ¢ piblica
e devo dizer que agom estio inventan-
do 8 moda de que Luln é um voto de
eaquerdn. Esse pessoal que vive falan-
do de esquerds perence o uma drea
meio indefinida dos intelectunis, nilo
fux idéin do que se seja isao,

ISTOE - Pov qué?

Jaiio Ubalde — Em primeiro lugar, Lula
disse que ndo & de esquerds. Em se-
gundo, o que ele fez de esquerda em
seu governo? Al vem uma gente que
se acha chein de razlio e fala: vocé esti
por fora, vocé nio sabe do plano que
esld montado para um segundo gover-
no. Ninguém esculbambou mais Fer-
mando Henrique do que cu. Agora, va-
mos botar o dedo em certas feridas.
Nio estou julgando ninguém ¢ muito
menos condenando. Tampouco estou
fuzendo acusagiies, Mas tem muita gen-
te que armou uma boguinha de subsi-
dio ¢ financiamentos com o PT ¢ nilo
quer gue o governo mude.

ISTOR - O que o fas criticar o governo
Luda o diramente em miay crdnicas?
Joito Ubaldo - Eu estou, como a maio-
rin dos brasileiros, com uma enorme
frustraglio em relagdo so candidato em
quem eu voted. No comego do gover-
no, eu gpoiel ¢ defendi Lula. Encontra-
Vi gente na rua querendo qué eu o es-
culhambasse e dizia: & muito cedo, va-
s dar uma oportunidade a0 bomem.
Defendi Lula até na Europa, O probie-
mia nfio fol somente a corupedo ndo,
forum todas as grandes bobagens ¢ er-
ros do governo,

ISTOE — Como on sews leitores reagen?
Judo Ubaldo - Tenho recebido e-maily
dizendo que Lula fez um governo ex-
trmordindrio. Eu fico de queixo caido
quando leio isso, Uns me chamam de
reaciondrio. 56 nio podem dizer, por-
que a documentacio ¢ pibica, que co
elogiei Fernando Henrique. Cheguei a

escrever que se ele
{Fernando Henrigue)
entrasse na academia
(Academia Brasileira
de Letras) eu nlo in
s li. Nio sou o dni-

aqui, outra all, Nie
existe nem projeto ¢
tiem sequer um shogean
que motive, como “cin-
qlienta anos em cinco”

Eu fico de queixo [y s

co gue fem razio no £ teim”™, como houve 1i
ety caido guando :

mundo, posso estar in-
leimmente sem razdo,
Mas esse negicio de di-

o Estados Unidos,

ISTOE - Max o que o

zer que a opglo de es- me escreve a¥, experanva e fato?

quendn & Lula, or vi
paraa.

Jode Ubaldo - Espe-

defendendo Lula, Jie= que Lula partisse

PSRRI izendo que el [Riiemi

debate?
Jodio Ubaldo - Eu me

e esperava votar nele na

'e: um nn'aﬂm reeleiglo, Ease comba-

te dure seris por uma

recusei. Ndo aglento Emorﬂil‘tﬁl’in" reforma agriria decen-

ver a cara deles.

ISTOE - Ndo reve von-
tnde de pelo menos co-
nhecer a plataforma do
candidato Geraldo Al-
chmin?

Joda Ubaldo - Nio
quis ver pongue ele ndo
fem.

ISTOE — O gue Epe-
rava de Lula?

Jodo Ubaldo - Ele foi
um presidente constitucionalmente elei-
o, nio assamiu o poder & testa de uma
revoluglo. Entdo, o que ele pode faser
€ muito limiado. Inclusive, disse isso
quando em hora de defendé-lo, O que
vocds querem que ele faga Ele ndo @
um ditador, foi eleito ¢ tem de obede-
cer s limites constilucionads, gque siio
dificeis. Mas o que niio s¢ esperava foi
© gue aconteocy durante esse poverno
todo

ISTOE — Referv-se ds acuragdes de

| corrupgpdn®
| Jodio Ubaldo — Eu nilo comeced as cri-

ticas nem pela corrupgdo, Foi pelo pro-
pric governo dele, depois pintou & cor-
rupglio € eu critiquei também. O que
eu esperava de Luls era, em primeiro
lugar, um programa politico, um pro-
grama de agio, que nio hi. O Pais nio
tem objetivo, ¢ uma coisa pintando

te, uma reforma tribu-
tiris decente, uma re-
forma administrativa
decente. Ele fala da
educagho, mas vl ao
Fundio {onde se loca-
liza n Universidade Fe-
deral do Rio de Janei-
ra), de onde minha fi-
Tha gragus n Deus sain
Minha filha, no mesmo
lugar onde circula es-
tuprador, assaltante,
matador. Assim como 3
Saisde, que Lula diz que melhorou, Ora,
varmos bosur um limite nessn conversa,
eu ndio vou ficar ouvindo jsso,

ISTOE — O sr. nem chegou @ conside-
rar @ postibilidade de vonar no candi-
dato do PSDE?

Join Ubalde - F uma colsa dificil, para
mim, votar no Alckmin. Nio por ele
pessoalmente, que nem conhego, Ele
niio me represents. Eu nio tenho can-
didato, cu ndo tenho em quem votar.
Eu & milhies de brasileinos

ISTOE - O sr. comemoreu a derrot
de Antdnio Carlos Magalhdes na
Bahia?

Joiio Ubaldo — Nio comemons i der-
rota dele porque acho que nada vai mu-
dar. Acredito que o nove governador
da Bahin ndo vai s dar bem porque
ndo tem vivéncia baiana e ndo vai pe-

Figura 13 - Quarta pagina da entrevista com Jo&o Ubaldo Ribeiro (ISTOE).

a) Insercdo do nome da secdo (ENTREVISTA) - indicacdo do nome da secdo em letra
mailscula em fundo preto e vermelho;

b) Insercdo da sequéncia de perguntas e respostas - é justamente dessa seqliéncia que se
originou o termo entrevista pingue-pongue, na esfera do trabalho do jornalismo, pois ela
“simula” as perguntas e respostas da entrevista face a face. A pergunta é introduzida pelo
nome da revista, que aparece em letra maitscula e destacada em negrito (ISTOE). A resposta
¢ introduzida pelo nome completo do entrevistado, em letra minGscula e destacado em
negrito; somente na primeira insercdo do nome do entrevistado é que é utilizado o nome
completo (Jodo Ubaldo Ribeiro), pois, da segunda inser¢cdo em diante, aparece somente o

primeiro nome (Jodo Ubaldo), o que sugere um “ar” de intimidade com o entrevistado;
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c) Insercéo de “olho” (“Eu fico de queixo caido quando alguém me escreve defendendo Lula,
dizendo que ele fez um governo extraordinario”) - as primeiras linhas de abertura, as quais
indicam que é uma “fala” do entrevistado que esta integrando o “contetdo” da entrevista, sdo
destacadas através de ampliacdo da fonte e estdo impressas na cor preta; as aspas de
fechamento sé@o apresentadas em fonte menor, na cor branca;

d) Insercéo de fotografia do candidato a Presidéncia Luiz Inacio Lula da Silva - o autor
da entrevista insere, logo abaixo do “olho”, a fotografia de uma pessoa citada na entrevista (o
candidato a Presidéncia Luiz Inacio Lula da Silva). Trata-se de uma fotografia colorida e
pequena, em que o candidato aparece em tom “sério” e, ao contrario da foto anterior, ndo
recebe “assinatura”. A intercalagdo de outra fotografia, que ndo a do entrevistado, é uma
particularidade da revista ISTOE e, em alguns casos, da revista CartaCapital. Ja nas
entrevistas das paginas amarelas da revista Veja, constatamos somente a presenca de uma
Unica fotografia do entrevistado. A maneira como a fotografia do presidente e candidato Lula
estd diagramada, em que ele € mostrado de forma a exprimir um “tom” obliquo, conferindo
uma expressao de divida, de fragilidade, de defesa. Ou seja, a forma como o projeto grafico
seleciona essa foto, e ndo outra, e a articula com os demais elementos verbais (por exemplo, 0
titulo ““N&o aguento a cara deles™) e com o “olho” (*eu fico de queixo caido quando alguém
me escreve defendendo Lula, dizendo que ele fez um governo extraordinario) possibilita ao
leitor-eleitor capturar efeitos de sentido que vao alem do objetivo discursivo de “ilustrar” a
entrevista, adentrando caminhos em direg&o a materializagdo ideoldgica de posicdes politicas.
A relacdo entre o material linglistico e o material pictérico permite uma ampliacdo ou

redimensionamento de sentidos.
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gar pela fremte um adversariozinho
qualquer. A verdade € que o jogn v
ser duro para ele na Bahin ¢ cle vai ter
dificuldade de governar. Ji eologuel em
Antbnic Carlos o apefido do *Asfalt
Man”, no tempo em que ele andou as-
{ahando a Bahia toda, ja o esculbam-
bei na Falha de 8 Paulo. Politicamen-
te, sempre estive nn oposiglio, Mas co-
memorar o qué? O que significa o An-
s Carlos ser derrotado?

ISTOE — Em sew iilttmo liveo o sr.
fiakis dhat amgpiistin pelo aumento da crf
mrimalfalade

Jodo Ubaldo - Eu sinto 8 inseguronga
que todo 0 morador no Rio de Janeiro
tmbém sente, Vivo agui, tenho filha
canine, ndo quero sair do Leblon (zoms
suf), fui muito bem scolhido no Rio
Mas ja acontecen, em certa drea da ¢
dadie, que um sujeito estava em se apar-
tamento & entrow I uma Agara dizendo:
vl saind que eu quer esse apartamen-
W, 0 carn espantado; mas eu compre
esse aparamento! E o fgurn: saim logo,
que eu ndo /0 com vonmde de atirar
hoje. O cars sain. Isso poontecen, saiu
no jormal. O que falm ncontecer? Agom,
o assaltante Passou B ser Vs como um

personagem de esquenda

ISTOE — Quem crion eswe
de esyuerda”?

Jodo Ubaldo - A sociedade immespon-
sivel que nasceu da conjungho da psi-
canilise ¢ da sociologia de boteco. Nio
se ouve mais falar que alguém seja
ruim, ninguém & responsdvel por seus
atos, todo mundo ¢ condicionado a fa-
et alguma coks

Bandidn

ISTOE - Expligue melhor

Jodn Ubaldo - Se voce & evamgélco,
foi o demdinio que se aposson de vook
Outra solug; cara ¢ fruto de uma
formagdo horrorosa, desde pegueno
crescen vendo crimes. Ninguém tem
culpa de nadn. Se o cam & rico, direm
que o pai dele e tirdnico e pio-dur
deu porrda. 8 mie era muite fria: um
menine traumatizado. Entdo, ndo hi
mais culpados, Tsso se deve ndo i psi-
se, mas & vulgarizagio da psica-

milise, E assim explicam qualquer coi-
=1 Hi mmbém o modelo sociologicn
O nosso presidente nasceu de familia
pobre & por essa corrente ele seria ban-
didio ou todos oz momdores da Roei-

nha seriam bandidos.

ISTOE — lsso ¢ resultado do pessa-
menso politicamente correto”

Judo Ubaldo - Hi poucos dias, uma
velhota, ¢ chamo assim i vontade por-
gue estou na idade dels, reagin & um
assalio no Rio, Ela tinha uma arma. Hou-
ve uma movimentagio de solidaricdade
coan o ladrlio e indignagio com a pobre
senhom que, reunindo toda 3 comgem,
cometeu um s legal. Tirou uma arma
que nio podia portar ¢ deu um tiro na
milo do assabmnte. Coi-
tado do infeliz do assal-
tante: fiol vitima A se-
nhom for presa

ISTOE - O sr. parece
Bastanne pessimisia,

Joio Ubalds — Sou rea-
lista, Eu nilo creio mais
no futuro da humankda-

finpo de esperanca, chegamos & mes-
ma situagio do suicada. Evidentemen-
te, eu vejo esse fiapo. Mas nbo vou
ficur furendo ressalva o tempo todo,

ISTOE - £ verdade que o sr. s livron
o alcovlismo gracas d fé religioa’®
Jdodio Ubalde - Sou cristiio, mas niko
me considero cotdlico. Tinhn esse pro-
blema, de aleoolismo, Um dia, ¢ isso &
coms muito intima, depois de rezar, eu
amanheci sem sintoma da pancreatite
que tive € quase me Mo

ISTOE - Comuo foi fxs?

Jedio Ubaldo - Depois da doenga,
continuel a beber. Vollei a sentir os
sintomas da pancreatiie, & doenga mor-
tul da qual escapei por
milagre, passei |5
dias em semi-UTL A
wma segu
ndo sobreviverin, cer-
tamente. Entho, fazia
scrmibcs & mim mes-
mo. Perguntava: vou
beber? E meus filhos?
E minha mulher?

de como espécic, As
evidéncias extlo come-
cando & se acumular
Fusscho no Brasil, ciclo-
ne, esse lempo que esth
fuzendo, o derretimenta
dos calotas polares. A
bumanidade ¢ uma es-
péeic estipida que se
mata desde as cavernis.
Sé que, agor, com b
nicas mais eficientes.

“Prometi para
Nossa Senhora
do Perpétuo
Socorro que
pararia de beber.

Uma nolte, eu rezel
comn sempre, ¢ me
veio i cabega prome-
ter para Nossa Senho-
ru do Perpétuo Socor-
™ que, se amanheces-
s sem engulhos, eu
néio beber is. No
din seguinte & minha
reza, acordel ¢ nlo
senti niuseas. Tomel
banho e fus & banca de

exdito na sobre-
cia da humamnida-
por conseqiiéncia,
miio acredito na sobrevi-
wiénecia do Brasil

Continuo indo ao
boteco, mas so
tomo guarana

jornal. No caminho,
tem o boteco onde cu
parava. Nesse dia, es-
queci de passar no bo-
teco. Nunca mais

ISTOE - Mas o futo de
escrever inidiggmer-
gilo para criticar o que

acha errado nio rev
quee o sr. ainda fem ex-
peranca de que haja
nam s

Jodo Ubalde — Sem um

bhebi. Vive socado
dentro do meu apar-
mmento € o Gnico
COREO Com O pesso-
al de minha faixa e13-
rid & no bar. Continug
indo a0 boteco & bebo
men guarani trangii-
lamente. L]

Figura 14 - Quinta pagina da entrevista com Jo&o Ubaldo Ribeiro (ISTOE).

a) Insercdo da sequéncia de perguntas e respostas;

b) Insercdo de imagem — é inserida a imagem de Nossa Senhora do Perpétuo Socorro, mas,

nesse caso, ndo se trata de uma fotografia, mas de uma “espécie” de réplica de pintura. A

Santa é citada na entrevista, uma vez que o entrevistado atribui a ela a sua decisdo de ter “se

livrado do alcoolismo”. Da mesma maneira que a fotografia do presidente Lula, a imagem da

Santa se refere a um “outro” inserido na entrevista;

c) Insercéo de “olho” (“Prometi para Nossa Senhora do Perpétuo Socorro que pararia de

beber. Continuo indo ao boteco, mas s6 tomo guarana”.) - logo abaixo da imagem da Santa;
A andlise da articulagdo entre elementos verbais e visuais na entrevista pingue-

pongue mostrou que a integracdo desses elementos contribui significativamente para
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constituicdo do género, e que, dentre os elementos pictoricos supracitados (cor, disposicao
grafica dos elementos, etc.), a fotografia do entrevistado é o mais “saliente” no género. Isso se
comprova pelo fato de que em todas as incidéncias do género ha pelo menos 1 (uma)
fotografia do entrevistado. E ela a responséavel por “atrair” a atencdo do leitor para que ele leia
a entrevista, concretizando assim a interacao discursiva entre autor e leitor, além de atribuir

valoracdo axiologica a pessoa do entrevistado.

4.4 O GENERO ENTREVISTA PINGUE-PONGUE NA VOZ DESTA PESQUISA

Na secdo 3.2 apresentamos varios conceitos de entrevista: discutimos desde a
polissemia com relagéo ao termo ‘entrevista’ até os diferentes quadros tedricos que abordam o
género entrevista, e que se constituiram nas *“outras” vozes sobre o género. Agora, apos a
apresentacdo da analise do objeto da pesquisa, faremos uma sintese, que resume as
particularidades observadas no género entrevista pingue-pongue. Em outros termos, esta
secdao objetiva estabelecer, na “voz desta pesquisa”, o conceito a que se chegou sobre 0 género
pesquisado. Além disso, nesta secdo, faremos uma espécie de “acabamento” tedrico acerca de
algumas discusses suscitadas ao longo da dissertacéo.

Podemos definir o género entrevista pingue-pongue como discurso citado da
entrevista face a face, ou seja, um enquadramento do discurso do entrevistado a partir de uma
reenunciacao da entrevista face a face. Esse discurso citado pode ser considerado como “[...] 0
discurso de outrem [do entrevistado] na linguagem de outrem [do autor], que serve para
refratar a expresséo das intenc¢des do autor (BAKHTIN, 1998, p. 127, grifo do autor). Ainda
sobre a definicdo da entrevista pingue-pongue, sob a Otica desta pesquisa, queremos fazer

mengéo ao que Bakhtin diz:
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No romance, o homem que fala e sua palavra sdo objeto tanto de
representacdo verbal como literaria. O discurso do sujeito falante no
romance ndo é apenas transmitido ou reproduzido, mas representado
artisticamente e, a diferenca do drama, representado pelo préprio discurso
(do autor). Porém a pessoa que fala e seu discurso constituem um objeto
especifico enquanto objeto do discurso: ndo se pode falar do discurso como
se fala dos outros objetos [...] os objetos inanimados, os fenbmenos, 0s
acontecimentos, etc. (BAKHTIN, 1998, p. 135).

Essa passagem do texto de Bakhtin se refere a “pessoa que fala no romance”, em
que ha uma representacao do discurso do outro. J& nos géneros da “prosa extra-artistica” (caso
do nosso objeto de pesquisa), Bakhtin afirma haver um processo de transmissao do discurso
do outro'. Contudo, observamos que o discurso do “sujeito falante” na entrevista pingue-
pongue ndo é apenas transmitido; ha ainda uma espécie de “simulagdo” da entrevista face a
face, que é reenunciada e valorada pelo autor da entrevista pingue-pongue.

E tendo em vista que, na entrevista pingue-pongue, 0 entrevistado e seu
discurso constituem o objeto do discurso, a valoragdo axioldgica se sobressai, uma vez que
esse entrevistado ja vem envolvido em um “fundo” aperceptivo dos discursos alheios.
Segundo Bakhtin (1998, p. 86), o0 objeto (o entrevistado) “esta amarrado e penetrado por
idéias gerais, por pontos de vista, por apreciacfes de outros e por entonac¢des”. Contudo, ndo €
qualquer pessoa que possui o ethos de entrevistado; essa “posicdo” é “outorgada” aos leitores
que possuem uma relacdo assimétrica com os demais leitores; eles sdo “selecionados” a partir
de seu papel social, que os valida, enfim, qualifica-os para assumir a “posicdo de
entrevistado”.

Dessa forma, o “fio condutor” na entrevista é o entrevistado e seu discurso,
em outras palavras, 0 que interessa, de fato, nesse género, € o entrevistado, cujo discurso,
através do enquadramento feito pelo autor, é “encharcado” de valoragéo, é “desacreditado”, é

“contestado” ou “enaltecido”. Essa valoragdo dada ao entrevistado concretiza-se através de

Y0 Em Marxismo e Filosofia da Linguagem (2004), Bakhtin/Volochinov analisam o “Discurso de outrem”,
apresentando as suas variantes: discurso indireto, discurso direto e suas variantes e o discurso indireto livre.
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seu papel social, que é validado pelas “opiniGes” sociais, e pelos ja-ditos sobre esse objeto
(entrevistado). Isso nos remete a metafora de “discurso-raio”, utilizada por Bakhtin (1998)

para explicar a orientagdo sobre o objeto do discurso:

Se representarmos a intengdo, isto €, a orientacdo sobre o objeto de tal
discurso pela forma de um raio, entdo nds explicaremos 0 jogo vivo e
inimitavel de cores e luzes nas facetas da imagem que € construida por elas,
devido a refracdo do “‘discurso-raio’ ndo no proprio objeto (como o jogo de
imagem-tropo do discurso poético no sentido restrito, na ‘palavra isolada’),
mas pela sua refracdo naquele meio de discursos alheios, de apreciagdes e
de entonagdes através do qual passa o raio, dirigindo-se para o objeto. A
atmosfera social do discurso que envolve o objeto faz brilhar as facetas de
sua imagem (BAKHTIN, 1998, p. 87, grifo do autor).

Semelhantemente ao efeito de um raio, a atmosfera social do discurso que envolve
0 objeto faz brilhar as facetas de sua imagem; da mesma forma, os discursos que envolvem o
entrevistado fazem com que os ja-ditos sobre ele se intensifiguem, tenham ressonancias
ideoldgicas, constituindo a imagem da “personalidade fatil”, do “politico ético ou
inescrupuloso”, do “especialista” que € voz de autoridade, etc. Em virtude disso, a valoragdo
axioldgica do jornalista na entrevista face a face, do autor da entrevista pingue-pongue e do
préprio leitor sobre o entrevistado e seu discurso aflora de forma saliente no género. Trata-se
de discursos “outros” sobre o objeto do discurso, cujas ressonancias ideoldgicas se tornam
intensas e “tensas”.

No género entrevista pingue-pongue, a regularidade que se sobressai é o
entrevistado e seu discurso como objeto do discurso da entrevista, o que faz com que a
valoracdo do objeto do discurso seja o ponto de maior saliéncia do género, diferentemente,
por exemplo, do género artigo assinado (Cf. RODRIGUES, 2001), em que o ponto de
saliéncia € a autoria e as outras “vozes” que esse autor traz para a interacdo discursiva no

artigo. Ao ler um artigo assinado, o leitor quer saber quem “diz”, qual a opini&o do autor do
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“dizer”; ja na entrevista pingue-pongue, o leitor quer saber sobre o entrevistado e seu
discurso e ndo sobre o autor da entrevista.

A situacdo de interacdo discursiva do género ocorre na relacdo discursiva entre
0s participantes da interacdo, a saber, o autor e o leitor, mediada pela esfera do jornalismo.
Contudo, haja vista que 0 género se constitui em uma reenunciacdo da entrevista face a face, o
que aponta para a presencga da intercalacdo dessa na entrevista pingue-pongue. Assim, a
entrevista pingue-pongue projeta um “efeito” de sentido que conduz a idéia de que os
interlocutores da situagédo de interacdo discursiva séo jornalista e entrevistado (interlocutores
na interacdo face a face), e ndo autor e leitor (BAKHTIN, 1998).

Com relacdo a autoria, podemos dizer que o objeto do discurso (o entrevistado e
seu discurso) &, para 0 autor, uma concentracdo de “vozes’ multidiscursivas'*, dentre as quais
ressoa a sua “voz” (de autor). Entretanto, o género produz um “efeito” de sentido que leva o
leitor a pensar que é a “voz” do préprio entrevistado que se “manifesta” na entrevista
pingue-pongue. Toda essa construgéo discursiva cria um fundo aperceptivo necessario para a
criacdo de matizes ideoldgicos da esfera jornalistica, pois, segundo Bakhtin (1998), todo e
qualquer discurso da prosa extra-artistica (a jornalistica, por exemplo) ndo pode deixar de se
orientar para o “ja-dito”, para o “conhecido”. O que nos conduz a questdo de autoria (trabalho
estilistico-composicional) no género, a qual ocorre em uma complexa relagdo de co-autoria,
sendo que é de responsabilidade da instancia discursiva do jornalismo, representada pelo
jornalista e pela editoria. Esse trabalho de co-autoria cumpre o projeto discursivo da revista
atraves do enquadramento do discurso do entrevistado.

Ja o interlocutor previsto do género corresponde ao leitor da revista semanal de
informacdo (Cf. secdo 3.4.1), ou seja, trata-se de um publico que demonstra maior interesse

por temas tradicionalmente abordados por revistas semanais de informacéo.

141 Esse conceito se deu a partir de uma analogia com o que Bakhtin (1998) diz sobre a autoria no romance: “O
objeto é para o prosador a concentracdo de vozes multidiscursivas, dentre as quais deve ressoar a sua voz; essas
vozes criam o fundo necessario para a sua voz [...]” (Bakhtin, 1998, p. 88).
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Com relacdo & composicéo linguistico-textual, a entrevista se caracteriza por ser
um género que segue uma certa padronizacao (Cf. se¢do 4.3), uma vez que sua composic¢ao
textual ndo se altera sensivelmente de edi¢do para edigdo e porque ndo permite variedade de
intercalagdo de géneros (com excecdo da entrevista face a face e da inser¢do da propaganda
em determinadas entrevistas). Além disso, o género ndo “autoriza” o autor a alterar a
sequéncia dos seus elementos constitutivos. Ao ler uma entrevista, o leitor ja sabe, de
antemdo, que encontrard uma sequéncia sistematizada: titulo, introducdo, foto, “olho”,
pergunta, resposta. Essa tendéncia a padronizagdo da entrevista pingue-pongue pode ser
verificada na comparacao entre esse género e 0 género artigo assinado, tendo em vista que
este ltimo oferece ao autor a possibilidade de intercalacdo de géneros diversos e uma maior
“liberdade” para diversificar o acabamento estilistico-composicional.

A partir da analise dos dados, foi possivel estabelecer dois agrupamentos do
género:

1. Com relacdo ao objeto do discurso, que subdivide as entrevistas em: a)
entrevistas pingue-pongues cujo objeto do discurso é o proprio entrevistado; b) entrevistas
pingue-pongues cujo objeto do discurso é o conjunto dos acontecimentos sociais; Sao
entrevistas tematicas e testemunhais.

2. Com relacdo ao lugar de ancoragem na revista, que subdivide as entrevistas em:
a) entrevistas pingue-pongues nucleares, publicadas nas paginas vermelhas e nas secoes
principais da revista ISTOE; nas paginas amarelas e nas se¢des principais da revista Veja e
em qualquer secdo na CartaCapital; b) entrevistas pingue-pongues satélites, que séo
publicadas nas secOes destinadas a colunismo social, Holofote (Veja), Gente (Veja) ou aos
“bastidores da politica” (ISTOE) e aquelas que sdo publicadas em proximidade a outras
reportagens dentro de uma Gnica pagina ou secdo e cumprem a funcdo de “completar” uma

série de reportagens, por exemplo, as entrevistas da secdo GUIA Veja (Veja).
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Observamos uma correlagdo entre esses dois agrupamentos de entrevistas, pois
podemos relacionar as entrevistas cujo objeto do discurso é o proprio entrevistado as
entrevistas satélites, bem como podemos aproximar as entrevistas cujo objeto do discurso é o
conjunto dos acontecimentos sociais (mais precisamente as entrevistas tematicas) as

entrevistas nucleares. Essa correlagdo pode ser observada na figura a seguir:

Agrupamento das Agrupamento das
entrevistas a partir entrevistas a partir do lugar
do objeto do discurso de ancoragem na revista
Entrevista cujo objeto do discurso . S ateatiiie
¢ o proprio entrevistado ‘ ‘ Entcyisinsatlitc

Entrevista cujo objeto do discurso . .
g < : i ‘ ‘ Entrevista nuclear
¢ o conjunto dos acontecimentos sociais

Figura 15 - Correlacdo entre os agrupamentos de entrevista pingue-pongue.

Essa relagdo de “aproximacédo” (Cf. figura 15) se justifica nas situacGes em que as
entrevistas satélites ttm como foco o entrevistado, adentrando “assuntos” relativos a sua vida
particular, que pertencem a esfera intima, mas se tornam “publicos” ao serem inseridos na
esfera jornalistica. J& nas entrevistas nucleares, ha uma “tendéncia” de focalizar os “assuntos”
que contemporaneamente constituem conteddo jornalistico, ou seja, o conjunto dos
acontecimentos sociais que sdo valorados pela esfera do jornalismo. Entretanto, essa
aproximacao entre os agrupamentos de entrevistas ndo se constitui em “regra”, mas em uma

constatacdo aproximativa.
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A discussdo sobre as categorizagfes dos géneros jornalisticos (apresentada na
secdo 3.1.1) nos remete a outro importante resultado de pesquisa. No escopo tedrico da
ciéncia da Comunicacgdo, 0 género entrevista é inserido na categoria de géneros jornalisticos
informativos, conforme o agrupamento proposto por Marques de Melo (2003). Contudo, a
partir dos dados analisados, observamos que, em sua maioria, as entrevistas apresentaram um
conteudo semantico-objetal eminentemente opinativo. As incidéncias de entrevistas com um
enfoque mais informativo (as entrevistas testemunhais) foram irrelevantes, pois encontramos
apenas 1 incidéncia dessa modalidade de entrevista. A entrevista tematica, maior incidéncia
nos dados (42 incidéncias), € uma mostra dessa constatacdo, pois, nessa modalidade, o
entrevistado é convidado a dar sua “opinido” sobre determinado assunto, a qual é enquadrada
e valorada pela esfera do jornalismo, evidenciando assim o “teor” opinativo do género.

Sobre as questdes mais gerais que foram suscitadas na disserta¢ao, principalmente
com relacdo ao funcionamento do género entrevista pingue-pongue no jornalismo de revista,
podemos dizer que se confirmou a posicdo de Bakhtin de que a revista (e a esfera do
jornalismo como um todo) apresenta uma visdo de mundo socialmente significativa que tem a
faculdade de espoliar a lingua, “[...] sobrecarregando suas palavras e formas com suas
proprias intengdes e acentos tipicos e, com isto, torna-las em certa medida alheias as outras
correntes, partidos, obras e pessoas” (BAKHTIN, 1998, p. 97). O jornalismo de revista
contribui para construcdes socio-ideologicas em grande escala, ao avaliar e validar os “ja-
ditos”; ao tornar “publico” o que é privado; ao “impor acento de valor” sobre objetos
discursivos que vao desde acontecimentos sociais até mesmo as pessoas e seu “dizer”.

Além de desempenhar esse “papel” discursivo-ideoldgico, observamos algumas
diferencas com relacdo a valoragdo que as editorias das revistas concedem ao género
pesquisado, uma vez que € por meio dos géneros que a revista materializa seu discurso.

Diante disso, embora este estudo ndo tenha um cardter comparativo, ndo podemos
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desconsiderar ou apagar as diferencas valorativas que emergiram dos dados durante o
processo de andlise. Mais que “descortinar” algumas diferencas ou semelhancas, tais
constatacBes contribuem para ampliar a percep¢do da dindmica do género em seu espaco de
producdo e circulagao.

Nesse sentido, podemos dizer que a revista CartaCapital concede um espago
restrito ao género, tendo em vista 0 nimero pouco significativo de incidéncias nos dados
(somente 4 incidéncias); além disso, foi a Unica revista, que apresentou edi¢cdes sem nenhuma
incidéncia do género. Diferentemente das demais revistas, a Cartacapital ndo mantém uma
secdo “fixa” de entrevistas, 0 que aponta para uma certa “flexibilidade” por parte da revista,
mas, a0 mesmo tempo, pode evidenciar um “desinteresse” por esse género e Seus processos
discursivos. As entrevistas da CartaCapital foram as mais “estaveis”, ou seja, as que se
mostraram mais parecidas umas com as outras: ndo observamos, entrevistas excessivamente
densas ou demasiadamente “pequenas”, como ocorre nas revistas ISTOE e Veja. E ao
contrario das demais revistas, a CartaCapital publica somente entrevistas nucleares, cujo
objeto do discurso € o conjunto dos acontecimentos sociais.

Contudo, 0 que parece remeter a uma “ndo-valoragdo” do género por parte da
revista, pelo numero reduzido de suas manifestacdes, j& materializa uma opcao da editoria em
ndo acentuar a valoracdo, em diferenciar-se das praticas recorrentes das demais revistas
semanais de informacdo e que, ndo raras vezes, sao alvo de critica da CartaCapital. A
valoracdo axiologica da revista CartaCapital no género entrevista pingue-pongue se
concentrou no indice do papel social do entrevistado, uma vez que a redacdo escolhe para
ocupar o0 “espa¢o” de entrevistado pessoas que apresentam um denso “contetdo jornalistico”,
mais do que isso, trata-se de entrevistados com uma visédo critica e aprofundada dos fatos

contemporaneos e que apresentam a capacidade de relacionar tais fatos as questées filosoficas
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e culturais profundas. Enfim, como dito na analise, esse “perfil” de entrevistado colabora para
que a revista se distancie ideologicamente das demais publicagodes.

Ja no caso da revista ISTOE, o nimero de incidéncias concede ao género uma
valoragdo acentuada que se concentra nas seguintes situag0es: a manutencdo de uma secédo
“fixa” de entrevistas (paginas vermelhas); o nimero significativo de ocorréncias nos dados de
pesquisa; a “escolha” desse género para apresentar um dos maiores “embates” politico-
ideoldgicos, que é um eleicio presidencial. Além disso, a ISTOE mostrou ocorréncias
significativas para materializar uma valoracdo diferenciada (positiva ou negativa) em relagdo
a seus entrevistados. Isso se confirma no fato de que a revista apresentou incidéncias tanto de
entrevistas nucleares como de entrevistas satélites, da mesma forma que apresentou
entrevistas cujo objeto do discurso é o préoprio entrevistado e entrevistas cujo objeto do
discurso é o conjunto dos acontecimentos sociais.

Um exemplo da valoragio que a ISTOE confere ao entrevistado sio as entrevistas
intituladas: Toma-la-da-cd. Essas sdo entrevistas satélites publicadas na secdo Brasil
Confidencial, que se constituem uma espécie de “fuxico” do cenario politico brasileiro. Elas
corroboram com a finalidade discursiva da secdo, que é a de abordar os acontecimentos
politicos de forma “superficial” e, em algumas situacdes, em um “tom” jocoso. As entrevistas

se misturam a notas, como a que apresentamos a seguir:

(18)

Guerra dos Collor

A Yalorixa Maria Cecilia, de Alagoas, resolveu contar que Fernando Collor
encomendou despachos pesados, com magia negra, para se tornar presidente
em 1989. Teria até violado tumulos. Rosane Malta, ex-Collor, confirma
tudo. E revela detalhes impressionantes.

Além de ligarem-se tematicamente aos demais géneros para construir um “todo”
que aponta para uma discussdo sobre assuntos politicos que sdo pouco aprofundados, essas

entrevistas, por vezes, apresentam entrevistados ja valorados negativamente pela opinido
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publica; politicos que estdo, ou ja estiveram, envolvidos em escandalos politico-financeiros,
como € o caso dos politicos Roberto Jefferson e Paulo Maluf. Essas entrevistas trazem ainda
entrevistados que sdo apresentados para falar sobre questbes polémicas, como avaliar a
atuacdo do governo em determinada questdo econémica; ou atribuir responsabilidades por
“catéstrofes”, como € o caso do acidente aéreo envolvendo o avido da empresa Gol (ocorrido
em outubro de 2006). H& uma espécie de “fiscalizagdo” por parte da revista, materializada por
meio da entrevista.

Semelhantemente a revista supracitada, a Veja confere uma valoragdo acentuada
ao género pesquisado, e que se revelou nas seguintes situa¢fes: a manutengdo de uma secao
“fixa” de entrevistas (paginas amarelas); o nimero significativo de ocorréncias nos dados de
pesquisa; as diversas manifestacbes do género em secOes variadas. Essas diversas
manifestacdes do género, que se materializam em extensdes textuais diferenciadas (Cf. tabela
6 na secdo 4.2), evidenciaram uma valoragdo acentuada na revista, mais do que isso, a
valoracéo foi tdo “latente” que foi possivel observamos, em uma mesma secao, a coexisténcia
de entrevistas valoradas positivamente, em que o entrevistado € “enaltecido”, e entrevistas
valoradas negativamente, em que o0 entrevistado tem sua “imagem” depreciada. Outra questéo
importante sao as relacdes dialdgicas que a entrevista estabelece com outros géneros, que, ndo
raras vezes, cumprem a fungdo de completar ou reafirmar um ja-dito. A entrevista vem “a
reboque” da resenha ou da reportagem'#, o que novamente nos remete a questdo do acento de
valor, o qual diferencia as entrevistas que completam um “todo” tematico e as que apresentam
independéncia tematica. Enfim, essas relagdes dialdgicas entre os géneros, dentro da edicéo,
apontam para um projeto discursivo “maior”, o da revista.

Finalizando, com objetivo de exemplificar todos os “movimentos” de analise em

uma entrevista pingue-pongue, fecharemos este capitulo e a dissertacdo com um exemplo de

2 £ importante salientar que essa “funcdo” do género em “reafirmar” um ja-dito também ocorre em algumas
entrevistas da revista ISTOE, porém, na revista Veja isso se mostrou mais recorrente, principalmente, na se¢éo
GUIA Veja.
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articulacdo das regularidades do género a partir da analise do material linguistico-textual em

uma entrevista satélite com a atriz Carol Castro (V18)**.

3 por questdes de espaco, 0 exemplo da articulacdo das regularidades do género no material lingiiistico-textual
seré apresentado, isoladamente, na pagina seguinte.
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Entrevista pingue-pongue satélite, cujo objeto do discurso é o proprio
entrevistado. Aporta-se na se¢io Holofote (lugar de ancoragem na revista).
Nesse espaco os enunciados focalizam pessoas e fatos que marcaram a
semana. Os enunciados séio curtos e sem aprofundamento jornalistico.

“NAO SOU NENHUMA
PROFETISA, TA?”

A novela O Profeta, da Rede Globo, tem
como tema central a paranormalidade.
Uma de suas protagonistas, a atriz Carol
Castro, disse a repdrter Heloisa Joly que

UM BICO KO EXTERIOR

a - Vooé segue alguma religiao?

morou em um castelo numa vida passada:

Carol — Paguei coisas de varias
religides e fiz a minha. Fregiientei
templo hare krishna, pratico budismo,
acredito em Deus, em santos, na

influéncia dos planetas, na forca
. . da natureza e no espiritismo.
Utiliza-se a extensdo textual 1/3que é o menor oz -
espago destinado ao género. () nitmero de w — E em premonigao, que
perguntas ¢ o espago destinado as, respostas sdo ‘-‘ é o tema de O Profeta?
sdizidos. A L RPSEs v e bttty
S ! Carol — Também. Temos uma
“Transposi¢do” da linguagem'-‘ frequéncia e se sintonizarmos a

coloquial utilizada na entrevista face a
s '

face, que causa um “efeito” de

. - . . . PR Tl

intimidade e materializa um indice

contato com espiritos e seres de outro
mundo. Isso € maior do que a nossa

<+ :

i 2 e 9
valorativo referente ao papel social do capacidade de entender, entende?
entrevistado, uma vez que ndo sdo em ' ‘_Jgg — Vocé ja fez contato com
todas as entrevistas que se faz essas T
“transposices”. V| e o R

POSTe : Carol — Quando era crianga, via
. luzes e espiritos. Esse tipo de coisa
A que toda crianga vé. Cheguei a contar
O uso do pronome 'vocé' marca uma 4 mlni;lia "éieb;mseaerglpnr(l)are\?ﬁzm
equivaléncia na relacio assimétrica < passaca g

castelo, era casada e tinha uma mae
que fumava? O nome dela era Marcela.

entre jornalista e entrevistada. '.

intuigdes. Mas nao sou nenhuma
rofetisa, ta? S6 temos

0 canal mais aberto para

esse tipo de comunicagao

quando somos criangas.

“Fala” da entrevistada que foi
“enquadrada” no titulo da entrevista.

Carol — Nesse =
periodo, ainda nao fomos

corrompidos pelo dinheiro o §
e por este mundo sujo. Yy
S Outro problema é que >
A alterndincia entre pcrgunta € rcspasla algl.lﬂs Qalﬁ rep!imem o 7

“simula” o género entrevista face a
face, evidenciando a intercalacio 2
genérica. 7

forte contato que as
criancas tem com
outros mundos.
Gragas a Deus, /
tive pais evoluidos. AZ®
Carol: s6 falta acre
que Lula nao sabia

O titulo caracteriza um enquadramento
do discurso da entrevistada. E um
trabalho estilistico-composicional da
responsabilidade do autor. Esse recorte
de uma parte da “fala” do entrevistado
e que ¢ ressaltado em outro espago do
enunciado. chama-se no jargdo
jornalistico de 'olho' ou 'janela'.

O enunciado introdutério apresenta o
papel social da entrevistada (atriz) ¢ a
esfera socio-discursiva, revelando o
espaco social de onde “fala™ a
entrevistada.

Indicios de autoria. Evidencia a fungio
do jornalista na instancia jornalistica,
nesse caso, reporter que pode ser
considerada uma fungio “menor” na
hierarquia da empresa jornalistica se
compararmos o jornalista-editor na
entrevista com os presidenciaveis.

A inser¢ao do nome da empresa
jornalistica evidencia indicios de
autoria institucional que faz um
“apagamento” da “fala” do jornalista.

estagao casmica certa podemos fazer L. O objeto do discurso centra-se na

pessoa do entrevistado.

Contetdo seméntico-objetal da

esiritos ou com seres de outros mundos? . pergunta “umedecida” por ironia,

revelando movimento de critica a
entrevistada.

Pergunta suscitada pela resposta
anterior da entrevistada, constituindo
um movimento dialogico caracteristico
da entrevista face a face, que ¢
intercalada na entrevista pingue-
pongue.

Contrapalavra da entrevistada que
evidencia um movimento de defesa.

Insergdo de fotografia (elemento
pictérico) da entrevistada na lateral
direita. A fotografia apresenta uma
conotagdo “sensual” corroborando
com o papel social da entrevistada
(atriz da midia televisiva).

Movimento de critica a entrevistada.
Insere um discurso “alheio”, ou
melhor, um ja-dito sobre o tema
COITUPGAO NO ZOVerno.

Figura 16 - Exemplo de articulacdo das regularidades do género no material linglistico-textual de uma entrevista

pingue-pongue satélite.
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CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa realizou uma andlise interpretativa do género entrevista pingue-
pongue do jornalismo de revista. A andlise e a sistematizagdo tedrica das regularidades de
constituicdo e funcionamento do género trazem uma contribuicdo efetiva para o campo de
analise de géneros e de ensino de lingua portuguesa (Cf. mencionado na introducdo desta
dissertagéo).

Ao final do trabalho, podemos dizer que além de atingirmos o referido objetivo e
visualizarmos a contribuicdo desta pesquisa para as areas mencionadas, 0 processo teérico-
metodoldgico trilhado até aqui se constitui em um avango para o desenvolvimento de
investigacdes de analise de género em uma perspectiva dialdgica da linguagem. Assim, esta
pesquisa mostra a viabilidade de se analisar 0os géneros na perspectiva tedrica bakhtiniana,
conforme a proposta do projeto “Estudo dos géneros do discurso jornalisticos: analises na
perspectiva bakhtiniana da linguagem”, no qual se insere esta dissertacdo (Cf. Cap. 2).

O trabalho de Rodrigues (2001) norteou metodologicamente a analise e a
apresentacdo dos dados: seguindo essa orienta¢do, separamos a parte de analise da pesquisa
em dimensao social e dimenséo verbal do género. Segundo Rodrigues (2001), essa proposta
se justifica somente para fins de pesquisa, haja vista o carater indissociavel dessas duas
dimensbes na materializacdo do enunciado concreto. Mas, apesar de termos partido dessas
duas “grandes” categorias prévias de analise, podemos afirmar que, durante o percurso
metodoldgico e analitico, as regularidades apreendidas no género entrevista pingue-pongue
ndo foram fruto de categorias de analise prontas de antemdo; pelo contrario, foram resultado
do exercicio de buscar, nos dados, as regularidades do género.

A pesquisa mostrou-nos que empreender uma anélise de géneros tendo como

embasamento tedrico e metodoldgico a teoria dialdgica de linguagem de Bakhtin exige um



olhar agugado do pesquisador para as pistas que os dados apresentam, tendo em vista que as
regularidades “afloram” de cada género e que nao se pode, por exemplo, “aplicar” as
regularidades apreendidas de um género para a analise de outro, pois cada género se assenta
sobre um diferente cronotopo, o que leva a regularidades préprias. Dessa maneira, mesmos 0s
géneros de uma dada esfera, como a jornalistica, apresentam regularidades genéricas
diferenciadas. Nesse sentido, as regularidades da entrevista pingue-pongue sao diferentes,
por exemplo, das regularidades dos géneros artigo assinado ou carta do leitor - por isso, sdo
géneros distintos- ; 0 que se pode fazer, e € 0 que ocorreu nesta pesquisa, € estabelecer, em
alguns momentos, comparacGes entre o género em analise outros géneros ja analisados: por
exemplo, em algumas situacOes, fizemos referéncia ao trabalho de Rodrigues (2001), que
analisou o género artigo assinado.

Além disso, destacamos que esta pesquisa respondeu a questdes importantes sobre
a dinamica e o funcionamento do género entrevista pingue-pongue no jornalismo de revista,
conforme apresentado na secdo 4.4, mas ndo esgotou todas as questdes que foram emergindo
dos dados, uma vez que estas ultrapassavam 0s objetivos de pesquisa; por isso, esse didlogo
ndo se encerra aqui. Ha, nesse tema, questbes tedricas que podem suscitar novas pesquisas,
como, por exemplo: a) o estudo do processo de producdo e de textualizacdo do género
entrevista pingue-pongue do jornalismo de revista, tendo como enfoque a hipdtese de que a
entrevista face a face e a entrevista pingue-pongue constituem-se em géneros distintos e
ndo um “continnum” (embora haja relagdes dialdgicas inextricaveis entre eles); b) o estudo do
discurso citado do entrevistado na entrevista face a face em outros géneros como
reportagem, noticia etc., tendo como foco o processo de enquadramento e valoracdo do
discurso do entrevistado; c) e, como citado anteriormente, a elaboracdo didatica do género

entrevista pingue-pongue para o ensino de linguas.
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Assim, concluimos esta pesquisa antecipando a emergéncia de novas
compreensdes ou novas perguntas que déem sequéncia ao dialogo aqui iniciado, seja para
ampliar a anélise desenvolvida, para refuta-la, contesta-la, enfim, para “lancar” contrapalavras

ao nosso dito.
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ANEXOS



Anexo 1 - Entrevistadores e entrevistados da revista CartaCapital'*

Data de Edicéo Entrevistador/jornalista Entrevistado e papel social Cadigo
04/10/06 Nirlando Beiréo Patricia Carta - editora da revista C1l
Vogue no Brasil
01/11/06 Paolo Manzo Muhammad Yunus - professor e C2
vencedor do Nobel da Paz em 2006.
01/11/2006 Gianni Carta Gwyn Prins - professor de histéria C3

da London School of Economics e
da Columbia University em Nova
York

08/11/06 Luiz Gonzaga Belluzzo Domenico Losurdo - filésofo C4
italiano

144 As edices: 11/10/06, 18/10/06 e 25/10/06 da revista CartaCapital ndo apresentaram nenhuma incidéncia do

género entrevista pingue-pongue.
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Anexo 2 - Entrevistadores e entrevistados da revista ISTOE

Data de Edicéo Entrevistador/jornalista Entrevistado e papel social Cadigo
04/10/06 Marco Damiani José Luiz Penna - politico, presidente 11
do partido verde (PV)
04/10/06 Marco Damiani Luiz Inacio Lula da Silva — presidente 12
e candidato a re-elei¢do
04/10/06 Rudolfo Lago Geraldo Alckmin - candidato a 13
presidéncia
04/10/06 Tim Padgett (paginas da Hugo Chavez - lider venezuelano 14
TIME)
11/10/06 Julio Wiziack Ray Kurzwell - cientista americano 15
18/10/06 Eliane Lobato Jodo Ubaldo Ribeiro - escritor 16
18/10/06 g Adolfo Rodrigues - empresario 17
(denunciou fraudes no senado)
18/10/06 Camilo Vannuchi José Angelo Gaiarsa - psiquiatra 18
25/10/06 Hugo Studart e Marco Jaques Wagner - politico, é deputado 19
Damiani federal, foi ministro do trabalho do
governo Lula, e atualmente, é
governador da Bahia
01/11/06 Rudolfo Lago Jeferson Péres - politico, atualmente é 110
senador
08/11/06 Alan Rodrigues Delfim Netto - politico, ex-ministro e 111
conselheiro do presidente Lula
08/11/06 Hugo Studart Guido Mantegua - ministro do 112
governo Lula
08/11/06 Francisco Alves Filho Dilma Rousseff - ministra do governo 113
Lula
08/11/06 Luiza Villaméa Luiz Dulci - ministro do governo Lula 114
08/11/06 Hugo Marques Marcio Thomaz Bastos - ministro do 115
governo Lula
08/11/06 Celina Cortes Tarso Genro - ministro do governo 116
Lula
08/11/06 Francisco Alves Filho Hélio Costa - ministro do governo 117
Lula
08/11/06 Andréa Sachs (péginas da David Crosby - cantor/compositor 118
TIME) americano
04/10/06 g Roberto Jeferson - politico, presidente 119
do PTB
11/10/06 2 Paulo Maluf - politico, deputado 120
federal
18/10/06 g Paulo Vilarinho - diretor do 121
Departamento de controle do
espaco aéreo brasileiro
25/10/06 2 Ernesto Heinzelmann - presidente 122
do conselho empresarial Brasil-
China
01/11/06 2 Tarso Flecha de Lima - consultor 123
internacional
08/11/06 ) Agenor Alvares - ministro da| 124

saude
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Anexo 3 - Entrevistadores e entrevistados da revista Veja

Data de Edicdo | Entrevistador/jornalista Entrevistado e papel social Cadigo

04/10/06 Rosana Zakabi Greg Behrendt — roteirista de cinema V1
(americano)

04/10/06 g Maria Alice Vergueiro - atriz V2

04/10/06 g Edward M. Hallwell - psiquiatra V3

04/10/06 Heloisa Joly Mirian Goldenberg - antropo6loga que V4
estuda a infidelidade feminina

11/10/06 Gabriela Carelli Al Gore — ex-vice-presidente dos EUA V5

11/10/06 Otavio Cabral Aécio Neves - governador de Minas V6
Gerais

11/10/06 g Susan Linn, psicologa (americana) V7

11/10/06 Heloisa Joly Monique Evans — ex-modelo e V8
apresentadora de TV

18/10/06 Daniela Pinheiro David Livingstone Smith - fildsofo V9
(americano)

18/10/06 Camila Pereira Helena Moraes - mae da senadora Heloisa | V10
Helena

18/10/06 g Fabio Giambigi - economista V1l

18/10/06 g Harv Eker — autor de livro americano V12

18/10/06 g Nicholas Negroponte - cientista da | V13
computacgdo (americano)

18/10/06 Ana Paula Baltazar Doyne Farmer - professor/cientista | V14
(americano)
25/10/06 Diogo Schelp James Lovelock — cientista (inglés) V15
25/10/06 ] Mireille Guiliano — executiva e autora de | V16
livros
01/11/06 Gabriela Carelli Eliot Cohen — historiador e professor da | V17
Universidade Johns Hopkins (EUA) e
consultor do Pentdgono

01/11/06 Heloisa Joly Carol Castro — atriz V18

01/11/06 g Luciana Vendramini - atriz V19

01/11/06 o} Orhan Pamuk — autor turco, vencedor do | V20
prémio Nobel de Literatura

08/11/06 Diogo Escosteguy Nicholas Stern — economista (inglés) V21

08/11/06 g Nizan Guanaes — publicitario e “novo | V22
magro”

08/11/06 Fabio Portela Maério Couto — senador, acusado de estar | V23
envolvido com o jogo do bicho

25/10/06 Jerénimo Teixeira (por Jimmy Carter — ex-presidente dos EUA V24

telefone)
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Anexo 4 - Entrevista com o vencedor do Prémio Nobel da Paz Muhammad Yunus

(CartaCapital)

ESﬁ'al

Homem
de acdo

A PACLD MANZD

A exclusdo social aflize
poepulacies no mundo
I||||4|...°||5_!_11||~,' pilises tém
se esbergada par mudar
o quadns de desigualdi-
dino gmal os pobres - zem educacin, sem
sande, sem moradia — [uzam pela sobre-
vivincia ¢ por um lagar no mercado de
trtulhes As alternanivas so esvassas, Ou
SEVIVE 111 O ‘1-.’];;'1_')-95 ull'_;:_||ul,iﬁrr|:_"|l,|: P

carias, abaixe do nivel da [rsresa, oo se
parte para a informalidade. Uma daz alter-
nativits que wm ganhando espagn e pro-
e o microcredion, B foi justaments
esad Bandeiv gue deu o Mubammad Y-
nug o Mohel da Paede 2006,

Desda 13 de aumibia o peofessar $u
nus ¢ também panhador do Mohel da
Pue, juntaments cons o Grameen Bank.
“Fsse premio ¢ uma especic de afirma-
g.".n LriLer g ||:nr|<'|| JPiLEL I,|,|rj|_} q'u(_' tenta-
s afirman por 3 ane’, enpliva s G-
Capital, encontraca par telelone em D
ci powcas horas depais de saber que (i-
nha sido o escolhido pela academia.

Frolessor de Economia o Polidea de
Banglacdesh, Mubarmmad Tunus permin-
L5, enguato eisinava, que sentide
TErIAT Sieas e s erandrnices s elas nio

POBREZA Vencedor
do Nobel da Paz

de 20006, 0 bengalés
Muhammad
Yunus ¢ a provade
que o investimento
social pode

trazer resultados

pubres", O objetivo da instouicio & conce
dler crélitos peguenas o sep, micrg-
Crdclilos — ans rmis rmisenives O sea |'|:|i$.
adn qual teadas as OMGs & muolies nulras
organizagies Hraram ensinamentos. Ties-
de entdo & instituicdo se tornea um cha-
Trariz pare aqueles que quisesscm sc apro-
xitnar do instrumenso do miceocrédine,

{‘.a-lacqihlz |F|||‘:'|I.II: PR Cane Meabwl dii
Pz, perr o sesidor e v & Graseen Bank?

Muhammad Yunus: Foi um reconheci-
mente muite significative para nis €
para o insmramenns do microcrtdito, por-
Ui ST PrOCuTadD promorer ma
ilAia, s miessio e cuja base sncoen

tra-se nodesaparecimento, o fim da po-
hreza ne mundn. Base rémin nng facili-
tard muits a alcancar ditetamants o8 po-
liticas e seus conselheiros econdmicos,

pndiam reanher s ||'||l: Bk |.|r: BELL P
v 5o as listimas da poores, Teo aoon
tecon hd més décadas. Em 1976, 1eve o

Ty T L ’
id#3a de fundar o Grameen Bank, crshe- s

it
]
L%
cile universalmente come o “banco dos = R B U ]

PROJETO INOVADOR Criaclor do Grameen Bank, conhecido corno o "banco
dos pobres”, o professor tem conseguido tirar muita gente da miseéria

10 CARTACARITAL 2 IF MW T MARRG [E 200

oz governos ¢, naturalmente, também a

conpunithule banria internacional, I

%.
Ny

GGz M & niionsmo e demnsias k
Y2 i, & werdade, Mas gragas an Nobal o
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(e s sentianmas i peafundarmente,
namiesinda crnpresadol demenstradoue
deve ser Tevarda ate o i © nosso habalho
s mais Fl. 01 prdmin dardo a mirn e an
Gramesn Bank torna roais sceisivel paca
rriiea gente o fato de que a Juta conti a
rathiresa e mavel roaadial & urm JmpeTiti-
o irpevigivel. Além disso, se nin aesse
i ot A teTia inventado o micro-
eréadivn aern fundad o Gramesn Bank,

CC: (7 zenber pidn teme gue win Nobel da
Paz e nio de Feeoomia, possa e o
atenpiio du midin dos eocelentes risulle-
sl copndmices que o micrerddine feve
s 1elbrnas trds decedas®

MY Existern dois aspectus gelos quis o
prémbe nos foi cuncedido. Lm de cara
ter ccondrmico, ¢ ol pela paz, que &
sstreitamente ligado ao primeivo. Cla-
ro, i prémie ]:»udt‘ri.n Lamhbém ler zide
de Econumia, mas o comité de avalia-
ciin para o Mobel da Pag nos escolhen
antes, Talves, porque a anséncia da po-
hiresa & estreitamente ligada & auséncia
de puernis e, portanio, & paz,

G0 Portondn foi urm b ¢ pori frsEnor
et fudo o, niod
WY: Certarnente eslamos felizes pela re

VISIBILIDADE INTERNACIONAL
vez mais atencdo ao que nos fazemaos

CEen R
vonhacimern, Mesmie porgue, sinoera:
menne nia oreio gue um Kobel da P
casard priblemas ou leixard e segun
i plans o faro e o instrumento dex rod-
crocreditn ser algo rouing born. Alids, o
vontririo ¢ verdade: nos podemes con-
rinuar com a nossa atividale empres:
rial € & Tmportants que a5 peass pres
tern cada ver mais atengiin ao que nos
Famemes &, aobrorudu, & noss nisson,

G0 () senhor poderin faZer i s
dhizza s ]

MIY: Criar um munde Livee da pobresa,
frequeniemente uma inimigs g paz. 13

s & um ohjetivn pelo yual todos nis de-
wiames lutar, unindn as forgas de todos
nie que operamas o seLer sandiio.

GO Claais sia gs inicatives
weideis e o seenbinT e o indengi e fan-
GO P ErEKTTI0: wEREs?

MY: ‘Ternes wm monte de novas inkoiat
coondmives pEontas, - comegar pela
chamaila ancial business enterprise.

GG O gue se trowd

MO Dl e ernpresi i nic e oma
wimnizar oF lueTis, M0as Coan WA THisEn
declarmla de maximizar os beneficios

TR L CEE0N [RA &5 UG ala sewilla,
s acarrelar p'!.'fufm.

G0 [ovando em cmita a histdrie econimi-
v, G0 park: SE TOTIHEE DT [mstrurEnin m-
sl iondio, voire mic eréditn, lonpegn
Fed 30 e

MY T, & 0o e entendiment e
et plitces sebOTes o OO ser OTICT:

tadns i lazer o bemn para a5 [essoas. O Gra:
rneen Dimb aposta mmuita o social busi-
fess pnlerprse, perque sislentam: que &
En‘.gsj»t-l Tiar T fises Setor LaEL CIpre-
s puiadas por objeties sociais, sem pre

jaizns de bens dividendis, nas beneticies

dilundidos entre as pesoas,

MY Sirn, o comogar (=la G
Jewuls Socia] Rusincss Bnlerps
T PO mess e Banglaclesh o que 8
it venl e de iguais paTtes entre o6
wrupine, Dhaneae & Grames:n. oujer ohije-
Jivn & fommener ama alimentagin didria ¢
ezckive] a0z pohires do men pais amees da
implementaggo de o model: dnico e
crmpresa, Urn pegueno projeto par dar o
promtap inicial o sual sinies eterpeda
1k, MCEG assl, conl fim a serente de
v rr e et e sepdzios oues, Do men e
tendimenie, pode ywrdadeitarme e romdar
alizene fundarnentos dasoenemiamn nilial.

BC: Qual & o sew: prazimo sonha marda-
o o geeln?

MY: Certarnente a cris e wern -
da livie da prags da pobresa.

CC: Feicil dizer. .. qual £ o sun peceiin?
WY P e Tonnd e sem pobires & neoes-
sl que s cerca de 200 palses que o
compiiem s liberem desss praga, Fo
e T porderia sor, poe exempli,  Suig
0 primmeirs s o se declaar liste de geo-
hrcza? Se iSs0 aronieccsse o i
maria o cxernple Aela e, claro, wm cuto
pais a seguiria, declarando-s2 o seguilo
[rais o rrneucho lvres i pobreza. Borncmte
n poderernog criar urn cisculo vl
s00 agindo todos juntos & presdvel atingis
exabjetive Tronto, e & o Toe sanhi de
huje. Talwoz seji st vianrEL i, i AcTes
dlite auaes P e hundamens:l ser um. =

"L importante gue 8s pessods prestem cada
e sobretudo, & nossa missac”

CANTACAPITAL [7 DE %W MES 11
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Anexo 5 — Entrevista com Luiz Inacio Lula da Silva (ISTOE)

Eleicoes2006

“SEMPRE FUI
CONTRAA
REELEICA” 5%

Lula diz em entrevista a ISTOE gue, .
no gue depender dele, o mandato de
presidente vai voltar a ser de cinco
anos e defende a reforma politica

por Hugo Studart

presidente Lula tem atravessado dias agitades. MNa

rete tinal da campanha, €l decidiv sair s ruas pura

estrettar @ linha direta com o povio, sua base politi

ci, @ (esta forma tentar resolver & elelgiio nesle deo-

mingg, jA no primeiro mmo. Lula chegou a compa-

fecer & seis comicios em sels dias, em Sio Paule,
Minas Gersis ¢ Rio de Janeiro. Num Omnico dia, segunda-feira
25, convocon de surpresy trés ridios de aleance nacional para
dar trés diferentes entrevistas, Por intuiglo, chegou a parar o
carre na porta do Pulicio Ja Alvorada para conversar com elei-
tores. M quinta-feira 28, altime dia de campanha, tomew sud
decisio mais dificil; resolveu faltar ao debute entre os cundida-
fos promevidos pela (Flohe, Sua cadeira ficon vuzin, Em com:
pEnsaEAo, compareccy a0 comicio de sncemramsnto sm 5d0 Her-
nardn do Campo, seu bergo politico. Toda essa movimentagao
fez parte de vma mudanga de Olima hora na estratigia. Luly
vinha evitando 4 campeoha aberta, aparecendo mais coma pre-
sidente do gue como candidato, Ocorre que comegou a perder
eleitores por cousa do mais recente cscdndalo que o PL The
arrumot. [sso o levow a fazcr rounifics diaries com seu conse-
Iho politice, Cobrou dades do pesquisas viras veses o diz.
Concluiv gue neste domingo as utnas The tnarde o reeleigio. A
ISTOE, o presidente Lula. ne reta final da campanha, concedeu
4 entrevista gue osta nas Proximas paginas.

PRSI AR LR
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AGITAGCAD
EALEGRIA

Lula aumentou
namerd de
COMCHYS
na reta final

L]

220



Eleictes2006

ENTREVISTA com LUIZ N

TSTOE - Comn o sr. planeja governar
Junto com o Congresse, diante do des-
paste sofrido pelos parlamentares e
da possibilidada de esze mesmo Con-
gresso nio aluar de forma majoritaria
na votagdo de pautas?

Luiz Indeio Tula da Silva — Se reelei-
Iz, wonl assumir pessoalmente @ cons-
trug@n das aliangas que o governo tem
de fazer para garantic wing base de sus-
tenEgan no Congresso @ levar adiant:
o5 projelus necessdrios pard continuar
mudemdo o Hrasil. Voo conversar <o
vy alipdos, com o PMDB, com oulnes
partidog peliticos & com os governiudo-
res, B assim gue wumos construin as
condighes politicas para dar a0 Pais a
trangiiilidade de gue ele ne-
vessili, Adgm dissn, o Pais
]:ln;:i;:i;cu urgentemenic de uma
veforma polltica, que form-
lega o partidos ¢ & identida-
de eatre o voto do elettor ¢
um projeto nacional, Ui e
forme que consitud mesanis-
mos para corrigin as distor-
Ghes hoje existentes no sis-
tema polltico. O papel do
Partide dos Trabalhadoeres
seré o de lideter ume coali-
zio = amplier o didloge in-
[ETO & SXIET0, S8mpre iemando por
biase 0 nosso programa de goveno. Nos
vamos governar o Pals, portanto, com
&5 forgas politicas gue estio nos apoiwn-
do nas cleighes, mes estaremos dispoes-
s & tazer quantos seondes faretn ne-
cessirios com o oposiglio sobre ques-
tdes de interesse nacional.

ISTOE — 0 gargalo do crescimento
& vam sando apontado como o mais
grava |4 enfrentado peln Pais. H&
pals menos uma década o crescimen-
to tam sldo resldual diante do resto
do mundo. Oual o seu plano para mu-
dar esse processo?

E 1\

Hi setores da elite que resistem
as mudancgas, apelando para
mentiras e calinias

Lula — A situagio econdmica do Puiz &
segum ¢ eston convencido de gue ala
virl meliorar cada vez mas, B precise
lzmibrar o que & politics ecendmica do
550 EOVCITD cUnseguil nesses trés
anos ¢ meio, Depuis de anos de intla-
cdn altz, desequilibrios orgamentinios
¢ nas contas exlemnas, finalmente con-
sepuimos colocar a econamia brasilei-
ra na ol do crescimento sustentado.
Temos, boje, um conjunie de fatores
positiins: crescimente spondrmicn com
inflagiio baixa e geragiu de empreges,
cEpaEnsio das exporligies com amplia-
gio do mercade imdemo, aumento do
crédito & do ovestiimants com redugio
constante da tixa de uros @ do nsco-

D Brasil precisa fazer a

reforma politica com urgéncia.

dro partidérin, devido & cliusula de Tar-
reira, estow convenctdo de que o Brasd
precise fazer u reforna politica com ur-
ainein, Bl & & m3e de todus as refor
s, WOEE0 @OVEIN0 SEMpE lve cons-
ciéneia disan, cmbor a meciativa e de-
liberacio a respaine do pssunin caibam
an Legislative & nio so Executiva. De
toxda forma, tivemos gue atender a o
traz priomdades, come vocks sabem
parque recebertos urm pafs praticuments
quebrndo. Apgora, felizmente. ji colo-
camus 0 Frasil nos cixos. L nossa de-
moeTacia cnmplzoou um cielo muitn im-
purlanie, no qual wdos os grandes pas
tigdos foram govemno, Por isso, acredine
yue existam todas us pusshilidades
aprovar uma reforma pollt
o eleitoral, com fidelidade
partidiria, financiaments po-
blive de campanhas ¢ fim &2
reeleigiio,

Ela & a mée de todas as reformas

pais. Esza combinegsio de fatores & ex-
cepeiomil na histdria do Brasil. A pali-

tice econdmica bem-succdida vai con- |

tinuar, 80 que agora em uma nova fase:
superados os desequilibrios ¢ controlas
da a inflagio, ecstameos em condigies
de caminhar para uma taxa de cresei-
mento mais vigorose, continando a
baixar s jusos,

1STOLE - Gom a cliusula de barreira,
uma neva realidade politica se esta-
belece no Brasil. Como o sr. projeta o
procasso democritlce brasileiro a par-
tir dasse quadro?

Lula — Além de reconfigusigio do gua-

ISTOE - 0 ex-governador
Adhemar de Barros uma vez
definiu que ndo existe abls-
mo do tamanho do Brasil.
Bostariamos de saber do sr.:
gue Brasil estamos cong-
truindo & a gus Brasil Ire-
mos chegar ao final do pré-
ximo mandata.

Lula = & Brasil é de fato um grands
pais, com um povo extreondindrio, £
ety todas as condigdey de superar as
litmitachies histbricas g que vermn sends
subrmetde por pande parle de suas el
tes dominantes. Paga iss0, o papel &
presidente da Repiblica & muito im-
portante. Ele tem que conhacer o8 pro-
blemas & a alma do povo, pam goves
nar com a cabepa e com o coraghs
cone temos procurade fueer, As dif
culdades, contudo, sie enommes pongus
i aqueles sztores das elies que tém s
beneticiedo desds sempre com 8 desi
pualdade e & miséeia do povo — & resls

ETCEL 727900
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|

P

4

0 Fernando
Henrique Gardoso
vai carrenar pelo

resto da vida o
gesto
imesponsavel

te aprovar a

reeleican em
beneficio praprio

Em qualguer drea
nosso governa,
em guatro
anos, fez mais
que o anterior
em oito anos

Governamos
para
190 milhies de
hrasileiros, mas
damos atenciio
especial
para a maioria
pobre da
populagio

TR S 2

tem = mudangas, spelomio per do
quanic & artificie, mentiras ¢ calinias.

ISTOE - Qual a sua apiiida sobre o
voto distrital, sobre o flim do meca-
nismo da reelelcdo e sobre 0 modela
de bipalaridade partidaria, ou seja, de
dols partidos, nes moldes do slstema
americana?

Lula — Acredito que devemos debater
a questdo do voto disteital oo Smibito
das discussdes sobre a reforma politi-
¢, Chianio 4 reeleigdo, sou contra,
comn sempre i, & espero que possa-
mos volar ao mandato de cinco anos,
som direito b reeleicdio, Alids, o ex-
presudente Fernande Henrigue Carde-
&0 vai carregar pelo resto da vida o
gesto irresponsavel de ter aprovads a
resleigio em bensficio préprio. Em re-
lagan i bipelaridade partidériz, néo me
parece que 6358 scja a tendéncia wgul
no Brasil. Voot pode vir a ter dois
partidos meis fortes, mas sempre tere-
mes mutrng, de peso relativo maior on
manar, quo vio configurar o especisn
de posigies politco-idecligicas da
nossa sosiedade,

TSTOFE — Ho gue o ses governo pode
zer melhor do gue o do seu adver-
sérin?

Lula — Em gqualquer éres — na econo-
min, 08 gerigio de empregos, na dis-
teibuicho de renda, nas polfticas sooiais,
na infra-cstrutura. na partcipagio de-
mocrética da socieduds, na politics 2x-
terma, oo eombale & corrupgdng na Ro-
auranga pablica — nosso governe, em
menos de quarrs wnos, fez muilo mnEs
do gque o govermno Antenor 2m it anos.
o segundo mandato, depods que arni-
manos a casa, o Brasil va dur um sals
to de qualidade, Nds govermamos para
196} snilhies de brasileiros, mas damos
atengdo cspecial 4 grande maworia mais
pobre dz populagiio, F esta £ a diferen-
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gt histémea: estamos mudando us poli-
ticas piblicas para corrigic injustigas
peaticaddas hi tanto tempo por setores
das clites brasileiras. Eles 6 sabem go-
vemar para menos de 30 milhdes de
hirasileiros. O compronusso deles & oom
orsag elites,

ISTOE — & partic do programa assis-
tencialista do Boisa Familia, qual o
passo seguinie que se faz nacessirio
para a efetiva inclusdo saclal?

Lula — Ddro sempre que o Bolsa Fa-
milin =6 & assistencialista para quem
vive de bumga cheia e tem preconcei-
b conlra o pove, Para mais de 11 mi-

Thases de familias que passavam fome
& viviam i décadas sbandonadas pelo
Estado. o Bolsa Familia & uma salva-
40, € um primein passo para poder
eTguer A cabega, garantir os [ilhos na
escola, atendimento médico ¢ ler con-
digles pura procurar meios proprios
de garaniir u sobrevivéncia O Rolsa
Farnilia é um dos maiores & mais efi-
cientes programas de tunsferéncia de
renda do munda, Fle é o principal ins-
trumento do Fome Ters, o qual inte-
pra agies de combate 3 fome, distr-
buigiic de renda, acesso a alimentos
mais buratos, fomaleciments de agri-
culira familiar, eatre outras iniciati-
vas voltodus para a geragiio de opor-
tunidades de teabulho = renda. Entre

2002 ¢ 2005, o Bolsa Lamiba aumen-
tow em 152% o vilume de recursos
destinadoz a=s familias mais pobres do
noss0 puis. Foram mais de RE 14 hi

Ihies oo woo de 2003, gue chegaram a
90.9% des municipios brasileiros, Nic
por acaso, o vilor do lndice de Gini.
que mede & desigualdade social, o o
menar dos dltinns 20 anos. Aldm dis-
50, sepundo A mais recente Pesquisa
Macional por Amosia de Domicilios
(PNALY, o miséria foi reduzida cm
19% f0 nessu goyveme,

TSTOFE - Gom gue guadre partidario
o &r. imagina govemar?

0 éxito de um
QOVETHD NEAD 58
mete pela
auséncia de

problemas. Mas
pela capacidade
de superd-los

44

Lula — Eston preparadn pasa governas
fom o quadro panidicio que as ornis
determinarem. Mas, para mim, o fun-
damental & que fenhamos uma coliga-
cio do partidos em torno de um clamn
programa de governo,

ISTOE — No seu hrtura Ministério,
qual a proporgdo que o sr. imaging
construir de quadroz técnicos @ poli-
tieos nos principais cargos?

Lula — A politica tem & primazia na
condugio do governo ¢ dos minis-
térios, Por iss0 mesmo, nio se trata
de definis wma proporgio 1deal entre
tecmicas @ politicos, Ambos sio -
dispensaveis. s meus ministeos,
me=muo 0s de perfil téenicn mais acen-

tads, sio politicos na
plena acepsdo da palavea,

18105 — 0 que dew certo & o que
deu errado no governo que termina
a0 final dests ang?

Lula — Esatamg satisfeilos pUrguE
muito mais coisas deram certo do gus
errudo. Preparamaes o Brasil para we
siglo de desenvolviments sustenzde
qUE AR v avangar muito mas
Tazo den certo, Crizmoes mais de s
milhdes de emprogos, quaten milhdes
dos quais com carcira assinada, Tme
madia de maiz de [ mil por més
enquante a média dos oite anos de
poverno anterior foi pow-
vo mais de oito mil. Cris-
mos, portanie, mais de des
VEXES MAls SMPregos
Cangeguimas mals de 199
de diminuigio da misena
o nosse poverno. Mas
acredilo que o éxilo de um
governn nfin pode ser me-
dido pela auséneia de pro-
blemas, mas, sim, pela sus
capacidade de superi-loes
de aprender com cles, Faae
aprendizadao, an vozes, £
delorose. Enfrencamos,
por exemnplo. crises polic-
cias, B, noe entanto, fizemos
tdn o gue precisuve ser
feito: alaslamos os supos-
tog envolvidos, defermima-
mas que a Polict Federa
e a COU investigassem e 0do coloca-
mos obstdculn a que as outisas insliio
Goes, como o Minisoéric Paklicoe ¢ o
Legizlativo  ¢om trés CPls —, tam-
hiim investigassem com toral indepen-
dincia. O governo, pur sun vez, conti-
nuot & funcicnar em rime acelerado
Tanto & assim que o8 resullados esido
ai: melhoria das condiges econdini
cis, distribuigio de renda, investimen-
1 emn educayao, obras de infra-cstra-
ra, ete, Munei, nem um die seques,
deixel de cumprir rigorosaments 2
agenda de geverno em fungiio da ooi-
se. Ezsa ralvez tenha sido a princips’
ligio: & de gue o melhor remédia
quando se fem problemas & trahalhas
maiz durn aindu. B

3z
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Anexo 6 - Entrevista com Geraldo Alckmin (ISTOE)

Eleicoes2006

“0 BRASIL
PISOU
0 FREIO”

defende ajustes na reeleigéo, hate
forte no adversario e promete levar
o Pais a lideranca da América Latina

por Rudoifo Lago

candidato do PSDE & Presidéncia da Repiblica chega &

reta final da campanha desaflande oz rimeros. Apesar de

as pesquisas de inengic de voto insistirem na vithriz do

presidente Lala no primeico e, Geraldo Alckmin esta-

va confiante de que haveria uma segumda volta, Surgiria,

eniifo, nm Alckmin rengvado e empolgade pela surpresa
contra um Lala atdnito diante de um quades que ndo mds previa, A
decishic de Lula de nito comparecer na quinta-fidza 28 ao debate da
Rede Globe ol imeosaments comemoruda por Alckmin, Pam o
analista Antdnio Lavareda, que G a l=iwca das pesquises para o
cardidate, Lol poderia penler cerca de gualro pontos porcentuads
corn a ausersdy, Alckmin concenfrou a itima semana de campanha
no Nordeste. As carreatas forum prundes, os comivics, chetos. “Pela
priteica ver, eu v oas buses mobilizadas, slpuns ate entusiasma-
dos”, relata v senader Heraclito Fortes (PFL-PL). Ele acredita que
teria havide ume cern mudange no humor de eleitorade nordestine,
aragis i entreda mats forte dos cacigues Teglongis na campanha e a
urm certo corpe mele doe PMUOB govemista. Cada vez mais corto de
que serd o fizl da balanga de de o que acontzcer na politica dagui
para a frente, s governistas do PMIE teriam comegadn a preferir

um segunde Weno para aumentar o cacifc dos sens zpoing, Nos 3

comicing ¢ entrevistas, Alckmin comagon a muodar de tom e a atacar
Lula de forma mais diveta, chamando-o de omisso em todos ns
casns de cormipgio no governo. Fol com essas convicghes que o
candidarn mcana respondau a ISTOE:

34
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entrevista com Geralde

ISTOE - Como o sr. planeja gover-
nar junta com o Congresso, diante

do dasyaste sofrida pelos parlamen- |
tares e da possibilidade de esse |

mesma Congresso nao atuar de for-
ma majoritaria na votagano
e pautas?

Geralde Alekmin — MNio
forem o8 parlamentares gue
sc desgastaram. (Juem s
desgaston foram oz aliados
do governa, a base gover-
nisla lorjeda na base de
mensulies. Mo mew gover-
no, a telagio do Poder Exe-
cutive com o Congressn Na-
cional wvai levar em comnsi-
deragio os imleresses o
Pais, & niw vs inleresses de
LrURQE, COMO goontsce no
rovernn do presidente Lula.
1 que vai garantic maioira
seri a qualidade das propos-
fas yque serio encaminhadas
a Cimuara dos Deputados ©
a Yenado Federal.

ISTOF - 0 gargalo do cres-
cimento ji vem sendo apon-
tado como o mais grave ja
enfrentado pelo Pais. Ha
pelo menos uma década o
crescimentn tem sido resl-
dual diante do resto do
mundo. Oual o sen plano
para mudar esse processa?
Alckmin — Meu programa de
movernn & uma grande agen-
da para o deseivolvimento
nacional, Pais fovle & pais gue
cresce, Pam 1ssu, & precise
vriar um ambiente de estimu-
o nos Ivestimentng ¢ ans ne-
EOCIOE, (UE 2L Bmpregos
e melhor distribuem o cenda,
[ isso o que vou foeerVou
trabalhar durc para acahar

36

Infelizmente,

0 OVEmo
atual nos
cantenou a
guatro anos
de paralisia

Pais forte
& pais gue
CresCce.
Precisamos
gerar emprego
e distribuir
renda

Vou trabalhar
para acahar
com a
corrupcan que
invadiu as
entranhas do
governo federal

com a ineficiéncia & 2 cormaupgdo que
sz crtranharam em todo o governo te-
deral, Com gssas pragas, o Estado gas-
I3 towite @ gasia mal, Sem fazer inves-
limenes em infta-esirue, eleva a car-
pa tmbutiria, que i exta
om quase 0% do PIB, ¢
oheiga @ Banco Central a
PrAICHE JUis BRCESSiva
ments allos, os mans ele-
vados do mundo. Os ju-
TOR altos. por Sud ez,
atraemn délarcs em cxees-
=0 ¢ eslimulam uma vas
lorizacio artificial do
real. [ssn projodica & in-
distria, que passa a en-
Trentar dificoldades para
exportar. Do seja, esld
wudo errado. B preciso fa-
For 0 contrario: acahar
com desperdicios, reduzir
impuslos ¢ juros, lorake-
cer as agéneias regulado-
ras o respeitar contratos
para atrair investimentos.

ISTOL — Com a cléusu-
la de barreira, uma nova
realidade politica se es-
tahelece no Brasil. Como
0 sr. projeta o processo
democratico brasileiro a
partir desse quadro?
Alekmin — A clivsula de
desempenho vai reduzir o
mimern g partides ¢ fa
cilitard o governabilidade,
O palitices serios que
hoje estio em partidos
pogquenos poderio 8o
rransterir para outras le-
gendas, Além disso, lege
no comegn du poverno,
vou enviar ao Congresso
um projeto instituindo a
reforma politica. com fi-

delidade partiding e voto disteital, pes
moralizar atnda mes a atividede po
tica om nosse pais.

ISTOF — 0 ex-governador Adhems
de Barros wma vez definln que mie
existe abismo do tamanho do Brast
Gostariamos de saber do sr.: que B
sil estamos construindo e a que B
sil iramos chegar an final do proxies
mandato?

Alckmin — O corretn & dizer que of
cxiste pais com o poelencial de cres

menta do Brasil. Intzlizmente, o g
verno atual oos condenon a quas
anos de paralizia, Noeo [ioal do
ROVErO, j& teremos retomado 2 -
cha para o desenvolvimanto, Estans
mes em plena consimgio do Bras

que os brastleiros senham: wm pe

dosenvolvidn, crescendo pelo mens
na mesma velocidade dos nosans
zinhog, gerande empregos e garan
du vperunidades pars todos. Mo §
nel do meu governo, o Brasil es
liderando a corrida do desenvolse
menta na Amdérica Latina.

IS10E — Qual a sua opinido sobre
voto distrital, sobre o fim do mecs
nlsmo da regleicdo & sobre o modste
de bipolaridade parliddria, ou sefz
de dois partidos, nos moldes do sis
tema americano?

Alckmin - Sou favorivel ao voto dis
trital e defendo gue a recleigdo sc
nyais bem regulamentada para cvise
05 abusos que estio acontecendo ness
ano. Sem regras mats clars que e
tem esses abusos, sou contru o reels
¢an. Sou contra & bipolandade pes
didria. Mos Estados Unidos, emborz &
disputa seja polarizada em duas f=
aemdas, existen diverses pactidos,
DBrazil, ji fivemos uma experiens
forguda de bipartidurisma — Aren
MDH — que nio deu certo. Acho s

ISTORN927-37,
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Alckmm 4

dével que o povo tenhe mais de dos
candidatos, mais de duss proposias
pura fazer 8 sua opgin.

ISTOR - Mo que o seu governs pode
ser melhor do que o do seu adver-
sdrig?

Alckmin - Lm de, Mo mew governo
ndn havard compiEo @ ineliciéno, que
sa0 realtdng diretos da paridanieagio
do Estado, Quanto mais panclinhas do
vomnpartheiros, mais poguidérmico o
neficients & o EOWEITIO B TIELS ] s

IETOVR 007270004

0 Bolsa
Familia & um
programa
necessario.
Serd mantido
e aperfeicoado

Quanto mais
panelinhas,
mais
ineficiente & a
adminisiragdo

Sob o ponta
de vista
da ética,
0 governa
& um
descalabro.
Na yestdo é
um desastre

na: costas do confribuinte. Vamos des-
burooratiaer + “despetizer” o governo,
WVames prestigiar as cumeirs fincio-
nais comm accrRsa por concarss piklieo.
Com gente séria ¢ trabalhadeira em to-
dos o escalies do goveroo, vamos dur
um grande salta de qualidade nos ser
vigng pihlicos ¢ igan vai dar wim gran-
de impulzo para o desenvalvimento.

ISTOF, - A partir do programa as-
slstenclalista do Bolsa Familla,
gqual o paszzo seguinte que se faz

necessario para a efetiva incln-
o social?

Alekmin — () Bolaa Famllia & necos-
sirio, serda mantido e aperfeigoado. A
eletivi inclusic social ¥ird com o cres-
cimenm do Tais, com investimentng
em infra-catrudura. Cbras de sanca-
mento, constugio e recuperagio de es-
tradas vin gerar milhares de empre-
Eos. Fu wou cXoourar um rigorosn oon-
frole dos gastos pablivos que, ao lado
da reformu wibulicia e da redugio dos
Juros, wii Teer sobiae dinheiro para
eqges investimanios,

ISTOE — Com gue guadro partidario
o &, imagina goveraar?

Alekmin — Viou govemar com integral
respeito ans Poderes Legislativo e Judi-
cidrio. A alisngu, com a qual vou po-
vermar, serd fonmada com base em um
programa oacicnal de desenvolvimento.

ISTOE — Ne zen futero Minkstério,
qual 3 proporGa0 que o sr. imagina
constrair de quadros técnicos e poli-
ticos nos principais cargos?
Alckmin — Q8 integrantes do meoo
roverna terio que reunir duas condi-
yoes: competéncia ¢ honestidode, O
que val definir se eles serio lEonicos
ow politicos & a missdo que cada wm
tCrd no EOverna.

1ST00 — 0 gue den cerfo & o que
deu errado mo governo gue termina
ag final deste ano?

Alckmin — Mada deu cento, Tudp dou
errudo,. Hoje, sob o ponto de vista ét-
oy, o governn £ um descalabro; sub o
ponto de vista de geatio, um desastre.
580 34 ministérios que ndo funcionam
¢ fieam dungds trombudas entre 51 e con-
tra & iniciativa privada. Sob o ponle de
vista do crescimento ccondmico, mm
horror., Wests semana, o Brasil caiu
nove posigies ne Hankiog da Compe-
titividade Global, elahorado pela Fi-
rum Econdmico Mundial. Esrava cm
377 lugrar e cam para 677, Cuer dizer.
i1 Firasil passon do freio de mio para a
marcha & ré ¢ Mastron que o @ovemo

| Lulz ndo tem acelerdor. [ |
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Anexo 7 — Entrevista com o filésofo David Livingstone Smith (Veja)

Engana que eu gosto!

0 filosofo afirma que

' politicos mentem mais

do que a media e que
nosso cérebro esta
programado para
aceitar falsidades

Danlela Pinhelro

amenicane Divid  Livingstene
0 Seith acoslumou-se @ poldo-

cas ap defender suas iddias, Afi-
nal. propalar gque o ser humane & men-
[A0s0 poT oaluress @ que i menlmn. &
el & sociedads vai conira O senso G-
mum. Ans 53 anos, dirstor do Instino

| de Cigmea Cogniziva & Psicolosia Evo-

lotiva o Umiversidude de New Lan-
gland, nos Bstados Unides, el defende
que o mundn seria um caos se odos
decidissemn (ular 4 verdade. Emsew li-

| vro Por gue Mentimos — O L unida-

| menis Bioddzicos e Pocoldeicos da

Menrira {Editora Campus/Elscvier),
langada oo Gm de 2005 no Beasil,
Smith afirma que somus programados
para enganar desde os primdedios Ji
homunidade. Scja para nos proteger,
sefa para bevar vantaeem. Quem mente
com desemvoltia, diz ele, pode agé so-
bressair enfre o5 demaiz. O exemple
clissico € o dos politicos, que mentem

| podprofissdo e conbnuam lendo o ou-
| wido de milhares de pessoas. O mol-

vo? A dissimuolacdo & parme da vida em
sociedade & s30 raras us pessoas com o
domm e distingair uin componarmento
normal da menticy pataldgic.

Vela — For que mentimaos ?

Smith — A ientira 2=61 por wda parte.
Ela & normal, Towdos menlimes ¢ guem
diz o conerdric menre. Temos dificala-

pongue bid s julgamento morad contrd-
iy, Mentimos para abites vinligens &
para nos proteger de algo, o que signifi-
cique estamos, de corta forma, passan-

do a pernz em almefm, Quem mente
bem costuma se dar melthor do que
QUELD D cuseEue el

Vida — Mo gué?
Smith — Porgue o mentine irae vanks-
gens indiscurivers, Bons meninosas sk

| mais populares & bem-sucedidos, Al

FUNS COTSSTUSM SNEANEr PO Tt
{empe ¢ atingem stis social mais alto

| e melhores selicios, A menlisg 2506
de em nos reconhecer Como Mentinsos .

em toda g nafureza, Vims enganam o
sistern imunokieion de seus hospedei-
ros, plantas dissimulam pans se lvear de
predadones, animais Blefam paca conse-
guir comida, Nio € si uma questio de

“A mentira traz
vantagens
indiscutiveis.
Bons mentirosos
s30 mais
populares e
. bem-sucedidos.

. Tém mais
status social
& melhores

sobrevivEneia. B levar vantagem, F ser
methor do que o5 concorrentes. E assim
¢ a vids bumsng tembém.

Veja — Fnrdo sty ¢ ozl 7
Smith — A mentira £ o pilar das r2la-
s soctans. Hi pms que dizern: “Ensi-
oo men il a oo menar”, Isso ¢ Gal-
0. SOMO5 Nos qIe 08 CRsinames a nio
dizer a verdade. Ensinamos que & erma-
Ao dizer A vovd que vs seios dela sio
caidos. Ensinames a5 criangas @ agea
decer pelo presente de Matal mesmo
quitnde elas o odetam. =0 pode ser
chamisde de “maw”, “boss mineinas’,

WS S0 IMentiras. A mentira nan € boa |#

veja

18 de oumbro, 2006 11
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o roim, ela ¢ necessdria. Imagine o
ey em g iedos fossem verdadii-
s TS Com 08 OUINas. Scra o Caos.

Veja — Chienr menie bem & mais in-
feligenee !

Smith — Eles sio soculmente mais in-
telizenies, Consegruem perceber o qua
@ uln pessoa guer GUVIE o gque € per-
linente eontar naguela hor, Bm sens-
bilidade pura nowar a vulnerahilidads
alheia. 580 melhores manipladores.
Mas & precise dizer gue mentimos me-
Thor quandn nio sabeizos gue estns
mentide, O scje, quando engananios
a nds mesmos, A melhor mentica &

aatd dizenda,

Veja — £ o casn dios polifices !
Simith — Politicos 550 MeNHToses pri-
fissionais. Eles mentem habilmente o,

precisio os anseios do eleitorsdn. Eles
nw eslio preocumados S¢ Vo conseguir
[azer o que prometen o ago. O polit-
i mente para s dar bem Cruandn ele
acredit na propria Mentin, sen poder
de persuasio s tomnd nfiniamente
maior, Hitler foi um exemplo disso. Era
um enganador brilhanre, B clanmerite
pereditava no que dizia.

Veja — Chiedo of palitivos s apa-
ihiades em end mMentira, olex e safan
mgiy focihacnte do que o8 oeias pess
oS, For geé?

Smith — [ unw questio de subievi-
wineis. Lim politico mentiroso guandeo
¢ phngada a i @ televisio para se des-
culpur por suas lomdas estd perdido.
Ele i ganha mada com isso. Mo b
piela de moralmente superior me fato
de confessur wna Menin, alé porgue,
quand as politicos o G, & de mo-
di muito calculado. Mentir comvincen-
feInenie & SCT peEd & cnisa rar s
um politicn. Coun profissionids 160 as-
sunto, cles se lconaram experts em res-
postas evasivas @ desculpas esfarrapa-
das pary encebir imverdades.

Voja — Pov que acreditamng ilas meali-
ras oy poiftices nwsmao Sabendo qie

| gles s treingdos para nos engona

Smith — Porgee & mais [ivil e seguro
pra nos mIEesN0s 0G5 COIVENCETIS
delas, Quando alguém diz com convic-

conrada por aguele que acreditg no que

nu maioria das vezes, tém consciénda |
dissn. 0 gue eles turem € captar com |

glies que vai melhorur 3 sua vida, como
min quercr ocredis nisso? Podemos
Al desconfior ep wm primein Momen- |
{0, mas, comw ¢ 0 alento crer nessa bi- |
plitese. acubimos TS convencendo. M
semisado de prazer i por acreditar
e alao & inchriants. F um grunde pra-

“Politicos sao
mentirosos
profissionais.
Mentem habilmente
e tém consciéncia
disso. Nao estao
preocupados em
cumprir promessas.
Mentem para se
dar bem. Quando
acreditam na
propria mentira,
seu poder de
persuasao se torna
infinitamente
maior”

fer para os americanos wreditar que
si0 superivees a0 resko do mundo. Se
PEnsussert NS0 POT Cinet Minuios, i
beriwm que nio ¢ verdade. bMas niéo o
fateern porgue isso lhes traz muits saris-
o, E Impressionants como aossas
cacolhus sobwe aquile em que acredila-
mos sio baseadas no gue nos faz seabr
herm, fusportanies, esperangosos, £ com
iss0 Que o5 Politicos 0Eam.

Veia — Ciual o diferenpa enfre o
mentiva codeda poy wmn polltics e o |
Contiiln P et PESION rarizim
Smith — A contada por politices (2m
conseqiEncies mals graves, mas. na
média, nae hi moita diferenga. Prssa-
mos & vida fabulando cwsas, wma bo-
b agui, ool mais inocente ali, & as
rrandes também. E precise Lo em |
menle que nio s frate de maniguels-
o, T3 mesiia maneira qoe 03 polii-
o058 mentemn, A5 tambem 1ns cngua-
mes porque quersmos acredilur em
UL TEALEAs.

Veja — (oane I55o se pOCEssd ae
mewte Feurana?

Smith — O puincipio de wdo ¢ o aule
engann. Comnp sabemos que menlines
para nds MESTI0S, I0CORSICIIEIEnD
CTnmms WM mecanisma de deliesa gue
nos impeds de nos aprofundar muils
naquele assunme. Se o fizermos, 145
mesmos  ficarcmos  @Xpostos  Coms
mentirosos. E nesse sentido gque somos
programades para aceilar menlins.
Queandn o presidente George W. Bush
afirmnu gue existiam armas de destn-
o cm missa no frague, el tulvez e-
nhe mresmn o convencido disso. &

| realidade £ que o2 métndos para ccen

der como a mente rocessa A mentis
ainda sio muite falhos.

Veja — O ecpresidenre Bill Clinios
prEnti sole o it Coml @ extngidng
Memzica Lewinsky, sedare fume wics-
rehier & e Trgar, goline casos de s
fncia, Aivda assim, ¢ am des midiene
lideres sundiaiy. Por goe esses @
i perecen mraechar sug biograga
Smith — O exemplo de Clinten nis
sarve pams 0 resto do mondn. Para 08
americanos, & momelidade se reseme 2
gexn ¢ Dhels, Quando algusm se mets
em algo assim, o5 AMERCUN0S COmss
ayent perdoar O conceite e mentirs ©
mitn flexive] para ns pulitiens. Ao s
defender. Clinton inventon um pedri
Téenico pira eneehTir wina mennr. B
rescdven dar nma definigho muite pes
snal sobre 0 goe efelivamente era fires
sexw, 0 farn & gue, 151 Maior purte de
vezes, no funde, sabamos gue 05 poli-
ticos mentem. Mo fundno mbdm € s
&0 que esperamos delbes,

Vela — Coome saber que i poliic
et wignitindo*

Smith — lss0 & muito difical, Pesge
46 MOsLTEm que dpenas Umoew
| 1) individoos consegue delsoia
sinais de Menticd em Ouira pessos
Ma caso dos politicos. profissionzs
weinados s0 conscguem dentifice
mentires em 105 dos casos. Polin
cos s brilhantes em nos disin
com o gue dizem. Adqueles gque 1=
conseguem mentic bem ounea o8
aam 1d. £ uma rragédia pensar gue o
politica ¢ wma das anvidades ms
vitnis nis sociedades em todo o mes
do puis € uma dus mals rracionals ©
desunesias que existem.

14 18 de meabro, 2006
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Veja — Detectar v mentira depends
de qué ¥ Nenyibilidade 7 inteligncia?

Smith — As pessoas que prestam
atenciio i linguzeem corporal, a0 lom
de voz. sap melhores do que as que
pyeutam as palavras, B simples assim,
Aleumus powcas pesseas [eent isso
naturalmenle, o mEor pame nio com-
sepue. Podemwos aré achar algo estra-
odeo, mas seoos cnganados pelas pa-
Iawras. De fato, deveriamos prestar
mais atengiio an nnsso proprio nstn-
. Existem medtodos empimicoes, comu
0s do pesquisador Poul Ekman, da
Uiniversidade da Califarniz, b nnla
anos no ramo. Ele analisa os movi-
menzos dos olhos, 4 respiragio e o3 i
nars verbals. Mo entanto, guandn esta-
mos envalvidos smocionalmente, per-
demos a chjetividade para perceher
tuda iss0. Wa politica estamns quase
sempre envolvides cmocionalmente.

Veja — Nio existe politica sem men-
tiras?

Smith — Infelizmente, ndo. A demo
cracii & alpo maravilhoso, mas fun
clona por uin processe de venda e
wampulagic, Nesse processo, a men-
lira & infvinsecs, A dnica profegio gue
Temns contra issn ¢ sermos ceticos,
criticos & podermos contar com uma
imprensa jusia, livee e que delende o3
cldaddos.

Weja — Chvomdir alguecm oliz gue Voo
sold e woda ™ solam fate smoque
Tendiin ces @B eias v o sonpi-
Fin, i85 & pentic?

Smith — Qualquer coisa feite para ilu-
dir & uma mentira. Cmibz-se ou nven-
Lar urn padeie Wonico par s¢ explicar
sobre algo € menlis, sin As pessois
WSA S5505 COLSIS ADSINLS DAl SsapEar
e, efetivamente, escapan,

Veja — Evisiem meia mensing e meic |

verdade !

Smith — Alpumas veres mentimes
dizende a verdade. Digamos gue eu
a0 guetrt gue vos saiba wlpo sobre
mim. Possu relatar esse dado de unm
maneirs Ge exaperada (que Ve o
desconsideraria, Nio mentl, mas voci
nde acedicen, Oo scja manipulei,
Existem graus de distorgao no que di-
FEIMDA 1N NG BUr0s, mas acho que o
que caracteriza a mentira € fagé-lo
com o phjetivn de vantigem.

Vela — Existent mentivas aveifavets?

Smith — Claro. Falar com algiém de
qUetEt VOCE 0 gosr, mific sen real
estada de espirife, dizer que a pessoa
esul magna, quando ng verdade el esti
gorda, o ss0 s& mentirinhus do dia-
a-dia que fazem pane dos padnies so-

“Quando dizem
com convicgao que
vao melhorar a sua

vida, como nao

querer acreditar
nisso? Podemos
até desconfiar em
um primeiro
momento, mas,
como é um alento,
acabamos nos
convencendo.

A sensacao de
prazer trazida por
acreditar em
algo é inebriante”

ciais de convivio, A mentira oCome na-
nmaralmente a fwlos nos, © muitas venes
nén sahemas que estamaos menmndo.

Yeja — Com gue freqiiéncia as pes-
s mentem?

Smith — [l uma pesquisa relevante
feitn pelo psicdloga Rober Feldman,
da Universidade de Massachuserrs,
mostranda que a5 pessoas eontam frés
mentiras 4 cada der minutes de con-

| wersa. B interessanie, mas ¢ uma defi-

nicio estreiln da mentin. Mo s men-

¢ te 50 com pulavrus, Um politice, que-

rendo escoader alpum coisa ou estan
du ansesueo do que diz, pode chegar a
urn palandue oo a wm debate na TV o
[alir de maneira pomposa, mastrar-sc
indigmude, aparentar confianga. Ele
WAl CONVENCer muita gente. Precisamos
ohservar o comportamento descnesto
de forma muito mens abraggente. E,
guande o fizermus, descobritemos que
o ate de menlir & muiie mais anple do
quE s IREIn.

Veja — e we menre wais: na poli-
Hewr o s casonentog

Smith — Lu dina que ¢ na politica, O
falo ¢ gue. guinlo MEs ineresses co-
s s pessods TIVereT, menos teria
de menlir nmas para as nuims. Se esti-
vermos dn mesmo Jade. winda assim
IMERTITEMOS LI PATa O GULro, s ne-
nos do que algudm que queina me ven-
der um carro wswdle danificado. A peli-
lica € wim sujeilo entands se vender 4
vord, Entio, 8 mentira & central.

Veja — Qucoede mensimoys maiy?
Smith — Fm geral, gquando guercmos
Alza de outra pessod e esld ndo guer
s dar Mas conguisias  amorosas,
oocofre  sempre,  Quetemas parccer
mais atraenies sexualmente oo mais
inteligenles do gque somos. as reli-
gies de traball, mentimos sobre nos-
sus habilidides e competéncias. E cru-
cial saber gue isso acorre involuntaria-
mente. B come espirar,

Veja — e mnende muals. o homen
an it mndier?

Smith — (% homens tendem a dieer
gue a5 mulheres mentem mars. & vice-
versa, mas n#n acho que exista algumm
cvidéncia disso. Acredito que menle
igualmente. Todo depends do gue se
quer obter.

Vela — Noscemos mentimsos?

Smith — Contar mentizaz € oma fcn-
deéncia (o mlermalizida 1o ser hnmane
corn i capacidade de falar e caminhar,
Nie lemeos a escolha de ndn mentr,
Quenm nido mente, no sentido estrim da
ralavra, sa0 05 aufistas, Para gue possa-
mos mentr, precisames pereeber come
&5 pessoas nos Voo Puru guem nio en-
temde isso, comeo os aubistas, g wldia de
esconder o verdude nio G sentide. Nao
¢ por umm supertocidade moral. mas par
unta deficineia nenraligicn que o5 for-
ma indbeis para perceher cssa sutileza.
Entéo, com excocio dos autistas, somos |
tolos mentinsos por natures.

Veja — ¢} senliar mente muita?
Smith — Sou péssuno wentizoss,

Veja — Mendin nesta enprevisma

Smith — Fiquei aqui. a0 telefone. ten-
tande dar a vocd u impressdo de ser
melhor do que sou realmente, E v
MEREF, nac &7 =

veja 18 de optwbro, 2008 15
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Anexo 8 — Entrevista com autor de livros de best-seller Harv Eker (Veja)

ida do Rio de Janeirn.
(s SHrigEecay com a

marm coditar hisedrias de Jota ¢ Tusca de
apormnidades, ¢ oFo de consclhos de
almanigue 4 et seguidas Ch pgnars
mexicine das telseomumnicagies Curlos
&lim, relembrando & <ua histdm, avalia
que o caminho pera a forlin passa por
(UUEATTD CAPES: COCCMNEAT & PO voi-
i, fraballiae oo gue mosta, culiivar a
Paci&nr_'ia £ pomeverar .ﬂlgindn des=i
forma, o dinkheirn vird como conssgién-
i, 530 quatrn conselbos de hom senso
que valem por um manwal intero ne-
cheade de dices como “arume wm
mentor oo’ “pega demissio do em-
prean & COMESE UM Aegocio proprin” o
“repita puri si meseo @ frase “Eu tenho
wrmna mente miliondria T — wlgumas das
regomendagics dos [vios,

Par gue, @i, 0F Manials gue pre-
tencern conduzir i torluna fzem mnioe
sucasso’? A psicilog paulisty Ana Frad
mum, diretira de wma firma de consulie-
ria especializada en aconselhamento d
carrein, goredin for umn - exphicagio.
Die A "Numua sociedade extrema-
menie compelitya come a awal, buses
sz o dioheiro wie apenes pele confono
que ele proporcions, imas pelo sttus
profissional que ele confere. Acunlar
riguei, & fA7er COm gue 0% 0NiRs 5ai-
batn que sc estd foanda rico. abre cani
nhos para wecender na carreina”. O -
cloginie da peicdloz estd em sintonia

66 15 de ovwbro, 2006 veja

e 0 que pensiva o eflchre critice Ti-
Terdrio o sitiosta americane HLL. Menc-
ken (1880-1956). Sepondn cle, o di
nheito nin & medido pelos algiismos
impressos nas cédules, mas pelo valor
expgeradn que as pessoas the conleren.

0 palisti Gustave Cerbasi, profes-
sor i pos-graduagin e adminisirgic
2 do MBA da Universidsde de Sio Pau-
lo, & auior de dois Bveos com conselhos
para enriquesen: Dinfwino: o5 Sepmdos
de ey Tenp ¢ Casais Rielipentes -
guiecem Junmns — esie 11 0000 meses 18
Tista de livzos mais vendidos de VEIA.
Cerbasi arviscs um pulpite pird o suces-
w0 dos livros o eénern o Brasil: “Com
2 inflage baixa ¢ um =islenia finances-
T IS SCTUTC, ks PESSOAR COMSETAN &
farer planos para o fotun”, Pode scr
[mivs, DESEE Casy. gs ornemagies do pe
venie do humgn podem ser mas diels o
onjelivits Ao que os fvmos de ano-aiudi.
Tror mais que essas Ohras tenlen oon-
vencer o Jeitor do contririo, nin hi for-
mulas para ficar miliondrio. Nem mes-
rn ganhar ws bolada na loteria & ga-
rantia de wrn futurs dovredn. Estatish-
s mostmam gue mais d1 metade dos
felizandos que senhom miiio dinhero
curn um bilhete premiade perdem Dudo
num: prico médin dz doms ancs. Talves
Fusse wima boa idély criar am manwad de
auno-ajuda para perdulirios. N

em julho. Em entrevista a
E&Eﬁwdaﬂumasﬁmpamﬂur |
rica. Ele garants qua funciana.

0 SENHDR E RICOT A3 az 30 anos s
ara urm tiemenda fracassn, abha um
negicio &S do outm & tedos i@am

3 fal@ncia. U dia, resalvi abis uma
Inji de equipRmENs 2 gnastica

£, 8m onis ar0s, |# inha deg filigs.
Vendi metpoe das agies da firma
por 1,6 milhdn de dilars & passel 8
prestar ounslltona e neadcios, Hoje
sou fico, Tuse mudoy depess que
amign de meus pals, mLlibn: Fica, me
EnEinnll cOrd PENSAMm o5 Milnans.

COMD PENSAM 05 II.I;HEIIIIS?

05 pobwes pensam: “Eu nunca
conseauinel fr rico”, A3 pessoas
de classe miédla divem: “Quem me
dara um dia ficar fee”. 18 o5 flauns
miliondrins firmam, com teda

& sapuranga: “Eu v ficar fco®.

POR QUE & MANRIA DAS PESSOAS
HUINCA COMSEGLUE FICAR RICA?

POMUE BS5AS Pess0as geramente 1M
conoaitos negalivas sohme os milionSdos.
Caisas 60 1po Todu fco & compin”

o "Para ennguecer, & [WeCEn passar
PR il OO DUt A ASS0CIaNET!
Lo ruins ao dinhein, elas
incons=cienlements se afestan dele.

O SENHDR DI EM SEU LIVAD GUE ESTA
ERRADO PENSAR EM GANHAR MAIS PARA
TROCAR DE CARRD OU COMPRAR LMA
CASA MANR, POR QUET Mo ha nards
G0 BTECN £ quErsy AT caisas
ninves & ralhoees, O probleia &
que, 30 colpoar esse GjEiv em
pnreain: lugar, passa se A trabalhar
Exclusivaments pare consegulr comprar
0 gue 2 dessja, 08 miliondrios faem
o opaste. Pimeim, eles S empeniam
em acwmutar dinhein 2 56 depms
PENEERT G EIQUIRT L s AT

DU UME NG S5,
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Anexo 9 — Entrevista com Helena Moraes (Veja)

Holofote

Felipe Patury

b A MANDIOCA
EMGAVETADA
O presidente du Chma-
ra, Aldo Rebelo, pas-
sy 0m sidocs duranle
sui campanhy pany @
2 reeleigao. Bebelo pro
T vocou i dos pade
T panlisias Ao propor
UIn: Projeld gque ve gava a miste-
rar 10% de fainia de mandioca no
pacant. Trntados, os padeitos cola-
it cartazes em seus estahelecimen-
s pedingo que a clicntels ndo vo-
tasse em Aldo, Duas semanas anles
do pleito, o presidente da Fiesp, Pan
I Skaf. intermediou um wordo on-
e os padeinos & Aldo, que acciou
tornar & mistura Gwaltariva, O depu-
tada quer, ageus, dar ineentivos pe-
cunidncs aquem aderic i mandioca.

! 0 QUE DEU ERRADO?T

()= enganos dos 1nsli-

lutus de pesquiss no

primeine mmo foram

Linlos e 08 Fespn-
 sibveds pelas andlises
das  cnguetcs  winda
JHOCUFAVAT UM jUs-
fificativa para o [alo.
3 americano Clifford
Young, responsdvel pelas pesquisas
eleflorans du Ipsos Chpinics no Bra-
sil. consumin @ sermana passada in-
teiva fzendo ligagtes para pablici-
Larios ¢ cientistas politions, pera
[Eniar csclareoer por que o8 nome-
ros das sondagens diferium dos de-
pottidos s UTTLLs.,

PR

WAL G U

Diepois que ven-
cen i complica-
da campanha de
regleicio  pelo
Amagd do sene-
dor Jose Samey,
0 TRUCUELSiro
André Torreta fol despachado pura
S0 Luds. Samey amiboin a Temeia
adaficl imnissio de, agord, eleser suid
filha Roseana para o roserno mars
nhiense. (1 marguetetro sabe que 1@
14 i pedreira pela [rente. Bosea-
N eontraton varios nstiuios de
posquisy & sspecialistas em sonda-
gens eleitosis, Todos dizem que
suas chances de vitdrig s8n rermotis,

I UM FORREST GLUMP ELEITORAL
Mingusm acreditava que o empresi-
riv Guilherme Afif Domingos, do
T'FlL., pudesse demotar o pelisia
Eduardo Suplicy no dispula pela va
oa de Sae Faulo 1o Senado, Mas o
resultade das uroes surpreenden atd
mesma AL Ele 1eve o quina maior
voslacio do pais, 8.2 mi-
lhoes, 54 perdeu para o
presidente Lula. os mea-
nos Geralde Alckmin e *
Josd Serra e oo pripmu .
Buplicy. Com i r2-
sultedo. 0% wac-
ques do PEL pus-
SAran @ ool
sua candidai-
rd A Presicdén-
chit em 2010

1B REE

A LIGAGAD COM 0 CELULAR Sﬂ_ﬂﬂl

Maventa milhbes de brasileires tém telefone calular,
mas uase matade deles raclama de sua operadora,

E o que mostra uma pesguisa do instituto Gallup que
avalioy a satisfagio dos dnemir.s. dessas empresas i

45‘.& s usuanos as dasapmvam
31'& dos usuérios sao indiferentes
30 aﬁ"ad_“_ 18% dos wsusrios as aprvam
69 0 atendimentn a0s clisntes
€4 ndrea de cobertra
£ B larifas

HAIG KRR TN

3 15 de outwbro, 2008 veja

Com reportagem da Camila Pereira, Gisliano Guandalini, Helolsa Joly, Yeridiana Sedeh & Viclor Mariimo

| |JLA NAO TE

MEU PERDAD”

Mo primeim turna, & alagoana Helena
Maoraes, de 70 anos, volou 2in sua
filha, a senadora Heloisa Helena. Afora,
votard no ueano Geralde Alckmin.

S0 ndn gravol para o programa de

TV do PSDE pomue sua filha nao
deloo, A mas da sanadord CONVErS0N
cnm ] repﬁriar Camita Peredra

Helena — Crima. Anda mals
repos mque a mimha ik ¢ o
mening Cristowar mgaram o sep0
harhidn ;l.-:r‘J ] segmldn HFT,

Halnn - Pm:ll I|I1I'H.E 05 cam agquele
pesta div Ll &, dapis que entmu no
poer, ek acabou com tudn. Desde gue
carnegoa 3 fazer as pereersidares que
fez com a minha filha, sle prssou a s
] Haﬂu:lldl}da Lur Varmelha pard mie.

Helaua Gwlnﬁmde chogue gue sle;
José Diey & sousle (o) Berain,
o oahrs safadn que era ministn dos
ApnEEmAn, MokEan pak cma o3
ik filkia i win absudeo, Helnisa
Helena & s miening, B nap esquecn
Jarnais, Luiz Indcio Lulg des Siks rdn
e O el pean enquzntn Dews
axetil. E Deus nae moms,

U730 PSR AT TR B0 ok I

Tehat, um abracan bem -
grande, linda, Fu nao s
(L8 CNErsa & esss.
nuen dizer : wl
i o Alckmin
Larn di
ganhar.

e

senador

“Lula é o
Bandida

da Luz
Vermetha”
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Anexo 10 — Entrevista com Luciana Vendramini (Veja)

Geuse: na mira dos gavibes

' {Mamade na folhinha do ano

Assoherhadn pela [use dificil de sen time, o Co-
rinthians., o meia Boger ainda tom de fcar de olbo
nos cevioes que rondam sua mie, Gewse Gabera,
48 unos. uma das quinge ex-funciondrizs da Varig
que posaram & vomlade pars o calenddric Avides
AT, A vontade, em ermos: por s de jormal,
Cicuse useva caleinha do biguin & dois tops, um
par citmi do oo, “Avisel que colabozing se ndo
aparecesse nady, Sou muito dmida ¢ ndo © mey
pertil”, conta a envuta mumie, que desconhece

_ dieta. academia, pléstica ¢ Borox. O numorado

[Ceuse ¢ divorciada) e Roger se calumuny “Meus
duis omens ticaram ofhando assim, com o rabo

§ do olhe”. E a nors, Adriane Galisten? “Ela elhou

bem. L adoroe” ]

A noite das mascaradas

Come pegar algumes das mulhees mais
bonitas do universo & Lransforma-las
em, hem, algumas das mulhares mais
honitas & mais malvestidas da universo?
| A respasta pore ser confenda no baile
de méscaras realizado em Londres em
homenagers an fotdgrafo Mick Hoight
Bisele Biimdchen foi de Dior {eslivg na
cidade fotografando cud campanha,
com o ditn Knight) ipo punk, cam burs-
cos na manga. Mo escapou da patrulha
do estilo. Ma definigao de um tabldide,

1S

[
Py &
k"’

-
s

sel conjunte de sspato e carleira ver-
melhos produzs uma “mistura de vitima
s moda dos anos &0 com explosan nu-
chear”, Jerry Hall, emaita em metros dé
lamé dourado. foi ofuscada pela filha
Elizabeth Jagger, Tambem rmodelo, em-
hara tesse dificil acreditar nisso por tras
do espartoso collant-arleguim que tra
|ava. Até o westido de Kate Moss Ihe
ceia mal; 4 mascere de um olbe 54,
pordrm, era obra do chapeleim-esirela
Philip Tracy, tambérn autor da “mascara
de assaltante” do namorado dela, o
ran:or Pete Doherty.

Gisele de musa punk, Kate Moss
e Doherty: a testa do espanto

A Quem inguira sobre sel suposto
evolamEnls IMETHng Cor 0 Canior
Foberlo Carps, Lz Yenor@min
respondia que estave nova oo priduior
musical amencana David Shayman & iam
58 casi Bm derembn, N semans
passada. o poiaon seabol. E agongs

0 SEL ROMPIMENTD TEVE ALGUMA RELAGAD
COM ROBERTO CARLOST Mao, imagna. 0
[avid adomu quando conheced o rabs-
Ih o Rearts, achou o maximo. & rompi-
mento ol MESMO pargue Gu NED qUED
maig morar em Mova York, quem morar
anwi, £, com a diskancia, £ dificil.

DE OHDE VOCE ACHA QUE VEM 0S BOATOS
ENTRO? Achn que do comecd da nossa
amzade, iniciada em decoméncia do pro-
blema que nds emMos em comum — &
franstorno oosassivo-compulzio (TOC).

VOCES SE FRLAM BASTANTE? A4 ganle 26 Ta-
|z bem, pacgue temas muitd cannno & Tes-
peito um pels outre. Ele st inacreditavel,
pelo gue J& supernu o o fraEmento.

E NAD EXISTE UM INTERESSE NEM SEU NEM
DELE DE LEVAR 1SS0 AIMANTET |50 v0o2 per-
gurite & ele, Do meu [de € apenas respe-
1, afmiragas & uma afnideada. Acho que,
par eu ter me separadn ecentamente, &s
passoas confundem. E ainga por cima vai
ter show do Reberls agara em S50 Paull.

VOCE WAl A0 SHOW? \ou. Al & o momento
que B FEnte tEM par COTWEISAr ruito
mais tranglilamente — porque eu estod
vigjando, ele esté vigiando, ey g, g8
grava, & 20mas abrigados @ mantsr ague-
la colsa mais par telefone,

VOCE ACHA IMPOSSIVEL VOCE E O ROBERTO
CARLOS VIREM A NAMORAR ALGUM AT Va-
mos falar assim: nds nunca thernos neoa,
nuncE RAMKFAMOs 8 ndo gstamos namo-
randa. O futuro & Daus pertenca.
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Anexo 11 — Entrevista com Monique Evans (Veja)

= o on - RITTE

Felipe Patury

¥ A BATALHA PELO PP
{ Elcito scnador - pelo
= Buo de Janeim, Francis=
co Domelles, que de-
L fendia wma  alianca
com o PEDB. apom 13-
E ders i@ banda ped-Lula
B Metude do PP esti do
sen lado. O resto do
partido segue o deputady Cloo No-
sueira. do Piaui, que chegoo a ser
indicado pare um ministEnio w po-
verna pelisi, mas. a pedido do go-
vernador de Minas, Advio Meves,
aderiu a Gealdo Alckmin. A aposta
estid feita: quem Bver apoindo o prd-
xima presidente comandard o PR

5 SEGLRA A LINGUA, ACM
Em paiblico, o presidente Lula desa
fia a oposicio pare debater &ica
Lm encunteos privades, a conversa
& ourn. Na semuna pessida, @ mi-
mslr i Casa Civil, Dilma Rous-
sef, pediv ae senudor pelelisi An-
tonio Carles Magalhdes quc
)

manewe v #lagues @ Lola
Em seguida, o presidente do
Senade, Benan Calheinos, e
n senador José Samey
foram & caga de ACM
¢ fizcram wm apelo
identico. Trdos aler-
taram @ cuckjue
haiane de que Lula
e lechani ks
as poras doe go-
wero e ele nsis
i 0As BCusagies
de cormupcan.

K DG ALUCSL

¥ O WOME DO PFAL
PARA O SENADO
0 candidaio de
PEL i presidéncia
do Scnado deve
ser José Agriping
Maia, que perden
a disputa pela va-
Ira e vave ma cha
o meann Gerolde Alckmin, Sen
nome {un lamgzadu pelo dnice gover-
iador eleito pelo partide em prmelns
wrma, Josdé Botero Aruda, do Dis-
tritn Federal. Com isso, o PEL com
pensizia Apripine peia perda da can-
didatura a vice. U Senado € funda-
mental pacs & oposican, que ji i co-
i certo que o Cimara serd conmrola-
dat pelos aliados do presidente Lula,

FEx-chefe do Casa
Cpal e Geraldn
1 Alckmin, o de-
2 putado  Arnaldo
F Madeira es=umun
i umma Tengdo na
I compunbu presi-
dencial dn ex-go-
vemador paulista. Mo semiang passis-
da, comecou g pedic contribuighes
pecuniarius pura a campsnbi di ot
o chefe, Ficon muitn impressionado
com o praprio sucesso. Madetn pas-
st 0chapeu pos és grandes ampre-
cirios paulistas o, em wdos os cass,
ancontron uma abnegada disposigio
e ubris g cirleiris, Segundo ninn €
mesmin outra cleigio.

(A BANCADA DO ARCO-iRISy

A bancada de parlamentans que
fefendem causas homossemais
encalfien 475 na akina eleigo.
A5 peres Spmm megipes m 230
Paula & ma Distito Faderal.

(5 estados onde
& banuada mais
crescedy faram
Bahia & Rig
Grande dn S 9 canadoms
i e 88 deputadcs
& Fanaabins (ASELT

E i&nadures : '.ﬂT

depurtados
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H3 disas semanas, & apresentadora
Moniges Evans cstreou 584 nova
quadre ma Rede TV, £ o Titia

na Labuta inserido no programe

TV Fama. Na stragia, Monique passa
um dia danco durp. J3 foi lixeira a
frentista. Bla disse a repditer Helolse
Joky que., 205 50 anos. nao tem medo
do batente, 56 ¢a faita de namarado

de sair o pue TG

Manigue — Todo mundo me chama
e titia. Mas_ oiha, nan quer fzer qua
figiet para titia. Sou una A

Jﬂm- .

meno i fcar

Maonigue — Esmu separada id quati
meses. Agora, oo me perguntanda
& VOU AFURar oUtTa naminrado.

Na palada, na acaderia, na prala

s tem os de 20,30 znos.

Quiern alguérm mass valia,

mals mavos do

Maonigue — E, mas |4 estou com 50.
Mao sai &t quande vau continuar
gatmti, entendeu? Quen algugm
nue esteja embagulhando como &y
50 N0 581 ange & que wau corhecar
PS5 card. 3

Monigue — Eu inbmido 6s canas. Hes
acham gue o0 matngivel parue sou
a Monique Evang. Al ninguém chega
& e achn nue embagulhsi,

muitE Zingstic,
MAS, 35 VEPES. ETIED
gué (HECI20 f328r uma
pl&stica, camagar
uin cursd, Mas me
df uma preguic.
Estow velha

P T Tk

Muonigue: wucé
acha que sa
emshaguhou?
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Anexo 12 — Entrevista com o senador Mario Couto (Veja)

] B Holofote

Felipe Patury
I 05 VENETUELANDS # HAD ADS
ACARAD DE FORA MANICOS
A Petrobras, diﬂLlle Podem ficar sem
2 por José Sergio efettn s fusdes

= I sirari do pagel a reti-

E naria de Pernambuce
%m0 serundo mandato doe
3 presidene Lula Quer

fazer a oben sem o par-
tgipigio da vensruelang POVSA
enibora a5 duss estarais enham s
nado um profocolo de intenghes para
s aa0eiar A0 projeto, O wéeticns da
Patrohras consideram que a sociei-
diec & despevessinia pongue a enpresa
brasileira j& € dona do mercado con-
sumidor e do perrdlen a ser refinado
= tem dinheira suficiente para mear o
preto sozinhi.

¥ DILMA |OGA NA ZAGA

A minisira da Casa
- Civil. Dilma Rousseff,
EEST L IR TTT T L TR ]
K & espinhnsa na runsigio

; para o segundo man-
% datw do presidents Lu-

la. Ela tenta conter o

! apctite do PMDE, que
nio esperon pela ne-
forma mimisterial pare cobrar car-
gos 0 setor elétnoo. O partido. §
que jd tem o minismn de Minas &
Energia, Silas Rondeau. & o presi-
dente da Elemonorte, Carlos
Nuscimenl, (ier 3gora o nes-

1o do segundo escalio. Pedio
presidéncia de Furnas ¢
Eletrobris. Fsrailtima parw J.1
der Rarbalho.

\;.

provnovidas  por
partidog  nanices
para  driblar 2
cliusula de bar
redra. Meste mis,
o Tribunal Superivr Fleitoral. presidi-
dn par Marco Aurélio Melle, decidira
e oas associacies encabegadas pelo
FTE ¢ pelo anigo Pl sobsateem @
exiginciz de ter pelo menos 35 dns
Viobos ECIONRIS [ gue Umd agee-
iagao atwe no Congresso. A tenden
cia ¢ gque o TSF considers e as fia-
oy 10 52 sobrepden 4 essa cliusu-
s, S a decisao [or favordvel a0 FTR
¢ ap PL, PPe PDT recogrerio contma
el oo Snprema Trbonal Federal.

¥ 0 SOCIQ FOIE O TUTU VEIQ
Can 2003, o publicitinio Maurico Eu-
genio associou s agdncia. a Luge-
i & DEE. A empresi Beil-5e um
satélite da holding Je Nizan Guzanaes,
Hii rés meses, Mauricio Eugenio re-
COTARrON A% aches gue eslivam em
poder de Mizan. Pagou 13%
4 s do gue recebeu hi
s anos e i empresa des-
lanchow, Com 30X malhdes
e veis em midia compra-
da, o Eugenio ficou em
sty Wgar noo -
king de setembro, a
melhor posican de
nma agéneiw de cas
pital 100K racional.

ELAS MATAM, MAS SAO LIMPINHAS.

A Inglatema astd financlndo um projeto da BAE Systems, 2 maior indisia de amamentos
da F_unpa. [ara dﬁm’ﬂhﬂ' um arsefial mlngjnmutamm Sim, mluosm

14 ExjsTEM ESTAD EM PROJETON

-__Bzi!_%smm menos chumbo | = Gramadas que fiberim

» Tanques mivdos il gt
a emlﬂaﬂle # Fxplpsions que viram

- Buﬂmasan AR e !
de validade, que nA0 = Dutjvars quie favem manos: |
preisan oer derranadas bamlbn quande detonam |

Fonite: BAZ Systens

28 5 de novembro, 2006 veja

Com reportagem de Fabie Portels, Helo

by, Veridiana Sedeh o

Victor Martino

TOTOORAL A

“SE EU FOSSE BICHEIRD, JA

TERIAM ME FLAGRADD"

O ucans Maria Couts defmotou a
peemedabista Luiz (tévie na dispula pes
vaga de senador pelo Pard, Sua vitdria i
alardeada como Ui vitdra da dtica. Lus
Oty & acusada de desviar 13 milhies
de repis das cofres piibllens. Mas o tucas
temb&m tem problemas. Seus adversanios
dizem que ale & bicheo. Ao repdrter Fibe
Pnrtsh,usmmeleimﬁMuasdemm

ymuduw

nmn Cabacio, ey nem =i
comi 58 0ga. MaD cardiegn
S-NLIB!’ 5 ramerss dos bichos.

M Ha 25 ams. ajudm LT
escola de samba. Dei passaram 3 dizes
que £ era higheim. 54 por causa da
mirda ligpgan coim o Camaval.

Coutn — Eu peecic 5 Aro-is, que
chegou & serdo tamanho da Besa-
Fior, Fomns campedes cnen vezes.
Comratei o lodosinho Trmt. Fia

épm:a e pun do samia pm&e.

Cowto — Quindo entrey na-pnlhmﬁ
tive e it de 18 £ 3 aseola parcd,

m Ds an@s ujudamm

Coaiten — =50 56 Apamc: |
na eleicio. O pon sabe |
e @ i, Sau 1
deputado estadual hd 16
anns. Se eu [asz2 bichaim,
ji lesizsn me
fiagrarc na
hianca de
apastas, ?"
il

amis |

o badplen l! '

do Arce-ris :

| =
e

237



