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Resumo

Este trabalho descreve a relagado existente entre IES- Instituicdo de Ensino
Superior, que oferecem o curso de jornalismo em Curitiba, e 0 mercado de trabalho.

Para isso buscou-se na referéncia histdérica o0 processo de educagao
brasileira e o surgimento do jornalismo como ensino universitario. Sémando-se a
isto, a quest&o do ensino universitario em um novo ambiente, onde a alteragdo do
numero de vagas, para o curso, acarretou em uma nova perspectiva para as IES:
mudaram-se as regras de oferta e procura no ensino superior privado.

Tragar o perfil dos profissionais recém-formados em jornalismo e a realidade
do mercado de trabalho, foi objetivo deste trabalho, como também, levantar uma

avaliagao qualitativa dos cursos curitibanos, feita por profissionais recém-formados.
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Abstract

This labor describes the existent relationship among IES - Institution of higher
education, that offer the journalism course in Curitiba and the job markét

For that it looked for in the historical reference of Brazilian process education
and the appearance of the journalism as academical teaching. Besides this, the
subject of academical teaching in a new atmosphere, where the changes of the
vacancies number for the course ﬁarted in a new perspective for IES, they moved
the offer rules and it seeks in the private higher education.

One of the objectives of this labor was to trace the professionals' profile
recently-formed in journalism and the reality of the job market, as well as, a
qualitative evaluation of the 'curitibanos" courses, done by recently-formed

professionals.



1. INTRODUGAO

Os capitulos a seguir buscam tracar um parametro sobre a educagdo no
Brasil, tomando por base as diferentes conjunturas que compdem e
direcionam a estrutura e o pensamento da educagao superior. O presente
estudo estd focado no ensino de jornalismo, especificamente, nas
condicdes em que & praticado pelas diversas faculdades e universidades

localizadas na cidade de Curitiba.

110 tema

A era da tecnologia alterou valores e conceitos, nunca em tio pouco
tempo a vida no planeta teve uma alteraczo tao rapida. A globalizacdo deixou
de ser uma profecia para incorporar-se a vida de muitos habitantes. Essa nova

estrutura modificou regras que estavam ha tempos disciplinadas.

Com isso, todos os setores da sociedade sentiram modificagdes em
suas estruturas e isso ndo podia deixar de afetar também a educacgao. A busca
pelo conhecimento nunca foi tao importante quanto se mostrou nas Ultimas
décadas do século passado, bem como imprescindivel no século que se inicia.
Acompanhar e atualizar-se sobre as inovagbes tecnologicas passou a
representar uma preocupagéo ndo sé para o campo empresarial mas também ,

para vida privada.



Foi em conseqliéncia dessa desafiadora realidade que a Nova LDB - Lei
de Diretrizes e Bases ampliou a autonomia para as Universidades, com a
intengéo de que estas instituicbes possam estabelecer padrées de qualidade
voltados as comunidades em que estiverem inseridas. Além de uma
flexibilizagdo ampla na conformagdo dos conteudos -curriculares, também
passou a funcionar um sistema mais aberto que permitiu a ampliagdo do

“numero de escolas particulares no pais.

A flexibilidade na abertura de novas faculdades e universidades
privadas, operacionalizada pelo governo entre 1996 e 2001, modificou um
quadro que ha anos persiétia: a lei da oferta-procura em relagdo ao niumero de
vagas oferecidas. Dados fornecidos pelo MEC - Ministério da Educagéo e
Cultura indicam que, no Brasil, 0 nUmero de vagas no ensino superior cresceu
25% nesse periodo, sendo que nas Ultimas duas décadas o numero de

matriculas no ensino superior estava estagnada.

Com o maior nimero de cursos e, consequentemente, maior oferta de
vagas-ano nas instituigdes universitarias, o estudante deixou de ser um
personagem passivo para tornar-se alvo do sistema educacional, e este por

sua vez, passou a ser considerado um "servigo".



No mundo ocidental vive-se uma "sociedade de servigos", ou uma
"economia de servigos" e esta economia é caracterizada pelo fato de mais da
metade do produto interno bruto ser produzido no chamado setor de servigos

(Grénroos, 1993)

Mas esse paradigma esta colocando as Instituicbes de Ensino Superior-
IES diante de uma situacdo ainda n&o vivida. Se antes bastava divulgar a data
do vestibular e esperar o preenchimento das vagas, hoje a disputa entre as

instituices obriga uma nova postura, mais agressiva.

Nesse ambiente competitivo ja se pode sentir as disposi¢bes de
algumas IES pela criagdo de determinados cursos, que aparentemente
respondem por um bom nivel de aceitagdo e procura. Um deles é O curso de
Jornalismo que, em Curitiba, estd sendo oferecido por 04 (quatro)
universidades, das quais uma € publica, 01(um) centro universitario e 03 (trés)

faculdades .

Diante dessas condi¢des ‘as ddvidas mais frequentes s&o:

- As Instituicbes de Ensino Superior estdo se adequando as novas
regras, ou estdo apenas se apropriando das vantagens e faci/idades para
obtengdo de registros de novos cursos, mas continuam mantendo os mesmos
vicios que o sistema educacional perpetua?

- Os servigos prestados pelas Instituicbes de Ensino Superior estdo

formando profissionais capacitados para as atividades que o mercado exige?



1.2 - Justificativas

A complexidade da sociedade atual alterou as perspectivas do
conhecimento; regras formatadas ja ndo podem ser consideradas, dada a
dinamica e a mutabilidade das relagdes sociais. A diversidade que comegou a
fazer parte do dia a dia das sociedades também se refletiu no conhecimento e

por extens&o no ensino.

Conceitos profissionais foram alterados, assim como o préprib conceito
de engenharia, que para a idade média era considerada como a profissdo "dos
homens de projetos, apoiando sua arte sobre solidos conhecimentos de
geometria € de mecanica herdados das épocas da Antiglidade e da Idade
Média", Sacadura (1999, p.13). Na atualidade, a engenharia inclui uma grande
diversidade de conhecimentos, competéncias, fungbes exercidas e

posicionamentos profissionais. Como cita Jean-Frangois Sacadura (1999, p17):

"Da engenharia civil a eletrbnica, da
mecanica as telecomunicagbes, desenvolveu-se um universo
tecnolégico variado, no qual o engenheiro pode exercer
fungbes de administrador ou de manager, ao lado de missdes
mais tradicionais de designer de objetos ou de sistemas, ou de
chefe de produgdo. O engenheiro pode ser pesquisador, ou

vendedor de produtos ou servigos."



Essa vis&o ampla da engenharia justifica a pertinéncia deste trabalho ao
tema, pois levando-se em consideragdo esta dinamica social, pode-se supor
que o0 ensino universitario & um servigo prestado por uma organizagdo para um
determinado publico, sendo assim também matéria para a engenharia da
producé&o. Martins afirma ( 1998,p04):

"O setor de servigos emprega mais pessoas € gera
maior parcela do produto interno bruto da maioria das nagdes do
mundo. Desta forma, passou-se a dar ao fornecimento de
servicos uma abordagem semelhante a dada a fabricagdo de
bens tangiveis. Houve pois, uma ampliagdo do conceito de
produgdo, que passou a incorporar os servigos; fechou-se o
universo de possibilidades de produgéo e a ele deu-se o nome de
operagdes. Assim, operagdes compdem o conjunto de todas as

atividades relacionadas com a produgéo de bens e ou servigos"

Para relacionar o tema em estudo e a engenharia da producéo, pode-se
ainda citar Slack (1997), que aﬂr}_mal,que a administragdo da produgéo trata da
maneira pela qual as organiza¢des produzem bens e servicos, onde ' produgao
engloba toda a atividade ou processo que, de forma sistematizada, tem o
objetivo de alcangar algum resultado (bens/servicos). Assim, "todos os livros
que vocé toma emprestado da biblioteca, os tratamentos recebidos no hospital,
os servigcos esperados das lojas e as aulas na universidade, também foram

produzidos" Slack ( 1997, p31).



No processo competitivo, cada empresa esta permanentemente
buscando o melhor ajustamento entre o produto especifico que ela oferece e o
mercado. Essa mudanga de ambiente na area da educagdo superior pode
encontrar instituicbes despreparadas. Na pratica, as IES podem adotar uma
postura mais agressiva aumentando a qualidade aos seus servigos e com iSso
dar maior valor conceitual aos cursos e aos diplomas de jornalismo. N&o basta,
portanto, que os cursos estejam autorizados pela Comissé&o de Es‘pecialistas
do MEC pois, para manté-los ativos e em condi¢gdes reais de viabilidade, as
IES devem buscar de forma constante os padres de qualidade para um

melhor desempenho do seu processo.

Uma caracteristica tipica das empresas de servigos € que uma de suas
produgdes sdo 0os novos relacionamentos sociais e que eles tém que estender
sua capacidade organizacional muito além de suas proprias empresas
(Grénroos, 1993). Sendo assim, percebe-se que o ensino nas instituigdes
privadas pode ser definido como um "servigo " e o estudante seu consumidor.
O aluno, que também é um consumidor, esta amparado inclusive por leis que
garantem o direito a qualidade do ensino . Passam as IES, comd qualquer

empresa em um ambiente competitivo, a responder as regras do mercado.

Diante dessa situagéo, algumas indagac¢bes se fazem necessarias:

Sera que esse "boom" na oferta de cursos de jornalismo possui mais o objetivo



econdmico do que um projeto estruturado de ensino de comunicagdo? Mas
qual € o comprometimento na qualidade da prestacdo deste servigo e a
realidade do mercado profissional? Até que ponto as IES estdo cientes das
diretrizes curriculares e técnicas que normatizam a qualidade do servigo

educacional prestado para formagéo de bons jornalistas no Brasil?

‘Neste sentido, a justificativa deste trabalho baseia-se nos fatores
culturais, politicos e econdmicos que norteiam as novas posturas frente as
necessidades educacionais e, especificamente, na formacado de proﬂssionais
para atuarem na area jornalistica. De fato, é relevante que se considerem
discussbes objetivas e subjetivas inerentes ao conteudo e direcionamento dos
cursos de Jornalismo em Curitiba, haja vista a contraposicao entrei'os Cursos

publicos e os cursos particulares.

Os diversos tipos de cursos, no entanto, ainda percorrem caminhos
que devem superar o discurso, pois o mercado de trabalho faz as mesmas
cobrangas, ndo importando se o aluno cursou ou nNAo cursou uma escola
publica ou particular. Na pratica, o ‘mercado exige do formando a capacidade
para exercer com competéncia sua profissio, Que domine os conteudos
tedricos e praticos de sua atividade e que desempenhe éticamente seu papel

na sociedade.

As analises e interpretagbes contidas neste trabalho, portanto,

pretendem servir como referencial teérico que contribua na constituicdo e no



melhoramento dos cursos de jornalismo em geral, sejam publicos ou

particulares.

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo Geral

Analisar os servigos educacionais prestados pelas |IES no processo do
ensino de jornalismo, em Curitiba, considerando o aumento do numero de

cursos, da oferta de vagas e a expectativa do mercado de trabalho.
1.3.2 Objetivos especificos

= ldentificar as bases estabelecidas pelas Diretrizes Basicas de
Jornalismo, propostas pelo Ministério da Educacdo e Cultura, com
relagdo a qualidade do curso.

= |dentificar as expectativas dos formandos em Jornalismo em relacao
ao mercado de trabalho. ’

= |dentificar as expectatiVas do mercado de jornalismo em relagdo aos
recém formados.

= Propor sugestbes para aprimorar o ensino de jornalismo ém relacéo
a qualidade e o mercado de trabalho.

* Propor, através de um estudo de caso, uma forma de aproximagao

entre ambiente académico e mercado de trabalho



1.4 - Limitagdes da Pesquisa

Considerada a dinamica dos sistemas de comunicacdo e, também do
ensino de jornalismo, as andlises aqui levantadas estdo relacionadas ao

periodo de tempo em que foi realizada esta dissertaco.

Diante dessas complexidades, esta pesquisa ndo avalia, profundamente,
os curriculos dos cursos de jornalismo em Curitiba, por considerar as Diretrizes
Curriculares do MEC como parametros de referéncia de qualidade para este

cursos.

Pela abrangéncia do tema, esta pesquisa ira se concentrar
especificamente em uma andlise sobre o crescente aumento no numero de
cursos de jornalismo em Curitiba, o que tem gerado grande oferta dé vagas, e
a expectativa dos recém formados e do mercado de trabalho em relacao as
condigbes fundamentais para o aprendizado e o exercicio profissional ético e

qualitativo.

Este trabalho, portanto, nao ira referir-se as questées de perfil de
qualidade dos veiculos de comunicagdo, como também nZo ira se ater aos
programas de qualidade desenvolvidos pelas IES que oferecem o curso de

jornalismo em Curitriba.
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As analises aqui elaboradas se prenderdo as normas de qualidade
impostas pelo MEC e sua utilizagdo nas IES, assim como o reflexo no mercado

da adogdo ou nao dessas diretrizes.

1.5 Estrutura do Trabalho

O presente trabalho esta estruturado em capitulos, a saber:

Capitulo 1 - Introdugo ao trabalho desenvolvido, bem como os objetivos
e as caracteristicas dos objetos de estudo.

Capitulo 2 - Reviséo da literatura onde sdo abordados temas relativos a
educagéo superior no pais, sua evolugdo e o reflexo politico e econdmico que
sempre norteou o sistema educacional, e também um breve histdrico da
evolugéo do ensino de jornalismo; Andlise sobre as IES e a relagdo com o
mercado de servigos; A importancia da Qualidade no ensino superior e no
ensino de jornalismo, e os reflexos que a nova LDB causou ao ensino de
jornalismo em Curitiba; Pesquisa de campo: entrevistas com Diretores e
Chefes de Redagéo de empresas jornalisticas locais, bem como o perfil do
profissional.

Capitulo 3 - Metodologia - Nesta fase do trabalho ser& fornecido o
detalhamento da pesquisa e os instrumentos utilizados para realizagcdo da
pesquisa de campo, amostras e coleta de dados, da pesquisa bibliografica e do

estudo de caso.
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Capitulo 4 - Pesquisa com mercado de trabalho e recém-formados - Os
resultados dos questionarios sdo analisados neste item onde as interpretacdes

sdo descritas em forma de texto e gréficos.

- Capitulo 5 - Estudo de Caso. O estudo faz uma abordagem sobre um
projeto de extensdo desenvolvido pela Universidade Tuiuti do Parana
(Departamento de Comunicag&o Social), € tem como objetivo demonstrar a
possibilidade de se realizar trabalhos pedagogicos em parceria com o mercado

de trabalho em jornalismo.

Capitulo 6 - Conclustes e recomendages relativas ao trabalho. As
interpretagbes obtidas apés terminadas todas as etapas da dissertagao,
encontram-se neste capitulo, bem como as considerages e recomendacgdes

para trabalhos futuros.

- Referéncias Bibliogréaficas. Inclui-se todas as obras citadas no corpo
do trabalho, assim como os sites consultados.

- Anexos.
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2.0 O processo de educagio no Brasil

A histéria da educagio no Brasil mostra que ela sempre teve um valor
maior para diferenciar classes sociais do que em relagdo a importancia na
aquisicdo do conhecimento. Essa cultura que se instituiu logo apds a
colonizagdo pelos portugueses, se mantém, em muitos casos, inaltefada e em

muitos aspectos define a escolha por um curso superior.

Mesmo apds 500 anos ainda persistem alguns valores coloniais. A
educacido, embora devesse ser o fator de evolugdo do conhecimento, acaba
atuando como fator de escalada social. Percebe-se esta situagdo analisando a
procura por cursos que no pensamento popular definem a formag&o em
"doutor", e que, coincidentemente, sdo os mesmos que eram procurados pelas
abastadas familias coloniais. Seguindo essa regra, os cursos de Medicina e
Direito continuam entre os mais procurados. O quadro abaixo mostra a relagao
de candidatos por vagas, nos Uultimos cinco anos, destes éursos na

Universidade Federal do Parana - UFPR:

Tabela 1. Relagio candidatos nimero de vaga nos Gltimos quatro anos na UFPR.

Cursos . . . . Ano

199 1997 1998 1999 2000
;Medi(;iri_af?%rs37,91' 2893 3222 3671 3128
VDireitq(D')mv 32,33 2863 3213 3109 27,06
Direito (N) 39,82 33,39 3950 3407 26,95

Guia do candidato/vestibular 2001 - UFPR/CCCV p.51
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Romanelli (1999, p. 3) define bem essa questao cultural, onde mostra

ser mais importante receber o diploma do que a aquisi¢do do conhecimento:

"A forma como foi feita a colonizagdo das terras brasileiras,

mais a evolugdo da distribui¢cdo do solo, da estratificagdo social, do

- controle do poder politico, aliados ao uso importado da cultura
letrada, condicionava a evolugao da educagdo escolar brasileira.

A necessidade de manter desniveis sociais teve, desde
entdo, na educagdo escolar, um instrumento de reforco das
desigualdades. Nesse sentido, a fungdo da escola foi de ajudar a
manter privilégios de classes, apresentando-se ela mesma como
uma forma de privilégio, quando utilizou-se de mecanismos de
selegdo escolar e de um conteldo cultural que ndo foi capaz de
propiciar as diversas camadas sociais sequer uma preparégéo eficaz

para o trabalho."

As fases seguintes sdo marcadas por periodos politicos e econdmicos
pelos quais o pais passaria. A transicdo da economia agricola para a industrial
trouxe mudangas no conceito em relago 4 educacao, embora essas mutagdes

tenham ocorrido de forma lenta, como salienta Ramanelli (1999, p. 46)

"Foi aqui que comegaram a apresentar-se mais nitidamente e
as contradicbes em que viviam as classes que procuravam a

educagdo escolar: em sua composicdo entrarém mais
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acentuadamente os interesses das elites dominantes saidas do
patriarcalismo rural, com mentalidade arcaica, em relagdo a
educagdo, mas altamente requintadas, em relagado aos padrbes de
consumo. Essas elites, cujos padroes estavam mais proximos das
elites dos paises industrializados, definiram o grau de modernizagao
econdmica ao nivel desses padrées e ndo a um nivel compativel
 com as possibilidades da sociedade brasileira, como um todo. Mas,
relativamente a escola, essas mesmas elites ndo estavam
interessadas no trabalho e, muito menos ainda, no trabalho

cientifico."

A nova fase que se sucedeu reflete na educacdo com o fim do sistema
politico-social dualista predominante a partir da década de 30. Com o conflito
politico que colocou frente a frente as classes dominantes do pais, de um lado
os setores que apoiavam a posi¢do ou oligarquias de Minas Gerais e Sao
Paulo e de outro setores que desejavam romper com essa dominagao politica
com o apoio de intelectuais, pecuaristas do sul e do movimento tenentista
tendendo para uma nova ideologia politica-desenvolvimentista. Com essa nova
postura, a educagé&o também passa por uma reformulagéo, e idéias vindas,
principalmente, da Europa e Estados Unidos, buscam responder a uma nova
sociedade industrial que desponta. A transformagao da sociedade agricola para
urbano-industrial aumentou a demanda social pela educagéo e o ensino que

era até entéo aristocratico passou a ser seletivo e técnico.
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Mas essa transicdo ndo ocorreu de forma tao tranquila e concreta. A
superficialidade na maneira de analisar a complexidade da sociedade
brasileira, baseando-se em exemplos vindos de fora, fez com que as diretrizes

nao fossem implementadas a contento. Ribeiro (2000,p.132) diz:

"Na realidade, o processo de transformagdo das sociedades
~ européias em bases capitalistas foi um, o processo norte-americano
foi outro e o processo do Brasil foi uma terceira possibilidade.
Estas distintas situagbes infra-estruturais das sociedades citadas
resultam em diferentes situagbes superestruturais e, portanto,
educacionais, tanto ao nivel das idéias como ao nivel das
instituicoes existentes, situagdes estas que tém que ser levadas em

considerag¢des quanto da ocasido de transforma-las.”

Através desses movimentos e, sobretudo, através da Revolugao de 30,
0 que se procurou foi um reajustamento constante dos setores novos da
sociedade com o setor tradicional, do ponto de vista interno, e , destes dois,
com o setor internacional, do ponto de vista externo. A crise econdmica de
1929 apresentava ao pais, junto com a revolugédo de 30, um novo cendrio. Na
época em que as exportacdes comegaram a sofrer queda acentuada, a renda
aplicada no setor agricola responsavel por essas exportagdes comegou a ser
desviada para a produgao industrial voltada para o mercado internq Segundo
Sodré (1998), o Brasil conseguiu emergir da crise gragas a aéumulagéo

primitiva de capital e a ampliagéo crescente do mercado interno, fatores que
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possibilitaram arrancada do pais para o seu desenvolvimento industrial em

plena crise.

A instabilidade verificada na expanséo escolar caracterizava bem o
dualismo em que vivia a sociedade brasileira. O sistema escolar refletiu em
todos os seus aspectos as contradigdes assumidas pelo desenvolvifnento eo
ainda poder das antigas oligarquias. De um lado o capitalismo industrial
avancou, de outro a politica dos latifundiarios permaneceu e com ela toda

cultura das elites rurais em contraste com a ignorancia das massas.

Essa mesma proporgdo de contradigéo foi repassada para a escola, que
embora tenha buscado mudangas em decorréncia da demanda exigida com o
novo cendrio industrial, continuava a manter a estrutura definida pela escola
das elites. Isto é, n&o sofreu mudangas substanciais, a ponto de oferecer,

quantitativa e qualitativamente, o ensino que a sociedade necessitava.

Essas reformulagbes no sistema educacional brasileiro acabaram por
ndo construir um método, ou melhor, perfil educacional que atendesse as
necessidades de demanda, de desenvolvimento e de aquisicdo de
conhecimentos que alterassem a estrutura do pais. O Brasil de ontem e de hoje
€ um pais que ainda nao fez da competéncia a sua prioridade. O conhecimento
especializado ficou restrito a pequenos grupos de interesse, enquanto a maior
parte da populagdo fica por conta de um ensino superficial desconectato da

realidade e muitas vezes desmotivador.
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2.1 Ensino de Jornalismo

O exercicio da profissdo de jornalista precedeu, em muitos anos, a
oficializagéo do ensino de jornalismo no Brasil. J4 em 1808, com a vinda da
corte portuguesa, surge o primeiro jornal brasileiro, A Gazeta do Rio de
Janeiro, veiculo que nasceu sob as ordens de D. Jodo VI. Desta forma, o
exercicio da profissdo manteve-se atrelado aos interesses do poder politico e
econdomico vigente. Outra caracteristica desses primeiros anos do jornalismo
brasileiro foi que os praticantes eram pessoas ligadas as camadas saciais mais
abastadas. Nessas primeiras décadas de nossa histéria o interesse pela
comunicagdo levou muitos advogados a praticar o jornalismo, ja que naquela
época as faculdades de direito ministravam, além do ensino da propria
profisséo, também conhecimentos que abrangiam a area de humanidades.
Segundo Romanelli,(1999 p. 41) " tais fungdes eram exercidas por aqueles que
praticavém 0 jornalismo ou a politica, razdo pela qual as carﬁadas em
ascensao ou as camadas dirigentes revelaram preferéncia especial pelas

Faculdades de Direito".

As transformagbes sofridas no pais, desde o fim do século XIX
marcaram, além da ascensdo da burguesia, o crescimento da empresa

jornalistica. Segundo Sodré (1998 p. 275):

"A passagem do século, assim, assinala, no Brasil, a transicéo

da pequena & grande imprensa. Os pequenos jornais, de
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estrutura simples, ':as folhas tipograficas, cedem Ilugar as
empresas jornalisticas, com estrutura especifica, dotadas de
equipamento grafico necessério ao exercicio de sua fungéo ...
...Essa transicdo comegara antes do fim do século |,
naturalmente, quando se esbogara, mas fica bem marcada
quando se abre a nova centuria. Esta naturalmente ligada as
transformagdes do pais, em seu conjunto, e, nele, a imprensa é
um dos aspectos desse avango; o jornal sera, dai por diante,

empresa capitalista, de maior ou menor porte."

A oficializacdo do ensino de jornalismo coincide com a fase de
estruturagéo e crescimento da empresa de comunicagéo no pais. O decreto lei
que instituiu o ensino de jornalismo no sistema de ensino superior no pais foi
assinado em maio de 1943 pelo entdo presidente Getulio Vargas. A lei previa
que o curso seria ministrado pela Faculdade Nacional de Filosofia com a
cooperagdo da Associacdo Brasileira de Imprensa e dos sindicatos
representativos. As primeiras escolas foram a de Sao Paulo, Escola de
Jornalismo Casper Libero em 194}7, e em 1848 o curso de Jornalismo da

Faculdade Nacional de Filosofia, hoje Universidade Federal do Rio de Janeiro.

A partir dai € sentida a mudanga de valores e objetivos dentro do meio
da comunicagdo, pois os pequenos jornais que operavam de maneira amadora
passam a produzir em escala industrial definindo a noticia como seu produto.

Medina ( 1978, p. 55) enfoca esse periodo da seguinte forma:
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"Neste contexto de expansdo industrial, o fato que se
sobressai € indiscutivelmente a caréncia de mé&o-de-obra
especializada. Na verdade, as empresas tentam o recrutamento,
tdo decantado por certas correntes tradicionais, de perissionais

liberais de outras areas, muitas delas afins ao jornalismo."

A especializagdo desse novo ramo de negdcio passou a exigir
profissionais que dominassem todas as etapas da construgdo da noticia e as
novas faculdades pretendiam oferecer as ferramentas necessarias. Mas o
grande questionamento era, e ainda €, qual sera a melhor maneira de elencar
disciplinas que constituam o ambiente mais proximo da realidade da

comunicagao?
2.2 Curriculo de Jornalismo: uma ardua caminhada.

Vinte anos apos a promulgagao do decreto-lei que criou o curso de
jornalismo nasce o primeiro curriculo minimo. A dificuldade encontrada pelos
relatores ficou documentada na voz de Celso Cunha e Josué de Mello ( 1979,

p.24), autores do primeiro curriculo.

"Nao é facil fixar um curriculo das disciplinas necessarias a essa
formacé&o profissional. Em outros cursos, o problema néo reveste

a mesma complexidade, pois a especializac&o tem os seus limites
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mais ou menos definidos, e o curriculo, no caso, é geralmente
constituido pelas disciplinas especificas e matérias afins. Ja ao
Jornalismo, em certo sentido, tudo interessa. Sua originalidade,

sua especificidade, esta na prdpria generalidade."

Apesar das dificuldades encontradas pelos relatores do primeiro
curriculo"de jornalismo, este era considerado bastante liberal, segundo
afirmagdo de Silva (1979, p.25). Este primeiro documento listava doze
disciplinas, sendo que cinco "gerais" : Cultura brasileira, Histéria e Geografia do
Brasil, Civilizagdo Contemporanea, Estudos Sociais e Econdmicos e Historia da
Cultura Artistica e Literaria, quatro "especiais": Portugués e Literatura da
Lingua Portuguesa, uma lingua estrangeira moderna, Etica e Legislagdo da
Imprensa e Historia da Imprensa; e trés "técnicas" : Técnicas de jornal e
Periddico, Técnica de Radio e Telejornal, e Administracdo de Jornal e

Pubilicidade.

Além da adverténcia da necessidade de outras disciplinas gerais, o
curriculo de 1962 recomendava,' ainda, que as disciplinas técnicas deveriam
combreender obrigatoriamente uma parte pratica de jornalismo, com estagio
em redagbes de jornal, emissoras de radio e televisdo e empresas de
publicidade, bem como cursos de datilografia, estenografia e fotografia. Esse
primeiro curriculo dava uma ampla margem de liberdade as escolas e aos
professores na elaboragéo seus planos e permitia aos estudantes uma visdo do

mundo menos limitada aos aspectos tecnicistas da profissao.
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Mas apdés 1966 o curriculo de jornalismo sofre modificagdes,
obedecendo as tendéncias politicas que assolavam o pais. Das matérias
consideradas de cunho geral apenas seis permaneceram, as outras foram
substituidas por disciplinas técnicas. Neste periodo a revisdo curricular tinha
um objetivo cehsurador, eliminando a possibilidade do estudos de correntes
filoséficas que pudessem incutir idéias contrérias as disseminadas pelo regime
politico da época. Essa tendéncia fica clara no texto de Silva (1979, p.27),
gquando comenta sobre a modificagbes nos curriculos do curso de
Comunicagao:

'As coisas comecgariam a tornar;se bem mais seguras e
claras em 1966. Naquele ano, com a situagdo politica nacional ja
bem definida...

A camisa de forga comecgava a ficar mais bem apertada.
Agora ja eram 16 disciplinas a comporem o0 minimo e a tendéncia

para tecnificagio ja aparecia com maior relevo."”

Seguiram-se a essas mudanga no curriculo minimo, outras qu em sua
maioria tiveram pouca alteragido em termos de transformacdo do ensino em
comunicacgdo, principalmente em jornalismo. De qualquer forma, 0 curriculo
ndo constitui somente uma garantia de um ensino de qualidade e com uma
postura aberta aos anseios da sociedade. Comparando as ultimas reformas
curriculares nesta area, percebe-se que elas sdo mais aparentes do que reais.

Caracterizam-se por pequenas mudancas que acabam ndo alterando a
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situagdo anterior, mantendo o mesmo perfil conservador langado nas
modificagdes curriculares de 1966. Quanto a essas reformas do curriculo de

comunicagéo, Mello ( 1979, p.38) salienta:

"Mudar os curriculos sem alterar as estruturas em que 0s
mesmo se apoiam, e que lhes dardo substancia, € como mudar
a fachada de um edificio, mantendo o intocado nos seus
alicerces e nas vigas mestras. Temos alias, o exémplo das
reformas curriculares dos antigos cursos de jornalismo, cujas
modificacdes, por mais acertadas que pudessem ter sido na
escolha dos elencos de disciplinas, nunca conseguiriam abalar
os sustentaculos das instituicdes académicas em que estavam
localizados, conservando-se exatamente como estavam o nivel
e a orientagdo do ensino.

As mudangcas de curriculos em nosso sistema educacional
tém alias seguido a mesma estratégia das reformas ministeriais
dos governos republicanos. Quando dos animos estao
exacerbados nas esferas politicas, procura-se acalma-los com

mudangas de nomes, sem mudang¢as de metas."

Dentro desse panorama emoldurado desde a criagdo dos cursos de
jornalismo até o presente momento, verifica-se que as diretrizes que nortearam
a evolugdo do ensino de jornalismo, muitas vezes esteve mais arraigada aos

interesses politicos e financeiros vigentes, do que a propria responsabilidade
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quanto ao conhecimento das competéncias necessarias para a formagdo do

profissional de comunicagéo.

Outra dificuldade encontrada para adequagdo curricular regional ocorre,
principalmente porque a base de referéncia sobre a profisséo esta centrada no
eixo Rio de Janeiro e Sdo Paulo e, em muitos casos € importada de paises do
primeiro mundo. Isso ocorre porque os veiculos de comunicagcdo mais
expressivos estdo localizados nessas cidade_s, 0 que acaba transformando-os
em referéncia em jornalismo para o restante do pais. Ai reside a nova postura
sobre o ensino de jornalismo e mercado profissional: primeiro quanto a
comunicaga@o proposta pela escola internacional, que obedece a requisitos
proprios daquela cultura, principalmente no que se refere a inovagao
tecnolégica, ja que a produgdo de novas tecnologias nesses paises em
relagdo a softwares, equipamentos graficos, televisivos e radiofonicos, e de
informatica sdo absorvidos pelo mercado profissional de maneira mais rapida.
Segundo, quanto aos aspectos pertinentes a realidade sociocultural existente
em cada regi&o, novas consideragdes devem ser ponderadas. O mesmo ocorre
com cidades como Rio de Janeiro e S&o Paulo, que também possuem
realidades diferentes dos que existem em Curitiba, ndo podendo servir de
referéncia para composi¢do de curriculos que foram elaborados com base nas

instituicbes de ensino ou mercado profissional dessas cidades.

Existem outros fatores que influenciam na elaboracdo curricular. Um deles

diz respeito a propria implantagdo do curso de jornalismo. A inovagao
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tecnoldgica aiterou sobremaneira o ensino de jornélismo, nao s6 em sua
estrutura técnica, mas também em relagéo as linguagens adotadas e novas
abordagens que se tornaram possiveis. SO que essa tecnologia tem um custo
elevado, e muitas IES com cursos iniciantes optam por curriculos com
disciplinas praticas (laboratoriais) nos ultimos anos de formacgao, retardando
investimentos de maior porte. Neste caso a alteracdo curricular responde,

principalmente, & situacéo financeira da instituigao.

Contrapondo esse processo histérico surge a nova LDB, que possibilita a
estruturagcdo de um curso de jornalismo ambientado numa realidade que
permita ao estudante poder vincular suas necessidades académicas ao
mercado. Essa pratica exige um curriculo de disciplinas que responda pelas
necessidades que o mercado de trabalho cobra de seus profissionais. Na area
de comunicagdo, especificamente do curso de jornalismo, a interferéncia
tecnolégica ocorrida na dltima década alterou os parametros e o elenco das
disciplinas. As necessidades de conhecimento e competéncias ao profissional
de jornalismo se alteram dia a dia. Desta forma, o maior desafio para as IES &
o de listar as disciplinas de maneira que transformem o conhecimento adquirido

nas necessidades dos mercados de trabalho locais.

Ao analisar a implantagdo das novas diretrizes que norteiam a qualidade
do ensino de jornalismo, proposta pelo Ministério da Educac&o, ndo se pode
ignorar das possibilidades e realidades de cada regido e de cada IESs. Desta

forma, este trabalho procura fazer uma leitura critica da realidade de Curitiba
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em relagéo ao ensino de jornalismo e o mercado local existente. O principal
objetivo & tragar um panorama entre universidade e mercado, do ponto de vista
do ensino oferecido pelas IES, necessério para formagdo da profissdo e a
realidade do mercado. Este estudo toma-se necessério porque nos ultimos

cinco anos o numero de cursos de jornalismo saltou de trés para oito.

Mas sera que esses jovens profissionais est&o respondendo ao
perfil que o mercado de comunicagéo curitibano exige? E as Instituicdes de
Ensino Superior particulares que oferecem a habilitagdo em jornalismo, estao
preparadas para responder a esse mercado ? Os capitulos seguintes buscam
analisar o mercado de comunicagdo em Curitiba abrangendo instituicdes de
ensino e o mercado de trabalho. Tendo como estudo de caso a andlise de
uma instituicdo de ensino e do mercado profissional tomando por base as
informagdes obtidas junto ao Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Parana

e de empresas jornalisticas da cidade de Curitiba.
2.3 O processo de ensino universitario

A critica a universidade, vinda da parte dos académicos, pelo
fornecimento de um processo educacional comﬂm, como parte da transmisséo
de uma cultura comum, tem sido paralela aos ataques oriundos de fora dos
muros da academia. O processo de globalizagdo que leva os paises a mais
ferrenha competicdo aumentou a necessidade deles investirem em educagao

como recurso para melhorar a competitividade de suas inddstrias e negocios.
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Como afirma Santos Filho, (2000), em vez de se valorizarem produtos,
resultados ou dimensdes estaticas da realidade, valoriza-se o carater
permanentemente dinamico do processo; desta forma a unica coisa
permanente € o processo. No espirito do carater dinamico e processual da
realidade, cabe & universidade priorizar os processos de aprendizégem e as
habilidades do processo, a fim de preparar seus alunos para um mundo de

constantes mudangas e de permanentes revolugdes tecnoldgicas.

Os desafios educacionais da poés-modernidade estdo em preparar
individuos para a transitoriedade de todos os aspectos da vida, trazendo a
necessidade da atualizagdo constante e da emancipagdo como sujeitos
historicos. P6s-modernidade, nesta 6tica, significa, para a educacgao, o desafio
de compreender a atualidade de uma sociedade cada vez mais carregada de
simbolos. A tecnologia do mundo atual e futuro, por mais que seja globalizada,
€ e sera, sempre, meio, instrumento, estratégia, decorréncia. "Cabe 3
educagdo a funcdo de posicionar os individuos como sujeitos diante dela,
submetendo a ciéncia e a tecnologia as determinagbes objetivas do ser

humano". (Pereira,2000,p.179)

Segundo Pereira, (2000,p.179) entre os varios desafios para o individuo

nessa era de pés-modernidade, estio:
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* viver e interagir numa sociedade cada vez mais cientifica e
tecnoldgica;

= responder as solicitagbes cotidianas do mundo da informagao
eletronica;

= compreender e trabalhar os complexos problemas sociais,
econdmicos, politicos e seus desdobramentos, tais como:
destruicdo do meio ambiente, conflitos, racionais e culturais,
guerras nacionalista e culturais;

= novas formas de gestdo do processo produtivo;

= conviver com o0s desdobramentos do mundo artificial
(incrementam-se estudos sobre a inteligéncia artificial,

engenharia genetica, realidade virtual).

Assim, esses novos desafios geram a instabilidade, a rapida
transformagdo do mundo, a diversidade das crencas morais, religiosas e
ideologicas, que estdao também em constante fluxoc e fazem com que o mundo
se pareca efémero e superficial. Nestas condigbes sociais, a alteracdo dos
processos educativos torna-se fundamental. Cabe as universidades confrontar
esta nova problematica e proceder a atualizagdo histérica de suas idéias,
estruturas e funcionamento, a fim de tornarem-se relevantes, colaboradores

efetivamente para o progresso politico, cientifico, social e cultural da sociedade

humana.
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3.0 Universidade: um servigo para a sociedade

Falar em ensino como servigo pode soar como heresia para muitas
pessoas ligadas a educagdo. Por outro lado, oferecer um servigo de qualidade
auxilia e ndo compromete a filosofia da universidade como instancia
independente e critica dedicada a preservagao, desenvolvimento e transmissao

~da ciéncia e cultura e & formagdo de cidadaos e profissionais de alto nivel.

Para aprofundar a analise da relagdo entre universidade e mercado,
Habermas, (1978) faz uma referéncia a uma nova imagem de ciéncia, ndo mais
neutra e pura como no inicio do século XIX, mas intimamente ligada ao mundo
do trabalho e da produgéo. Habermas insiste na critica & imagem idealista de
ciéncia como ciéncia pura, independente de quaisquer aplicagbes e a fungéo
educativa do cultivo desta ciéncia por ela mesma. A evolu¢do das disciplinas e
competéncias tecnoldgicas, ocorrida desde entdo, implicou em profundas
transformacdes, ndo restando razdes para que a universidade se proteja e se
isole da esfera profissional. Atualmente, os processos de pesquisa estdo
ligados a sua aplicagdo pratica e a utilizagdo econdmica: "A aplicagdo da
ciéncia na técnica e a re-aplicacdo dos processos técnicos na pesquisa

tornaram-se essenciais no mundo do trabalho" ( Habermas, 1978,p.362).

No caso do ensino brasileiro, a afirmagao de Romanelli (1999, p.32) feita
na pagina 14 desta dissertacéo , reforga a tese de Habermas quando diz que o

primeiro processo de educagio no Brasil tinha mais interesse em adequar-se
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ao modelo de paises industrializados, definindo assim o padrao de
modernizagdo brasileiro, do que buscar interesses na aplicaggo desses

conhecimentos para o trabalho ou mesmo para o trabalho cientifico.

Direcionar o interesse das IES para o mercado significa assumir uma
nova postura diante de métodos convencionais de relacionamento com alunos
e sociedade. Segundo Kotler, (1998, p. 32) " administrar relagbes nao e tarefa
pequena’, mas a instituigdo precisa adotar fundamentos da administragao

moderna para sobreviver nesse novo ambiente.

Para definir a atividade das IES como servigos, é necessario entender
de que maneira essas instituigdes estariam inseridas nesta categoria. Como o
processo de aprendizagem (conhecimento) pode ser considerado a aquisi¢ao
de um produto intangivel, € apropriado citar a definigdo esbogada por Grénroos
(apud Kotler&Blomm, 1993, p.35) onde servigo é " qualquer atividade ou
beneficio que uma parte possa oferecer a outra que seja essencialmente

intangivel e que ndo resulte em propriedade de coisa alguma.”

Servicos sao produtos puramente ou essecialmente intangiveis, como
viagens e planos de saude. QOutras caracteristicas inerentes ao servigo sdo

citadas por Churchill , Jr e Peter ( 2000, p.307):

"Os servigos tendem a ser diferentes de bens em varios

aspectos. Primeiro, compradores e vendedores de servicos muitas
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vezes tdm um relacionamento com os clientes personalizado e
continuo. Servicos sdo, em grande medida, intangiveis. Servigos
sdo0, com frequiéncia, dificeis de separar da pessoa do vendedor e 0s

clientes podem envolver-se mais com sua produgao.”

A partir dessa definicdo pode se considerar todo processo de
aprendiiado como a aquisigéo de um bem intangivel e que a participagao dos
alunos (clientes) é necessaria em todo o processo de produgao deste produto
(aprendizado). Sendo que, este envolvimento também ira compor o resultado
desse servico. Churchill e Peter (2000, p.293), afirmam que uma das

caracteristicas que distingue servicos de bens é a participagao dos clientes:

"Os clientes muitas vezes participam numa certa medida
da produgdo de muitos tipos de servigos. Se vocé apreciar uma
exposigdo no MAC tera de andar pelo museu e prestar atengao no
que esta sendo exibido. Analogamente, se uma organizagdo compra
os servigos de uma agéncia de publicidade, os funcionarios
precisam trabalhar junto com ela, examinar suas idéias e fazer a

selecdo final. "

3.1 Qualidade no ensino superior
Conceitos utilizados nas estratégias administrativas das grandes
empresas mundiais passam a fazer parte do ambiente educacional,

principalmente no ensino superior. O que se observa hoje é o engajamento das
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Instituicdes Superiores na utilizagdo de programas que tornem a prbdug,éo do
ensino mais moderna, agil e interessante para o aluno. Embora parega uma
heresia falar em ensino como um produto, como se conhecimento fosse
produzido em uma linha de montagem, mas a competitividade entre as [ES,
realgada com a ampliagdo do numero de vagas e de instituigbes, torna
necessaria esta analise. Agora com o novo ambiente proposto para as IES, a
Qualidade passa a ser considerada como tema-chave para a educagao

superior nos proximos anos, como salienta Arruda ( 1997, p.05):

Os assuntos da Qualidade dominam hoje o debate da educag&o superior
em varios paises, a medida que ministros, burocratas, empregadores e
interesses de negodcios tornam-se cada vez mais ligados as saidas das
instituigbes de educagdo superior, bem como as sociedades estdo tomando

consciéncia do real valor de seu investimento neste segmento.

Como saidas, o autor define: o produto, a geragéo e transmissédo do
conhecimento, o aluno formado (egresso) e os servigos prestados a sociedade;
como entrada os recursos humanos, materiais e financeiros e o ingresso de

alunos.

Com a utilizagdo do termo "Qualidade" para mensurar a capacidade de
atendimento, a expectativa dos clientes ou nivel de realizagdo de
caracteristicas especificas referentes ao ensino superior, outros termos tornam-

se comuns no contexto da educagdo como: processo, cliente, produto,
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fornecedor, politica de Qualidade, controle da Qualidade, garantia da
Qualidade, auditoria da Qualidade, contribuigdo da Qualidade, gestdo da
Qualidade, auto-avaliagdo e avaliagdo. No segmento de educagcdo esses

termos ficam assim definidos por Arruda ( 1997, p. 05):

Processo - Atividades definiveis, repetiveis e previsiveis
utilizadas para fornecer um produto ou servigo.

Produto - E o resultado de uma atividade especifica. Em uma
Instituicdo de Educagdo, temos como produto: a geragé@o e
transmissdo do conhecimento, o aluno formado, os Servigos

prestados a sociedade.

Cliente - E aquele (pessoa, instituicdo, processo) que recebe e
utiliza o produto. Em uma IES, os clientes sdo os alunos, e de

forma mais geral, a sociedade.

Fornecedor - Cada processo dentro de uma Instituicdo € o

cliente do processo anterior, enquanto que O processo anterior é

seu Fornecedor.

Politica da Qualidade - Sdo as diretrizes Globais de uma
InstituicZo relativas a Qualidade, é formalmente expressa pela alta

administracao.
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Gestdo da Qualidade - Fungdo gerencial que determina e
implementa a politica da Qualidade ( Planejamento estratégico da

Qualidade, planos de acéo e avaliagéo)

Controle da Qualidade - Este termo se refere aos
mecanismos dentro de uma instituicdo ou sistema para assegurar
conformidade com os padrdes da Qualidade. Ele € adaptado da
indastria, onde os inspetores ou controladores da qualidade, um
pouco independentes da forga de trabalho principal, monitoram as
caracteristicas das saidas. Porém, a experiéncia na industria
mostrou que n&o € suficiente ter um grupo de monitoramento da
qualidade eficiente, mas também, a for¢a de trabalho como um

todo tem que estar convencida da importancia da qualidade.

Garantia da Qualidade - Este termos geralmente tem
significado os mecanismos e agdes usados para proparcionar aos
mantenedores confianga com relagéo ao Controle da Qualidade e
aos padrdes que estdo sendo seguidos. A Garantia da Qualidade

apresenta quatro componentes inter-relacionados:

1- Um grupo de pessoas na Instituicdo tem a
responsabilidade de manter a qualidade do Produto ou

servigo;
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2- Um grupo de pessoas na Instituigdo tem a
responsabilidade de melhorar a Qualidade do produto ou
servigo;

3- Um grupo de pessoas na Instituicao entende, usa e sente
propriedade com relacdo aos sistemas que estao
implantados para manter e melhorar a Qualidade;

4- A geréncia da Instituicdo verifica regularmente a validade

e viabilidade dos sistemas para verificar a Qualidade.

Auditoria da Qualidade - Este termo se refere a um processo
de pesquisa externa para fornecer garantias sobre os
mecanismos de controle da Qualidade implantados em algum
local.

Contribuigdo da Qualidade - Este termo diz respeito a
revisio ou exame sistematico, usualmente conduzido
externamente para determinar se as atividades da Qualidade
cumprem com os planos elaborados e se o "produto” (processo
educacional) esta implementado efetivamente é adequado para
alcancar objetivos.

Auto-avaliagdo Este termo se refere usualmente aos
processos pelas quais uma IES fornece dados para sustentar uma

avaliagdo de sus proéprias atividade.
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Avaliagcao - Este temo se refere usualmente a analise e
julgamentos sistematicos sobre a degradacéo ou eficacia de um

programa, atividade, mecanismo ou processso.

- Alguns desses procedimentos ja fazem parte de sistemas utilizados por
algumas IES, mas para instituir essas mudangas € preciso que as IES tomem
consciéncia da parte que lhes cabe neste contexto e passem a agir em busca
da superagéo e atualizagdo de seus processos de ensino, pesquisa e gestao
administrativa. Mas, muitas vezes, culturas antiquadas e arraigadas tornam
essas mudangas dificeis de acontecer em sua totalidade. Niskier (1997, p.13)

cita as seguintes palavras em relacdo aos desafios que as IES tem pela frente:

Os que militam na area educacional sabem como é
complicado fazer alguma coisa no sentido de mudar o status
vigente. S&o interesses consolidados, uma clara vocagéo para a
inércia e uma certa incompreensivel perplexidade. S6 mesmo
quando conceitos de vanguarda, como os que se expreSsam pela
Qualidade Total , passam a figurar em nosso cotidiano, podemos
alimentar uma esperanga de sentir o aperfeigoamento de resto

indispensavel.

Desta forma, a implantagéo da Gestdo da Qualidade nas Instituicbes de
Educag&o Superior sera o caminho pelo qual estas respondam em tempo habil

as exigéncias internas e externas do seu meio ambiente, melhorando a
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qualidade do seus processos, através de um conjunto de principios,
ferramentas e procedimentos que fornecem diretrizes para administrar a

Instituicdo nas suas atividades.

Partindo do ponto de vista que o aluno também é cliente, € necessario
que se entenda quais sdo suas expectativas em relagdo ao ensino
aprendizagem. Para Arruda ( 1997, p.48), as |IES devem propiciar condi¢bes
que satisfagam a visdo e o planejamento de vida, desse aluno-cljente, de
modo a responder:

As condi¢cbes necessarias - equipamentos, infra-estrutura, recursos
humanos etc, para oferecer o curso desejado.

* Professores atualizados e engajados em propostas inovadoras
do saber consoantes com o seu tempo.

* Ambiente aberto a introducdo de novas tecnologias e
producdo de conhecimentos.

A nova realidade é cada vez mais sensivel a atributos educativos, visdo
de conjunto, autonomia, iniciativa, flexibilidade, raciocinio analitico, habilidade
para interpretar situages, habilidades para processar informacées e tomar
decisGes, habilidades para atividade politica, para entender outras culturas, sob
Os avangos da tecnologia, sobre mudangas sociais e mudancgas constantes nas

atividades e carreiras profissionais.

A universidade deve representar o espago onde a producédo académica

acontece. A expectativa da sociedade sobre a universidade ¢ a de vanguarda
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do desenvolvimento na condi¢do de institui¢do intelectual. O seu compromisso
€ se voltar para sociedade como um instrumento capaz de mediar suas
necessidades atuais e suas direcdes futuras. Mas como adequar essa postura
diante das expectativas que cercam o ensino universitario? Pereira ( 2000,

p.163) define esse novo paradigma da seguinte maneira:

"O desafio que estd posto para a universidade tem sido
assumido por alguns (Hutchins, 1978, Bell 1976, Bonham, 1979,
Rouanet, 1992) como a necessidade de proporcionar uma
formagdo béasica, um dominio de um conjunto de capacidades
muito diversas como as sociais, as comunicativas, as de auto-
formagdo, que déem suporte a uma atividade especializada e a
agir como cidaddo de um mundo globalizado. Nesse sentido a
educacado geral como base da formagdo universitaria é vista por
muitos tedricos como sendo a melhor preparagio para viver e
trabalhar num mundo de vertiginosas mudancgas tecnoldgicas e
como condicdo basica para a construcdo de novos

conhecimentos."

Mesmo diante das transformagdes de gestdo que hoje se fazem
necessarias para as |ES, o principal papel delas é satisfazer as necessidades
da sociedade na qual estdo inseridas. Desta forma, Arruda (1997, p.12)
destaca que a Gestdo da Qualidade tem como principio atender as

necessidades do ser humano, de modo a :
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» Estabelecer padrGes para satisfazer as necessidades das pessoas a quem
a Instituicdo esta servindo;
. Manter padrGes para garantir que essas necessidades sejam atendidas; -
= 'Melhorar padrées para assegurar que as necessidades humanas sejam
atendidas de forma cada vez melhor.
Desta forma, pode-se definir a Qualidade em uma IES, como sendo

composta de:

Figura1 Componentes da Qualidade em uma IES.

QUALIDADE

DOS
QUALIDADE PROCESSOS
AMBIENTAL DE GESTAO

QUALIDADE
NAS IES

QUALIDADE
CIENTIFICO
PEDAGOCICA

QUALIDADE
POLITICO
INSTITUCIONAL

Fonte: Arruda, José Ricardo. Politicas & Indicadores da Qualidade na Educag&o Superior.(1997, p.15)

Onde:
* A Qualidade Ambiental diz respeito & infra-estutura: salas de aula,
laboratérios, equipamentos, bibliotecas, sistemas de comunicacao,

dependéncias, videotecas, restaurantes etc.
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* A Qualidade do Processos de Gestao diz respeito & Qualidade inerente
aos processos administrativos da instituigdo, tais como, atendimento aos
alunos, calendarios escolares, normas de funcionamento, capacitacdo
de recursos humanos etc.

* A Qualidade Cientifico-Pedagdgica diz respeito aos métodos e
processos de ensino-apfendizagem, curriculo, bem como a geragdo e
difusdo do conhecimento.

* A Qualidade Politico-Institucional diz respeito a credibilidade que a
instituigdo desfruta no meio da sociedade que a mantém. Esta
credibilidade estd no reconhecimento da instituicdo como referéncia

padrao pela sociedade na qual esta inserida e que a mantém.
3.2. Qualidade no ensino de jornalismo

Novas mudangas na estrutura dos cursos superiores ocorreram a partir
de 1996 quando foi editada a nova Lei de Diretrizes e Bases- LDB. Essa nova
diretriz muda a estrutura da educagéo superior no Brasil, alterando também as
regras que norteiam o ensino de comunicagdo e, como conseq(]éﬁcia, o de
jornalismo. Uma das principais alteragdes percebidas diz respeito & solicitagdo
para abertura de novos cursos universitarios - 0 que ja era esperado pelas
autoridades educacionais, pois um dos objetivos pretendidos pelo MEC era
mesmo o de ampliar o numero de vagas no ensino superior. Em Curitiba, um
dos cursos mais fequisitadbs pela Instituigbes de Ensino Superior particulares é

0 curso de Jornalismo, além de outros da area de comunicacao.
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Outra inovagcdo da Nova LDB é quanto ao Sistema Nacional de
Avaliagéo do Ensino Superior. O objetivo desse programa é de que através dos
resultados do desempenho dos cursos e instituicdes, a sociedade esteja
permanentemente informada sobre qualidade dos servigos educacionais
disponiveis. Desta forma, a meta é de que se estabelecam as condi¢des para

que as IES assumam a qualificagdo como compromisso social. Faz parte do
Sistema Nacional de Avaliagdo do Ensino Superior a Avaliagdo das Condi¢des

de Oferta e o Exame Nacional de Cursos - o Provao.

Mas as recentes avaliagbes feitas nos cursos superiores mostram uma
realidade preocupante, principalmente para os 86 cursos de Jornalismo j&
avaliados em todo territorio nacional. O Relatério Sintese da Avaliagdo das
Condigbes de Oferta de Cursos de Graduagéo (preparado pela Secretaria de
Ensino Superior - Sesu, em 1999) traduz um quadro delicado para os cursos de
Jornalismo no que se refere a qualidade, particularmente quanto a organizagao
didatico-pedagdgica e as instalagbes, sobretudo aquelas que atendem as

necessidades técnico-profissionais.

Na considerag&o global do item Organizagéo Didatico-Pedagdgica, o
resultado mostra que cerca de metade das escolas de Jornalismo no Brasil
apresentam "condigles insatisfatérias”, com situacdo pior no Norte e no

Centro-Oeste. No que se refere as matérias de contetdo técnico-profissional
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(técnica de redagéo, projeto grafico e disciplinas audiovisuais), as condigdes

apontadas pelo relatdrio sdo "insuficientes".

Outro dado revelado pelo MEC informa que muitos cursos de
Jornanlismo n&o possuem computador ou os tém em nUmero minimo, ou
ainda, quando os tém, seu uso é apenas em atividades ndo curriculares. Em
nameros, isso significa que aproximadamente 3/4 desses cufsos tém
instalagdes laboratoriais inadequadas. Para se ter uma idéia, no item
"Instalagdes", que inclui estidio de radio e TV, laboratérios de fotografia e de
informatica, a maioria dos cursos de Jornalismo foi reprovada: 73% receberam

classificagéo Cl (CondigGes Insuficientes) e 13% CR ( Condigbes Regulares).
3.3 A busca pela qualidade
Para elaboracdo das diretrizes curriculares que objetivam nortear a

qualidade no ensino de comunicagdo no pais, o Ministério da Educacéao

(janeiro/2001, www.mec.gov.br) convocou as IES a apresentarem propostas para

as diretrizes curriculares dos cursos de graduagdo, a serem sistematizadas

pelas Comissdes de Especialistas de Ensino de cada érea.

A discusséo das diretrizes curriculares mobilizou uma ampla parcela da
comunidade interessada, com o objetivo de conferir legitimidade ao processo.
Foram encaminhadas aproximadamente 1.200 propostas, provenientes de

universidades, de faculdades, de organizagdes profissionais, de organizagdes
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docentes e discentes. A maioria das propostas saiu da propria comunidade
académicé. Convém destacar a ampla participacdo tanto do setor publico
quanto do setor privado na organizagdo de seminarios e encontros para
debate, com a presenga da SESU/MEC. O Férum Nacional de Pré-Reitores de
Graduagdo - ForGrad - desempenhou papel importante na discussdo e na
sistematizagio das propostas de diretrizes curriculares encaminhadas pelas

universidades.

Outra norma instituida pela Nova Diretriz é quanto & restricdo do
curriculo minimo para jornalismo. As condigdes atuais permitem maior
liberdade para as instituicbes adaptarem seus curriculos as suas realidades

regionais.

As Diretrizes Curriculares da area da Comunicagéao foram elaboradas

com objetivo de atender a trés objetivos fundamentais;

a) flexibilizar a estruturacdo dos cursos, ndo mais
submetidos a exigéncias de um éurrioulo minimo obrigatodrio, buscando a
diversificagdo de experiéncias de formagdo para atender a variedades de
circunstancias geogréficas, politico-sociais e académicas, para ajustar-se ao
dinamismo da 4érea, e para viabilizar o surgimento de propostas pedagdgicas

inovadoras e eficientes;
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b) recomendar procedimentos e perspectivas essenciais, de
modo a funcionar como um padréo de referéncia para todas as instancias
que, buscando a qualidade, objetivém uma sintonia composicoes
majoritariamente defendidas pelas instituicbes e entidades representativas da
area;

c) estabelecer critérios minimos de exigéncias, no que se

refere & formulagéo e a qualidade da formagéo, que possam funcionar como

parametro basico de adequacéo e pertinéncia para os cursos da area.

3.4 Relagao vagas ptiblicas e privadas

A falta de vagas no ensino superior no Brasil foi uma das principais
caracteristicas da defasagem cultural e cientifica no Brasil, situagéo que fez do
ensino superior um grande fator de diferenciagéo social, como diz Freitag

(1989,p34).

"E assim que uma reforma a no ensino superior, visando a
gratuidade do ensino para assegurar vagas também aos filhos de
operarios e agricultores nas universidades, acaba beneficiando os
mais ricos, j& que sao justamente as classes sociais mais
abastadas que tém condigbes de aproveitar os curso superiores
nao-pagos, deixando vagas na rede privada para os filhos de
trabalhadores, os quais se véem forcados a trabalhar de dia para

freqUentar a universidade paga a noite."



Para mudar essa realidade, o Governo Federal, através de uma nova
reforma educacional, tenta solucionar a defasagem entre nimero de alunos e
vagas no ensino superior. Facilidades para implantagdo de novos cursos, para
abertura de novas faculdades e centros universitarios alteram a estrutura do
ensino de terceiro grau. Segundo entrevista concedida pelo Ministro da
Educagdo e Cultura, Paulo Renato de Souza, a revista "Agitagdo”, de
janeiro/fevereiro de 99, "a meta principal para a atual gestido, &€ ampliar em
mais de 30% as matriculas no ensino superior, e também incluir uma nova
categoria de ensino, como cursos sequenciais (modalidade de nivél superior
de curta durag&o)". Para atingir seus objetivos, o governo criou facilidades para
autorizagéo e abertura de novos cursos, fato percebido claramente nas IES
particulares, que ampliaram tanto a oferta de vagas como também o nimero de

cursos.

Cerca de 75% das 873 Instituicdes de Ensino Superior hoje existentes
no pais pertencem & iniciativa privada, como informa Dilvo Ristoff em seu livro
"A Universidade em Foco", onde o autor aborda o tema "A privatizacdo nio faz

escola". (1999, p.187)

Mudangas importantes vém sendo introduzidas no que diz respeito a
expansao do sistema e sua melhoria, a avaliagdo da graduagéo e ao apoio a
expansdo da poés-graduagdo. A lei que criou o Conselho Nacional de

Educacdo, ao definir suas competéncias, estabeleceu as bases para um novo
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sistema de credenciamento das instituigdes de ensino superior, baseado na

flexibilidade do ensino e na avaliagéo da qualidade dos servigos prestados.

Para garantir qualidade de ensino foi introduzido o recredenciamento
periodico das instituicdes e cursos, a partir de avaliagdes realizadas por meio
de procedimentos especificos. Desde 1996 é realizado o Exame Nacional de
Cursos, 0 PROVAQ, prestado pelos graduandos de diversas areas. Com base
nos resultados desse exame e também na Avaliagio das Condi¢des de Oferta,
que é uma verificag&o " in loco" da estrutura operativa dos cursos, realizada por
comissao de especialistas, 0 MEC avalia a qualidade do ensino e decide se

renova ou n&o o credenciamento das instituigées e dos cursos.

Essa situagdo também se reflete em Curitiba, principalmente nos Ultimos
quatro anos, onde a ampliagdo do nimero de vagas no ensino superior é
facilmente perceptivel. No curso de Jornalismo a ampliagdo ocorreu no
numero de vagas oferecidas por instituicdes tradicionais e também a criagdo de
novas IES. No entanto, essa situagdo atingiu somente as instituicoes
particulares. A Universidade Federal do Parana, Unica publica a oferecer o
ensino de Jornalismo em Curitiba, ampliou sua oferta de 22 para 30 vagas, no
periodo diurno. Desta forma a maioria dos alunos interessados em cursar

Jornalismo vai continuar disputando as poucas vagas gratuitas oferecidas pela

UFPR.
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Tabela 2. Relagédo de candidatos por numero de vagas

C v Ccn

622 22 28,27 626 22 28,45 |685.22 31,14 730 30 24,33

Fonte: éuia do cahcfidaté/vé#t:bui& 2001 p 52 - UFPR/CCCV
C = candidatos
V= vagas

C/V= relagdo candidatos vagas

Como demonstra a tabela 2, a procura pelo curso de Jornalismo na
Universidade Federal do Parand aumentou nos dltimos quatro anos; mesmo
com a ampliagédo do numero de vagas o indice de candidato por vaga manteve-

se estavel.

No caminho inverso ao sistema publico temos o ensino privado, que
teve um aumento consideravel nas vagas oferecidas para o curso. Em
contrapartida, uma nova realidade surge para algumas dessas novas IES, que
nao estao logrando éxito na procura por suas vagas. Sendo assim, a abertura
de novas faculdades e ampliagdo de nimero de vagas modificam o ambiente
competitivo, principalmente para as IES particulares, que agora se véem

obrigadas a adotar uma nova postura perante ao mercado.

O maior interesse para essas instituicées € o de atrair alunos melhores e

em maior quantidade e manté-los fiéis, j& que as transferéncias entre IES
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particulares ndo chega a ser um empecilho. Para isso, a necessidade de mudar
a abordagem junto aos alunos é destacada por Kotler e Fox ( 1994; p.18), da
seguinte forma :

"A razdo do interesse por marketing é o declinio do nimero de
jovens em idade de entrar na faculdade. O mesmo numero de
faculdades "na caga" de um numero de alunos potenciais cada vez
“menor significa que as mesmas tém que Iutar arduamente para
manter seus niveis de matriculas, ou como acontece em algumas
escolas de prestigio, para evitar a reducdo de seus padrées

elevados."

Guardando as devidas propor¢Ges, uma vez que o mercado de
educagdo americano possui caracteristicas que diferem das nossas, as IES
particulares de Curitiba estdo diante de momento préximo ao vivido por essas
instituicdes norte-americanas. A competicdo entre instituicdes particulares pela

busca de novos alunos ira tornar-se uma das suas prioridades.

Apds o MEC autorizar a abertura de novas Instituicbes de Ensino
Superior, o nimero de cursos de Jornalismo saltou de trés para oito em
Curitiba e eles ofereceram, a partir de 2001, um total de 900 vagas anuais.
Essa nova realidade, somando-se a grande quantidade de vagas também
disponibilizadas para outros cursos do terceiro grau, esta modificando o perfil
da cidade, que de capital do estado, est3 se tornando, também, uma capital

universitaria.
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4. Metodologia

A metodologia utilizara o método fenomenologico de pesquisa, porque
este método preocupa-se com a descrigéo direta da experiéncia tal como ela é,
onde a realidade € construida socialmente (Gil,1999). Desta forma, esta
pesquisa buscara, através da analise da realidade do ensino e do mercado de
jornalismo em Curitiba, a atual conjuntura desse mercado face as
transformacbes ocasionadas pelo aumento do numero de vagas e de
instituicdes. A qualidade de ensino e o0 novo ambiente competitivo para as IES

também serdo temas desta analise.

Outro aspecto abordado por este trabalho sera a utilizagdo da pesquisa
quantitativa, por considera-la pertinente ao presente estudo, pois, segundo
Silva e Menezes, a pesquisa quantitativa considera que tudo pode ser
quantificavel, o que significa traduzir em numeros, opinides e informacgdes para

classifica-los e analisa-los ( Silva, Menezes, 2000).

Para analise do mercado de trabalho em jornalismo e da qualidade da
formagéo proporcionada pelas |ES, serdo aplicados questionarios com Chefes
de Redac¢ao dos veiculos de comunicagdo social (Jornais, Radios e Tevés) de
Curitiba que possuam departamento de jornalismo, e também com alunos

egressos, formados no ano de 1999 e 2000.
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A escolha do questionarioc como ferramenta de pesquisa deveu-se ao
fato do mesmo constituir o meio mais rapido e barato de obtengdo de
informagdes, além de garantir o anonimato (Gil, 1999). Estes critérios que
personificam o questiondrio, facilitam a obteng&o de informagdes necessarias,
sem que as pessoas que fazem parte do mercado de trabalho ou os alunos
egressos, sintam-se constrangidos diante de informagdes sobre sua formacéao
ou mesmo sobre os recém formados contratados pelos veiculos de

comunicag¢&o em Curitiba.

A analise, via questionario, sera feita para dois tipos distintos de
amostra, um composto por cinco questbes fechadas e duas abertas,
destinadas para alunos egressos do curso de jornalismo, formados nos anos
de 1999 e 2000. Qutro questionario, composto por trés questdes fechadas
simples, uma questao fechada com desdobramento para mais cinco questdes
fechadas e duas questbes abertas, destinada a Chefes de Redacgdo dos
veiculos informativos de Curitiba, responsaveis pela contratacdo de recém

formados.

As amostras sdo probabilisticas intencionais, pois a suposi¢cdo basica da
amostra intencional € que através de bom julgamento e uma estratégia
adequada, podem ser escolhidos os casos a serem incluidos e, assim, chegar
a amostras que sejam satisfatorias para as necessidades da pesquisa
(Mattar,1996). Os alunos egressos analisados, fazem parte da amostra que

compbem os jornalistas sindicalizados em Curitiba, um total de 3.095, onde



50

286 sdo os sindicalizados nos anos de 1999/2000, conforme dados fornecidos
pelo Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Paranéa - SJPP. A pesquisa sera

realizada por e-mail , para as duas amostras.

Para evitar duvidas ou dificuldades aos entrevistados, foram realizados
dois pré-testes com os questionéribs em questdo: O primeiro realizado pelas
professoras Doutoras da Universidade Federal de Santa Catarina: Olga Regina
Cardoso e Jane lara Costa, orientadoras desta dissertagdo; e outro por
profissionais jornalistas e por professores da Universidade Tuiuti do Parana.

Relatério do pré-teste em anexo.

A importancia de se realizarem pré-teste em questionarios € destacada

por Gil na seguinte citagao ( Gil, p96,2000):

" Procura-se verificar se todas as perguntas foram respondidas
adequadamente, se as respostas dadas ndo denotam dificuldade
no entendimento das questdes, se as respostas correspondentes
as perguntas abe(tas_ sdo passiveis de categorizacdo e de
analise, enfim, tudo aquilo que puder implicar a inadequagéao do

questionario enquanto instrumento de coleta de dados".

Outro aspecto pertinente 8 metodologia do trabalho esta na pesquisa
bibliogréfica, onde serdo utilizados fontes bibliogréficas sobre o tema, assim

como periddicos. A pesquisa bibliografica & desenvolvida a partir de material ja
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elaborado, constituido, principalmente, de livros e artigos cientificos. Para Gil
(1999), as fontes bibliogréaficas sdo em grande nimero e podem ser assim
classificadas: Livros de leitura corrente; livros de referéncia: informativa e
remissiva; publicagdes periddicas: jornais e revistas e impressos diversos.

As vantagens e desvantagens da pesquisa bibliografica podem ser

resumidas da seguinte forma ( Gil,p50,1999):

"A principal vantagem da pesquisa bibliografica reside no fato de
permitir ao investigador a cobertura de uma gama de fendmenos
muito mais ampla do que aquela que poderia pesquisar
diretamente. Esta vantagem se torna particularmente importante
quando o problema de pesquisa requer dados muito dispersos
pelo espaco.

A pesquisa bibliografica também ¢ indispensavel noé estudos
histéricos. Em muitas situagbes n&o ha outra maneira de
conhecer os fatos passados se ndo com base em dados
bibliograficos.

Estas vantagens da pesquisa bibliografica tém, no entanto, uma
contrapartida que pode comprometer em muito a qualidade da
pesquisa. Muitas vezes as fontes secundarias apresentam dados

coletados ou processados de forma equivocada."

Outro ponto abordado pela pesquisa sera um estudo de caso sobre um

projeto desenvolvido pela Universidade Tuiuti do Parana, que buscou unir a
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area académica com o mercado de trabalho. O projeto, intitulado "Zine - Pagina
do Estudante", foi desenvolvido em uma parceria entre o curso de Jornalismo
da UTP e o jornal Gazeta do Povo. Como método de pesquisa, 0 estudo de

caso pode ser definido como ( Gil, p 59,1999):

"Um conjunto de dados que descrevem uma fase ou a totalidade
do processo social de uma unidade, em suas varias relagoes
internas e nas suas fixagées culturais, quer seja essa unidade
uma pessoa, uma familia, um profissional, uma instituicdo social,

uma comunidade ou uma nagéo. "

A pertinéncia deste estudo de caso se refere ao fato dele retratar a
experiéncia realizada por uma instituicdo de ensino superior em jornalismo
junto a uma empresa jornalistica paranaense, desenvolvendo com isso uma
aproximacgéo entre o mundo académico e a realidade cotidiana do jornalismo.
Este projeto esteve em agdo, durante os anos de 98 e 99, tendo como
caracteristica principal a atuagéo dos estudantes em um veiculo de grande
imprensa diaria, sendo monitorados por um professor coordenador. Como este
trabalho visa discutir a relagdo entre o0 ensino prestado pelas IES, que
oferecem o curso de jornalismo em Curitiba, e 0 mercado de trabalho, o estudo
de caso possibilitou a andlise de duas extremidades, sendo possivel, com isso,

estabelecer conclusdes sobre esta relagdo.
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5. Matriculas em jornalismo em Curitiba - variagao

Dados do INEP - Instituto Nacional de Educacdo e Pesquisas,
divulgados no Censo de Educagédo Superior 2000, informam que a variagao
positiva de matricula, na regido Sul do Brasil, no periodo de 1998 a 1999 foi

de 33,1%, nas IES privadas.

Esta € uma realidade que se reflete particularmente na cidade de
Curitiba, onde o numero total de matriculas no ensino superior chegou a
60.681, sendo 41.759 em IES privadas, conforme dados do IBGE - Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica e do IPARDES - Instituto Paranaense de

Desenvolvimento Econdmico e Social(IBGE/IPARDES,1998).

Curitba também ¢é sede da primeira universidade brasileira, a
Universidade Federal do Parana- UFPR, com 89 anos. Foi na UFPR que
surgiu o primeiro curso universitario de Jornalismo em Curitiba, inaugurado
em 1965. Hoje a UFPR oferece 30 vagas para o curso( www.ufpr.br) . Além
do ensino publico, oferecido pela Federal, a ampliagdo do nimero de vagas
para o curso de Jornalismo em Curitiba deve-se principalmente as |ES

particulares, desta forma relacionadas:

* PUC - Pontificia Universidade Catdlica do Parana: 120 vagas/ano
* UTP - Universidade Tuiuti do Parana: 200 vagas/ano

* Centro Universitario Positivo : 100 vagas/ano
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* Uniandrade - 100 vagas/ano

Seguindo a mesma proposta do Ministério da Educagdo e Cultura,

faculdades isoladas também entraram no mercado:

Faculdade Essei - 100 vagas /ano

Faculdades Opet - 100 vagas /ano

Faculdades Unibrasil - 100 vagas /ano

Faculdades Hoyler - 70 vagas /ano. (A Faculdade Hoyler optou por
fechar as turmas de Jornalismo a partir de 2001, transferindo os alunos para

outras institui¢des particulares).

As IES que possuem turmas no quarto ano de Jornalismo s&o a PUC,
UFPR e UTP, sendo que a previééo é de que aproximadamente 200 recém-

formados vao ingressar no mercado de trabalho em 2002.

Em 2001 foram oferecidas, ao todo, 850 vagas para cursos de
Jornalismo localizados em Curitiba, indicando consideravel aumento na oferta
devido aos diversos cursos instalados na cidade recentemente. A estimativa
€ que, daqui a quatro anos, somando-se todos os cursos, aproximadamente

800 novos jornalistas entrem anualmente no mercado de trabalho.



55

5.1. Mercado de Comunicagao Curitibano

Mapear o mercado de comunicagd@o em Curitiba ndo é muito facil, ja que
a profissdo pode se desdobrar em emprego em jornais, revistas, radios e tvs,
como também em inumeras assessorias de imprensa, sejam elas empresas
particulares prestadoras de servigos em comunicagdo, como também eﬁ
departamentos de comunicagdo de grandes empresas ou mesmo na esfera
publica. Por esse motivo, para efeito de pesquisa, foram considerados o
mercado que compreende jornais didrios, radios que mantém um departamento
de jornalismo e emissoras de tevé, onde foi realizada uma pesquisa.censitaria
Esta pesquisa é aconselhada quando se tém uma populagcdo pequena e
porque os dados dessas séo facilmente obtiveis (Mattar,1996).

Em Curitiba atuam 11 radios AM e 11 FM (AERP- Associagao de
Emissoras Radiofbnicas do Parand) , 8 jornais diarios (Sindijor - Sindicato dos

jornais e revistas do Estado do Parana) e 5 emissoras de televiséo.
5.2. Resultados da Pesquisa com o Mercado

A pesquisa realizada com o mercado pode ser considerada como
censitaria (Mattar,1996), j4 que o universo pesquisado esteve restrito a

empresas jornalisticas curitibanas que possuem departamento de jornalismo.

Séo elas, Jornal Gazeta do Povo, Jornal Estado do Parana, Jornal Folha

do Paranda, Jornal do Boqueirdo, Jornal Primeira Hora, Rede Paranaense de
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Televisdo, Rede Bandeirantes de Televisdo, Réadio CBN Parana-FM, Radio

Clube Paranaense -AM e Radio Exclusiva - FM.

A Pesquisa foi feita através de um questionario enviado por e-mail aos
chefes de redacdo desses veiculos, responsaveis por contratacdo de recém-
formados. O Objetivo desse questionario ‘é detectar as principais falhas na
formacdo desse jovens profissionais e com isso estabelecer um rol de
necessidades na adequacao do servigo educacional proporcionado pelas IES
em relagdo ao mercado. Nao que as IES devam pautar-se pelo mercado,
exercendo um trabalho meramente tecnicista, mas mapear até que ponto esse
profissional recém-formado estd a margem do exercicio profissional do

jornalismo.

Dos dez questionarios enviados, retornaram nove. No questionario que
nao retornou foi possivel observar que ndo houve erro de enderego, mas, por
algum  motivo, ndo foi respondido. Os erros de n&o respc;stas s&o
considerados, podendo ocorrer em maior grau quando realizados por correio,
neste caso correio eletronico. Mgttar considera que essas falhas oéorrem por
mudanga de endere¢o, ou falta de motivacdo em responder a pesquisa.

( Mattar,1996)

Considerando que do universo pesquisado apenas um veiculo nao
retornou, os resultados da pesquisa levardo em conta as questionarios que

obtiveram éxito.
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Diante da analise das respostas, o resultado a que se chega, tendo
como base a opinido do mercado diante dos recém-formados, e do servigo
prestados pelas IES em Curitiba, & que existe uma defasagem em relagdo ao
que o mercado exige como trabalho profissional e o resultado obtido por esses

alunos em sua formacgéao.

Os profissionais questionados deixaram claro que uma das principais
‘caréncias é quanto a formagao intelectual, isto &, conhecimentos gerais, que
supera a deficiéncia no aspecto pratico, tanto para a televiséo, jornal impresso
ou radiojornalis‘mo. O grafico a seguir demonstra a opini&o dos prpﬂssionais
em relagéo a estes aspectos:

Gréfico 1: Avaliagdo do mercado de profissionais recém-formados
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Fonte: Dados Primarios ( 2001)
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Quanto aos critérios especificos do jornalismo, sobre temas como
Cultura Geral, Pratica de Reportagem, Pratica e Redagéo Jémalistica,
Criatividade, Produgido e Edicdo, e Responsabilidade Social, as.respostas
mantiveram-se dentro do mesmo patamar, onde observa-se a tendéncia em
qualificar os recém-formados entre ‘"regular" e 'ruim", como pode ser

observado no grafico a seguir:

‘Gréfico 2: Aspectos especificos de jornalismo
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Responsabilidade 37,5 62.5
Prodissional

Fonte: Dados Primarios ( 2001)
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Quando analisa-se as questdes abertas percebe-se a manutencdo das
mesmas opinides, sendo conveniente lembrar o fato de que os profissionais
que as responderam estéo nas redagdes ha mais de quatro anos e sofrendo as

modificacbes que, principalmente a tecnologia, exerce na profissao.

A questdo que mais interfere na qualidade do profissional dos recém-
‘formados; segundo resultados da pesquisa, € a que trata da formagdo em
_cultura geral capaz de gerar a intelectualidade pertinente a pratica e ao
exercicio profissional, fato esse que é a base para que se realize um trabalho

jornalistico de qualidade.
5.3 Resultado da pesquisa com recém-formados

Na pesquisa realizada com profissionais recém-formados em jornalismo
foi adotada a seguinte metodologia. As amostras s&o probabilisticas
intencionais, pois a suposigdo basica da amostra intencional é que, com bom
julgamento e uma estratégia adequada, podem ser escolhidos oOs casos a
serem incluidos e, assim, chegg_xr a amostras que sejam satisfatérias para as
necessidades da pesquisa (Mattar,1996). Desta maneira, os recém-formados
foram escolhidos a partir do banco de dados do Sindicato dos Jornalistas do
Parana, onde foi selecionada a amostra de 286 jornalistas que obtiveram o

credenciamento nos anos de 1999 e 2000.
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Os questionarios foram enviados por e-mail, com retorno de 76
questionarios respondidos, 26.5%. A nao resposta deveu-se, principalmente,
como enderegco eletronico ndo existente, respostas remetidas pelos
provedores. Embora ndo seja o ideal, a taxa alta de n&do resposta € uma das

caracteristicas das pesquisas via correio ( Mattar,1996).

Do universo pesquisado ndo foi considerada a IES em que esses
profissionais foram formados, para se obter uma legitimidade e parcialidade

nos resultados.

Assim como os chefes de redagdo, os jovens profissionais também
questionam a qualidade dd ensino em jornalismo. Nas questdes que abordam o
desempenho como aluno de comunicagéo, apenas 13,15% consideraram seu
aproveitamento como "excelente"; enquanto que 46,85% acharam boa sua

performance e 40% "regular”.

Quanto ao aprendizado tedrico, 53,94% afirmaram que tiveram um
desempenho "regular”, 26.31% "pom" e 19,73% acham que seu desempenho
foi "ruim". |

Os aspectos especificos da profissdo também obtiveram a média
“regular”", assim como na avaliagdo feita pelos profissionais e chefes de
redagdo. No quadro a seguir é possivel relacionar a opinido dos recém-

formados:
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Gréfico 3 Aspectos do conhecimento em jornalismo
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Fonte: Dados Primarios ( 2001)

Considerando o fato de que as avaliagdes respondidas pelos alunos
recém-formados s&o, basicamente, sobre as IES que freqUentaram, e que
correspondem as instituicdes qué fo;maram em Jornalismo no ano 1998/1999,
em Curitiba , restringe-se o universo de IES para PUC - Pontificia Universidade
- Catdlica do Parana , UFPR - Universidade Federal do Parana e
UTP Universidade Tuiuti do Parana.

Quando inquiridos sobre a nota, de um a dez, que dariam és IES que
freqUentaram, 19,73% deram nota 5,0(cinco), 35,52% nota 6,0 (seis), 27,63%

nota 7,0(sete) e 17,10% deram nota 8,0 (oito).
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As avaliagdes do curso freqlentado sobre as disciplinas cursadas e
atividades extra-classe como seminarios, palestras, atividades de -extenséo,

oficinas, visitas, estdo expressas no grafico a seguir:

. Grafico 4 - Avaliagao do curso freqilientado
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Fonte: Dados Primarios ( 2001)

As instalagbes das IES também foram analisadas. Quanto ao
desempenho da biblioteca 7,89% dos alunos responderam que € excelente,
19,73% acham "boa", 42,10% afirmam que € "regular" , 23,31% "ruim" e 6.5%
"péssimo”. Os laboratérios de redacgao, telejornalismo, radiojornalismo e
fotojornalismo também receberam pontuacdes, ficando com 21,05% para
condigbes "boas", 39,47% para 'regulares", 26,31% para 'ruins", 13,15%

"péssimos" e nenhuma indicacéo para "excelente".
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Nas questdes abertas ficou clara a opinido dos entrevistados quanto a
qualidade de ensino prestado por estas IES. A preocupacgao constante &
quanto a qualificagdo dos professores, relagdo destes com o mercado,
laboratorios mais condizentes com a realidade das instituicdes, relagdo
equipamento/aluno, e quanto & realidade do mercado estar to longe do que
se prega na escola. As sugestdes para melhoria do sistema passam, por
essas adequacgdes, professores qualificados, laboratérios eficientes e uma

aproximagao entre escola e mercado de trabalho.
5.4Conclusdes da pesquisa

O resultado dos questionarios feitos com profissionais recém-formados e
profissionais que atuam no mercado ha mais de quatro anos e desempenham
fungdes de comando nos veiculos de comunicagédo, permite observar que ha

quase uma unanimidade em relacdo aos servigos prestado pela IES.

Estes servigos educaciqnajs estdo deixando a desejar quanto a
formacao do profissional que o mercado espera. Isto acontece porque as IES
estdo distantes das modificagdo que ocorrem no trabalho jornalistico. Outro
dado importante levantado, principalmente nas questdes abertas, foi quanto as
dificuldades em relagdo ao perfil profissional, formado a partir da busca pelo

conhecimento intelectual e ética profissional, considerados critérios
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fundamentais para os jornalistas e que deveriam ser melhor trabalhados pelas

escolas.

Por outro lado, a pesquisa feita com os profissionais recém-formados
mostra as mesmas caréncias apontadas pelo mercado, isto é, instituigdes com
deficiéncia na formacgéo e na prestagdo de seu servigos educacionais, seja por
falta de equipamento ou de professores qualificados. Outro item valorizado foi a
deficiencia na articulagdo entre as disciplinas tedricas e praticas e a

proximidade com a dinamica do mercado de trabalho.
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6.0 Estudo de Caso - Projeto Zine

O presente Estudo de Caso foi realizado a partir de um projeto de
extensdo desenvolvido pela Universidade Tuiuti do Parang, junto ao Curso de

Jornalismo no periodo de 1996 a 1998.

As novas condigbes educacionais e tecnoldgicas impostas as
universidades nos ultimos anos, obrigando que adotassem rapidamente
mudangas criativas quanto a produgdo académica e a propria relagdo com a
comunidade, foram os fatores que propiciaram o desenvolvimen_to do Projeto
Zine, que reuniu as atividades de jornalismo e ajudou a moldar uma nova
imagem publica para o cufso de Jornalismo da Universidade Tuiuti db Parana,

localizado na cidade de Curitiba, Parana.

O desafio para a instituicdo era a construcdo de um melhor conceito
para o curso e, a exigéncia de um trabalho diferenciado e até mesmo com
riscos desconhecidos, era prioritério. O primeiro passo foi avaliar a produgéo do

curso de jornalismo, com o objetivo de romper as barreiras e superar limites.

Constatado o desejo de que o curso pudesse melhorar suas
atividades praticas, que incluiam um jornal-laboratério ainda sem publico nem
periodicidade definida e préticas laboratoriais de radio e televisdo distanciadas
da realidade, a equipe encarregada pelo Projeto Zine acreditou que fosse

possivel romper com tudo o que ja haviam realizado no curso até entio.
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O projeto pretendia atender a pratica e capacitagdo académica em
jornalismo impresso, iniciativa que deveria elevar o conceito do curso perante a
comunidade em geral. Na realidade, tratou-se de um projeto que envélveu duas
frentes, de um lado a produgdo semanal de jornalismo, e de outro, o
estabelecimento de relagdes com o mercado de trabalho, através do vinculo

direto dos estudantes com o publico leitor de um grande jornal diario. |

A concretizag&o do projeto foi viabilizada quando o jornal Gazeta
do Povo, diario de maior circulagdo no Parana, langou o Caderno FUN, com
doze paginas semanais. Destas, duas paginas foram destinadas aos alunos de
jornalismo da Universidade Tuiuti do Parana. Com o titulo de " Zine - Pagina do
Estudante" deu-se inicio a um projeto que existiu no periodo de 1996 até
1998. A origem do nome surgiu, na pratica, de uma simples divisdo da palavra

“Funzine”®, que significa “diversdo” ou “entretenimento” da tradugéo inglesa.

Na mesma época, outros cadernos jornalisticos do mesmo género foram
desenvolvidos, por jornais diérigs de importancia nacional. A Folha de S&o
Paulo langou o “Folhateen” e o “Caderno ZAP” foi inaugurado pelo O Estado de
S&o Paulo. Em geral essas publicacdes trazem matérias destinadas ao
univefso jovem: quadrinhos, games, musica, sexo, comportamento, vestibular

etc.
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Além disso, tratou-se de um projeto onde o trabalho académico
estava sendo criticado e analisado semanalmente, ndo sé por professores mas,
também pelos proprios leitores do jornal. A producdo da Pagina Zine nao
contava s6 com os artificios de sala-de-aula, porque quando se fala em
jornalismo real, vé-se imediatamente a “resposta’ do consumidor da
informag&o. Quando consideram-se todas as dificuldades inerentes & prépria
estrutura que mantém projetos dessa natureza, constatou-se que muito mais
dificil do que “fazer” jornalismo real, é fazer jornalismo de laboratério que seja

também real.

Mostrar a importancia de projetos pféticos extra-curriculares foi i
também um dos desafios do projeto, porque quando o material de “laboratério”
foi para o publico, a crenga do coordenador era de que a minima pos_sibilidade
de um insucesso pareceria ainda ser melhor do que o sucesso restrito a um

simples tubo de ensaio.

O Brasil € um pais rico em cursos de jornalismo: Sdo centerjas deles,
responsaveis pela formacéo de proﬁssionais que tém pela frente um mercado
composto por cerca de 300 jornais diarios e mais de mil jornais e revistas com
periodicidade semanal e mensal. Aproximadamente 70 mil jornalistas
trabalham no pais, metade deles egressos de cursos universitarios. Muitos
estao ligados a veiculos como jornal, radio, televisdo, agéncias de noticias,
(ABI - Associagdo Brasileira de Imprensa.-1996), ou assessorias de jmprensa,

mas ainda assim uma das grandes preocupagGes quanto a formagdo de novos
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profissionais continua sendo sobre a capacidade deles exercerem
competentemente suas fungdes. Isso porque ha muitas queixas quanto a
qualidade técnica e de contetdo dos “novatos”, que na realidade sao resultado
das dificuldades que enfrentam os proprios cursos (qualificacdo e experiéncia
de professores, recursos financeiros, organizagéo e planejamento pedagdgico,

auto-avaliagao etc.), e ainda da ma qualidade no ensino de 1° e 2° graus.

Neste sentido, professores e especialistas procuram meios para
desenvolver projetos praticos associados ao amadurecimento teérico, o que
possibilitaria ao estudante sair da universidade em melhores condicdes de
enfrentar o mercado de trabalho, além de contribuir no desenvolvimento de

novas iniciativas.

Projetos dessa natureza, normalmente, estdo vinculados as
exigéncias curriculares, tal como o “projeto experimental’, em que alunos do
ultimo ano do curso desenvolvem trabalhos praticos e tedricos nas areas de
radio, tevé ou jornal impresso, e também o ‘jornal-laboratério”, cuja

participacéo é obrigatéria em pelo menos oito edigdes.

De fato, um dos grandes problemas enfrentados pela maioria de
profeésores e estudantes de jornalismo esté ligado & viabilidade préfica e real
de seus projetos, que muitas vezes estdo mais voltados ao “lado experimental,
sendo importantes enquanto experimento, mas ainda insuﬂcientes quando

comparados a vivéncia e aprendizado possiveis com o exercicio de campo em
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forma e conteudo" ( Coordenador do Projeto Zine- jornalista, professor e Mestre

em Comunicagéo Social, Edgard Melech).
6.1 Integragdao Produtiva

O Projeto Zine envolveu 59 estudantes e aproximadamente 50 mil
dé leitores das sextas-feiras, ‘dados do Jornal Gazeta do Povo. Essa
[integrag@o entre a universidade e a empresa jornalistica, e consequentemente
com a propria comunidade, possibilitou a produgdo de matérias feitas por
estudantes, sob a orientagdo e coordenagdo do professor Edgard Cesar
Melech, pertencente a Universidade Tuiuti do Parana, com o apoio dos editores
do Jornal Gazeta do Povd. O trabalho sofreu uma auto-critica constante, cujo
objetivo foi sondar e avaliar o desempenho académico. Além disso, foram
coletadas informagdes tedricas e praticas de interesse cientifico, possibilitando
determinados graus de evolugéo e melhoria da qualidade de todos e de cada
um dos envolvidos. Buscou-se identificar pontos referenciais que auxiliassem
na melhor performance teérica-metodoldgica, possibilitando a “Pagina Zine”
ndo se constituir apenas em um espago em que estudantes prgticassem
jornalismo, mas que se desenvolvessem como mediadores sociais da

informacgao.

6.2 A implantagao do projeto
O inicio do Projeto Zine passou por algumas dificuldades. Na

verdade, foi um periodo em que grandes jornais também pensaram em fazer
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jornalismo para adolescentes, por tratar-se de um fildo de mercgdo ainda
pouco' explorado pela midia impressa brasileira. A idéia era de que fosse
possivel fechar uma pagina semanal de servicos para os estudantes, leitores
do jornal Gazeta do Povo, com a faixa etéria variava entre os 14 e 19 anos. 0]
projeto previa o patrocinio por uma empresa privada, através de anuncio de
quarto de pagina, mas nas primeiras semanas a empresa retirou seu apoio
financeiro. Com a ameaca de que o projeto tivesse chegado ao fim, a
‘informagdo de que reporteres, editores e, principalmente, muitos leitores do
jornal tinham gostado das primeiras produgées. possibilitou a continuidade do

projeto.

As primeiras pautas assustaram muito mais, nao porque o
trabalho teria que ser realizado no mesmo ritmo do jornal, mas porque seria
produzido para “alguém de fora”. O desafio maior era que, quando as materias
fossem publicadas, os leitores ndo seriam somente os colegas e professores
da faculdade, acostumados ao jornal-laboratério, mas milhares de
adolescentes famintos por temas que se identificassem ao seu perfil. Dai é facil
perceber os temores quanto é: condigdo de que uma equipe universitaria
pudesse fazer algo realmente em nivel profissional durante varios meses,

inclusive nos feriados e ainda durante as férias escolares.

Por trés meses, a partir de junho de 1996, alunos e professor
produziram uma pagina standard semanal e em outubro do mesmo ano

passaram a fechar duas paginas. Nessa época a produgdo chegou a pelo
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menos cinco matérias/semana, o que alterou a comportada vida académica.
Por outro lado, o receio quanto a um possivel fracasso foi aos poucos sendo

substituido pelo entusiasmo.

O objetivo do projeto era apresentar algo novo para um publico
que , parecia cansado daquele jornalismo com férmula convencional. O que se
fez foi buscar uma estética mais agressiva e com aspecto visual mais
surrealista, procurando manter a estrutura informacional. Mesmo assim o

empreendimento obteve um razoavel “sucesso”.

A metodologia do projeto foi realizada dentro de um sistema “livre”
quanto & participagdo académica, sem a estrutura tradicional (presencas,
avaliagdes etc.), mas foi dado enfoque a iniciativa do aluno. Esta sistematica
permitiu uma selegdo natural, sem qualquer imposigdo, pois o projeto esteve

sempre aberto para quem desejasse participar.

As condigdes industriais que o processo jornalistico envolve, pois
a noticia é, no fim de tudo, um “produto” da sociedade de informagdes
(Medina,1999), obrigou o envolvimento operacional que atingiu todas as fases
produtivas, desde o estabelecimento das pautas até o jornal impresso. Os
detalhes de como surge uma pauta, um tema em particular, de como o reporter
faz seu trabalho, das falhas e dos problemas no fechamento de cada edicao -

este foi 0 conteudo experimentado na Pagina Zine.
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Mas quem via a pagina ja feita, toda sexta pela manh3, talvez n&o
imaginasse quanto foi dificil realizar o trabalho, principalmente porque os
cursos em geral ainda nao tém a cultura da produgdo de jornalismo pratico, que
envolva periodicidade. Normalmente, as aulas iniciam em fevereiro e findam
em junho para as férias de inverno; recomegam em agosto e findam
novamente em dezembro. Todo o planejamento para a educagio brasileira
segue esta norma de tempo, em que se considera pausas para férias, finais-
de-semana e feriados. Esse calendario académico em muito difere da agitacéo
de um jornal diario, que mantém um ritmo intenso quanto a produgdo e

distribuicdo de informagdes.

"Algumas vezes o exagerado academicismo das universidades e
dos cursos de jornalismo em geral é muito criticado e ha nisso uma boa dose
de justica. Nao porque a escola esteja atrasada, mas porque muitas vezes se
acomoda em relagdo a realidade"( Edgard Cesar Melech). No projeto Zine
estudantes foram estimulados a repensar, por exemplo, esse conceito de
“férias”, ndo s6 porque impelidos pela industria jornalistica, mas prinéipalmente
porque as matérias e as paginas .tinham que sair, que editores e os leitores néo
iriam aceitar desculpas do tipo “...recomecamos quando as férias terminarem...”

ou “...hoje ndo ha aula e por isso ndo vou entregar minha matéria...”.

Na pratica, a cobranga é fundamental para que se estabeleca um
ritmo de trabalho e também porque o envolvimento constante, periddico e

empreendedor proporciona experiéncia e amadurecimento. Por outro lado,
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desde o inicio, do ponto de vista jornalistico, o projeto Zine empenhou-se em
Ter um trabalho bem acabado, digno de ser veiculado. Isso trouxe inimeras
preocupagdes quanto ao conteudo, abrangéncia, texto e estética fotografica,

além é claro de uma busca pelo publico, que em suma é o consumidor final.

Para tanto, foram considerados fatores como a faixa etéaria do leitor, o
poder sdcio-econdmico, nivel educacional, os temas de maior interesse etc. A
base dessa proposta foi produzir matérias jornalisticas que incentivassem a
manifestagéo, fosse através de elogios, criticas, cartas, teléfonemas, fax ou via
Internet. E isso foi téb positivo que muitas das pautas surgiram a partir de

sugestdes de leitores.
6.3 Liberdade de participagao

A coordenagdo nunca esperou que todos os alunos do curso de
jormalismo se interessassem pelo projeto, pois ha estudantes que desejam
escrever para jornal, alguns para radio e outros para TV, e também ha aqueles
ndo querem saber de nada. Por isso, a opgéo foi fazer um projeto onde a
sistematica formal de avaliagdo académica seria cobrada apenas no contetdo
do trabalho e n&o nos tradicionais conceitos ou notas, bem como presengas ou

faltas.

Antes de definir as metas de cada candidato ao trabalho pratico,

no entanto, foi necessario considerar a capacidade individual para a
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reportagem e para a escrita, ja que estudantes de todos os periodos do curso
se insbreveram. Neste contexto e considerando a experiéncia vivida no
desenvolvimento do projeto, foi possivel considerar a responsabilidade dos
coordenadores (professor da instituicdo e editores do jornal) ao avaliarem a
potencialidade de cada académico, orienta-lo, ensina-lo. Mas isto nem sempre
ocorreu e pode ser feito de forma personalizada. Os exemplos da produgéo de
matérias para a Pagina Zine mostraram que ndo é possivel estabelecer com
certeza matematica que determinado aluno, no final do ultimo ano do curso,
sabera escrever tdo bem quando um jornalista que esteja na ativa ha vérios
anos. Isto porque formandos das melhores universidades entram no mercado
ainda “frios” e, considerava-se também, o fato de boa parte dos participantes
do Zine pertencerem a tufmas dos primeiros anos do curso, que ainda nio

tinham adquirido qualquer nog&o técnica de reportagem e texto jornalistico.

Algumas matérias foram feitas com “boa vontade”, e mesmo sob
orientagdo, ainda assim os resultados n&o atingiram um “nivel profissional”
desejado. Muitas vezes, coordenador do projeto e editores foram obrigados a
interferir no texto, alterando pal_avras ou até paragrafos. Percebeu-se que,
conforme a participacédo do aluno aumentava, a qualidade do texto refletia um
grau de amadurecimento que se equivalia aquela vivenciada por jornalistas
experientes. Alguns participantes, inclusive, passaram a assumir tarefas extras,
tais como ajuda na produgdo de pautas, acompanhamento e revisdo de

matérias, além de colaborarem na produgéo de colunas especiais.
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Mas apesar de o projeto constituir-se num importante espago a
publicagdo de matérias (inclusive assinadas), mesmo assim a participagao
académica ficou a desejar se considerados fatores qualitativos e quantitativos.
Seja porque havia alunos que n&o se interessaram por matérias
comportamentais ou ndo queriam fazer textos para publico adolescente. A
experiéncia mostrou que o fazer jornalistico ndo ¢ para qualquer um. Exige
dedicag&o, paciéncia, tempo, busca de informagdes, tenacidade, perseveranca
‘e ética. Isto prova que o chamamento e a participagdo sdo processos que
envolvem, além dos aspectos académicos e pedagégicos, a propria “selecao

natural” calcada na vontade e interesse dos estudantes de jornalismo,

P_rOje't't;i Zi ne

o i unos que se inscreveram no projeto 110
Alunos que ndo publicaram matérias no periodo 59
Alunos com 02 ou mais matérias publicadas no periodo 16
Alunos com 01 matéria publicada no periodo: 35
Alunos que publicaram matérias no periodo 51
Alunos que publicaram fotos no periodo 04

Devido ao grande interesse inicial, 110 alunos se
inscreveram no projeto Zine. Destes, 51 concluiram suas pautas, fizeram
reportagens e textos e, por fim, tiveram matérias publicadas, enquanto os

demais inscritos (59) apenas demonstraram interesse em colocar seus nomes
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na ficha de inscrigdo. Alguns deles, no entanto, participaram efetivamente apos

o periodo inicial de doze meses.

Dos inscritos que tiveram material publicado, 35 Iimitaram essa
participagdo a somente uma matéria no periodo analisado, enquanto que 16
alunos publicaram duas matérias ou mais até abril de 97, e apenas 6
publicaram trés matérias ou mais. Dentre os inscritos que mais produziram,
‘alguns publicaram até mais que 10 matérias. Estes foram alunos que
demonstraram elevado senso participativo, capacidade produtiva e'qualidade

no tratamento do material jornalistico.
6.4 Avaliacdo dos textos

Quando o projeto Zine foi iniciado havia expectativas erradas por
parte de alguns estudantes, que presumiam a possibilidade de e.screverem
‘aquilo que bem entendessem’. Além disso, consideravam seus textos
“irretocaveis”, objetos pessoais de um s6 dono. Porém, convencionou-se que
todas as matérias teriam que ser revisadas ou reescritas, mas que isso
dependeria da qualidade dos textos entregues. A maioria entendeu que a
revisdo editorial (aquela que nao se limita a corrigir apenas falhas ortograficas)
pode ser um procedimento normal em jornalismo, e que existe para melhorar o
trabalho final, sem alterar o conteudo da matéria. Além disso, considerou-se
ainda que o aluno, apds entregar o primeiro texto ao professor-coordenador,

receberia uma orientacdo continua para que melhorasse seu desempenho,
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seja do ponto de vista ortografico e linguagem jornalistica, ou mesmo de

conteudo, citagdes, estilo e qualidade de informagéo.

Este trabalho resultou em muitos ganhos qualitativos, haja vista
que 16 estudantes publicaram mais de duas matérias, volume e qualidade de
produgéo que refletiram amadurecimento em relagéo ao periodo inicial. Dentre
eles, alguns passaram a ser conhecidos publicamente, devido ao fato de as
~matérias serem assinadas. Essa produgéo “n&o-laboratorial” provou ajudar o
aluno em varios sentidos. O mais importante foi a satisfacdo do primeiro
trabalho publicado, a somatéria da responsabilidade perante os entrevistados,
o conceito perante professores, colegas e parentes, e o impulso inicial que todo
jornalista merece. Publicar uma ou mais reportagens em jornal impfesso com
mais de 50 mil exemplares refletiu um peso documental e o possivel resultado
disso foi o crescimento pessoal e profissional dos envolvidos no pfojeto, bem
como a melhoria da imagem publica do proprio curso de jornalismo da

Universidade Tuiutii do Parana.

5.6 Qualidade e Produtividade

O esforgo em favor do profissionalismo passa pela questdo da
produtividade, uma das caréncias detectadas pelo projeto foi quanto a

formacéo de nivel secundario, de base cultural, filosdfica e politica, para que
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possa corresponder as exigéncias de velocidade e de qualidade na

reportagem, redacéo e edi¢do. O quadro abaixo mostra esse particular:

- Namero de. maté

Total,d is veiculadas 66
Total de matérias publicadas 78

| Total de colunas sobre profissdes publicadas 35
Total de matérias publicadas 113
Total de fotos publicadas 13

Dados coordenagdo de Comunicagao Social UTP- Universidade Tuiuti do Parana

6.6 Escrever ainda é problema

O fato € que a habilidade de colher informagses, interpreta-las e
escrever € a principal ferramenta que o jornalista deve dispor. Existem outras
também importantes, como raciocinio, memoria, organizacdo e criatividade,
mas saber organizar idéias, estruturar frases, repassar informagdes num texto
jornalistico é ainda o melhor Caminvhoﬁpara a conquista profissional.

Se a capacidade de escrever revela-se como uma das @rincipais
exigéncias no acesso ao mercado de trabalho, de outro também os cursos de
jornalismo sofrem impacto a partir desse mesmo problema. Se uh recem-
formado escreve mal, dizem, a culpa maior caberia aos prc’)prilos cursos, que

ndo mantem suficiente nivel de qualidade, auto-avaliagdo e producdo. A

expectativa da maioria, alias, € chegar ao ultimo ano do curso com o dominio
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das técnicas de redagéo, o que ndo ocorre plenamente em nenhuma escola do
pais. Os motivos nem sempre estdo ligados a qualidade dos cursos, mas
- também as caréncias do ensino médio, bem como aquelas sociais, econdmicas
e culturais. Ha necessidade que algumas posturas curriculares sejam revistas

e adequadas a realidade .

O projeto Zine procurou ser um elemento altemativo e
enriquecedor do curriculo, mesmo estando fora dele. Estudantes puderam
suvgerir pautas, fazer reportagens e escrever para um espago com publicagdo
periddica, de publico definido e com exigéncia quanto ao nivel de qualidade.
Nele ndo havia como reprovar ou emitir qualquer nota ao participante, porque a
metodologia, sisteméatica de producéo e avaliagdo voltaram-se as necessidades

da informacgéo e interpretacao jornalistica.

Em suma, fechar a Pagina Zine toda semana foi o que importou,
pois seria inaceitavel fazer jornalismo prético sem que se assumisse o
compromisso da periodicidade. Foi necessario, neste contexto, identificar os
véarios problemas e as muitas fa!ha:s. Dentre as dificuldades localizadas no

decorrer dos ultimos meses pela equipe, destacam-se:

1 - Na elaboragao das pautas:
Em geral os alunos preferiram temas de pautas ja elaborados,
seja por sugestéo do professor coordenador do projeto ou mesmo dos editores

da Gazeta do Povo. Conhecedores desses temas, alguns desenvolveram e
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aprimoraram as pautas, mas a maioria preferiu receber o material ja pronto.
Raros foram os alunos que trabalharam voltados para determinadas pautas,
normalmente especializadas em musica, informatica e lazer. Esta sistematica
acabou viabilizando e facilitando a produgdo de matérias, mas por outro lado
criou dificuldades quanto aos conteudos, ja que pautas bem produzidas ajudam
o reporter a desenvolver textos mais completos. Este foi o problema que mais
exigiu atengdo, pois as pautas tornaram-se “ponto de honra’ e (eferéncia

obrigatdria.

Nas primeiras semanas, definiu-se que alguns alunos ficariam
encarregados da pauta. Mas a idéia n&o funcionou por varios motivos, dentre
0s quais a ndo obrigatoriedade de prestar contas “oficiais”, ja que o projeto n&o
emitia nota ou freqiiéncia da forma tradicional. Dai em diante, o coordenador
da Pagina Zine passou a reunir todas as sugestbes de pauta feitas pelos
académicos, e também a distribuir pautas para outros. Este foi um processo
simplificado que gerou resultados, mas que talvez pudesse melhorar com a
participacdo de um conselho editorial formado por estudantes de jornalismo e

publico leitor.

2.Na pratica de reportagem:

E certo que para fazer reportagem s&o necessarias boés pautas,
com informagdes e dados interessantes sobre o tema a ser trabalhado. Mas
néo € so isso. A observagdo constante e rotineira dos estudantes possibilitou

criar a hipotese que esta atividade exige , além do j& conhecido “faro’
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jornalistico, aptidées como paciéncia, organizagdo, interesse, pesquisa e,
principalmente, facilidade de comunicagéo com as fontes. No projeto ficou
claro que muitos estudantes tém de superar uma ‘“barreira invisivel” quando
trata-se de conversar com as pessoas, perguntar sobre fatos ligados ao
comportamento etc. Se o reporter restringe sua busca pela informagao,
contatando um ndamero minimo de fontes e limitando-se aos elementos “mais
faceis” de serem obtidos, o resultado negativo acabara sendo localizado no
texto. Quando isso ocorre, ha uma ligeira tendéncia de que o repc’)rte_r, quando
relata, faga sua andlise pessoal, que muitas vezes (de forma equivocada)

acaba por encobrir a opinido de possiveis fontes.

3.Na produgao de fotos:

Nos primeiros meses, a opgdo da Pagina Zine foi por fotos
“preparadas” ou “pousadas”, pois a equipe acreditava que conseguiria dar um
melhor efeito as imagens envolvendo comportamento de adolescentes. Esse
estilo, inicialmente, foi bem aceito pelo Jornal, porque inovou na linguagem e
mostrava personagens interessantes em fotos movimentadas, mas pousadas.
Havia a consciéncia de que o fq_tojornalismo exige imagem expontanea, mas
havia motivos que nos indicavam a possibilidade quanto a uma :produgéao
alternativa. Quando a pauta foi “Medo”, a opgéo foi uma foto com uma garota
com os cabelos arrepiados (de cabega para baixo) e isto deu 0 efeito fdesejado.
Na matéria sobre “Programas estranhos para fazer em Curitiba”, publicou-se
uma foto-montagem de duas ga_rotas assistindo dezenas de avides pousar no

aeroporto da cidade. Acreditava-se que o jornal Gazeta do Povo, por nunca ter
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publicado material daquele tipo, causaria um choque visual no seu leitor - e

constatou-se a aprovagao dos leitores em geral.

Mas a medida que o tempo passava, era perceptivel o desgaste
que esse tipo de fotos “feitas sob encomenda” ocasionavam. As fotos
comegaram a ficar “marcadas” pelo leitor. Parecia que eram sempre iguais,
além de que a qualidade caiu muito. Sobre esse tema, a estudante de
jornalismo Katia Michele Bezerra, agora ja formada, fez a seguinte
observacgao: A area de fotografia deveria ser um pouco mais integrada com 0s
textos. Observa-se, as vezes, uma certa distancia entre texto e fotografia, isto
por serem realizados em tempo e locais diferentes. As fotos excessivamente
produzidas podem ‘cansar’ , dizer muito enquanto produgao e faltar enquanto

informacgao. "

6.7. Questoes pertinentes:

1 - Os académicos de jornalismo, a partir do momento em que
tivessem a oportunidade de praticar reportagens e textos em nivel profissional,
com periodicidade e qualidade, poderiam desenvolver-se mais rapidamente e,

além disso, demonstrarem desde cedo suas potencialidades?

Resposta -(Coordenador do projeto) : A produgdo e publicagdo

de 113 matérias e 135 fotos jornalisticas na Pagina Zine, com perfodicidade
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semanal e circulagdo estadual, por si s, foi um importante indicativo do ganho
de qualidade. Deve-se considerar que a participagao foi limitada em termos de
numero de académicos mas, por outro lado, os que participaram sabem o

quanto amadureceram e também o quanto ainda precisam se desenvolver.

2 - O cotidiano de uma redagéo jornalistica que funcione, mesmo
na escola, é fundamental para o crescimento e a assimilagdo, por parte dos
alunos, das técnicas de jornalismo, e isto pode contribuir para reformas e
adaptagbes no sistema pedagégico e nos curriculos minimos, pafa que 0s

Cursos se aproximem mais da realidade?

Resposta (coordenador do projeto). O dia-a-dia jornalistico
sempre esteve presente quando da produgido da Péagina Zine. Todos os 51
académicos que buscaram pauta, fizeram reportagem e publicaram suas
matérias vivenciaram, de alguma forma, o cotidiano de uma redagao
jornalistica, apesar dos exercicios terem sido realizados fora da redacdo do
jornal. Esta experiéncia foi possivel gracas ao “modelo vivo” de trabalho por
qual optamos, onde desde a paq_ta até a edig&o final houve a certeza de que
tratou-se de “jornalismo real”, em que a cobranga ndo é s6 pedagdgica, em que
as fontes sabem que o que disseram “vai ser publicado”, e onde falhas e
acertos foram corrigidos em equipe. Estas s&o praticas exemplares. para que
estudantes e professores repensem o cotidiano dos cursos de jornalismo em
geral, propiciando-lhes idéias e alternativas que possam contribuir com o

processo de comunicagdo e com o desenvolvimento social.
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3 - Estabelecer formas de parceria entre professores e
estudantes de jornalismo com as empresas de comunicagdo social seria uma
das alternativas para que os cursos compreendam as estruturas
organizacionais, industriais e tecnoldgicas de jornais, rédios e tvs, o que
possibilitaria ganhos quantitativos e qualitativos, os quais permitiiam o
estabelecimento de novos paradigmas mais aproximados da realidade social,

econdmica e politica?

Reposta (coordenador do projeto): O exercicioc semanal de um
projeto jornalistico possibilitou observar que a aproximagao com a reglidade faz
a universidade aproximar-se da cultura da pratica, que sabemos ser baseada
em conhecimento tedrico mas, ao contrario do modelo educacional aqotado por
muitas escolas, tem por meta fundamental a materializagdo. Professores e
estudantes ndo podem ficar @ margem do processo organizacional, industrial e

tecnoldgico.

6.8. Conclusoes

O Projeto Zine alcangou seus objetivos iniciais, apesar das muitas
dificuldades surgidas. Alguns desafios foram superados, contudo, outros ainda
precisam ser vencidos através de outros projetos do género. O trabalho em

equipe precisa contar com o olhar critico para o interior de sua prépria
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atividade, bem como reforgar o embasamento teérico calcado em experiéncias

externas, sem esquecer que o processo deve ser dialdgico e dialético.

Desta forma, ensino, cotidiano, experiéncia, informacdo e a
propria vida estardo interligados pela linearidade do conhecimento, mas apesar

de tudo, atingidos ainda assim pela subjetividade irregular da impreviséo.

Também importa saber que projetos alternativos séo exercicios
que nao so6 auxiliam o estudante de jornalismo a praticar a teoria que aprende
na escola e na vida, mas principalmente, porque sdo palco de aprendizados
interiores ao desenvolvimento dos curriculos, na busca pela formagéo

profissional e pessoal dos individuos mediadores sociais da informagéo.

No Projeto Zine foi possivel observar que dentre os alunos que
mais produziram, todos revelaram grande interesse em participar,
independentemente do seus desempenhos em outras disciplinas do curso.
Para isso, dispuseram parte de suas horas reservadas ao lazer (finais de
semana, férias e feriados), tudo para que pudessem concluir com éxito suas
matérias. Por tratar-se de uma atividade extra-curricular, esses académicos
sabiam que no final das contas ndo haveria notas, chamadas ou diplomas,
mas apenas a divulgagdo publica de seus trabalhos. O objetivo era o de
participar da melhor maneira possivel - 0 que certamente viabilizou excelente

ganho de aprendizado.
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Diferente da sistematica formal de ensino, no projeto também
houve um tipo de responsabilidade que foi além da relagdo aluno-professor. A
avaliacdo quase sempre fica “escondida” nos livros e nos colegiados de cursos,
0s quais sao “reservados’ apenas aos principais envolvidos. No caso em
andlise, ndo foi dificil entender da impossibilidade de aluno e professor
manterem reservas ou segredos sobre o desenvolvimento ou a participagao de
um ou de outro. Por ser uma atividade de extensdo em que a produgéo foi
estampada semanalmente, quem emitiu o conceito final ndo foi o grupo que

“fez”, mas o grupo de “consumiu” (leitores).
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7. Conclusoes

Apds o desenvolvimento deste trabalho foram obtidas conclusées

pertinentes a varios aspectos que serdo comentados a seguir:

o Ensino e Estratificagao Social

O ensino de jornalismo sofreu uma grande transformacgio desde que
foi oficializado como ensino superior, em 1947, pelio presidente Gett.’ll_ip Vargas.
Sua evolugdo acompanhou e se inseriu na cultura educacional brasileira,
sofrendo com isso as nuances decorrentes dessa insergdo. O ensino superior
no Brasil foi, muitas vezes, considerado mais como diferenciador social do que
como meio de engrandecimento através da aquisigdo do conhecimento. Nossa
histéria educacional foi, no principio, fortemente estruturada dentro desta

premissa.

A evolugéo social e a entrada para a era industrial tornou necesséria a
profissionalizagdo. Essa nova postura econdmica e industrial alterou os
parametros educacionais, e foi dentro desse meio que surgiram os primeiros
cursos superiores de jornalismo; antes, a profissdo era exercida por
advogados, fildsofos e pessoas que tinham interesse na area. Esse interesse
passava, muitas vezes, por fatores politicos e econdmicos que dominavam a

nacéo da época.
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Passados os primeiros momentos da consolidagdo da profissdo, as
mudangas politicas ocorridas no Brasil, a partir da década de 60, marcaram
novamente as regras que direcionariam 0 jornalismo. Uma nova cultura se
estabeleceria e moldaria o perfil do profissional que era enga}ado com
movimentos sociais ou com o poder politico e econdmico. Sofrendo com estas
alteragdes, também a propria grade curricular que modificou-se, muitas vezes,
mais de acordo com interesses politicos do que pelo conhecimento e da

evolugdo da comunicagao social.

¢ Consolidagdo da profissdo

Com a ascenséo do pais as novas tecnologias e a um mundo onde a
qualificagdo profissional passou a ser medida pela diferenciagdo entre
empresas, 0 ensino universitario que era visto, muitas vezes, como um meio de
estratificacdo social, passou a ser encarado como a chave para novas

oportunidades de emprego ou de crescimento profissional.

Para adaptar-se a este mundo competitivo e globalizado, o ensino em
geral tem sofrido profundas reformas, tanto em sua estrutura académica como

também em sua maneira de relacionar-se com a sociedade.
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Uma das primeiras inovagdes neste sentido foi a criagdo das nova LDB-
Lei de Diretrizes e Bases, aprovada em 1996, que permitiu, entre outras coisas,
a abertura de novos cursos e ampliagdo no numero de vagas para o0 ensino
superior. No entanto, essa ampliagdo na oferta, ocorreu, principaln;ente, nas

IES particulares.

A crescente privatizagdo do ensino universitario originou um novo
ambiente ainda ndo constatado empiricamente pelas IES, j& que a
competitividade passou a fazer parte da vida dessas empresas educacionais.
Alunos que antes disputavam algumas poucas vagas, agora podem escolher
com bastante calma peld melhor curso. Surgiu, entdo, uma nova forma de
relacionamento entre as empresas educacionais € seus clientes
(consumidores) que, por outro lado, buscam mais qualidade na prestacao dos

servigos educacionais.

e Relagao de vagas e padroes de qualidade

O aumento do numero de vagas no ensino superior privado foi uma das
metas do proprio governo mas, para que este aumento ndo ocorresse sem
parametros, foram criadas diretrizes curriculares para normatizar a qualidade
do ensino prestado, diretrizes estas criadas também a partir de sugestdes das
proprias IES. Além disso, o proprio mecanismo do PROVAO - exame nacional

de cursos, exerce um papel fiscalizador sobre as instituigdes.
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Essas novas diretrizes transformaram a realidade também para o curso
de Jornalismo. Em Curitiba, a partir da vigéncia da Nova LDB, foram criados 8

cursos de Jornalismo, com a oferta anual de 850 vagas.

e Objetivos alcangados

1. Apds exaustiva pesquisa em obras pertinentes e pesquisa de campo,
realizada através deste trabalho, levando em consideragdo o aspecto
histérico que consolidou o ensino de jornalismo no pais e em Curitiba, e o
novo ambiente onde estdo inseridas as IES particulares curitibanas,
levantou-se como resultados que estas instituicdes ndo estdo conseguindo
suprir 0 mercado com profissionais plenamente capacitados e que, embora
o0 numero de ofertas para o curso tenha aumentado e que existam
mecanismos de fiscalizagdo quanto a qualidade pelo servigo educacional
prestado, ele ndo esta atendendo as expectativas de seus consumidores

(alunos e mercado de trabalho).

2 Os mecanismos que regulam a qualidade do ensino em Jornal.ismo, tais
como Padrées de Qualidade, Diretizes Curriculares, Verificagdo para
Criagao, Reconhecimento e Provdo parecem nao ser suficientes, ou
estarem incompletos, ainda, para provocar a¢des mais rapidas e eficazes

quanto as transformagfes exigidas pela sociedade.
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3 Os profissionais recém-formados estdo chegando ao mercado
despreparados. Nado s6 no aspecto de dominio técnico em relacdo aos
equipamentos, mas, principalmente, no que se refere ao conhecimento

tedrico, ético e intelectual, fatores basicos para o desempenho da profiss&o.

4 Os proprios recém-formados consideram sua formagdo como "ineficiente”,
sugerindo melhoras em relagio a qualificagédo de professores, laboratérios e

atividades que privilegiam o mercado de trabalho.

5 Outro fato apontado, ap6s a pesquisa, € que, embora as criticas sejam
quase uma unanimidade entre profissionais e recém-formados, o curso de
Jornalismo ainda responde por uma grande procura nos vestibulares, fato
que corrobora a pesquisa bibliografica, onde ficou demonstrada a busca pela
diferenciacdo de estrato social, através do acesso ao ensino superior, em

detrimento ao interesse pela aquisi¢do de conhecimento.

6 A integracdo entre meios de comunicagéo e escolas € uma das propostas
no sentido de que se diminua o espago entre o meio academico e 0O

mercado.

7 O Estudo de Caso, presente neste trabalho, mostra como uma atividade de
extensdo universitaria possibilita integrar escola e mercado de trabalho,

colocando o aluno num ambiente que, mesmo académico, aproxime-se
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da realidade pratica. O exemplo ajuda a entender que o curriculo formal
ndo pode ser flexivel. E importante que ele esteja de acordo com as
necessidades e que, além dele, as instituicées invistam em atividades de
extensdo e pesquisa - a melhor maneira possivel para que os cursos de
Jornalismo déem condigbes reais de ensino, mas sempre observando que
o papel universitario ndo & copiar o mercado, mas contribuir com agdes

diferenciadas e inovadoras que contribuam com a sociedade em geral.

7.1 Recomendagdes para pesquisas futuras

Durante a realizagao deste trabalho percebeu-se que o tema sugere
alguns desdobramentos para analises e pesquisas futuras. Dentre as areas

ainda ndo abordadas, aqui estao elencadas algumas recomendagdes:

* Analise curricular do curso de Jornalismo e adequagao do mercado
de trabalho.

A evolugdo tecnologica que altera os meios de comunicagdo também
transforma o conteudo veiculado por estas midias. Este € um dos fatores
que acaba corroborando para o distanciamento entre o que acontece na

pratica e o que ocorre no meio universitario.

* O perfil dos veiculos de comunicagdo em Curitiba - avaliagdo da

realidade deste mercado
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Nao existem dados sistematizados sobre o mercado de trabalho para
jornalistas em Curitiba. Levantar o potencial deste mercado, analisando as
diversas areas de atuacdo destes profissionais, torna-se necessério até

para o planejamento de novos cursos.

* As IES em um mercado competitivo - estratégias de mercado.

O novo ambiente que se formou no meio universitario ocorreu de forma
muito rapida. Alteraram-se padrdes estabelecidos que estavam arraigados
ha muitos anos no meio académico, seja na area politico-pedagégica como
também na relagédo de gestdo administrativa da empresa de ensino. Torna-
se necessario um trabalho de andlise que busque determinar uma visdo

mais abrangente e real deste novo modelo de empresas educacionais.
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Anexos

Relatorio do Questionario

Pré-testes

Foram realizados dois pré-testes nos questionarios enviados para o0s
profissionais do mercado e para recém-formados.

Primeiro pré-teste: Realizado em Florianépolis com as professoras
Doutoras Olga Regina Cardoso e Jane lara Pereira Costa. Foram sugeridas e
acatadas as seguintes modificagdes:

A inclusdo das alternativas : ruins e péssima substituindo é alternativa
ineficiente. Isto ocorreu para se evitar um leque muito grande de definigbes contidas
em uma so opgéo.

A inclusdo de duas alternativas abertas, com o objetivo de proporcionar
 comentarios, explicagbes e esclarecimentos importantes para a interpretagéo e
analise.

Incluida no cabegalho a apresentagéo, objetivos e finalidade do questionério

No questionario destinado aos recém-formados, foram retiradas o moédulo 1,
onde especificava-se o perfil da ahdétra, sobre sexo, idade, estado civil, por ser
irrelevante para esta pesquisa.

Segundo pré-teste: Realizado com § professores de jornalismo
na Universidade Tuiuti do Parana.

A sugestdo de mudanga foi para colocar as perguntas em negrito, para se

evitar confusdes. sugestao acatada



Questionarios
Questoes abertas-

‘transcrigdo de algumas respostas

a) Qual a maior dificuldade dos recém-formados na adaptag¢do ao mercado de
trabalho? '

A absoluta falta de conhecimentos. Saem da Universidade com alguma no-

cio de técnica, mas desinformados. S0 raros 0s recém-formados habituados

4 leitura de jornais, com conhecimentos de histoéria, de economia, €tc., ou

com um texto de razoavel a bom. Visdo critica do papel ¢ da responsabilida-

de social do jornalista, nem pensar...

b) Qual sua sugestdo para que haja uma melhoria efetiva nos cursos de
jornalismo?

A principal preocupaggo dos cursos de J ornalismo hoje, principalmente
depois da criagdo de inumeras faculdades e universidades privadas, estd no
equipamento. Na busca de mais alunos, ou de inscrigdes para o Vestibular,
as escolas oferecem equipamentos, computadores, laboratorios. Ndo se
importam que esse tipo de investimento seja oneroso e de vida curta (com o
avango tecnoldgico, ndo ha equipamento que nao fique ultrapassado em trés,
1no maximo cinco anos). Ele ¢ mais atrativo, chama mais a atencdo, atrai
mais candidatos, ansiosos em frequentar uma faculdade moderna, bem
equipada. Se esquecem que um bom jornalista € 0 que tem boa “cabega” €
ndo o que é eximio operador de equipamentos € técnicas. E a cabega do
jornalista, € ndo a cmera, ou a rotativa que faz um bom jornal, uma boa
televisdo, uteis, sérios e de conteudo. As faculdades precisam investir mais
na formagdo social, cultural e intelectual e menos na tecnologia. Nos Estados
Unidos, mais da metade do tempo curricular ¢ ocupado com disciplinas
voltadas para a formag#o intelectual e, principalmente, de responsabilidade e
ética jornalistica. Encerro com uma pergunta: quanto tempo de aula as
faculdades brasileiras dedicam a esse tipo de formagao?




- Questdes abertas:

¢) Qual a maior dificuldade dos recém-formados na adaptagdo ao mercado de
trabalho? '

Inseguranga. Falta de dominio técnico. Despreparo cultural e intelectual.
Nio possuem base para realizagdo de uma boa redagdo jornalistica.

d) Qual sua sugestdo para que haja uma melhoria efetiva nos cursos de
jornalismo?

Os cursos deveriam buscar um trabalho que integra-se a escola e os meios
de comunicagio, para que o aluno nio chegasse tio despreparado quanto a
rotina da profissdo.

Falta leitura. Esses jovens ndo 1éem livros nem jornais, isso € impossivel
para um jornalista!

5 - Questoes abertas:
a. Qual a maior dificuldade dos recém-formados na adapta¢do ao mercado

de trabalho?

Eles ndo sabem o que € noticia. A maioria ndo esta acostumada a ler jornais

e ndo consegue ter nogdo de contexto dos acontecimentos.

b. Qual sua sugestio para que haja uma melhoria efetiva nos cursos de
jornalismo?

Melhorar g_qu’z_l_ligiqq_ev dos professores. Apesar da exigéncia do MEC de

Mestrado ou Doutorado, muitos recém-formados fazem um curso qualquer

de especializagdo e passam a dar aula. Sem ao menos passarem pelo

mercado de trabalho.

Na drea técnica, os cursos de faculdades particulares de Curitiba estdo

bem equipados. O que ndo acontece na UFPR.




Universidade Federal de Santa Catarina
Curso de Mestrado em Engenharia da Producio
Professora Ana Maria de Souza Melech

e-mail: vinteceumath.com br

O objetivo desta pesquisa € analisar o resultado proporcionado pelos
cursos de comunicagdo social - habilitagdo em jornalismo, oferecidos
pelas universidades e faculdades em Curitiba.

Pesquisa com egressos

1 - Como vocé avalia, que foi, seu desempenho como aluno de jornalismo:
( ) Excelente
( ) Bom

( ) Regular
( ) Ruim
( ) Péssimo

2 - Como vocé avalia as condicoes de aprendizado tedricas oferecidas por

s€u curso:
( ) Excelentes
( ) Boas
( ) Regulares
( ) Ruins
( ) Péssimas

3 - Dos critérios especificos de jornalismo abaixo relacionados, vocé
considera que o conhecimento médio dos recém formados é:

a ) Em Cultura Geral
( ) Excelente
( ) Bom

( ) Regular
( ) Ruim

( ) Péssimo

b) Em Pratica de Reportagem:
( ) Excelente
( )Bom

( ) Regular
( ) Ruim

( ) Péssimo




c) Em Redagdo Jornalistica:
( ) Excelente
( ) Bom
( ) Regular
( ) Ruim
( ) Péssimo

d) Em Criatividade, Produgéo e Edigo:
( ) Excelente
( ) Bom
( ) Regular
( ) Ruim
( ) Péssimo

4 - Avalie o curso que freqiientou, quanto:

a) Disciplinas cursadas:
( ) Excelentes
( ) Boas
( ) Regulares
( ) Ruins
( ) Péssimas

b) Atividades programadas(seminarios, palestras, oficinas, visitas etc):
( ) Excelentes
( )Boas
( ) Regulares
( ) Ruins
( ) Péssimas

5- Avalie o curso que freqiientou, quanto:

a) Biblioteca:
( ) Excelente
( )Boa

( ) Regular
( ) Ruim
( ) Péssima

a) Laboratérios:
( ) Excelentes

( )Bons

( ) Regulares

( ) Ruins

( ) Péssimos



b) Aos servigos de atendimento:
( ) Excelentes

( ) Bons

( ) Regulares

( ) Ruins

( ) Péssimos

6 - De um a dez, que nota vocé daria ao curso que concluiu?

( )

7 - Questﬁés abertas:

a) Na sua opinidio, quais s3o as maiores falhas no ensino de jornalismo?

b) Quais sdo suas sugestdes para que haja uma melhoria na qualidade do ensino
de jornalismo?




Universidade Federal de Santa Catarina
Curso de Mestrado em Engenharia da Producao
Professora Ana Maria de Souza Melech

e-mail: vintecumiaib.com.br

O objetivo desta pesquisa ¢ analisar o resultado proporcionado
pelos cursos de comunicagéo social - habilita¢do em jornalismo,
oferecidos pelas faculdades e universidades em Curitiba.

Mercado de Trabalho

1 - Como vocé avalia a formacio intelectual(conteado) dos recém-formados
das faculdades de Jornalismo em Curitiba? '

( ) Excelente

( )Boa

( ) Regular

( ) Ruim

( ) Péssima

2 - Como vocé avalia os recém-formados quanto a formagio pratica
~ necessaria as atividades jornalisticas?

( ) Excelente

( )Boa

( ) Regular

( ) Ruim

( ) Péssima

3 - Dos critérios especificos de jornalismo abaixo relacionados, vocé
considera que o conhecimento médio dos recém formados é:

a ) Em Cultura Geral
( ) Excelente

( )Boa

( ) Regular

( ) Ruim

( ) Péssima



b) Em Pratica de Reportagem:
( ) Excelente

( )Boa

( ) Regular

() Ruim

( ) Péssima

¢) Em Redagio Jornalistica:
( ) Excelente

( )Boa

( ) Regular

( ) Ruim

( ) Péssima

d) Em Criatividade, Produgdo ¢ Edigdo:
( ) Excelente
( )Boa

( ) Regular
( ) Ruim

( ) Péssima

e) Quanto a Responsabilidade Profissional:
( ) Excelente
( )Boa

( ) Regular
( ) Ruim
( ) Péssima

4 - De um a dez, que nota vocé daria para 0s cursos de Jornalismo em

Curitiba?
¢ )

5 - Questdes abertas:

a) Qual a maior dificuldade dos recém-formados na adaptagdo ao mercado de
trabalho?

L | i

b)Qual sua sugestdo para que haja uma melhoria efetiva nos cursos de
jornalismo?

L l
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Estudantes que participaram do Projeto Zine.

Participaram do Zine os seguintes estudantes: Danda Coelho, Delisieé
Teixeira, Valquiria de Lima,‘ Ekner Muritiba, Rita de Cassia Savi, Jussara Voss,
Disney Aurélio do Nascimento, Marcia Maciel, Viviane Ongaro, Renata Landal
Senkow, Jodo Natal, Rosana Claudia Alberti, Claudia Regina Cardoso, Benta Ester
Vieira, Amo Emilio Gerstenberger Jr, Alex Floss, Fabiano Kubrusly, Angela Valiera,
Laura Sica, Tatiana Duarte, Caroline Barbara, Ricardo Moreno, Hipdlita Senem,
Solange de Lima, Marcia Milcharski, Fabiana Midhori, Natacha Consalter, Alloyse R.
Boberg, Flavia Consoli, Alethéa Cos{ta,/.Candice Palmeiro, Monica Mormello, Luciana
Antonio, Eliséngela Wroniski, Miriane Borro Mucciatto, Valquiza Ribas de Castro,
Rodrigo Bellé, Fabricio Magalhdes, Rosangela Moreira, Rita Pacheco, Clarissa
Dolabella, Antonio Vidal, Sirley Cardoso, Philip Rosseto, Alisson Cleyton, Paulo
| Seérgio Silva, Karina Magolbo, Vanina Machado, César Munhos, Zaira Sachetti e

Fabiana Burmerster.



A seguir copias de matérias publicadas no jornal Gazeta do Povo

realizadas durante o projeto de extensdo - Zine



Curitiba, setta-letra. 4 de aheid de 1997

Gareta do Pova - $° pigina

A OFERTA DIFICH.MENTE
ALCANCA uvm milhio de délares,
mas sempre & humilhante e con-
strungedors. Tema de filme ¢ alvo de
muitas discuseies, o assédio sexual
CXine € todon ot sujeitos a che. Mas
€ et deivar chinso: tni koxue, am clo-
gio ou até uma cantxdi na maionia das

D1V, 28, umi mundo de oportuni-
dades se fechou a partic do mo-
mento em que foi assediado. D.
cra “garoto Calvin Klein™, estava
na auge de sua carmeira como miv-
deto, participava de desfiles, com-
erciais € suas fotos estavam nos
catflogos de grandes magazines.
Foi quando conheceu um em-
peesirio que garantiu ter muitos
gue the “dariam vm em-

veres Ado Ko sind ~ de assédio ¢
NCIN SCRIPLE [EPITSCRtan perigo.

A prictloga e socidloga Regina
Teixcira, 37, scpar bem assédio sexu-
al de investida sexual. A grande dife-
rengi, scgundo Repina, é a relacio de

purr:mzmhu ainda maior. A con-
digdo era que D. safs<e com o tal
empresirio para jantar. O convite
ndo foi aceito ¢ depais disso o
rapaz nunca:mais foi chamado

PROPOSTA INDECENTE

Historias de assédio sexual no trabalho também sdo comuns Jora das telas do cinema:

Pode-se dizer que hi “nfveis” de
assédio sexual. [Enguanto alguas
ficam s6 nos bilhetinhos ¢ olhares.
outros partem para o “vai ou racha”.
Foi essa a solugdo encontrada por
um “conceitvada” empresario curiti-
bano. Cansado de insinuar-se para
sua secretdria K. S 28, gue o tratava
apenas com pmh“mnalnmn o
patrdo se achou no direito de dar-lhe
uma intimada: “Ou vocé sai comigo
neste final de semana ou est4 despe-
dida!”. Quando K. chegou para tra-
bathar na segunda-feira, seu jugar j&
havia sido 10mado por outra moga.
M.L.X.. 32, promotora de vendas.

halh

swhordinagde, de poder, que
ostd presente no ansddio. Scja de pm-
fessor pura alune oy de empregudor
pasa empregade, o o de wna per-
da marca bemn essa‘relagdo. E como
uma tnxca de favores. Mas ndo d4 pa
scr ingénuo. pois hi muitas pessoas
que. por mé f¢ ou carénia, favorecem
-0'assédio ¢ depois ndo sabem como
idar com a siwagio.

(% mativos que levatn uma pes-
Taea a assediar outra podem see ag
S main saniados posshueis, mas a auato-
- afinnagio € a cxplorugdo do o na
midia 14m uma prande parcela de
" culpa. “F uma estimulaglo constante,
. dexenfreada™ afirma a sexélaga.
Quanto 3 investida wexual, acontece
treqiientemente, mas nio implica
poder nem subondinagio.

"EMPURRAO"

Mas, alinal, quais as caonse-
qiidacias que o assédio sevaal pade
getar? Para o gerente de bsaco

Tema de filme e diuuu%
. 0 8ssédio sexual tam|
bestante explorado pela midia

QUIEN GOy D
DAR com plantas, (qlll\llll
yoes ¢ muitos cilentos fazer
Fogeaharia Civil ¢ sem duvida
win oy opgio entie os cagsos
universitinios, Para alcangar
CAN et ¢ precise Wi ping-
mo de 280 horas aula, disae

buidas cm cinco anos e cuse
T, além, @ claro, de bom de
sempenho académicn. Ve
<30 condighes essenciiais aoy
noves profissioniis gue en'y
tram anuabmente no |mu.ulu
de trabafho. ;i

Entre as diferentes disciplity
nas Jdo curticonlo minimo Jo '
curso, por excmplo, estio geo.
e amtlitica. cquinica tee:
notdeici, desenlio tecnico,
controle ambicntal. topogiatia aplicada. hi-
dranfica. teotin das extiuinias ¢ niateriais de
construgde AMas niie bast <6 gucter constia-
Emunito tmpeatante caleubin sem oerros

Auta de Loboraldra
o curso da UFPR

média dos REV.00O para oito horas de trabatho.
Boa parte dos profissionais assina a respon-
sahifidade téenica pela construgiio de vérias
obras a0 mesmo tenmpo — o que pode garantit
rendimenta superior ao piso. Quanto a outras
possibitidades de mercado, informagoes podem
ser obtidas junto ao Sindicato dos Engenheiros
(7 22.4.7536).

Todas os profissionais desti drea devem ter
registo obrigadrio junto ao CREA (Coaselho
Regiconal de Engeunharia Arquitctura e
Agraonnmia ® 252028y,

Oade cursar: Centro Federal de Educagio
Teenotogica — CEFET (w 041-322-4544) «
Pontiticia Universdade Cat6lica do Paransd —
PUC-PR (® 04]1-330-1515) » Universidade
Federat do Parand — UFFPR (7 (41-266-9174).

ZINE EXPEDIENTE

As pdglnos 6 e 7 do FUN sdo Dloduzldos por estudontes vinculodos o projeto de
.extensao Pogina 2INE. realizado pelo curso de Jornalismo dos Faculdades Integradas
do Socledode Educoclonal Tulut) (FISET? Interessados em pomcopor devem ligar para
SDA 1) 335-7228, romal 21; fax (041) 335-1165 ou escrever para a Faculdade Tuiuti (Rua

056 cho, 179, Cuﬂﬂbo CEP 81.200-300 — E-mall: <zine @ super.coms.

‘:‘studunfas vlnculudos‘ Alex Floss, Analuce Barbosa Coeiho, Cldudio Regina Tavares

[
sl que vaioser constnido Faa pritica
nicia) pode ser obtidit nam ecigio abii-
gatoio desencolvide gamudaiente no dltimo
ano \‘ll [WMIIEN)

Mercado de teabatho: AC cmpress de con-
strugin Civil Sio normalmente as que oleiecem
s icthiores espagos ateertanta, agquele boom
o crescimento urhano brasiteito (pelo menos
guanto a grandes projetos de engenhatia) ji
passon. O momento wio ¢ ruim, apesar de exi-
rnita dedicagio ¢ responsabilidade.

O piso ablaial de nm enpenherro esii na

Cortdoso, Daniele C.F. Wolf, Delisiée de Souza Teixeira, Disney Aurélio do
Nascimento. Hipdlita Senem, Jodo Natal Wolf Bertotti, Jussara J. Voss, Marcia B.
Micharski, Marcia Maciel Moreira,Renota Marques Landal Senkoro, Rita de Cassia Savi.
Solange C. Alves de |lima. Valquiria de Lima, Vivione Ongaro, Fabiano Kubrusty,
Lizandra Carolina Tadaieskl, Fabio Rophael Stelia, Ekner Muritiba, Rosana Claudia
Albertl. Fabiona Midhori Lopes. Miriane Borro Muciatto, Totiano Duarte de Souzo.,
Caroline Degam Barbura, Luciona Falk Antonio, Monica Moinéllo, Alloyse Rodrigues

‘Beberg. Elisdngelo Wronlskl, Fiavia Consoli, Benta Ester Vieira e Ricardo Moreno.
Repor dqom folografica: Anielie Nunes do Nascimento

Chefla de Depariamento: Prof® Cormen Silva
Coordenador do Projeto: Edgard Melech
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mas, com meda, resolveu ceder -’\\-
vontades do chefe. Se deu mnl .
acabou perdendo o emprego.

BILHETINHOS !

Na 0plmdo de P.L.. 18, estu
dante universitdria, a questio dol
assédio merece tratamento diferen- 3
ciado. “No meu casu, tive um pm--
blema desse tipo com um pmfessor.o
Ele até que era bunitio e eu analm.
me apaixonando. Se ndo fosse al
minha iniciativa, jamais aconteceriay
tudo o que nm fizemos de bom™ .
diz emy

para quaiquer na rea. passou por uma ¢lio p

COMO EVITAR

: '-,Alltuaﬂodousedmdoédeugrdéveleudmoaps
cos sempre ocorrem. Se topa, leva sem g::qneh eulpa, um
peso. Se o topa, € humilhado e pode sofrer ameacas. O jeito &
wwdecnnnnnpmluprdomépmdequodch
tentar evitar que ele ocom .ﬂ"i FIE 1) Yo
R e,
'Ev»lesuascunlssnmasedxma(vmu]ﬂm.l“ B
* Nio comente

*0 c!oglo do chefe n3o precisa ser lwebido}com o muot dos

. Denxebemclamqnmsmuﬁmgﬁueqnedunhmgﬁwm
jantares com scus supetiores, A
-Subauhnpotemmpuudo‘,_ o4

b

3131.- samal MJ)ofcreceonemacéesepdmpnm
além de stendimento ds vitimas de assédio sexual .
) T*“—W ¢ = 4
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pmblenmpcuoaumcolcwdeanm %

" O Laboratério de Sexologia das Faculdades Thmn (- 3:\53;v

wlv,-u. “
}_" zosT /amum ‘!
- 220,
PV uToaesr s «suﬂ
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lestudantel
’ ilty:llww-.ﬂInm.c:m'n.Inlcamin.mndmhf

teatms shows € cventos mrx)mvos.

E GANIIE MIL DESCONTOS, DE FATO!

Ahmentacao, veshuano, lazer, material escolar e
passagens internacionais no STB

Essa também € a opinido dc.
SSD. l1 que prefere ser identifi-3
cado por “Santos”. Ele diz acredi- -
tar que realmente os shusns acon-«
fequin, mas pergunta: “Quem af §
gum dia nfo quer ser assediado? Y
Santos afirma encarar novmal ¢
mente esses fances, desde gue pra- ~
(lcadm sem agressdes e violéncias

l6gico que quando o assédiog
ufirapassa os fimites, a coisa sai do
controle ¢ o que puderia <cr algoy
honi pode acabar até mesmo cnue,
tragédia grega’.

A "Gregory™ 17, madelo 1§
com naturalidade o« bithtinhos, oy
afhares ¢ até€ as “cantadas”. Sea
gundo ela, tanto garotos de sua ida3
de. quanto homens mais velhos gots
tam da mulher bonita ¢ muitag
veres até esquecem que elas podcm
ter a idade de suas fillas. “Levag
cantada € bom ¢ satisfaz noss
cga”. diz. Mas ressafta: “Si poss@
ser fevemente assediada pur outrg

uando extou sem niew n.umm:nlo
aina preta em karaté”.

~ DICASDASEMANA ~

carteira de estuda'nte. :

A’Y“’t

6 DIGAS DA SEMAN
*** Alunos do CEFET procurem 0o GECEL

para retirar o formulario de solicitacio da

*** Alunos da FEDERAL procurar o DCE.

.

CENTRAL DE CONCURSOS - 15% de desconto nos livros e
oshlas 10% de descontos nos curso

Para fazer

Student Travel Bureau

O GRANDE JORNAL DO PARANA

asua, procure

cliria de

Para novos convénios (0800) 15 2220

* su escolat
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[RIERAR

“TO ¢ melhor virar a pagina!! E
“vasculhando
wcldade que se vé gente pra tudo,

‘que sé nos Estados Unidos e
. visitam diariamente tamulos de
itustres como Jim Morrison,

= Elvis Presiey, John Lennon, John

“Pois em Curitiba o chamado

Gazctadeo Pose 00 plping

Cunttita, senta-lena, 4 de outuben de (9

Ricardo Moreno !E

QUEM TEM MEDO DE MOR-
e remexendo o
"E ainda tem aqueles que pensam

Europa ¢ que centenas de pessoas

“Kennedy, entre outros tantos,

“turismo de cemitério™
Tar historia..,

Quem explica Isso multo bem é
Ricardo Mendes, 28, formado em
Historia pela Universidade
Federal do Parand. Ha mais de
uma década ele curte esse pro-
grama nada convencional. Nio
que Ricardo seja um guia ambu-
lante de cemitérios, mas ele co-
nhece “de cabo o rabo™ todas as
tumbas da cidade — e sempre
que pode val, tanto para refletie
como para trocar informagies
(tom morto?).

Ricardo diz que tudo comegou
quando ia & pé para o consultirio de
seu analista. Precisava andar multo
e, pura encurtar caminho, resolveu
passar pelo cemitério. Scgundo ele,a

tambhém ;|

+__paixio pelo necrotur vem dai.

“Comecel a me interessar pelos di-
.zeres que haviam nas lipides, além
sdaquelas fotos em preto e branco gue
=me encantant. Entio me dei conta de
«uc muita colsa que havia i, tinha a

A

-

ludas as pessoas”™, conta.

Além disso, Ricardo Mendes tam-
hém relata que a posigiio em que se
encontram os timuloes sio “impres-
sionaintemente” idénticos & posigiio
dos hairros da cidade. Eles repro-
duzem avenidas, jardins, placas
indicativas e tantas outras coisas.
“Vistos com paciéncia, fica clara a
existéncia de *hairros’. As sepulturas
de Inxo flcam diciantes Qaquela; ca-
tacumbas mal-acabadas e planas,
provavelmente de familias mais sim-

‘ver comigo. E nflo s6 comigo mas com  ples”,

diz. Ele afirma que a arquite-

€ODIGOS SECRETOS

Marcio 8. Milchorskl

0OS TEENS SAO. FM
GERAL muito comunica-
tivos, Falam demais, con-

“quem quirer ouvir. Entre
clas, as meninas siio as que
mais fofocam. Estiao sempre
contando segredinhos wima
pilra as outras, mas nem
tudo pode ser revelado nes-
sas conversas! Por isso
foram inventados os codi-
gos secretos — uma forma
de proteger informagdoces
entre amigos ou grupos. Os
chdigos siio sfmbolos: cada
letra € escrita de uma
mancira difercate e s a
pesson que conhece o sig-
nificado de cada simbolo
conscgue  entender as
palavras.

Scte entre cada dez ado-
lescentes  possuem  um
didrio. Neste sim, tudo
pode ser revelado. Ele é o
-melhor amigo, o que guarda
todos os segredos. Mas  se
outra pessoa ndio descjada -
como o seu irmio, que nio
tem mais o que fazer: a sua
mic, que nilo se contenta
com o que ji sabe ou ainda
o scu professor intrometido
— pegar o difrio, todo o
mistério vai por fgua a
baivo,

“Por omais gue o meu
didirio fosse parar em mios
indesejdveis, como aa dos
meus pais, cles dificibmente
conseguiriam cntender o
que estd eserito.” E o que
conta a estudante Simone

'ﬁummem@
Ty @Yy
g0 4 4O+ |
.5///[21:1 @
;o@YUV/’/
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Delgado. 21 Efa escreve
em codigo desde os 14
anos, bem na época em que
comegou i sair de casa para
ir a festinhas ¢ namorar,
“Escrevo tudo o que icon-
tece durante o dia no meu
didrio ¢ até hoje ninguém

conscguiu decifrar”. diz.
Também usa o mesmo
recurso  a estudante

Jaqueline Borja. 16. Efa se
orgulha de possuir um codi-
go “secretissimo”, (ue
impede o acesso de bisbil-
hotciros a suas anotagdces
pessauis, “Se fico com um
menino, falo pra minha
mie. Mas na agenda conto
com mais detalhes™, afirma.

RECADOS

Luiza S.M. 12, ¢ uma
adolescente bem ao estilo
radical. Entre seus gostos
estiio os codigos, os quais
cla diz nio querer revelar

DICAS - DICAS

Se voed tem algo a esconder
comeee hoje mesmo a bolar una
. On cidigon

',:q:'. haeentfuc

substituida por
um simbolo, O coniglo estd em
todas, s ndo i achando que ele
que dizer “Hove you!™, §
niude as le Mais Civ contiirio

descobertos prart (ueny em

1 tabela com a chine de seu

o: que tal guardd-la num
coine?

DICAS ¢ DICAS

de jeito nenhum. “Sio seg-
redos que devem ser dividi-
dos s6 eatre amigas”, diz.
Outra adolescente aficiona-
da por cédigos é Loana

Santos, 14. A 1oda hora estd
mandando recadinhos para
suas amigas e quando adota
esse sistema quer esconder
as informagdes — sobre
coisas como namorado e
outras mais secretas.

Poucas meninas além da
melhor amiga Fabiola
Rodrigues. 15, conseguem
decifrar o que estd escrito
nos bilhetinhos feitos por
Loana. O maior risco €

quando uma dessas men- -

sagens indiscretas sio
pegas  pelo  professor
durante a aula. Scgundo
Fabiola, sua amiga ainda
nio levou suspensdio por
causa dos cadigos, que a
salvaram porque os escritos
sio indecifriveis por quem
¢ de fora da tribo.

I

[o] “nscva\;v" 1a tem |
”*3 odeplon em Curitba )

tura dos tumulm ch.lma a atengilo.
“Com bhoa anilise, percehe-se uma
simhologia especial para cada
familia™, diz. Entre os diversos pas-
seios do ramo que ji fez, diz sempre
lembrar de uma frase grafitada no
muro do Cemitério Agua Verde:

Paulo Leminski mora aqui. “Isso de-

certa forma me chocou”, afirma. |

NECROVANIACKEM |

Muita gente considera vadiagem
ficar visitando a cova dos outros.

”~ -

TURISMO EM CEMITERIO

Visitar cemitérios para observar lumulm de dmumh('( ulm e uma boa opg uo para quem gmta de passeios alternativos
10 4 Qutras, porém, afirmam que o

necrotur nada mais é do que um
refigio para tentar entender um
pouco mais sobre a vida e a
morte. Quem néo gosta muito
dessas “excursdes” sdo os co-
veiros do Municipal. Para eles
(que nio querem se identificar)
ndo ha graca nenhuma em visitar
o timulo de gente que nem se
conhece. Ja o policial que traba-
tha nessc cemitério diz nio haver
qualquer prohlema em fazer tu-
rismo entre os tiimulos. “E en-
,.gracado! Um dia desses encontrel
“dois cesals passeando.e tirando
fotos em sepulturas que sequer
sabem de quem é. Mas o pessoal
ndo faz bagung¢a, nem mexe em
nada. E preciso diferenciar aque-
les giticos loucos que aparecem
sé para fazer confusido desse pes-
soal mais trangiiilo e que nio
incomoda ninguém”, diz ele, con-
victo.

Para Ricardo Poli, 16, esse
assunto é novidade. “Eu achava
¥ que ida ao cemitério era sé6 em

‘dia de enterro ou para fazer zona.

Nunca-pensei que houvesse gente
assim”. O estudante Leonardo
Bernardes, 18, tem a mesma opinido.
“Nunca tinha ouvido falar nesse hob-
by. Até tenho vontade de conhecer,
niio sei se teria coragem”. ) estu-

-dante Bernardo de Faria Lemos, 17,

ja teve algumas experiéncias do tipo.
“Quando eu tinha uns 12 anos, mora-
va no Rio de Janeiro e costumava ir
passear no cemitério com meus ami-
gos. Era um lugar trangiiilo e até
dava pra estudar.”




