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Resumen

A partir del relevamiento de la Escuela de Arte de Berisso, identificamos problemas de
comunicacion visual en las siguientes areas: ldentidad — Informacién — Entorno.
Respecto a la identidad de la marca, esta posee diferentes elementos que tienen una
relacion confusa entre si. Posee dos colores que no ayudan a la marca a identificarse
en el rubro, estos son: el rojo y el azul, y como complemento, el blanco. Visualmente
no posee un sistema integral entre las piezas graficas y la marca. En base a la
informacién que brindan, esta carece de disefno, utilizando pocos recursos graficos
como para llamar la atencién del usuario al cual se quiere llegar. En lo que respecta al
entorno, la escuela carece de sefialética y carteleria que pueda ayudar y guiar al
receptor.

A partir de este diagnéstico se planted reposicionar a la escuela, presentandola como
una institucion académica, publica y gratuita que otorga titulos oficiales de formacion
técnica y docente. Ya que es la Unica institucion del partido de Berisso a nivel terciario.
Para este proyecto se desarrollé un plan de intervencién donde se utilizaron diferentes
recursos y soluciones. En un principio se modifico la tipografia y el color de la marca,
utilizando el azul como color institucional y eligiendo para cada carrera un color
determinado para que sea representado en todas sus piezas. Estos colores son el
rojo, naranja, amarillo, verde, celeste y lila. Se disefidé un diagrama con formas curvas
y onduladas que hacen referencia al movimiento y al dinamismo del arte; potenciando
las palabras: ESCUELA — ARTE — BERISSO.

Se implementd una nueva tipografia para la marca (Folk) y dos mas para el resto de
las piezas; Roboto para web y App, y Asap para las piezas impresas. Se disefiaron
piezas informativas como banner, afiches, catalogos, campanas y se mejoré la

sefializacion de la institucion para una mejor circulacion.

Palabras clave: Arte — Disefio — Escuela superior — Educacion - Berisso

-

-
brought to you by .i CORE

provided by El Servicio de Difusion de la Creacion Intelectual

f‘?\ UNIVERSIDAD

NACIONAL
DE LA PLATA


https://core.ac.uk/display/301102991?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1

22y 23 deagosto de 2019 ISBN 978-950-34-1792-8

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DE LA PLATA

. : ' N W etoria g | facultad de
LINAS ARTISTICAS Y PROYECTUALE ID \ Bhtia y Tecnica | bellas artes

PROYECTO DE COMUNICACION VISUAL PARA
REPOSICIONAR LA ESCUELA DE ARTE DE BERISSO

ABSTRACT

A partir del relevamiento de la Escuela de Arte de B o, identificamos problemas de comunicacion visual en las siguientes dreas: IDENTIDAD — INFORMACION — ENTORNO.
Respecto a la identidad de la marca, esta posee diferentes elementos que tienen relacion confusa entre si. Posee dos colores que no ayudan ala marca a identificarse en el
rubro, estos son el rojo y el azul, y como complemento el blanco. Visualmente no posee un sistema integral entre las piezas graficas y la marca. En base a la informacién que
brindan, esta carece de disefio, utilizando pocos recursos graficos como para llamar la atencién del usuario al cual quiere llegar. En lo que respecta al entorno, la escuela
carece de sefialética y carteleria que pueda ayudar y guiar al receptor. A partir de este diagndstico se planted reposicionar a la escuela, presentandola como una institucién
académica, publica y gratuita que otorga titulos oficiales de formacion técnica y docente. Ya que es la tnica institucion del partido de Berisso de nivel terciario. Para este
proyecto se desarrollé un plan d ervencion donde se utilizaron diferentes recursos y soluciones. En un principio de modifico la tipografiay el color de la marca, andoel
azul como color institucional y eligiendo para cada carrera un color determinado para que sea representado en todas sus piezas. Estos colores son el rojo, naranja, amarillo,
verde, celeste y lila. Se diseid un diagrama con formas curvas y onduladas que hacen referencia al movimiento y al dinamismo del arte; potenciando las palabras ESCUELA —
ARTE - BERISSO. Se implementé una nueva tipografia para la marca (Folk) y dos mas para el resto de las piezas; Roboto para web y app, y Asap para las piezas impresas. Se
disenaron piezas informativas como banner, afiches, catalogos, campafas y se mejoré la sefializacion de lainstitucion para una mejor circulacion.

[D ENTIDAD Se disefio la marca en dos versiones una horizontal y la otra Papeleria institucional:

vertical, para poder ser ubicadas en las diferentes piezas. hojas, sobres, carpetas y tarjetas personales
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Se disend un sistema de afiches para cada carrera: Disefio de aplicacién para los estudiantes: Disefo de pdgina web:

ENTORNO

Senalética para el interior de la escuela: Diseno de banner exteriores, frente y dorso: Reforma exterior de la fachada:
La sefialética estara ubicada a modo de bandera,
identificando cada espacio de la escuela
Materiales:

Vinilo - Alto impacto

Chapa de aluminio

Tarnillos 1°

Arandela - Tuerca
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