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Introduccion

1. El punto de partida

Esta tesis se denomina “Redes de Desarrollo Local y Colectivos de Comunicacion en el
territorio. Andlisis complejo de Politicas Publicas de Comunicacion y Desarrollo con
Jévenes y Nifios”. Tiene como propuesta la comparacion, reflexién y analisis sobre Ia
sistematizacién de dos prdcticas sociales y culturales de comunicacién para el
desarrollo:

Enredando jovenes para el desarrollo. Ministerio de Desarrollo Social
de la Nacion. Argentina. Afio 2002.

Proyecto de Comunicacion para la Infancia (PCIN). Instituto Colombiano
de Bienestar Familiar. Afdos 2001 y 2002 Colombia.

El interés es poder objetivar procesos y estrategias para el desarrollo local en el
marco de dos politicas publicas particulares que incluyen a la comunicacién como
componente esencial. Me propuse realizar esta investigacion a partir del relevamiento
y la descripcion y de este modo, traté de constituir y articular las nociones de
comunicacidn y desarrollo, y las metodologias que en ellas estan inscriptas.

Tanto la planificacidn como la gestién son parte de la trama aplicada en esos proyectos
analizados. Las mismas trabajan con la perspectiva de desatar procesos de
comunicacidon vy participacién, como condicion para lograr alcanzar diferentes
dimensiones del desarrollo local. Por lo tanto, es de nuestro interés revisar dichas
practicas desde una dimensiéon comunicacional.

Digo de “nuestro interés” ya que formo parte de un colectivo de comunicadores que se
ocupa de disefiar y ejecutar politicas y procesos de comunicacién y planificacién desde
la Unidad de Practicas y Produccion de Conocimientos de la Facultad de Periodismo y
Comunicacién Social de la UNLP, y también desde la ONG “La Red, comunicacion y
cultura”.

Revisar miradas y modos de llevarlas a la practica en base a objetivos de
transformacion, hace a la finalidad del presente trabajo. Y el anhelo, al cabo de la
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practica investigativa es visualizar nuevos planteamientos surgidos de esas mismas
practicas, compararlos y arribar a una conclusién propositiva que construya nuevos
sentidos para la planificacidn de politicas publicas.

Este hacerle decir a las practicas, parte de unas perspectivas iniciales que se
desarrollan en los puntos siguientes y que permiten formular algunas preguntas de
conocimiento e hipdtesis de trabajo.

2. Mi hoja de vida

Mi relacidn con este tema es cercana y profunda, hace mas de 15 aifos que estoy
inmersa en las practicas que hoy me encuentro dispuesta a mirar.

En cada uno de los procesos relevados surgieron preguntas y problemas, después
posiblemente devienen en proyectos y procesos, todos van construyendo un camino
especifico de conocimiento.

Nuestra experiencia de trabajo comienza concretamente al principio de la década del
‘90, cuando conjuntamente con la estructura del Senado de la Provincia de Buenos
Aires, la Fundacion Maria de Lujan y la Cdtedra de Comunicacién Alternativa de la
Facultad de Periodismo y Comunicacién Social de la Universidad Nacional de La Plata,
disefamos y ejecutamos un Programa de Desarrollo Local para todas las Escuelas
Medias Publicas de la Provincia de Buenos Aires. Este Programa se llamé “A Saltar la
Pared (entre la escuela y la comunidad)” y se realizé durante 6 afios hacia el interior
de todas las Regiones Educativas de dicha Provincia.

El Programa consistio en realizar un proceso educativo de educacién no-formal con
encuentros presenciales de los jovenes de toda esa regidon y un trabajo que ellos,
después de constituirse en equipos, realizaban en sus comunidades. Los momentos
esenciales de este proceso fueron el diagndstico, la planificacién, la gestién y la
comunicacidn de proyectos de desarrollo local.

El Programa fue sostenido econdmicamente por el Banco Interamericano de Desarrollo
y su contraparte, la Secretaria de Desarrollo Social de La Nacién. Esta propuesta
financiaba un Proyecto por Municipio y también al mejor proyecto de toda la Region
Educativa.
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Después de esta enorme experiencia, un grupo de 15 personas quedd constituido en
equipo de trabajo: fundamos la ONG La Red de Comunicacién y Cultura.

Desde ésta, realizamos numerosos trabajos de comunicacidon-educacién, tanto en el
sistema escolar como fuera de éste, pero en lo que a éste trabajo se refiere disefiamos
y ejecutamos en el afio ‘98, un Programa que se llamé “Plazas para Varela” (En el
Municipio de Florencio Varela, uno de los mas pobres del Conurbano
Bonaerense).Consistiéd en un proceso educativo, ahora con jovenes de barrio que no
iban a la escuela; tenia los mismos componentes que el programa anterior pero
estaba basado en la gestidon. Los proyectos que salieran como resultado del trabajo de
los chicos no tenian ningln tipo de financiamiento garantizado.

Con estos chicos hicimos 20 plazas en Espacios verdes que estaban predestinados en
sus barrios para este fin pero que no estaban construidas. Para hacerlas, los chicos
hicieron un diagndstico para ver qué plaza necesitaba su comunidad, gestionaron los
arboles, los materiales para hacer los juegos, disefiaron los juegos, los fabricaron,
hicieron producciones comunicacionales para que toda la comunidad se incluya en
estos proyectos y quedaron constituidos en una red barrial de jovenes que se llamé
Termo-joven. Este nombre alude a que los jévenes tomaban mate en la plaza y el
termo es el recipiente donde se conserva el agua en la temperatura que debe tener
para tomar esta infusién (que generalmente se toma en grupo y es sinénimo de afecto,
compartir, solidaridad y didlogo).

Ya habian pasado casi diez afios desde que comenzamos a trabajar en esto cuando
decidimos abrir un espacio desde la misma Universidad, que les dé la posibilidad a los
alumnos avanzados y a los recién graduados de aprender en las practicas y echar a
rodar en ellas toda la teoria que venian asimilando.

Por otro lado la Universidad Argentina, que es publica y gratuita, necesita acercar sus
conocimientos a la comunidad. Existe la necesidad sentida desde ambos lados de
producir un didlogo concreto para producir conocimientos que nos permitan salir
adelante y encontrar nuevas formas de participacién en el desarrollo de nuestros
pueblos.

Este espacio (puente que comunica la facultad con la comunidad) se llama Unidad de
Practicas y Produccion de Conocimiento, y desde alli nuestra facultad participa con sus
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acciones en problemas concretos de comunicacidon que tienen las diferentes
comunidades de nuestro pais.

Desde este lugar disefiamos y ejecutamos dos politicas para jovenes (profundizando lo
realizado hasta alli).

La primera se realizé conjuntamente con la Secretaria de Prevencion y Asistencia de las
Adicciones, la Fundacién Florencio Pérez y la Unidad de Prdcticas de la Facultad. Se
denomind “Jévenes en prevencién”, otro proceso educativo en la Escuelas Medias de
los Municipios de La Plata, Berisso y Ensenada. Del mismo surgieron proyectos de
desarrollo para sus comunidades realizados por los jévenes, y sus respectivas
campafias de comunicacidn, en el marco de la prevencién de las adicciones y del
embarazo precoz.

El otro programa que es el que deseo comparar con el Pcin se llama “EnREDando
jévenes para el desarrollo” y lo realizamos en las Provincias de Jujuy, Misiones, Buenos
Aires y San Juan.

Ambos Programas fueron pensados y ejecutados desde la perspectiva de la
comunicacion para el desarrollo.

3. El tema

El tema troncal del presente trabajo es en qué condiciones y de qué manera, el nifio y
el joven, los sujetos jovenes, se apropian de lo que necesitan (nociones, instrumentos,
recursos, metodologias) para poder ocupar un lugar estratégico en la toma de
decisiones de sus comunidades.

Cémo es el proceso a través del cual estos sujetos se apropian del conocimiento de las
necesidades y posibilidades que habitan en sus pueblos y qué pasa en estos procesos
de construccién del conocimiento con esa capacidad de ser semilla de transformacién
gue aparece después de desatado un didlogo entre los sujetos que intervienen.

La importancia o relevancia que tiene esta propuesta, es salir del analisis del resultado
cortoplacista y pegar un salto hacia adentro de las practicas, mirdndolas
transobjetualmente, concepto que pasado al lenguaje de planificacidén seria mirar estas
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practicas y los vinculos entre los sujetos desde la dimensién del potencial de desarrollo
o desde la posibilidad de transformacién.

4. Planificacidon, comunicacion, desarrollo

Pienso los procesos de desarrollo con una mirada de planificacién y gestién. Pienso a la
planificacion como un camino que sintetiza saberes de distintas disciplinas en la
produccién de instrumentos para la transformacién de la realidad. En este sentido, la
aplicacion de estos instrumentos transforma a la planificacién en una tecnologia
imprescindible para el desarrollo.

Esta tecnologia implica la puesta en marcha de diferentes técnicas, involucra
diagndsticos sociales y comunicacionales, formulacion de proyectos sociales y
productivos, la produccién de estrategias para el desarrollo.

Pensando en los jévenes y en los nifios como actores protagdnicos es necesario
analizar las actitudes y aptitudes que tienen con respecto a las nuevas tecnologias que
potencien estrategias.

La Comunicacion Alternativa y su aporte a los procesos de educacién popular.
La comunicacidon en América Latina.

La comunicacién alternativa, o participativa, o comunitaria, o educativa o como
quieran llamarla, acufié las practicas de muchos comunicadores que hoy estan en
condiciones de generar nuevos objetos y conceptos y fue en esas practicas que se
constituyeron en nuevos sujetos de conocimiento capaces de dialogar en forma
concreta, generando teoria, con los pies puestos en la tierra del pensamiento
latinoamericano, tan postergada y esperada en términos de comunicaciéon y en
términos ideoldgicos.

Se plantea, también, que la Comunicacién Alternativa es la dimensién cultural de Ia
accién politica. La cultura es una dimensién clave para la construccidn de nuevos
modelos econdmicos y politicos. Por eso la Comunicacion Alternativa es un espacio
para definir nuevos modelos sociales. Un espacio para proponer nuevos valores y
nociones para un nuevo orden social. Un espacio donde puedan observarse nuevas
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relaciones entre los sujetos. Estos espacios de anticipacién y prefiguracién ejercitan un
modo de comunicar que preanuncian un nuevo modelo social. Hay un ejercicio de
rescate de las formas propias, de la propia cultura.

Los nuevos escenarios: la planificacidon de procesos de comunicacidny la
pedagogia de la comunicacion en los procesos de educacion popular.

Uno de los desafios mas importantes que presenta los procesos de transformacion de
la realidad, son los relacionados con modelos de organizacion politica. Pensar en
modelos de gestidon comunicativos y en la construccion de redes implica introducirse
en el campo de la comunicacion en diferentes sentidos.

Por un lado, pensar la relacién entre los modos en que se organiza la comunicacién y
los modos de construccion de poder. Por el otro, implica pensar cdmo los medios
pueden contribuir en este sentido. Implica poder definir estrategias de comunicacion
que contemplen a los medios como canales para la circulacién de mensajes propios de
la comunidad, como un modo de generar encuentros entre los diferentes sectores.
Esto hace mas evidente la importancia de que cada actor pueda introducir sus propios
mensajes en diferentes lenguajes en los medios locales.

La comunicacién es una herramienta estratégica para los procesos de desarrollo local.
Porque facilita la interaccion entre los diferentes actores sociales y las gestiones
comunitarias.

Vemos que los jovenes y los nifios promueven la constitucién de redes como un modo
de construir la comunicacidén en procesos de locales de desarrollo. Entendiendo que
generar procesos de comunicacion los transforma en actores protagdnicos.

Una herramienta fundamental en esa gestién desde la comunicacidn son los lenguajes
medidticos (radio, gréfica y audiovisual), permitiendo a los nifios y jovenes echar mano
de diversos recursos comunicacionales a la hora de construir relaciones en la
comunidad, con sus propios pares, con la escuela, etc. Los lenguajes permiten producir
y luego insertar mensajes propios en las agendas de los medios.

Otro aspecto a tener en cuenta es que la produccién de mensajes a partir de los
lenguajes permite potenciar las posibilidades de expresion, de creacidn, de gestién del
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grupo y de produccién de sentido, a partir del compromiso y la libertad que implica y
significa tener la palabra.

A partir de herramientas, metodologias y miradas propias de la comunicacién, los
nifos y los jévenes se convierten en sujetos capaces de llevar adelante estrategias que
comprendan modos de conocer la realidad: de los medios de comunicacion, de su
comunidad, etc. Para luego disefiar propuestas y gestiones para el desarrollo segin sus
propios objetivos.

Desde este punto de vista, el diagndstico y la planificacion se convierten en tecnologias
propicias, en nuevos saberes, que desde la comunicacién aportan a los procesos de
desarrollo local.

5. Los didlogos que hablan en la investigacion

En procesos de desarrollo local donde los jévenes y los ninos constituyen el actor
protagdnico de transformacion, existen particularidades de acuerdo al ambito en el
que son desarrolladas. Tanto en las politicas publicas como en las organizaciones de la
sociedad civil, este tipo de proyectos cobran vida en una comunidad local particular,
dentro de una alcaldia y-o municipio o estado provincial. Se trata de experiencias de
educacion no-formal. Este tipo de experiencias tiene historia en América Latina. En
ambos casos las mismas son reconocidas y abrevaron en ellas.

La trayectoria latinoamericana en materia de producir el conocimiento en procesos
grupales o comunitarios y acerca de la comunicacion alternativa o la relaciédn entre
comunicacidn y educacién, es parte no sélo de los proyectos en los que se pretende
trabajar en dicha investigacidn, sino también de mi propio camino profesional y el de
muchos compafieros que adhieren y aportan a este modo de habitar en el mundo.

Los ejes de la investigacion:
e La planificacidon normativa, la planificacién emancipadora
e Eljoveny el nifo sujetos de las politicas publicas y del desarrollo
e El desarrollo pensado desde lo local, en lo global
e El mundo hegemodnico de los adultos
e Elrol del comunicador en las politicas publicas
e Lasredes sociales. La construccion en red del desarrollo
e La educacidén para el desarrollo
e La prospectiva y los sentidos del presente
e Ladiversidad cultural y el desarrollo.
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6. Caracter Latinoamericano

Las otras ideas: la Educacién Popular, en el proyecto latinoamericano

En América Latina, el punto de vista popular recupera los relatos de las alteridades
excluidas por las corrientes eurocéntricas: Impone el reconocimiento del otro
histéricamente menospreciado, de los significados y tradiciones que alimentan la
visidn de los vencidos, “la otra cara de la conquista”.

Considera que las concepciones surgidas de estos sectores, contienen potenciales
tedricos, emergentes de las experiencias vitales y de las experiencias culturales de un
sujeto social heterogéneo, que encuentra sus puntos de unidad en una historia comun
de resistencias y desgarramientos, de suefios de dignidad y autonomia. Historia
integrada por innumerables identidades y saberes, que ha ido generando lineamientos
compartidos, una matriz de pensamiento.

Este mirar desde el espacio social e histérico de los pueblos latinoamericanos,
fundamenta una filosofia y un conocimiento que necesariamente piensa la historia y el
devenir humano “también desde la esclavitud y la servidumbre”.Un lugar
epistemoldgico que lleva a evaluar criticamente las corrientes ideoldgicas del norte
gue se expresan en los escenarios politicos de nuestros paises, preguntando en cada
contexto particular, el espacio que ellas le otorgan a las mayorias sociales conceptual
gue recupere las resistencias culturales, las manifestaciones politicas de los pueblos, la
literatura, el ensayo, las formas de conocimiento y las mentalidades populares, los
pequeiios y grandes episodios de dignidad, los saberes que estan en las “orillas de la
ciencia”.

Un pensamiento critico dirigido a cuestionar los limites y falencias del proyecto de la
Modernidad; a resaltar los aspectos silenciados de la historia y del presente, donde se
encuentran las claves y valores fundamentales de las propuestas alternativas frente a
la modernizacidn salvaje que nuevamente pretende consolidarse en la regién.

La posicidon latinoamericana, significa concebir la historia y el futuro desde un sujeto
colectivo, compuesto por multiples fragmentos sociales, rico en expresiones
particulares y en yuxtaposiciones. Es la mirada de los protagonistas de la otra historia
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de estas tierras, presente en las luchas independentistas, en los movimientos de
resistencia, en los proyectos politicos de reivindicacion nacional y social.

Desde esta perspectiva, el tema de la heterogeneidad social de América Latina, no
surge como consecuencia de la crisis de los paradigmas occidentales. Si se mira la
historia de los otros pensamientos y experiencias latinoamericanas, se hara evidente
gue desde hace varios siglos, esa problematica aparece como un dato constitutivo. En
las Proclamas de Tupac Amaru se reconoce la compleja diferenciacién, étnica, social y
cultural de las capas populares y Bolivar o Marti remarcan la original composicién de
nuestros pueblos, el respeto a las identidades y la busqueda de lineamientos de
unidad, la aspiracién de alcanzar la fusién de sangre sin “elegidos” genéticos o
culturales que permitan encontrar sendas comunes de justicia y libertad.
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Teoria de Base

Se llama a este capitulo Teoria de Base porque son las nociones fundamentales que
atraviesan la experiencia de los programas que vamos a analizar: Enredando Jévenes
para el Desarrollo (Argentina) y Programa de Comunicacion para la Infancia
(Colombia). Estos conceptos son considerados importantes porque en el trabajo
mismo se resaltan como sdlidos, iluminan la prdctica, y son el fundamento a la hora
de defender los puntos de vista que aqui aparecen. En los dos Programas los conceptos
previos fueron echados a rodar en la prdctica y en ese movimiento fueron apareciendo
otros que dieron luz a muchos interrogantes que la misma prdctica iba abriendo.

El primer concepto tenido en cuenta fue de Michel Foucault, que ponia a las practicas
sociales como usina generadora de conocimientos.

También se parte de lo que decian Pascuali® y Freire? en la década del ‘60, en el
contexto del pleno desarrollismo: sus maneras de ver al otro, sus conceptos acerca de
comunicacidn, informacién, masividad, relacién dialédgica, saber y poder, consaber.

La reflexion que hay en esta teoria de base estd atravesada por los conceptos de
linealidad o reticularidad en la naturaleza del fendmeno y en el esquema de poder.

Se toma también como punto de partida el camino de la comunicacién alternativa en
América Latina que fue, ademds de otros textos, oportunamente comunicado por
Maria Cristina Mata, investigadora argentina de la Provincia de Cérdoba, en un
Seminario que dictd en la Universidad Nacional de La Plata. En él analizaba desde una
profunda autocritica, el camino recorrido por la denominada Comunicacién
Alternativa desde sus voluntades, limites y transformaciones.

Para construir las nociones de Comunicacidn y Desarrollo, recuperamos la dimensién
politica del concepto desarrollo de la mano de la reflexién que propone Gustavo

! pascuali, Antonio. Comunicacion y Cultura de masas. Teoria de la Comunicacion: las implicaciones
socioldgicas entre informacion y cultura de masas. Definiciones, Editorial Monteavila, 1972.
2Freire, Paulo. ¢Extensién o Comunicacion? La concientizacion en el medio rural, Editorial Siglo XXI,
Montevideo, 1985.
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Esteva. Mientras que, por otra parte, la relacién entre estos dos conceptos la
trabajamos con Segundo Armas Castafieda que nos aportd un recorrido histérico
sobre este campo en América Latina.

La mirada educativa es tomada del campo de la comunicacién, y como los programas
analizados tuvieron modalidades de educacidn no formal, fue muy rica la presencia de
Daniel Prieto Castillo, de Mario Kaplin y de Francisco Gutiérrez que aportaron sus
largos caminos de experiencia en las prdcticas sociales

Las practicas sociales y los sujetos de conocimiento

Nocidn epistemoldgica: “en el siglo XVI la magia era parte del saber occidental. No
sdlo era considerada una prdctica eficaz, sino también una teoria respetable. Prueba de
ello es que aparecia entre las materias de estudio de los futuros gobernantes...” *

Se parte aqui de una nocién de dinamismo con respecto a los dominios de saber. Esta
percepcion de la mutabilidad en el camino del conocimiento se origina, sobre todo, en
el tiempo histérico que nos tocd vivir y en las nuevas formas de aprehensién de
conocimiento. Foucault considera que la verdad no es una idea inmutable; cree que la
verdad es una produccién social, que el objeto y el sujeto de conocimiento y la verdad
misma se constituyen en relacién con el poder y que aparecen en relaciones entre
seres humanos que se dan en las practicas sociales.

Asimismo, la verdad tiene una historia que es la historia del conocimiento y que se
forma en un complejo entramado donde se relaciona constantemente con el poder, la
sociedad y la cultura. Foucault dice: “las prdcticas sociales engendran dominios de
saber que generan nuevos objetos, conceptos y técnicas que constituyen nuevos sujetos
de conocimiento”.”

3 Esteva, Gustavo. Diccionario del Desarrollo. Una guia del Conocimiento como poder. Ed. Wolfang
Sachs.CAM: Centro de Aprendizaje Mutuo. PRATEC: Proyecto Andino de Tecnologia Campesina, Lima,
Peru, Agosto 1996.

4 Diaz, Esther. Hacia una vision critica de la ciencia, Editorial Biblos, Buenos Aires, 1992.

5> Foulcault, Michel, “La verdad vy las formas juridicas”, 1983, Barcelona en Diaz, E. y Heler, M., Hacia
una vision critica de la ciencia, Editorial Biblos, Buenos Aires, 1992.
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Estas nociones, hoy justifican este camino aqui presentado que parte de las practicas
sociales, donde la utopia planteada desde el primer momento, fue conocer
profundamente la realidad para transformarla.

En ningdn momento la conceptualizacion de este marco tedrico estuvo atada a una
relacion sujeto-objeto, propia de las ciencias naturales, como modelo de aprehensién
de conocimiento. Por el contrario, la idea de constitucion de sujetos inmersos en esas
practicas sociales fue mostrando los modos, los instrumentos, la interrelaciéon de
distintos dominios de saber, el uso y la invencién de nuevas técnicas o métodos. Por lo
tanto se piensa que fueron esas practicas las que me constituyeron como nuevo
sujeto de conocimiento y generaron nuevas conceptualizaciones que cobraron forma
en cada sintesis que fui haciendo.

Dice Esther Diaz: “Las prdcticas sociales propias de los siglos XVII y XVIII dieron origen a
un nuevo dominio de saber: las ciencias sociales”. “El nuevo objeto de estudio que
emerge de estos dominios es el hombre”. “Esta reestructuracion en el campo social y en
el ambito del saber afectd a los individuos como sujetos sociales, y como sujetos de
conocimiento”. Asistimos, entonces a una nueva constitucion de los sujetos; sujetos
“sujetados” a prdcticas sociales, que interactuan con ellas y se reconstruyen”.®

No hay conocimiento sin discurso, el conocimiento supone la verdad y la verdad se
manifiesta en el discurso. “El discurso no es unicamente un conjunto de hechos
lingliisticos, es también un juego estratégico y polémico porque no existe fragmento de
verdad que no esté sujeto a condiciones de poder”.”

De todo esto se desprende que los discursos que pretenden ser verdaderos necesitan
poder; y a su vez el poder se legitima con verdades. Partimos entonces de la premisa
de que existe una interrelacion entre saber y poder.

Ahora las preguntas son: ¢Quiénes tienen el saber y el poder? ¢Quiénes pueden decir
cudl es la verdad? ¢Se puede construir poder a partir de la construccion de
conocimiento? ¢Quiénes detentan estas cosas y quiénes se quedan excluidos? ¢Cuales
seran los nuevos objetos, conceptos y técnicas que en el seno mismo de las practicas

¢ Dfaz, Esther, Idem anterior.
7 Diaz, Esther. Seminario de Epistemologia de las Ciencias Sociales, Maestria PLANGESCO, Buenos Aires,
1996.
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sociales constituyan a la mayor cantidad de seres humanos en sujetos de conocimiento
capaces de transformar la realidad que los excluye?

Un punto de partida: Antonio Pascuali y Paulo Freire.
Relaciones entre comunicacion, saber y poder.

Desde la Comunicacién Social existen corrientes tedricas que explican y sostienen
diferentes categorias conceptuales. Estas se contraponen o complementan entre si.
Por esta razéon me resulta necesario optar por un marco tedrico consecuente con la
praxis. Se parte en principio de dos conceptos explicitados por Pascuali y Freire en la
década de 1960.

Dice Pascuali: “La filosofia ha rechazado siempre un saber incomunicable, o ha
determinado desde su comienzo que lo incomunicable es lo incognoscible, y lo
incognoscible no es, pues supone que lo inexpresable es aldgico y lo aldégico una
“agndia” o no saber. Por lo tanto, el grado y modo de su comunicabilidad define pues,
a un saber como éste define a su plexo social; de lo cual puede inferirse directamente
en perspectiva sociolégica, una mutua inherencia dialéctica entre los medios de
comunicacion del saber y su correspondiente grupo social. Sélo hay sociedad o estar-
uno-con-otro donde hay un con-saber y sélo hay con-saber donde existen formas de
comunicacién”.®

Desde este punto de vista es necesario agregar a lo dicho por Pascuali una mirada no
centrada Unicamente en los medios sino que incluya también las mediaciones.

“Comunicacion entendida asi es pues un término privativo de las relaciones dialdgicas
interhumanas”. °

8 pascuali, Antonio. Op. Cit. Pag. 42
9 Pascuali, Antonio. Idem anterior.
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Se encuentra en Pascuali el concepto de con-saber, que aln sin salirse de la relacion
lineal entre emisor-mensaje-receptor pretende una revalorizacién del receptor como
sujeto de conocimiento y no como sujeto pasivo.

Creo que cada individuo conlleva un saber que le permite relacionarse en sociedad. El
saber parte de la experiencia concreta. De la trama de relaciones dentro de la cual los
seres humanos nos movemos. Por esto, todo saber es social.

“Sélo es pues, auténtica comunicacion la que se asienta en un esquema de relaciones
simétricas, en una paridad de condiciones entre transmisor y receptor y en la
posibilidad de oir uno a otro o prestarse oidos (Heiddeger), como mutua voluntad de
entenderse.”*?

Con el didlogo se busca la problematizacion del propio conocimiento. Este
conocimiento no puede ni debe estar fuera del marco de la realidad, para poder
comprenderla, explicarla y transformarla.

Por esto, cuando se habla de comunicacién, también se habla de proceso de
transformacién, porque a través de ella aprehendemos. Porque uno se apropia
verdaderamente de aquello que quiere modificar.

Por su lado, Freire atravesado por el mismo momento histérico, inserto en las practicas
sociales y pensando desde el dominio de saber de la educacién, pensé la diferenciaciéon
entre extender tecnologia (en el marco del desarrollismo y la Alianza para el Progreso)
y comunicar acerca de ella buscando el camino del conocimiento. También Freire
analiza la relacion emisor-mensaje-receptor sin salirse de la linealidad, pero sacando al
receptor de esa imagen de subsidiariedad que lo presenta como un sujeto pasivo, lo
cosifica, lo pone en el lugar del ignorante frente al poder inconmensurable del
emisor.!!

Paulo Freire asigna a la Educacion, comprendida en su perspectiva verdadera, como
la practica social de humanizar al hombre en la accién consciente que éste debe
hacer para transformar el mundo.

“Conocer —dice Freire- no es el acto a través del cual un sujeto transformado en objeto,
recibe, docil y pasivamente, los contenidos que otro le da o le impone. El conocimiento,

10 pascuali, Antonio. Op. Cit. Pag. 44.
11 Cfr. Freire, Paulo. ¢Extensién o Comunicacién?. Idem. Pag. 2.
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por el contrario, exige una presencia curiosa del sujeto frente al mundo. Requiere de su
accion transformadora sobre la realidad. Demanda una busqueda constante. Implica
invencion y reinvencion.”?

“.. En el proceso de aprendizaje, solo aprende verdaderamente, aquel que se apropia
de lo aprendido, transformdndolo en aprehendido, con lo que puede, por eso mismo,
reinventarlo; aquel que es capaz de aplicar lo aprendido/aprehendido a las situaciones
existenciales concretas. Por el contrario, aquel que es “llenado” por otro de contenidos
cuya inteligencia no percibe, de contenidos que contradicen su propia forma de estar
en su mundo, sin que sea desafiado, no aprende”.

Es aqui donde se da la integracidon entre comunicador-educador en la préctica social,
donde se aprehende la realidad. Desde donde comienza un proceso de didlogo. Desde
donde nos reconocemos como sujetos capaces de transformarla.

Freire analiza como objeto el término extensidn. Entiende por extensién al acto en el
cual el sujeto activo (el que extiende) transmite un contenido. La extensidn segun esta
concepcidn es una entrega (de algo que es llevado por un sujeto que se encuentra
“atras del muro”, a aquellos que se encuentran “fuera del muro”). Es por eso que
entendida de este modo, la extensién, supone un mesianismo por parte de quien
extiende, al mismo tiempo que, una superioridad basada en los contenidos de quien
entrega y una inferioridad de los que reciben. En términos comunicacionales podria
decirse que el énfasis y el poder estan puestos en el emisor.

Freire ve a esta extension como mecanicista (en la accidon de quien extiende) y como
invasion cultural (a través del contenido llevado que refleja una visién del mundo
diferente que se superpone a la vision del mundo de los que supuestamente en forma
pasiva reciben estos contenidos).

“Educar y educarse, no es extender algo desde la “sede del saber” hasta la “sede de la
ignorancia”, para “salvar”, con este saber, a los que habitan en aquella.

Por el contrario educar y educarse es tarea de aquellos que saben que poco saben — por
esto saben que saben algo, y pueden asi llegar a saber mds -, en didlogo con aquellos

12 Freire, Paulo. Idem anterior.
13 Freire, Paulo. Idem anterior.
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que, casi siempre, piensan que nada saben para que estos transformando su pensar
puedan igualmente saber mds.”**

La educacion dice Freire, es comunicacién, es didlogo, en la medida en que no es la
transferencia de saber, sino un encuentro de sujetos interlocutores que buscan
significaciones.

La comunicacion implica una reciprocidad que no puede romperse, no es posible
comprender el pensamiento fuera de su doble funcidén: cognitiva y comunicativa. No
hay pensamiento aislado asi como no hay hombre aislado.

Sélo se comunica lo inteligible en la medida que es comunicable. El didlogo es el
encuentro amoroso de los hombres que, mediatizado por el mundo, lo “pronuncian”.

Una mirada de comunicacion

“Comunicarse forma parte de nuestra cotidianeidad pero también es para muchas
personas en distintos campos de la actividad social una tarea, un trabajo. Doble objeto:
algo que nos constituye tanto como el respirar pero que a la vez se nos transforma en
trabajo, actividad en la cual invertimos esfuerzo ideas y herramientas y de las que
esperamos resultados.”*>

Demasiado frecuentemente la comunicacién es caracterizada y pensada como un
proceso de transmision de significados que se realiza desde un emisor a un receptor,
utilizando algun tipo de canal. En esas caracterizaciones estd presente el modelo
explicativo originado a partir de las proposiciones formuladas a fin de la década del "40
en los Estados Unidos por Shannon y Weaber.

Desde la Teoria matemdtica de la informacion, en este caso la eficacia de la
comunicacion se mide a través de la fidelidad de recepcion, es decir cuando el
destinatario recibe exactamente lo que la fuente ha originado como mensaje a
transmitir.

1 Freire, Paulo. Idem anterior.

15 Mata Maria Cristina. Nociones para pensar la Comunicacién y la Cultura Masiva, CCE. La Crujia,
Buenos Aires, 1994,

16 Cfr. Idem anterior.
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Entre este esquema inicial proveniente de la teoria de la informacidn y nuestros dias,
existieron y existen reformulaciones que no se pueden dejar de considerar. Asi por
ejemplo, desde el terreno de la lingliistica estructural, Roman Jackobson dio una
dimensiéon comunicativa al modelo matematico al incorporar a él las nociones de
contexto en el que se produce la transmisién, al diferenciar las funciones que puede
cumplir el lenguaje.

Por su parte, los Tedricos funcionalistas iran produciendo avances sobre ese modelo al
considerar, por ejemplo, el papel que juegan los grupos de pertenencia de los
individuos en las operaciones de interpretacion de los mensajes y particularmente
sobre sus efectos.

Finalmente los representantes de la Teoria critica introdujeron nociones tales como la
ideologia y manipulacién, que al operar como recursos explicativos de los macro
procesos de comunicacion permitieron develar y abordar la funcidn social y politica de
los emisores y productos comunicativos.

El modelo informacional, como paradigma de comprensidn de los intercambios entre
los seres humanos, tiene también consecuencias particularmente significativas aun
cuando los mismos tedricos de la mass comunication research hayan trasladado a la
comunicaciéon la idea de la retroalimentaciéon, y aun cuando hayan avanzado
notablemente en la consideracion de los factores externos a los factores
comunicativos. La imagen del receptor que se crea desde esta perspectiva, es la de un
sujeto cuya actividad resulta menguada al aparecer como la réplica en espejo de las
intenciones del emisor.

Esta subsidiariedad de la figura del receptor, que sélo parecia modificarse cuando él
mismo ocupaba el lugar del emisor, llevaba a realizar una serie de proposiciones que,
en buena medida, estaban en la base de muchos planteos relacionados con la
comunicacion alternativa, o popular y educativa.

Fueron diversas disciplinas como la semidtica, la teoria literaria y ciertas perspectivas
socioldgicas como la que representan los cultural studies ingleses, las que permitieron
una superacion del modelo informacional de la comunicacidon. Un eje sustancial para
pensar algunos aportes significativos lo constituye la consideracién de las practicas
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comunicativas como espacio de interaccién entre sujetos en los que se observaban
procesos de produccion de sentido.!’

“Los emisores ya no transmiten unos mensajes- significados elaborados en virtud de un
instrumento neutro. Tanto en la esfera de la emision como en la de la recepcion existe
produccion de sentido, y no mera transferencia de los primeros a los sequndos, aun
cuando ella sea desigual, no simétrica”. 18

Tener presente estos elementos a la hora de analizar los procesos de la actividad
comunicativa, obliga a reconocer que tanto en la esfera de la emisién como en la de la
recepcion, existe produccién de sentido. Los emisores, en determinadas circunstancias
dotan de sentido a ciertas materias significantes. Los receptores en su momento
atribuyen un sentido a lo recibido y esa atribucidn se realiza en virtud de determinadas
condiciones de recepcién. Ser receptor entonces no es ser pasivo recipiente o
mecdanico decodificador, es ser un actor sin cuya actividad el sentido quedaria en
suspenso.

“De aqui que podamos recuperar para la comunicacion la idea de contrato o
negociacion, donde ambas partes - emisores y receptores - son activos permaneciendo
diferenciados sus roles y su capacidad de operar. Es aqui que, reconociendo el
indiscutible poder del emisor, debemos advertir en su discurso la presencia activa de los
receptores porque ellos estdn presentes como término de su produccion, como el otro
que habla en lo que yo digo”*°.

También refuerzan este concepto Stuart Hall y John Fiske, quienes conciben a la
cultura como un lugar de conflicto, en el cual los grupos luchan por controlar los
simbolos y los significados. La lucha por la significacion estda entendida como, las
diferencias entre las pautas y propuestas de significados otorgados desde la
produccién del discurso, y la resignificacién o apropiacién que realiza el receptor de
ese mensaje. Esto implica para ellos que los significados no son neutros, sino que
sirven a los intereses de los grupos sociales; la lucha por el significado, no es un reflejo
de la lucha social, es parte de esa lucha.?°

17 Cfr. Ceraso, Cecilia, Arria, Vanesa y Retola German. Idem anterior

18 Mata, Maria Cristina. Idem anterior.

1% Mata, Maria Cristina. |dem anterior.

20 Cfr, UCSC Center for Cultural Studies Newsletter, Santa Cruz, University of California, 1990.
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La comunicacion en América Latina

En América Latina los estudios sobre comunicacidn encuentran la influencia de
diferentes formas de conceptualizacion ligadas a la situacidn politica del momento y a
las teorizaciones de otras regiones del mundo.

Enlos '60y ‘70, la influencia de Estados Unidos en pleno proyecto de La Alianza para el
Progreso propone el uso que se hace de la comunicacién desde una mirada
difusionista. La comunicacion se ve como insumo estratégico del cambio y tiene base
en las teorias funcionalistas.

La comunicacion y los medios son utilizados como herramientas para la
modernizacién, se entiende a la comunicacién como un medio para superar la brecha
tecnoldgica entre América Latina y las naciones “desarrolladas”.

Por otro lado es importante la influencia de tedricos europeos. Si bien pensadores
como Pasquali y Freire reciben la influencia de la Escuela de Frankfurt, el marxismo, el
estructuralismo, la semiologia, desde su propio marco comienzan a ver a la
comunicacidon de masas no sélo como instrumento de dominacién sino también como
estrategia para la liberacién.

De alguna forma se diferencian de los tedricos europeos por cédmo miraban la
comunicacion y la utilizacidon que se podria hacer de ella. Como se ha dicho en péginas
anteriores, Freire en ¢{Extension o Comunicacion? critica la nociéon de comunicacion
basada en la transferencia de un sujeto activo que tiene el poder a uno inferior que es
manipulado, para pensarla como proceso interactivo entre sujetos a fin de servir a la
problematizacion de la realidad para su transformacion.

Si bien los fundamentos tedricos en los que se basaban estos autores no eran
latinoamericanos, si lo eran las experiencias a las que eran aplicados y sobre las que
luego se reflexionaba y se producian nuevos y propios saberes.

Un punto de partida para mirar la teoria de la comunicacién en América Latina es Jesus
Martin Barbero y su obra De los medios a las mediaciones en donde se plantea que:
“la cultura es la gran mediadora de todo proceso comunicativo”, y propone el
concepto de mediacién, desde donde se otorga sentido al proceso. Barbero argumenta
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gue mensajes, canales, emisor y receptor son parte de lo cultural, desaparecen como
entidades separadas y deben estudiarse inmersos en las practicas cotidianas.

A partir de aqui, se deja atras el marco de analisis del mensaje para mirar el sentido
construido desde los mensajes y en relacién con los sujetos.

J. Diaz Bordenave expone que “El individuo pasa a ser un elemento activo y no un
simple objeto de la comunicaciéon”?!. Se da como debate revelar el papel de los
medios, las corporaciones y los ambitos de poder como constructores de hegemonia.
La comunicacidén y los medios son vistos como practica cultural. La industria cultural
como nueva via de expansidn de la cultura popular, acentuada por las nuevas
tecnologias de informacién y comunicacion.

En este periodo el interés se centra en el hombre de todos los dias, se pasa a mirar la
recepcion activa de los sujetos y como estos entran en contacto, se relacionan con la
estructura dominante y el poder. Se focaliza en las prdcticas de resistencia,
negociacion, apropiacién y en los diferentes usos. Esta vision, que es realmente nueva
y transformadora, reemplaza a aquella que veia a los sujetos, en el proceso
comunicativo, como receptores pasivos y que predominaba en las reflexiones de antes
de los afios “80.

A fines de los “80 la dindmica del proceso comunicativo se mira en las practicas, en los
medios, la cultura, los publicos populares, sin abandonar los productos o mensajes. Se
instala la concepcién y la mirada de la recepcidon en los trabajos. Los interrogantes se
focalizan hacia los usos, percepciones, apropiaciones, resemantizaciones.

Surge la influencia de pensadores europeos de la segunda mitad del Siglo XX que van a
ser referentes en el pensamiento, como Michel Foucault.

Se puede concluir entonces que la investigacion en comunicacién en América Latina
parte de recuperar los valores, visiones, memoria del pueblo, para construir una
mirada diferente a la de las teorias hegemdnicas. La comunicacidon aparece como
vehiculo para la transformacion social.

21 Diaz Bordenave, J. 1987 éQué es comunicacion? Necesidad y reto en América Latina. Carrasquilla
Editores. México.
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Sobre Comunicacion Alternativa

Resulta dificil definir de una sola vez a la Comunicacién Alternativa, formada,
producida y acontecida en las practicas sociales de comunicacion y educacion y de
comunicacidon y desarrollo en América Latina, durante estas Ultimas décadas.

Nacida en el seno de la relacidon dialégica que se establece entre las nociones
cientificas sobre comunicacién producidas en los paises “desarrollados” en
contradiccién, o interjugando con la realidad concreta y excluida de América Latina.

Es en ese sitio en el cual los discursos de Freire y Pascuali irrumpieron con fuerza en la
historia; el punto de partida de este camino, como perspectiva tedrica también esta
fundada en este espacio desde el cual el subalterno discute constantemente con el
dominante. Considero necesario explicitar algunas nociones muy concretas que fueron
recogidas en estas practicas de Comunicacion Alternativa y con las cuales me siento
identificada a la hora de trabajar.

En 1993 Maria Cristina Mata dicté en la Facultad de Periodismo y comunicacion social
de la UNLP, un seminario denominado La comunicacion alternativa en los ‘90. Dicho
curso brindé mayor profundidad a este marco tedrico, que fue uno de los sostenes
mas importantes de este trabajo.

No hay muchos textos?? de definiciones tedricas antes de la década del “80, es por esta
razén que andando por el camino de las practicas sociales se encuentra que se le llama
Comunicacidn Alternativa a distintas cosas.

1.

Una es la opcidn entre una cosa y otra, la posibilidad de optar y de elegir, que otorga a
la comunicacién un sentido de equivalencia. Un ejemplo seria la variedad de
oportunidades que existen a partir del consumo de medios o del propio uso de los
medios, es decir los medios usados de diferentes maneras. Hay muchos ejemplos,
sobre todo en los monopolios estatales europeos, donde en un momento se dieron
distintas opciones de medios equivalentes.

22 Crf. Seminario La comunicacién alternativa en los “90, dictado por Maria Cristina Mata, Facultad de
Periodismo y Comunicacién Social de la UNLP, La Plata, 1990.
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En otros casos, las opciones, tienen también sentido de complementariedad por
ejemplo: las radios comunitarias, las radios locales. Las radios comunitarias coinciden
con una descalificacion del sistema de medios masivos convencionales, su objetivo de
desarrollo es ser propias de la gente; las radios locales muchas veces son una opcién
para equivaler o complementar los monopolios estatales, si los hubiere, o en el caso
de nuestro pais a las grandes concentraciones de medios.

Otra manera de pensar lo Alternativo como opcién es la de construir medios como
producciones que muestren una Alternativa distinta.

2.

Lo Alternativo visto como superacion de algo que necesariamente debe ser
confrontado o contra dicho. Seria una sustitucidon de una cosa por otra, pero se habla
de una sustitucion positiva por eso se la llama superacién.

3.

La Comunicacién Alternativa se opone a la comunicacion oficial institucionalizada y lo
hace desde grupos locales que combaten monopolios, partidos o grupos politicos que
son oposicion, disidentes, minorias (raciales, sociales); lo que hacen es dar a conocer
sus puntos de vista minoritarios que los medios mandan al silencio. ¢Cémo lo hacen?
Creando sus propios medios, usando generalmente tecnologias variadas y sencillas.

Un problema de esta concepcién es poner al sistema de comunicacion como un actor
en si mismo y no como un producto de una voluntad que representa al proyecto
dominante. El poder de los medios aparecia como tan grande que se autonomizaba. La
idea era suplantar maquinas de dominio por maquinas para liberar.

Se plantean dos miradas acerca de esta concepcion:

Perspectiva predominante

a. Lo que contradice la Comunicacién Alternativa no es el sistema de medios masivos.
La Comunicacién Alternativa contradice el sistema econdmico y social injusto, que
excluye a bastos sectores del control de la riqueza y del Estado.

b. La Comunicacion Alternativa aparece asociada a un movimiento politico cultural de
transformacion confrontando el orden social vigente.
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Escasamente fue definida en términos comunicativos, ya que la comunicacion
Alternativa estaba pensada desde otro lugar, desde otros dominios de saber.
Comunicacién Alternativa es igual a Comunicacién Alterativa, decia Fernando Reyes
Mata. Potenciar la construccion de Nuevas Hegemonias, decia Orlando Martinez, y
Maximo Simpson decia que la Comunicacion Alternativa es sintoma de procesos que
remiten siempre a la confrontacién del poder. 23

También se plantea que la Comunicacion Alternativa es la dimension cultural de la
accién politica. La cultura es una dimensidn clave para la construccion de nuevos
modelos econdmicos y politicos. Por eso la Comunicacidn Alternativa es un espacio
para definir nuevos modelos sociales. Un espacio para proponer nuevos valores y
nociones para un nuevo orden social. Un espacio donde puedan observarse nuevas
relaciones entre los sujetos.

“Estos espacios de anticipacion y prefiguracion ejercitan un modo de comunicar que
preanuncian un nuevo modelo social. Hay un ejercicio de rescate de las formas
propias, de la propia cultura”.?*

El eje de esta perspectiva no parte de los medios sino del terreno de la cultura donde
lo comunicativo es clave. En este marco surgen rasgos propios de otro modelo que van
a poner en evidencia la dimensién de lo popular. Vidal Beneito dice “../lo Alternativo es
popular o se degrada en juguete o en mdquina de dominio...”%®

La concepcion de esta nocidén pone a los sectores populares como actores en la
transformacién. Aparece el concepto de subalternidad. No hay proyecto de
Comunicacién Alternativa separado de transformacién social. Confronta porque
prefigura otro ordenamiento.

Un medio radial, por ejemplo, no seria popular y alternativo desde esta concepcion
porque ponga musica de cuarteto o pachanga, o porque un sefior del barrio vaya a la
radio. Cada vez mas los medios masivos incorporan estas practicas en su cultura de

23 Mata Maria Cristina. Idem anterior.

24 Ceraso, Cecilia, Arria Vanesa y Retola German. Jévenes, transformacién y desarrollo, Ediciones de la
Unidad de Practicas y Produccion de Conocimiento, La Plata, 2004.

25 Mata Maria Cristina. [dem anterior.
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total ambigiliedad. La cultura masiva tiene una enorme capacidad de absorcion de
estas practicas.

é¢Pero cudl es el limite divisorio qué hace que una experiencia de comunicacion sea
popular alternativa?

Es el modo en que una practica se inscribe en un movimiento de cambio o de
transformacién.

La Comunicacion Alternativa se define por sus voluntades

1. Voluntad democratica y democratizadora.?®

Siempre tuvo presente la democratizacién de la informacién en los sistemas masivos.
El derecho a recibir la informacién necesaria para comprender la realidad, ampliar la
temadtica conocer las distintas fuentes. Que se pueda acceder a pensar u opinar en
formas propias y no sélo de la manera legitimada.

El hecho concreto de recuperar y restaurar las identidades propias en los sectores
populares, dejar de hablar por el otro, ponerse a escuchar.

Promover acciones y estrategias para ocupar los espacios publicos como experiencias
de comunicacién.

Capacitar y alcanzar a la comunidad las herramientas y las nociones necesarias para
actuar en forma estratégica en procesos de comunicacion.

Este camino de voluntad democratica fue recorrido, durante varias décadas, de
practicas sociales en las cuales después de pasar por ser la voz de los que no tienen
voz, se democratizaron las herramientas de comunicacién. La gente comenzd a
apropiarse del uso de los medios, muchas capacitaciones llegaron a los sectores
populares y en este proceso el pueblo aparece como un actor en el escenario de los
medios, debiendo éstos reconocer entonces a los sectores populares como fuentes.

2. Voluntad Participativa?’

26 Cfr. Seminario La comunicacién alternativa en los 90, dictado por Maria Cristina Mata, Facultad de
Periodismo y Comunicacién Social de la UNLP, La Plata, 1990.
27 Cfr. Idem anterior
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La comunicacidn alternativa tiene tanto de esto que algunos la llaman comunicacidn
participativa. La comunicacion es participativa casi por definicién, pero ése sélo es uno
de sus rasgos.

La participacidn es vista como:
e Participacion de los sujetos en la generacién del discurso publico.

e El sistema de comunicacion puede pensarse como una red de posibilidades
potenciales de hablas y un discurso social que se realiza en esta red.

e En el sistema educativo hay hablas que son excluidas por no ser actualizadas. Son
discursos anacroénicos frente a la realidad. (la exclusidn en este caso esta dada por
parte de los alumnos hacia el docente hablante).

e Otras hablas son excluidas porque no estan legitimadas y sélo se legitiman cuando
es legitimado el hablante (generalmente el caso inverso).

¢Cudndo existe realmente la voluntad participativa?

En los medios masivos los receptores estan presentes como recurso del medio. Hay
una presencia ritual para que se cumpla la relacidon del medio con la audiencia. La
presencia del destinatario esta en las estrategias del discurso del emisor para poder
hacerlo mas creible.

Se supone que los medios alternativos deberian ser participativos sin que esta palabra
se encuentre vacia de contenido; se supone que este tipo de medios son de la
comunidad. Pero, ées diferente el medio cuando enuncia su propio discurso ?. Muchas
veces encontramos que se repiten los modos del modelo hegemonico.

Hay radios comunitarias que se quedan con la légica del petitorio, otras van mas alla y
siguen con la légica de la movilizacién. Sin embargo ambas son legitimadas por la
gente aun sabiendo que los petitorios dificilmente tengan resultado y viviendo en una
grave indefensién ante el poder, porque la gente estd carente de mediaciones y
entonces las legitima como mediadoras.
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Sirve sobre todo a nivel simbdlico, recrea el vinculo que significa que cuando se pide
algo, importa el hecho de saber que hay alguien que escucha y se solidariza de las
carencias.

3. Voluntad Formativa?®

Estd implicita en la comunicacidn alternativa. Esta voluntad en los medios se expresa
en la actitud de favorecer la comprensién de la realidad, sefialar las causas de lo que se
vive; los efectos de la politica. En un proceso de aprendizaje tiende a favorecer la
comprensioén a partir del didlogo y el entreaprendizaje.

Intenta ir mas alla de lo que brinda la educacién formal, relaciona diferentes aspectos
de la realidad, contextualiza.

Es parte de su agenda lo que se refiere a la produccion, la formacion técnica, la salud,
la educacién. La revalorizacién del propio saber, las expresiones propias de la cult