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RESUMO

Este trabalho constitui-se em um estudo de caso cuja preocupacio € compreender as
transformagOes espaciais decorrentes da apropriaciio do espaco pela atividade turistica no
municipio de Brotas/SP. Apropriaciio que se da tanto no seu ambito material quanto
simbdlico, resultando em marcas na paisagem que se tornam passivels de leitura e
mterpretagdo. O processo de apropriacéo do espaco pela atividade turistica em Brotas teve
infcio no inicio da década de 1990, mais precisamente no ano de 1993, quando da
nstalagdo da primeira agéncia de turismo no municipio. Amparado na representacao da
natureza na sociedade contemporanea, sustentada nos ideais ambientalistas desenvolvidos
no ocidente a partir do final da década de 1960, o turismo em Brotas foi se legitimando
como uma atividade benéfica para o municipio, iniciando assim wm processo de
fetichizagio dos espacos naturais deste, fetichizacio esta que se estende para todo o
municipio como constatamos por meio de entrevistas com turistas, moradores ¢ por meio da
andlise da prépria publicidade turistica. Houve, portanto, a necessidade de discutir o
processo que leva a atual representacdio da natureza na sociedade contempordnea ocidental
que se inicia com a hegemonia do ideal racionalista e aos poucos € acrescida dos ideais
romanticos e naturalistas que emergem nos séculos XVIII e XIX (que vio servir de suporte
para os projetos ambientalistas que emergem como forma de resolver os problemas
ambientais contemporineos} ¢ a apropriacio destes ideais e projetos pela publicidade
turistica, como forma de mercantilizacdo da natureza e conseqiiente apropriacdo dos
espacos naturais. No caso de Brotas, podemos dizer que apropriacdo do espago pela
atividade turistica se d4 em locais isolados e, também podemos dizer que hi um controle do
desenvolvimento desta apropriac@o pelos agentes politicos locais, pelo menos por enquanto,
visto que a atividade turistica em Brotas mostra-se extremamente atrativa aos grandes
mvestidores externos do setor. Devido 4 atualidade do fendmeno em Brotas, este estudo nos
permite analisar o processo de fetichizacdo do espaco pelo turismo também em seus
principios, visto que muito pouco do espago foi transformado ainda. Assim como, nenhuma
mudanca foi sentida no habitus e costumes locais, 0 que denota uma também inexistente
apropriacdo do modo de vida local, fato comum nos locais dos quais a atividade turistica se
apropria. Porém, em Brotas, esta apropriaciio mostra-se ascendente. Vemos que apropriaggo
dos espacos naturais, especialmente, denota neste caso uma valorizagdo do espago rural,



determinando uma nova lbégica na apropriagio dos espacos naturals € uma nova
determunacio de seu uso, que se deshgaria de seu desenvolvimento histérico e passaria a
ser determinada pela atividade turistica. A apropriacdio do espaco urbano pela atividade
turistica também se d& de forma isolada, mas ascendente, a partir de alguns pontos da
cidade de Brotas, valorizando estes espacos e determinando uma nova logica de
desenvolvimento destes locais, n#o mais determinado pela logica de produgdo
historicamente construida, mas com o objetivo de abrigar os servicos turisticos,
determinando uma nova histéria para 0 municipio.
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ABSTRACT

This work consists in a case study whose concern is to understand the decurrent space
transformations of the appropriation of the space for the tourist activity in the city of
Brotas/SP. Appropriation that gives in such a way in its how much symbolic than material
scope, resulting in marks In the landscape that become possibilities of reading and
interpretation. The process of appropriation of the space for the tourist activity in you
sprout had beginning in the beginning of the decade of 1990, more necessarily in the year
of 1993, when of the installation of the first travel agency in the city. Supported in the
representation of the nature i the society contemporary, supported i the developed
enviromentalism ideals in ocident from the end of the decade of 1960, the tourism in You
sprout was if legitimizing as a beneficial activity for the city, thus initiating a process of
fetichization of the natural spaces of this, fetichization this that if extends all for the city as
we evidence by means of mterviews with tourist, inhabitants and by means of the analysis
of the proper tourist advertising. It had, therefore, the necessity to argue the process that
takes the current representation of the nature in the society contemporary occidental person
whom if it mitiates with the hegemony of the racionalist ideal and to the few it is increased
of the romantic and naturalistic ideals that emerge in centuries XVIII and XIX (that they go
to serve of support for the enviromentalists projects that emerge as form to decide the
ambient problems contemporaries) and the appropriation of these ideals and projects for the
tourist advertisimg, as form of mercantilism of the nature and consequence appropriation of
the natural spaces. In the case of you sprout, we can say that appropriation of the space for
the tourist activity if gives in isolated places e, also we can say at least that it has a control
of the development of this appropriation for the agents local politicians, for the time being,
since the tourist activity in vou sprout reveals extremely attractive to the great external
investors of the sector. Due to the present time of the phenomenon in You sprout, this study
in allows them to also analyze the process of fetichizacdo of the space for the tourism in its
principles, since much Lttle of the space was transformed still. As well as, no change was



felt m habitus and local customs, what it also denotes an inexistent appropriation in the
local way of life, common fact in the places of which the tourist activity if it appropriates.
However, in you sprout, this appropriation reveals ascending. We see that appropriation of
the natural spaces, especially, denotes in this in case that a valuation of the agricultural
space, determining a new logic in the appropriation of the natural spaces and a new
determination of its use, that if would disconnect of its historical development and would
pass to be determined by the tourist activity. The appropriation of the urban space for the
tourist activity also is given of isolated, but ascending form, from some points of the city of
Sprouts, valuing these spaces and determining a new logic of development of these places,
more not determined for the logic of production historicaly constructed, but with the
objective to shelter the tourist services.
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INTRODUCAO

Este trabatho constitui-se em um estudo de caso que tem como objetivo elucidar
especificidades no processo de apropriacfio dos espagos naturais pela atividade turistica no
municipio de Brotas/SP e revelar as transformagSes espaciais neste municipic em
decorréncia do tarismo. A preocupaco com a atividade turistica no &mbito cientifico se da
a partir de uma constatacio mais do que justificada. O desenvolvimento da atividade
turistica de massa se deu ap6s a II Guerra Mundial, periodo do auge do modelo de
produgdo fordista, onde, principalmente, o aumento da renda do trabathador mundial, o
aumento do tempo livre, € 0 incremento de tecnologias nos meios de transporte de massa e
o consegiiente barateamento destes, propiciaram ¢ aumento do uso e apropriagdo de
localidades para estes fins em todos os lugares do mundo. Contudo, a forma como o
turismo apropriava-se destes lugares dava-se através de um modelo considerado predatério
que causou um descontentamento das populacSes que habitavam estas localidades j& nas
décadas de 1950 e 1960. Este descontentamento resulton em reclamages que ecoaram 1nos
paises centrais do capitalismo primeiramente no 4mbito cientifico e, posteriormente, através
de instituicdes politicas de ordem global como a ONU', resultando na criagio da
Organizagiioc Mundial do Turismo (OMT), na década de 1960.

Nos finais desta década, alguns movimentos sociais emergiram contra o modelo de
desenvolvimento capitalista de consumo de massa que se desenvolveu a partir da I Guerra
Mundial’. Entre estes movimentos, que contestavam contra uma série de causas,
desenvolveu-se o0 movimento ambientalista de cunho preservacionista, que defendia a
manutencdo a qualquer custo dos espacos naturais. Este movimento levantou novas
questSes sobre a relagfo entre 0 homem e a natureza, € acrescentou novos elementos a
representacdo dos espacos naturais desenvolvidos até ent@io na sociedade moderna
ocidental. A representacdic da natureza na sociedade moderna tem como principios

essenciais, aqueles desenvolvidos pelas filosofias racionalistas (que se difundiu com a

! Organizagdo das Nagbes Unidas

? BENKO, Georges. Economia espaco ¢ globalizacio na aurora do século XXI. Traducfo Antonio de Padua
Danest. S80 Paulo: Hucitec, 2002. Georges Benko vai tratar, no capituto IIf mais especificamente, da crise do
modelo de produgio fordista na década de 1960, que vai determinar a busca de novas estratégias de
desenvolvimento para todas as atividades econdmicas, caracterizando am novo modelo de produgic mais
flexivel, que vai refletir na gest#o destas atividades.



revolugdo cartesiana no século XVII), roménticas e naturalistas (que se difundiram no
século XIX). A partir da revolugfo cartesiana, ©Os espacos naturais passaram a Ser
considerados como espacos mteligiveis € passiveis de domina¢8o humana. Estariam em
contraposicdo aos espacos racionais representados pelas cidades, que passaram a ser
considerados espacgos de vida ideais aos homens. O homem deveria estar desligado de suas
tradicBes €, conseqgiientemente, de suas origens, visto que 0 objetivo ideal do homem senia
encontrar sua esséncia, esséneia esta que seria semelhante em todos os homens, € s¢ seram
encontradas se estes se livrassem do que os distingue, principalmente de sua cultura e
tradicdes. Este € o principio da universalidade que caracteriza o racionalismo. Defendia
que, 0S €spagos naturais, seriam passiveis de estudos a partir do método cientifico
racionalista, que se dariam através da experimentacdo destes espagos.

Contrarias aos principios racionalistas, algumas correntes filoséficas emergiram
com ideaits que opunham os racionalistas. A principal corrente entre estas foi a do
Romantismo, que, amparada nos ideais de Rousseau, defendia que a esséncia do homem
estaria em suas origens e tradic®es. Para esta corrente, cada homem era Gnico. N0 havia
qualquer relagdo essencial entre estes. Assim, 0s espagos naturais passaram a ser vistos
como espagos representativos da esséncia humana e passaram a ser admirados. Apoiados
nesta filosofia roméntica, mas defendendo a andlise empirica e cientifica dos espagos
naturais, emergiu também a corrente naturalista, que apoiou a inteligibilidade dos espagos
naturais através do método cientifico e, a0 mesmo tempo, a preservacéo destes em funcdo
de serem representativos da origem do homem, ¢ de sua esséncia.

Estas correntes filoséficas, como discutiremos no capitulo I, construiram os ideais
da sociedade ocidental moderna e, conseqiientemente, a representacdo dos espacos naturais.
A razdo de buscarmos compreender esta representacio se dd em funcSio de que esta
influencia diretamente na organizaciio do espaco ocidental. Podemos usar como exemplo, a
criacBo dos parques nacionais Yellowstone ¢ Yosemite, nos Estados Unidos, fruto dos
ideais naturalistas do século XIX.

Estas seriam as esséncias da representagdo dos espagos naturais da sociedade
modema. Contudo, a este pensamento, os movimentos ambientalistas dos meados da
década de 1960 acrescentaram um novo elemento. As reclamacSes da sociedade ocidental

acerca das conseqiiéncias do uso e degradacdo dos recursos naturais para suprir ©



desenvolvimento econdmico desenfreado do capitalismo ap6s a I Guerra Mundial geraram
repercussdo mundial € uma crescente preocupagdo acerca do futuro da humanidade. Uma
série de questdes acerca deste tema ganhou corpo e passaram a ser discutidas no &mbito
cientifico, politico € econdmico, em todas as esferas destas. Estas questfes acerca do futuro
da humanidade geraram uma serie de propostas para o uso dos espagos natyrais. Assim, no
primewro capitulo, nos preocuparemos também em verificar como ocorreu a formacdo da
representagdo da natureza na sociedade ocidental moderna no intuito de historicizar a
relacdo homem e natureza e, mais diretamente, de historicizar estes espagos naturats.

A importédncia das representacles nas investigagBes geograficas estd em captar a
relacdo da sociedade com o espago. Em nossa analise, a representacdo da natureza no
periodo comtempordneo, altamente influenciada pela apropriaciio dos discursos
ambientalistas pela publicidade turistica, € que movem a sociedade aos espagos naturais
propiciando a apropriacdo dos espagos naturais por esta atividade, como discutiremos no
capitulo 1.

Apesar de identificadas pequenas transformacdes na organizacdo espacial da
sociedade capitalista a partir da eclosfo da questdo ambiental, expressas entre outros casos
na institucionalizacdo de unidades de conservacgio, nfio sabemos responder se teria, o
ambientalismo, transformado a légica de desenvolvimento do capitalismo global, ou, muito
menos, 0 quanto interferiv na concepgdo de mundo da sociedade moderna. Mesmo por que,
ndo nos cabe responder tdo grandes questdes. Contudo, podemos considerar que o ideal
ambientalista dissipou-se na sociedade e gerou um novo instrumento para a estratégia da
publicidade como um todo, principalmente para a publicidade turistica. Ou seja, gerou um
instrumento para dinamizar a apropriacio de espagos naturais pelo modo de producio
capitalista. Enfocamos aqui este processo de apropriagdo dos espagos naturais em sua
esfera econdmica, mais especificamente, valorizando seus aspectos simbdlicos, onde o
espaco € produzido com a finalidade de realizagdo da acumulacdo de capital.

No capitulo III, faremos entfo a confluéncia entre a representacio da natureza na
sociedade contemporénea e a insercdo das questdes ambientais no processo de apropriacdo

dos espagos naturais pela atividade turistica através da fetichizagsio® dos produtos turisticos,

? Sobre a fetichizacio, nossas fontes forma Marx e Bandrillard, cujo processo & discutido no capitulo II. Sobre
a fetichizago dos espagos para a finalidade turistica, nossa fonte é Ourigues (2005).



clemento que vai consolidar esta relagdo entre o simbolico, contido nas representacdes
destes espagos naturais, com 0s €spacos naturais apropriados e transformados.

A seguir, no capitulo IV, faremos o levantamento das mformacBes do local de
estudo, o municipio de Brotas/SP, recorte espacial do qual nos utilizaremos como estudo de
caso. O projeto que deu origem 2 atividade turistica em Brotas nasceu em 1993, a partir da
mobilizacio social contraria & implantaciio de um curtume préximo ao principal rio da
regifo, o Jacaré-Pepira. A alegacfo dos empreendedores deste curtume era o de que este
traria desenvolvimento econdmico para o municipio. Contrario a esta proposta, parte da
populacdo local fundou o Movimento Rio-Vivo, uma ONG que se propunha 2 lutar pela
preservacdo dos recursos naturais do municipio. Esta ONG, através de um dos seus
membros, sugeriu o desenvolvimento econdmico focado no furismo em contrapartida ao
desenvolvimento depredador destes recursos, representado pelo curtume. Fundou-se, entdo,
a primeira agéncia de turismo do municipio. Em comunhio com o Movimento Rio-Vivo, 2
prefeitura do municipio, recém empossada, elaborou o primeiro projeto de desenvolvimento
da atividade turistica, projeto que direcionava o0 modelo de desenvolvimento desta atividade
no municipio, beneficiando os proprietirios de sitios que tinham, em sua propriedade,
algum atrativo aos turistas. Também beneficiava as agéncias de turismo instaladas no
municipio a fim de gerar uma estreita relagdo entre estes dois agentes do turismo.

Contudo, o desenvolvimento desta atividade sd vai ser considerdvel no final da
década de 1990, quando uma grande quantidade de estabelecimentos de hospedagem,
almentacio e de agéncias de turismo instalam-se no municipio, concentrados mais
especificamente no espago urbano, proéximo ao rio Jacaré-Pepira. Também € neste periodo
que uma maior quantidade de sitios turisticos € homologada ¢ passam a formar um circuito
turistico no municipio. B este o periodo identificado como sende o da instalacio da
atividade turistica em Brotas. Ou seja, € através da transformacfo espacial do municipio, €
mais precisamente do espago urbano, que os moradores comegaram a perceber a atividade
turistica em Brotas.

Com a finalidade de compreender as transformacgGes simbélicas e as transformacGes
materiais provocadas pela atividade turistica no municipio de Brotas, no capitulo V faremos
uma descricdo de sua paisagem através de um percurso que procura reproduzir 0 percurso

comum a todo turista que visita Brotas, chegando aos pontos onde estas transformacdes se



ddo de forma mais acentuada e percorrendo pelos espacos paturais, a partir de wma
abordagem da paisagem fundamentada em Augustin Berque (1990/1998), que a classifica
enquanto uma marca de um processo ou atividade humana e, ao mesmo tempo matriz, ou
seja, fonte de aspiracOes € idéias para estas mesmas atividades ¢ processos. Neste caso, a
relacdo paisagem marca € paisagem matriz é associada 3 atividade turistica. Chamaremos
de paisagem marca, a paisagem transformada no processo de desenvolvimento da atividade
turistica €, de paisagem matriz, a paisagem mercantilizada, transformada em mercadoria,
que se torna atrativo turistico. No caso de Brotas, as marcas deixadas na paisagem s3o
ocasionadas em decorréncia direta da instalag@io dos servicos turisticos e tudo o que estes
representam. A paisagem matriz € identificada pelos espacos naturais e todas as
representagdes que os transformam em mercadoria.

No capitule VI, faremos uma analise dos dados obtidos através da coleta de
entrevistas com moradores e turistas de Brotas. Entrevistas coletas no perfodo de maior
presenca de turistas no ano de 2004, entre os ferlados de carnaval e péscoa. Estes dados
apresentam-se no trabalho de forma objetivada em quadros que visam agrupar e classificar
as respostas e opinides de acordo com suas similaridades a partir de uma andlise objetiva
feita por nés. Uma outra andlise foi feita e apresenta-se como forma explicativa dos

quadros onde cruzamos estes dados com a teoria discutida no decorrer do trabalho.



CAPITULO I

A REPRESENTACAO DA NATUREZA NA SOCIEDADE MODERNA

1.1 AS REPRESENTACOES

O concerto de representacfio teve origem na sociologia ¢ foi desenvolvida por
Durkheim (1996) atraves do estudo da ‘Representagdo Coletiva’. Durkheim (1858-1917)
considerava a representacdio algo bastante estitico, pois tratava da representagio em
calturas tradicionais europeias, com seus costumes ja consolidados, entre o final do século
XIX e inicio do século XX. Este conceito de Representaco Coletiva era, assim, incapaz de
explicar as representacdes mais mutantes das sociedades contemporéneas emergentes. Esta
incapacidade da Teoria da Representacdo Coletiva de Durkheim de explicar a sociedade
contemporénea de wma maneira geral fez com que este conceito ficasse esquecido pelas
Ciéncias Sociais (SA, 1993: 23).

Esta teoria retornou & discussdo cientifica na década de 1970 dentro da psicologia,
no momento em que esta passava por uma reforma que acabou por incluir a preocupacéo,
ndo mais apenas com o mndividuo, mas com a sociedade também, fortalecendo o campo da
Psicologia Social (LEME, 1993:51).

Dentro da psicologia esta teoria ganhou o titulo de Representacio Social, e se difere
da Representagio Coletiva de Durkheim, segundo Herzlich (1972:306-7; apud: SA, 1993:
31) por se preocupar mais em compreender a natureza da propria representacdo na medida

em que ela se atualiza em uma organizagio psicossocioldgica particular ¢ preenche uma

funcado especifica.

Para Moscovic (1984:18; apud: SA, 1993: 27), “..as representacées
procuradas pela psicologia ndo sdo as de sociedades primitivas, nem as
reminiscéncias, no subsolo de nossa cultura, de épocas remotas. Sao aquelas
da nossa sociedade presente, do nosso solo politico, cientifico e humano, que

nem sempre tiveram tempo suficiente para permitir a sedimentacdo que as

tornasse tradicoes imutdveis”,



Para S& (op. cit.), a representacdo sugerida por Moscovic ¢ gerada no cotidiano
como uma forma do individuo transmitir as suas opinides e imagens sobre os mais variados
problemas e temas. Mas, ao mesmo tempo, ela é também gerada no cotidiano. Ela &
produzida dentro deste, através da geragic de um senso comum, gque resulta numa

representacdo coletiva, Neste caso, as Representaces Sociass seriam...

“... uma modalidade de conhecimento particular que tem por fungdo
a elaboracdo de comportamentos e o comunicacdo de individuos” (SA,
1993:31).

Bourdieu (1994} nos fala que as representacfes s80 uma conjuncio entre elementos
produzidos conscientemente pelos sujeitos e também, clementos produzidos
inconscientemente. O autor {op. ¢it.) joga com a possibilidade das representagBes dos
objetos e das relacdes serem formadas anteriormente a percepcio destes, sendo assim
caracterizadas como produzidas pelo inconsciente.

Segundo Barros Filho (2003: 91-3), Bourdieu fundamenta esta relag&o entre o
consciente € 0 inconsciente ao criticar a proposta da fenomenologia estruturalista de Sartre
para a ‘teoria da agfo’ deste autor, que pressupde a acfo a todo instante consciente dos
sujeitos, ndo admitindo, portanto, a possibilidade da formacfo de uma representacéio dos
objetos e das relagdes sociais nestes sujeitos, sem a vivéncia destes objetos e relacdes.
Sartre descartaria, desta forma, qualquer possibilidade da representacéo dos objetos sem a
sua vivéncia. Fato que Bourdieu discorda por acreditar na possibilidade da formacio de
uma representacdo dos objetos através da construcdo de um senso comum, mesmo sem 2
necessidade de sua vivéncia.

Bourdieu (2001) introduz o conceito de habitus para expressar melhor esta relacio
do consciente com 0 inconsciente. Na teoria de Bourdieu, o kabitus estd na forma como as
sociedades representam e se relacionam com os bens materiais € simbdlicos. Bourdieu
procurou, apoiado no conceito de habitus, introduzir nas Ciéncias Sociais a questdio da ac8o
do sujeito de uma forma que compatibilizasse tanto a proposta objetivista de Durkheim,

quanto a proposta estruturalista de Sartre, “procurando compreender como se davam as



diversas modalidades de apropriagdo dos objetos culturais” (RODRIGUES, G. Serrat,
2002: 73). Bourdieu (1983: 15) define, desta forma, habifus como...

“... principio que gerq e estrutura as praficas e as representacoes
que podem ser objetivamente ‘regulamentadas’ e ‘reguladas’ sem que por
isso seja o produie de obediéncia de regras, objefivamente adaptadas a um
fim, sem que se tenha a necessidade da projecdo consciente deste fim ou do
dominio das operacdes para atingi-lo, mas sendo ac mesmo tempo,
coletivamente orquestradas sem sevem o produto da acdo organizadora de

um maestro”.

Assim, definimos © espago como susceptivel de representacdes coletivas,
disseminadas pelo consenso e intimamente relacionadas as agles da sociedade sobre este

espaco. Representagdes e agles condicionadas pelo sabitus.

1.2 - A REPRESENTACAO NA GEOGRAFIA

Para Kozel (2002, 216-7), a Geografia incorporou o conceito de representacdo da
psicologia, a partir da abordagem de Moscovic, sendo que esta teria a fungfo de levar 2
compreensdo das relacBes existentes entre os atores sociais (no caso, diferindo-se da
abordagem do sujeito da sociologia) e sua organizacfo. Mas existem outras evidéncias que
apontam a representacfo sendo introduzida na Geografia através das Ciéncias Sociais.
Como vimos, a partir de Bourdien na década de 1980, cujas idéias confrontavam com o
paradigma estruturalista que predominava até entio, foi possivel a imtroducfo — ou re-
introducdio — da questdo da acBio do sujeito, contrapondo-se a €poca, a corrente
estruturalista que considerava o sujeito determinado por relaces objetivas. Assim, o
conceito de representacdo voltou a fazer parte do debate cientifico.

Estas foram as duas influéncias identificadas por nés na formagéio do conceito de
representacio na Geografia. Ao dissociarmos estas duas influéncias, ndo consideramos que
uma descarta a possibilidade da outra. Assim, a partir da preocupagio que a Geografia

passa a ter com a interpretacfo subjetiva do real, trouxe para seu debate este conceito. O



conceito de representacdc foi mntroduzido primeiramente na compreensfo do imaginario na
construcdo e apreensdo da paisagem, que ganhava uma nova roupagem através das
preocupagdes epistemoldgicas de Antoine S. Bailly, principalmente, na década de 1970
(HOLZER, 1992: 469). Bailly (1978: 175) conmsiderou que a psicologia social se fez
presente nas leituras geograficas exatamente pela emergéneia desta discussfo da
subjetividade do espaco, presenca esta que se dé concomitamtemente & imtroducgfo do
conceito de representacdo. Bailly {op. cit.) considerou que as representacBes revelanam os
sistemas de valorizacdo ¢ as satisfacSes que explicam, por sua vez, as sensibilidades aos
lugares. Assim, podemos dizer que foi Bailly quem primeiro passou a considerar as
componentes refacionadas ao mundo psiquico, de como 0 homem percebe o mundo e como

essa percepgdo influencia o modo de agir deste sobre ¢ espaco.
1.3 - A REPRESENTACAQ DA NATUREZA NA MODERNIDADE

Segundo Bernardes & Ferreira (2003: 17) a compreenséo tradicional das relagdes
entre sociedade e natureza desenvolvidas até o século XIX vinculadas ao processo de
producgdo capitalista considerava o homem e a natureza como pélos excludentes, tendo
subjacente a concep¢do de uma natureza como fonte ilimitada de recursos 3 disposi¢do do
homem. Esta concepclo originou-se com o movimento racionalista no século XVII, que
introduziu o método cientifico como grande responsével pela producdo do conhecimento. O
racionalismo, apoiado na filosofia cartesiana, desalojou 0s mitos & crengas a respeito da
natureza que at€é entdo predommmavam na sociedade ocidental Mitos e crencas
desenvolvidos na Grécia antiga e na Europa medieval como forma de familiarizar os
elementos e fen6menos mais hostis da natureza (vulcBes, terremotos, interapéries que
causavam catastrofes, animais peconhentos, entre outros).

Esta visfo hostil da natureza predominou no racionalismo. Assim como, a idéia de
conhecer os espag0s naturais também se manteve. Contudo, estes conhecimentos passaram
a ser buscados através do método cientifico fundamentado dentro de uma logica
matematica e por uma necessidade de dominar os espacos naturais (GOMES, 1996: 70). A

ciéncia surgiu entfo para buscar o conhecimento no mundo, combatendo os mitos. Ocorre
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entdo uma desmistificacio da natureza com a finalidade de domina-la através de seu
conhecimento (SILVEIRA, 1992: 10).

Ao contrério da concepciio desenvolvida até entfio gue considerava a natureza como
oculta, insondével e sagrada, a natureza neste periodo passa a ser considerada mteligivel.
Passa-se a considerar que o conhecimento da natureza deve se dar através da
experimentacio, ou s¢ja, gerada por um meétodo cientifico.

Esta vis8o racionalista do mundo oriunda do pensamento cientifico foi um dos podlos
epistemoldgicos do periodo modermo na sociedade ocidental e, segundo Gomes (1996:
29/30):

“A4 idéia central nesta concepgdo ¢ a universalidade da razdo. Todas
as comunidades humanas sdo afeitas o uma gtfitude racional, ou s¢ia, o
pensamento humano possui uma tendéncia maior a se conduziv segundo uma

logica corrente, um bom senso generalizado e um pragmatismo da acdo ™.

Para o raciopalismo, todos os fenémenos desenvolvem-se dentro de uma logica
matemdtica € que pode ser apreendida apenas por meio da linguagem cientifica € por um
método cientifico. Além dos fendmenos, as culturas também seriam passiveis de
compreensdo pelo método cientifico. Isto porque os homens teriam uma racionalidade
unica, j& inerente a ¢le e universal. As origens e a tradicdo nada mfluenciavam. A esséncia
humana seria a mesma para todos. Esta esséncia seria o ideal a ser alcancado. Assim, a
natureza ¢ as tradicdes passaram a ser negadas. Os espacos naturais e representativos de
costumes tradicionais passaram a Ser Vistos como espacos ndo racionais. Os espagos
urbanizados passaram a ser valorizados como representativos da racionalidade, soberanos
em relacdo aos espacos naturais e rurais, sendo que estes deveriam ser dominados pelo
homem e racionalizados. Ou seja, tudo que representa as origens e tradigSes do homem
deveria ser transformado racionalmente.

Para o racionalista, a negacdo do antigo em detrimento do novo fez com que a
sociedade abandonasse sua origem rural, privilegiando a cidade, onde o homem teria total
dominio dos espacos, onde haveria a possibilidade de se estruturar o espago através de

métodos ¢ técnicas fundadas na prépria esséncia humana,

it



“4 razdo ¢é a fonte de toda generalizacdo, da norma, do direito, da
verdade. A ordem, o eguilibrio, a civilizacdo, o progresso sdo nogées saidas
diretamente deste sistema moderno que se proclama como a unica vig de

acessoe a um mundo verdadeiramente humano” (GOMES: 1996: 25).

Agsim, identificamos as rafzes do pensamento que gera a representacio dos espacos
naturais como espagos que ndo servem a vivéncia humana, espagos que devem ser isolados
ou dominados - ‘racionalizados’. Assim como, identificamos neste pensamento as razdes
do sentido pejorativo atribnido aos espagos rurais, representativos do antigo e ultrapassado,
de uma tradi¢Sio que nfo mteressa ac homem visto enquanto munido de uma racionalidade
merente ¢ universal

Segundo Gomes (1996: 94), o outro pblo epistemoldgico da modernidade, além do
orundo do racionalismo, também nasceu no século das Luzes, sendo formado por um
conjunto de correntes que tinham como ponto de convergéncia a oposicdio & concepgdo
racionalista. Estas correntes, ou ‘contracorrentes’, contestavam o racionalismo por este

defender a razdio como universalmente homogénea. Para estas correntes,

“d razdo ndo ¢é universal, ou pelo menos, ela ndo possui sempre a
mesma hatureza, as mesmas manifestacoes (...) Assim, conira o
universalismo do saber racionalista, este outro polo valoriza o que é
particular, pois o fato adquire significado no interior de um contexto
singular. Alids, o unico que deve ser valorizado, uma vez que ele contém em
si a marca de sua individualidade e desta forma exprime aquilo que lhe é
proprio, caracteristico” (GOMES, 1996: 32).

Apesar de tdo antigas quanto a racionalista, estas correntes tiveram seu apogeu no
século XIX, quando passaram a influenciar na constituiciio da sociedade ocidental moderna
através, principalmente, da maior valorizacio dos artistas romanticos. O romantismo foi a

corrente filos6fica que polarizou os ideais destas contracorrentes, valorizando a identidade
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em detrimento do raciocinio l6gico, transformando o conhecimento em produto da

sensibilidade e da interpretagfo individuais.

“A subjetividade ¢ um elemento incontorndvel na equisicdo do
conhecimento. A aceitacdo da subjetividade se insurge basicamente contra

a uniformidade pretendida pela racionalidade” (GOMES, 1996: 34).

Os principios da corrente roméntica estavam fundamentados em Jean Jacques
Rousseau (1712-1778), que defendia que a bondade da humanidade foi banida com a
tecnologia. Por isso, o romantismo valorizava a particularidade do homem dando maior
valor 4s diferencas culturais, tentando buscar nas tradi¢Ses ¢ pa natureza humana estas
particularidades. Valorizando, assim, as tradi¢Bes, o romantismo aproxima ainda mais o
homem da natureza, da qual ele seria oriundo, tornando dependente, nfo s6 de suas
tradicGes, mas também da prépria natureza. O homem pertence a natureza, € € na
compreensdo dela que o homem vai compreender a si mesmo. Assim, dois temas tiveram
atencdo especial dos romaénticos. A Histéria, como produto da preocupagio em buscar nas
tradi¢Bes as diferencas humanas, € o culto a natureza, como busca da esséncia do homenm.

Diferentemente do ideal racionalista que valorizava o método cientifico ¢
transformou a ciéncia na grande referéncia do pensamento social da modernidade, o
romantismo partiu de movimentos artisticos que acreditavam que apenas algumas pessoas
privilegiadas eram possuidoras de sensibilidade suficiente para compreender o sentido da

natureza. Este ser com tamanha sensibilidade seria tratado como génio. Para 0 roméantico,

“A4 consciéncia humana deve se por a escuta da natureza e tentar
compreendé-la, para ndo perder de vista a via de sua propria auto-
realizacdo” (GOMES: 1996: 107).

Em contraposi¢éo ao racionalismo e em defesa de que o saber estd na compreensio
da diversidade humana, estando nas raizes das culturas, os roménticos vio buscar no campo
e na natureza o conhecimento, 0 que valorizou os espagos naturais. Pregam assim uma nova

relag3o entre a sociedade ¢ a natureza. Uma reaproximacfio com a finalidade de um auto-
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conhecimento, alcancado através de sua apreciagio e contemplagfo. Para os roméanticos, 0s
homens deveriam buscar a harmonia com a natureza. Natureza esta representada por seus
ideais

Este resgate das tradicSes e origens levou & uma valorizac8o dos €spagos naturais €
rurais, representativos das origens e tradicGes que fundaram as variadas culturas.
Entendiam também que a esséncia bumana deveria ser diferenmte para cada um, em
decorréncia das diferencas naturais de cada meio vivido por cada cultura. A natureza
deveria ser entendida, assim, também, em suas diferencas. Para o romantismo, 2 vida
selvagem € a que mantém o valor desejdvel para as sociedades, pois est4 muito proxima de
suas origens. Mantém-se impura, inerte as influéncias maléficas do racionalismo que isola o
homer de suas origens e tradicBes. Segundo Silvewra (1992: 12}, para ¢ romantismo a

natureza representava...

“...uma divindade (...) uma entidade, ou seja, tudo quanio existe como
mundo. No interior de suas paisagens rveinam a harmonig. Os homens
deveriam buscar esta harmonia, passando a conviver pacificamente com

todos os elementos desse mundo™.

Assim, estar préximo da natureza era estar proximo da pureza humana, de sua
esséncia e de suas origens.

QOutra corrente anti-racionalista formada no século XIX ¢ a naturalista, que nasceu
de uma divergéncia com o romantismo, mas que também se manifestava através das artes,
contudo, nmegando os sentimentalismos e subjetivismos dos roménticos. Esta corrente
baseou-se na filosofia de que s6 as leis da natureza sio validas para explicar o mundo, pois
parte do principio de que o homem esta sujeito a um inevitdvel condicionamento bioldgico
e social. A corrente naturalista foi extremamente mfluenciada, assim como influenciou, os
ideais positivistas € deterministas daquele periodo.

Acreditavam, os naturalistas que a sensibilidade do artista era capaz de representar
mimeticamente ¢ de forma objetiva a realidade exterior. Tentavam aplicar na arte,

principalmente através da literatura, as descobertas ¢ métodos da ciéncia empirista do
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século XIX, extremamente dominados pelo determinismo e positivismo. Apresentava a
realidade com um rigor quase cientifico (DUTRA, 1993: 20).

Suas representacdes eram extremamente carregadas de objetividade e determinismo,
com a proposta de ser imparcial Seu principio essencial é a minuciosa descri¢io da
realidade, com especial destaque aos aspectos desagradaveis da sociedade urbana/industrial
do século XIX e uma visio pessmmusta da sociedade e do mundo de modo geral.

Os naturalistas acreditavam que toda conduta humana seria regida pela natureza e
explicada através de sua mterpretacfio. Assim como ¢ romantismo, seus ideais aproxsmam a
sociedade da natureza, tornando-o dependente em relagio a esta. Para o naturalista, a
natureza € © que existe independente da atividade humana. O que era produto da acéo
humana, ou seja, fabricado pelas técnicas humanas, era denominado de ‘artificio’. Apesar
de considerarem que o artificio retira sua exisiéncia da natureza, os naturalistas os
consideravam pereciveis por ndo pertencerem mais a logica da natureza segundo a qual o

homem deveria estar ligado. Segundo Rosset (1989: 14), para os naturalistas,

“E da natureza que o artificio retira sua forca: s6 ela permite aos seus
prolongamenios artificiais viver e prosperar, privada de toda vinculacdo
natural, uma producdo artificial é tida como aquilo que deve perecer, tal qual

murcha uma flor arrancada do caule”.

Assim, a natureza € vista como algo a ser protegido de toda acBio das técnicas
humanas para que 0 homem aproxime-se de suas leis, & qual o homem deveria estar higado
para encontrar sen modo de vida ideal em contraposicdo aoc modo de vida falsificado e
perecivel dominado pelos artificios (ROSSET, 1989: 64).

“Para o naturalista da protecdo da natureza do século
passado, - entende-se século XIX - g unica forma de proteger a natureza era
afastd-la do homem, através de ilhas onde pudessem admird-la e reverencid-
la. Esses lugares paradisiacos serviriam também como locais selvagens, onde
o homem pudesse refazer suas energias gastas na vida estressante das

cidades e do trabalho monotono. Parece realizar-se a reprodugdo do mito do
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paraiso perdido, lugar desejado e procurado pelo homem depois de sua
expulsio do Eden” (DIEGUES, 1994:11).

Havia assim, um paradoxo dentro do pensamento naturalista que buscava de um
lado isolar os espacos naturais das a¢BSes das técnicas humanas, como uma forma de manter
os espacos de vida ideais aos homens. De outro, os naturalistas buscavam aproximar 0s
homens da natureza, como uma forma de levar o homem ao seu lugar ideal, dentro das leis
naturais.

Desta forma, identificamos como a sociedade ocidental moderna representa os
espacos naturais. Se de wm lado hd uma admiracio e vontade de conhecer estes espacos
como forma de conhecer a si mesmo, de buscar suas esséncias, por outro, € através de seu
estudo ¢ apropriacio de seus elementos, e da transformacfo destes através da técnica que o
homem moderno racionaliza seu espa¢o de vida, tido como o ideal.

Recorremos a compreensdo da origem destes ideais — racionalista, naturalista e
roméntico - com © intuito de historicizar a relagdo homem-natureza, historicizando assim
os espa¢os naturais. Segundo Silveira (1992: 20), vemos na relagio homem-natureza um
predominio dos ideais racionalistas no decorrer da modernidade que levou aos ditos
‘problemas ambientais’ atuais, representados através da deterioracfo dos espacos fisicos e
sociais. Estes espacos denotam uma intervengfio humana na natureza em niveis nunca antes
maginados, como © que incitou, por sua vez, a chamada ‘questdio ambiental’ que
discutiremos adiante. Estes problemas ambientais fizeram com que houvesse uma ascensdo
dos ideais ambientalistas inspirados primeiramente na filosofia roméntica e naturalista, que
modificaram substancialmente a relagfio da sociedade contemporanea com seus espagos
naturais a0 acrescentar novos elementos na representacdo destes, a partir da preocupacgio
que a sociedade contemporanea passa a ter com questdes que remetem ao futuro do planeta.
No entanto, de acordo com o interesse do trabatho, faremos primeiramente uma analise do
desenvolvimento da atividade turistica e, depois, faremos uma discussdo sobre a
transformagdc da relagdo homem com a natureza a partir do ambientalismo associando-a a
apropriagdo dos espagos naturais por esta atividade.

Esta representacio da natureza desenvolvida a partir dos ideais roménticos e

naturalistas vai ser utilizada na apropriacio do espaco pela atividade turistica, fazendo com
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que tenhamos a necessidade, portanto, de discutir como se desenvolve este processo de

apropriacdo de apropriacdo, tema de extrema importéncia para os estudos geogréficos.

17



CAPITULO 11
A ATIVIDADE TURISTICA

2.1 - 0 TURISMO E A APROPRIACAO DO ESPACO

As implicacfes espaciais da atividade turistica determinaram o motivo pelos guais
os gebdgrafos despertaram para o estudo acerca desta tematica. A fim de exemplificar esta
afirmacfio, no ano de 1975, a atividade turistica foi apresentada por Armando Corréa da
Silva como uma das principais causadoras das transformagles e reorganizacdes espaciais
por que passava ¢ litoral norte paulista. O referido autor, em sua tese de doutoramento,
apresentou uma hierarquia dos elementos responséveis por este processo na regifo. Foi

estabelecida a seguinte hierarquia:

“l- Atividades portudrias e costeiras: Organizaram-se quase todas
nas décadas de 1960 e atual. Sdo as mais dindmicas e que até o presente
comandam a organizacdo do espago, embora com interesses que ultrapassam
os limites micro-regionais; 2- Urbanizacdo e turismo: Até 1964 eram as mais
importantes, podendo talvez vir a ocupar novamente o primeiro lugar, pois o
Litoral Norte estd sendo organizado também como atividade turistica, de que
Caraguatatuba, Ubatuba e Itha Bela sédio a maior expressdo. 3- Ruralizacdo e
mercade: O desemvolvimento urbano e industrial estd redefinindo a
organizacdo do espaco rural onde predominavam a pesca e agricultura de
subsisténcia do caicara e do capuava” (SILVA, 1975: 11/12 [grifo meu]).

Armando Corréa da Silva nos mostra que o turismo apresentava-se, entre as décadas
de 1960 e 1970 como uma das principais responsdveis pelas transformacgSes espaciais
ocorridas no litoral norte do estado de S&o Paulo e, diretamente responsavel pelo processo
de urbanizacdo da regido.

Segundo Rodrigues, Arlete M. (1999: 58):
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“Ao apropriar-se, assim, de um determinado espaco a atividade
turistica — através de diversos agentes — que passam pelos proprietdrios de
uma determinada amenidade, e/ou pelos grileiros, até por aqueles que estio
consumindo — re-cria condices para a exploracdo/producdo e reprodugdo do

espago geogrdfice”.

A transformacio do espago se daria, segundo Rodrigues, Arlete M. {op. cit.),
guando ha a edificacfio ou instalagio de equipamentos turisticos, e todas as demais
mercadorias que se materializam neste espaco ja mercantilizado. Estradas e vias de acesso
aos 'pontos mais visitados, hotéis, restaurantes, tendas que vendem artesanato etc.
Acreditamos também que a apropriacdo do espaco se daria através da introducio de leis que
beneficiem o turismo. Interessa também & geografia os aspectos simbolicos envolvidos no
processo de apropriagio do espaco. Em seu aspecto simbodlico, a apropriacdo do espacgo se
daria a partir da utilizacdo da representacfo deste espaco na comercializagdo dos servigos ¢
na legitimacdo das leis e normas que visam contribuir para esta atividade.

Assim, teriamos duas inser¢Bes relevantes no estudo da transformacio do espago

provocada pela atividade turistica. Uma simbdlica e, outra material.

“Entendo que o turismo ¢ uma atividade que produz (mesmo quando
se apropria sem transformar) espacos. Valora uma determinada paisagem
sem que haja uma intervencdo para a producdc espacial: olhar o céu, -
cheio de estrelas, o mar, os rios, a paisagem dos Alpes etc. Ou seja, trata-se
da ‘vista’ da paisagem sem que nenhuma transformacdo ocorra, pela
intermediacdo da atividade turistica naquele lugar. Evidentemente, sabemos
que houve uma transformacdo, pois a atmosfera e a dgua circulam pelo
globo. Hi também as demarcagées simbalicas, de quem é o ‘dono’ do lugar,
seja um individuo ou o Estado” (RODRIGUES, Arlete M. 1999: 56).

Segundo Cruz (2001: 17), o préprio processo de transformacio do espago em

territorio turistico j& exigiria uma readequaciio, um reordenamento dos objetos constituintes

deste espago, para suprir as exigéncias dos consumidores deste espaco.
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“O turismo concorre, no processo de transformacdo dos territorios
para seu use, com outros usos do territorio, bem como com formagdes socio-
espaciais precedentes a seu aparecimento. Apesqr desses confrontamentos,
Jorca do turismo é dada por sua capacidade de criar, de transformar e,
inclusive, de valorizar, diferencialmente, espacos que podiam ndo ter valor no

contexto da Idgica de produgdo...” (NICOLAS, 1996; apud: CRUZ, 2001).

Concebemos o turismo como uma atividade econdmica que gera bens de consumo a
partir da fetichizacdo de produtos gerados como necessidades sociais, bens de consumo do
turismo que, a partir da década de 1990, expandem-se cada vez mais tendo, entre um dos
motivos um fato especial que € de extremo interesse deste trabatho, ou seja, o da utilizacdo
dos discursos ambientalistas que apresentam 0 turism0O como uma alternativa para o
desenvolvimento econdmico sem causar a degradacdo, tanto do patrimbnio piblico, quanto
dos recursos naturais € das culturas tradicionais. E uma atividade que propde o consumo
dos objetos que compde um determinado iocal, sejam eles a paisagem cultural, os parques,
as atividades esportivas, shows musicais, restaurantes, museus, hotéis, cassinos etc. E
gerado através da transformacio destes objetos em mercadoria para esta finalidade.

O turismo, em muitos destes casos mostra-se capaz de produzir mercadorias sem
necessariamente modificar materialmente os espagos dos quais apropria-se. A paisagem
cultural, enquanto marca da evoluclio de uma determinada sociedade pode transformar-se
em atrativo turistico. Contudo, as modificacbes materiais fazem-se inevitdveis, devido a
necessidade de introducfio dos bens de consumo, também chamados de equipamentos
turisticos, que correspondem a primeira evidéncia da existéncia desta atividade. Entre os
mals comuns bens de consumo turisticos temos os hotéis, pousadas, campings, restaurantes,
bares e lanchonetes, entre outros. E a natureza fetichizada que passa a ser considerado
atrativo turistico. Estes exemplos citados como equipamentos turisticos podem, também,
tornarem-se um atrativo turistico. Mas estes, neste caso, s30 mais comumente encontrados
como servicos do turismo, ou seja, estariam mais comumente acoplados aos atrativos
turisticos principais, se¢ apresentando de suporte aos turistas. Sdo estes servigos, acoplados

da natureza fetichizada que vio ser comercializados pela atividade turistica.
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2.2- A FETICHIZACAO DA NATUREZA E A APROPRIACAO DOS ESPACOS
NATURAIS

Segundo Marx (1980: 81), a producdo da mercadoria ¢ uma ilus8o sobre o produto
forjada pelos meios de produgfio capitalistas, que se aproveitariam da alienacfo dos
consumidores em relacfio 2o trabatho despendido na producfio dos objetos, sendo que esta
producdo, perderia sua verdadeira fim¢io de criar apenas solugBes para as necessidades
sociais. Neste processo, ao capital cultural e social atrelado ao objeto € acrescentado um
capital simbolico gue sacraliza este objeto. Esta carga simbolica ocultaria ¢ produto como
resultado direto do simples dispéndio da forga de trabalho, deixando sua origem musteriosa,
dando-lhe uma forma simbdlica dissimulada. Para Marx esta carga simbodlica visa produzir
uma representacdo social sobre as coisas que, na verdade, tem uma estreita relacdo com a
estrutura de uma relagfo mais econdmica que social Ou seja, hd uma estratégia para
mascarar uma relacdo econdmica, mascarando conseqiientemente o produto do trabalho
humano, que ganharia este carater dabio. Esta dubiedade é originada segundo Marx a partir
do ‘“fetichismo’. As mercadorias seriam neste caso, o que simboliza as relagdes econdmicas,
ou a materializagcdo destas relagcGes.

Rejeita-se aqui a perspectiva econdmica a qual concebe o consumo apenas como umm -
objeto trocado por uma quantia de dinheiro em funcdo do rendimento disponivel dos
consumidores e dos pregos dos bens. Segundo Baudrillard (1981: 54), o consumo € regido
por uma légica de significacdes em que todos os objetos se convertem em mercadoria.
Assim, qualquer coisa pode ser comvertida ao servico dos bens ¢ transformada em
mercadoria. Este € o principal mecanismo da publicidade a qual Baudrillard (1989) entende
como expressdo pura da sociedade de consumo, a qual busca traduzir um espirito, atitude
ou estilo de vida em objetos que podem ser adquiridos.

Assim, objetos gue podem representar relagBes historicamente construidas
(movimentos sociais, estilos de vida etc) como as vestimentas € acessérios hippies ou,
como Baudnllard (1981: 55) exemplifica, a alianca, que ¢ simbolo da relagdo de casal,
podem se tornar mercadoria a partir do momento em que sdo re-significados, tornando-se

objetos de consumo.
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Segundo Baudrillard (1989: 174/5), a publicidade tem como estratégia mais recente
um consumo o mais dirigido possivel, tendo em vista evitar um condicionamento totalitdrio
do homem € de suas necessidades. A publicidade nfic apenas realiza sua fungio objetiva €
essencial de divulgar as caracteristicas deste ou daguele produto e promover-the a venda,
mas, dentro de uma funcio estratégica, procura tratar de uma outra coisa mais fundamental
para a sociedade global, como a preservacio do meio ambiente, por exemplo, deixando a

mercadoria a qual tem como objetivo vender, como um simples 4fibi’.

“Assim como a funcdo do objeto pode em ultimo caso ndo passar de
wm alibi para as significacBes latentes que impde, assim também na
publicidade o produto {...) designado (sua denotacdo, sua descrigdo) tende a
ser somente um 4libi sob cuja evidéncia se desenrola toda uma confusa

operacdo de integracdo” (BAUDRILLARD, 1989: 175).

Haveria assim uma mtegracdo entre o produto comercializado e algumas
necessidades sociais que o legitimam e o valorizam enquanto necessdrio ¢ dando a
mpressdo, a0 mesmo tempo, de que o produto comercializado ndo € o mais importante.
Esta seria uma estratégia da publicidade tendo em vista a resisténcia da sociedade de
consumo. Segundo Baudrillard a sociedade de consumo procura evitar caracterizar-se como
tal, a ponto de evitar se convencer pela propria publicidade enquanto esséncia, ou seja,
enquanto simples divalgadora de uma mercadoria. Assim, os individuos consumiriam 0%
produtos por outros motivos que ndo por eles proprios, mas por uma causa mais importante
que vem acoplada ac produto.

No caso do ecoturismo, por exemplo, € a apropriagdo dos espacos naturais, mas nio
uma apropriacdo fisica dos elementos da natureza, mas de uma apropriacdio simbolica
destes elementos naturais enquanto simbolos do movimento ambientalista, € sua associagio
com os objetos de consumo, que vai determinar a apropriacio do espago pela atividade
turistica. Dentro da logica de Baudrillard (1989), a publicidade turistica, no caso do

ecoturismo, busca divulgar os produtos do turismo como associados ao ideal ambientalista,

! Sobre a nogio de alibi na abordagem marxista a referéncia é NETTO, José Paulo. Capitalismo ¢ Reificacdo.
840 Paulo: Cifncias Humanas, 1981,
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a uma necessidade social de promover a conservagdo dos espacos naturais. Os
hotéis/pousadas/campings, agéncias de turismo ¢ sitios turisticos servem apenas como alibi,
visto que 0 que € comercializado s8o as necessidades de conhecer 0s espagos naturais com
a finahdade de preserva-los, assim, estando a mercadoria associada aos ideais
ambientalistas. O discurso publicitério pressupde a necessidade de experienciar 2 natureza
para melhor compreendé-la para melhor conserva-la.

No entanto, enguanto atividade econdmica, ¢ turismo deve ser analisado em sua
totalidade, sendo que sua diversidade estd nos objetos consumidos. Um agrupamento de
objetos que identificam um dado local ou que caracterizam uma determinada prética ou
cultura passa a ser denominado de forma distinta de acordo com as caracteristicas que em
conjunto, os diferencia, possibilitando ao turismo dividir-se em uma gama de segmentos.
Esta diversificagBo do turismo em vérios segmentos € bem aproveitada pels publicidade
turistica que tem a possibiidade de oferecer aos mdividuos a possibilidade deste se
diferenciar dos demais sugerindo uma pretensa ndo alienacfio 3 sociedade de consumo.
Assim, vemos que quanto mais oS furistas querem distanciar-se do consumo, mais
modalidades de turismo emergem (turismo rural, turismo de aventura, ecoturismo, furismo
histérico, pedagdgico etc).

Contudo, anteriormente 4 esta classificacio, ocorre a fetichizacdo destes objetos.
Segundo Ouriques (2005: 61), uma etapa subseqiiente a fetichizac3o seria alcancada a partir
da espetacularizacdo de objetos e lugares. Nesta etapa, nenhum objeto deixaria de passar
pelo processo de valorizagdo capitalista. Cidades, lugares e paisagens nesta etapa, estariam,
totalmente apropriadas pelas atividades econdmicas.

“No turismo, o fetichismo da mercadoria € potencializado. A natureza
(vamos dizer, a paisagem naturalj parece dotada, intrinsicamente, de
finalidade twristica. Isto é, praias e montanhas (por exemplo) acabam se
transformando, ‘naturalmente’, em objetos de consumo turistico [...] Sdo
apropriados pelo turismo porque foi construida, socialmente, a idéia de que

sdo objetos passiveis de ser consumidos turisticamente por meio de visitas

* Sobre a diversidade de modalidades turisticas, vimos em YAZIGI, Eduardo. A importincia da Paisagem. In:
Tuarisme e Paisagem; Eduardo Yazigi (organizador). Sio Paulo: Contexto, p.11-27, 2002.
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rapidas e filmados ou fotografados para ser mostrados” (OURIQUES,
2005: 61).

Para Ourigues (2005: 52), a atividade turistica ¢ a que mais contribui para este
processo de espetacularizagio do espaco, por utilizar-se de imagens e transformar, desta
forma, as representacdes sociais sobre 08 espagos.

Quanto 3 atividade turistica de maneira geral, Becker (1993: 1) identifica que foi no
final do séeule XIX que surgiram os primeiros agentes € companhias dedicadas para
orgamizar esta atividade, no momento exato em gue grupos sociais passaram a ter dinheiro
disponivel para consumir seus produtos. Segundo Diegues (1994: 22), foi no seculo XIX
que houve a criacio dos parques nacionais de Yellowstone € Yosemite, nos Estados
Unidos, fruto dos ideais de naturalistas da época.

Neste periodo, também, surgiram os primeiros safaris africanos, havendo assim uma
procura grande por parte da elite econdmica norte-americana € européia pelo consumo
destes, assim como dos passeios e meios de hospedagem existentes em alguns pontos da
Africa. Fra um turismo voltado a uma classe econbmica muito especifica, representada por
uma elite econdmica capitalista muito exclusiva. A semelhanca com o consumo de massa
atual esta no fato de que a pratica do turismo significava uma condicio de stafus, motivada
pela projecdio social de seus praticantes que ostentavam o consumo de espacos mndspitos,
selvagens e distantes, mas distante de um ideal de consumo associado & preservagdo dos
recursos naturais, como se caracteriza atualmente o consumo destes espagos.

Desde entfio, a promocdo da atividade turistica tornou-se gradativamente uma nova
fronteira de acumulagio centrada num novo produto, capaz de agregar-se¢ aos espagos
produtivos pré-existentes de acumulacio capitalista. Mas, segundo Becker (1995: 5), foino
século XX que ocorren a metamorfose significativa do turismo, através da massificagfio de
padrSes de consumo que o welfare state possibilitou, principalmente nos paises capitalistas
centrais. Foi apos a II Guerra Mundial (1939-1945) que a atividade turistica passou a ser
vista pelo grande capital como uma possibilidade de gerar grande montante de renda,
momento que coincide com o surgimento de uma classe média com maior poder de
consumo, principalmente nos paises desenvolvidos, onde as vitérias das classes

trabalhadoras e ascensdio de partidos trabalhistas nos governos nacionais, defendendo e
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implementando leis que deram aos trabalhadores comuns, maior tempo livre, facilitaram o
consumo dos espacos através de viagens a longas distdncias. Os chamados “trinta anos
gloriosos”, que se seguiram & I Guerra Mundial, foram decisivos para o surgimento do
tarismo de massa. As elevadas taxas de crescimento econdmicos mundiais, lideradas pela
expansdo do setor industrial, foram acompanhadas do awmento do nivel de emprego e, nos
paises desenvolvidos, pela crescente participacdio dos salérios na renda. O movimento de
ascensdo dos paises europeus € do Japio em relacdo aos Estados Unidos engendrou a
difusdo de padries de consumo americanos nos mesmos, facilitada por vezes pela presenca
das multinacionais americanas. As conquistas sociais empreendidas pelos trabalhadores,
dentre as quais estavam as férias remuneradas, asseguraram condicSes para o usufruto do
tempo de lazer (BEZERRA, 2002: 05).

Esta nova organizago do capitalismo mundial deu ao mercado um maior controle
sobre o tempo. Inclusive, criando estratégias de apropriagdo do tempo livre da sociedade. O
tempo passa a ser criador de movas relagBes sociais. Ele passa a ser controlado pela logica
do mercado € o tempo livre do trabalho deixa de ser visto como O tempo em que ©
individuo deixa de exercer suas fungGes socials e econdmicas.

Outro fator que vai motivar o turismo € a criacio de mais eficientes ¢ mais baratos
meios de transporte e de comunicagfo, em virtude da incorporacdo nestes setores de uma
maior tecnologia advinda do campo cientifico e das pesquisas tecnologicas, o que resultou
na introdugfo de avides com tecnologia semelhante aos avides militares como meio de
transporte civil, na otimizacdo do tempo em virtude de meios de locomogdo mais rapidos e
o barateamento de seu uso {ver quadro 01} (KRIPPENDORF, 1989: 35).
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QUADRQ 01: CUSTO MUNDIAL DO TRANSPORTE AEREOQ, PERIODO 1930-90,
EM US$ CONSTANTES DE 1996.

ANQS RECEITA MEDIA POR
PASSAGEIRO/KM NO
TRANSPORTE AKREO

1930 0,68
1940 0,46
1950 0,30
1960 0,24
1970 0,16
1980 0,10
1990 0,11

Fonte: FMI, Worid Economic Outlook, maio 1997; apud: Bezerra (2002: 03).

O crescimento desta atividade fez com que em todo o mundo fossem criados
projetos para orientar o desenvolvimento desta atividade, principalmente na esfera das
politicas publicas nacionais. Segundo Bezerra (2002: 42), o México foi o primeiro pais da
América Latina a estabelecer um plano de desenvolvimento para o turismo, em 1961.
Também na década de 1960, paises comecaram a planejar o turismo no infuito de
desenvolver locais especificos de seu temitdério. Estes planejamentos ocorreram
primeiramente na Europa — Alemanha, Franca ¢ Itdlia - cuja intencfo era utilizar a atividade
turistica para desenvolver regifes mais atrasadas economicamente, como ¢ sul da Italia,
regides agrérias da Franca ¢ Alemanha etc. Neste processo de planejamento, varios paises
criaram suas organizacdes nacionais de turismo. Muitas destas, além de disporem de
aspectos nmormativos para o setor, tornaram-se responsaveis pela definicdo das politicas
turisticas domésticas e pela coordenacio de certos mecanismos de incentivo para
desenvolvé-las. Estas instituicBes tinham perfis diferenciados segundo os paises aos quais
pertenciam; apresentando-se como comissdes, departamentos ou mesmo Ministérios.
Principalmente nos paises industrializados na época {(década de 1960), houve uma
descentralizacfio das politicas que planejavam o turismo. Esta foi uma tendéncia que se
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manteve nestes paises ¢ que configuram suas politicas de desenvolvimento do turismo.

Segundo a OMT (Organizacdo Mundial do Turismo, 1999}, no caso dos paises da
América Latina, Central & Africa, h4 uma centralizacio de poderes sobre o planejamento do
turismo que nicialmente tinha no Estado (década de 1960/70/80) sua figura méxima, tanto
como coordenador como executor dos projetos. Ja na década de 1990, a funcio do Estado
passou a sér de regulamentar esta atividade, cabendo ao setor privado coordenar seu
desenvolvimento. No Brasil, nfo ha um projeto de desenvolvimento turistico muito claro.
Isto acaba possibilitando diferentes formas de apropriacdo do espaco pela atividade
turistica, geralmente determinada pelos agentes econdmicos de grande capital ou pela
admimistrac8o pablica local.

Entre as décadas de 1950 ¢ 1960, podemos dizer que hé uma caréncia de dados
precisos que mostrem uma evolucdo das viagens internacionais, senfo a partir de 1965.
Através do Anudrio Estatistico da Embratur, descobrimos que entre 1965 e 1970, o fluxo
internacional de turistas foi elevado de 112,9 milhSes de pessoas para cerca de 200 milhdes
de pessoas nos dois anos considerados. Fato que nos interessa discutir, € que o modelo de
turismo de massa desenvolvido durante as décadas de 1950 e 1960 vai ser substituido por
uma outra concep¢do de turismo. Esta concepcdo origina-se dentro de um contexto de
contestacio do modelo de acumulaggio capitalista amparado no modo de producgo fordista,
modelo que amparava ¢ desenvolvimento do turismo assim como de todos 0s setores
econdmicos nas duas décadas subsegiientes a II Grande Guerra, contestagdes que partem,
no caso do turismo, das populagSes dos lugares receptores do turismo, que vai culminar em
uma nova concepgdo de desenvolvimento da atividade turistica. Esta nova concepgfio vai
determinar uma mnova logica de apropriacdo dos espagos turisticos. Contudo, com a
mudanca no modelo de desenvolvimento, o turismo mundial nfo deixou de crescer.
Segundo dados da Embratur, o nimero de turistas no mundo, de 1970 a 2000, crescen de
2000 milhes de pessoas por ano para exatas 697,8 milhdes de pessoas. Tudo isto facilitado
pelo barateamento do transporte aéreo que contimuou @ VET S€us precos cafrem entre as
décadas de 1970 e 1990, como foi observado no quadro 01. Apesar deste avanco, segundo
Ouriques (2005: 42; apud: WALLERSTEIN, 2001: 106), no maximo de 05% a 10% da
populagdo mundial pode empreender uma viagem turistica (se levarmos em consideraco

os dados da Embratur, acima, este nimero chega préximo de 15% da populaco mundial).
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Contudo, nfo cabe a este trabalho uma analise mais profunda da implicacdo do turismo na
dinfmica econdmica global. O que nos interessa mais nesta abordagem & discorrer sobre a

evoluco do processo de apropriacio dos espagos naturais por esta atividade.
2.3- 0 TURISMO E A APROPRIACAC DOS ESPACOS NATURAIS

Pires (1998: 28) identifica que a histéria da humanidade em todas as €épocas estd
pontuada de iniciativas e feitos que ddo conta do interesse pela natureza, mas nem sempre
no aspecto de sua exploragio € aproveitamento econdmico, mas também no sentido do seu
desfrute pessoal com beneficios fisicos, culturais, psicologicos e espirituais. O autor se
reporta as viagens de Herbdoto € Marco Polo, que tinham em comum, entre outras coisas,
viagens a fim de conhecer a geografia e os aspectos ambientais das regifes visitadas.

Porém, nfo acreditamos na hipStese de que essas iniciativas comuns em periodos
remotos da histéria da humanidade possam ser caracterizadas como atividades turisticas,
sendo ao analisé-las como agBes que participavam das transformactes das representacdes
acerca dos espagos naturais, pois €stas viagens eram por uma finalidade cientifica e politica
¢ ndo por uma finalidade de consumo, ndio havia a intencfo de consumir espagos €, sim,
conhecé-los ¢ domind-los, segundo a ordem geopolitica vigente naquele momento. Assim
também eram as viagens realizadas pelos naturalistas e cientistas nos séculos XVIII e XIX.

Acreditamos na existéncia da modalidade ecoturismo somente quando ha uma
apropriagdo dos espacos naturais o que resulta na introducdo de equipamentos nestes € em
seu entorno que irdo servir a esta atividade, alterando-o tantc materialmente guanto
simbolicamente, através da apropriaciio simbdlica e¢ determina¢dio de novos usos aos
recursos naturais presentes. Entendemos aqui os recursos naturais como algo ligado ao
lugar e pertencente & histéria deste, compondo o que Moraes (2000: 71) define como
Patriménio Natural de uma sociedade que se apropriou destes objetos naturais ¢ 0s
transformou, dando-lhes um uso condizente com suas necessidades. Portanto, se os recursos
naturais pertencem aos dominios territoriais da sociedade que gerou este valor de uso,
entfo, estes ndo podem ser analisados sem levar em conta o trabalho envolvido no seu

processo de construgdo, o que envolve a populacdo que 0 construiu.
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“Assim, a diversificacGo natural dos lugares terrestres, gue expressa
uma desigual presenca de processos e fenémenos da natureza em cada
localidade, ha que se adicionar essa regualificacdo a cada momento do gue
constitui a rigueza natural para uma dada sociedade. Essa natureza
requalificada pela mediacdo da sociedade (e do técnica) circunscreve o
conjunto de recursos naturais de um dado meio, sua naturalidade
historicizada pela apropriacdo humana (que tem como primeiro passo 4
identificagdo da dindmica dos processos naturais e das gqualidades dos
fendmenos da natureza). Essa riqueza depositada em um dado espaco
constitul o patriménio natural da sociedade gue o domina, sendo um dos

elementos caracterizadores de seu territorio” (MORAES, 2000: 71).

A assoclacdo destes recursos com os bens de consumo produzidos pelo turismo vao
esconder seu processo de comstrucdo, ou seja, vai esconder sua relacio com o lugar e
conseqiientemente sua relacdo com os que o vivenciam. O Patrimodnic Natural € entdo re-
apropriado pela atividade turistica, requalificando os recursos naturais da logica do lugar
que atribuiu a eles o valor de uso. Uma nova relacdo geralmente € construida sob uma
légica que € determinada pelos sujeitos promotores da atividade turistica, que determmam a
instalacio dos equipamentos, as regras, as politicas e o marketing turistico, o que mnclui 0s
turistas e moradores das localidades turisticas. Quanto ao ecoturismo, acreditamos na
existéncia desta modalidade turistica somente quando hi uma reapropriagiio dos espacos
naturais e transformacdo destes visando servir a produgio de bens de consumo, o que pode
ser representado pela introduc@o de equipamentos que irfio servir a esta atividade, alterando
assim, este espaco, tanto materialmente quanto simbolicamente.

Uma re-apropriagio simbélica destes espagos vai determinar uma nova relacdo da
sociedade com 0s espacos naturais € esconder as relacbes que se davam anteriormente,
escondendo, como vemos na maioria dos estudos turisticos, sua relacdo com o lugar e

conseqiientemente sua relagio com os que o vivenciam mais diretamente’. A aceitacsio

* Luchiari nos fala das transformagbes entre as relacSes da populagio caicara e o espago vivido a partir da
apropriacéo deste espaco pela atividade turistica. LUCHIARI, Tereza. O lugar no mundo contemporineo:
turismo € urbanizacio em Ubatuba-SP. Tese (doutorado). Universidade Estadual de Campinas, Instituto de
Fllosofia e Ciéncias Humanas, 1999,
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desta condigfo pela populaciio receptora se da, segundo Ouriques (2005: 46), pelo fato de
haver uma compensac¢do, totalmente subordinada ao capital, ou seja, o fato do turismo
trazer renda para o lugar apropriado, transformando muitas vezes estes locais em reféns dos
interesses desta atividade, apenas por esta subordinacfio ao capital.

Na grande matoria dos casos, 0s espacos naturais sfo re-apropriados pela atividade
turistica, desprendendo os recursos naturais da Iogica do lugar que atribuiu 2 eles o valor de
uso. Uma nova relac@io € construida sob uma légica que € determinada pelos sujeitos
promotores da atividade turistica, que determinam a instalagio dos equipamentos, as regras,
as politicas € o marketing turistico, ¢ que mclui os tunistas ¢ moradores das localidades
turisticas. Esta relac@o entre turismo de massa, que se da a partir da década de 1950, e a
apropriacio dos espagos naturals para a pratica desta atividade, que se dé a partir das
preocupagdes futuras geradas com os movimentos ambientalistas na década de 1970 € o
que podemos chamar de ecoturismo. Assim, discutiremos a seguir a origem € o contexto
histérico de sua evolugdo, gue estd diretamente relacionado 2 eclosdo do movimento

ambientahista.
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CAPITULO IIE

A CONCEPCAQ DE NATUREZA NA SOCIEDADE
CONTEMPORANEA E A ORIGEM DO ECOTURISMO

3.1- O AMBIENTALISMO E O TURISMO

Os meados da década de 1960 marcaram a emercio de um conjunto de movimentos
oriundos de uma insatisfagdo com o modelo de desenvolvimento racional capitalista
vigente. VAarias correntes ambientalistas com diferentes ideologias e posicdes politicas se
formaram neste periodo. Entre estes, aqueles que se embrenharam no meio politico, criando
correntes e partidos politicos, como o Partido Verde alemo, entre outros, € passaram a
defender wm desenvolvimento politico/econdmico e social sustentado na reproducdo das
teorias naturalistas (DIEGUES, 1994: 13). Este periodo marca 0 momento em que se soma
a esta insatisfacdio com o modo de producdo capitalista uma preocupagio cada vez maior
com os problemas futuros causados pelo mau uso dos recursos naturais.

Segundo Ferreira (2003: 89), a este movimento foi dado o nome de ambientalismo,
movimento este que foi sendo consolidado pelo desenvolvimento de organizacSes ndo-
governamentais (ONG’s) e grupos comunitdrios que tinham em comum a luta pela
protecdo dos recursos naturais € com o ambiente vivido pelas sociedades industriais.
Segundo Pires (1998: 43), fo1 a difusdo e o aumento das informagBes produzidas sobre os
problemas ambientais, como as conseqiiéncias da poluicfio do ar, das dguas ¢ a destruicfo
das matas ¢ florestas, para a sociedade, que despertou uma nova concepedo da relacdo do
homem com a natureza. InformagGes estas produzidas por diversos estudos cientificos que
canalizaram as contestages das populacSes que sofriam diretamente os impactos destas
conseqiiéncias.

Cientificamente, a abordagem deste movimento social foi sendo desenvolvida,

primeiramente, na Europa Ocidental, pela corrente marxista:
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“Segundo este enfoque, as transformacdes na estrutura social (forte
expansdo do setor de servicos que absorve mdo-de-obra altamente
gualificada) ém favorecido a emergéncia de novos movimentos sociais
{basicamente o pacifismo, o feminismo e o ecologismo), que guestionam o
sistema capitalista partindo de uma orientacdo valorativa diferente dos
movimenios sociais tradicionais, com énfase na gqualidade de vida e na
descentralizacdo” (FERREIRA, 2003: 91).

Este debate cientifico foi fortemente divulgado durante os meados da década de
1960, culminandc em movimentos socials ambientalistas concomitantemente a outros
movimentos de contra-cultura, que protestavam por mudancas na estrutura econdmica €
social global.

A esta preocupacdo do ambientalismo, Rodrigues, Arlete M. (1998: 02) denomina
questdo ambiental. Segundo Rodrigues, Arlete M. (op. cit.), a chamada questdo ambiental
coloca em destaque contradigBes da produc@o social do espaco ¢ das formas de apropriacéo
da natureza. Formas de apropriacdo tanto reais — as formas concretas pelas quais a natureza
¢ transformada -, como simbélicas — o pensamento sobre estas apropriagdes e
transformacgdes. A questfio ambiental deveria ser compreendida, segundo Rodrigues, Arlete
M. (op. cit.) como um produto da intervengfio da sociedade sobre a natureza sendo que os
problemas ambientais dizem respeito as formas como o homem em sociedade apropria-se
da natureza. Esta preocupacdo com os problemas futuros gera uwma aceleracdo da
apropriacdo, exploracdo e uso do espago natural. Assim, para evitar problemas ambientais
futuros, a sociedade apropria-se, explora e dé cada vez mais usos aos recursos naturais.
Segundo Rodrigues, Arlete M. a sociedade apropria-se mais do espaco natural ao delimitar
reservas naturais, por exemplo, € ao gerar patente de propriedade intelectnal. Explora, ao
buscar conhecer estes recursos mais a fiundo e ao definir suas potencialidades, ou seja, ao
buscar uma melhor forma de utilizd-los. E atribui ‘usos’ ao sugerir e aplicar agBes que
preservem suas formas, impedindo tipos de atividades que causem sua transformacfo
material, mesmo que estes usos ndo tenham relac8io com o processo histérico que constituiu

0 espago onde estdo localizados estes recursos.
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Retornando a discussdo acerca do movimento ambientalista, € certo que estes se
estabeleceram dentro de um contexto cultural onde outros movimentos ativistas (os
movimentos hippies, ©0s movimentos estudaniis, o0s movimenios esquerdistas
revolucionarios, entre outros) que se embrenhavam contra a estrutura econSmica e politica
vigente cwja légica era 2 maximizacio da producglo e otimizacdo do uso dos recursos
naturals € um descaso com © bem estar das populacBes. Havia assim uma certa
identificacfio entre estes movimentos, que se mobilizavam inclusive conjuntamente.

Nos anos de 1970, a concepcfo ambientalista configurava-se como extremamente
proteciomista. As causas defendidas pelos movimentos ambientalistas sobrepunham aos
interesses antrépicos. Suas a¢des eram cada vez mais organizadas através de ONG’s e suas
discussOes, sistematizadas e divulgadas em conferéncias e encontros. A Conferéncia das
Nagdes Unidas sobre o Meio Ambiente, realizada em Estocolmo, em 1972, caracterizou-se
pela refracdo destas idéias no &mbito politico global. N&o por isso, ndo se refletiu no &mbito
politico local. Mas esta conferéncia constituiu-se 0 marco inicial de um debate instituido
globalmente a partir da concepcio ambientalista. Segundo Pires (1998: 44), apesar da
existéncia de diversos tratados eptre paises € governos (mais de 50), como de terem sido
realizadas algumas medidas politico-administrativas anteriormente a esta conferéncia, esta
se tornou o marco culminante do ambientalismo. A conferéncia de Estocolmo marca o
micio da sistematizacdio do discurso ambientalista a0 mesmo tempo em que foram
sugeridos projetos que envolvessem cada vez mais os propdsitos ambientalistas nas
agendas politico-administrativos ¢ empresariais. Diversas linhas de financiamento entre
ONG’s e instituigdes sociais. Devido & projecdo deste debate, partidos politicos no mundo
todo comegaram a adotar certos pressupostos dos ideais ambientalistas, assim como
empresas multinacionais € locais comegaram a associar suas marcas a este movimento.

A junc8o destas trés esferas fez com que se criasse um alto fluxo de financiamento e
logistica oriundo principalmente de paises desenvolvidos, em direcdo as ONG’s € em novas
concepcdes de organizagdo do espaco natural como, por exemplo, a ¢riacio das Unidades
de Conservago nos Estados Unidos (PIRES, 1998: 45).

Muitos espagos maturais passaram a ser gerenciados pelo Estado com o intuito de
preservar 0s recursos naturais €, adquiridos e gerenciados por ONG’s privilegiadas pelo
alto poder de captar fundos pelo mesmo motivo. No entanto, esta abundéincia de fontes de
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fmanciamento chegou a cessar na década de 1980, em decorréncia da crise econbmica
global provocada pela chamada ‘crise do petréleo’, o que causou uma dimmuicdio das
fontes de financiamento de projetos desenvolvidos principalmente por ONG’s.

O poder publico também diminuiu seus investimentos nesta area. Uma
transformac8c na concepcio ambientalista estaria por vir. O movimento ambientalista,
representado pelas ONG’s, assim como o poder piblico, em nivel global, comegou a
mcorporar novas tendéncias, devido & necessidade de buscar fundos para a manutencio dos
espagos naturais. Junto a este problema, surge outro associado ao protecionismo da década
de 1970. Ao 1solar os espacos naturais da populaciio, o poder pliblico gerou uma situacdo
de retrocesso no desenvolvimento econdmico das populagdes localizadas nas proximidades
destes espacgos € que historicamente dependiam do uso de seus recursos naturais. Iopedia
também a mstalacfio de outras formas de atividades econdmicas que trouxessem qualquer
tipo de transformacdo ou dano a estes espacos. O poder plblico gerava a insatisfagio destas
populacdes € as ONG’s, sua antipatia. Assim, novas propostas deveriam surgir como
estratégia para a manutencio destes espa¢os, associadas ao desenvolvimento econdmico
destas populacdes. O ideal preservacionista deveria ser substituido. Diversas reunides e
encontros foram desenvolvidos no intuito de resolver estes problemas. G debate em torno
da criac@o de uma nova concepeio foi imiciado.

Neste contexto, surge, em 1987, ¢ Relatério Brundtland, também conhecido como
Nosso Futuro Comum. Segundo Pires (1998: 45), a criagéc deste relatdrio marca o fim do
preservacionismo, e o surgimento de um novo ideal ambientalista que passou a incluir a
sociedade nos debates ambientais. E através da Segunda Conferéncia das Nagdes Unidas
sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento — a RIO 92, que estes debates sdo sistematizados
¢ divulgados globalmente, através da elaboragdo e publicagio de documentos, inciuindo a
Agenda 21, que se caracteriza como o proprio nome diz, como uma agenda que propunba
uma série de medidas a serem tomadas pelo poder piblico de todos os paises, num periodo
de dez anos, com a finalidade de resolver problemas ¢ solugbes pertinentes s questSes
propostas pelos ambientalistas desta nova era, ou segja, oriundo dos ideais ambientalistas
pds-protecionismo.

Assim, na década de 1990, politicos e ambientalistas unem-se novamente com o

mtuito de discutir solugSes para adequar as politicas plblicas as proposicdes globalmente
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discutidas. Mais uma vez, devido 3 refracBo mundial deste debate na populacdo mundial, as
empresas multinacionais ¢ locais voltam a interessar-se na associagdo de suas marcas ao
movimento ambientalista, € a financiar estes projetos. Dentre as propostas sugeridas de uso
dos recursos naturais, o turismo foi apresentado como uma possibilidade de
desenvolvimento econdmico gue, baseado nos ideais ambientalistas, traria um
desenvolvimento econdmice que manteria 08 recursos naturais conservados. A idéia era
fazer uma juncfo entre atividade econdmica e natureze, buscando a preservacdo dos
recursos naturais. Ou seja, buscavam-se formas de utilizar os recursos naturais més,
conservando-os. Passou-se, assim, a motivar o cidadio comum a conhecer lugares que
apresentassem elementos gue simbolizassem a natureza intocada, tentando incentivar os
meios de produgdio capitalistas a se reproduzirem atraveés da propria preservagdo da
natureza, unindo oS interesses dos ambientalistas aos nteresses do capitalismo. E este
turismo que passou a ser chamado de ecoturismo.

Voltando a andlise da génese do ecoturismo, temos que a partir da década de 1970,
este passa a se desenvolver acompanhando a onda dos movimentos sociais citados. Esta
atividade come¢a a ser duramente criticada a partir da divulgacdo pelos meios de
comunicacdo, amparados no meio cientifico, dos maleficios que esta atividade gera nas
localidades receptoras de turistas. A comunidade internacional comeca entZo a debater o
turismo e suas conseqiiéncias locais e globais. Como decorréncia desta preocupagio, foi
realizado em Washington em 1976 o Seminaric Sobre Impactos Sociais e Culturais do
Turismo, promovido pelo Banco Mundial € a UNESCO e, em 1980, a Conferéncia da
Organizacdo Mundial do Turismo (OMT). Estes acontecimentos mostram-se extremamente
relevantes e aponta a maior importincia de iniciativas conseqientes ocorridas
especialmente na Europa, que comeca a despertar para seu questionamento (PIRES, 1992:
34),

Segundo Pires (op. cit.}, os principais problemas apontados pelos estudiosos no
assunto eram até entfo relacionados & especulagiio imobilidria; expropriagdo e ocupagio
violenta do territ6rio por parte das forcas e agentes turisticos; a expulsfio e marginalizaco
de populacdes locais; a ruptura dos valores culturais e desequilibric da economia local; a
degradagfio de culturas tradicionais; a manipulacdo da memoéria e da heranga coletiva; a
violacio de lugares sagrados; segregacdo étnica; formagio de guetos turisticos; desvios de
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comportamento € prostituicio de mulheres € adolescentes; comportamento grossemo ¢
insensivel de turistas nos destinos turisticos estrangeiros; poluicdo e destruigdo do meio
natural; imperialismo econfmico por corporagbes transnacionais, neocolomialismo e
evasdio de divisas para o exterior.

Assim como contraposicdo a este modelo de turismo, as comunidades tradicionais,
localidades turisticas passaram a reorganizar o processo de apropriacdio de seu espago por
esta atividade. Comecaram a surgir projetos de desenvolvimento turistico com énfase nos
aspectos caracteristicos do local, como culinaria, modo de vida, a prépria paisagem etc. No
final da década de 1980, com a crise do capitalismo causado pela crise do fordismo ¢,
principalmente, pela crise do petroleo iniciada na década de 1970, e havendo uma
conseqiiente diminnigée nos financiamentos destinados a ONG’s e aps projetos
ambientalistas em geral, inclusive governamentais, € a consegiiente mudanca de concepcio
da relac@io entre homem e natureza por parte dos ambientalistas — as ONG’s comecaram a
utilizar o turismo como proposta para arrecadar fundos para a manutenc8o dos espacos
naturais. Segundo Pires (1992: 61/2), as ONG’s fazem, a principio, a ligacio mais
importante entre os ideais ambientalistas e o ecoturismo, “pois cabe a elas, em grande
parte, 0 estabelecimento da necessdria conexdo entre os paradigmas ambientalistas
capitaneados pelo imperativo da sustentabilidade que se dissemina nos distintos setores da
sociedade, com as potencialidades do ecoturismo postas & prova através de programas,
projetos e experiéncias pelo mundo”.

Havia também, um outro problema a ser resolvido. As populacdes que habitavam os
entornos dos espacos naturais que eram transformados ¢ regulados de acordo com a
concepcdo ambientalista da década de 1970, € que se desenvolveram economicamente
dependentes da exploragio dos recursos destes espacos, passaram a reivindicar uma nova
estratégia para seu desenvolvimento que suprisse suas necessidades. Estas localidades
foram extremamente prejudicadas com a apropriac@o dos espagos naturais do qual
dependiam, pois, em quase todos os casos, foram impedidas de usufruirem dos beneficios
de seu espaco, reapropriado pelos agentes ambientalistas.

Com o mtuito de dar um uso s unidades de comservagdo ¢ a fim de suprir a
necessidade de gerar alternativas de desenvolvimento as populagles que vivem a margem

destes espacos naturais, 0 poder publico passou a estruturar, a nivel local e nacional, a
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ligacdo entre o turismo e o uso destes espacos. O turismo surgiu entfio como atividade
interessante, tanto para ONG’s como para o poder piblico tendo em vista resolver dois
problemas concomitantemente. O primeiro da sustentabilidade econdmica das préprias
Unidades de Conservaco e das instituigBes ambientalistas, representadas em primerra
instancia pelas ONG’s. O segundo, o de servir de fonte de renda para as populacbes que
dependiam dos espacos naturais para seu desenvolvimento, j& que estas passam a estar
privadas de outras formas de desenvolvimento.

Assim, procuramos desenvolver neste capitulo a interligagdo entre o
desenvolvimento do ambientalismo e o desenvolvimento do ecoturismo, que resultou na
proposta de gerar desenvolvimento econdmico, em muitos casos em regides decadentes
economicamente, sem a necessidade da utilizacdio de atividades poluidoras € degradadoras
dos espacos npaturais, Vimos que a representacdo da natureza na sociedade modema ¢
acrescida dos ideais ambientalistas, mas fetichizadas ao serem apropriadas pela atividade
econdmica, principalmente pelo turismo como estratégia de apropriagio dos espacos
naturais, dentro de uma estratégia que busca legitimar & apropriacio destes espagos atraves
da vinculac8o de suas atividades com esta representacdo. Assim, faremos uma andlise do
desenvolvimento histérico de nosso local de estudos a fim de entender como esta atividade

apropria-se de seus espagos naturais especificamente.
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CAPITULO IV

O LOCAL DE ESTUDOS E O DESENVOLVIMENTO DA ATIVIDADE
TURISTICA

4.1 - LOCALIZACAQ

O municipio de Brotas esta localizado na regifio noroeste do Estado de Séo Paulo,
a uma distdncia de 242 quildmetros da capital, S3o Paulo. Faz parte da Regifo
administrativa de Campinas, estando a 140 quildmetros desta cidade. Também faz parte da
Regifo de Governo de Rio Claro, estando distante 70 quildmetros desta cidade, ocupando
um terco de toda a drea desta Gltima divisfo, com um total de 1.062 quildmetros quadrados.
Faz divisa com as cidades de Itirapina, S80 Pedro, Torrinha e Dois Corregos. As principais
vias de acesso sdo a SP 225 - Rodovia Engenheiro Paulo Nilo Romano, que liga a Rodovia
Washington Luis — SP 330 (sentido capital) a Jal, ¢ a SP 197 - Rodovia Américo Piva, que

figa o0 municipio de Brotas a Torrinha, como nos mostra a figura 01.
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FIGURA 01: LOCALIZACAO DE BROTAS NO ESTADO DE SAO PAULO
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Fonte: mapa base de wvww brotas.sp.oom.br. Modificado por Paulo Henrigue Aguiar, em 19/03/2003.

O municipio de Brotas esta localizado no compartimento geomorfoldgico
denominado Cuestas Arenitico-Basalticas, sendo que a 4rea urbana se encontra no sopé
deste compartimento. No estado de Sfo Paulo, as cuestas arenitico-basalticas representam
um compartimento geomorfologico caracterizado por cortar este estado de norte a sul,
abrangendo uma drea de 14.000 Km?® S3o escarpas com altitudes variando de 800 a 1.000m
que se apresentam festonadas por mesas basalticas, morros testemunhos e colinas médias

(TROPPMAIR, 2000: 64).
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O municipio de Brotas esta localizado quase totalmente sobre a area de influéncia

da bacia hidrografica que tem o rio Jacaré-Pepira como nivel de base, formando uma érea

aproximada de 44.400 hectares. O rio Jacaré-Pepira nasce na Serra de Itaqueri, no alto da

cuesta, no municipio de Sdo Pedro a cerca de 45 Km de distancia do centro de Brotas. O

perfil longitudinal do rio Jacaré-Pepira apresenta uma enorme quantidade de rupturas que

resultam em fraturas e canyons, que, por sua vez, resultam de intrusdes magmaticas que

geram uma variagio de resisténcias estratigraficas dos vales a esculturagéio do canal fluvial.

FIGURA 02: BACIA HIDROGRAFICA DO RIO-JACARE-PEPIRA
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Fonte: Mapa base de Homero Fonseca Filho (1999). Modificado por Aguiar, Paulo H. em 02/07/2004.

4.2 - A FORMACAO DO MUNICIiPIO DE BROTAS

O lugar que deu origem ao municipio de Brotas nasceu da expansio dos caminhos que

vinham de Minas Gerais para o interior do Estado de Sdo Paulo, entre os séculos XVI ¢

XVIIL Estas trithas serviam, naquele momento, aos tropeiros ¢ viajantes que se
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embrenhavam em busca de ouro e terras novas para o plantio no sertfio rumo a Minas
Gerais ¢ Mato Grosso. Como estes desbravadores necessitavam de reposicdo de
suprimentos ao longo da jornada, ‘iniciou-se aii um incipiente de géneros de primeira
necessidade’ (GIOMETTI, 1999: 13). Acompashando o sentido que levava a Minas Gerais
e Mato Grosso, os viajantes encontravam onde hoje é o municipio de Brotas o ponto mais
ameno para franspor as cuestas arenitico-basélticas. Inicialmente, no século XVIII, esta area
pertencia 2 Sesmaria de Aracoara, que mais tarde se transformaria no municipic de
Araraquara. As terras dentro desta drea pertenciam ao portugués José Ribeiro da Silva Reis,
¢ foram divididas por ele no final do mesmo século, ficando as terras onde hoje se encontra
o municipio de Brotas a seus filhos Francisca ¢ Antdnio Ribeiro dos Reis. Préximo ao rio
Jacaré-Pepira, foi construida a primeira casa de pouso, destinada a abrigar os viajantes. Esta
casa de pousc atrai comerciantes que ali se instalaram, iniciando o povoamento da area.
Segundo Ramos, Bussab, Souza & Sansoni (1996:17), em 1846 ja havia mais de 5.000
pessoas residindo neste povoado, que j4 era chamado de Brotas e, até entdo, 34 havia se
tornado distrito de Araraquara. Em 1872, Brotas ja tinha 7.116 habitantes.

De acordo com relatos dos moradores, 0 nome Brotas pode ter sido originado a
partir de um entre trés motivos. Ou por causa da quantidade de nascentes presentes na
cidade, por isso teria sido chamada inicialmente de ‘Brotas de Olho D’4gua’, ou pelo fato
de quando os trilheiros que passavam pela regido levantavam acampamento, onde estes se
instalavam brotava rapidamente uma quantidade enorme de capim. Mas, a mais provavel e
recomendada pelos livros de histéria da cidade, é a de que uma das fundadoras da cidade,
Francisca Ribeiro dos Reis, que era descendente de portugueses catdlicos € devotos de
Nossa Sra. das Brotas, teria prestado homenagem & santa e sugenido seu nome para 3
cidade.

Em 18353, ao ser recém elevada 3 categoria de freguesia, Brotas passou a pertencer
oficialmente ac municipio de Rio Claro, sendo elevada, em 1859, a categoria de Vila. No
mesmo ano, COnseguiu sua emancipacdo, tornando-se mumicipio (RAMOS, BUSSAB,
SOUZA & SANSONI, 1996: 18).

Segundo Giometti (1999:26), a efetiva ocupagdo territorial e o embrifio do
desenvolvimento econdmico, por sua vez comecaram com a imtrodugdio da cultura

acucareira, no século XIX. Contudo, 0 municipio de Brotas teve sua fase de melhor
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desenvolvimento nas primeiras décadas do século XX {época de expansdo do caf€ para o
interior do Estado de S3o Paulo). O café entrou no Estado de S8o Paulo no século XIX e
trouxe consigo o surgimento das grandes fazendas. A migracdic para o interior paulista
acentuou-se. O desenvolvimento de outras atividades agricolas, além da cafeema, assim
como atividades relacionadas & pecudria intensificaram-se¢ para abastecer os trabalbadores
do setor cafeeiro. Ocorren também um processo de industrializagdo do Estado visando
gerar produtos para atender o trabathador agricola. Houve assim o primeiro processo de
urbanizacdo intensivo no Estado de Sdo Paulo (MONBEIG, 1998: 71).

O ‘complexo cafeeiro’ {(CANQO, 1990) gerou atividades complementares da
agricultura cafeeira. Inclui-se entre estas atividades complementares atividades voltadas
também para a comercializacdo do produto, como rede bancéria, comércio para abastecer
os grandes centros urbanos e o trabathador rural. Também mtensificou a introducdo de
equipamentos destinados ao transporte dos produtos gerados por este complexo agricola,
tendo como maior icone, as ferrovias. Dentro deste contexto, em 1877, a estrada de terra
que liga Brotas a Rio Claro foi reformada para facilitar o escoamento do café, assum como a
estrada que liga a cidade a entfo freguesia de Jat. Em 1885 houve a instalacdo de uma
estacfo ferroviaria de Brotas no trecho onde a ferrovia cortava o municipio de Brotas.

Este periodo foi marcado pela imigracgio italiana para a regido, imigracdo esta
incentivada pelos proprios fazendeiros do estado através da criagdo da Sociedade
Promotora da Imigracdo em S3o Paulo, em 1886, que visava a captacdo de fundos para a
promocdo da imigracio ¢ assisténcia aos imigrantes (RAMOS, BUSSAB, SOUZA &
SANSONI, 1996: anexo). Segundo Monbeig (1998: 171), entre 1886 ¢ 1905, Brotas era o
principal centro regional da drea que se estendia da cidade de Araraquara até a calha do 1o
Tieté, e que incluia cidades importantes, como Jai. A produc@io do café neste periodo
evoluiu de 450.000 arrobas a 3.300.000 nesta regifio, tornando-se umas das mais produtivas
do Estado de S&o Paulo.

A itroducdo da atividade cafeeira no Estado de Sdo Paulo trouxe a formacgéo de
certas diferencas socio-culturais que concentraram nas m#os da aristocracia cafeeira os
poderes politicos ¢ econdmicos nacionais, e que pode ser identificado na dindmica do
desenvolvimento local (MONBEIG, 1998: 391). Algumas diferencas econdmicas locais j&

existiam anteriormente, mas outras foram decorrentes do novo ciclo econbmico que
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mtegrava mais acentuadamente o territrio paulista ¢ que levava a aristocracia rural paulista
a0 controle politico e econdmico do pais. Este cendrio politico manteve-se com o declinio
do café, mas houve uma mudanca no cenario econdmico que gerou, a principio, um maior

processo de urbanizag8o e industrializacio, e migracdc da populagBo.

43 - A EVOLUCAO INDUSTRIAL E URBANA EM BROTAS/SP E A
DIVERSIFICACAO NO CAMPO

Com o declinio do comércio mundial do café na década de 1930, a produgtio
declinou em todo o Estado de Sdo Paunlo e a cidade de Brotas entrou em um periodo de
estagnacfio econdmica, que resultou em uma acentuada emigracdo da populacdo para os
grandes centros urbanos industrializados, periodo caracterizado também pelo €xodo rural
em funco da pequena industrializacfo do municipio. Da década de 1940 a década de 1950,
a populacdo do municipio chegou a cair de 17.741 habitantes para pouco mais de treze mil
habitantes, como nos mostra o quadro 02, e para cerca de onze mil na década de 1970,
sendo que a populacdo urbana nfo parava de crescer durante estas décadas, marcando um
éxodo rural interno com a mtroducdo de algumas fabricas na cidade, acompanhando a
evolucdo do processo de industrializaco do Estado de S#o Paulo que na década de 1940,

segundo Giometti (1999: 54), se constituia como a maior aglomeracdio de capacidade

manufatureira em toda a América Latina.
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QUADRO 02: EVOLUCAO DA POPULACAO NO MUNICIPIO DE BROTAS/SP

DE 1940 a 2000

ANG  |POPULACAO|POPULAGCAO[POPULACAGC| TAXADE | TAXADE | TAXADE

URBANA | RURAL TGTAL |CRESC. POP.CRESC. POP. GRESC.

URBANA (%) | RURAL (%) | TOTAL {%)

1940 2.686 15.055 7741 - - -
1950 3.082 10.566 13.648 15 -30 23
1960 3.958 9.168 13.126 28 13 v
1970 5.362 6.600 11.962 36 28 g
1980 7510 3.750 11.260 40 43 %
1991 10.902 3.500 14.402 45 7 28
1996 14.024 3.035 17 058 29 A3 18
20060 16.127 2.758 18.886 15 -10 1

Fontes: BRASIL. IBGE. Censos Demograficos de 1940/50/60/70/80/91/2G00.
BRASIL. IBGE. Contagem da Populacio. Brasilia, 1996.

BRASIL. Ministério Do Trabaiho. Relacio Anual De InformacSes Sociais. Brasilia. Disponivel em:
http:/fwww.mtb. gov.br/Menu/Estatiticas/PDET/. Acessado em: 08 jul. 2004,

O quadro 02 mostra a diminuicio gradual da populacBio rural devido, como
explicamos anteriormente, primeiramente, & decadéncia da principal atividade rural do
municipio at€ a década de 1930, o café e, simultaneamente, o crescimento da demanda de
empregos na cidade devido & crescente industrializagio desta, como nos mostra ¢ quadro
03, o que acarretou o €xodo rural e também devido & imigracfo para as grandes cidades da

regifio, como Campinas, Araraquara, Rio Claro, Sdo Carlos e Jan.

QUADRO 03: EVOLUCAQO DOS ESTABELECIMENTOS INDUSTRIAIS NO
MUNICIPIO DE BROTAS DE 1940 a 1985

ANO 1940 | 1950 | 1960 | 1970 | 1980 | 1985 | 1995 {2000 (2002

ESTABELECIMENTOS | 21 26 31 41 44 44 52 1 53 | 55

Fonte: BRASIL. Censos Industriais de 1950/60/70/80/85

As induistrias que surgiam entre as décadas de 1940 a 1960 buscavam atender a
demanda da crescente populagfo urbana local, como industrias de produtos alimenticios,
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vestudrios, bebidas, graficas, e beneficiavam principalmente a m#o-de-obra feminina. Na
agropecudria, em substituicio a decadente lavoura do café, surgiram investimentos, porém
pequenos, voltados a lavoura da cana-de-acGcar, laranja, milho, algodfio, & pecuaria
extensiva, a banana e outras menos significantes. Nas décadas de 1970 e 1980, o mumcipio
praticamente manteve a mesma estrutura industrial com apenas algumas mudancas

significantes, como nos mosira o quadro 04:

QUADRO 04: RELACAO DOS GENEROS DE INDUSTRIAS DO MUNICIPIO DE
BROTAS/SP NOS ANOS DE 1970 ¢ 1980

GENERO DE INDUSTRIAS 1970 1980
Transformacso de produtos minerais ndo metalicos 06 05
Madereira 03 10
Mobiliarios 04 04
Quimica - 03
Vestudrio, calcados e artefatos de tecidos 01 02
Produtos alimentares 12 10
Bebidas 04 04
Editorial ¢ grafica 01 01
Extracio de minerais 02 -
Metalirgica 01 01
Mecénica 02 -
Perfumaria, sabdes e velas - -
Couros e peles e artefatos de selaria 02 01
Unidades auxiliares de apoio (utilidades) e servicos de|- 01
natureza industrial
Diversos 03 02
Total 41 44

Fonte: Giometti, Analicia Bueno dos Reis {1999: 6R).

O quadro 04 mostra que o setor madeireiro foi 0 que mais se destacou na década

de 1970, visto que o nimero de indistrias voltadas a este setor se elevou de 03 para 10. Isto
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devido a crescente expansdo da silvicultura. Na agricultura, o quadro 04 mostra um fraco
desempenho no periodo de 1940 a 1970. Segundo Giometti, na década de 1950, a produgfo

da laranja, da banana e do algodfo entraram em decadéncia, assim como outros setores

menos importantes, como nos mostra o quadro 05:

QUADRO 05: PRODUCAO AGROPECUARIA (1940 a 2002)

SETOR 1940 1950 1960 1970 198¢ 1985 1994 | 20061/2002
Bananza 25.183 3.240 190 240 - 5.118 - 2.204
(cachos)

Aves {c)* 32,554 | 37.260 | 47339 | 156.859 | 300.889 | 343.023 656.000 406.500
Cafe (1)** 2.280 2.527 2.421 609 707 1.515 576 172,000
Algoddo (1) | 4302 | 692 267 303 191 234 -
Milho (1) 3.320 3.059 3234 5.103 5173 4.434 7.260 2.450
Bovinos (¢} 12.579 | 25.011 | 26.203 34.745 56.389 54.588 49.880 48.827
Suinos (c) 11.065 9.105 4.427 3.591 5.111 3.204 15.500 16.180
Cana-de- 932 17.877 | 61.120 | 271.368 | 275.651 | 326573 | 384.000 | 1.000.000
agucar (t)
Laranja 18.027 560 5.110 4.993 31.647 103.170 500.000 220.320
centos centos | centos | mil frutos | ol frutos | mil frutos | mual frutos | mil fruos
Mandioca 168 - 90 147 1.761 2.020 720 750
®

* (¢} Cabegas

## (1) Toneladas

Fontes: Giometti, Analicia Bueno dos Reis {1999 78); Brasil: Censos Agricolas de 1950 e 1960;
Brasil: Censos Agropecudrios de 1970/80/85; IBGE: Censo 2001/2002.

Por outro lado, a produgfo de cana-de-acticar, que teve uma queda significativa

no ano de 1940, mostra aumento de producfio nas décadas subseqiientes. No ano de 1950, o

quadro pouco muda em relac@o ao ano de 1940. Apenas a banana e o algoddo tiveram uma

queda significativa, € um aumento da producdo de aves e bovinos, crescimentos que se

mantiveram nas décadas subseqgiientes. No ano de 1960, destaque para ¢ aumento

acentuado das produges de cana-de-acucar, principalmente, da laranja ¢ da mandioca e a
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queda acentuada da producfo do café. Este quadro manteve-se pouco alterado no ano de
1970, com excecdic do aumento de bovinos e aves que jA vinha crescendo nas décadas
anteriores. Nos primeiros cinco anos da década de 1980, destaque para o aumento na
producdo de laranja, cana-de-aglicar, aves, café e de banana. A oscilagdo da producio do
café & visivel entre 0 ano de 1985 e 2002. Houve uma diminuic3o acentuada em 1994 ¢
uma retomada acentuada em 2002.

O crescimento acentuado da producfic de cana-de-aclicar em 1970 se deu em
funciio do PROALCOOL e a manutengdo do patamar de produgdo alcancado nesta década
manteve-se apenas at€ 1994, devido a n3io ampliagio deste programa. Contudo, seu
crescimento voltou de forma mais acentuada em 2002.

A produgio de mitho que se mantinha sempre nos mesmos patamares desde 1940,
com pequenas oscilacBes, cresceu em 1985, més sua produgdo recuou acintosamente em
2002. A produg8o de bovinos e suinos manteve-se estavel entre 1993 e 2002, A produgio
de laranja que vinha crescendo acentuadamente na década de 1980 caiu entre 1994 e 2002,
mas, mantém-se relativamente alta, sendo umas das principais atividades econémicas no
municipio.

Hoje, as principais atividades econdmicas em Brotas sdo a agropecudria, a cultura
da laranja, a agroindistria canaviewrs, o turismo e a silviculfura. A silvicultura teve um
crescimento significativo localmente primeiramente de 1960 a 1970, acompanhando o
crescimento de todo setor madeireiro do municipio. Segundo dados dos censos industriais
do IBGE, em 1970, havia 03 indistrias madeireiras na cidade. Este nimero saltou para 10
em 1980, tornando-se o género industrial com o maior numero de indistrias na cidade
(quadro 03). Atualmente, a produgfio do setor nfo visa mais servir 0 setor madeireiro
apenas, mas também o setor de celulose e papel, produzidos fora do municipio. Duas
empresas que atuam em ambos 0s setores passaram a arrendar terras em Brotas a partir da
década de 1990, dinamizando a economia local: A Ripasa e a International Paper.

4.4 — O DESENVOLVIMENTO DO SETOR DE SERVICOS

O municipio de Brotas tem uma popula¢do de 20.949 pessoas (IBGE, 2003),
distribuida em cerca de 1.062 Km? parque industrial com 57 estabelecimentos que
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empregam cerca de 614 trabalhadores formais € um universo de 3.966 trabalhadores, como

nos mostra ¢ quadro 06:

QUADRG 06 - DISTRIBUICAO DOS ESTABELECIMENTOS E
TRABALHADORES DE ACORDO COM SETORES NO MUNICIPIO DE BROTAS

ANO| ESTABELE- | TRABALHA-
CIMENTOS | DORES* EM %
SETOR
INDUSTRIA 2001 57 614 15,5
COMERCIC 2001 154 707 17,8
SERVICOS 2001 140 1.137 28,7
OUTROS 2001 169 1.508 38
TOTAL 2001 520 3.966 100

*Trabalhadores formais

BRASIL. Ministério do Trabalho. Relagic Anual de InformacgBes Sociais. Brasilia. Disponivel em:
http://www.mtb.gov.br/Menw/Estatisticas/PDET/. Acessado em: 08 jul. 2004.

O quadro 06 mostra que o setor de servicos responde pela maior parte dos

trabalhos formais do municipio. Contudo, até o ano de 1995, havia 53 estabelecimentos de

Servicos €, como nos mostra o quadro 07, este ntimero mais que dobrou até 2002.

QUADROQ 07: EVOLUCAO NO NUMERO DE ESTABELECIMENTOS

DE SERVICOS NO MUNICIPIO DE BROTAS

ANO 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002
NUMERQ DE 53 58 65 82 100 | 118 | 140 | 139
ESTABELECIMENTOS

Fonte: http://www.mtb.gov.br/Menw/Estatisticas/PDET. Acessado em: 25 ago. 2004,

O anmento meédio de 19 estabelecimentos por ano no periodo entre 1997 a 2001,
apontado no quadro 07 € devido, principalmente, a instalac3o de estabelecimentos voltados
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a atender a demanda do setor turistico, direta ou indiretamente, o que acarreta num maior
iapacto espacial desta atividade no municipio e, também, um maior impacto econdmico ao
aumentar, supostamente, conforme constatamos na Secretaria de Turismo de Brotas, a
geracBo de renda e empregos. Neste periodo, o setor de servigos consohidou-se como lder
quanto ao namero de estabelecimentos no municipio, como podemos constatar no guadro
06 e, também, o maior setor empregador do municipio.

O Quadro 08 procura demonstrar evolucdio dos estabelecimentos turisticos em
Brotas, tanto no meio urbano, quanto no meio rural. Os dados a respeito da atividade
turistica passaram a ser coletados a partir de 1993 por se tratar do ano da instalacdo desta
atividade no municipio. Isto, se levarmos em conta gue foi 0 ano da elaborac8o do primeiro
projeto politico para a atividade no municipio, associado ao fato de ser o ano da instalacio

da primeira agéncia de turismo na cidade de Brotas.

QUADRO 08 - DADOS SOBRE A EVOLUCAO DOS ESTABELECIMENTOS DE
SERVICOS TURISTICOS EM BROTAS/SP

VARIAGAO | VARIAGAO

1993 1999 2004 1993 a 1999 | 1999 a 2004
Sitios turisticos 00 09 15 +09 04
Agéncias de furismo 01 04 17 +03 13
Hotéis/Pousadas 02 (130 08 (500
urbanas leitos) leitos) 19 +06 +08
Hotéis/Pousadas 02 (200 +02 +05
rurais | 00 leitos) 07
Campings 02 02 05 00 +03
Lojas de artesanato 02 - 07 ~ -
TOTAL 07 25 70 18 45

Fonte: Secretaria de turismo de Brotas/SP.
www.brotasonline.com br

De acordo com o guadro 08, houve uma evolugdo sempre ascendente dos

estabelecimentos prestadores de servicos a partir de 1993, quando houve a instalacdo da
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primeira agéncia de turismo. Neste ano (1993) havia 05 estabelecimentos ligados
exclusivamente a atender turistas no municipio, 02 hotéis, 01 agéncia de turismo (instalada
naquele ano) ¢ 02 campings. Ndo inclufmos aqui as lanchonetes e bares, j& que estes
servigos nfo atendem exclusivamente os turistas, mas também acs moradores da cidade.
Mesmo assim, © aumento destes estabelecimentos no periodo de 1993 a 1999,
acompanhando a evoluciio dos estabelecimentos voltados diretamente 2 atender a deranda
de turistas, coloca-os, pelo menos a maioria, na categoria de equipamentos turisticos.
Consideramos equipamentos turisticos como sendo os produtos da atividade turistica, que
servem as necessidades desta atividade. S#o assim os objetos que equipam o local onde se
desenvolve a atividade turistica.

Quando analisamoes a evolugio do nimero de estabelecimentos, podemos ver que
esta evolugdo mantém-se constante desde o principio da atividade turistica no municipio até
o ano de 2004, mas que o ntimero de estabelecimentos de servigos turisticos tornou-se mais
expressivo a partir de 1999, Este crescimento acentuado de estabelecimentos constitul-se
igualmente numa maior percepcio da apropriacdo do espaco pela atividade turistica neste
periodo, como veremos no capitulo 06.

Quanto aos estabelecimentos diretamente associados a atividade turistica, vemos
uma evolugdo extremamente grande no mimero de sitios turisticos. Os sitios turisticos em
Brotas correspondem aos pontos de visitagio dos turistas. O que ocorreu com estes sitios €
que seus proprietarios, ao notarem que em suas terras encomtravam-se Os atrativos
procurados pelos turistas transformaram boa parte da estrutura fisica de seus sitios para
atender as expectativas dos turistas. Isto ocasionou wma valorizacio significativa da terra,
ou maijs precisamente, das propriedades privilegiadas pela proximidade dos atrativos
turisticos (cachoeiras, matas etc). Segundo proprietérios destas, o valor médio subin de RS
6.000,00 (US$ 2.105,00)" o metro quadrado para cerca de R$ 30.000,00 (US$ 10.526,00,
o que demonstra o processo de valorizacdo pelo qual estdo passando as propriedades rurais
que possuem em seus dominios os atrativos citados. Discutimos até aqui como se
desenvolveu o local de estudo até os dias atuais. Sabemos até aqui o tempo de apropriacdo

do espago pela atividade turistica em Brotas e também os novos elementos que passam a

Z Segundo cotacdo do dia 26/10/2004, um d6lar equivalia a 2,85 reais.
Idem.
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configurar sua paisagem. Partiremos agora para a compreensdo de como o turismo passa a
fazer parte (e determinar?) a histéria da cidade de Brotas.

4.5 - A INTRODUCAO DO TURISMO EM BROTAS

Giometti (1999) - comparando os municipic de Brotas e Torrinha afirma que grande
parte dos municipios que compdem a bacia do rio Jacaré-Pepira apresenta caracteristicas
naturais € historicas idénticas, inclusive o proprio municipio de Torrinha, devido &
existéncia de recursos naturais paisagisticos muito parecidos e em mesma quantidade que
em Brotas, contudo sem o indicio de qualquer apropriacio de seus espagos naturais pela
atividade turistica.

Assim, por que o municipio de Brotas transformou-se em um local turistico?

Em 1992, houve a inten¢io da instalag@io de um curtume nas margens do rio Jacaré-
Pepira. Esta atividade mostra-se extremamente danosa & qualidade dos recursos hidricos.
Esta tentativa de mstalacdo gerou um conflito entre a populagféio acostumada a vivenciar o
rio Jacaré-Pepira, os pescadores locais e a administragio publica municipal para que esta
ndo aceitasse a instalagdo deste curtume. Foi criada naquele ano (1992) a organizagdo néo-
governamental denominada Movimento Rio-Vivo, que incluia a participagfio de todas
pessoas contrarias 3 instalacio deste curtume. O argumento dos que apoiavam a instalag8o
do curtume, era de que traria maior desenvolvimento econSmico para o municipio. Este
argumento incentivou o Movimento Rio-Vivo, contrapondo a esta idéia, a propor o
aproveitamento dos recursos naturais do municipio para a atragio de turistas como forma
alternativa de trazer este desenvolvimento. Um de seus membros, imediatamente, sugeriu a
mnstalacdio de uma agéncia de turismo, a Mata D’entro. Esta agéncia foi criada a partir de
um modelo de agéncias de turismo j4 existentes em outras regides do Brasil. O Movimento
Rio-Vivo sugeriu também a elaboracdo de um plano de desenvolvimento turistico nos
moldes ja existentes em outros locais, baseado numa idéia de desenvolvimento sustentavel.

Contudo, este embate entre administracio publica municipal ¢ sociedade civil
cessou apos a troca dos administradores piblicos municipais, que assumiram em 1993, ano

da instalac@o definitiva da agéncia de turismo Mata D’entro e também da homologacéo do
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Plano de Desenvolvimento Turistico de Brotas. Foi criada, ainda em 1993, a Secretaria de
Turismo € Meio Ambiente de Brotas que, em parceria com a Universidade de Sfo Paulo,
micion o primeiro estudo de potencial turistico do mumnicipio. Este estudo ficou pronto em
1995 e procurou classificar e descrever os elementos que poderiam sugerir uma
potencialidade para a atividade turistica, a partir dos atributos naturais do municipio.

Fizemos assim, o levantamento do desenvolvimento histérico do mumicipio de
Brotas para, ent8c mostrar como a atividade turistica foi introduzida e passou a ser
incorporada nesta histéria. A partir do desenvolvimento da atividade turistica em massa no
municipio em 1993, podemos dizer que uma nova histéria do municipio se nicia.

Partimos entfio para a descricBo da paisagem transformada, seja em seu &mbito
simbblico, expressa na paisagem matriz, seja em seu ambito material, expressa nas marcas

da atividade turistica no municipio.
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CAPITULO V
A DESCRIC&O DA PATSAGEM DE BROTAS

5.1 — A PAISAGEM NA GEOGRAFIA

A busca por métodos para compreender as paisagens motivou varios estudos
geograficos por quase toda a histéria da Geografia Moderna. Entre suas correntes
epistemoldgicas, a que mais tem se preocupado com este problema é a Geografia Cultural.
Os seus principais percussores {La Blache, Passarge, Sauer, Schiiiter, Meitzen, entre outros)
chegaram a considerar a paisagem como objeto de estudo da Geografia ou, pelo menos na
Geografia que na €poca (fins do século XIX e inicio do século XX) voltava-se para os
estudos corolégicos (CLAVAL, 2001: 24). Seus estudos buscavam a caracterizacfo das
regides e a comparac@o entre elas. Desta forma, 0 conceito de paisagem se confundia com
estes dois conceitos (TROLL, 1997:2). Posteriormente, em meados da década de 1960,
desenvolveu-se na Geografia Humanistica um conceito de paisagem que a compreendia
como um componente inescapavel das manifestacGes da cultura e do imaginario social,
assim como, foi responsavel por inserir o problema dos fundamentos psicolégicos nas
representacdes das paisagens (CASTRO, 2002: 129) e, introduzindo a percepgdo como
critério para a compreensdo do espago geografico.

As concepegdes geograficas de paisagem receberam também forte influéncia de
outras areas de estudo, principalmente pela histéria e pela arquitetura. Hoje, s8o os
semiologos, psicblogos e fildésofos que vdo nfluenciar nos estudos sobre a paisagem,
fortalecendo as correntes que vém tentando estabelecer uma relacio da sociedade com as
paisagens.

Mas, o estudo e representacdo das paisagens, € mais antiga ainda. Os primeiros a
chamarem a atengdo para isto foram os artistas, principalmente a partir do Renascmnento,
quando a paisagem significava mais um modo de ver do que agir (BLEY, 2000a: 144).
Contudo, a influéncia da paisagem concebida pelas artes na geografia se deu entre ¢ fim do
século XVIII ¢ micio do século XIX. A época se caracterizava por apresentar meios de
locomogdo mais rapidos, pelas epopéias coloniais, pela aparicdo e difusdo da fotografia,

pelo papel cada vez mais relevante da imprensa, a popularizacdo dos romances de
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aventuras ou regionalistas e a tomada de consciéncia das quais as paisagens sdo vitimas.
Todos estes fatores reunidos levam a uma maior consciéneia coletiva da nocdio de
paisagemn.

E nos primérdios do século XIX que o conceito de paisagem ¢ incorporado na
geografia, sendo tratada como um conmjunto de formas, que caracterizaro um setor
determinado da superficie terrestre. O gue se buscava era distinguir a heterogeneidade da
homogeneidade, a partir de métodos desenvolvidos principalmente por Alexander Von
Humboldt (1769-1859), cuja analise busca uma classificagdo das paisagens de acordo com
a forma e magnitude de seus elementos. A geografia incorporava assim, através da
formulacdo do método de Humboldt, a paisagem como uma de suas categorias analiticas. A
paisagem, sua descrigdo, contemplacdo e diferenciacBio surgem como wma das etapas mais
importantes deste método. Este processo de descricdo/comparagdo através da contemplaciio
e diferenciac8o objetiva, é o primeiro passo € a esséncia para seus trabalhos geograficos.
Busca unir a subjetividade do artista com a objetividade cientifica. A primeira, inspirada na
representacdo dos artistas romanticos, prmcipalmente daqueles que conviveram muito
proximo de Humboldt, como Goethe e Samnt-Pierre, assim como de filosofos como
Rosseau. J4 a objetividade cientifica, inspirada nos naturalistas, principalmente em Louis
Leclerc Buffon € Bompiand. Eis as orientacSes de Humboldt e, conseqgiientemente, do
método cientifico que deu origem 3 geografia moderna (AMORIM FILHO, 2000: 126).

5.2 - PAISAGEM MARCA E PAISAGEM MATRIZ

Discorremos até aqui discutindo como se deu o desenvolvimento histérico de
nosso local de estudos e também, como se desenvolve a representacdo da natureza na
soctedade moderna. Isto porque entendemos que para a compreensfo de uma determinada
paisagem, para entendermos como se deu seu processo de construgdo, € necessario
desvendar os sujeitos que participaram deste processo, as idéias por tras desta construcdo
ou, quais destes ideais sdo deliberados, quais sfo impensados e fundamentalmente como se
da a construclio das representacles coletivas acerca da paisagem, as quais nos USaremos

como dados a fim de tomar possivel, em nossa pesquisa, a leitura desta paisagem.
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Segundo Castro (2002: 122),
“.. na realidade, em sendo a paisagem o que se vé ela supée
" mecessariamente a dimensde do real concreio, que se mosira, € 4

representacio do sujeito, gue o codifica no ato de observacde. A paisagem
como fruto dessa observacdo resulta de um processo cognitive, mediado pelas
representacées do imagindrio social, pleno de valores simbolicos. Essa
dualidade da paisagem — real e representacdo — permite que sua
manifestacao concreta se ofereca a andlise do tipo positivisia, que localiza,
mensura, classifica e descreve; no entanto, impde reconhecer que ela existe
primeiro em sua relacdo a um sujeito coletivo: a sociedade que a produz,
reproduz e a transforma em fungdo de uma certa logica. Nesse sentido, ela
exprime uma civilizacdo, ¢ uma marca, wma geo-grafia, ou seja, uma escrita
no espago e tem de ser interpretada no contexto historico das sociedades.
Paralelamente, a paisagem é também uma matriz, na medida em gque ela
participa dos esguemas de percepgdo, de concregdo e de acdo, ou seja, de
cultura, que orientam numa certa diregdo a relacdo de uma sociedade com o

espaco e com @ natureza”

Vemos desta forma uma possibilidade de distinguir a paisagem em suas
atribuicdes simbdlicas, que dariam a ela um cardter de matriz, de suas atribuicSes materiais,
que, como diz Castro {op. cit.), seria uma escrita no espaco. Esta distingdo € feita de forma
intencional pelo pesquisador €, no nosso caso, nfio acreditamos que possa existir uma
paisagem marca que também nio possa ser matriz, e vice-versa. Contudo, alguns aspectos
fazem de uma paisagem mais marca da atividade turistica matriz, sendo o contrério
também verdadero. Entendemos a paisagem enquanto um conceito polissémico, uma
construgdo social, produto de uma construgfo simbolica € que a0 mesmo tempo alimenta
mais interpretaces simbolicas, num ciclo continuo que resulta numa também continua
transformagfo da paisagem. Ela €, portanto, marca e matriz do pensamento geografico de

uma sociedade. Todas as ideologias, idéias, aspiracdes, conflitos de classes, todas as
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relacbes humanas, que geram acBes, materializam-se ¢ se revelam na paisagem (BERQUE,
1998).

Segundo Berque (1990: 28), “4 paisagem ndo ¢ um objeto. Para
compreendé-la, ndo basta saber como se agenciam morfologicamente 03
componentes do ambiente, nem como funciona a fisiologic da percepcio —
dito de outra forma, aquilo que deriva do objeto, incliuindo o corpo humano
como tal comsiderado -; € preciso também comhecer as determinacées
culturais, sociais e historicos da percepgdo — isto €, aquilo que consiroi a

subjetividade humana”.

Em grande parte das vezes, a aco humana sobre o espagc se da sem a
preocupacio com a paisagem que resultard. Outras vezes, sua agdio ¢ deliberada no sentido
de criar paisagens carregadas de significados. Neste sentido, independente do tipo de agéo
{se deliberada ou nfo), a paisagem € marca da sociedade que a transformou (TROLL, 1997:
3). Por outro lado, toda paisagem tem um significado simbolico dado pela sociedade que a

construiu.

“As marcas deixadas pela sociedade sdo passiveis de leitura. Por
isso, ler a paisagem é ler as expressdes deixadas por uma determinada
cultura no espaco. Para isso se faz necessario um conhecimento da
linguagem empregada, ou seja, compreender os simbolos e o seu
significado nesta cultura” (COSGROVE, 1998:105).

Mas, ao fazer uma analise das acBes sociais sobre o espago, vemos que esta
representac@o social da paisagem gera novas idéias que, por sua vez, geram outras agfes
que se revelam novamente na transformacdo da mesma paisagem, num ciclo que pode ser
acelerado ou lento, dependendo do lugar ¢ do momento histérico. Ou seja, a paisagem €
alimentada por pré-ideacBes que tem no espacgo vivenciado seu estimulo.

A paisagem tem, portanto, um papel mformativo, por nos formecer dados sobre a

sociedade que a produz ¢ um papel operatério. Segundo Castro (2002: 125), a
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representacdo € quem vai intermediar esta dupla insercBo da paisagem. Assim, as
transformacGes espaciais podem ser compreendidas nas aspiragdes, sentimentos e agdes,
que em nOsso caso se daré através da analise das transformac@es que estas ages deixam na
paisagem.

Portanto, consideramos que € através da paisagem que vamos encontrar dados
acerca da transformac8o espacial provocada pela atividade turistica em Brotas, seja em seu
aspecto concreto ou simbGlico. Encaramos assim, na descricio da paisagem, uma das
formas de abordagem espacial mais tradicionais da geografia, uma forma de andhse das

marcas € matrizes da atividade turistica em Brotas.
6.3- DESCREVENDOG A PAISAGEM DE BROTAS

Comecaremos nossa descri¢io da paisagem de Brotas fazendo um percurso que se
inicia a0 entrar em Brotas por sua principal via de acesso, a Rodovia SP 225 - Rodovia
Engenheiro Paulo Nilo Romano, que figa Brotas 4 Rodovia Washington Luis — SP 330 (ver
mapa representado na figura 01). Esta rodovia dd acesso a Brotas para quem tem
procedéncia de S&o Paulo, regifo de Campinas, regido de Bauru, de Jai, de Rio Claro e de
Séo Carlos. Como veremos no capitulo 06, estas regides so os principais polos emissores
de turistas para Brotas.

O trevo da Rodovia SP 225 & a principal via de acesso a cidade. A poucos metros
deste trevo se encontra o tinico terminal rodoviario da cidade. A poucos metros do trevo da
entrada principal também esta sendo construido um portal (foto 01), construcéo tipica das
cidades que se propde a servir 2 atividade turistica'. Aparentemente, esta obra est4 parada,
visto que j& se encontrava nas mesmas condicdes quando do nosso primeiro

reconhecimento da area, em 2002.

! Podemos citar como exemplos de cidades onde podemos preseaciar este tipo de construgio: Campos do
Jorddo, Aguas de S0 Pedro, Aguas de Linddia, assim como diversas cidades que compde o Circuito das
Aguas entre os Estados de 880 Paulo ¢ Minas Gerais.

63



FOTO 01: PORTAL EM CONSTRUCAQO NA ENTRADA PRINCIPAL DE BROTAS

Autor da foto: Paulo Henrique Aguiar, em 19/12/2003.

Vemos neste tipo de construgiio uma evidéncia de como a cidade de Brotas vai se
transformando em um espaco mercantilizado, pela e para atender a atividade turistica, o que
nos leva a retomar a idéia de Ouriques (2005: 59) ja discutidas anteriormente neste
trabalho, onde mesmo cidades inteiras podem acabar se transformando em cenarios para o
turismo, atingindo o estigio de espetacularizacio sugerida por este autor, quando todos
lugares ¢ objetos vio se transformando para atender os interesses das atividades
econdmicas. Estes objetos que vio fetichizando e, mais que isto, espetacularizando tornam-
se as principails marcas da atividade turistica na paisagem.

Percorremos, a partir do portal, uma avenida que nos leva ao centro de Brotas. Nesta
avenida encontramos placas que nos direcionam ao local onde estdo concentrados
estabelecimentos de servigos que se oferecem aos turistas. Atravessamos praticamente toda
a cidade para chegar a este local. Neste caminho, com excegdo das placas de orientagéo,
pouco se nota da presenca da atividade turistica em Brotas, o denota um inicio do processo
de fetichizagio do espago pela atividade turistica no municipio. Préximas a rodovidria,
algumas casas mais sofisticadas e muito recentes, de um bairro recém-loteado, com muitos
terrenos vazios a espera de moradores e uma porcdo de casas sendo construidas. Trata-se do

bairro Santa Cecilia II, um bairro novo e que demonstra o sentido por onde avanga a
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ocupagio urbana de Brotas, tendo em vista a:gvolugio da populagio da cidade que entre

1991 a 2000 aumentou de 14.402 para 18.886".

FOTO 02: BAIRRO SANTA CECILIA

Autor da foto: Paulo Henrigue Aguiar, em 19/12/2003.

Este sentido da evolugfio da urbanizacio de Brotas é notada também do outro lado da
Rodovia 225, sentido inverso da entrada principal da cidade onde estd o portal. Quando
chegamos ao trevo desta entrada, ao invés de seguirmos no sentido da rodovidria e centro,
se seguirmos sentido contrario, encontramos um bairro relativamente novo, os bairros
Campos Eliseos I e I, que foram ocupados recentemente, na maioria por familias migrantes
oriundas de diferentes lugares do Brasil. Inclusive, entrevistamos moradores oriundos do
Estado da Bahia e do Estado de Goias, além de diversos moradores oriundos de véarias
regides do Estado de S#o Paulo. De acordo com entrevistas com moradores, a migrago dos
moradores deste bairro ndo tem nada a ver com o turismo, mas sim com o desenvolvimento
de atividades agricolas na cidade, principalmente relacionados ao trabalho nas plantagdes

de laranja e a necessidade de méo-de-obra no setor silvicultor, que se desenvolveu bastante

' Fonte: BRASIL. IBGE. Censos Demograficos de 1991 e 2000.
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na regifio a partir da década de 1990. Proximo do bairro estdo localizadas fazendas de
laranja e planta¢des de eucalipto (silvicultura) de propriedade da Ripasa ¢ da Internatiomal
Paper, duas grandes empresas do setor. Poucas opinides s80 emitidas sobre o turismo. A
maioria das ruas deste bairro € de terra € ¢ padrfo das casas denota uma baixa renda de seus
moradores. A maioria das casas est4 macabada, mas todas ja estio ocupadas. Contudo,
neste local, encontramos um primemro vestigio da atividade turistica no municipio de
Brotas. Uma concentracio de chéicaras ¢ segundas residéncias, aparentemente isoladas do
restante do bairro, local que passou a ser chamado Chécara das Mansdes (ver mapa
representado na figura 03). A maioria dos proprietarios destas chacaras visita Brotas
regularmente € € proveniente da grande S3o Paulo, da regifio metropolitana de Campinas ¢

regido de Rio Claro. As fotos 03 e 04 mostram a parte perifénca do Bairro Campos Eliseos:
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FOTOS 03 E 04 - BAIRRO CAMPOS ELISEOS

Foto 03

Foto 04

Ao contrario do bairro Campos Eliseos, no bairro Santa Cecilia 11, onde a maioria
dos moradores € também de migrantes, os motivos da migragio sdo outros, mas seus
moradores também nfo relacionam a atividade turistica, mas sim a tranqiiilidade da cidade.
A maioria dos moradores deste bairro ¢ proveniente de grandes centros urbanos ¢
comparam a tranqiiilidade da cidade com a intranqtilidade das cidades de onde sdo
provenientes. A razio da escolha de Brotas ¢é justificada pelo fato de que ja visitaram Brotas
antes, o que nos faz, assim, criar uma hipoOtese conclusiva de que esta migragdo teria
decorréncia sim da atividade turistica, ou pelo menos da publicidade turistica que constroi

representagdes de Brotas. Nossa hipotese conclusiva € a de que a publicidade turistica
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na regifio a partir da década de 1990. Préximo do bairro estdo localizadas fazendas de
laranja e plantagGes de eucalipto (silvicultura) de propriedade da Ripasa ¢ da International
Paper, duas grandes empresas do setor. Poucas opinifes s30 emitidas sobre o turismo. A
maioria das ruas deste bairro € de terra ¢ o padrio das casas denota uma baixa renda de seus
moradores. A maioria das casas est4d nacabada, mas todas ja estdo ocupadas. Contudo,
neste local, encontramos um primeiro vestigio da atividade turistica no municipio de
Brotas. Uma concentracdo de chécaras e segundas residéncias, aparentemente isoladas do
restante do bairro, local que passou a ser chamado Chacara das MansBes (ver mapa
representado na figura 03). A maioria dos proprietarios destas chdcaras visita Brotas
regularmente e € proveniente da grande S3o Paulo, da regifio metropolitana de Campinas ¢

regifio de Rio Claro. As fotos 03 e 04 mostram a parte periférica do Bairro Campos Eliseos:
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FOTOS 05,06 E 07

r

—~

AVENIDAS MARIO PINOTTI E RODOLFO GUIMARAES - PROXIMO AO RIO

r

Foto 05
Foto 06

JACARE-PEPIRA

Aguiar, em 19/12/2003.

ique

Paulo Henri

Autor da foto
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O padrio arquitetdnico dos prédios, ?ijs‘jesta parte da cidade, denuncia que slo
construgdes antigas que foram reformadas e adaptadas para serem ocupadas pelos servigos
da atividade turistica. Também podemos ver alguns prédios sendo reformados para esta
fungdo, o que demonstra que este processo de transformacdo da paisagem ainda nfo
acabou. O que demonstra também, que a demanda pelos servigos turisticos neste municipio

ainda ndo foi suprida totalmente.

FOTOS 08 E 09: PREDIOS EM REFORMA PARA ABRIGAR SERVICOS
TURISTICOS

Foto 08

Foto 09

Autor da foto: Paulo Henrique Aguiar, em 19/12/2003.
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Esta paisagem predomina também na Avenida Rodolfo Guimarfies, avenida
paralela a Avenida Mario Pinotti, a partir do Rio Jacaré-Pepira, até cerca de trés quadras no
sentido ao centro. Esta area ¢ favoravel a concentragdio dos servigos por ser uma érea
proxima ao Rio Jacaré-Pepira, rio que apresenta a cidade aos turistas, e pelos pregos baixos
dos imoveis. Quase todas as agéncias deste tipo so donas de seu proprio imével (ver mapa
representado na figura 03). Ao criar um ambiente favordvel aos turistas, com a instalagdo
das agéncias, motivou-se ainda mais esta atividade atraindo investidores de outros setores
como comércio de roupas para os turistas, bares e restaurantes que dependem quase
exclusivamente dos turistas, dois campings, trés hotéis, duas pousadas ¢ uma estalagem,
uma casa noturna e duas lojas de produtos artesanais e souvenirs. B nesta area onde esta
localizado o parque dos Saltos, geralmente, primeira parada de todos os turistas que visitam
Brotas, constituido de trithas que cortam a mata ciliar do rio Jacaré-Pepira e onde estdo
alguns objetos que contam um pouco da historia de Brotas, como as construcdes que

abrigavam a primeira (e desativada) usina hidrelétrica da cidade.

FOTO 10: PARQUE DOS SALTOS

Nos periodos de alta temporada, encontramos esta area da cidade muito

movimentada, aumentando suas caracteristicas proprias em relagfio ao restante da cidade.
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N&o foi possivel precisar a valorizagio imobilidria desta &rea pela auséncia de
informagdes a respeito. Primeiramente, pela auséncia de dados nas imobilidrias pelo fato
de que a grande maioria das construcBes presentes nesta parte da cidade estava
abandonada ou era desinteressante para o setor imobilidrio. Outro motivo € que hé poucos
rooradores nesta area € que ndo souberam nos dar esta informacfo. Esta drea representada
nas fotos 04 a 08 ¢ onde se concentram 0s servigos que se prestam ao turismo em Brotas,
principaimente, as agéncias de turismo e bares/lanchonetes (figura 03), constituindo o
local onde ¢ turismo mais deixa marcas na paisagem de Brotas, em decorréucia da

instalac8o de servigos.
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FIGURA 03: LOCALIZACAO DOS SERVICOS TURISTICOS DE BROTAS

PLANTA DO MUNICIPIO DE BROTAS
FONTE: Mapa-base ¢ dados: Prefeitura Municipal de Brotas: Secretaria de Turismo de Brotas.
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Alguns elementos paisagisticos nesta parte da cidade também servem ao processo
de fetichizag@o do espaco. Produtos que valorizam as paisagens de Brotas estdo presentes
em vitrines, nas roupas, mapas turisticos, folders, etc, transformando as imagens de
Brotas, requalificadas, em produtos, que dentro da abordagem de Ouriques (2005: 65),
sdo chamadas de movac8o estética. Assim, representacBes idealizadas de Brotas tornam-
se representacdes reais, transformadas em imagens acopladas aos produtos do tunsmo,
mnagens mais adequadas ac mercado consumidor de produtos ecoldgicos.

Samndo desta area, ammda podemos encontrar alguns estabelecimentos de servigos
turisticos espalhados pela cidade, principalmente hotéis € pousadas, que estdo dispersos
pela Avenida Lourival Jaubert da Silva em toda sua extensfio (figura 03). Esta avenida
margeia 0 corrego da Lagoa Seca atravessando a cidade desde a Rodovia 225, iniciando sen
percurso préximo a entrada principal da cidade e terminando na altura do rio Jacaré-Pepira.
Nesta avenida, encontramos cerca de 07 hotéis e alguns bares e restaurantes que dependem
quase exclusivamente dos turistas para gerar renda. Este € apontado pelas imobilidrias da
cidade como ¢ ponto de maior valorizagio imobiliaria. O preco do metro quadrado do
terreno aumentou cerca de seis vezes em alguns pontos, passando de R$3.000 reais (US$
1.052,63)' o metro quadrado para cerca de R$18.000 (USS$ 6.315,79)” reais e a tendéncia é
aumentar mais, segundo o proprietdrio de uma imobiliiria e alguns moradores. E neste
setor onde se encontra o tinico supermercado da cidade. A valorizacdo imobiliaria se deu
nesta avenida em func8o da procura dos estabelecimentos de hospedagem principalmente.
Esta area configura-se como pouco ocupada, com poucas habitactes e loteamentos vazios.
De uma maneira geral, os moradores de Brotas apontam que nfo houve uma valorizagio
imobilidria em Brotas em decorréncia do turismo, como veremos no capitulo 06. Mas, os
que apontam esta valorizacdo moram proximos aos bairros identificados por nés como
apropriados pela atividade turistica, o que nos permite espacializar esta valorizagdo.

Os precos das didrias dos hotéis que encontramos na Avenida Lourival Jaubert
Silva variam entre R$76,00 (US$ 27,00)° reais € R$ 150,00 (US$ 53,00)* reais por casal, se

reservado de sexta a domingo. Este valor pode ser maior nos feriados e em alta temporada.

' Segundo cotacfo do dia 26/10/2004, um délar equivalia a 2,85 reais.
? {dem.
* Idem,
* Idem.
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O padrio econdmico dos furistas que fregiientam os hotéis de Brotas caracteriza-os
como classe média alta e classe alta, segundo donos destes estabelecimentos nesta area da
cidade. Mas, segundo estes, héd alguns hotéis que sBo mais acessiveis a classe média em
geral. Na figura 01, folder de divulgacdio de hotel em Brotas e fotos destes na Avenida

Lourival Jaubert da Silva.

FIGURA 04: FOLDER DE DIVULGACAO DE HOTEL LOCALIZADO NA
AVENIDA LOURIVAL JAUBERT SILVA

Destacamos no folder, abaixo do titulo grifado, as opgdes do hotel.

No folder representado na figura 04, alguns servigos que nos permitem ver o
conforto oferecido aos turistas. Assim como, a associaco destes servigos aos esportes de
aventura em espagos naturais, associados ao fetiche da natureza. Nas fotos 11, 12 e 13

podemos ver alguns destes servigos presentes nesta area.
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FOTOS 11,1213
ESTABELECIMENTOS DE SERVICOS TURISTICOS PRESENTES NA
AVENIDA LOURIVAL JAUBERT SILVA

Foto 11

Foto 12

Foto 13

Autor da foto: Paulo Henrique Aguiar, em 19/12/2003.
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Vemos, portanto, que ndo hd uma transformaco na forma de urbanizagio de Brotas
de uma maneira geral, como ocorre em muitas localidades turisticas’, a partir da construgio
de elementos que levam a fetichizacfo da cidade e também a partir da instalacBio de
servicos turisticos. Contudo, ha wuma transformaco localizada, que determina a
apropriacfo, também, de parte do espaco urbano de Brotas pela atividade turistica, por isso,
encontradas em poucos bairros da cidade.

Saindo da cidade em direcfic ao espaco rural de Brotas, encontramos dois
cammhos que nos levam aos espacos naturais, sitios turisticos e hotéis fazenda. Ambos
dirigem-se a0 sentido da cuesta arenitico-basaltica por caminhos que a atravessam.

A parte das Cuestas onde estd localizado o municipio de Brotas ¢ caracterizada
por ter a presenga de planicies aluviais desenvolvidas na calha do Jacaré-Pepira e seus
afluentes, segummdo por relevos de degradacfo em planaltos dissecados, formados por
colinas amplas com topos extensos e aplainados, colinas médias € topos aplainados, morros
amplos com topos arredondados, morrotes e espigdes com topos angulosos e achatados,
morros testemunhos, com topos aplainados, arredondados ou escarpados, com exposicdo de
rochas. Ha também a existéncia de canyons entre encostas e muitas escarpas (MAIER,
1983).

! Sobre o processo de urbanizacio promovida pela atividade turistica, vimos em Luchiari {1999) que esta
atividade ndo $6 transformou as relagBes espaciais da popualacio moradora de Ubatuba/SP como também
determinon a urbanizacdo deste,
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FOTO 14: VISTA FRONTAL DA CUESTA ARENITICA-BASALTICA NO
MUNICIPIO DE BROTAS/SP

Autor da foto: Paulo Henrigue Aguiar, em 19/12/2003.

Na foto 14, vemos as escarpas da cuesta, com a presenga de vegetagdo nativa entre
estas. No municipio de Brotas, as escarpas s3o ingremes, chegando a ter até 200 metros de
altura. No fundo do vale e ao fundo da foto, a presenca de um morro testemunho, isolado na
paisagem. A abertura deste vale e, a conseqliente formagio da cuesta, é causada pela eroséo
provocada pela rede de drenagem. A rede de drenagem retira as camadas superficiais
formadas basicamente por arenito. As camadas de arenito sfio rapidamente erodidas pela
acdo da drenagem, enquanto que, onde ha intrusdes ou campos de lavas basdlticas, a erosfo
¢ muito mais lenta, resultando em uma morfologia de degraus de denudagio, escarpas
festonadas e canyons em alguns trechos da drenagem.

Tanto no sopé como no reverso da cuesta, onde antes da ocupagdo havia manchas
de cerrado ¢ cerraddo, além da mata atlantica, hoje esta ocupado por monoculturas de cana-
de-agucar ¢ laranja, ¢ extensos pastos. Os cerrados e cerraddes hoje se concentram em cerca

de 20 hectares no reverso da cuesta, no norte do municipio de Brotas.
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FOTOS 15 E 16: VISTA FRONTAL DAS CUESTAS ARENITICO-
BASALTICAS

Autor da foto: Paulo Henrique Aguiar, em 19/12/2003.

Em sua maioria, as escarpas, os canyons e planicies aluviais sdo ocupados pot
vegetacdo nativa. A vegetagdo que se encontra nas escarpas dos planaltos paulistas em
geral, sdo integrantes do dominio de Mata Atldntica, sendo chamadas de Florestas

Residuais Semideciduas, ou simplesmente, Floresta de Planalto. Devido a presenca de
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intimeras escarpas ¢ canyons, ¢ de um grande niimero de nascentes, hd a formacio de
cachoeiras encontradas nos afluentes do Rio Jacaré-Pepira. E a estas conjungdes de
elementos naturais que chamamos de espagos naturais. Estes espagos encontram-se
dispersos no municipio e estendem-se através de camyons e escarpas, ndo formando um
espago unico, portanto possibilitando encontrar por tode o percurso da cuesta arenitico-
basaltica, espagos potencialmente explorados pela atividade turistica. S83o estes espacos
apropriados pela atividade turistica, que passa a determinar sua forma de manejo e seus
usos. E, sdo estas paisagens que passam a ser fetichizadas na sociedade contemporinea e
vendidas a partir da apropriagio de discursos ambientalistas fundamentados no
romantismo. E o que chamamos de paisagem matriz, ou seja, estas paisagens seriam fontes
de estimulo de representacdes e idéias que, neste caso, sdo aproveitadas pelos agentes do
turismo dentro do processo de fetichizaclio espacial, comentada por Ouriques (2005: 51).
Estas paisagens s3o divulgadas pela publicidade turistica, que os associa, através da
divulgaciio da paisagem destes espagos, com a harmonia do homem com seu ‘mundo’

essencial, suas origens, como podemos ver na figura 05.

FIGURA 05: FOLDER DE DIVULGACAO DE SITIO TURISTICO EM
BROTAS

Perfeita harmoni
exuberdncia da nature
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A figura 05 nos permite fazer uma analise de como a publicidade utiliza os ideais
romanticos para atrair a sociedade para os espacos naturais da forma como so idealizados
pelos ambientalistas, através da fetichizag@io de suas paisagens. Um dos ideais roménticos €
a harmomia com a natureza, como sugere o folder. A auséncia de clementos que
representem oS espacos ditos ‘racionais’ leva 4 idéia de retorno as origens. Por isso a
auséncia de elementos paisagisticos, na foto, que se referem a qualquer intervencio humana
neste espaco, ou s¢ja, & auséncia de arfificios. Através da experimentacio destes espacos
haveria a possibilidade de um maior conhecimento de si mesmo por representarem as
origens do homem, sua natureza. Este conhecimento se daria através da contemplacfo
destes, exigindo sua experimentacdo. Outro fato observado por nés é que a exuberfincia
sugerida no folder diviniza o espaco representado ao dar a idéia de imensidio. Esta idéia de
imensidio sugere, por sua vez, a idéia de predominio da natureza sobre os espagos
transformados pelo homem (espaco artificial), segundo os ideais naturalistas. A idéia de
que sdo espagos construidos por Deus ¢ mantidos em sua forma original se impde aos
espacos de ocupagiio humana.

Esta publicidade busca mostrar estas paisagens sugerindo que estar proximo a ela ¢
estar distante das condicOes pejorativas impostas pelo espago racionalizado, deixando o
servico comercializado como 4/ibi. Ou seja, o que sugere € um reencontro com suas origens
€ uma harmonizacdo com a natureza como estratégia de preservacdo. Esta paisagem
comercializada, que podemos chamar de paisagem natural, representa o espago natural
como forma de buscar a harmonia, mas esconde sua verdadeira fun¢do, ou seja, a de
comercializar os servigos turisticos, no caso, um sitio turistico. Em outros casos, vemos
explicitamente, na publicidade, esta mensagem Vde preservacdo, dizendo ser importante
conhecer para saber preservar. Em outros, como na figura 06, a paisagem é orguthosamente
vendida como preservada, como se fosse este um ideal conquistado estando & disposicio de

oferecer esta harmonia entre homem e natureza.
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FIGURA 06: FOLDER DE DIVULGACAO DE SiTIO TURISTICO DE BROTAS

AREAS DE LAZER

¥ fi’;a ??{:S{f{”‘;ja&g e

Asvrilhas adentram pela o Mara Acdingica presevvada com toda a exuberdncia desua flora ¢ faun

Em outros casos, os esportes de aventura s3o vendidos como forma de integragio
entre homem e natureza, como vemos na figura 07. Esta integragio legitimaria o uso dado
pela atividade turistica a estes espacos, legitimando, consegilentemente, sua apropriaco.
Uma forma de uso que atrairia principalmente os turistas mais jovens, diferentemente dos
mais idosos, que preferem aproveitar a trangiiilidade proporcionada por estes espacos.

Contudo, para todos os turistas, as necessidades de se estar proximo aos espagos
naturais si3o essencialmente as mesmas ¢ estio relacionadas aos ideais ambientalistas de
conservagdo, acrescentado dos ideais da sociedade moderna sobre estes espagos, o de

harmonia com o mundo essencial (o mundo regido pelas leis da natureza).
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FIGURA 07: FOLDER DE DIVULGACAO DE AGENCIA DE TURISMO DE
BROTAS/SP

SOUIT AT

Vemos nas figuras 07 e 04 como os esportes de aventura estlio presentes na
publicidade turistica juntamente com a imagem do espago natural fetichizado. Segundo
Enzensberger (1989: 216; apud: OURIQUES, 2005: 44), o turista busca pelo ‘aventuresco’
como uma reminiscéncia dos relatos de viagens de conquista e colonizagdo de séculos
antertores. O autor diz que este aventuresco & buscado sempre amparado por elementos que
lhes oferecem conforto material. Por isto todos os servigos das agéncias estarem
diretamente associados com a natureza fetichizada, incluindo os esportes de aventura, que
passam a fazer parte do processo de fetichizagio da natureza.

E préximo a estes espacos naturais onde estdo localizados alguns dos servios
turisticos e, principalmente, os sitios turisticos. Através do mapa representado na figura 03
procuramos espacializar os estabelecimentos que prestam servigos & atividade turistica no
espago rural do municipio de Brotas/SP. Estes pontos sfo ocupados basicamente por sitios
e hotéis fazenda, que neste caso também so considerados sitios turisticos, pois oferecem as
mesmas atragdes que geralmente oferecem os sitios turisticos. Ao observarmos as isolinhas
do mapa representado no mapa representado na figura 08, vemos que os atrativos turisticos
estdo localizados, em sua maioria, nas escarpas da cuesta arenitica-basaltica — identificada

no mapa por uma concentragdo acentuada de isolinhas -, onde podemos perceber uma alta
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concentragdo de sitios turisticos, ¢ onde estdo localizadas as cachoeiras e resquicios de mata

nativa.

FIGURA 08: LOCALIZACAO DOS SiTI0S TURISTICOS E DOS HOTEIS
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Fonte: Digitalizado por Rogério D ellantonio e modificado por Paulo Henrique Aguiar (2005)

Alguns sitios turisticos nio foram localizados, por isso nfo estdio representados na figura.
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Em 2003, foi instituida uma lei que preestabelece 0s recursos minimos necessarios
para que um sitic possa receber turistas (Lei Municipal N° 1889/2003 de 01° de setembro
de 2003). Os sitios que se propSe a tornarem-se turisticos devem, & partir desta lei, obter a
Licenca Turistica Ambiental (LITA), criada em 1998, junto ao poder piiblico mumicipal.
Segundo o Artigo 19 do Capitulo [T desta lei:

“Todo Sitio Turistico Receptivo deve oferecer ao visitante, no minimo:
i- Estacionamento,
iI- Guarita de recepcdo;
- Agua potivel;
V. Sanitarios e vestigrios;

V- Sinalizacdo advertida, informativa e educativa.”

Esta lei j& estava prevista para o ano de 2003 desde 1998, o que fez com que estes
sitios procurassem se adequar a estas normas antes de virar lel. Assim, sitios que possuem
atrativos turisticos foram se transformando no decorrer da década de 1990, deixando de
lado, ou em situacdo secundaria, suas atividade tradicionais, como pecudria, cultura de
cana, café, laranja, visando investimentos em infra-estrutura para atender estas exigéncias e
as exigéncias dos turistas, principalmente. Em conversas com os proprietarios de 10 dos
sitios turisticos do municipio, todos disseram que desenvolvem atividades complementares,
mas que a atividade mais rentdvel é a atividade turistica.

Entre os proprietérios de sitios turisticos e hospedagens, pudemos constatar, em
entrevistas de campo, uma preocupacdo acentuada em impedir a instalagio de grandes
resorts. Notamos a presenca de alguns lideres politicos que agem no sentido de mcentivar o
desenvolvimento do turismo sem a interferéncia de grandes investimentos do setor
hoteleiro e turistico em geral. O argumento utilizado parte do principio de que um resort
concentraria todas as atividades desenvolvidas pelos turistas, concentrando
conseqiientemente 0s gastos dos turistas. Usam para explicar sua posicdo, como exemplo, o
desenvolvimento turistico do municipio vizinho, Sdo Pedro, a 80 quildmetros de Brotas,
que ¢ uma cidade turistica ha muito mais tempo que Brotas. Neste municipio, os turistas

isolam-se nos resorts que concentram todos os atrativos que podem encontrar na regido
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(elementos para o turismo ecoldgico, rural e de aventura), nio movimentando como
deveria, segundo os entrevistados, a economia do municipio.

Outra preccupacio destes proprietarios de sitios turisticos € impedir que outros
proprietarios de sitios cedam suas propriedades a arrendadores. Segundo estes, hé alguns
arrendadores mteressados em adquirir estas propriedades. Isto, segundo eles, faria com que
a dindmica de desenvolvimento da atividade turistica passasse a ser determinada por
agentes externos & cidade, Impossibilitando © que estes chamam de desenvolvimento
economicamente sustentével. Na verdade, o grande temor destes proprietarios de terra €
impedir que outros proprietarios de sitios com as mesmas caracteristicas, possuidores de
atrativos turisticos, mas muito pouco produtivos, venham a sanar seus problemas
administrativos € financeiros através da concess®o de suas terras para grandes investidores
externos que, por sua vez, desenvolvam uma infra-estrutura turistica muito superior, e
muito mais atraente aos turistas, concentrando assim os servicos turisticos € excluindo os
sitios de propriedade dos fazendeiros e donos de sitio.

Assim, estes proprietdrios menos capitalizados e ausentes de apoio em relacfo a
estratégias de investimento ¢ gerenciamento de servigos sdio pressionados por dois lados.
De um lado, por agentes imobilidrios e grandes investidores externos devido & valorizagio
de suas propriedades. E, de outro, pelos demais proprietarios de terras que apresentam 0s
mesmos atrativos turisticos, mas, e€stSo mais capitalizados e munides de estratégias de
gerenciamento, € que rejeitam a presenca de grandes investidores.

Vemos no mapa representado na figura 08 que h4 uma grande concentragio de
sitios turisticos 2 jusante da represa do Rio Jacaré-Pepira. Estes estfio concentrados neste
ponto, pois € onde o rio inicia sua descida pela cuesta e, onde ha a maior concentracfio de
canyons, cachoeiras e mata nativa. Um outro local onde se concentram alguns
equipamentos turisticos e que a atividade turistica deixa marcas na paisagem ¢é o local que
margeia a 4rea da lagoa formada pelo represamento do rio Jacaré-Pepira, no bairro
Patrimbnio, onde houve a mstalacio de um hotel e algumas casas de veraneio que
contrastam em seu padrdo arquitetdnico. Segundo dados das imobilidrias responsaveis pela
administracfio e comércio dos terrenos e imdveis desta drea, houve uma valorizacgio de dez
vezes em comparacdo ao valor de cerca de dez anos atras. Esta drea era, até€ entfo, marcada

pela degradacdo das residéncias, sendo destinada apenas aos turistas que freqiientavam
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esporadicamente as margens da represa, segundo relato dos moradores do bairro. Antes da
oficializacio da atividade turistica em Brotas, € da ascensdo do turismo de massa para este
municipio, alguns campistas freqiientavam a represa. Alguns comerciantes queixam-se da
auséncia destes antigos freglientadores da represa, que traziam efetivamente renda aos seus
estabelecimentos, visto que os turistas atuais ndo gastam mais no bairro. Estes antigos
turistas teriam afastado-se da represa pela impossibifidade de usé-la como antigamente.
Hoje, n#o € mais permitido utilizar-se as margens da represa para acampamento, a nfo ser
dentro do campmg. O alto custo deste, afasta também os antigos freqiientadores,
geralmente pessoas da regifio de Brotas que freqlientavam a represa por um dia apenas.

Vemos assim que a apropriagdo do espago em Brotas pela atividade turistica se da
em locais isolados e, também podemos dizer que ha um controle do desenvolvimento desta
apropriag&o pelos agentes politicos locais, pelo menos por enguanto, visto que a atividade
turistica emn Brotas mostra-se extremamente atrativa aos grandes investidores externos.

A apropriacdoc dos espacos naturais, especialmente, denotaria neste caso uma
valorizacdo do espa¢o rural, determmando uma nova logica na apropriagdc dos espagos
naturais € uma nova determinacdo de seu uso, que se desligaria de seu desenvolvimento
historico anterior a 1993 e que passaria a ser determinada pela atividade turistica.

A apropriaco do espago urbano pela atividade turistica também se di de forma
isolada, em alguns pontos da cidade de Brotas, valorizando estes espacos e determinando
uma nova logica de desenvolvimente destes locais, ndo mais determinado pela 16gica de
producdo anteriormente dada, mas, agora, com a objetividade de abrigar os servicos
turisticos.

Para a confirmagiio dos fatos que exigem a busca de informacBes com os que
vivenciam o fendmeno estudado e discutido até o momento, ao longo de todo o trabalho,

buscamos sistematizar no capitulo a seguir, onde condensamos os dados obtidos em campo

através de entrevistas com moradores e turistas.
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CAPITULO VI
ANALISE DOS DADOS OBTIDOS ATRAVES DE
ENTREVISTAS COM MORADORES E TURISTAS

Neste capitulo, faremos uma anélise das respostas obtidas a partir de entrevistas de
campo obtidas com moradores de Brotas e turistas. Andlise esta feita partir da abordagem
tedrica feita no transcorrer do trabalho. Para maior compreensio ¢ para facilitar a analise
classificamos os resultados e os sintetizamos em quadros demonstrativos (quadro 09 ao 30).

A moporténcia desta andlise estd no fato de possibilitar-nos comprovar ou refutar
algumas hipbteses levantadas no transcorrer do trabalho, historicizar o fenfmeno em

guestdo e fortalecer nossas consideracdes finais.

6.1 — ANALISE SINTETICA DOS DADOS OBTIDOS E ENQUADRADOS A

PARTIR DE ENTREVISTAS SISTEMATIZADAS COM MORADORES DE
BROTAS

Segundo 0 quadro 09, a maior parte da populacdo entrevistada {73%) nasceu ou
mora em Brotas ha mais de 15 anos:

QUADRO 09: TEMPO DE MORADIA EM BROTAS

Menos de 05 anos 10 11%
Entre 05 e 10 anos 08 09%
Entre 11 e 15 anos 06 07%
Entre 16 € 20 anos 06 07%
Mais de 20 anos 17 20%
Nasceu em Brotas 40 46%
TOTAL 87 100%

Portanto, acreditamos que nossos entrevistados acompanharam ¢ nascimento e

desenvolvimento da atividade turistica € as possiveis transformagBes decorrentes da

111



apropriagdo do espago por esta atividade, ja que esta atividade, segundo 88% dos

entrevistados, tem sua origem indicada ha menos de 15 anos, conforme quadro 10.

QUADRO 10: QUANDO ATIVIDADE TURISTICA COMECOU A SE

DESENVOLVER EM BROTAS

Menos de 05 anos 16 18%
Entre 05 e 10 anos 46 53%
Entre 11 e 15 anos 15 17%
Entre 16 € 20 anos 00 0%

Mais de 20 anos 01 01%
Nio sabe 0% 11%
TOTAL 87 100%

Sabemos que a atividade turistica desenvolveu-se a partir de 1993, ano da instalagdo
da primeira agéncia de turismo em Brotas e do primeiro plano de desenvolvimento turistico
do municipio. Esta percep¢do da origem da atividade turistica para a populag3o de Brotas
se deu associado a percepclio das transformacBes espaciais no municipio com a instalag¢#o
mais acentuada de estabelecimentos de servicos. O fato de um mimero consideravel de
respostas (18%) estar indicando que esta atividade se desenvolveu ha menos de 05 anos e
que o maior nimero de entrevistados indique este micio entre 05 e 10 anos (53%) deve-se,
por sua vez, 2o fato de que a instalacio dos estabelecimentos turisticos intensificou-se entre
1999 e 2004, como nos mostra o quadro 08 (pagina 48). Este periode, portanto, pode ser
indicado como aquele em que as marcas da atividade turistica tornaram-se mais evidentes
na paisagem, o que nos leva a uma associagdo entre as transformacbes espaciais € a
percepcdo da apropriacdo do espago pela atividade turistica pelos moradores. Estas marcas
evidenciam-se mais nas areas exploradas por nés no momento de descrigio da paisagem no
capitulo 05. O quadro 11 nos permite confirmar a afirmacfio de que a apropriagdo do espaco
se da localizadamente:
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QUADRQ 11: PRINCIPAL TRANSFORMACAO TRAZIDA PELA ATIVIDADE
TURISTICA PARA O BAIRRO DO ENTREVISTADO

Nenhuma 45 67%
Mais movimento de pessoas

e veiculos 08 12%
Instalag8o de equipamentos

turisticos e 2° residéncia 10 15%
Nao sabe 04 06%
TOTAL 67 100%

O quadro 11 nos mostra gque 67% dos entrevistados nfo notaram gualguer
transformacdo trazida pela atividade turistica para seu bairro, 0 que evidencia que o
processo de apropriagfio do espago em Brotas encontra-se em seus principios, se levarmos
em conta que esta evolugfio continua ocorrendo com a mstalag8o de novos estabelecimentos
de servicos, 0 que esta relacionado diretamente ao aumento do nimero de turistas que
visitam Brotas, aumento sentido bastante nos ltimos anos. Esta concentracfo espacial de
servigos voltados ao turismo na cidade de Brotas foi constatado anteriormente por nos
quando da descrigdo da paisagem urbana. O que nos traz a idéia de que a evolugfo do
desenvolvimento urbano da cidade de Brotas passa a ser crescentemente influenciada pela
atividade turistica € justamente esta ocupacfio que passa a ocorrer em outras localidades da
cidade, avancando em direcio a areas pouco habitadas, mesmo proximas a drea central, o
que reforca o grande nimero de pessoas que ndo percebe qualquer transformacéo ocorrida
em seu bairro. Contudo, com o avanco da apropriacio do espago pela atividade turistica, as
4reas menos habitadas geram a tendéncia, segundo constatamos com as imobilidrias e
exposto anteriormente neste trabalho, de uma outra dindmica de valorizagdo do espaco
urbano. Estes espacos vazios, se bem localizados, estando proximos aos acessos aos
servicos turisticos, passam a ser os espagos mais valorizados, impedindo, hipoteticamente,
até mesmo a ocupacgdo residencial € a constituicio de aglomerados residenciais. Este
avanco da apropriacio do espago pela atividade turistica ocasiona também uma valorizagio

imobili4ria urbana localizada, como vemos no quadro 12:
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QUADRO 12: RESPOSTA DOS ENTREVISTADOS SOBRE SE HOUVE
VALORIZACAO IMOBILIARIA EM FUNCAQ DO TURISMO

Sim. Da casa. Préximo a 100%. 01 01%

Sim. Da casa. Proximo a 50% 01 01%

Sim. Da casa. N&o disse quanto valia,
mas disse quanto vale, 05 06%

Sim. Da casa. Nio disse quanto valia

nem quanto vale. 06 07%

Sim. Do terreno. NZo disse quanto valia,

mas quanto vale. 01 01%
Nao. Disse valor da casa. 08 09%
Nzo. Nzo disse valores. 15 17%
Aluguel. No houve. 03 03%
Nao respondeu. 05 06%
Nao sabe se houve nem valor atual. 33 39%
Néo sabe se houve més sabe valor 09 10%
TOTAL 87 100%

A valorizagdo imobilidria foi percebida por 16% dos entrevistados. Estes sdo
predominantemente moradores das areas onde estio localizados os servicos turisticos
{(bairros Bela Vista, Santa Cruz e bairro do Caju; ver mapa na pagina 63) e do centro da
cidade. Esta valorizaco sentida no centro foi percebida por apenas alguns moradores que
véem no aumento do movimento de pessoas e veiculos no centro uma possibilidade de
valorizacdo imobilidria. Contudo, um mnimero expressivo de entrevistados ndo soube
responder se houve valorizacfio imobilidria ou nfo (39%) e 29% disse ndo ter havido
qualquer valorizacdo. Isto nos remete a confiar mais nos dados fornecidos pelas
imobilifrias, visto que a maior parte dos entrevistados nio soube nos dar os dados precisos.
Para uma maior confiabilidade nos dados fornecidos quanto as transformacBes espaciais em
estudo, levamos em conta o tempo de moradia dos entrevistados na cidade € no bairro onde

se encontram residentes no momento, assim como com a faixa etaria dos entrevistados,

114



tendo em vista a preccupagio com a vivéncia do fendmeno estudado desde sua origem,

estipulada por nos como sendo 1993:

QUADRO 13: TEMPO DE MORADA NA CASA ATUAL ENTRE OS
MORADORES DE BROTAS ENTREVISTADOS

Menos de 05 anos 25 29%
Entre 05 ¢ 10 anos 19 22%
Entre 11 e 15 anos 09 10%
Entre 16 € 20 anos 09 20%
Mais de 20 anos 17 20%
Nio respondeun 08 09%
TOTAL &7 100%

O quadro 13 nos permite concluir que menos de 61% dos moradores de Brotas
entrevistados ndo viviam na mesma residéncia quando do inicio da atividade turistica no
municipio. O que nos leva a ficar mais cautelosos acerca da analise contida nas
informacdes referentes as transformacgdes ocorridas no bairro. Quanto a faixa etaria dos
entrevistados, podemos dizer que a grande maioria acompanhou o movimento da atividade

turistica, com excegfo daqueles que migraram recentemente para a cidade.

QUADRO 14: FAIXA ETARIA DOS ENTREVISTADOS

Até 15 anos 01 01%
15-20 09 1%
21-30 14 16%
31-40 15 18%
41-50 08 09%
51-60 22 25%
61-70 08 09%
Acima de 70 10 11%
TOTAL 87 100%
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Como wvimos no capitulo (5, os moradores entrevistados que migraram
recentemente estdio espacialmente localizados nos bairros Santa Cecilia ¢ Campos Eliseos.
O guadro 0% nos mostrou que 73% dos moradores entrevistados moram em Brotas hé mais
de 15 anos. As origens e 0s motivos dos que migraram pa ra Brotas, entre todos os
migrantes, como dissemos anteriormente em relac@io a0s que migraram recentemente, ndo
tem qualquer relacdo com o turismo. Segundo o quadro 15, a maior parte dos entrevistados
migrou da Regifio Metropolitana de S3o Paulo e de cidades médias da regifio de Brotas

(23% provenientes de ambos):

QUADRO 15: LOCAL DE ORIGEM DOS QUE NAQ NASCERAM EM BROTAS

Regifio de Campinas 06 12%
Regido Metropolitana de S&o

Paulo i1 23%
Zona rural de Brotas 05 10%
Regido de Brotas 06 12%
Qutros Estados 04 08%
Regides de Rio Claro, Sdo

Carlos ¢ Jat 11 23%
Outras regides 06 12%

Entre os fatores de migrac3o, aparentemente, nenhum esté relacionado 2 atividade
turistica, como vemos no quadro 16 e conforme discutimos anteriormente, as razbes da
migracdo recente para Brotas est3o relacionadas ao desenvolvimento do setor agricola
através das atividades de silvicultura ¢ da laranja:
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QUADRO 16: RAZAO DA IMIGRACAO DOS QUE NAQ NASCERAM EM

BROTAS
Voltou para casa da familia 04 09%
Trangiiilidade 11 23%
Trabalhe (nfo tem a ver com 17 36%
{urismo )
N&o respondeu 08 17%
Outros 07 15%

Voltando 2 analise das transformacgfes trazidas pela atividade turistica para o
municipio, vemos que sfo as transformacBes espaciais, através das marcas deixadas na
paisagem por esta atividade, as que mais evidenciam a apropriacio da atividade turistica no

municipio de Brotas, como nos mostra o quadro 17:
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QUADRO 17: TRANSFORMACAO TRAZIDA PELA ATIVIDADE TURISTICA
PARA A CIDADE DE BROTAS/SP, SEGUNDO MORADORES.

Construgio de equipamentos

turisticos (hospedagens, bares, etc.) 17 20%
Gerou mais renda/empregos i3 16%
Aurnentou custo de vida 13 16%

Aumentoy movimento de pessoas

veiculos 10 12%
Diminuiu a tranglishdade 04 05%
Methorou infra-estrutura 02 02%
Degradagdo do patrimdnio

publico/natural 03 04%
Valorizac8o dos Imodveis 01 01%
Melhoria das pracas 03 04%
Néo houve 01 01%
Nio sabe 11 13%
Outros 05 06%
TOTAL 87 100%

Segundo o quadro 17, 20% dos entrevistados percebem as transformacGes causadas
pela atividade turistica nas marcas deixadas na paisagem através da instalacio dos servigos
turisticos. O que evidencia pouca apropriacdo do espaco urbano de uma maneira geral,
£Omoe apontamos COmo uma caracteristica desta atividade no processo de espetacularizacdo
dos Iugares, onde esta atividade € a que se mostra mais eficiente no sentido de transformar
at€ mesmo uma cidade mteirra em mercadoria, através da transformacdo de todos os
elementos e objetos em mercadoria. Como vimos, a evidéncia mais acentuada deste
processo em Brotas ocorre na esfera simbélica, através da publicidade turistica, com uma
pequena alteracdo material através da instalacio dos servigos turisticos, algumas placas e,
do portal na entrada da cidade.
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Aimda segundo o quadro 17, outro fator apontado como transformador esta na esfera
econdmica, onde os entrevistados apontam o aumento de geracfo de renda e empregos
gerados pelo turismo um fator importantissimo, o que Ouriques (como discutimos no
capitulo 02) aponta como sendo um fator, geralmente, de compensacio dos maleficios
trazidos por esta atividade. Assim, fatores apontados como maléficos, no guadro 17, como
o aumento do movimento de pessoas {12%) — que & apontado como fator de
constrangimento e incOmodo por parte dos moradores -, a diminwicdo da trangiiilidade
(05%), diretamente associado com ¢ fator anterior, degradacfio do patrimbnio natural e
piblico (04%]), e o considerivel nimero de pessoas que declaram ter havido aumento do
custo de vida (16%), € compensado pelo fato desta atividade gerar renda e empregos para o
municipio. Esta condic8o gera uma aceitagio do turismo na cidade, como vemos no quadro
18:

QUADRO 18: OPINIAQ DO MORADOR DE BROTAS SOBRE A ATIVIDADE

TURISTICA
Bom. Mas néo diz por que 17 19%
Bom. Divulga a cidade 01 01%
Bom. Gera renda e empregos 24 27%
Bom. Ajuda a revitalizar a cidade 02 02%
Bom. Permite mais lazer 01 01%
Ruira. Mas ndo diz por que 02 02%
Ruim. Tira sossego 04 05%
Ruim. Cidade nio comporta tanto turista 04 05%
Ruimm. Aumenta custo de vida 10 11%
Ruim. Degrada a cidade 04 05%
Ruim. Degrada patrimbnio natural 01 01%
Indiferente 07 08%
Vé lado bom ¢ ruim 05 06%
Outros 06 07%
TOTAL 87 100%
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O aumento do custo de vida, neste quadro, € apontado como principal fator
negativo apontado pelos moradores entrevistados trazido pela atividade turistica, fato que a
Secretaria de Turismo do municipio de Brotas/SP discorda. Os moradores entrevistados
gtribuiram a0 aumento do prego das mercadorias no supermercado o aumento do custo de
vida. Muitos dos entrevistados disseram que compensa viajar para as cidades vizinhas para
fazer suas compras. Porém, numa primeira analise comparativa na cidade de Rio Claro/SP,
cidade apontada como uma das preferidas pelos moradores que costumam sair da cidade
para fazer compras, ndo vimos diferenca nos precos dos supermercados ao analisar duas
marcas de cada um de alguns produtos basicos que selecionamos para analise (arroz, fejjao,
aghicar, 6leo de cozinha, sal, detergente e sabo em pd, farinha de trigo e café). Utilizamos
dois supermercados desta cidade para a andlise. H& um tnico supermercado em Brotas. Néo
sabemos, contudo, o quanto estes produtos encareceram desde a instalacdo da atividade
turistica. Apesar desta inconveniénecia trazida pela atividade turistica, a majoria dos
moradores entrevistados vé& o turismo como benéfico ac municipic (50% se somarmos
todos os maleficios contra 29% que véem como ruim).

O fator geracdo de renda e emprego € o fator diretamente apontado como fator
positivo por 27% dos entrevistados. O nimero de pessoas que aponta este fator como
positivoe corresponde quase que a quantidade similar aos fatores negativos apontados
somados (29%). O quadro 19 reforca esta afirmacéo:

QUADRO 19: PERGUNTA:
A ATIVIDADE TURISTICA INTERFERE NA SUA VIDA?

Sim. Porque trabalha ou gera

renda com turismo 13 14%
Sim. Tira trangiilidade 03 03%
Sim. No disse por que 03 03%
Sim. Aumenta custo de vida. 20 21%
Néo. 55 59%
TOTAL 87 100%

120



Segundo o quadro 19, a atividade turistica nfc mfluencia no modo de vida da
populagdo, nem em seus habifus. As interferéncias diretas estfio no &mbito das
possibilidades de geraclo de renda com a atividade e ao aumento do custo de vida, como
discutido. Novamente, podemos afirmar que, apesar de gerar renda e trabaiho, e este ter se
tornado o principal motivo de sua aceitaco pela maior parte da populacio entrevistada,
poucos se beneficiam diretamente desta atividade (14%) se comparado aos fatores
negativos gerados por esta atividade, o que corresponde a 24% dos entrevistados. Assim,
podemos dizer a partir do guadro 19 que o turismo, para a maioria dos entrevistados, traz
mais inconvenientes que beneficios.

Segundo o quadro 20, o(s) uso{s) dados aos espacos naturais pelos moradores
entrevistados ndio foi1 modificado apés a apropriagfo destes pela atividade turistica. Uma
grande quantidade de entrevistados respondeu que a populacio nfo se utilizava diretamente

destes espagos.

QUADRO 20: FORMAS DE UTILIZACAO DOS ESPACOS NATURAIS ANTES
DO DESENVOLVIMENTO DA ATIVIDADE TURISTICA, SEGUNDO

MORADORES DE BROTAS

Para pesca. Rios e represa 04 04%
Pesca. Néo disse local 03 03%
Lazer. Apenas represa 06 07%
Lazer. No rio Jacare-Pepira 06 07%
Lazer. Néo disse ¢ local 12 13%
Lazer. S0 que menos que

hoje 08 10%
Nio utilizavam para nada 20 22%
Lazer. Nas cachoeiras 05 06%
Néo sabe/ndo lembra 13 15%
Néo respondeu 06 7%

TOTAL 87 100%

121



Contudo, como constatamos e discutimos no capitulo 05, novos usos sdo dados aos
€spagos naturais no momento em que ocorre a apropriacio destes espacos pela atividade
turistica ocasionado através da fetichizacfo da natureza, havendo uma geracio de renda e
empregos ou um aumento do custo de vida da populacfio, gerando a instalacdo de servigos
turisticos, entre outras transformacges. Esta transformacfio dos espagos naturais estd no
&mbito simbdkico, na modificacdic dos usos dados por esta populacio em um Ambito
coletivo. Naturalmente, as relacBes com este espaco sfo modificadas. O que era antes um
espago sem importincia para a maioria, ou um empecitho ao desenvolvimento de outras
atividades econdmicas, agora passa a ter importancia comercial.

Tendo em vista que a maior parte dos entrevistados disse que utilizava 0s espagos
naturais para lazer {(43%), procuramos saber quais os resultados da apropriago dos espagos

naturais pela atividade turistica para este lazer:

QUADRO 21: PERGUNTA: ESTA MAIS FACIL OU MAIS DIFICIL FAZER

LAZER EM BROTAS
O custo do lazer subiu/agora
{em que pagar: 35 39%
Tem muita gente/falta
privacidade 06 07%
Esta mais perigoso 03 03%
Dificil. N#o disse porque 04 04%

Houve criacdo de mais areas
para lazer 16 1%
Melhorou a infra-estrutura

dos pontos/vias de acesso 13 15%
Est4 mais facil fazer lazer.

Nio disse por que? 10 11%
Nada mudou 04 04%
Né&o sabe/ ndo disse 04 04%
TOTAL 87 100%
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A atividade turistica, como vemos no quadro 21, dificultou o lazer dos moradores
entrevistados. Os fatores: aumento de custo do lazer, falta de privacidade e perigo
representam a maior parte da populacio entrevistada (53%). O que nos leva a deduzir um
empecilho gerado pelo turismo. Contudo, temos que ressaltar que 15% consideram a
melhoria de infra~estrutura um fator facilitador trazido pelo turismo, assim como a
ampliac8o do numerc de pontos de lazer {11%).

O alto custo dos usos dos atrativos turisticos pode fazer com que muitos moradores
de Brotas ndo utilizem os pontos turisticos para o lazer, tendo em vista o poder aquisitivo
dos moradores em relacdo ao dos turistas. O acesso aos espacos naturais, COmO VEremos
adiante, se da através dos sitios turisticos, exigindo ¢ pagamento deste acesso, 0 que varia
entre RS 10.00 e R$ 20,00, e que geralmente ¢ ainda maior na alia temporada. Segundo
donos de hotéis e a Secretaria do Turismo de Brotas, o perfil econdmico dos turistas é
caracterizado como sendo da classe média dos grandes e médios centros urbanos, com uma

renda muito superior aos dos moradores como nos mostra ¢ quadro 22:

QUADRO 22: RENDA FAMILIAR DOS ENTREVISTADOS

Até 01 salario. 04 04%
De 01 a 03 salérios. 37 42%
De 03 a 05 salarios. 19 21%
De 05 a 10 salarios. 06 07%
Acima de 10 salérios. 08 09%
Nao tem salério. 01 01%
Nao responden/néo sabe 14 16%
TOTAL 87 100%

Outro fator que é apontado pelos moradores como um mmpeditivo para o
compartithamento dos mesmos espacos que os turistas é o fato de haver um certo
constrangimento por parte destes em relagdo aos turistas. Estes se dizem sentir-se
incomodados com 0s costumes destes. Isto pode ser explicado a partir da analise de
Krippendorf (1989: 71) que diz que, longe de casa, 0s turistas se sentem livres das normas
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de seu espago cotidiano, podendo fazer o que lhe aprouver, “vestir-se, comer, gastar, fazer
baguncas que jd ha tempos queria...”. Isto pode explicar o comportamento dos turistas, que
¢ extremamente reprovavel pelos moradores, conforme constatamos em nossas entrevistas.
Levando-se em conta estes impeditives que o turismo provoca aos moradores,
atraves do quadro 22, de uma maneira geral, podemos fazer uma comparagio direta com os
dados do quadro 18, comparagio que permite avalisar ¢ quanto a turismo interfere em

alguns costumes dos moradores:

QUADRO 23; PONTOQS DO MUNICIPIO FREQUENTADOS PELOS
MORADORES DE BROTAS NOS MOMENTOS DE LAZER E HORAS VAGAS

Pracas i8 20%
Estadio (Brotense) 01 01%
Represa do batrro Patrimbnio| 02 02%
Clube de Campo de Brotas 06 07%
Sitios turisticos 01 01%
Parque dos Saltos/Rio Jacaré | 08 09%
Bares/Lanchonetes/Restauran

tes/Soveterias 06 07%
Centro Comercial 09 10%
Casa de parentes e amigos 04 04%
Cachoeiras ¢ demais rios 09 10%
Coral e teatro 03 03%
Igreja 02 02%
Lugar nenhum 21 24%
TOTAL 87 100%

A comparacio entre 0s dois quadros nos permite conclur que o numero de
moradores entrevistados que freqiientavam as cachoeiras e rios do municipio para lazer
antes da sua apropriacdo pela atividade turistica mantém-se atualmente. Onde apenas 11%

dos entrevistados dizem que utilizavam para lazer hoje (cachoeiras e rios), 10% continuam
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fazendo uso. Amda comparando os dois quadros, vemos que o niimero de entrevistados que
freqlientavam © 110 Jacaré-Pepira para lazer mantém em torno de 10%. Isto porque a
utilizac@o deste espago € pablica, ndo havendo cobranca para o uso e, estd muito préximo
a0 centro da cidade, como nos mostrou ¢ mapa representado na figura 03. O fato de muitos
turistas apontarem ¢ aumento do custo do lazer para os moradores como um ponto negativo
do turismo, n3o significa que estes tenham alterado seus costumes quando dos momentos
de lazer. Além disso, notamos que muito pouco dos costumes dos moradores de Brotas foi
alterado com a apropriagdo do espago pela atividade turistica.

Como discutimos anteriormente, acerca da instalacio da atividade turistica no
municipio, no capitulo 04, a prefeitura municipal interferiv directamente no processo de
introduc@io da atividade turfstica no mumicipio, quando da interferéncia mo processo de
instalacBo do curtume, o que iria contra os interesses do processo de fetichizacfo do
municipio de Brotas, por ser caracterizada como uma empresa cuja atividade €
extremamente poluidora, principalmente dos recursos hidricos, apontados pelos moradores
como um dos principais fatores de atrag@io dos turistas para Brotas, segundo quadro 18.

Esta participacdo da prefeitura, no entanto, é percebida através de um apoio {(quadro
24) extremamente mais importante a ser discutido, ocorrido através da conscientizaco da
populacdo para a aceitacdo desta atividade. Os moradores entrevistados dizem que a
prefeitura emite comunicados em vésperas de feriados € nas altas temporadas, através da
radio local e imprensa escrita, pedindo que os moradores tolerem o comportamento dos
turistas ¢ os recebam bem. Fator apontado como essencial para o desenvolvimento da

atividade turistica por Ouriques (2005), como discutimos anteriormente.

QUADRO 24: PARTICIPACAC GOVERNAMENTAL, SEGUNDO MORADORES

DE BROTAS/SP
Prefeitura deu apoio 41 48%
Prefeitura deu passo inicial 02 02%
Nio teve participaco
governamental 25 28%
Nio sabe 19 22%
TOTAL 87 100%
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Segundo o quadro 24, a participag8io da prefeitura estd no a&mbito do apoio, visto
gue poucos véem na prefeitura uma potencializadora de transformacBes espaciais. Fato
observado por nds ao ndo ver, com excecldo do portal em construcfio, quaiquer marca na
paisagem gerada diretamente a partir da construgo de elementos pela prefeitura que

beneficie diretamente go turismo.

QUADRO 25: ATRATIVOS QUE FIZERAM DE BROTAS LOCAL TURISTICO
SEGUNDO MORADORES ENTREVISTADOS

Rios 30 23%
Cachoeiras 40 30%
Matas 10 08%
Tranqiilidade 08 06%
Esportes de aventura 24 18%
Proximidades dos grandes

centros urbanos 02 01%
Grande quantidade de

equipamentos turisticos

(hotéis, restaurantes, etc.) 06 05%
Nio sabe 05 04%
Outros 07 05%
TOTAL 132 100%

OS: Em alguns casos houve mais de um motivo apontado pelo mesmo

entrevistado

Como vimos anteriormente no capitulo 05, os elementos da natureza presentes na
paisagem de Brotas s3c os objetos fetichizados pela publicidade turistica. No quadro 23,
vemos que 61% dos entrevistados atribuem aos elementos da natureza todo o processo de
fetichizac8io do municipio pela atividade turistica. Os esportes de aventura aparecem com
uma representatividade significativa. Como discutimos no capitulo 05, este Gltimo fator

esta associado por nés ao processo de apropriacio fisica destes espacos, visto que € desta
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forma que seu uso € justificado pela atividade turistica. Os esportes de aventura estdo
diretamente relacionados ao processo de fetichizacdo espacial do turismo estando também
diretamente relacionado ao fetiche da natureza, o que se apdia num retorno a0 periodo das
grandes expedicbes intracontinentails empreendidas nas exploragbes cientificas
empreendidas pelos naturalistas dos fins do século XIX, através da utilizac8o de técnicas
inspiradas nos equipamentos utilizados nestas exploragBes e transformados recentemente

em equipamentos eSportivos.

6.2 - ANALISE SINTETICA DOS DADOS OBTIDOS E ENQUADRADOS A
PARTIR DE ENTREVISTAS SISTEMATIZADAS COM TURISTAS DE BROTAS

Constatamos que a procedéncia dos turistas entrevistados €, em sua maioria, dos
grandes centros urbanos do Estado de S&3o Paulo (Regides Metropolitanas de S&o Paulo
[52%] e de Campinas {18%]) e de cidades meédias da regifo de Brotas (13%), sendo que,
isolando a cidade de Sdo Paulo do restante da Regido Metropolitana de Sfo Paulo, temos
que o nimero mais significativo de turistas € proveniente desta cidade especificamente,

como nos mostra o0 quadro 26:

QUADRO 26 - ORIGEM DOS TURISTAS ENTREVISTADGS

Cidade de Sao Paulo 17 (37%)
Regido Metropolitana de Sdo Paulo 07 (15%)
Regido Metropolitana de Campinas 08 (18%)
Regido de Brotas 06 (13%)
Outras Regides do Estado de Séo Paulo| 06 (13%)
02 (4% -
Maringa ¢
Outros Estados Curitiba (PR)
TOTAL 46 (100%)

As respostas contidas no quadro 26 mostram a forga da necessidade criada pelos

moradores dos grandes centros urbanos de sair de seu espago cotidiano, necessidade
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refor¢ada, como veremos adiante, pela publicidade turistica, que mcentiva ¢ contato com 0s
espacos naturais ¢ sugere se distanciar dos espagos urbanos, como uma forma de se
recuperar para retornar ao trabatho ac fim do feriade ou das férias, denotando um controle
do tempo lvre do trabathador pela 16gica do mercado, no momento em que o tempo livre
passa a ser pensado estrategicamente. Por isso, a natureza € fetichizada a partir dos ideais
roménticos, com 0 intuito de atribuir a ela a noclo de uma harmonia ¢com ¢ mundo, em
contraposicio ac caos da vida nas cidades. Muitos atribufram & tranqiiilidade o motivo de

estar em Brotas, como vemos no guadro 27:

QUADRO 27: FATOR DE ATRACAO DOS TURISTAS ENTREVISTADOS PARA

BROTAS
Nazo respondeu 04 (5%)
Esportes de Aventura 14 (30%;)
Cachoeiras/Rios 18 (40%)
Trangiiilidade 08 (17%)
Visitar parentes/amigos 02 (4%%)
TOTAL 46 (100%)

Este quadro confirma assim que o turismo de aventura tornou-se muito importante
para Brotas. Contudo, vemos nesta atividade mais uma forma de uso dos espacgos naturais
que propriamente uma atividade independente do ecoturismo. Os esportes de aventura
surgem também como parte de uma representacio dos espacos naturais que thes atribuem
uma imagem de espagos selvagens e exdticos, por se encontrarem supostamente fora da
dindmica racionalista de organizagdio do espago, assim como O €ram 0s €spacos naturais
para 0s cientistas naturalistas do fim do século XIX, que organizavam expedi¢Oes para estas
regibes. Estes espacos tornaram-se assim simbolo dos espacos idealizados pelos
naturalistas, que seriam agora apropriados para o mesmo fim. Por isso, muitas agéncias
denominam seus passeios de expedi¢des, vendendo-os como tal. Esta preferéncia em
experienciar 0S €spacos naturais a partir dos esportes de aventura, que justifica o grande
ndmero de entrevistados que responderam colocando-0s como principal fator de atracdo,
pode ser explicado pela faixa etéria dos entrevistados no quadro 28:
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QUADRO 28: FAIXA ETARIA DOS ENTREVISTADOS

15-20 03 (7%)
21-25 11 (23%)
26-30 05 (11%;
31-35 07 (15%)
36-40 04 (9%)
41-45 04 (9%)
46-50 06 (13%
51-55 01 (2%
56-60 00
Acima de 60 05 (11%)
TOTAL 46 (100%)

A faixa etaria de maior predominincia encontra-se entre 21 e 25 anos, representada
por 23%, sendo que, segundo as agéncias de turismo, hd uma predominincia desta faixa
etaria entre 0s que praticam estes esportes. Isto explica muito das razbes da escolha de
Brotas como local turistico estar relacionada aos esportes de aventura. E explica também os
motivos pelos quais toda publicidade turistica inclui, juntamente com as imagens e
discursos que fetichizam a natureza, fotos de turistas praticando esportes.

Mesmo assim, a parte mais significativa dos entrevistados mostrou-se interessada
nas cachoeiras e rios quando da escotha de Brotas. Os elementos da natureza sfo
fetichizados pelo turismo por estes simbolizarem os ideais ambientalistas transformados em
imagens em beneficio da atividade turistica, ganhando uma nova representacdo. Esta
imagem vendida faz com que os espacos naturais tenham que ser transformados a ponto de
corresponderem a esta representacdo. Isto justifica porque a maior parte dos entrevistados
pdo se diz surpresa com o que encontrou em Brotas (quadro 29), mesmo tendo em vista que

a maior parte, também, nunca esteve em Brotas antes (quadro 30).
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QUADRO 29: CORRESPONDENCIA DA EXPECTATIVA DOS TURISTAS

Correspondeu ao que esperava 30 (65%)
encontrar

Nao correspondeu 09 (20%)
Nao responden 07 (15%)
TOTAL 46 (100%)

A expectativa diante do que encontrariam em Brotas correspondeu ao esperado para
a maioria dos turistas entrevistados. A maioria dos entrevistados nunca esteve em Brotas
antes. Entre estes estdo os que apontaram fatores negativos em relagdio ao que esperava
encontrar. Fatores como a disténcia da maioria dos servigos turisticos e entre os atrativos e
o alto prego dos servicos sfio apontados como negativos dentro do que esperavam
encontrar. Alguns nfo responderam porque disseram nfo ter nenhuma expectativa ou
porque ndo conheceram tudo que queriam conhecer ainda. A parte mais significativa
imaginava espacos mais selvagens em Brotas. Alguns disseram nfio esperar um local tdo
civilizado. Alguns ainda reclamaram da falta de restaurantes e diversdo noturna. Mas a
racionalizacdo dos espacos naturais foi percebida como fator negativo predominante entre
os que ndo encontraram correspondéncia entre O que esperavam encontrar € O que
encontraram em Brotas. Estes imaginavam os espagos naturais de Brotas muito pouco
racionalizados, em sua grande maioria. A sensacdo de estar proxXimo aos espagos naturais
os agradava, pela sensag@io de estar distante dos problemas cotidianos ¢ simultaneamente
pela sensaglo de aventura, apesar da presenca de toda infra-estrutura que garante a
seguranca dos turistas, €, também, pela necessidade de conhecer estes espagos para melhor
compreendé-los, pela necessidade de pensar sua conservacio. Quanto aos turistas que ja
estiveram em Brotas antes (quadro 30), muitos se mostraram surpresos com 0 aumento 1o
nimero de estabelecimentos de servigos turisticos, como agéncias e hotéis, e pelo aumento
no numero de turistas, mas nfo se surpreenderam com este fato. Assim, as rmarcas na
paisagem deixadas pela atividade turistica causam uma nova impressio nos turistas que ja
estiveram a mais tempo em Brotas. Nos diziam que antes, Brotas ndo era tdo turistica.
Podemos dizer assim que estes perceberam esta apropriacio do espaco pela atividade

turistica evoluindo. Nos diziam que alguns anos antes a atividade turistica ndc envolvia
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tanto o municipio. Fato este que os moradores de Brotas também concordam ao afirmarem
que agora tudo tem que ser feito pensando nos turistas, qualquer modificago do transito ou

mudanca na arquitetura dos prédios e construgdes.

QUADRO 30: TURISTAS QUE JA ESTIVERAM EM BROTAS

Nunca 24 (52%)
A menos de um ano 12 {26%)
Entre um e cinco anos 04 (9%

A mais de ¢inco anos 06 (13%)
TOTAL 46 (100%)

Segundo o quadro 30, a maior parte dos turistas entrevistados punca esteve em
Brotas antes. Este fato nos possibilitou analisar como a representagdo construida pela
publicidade turistica interfere na escolha da cidade e como se caracteriza esta
representaciio. Alguns destes nfo acreditavam que em Brotas houvesse uma cidade
‘comum’, com bancos, comércio nfo turistico etc. Outros se decepcionaram por nfo
encontrar tudo totalmente tomado pela natureza e que estes atrativos estivessem tfo
distantes entre si € dos hotéis e pousadas, localizados predominantemente na cidade. O fato
de tudo ter wm preco também mcomodou os turistas. O que reforca o fato de que a
representacdo vendida de liberdade do cotidiano e de auséncia de racionalidade, ndo condiz
com a proposta da atividade turistica. A extrema dependéncia dos servigos turisticos
oferecidos pelas agéncias de turismo, principalmente, também incomoda alguns turistas,
que preferiam ndo depender tanto destas.

Conversando com os turistas, descobrimos que a grande maioria procura estes
atrativos como forma de aliviar alguma coisa presente em seu cotidiano nas grandes
cidades, o que reforga a idéia de que a fetichizagfo de Brotas ganha forga, pois, de uma
maneira geral, estes elementos, como dissemos anteriormente, estdo presentes em varios
municipios da regido que estdo localizados na cuesta arenitica-basaltica, cuja procura para
esta finalidade é muito menor. Isto, devido & auséncia de ‘estrutura’, segundo os turistas.
Estrutura que em seu entender significa servicos turisticos como hotéis, restaurantes,

agéncias de turismo, guias, pontes, escadas etc,
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Notamos assim, que hd uma extrema dependéncia dos servicos turisticos como
forma de realizagdo das vontades idealizadas pela publicidade turistica. Compra-se uma
representacdo dos lugares que n3o se enconmtra, sendo fetichizadas, mas também, a
comodidade oferecida nfio pode ser descartada. Hé assim um paradoxo. De um lado, o
turista procura a liberdade roméntica ¢ a realizagio de facanhas inspiradas nos naturalistas
do final do século XIX. De outro, este mesmo fetiche representa sua prisdo, a prisdo a um
modo de vida idealizado pelo pensamento racionalista. Entendemos que a confluéncia
destes ideais, por si s6, ja representa um paradoxo. Pois nfo ha nada tdo racionalista como
um objeto ou espago mercantilizado. Ou seja, ndo ha nada tfo racionalista quanto uma
apropriacdc de objetos e espacos. Mesmo sendo este objeto ou espaco mercantilizado
simbolo de algo tdo contrario i sua prdpria raciopalizacfio, como & a nafureza para 0s

roménticos e naturalistas.
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CONSIDERACOES FINAIS

O wmsmoe ¢ apresentado constantemente como uma forma de trazer
desenvolvimento econbmico sem causar degradacfo da natureza. Porém, o simples fato de
ser fetichizada }4 causa uma perda de sua naturalidade ou, como afirma Lefebvre (1991:
17}, “a natureza, ou aquilo que é tido como fal, aquilo que sobrevive, torna-se o gueio dos
fugares, ¢ lugar separade do gozo, a aposentadovia da criatividade”. Isto ocorre
justamente por haver uma fetichizac@io (ou até chegar uma espetacularizacfo) de tudo o que
representa a natureza. Fetichizac%o que se dé através da incorporagfo dos ideais roménticos
e naturalistas, condensados no discurso ambientalista, que transmite uma falsa idéia em
relacdo a0s espacos naturais. Ao transformar a natureza em mercadonia, a sociedade
capitalista Incorpora os espagos naturais a¢ seu espaco racionalizado, pois estes passam a
ter uma funcdo mercantil, o de servir a um propdsito capitalista, que contribui na
mercantilizac@o, por sua vez, do tempo livre.

A natureza, simbolo da esséncia do homem e de sua liberdade é transformada em
mercadoria €, 05 espacos naturais, simbolo das lutas ambientalistas que propagam os ideais
do romantismo € naturalismo, passam a ser passiveis de apropriacdo pela atividade turfstica,
através principaimente, da transformacdo de sua representacdo cuja publicidade transforma
em imagens para serem comercializadas, transformando os bens de comsumo em 4libi,
permitindo que estes sejam vistos como bens de consumo necessarios e, portanto, livres dos
crivos negativos que emergem na sociedade capitalista contra os maleficios dela mesma,
uma estrategia identificada por Baudrillard (1989) e aplicada por todas as atividades
econdmicas, ou seja, a de parecer o menos possivel uma atividade econbmica, utilizando-se
de algum dlibi para legitimar suas acGes.

Assim, como identificamos neste estudo de Brotas, ao ganharem uma fungio
mercantil, ao serem incorporados ao espaco racionalizado do mundo capitalista estes
espagos naturais perdem, justamente, a finalidade estipulada pelos ideais naturalistas e
romanticos que servem ao turismo como 4libi. Ou seja, ao ser fetichizada, ao entrar para o
mundo das mercadorias, a natureza perde justamente a caracteristica que a transformou em
mercadoria, ou seja, deixa de pertencer a um espago ndio racionalizado e livre das leis de

mercado que c¢ondiciona a humanidade. Deixa de pertencer, justamente, a um €spago
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idealizado pelos roménticos e naturalistas do fim do século XIX, perdendo suas atribuicdes
simbdélicas e subjetivas que agora sfo utilizadas para sua fetichizac8o, ¢ passa a fazer parte
do mundo racionalizado da producio e consumo.

A fetichizacdo da natureza ou, seu estagio mais avancado, a espetacularizacfo da
natureza resulta numa apropriaciic dos espagos naturais determinada pelos agentes da
atividade turistica. No caso de Brotas, esta apropriagic se faz presente na introducfo de
objetos que tendem a refazer a histéria do municipio, principalmente, através do
condicionamento de sua populacio as préaticas pré-turismo.

O estudo de caso de Brotas fez-se, assim, extremamente rico pelo fato de apresentar
este processo de apropriacdo pela atividade turistica, intermediada pela fetichizacio da
natureza, em seus principios. Isto nos possibiliton identificar todas as implicAncias socio-
espaciais da atividade turistica em seu momento de consolidagfo, momento em que as
relagdes politicas em torno desta atividade ainda ndo estdo nitidas pelo fato de estarem
ainda em negociacdo. Como dissemos no trabalho, as diretrizes que devem determinar 0s
rumos desta atividade ainda estdo em negociaglio. As leis ainda fazem-se simples e
passivets de mudancas. AssociacBes que representam as classes envolvidas ainda se
encontram em fase de constru¢fo. Algumas evidéncias da apropriacdo da atividade turistica
fazem-se nitidas. Outras ndo.

Os habitus, cuja hipdtese conclusiva levantada por nbés os torna passiveis de
transformacdo diante da introducdo de uma nova dinfimica econdmica como o turismo,
responséavel por transformacdes espaciais simbGlicas e materiais tdo profundas a ponto de
ser apontado como sendo o grande promotor da espetacularizacio dos espagos, ainda ndo
denotam qualquer transformacfo. Assim como o modo de vida da populagcdo de Brotas, de
uma maneira geral.

Diante da apropriacdo da atividade turistica dos espa¢os naturais, novos usos s&o
dados a estes que se deslocam de sua dindmica historica, diretamente associada a dindmica
histérica local, e s30 alojadas no mundo das mercadorias, se transformando, na abordagem
de Marx (1980), numa forma misteriosa que esta ligada a uma tendéncia global que desliga
a natureza das relagBes historicamente estabelecidas com o homem. Isto, apesar do apelo da

publicidade turistica que a vende apoiada num reencontro entre ambos, perdida quando da
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hegemonia do raciopalismo, construindo uma representacio desta apoiada nos ideais
naturalistas € roméanticos.

Contudo, podemos dizer que, em Brotas, todos 08 espacos naturais 4 estdo em uma
etapa de fetichizacdo muwito avancado. E os avancos da fetichizagio do mumicipio ja se
mostram evidentes. Novos elementos s8o inchuidos na paisagem ano a ano, com a
instalagdo de movos estabelecimentos de servigos, demonstrando a materializacdo € o
sentido da apropriacdo do espago pelo turismo. O mumicipio tende assim a ajustar-se a esta
apropriacio e, conforme constatado, ha um senso comum gque facilita este processo,
desenvolvido a partir do discurso que torna os sujeitos deste espago submissos ao capital. A
geracdo de renda € empregos, a principio extremamente insignificante, & apresentada nos
discursos como wma possibilidade futura. Assim como os beneficios desta atividade, cujo
discurso ambientalista € ricamente expressive, ac condicionar ¢ futuro do homem 2
preservacdo da natureza. Temos, assim, uma acettacfio desta atividade que nfo corresponde
ao que a ela legitima, senfo em um periodo futuro. A populacio de Brotas vé-se, assim,
como responsavel por esta condicdo futura, ao ter em seu territdrio espacos naturais que por
um acaso nfo foram destruidos em tempos passados, e que foram valorizados pela
sociedade ocidental moderna, a partir do movimento ambientalista.

A descricBio da paisagem nos permitiu fazer uma andlise do estdgio ¢ forma de
apropriagdo da atividade turistica no municipio de Brotas. Vimos que a apropriagdo dos
espagos naturais, especialmente, denotaria neste caso uma valorizagdo do espage rural,
determinando uma nova logica na apropriaciio dos espacos naturais € uma nova
determinaco de seu uso, que se desligaria de seu desenvolvimento historico e passaria a
ser determinada pela atividade turistica. Chegamos a conclusdo, que os espagos naturais
atingiram o estagio da espetacularizacio (conforme constatamos em Ouriques [2005]). A
apropriaciio do espago urbano pela atividade turistica se d4 de forma isolada, em alguns
pontos da cidade de Brotas, valorizando estes espacos e determinando uma nova logica de
desenvolvimento destes locais, nfio mais determinado pela légica de producio tradicional
no municipio, mas com a objetividade de abrigar os servigos turisticos. Contudo, 0 avango
desta apropriagic nos parece determinado a ser ilimitado, tendo em vista uma inclusio cada
vez maior no planejamento urbano no plano governamental de propostas pré-turismo em
todas as esferas de acfio da administracio piblica.
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Consideramos, assim, que a atividade turistica ganha um papel de apropriacdo dos
espacos que tende a transformar todos os elementos do territério apropriado em mercadoria,
através da fetichizacfo de elementos que tem que ter sua representagfo na sociedade
modificada. O mstrumento principal deste processo de construgdo de representacdes € a
publicidade que, atraves da manipulacdo de mnagens, tem o poder de associar todo e
qualquer objeto a i1deais historicamente construidos, deixando os servigos turisticos, razdo
de existir desta atividade, na falsa condi¢8o de um simples d/ibi.

No entanto, percebemos que esta estratégia ndo € infalivel. Alids, pode apresentar-
se como o seu grande destrwidor, principalmente quando as imagens espaciais vendidas
pela publicidade turistica nfio se mostrarem verdadeiras no momento da experienciacfio dos
espacos que s8o vendidos pelos turistas e nfo se mostram verdadeiras para 0s moradores
dos espacos receptores. Fato este percebido por nés através das entrevistas com moradores
¢ turistas onde alguns percebem um pouco esta possivel condiggo.

Concluimos assim que a atividade turistica ndo se desenvolverd apenas pela
simples justificativa de oferecer renda e empregos aos moradores das localidades receptoras
e nem ao oferecer ideais impossiveis em tempos atuais sem uma mudanca da estrutura
social visto que a materializacdo dos ideais naturalistas e romdnticos apepas ocorreria
através do enfraquecimento dos ideals racionalistas que determinam a evolugdo do mundo
ocidental moderno desde o Século da Luzes, fato que ndo se dari através da simples
manipulacdo de imagens ¢ construgdo de discursos para estimular os turistas.

Esperamos assim ter contribuido com o estudo do desenvolvimento do turismo em
Brotas e estar oferecendo uma ferramenta importante aos agenciadores deste, assim como
aos administradores publicos das localidades turisticas e, mais especificamente, de Brotas.
Também esperamos estar contribuindo para a evolucio do estudo do turismo no 4mbito da

Geografia e outras ciéncias envolvidas com esta temética.
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