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Resumo

MATOS, Bruno Marinho de. Celebridades Futebolisticas na Sociedade Espetacularizada: A
Construcdo de Eurico Miranda pela Midia. Rio de Janeiro, 2008. Monografia (bacharel em
Comunicacdo Social — Jornalismo)- Escola de Comunicacdo, Universidade Federal do Rio de
Janeiro, Rio de Janeiro, 2008

Este trabalho busca repensar a construcdo da identidade social de Eurico Miranda através dos
diferentes discursos dos meios de comunicagdo. Tomaram-se como parametros para elaboragéo
desta analise os conceitos de estigma, celebridade e sociedade do espetaculo, entre outros. A
partir da analise das matérias jornalisticas que noticiaram o acidente no estadio de S&o Januario
em 30 de dezembro de 2000, durante a final do Campeonato Brasileiro entre Vasco e S&o
Caetano, procurou-se avaliar em que medida a celebridade futebolistica Eurico Miranda nédo
apenas € altamente estigmatizada na cena midiatica, mas também glamourizada. A monografia
busca a contextualizacdo do fenémeno do aumento do interesse pelo conteudo biografico na
sociedade contemporanea. O estudo tem também como objetivo a reflexdo a respeito do papel

desempenhado pelas celebridades na experiéncia do cotidiano.
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1 INTRODUCAO

Realidade ou espetaculo? Vida ordinaria ou vida fantéstica? Por algum tempo, o homem
viveu entre estas duas questdes. No processo de transformacdo das relagdes em sociedade
transcorridas no século XX gracas ao advento dos meios de comunica¢do de massa, o0 individuo
chegou a vivenciar as duas experiéncias separadamente. Num processo que vem se prolongando
até os dias atuais, as experiéncias se intensificaram a ponto de sofrer uma espécie de sinergia.
Foram entdo criadas as condi¢des para o cenario do século XXI, uma nova possibilidade que veio
a tona e se tornou hegemonica: a unido entre a experiéncia cotidiana e a midiatica.

A sociedade se tornou um modelo de si mesmo. No filme “15 minutos” (do original 15
minutes), dois criminosos russos viajam até Nova lorque com o objetivo de alcancarem a
ascensdo social dentro da capital do consumo e da hiper-realidade reproduzida pela midia. A
dupla planeja sequestrar o policial mais famoso da cidade, estrela de um programa de TV,
assassina-lo e vender a gravacdo de todo o crime a quem estiver interessado por um preco
milionario. Por tras do thriller de acdo cheio de elementos hollywoodianos se encontra o
motivador de boa parte das atitudes na experiéncia contemporanea: a busca pela fama, pela
notoriedade além do circulo de convivio restrito.

A cultura popular, basicamente constituida pela espontaneidade do contato pessoal,
deixou de existir. No contexto da industria cultural, um nimero reduzido de atores sociais produz
sentido para uma grande maioria. Mais do que o papel de sujeito, o papel de objeto selecionado
pelo “toque magico” da midia tornou-Se a meta a ser atingida. Somente o reconhecimento dado
pelos meios de comunicacdo é capaz de atribuir valor na sociedade que consome e reproduz 0s
mitos e as representacdes. O (re)conhecimento midiatico se tornou a unidade de medida da
prosperidade contemporanea.

Os meios de comunicacao transformaram a realidade em espetaculo, com claro juizo de
valor entre os dois lados opostos. A vida real, ou seja, a vida no anonimato, entre 0s medianos,
estad inferiormente hierarquizada em relacdo a rotina espetacularizada da celebridade. Em funcéo
disso, os individuos encontram-se numa corrida pelos 15 minutos de fama preconizados por
Andy Warhol e que serve de inspiracdo ao titulo do longa-metragem dirigido por John Herzfeld.
No filme, um dos criminosos do Leste Europeu permanece durante todas as agdes com uma

camera em maos, registrando todos 0s movimentos de seu parceiro em Nova lorque. Em uma das



cenas finais, ele filma a prépria morte e trata de dar a si proprio o crédito pelo o que ele julga ser
uma obra-prima: o inicio, 0 meio e o fim tragico de sua trajetoria nos Estados Unidos. Fica
evidente a confusdo existente no processo de distingdo do que é realidade e o que é espetaculo. A
condicdo factual dos acontecimentos é absorvida pelo carater ficcional de qualquer representacdo
do real.

E baseada exatamente neste processo de espetacularizacdo da sociedade e transformacéo
dos valores simbdlicos a partir dos critérios e das visdes de mundo adotadas pela midia que surge
a idéia da analise do processo de formacdo das celebridades, tema desta monografia. Num jogo
de imagens em que realidade e representacdo se misturam, o individuo que se torna objeto dos
mais diferentes discursos midiaticos deixa o campo do convivio social restrito para se tornar uma
figura pablica ou, mais precisamente, uma celebridade. A celebridade é o ator principal da
sociedade na qual o espetaculo é a meta. A celebridade é a personificagdo individual deste
processo que é caracteristico da nossa experiéncia cotidiana.

E necessaria a compreensdo da maneira como funciona tal processo dentro dos meios de
comunicacdo e de quais elementos ele utiliza para tanto. Serdo demarcadas também neste
trabalho as principais caracteristicas da celebridade. Suas motivagdes. Serdo determinados os
motivos e as conseqléncias da condicdo de celebridade. Serdo apontados casos recentes e
marcantes.

Outra consideracao importante é a descentralizacdo das celebridades estritamente ligadas
ao meio artistico. Antigamente, o status de celebridade era algo restrito as pessoas dotadas de
algum dom, seja ele erudito, popular, ou até mesmo grotesco, descoberto e avalizado pelos meios
de comunicacdo de massa. Entretanto, a espetacularizacdo da sociedade e a expansao do alcance
da mensagem midiatica abriram o precedente para que qualquer pessoa passasse a pleitear a
condicdo de celebridade. O mesmo individuo que se tornou um candidato a singularidade em
potencial é quem reconhece e legitimiza a fama alheia.

Paralelamente a expansdo dos meios de comunicacdo, os grandes nomes do esporte
sempre exerceram papel de destaque dentro da sociedade do espetaculo. O esporte foi desde
muito cedo abracado pela midia e, em consequiéncia disso, seus principais sujeitos se tornaram
objetos da retorica do espetaculo. Entretanto, o esporte carrega consigo caracteristicas proprias

que agem de forma a exacerbar o efeito massificador da midia.



Ao tratar da biografia de um esportista, enfatizamos uma diferenca
basica entre idolos deste universo e de outros, como mdsica e
dramaturgia. Enquanto os primeiros freqlientemente possuem
caracteristicas que os transformam em herdis, os dos outros universos
dificilmente carregam estas qualidades. A explicagdo deste fato reside
no aspecto agonistico, de luta, que permeia o universo do esporte. O
“sucesso” de um atleta depende do “fracasso” do seu oponente. E
uma competicdo que ocorre dentro do proprio universo do espetaculo.
Ambos, idolos do esporte e idolos da masica, se transformam em
celebridades, porém, s6 os idolos do esporte sdo considerados
“her6is”. Edgar Morin, (1980) e Joseph Campbell (1995) chamam a
atencdo para a diferenca entre celebridades e herdis. Enquanto os
primeiros vivem somente para si, os herdis devem agir para “redimir
a sociedade”. (HELAL, 2001, p. 136)

Esta caracteristica do “idolo-her6i” transforma o universo do esporte em um terreno
extremamente fértil para a producdo de mitos e ritos relevantes para a comunidade. Os eventos
esportivos ganham grande importancia dentro da agenda social e os meios de comunicacdo dao
cada vez mais espaco a programacdo que tem como principal caracteristica a proximidade do
conceito de espetaculo como qualidade em si. Este processo nao so transforma os grandes nomes
deste campo seméantico em herdis como tambem age exatamente no sentido oposto.

Atualmente, Eurico Angelo de Oliveira Miranda pode ser considerado a celebridade mais
instigante do meio esportivo. Em 2008, ele completou 43 anos de atividade constante dentro da
vida politica e administrativa do Clube de Regatas Vasco da Gama. Como dirigente de um dos
clubes de futebol mais populares do pais, Eurico Miranda se tornou figura publica e personagem,
secundario ou principal, de diversas matérias veiculadas pelos meios de comunicacdo desde a
década de 1970. Néo existe outra pessoa dentro do esporte com atuacao tdo intensa durante tanto
tempo, sem interrupcdes. Conseqlientemente, ndo existe outro dirigente esportivo com tantas
incursdes na midia quanto ele. Sua atuacdo dentro da esfera esportiva se tornou tdo notoria que
ele passou a ocupar o mesmo papel de destaque dos verdadeiros sujeitos da acdo, os atletas. A
quantidade de mensagens ligadas direta ou indiretamente a Eurico Miranda contribui para a
grande intensidade do campo semantico ao seu respeito, algo que extrapolou o meio restrito de
sua atuacdo, o futebol, para se tornar algo marcante dentro da sociedade e os seus diferentes
campos.

O que torna o caso de espetacularizacdo da figura de Eurico Miranda ainda mais
emblemético é o fato de ele ter se tornado uma celebridade muito forte devido a diversas

representacdes de cunho negativo, dentro de um campo onde o vencedor, o bom, tende a alcangar



0 status de herdi e o perdedor, o ruim, é submetido ao esquecimento. Como serd dito mais
detalhadamente no decorrer do trabalho, este processo de criagdo do personagem feito pela midia
é lento, gradual e, acima de tudo, ocasionado através do consentimento do estigmatizado em
questdo. Por conta da acdo da midia, temos o personagem Eurico Miranda dotado de grande
glamourizagdo e rejeicdo. O estudo dos mecanismos que permitem a existéncia de tal
ambiguidade é o objetivo principal desta monografia.

Parte-se do pressuposto de que a construcdo de sentidos realizada pelos meios de
comunicacdo nao é, de forma alguma, maniqueista e homogénea. Os mesmos estigmas podem
atuar na formacdo de identidades sociais dotadas de caracteristicas aparentemente antagénicas,
como é o caso de Eurico Miranda. Sob a acdo do espetaculo, Eurico é dotado de alta carga
pejorativa de sentidos que ndo impede a construcao da aurea caracteristica das celebridades.

Por um lado, para os estudiosos do campo da Comunicacdo Social, &€ importante a
compreensdo dos mecanismos que atuam em funcdo da espetacularizacdo da realidade e,
conseqlientemente, dos individuos. A partir da assimilacdo deste contexto, se torna possivel o
transito e a movimentacdo consciente em funcdo de uma determinada construcédo de significado.
O entendimento dos diferentes campos semanticos que giram em torno dos personagens
midiaticos é essencial para um melhor exercicio da pratica, com uma maior reflexdo a cerca das
decisdes muitas vezes feitas de forma intuitiva, que poderiam ser maximizadas com uma maior
estratégia em ambientes de alta visibilidade.

Por outro lado, o estudo da glamourizagdo e demonizacédo de Eurico Miranda pode ser
bastante valido para o receptor que busca uma maior compreensdo do processo produtivo e
simbdlico ao qual estd submetido quase que 24 horas por dia. A ac¢do da midia esta em todo lugar
e a multiplicacdo das formas de disseminacdo da informacéo faz com que o individuo esteja sob a
influéncia quase que constante dos significados construidos pelos meios de comunicacdo. Nada
melhor do que um fortalecimento do senso critico a respeito do contetdo veiculado pela midia
para uma maior racionalizacdo diante da vida espetacularizada proposta pelo discurso midiatico.

Em ultimo caso, mas ndo menos importante, uma analise do personagem Eurico Miranda
é de grande valor a todos aqueles envolvidos diretamente ou indiretamente no mundo dos
esportes. Para o torcedor, seja ele vascaino ou ndo, o estudo da semantica referente ao dirigente
permite a compreensdo de questBes interessantes relacionadas a realidade do clube Vasco da

Gama e do proprio futebol brasileiro. Através desta monografia, uma pergunta cuja resposta



aparentemente simples pode ser abordada de maneira diferente: porque Eurico Miranda foi t&o
odiado? Mais do que isso, se ele foi odiado por boa parte dos torcedores do proprio time, pelas
torcidas adversarias, pela maioria representativa da opinido publica, como ele conseguiu se
manter em atividade e acima de tudo, intocavel dentro de sua condicdo de dirigente durante
quatro décadas, até o seu afastamento do Vasco por conta da derrota na eleicdo de 2008 e os
sérios problemas de saude?

Para a realizacdo de uma analise profunda do processo de construcdo do personagem
Eurico Miranda pela midia se faz necessaria a compreensdo da forma com a qual 0os meios de
comunicacgdo trabalham no sentido da construcdo da identidade social dos individuos presentes
no discurso dos mais diferentes canais de informagdo. E imprescindivel a abordagem a cerca do
contexto no qual tal fendmeno esta inserido, assim como as consequéncias no produto final, a
noticia e o seu significado. Estes elementos serdo analisados no capitulo seguinte desta
monografia.

Além disso, ¢é pertinente a reflexdo a respeito do fendmeno do crescimento do interesse
por celebridades como conseqliéncia da propria expansdo dos meios de comunicacdo, algo
iniciado no século XIX e consolidado na primeira metade do século XX, com o advento da
televisdo. Este € o objetivo do terceiro capitulo do trabalho. A prépria espetacularizacdo da
experiéncia contemporanea esta relacionada diretamente ao processo de assimilacdo dos mais
diferentes setores do campo social por parte da midia. Neste sentido, € notdria a mudanca dos
padrdes tradicionais do que pode ser chamado de potencial de celebridade.

Na sequliéncia, o projeto finalmente alcanca o seu objeto de estudo: Eurico Miranda. A
biografia do dirigente se faz presente e, acima de tudo, a exposicdo pormenorizada da identidade
social construida pelos meios de comunicacdo. Em funcdo da pesquisa empirica que serve de
base para a analise, o veiculo escolhido foi a imprensa escrita. Além das facilidades quanto ao
acesso aos arquivos, o material dos jornais se apresenta como o mais completo. Além disso,
oferece publicacBes especializadas que permitem aprofundar o assunto esporte. O critério de
escolha dos periddicos que servirdo de base para a pesquisa € o do numero de exemplares
vendidos dentro de cada segmento editorial. O Globo, O Dia e o Diario LANCE! séo o0s jornais
que melhor representam o processo de glamourizagao e rejei¢cdo do personagem Eurico Miranda

pela midia.



2 A CONSTRUCAO DO BIOGRAFICO NA MIDIA

Para a compreensdo mais clara do lugar que a celebridade Eurico Miranda ocupa nos
meios de comunicacdo, é importante a elucidacdo do processo de gestdo da imagem dentro da
sociedade atual. Todas as pessoas estdo, em maior ou menor escala, submetidas ao juizo de valor
presente nas diferentes mensagens que servirdo de base para a consolidacdo dos sentidos que
serdo atribuidos a um determinado individuo. A construcdo dos significados através da midia ndo
deve ser encarada sem a consolidacdo do conceito de sociedade-espetaculo que € vigente no
estudo das relacbes entre emissor e receptor nos dias atuais. A compreensdo do processo de
producdo e reproducdo das mensagens midiaticas e as suas conseqiiéncias necessita de um maior

aprofundamento a cerca dos mecanismos que 0 movem.

2.1 Fendmeno de uma sociedade espetacularizada

Né&o existiria o conceito de celebridade e a ascensdo do contetdo biografico sem uma
determinada caracteristica da acdo dos meios de comunicacao nas relagdes sociais. Como afirma
Guy Debord (1967), vivemos na sociedade do espetaculo. Realidade e ficcdo se misturam e o
quanto mais proximo da fantasia, melhor é o sentido da existéncia. Independentemente da
conscientizacdo ou ndo de tal questdo, todos os individuos estdo inseridos neste contexto e sdo
responsaveis pela sua continuidade. N&o é rara a situacdo em gque uma pessoa, ao relatar um fato
acontecido, utiliza a expressdo “até parecia cena de cinema” para descrever algo positivo,
fantastico, dotado de seméantica espetacular no contexto da normalidade. De fato, a possibilidade
ou ndo de um individuo vivenciar pelo periodo mais curto que seja a notoriedade dentro do
conjunto de cenas da “vida-filme” ganhou grande importadncia no campo das expectativas e
sonhos que cada um carrega dentro de si. A frustracdo com o anonimato € um mal da sociedade

contemporanea e a crescente fugacidade da fama contribui para a busca incessante da mesma.

O espetaculo apresenta-se a0 mesmo tempo como a propria
sociedade, como uma parte da sociedade, e como instrumento de
unificacdo. Enquanto parte da sociedade, ele € expressamente o setor
que concentra todo o olhar e toda a consciéncia. Pelo proprio fato de
este setor ser separado, ele é o lugar do olhar iludido e da falsa
consciéncia; e a unificagdo que realiza ndo é outra coisa sendo uma
linguagem oficial da separagdo generalizada. (...) O espetaculo atua



como uma enorme positividade indiscutivel e inacessivel. Ele nada
mais diz sendo que "o que aparece é bom, o que é bom aparece”. A
atitude que ele exige por principio é esta aceitacdo passiva que, na
verdade, ele ja obteve pela sua maneira de aparecer sem réplica, pelo
seu monopolio da aparéncia. (DEBORD, 1967, p.134).

Ao contrario do que se pensou durante bastante tempo, o apelo da possibilidade de se
tornar membro do cada vez menos seleto grupo de rostos presentes na midia esta longe de atingir
somente as classes mais baixas da sociedade. Realmente, a condicdo de celebridade funciona
também como um instrumento de ascensdo social e isso tem sido utilizado em larga escala.
Porém, é facilmente detectado nos meios de comunicacao a presenca de individuos que agem em
funcéo do reconhecimento além daquele ja existente no @mbito financeiro. Isso poderia ser muito
bem enquadrado na valorizacdo da espetacularizacdo do cotidiano, assim como é descrito por
Debord.

Talvez o caso mais recente de pessoa bem sucedida em seu campo de atuagdo que partiu
em busca do reconhecimento também da sociedade atraves da midia seja o do empresario
Roberto Justus. Dono e presidente de uma grande empresa de publicidade, Justus entrou no mapa
da vida espetacularizada somente quando anunciou o casamento com a apresentadora de televisao
Adriana Galisteu. Antes disso, apesar de seu vasto patriménio, o empresario ndo se diferenciava
de outros ricos anénimos e o reconhecimento era restrito aos meios ligados direta ou
indiretamente a publicidade. Seu casamento com a ex-namorada do falecido piloto de Férmula-1
Ayrton Senna durou apenas alguns meses, mas a porta de acesso a midia havia sido aberta. Hoje
uma figura constante em revistas de celebridade, colunas sociais e cadernos de cultura de jornais
dotados de linha editorial mais popular, Roberto Justus talvez tenha atingido o apice da fama ao
protagonizar um reality show de boa audiéncia em que faz uma auto-referéncia, uma vez que
“interpreta” a si mesmo dentro do mundo-espetdculo da televisdo, dentro da vida-filme

preconizada por Gabler (1999).

Vivemos, em sua quase plenitude, uma cultura mididtica,
espetacularizada e performatica, na qual formulag¢Ges identitérias,
estilos de vida bem como as diversas estratégias narrativas que
contribuem para a organizagdo de nossa vida social séo forjados no
interior do ambiente comunicacional, com destaque para sua vertente
midiatica, povoada de ricos e variados personagens, fantasias e
enredos. (...) Vivemos uma densa “teatralizagdo” do cotidiano a nossa
volta; valorizamos estilos, personagens, mascaras sociais, linguagens
retoricas e imagens fortes embora um tanto econdmicas na sua
expressdo. (HERSCHMANN e PEREIRA, 2005, p.23 e p.25)



Na sociedade espetacularizada, 0s sujeitos presentes no contetdo da midia se tornam
espelhos. A admiracdo da audiéncia é proporcional ao desejo dos andnimos de ocuparem o
mesmo lugar dos admirados. Afinal de contas, a vida ganha um tom ladico e o que € real se torna
entretenimento. Tudo o que ¢é filtrado pela 6tica dos meios de comunicacdo é potencializado. O
que € belo passa a ser lindo. O que é feio se torna horroroso. O que é alegria se transforma em
euforia e 0 que é triste passa a ser encarado como uma tragédia. Essa enorme catalisacdo dos
sentidos proporciona a audiéncia uma experiéncia emocional mais intensa do que aquela
vivenciada no cotidiano. A midia se transformou na agenda seméntica da sociedade, com a
capacidade de ditar ndo somente os assuntos e as discussdes a serem abordadas como também os
significados e os estados mentais do corpo social. No processo de “teatralizagdo” do cotidiano
citado por Herschmann e Pereira, se torna possivel a reavaliacdo do individuo como personagem
de um espetaculo que se mistura com realidade numa intensa producéo de sentidos.

A auséncia de ideologias claramente demarcadas na sociedade atual, o declinio do
discurso religioso como formador de opinido e a dificuldade na determinacao de dicotomias que
simplificavam o debate de idéias — capitalismo x socialismo, Estados Unidos x Unido Soviética,
Aliados x Eixo, militares x defensores da democracia — fez com que uma imensa lacuna
simbodlica fosse preenchida pela midia das formas mais diversas. Atualmente, assumem a
condicao de herdi e vildo as celebridades em voga num determinado momento. Participantes de
reality shows séo recebidos pelo pablico de acordo com a sua atuagdo no programa € as reagcdes
decorrentes de cada participacdo sdo extremadas, misturando a vida real e o espetaculo midiatico
em questdo. Artistas dos mais variados ramos tém seus éxitos e conguistas como alvo da nossa
curiosidade. Suas trajetdrias de vida rumo a fama e ao estrelato costumam ser narradas pela midia
de forma mitica, conferindo maior dramaticidade as conquistas.

Atualmente, a grande valorizacdo das biografias, dos textos no formato biogréafico, se
tornou um reflexo evidente da grande importancia para a sociedade das trajetérias dos famosos,
transformados em mitos. De fato, o potencial de uma vida em ser transformada em livro ou filme
passou a servir como parametro de singularidade em relagdo as vidas ordinarias. E como se toda
celebridade que se preze tenha a necessidade de sendo ter a sua vida contada numa obra literaria
ou num longa-metragem, pelo menos marcar presenca em quadros biogréficos como o Arquivo
Confidencial, da TV Globo. A luz das reflexdes de Debord a cerca da nova sociedade em

consequéncia da expansdo dos meios de comunicacdo, torna-se possivel a compreensdo da



expansdo do interesse pelo contetdo biografico como uma das materializagdes do consumo do

espetaculo.

2.2 Elaborando identidades sociais

Na vida em sociedade, um individuo esta constantemente submetido ao convivio direto
com outros. Tal afirmacdo pode parecer banal, mas é a partir desta convivéncia com o diferente
que o ser ganha suas caracteristicas proprias. Seja na necessidade de demarcacdo das
individualidades, seja na aceitacdo da concepcéo alheia sobre si préprio. Neste sentido, é possivel
a consideracdo da existéncia de dois tipos de identidades distintas: a identidade pessoal e a
identidade social. Cabe aqui a distin¢cdo entre as duas, com base no pensamento de Goffman
(1963) em seus estudos da psicologia. A identidade pessoal refere-se a verdadeira subjetividade,
consciente apenas ao individuo em questdo e, de uma forma secundéria, aos individuos mais
proximos, como parentes e amigos aos quais a pessoa permite o acesso a tal conteddo. Refere-se
a pontos discriminatérios capazes de serem mantidos em segredo da maior parte das pessoas,
como uma forma de ver o mundo ou um acontecimento passado.

Ja a identidade social pertence ao campo das relagdes com o sem-nimero de atores
sociais. Trata-se da imagem concebida pelos ndo-proximos. Como na alegoria da caverna de
Platdo (349 a.C.), este grupo alcanca somente o simulacro da verdadeira subjetividade. Neste
caso, 0 processo se da através de pistas que o individuo oferece por intermédio de diversas
maneiras. Tais pistas concedidas pelo individuo na formacdo da sua identidade social podem ser
dadas voluntaria ou involuntariamente. Independentemente disso, 0 dominio da semantica
pertence a sociedade, ndo ao individuo em questdo. Suas respostas diante de determinadas
situacOes podem ser consideradas um primeiro caminho no sentido da construcdo, o que ndo quer
dizer que alternativas ndo existam. De fato, gestos, marcas na vestimenta ou no corpo, algum
comportamento pragmatico em circunstancias especificas, o enquadramento do individuo em
situacOes cujas atitudes decorrentes possam ser de alguma forma padronizadas, tudo isso forma o

gue podemos denominar de estigma.

A sociedade estabelece os meios de categorizar as pessoas e o total
de atributos considerados como comuns e naturais para 0s membros
de cada uma dessas categorias. Os ambientes sociais estabelecem as



categorias de pessoas que tém probabilidade de serem neles
encontradas. A rotina de relacdo social em ambientes estabelecidos
nos permite um relacionamento com “outras pessoas” previstas sem
atencdo ou reflexdo particular. Entdo, quando um estranho nos é
apresentado, 0s primeiros aspectos nos permitem prever a sua
categoria e seus atributos, a sua identidade “social” — para usar um
termo melhor do que “status social”, ja que nele se incluem atributos
como “honestidade”, da mesma forma que atributos estruturais, como
“ocupacdo”. (GOFFMAN, 1963, p.51)

E importante destacar que, apesar das diferentes subjetividades de cada um, a maioria das
pessoas estdo submetidas a critérios bastante semelhantes de analise do estigma. Numa mesma
sociedade, existe razoavel padronizacdo das interpretacbes. Sob o crivo da cultura e da heranca
semantica, uma sociedade tende a avaliar e hierarquizar da mesma maneira 0S Signos
transmitidos, com espacos para pequenas distor¢oes. Este processo faz com que exista uma certa
homogeneizagéo das interpretagdes, o que torna mais facil a formagéo da identidade social de um
individuo.

Na verdade, a identidade social - composta através dos estigmas - pode, certamente, ser
construida propositalmente pelo individuo em questdo. A manipulacdo das marcas, cicatrizes —
para o uso do sentido literal da palavra — com as quais a sociedade o reconhecera num primeiro
momento e que deverd, na grande maioria dos casos, ser o Unico, € algo comum por parte do
individuo. O processo de reconhecimento no primeiro contato é feito através dos estigmas e este
processo é tdo notdrio que as pessoas conseguem ajustar os diferentes signos presentes para
construir a identidade social desejada. Existe, neste caso, o conceito de marketing pessoal,
quando um individuo determina as mensagens que pretende passar a partir do mapeamento do

cendrio a sua volta e do objetivo que pretende ser alcancado.

2.3 A imprensa e a elaboracdes de identidades sociais

Como foi dito anteriormente, este processo de reconhecimento de estigmas e posterior
construcdo da identidade social é natural da vida em sociedade. Dessa forma, hd de ser
considerado o papel dos meios de comunicacdo. A midia desempenha uma importante atuagdo no
sentido de tornar visivel e dar sentido, na vida publica, as inUmeras identidades sociais. Na
verdade, o discurso vinculado na televisdo, nas radios, nas revistas, nos jornais e na internet e a

sua legitimidade e credibilidade funcionam como uma espécie de catalisador dos efeitos



provocados pelos estigmas e, conseqlientemente, favorece o estabelecimento de uma determinada
identidade social. A condicdo do discurso midiatico como o principal responsavel pela formacéao
da memoria na sociedade contemporanea permite a instalacdo de um quadro no qual as
identidades sociais sdo construidas e reconstruidas com uma aceitagdo massificada pelos mais
diferentes atores socialis.

A preferéncia de determinados estigmas ou enquadramentos - para a utilizagdo de um
termo mais técnico do meio - pela midia estd permeada de interesses, sejam eles de cunho
ideoldgico, politico ou econdémico. O campo de atuacdo do emissor na concepcao e na producdo
de informagdo - ou mensagem, caso seja levado em consideracdo a estrutura do processo
comunicativo organizado pioneiramente por Harold D. Lasswell (1960) - tem de ser considerado.
Inicialmente, é preciso analisar a subjetividade do emissor em questdo. Ela é responsavel pela
primeira filtragem do que é relevante e irrelevante no processo da formacao da mensagem, que
nada mais €, na maioria dos casos, a primeira etapa de demarcacdo dos enquadramentos e
posterior formagdo da identidade social. E importante também que seja dada a devida relevancia
aos fatores que regem as diretrizes editoriais de um jornal, por exemplo. Ou entdo os interesses
politicos ou econémicos envolvidos no maior ou menor destaque a certos enquadramentos. Tal
analise é importante para a compreensdo do emissor como ocupante de uma posicao crucial na
sociedade, capaz de rejeitar e selecionar a informagdo em consonancia com a gama de pressoes
exercidas num dado sistema social.

Em consonancia ao processo de formacdo das identidades sociais pelos meios de
comunicacdo, o conceito de newsmaking precisa ser considerado. A identificacdo dos critérios
usados pelos meios de comunicacgdo e, mais precisamente, pelos jornalistas, no momento em que
hierarquizam os fatos na determinacdo do que é mais ou menos relevante no processo de
producdo da identidade social estd diretamente relacionada a escolha dos estigmas a serem
destacados.

E exatamente na compreensdo da existéncia de uma série de valores que agem na
delineacdo da identidade social que se torna possivel a concepcdo pragmatica da formacédo da
historia social, da semantica imortalizada pelo olhar do jornalismo. Ndo s6 os eventos, como
também as celebridades — objetos centrais desta monografia - sdo criadas e consolidadas a partir
da aplicacdo deste conceito de newsmaking: o jornalista utiliza uma série de critérios que o faz

destacar determinados estigmas de uma pessoa, e ndo outros.



N&o cabe aqui a analise dos critérios organizacionais e produtivos que, obrigatoriamente,
estdo inseridos na concepcdo e producdo da noticia. Muitas vezes, o espaco limitado de um
noticiario, especialmente o televisivo, torna a informacédo a ser dada exageradamente superficial
ou obriga a informacéo a priorizar somente um aspecto de todo o contexto, o0 que gera distorgdes.
Distorgdes estas que fatalmente serdo as maiores colaboradoras na formagéo da identidade social.
Como foi dito anteriormente, a identidade social é concebida pelo ndo-préximos, ou seja, pessoas
que ndo tém acesso ou simplesmente ndo tém interesse na semantica que forma a identidade
pessoal. No caso especifico de Eurico Miranda, como também em qualquer outro estudo de
construcdo de personagens, as condicdes especificas de um determinado veiculo dentro da vasta
gama dos meios de comunicacdo interferem, mas nao sdo determinantes no processo de formacao
do campo semantico.

Outro fator que atua na concepcdo e na producdo do campo semantico esta relacionado as
restricbes quanto ao processo de apuracdo dos fatos. Muitas vezes, o jornalista ndo tem a
possibilidade de colher informacgdes com o numero ideal de fontes. As limitacfes tecnoldgicas (o
jornalista ndo ter acesso a Internet, a linhas de telefone confiaveis, a cameras fotogréaficas, a
filmadoras), as limitacbes geograficas (em algumas situacdes a melhor maneira de apurar um
acontecimento é in loco, o que nem sempre € possivel em caso de grande distancia entre a sede
do jornal e o local do evento) e as limitagdes cronoldgicas (o tempo disponivel para a apuracéo
dos dados pode ser curto em relacdo ao fechamento da edicdo) dificultam o levantamento do
conteddo jornalistico. Isso implica num afastamento do que seria considerada a versdo mais
proxima do real, o que facilita a criacdo de campos semanticos distorcidos ou, melhor dizendo, a
aceitacdo indiscriminada dos estigmas e da identidade social vigente.

Tanto a limitacdo organizacional quanto a limitacdo de apuracdo estdo inseridas no
conceito de “distor¢do involuntaria”. Tal idéia se distingue da visdo tradicional do jornalista
como manipulador da realidade, como aquele que, deliberadamente, distorce a identidade social
com fins politicos ou pessoais. Segundo o conceito de “distor¢do involuntdria”, as mudangas
estdo ligadas as praticas profissionais do jornalista, as rotinas de producdo e, acima de tudo, aos
valores compartilhados e interiorizados sobre as modalidades de desempenhar o oficio de
informar, ou seja, hierarquizar os estigmas presentes diante dele. Na verdade, podemos

compreender o sistema de estigmatizacdo como algo retroativo. Uma identidade social, quando



assimilada em larga escala, é capaz de se retroalimentar dentro de um circulo que age em fungéo
do fortalecimento da identidade social em quest&o.

As distor¢des inconscientes, que dia apds dia enfatizam uma certa gama de estigmas
prejudicando possiveis formagdes de identidade social em favor de outras, formam um elemento
que entra em jogo na dindmica da difusdo dos efeitos cognitivos, ligados a construcdo do perfil da

celebridade Eurico Miranda, algo que seré analisado detalhadamente nesta monografia.

2.4 A midia construindo imagens ambiguas

Como ja foi dito anteriormente, a midia desempenha um papel determinante no sentido de
tornar visivel e atribuir sentido, no cenério plblico, aos diversos atores da sociedade. E através de
sua acdo que os sujeitos, sejam eles individuos ou grupos sociais, ganham significado. E por
intermédio de seu discurso que os diferentes elementos sociais sdo hierarquizados.

A midia forma, atualmente, um dos principais, sendo o principal cenario do debate
contemporaneo. E através dela, de modo geral, que se adquire visibilidade e que se constroem os
sentidos de grande parte dos atores sociais. Além disso, a midia, por um lado, reconhecidamente,
pode operar no sentido da assimilacdo e adequacao das identidades sociais. Ela é capaz de alcar o
individuo a condicdo de pessoa bem quista pela sociedade. Por outro lado, sdo também nos meios
de comunicacdo de massa que se desenvolvem os processos de deterioracdo das identidades
sociais, na medida em que acontecimentos, fatos, rituais e, de forma geral, a “realidade social” ali
ganham sentido de uma determinada maneira.

E essencial a compreensdo de que o discurso presente na midia sobre Eurico Miranda é na
verdade uma interpretacao, um relato, analisado do angulo da enunciacdo jornalistica. Dentro da
assimilacdo do carater espetacularizador dos meios de comunicacao, € necessario repensarmos o
processo de demonizacdo e glamourizacdo pelo qual o dirigente foi submetido atraves das
diversas incursdes nos mais diferentes veiculos. Este processo, realmente contraditdrio, ndo deve
ser refletido a partir somente de diferentes enunciagdes. Num mesmo discurso € possivel
encontrarmos elementos capazes de atribuir ao sujeito diferentes posices. De fato, a mesma
midia que foi capaz de atribuir uma série de conceitos negativos a respeito de Eurico Miranda foi

também responsavel pelo assentamento das bases que permitiram a sua glamourizagé&o.



Na realidade, a midia ndo € homogénea, assim como a sociedade que
ela representa. Os mesmos meios de comunicagdo que demonizam
sdo aqueles que também abrem espaco generoso nas paginas dos
jornais, nos programas de televisdo. A producédo jornalistica implica
diversos modos especificos de se ver e relatar o “real”, os quais
diferem de um veiculo para outro (ou mesmo variam dentro de um
mesmo veiculo). (HERSCHMANN, 2005, p.91)

Esta dupla funcdo da midia sobre Eurico Miranda e a contextualizacdo deste fenémeno
caracteristico da sociedade midiatica na qual vivemos serdo analisados com mais detalhes nas

paginas seguintes desta monografia.



3 A ASCENSAO DAS CELEBRIDADES NO BRASIL E NO MUNDO

Neste capitulo serd realizada uma pequena retrospectiva do fendmeno da celebridade no
Brasil, com a determinacéo de fatores antecedentes ao processo e alteragdes surgidas no decorrer
do século XX. Entretanto, para uma melhor compreensdao da realidade brasileira, se faz
imprescindivel a contextualizacdo do fendmeno nos Estados Unidos, pais no qual as
caracteristicas de uma sociedade midiatica nos moldes atuais se tornaram latentes pioneiramente.
E fundamental para o estudo da estigmatizacdo realizada pela midia a anélise dos contextos na
qual ela esté inserida.

3.1 O boom do entretenimento nos Estados Unidos

A historitizacdo do fendmeno do surgimento da celebridade na sociedade moderna
comega nos Estados Unidos, durante o seculo XIX. Foi no pais em que o cotidiano
espetacularizado descrito por Debord (1967) p6de ser vivenciado de forma expressiva e definitiva
pela primeira vez. Entre 0s motivos para tanto, destaca-se a necessidade de rompimento com a
cultura aristocratica européia. Gragas a isso, a sociedade emergente norte-americana tracou linhas
diferentes na producdo e vivéncia dos mais diferentes ritos sociais e de comportamento. A
experiéncia religiosa também foi subvertida como parte de um processo natural de autodefinicao.
Durante o periodo em que os Estados Unidos consolidaram internamente o conceito de nacéo,
tanto a cultura quanto a religido ganharam os contornos da massa operaria e seus anseios.

A sociedade norte-americana tomou gosto pelo estimulo de sensacdes através da
hegemonia do entretenimento. O conceito de entreter, divertir, distrair os individuos nos mais
diferentes campos sociais se tornou predominante. O emergente poderio politico e econdmico dos
Estados Unidos no inicio do século XX proporcionou uma alteracdo da orbita cultural dos paises
periféricos. O eixo deixou de ser a Europa e 0 seu conservadorismo cultural, artistico e religioso.
A hegemonia norte-americana proporcionou a expansdo do entretenimento para todas as partes

do planeta.

Ja no século XIX, a estética do entretenimento tinha se tornado
maior, mais célebre, mais barulhenta, como se o desejo de uma
sobrecarga sensoria fosse, assim como 0 sexo, um impulso biolégico



em estado bruto, dificil de resistir. As platéias preferiam os
entretenimentos visuais, como o teatro, a outros mais cerebrais, como
0s romances. Mas a prova mais convincente do nexo entre
entretenimento e sensa¢do soO viria bem mais tarde, com a chegada do
cinema e da televisdo. Esses passatempos tdo populares foram
também os que mais diretamente atacaram as visceras e mais
ativamente estimularam os sentidos, ainda que o entretenimento
jamais fosse desistir de buscar sem descanso novas maneiras de
aumentar o valor da aposta sensoria. Dai a MTV, a testemunhar que a
masica, sozinha, ndo era mais um estimulo suficiente, as televisdes de
alta definicdo, com telas cinematogréaficas, os jogos de realidade
virtual e os novos aperfeicoamentos nos sistemas de som das salas de
projecdo capazes de explodir o timpano de qualquer um. (Gabler,
1999, p.24-25).

Exatamente nesta constante busca por novas e intensas experiéncias sensoriais descritas
por Neal Gabler que a sociedade espetacularizada ganhou forma. Mais do que nunca, a
experiéncia cotidiana passou a ser condicionada pela busca por prazeres capazes de trazer sentido
a vida. Pode-se considerar que a existéncia passou a ser regida pelo espetaculo, pelo
entretenimento. N&o sO 0s anseios, como também a pratica nos mais diferentes campos ganha
ares de teatro, de apresentacdo interpretativa. Através dos meios de comunicagdo, a politica
assumiu propriedade de espetaculo além da prépria retdrica caracteristica do ato publico desde os
tempos da Grécia Antiga. As transmissdes ao vivo de cultos evangélicos somente colaboram com
a formacdo do imaginario coletivo do pastor como artista que se apresenta para a platéia avida
por uma experiéncia emocional intensa, como se estivesse diante de um palco ou uma tela de
cinema. A luz dos conceitos trabalhados por Gabler (1999), pode-se entender que “vida virou
arte, a vida virou filme, de tal forma que as duas agora sdo indistintas uma da outra. Ou,
refazendo o aforismo do poeta Stéphanne Mallarmé, a vida ndo existe para terminar num livro;
quando a vida € um veiculo de comunicacdo, os livros e todas as outras formas imaginativas

existem para terminar em mundo”.

3.2 O panorama nacional

Ficou no passado o tempo em que as celebridades estavam restritas aos principais nomes
da musica e dos diferentes ramos da interpretacdo. Os dons a serem contemplados pelo olhar da
midia eram poucos e praticamente todos eles estavam relacionados, direta ou indiretamente, a

experiéncia do teatro, do circo e do ilusionismo. Mesmo assim, tal fenémeno s6 ganhou maior



corpo com o advento do radio e da televisdo. Anteriormente, o jornal impresso mantivera uma
certa rigidez tematica que s6é comecou a ser reduzida com a demanda por informacdes da
populacdo sobre as estrelas da radio novela e os astros da musica nos primeiros programas de
auditorio. N&o que o jornalismo impresso ndo possuisse a cobertura de frivolidades, uma espécie
de coluna social da época. Ainda no tempo do Brasil império, para nos atermos ao caso
especifico do pais, a existéncia de publicacdes que contavam o dia-a-dia da nobreza e da familia
real exercia papel semelhante ao exercido hoje por revistas como Contigo e, especialmente,
Caras.

Outro elemento importante no enfraquecimento da rigidez editorial dos jornais e que
permitiu a ampliacdo do leque de celebridades foi a popularizacdo das praticas esportivas,
fendmeno datado nos primeiros anos do século XX. A sociedade gradativamente passou a se
interessar pelas competicdes como forma de um combate simbolico numa época em que o
proprio cientificismo pregava a idéia de diferentes graus de evolucgdo entre os seres humanos. A
divisdo das pessoas em clubes ou agremiacdes criava a nocao de singularidade, e a diferenciacéo
em relacdo ao outro fortalecia os lagos de unido entre os elementos de um mesmo grupo. A partir
deste fenbmeno de popularidade nos eventos esportivos, a midia passou a dedicar espaco na sua
agenda a competicGes, aos resultados, e conseqlientemente, aos atletas. Essa cobertura dos meios
de comunicacdo era o que faltava para a popularizacdo total do esporte e também o alcance do
status de celebridade a todos aqueles que ocupavam posicdo de destaque numa determinada
pratica esportiva.

Torna-se possivel a compreensao de que, em termos tedricos, a idéia e a existéncia de uma
valorizacdo do biografico, da espetacularizacdo dos individuos ndo é algo novo, uma vez que o
fendmeno da comunicacdo comegou a dar seus primeiros passos ainda no século XIX. Entretanto,
é inegavel o fato de que a massificacdo deste elemento existiu somente no século seguinte,
acompanhando a propria massificacdo do consumo dos servigos oferecidos pela midia. Vale
destacar que tal massificacdo de consumo sé se tornou vidvel a partir do momento em que o
jornalismo deixou de lado seu carater predominantemente ideolégico, de defesa de causas
politicas, e passou a se basear numa légica de mercado. A semantica produzida por jornais, radios
e canais de televisdo tomou conta do cotidiano das pessoas ao passo da democratizagdo dos
mesmos. Naturalmente, os individuos objetos das mensagens dos meios de comunicagdo

tornaram-se elementos com alto grau de penetracdo nas mais diferentes camadas da sociedade



como a personificacdo da experiéncia midiatica espetacularizada, como € possivel a analise a
partir dos conceitos de Debord (1976) e Gabler (1999).

A consequéncia deste fendmeno de expansdo dos meios de comunicacdo € que,
atualmente, midia e sociedade moderna ndo podem ser entendidas como dois elementos
autdbnomos, independentes entre si, que possuem uma relacdo dialética, é bem verdade, de
interacdo matua, mas ainda assim, separadas. A perspectiva € de que existe hoje uma sociedade
mididtica. A midia se tornou parte integrante das mais diversas relacbes sociais. O
comportamento é ditado pelos seus dogmas. Expressbes culturais, artisticas, esportivas, tudo
passou a ser banhado pelo carater “espetacularizador” do olhar dos meios de comunicagdo. E
necessaria a compreensdo de que o discurso midiatico se tornou uma referéncia fundamental para
os individuos na cultura contemporanea. Ou seja: a partir dele os agentes sociais, a0 mesmo
tempo, atribuem sentidos e significados para a realidade e constroem, provisoriamente, um lugar
para si no mundo.

Inseridos neste contexto, o status de celebridade e a potencialidade da identidade social
midiatica se expandiram ao infinito. A partir do momento em que tudo pode ser transformado em
espetaculo pelo crivo da midia, a idéia de notoriedade relacionada a certos dons especificos do
campo ludico-artistico deixa de fazer sentido. Como afirma Herschmann e Pereira (2005, p.56),
“certamente, temos, hoje, mais celebridades construidas a partir de uma engenharia midiatica do
que celebridades que alcangam o estrelado pela sua ‘genialidade’, pelo seu talento. O sucesso,
mesmo aquele dos herdis ou das celebridades talentosas, depende tanto de uma avaliacdo
meritocratica quanto de um processo publicitario bem sucedido”.

A democratizacdo do direito de se tornar objeto do discurso midiatico fez com que
surgisse uma série de celebridades que aparentemente ndo dependeram de nenhum mérito
especial para alcancar a fama. E o que revela o sucesso alcancado por socialities como Vera
Loyola e Narcisa Tamborindeguy, que se tornaram famosas pelo simples fato de aparecem na
midia, seja por conta de excentricidades como aniversario e casamento de uma cadela de
estimacdo com direito a cobertura pela imprensa, seja pela realizacdo de festas nas quais a
presenca de artistas famosos se faz necesséria para a construcdo da fama da propria organizadora
do evento. Mesmo realizadas financeiramente, as duas buscam no reconhecimento midiatico a

complementacdo dos anseios tipicamente relacionados a sociedade do espetdculo, na qual os



meios de comunicagdo emergem como indicadores do bom e do ruim de acordo com 0S Seus
critérios de noticiabilidade.

Atualmente, a quantidade de atores sociais que, através da presenca nos meios de
comunicagdo, alcangaram maior credibilidade e legitimidade dentro de um ramo de
especializacdo especifico é enorme. De fato, a simples presenca na midia torna o individuo
diferente da maioria e esta distingdo carrega consigo uma grande forca. Este vetor de movimento
atua seja num sentido positivo, seja num negativo semanticamente falando.

Durante os anos 90, especialmente, ficou famosa a figura de Pasquale Cipro Neto, ou
entdo simplesmente professor Pasquale, como é conhecido junto ao grande publico o professor de
Lingua Portuguesa. Pasquale protagonizou um quadro no programa dominical Fantastico, da TV
Globo, em 1994, no qual tirava duvidas e corrigia erros comuns dentro do idioma. Anteriormente,
apresentara um programa educativo na TV Cultura, de Sdo Paulo. Entretanto, foi somente com a
participacdo no programa mais nobre do canal de televisdo de maior audiéncia do Brasil que
Pasquale alcancou o status de celebridade. Sua participacdo em programas de entrevista se tornou
comum e a figura do professor passou a ser referéncia em qualquer caso ligado a questdo do bom
uso do Portugués. Sua popularidade alcancou tal envergadura que Pasquale chegou a ponto de
protagonizar uma série de comerciais da rede de fastfood McDonalds.

Sem entrar no mérito de seus conhecimentos a cerca da lingua, o fato é que Pasquale
ganhou legitimidade e credibilidade junto ao grande publico como o grande professor de
Portugués, talvez o0 melhor em atividade no Brasil, por conta de sua presenca constante nos meios
de comunicacdo. Como ja foi explicado a luz dos estudos sobre sociedade de Herschmann
(2005), a midia constroi a identidade social tanto pelas mensagens por ela veiculadas como
também pelo simples fato de selecionar ou ndo um determinado elemento como parte integrante
de seu contetdo.

No embalo da glamourizacdo do professor Pasquale, uma questdo referente as diferentes
vertentes do estudo da Lingua Portuguesa veio a tona indiretamente: a oposi¢ao entre o estudo da
Linguistica e o da Gramatica. Pasquale é adepto da segunda linha de pensamento e com isso,
conseqlientemente, criou-se a impressao de que a Gramatica seria a melhor, superior de alguma
forma, quando, na verdade, o debate é muito complexo para ser definido pela simples presenca de

um representante de uma delas nos meios de comunicagéo.



De maneira semelhante ao caso do professor Pasquale, o doutor Dréuzio Varela é outro
exemplo de celebridade que foge a antiga regra “artistica” que balizava os critérios de sele¢do
para celebridades em potencial. Através de quadros sobre salde protagonizados pelo médico no
Fantastico, da TV Globo, duas questdes latentes puderam ser satisfatoriamente resolvidas: de um
lado, a necessidade do programa de contar com a presenga de um individuo capaz de dar
legitimidade e credibilidade ao contetdo; do outro, a oportunidade de o doutor deixar de lado o
campo restrito do consultério e das salas-de-aula para se tornar uma espécie de “médico das
massas’.

Inegavelmente, é facil imaginar a certa facilidade que Varela possui no caso da busca por
fundos de patrocinio para novas pesquisas. Longe de colocar em xeque a importancia do apoio
aos estudos que podem trazer avancos na medicina, é necessaria a constatacdo de como as
relacbes mercadoldgicas influenciam no interesse especial das fundagdes de incentivo a pesquisa
pelos personagens com maior penetracdo nos meios de comunicagéo.

Na nova abrangéncia do leque de celebridades proporcionada pela espetacularizacdo do
cotidiano, os reality shows tém papel importante uma vez que tornaram ainda mais difusa a linha
divisoria entre realidade e espetaculo. A fama deixou definitivamente de ser algo conseqiiente do
reconhecimento pela midia de um talento num campo especifico, seja ele tradicional/artistico,
seja ele moderno/ndo-artistico (casos do professor Pasquale e do médico Drauzio Varela), para se
transformar em algo no alcance de quem estiver interessado, sem maiores restricbes. De fato, a
espetacularidade de algo banhado por um suposto compromisso com a realidade é o que motiva
os altos niveis de audiéncia. A algcada de “desconhecidos”, pessoas iguais aos expectadores a
condicao de celebridades passou a ser o conto de fadas dos tempos modernos.

Outra alternativa para o processo de concep¢do de uma nova celebridade nos dias atuais é
a Internet e a sua capacidade ilimitada de compartilhamento de informag6es. Pessoas conectadas
no mundo inteiro podem ter acesso a um sem-nimero de producgdes artisticas — musicas, filmes,
fotografias, animagdes, poesias, livros, contos, ¢ etc. Com a “liberdade” existente na web, o papel
da midia tradicional, como selecionadora e legitimadora dos contetdos, deixa de existir. Pelo
menos teoricamente, uma pessoa estd em igualdade de condigfes a qualquer outra no momento
em que disponibiliza suas criacdes para 0 acesso de todos. De fato, existem casos na musica e nas
artes cénicas de individuos que alcangaram o sucesso na Internet e, dessa forma, chamaram a

atencdo das midias tradicionais fazendo o caminho inverso ao modelo padrdo de formacdo da



identidade social através dos veiculos de massa. Paginas mais famosas como Orkut e Youtube
levam a exposicdo maxima da imagem a qual, teoricamente, somente as celebridades estariam
submetidas, permitindo a todos, de alguma maneira, a atribuicdo de alguma notoriedade que seria

impossivel de ser alcancada através dos meios de comunicacéo tradicionais.

O ciberespaco em certa medida esta transformando a vida das
pessoas, abrindo possibilidades de construgdo de trajetérias de vida
virtuais que se articulam com aquelas construidas na vida real. Lugar
de intensa elaboracdo do biografico, de construcdo de n identidades,
ali se constroem celebridades especificas desse tipo de ambiente
(efémeras ou mais duradouras, como a vida real), expande-se a
visibilidade das celebridades; ampliam-se os lagos de comunidade de
consumidores e de fas. A Internet é hoje um grande laboratério para
se experimentar construgdes e desconstrucdes. (HERSCHMANN e
PEREIRA 2005, p.53).

3.3 Celebridades futebolisticas

Para a analise do panorama das celebridades dentro do campo do futebol se faz necessaria
a compreensdo do papel do esporte dentro da sociedade atual. Apesar de se tratar
primordialmente de uma atividade de lazer, o futebol hd muito extrapolou tal funcdo para se
tornar elemento de grande importancia dentro da formacdo da prépria identidade cultural
brasileira. A pratica do esporte se tornou espelho das relagbes mais complexas de nossa
sociologia, como a questdo do racismo, nos primeiros anos do século XX, como também a
construcdo do imaginario de um Brasil onde as racas vivem em perfeita harmonia, vide a
miscigenacdo dos idolos e a presenca de um negro no papel de maior jogador de futebol de todos
os tempos. O futebol exporta para 0 mundo a imagem de um Brasil onde as questdes referentes a
cor da pele ja foram superadas, ao contrario de outras nagdes consideradas social e
economicamente mais desenvolvidas, quando, na verdade, a questdo ndo foi definida tdo
facilmente, com a existéncia de barreiras ao negro que ainda o impedem de ter acesso as mesmas
oportunidades de ascensao social que 0s brancos.

Pelé, na sua experiéncia como jogador de futebol e posterior embaixador do esporte pelo
mundo, é talvez a celebridade de maior presenca dentro dos meios de comunicagao. A construcdo

da imagem do menino-prodigio que, aos 17 anos, alcangou o estrelato do futebol ao brilhar na



conquista da Copa do Mundo de 1958, é a representacdo dos proprios anseios do Brasil como
nacdo. Mesmo novo se comparado as grandes nacOes européias e as antigas civilizagdes orientais,
0 pais vivia no fim da década de 50 o sonho do desenvolvimento em ritmo acelerado, precoce
como o futebol do seu mais novo craque. Assim como a propaganda do plano econémico do
presidente Juscelino Kubitschek, “cinqilienta anos em cinco”, o futebol foi fundamental para a
criacdo da atmosfera positivista que esteve presente na mente e nos coracdes dos brasileiros no
periodo.

O grande idolo do esporte passou a ter a sua trajetéria entrelacada a do pais e a atuacdo da
midia no processo de construcdo da identidade social foi exatamente neste sentido: a vida politica
e econdmica brasileira andava de maos dadas com o desempenho da Selecdo no futebol, ou mais
precisamente, de mdos dadas com o momento esportivo de Pelé. Depois do sucesso em 1958 e
1962, o jogador experimentou o fracasso na Copa do Mundo de 1966. O resultado antecipou no
imaginario social o pessimismo que viria a ser a ténica dois anos depois, com a criacdo do Ato
Institucional N° 5 que deu inicio ao periodo de maior dureza do regime militar.

Em 1970, a figura midiatica de Pelé e o Brasil novamente se ergueram juntos para a
reconstrucdo do ufanismo deixado para trds em meados da década de 60. A conquista da Copa do
Mundo e os bons resultados econdmicos oriundos do que a ditadura chamou de “Milagre
Brasileiro” fizeram com que a nagdo acreditasse mais uma vez na possibilidade real de o pais
alcancar o seu lugar de direito entre as nac6es hegemdnicas do planeta. Porém, como afirma
Franklin Foer (2004), Pele e Brasil seguiriam fadados a experimentar insucessos na mesma
proporcao que a gléria, o que s6 contribuiu para a construcdo da identidade social de Pelé como

reflexo da propria realidade do pais.

Depois de se aposentar, em 1974, Pelé confiou em conselheiros que
fizeram dele, inadvertidamente, o fiador de um empréstimo elevado
que deu errado. “Mais uma vez, depois de todas as adverténcias e de
toda a experiéncia ruim, eu tinha assinado uma coisa que ndo
deveria”, escreveu ele em suas memodrias em 1977. Foi uma
humilhagdo publica. Um ano apés aposentar-se, ele voltou atras para
recuperar um pouco do que tinha perdido. Assinou contrato com o
New York Cosmos, time pertencente a Warner Communications, na
recém-criada Liga de Futebol da América do Norte, para jogar trés
temporadas por sete milhGes de doélares. (...) Assim como Pelé, a
ditadura atraiu trapaceiros que assaltaram o tesouro nacional. E a ma
administracdo foi pior que isso. Depois do choque do petréleo de
1973, a ditadura militar insistiu em manter a economia voltada para a



mesma taxa espetacular de desenvolvimento. (...) Durante uma
década, o governo criou uma divida de 40 bilhGes de dolares. (FOER.
2004, p.112).

Pelé abandonou definitivamente os gramados em 1977, mas o papel do futebol como um
dos principais formadores da identidade nacional, sujeito e objeto das mais diferentes
representacfes da sociedade seguia a todo vapor. Foi assim durante a década de 80, quando a
derrota da Selecdo Brasileira na Copa do Mundo de 1982 significou talvez a maior decepcédo de
toda uma geracdo que vivenciou e contribuiu decisivamente para o estigma do periodo que ficou
conhecido como a “década perdida”. Coincidéncia ou ndo, coube ao Brasil voltar a vencer uma
Copa do Mundo em 1994, quando a estabilidade politica e econdmica havia se tornado realidade
depois de mais de duas décadas de mudancas de regimes de governo e varios planos econdmicos
fracassados.

Dentro do futebol, outras celebridades marcantes entraram em cena depois de Pelé e
obtiveram também grande repercussdo junto a sociedade, com uma expressiva carga simbdlica
que foi utilizada, direta ou indiretamente, pelos meios de comunicacdo. Maradona é talvez o
maior exemplo de personalidade esportiva que, dentro do seu campo de atuacdo predominante, a
Argentina, tenha extrapolado todos os limites da esfera do jogo para se tornar um verdadeiro
icone das mais variadas espécies de simbologias. Sua biografia, tanto na vida pessoal, quanto na
vida esportiva, desperta uma série de significados que permeiam os discursos formadores de sua
identidade social. Dentro da Argentina, Maradona é politica. Quatro anos ap0s a derrota
fulminante para a Inglaterra na Guerra das Malvinas, o jogador comandou a vinganca dentro dos
gramados durante a Copa do Mundo de 1986 e representou o verdadeiro lider que amenizou o

sentimento de fracasso de um povo marcadamente patriota.

Na metade do caminho entre o idolo e 0 menino da esquina, Diego
Maradona se converte, para 0 seu desgosto ou ndo, no eixo simbdlico
no qual todos tendem a convergir o "cachorro Santillan" que, em
primeiro plano, enfrenta o grupo elitista que o chama de "gordinho
sem classe"; matérias jornalisticas que o véem como redentor de um
peronismo de cuja decadéncia Diego Maradona milagrosamente pode
nos salvar; perigosos saltos de sentido que tendem a coloca-lo como
relevo simbdlico de nacionalismos frustrados pela forca das
Malvinas. (ALABARCES e RODRIGUEZ, p. 37)



J& fora dos gramados, Maradona agiu de forma a fortalecer sua conotacdo politico-
ideoldgica ao fazer severas criticas aos Estados Unidos e & Federagdo Internacional de Futebol
Association (Fifa) — dois simbolos do poder hegemdnico em diferentes instancias. Ao declarar
abertamente sua simpatia pelos modelos de governo de Fidel Castro, em Cuba, e Hugo Chavéz,
na Venezuela, demarcou seu campo de atuacéo e reforcou seu estigma, para usarmos novamente
0 termo de Goffman (1963), de personagem polémico e contra-hegemdnico. Suas apari¢des
publicas com camisas estampadas com o rosto do compatriota Che Guevara vao muito além da
simplicidade do simbolo pop que a imagem eternizada do guerrilheiro representa atualmente.
Maradona, ao fazer referéncia a Guevara, se posiciona como revolucionario e é exatamente essa
imagem que é passada pelos meios de comunicacdo da Argentina.

Como destacam Alabartes e Rodriguez (1996), a identidade social de Maradona € téo
forte dentro da sociedade argentina que excede o campo restrito do esporte para penetrar em
diferentes ambitos sociais capazes de reproduzir significados maiores. Nao bastasse a
importancia como idolo do futebol, o ex-jogador ndo se abstém do direito de expressar sua
opinido a respeito de assuntos afastados de sua area de atuacdo. Se, por um lado, isso permite a
construcdo de um quadro de alvoroco interessante a midia no sentido da repercussdo do que é
dito, por outro, cria a possibilidade de que lhe sejam atribuidos uma variedade imensa de

sentidos.

Haveria de comecar essas linhas analisando até onde Diego
Maradona segue sendo um idolo esportivo em algum sentido "puro".
Na verdade os profissionais da midia ndo sabem ao certo como
classifica-lo porque sua atuagcdo permite mové-lo com facilidade
entre distintas editorias de um jornal: do destaque do caderno
esportivo passando pelas paginas policiais, fazendo uma parada em
Pais para terminar - por que ndo? - no caderno de cultura. Esta
plasticidade, longe de ser exclusiva de Diego Maradona, é produto de
um processo de maior envergadura ocorrido nos Gltimos tempos nos
meios de comunicagdo atraves do qual a forma tradicional da noticia
tende a ser substituida pela construgdo de "casos”. (ALABARCES e
RODRIGUEZ, p. 39).

O caso de Maradona é ainda mais emblematico por se tratar de uma celebridade recente,
com atuacdo constante num periodo em que a espetacularizacdo da sociedade ja era construida
baseada nos termos atuais. Sua trajetéria de vida foi e vem sendo pré-escrita como um roteiro de

filme carregado de dramaticidade e reviravoltas de um personagem gue emerge como capaz de



superar a todas as adversidades. Apds abandonar a carreira de jogador, Maradona atravessou um
processo de autodestruicdo acompanhado detalhadamente pelos meios de comunicagdo. O ganho
de peso excessivo e 0 consumo de drogas o levaram a sérios problemas de salde e a uma
internacdo numa clinica de dependentes quimicos em Cuba. Por alguns momentos, temeu-se pela
vida do idolo e o povo argentino atravessou varios dias em vigilia. A igreja Maradoniana,
fundada no bairro de La Boca em 1998 para louvar o “Deus” esteve repleta de fi¢is preocupados
com o futuro do ex-jogador. Entretanto, Maradona conseguiu superar 0 momento conturbado.
Livrou-se das drogas, realizou uma operacdo de reducdo de estomago para perder peso e uma
cirurgia pléstica para recuperar a forma original. Para coroar o0 renascimento do personagem
midiatico mais relevante da historia da Argentina, Maradona passou a apresentar um programa
semanal de entrevistas, o La Noche Del Diez, que se tornou rapidamente o lider de audiéncia na
televisdo da Argentina em 2005.

Maradona, dentro de seu pais, € compreendido como um personagem contestador da
ordem vigente. Um individuo capaz de alcancar o sucesso baseado num talento puro, a despeito
dos obstaculos que se impds e que foram impostos a ele durante toda a vida. E como se fosse
predestinado, escolhido por alguma forca externa para alcancar o sucesso. Neste sentido, o
argentino possui grande semelhanca com outra representativa celebridade esportiva, o atacante
brasileiro Romario. Abertamente contrario a rotina de treinamentos e fa de uma vida noturna
intensa, o ex-jogador teve carreira brilhante e que ficou marcada exatamente pela espontaneidade,
naturalidade de seus feitos a despeito das preferéncias tidas como incompativeis com a vida de
um atleta de alto nivel. As conseqliéncias disso na construcdo de sua identidade social foram
enormes. Romario representa o sucesso através do dom, ndo através do trabalho. Uma de suas
frases classicas — “quando Deus olhou para mim ele disse ‘esse ¢ o cara’ - é carregada de um
forte teor semantico que atinge, direta ou indiretamente, todo o corpo social brasileiro.

Durante os mais de vinte anos de carreira, 0 sucesso de Romario nunca esteve diretamente
ligado a um sacrificio por parte do jogador, a um esfor¢o louvavel em prol de um objetivo. A
construcdo é de uma celebridade que, temperamental, nunca precisou abrir mdo de um estilo de
vida para alcancar resultados. Tal conceito esta inserido na cultura latino-cristd, que cultiva na
predestinacdo divina o caminho para a prosperidade. Exatamente por isso a identidade social de
Romério possui tamanha popularidade, apesar de suas posicdes polémicas e nem sempre

politicamente corretas a cerca de uma série de questdes. Romario representa, de certa forma, o



que todo brasileiro gostaria de ser: um vencedor ndo como fruto do seu merecimento, mas sim
como algo fadado a acontecer.

Certamente tdo talentoso quanto Romario, Zico ndo possui a mesma potencialidade junto
aos meios de comunicacdo por ser representante de uma forma diferente de construcdo da
simbologia do sucesso. A biografia do ex-jogador é marcada pelo esfor¢o desde muito jovem em
funcdo da meta estabelecida e que haveria de ser alcangada ndo importasse os sacrificios
necessarios. Tal trajetoria se aproxima do conceito de sucesso impregnado na ética puritana das
civilizagdes anglo-saxbnicas, no qual a prosperidade, inclusive a oriunda da religiosidade, s6
seria possivel a partir do trabalho 4rduo do individuo. Como afirma Helal (2001, p. 141), “um
estudo da construgdo da figura mitica de Romario nos revelaria uma biografia mais proxima do
‘Malasartes’ e ‘Macunaima’ exaustivamente analisado por Roberto DaMatta (1979), que,
inclusive, traz para o discurso académico a narrativa do ‘malandro’, como uma vertente
tipicamente brasileira, corroborando, assim, a postura adotada por parte da midia”.

De fato, Romério é um grande exemplo dentro do futebol do estereotipo do cidadéao
brasileiro confirmado pelo imaginario social interno e que € interpretado e reproduzido da mesma
forma na construcdo da simbologia nacional no exterior. Assim como Romario, talentoso,
indisciplinado, malandro e bem humorado, o brasileiro foi retratado pelos estidios da Disney
através do personagem Zé Carioca. As historias em quadrinhos mostram um papagaio que é
sempre capaz de escapar das mais diversas confusdes fazendo uso de sua malandragem. No fim,
apesar dos pesares, ele sempre tem sucesso em tudo que faz, como se estivesse predestinado a

tanto. Assim como Romario.



4. EURICO MIRANDA, UMA CELEBRIDADE NACIONAL

Dentro do esporte brasileiro, Eurico Miranda pode ser apontado certamente como uma das
figuras mais controversas da histéria. O dirigente, através de um longo processo de
representacOes espetacularizadas na midia que dura mais de duas décadas, teve construida a sua
identidade social. A semantica referente ao dirigente esta fortemente enraizada no imaginario
coletivo. Isso, somente, ndo seria o bastante para tornar possivel a sua classificagdo como
celebridade de primeira grandeza. O que permite tal denominacdo é a sua abrangéncia além do
campo especifico do futebol. Nao bastasse a sua repercussao dentro do meio, 0 que por si so, ja
seria 0 suficiente para atrair o interesse de uma quantidade imensa de pessoas, vide a
popularidade do esporte no Brasil, Eurico Miranda extrapolou a esfera do jogo para se tornar um
objeto do discurso “espetacularizador” da midia em diferentes aspectos.

Eurico Miranda é, sem sombra de davidas, uma celebridade nacional. As razdes para tanto
sdo muitas. Inicialmente, temos um individuo que expandiu o seu leque de atuacdo para a
politica. Como deputado federal, passou a transitar em outros campos que produzem significados
diferentes daqueles caracteristicos pelo mundo do futebol. Além disso, apesar dos diversos
episodios de atrito com 0s meios de comunicacdo, Eurico Miranda possui uma grande habilidade
de fazer uso dos mesmos como forma de se auto-promover. Voluntéaria ou involuntariamente,
Eurico Miranda se fez presente na midia com certa regularidade, o que manteve atual a
legitimidade e a relevancia de seus discursos. Consciente ou ndo do poder dos meios de
comunicacdo como catalisador dos sentidos, o dirigente, a0 mesmo tempo em que criticou, deu
voz a midia num processo de vital importancia na manutencdo de sua identidade social. Vale
destacar que Eurico Miranda extrapolou os limites do jornalismo esportivo e se tornou midiatico
no sentido mais amplo do termo. Sua presenga em programas como o “Altas Horas”, da TV
Globo, voltado para um publico jovem e mais diretamente relacionado a um mundo tradicional de
personalidades, € um Gtimo exemplo de como Eurico Miranda se tornou uma celebridade
literalmente falando. O mais importante, porém, foi a maneira com a qual Eurico manuseou 0s
estigmas relacionados a sua pessoa que proporcionaram a construcdo de sua imagem
espetacularizada.

Através de um conjunto extenso de signos que foram transmitidos com o tempo através de

seu vestuario, gestos, reagdes em determinadas situacdes, declaragdes, Eurico Miranda permitiu a



delineacdo de sua identidade social pelo discurso midiatico “espetacularizador”. Deixando claro
que as distor¢des existentes neste processo existem, é relevante o fato de que nada foi feito pelo
dirigente no sentido oposto. Na verdade, uma vez construida, Eurico Miranda forneceu
ferramentas para a consolidacdo da sua identidade social. E qual seria a identidade social de
Eurico Miranda? Numa hipotética pesquisa a respeito das figuras mais odiadas da sociedade
brasileira, Eurico teria grandes chances de ocupar os primeiros lugares. A sua imagem possui
uma desaprovacao esmagadora entre os torcedores do clube que presidiu, o Clube de Regatas
Vasco da Gama. Ele é considerado pelos vascainos o principal responsavel pela escassez de
conquistas do time de futebol e as dificuldades financeiras pelas quais o clube atravessa. Outros
torcedores sdo contrarios a sua permanéncia no posto de um dos dirigentes mais atuantes no
Clube dos 13 — entidade que administra os interesses dos clubes de futebol mais fortes do Brasil.
Muitos o consideraram o principal causador dos problemas de organizacao das competi¢fes e um
empecilho ao desenvolvimento do esporte.

Dentro dos meios de comunicacdo, Eurico Miranda € visto como uma figura nefasta. A
proibicdo dos jogadores do Vasco de darem entrevistas, medida comum no clube sob o comando
de Eurico Miranda, j& provocou as mais diversas rea¢des por parte da imprensa. Eurico ja teve
varios atritos com a TV Globo e com o canal esportivo ESPN Brasil, este segundo sendo proibido
de entrar em qualquer dependéncia do clube. Na imprensa escrita, o didrio “Lance!” teve
problemas com o dirigente a ponto de ter a sua entrada no clube também proibida. Diversos
jornalistas do jornal O Globo também ja foram impedidos de trabalhar na cobertura in loco do
Vasco.

O que torna Eurico Miranda singular entre o extenso grupo de celebridades é a dupla
carga semantica, aparentemente contraditoria, que ele carregou. Ao mesmo tempo em que é
odiado, Eurico Miranda é profundamente respeitado e até mesmo admirado. O mesmo processo
midiatico “espetacularizador” que atuou em funcdo da construgdo de uma série de significados
negativos criou uma esfera de glamourizacdo que permitiu ao dirigente a condicdo que ele
ocupou por mais de 40 anos. De fato, o processo é dialético: a realidade interferiu no espetaculo e
0 espetéculo construido interferiu na realidade. Eurico Miranda contribuiu para a construgdo de
uma identidade social através da midia que foi determinante para as reacdes dos diferentes atores

sociais e do préprio sujeito no cotidiano.



4.1 A trajetoria de Eurico Miranda

Para a melhor compreensdo da construcdo da identidade social de Eurico Miranda, se faz
necessaria uma pequena retrospectiva da trajetéria do dirigente desde a infancia, passando pelo
inicio das atividades como funcionario do Clube de Regatas Vasco da Gama até a sua ascensao
como presidente. Neste periodo, o processo de formacdo da imagem através do discurso
estigmatizador se sucedeu durante diversos episddios que o dirigente protagonizou desde a
década de 1970.

Eurico Angelo de Oliveira Miranda nasceu em 7 de junho de 1944, no Rio de Janeiro. Seu
nome € uma homenagem ao general Eurico Gaspar Dutra, presidente da republica entre 1946 a
1951. Seus pais, Alvaro e Alexandra, deixaram Portugal e a ditadura de Salazar na década de
1930. No Rio de Janeiro, moraram inicialmente no bairro de Braz de Pina, na Zona Norte, para
depois se mudarem para a Urca, onde abriram a Padaria Miranda. Ainda crianga, Eurico tinha o
habito de ajudar o pai no atendimento aos fregueses. Uma das passagens mais polémicas que
existe a respeito da vida de Eurico refere-se a sua relagdo com a familia. Muitos especulam que o
atual dirigente, ainda bastante jovem, teria matado o préprio pai de desgosto para assumir o
controle da familia. Ele teria contribuido propositalmente para a faléncia da padaria e assim
motivado o suicidio de Alvaro. Esta passagem, muito pouco falada atualmente, gerou grande
repercussao quando foi levada até os meios de comunicacgédo pelo cronista esportivo Pedro Costa,
na década de 1980. Essa especulacdo foi importante para a construcdo da identidade social de
Eurico Miranda como a conhecemos nos dias atuais, a de um homem mau, sem escrupulos, capaz
de qualquer coisa para alcancar os seus objetivos.

Eurico Miranda frequentou bons colégios na cidade. Inicialmente, cursou boa parte do
periodo escolar no Santo Inécio, entretanto, foi expulso da instituicdo por insistir em frequentar
as aulas com uma camisa do Vasco sobre o uniforme, além de ser um aluno indisciplinado, com
um vasto repertdrio de brigas com colegas de sala. Em seguida, estudou no Colégio Andrews
antes de entrar na faculdade. Aos 17 anos, Eurico foi aprovado nas provas para cursar a
Faculdade Nacional de Medicina (atual UFRJ). Porém, optou por mudar para o curso de
Fisioterapia, profissdo que exerceu por dois anos.

Descontente com as poucas perspectivas oferecidas pela atividade, ele voltou a estudar,

dessa vez no curso de direito, também na antiga Universidade do Brasil. Aos 23 anos, Eurico



Miranda conseguiu 0 primeiro emprego no Vasco, como supervisor do departamento de
cadastros. Especula-se que a primeira vez que a imprensa fez alguma mencao ao nome de Eurico
tenha ocorrido em 1969. Na ocasido, o presidente do clube, Reinaldo de Mattos Reis, sofria
ameaca de cassacdo e um dos poucos a apoia-lo era Eurico Miranda. Numa assembléia para
definir pela saida do dirigente, Eurico teria desligado a luz do local para adiar a decisdo. No
jornal O Globo, o fato teria sido noticiado com o titulo de “A mao de Eurico”.

O primeiro cargo de importancia assumido por Eurico Miranda no Vasco foi o de assessor
do presidente Alberto Pires Ribeiro, em 1980. Com a ascensao no clube, veio também o destaque
crescente junto a midia. O nome de Eurico Miranda ganhou as paginas dos jornais ao ser o
principal responsavel pelo retorno de Roberto Dinamite ao Vasco, depois de uma passagem
frustrada pelo Barcelona, da Espanha. O dirigente foi quem articulou as negociagdes, tendo um
bom transito com a esposa do atacante, a falecida Jurema.

Nos anos seguintes, Eurico Miranda perdeu duas eleicdes para presidente do Vasco para
Antbnio Soares Calcada. Em 1986, Calcada resolveu trazer o opositor para a administragdo no
cargo de vice-presidente de futebol. Neste periodo, Eurico se tornou um dos dirigentes de futebol
mais conhecidos do Brasil. Apesar do cargo hierarquicamente inferior ao de Calgada, coube a
Eurico Miranda assumir as rédeas na rotina do Vasco. Mais do que isso, o dirigente se
transformou numa espécie de representante da administracdo do clube junto a imprensa, uma vez
que Calcada nunca mostrou afeicdo ao contato constante com a midia. Legitiminado pelo olhar e
pelo discurso dos meios de comunicacdo, Eurico se tornou o presidente na pratica.

Em 1989, ele ganhou grande espaco na midia ao ser um dos protagonistas da transferéncia
do atacante Bebeto do Flamengo para o Vasco. Na época, Eurico Miranda colocara em pratica
um estilo combativo e provocador nas declaracdes em relacdo aos rivais, especialmente o clube
rubro-negro. Neste sentido, a contratacdo do jogador, entdo destaque do Flamengo, ficou marcada
dentro do imaginario social como uma demonstracao de forca do dirigente. No ano seguinte, por
conta de problemas quanto ao regulamento do Campeonato Carioca, 0 Vasco plenteou o titulo da
competicdo em decisdo judicial mesmo com uma derrota para o Botafogo na final. Eurico
Miranda ordenou os jogadores a darem uma volta olimpica no estadio de Sdo Januario como
forma de pressionar 0s juizes. Entretanto, o time também foi derrotado no tribunal e o episédio
ficou conhecido como o titulo da caravela de papeldo, ja que o time ostentou o objeto produzido

artesanalmente na comemoracdo forjada. Na ocasido, a imagem de Eurico Miranda como



dirigente influente, com capacidade de tentar os resultados por meios alternativos ao futebol,
comecou a ser construida. Se, por um lado, contribuiu para a negativizacdo de sua identidade
social, por outro, aumentou o respeito por parte dos adversarios, ja que a sua forca dentro dos
bastidores se tornou algo reconhecido.

Durante a década de 1990, Eurico Miranda permaneceu como personagem principal ou
secundario de varias incursdes na midia. Uma série de acusacdes de irregularidades relacionadas
a sua atuacdo como dirigente foram feitas, entretanto, nada ficou provado. Mesmo no caso de
veredictos negativos, Eurico Miranda conseguiu através de liminares e recursos a sua absolvi¢éo.
Estes resultados sempre foram essenciais na construcdo da imagem de invulnerabilidade que o
dirigente possui, algo que esta fortemente presente na sua identidade social e que contribui tanto
para a sua demonizacdo quanto para a sua glamourizacdo, em mais um exemplo de complexidade
de sentidos que Eurico Miranda produz. A atuacdo do dirigente como deputado federal
possibilitou a sua presenga no campo semantico da politica e a sua participacdo nas Comissdes
Parlamentares de Inquérito (CPIs) a respeito do futebol, seja como membro, seja como objeto de
investigacdo. Em 1999, protagonizou a histdria controversa na qual pretendeu levar para casa a
renda de uma partida entre Vasco e Flamengo e acabou sendo assaltado em frente ao edificio
onde mora, no bairro das Laranjeiras. Na ocasido, a veracidade da versdo para o desaparecimento
da quantia de cerca de R$ 62 mil fora questionada.

No ano seguinte, Eurico Miranda finalmente conseguiu realizar o seu sonho: foi eleito
presidente do Vasco. Em 2008, foi derrotado por Roberto Dinamite na eleicdo para a presidéncia
do Vasco e deixou o comando direto ou indireto do clube apos 28 anos. Mas foi no fim de 2000 e
no comecgo de 2001 que o dirigente alcancou o maximo de exposicdo na midia na ocasido do

episodio da queda do alambrado no estadio de S&o Januario, no dia 30 de dezembro.

4.2 Estudo de caso: a espetacularizacao da tragédia ocorrida no estadio de Sdo Januario

Apesar do longo periodo de exposicdo de Eurico Miranda dentro dos meios de
comunicagdo, processo que se prolonga desde a década de 1970 até os dias atuais, a melhor
analise do fendbmeno de construcdo do personagem em questdo é feita através do recorte de um
episodio especifico no qual a formacdo de significados foi massificada e centralizada em direcéo

a consolidacdo de uma determinada identidade social do dirigente.



No fim de 2000, o Clube de Regatas Vasco da Gama e a Associacdo Desportiva Sao
Caetano disputaram a final da Copa Jodo Havelange. A primeira partida foi realizada em Séo
Paulo e a segunda foi marcada para o dia 30 de dezembro, no estddio Vasco da Gama, mais
conhecido como Séo Januario. Aos 23 minutos do primeiro tempo, uma briga entre torcedores na
arquibancada propiciou uma pressdo acima do normal em parte do alambrado, que acabou
cedendo. Cerca de 50 torcedores ficaram feridos, alguns deles em estado grave. Criangas e idosos
também se machucaram. Com o incidente, a torcida invadiu 0 gramado e provocou a interrupcao
da partida. Os feridos receberam os primeiros atendimentos médicos em campo.

Enquanto os torcedores eram atendidos e levados de ambulancia e helicoptero para os
hospitais mais proximos, um impasse tomou conta do gramado. O presidente eleito do Vasco,
Eurico Miranda, exigia o recomeco da partida, com a retirada dos feridos do gramado para que a
decisdo pudesse ser realizada. Transmitida ao vivo pela Rede Globo, as imagens da tragédia
ganharam o Brasil e 0 mundo. Eurico Miranda, representante do Vasco dentro de campo, se
tornou a pessoa no comando das acdes. A partida esteve proxima de ser reiniciada quando o entéo
governador do Estado, Anthony Garotinho, ordenou o cancelamento do jogo alegando falta de
condicdes de seguranca no estadio. Diante das cameras e dos microfones, o dirigente mostrou-se
indignado com a medida do governador e lhe dirigiu uma série de ofensas, de cunho pessoal e
religioso.

Entre a queda do alambrado e a deciséo definitiva de cancelamento da partida, passaram-
se cerca de 30 minutos. Durante meia hora, Eurico Miranda se tornou protagonista de um evento
televisionado em horéario nobre e que alcangou 0s maiores indices de audiéncia. O tom dramatico
das imagens e dos discursos dos comunicadores propiciaram, a luz dos conceitos de Gabler
(1999), a transferéncia da funcdo de entretenimento do esporte para a tragédia, sem que a
audiéncia fosse desprovida daquilo que lhe foi oferecido: espetaculo. A superexposicdo do
dirigente foi fundamental para a relevancia do evento dentro da construcdo de sua identidade
social e as posteriores consequéncias. De fato, a construcdo semantica que foi possivel desde a
sua ordem para que as vitimas fossem prontamente atendidas, passando pela exigéncia que os
feridos fossem retirados de maca para fora do campo para que a partida fosse reiniciada, até o
conflito verbal com o governador Garotinho, representa até hoje algo inédito na sua trajetoria

como homem publico.



O episodio da queda do alambrado deve ser considerado o mais importante dentro do
processo de formacdo da identidade social de Eurico Miranda por ser o responsavel pela
consolidacdo de um determinado campo semantico, antes difuso com outros significados que
faziam de Eurico Miranda uma celebridade de sentidos mais heterogéneos. Antes do evento, 0
dirigente era uma figura controversa e que dividia opinides. Era defendido por pessoas no meio
do futebol, assim como fora dele. Era visto de forma folclorica positivamente falando, como um
“falastrdao” que algumas vezes extrapolava os limites de sua autoridade. Depois do episédio da
queda do alambrado, o teor das mensagens transmitidas pelo discurso espetacularizador da midia
a cerca do dirigente se tornaram mais pontuais. Uma certa padronizacdo dos sentidos se fez
presente e contribuiu decisivamente para a definicdo da identidade social de Eurico Miranda que
vigora atualmente.

Por conta de sua atuacdo no evento da queda do alambrado do estadio de Séo Januario,
Eurico Miranda se tornou o elemento centralizador da cobertura do fato, que se estendeu como
principal noticia da editoria de esportes durante uma semana, ininterruptamente. E exatamente
neste periodo que a monografia esta focada com o intuito de elucidar o processo de formacéo da
identidade social de Eurico Miranda pelos meios de comunicagdo dentro da logica da sociedade-

espetaculo.

4.3 Eurico Miranda, o inimigo namero 1 do Brasil?

O episddio da queda de parte do alambrado do estadio de Sdo Januario no dia 30 de
dezembro de 2000, durante a realizacdo da partida entre Vasco e Sdo Caetano, ganhou grande
destague na imprensa. O fato foi noticiado com abrangéncia que ultrapassou os limites do
noticiario estritamente esportivo e teve repercussdo nao somente no Brasil como também no
mundo. A tragédia em que dezenas de pessoas ficaram feridas se tornou um dos argumentos mais
contundentes dos discursos que, naguele momento, realizavam uma campanha em prol de uma
maior moralidade, transparéncia e modernizacdo do futebol brasileiro. De fato, uma série de
acontecimentos como viradas de mesa, ganho de pontos através de decisdes judiciais,
desorganizacdo no calendério, tudo isso foi sintetizado na superlotagdo do estadio vascaino, na
sua falta de infra-estrutura para receber um jogo de grande porte e, como conseqiiéncia, a

interrupgdo e adiamento da decisdo do campeonato de futebol mais importante do pais, evento



traumatico transmitido ao vivo para vérias partes do planeta. Todo o sentimento de revolta e de
necessidade de mudanca por conta do atraso do esporte no Brasil foi canalizado no episddio
através do discurso midiatico que ecoou junto a opinido publica, como € possivel observar no

editorial publicado no Jornal O Globo no dia 1° de janeiro de 2001.

Passado o primeiro impacto da quase tragédia de Sao Januario, pode
se ver com nitidez a soma de irresponsabilidades que colocaram em
risco uma multidao e o prestigio do futebol brasileiro. E evidente que
Séo Januério ndo era o local proprio para uma decisdo daquele porte
— tanto por suas condigfes materiais quanto pela possibilidade de
pressdo que isto significava em relagio ao time visitante. E como se
voltassemos a um tempo muito antigo do futebol brasileiro, em que
alguns estadios, com razdo, eram chamados de “al¢apoes’(...).

Naturalmente, as mensagens construidas pelos meios de comunicagdo necessitam de um
rosto para ser possivel 0 maior alcance junto a audiéncia. Personagens sao essenciais para a
construcdo de qualquer fato noticioso de relevancia e a sua adequacao a uma estética espetacular
que se faz presente. Coube a Eurico Miranda o papel de personificacdo dos acontecimentos na
cobertura do evento. As razbes para isso sd0 muitas e as conseqléncias, também. Eurico
Miranda, aquela altura vice-presidente de futebol do Vasco, era quem exercia 0 comando das
acOes de fato. No processo de indiciamento do clube por conta do episdédio da queda do
alambrado iniciado com as investigacdes a respeito das causas da tragédia, algo que ndo foi
levado adiante, o dirigente se tornaria o principal alvo do discurso midiatico. O presidente
Antbnio Soares Calcada foi pouco mencionado no contedo publicado e a sua auséncia pode ser
justificada de duas maneiras. A primeira, o dirigente negou publicamente participacdo no fato,
atribuindo ao dirigente hierarquicamente inferior a responsabilidade pela tragédia e pela forma
com a qual o clube agiu no momento imediatamente posterior a queda do alambrado. A segunda,
Eurico Miranda ndo se absteve em concentrar todo o fluxo da informacéo.

Além disso, Eurico Miranda possuia e possui um perfil que se encaixa perfeitamente bem
a carga semantica que o evento produziu. Deselegante, mal educado no trato com boa parte da
imprensa, 0 que o torna conseqlientemente mal educado para a audiéncia que esta submetida a
seus significados, o dirigente teve fortalecida uma forte carga negativa que contribuiu para a
construcdo do noticiario baseado essencialmente no tom de denincia. Vale destacar que tal
fenbmeno ndo partiu somente de uma necessidade indiscutivel dos meios de comunicacdo de

personalizar o evento para a formagdo de um contetdo de maior potencial mercadologicamente



falando. Eurico Miranda ofereceu uma série de estigmas que possibilitaram a sua utilizagdo como
personagem central da cobertura do evento. A construcdo da identidade social teve na sua atuagao

no evento especifico 0 seu momento mais importante.

) Eurico Miranda: aboladavez

0 demdnio gue 9 Bras quer exorcizar

2

llustragdo 1: reproducéo de matéria publicada pelo jornal O Globo no dia 7 de janeiro de 2001. O dirigente
aparece com uma bola murcha que contém o mapa do Brasil sobre uma bandeja. No subtitulo: Dizem que o
anti-her6i do momento encarna o deménio que o Brasil quer exorcizar

A cobertura da queda de parte do alambrado de S&o Januério atingiu 0 seu momento mais
importante no fim de semana posterior ao do ocorrido. Depois de uma semana de extensa
producédo de noticias sobre o assunto — no jornal O Globo, por exemplo, coube a ele pelo menos
duas paginas inteiras diarias do seu caderno de esportes, o que é algo significativo se for levado
em consideracdo o tamanho reservado a editoria dentro do periddico — ficou guardado para o dia

7 de janeiro de 2001 o &pice da espetacularizacdo do discurso mididtico. Todos 0s trés jornais



analisados na monografia reservaram para a data uma espécie de resumo informativo a respeito
de toda a cobertura. Na matéria reproduzida acima, fica evidente a seméntica construida através
do constante uso dos recursos do texto e, principalmente, da imagem. O espago reservado para a
caricatura do dirigente na péagina em questdo deixa claro o valor hierarquico da figura na
construcdo geral dos significados.

De fato, ganharam destaque nas matérias dos jornais as fotografias e as imagens que
davam maior credibilidade aos enunciados e que espetacularizavam os acontecimentos. 1sso
porque Eurico Miranda € um personagem rico em significados que sdo construidos atraves dos
estigmas transmitidos por ele através de sua aparéncia. O dirigente € um homem corpulento,
claramente acima do peso. Sua expressdo geralmente é fechada, o que facilita a construcéo de
uma determinada identidade social. Na caricatura publicada no jornal O Globo do dia 7 de janeiro
de 2001, é evidente o realce dado a corpuléncia de Eurico Miranda e o seu olhar abominavel. De
posse de uma bola murcha que representa o préprio futebol brasileiro, Eurico é retratado de
forma semelhante ao vildo Jabba, do filme Guerra nas Estrelas.

Como foi dito anteriormente, Eurico Miranda € um personagem rico em representacdes. O
dirigente teve ao longo de sua vida como celebridade a construgdo de uma imagem semelhante a
de um gangster norte-americano das primeiras décadas do seculo XX. O principal elemento que
Ihe permitiu tal caracterizacdo é o seu gosto pelo charuto e, acima de tudo, a constancia com a
qual aparece em publico de posse do fumo. Eurico Miranda se tornou, no imaginario social, o Al
Capone do futebol brasileiro. Muitos acreditam firmemente que o dirigente esta envolvido numa
série de esquemas ilegais dentro do esporte, mas ninguém € capaz de provar algo concreto, forte
o suficiente para que tenha consequéncias. O mesmo coube ao mais famoso gangster dos Estados
Unidos que, assim como Eurico Miranda, deixou o seu campo de atuacdo especifico para se
tornar uma figura das mais representativas do seu tempo. As fotos do dirigente com o inseparavel
charuto, em tempos de campanha antitabagista, os Oculos escuros, tudo isso contribuiu
decisivamente na construcdo do personagem, o mafioso, todo poderoso, com uma vasta rede de

influéncia.



llustragdo 2: Eurico Miranda e o seu inseparavel charuto. A semantica que o fumo carrega é essencial para a
compreensao da identidade social do dirigente. Foto: globo.com

Na construcdo do personagem Eurico Miranda, a midia atuou na espetacularizacdo dos
sentidos em funcdo da sua potencializacdo. Através da sua construcdo como uma espécie de
gangster, o dirigente ganhou no imaginario social tanto inimizade quanto respeito. Ao mesmo
tempo em que foi odiada, a figura de Eurico Miranda possuiu alto grau de intimidagdo. Numa
participacdo no programa esportivo Arena SporTV, no canal por assinatura SporTV, Eurico deu
uma amostra significativa do poder que exerce sobre 0s meios de comunicacdo e sobre a

audiéncia através da identidade social que possui. Em uma hora e meia de entrevista cercado por



jornalistas que compartilham da mesma semaéntica negativa a respeito do dirigente, Eurico
Miranda em momento algum se encontrou em situacdo constrangedora ou ameagadora. O
dirigente, através de varios recursos, conseguiu desviar qualquer pergunta um pouco mais
capciosa que pudesse Ihe trazer algum tipo de problema. Com grande habilidade retdrica, Eurico
conduziu o programa que foi finalizado com a clara resignacdo dos entrevistadores e a seguinte
declaragdo final do dirigente: “Eu aspiro a pouca coisa na vida, meu envolvimento € minha
paixdo sdo com o Vasco. Defender a instituicdo é uma missdo, ndo me arrependo de nada e faria
tudo de novo caso fosse preciso”. O programa, exibido em margo, alcancou audiéncia maior do
que a média. Vale lembrar que ele é exibido de segunda a sexta. Como prova da grande
penetracdo da figura de Eurico Miranda junto a sociedade, o nimero de mensagens enviadas ao
correio eletronico do programa foi oito vezes maior com a presenca do dirigente ao vivo.

Diante do grande publico, o espetaculo envolvendo Eurico Miranda ganhou magnitude e
importancia na consolidacdo dos sentidos atribuidos a ele. O seu desempenho em debates e
programas esportivos foi fundamental para a construcdo do duplo-sentido paradoxal que este
trabalho se dispde a analisar. Ao se submeter as possiveis criticas que podem ser feitas em
contato com a midia, o dirigente deu uma demonstracdo de forca que atinge diretamente a
sociedade que lhe atribuiu o sentido que foi fundamental para a sua atividade. A intimidacdo da
figura de Eurico Miranda foi tamanha que afetou os meios de comunicacdo. Como consequéncia,
a audiéncia presenciou a legitimizacéo do poder de um dirigente que extrapolou os limites do seu
campo de atuacdo especifico. O sentido de impunidade que foi atribuido a composicdo semantica

da identidade social de Eurico pode ser visto num artigo publicado pelo Jornal O Globo.

Um aspecto a ser salientado a respeito da queda do alambrado em
S&o Januério é o absoluto descontrole de dirigentes esportivos que se
consideram acima do bem e do mal — escudados, no caso do senhor
Eurico Miranda, pela condigdo parlamentar. A imunidade
parlamentar ndo deveria ser o biombo por tras do qual alguém se
arvora o direito de desacatar as autoridades constituintes.

Exatamente pela importancia que ele desempenha na vida brasileira,
o futebol ndo pode ser uma “terra de ninguém” submetida a lei do
mais forte ou de quem grita mais alto. E mais que hora de dar um
limite a estes exercicios de prepoténcia e grosseria.

Isso tudo contribuiu para a glamourizacéo do dirigente, com status de intocavel. Técnicos
de futebol e jogadores ja disseram de que gostariam de trabalhar com alguém capaz de defender

os interesses do clube ao qual representa acima de tudo. Esse discurso mostra a idéia do dirigente



que, apesar de mau e corrupto, supostamente faz tudo em funcéo da instituicdo que preside. Esta
disseminado na fala destes individuos um estereotipo que esta presente na sociedade brasileira,
um modelo no qual a personagem de Eurico Miranda se encaixou muito bem: o do politico que
“rouba, mas faz”. O do administrador que, apesar dos desvios de carater, é capaz de fazer algo de
produtivo em prol da coletividade e que por isso € melhor do que uma suposta maioria que, além
de ser corrupta, nada produz.

A glamourizacdo de Eurico Miranda pelos meios de comunicagdo e o fortalecimento de
sua suposta intransponibilidade passou também pelo seu comportamento combativo na esfera
politica, algo que ficou latente no episddio da queda de parte do alambrado de S&o Januario. Na
ocasido, o dirigente discutiu asperamente com o entdo governador do Rio de Janeiro, Anthony
Garotinho. Diante da ordem do politico para que a partida entre Vasco e Sdo Caetano fosse
interrompida, Eurico afirmou: “ele fica dentro do gabinete, com ar condicionado, fazendo preces
falsas para Jesus. Se eu estou falando do governador? E claro. O governador é falso e
incompetente. O viado do governador acabou com o jogo. Ele manda no coronel, mas ndo no
Vasco”. A declaragdao ofensiva, por si s0, ja caberia uma reagao judicial sobre o agressor. Com a
autoridade méxima do estado como vitima, a repercusséo das palavras de Eurico Miranda ganhou
em proporcao e a expectativa era de que o dirigente sofresse com sansées de alguma espécie por
conta do ato hostil ao governador através dos meios de comunicagdo. Entretanto, ndo houve
reacao por parte de Garotinho, que minimizou o episodio.

A falta de retaliagdo a Eurico Miranda em episddios como o da ofensa a Garotinho e
outros que o dirigente ja protagonizou, todos eles com a devida repercussdo da midia, deixa
claros os motivos pelos quais a sociedade atribuiu ao dirigente um poder de atuacdo acima da
média. No jornal O Dia do dia 2 janeiro de 2001, uma das vitimas da tragédia em Sao Januario
ndo atribui a culpa pelo episdédio ao Vasco e sim, diretamente, ao dirigente. Revoltado com a
situacdo, o homem afirma: “Eurico pensa que pode mandar no mundo, mas nao é bem assim.
Essa tragédia ndo pode ficar em vao”. Na frase do torcedor, a sintese da sua representagdo no
imaginario social. Ao mesmo tempo em que simbolizou a impunidade, um dos problemas mais
nefastos do Brasil, Eurico Miranda foi respeitado e temido exatamente por sua aurea de individuo
inabalavel, algo que foi fortalecido pelo momento do clube que ele representava na ocasido,

vitorioso no futebol e forte também em outros esportes.



Durante a cobertura do episddio da queda de parte do alambrado de S&o Januario, a
repercussao do acidente e, principalmente, a da atuacdo de Eurico Miranda, ganharam tamanha
dimensdo que elementos de diferentes campos sociais passaram a convergir em direcdo da
construcdo da mesma simbologia. Em funcéo do cargo de deputado federal que Eurico Miranda
exercia na época, grandes figuras da politica em Brasilia penetraram no noticiario esportivo
acrescentando novas cores ao espetaculo midiatico. Michel Temer, presidente da Camara dos
deputados, pediu a quebra da imunidade parlamentar. “Sou contra a imunidade para atos ndo
decorrentes do mandato e Eurico ja esta passando dos limites. E irresponsavel e deselegante”
afirmou na época o deputado Jacques Wagner. Antonio Carlos Magalhées, presidente do senado
federal, também defendeu a necessidade de Eurico Miranda ser indiciado como um dos
responsaveis pela tragédia: “Se o Eurico ndo pode ser punido pelo governador, pelo menos que
seja pelo congresso”, chegou a dizer.

Sem o objetivo de questionar a legitimidade da proposta feita pelos dois politicos, vale
destacar que Eurico Miranda, na ocasido, ja possuia outros processos no Distrito Federal
relacionados a investigacbes de irregularidades na sua atuacdo como dirigente vascaino.
Entretanto, tais indiciamentos, incluindo acusacfes na CPI do futebol, cujo relatério final foi
publicado no final de 2001, jamais ganharam tamanho destaque por parte dos parlamentares.
Fomentados pelo grande apelo do discurso midiatico, é possivel imaginar aquele momento de
grande fluxo de mensagens negativas a Eurico Miranda como propicio a autopromocdo de
autoridades em busca de popularidade junto a opinido publica.

O mais expressivo dentro do processo de glamourizacdo e demonizacdo de Eurico
Miranda pelos meios de comunicacdo no caso do acidente em S&o Januario € a forma com a qual
as mensagens foram construidas com a presenca constante do duplo sentido contraditério. Mais
precisamente, o discurso midiatico, independentemente do noticiario a respeito das vitimas, das
conclusdes dos laudos a respeito das condi¢bes do estadio, manteve o dirigente em evidéncia.
Como ja foi dito, a presenca de algo inserido no conteldo midiatico espetacularizador é mais do
que suficiente para despertar a admiracdo da audiéncia, carente de mistificacdo na sua vida
cotidiana. Eurico Miranda, durante a semana que sucedeu o dia 30 de dezembro de 2001, teve a
sua vida noticiada com destaque, sua atuagdo como parlamentar foi destrinchada. Revistas como
Veja e Isto E reservaram um espaco relevante para contar a trajetoria do dirigente. Por mais que o

conteddo levasse a consolidacdo da identidade social pejorativa, a simples presenca do



personagem midiatico proporcionou as bases para a legitimizacdo da autoridade junto a
sociedade.

Recentemente Eurico Miranda conviveu com uma decisdo judicial que determinou a
realizacdo de nova eleicdo para a presidéncia do Vasco, uma vez que o pleito de novembro de
2006 foi anulado por ter sido considerado irregular pela Justica. Em junho de 2008, 0 processo
eleitoral ocorreu e a derrota para o candidato de oposi¢do, Roberto Dinamite, marcou o seu
afastamento do Vasco. Por outro lado, Eurico Miranda conviveu com a iminéncia, segundo o
discurso midiatico, de licenca do cargo de deputado federal apds o incidente em Séo Januério. Tal
processo de afastamento ndo aconteceu. Vale destacar que nas elei¢es de 2002 Eurico Miranda
ndo conseguiu emplacar o terceiro mandato consecutivo. O fato é que a permanéncia de Eurico
em acdo seja como dirigente, seja como deputado federal, apds o episdédio da queda do
alambrado, permitiu a construgdo do personagem intocavel, capaz de superar 0s maiores
adversarios: a midia e os politicos. No dia 18 de janeiro de 2001, Vasco e S&o Caetano voltaram a
se enfrentar para definirem o camped&o brasileiro do ano anterior. Por ordem de Eurico Miranda,
0s jogadores do Vasco atuaram com a logomarca do canal de televisdo SBT no uniforme.
Especula-se que o clube teria tomado tal atitude como represalia ao fato de ter se sentido
prejudicado pela Rede Globo, que teria incitado o governador Garotinho a cancelar a partida ap6s
a queda do alambrado para que a sua grade de programacdo ndo fosse prejudicada com o possivel
reinicio do jogo. Durante 90 minutos, a emissora foi obrigada a transmitir para 0 mundo inteiro a
imagem da concorrente. Eurico Miranda entrou para o imaginario social como o homem que

desafiou a Globo.



5. CONSIDERACOES FINAIS

Numa das diversas matérias publicadas durante a cobertura do acidente em S&o Januario,
alguns intelectuais foram questionados sobre o que significava a figura de Eurico Miranda para a
sociedade brasileira. Segundo o poeta Geraldo Carneiro, “Ela é a expressio exata do
coronelismo. Representa um mundo que ainda ndo passou, de um feudalismo psicoldgico que,
onde se instala, impera, e do qual precisamos nos livrar”. Ja o jornalista Ruy Castro considera que
Eurico Miranda “¢ um retrato 3x4 do pais: a certeza da impunidade, a bazo6fia, a prepoténcia, esta
tudo na foto”. Motivado pela forte carga emotiva provocada pelo episédio da queda de parte do
alambrado do estadio vascaino, o discurso midiatico, durante uma semana, consolidou a
identidade social de Eurico Miranda. O estado mental da opinido publica exigia a configuracéo de
um determinado personagem. Como afirmou o humorista Marcelo Madureira, “transformar
Eurico Miranda numa figura folclérica, motivo de piada, é perigoso: € como se tratavam as
badernas iniciais dos nacional-socialistas na década de 30. N&o se deve minimizar o potencial
deste verdadeiro Hitler de Séo Januario de, num dado futuro, provocar uma chacina”.

A declaragdo do membro do grupo humoristico “Casseta e Planeta” sintetiza
perfeitamente a relevancia do acontecimento do dia 30 de dezembro de 2000 no processo de
construcdo da celebridade Eurico Miranda. Na longa trajetoria do dirigente como objeto dos
meios de comunicacdo, nada foi mais emblematico para a instalacdo da identidade social que
Eurico possui atualmente do que a sua atuacdo na tragédia e a cobertura realizada pela midia.
Entre o meio artistico-cultural, a reprovacao do dirigente é quase que uma unanimidade. Um dos
principais formadores de opinido, a classe fortaleceu junto a sociedade a configuracdo de uma
simbologia que esta clara. A identidade social de Eurico Miranda é negativa. Trata-se de alguém
ruim. Mais do que isso. Trata-se de alguém péessimo, em todos os sentidos.

Entretanto, 0 mesmo discurso midiatico que construiu a demonizacdo de Eurico Miranda,
o fez com alta carga de espetacularizacdo adequada as expectativas da audiéncia. Isso
proporcionou, inevitavelmente, a criacdo da aurea espetacular que fortaleceu o individuo que &,
acima de tudo, uma celebridade. Vale relembrar nesta conclusdo que tal fenémeno ndo é
exclusivo do dirigente. Todos que estdo submetidos ao discurso midiatico ganham credibilidade e
legitimidade dentro da experiéncia contemporanea. O carater espetacular de Eurico Miranda se

torna evidente ao ser analisado o efeito que o dirigente foi capaz de provocar. No programa Altas



Horas, Eurico, depois de um debate com entrevistadores, recebeu sonoras vaias dos adolescentes
presentes no estudio. A cena foi semelhante a recepcdo da platéia de Silvio Santos sempre que o
personagem Pedro de Lara se pronunciava durante o antigo programa de calouros. A comparagéo
é possivel: Eurico Miranda se transformou no vildo espetacular que atua com destaque na vida-
fantasia.

Tudo isso poderia ter sido evitado pelo proprio dirigente. A auséncia de uma estratégia de
marketing pessoal durante todos os anos em que esteve submetido aos efeitos das mensagens
midiaticas foi determinante para a constru¢do da imagem social configurada atualmente. Em
condigéo de alta visibilidade, Eurico Miranda ndo atuou no sentido de articular as mensagens ao
seu favor, pelo menos aparentemente. Em diversas situacdes, o dirigente poderia ter se
preservado. A existéncia de uma assessoria de imprensa atuante facilitaria o controle das
informacdes. Entretanto, dando voz aos que o consideram um verdadeiro ditador, Eurico ndo
abriu méo de deixar claro junto a imprensa que a centralizagcdo das funcdes era a marca da sua
administracdo. Nenhum outro vascaino que ndo fosse ele podia responder pelo clube. Tal
condicao proporcionou uma superexposicao que somente facilitou a reproducédo de sua identidade
social altamente pejorativa. Nem mesmo a sua atuacdo durante quase uma década como deputado
federal pode ser considerada, por si s6, um dos motivos para a grande exposi¢do que fatalmente
contribuiu para a formacdo da identidade social em questdo. Dirigentes de outros clubes também
ja cumpriram mandatos e nem por isso alcancaram uma repercussdo pelo menos semelhante a de
Eurico Miranda.

Longe de esgotar o assunto, esta monografia oferece apenas uma das diversas leituras que
a figura de Eurico Miranda é capaz de proporcionar. O estudo da trajetoria do dirigente através
dos meios de comunicacao possibilita ndo s6 a analise de um caso especifico, como o que foi
realizado neste trabalho, mas também oferece consideracdes gerais sobre os efeitos do discurso
midiatico na construcdo de um imaginario social que tem como epicentro das narrativas as
celebridades. A realizacdo desta monografia teve também como objetivo preconizar uma reflexéao
que pode se tornar mais recorrente: numa sociedade espetacularizada sob o dominio das
celebridades, o contetdo biografico € amplamente consumido e fundamental para a construcéo de
referéncias para a vida social.

A luz dos conceitos trabalhados por Gabler (1999) a respeito do caréater ficcional que a

realidade adquiriu na sociedade contemporanea, Eurico Miranda pode ser classificado como um



dos personagens principais no palco da cena esportiva brasileira. O dirigente foi uma verdadeira
celebridade, agente e paciente dos mais diferentes discursos midiaticos. Baseado no processo de
estigmatizacdo concebido por Goffman (1988), tornou-se possivel a construcdo da identidade
social formatada pelos meios de comunicacdo. A biografia de Eurico Miranda foi construida
segundo os moldes da sociedade-espetaculo caracaterizada por Debord (1968).

Dentro do processo de producdo desta monografia, talvez uma das tarefas mais
desafiadoras tenha sido a busca incessante por um distanciamento que permitisse a realizacdo de
um estudo que ndo fosse influenciado de forma decisiva pelas subjetividades que cabem a cada
um. De fato, o pesquisador necessita de uma habilidade que, de certa forma, se assemelha a
imparcialidade necessaria ao jornalista no exercer de sua profissao. Em ambos 0s casos, por mais
ingloria que esta batalha aparente ser, € dever tanto do jornalista quanto do pesquisador o esforco
neste sentido. O personagem Eurico Miranda é capaz de despertar os mais diversos sentimentos e
isso ndo haveria de ser diferente com o autor desta monografia.

Como o proprio dirigente costumou dizer, “no Vasco nada acontece por acaso. Cada
decisdo € planejada”. Se for aplicada a premissa do clube ao comportamento de Eurico no contato
com 0s meios de comunicacdo, se torna possivel a especulacdo de que ele tenha agido
intencionalmente na demonizacdo da sua prépria imagem durante todos estes anos. Uma
estratégia que poderia ser considerada suicida, mas que inegavelmente lhe trouxe grandes
dividendos. De fato, Eurico Miranda foi sinbnimo de forca na nossa sociedade. Foi também
sinbnimo de impunidade, injustica, mas, infelizmente, ndo h4 como ndo conceber impunidade
como algo que cabe aqueles que possuem poder. Eurico Miranda foi temido e respeitado por
aqueles que legitimaram a sua condicdo construida através do discurso espetacular dos meios de
comunicacgdo. Chegou mesmo a ser admirado por aqueles que almejaram alcancar a mesmo status
do dirigente. Realmente, a seméantica de autoridade e forca que ele possuiu é capaz de seduzir
alguns setores da sociedade, especialmente as camadas mais baixas. Como afirma o psicanalista
Chaim Samuel Katz numa matéria publicada pelo jornal O Globo, “todos os taxistas com os quais
ja conversei, com excecdo de um deles, que possuia senso critico, confessaram uma certa
admirag&o por Eurico. Isto me perturba, me deixa mal. Um lider fascista concentra em si a fala e
a verdade e se torna expressdo do Unico pensamento valido. E um perfil de lider de que certos

grupos sociais do Brasil tém muita caréncia”. Depois de décadas de atuagdo espetacularizada com



0 consentimento da midia, a celebridade Eurico Miranda entrou para a histéria como um dos

maiores vildes da sociedade brasileira.

Esta semana, no radio de um taxi do Rio, ouvi o ancora Ricardo
Boechat, da Band News FM, chamar o presidente do Vasco de “o
indestrutivel Eurico Miranda”. (...) Aquilo me incomodou, embora
aqui mesmo nesta coluna ja tenha chamado de “o todo-poderoso
senhor do mal”. Mas, repassando a trajetdria deste cidaddo, acho que
0 Boechat tem toda a razdo. Este cara parece, sim, indestrutivel.
Eurico sobreviveu a era Calgada na politica do Vasco. Sobreviveu ao
fiasco da parceria com o Bank of América e ao naufragio da aventura
olimpica que deixou a ver navios alguns dos maiores atletas
brasileiros de varias modalidades. Sequer consegue patrocinio para a
camisa do clube pois ninguém mais aceita ligar a sua marca a um
sujeito de reputagdo nada ilibada.

Impunemente, o euriquismo desfilou pelos plenarios, pelos relatorios
e pelos bastidores das CPls do futebol em Brasilia. E saiu incélume.
Eurico peitou publicamente Garotinho, quando ele ainda era
governador do Rio, questionando sua autoridade. Tudo porque ele
ndo quis permitir a continuacdo daquela final com o Sdo Caetano que
deixou a mostra a fragilidade de S&o Januério. E, evitou, assim, uma
tragédia.

Até a TV Globo — desafiada quando o cartola estampou nas costas de
seus jogadores o logotipo do SBT — dedicou um Globo Repérter
inteiro aos desmandos e as suspeitas que recaiam sobre Eurico
Miranda e seus métodos de trabalho. E nada aconteceu.

Eurico, por fim, se reelegeu no ano passado numa elei¢do
comprovadamente irregular e continua 14, na presidéncia do Vasco.
(...) Eurico ja enfrentou a policia aos gritos de “eu sou o dono da
federacao” e, incrivel, ndo saiu preso.

De fato, tem de ser indestrutivel para passar por tudo isso e sair ileso.
Tem de ter pacto com o capeta ou sei & o0 qué.

(Trecho da coluna de titulo “Pela destrui¢ao do indestrutivel”, escrita
pelo jornalista Luiz Fernando Gomes e publicada no diario LANCE!
do dia 18 de fevereiro de 2007).
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ANEXOS

Ilustracio 4: matéria sobre o cancelamento do jogo entre Vasco e Sio Caetano. “Lance!”, 31/12/2000
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llustracdo 5: matéria sobre os possiveis culpados pelo acidente. Destaque para a coordenada “OAB quer
punicio para Eurico Miranda”. O Dia, 1/1/2001
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llustragdo 6: Charge sobre a deciséo de Eurico Miranda de manter a Taca da Copa Jodo Havelange em sua
sala ap6s o cancelamento da partida entre Vasco e Sdo Caetano. O Dia, 6/1/2001.



llustragdo 7: charge sobre a reacéo de Eurico Miranda no comando dos acontecimentos da final entre Vasco e
Sao Caetano. “Lance!”, 2/1/2001
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llustracdo 8: matéria sobre uma suposta decadéncia de Eurico Miranda no comando do Vasco. O Dia,
7/1/2001
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llustracdo 9: matéria sobre a inten¢do do Antdnio Carlos Magalhées, presidente do senado, de cassar o
mandato de deputado federal de Eurico Miranda. O Globo, 2/1/2001
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llustracdo 10: O embate entre Eurico Miranda e o governador Anthony Garotinho. O Dia, 4/1/2001
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llustracdo 11: matéria em que o presidente da Camara, Michel Temer, afirma que busca uma puni¢do para
Eurico Miranda. O Globo, 4/1/2001
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llustragdo 13: matéria retrospectiva sobre os episédios polémicos protagonizados por Eurico Miranda no
comando do Vasco. “Lance!”, 7/1/2001
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llustracéo 14: Capa sobre as investigaces a respeito do acidente em Sdo Januario. O Dia, 3/1/2001
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llustragdo 15: capa sobre uma possivel perda de imunidade de Eurico Miranda. O Dia, 7/1/2001
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llustracdo 16: matéria sobre os maus tratos de Eurico Miranda a imprensa paulista na final da Copa Jo&o
Havelange. “Lance!”, 3/1/2001
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llustracdo 17: matéria sobre o desempenho de Eurico Miranda como deputado federal. O Globo, 5/1/2001
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llustragdo 18: Eurico Miranda é apontado como um dos acusados por acidente. O Globo, 1/1/2001



