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SALLES, Débora Gomes. Os novos critérios de distin¢do social através da moda. Orientador:
Rose Marie Santini. Rio de Janeiro, 2012. Monografia (Graduacdo em Publicidade e
Propaganda) — Escola de Comunicagdo, UFRJ.

RESUMO

Esta monografia explora os critérios de status e distin¢do social por meio da moda, buscando
investigar como o tema é abordado nos estudos atuais da comunicacdo e da sociologia. A partir de
uma visdo panoramica sobre os jogos simbdlicos implicados no campo da moda, este trabalho tem
como objetivo tracar possiveis relagdes historicas e sociais desse campo com a evolucdo dos
marcadores de prestigio social. O referencial tedrico para esta analise estd fundamentado na
Sociologia da Cultura iniciada por Pierre Bourdieu e em teéricos da moda como Gilles Lipovestky e
Georg Simmel. Esse estudo é relevante por atualizar as pesquisas sobre a operacgdo de distingdo social
através da moda para um contexto contemporaneo, estabelecendo um dialogo entre estes autores e
artigos recentes publicados em periddicos internacionais de impacto que tratam especificamente da

estrutura do campo atualmente.

Palavras-chaves: Moda, Critérios de distincdo social, Sociologia da Cultura, Capital
simbdlico
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1. INTRODUCAO

Uma das principais consequéncias que a pos-modernidade trouxe para a moda foi a
divulgacdo quase instantdnea das tendéncias mundo afora. Se antes, a Unica forma de
consumir as novidades internacionais era viajando ou esperando pela proxima colecdo
nacional, hoje é possivel acompanhar simultaneamente o lancamento das novidades e dos
novos estilos nos EUA ou na Europa por meio da internet, lojas de grifes internacionais
espalhadas pelo mundo e cépias produzidas rapidamente. Tanto por meio de informacg6es cada
vez mais acessiveis quanto por producdes globalizadas continuamente mais &geis, a
fascinagéo exercida pela moda parece estar cada vez mais fortalecida. Essa grande abertura
para a informacé&o e para 0 consumo trouxe, no entanto, uma questéo: a ado¢do massificada de

uma tendéncia ou modismo parece inevitavel.

A massificacdo e a crescente industrializagdo da moda tendem a tornar ineficientes os
critérios até entdo utilizados, uma vez que a mudanca da estrutura de divulgacdo diminui a
raridade e o valor distintivo do produto cultural e ameaca a distingdo dos seus detentores.
Portanto, se faz necessario questionar como se estabelece a distingdo social atualmente,
tentando entender como os critérios de apropriagdo de prestigio e status funcionam através da

moda contemporanea.

Nesse sentido, este € um trabalho sobre a sociologia da moda, porque pretende tracar
possiveis relacbes histdricas e sociais desse campo com a evolucdo dos marcadores de
prestigio social, no intuito de atualizar as pesquisas sobre a operagdo de distin¢do social
através da moda para um contexto contemporaneo. Em relacdo a delimitacdo do objeto de
estudo, ndo serdo discutidas questdes sobre a diferenciacdo do consumo entre faixas etarias,
disposi¢des geograficas e géneros, por exemplo, uma vez que a preocupacdo € a apreciacao da
distincéo entre as classes sociais.

Dessa forma, um dos autores escolhidos para pensar este objeto foi Pierre Bourdieu,
cujos trabalhos apontam que as relagfes de distingé@o sociais estdo inscritas objetivamente no
consumo dos bens culturais e mais especificamente de bens de luxo. Para ele, existe uma
intengdo imanente aos objetos culturais de evocar os sistemas de valores éticos e estéticos nos
quais residem a diferenga. As analises do sociologo foram selecionadas por representarem um
marco para o entendimento da moda ao contextualizarem seu consumo dentro da légica

especifica dos bens culturais, incluindo esse campo dentro dos critérios de distin¢do social.



Em trabalhos como este - a saber, um projeto de graduacdo - Umberto Eco (2007)
admite a revisdo da literatura como um método valido para atender o objetivo posto. Assim,
esta monografia esta fundamentada em uma extensa revisao bibliogréfica, cuja estrutura
divide-se em trés principais pilares: o primeiro é baseado na Sociologia da Cultura de Pierre
Bourdieu e sua atualizagdo por parte de pesquisadores da area, 0 segundo tem como base a

teoria social da moda e o terceiro se fundamenta na sua perspectiva microssocial.

A perspectiva sociolégica de Bourdieu e sua abordagem do consumo cultural sdo
exploradas através de textos como “A Distingdo: critica social do julgamento” (2011), “A
Producdo da Crenga” (2008) e “O Costureiro e sua Grife” (2008). As analises sobre 0s
critérios atuais de distin¢do social sdo estruturadas a partir do estudo dos trabalhos de Richard
Peterson (1997), Bernard Lahire (2006) e de artigos de periodicos cientificos internacionais
importantes e reconhecidos no ambito das ciéncias sociais como Poetics e Journal of
Consumer Culture. As investigacdes sociais, filosoficas e historicas da moda tém seus pilares
nos autores Gilles Lipovetsky (2009) e Georg Simmel (2008), cujas anélises fundamentam a
conceituacdo e o panorama evolutivo da moda enquanto fenémeno social. J& a concepcao

microssocioldgica é discutida a partir da obra de Gabriel Tarde (1983).

A escolha desses autores foi feita devido a relacdo que suas andlises estabelecem de
diferentes perspectivas entre consumo cultural, moda, status e classe social. Simmel e
Lipovetsky funcionam como arcabouco historico para o entendimento da relagdo entre a moda
e o fortalecimento das classes sociais, além de discutirem o status e o consumo por meio de
conceitos basicos do campo. Além disso, Peterson e Bordieu baseiam suas anélises na
construgdo do gosto e do valor simbdlico dos produtos culturais e Gabriel Tarde discorre
sobre o processo de formacao de ideias, crengas e opinides na sociedade.

Este trabalho esta dividido em trés capitulos. O primeiro tem como objetivo analisar a
organizacdo do campo da moda sob uma perspectiva historica e socioldgica. A definicdo do
sistema, os principais fatores para sua emergéncia, o processo de transformacdo de suas
estruturas e seu estagio atual s@o os principais objetos de estudo dessa secdo. Partindo de
aspectos comuns entre importantes tedricos da moda como Georg Simmel e Gilles
Lipovetsky, questdes como o efémero, a individualidade, o coletivo, a distin¢do social e a
imitacdo séo investigadas.

Na segunda parte expde-se a evolugdo historica do sistema da moda, desde seu

surgimento até sua consolidacdo tendo como base para a analise aspectos sociais, culturais e
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econdmicos. Por ultimo, explica-se 0 momento atual do sistema da moda, que a partir da
segunda metade do século XX, com a revolucao de producgéo do prét-a-porter, sofreu diversas

modificacBes. A importancia da tendéncia de moda nesse cenario também é comentada.

No segundo capitulo discutimos as pesquisas de Pierre Bourdieu no contexto da
Sociologia da Cultura, apresentando um panorama tedrico que abrange conceitos importantes
do autor como distin¢do social, capital cultural e simbolico, gostos, estilos de vida e
homologia. Uma descricdo do funcionamento especifico do campo da moda também é
realizada, tendo como base o texto de Bourdieu e Yvette Delsaut “O Costureiro e sua grife”,
escrito em 1979. Com o intuito de exemplificar a oposi¢do entre produtores tradicionais e
pretendentes, essa analise evidencia a correspondéncia entre a posicdo social e as disposi¢coes
culturais, além de abordar a dominag&o simbolica e a crenga coletiva no campo da moda. Por
ultimo, exploramos a perspectiva microssocioldgica de Gabriel Tarde, frisando a importancia

do comportamento imitativo e inovador no contexto da moda.

O terceiro capitulo apresenta uma revisdo dos critérios de status através de sua
evolucdo historica, tragando possiveis relacfes entre 0os marcadores de prestigio e a moda.
Dessa forma, examina-se o desenvolvimento da estrutura de distingdo social ao longo dos
ualtimos 150 anos, tendo como ponto de partida pesquisas realizadas pelo sociélogo americano
Richard Peterson. Em seguida, discute-se sobre o surgimento de um novo critério de
distincdo, baseado no consumo cultural eclético e na perda de legitimidade dos produtos
intelectualizados por parte da elite. Além disso, s&o investigados os fatores que influenciaram
a mudanca do critério de status no atual contexto da globalizag&o.

Por ultimo, explica-se como esse novo critério de distingdo pode ser aplicado no
campo da moda, procurando apontar as modificacdes do sistema da moda diante de um novo
modelo de apropriacdo de prestigio e status. Nesse sentido, sdo apresentadas as consequéncias
do desenvolvimento de novos padrdes de producdo e consumo a partir de pesquisas atuais
publicadas em periodicos internacionais. A respeito desse novo modelo de producdo é
discutido os possiveis desdobramento do modelo das fast-fashion com o intuito de averiguar

novas significacdes e novos padrbes de consumo.

Deste modo, o trabalho é relevante devido & importancia da moda para a Sociologia da
Cultura e a necessidade de atualizar as pesquisas sobre a operagdo de distingdo social através
do consumo da moda no contexto contemporaneo. Ha claros beneficios em estudar

cientificamente 0 campo, uma vez que existe uma correspondéncia estrutural entre ele e
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outros campos dos bens culturais. Apesar da analise de Pierre Bourdieu j& ter revisitada por
diversos autores empenhados em reproduzir a mesma metodologia de pesquisa utilizada nos
estudos do autor e tentar definir novos marcadores de prestigio social, estas revisdes sempre

foram realizadas com outros enfoques, como a masica, a educagao etc.

Existe, portanto, espaco para articular os novos critérios de distin¢do e a nova estrutura
do campo da moda, especialmente no contexto da Comunicagdo Social, considerando a
importancia da discussdo em torno da moda como reflexo das relagfes de poder da sociedade
contemporanea. Além disso, como se buscard argumentar no decorrer do trabalho a evolucao

da moda néo apenas foi afetada como afetou o contexto social que vivemos hoje.
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2. O FUNCIONAMENTO DO SISTEMA DA MODA

Este capitulo analisa o funcionamento da moda sob a perspectiva historica e social,
buscando apontar como se estabeleceu a organiza¢do do sistema que conhecemos hoje. 0s
principais objetos de estudo dessa se¢do sdo, portanto, a definicdo do campo da moda, 0s
principais fatores para sua emergéncia, o processo de transformacéo de suas estruturas e seu

estagio atual.

Inicialmente pretende-se analisar a definicdo da moda e o0s aspectos comuns
observados por trés dos principais tedricos do campo: Georg Simmel, Gilles Lipovestky e
Herbert Blumer. O efémero, a individualidade, a distingdo social e a imitacdo sdo 0s
principais topicos a serem investigados a partir do prisma da teoria social. Para além de tentar
conceituar o fendmeno, o objetivo dessa secdo é delinear as principais caracteristicas do
campo e a explicacao filosofica e social do funcionamento do sistema.

Na segunda parte expfe-se a evolucdo historica do campo da moda desde seu
surgimento no final da ldade Meédia até sua consolidacdo em meados do século XIX. Os
aspectos sociais, culturais e econdmicos sdo utilizados como base para a analise da
transformacdo do funcionamento da moda: de um modelo baseado em valores aristocraticos
para um modelo burocrético, em que o fio condutor € o fortalecimento da prépria dindmica da

mudanca.

Por ultimo, explica-se 0 momento atual do sistema, que sofreu diversas modificacdes a
partir da segunda metade do século XX com a revolucdo de producdo do prét-a-porter. Além
das questbes de producdo e de consumo, a argumentacdo explora a importancia e 0s
desdobramentos da tendéncia de moda nesse cenario.

2.1.0 sistema da moda

Com o intuito de averiguar quais os alicerces do sistema da moda, Gilles Lipovetsky
(2009), filosofo francés considerado um dos principais tedricos da moda contemporanea, tenta
traca um panorama historico e social desse fendmeno. O autor indica que a moda € uma
formacéo restrita a um tipo de sociedade e ndo um fendbmeno universal e inscrito em todas as

civilizagbes, posto que sua dessa manifestagdo é percebido somente a partir do final da Idade
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Média’. Seu argumento se baseia na sujeicdo social a principios bésicos do sistema da moda
como o culto da fantasia e da novidade, da instabilidade e da temporalidade veloz
(LIPOVESTKY, 2009).

Na visdo do autor, portanto, a ideia de renovacdo é necessaria para a caracterizagdo da
moda. A oscilagdo continua, os fluxos e refluxos, as ondas e as rupturas séo o ponto de partida
para um sistema que de um ponto de vista historico mais abrangente € estavel e regular. Para
Lipovestky (2009, p.26), a moda ndo se resume a “uma cadeia ininterrupta e homogénea de
variagdes, marcada a intervalos mais ou menos regulares por inovagdes de maior ou menor
alcance”, se configurando como uma manifestacdo original e cuja estabilidade se vé além das
novidades contextuais, sendo possivel perceber uma clara continuidade no percurso
multissecular do sistema da moda. Dessa forma, devemos entender a moda como um
fendmeno especifico, originado no final do século XIV no Ocidente, cujo modo de
funcionamento é baseado na constante mudanga e na efemeridade. A instabilidade, no
entanto, pode ser percebida como uma caracteristica regular, revelando uma sistematica

continua.

Georg Simmel (2008), proeminente tedrico alemao e um dos primeiros pensadores a
tratar a l6gica do campo da moda no ambito da teoria social, acrescenta uma propriedade
peculiar do fendmeno: cada nova tendéncia? singular da moda surge como se pretendesse
viver eternamente. Como a Unica constante do sistema € a propria mudanca, o autor alega que
a modificacdo regular provavelmente é a responsavel pela auréola de perdurabilidade dos
objetos de moda, ou seja, a mudanca figura como um possivel fator para a percep¢édo social de
perenidade dos objetos da moda. O autor indica que a regularidade dessas mudancas esta
intimamente ligada ao frenesi da vida social, de forma que a velocidade das novidades da
moda é um retrato de uma hierarquia social bem articulada e de uma época “nervosa”. Esse
argumento que vai ao encontro da hipdtese de Lipovestky (2009) sobre a relacdo intrinseca

entre a moda e o desenvolvimento moderno.

! No tépico 1.2. sera abordada a perspectiva historica, localizando o surgimento do fenémeno da moda
no final da ldade Média, concomitante ao surgimento do capitalismo.

2 Um vez que a tendéncia tem uma grande importancia no campo da moda e apresenta peculiaridades
nesse contexto, cabe aqui explicitar sua conceituacdo. Tendéncia pode ser entendida como uma
semelhanca perceptivel entre os modelos de diferentes cole¢Ges de um mesmo momento, que nos leva
a acreditar que existe uma combinacdo deliberada entre os costureiros ou produtores de moda. A partir
dai, essa semelhanca é difundida por meio da imitagéo pela sociedade. (LIPOVETSKY, 2009)
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Assim como Lipovetksy (2009), Simmel (2008) indica que a efemeridade e a
novidade sdo cruciais para a existéncia da moda como fendmeno social. Para o socidlogo
aleméo, a velocidade e a intensidade da mudanca sdo definidas pelo ritmo das relacGes entre
os individuos e os grupos define a velocidade da moda, fazendo com que a celeridade da vida

moderna e a divisdo das classes sejam cruciais para o florescer desse fendmeno.

Além da busca por mudanca e do carater efémero, o sistema da moda é também um
fendmeno intimamente relacionado a divisdo de classes. Existe, no entanto, uma discordancia
entre alguns autores a respeito da relagéo de causa e consequéncia que deve se estabelecida
entre o fendmeno da moda e o da distin¢do de classes. Lipovetsky (2009) e o socidlogo
americano Herbert Blumer (1969) acreditam que a necessidade de diferenciacdo é um dos
efeitos da dindmica da mudanca na moda, afirmando que a distingdo ndo é a causa dos
processos da moda, mas ocorre dentro deles uma vez que a elite é reconhecida como
representacdo da vanguarda de estilo. Por outro lado, Simmel (2008), Bourdieu e Delsaut
(2008) argumentam que a segregacdo social é a responsavel pelas mudancas do sistema.
Apesar desse desacordo, 0s cinco autores acreditam que a moda € usada como materializacdo
da busca pela distincdo em relacdo aqueles que se encontram em camadas inferiores da
sociedade.

Nesse sentindo, percebe-se que o comportamento das diferentes camadas sociais €
distinto em relacdo & moda, uma vez que “a esséncia da moda consiste em que s6 uma parte
do grupo a pratica, enquanto a totalidade se encontra a caminho dela” (SIMMEL, 2008, p.31).
Somente a elite tem acesso as inovagbes e as novas tendéncias, fazendo com que a
materializacdo do presente fique restrita as camadas superiores. Essa adocdo das novidades
por parte das classes dominantes serve de espelho para as classes inferiores que procuram
imita-las, apesar de um certo atraso, na areas sujeitas & moda. Assim, uma das bases do
funcionamento do sistema da moda € a instituicdo uma espécie jogo de imitacéo e inovacgéo:

Logo que as classes inferiores comecam a apropriar-se da moda,
ultrapassando assim a fronteira instituida pelas superiores e rompendo,
destas, a homogeneidade da co-pertengca assim simbolizada, as classes
superiores desviam-se desta moda e viram-se para outra, gracas a qual de

novo se diferenciam das grandes massas, e na qual 0 jogo mais uma vez se
inicia. (SIMMEL, 2008, p.27)

Percebemos entdo que, no campo social, a moda é construida a partir de uma adocéo
feroz desencadeada por imitacdo pelas classes inferiores e a tentativa de fuga pela diferenca e
pela novidade pelas camadas superiores, ocorrendo inclusive nos estratos dentro das classes.
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Porém, tanto as classes baixas, que apresentam uma evolucdo e uma mobilidade lenta, e as
classes superiores, conservadoras e receosas do movimento e da variagdo que lhes parecem
perigosos para sua posicdo favordvel, ndo estdo estruturadas a partir da verdadeira
variabilidade. A mudanca reside nas classes medias e o seu florescer favoreceu a mudanca da
moda, por ter ampliado a base de atuacdo do sistema de moda e por possibilitar as camadas
inferiores a imitacdo das superiores, com maior rapidez e acessibilidade. Dessa forma,
Simmel (2008) argumenta que o contelldo da moda é bastante influenciado pelo crescimento
dos estratos sociais medianos, ja que o fortalecimento burgués faz com que as pecas da

indumentaria ndo sejam tao dispendiosas e tdo extravagantes.

Em épocas anteriores, a duracdo de uma moda era muito maior, como forma de
compensar o esforco na transformacdo do gosto e das maneiras sociais e 0 alto valor da
primeira aquisicdo. E possivel tracar um paralelo entre acessibilidade, preco e rapidez:

Quanto mais um artigo estiver sujeito a uma rapida mudanca de moda tanto
maior é a procura de produtos baratos de sua espécie. Ndo sO porque as
massas mais numerosas, e portanto mais pobres, tém poder de compra
suficiente para arrastar atrds de si a maior parte da inddstria, e exigem
objetos que, pelo menos, tém a aparéncia externa e pouco sélida do
moderno, mas também porque até as camadas superiores da sociedade nao
conseguiriam acompanhar a celeridade da variacdo da modas que lhes é

incutida pela pressdo das classes inferiores, se 0s seu objetos ndo fossem
relativamente baratos. (SIMMEL, 2008, p.51-52)

Além da percepcdo social de disputa de classes e distingdo e o advento da
modernidade, Simmel (2008) aponta uma explicagdo filosé6fica para o funcionamento do
sistema da moda, argumentando que o homem € um ser dualista de realidade fragmentéria.
Essa multiplicidade de elementos e de forcas em acdo no seu intimo ndo é passivel de
descricdo direta, sendo apenas indicada nas oposi¢des singulares que sdo exteriorizadas.
Existe, portanto, um antagonismo de forcas materializadas: *“a primeira como portadora do
geral, da unidade, da igualdade consolidada de formas e conteudos da vida, a outra como a
mobilidade, a multiplicidade de elementos particulares, o desdobramento inquieto de um
contetdo de vida individual” (SIMMEL, 2008, p.22).

Esse confronto de forgas internas se extrapola e acontece também no &mbito coletivo,
sendo responsavel pela evolugdo social, que se da a partir dos desdobramentos das lutas e das
conciliagOes entre o pertencimento ao grupo social e o esforco individual de se diferenciar e
se desprender dele. Assim percebe-se que a sociedade é regida pela forca da unidade
duradoura e homogénea e o interesse de mudar, de criar o Unico e individual. Simmel (2008)
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argumenta que diante dessa predisposi¢do fica clara uma tendéncia psicologica para a
imitacdo, tida como uma ferramenta para a transicdo da vida do grupo para a vida individual,

materializando esses opostos.

A imitagdo funciona como desejo de atividade pessoal na qual falta capacidade de
fornecer conteudos individuais para essa acdo. O impulso imitativo corresponde a orientacdo
bésica do ser, se satisfazendo com a fusdo do individuo na generalidade. Uma vez que a
energia produtiva e a responsabilidade é transmitida para o outro, o individuo se torna um
receptaculo de conteudos sociais, livre da dor de agir sozinho. Age, portanto, como principio
negador e inibidor do progresso, sendo o grande inimigo da vontade de avangar para a
novidade. Essa relagdo de disputa caracteriza a vida social como um campo de batalha em que
a novidade e a imitagdo lutam por espaco e dominio (SIMMEL, 2008).

Para Simmel (2008), a moda funciona de forma dual uma vez que ela é “imitacéo de
um modelo dado e satisfaz assim a necessidade de apoio social, conduz o individuo ao trilho
que todos percorrem, fornece um universal, que faz do comportamento de cada individuo um
simples exemplo” (2008, p.24), além de se mostrar também como meio de satisfacdo da
necessidade de distin¢do, sendo uma ferramenta para a diferenciacdo e para a mudanga. O
socidlogo aponta que o caréater distintivo e a busca por mudanga da moda é ainda mais vivo
por ela se tratar de modas de classe, cujo funcionamento se d& uma vez que, como foi
discutido anteriormente, as classes dominantes usam as modas para se distinguirem das
camadas inferiores, mas as abandonam uma vez que as classes mais baixas se apropriam

delas.

Dessa forma, a moda pode ser definida como meio pelo qual “a tendéncia para
igualizacdo social se une a tendéncia para a diferenca e a diversidade individuais num agir
unitario” (SIMMEL, 2008, p.24). A moda desempenha a dupla fungdo de estabelecer um
circulo social fechado e isol&d-lo dos outros ao mesmo tempo. Essa disposicdo tende
simultaneamente ao interior e ao exterior do campo em que ela atua, unindo e diferenciando
grupos e classes sociais. A moda responde, portanto, a um impulso pessoal e coletivo de
pertencimento e de diferenciacdo, funcionando sempre a partir dessas forcas e se

materializando por meio da inovagéo e da imitagéo.

E importante enunciar também que a moda se constitui como uma norma imperativa
que ndo pode ser seguida por todos, uma vez que é préprio de seu funcionamento engajar uma

obediéncia social que é ao mesmo tempo uma diferenciacdo individual. Ao exercer um efeito
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de mistura do sentimento de dominagéo e de sujeicdo, a moda age sob a vida a partir de um
ponto de vista de construcéo e destruicdo. As mudancas constantes se baseiam na aniquilagdo
de uma forma anterior de contetido e na divulgacdo de um novo codigo, carregando consigo
impulsos positivos e destrutivos. Fica claro que o funcionamento do sistema ndo é balizado na
satisfacdo Unica, mas sim na contraposicdo entre os impulsos positivos e destrutivos, que
podem se relacionar de forma a gerar uma extrema obediéncia ou uma forte oposi¢cdo ao
sistema da moda (SIMMEL, 2008).

Enquanto Simmel (2008) n&o acredita na total abrangéncia da imposicdo do sistema da
moda, para o sociologo americano Herbert Blumer (1969), ela é imperativa nos campos em
que atua, demandando aderéncia e influenciando de maneira central os contetdos sociais.
Esse carater autoritario evidencia que a moda ndo é, como muito acreditam, um fenémeno
irracional e anbmalo. O autor credita esse entendimento a visdo de que a moda é frivola e
superficial, que, de acordo com ele, é decorrente da constatacdo de que esse sistema ndo se
baseia na utilidade nem na racionalidade. No entanto, a adogdo de certa moda ou tendéncia é
feita de maneira consciente e calculada, tanto no ambito individual quando no coletivo.

Assim, o carater imperativo é de certa forma filtrado por uma escolha individual consciente.

Para Blumer (1969), o sistema da moda pode ser definido através de um processo de
livre escolha entre um grande nimero de modelos e trajes concorrentes. Esses modelos s&o
desenvolvidos por criadores especificos com a intencdo de expressar 0 que podemos chamar
de direcdo para modernidade. A escolha é feita em primeira instancia por compradores agindo
como 0s agentes inconscientes do publico cujos gostos insipientes os compradores estdo
tentando antecipar.

A respeito da atuacéo déspota da moda, Simmel (2008) percebe que enquanto a massa
faz uso de escolhas individuais, dois comportamentos extremos e opostos podem ser
identificados no corpo social: 0s maniacos da moda e o seguidor da antimoda. Aqueles
individuos que adotam a moda de forma desenfreada assumem uma aparéncia caricatural,
evocando uma postura plena do individualizado, pois exageram na utilizagéo de tendéncias,
ampliando quantitativamente os elementos que qualitativamente sdo comuns. Eles sdo
“individuos que, interiormente, ndo sdo autbnomos e que precisam de apoio, mas cujo
sentimento de si carece, no entanto, a0 mesmo tempo de certa distin¢do, atencéo,
particularizagdo” (SIMMEL, 2008, p.34).
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E importante frisar que o seguidor da moda vai a frente dos outros, mas justamente
pelo caminhos destes, deixando claro que aquele que conduz é, no fundo, o conduzido. Ele
representa uma relacdo de equilibrio entre o impulso social e o individualismo e alcanca
notoriedade de forma quantitativa, apensar de disfarcada de uma diferenca qualitativa. 1sso
significa que apesar do suposto papel de lider da vanguarda, o seguidor da moda é guiado
pelas légicas do sistema, de forma que sua individualidade é fortalecida pela adogdo de
modismos em grande quantidade e ndo pela escolha perspicaz de determinadas tendéncias
(SIMMEL, 2008).

J& aquele individuo que escolhe se vestir ou se comportar fora do padrdo da moda
vigente se torna individualizado, pela simples negacdo do exemplo social e ndo por sua
auténtica qualificacdo individual. Simmel (2008) indica que seu comportamento é baseado na
imitacdo inversa dos sinais da moda, reforcando o poder da tendéncia social, que nos torna
dependentes positiva ou negativamente, e assume 0 mesmo conteido do maniaco da moda,
este na intensificagdo, aquele na negacdo. O impulso de se diferenciar da multidéo e de nada
ter em comum com ela se desdobra numa posicdo soberana ao todo, mas ndo de
independéncia. A necessidade de se diferenciar do grupo esta aliada a uma busca por se
distanciar também do passado.

Consideramos, entdo, o argumento apresentado por Blumer (1969) de que a moda
busca ser uma ligacdo material entre presente e futuro. Essa busca é manifestada pelo
funcionamento do campo como a busca por novidades que expressem novos gostos e estilos.
Para o autor,. Essa ligacdo com o futuro se apresenta por meio de propostas que sao colocadas
a prova da selegdo coletiva. Enquanto aquilo que se usa é a manifestagdo do passado, existe
uma forca social que busca uma expressdo do futuro, usando a moda como ponte entre o

amanhd e o presente.

No contexto da selecdo coletiva como obstaculo para um modismo, Hans Gumbrecht
(2002, p.2) indica que “nem toda mudanca nos habitos ligados a vestimenta de uma sociedade
ou setor da sociedade alcanca as dimensdes da moda”. Ainda segundo o autor, a moda como
sistema pressupde a valorizacdo da inovacdo e obedece a ldgica capitalista de gerar desejos
novos em clientes potenciais. O sucesso de uma inovacdo estd intimamente ligado a
habilidade de explicitar e reforcar o gosto pelo futuro proximo, a partir de anincios implicitos

do gosto do presente.
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Portanto, a moda pode ser entendida como um sistema social especifico cujo
funcionamento é autdbnomo e fundamentado na mudanca. Sua estrutura estd pautada em
diversos fatores como a distingéo de classes, a busca de diferenciacdo individual, o desejo de
pertencimento social, a necessidade imitativa, a apreciacdo pelo presente e a procura pelo
futuro. Sua natureza é dualista, sempre colocando em contraposicdo a inovacao e a imitagéo, o
velho e 0 novo, o0 Unico e a copia, 0 pertencimento e a excluséo, o individuo e o grupo, a elite
e as classes baixas. Apesar de parecer universal, como o sistema ndo € baseado somente na
mudanca ou na ornamentacdo, sua manifestacdo € Unica e circunscrita a um determinado
cenario geogréfico, historico e social. Embora atualmente suas estruturas estejam espalhadas
pela malha social, entender seu processo de consolidacdo permite identificar como o sistema

da moda foi construido, como se inseriu na sociedade e como esta foi influenciada pela moda.

2.2.Panorama histérico: o surgimento e a consolidacédo do sistema de moda

Uma vez que a manifestagdo da moda surge do movimento moderno capitalista no
ocidente, podemos localizar sua emergéncia no final da Idade Média. Cabe, no entanto,
perceber como funcionavam as mudangas do vestuério antes desse periodo, além de analisar

como ao longo dos séculos a moda se modernizou e modificou.

Antes do surgimento da moda, a ornamentacdo e a transformagdo do vestuério nao
obedeciam uma ldogica constante, embora j& houvesse distingdo de classes através da
indumentéria. E pertinente apontar que, apesar de antes do século XIV as sociedades fazerem
uso de enfeites, acessorios, penteados, pinturas corporais e vestimentas especificas, todas
estavam submetidas a tradicdo e ao passado. Lipovestky (2009) aponta que essas sociedades
eram consideravelmente conservadoras, valorizando a coletividade inalterada por geragdes e
negando a dindmica da mudancga e da novidade. O autor argumenta, portanto, que antiguidade
e a perpetuacdo do passado mitico eram centrais na fundamentacdo da legitimidade social.
Outro ponto essencial para a auséncia da moda nessas sociedades é a descrenca do papel
humano na organizacdo do mundo, ja que a percepcdo de que o homem é um agente social
autdbnomo figura como uma transformacdo crucial para o desenvolvimento da moda a partir

do Renascimento.

Durante esse longo periodo, as mudangas no vestudrio eram em sua maioria
influenciadas por forcas estrangeiras, uma vez que as formas da indumentaria eram

extremamente circunscritas geograficamente e as influéncias de outros territorios eram 0s
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principais fatores para as mudangas do vestuario. Para Lipovestky (2009) tais modificacfes
ndo se configuravam como moda por ndo respeitarem uma logica estética autbnoma, por se
transformarem em formas estaveis em um segundo momento e por ndo abalarem a fixidez
tradicional. O autor aponta que tais alteragdes ndo ocorrem gracgas ao gosto pelas novidades,
principio constante e regular crucial para o sistema da moda, mas sim pela curiosidade em

relagdo as coisas exoticas.

No final da Idade Média, no entanto, percebe-se uma mudanca que comega a delinear

a moda: o aparecimento de um vestuario radicalmente novo, que diferenciava claramente 0s

sexos e langou as bases para os trajes modernos que acompanharam o ocidente até o século

XX. Nesse momento, a toga longa e esvoagante usada pelos dois géneros h& séculos é

substituida por pelo traje masculino (curto, com pernas descobertas, fechado por botdes) e o

feminino (longo, ajustado, evidenciando os atributos corporais femininos). A partir dessa

mudanga, o autor indica que o sistema efémero da moda se define, mostrando o surgimento de
uma temporalidade curta e fugidia:

As variacGes do parecer serdo mais frequentes, mais extravagantes, mais

arbitrarias; um ritmo desconhecido até entdo e formas ostensivamente

fantasistas, gratuitas, decorativas fizeram sua apari¢do, definindo o préprio

processo da moda. A mudanca ndo € mais um fendmeno acidental, raro,

fortuito; tornou-se uma regra permanente dos prazeres da alta sociedade.
(LIPOVESTKY, 2009, p.32)

O desenvolvimento do sistema da moda, que obedece a logica do efémero e da
fantasia estética, se da no limiar das sociedades modernas, uma vez que a moda € a
manifestacdo de uma nova disposi¢do social, de um novo tempo, de uma nova fonte de valor
mundano e de uma nova paixao ocidental: 0 moderno. A novidade e a instabilidade significam
a sujeicdo das aparéncias ao poder de decisdo e ao desejo humano, de forma que a legislagéo
intangivel dos ancestrais é substituida por num novo eixo temporal, o presente. A moda é a

materializacdo do poder dos homens de mudar e de inventar sua condic¢ao de existéncia.

Nas sociedades anteriores, a procura estética sempre se deu como um complemento
exterior ao estilo geral que se mantinha praticamente intacto. Com a moda, 0s aspectos
artificiais fantasiosos ndo sdo sobrepostos a um todo pré-estabelecido, mas é ele que define
tanto os detalhes como as linhas essenciais, ou seja, anteriormente as mudancas diziam
respeito aos acessorios e aos enfeites, fazendo com que o tragos gerais da vestimenta
(comprimento, forma, tecido, cor etc.) pouco mudassem e com a moda, as alteracGes

passaram a estar presentes também nas questfes estruturais da indumentaria. Lipovestky
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(2009) indica que os elementos superficiais sdo naturalmente muito mais afetados, de forma
que o poder social dos signos infimos é instituido, apontado pelo autor como um dispositivo
de distin¢do social conferido ao porte e a utilizacdo de novidades sutis.

Ao longo dos séculos seguintes, a velocidade das mudancas se torna cada vez mais
rapida, porém sempre respeitando o principio de que as ornamentacGes, o detalhes, 0s
acessorios, os enfeites se modificam com maior rapidez do que a estrutura e as formas gerais
do vestuario, deixando claro que o sistema funciona por uma sucessdo de pequenas
modificagfes que se acumulam para se tornarem grandes mudancas. As mudancas da moda
acompanharam a velocidade dos novos meios de transporte, responsaveis por uma
transmissdo mais rapida e eficiente de ideias e trajes, e 0 crescente acesso a novos materiais e

tecnologias que permitiam mais varia¢Oes das formas.

Tais mudancas gradativas foram vistas também no que diz respeito aos estratos sociais
com acesso ao sistema da moda. Em um primeiro momento, 0 vestudrio respeitava a
hierarquia das condigdes sociais, de forma que cada classe deveria obedecer determinadas leis
suntuérias. Nesse cenario, o traje de moda permaneceu um consumo luxuoso e restrito a
nobreza. Porém, nos séculos seguintes, com a expansdo da burguesia, a imitacdo do vestuério
nobre se propagou em novas camadas sociais, permanecendo ainda circunscrito as populacoes
abastadas e urbanas. Com o florescimento do Estado Moderno, Lipovetsky (2009) indica um
desenvolvimento da moda na sociedade, de certa forma democratizando o0 acesso a

determinados trajes, porém instituindo a distin¢do social ao acelerar a ado¢ao de novas modas.

Desse modo, fica claro que o fenbmeno da moda é especifico de um momento social,
geogréfico e histdrico e foi deflagrado gracas a diversos fatores como a valoriza¢do da
individualidade mundana, o surgimento do capitalismo, o grande investimento na ordem das
aparéncias, o refinamento e a estetizacdo das formas do vestuério, o desenvolvimento das
cidades e da burguesia, a estruturagdo social aristocratica e a promogao de uma nova ordem
temporal: o presente (LIPOVETSKY, 2009). A perda de forca e de estabilidade das
convicgdes e institui¢des tradicionais foi um dos motivos para o0 maior espago adquirido pelos
elementos fugidios e mutaveis, como a moda. H4 uma crescente énfase no presente e na
mudanga, que tem se desdobrado para além dos dominios exteriores e abarcado o gosto, 0s
fundamentos morais, 0 comportamento etc. (SIMMEL, 2008).

A partir de meados do século XIX, a moda se instala a partir de um novo sistema de

producéo e difusdo, se firmando como um fendmeno moderno que se mantém de certa forma
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regular durante os préximos cem anos. Essa moda se caracteriza pela articulacdo em torno de
dois novos polos: a confeccdo industrial e a haute couture®, cujos métodos, objetivos e
funcionamentos sdo distintos entre si, mas estdo inscritos em um sistema unitario e
homogéneo. E importante apontar que o desenvolvimento do sistema da moda para um
binbmio de forcas trouxe mudancas como a massificagdo da moda, uma revolugdo no
vestuario impulsionada pelo esporte* e pelo novo estilo de vida moderno, uma transformacao
no ideal estético feminino, o desenvolvimento de um carater altamente imperativo e uma

alteracdo na posicéo social do costureiro.

De um lado a alta costura ou haute couture, anteriormente chamada simplesmente de
costura, de outro a confecgdo industrial. Esse funcionamento dialético é fundado sobre a
oposicdo entre a criagdo de luxo e sob medida e a producdo de massa, em serie, barata e
imitativa. Dessa forma, Lipovetsky (2009, p.80) alega que o funcionamento da moda se
articula “sob o signo de uma diferenciagdo marcada em matéria de técnicas, de precos, de
renomes, de objetivos, de acordo com uma sociedade ela propria dividida em classes, com
modos de vida e aspiragcbes nitidamente contrastados”. Naturalmente, entre esses dois
sistemas ainda coexistem organizac@es intermediarias, como a pequena e a média costura. No
entanto, a monopolizacdo da inovacgdo pela alta costura e a onda imitativa das confecgdes e

outras industrias sdo os principais eixos do campo.

De acordo com Charlotte Seeling (2010), autora do livro “Fashion: 150 Years of
Couturiers, Designers, Labels” considerado uma enciclopédia da historia da moda e seus
principais personagens, enquanto a producdo em massa surge por volta de 1820 em alguns
paises europeus, a haute couture se desenvolve somente a partir da década de 1850 na Franca.
A autora indica que desde meados do século XVIII, Paris ja era vista como proeminente no
sistema da moda e o fato das primeiras lojas de departamento terem aberto na Franca em

¥ Em 1858, as casas da haute couture fundaram a Chambre Syndicale de la Couture Parisienne, uma
associacdo sindical da alta costura parisiense, com o objetivo de assegurar as criaces e os direitos
desses estilistas. Para ser considerada uma produtora de alta costura e fazer parte da cdmara, uma
maison precisa se adequar a diversos pardmetros como produc¢do sob medida, manter um atelier em
Paris com pelos menos 15 funcionarios e apresentar duas cole¢des anuais na semana de moda francesa
(SEELING, 2010).

* De acordo com Lipovetsky (2009), a prética do golfe, do ténis, do alpinismo, dos esportes de
inverno, da caca e dos banho de mar, mesmo que pouco difundida, foi responsavel por diversas
mudancas nos trajes femininos, como a adocdo do cardigd, do short e dos trajes de banho decotados e
sem manga. Essa influéncia ultrapassou o ambiente esportivo e foi percebida também na producdo da
alta costura.
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meados do século XIX também contribuiu para a centralizacdo da moda na capital francesa.
Seeling (2010) aponta que a primeira casa de alta costura foi a Worth, fundada em 1858, cujo
estilista foi o primeiro a assinar suas pegas, como se fossem obras de arte, criando assim a
grife ou a maison®. Nesse sentido, Lipovetsky (2009, p.82) acrescenta que a inovacio da
marca reside nos “modelos inéditos, preparados com antecedéncia e mudados frequentemente,
(...) apresentados em salGes luxuosos aos clientes e executados apos escolha, sob medida”. Ou
seja, a maison Worth institucionalizou a novidade no circuito de producgdo. A apresentagdo
dos modelos, conhecida como semana de moda®, foi oficializada no inicio do século XX,
sempre organizada com datas mais ou menos fixas e de forma sazonal e respeitando as

estacdes do ano.

Enquanto extremamente centralizada na alta costura parisiense, a moda se torna
indiferente as fronteiras nacionais e se espalha como um consumo de massa internacional,
pautado em certa democratizacdo do acesso as tendéncias, uma vez que as diferencia¢fes no
vestuario das classes é fortemente atenuado, enfraquecendo o poder distintivo do luxo
ostentatorio. Lipovestky (2009) indica que o luxo naturalmente permanece como um valor
insubstituivel de gosto e refinamento, porém adota novos signos mais sutis, em especial

aqueles relacionados as grifes.

A atenuacdo do luxo estd intimamente ligada a uma completa revolugdo no vestuario
feminino, devido especialmente a um novo estilo de vida moderno. O ideal estético de uma
mulher esguia, esbelta, que pratica esportes como golfe ou ténis surge em contraposi¢do ao
protétipo da mulher sedentéria, estética e presa em seus vestidos cheios de babados e rendas.
Ao introduzir formas sébrias e limpas e torna-las acessiveis, o sistema da moda evoluiu para
um funcionamento social extremamente categérico e imperativo, determinando uma
obediéncia sincronizada temporalmente e entranhada em todas as classes sociais
(LIPOVETSKY, 2009).

Outra mudanca importante é a aquisicdo de um novo status social por parte do

costureiro que se “impds como um criador cuja missdo consiste em elaborar modelos inéditos,

® Maison (casa, em francés) designa a empresa ou organizacao da alta costura.

® Duas semanas de moda sdo realizadas anualmente para cada segmento - alta costura e prét-a-porter -
porém algumas marcas apresentam desfiles de meia-estacdo (primavera e outono), que funcionam
como anuncios das préximas tendéncias (LIPOVETSKY, 2009).
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em lancar regularmente novas linhas de vestuario que, idealmente, sdo reveladoras de um
talento singular, reconhecivel, incomparavel” (LIPOVETSKY, 2009, p.91). Assim, ap0s
séculos de submissdo, ele se mostra como um verdadeiro artista moderno pautado pela
inovacdo. Durante séculos, a producdo de moda funcionou de acordo com a ldgica da
subordinacdo ou da colaboragéo entre o costureiro e sua cliente. Com o advento da alta
costura, contudo, o costureiro adquire sua independéncia e expropria 0 usuario da composicao
da roupa. O prestigio do costureiro se compara a um génio da arte e do luxo, baseado no
desdém pelo dinheiro e pelo comércio e no seu discurso sobre a necessidade da “inspiragdo”
(LIPOVETSKY, 2009; BOURDIEU; DELSAUT, 2008).

Além da transformacdo do papel do costureiro, a moda passou da ordem artesanal para
a ordem moderna burocratica, dentro de um processo amplo de racionalizacdo do poder nas
sociedades. Lipovetsky (2009) argumenta que a regularizacdo das novidades, a libertagédo
social frente o carater tradicional aristocratico, a expulsdo do usuério da criagdo das roupas, a
concentragdo de poder na méo de especialistas e autonomizagédo do sistema, agora definido
por talento e mérito, sdo alguns dos fatores que indicam a burocratizagdo do sistema.

Assim, percebemos que a moda moderna, temporalmente localizada entre 1850 e
1950, ¢é fortemente caracterizada pela bipolarizacdo da produgdo em dois sistemas: a alta
costura e a inddstria. A institucionalizacdo da mudanca, a massificacdo da producdo, a
alteracdo do ideal feminino, a simplificacdo das formas do vestuario, a aquisi¢do de um novo
status pelo costureiro e a burocratizagdo do sistema sdo particularidades desse momento, que

convergem para um crescente carater autoritario da moda.

2.3. A moda contemporanea e os ciclos de tendéncia

Durante cem anos, a moda foi estruturada a partir da dominagédo da alta costura e da
imitacdo de sua produgdo por um industria téxtil de qualidade extremamente reduzida e
precos muito baixos. No entanto, desde os anos de 1950 e 1960 - gragas a transformacées
sociais, organizacionais e culturais - o sistema da moda se encontra pautado sob uma nova
estrutura. Lipovetsky (2009) indica que esse novo cendrio é uma prolongacdo e uma
generalizacdo da moda moderna, de forma que novos focos e critérios de criagdo foram

impostos, rompendo sua configuracdo hierarquizada e centralizada de inovacao.
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A inovacdo democratizante do prét-a-porter’ foi crucial para essa mudanca, uma vez
que abala a posicdo de vanguarda da alta costura francesa. Apesar de uma certa continuidade
superficial, a producdo sob medida na alta costura ndo goza de um lugar tdo vantajoso no
sistema. Ela vem atrofiando, assim como definha o seu poder de ser a ultima moda: hoje sua
vocagdo é de perpetuar a tradicdo, de reproduzir sua propria imagem de marca sem obrigacdes
comerciais e com uma clientela extremamente reduzida. Os ganhos comerciais das maisons
estdo atrelados aos cosméticos, perfumes, licensing, royalties e, naturalmente, a sua linha
ready-to-wear. A haute couture figura no mundo da moda como um meio de introduzir
conceitos que dificilmente chegardo as ruas, mas serdo o ponto de partida para a imitacéo e
para o fortalecimento da grife de prét-a-porter.

O prét-a-porter se diferencia da confecgdo industrial por “produzir industrialmente
roupas acessiveis a todos, e ainda assim ‘moda’, inspiradas nas Ultimas tendéncias do
momento” (LIPOVETSKY, 2009, p.126), ou seja, esse novo modelo de producdo esta
alinhado esteticamente com a moda e com a ultima tendéncia, porem focado em uma
producdo em larga escala de boa qualidade. Novas marcas surgem nos anos 1960 com
propostas de vestuario revolucionarias e jovens, desta vez ndo mais centralizadas em Paris,
mas localizadas em diversos centros ao redor do mundo, como Londres, Nova lorque, Mil&o e
Téquio. No inicio, as tradicionais maisons francesas se posicionaram de forma hostil e
reticente, mas ao longo dos anos 60 acabaram por desenvolver colegOes ready-to-wear
paralelas a sua producdo customizada.

Assim, percebemos que a moda, a partir de meados do século XX, se torna
verdadeiramente industrial - inovacdo e imitacdo passam pela produgéo seriada - e
descentralizada criativamente, colocando para trés a dicotomia sob medida/em série. Aparenta
ser um sistema essencialmente homogéneo e democratico, que consegue superar o carater
aristocratico residual presente na moda moderna, apesar de ainda apresentar grandes variacdes
de preco, exclusividade e qualidade. Lipovetsky (2009) indica que essas transformacoes
trouxeram exceléncia, estética e originalidade para o vestudrio em série e foram
proporcionadas por diversos aspectos como: a evolucdo da produgdo de vestuario em série, a

expansdo do desejo de moda apds a Segunda Guerra Mundial, o fortalecimento de uma

" Derivada do termo em inglés ready-to-wear, a expressdo prét-a-porter pode ser traduzida como
“pronta para vestir” em contraposi¢cdo a producdo sob medida, vigente até entdo na alta costura
(LIPOVETSKY, 2009).
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cultura hedonista de consumo voltada para a felicidade imediata, o surgimento da cultura

jovem e a ampliacdo da dindmica democréatica-individualista.

A distincdo no sistema dominado pelo prét-a-porter esta intimamente ligada ao
crescimento da importancia da grife. No decorrer da segunda metade do século XX, as marcas
ready-to-wear e as casas francesas de alta costura acabam por dividir um espagco muito
semelhante no campo simbdlico, de forma que o publico ja ndo diferencia, em termos de
prestigio, a criacdo da haute couture da producdo seriada de marca. A alta costura perde seu
lugar incontestavel de lider, deixando a cargo das variagdes de preco e qualidade a
hierarquizacdo das marcas. Em contraposicdo as poucas maisons conhecidas, a publicidade
atua no sentido de inflar o poder de diversas grifes que funcionam a partir de uma producéo
em série:

A série industrial sai do anonimato, personaliza-se ganhando uma imagem
de marca, um nome que doravante se vé exibido um pouco em toda parte nos

painéis publicitarios, nas revistas de moda, nas vitrinas dos centros
comerciais, nas proprias roupas. (LIPOVETSKY, 2009, p.134)

E importante apontar que a democratizacio, a descentralizacio da moda e a
multiplicacdo dos critérios de aparéncia ndo acarretam, de maneira alguma, no nivelamento
social. As hierarquias simbolicas permanecem, porém com desigualdades externas reduzidas e
com fronteiras menos definidas. Lipovetsky (2009) afirma que o principio do luxo no
vestuario perde prestigio e legitimidade gracas a emergéncia de uma cultura jovem permeada
por valores contemporéneos como a espontaneidade livre, a descontracdo, a expressao
individual, a agressividade das formas, o desalinho, a liberdade e a justaposicdo de estilos.
Esse novo imaginario acarretou em uma desvalorizacdo do vestuario classico, chique e
elegante, fazendo o “parecer jovem” superar a legitimidade do “parecer luxuoso” da alta

costura.

Outra questdo importante é a multiplicacdo dos critérios estéticos de moda. Devido a
centralizag&o na inovagdo promovida pela alta costura francesa, o sistema se caracterizava por
tendéncias relativamente unificadas e por um gosto estético fortemente homogéneo. Com o
aparecimento de novos focos criativos ao longo dos anos 1960 e 1970, o consenso estético foi
dissolvido, dando lugar para uma pluralidade de impulsos e estilos dispares. Para Lipovetsky
(2009) estamos em um contexto de proliferacdo e de fragmentacdo dos canones do “parecer

ser” em que convivem e se justapdem manifestacdes dispares, indicando que ndo existe mais
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uma Unica tendéncia em voga, ou seja, existe um fortalecimento de uma subjetividade

cosmopolita multicultural.

Percebemos uma experimentacdo multidirecional por parte das marcas que se
entrecruzam e se influenciam em um cenério multiplo. Pode-se apontar que o sistema da
moda vive uma etapa de certa liberdade criativa: o ecletismo, em que um estilo ndo exclui o
outro. Fica clara a estreita relacdo entre as estruturas sociais e as mudancgas no sistema da
moda, de forma que a sociedade contemporénea encontrou um meio de funcionamento
adequado a sua dinamica:

Com sua fragmentacdo polimorfa, o novo sistema de moda acha-se em
perfeita concordancia com a open society, que institui um pouco por toda

parte o reino das formulas a la carte, das regulamentagdes flexiveis, da
hiperescolha e do self-service generalizado. (LIPOVETSKY, 2009, p.148)

A flexibilidade dos critérios estd ligada ao fim da capacidade impositiva da moda
produzida pela alta costura: a autoridade absoluta das maisons é enfraquecida e da lugar a
certa emancipacao popular, de forma que a adogdo das novidades passa a ocorrer de formas e
em ritmos variados. A propagacdo de uma nova tendéncia ndo ocorre de forma imediata e
nem de forma generalizada, mas sim a partir de determinado poder de filtragem e de
individualizag8o. A assimilagdo instantanea de copias fiéis de looks da moda é substituida por
uma adaptacdo em favor de estilo e distingdo pessoais. Lipovetsky (2009) explica que esse
fendmeno se deu gracas a multiplicacdo de criadores e criagcdes e as aspiragdes individuais

relativistas.

Marco Pedroni (2010) aponta que a mudanca na década de 1960 da hegemonia da alta
costura para o dominio do ready-to-wear foi revolucionéria tanto no campo da producdo
quanto do consumo, em especial por ser o inicio da descentralizagdo das tendéncias e da perda
do seu carater elitista. O prét-a-porter traz a democratizacdo das tendéncias que passam a
emergir das ruas, de forma que se torna necessario, em um mercado de crescente
competitividade, uma ferramenta para prever futuras tendéncias. Nesse cenério, o fashion
forecasting® - que evolui para o coolhunting - desempenha um papel central de tentar entender

como determinados sinais de consumo de moda evoluem na malha social.

® Fashion forecasting é uma atividade ligada a predicdo de tendéncias de moda, normalmente
gerenciadas por escritorios de estilo. Ao longo da segunda metade do século XX, ela se desenvolve
para o coolhunting, pratica voltada ndo somente para as manifestacbes de moda, mas focada também
em tendéncias socioculturais que envolvem questdes simbdlicas. Ambos os oficios tém como fungédo
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A multiplicacdo das tendéncias e a descentralizacdo da moda estéo ligadas, de acordo
com Pedroni (2010), com o fortalecimento das midias e do cenario pop a partir da década de
1960. Uma vez que os jovens se tornam os responsaveis pelas inovagdes de estilo, as marcas
comegam a tentar fabricar colegdes alinhadas com o consumo e o estilo de vida desse publico.
A aceleragdo do ciclo da moda também acaba por interferir no aparecimento de tendéncias
que escapam da producdo consciente das grifes, de forma que a escolha do publico funciona

em um ritmo diferente e se torna determinante para a proliferagcéo de tendéncias.

E essencial esclarecer, no entanto, que a moda ndo enfraqueceu. Ela se instituiu a
partir de uma nova légica dualista: “de um lado, uma oferta sempre muito precipitada e
inconstante; do outro, uma demanda sem fidelidade e ‘emancipada’, que ndo anda a passo
cadenciado” (LIPOVETSKY, 2009, p.165). A Gltima moda ainda existe, mas sua percepc¢ao
social se tornou mais vaga, uma vez que ela se encontra no meio de tantas outras opgoes
criativas. Certa “tolerancia” se instala, a partir da qual uma série de estilos, formas, tecidos,
tendéncias diferentes sdo possiveis e qualificados. O desejo de comprar frequentemente, de
fazer cada vez mais escolhas, de mudar e de se renovar ganha importancia nesse cenario de

modas variadas.

Podemos, entdo, resumir o momento atual da moda como um cenario multiplo e
eclético, em que diversas tendéncias convivem no corpo social, garantido ao publico maior
poder de escolha e de adogdo de modismos. Nesse contexto, a grife ainda mantém seu status
de distingdo, porém sua producdo industrial se distancia da fabricagdo sob medida da alta
costura. As criagcbes ndo sdo mais baseadas no luxo excessivo e a cultura jovem superou a
cultura classica, de forma a enfraquecer os critérios de status das marcas e dos estilos
tradicionais. O individuo e seu estilo pessoal ganham forca, assim como a praticidade e a
multiplicidade.

O prét-a-porter se torna o responsavel por trazer as inovagfes a tona e suas marcas
detétm grande valor simbolico no campo social. Nesse sentido, apesar da suposta
acessibilidade da moda industrial, o ready-to-wear ainda apresenta dentro de seu sistema
disparidades de precgo e qualidade. A imitagdo das novidades, que antes era uma pratica usual
entre as costureiras ou fabricas, se torna inaceitavel por colocar em risco o predominio

criativo dessas grifes. Assim, podemos dizer que o grande diferencial entre uma grife e uma

entender sinais incipientes dentro dos estilos de vida dos consumidores que possam se transformar em
futuros modismos (PEDRONI, 2010).
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copia é a assinatura de marca, que garante a originalidade e a cria¢cdo de um ou mais estilistas.
A tendéncia assume um papel central nesse sistema, jA que sua previsdo é dificil e sua
conquista é essencial em um mercado em crescente competitividade. Enquanto existe um
desejo por parte das grifes de lancar signos que se generalizem, a cpia ndo € vista como um

caminho simbélico.
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3. AMODA NA SOCIOLOGIA

No capitulo anterior, analisamos a estrutura do campo da moda a partir da perspectiva
historica, buscando definir as caracteristicas fundamentais e as transformacfes mais
importantes do sistema. Foram discutidas as questes da individualidade, do pertencimento
social, da imitagdo e da mudanga regular. Dessa forma, cabe nesta secdo discutir mais

profundamente a concepcao social sob o viés cultural e microssocioldgico.

Em um primeiro momento, serd introduzido o panorama teérico da Sociologia da
Cultura e seus fundamentos, apresentando o pensamento do sociologo francés Pierre
Bourdieu. Serdo discutidos alguns conceitos importantes dessa perspectiva como distingdo
social, capital cultural e simbdlico, gostos, estilos de vida, homologia e ciclo consagracéo de

bens culturais.

Em seguida, serd descrito o funcionamento especifico do campo da alta costura a
partir do relato das pesquisas de Pierre Bourdieu e Yvette Delsaut. Serd exemplificada a
oposicdo entre as maisons tradicionais e pretendentes, explorando a questdo da homologia
entre as posi¢Oes sociais dos produtores e suas disposic¢Bes culturais. A dominacdo simbolica
e os ciclos de consagracdo sdo analisados e relacionados a questdes pertinentes ao campo
como o tempo, o criador, a grife e a divulgacao dos produtos.

Posteriormente, a perspectiva microssociolégica de Gabriel Tarde sera apresentada.
Essa visdo é abordada por privilegiar o entendimento dos detalhes, das relagfes interpessoais,
da diversidade e da singularidade, indo ao encontro do momento atual do sistema da moda,
baseado na descentralizacdo da producdo e do consumo. O entendimento da questdo
individual e coletiva pode ser facilitado com a analise sobre o comportamento imitativo e

inovador explorados nessa secao.

3.1. A distingdo social segundo Pierre Bourdieu: gostos, estilos de vida e consumo

cultural

Ao longo das décadas de 1960 e 1970, o socidlogo francés Pierre Bourdieu conduziu
diversas pesquisas sobre a sociedade francesa, focando sua analise no consumo cultural, no
processo de diferenciacdo social e nas relagdes de poder simbdlico entre as classes. O livro “A
Distingdo: critica social do julgamento” (BOURDIEU, 2011) pode ser encarado como uma
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espécie de sintese desse momento e figura como uma das principais obras de Bourdieu.
Originalmente publicado na Franga em 1979, o livro é resultado de estudos empiricos
realizados entre 1963 e 1968 sobre consumo cultural da sociedade francesa. Sua andlise
discorre sobre os critérios de distin¢do social, a concepcao de capital cultural e a importancia
dos gostos, dos estilos de vida e do habitus. Além disso, sdo explorados o conceito de
homologia e da produc¢éo de valor simbdlico de bens culturais.

Com o intuito de elaborar uma teoria geral das classes sociais e seus critérios de
distincdo, Bourdieu (2011) define que as diferencas ndo sdo baseadas somente em
disparidades econémicas, mas também em outros tipos de diferenciacdo. Nesse sentido, a
Sociologia da Cultura busca apontar a existéncia de um sistema de distin¢gdo por meio da
aquisicdo e da apropriacdo de capital cultural. Nesse contexto, esse tipo capital pode ser
entendido como um ativo ndo-financeiro que garante, de certa forma, privilégios sociais para
além dos ganhos econdmicos. Esse capital requer um investimento especifico e é reflexo de
padr@es e habilidades valorizados pelo estrato social dominante. Essas normas estéticas e

sociais sdo entendidas e impostas como a cultura legitima.

Os produtos culturais definidos como legitimos sdo fundamentados em um processo
especifico de aprendizado, por meio das instituicdes ou da heranca familiar, de forma que seu
consumo exprime a moralidade, a racionalidade e o prestigio por estarem condicionados a
situacdes especificas de apropriacdo e aquisi¢do. A pratica de um gosto legitimo ou vulgar ¢,
portanto, causa e consequéncia da distincdo social. Para Bourdieu (2011), o legado e as
praticas familiares, assim como a formacdo profissional e académica de um individuo
associados a preferéncias especificas por produtos sdo indicadores do consumo cultural e a
base para a percepcdo da posicdo deste individuo no campo social sob a perspectiva da
Sociologia da Cultura.

Para Bourdieu (1983), as praticas e propriedades sdo a manifestacdo material do gosto,
que é entendido como um conjunto de escolhas realizadas a partir de bens classificados e
classificantes. Para que haja essa classificacdo dos gostos, estd implicita a existéncia de
pessoas ou grupos com a capacidade de hierarquizé-los, ou seja, existe um conjunto de
principios de classificacBes e hierarquizagdes dos gostos que influenciam e sdo influenciados
pela classificacdo e hierarquizagédo de pessoas e de grupos no ambiente social. Na questéo da
formacéo dos gostos, 0 senso comum € de que existe uma adaptacao entre oferta e demanda.



32

O sociologo, no entanto, propde outra dindmica para a formacdo e transformacéo dos
gostos. Ele naturalmente reconhece que existem transagfes conscientes por parte dos
produtores da Industria Cultural, porém é necesséario frisar que, no mercado dos bens
simbolicos, a demanda ndo € baseada na necessidade, mas na crenga, e por isso, ela é
produzida a partir de esforcos implicitos e explicitos. Dessa forma, fica claro que ndo existe
demanda latente no mercado cultural. Tal constatacdo, por sua vez, leva a hip6tese proposta
pelo socidlogo segundo a qual, os consumidores e produtores ocupam espagos sociais
analogos, o que leva a uma identificagdo entre os dois sujeitos. Assim, a distingdo entre 0s
bens ocorre gracas a logica do espaco de producdo e ndo a partir de esforgos individuais da
parte dos produtores (BOURDIEU, 1983).

Os consumidores e a construgdo dos seus gostos, ocorre, normalmente, de maneira
negativa, pois se constituem a partir da confrontacdo e contestacdo dos gostos ja realizados e
estabelecidos. A mudanca das préaticas e das propriedades por parte dos consumidores se da
gracas a uma “elevacdo do nivel, quantitativo e qualitativo, da demanda que acompanha a
elevacdo do nivel de instru¢do (ou duracdo de escolarizacdo)” (BOURDIEU, 1983, p.133).
Essa elevagdo do nivel cultural, fundamentada por titulos escolares, funciona como um
passaporte para novas praticas culturais, como a apreciacao de musica erudita ou a visitacao a

museus.

A elevacdo da demanda coincide com o decréscimo do valor distintivo e simbdlico da
oferta, culminando no transporte da estrutura dos gostos para garantir a hierarquizagédo
cultural, ou seja, deve-se garantir, que, a medida que o nimero de consumidores aptos e
dispostos para a apropriacgao de certos bens culturais aumenta, estes bens, que antes ocupavam
0 topo da pirdmide social gragas a sua raridade e seu valor distintivo, sejam substituidos, por
produtos menos divulgados e inacessiveis, que garantam a raridade de seus respectivos

consumidores.

Vale ressaltar que existem equivaléncias estruturais na construgdo dos gostos. O
mesmo gosto poderia se manifestar em préticas e propriedades totalmente diferentes, porém
equivalentes estruturalmente, visto que a oferta é dependente do contexto em que se insere, ou
seja, um determinado produto pode ser considerado refinado e elegante no seculo XIX, mas
pode se popularizar no decorrer do século seguinte, tornando-se acessivel e vulgar no século

XX; existe entretanto um segundo produto que ocupa no século XX a posicdo privilegiada
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antes ocupada pelo primeiro. Percebe-se entdo que o valor dos bens ndo esta intrinseco a eles,

sendo uma construcdo de um determinado contexto social.

Dessa maneira, conhecer e compreender a formagdo e metamorfose dos gostos € “por
um lado, conhecer as condi¢des em que se produzem os produtos oferecidos e por outro as
condi¢des em que os consumidores séo produzidos” (BOURDIEU, 1983, p.131). O produtor
busca distingdo no espaco da producdo, porém sem necessariamente procurar pelo
consumidor distinto. Da mesma forma que o consumidor introduzido na elite cultural tende a
se movimentar ininterruptamente, buscando sempre estratégias de diferenciacdo que
assegurem sua posic¢éo social e sua distingéo:

Essas sdo apenas algumas das estratégias (na maioria das vezes,
inconscientes) através das quais os consumidores defendem sua raridade

defendendo a raridade dos produtos que consomem ou da maneira de
consumi-los. (BOURDIEU, 1983, p.135)

Esses produtores, assim como todo o corpo social, estdo estruturados em diversos
campos, que sdo definidos como um espaco de jogo simbdlico em que agentes se contrapdem
em dois polos: dominantes e dominados, cada um com estratégias especificas de atuacdo nas
lutas de concorréncia pelo capital especifico do campo. As posi¢cBes dos agentes sdo
homdlogas estruturalmente a outros campos, deixando clara a relagdo entre a classificacéo
cultural e a hierarquia social, uma vez que o autor entende que existe uma correspondéncia
entre as diferentes posicGes sociais e estilos de vida, pois condi¢des analogas produzem
praticas similares e substituiveis. Dessa forma, o socidlogo indica a existéncia de uma
homologia entre as classes sociais e 0 campo de producdo cultural, fazendo com que o0s
julgamentos artisticos sejam homologos a posi¢Ges daqueles que os produzem e divulgam,
assim como daqueles que os consomem (BOURDIEU, 2011).

Para Bourdieu (2008), o comércio cultural é uma atividade fundada na negacdo do
econdmico, ou seja, seu funcionamento estd baseado em “uma denegagdo coletiva dos
interesses e dos ganhos comerciais” (BOURDIEU, 2008, p.19). Naturalmente, existe uma
racionalidade econdmica disfarcada, de forma que os agentes bem sucedidos nesse universo
sabem reconhecer as demandas e exigéncias do campo, fazendo uso do Unico capital Gtil para
esses atores: o prestigio. Fica claro, portanto, que o capital simbdlico é a moeda de troca na
nesse campo e que a Unica acumulagdo legitima é a de consagracdo. O ganho de capital

simbdlico pode ou ndo gerar lucros econdmicos, mas ele ja é por si s6 um objetivo.
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Para o autor, o entendimento da produgdo de valor no campo cultural e artistico é
dificultado pela ideologia de seu proprio funcionamento, ja que existe uma crenca difundida
de que o valor de tais bens é estabelecido em funcdo de seu produtor aparente, ou seja, de seu
criador. Essa convic¢do nos impede de averiguarmos quem d& voz a esse autor ou quem
suporta a autoridade que o autor adquire. Dessa forma, cabe apontar que o valor de uma obra
ou de um bem cultural é simbdlico e baseado no autor, porém o valor deste autor é
fundamentado no empréstimo de autoridade de um outro agente, como o marchand e o editor,
os chamados “banqueiros simbolicos”. E essencial perceber a importancia desse agente na
producéo de valor da obra:

O comerciante de arte ndo é somente aquele que outorga a obra um valor
comercial, colocando-a em relacdo com um certo mercado; ndo é somente 0
representante, o empresario que ‘defende, como se diz, os autores que lhe
agradam’. Mas é aquele que pode proclamar o valor do autor que defende
(...) e, sobretudo, ‘empenhar, como se diz, seu prestigio’ em seu favor,

atuando como ‘banqueiro simbolico’ que oferece, como garantia, todo o
capital simbdlico que acumulou. (BOURDIEU, 2008, p.22)

Assim, percebe-se que a obra ou bem cultural ndo tem um valor intrinseco a ela, sendo
ele construido socialmente a partir do empréstimo de prestigio para o autor desta obra. O
capital simbolico de agentes ja estabelecidos é emprestado e funciona como passaporte para o
ciclo de consagracdo, para grupos sociais seletos onde o comerciante de arte ja circula e ja

mantém relacdes sociais.

Ainda é necessério, no entanto, apontar de onde vem o poder de autoridade do
comerciante de arte. O sociologo francés argumenta que existe uma troca de interesses e que a
autoridade do comerciante de arte é seu capital simbdlico, funcionando como “um crédito
junto a um conjunto de agentes que constituem relacGes tanto mais preciosas quando for o
crédito de que eles préprios se beneficiam” (BOURDIEU, 2008, p.24). Para o fortalecimento
da autoridade desses “banqueiros simbdlicos” e a consequente valorizacdo de uma obra, a
colaboracédo dos criticos € essencial, ja que eles orientam a partir de seus conselhos tanto os
compradores quanto os vendedores. Os clientes também agregam valor a obra, uma vez que
esta serve para identificar uma parte do valor desses consumidores, e tem como papel

terminar de anunciar o valor da obra ao se apropriarem dela.

O autor define o campo da producdo artistica “como sistema de relacGes objetivas
entre esses agentes e instituices e espaco das lutas pelo monopdlio do poder de consagracao
em que, continuamente, se engendram o valor das obras e a crenca nesse valor” (BOURDIEU,
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2008, p.25). Os agentes do campo estdo em uma constante luta simboélica, em uma batalha
pelo monopolio da consagracdo, pois, apesar de dependerem do prestigio um dos outros para
se consagrarem, competem para se tornarem, eles somente, o grande acumulador de
autoridade. Assim fica claro que a autoridade, a reputacdo e o valor sdo produzidos a partir
das relagOes estabelecidas entre agentes e instituicbes presentes no campo da producao.

Portanto, ao analisar a Sociologia da Cultura e definir que os bens culturais possuem
uma ldgica especifica de producdo e consumo, Pierre Bourdieu (2011) aponta para a
existéncia de critérios de distin¢do social que sdo construidos por meio do gosto singular e da
apropriacdo de produtos culturais elitizados e intelectualizados. Nesse sentido, se constroi
uma relagéo de diferenciagdo social por meio da criacdo, circulagdo, consagragao e consumo
de determinados bens. Segundo ele, estes bens sdo capazes de classificar os individuos dentro
da sociedade, uma vez que identificam e reproduzem a estrutura de classes, sendo portanto

centrais para a analise socioldgica da cultura.

3.2. O funcionamento da moda segundo Pierre Bourdieu

Além de tragar um panorama do consumo cultural, Pierre Bourdieu analisou junto de
Yvette Delsaut, o sistema da alta costura. Os autores demonstram que, assim cOmMoO NOS
diferentes campos da producdo cultural, os agentes do sistema da moda ocupam posic¢oes
polares que sdo definidas de um lado pelas instituicdes dominantes e de outro, pelas mais
novas, que passaram a figurar na concorréncia ha pouco tempo. E crucial apontar que a
analise, publicada inicialmente em 1975, estd centrada nos produtores da alta costura,
buscando evidenciar a correspondéncia entre a posicao social destes agentes e as disposicoes
da elite. O artigo ndo trata, portanto, da producdo massiva e industrial e ndo estabelece uma

dialética entre a moda popular e moda exclusiva.

Nesse contexto, 0s agentes analisados sdo as maisons, empresas comerciais da alta
costura que ocupam diferentes posicGes, gracas a distribuicdo desigual de uma espécie
particular de capital simbdlico. Esse capital funciona tanto como condi¢do de entrada para o
campo, como fator de concorréncia. Torna-se, assim, a base para a oposic¢ao entre 0s agentes.
Separadas em dois polos, as maisons dominantes — representantes do prestigio e da tradigdo e
defensoras da elegancia sébria e do luxo austero — se opdem as pretendentes, que
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normalmente se caracterizam como boutiques de vanguarda e apostam em uma arte dita “de

pesquisa”.

Os autores apontam que existe, entre esses dois polos, uma dialética da distin¢éo
imposta por meio da lei da concorréncia, de maneira que cada um dos grupos se dirige a uma
fracdo da classe burguesa. E importante ressaltar que além dos dois extremos, existe ainda um
grupo que ocupa um lugar neutro, atraindo elogios unanimes, uma vez que une as qualidades
de ambos os extremos e “recupera as inovacdes espalhafatosas dos outros para transforma-las
em audacias aceitaveis” (BOURDIEU; DELSAUT, 2008, p.124), conseguindo dialogar com

maior destreza com todos 0s grupos da classe dominante®.

A oposicdo é adotada de tal forma que a posicdo no campo é manifestada tanto
comercial quanto esteticamente, uma vez que a direita dominante prioriza estratégias de
conservacao, que visam a manutengdo do capital acumulado, e a esquerda recém-chegada faz
uso de estratégias de subversdo, remetendo seus opositores ao classico e depois ao
desclassificado, ao questionar suas normas estéticas. Os dominantes ndo assumem riscos e
ndo recorrem a estratégias de enaltecimento com o risco de confessarem suas fraquezas. Sua
Unica necessidade € de ser o que ja sdo, se sobressaindo e se distinguindo ao recusarem
veementemente as atitudes abertamente distintivas, de forma que a recusa fundamenta sua
posi¢do no campo. Os pretendentes sdo, portanto, 0s responsaveis por fazerem o jogo, j& que
suas atitudes sdo pautadas no empenho de se mostrarem pretensiosos.

Bourdieu e Delsaut (2008) indicam, portanto, que as estratégias e a postura de cada
um dos polos do campo é bastante diferente, j& que os dominantes tendem a manuten¢do do
sistema, evitando questionar ou inovar radicalmente com receio de colocar em risco sua
posicdo prestigiada. Por outro lado, 0s recém-chegados, munidos de uma estratégia
pretensiosa, tendem a questionar estética e comercialmente a posicdo de seus opositores. E
interessante indicar que esta oposigéo transcende as fronteiras entre os agentes de criagdo do
campo e é percebida também entre as revistas do ramo: enquanto a Vogue se caracteriza como

uma revista extremamente luxuosa, Elle e Marie Claire sdo destinadas a nova burguesia.

® Como exemplos de maisons dominantes, os autores citam Dior, Balmain e Chanel. Entre as
pretendentes, sdo apontadas Paco Rabanne, Ungaro e Courréges. J& Yves Saint Laurent é dado como
exemplo de produtor que ocupa uma posi¢ao neutra no campo (BOURDIEU; DELSAUT, 2008). Este
é um retrato do campo a época da pesquisa e atualmente estas maisons ndo ocupam necessariamente o
mesmo lugar, j& que estas posi¢fes ndo sdo estanques.



37

A acumulacdo de capital simbdlico pelos recém-chegados pode ser alcangada se 0s
agentes “levarem a sério os valores e virtudes exaltados pela representacdo oficial da
atividade legitima e ao oporem a fé intransigente do convertido ao fervor de instituicéo
caracteristico dos guardides da ortodoxia” (BOURDIEU; DELSAUT, 2008, p.124). Isto
significa que é necessario que os pretendentes adotem as ferramentas do campo, assumindo as
mesmas praticas de apropriacdo de prestigio e acumulacdo de capital de autoridade utilizado
pelos dominantes. Sua postura “revolucionéria” esta baseada na busca da mudanca dos
agentes de dominagéo e ndo da alteracdo das “regras do jogo”. As atitudes virtuosas e de clara
denegacdo econdmica sdo a Unica maneira de obedecer a necessidade e ao meio de

funcionamento do sistema, se submetendo, portanto, a necessidade prépria do campo.

A questdo estética e estilistica € percebida também de forma opositiva, por meio de
disparidades formais explicitas e implicitas, como o comprimento do vestidos, a existéncia de
calcas e shorts nas colecGes ou a combinagdo de cores. Os pretendentes buscam romper com
as convencgdes dessas questdes, porém sempre “dentro dos limites da conveniéncia e sem
colocar em questdo a regra do jogo e o proprio jogo” (BOURDIEU; DELSAUT, 2008, p.121).
Assim, enquanto os dominantes reforcam o refinamento, a autenticidade e a exclusividade,
por meio de componentes especificos como a sobriedade, a elegancia, a harmonia e o
equilibrio, os pretendentes apostam na liberdade, na subversdo e na fantasia, fazendo uso do
choque, da audcia e da jovialidade.

A introdugdo de novos estilos pelos pretendentes torna ultrapassada a autoridade
tradicional e, até entdo, vigente, trazendo a tona discussdes sobre 0s esquemas de producdo e
avaliagdo, conseguindo, em alguns casos, os destituir. Isso fica claro com as mudancas das
formas de vestuario ocorridas na primeira metade do seculo XX, introduzidas por novos
estilistas munidos de diferentes formas de producdo, como Courréges e a emergéncia do prét-
a-porter. O fazer historia ou marcar época € instituir rupturas e questionar a autoridade dos
que faziam moda no ano ou na colegéo anterior, definindo a periodizacdo do campo. Cada
geracgdo estd dominada por um estilista, responsavel pela introducéo de uma ruptura iniciadora
de um novo estilo, deixando claro que os dominantes j& foram, em algum momento,
pretendentes. Esses fundadores de estilos especificos e consagrados adquirem um capital de
distingdo mais importante do que 0s seus contemporaneos que simplesmente os seguiram ou

que foram incapazes de criar uma marca distintiva a ponto de terem seguidores.
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Os autores indicam que existem formas distintas de relagcbes entre o valor dos
diferentes bens simbdlicos e sua duracdo. A moda e seus objetos de ciclo curto “possuem um
tempo de uso tdo arbitrariamente delimitado, quanto sua propria utilizacdo” (BOURDIEU,;
DELSAUT, 2008, p.145). Como a diferenca e sua raridade situam-se no tempo, 0os produtos
da moda estdo sujeitos a uma répida desvalorizacdo. Uma vez desclassificados para 0s
estratos sociais dominantes, os produtos podem ser utilizados como meios de distingdo de
uma classe secundaria para sua classe inferior imediata e assim sucessivamente até alcancar a
camada mais baixa da sociedade. Esse aspecto da utilizacdo de determinado bem por camadas
mais baixas com o intuito de se distinguirem também foi observado por Simmel (2008).

Segundo Bourdieu e Delsaut (2008), o tempo de curta duracdo e a periodizagdo da

moda se d& gracas ao seu carater de “arte média”. Assim como a fotografia, o cinema e o

romance popular, ela também é considerada um bem simbolico perecivel. Além disso, seu

principio de distin¢do s6 pode ser exercido gracas a diferencas temporais aliadas a mudancas

constantes. No inicio do século XX, o bom funcionamento do mercado da moda era baseado

em uma divisdo rigorosa da difusdo de tendéncias e produtos, com o intuito de manter

separados, ao menos durante certo periodo, as diferentes classes sociais e seus mercados

exclusivos. Fica claro como a hierarquizacdo se matinha gracas a lacuna temporal de acesso a
informacdo por parte tanto das outras empresas quanto dos consumidores:

Essa hierarquizacdo temporal dos mercados se mantinha praticamente pelo

segredo que envolvia as apresentagdes das cole¢des e, sobretudo, pela eroséo

gradativa dos precos correspondente & gradacdo no tempo do valor distintivo

do produto. E disso que frequentemente se esquecem os informantes que

ligam diretamente a reestruturacdo do mercado da moda a transformacéo dos

circuitos de circulagcdo de informacdo. (BOURDIEU; DELSAUT, 2008,
p.145-146)

Portanto, fica claro que a divulgacdo e a difusdo dos produtos sdo responsaveis pela
deterioracdo do valor desse bem e estdo intimamente relacionas a degradagdo temporal desse
valor, uma vez que a distingdo atribuida aos produtos é feita de forma relacional. O valor é
construido a partir de negacfes comparativas e ndo é necessariamente intrinseca ao produto.
Assim, a massificacdo de um produto age de forma a diminuir a capacidade de distingdo
atribuida a ele, enfraquecendo sua propenséao de conferir prestigio e status a seu portador.

E possivel restituir a capacidade de distingao de determinado item, uma vez que a série
de reutilizagdes secundarias chega a um fim. Ao longo de varios ciclos completos, é exercida,
a partir de um trabalho coletivo, uma transfiguragcéo descrita como mudanca de gosto, ou seja,
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é possivel aderir um potencial distintivo a uma peca, a uma forma ou a um estilo cuja
capacidade distintiva ja ndo é mais eficiente nem nas camadas mais baixas. Os estratos
superiores de vanguarda sao responsaveis, portanto, pela reclassificacdo de objetos
desclassificados, para a qual é necessaria a detencdo de autoridade estética, de forma que sua
escolha ndo pareca “falta de gosto”. Uma das principais estratégias utilizadas para tal é a
*associagdo de objetos, cujo status ainda permanece indeterminado ou incerto, a outro, que
sem sombra de ddvida sdo incompativeis com uma adesdo vulgar a tais objetos”
(BOURDIEU; DELSAUT, 2008, p.148).

A questdo temporal também é pertinente diante de outra situacdo do campo da moda: a
sucessdo do estilista fundador. A dificuldade de perpetuacdo da empresa ou da marca pode ser
vista como uma tentativa de dar continuidade ao descontinuo, uma vez que o costureiro é o
responsavel pela eficicia da “alquimia simbolica”, é aquele que garante os aspectos de
producéo de uma marca, da mesma maneira de um artista. E comum a superac&o por meio da
divisdo das fungfes antes assumidas pelo fundador: o presidente-diretor geral, um simples

executivo que responde pela gestdo econdmica, e um novo criador.

No caso da morte do fundador, encara-se, portanto, a questdo de como continuar
produzindo um objeto simbolico marcado com a assinatura de uma pessoa sem a presenca
fisica desse individuo, de como produzir bens de determinada grife que ndo sejam copias nem
falsificacbes. Assim, o substituto devera desempenhar sua funcdo de criador de raridade e
valor se for dotado de valor como pessoa, renunciando o capital associado ao fundador. Nasce
assim uma contradi¢do: o substituto deve existir como pessoa carisméatica, com marcas e
manias préprias, mas ainda manter o capital acumulado que a maison ja detinha. Fica claro
que é inutil procurar a raridade do objeto simbdlico, uma vez que o principio de valor desse
objeto reside na raridade do produtor:

O poder mégico do criador é o capital de autoridade associado a uma posi¢do
gue ndo podera agir se ndo for mobilizado por uma pessoa autorizada, ou

melhor ainda, se ndo for identificado com uma pessoa e seu carisma, além de
ser garantido por sua assinatura. (BOURDIEU; DELSAUT, 2008, p.154)

A respeito da capacidade distintiva da marca ou da assinatura, Bourdieu e Delsaut
(2008) argumentam que a criagdo do produto de grife consiste na acdo de fabricar ou
selecionar um produto j& fabricado, “mas é também produzir as condi¢6es de eficacia da grife
que, sem nada modificar a natureza material do produto, transmuta-o em um bem de luxo,
transformando (...) seu valor econémico e simbolico” (BOURDIEU; DELSAUT, 2008,
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p.155). Ou seja, é uma operacdo de transubstanciacdo simbolica, descolando a fabricacdo do
bem material da producéo simbdlica do bem. Assim, a estratégia mais adaptada a logica de
funcionamento do campo e escolhida pela maioria dos pretendentes consiste em criar um
nome, gracas as relacfes publicas, e vendé-lo aos consumidores recorrentes. A imposi¢do da
marca e do nome &, portanto, uma transferéncia de valor simbdlico. Para os autores, a
assinatura do estilista é capaz de garantir a percepg¢do social do valor artistico, enquanto atua
como ferramenta de alteracdo de valor social de modo a garantir retorno simbdlico e

financeiro & marca.

O poder do criador €, entdo, a capacidade de mobilizar a energia simbdlica que é
produzida pelos outros agentes do campo como jornalistas — cuja funcdo é valorizar as
operacOes de valorizagdo dos criadores —, intermediarios e clientes — 0s primeiros convertidos
do campo —, e 0s outros criadores — 0s responsaveis por afirmar o valor das implicacdes da
concorréncia. Fica claro, portanto, que o produtor ndo é o Unico detentor de autoridade
especifica do campo, sendo os outros agentes igualmente responséveis no estabelecimento do
valor simbdlico de uma obra. Assim todo o aparelho do campo, inclusive as instituicdes
encarregadas da circulacdo dos bens simbdlicos, produz ndo s6 o produto, como também a
crenca no valor do produto. O trabalho de fabricacdo é interdependente do trabalho coletivo
de producéo de valor e de interesse do produto.

A crise da alta costura se d& gracas a uma restruturacdo desse aparelho de
consagracao, que ocorre gracgas a aparicao de novas marcas de distin¢do e ao aggionarmento
do cerimonial tradicional de distin¢do. O surgimento do prét-a-porter, que representa uma
ruptura estilistica e comercial introduzida pela alta costura e difundida entre as maisons, pode
ser apontado como o responsavel. Para os autores, ele pode ser entendido como “a retraducao
das transformacdes do estilo de vida burgués que sdo correspondentes a transformacdo do
modo de apropriagdo dos lucros do capital” (BOURDIEU; DELSAUT, 2008, p.173),
evidenciando a relacdo direta entre a restruturagdo do campo da moda e do campo do poder.
Isso porque o surgimento do prét-a-porter foi, em parte, fruto da reorganizagdo da divisdo do
trabalho, além de uma ampliacdo dos estratos sociais com acesso, segundo novas
modalidades, aos lucros e aos prestigio da existéncia burguesa, ou seja, a producdo foi
reorganizada e o alcance dos produtos prestigiados foi facilitado.

Dessa forma, percebemos que a alta-costura e a costura existem uma para a outra, uma

vez que a legitimidade e a necessidade cultural nascem da colaboracdo objetiva de seus
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aparelhos de producéo, de forma que a oposi¢do fortalece o campo. Além disso, a dicotomia
entre elas é intrinseca a relagdo estabelecida entre a producao dos bens de luxo e da cdpia, da
cultura auténtica e da vulgar, uma vez que todas estdo fundamentadas na oposi¢do entre
distingcdo e pretensdo. Esses polos séo justamente condi¢do e produto do funcionamento do
campo e producdo de crenga nos bens simbolicos.

3.3. A moda sob a perspectiva microssocial

Além da andlise de Bourdieu e Delsaut (2008) sobre o funcionamento da moda,
baseada na distincdo, na homologia e na oposi¢do entre os produtores tradicionais e 0s
pretendentes, a percepgdo microssocioldgica de Gabriel Tarde também se faz necessaria para
o0 entendimento do sistema da moda. Tarde foi um socidlogo francés com pesquisas nas areas
da psicologia social e da criminologia, cujo pensamento foi fortemente negligenciado ao
longo do século XX. Além de tratar da producdo dos gosto culturais, sua observacdo
privilegia o entendimento dos detalhes microscopicos em detrimento das representacoes
coletivas. Isso significa que, para ele, o entendimento social se da a partir das relaces
infinitesimais, das pequenas interacOes interpessoais, da diversidade e da singularidade.
Assim, Tarde constr6i uma hipétese de que os fendmenos sociais sdo regidos por trés
principais leis: a imitagédo, a inovagao e a oposicéo.

Essa concepc¢do socioldgica é pertinente ao estudo da moda uma vez que se entende 0
campo como sendo regido por diversos agentes que se comportam de maneira individual e
coletiva, como aponta Simmel (2008). A crescente importancia da escolha do publico e a
descentralizacdo da moda também sdo fatores pertinentes para o entendimento microssocial
da imitacdo e da inovacdo (PEDRONI, 2010). Além disso, as influéncias ocorrem tanto
ambito massivo, por meio da midia e das grandes instituicdes de comunicacdo e producéo,
como no contexto microscopico, através do convivio social ou de veiculos menores, como
blogs™ ou redes sociais. A percepcdo da individualidade e das relagdes interpessoais &,

portanto, necessaria para a compreensdo do sistema da moda.

Y LIMA, Luizane. “A importancia dos blogs de moda”. Disponivel em:
http://www.desapatilha.com.br/2010/11/importancia-dos-blogs-de-moda.html

CHAMMAS, Thereza. “0 valor dos blogueiros™. Disponivel em:
http://www.fashionismo.com.br/2009/09/0-valor-dos-blogueiros/
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Uma vez que Tarde (1983) define que o mundo social é regido pelos principios da
imitacdo, da oposicdo e da inovagdo, é essencial definir qual é o objeto, a substancia desses
fendmenos sociais. O socidlogo francés define que “o que é imitado é sempre uma ideia ou
um querer, um julgamento ou um designio, em que se exprime uma certa dose de crenca e
desejo” (TARDE, 1890 p.157 apud VARGAS, 2000, p.229). Pode-se entender portanto que a
vida social € um grande campo de forgas traduzidas por crencas e desejos, que Tarde enxerga
como as quantidades sociais, devido as suas caracteristicas préprias, cujas variagdes de
intensidade deveriam ocupar o centro dos estudos sociais:

Crencas e desejos sdo constantes e universais, uniformes e homogéneos,
susceptiveis de crescer ou diminuir, mas ndo de variar qualitativamente,
sendo, portanto, ndo s6 comunicaveis, transmissiveis de um ponto a outro da

escala social, como também, em principio, mensuraveis, quantificaveis. E
isso 0 que tém de mais caracteristico. (VARGAS, 2000, p.229)

Portanto devemos perceber, nas anélises sociais, que existem somente processos de
fortalecimento e de enfraquecimento dessas forcas de fé e designio, que se neutralizam, se
complementam, se intervém. Elas se propagam por meio da imitacdo, se chocam e se
interferem gracas a oposicdo, se conjugam e se complementam a partir da inovacdo. No
mundo da moda, a crenca e o desejo em uma nova forma de vestuario, em um novo estilo, em
um novo tecido ou em uma estampa, por exemplo, sdo forcas atuantes. Além disso, o
prestigio de determinada marca ou estilista também pode ser entendido como um impulso
social regido por esses principios. A opinido e o gosto acerca de determinado produto cultural
sdo construgdes sociais determinadas por meio da imitacdo, ou seja, o consumo cultural é
regido por fluxos continuos de crencgas e desejos determinados por processos de imitacdo,
inovagdo e diferenciacéo.

O ponto de partida para o entendimento microssocial de Tarde (1983) é a afirmacéo da
irredutibilidade da diferenca, ou seja, o socidlogo francés enxerga que 0s seres sociais e 0s
fendmenos séo essencialmente diferentes e a partir dessa percepc¢ao, devemos buscar entender
a semelhanca que se estabelece no universo e como ela produzida. Uma vez que essa analise
esta no centro dos estudos de Tarde, ele hierarquiza as trés leis, apontando que: a repeticao € a
mais importante; a adaptacdo ou inovacgado sdo os fendmenos que garantem 0 acesso a novas
perspectivas; e a oposicdo € intermediaria e subordinada as outras regras. A repetigdo € tida
como primordial em seu estudo, pois ela é apontada como causa de todas as semelhangas

observaveis no universo social.



43

Para Tarde, repetigéo significa “producdo conservadora, causagao simples e elementar
sem nenhuma criacdo” (TARDE, 1898, p.9 apud VARGAS, 2000 p.225), tendendo sempre a
uniformizacdo e ao equilibrio. Cabe ressaltar que a repeticdo € a multiplicagdo de uma
inovacdo e sua ambicdo é de propagar infinitamente tal inovacdo. Os mecanismos de
repeticdo trazem ganho temporal, em especial para sociedade, uma vez que os produtos da
imitacdo ndo precisam passar pelas etapas anteriores de progresso da inovacao.

No mundo social, a repeticdo é conceituada como imitagdo. Para Tarde, o ser social é
um imitador por esséncia e a a¢do imitativa pode ser “consciente ou inconsciente, voluntéria
ou involuntéria, vaga ou precisa, unilateral ou reciproca” (VARGAS, 2000, p.226). A vida
social € definida, entdo, como o dominio da imitacdo e que seu entendimento deve partir do
microssocial, do pequeno muito numeroso ao grande muito raro. Isso porque a partir da
repeticdo de uma tendéncia rumo a uniformizacdo, que traz consigo a reducdo numérica dos
fendmenos distintos:

No real, tudo comegca como uma diferengca minuscula, uma singularidade
infinitesimal. Essa poeira primordial, no entanto, é animada, desde o inicio,
por uma ambicdo de conquista, de conquista do infinito. Assim todo
infinitesimal almeja torna-se infinito, repetindo-se, propagando-se. A
repeticdo e, particularmente, a imitagdo, contudo, sdo também producdes

conservadoras e, como tais, apontam para outra tendéncia marcante dos
processos repetitivos: a tendéncia a uniformizacéo. (VARGAS, 2000, p.226)

E necessario ressaltar, no entanto, que a repeticdo ndo funciona como exterminadora
das diferencas. Tudo se origina na diferenca e caminha para ela, “a diferenca vai diferindo”
(TARDE, 1898 apud VARGAS, 2000, p.227). Enquanto que a progressdo imitativa atua
sistematicamente, percebe-se também um processo de diferenciacdo e individualizacdo
crescente. Independente da forma de influéncia, a imitagéo tende a ser malsucedida em sua
ambicdo infinita, j& que uma das suposi¢Oes para seu sucesso € a permanéncia homogénea do
meio em que se propaga. A incidéncia e a intervencdo de outras séries imitativas é a principal
razdo para que o meio mude de caracteristicas e, com isso, o ritmo imitativo, o raio de alcance
etc. sofrem alteracGes. Ao se encontrarem, duas tendéncias imitativas interferem uma na outra
“sob modos de combinagdo ou luta, de unido ou duelo, de harmonia ou dissidéncia”
(VARGAS, 2000, p.228) que originam as adaptacOes, no caso das combinagOes, e as
oposicdes, no caso das lutas. . Tudo conflui, entdo, para o ciclo infinito que relaciona as trés

leis universais de Tarde.
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A imitacdo de uma tendéncia de moda se da de duas principais formas concomitantes:
consumo e apropriagdo. Uma vez que as tendéncias foram expostas pelo costureiro e
consagradas pelos criticos, jornalistas e compradores da fracdo dominante da elite, outras
marcas e lojas se apropriam delas e desenvolvem assim as suas pecas. A producdo massiva
popular € o melhor exemplo dessa situacdo, ja que seu modelo de negdcio é baseado na
apropriagéo dos conceitos e na reproducdo de tendéncias. Ao consumidor final cabe a compra
de pecas incluidas em uma tendéncia especifica, como forma de imitacao e inclusdo no grupo

social da moda.

Tarde (1983) entende que as transformacbes do mundo social sdo fruto do
aparecimento de ideias, acidentais, novas, andnimas, aperfeicoadas mesmo que minimamente.
Estas ideias sdo denominadas de invengdes ou descobertas pelo autor. As descobertas séo em
algum momento imitadas e sdo capazes de, a0 mesmo tempo, criar e satisfazer necessidades.
O sociologo alega que o desenvolvimento de tais ideias por um dnico individuo ndo é capaz
de modificar as caracteristicas do corpo social em todo seu conjunto. As mudangas surgem a
partir da propagacdo gradual dessa ideia e de outras distintas entre si por meio da imitacdo
dentro da sociedade, acarretando por sua vez nas metamorfoses historicas. As novas
necessidades e novas satisfacfes trazidas pelas invencBes passam a respeitar a logica
imitativa, isto é, um Unico acontecimento inovador ndo é responsdvel por uma mudanca
estrutural. Sua capacidade de mudanca, na realidade, surge e se fortalece no decorrer de sua

propagacao pela malha social.

A adaptacdo ocupa um lugar central na teoria de Tarde, pois é tanto a origem quanto o
resultado de todo fendbmeno social. O socidlogo entende as adaptacdes como “relacdes de
coproducdo verdadeiramente criativas” (TARDE, 1897, p.434 apud VARGAS, 2000, p.239)
em que duas nocdes distintas entre si se coadaptam formando uma nova nogdo que pode
diferir das duas ideias originais em uma infinidade de maneiras. Por ndo concordar com a
visdo de que a adaptacdo € uma busca de adequacdo dos fendmenos ao meio exterior
preexistente, Tarde a define como um processo essencialmente ativo e ndo reativo como até

entdo ela era conceituada.

As invengbes microscopicas da moda podem ser percebidas em todos os aspectos de
sua produgdo, uma vez que o campo é regido pela constante busca por inovacdo. A cada nova
colecédo de todo estilista ou grife, podemos notar novidades. No entanto, estas novidades sao

constantemente fruto de ideias anteriores combinadas de uma nova maneira ou até mesmo
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relancadas. Um dos principais exemplos dessa apropriacdo da inovacdo € a utilizacdo de
calcas pelas mulheres. Além de ter sido um empréstimo do vestudrio masculino e, portanto,
ndo se configurar como uma inovagao “completa”, ela foi incorporada a vestimenta feminina
no inicio do século XX como uma grande revolucdo. Porém no decorrer das décadas seguintes
teve sua utilizacdo festejada e rejeitada de acordo com as tendéncias vigentes. Assim, a cada
tentativa de solidificar seu uso pelas mulheres, ela era vista como uma novidade, pois sempre

trazia novas formas, tecidos e cortes'’.

A terceira modalidade de fenbmenos analisada por Tarde é a oposicdo. O autor, no
entanto, a enxerga de forma distinta do que até entdo se entendia como oposi¢do, uma vez que
a diferenca sempre foi encarada como complementar a nocao de oposicéo. Tarde alega que é
necessario, portanto, desfazer a confuséo entre os dois conceitos. Para ele, a oposi¢do é um
tipo especifico de repeticdo, baseada na similitude entre os termos que se neutralizam a partir
da sua equivaléncia quantitativa, ou seja, da sua propriedade intercambiavel sustentada pelo
estado zero — posto que nédo existe diferenca entre os termos.

A oposicdo entre dois fendmenos se da em funcdo da contrariedade entre as forcas que

os produziram. Ela é, portanto, “um meio-termo entre séries repetitivas que se encontram e

uma nova adaptacdo que se produz” (VARGAS, 2000 p.234), ou seja, € uma tendéncia de

duas correntes de se destruirem em funcgéo da sua semelhanca. A forma social da oposicéo ¢ a

hesitacdo, uma batalha individual e interna que produz uma interferéncia de séries imitativas,

remetendo a dualidade das crencas e dos desejos. E o momento em que o individuo se

questiona e resiste as imitacGes. Diante de uma inovacdo, é possivel detectar que existe tanto a
forca imitativa, quanto as barreiras de hesitacdo no campo social:

De um lado é necessario perceber a amplificacdo das massas ou o aumento

dos quanta de crencas e desejos mobilizados pela inovagdo e majorados pela

via de propagacgdo repetitivas. De outro, é preciso notar a restricdo das

massas ou a diminuicdo dos quanta de cren¢a e desejo que uma inovagdo

qualquer faz experimentar a uma outra invengdo ou descoberta que tem o

mesmo objetivo ou que responde ao mesmo desejo, quando as duas correntes
repetitivas se encontram. (VARGAS, 2000, p.237)

Dessa forma, o encontro de forcas imitativas € eminente e intrinseco a l6gica do

campo social e pode ocasionar tanto a coexisténcia das duas crengas, que causam momentos

" FASHION ENCYCLOPEDIA, “Trousers for Women”.
Disponivel em: http://www.fashionencyclopedia.com/fashion_costume_culture/Modern-World-1930-
1945/Trousers-for-Women.html
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de hesitacdo sempre que se encontram, ou na adaptacdo das duas séries imitativas em uma
inovacdo. No sistema da moda, a hesitacdo se d& em dois niveis principais: a ddvida na
adocdo de determinada tendéncia e o comportamento antimoda. Essas duas possibilidades
individuais sdo analogas as consequéncias sociais da hesitacdo, reforcando o argumento de
Simmel (2008) de que a adogéo da moda ocorre no ambito pessoal e coletivo.

Nesse sentido, é interessante apontar que a socializagdo pode se dar através do
aumento da semelhanca de ideias, gostos, crengas e desejos e ocorre porque “uma necessidade
superior arrasta o circulo social, qualquer que ele seja, para crescer sem cessar” (TARDE,
1983 p.91). Os tragos comuns, todos de origem imitativa, vdo se juntando a outros que
terminam por estreitar 0s lacos sociais. Dessa forma, Tarde define grupo social como “uma
colecdo de seres enquanto estdo em vias de imitar entre si, ou enquanto, sem se imitarem
atualmente, se assemelham e 0s seus tracos comuns sdo copias antigas de um mesmo modelo”
(TARDE, 1983 p.93). Tal argumento vai de encontro a percep¢do de Simmel (2008) de que a
moda é uma forca social que une simultaneamente um impeto pessoal de pertencimento e de

diferenciacéo.
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4. A TRANSFORMACAO DOS CRITERIOS DE DISTINCAO NA MODA

No capitulo anterior, tendo ja discutido a moda sob uma perspectiva histérica e
conceituado o fendmeno, analisou-se a teoria de Pierre Bourdieu a partir de suas pesquisas
empiricas no contexto da sociologia da cultura, seus conceitos foram aplicados no campo da
moda, e, por ultimo, a perspectiva microssocioldgica foi explorada tal como proposta por
Gabriel Tarde no cenério da moda. Nesse sentido, explorou-se o processo de distin¢do social

por meio do consumo cultural e, em particular, do consumo de moda.

A questdo que se coloca, contudo, € que quando formuladas, as duas teorias diziam
respeito a outro contexto historico. Assim, urge tratar de uma reavalia¢do critica dos pontos
anteriormente levantados, o que sera feito neste capitulo. Novamente, opta-se por uma analise

do consumo cultural, através da evolugdo historica dos marcadores de status.

Inicialmente, pretende-se examinar o desenvolvimento da estrutura de distin¢do social
ao longo dos ultimos 150 anos, explorando os diferentes critérios de apropriacdo de prestigio
utilizados nesse periodo. A partir da percepcdo de que a relacdo entre status e classe social é
flexivel, fazendo com que os critérios de status variem constantemente, busca-se indicar como
cada tipo de critérios de distin¢do social surgiu e se tornou ineficiente. A emergéncia do gosto
elitizado em contraposi¢do ao consumo cultural popular também é analisado e discutido a

partir da retomada da teoria de Bourdieu

Em um segundo momento, a partir dos resultados de estudos empiricos realizados por
Richard Peterson e Bernard Lahire, discute-se sobre um novo critério de distin¢do, baseado no
consumo cultural eclético e na perda de legitimidade dos produtos intelectualizados por parte
da elite. Além de conceituar esse novo momento, essa se¢do busca investigar os fatores que
influenciaram a mudanca do critério de status, reconhecendo a importancia das
transformagdes sociais ocorridas no decorrer do século XX, em especial em suas Ultimas

décadas.

Por ultimo, explica-se como esse novo critério de distingdo pode ser aplicado no
campo da moda. A argumentacgéo se baseia no estudo dos meios de produgdo e consumo que
emergiram apos as pesquisas realizadas por Bourdieu, procurando apontar as modificagdes do
sistema da moda diante de um novo modelo de apropriacéo de prestigio e status.

Em termos histéricos, o contexto de pesquisa de Bordieu se deu em uma Franca da

década de 60, fortemente caracterizada pelo monopélio estatal dos meios de comunicacéo.
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Dessa forma, nominalmente, a distin¢cdo agora proposta se ocupa em entender o fenémeno a
partir de dois novos fatores: a intensificacdo da midia massiva e 0 consumo contemporaneo,
fragmentado e mais democratico da Internet. Nesse sentido, sdo apresentadas as
consequéncias desses contextos para o desenvolvimento do prét-a-porter e das fast-fashion. O
intuito méaximo é, dessa forma, buscar tracar possiveis relacdes entre suas caracteristicas, as

mudangas sociais e 0 novo critério de distingdo social.
4.1. A evolugdo dos critérios de distingdo

A Sociologia da Cultura, inaugurada por Bourdieu, foi retomada por diversos autores
ao longo das décadas subsequentes as pesquisas do sociologo francés. Dentre esse autores, 0
pesquisador norte-americano Richard Peterson realizou diversos estudos empiricos focados na
evolucdo dos marcadores de status e nas mudancas dos critérios utilizados para distingcdo
social. Nesse sentido, Peterson (1997) argumenta que a relacdo entre a classe e o status de
determinado grupo social ndo é muito estreita e sofre constantes modifica¢fes no decorrer do
tempo. Citando Max Weber, ele indica que as sociedades industriais criaram trés critérios
simultaneos de estratificacdo: as classes sociais — que se estabelecem a partir da relagdo do
individuo com a producéo e com a aquisicdo de bens; o status — classificacdo dada a partir do
consumo dos bens e da adocdo de determinados estilos de vida; e o poder politico.

Assim, apesar dos critérios de status variarem entre as sociedades, Peterson (1997)
alega que o estudo desses marcadores foi de certa forma ignorado nas ciéncias sociais, talvez
pelo poder determinista da classe social ou pela dificuldade de medir quantitativamente o
prestigio e seus critérios. O autor aponta que as analises sobre o status realizadas no decorrer
do século XX se focaram na investigacdo das estruturas predominantes na época do estudo,
sem demonstrar preocupacgao em apontar as transformacgdes desse sistema ao longo do tempo.
Para ele, a principal consequéncia desse recorte geografico e temporal é a dificuldade de
verificacdo cientifica dos padrbes de consumo cultural, ja& que os pesquisadores nao
encontram 0s mesmos aspectos em lugares, periodos e situagBes diferentes das exploradas
pelos primeiros estudiosos.

Para Peterson (1997), enquanto os significados de riqueza econdmica e de poder
politico ja sdo um consenso, 0s critérios nos quais o status é estabelecido ainda merecem ser
discutidos, j& que sdo mais fluidos e fortemente influenciados pelos diferentes grupos sociais
que buscam a primazia da base de prestigio que Ihes favorecem e pela qual sdo favorecidos.

Dessa forma, o autor sugere em seus estudos empiricos que a mudanca dos padrdes é uma
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regra e ndo uma excecao, focando seu trabalho, portanto, na mudanca dos critérios de status
nos Estados Unidos ao longo dos ultimos 150 anos.

Peterson (1997) cita The Lonely Crowd, livro escrito por David Riesman em 1950,
como um interessante ponto de partida para explorar os critérios de status, visto que Riesman
(1950 apud PETERSON, 1997) prop0e trés sistemas de status subsequentes: “tradition
direction” — estrutura baseada na vergonha externa, na obediéncia a regras especificas para
cada situacdo e na expressdo por meio do grupo que se encaixa nas sociedades orais sem
escrita; “inner direction” — percebido nas sociedades capitalistas e industriais por ser um
sistema fundamentado na disciplina, vergonha e aclamacao individuais; e “other direction” —
organizacao caracteristica das sociedades contemporaneas, construida a partir da inquietacéo e
da capacidade do individuo de perceber continuamente o ambiente e adaptar seu

comportamento a ele.

Para Riesman (1950 apud PETERSON, 1997), esses trés metodos de classificacdo se
apresentam em uma sequéncia temporal, de forma que um exclui o outro. Peterson (1997)
diverge e aponta que apesar da adequacdo de seus conceitos, esses padrdes ndo se substituem.
Para o autor, eles na verdade sdo sedimentados como camadas que se sobrepdem e se tornam
dominantes, ou seja, no cenario atual podemos perceber os trés sistemas atuando na marcacgao
de status. Na avaliacdo do socidlogo, estamos vivendo a supremacia da estrutura de “other
direction”, apesar dos outros dois sistemas fazerem parte da atribuicdo de status social

contemporanea, cada um com amplitudes e importancias diferentes.

O estudo de Peterson (1997) sobre a evolucdo desses critérios se inicia com o
movimento de independéncia dos Estados Unidos da América, pois para ele essa inquietacéo
ocorreu em grande parte gragas a um conflito de interesses acerca da estrutura social e dos
critérios de privilégio e prestigio, uma vez que a colonizacdo da América do Norte foi
realizada por dois grupos com projetos distintos para o pais. Enquanto parte dos colonizadores
pretendia de alguma forma estender e afirmar a autoridade real europeia, replicando o modelo
teocratico, alguns buscavam novas formas de estruturacdo da sociedade. O movimento de
independéncia dos Estados Unidos era, portanto, baseado na ideologia democratica de
liberdade e igualdade e se estruturava como uma tentativa de desacreditar o status proveniente
da tradigdo aristocratica e dos privilégios da nobreza.

Nos anos entre a independéncia (1796) e a Guerra Civil (1861-1865), no entanto,

percebeu-se uma certa domesticacdo da ideia de aristocracia, agora pautada no nome da
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familia, na reputacdo e na posicdo social. Esse sistema de distincdo era possivel gragas a
limitacdo das relacGes pessoais restritas pelas fronteiras geograficas da cidades, de forma que
o0 ranking social ndo era compartilhado nas diferentes areas e, em caso de mobilidade pelo
pais, a manutencdo do status eram baseada em lagos familiares ou sociais ja estabelecidos.
Fica claro portanto, que existia uma afirmacéo do status por meio da visibilidade das relacées,
uma vez que “a hierarquia do status era baseada de forma mais transparente na densa rede de
lacos primérios que eram continuamente renovados em atividades de negocios, clubes,
afiliacGes a igrejas, comités filantropicos e ciclos estabelecidos de festas” (PETERSON, 1997,
p.79).

No entanto, Peterson (1997) aponta que, em meados do seculo XIX, o grande
crescimento da elite impossibilitava a percepcdo social das conexdes de determinado
individuo, de maneira que o critério de status passou a ser fundamentado no comportamento
apropriado as diversas situagdes sociais. Ou seja, com a expansdo da classe dominante, 0s
lagcos sociais e a reputacdo de um individuo ja ndo podiam ser identificados facilmente,
estabelecendo a apropriagdo de status a partir da conduta tida como adequada no campo
social. Os bons costumes e a etiqueta se tornaram indicadores de prestigio por serem
considerados um aprendizado de longo prazo garantido por um lar guarnecido de status social.
A énfase no comportamento correto traz uma nova codificacdo da distingdo em diversas
categorias sociais, institucionalizando e mercantilizando o ensino dos costumes corretos. A
industrializacdo dessas regras as tornou de tal forma divulgadas e popularizadas que elas se

tornaram incapazes de distinguir os membros da sociedade.

Peterson (1997) indica que apds a etiqueta ter se tornado ineficiente para a
hierarquizagéo social, os norte-americanos passaram a se pautar cada vez mais em indicadores
de associacdo interpessoal, como listas desenvolvidas pelos grupos dominantes*?. Essas listas
selecionavam nomes e apontavam préaticas e propriedades capazes de expressar o estilo de
vida e o status dos membros como profissdo, pertencimento a clubes, formacdo académica,
posse de boxes em operas, acOes filantropicas e endereco. Outro forte indicador de distin¢éo
era o pertencimento a congregacdes religiosas, deixando claro que o pertencimento a grupos

12 peterson (1997) cita como exemplo a Social Register, publicada em 1888 em Nova lorque, tida
como uma habilitagdo social por ser estruturada como um clube restrito, j& que para figurar nas listas
anuais, uma familia deveria se inscrever e ser recomendada por trés membros antes da equipe editorial
realizar sua andlise de adequacéo.
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de prestigio estava intimamente relacionado a apropriacéo de status. O autor aponta que nesse
momento da histéria social americana é possivel perceber que o status era baseado no que
Bourdieu (2011) chama de “capital social”, “capital moral” e “capital econémico”. No
entanto, o capital cultural ainda ndo era percebido como critério de distin¢ao social.

A nacionalizacdo da elite tornou ineficaz a distingdo por meio das associacgoes, de
forma que houve espaco para a afirmacdo de um novo critério de dificil aquisicdo e pertinente
em todas as situacdes. Nas Ultimas décadas do século XIX, Peterson (1997), indica que a
apreciacdo das artes e de produtos culturais intelectualizados passou a ser central no padrdo de
status norte-americano. Citando Harris (1966 apud PETERSON, 1997), o autor aponta como,
depois da Guerra Civil, a separacdo entre arte popular e artes eruditas foi determinada
claramente. Apesar de mdusica, poesia, literatura, pintura e teatro terem sempre feito parte das
praticas das classes dominantes americanas desde a colonizacdo, a arte era usada como
pretexto para ocasides de ostentacdo econdmica e social, delegando a importancia do evento,
até entdo, para quem estava convidado, como estava vestido e como se comportava. A partir
de 1870, no entanto, o capital cultural defendido por Bourdieu (2011) passa a ser protagonista
das manifestacGes de status social.

Peterson (1997) alega que o gosto erudito era eficiente como critério de distingao por
trés razBes: experiéncia e treino eram necessarios para diferenciar as belas artes de simples
entretenimento popular; as praticas eruditas eram caras e pouco acessiveis; e a apreciacao das
artes era definida como uma demonstracdo moral e virtuosa, ja que elas eram vistas como a
materializacdo dos valores mais altos da civilizagdo. Carater, moral e gosto se misturam na
percepcdo social, uma vez a sociedade passa a entender que o individuo se manifesta ao
revelar suas preferéncias culturais. O autor argumenta, dessa forma, que a apropriacdo das
artes como critério de status foi um projeto de um movimento baseado em classes,
reinterpretando e transformando simbolicamente obras j& difundidas, embutindo a elas capital
cultural especifico.

A repulsa das elites eruditas as manifestacbes populares se intensificou com o
amadurecimento dos meios de comunicacdo de massa. O divertimento barato e acessivel, que
apelava aos instintos “mais baixos” do individuo, era a antitese da alta cultura por ser
enxergado como um ataque a moral e aos bons costumes. A corrupcdo social da cultura
popular deveria ser evitada por qualquer membro de grupos com status. Os apreciadores de

arte adotavam desde esse momento uma postura esnobe em relagdo ao consumo de
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entretenimento, 0 que era inerente ao consumo cultural de qualidade, uma vez que o “contato
com o melhor que ja foi dito e pensado no mundo torna as pessoas intelectualmente
exclusivas e as faz instaurar distingfes” (LEVINE, 1988, p.218 apud PETERSON, 1997,
p.84).

No inicio do século XX, Peterson (1997) explica que ja& era possivel perceber um
grupo social entre a elite intelectualizada e as classes baixas populares, uma vez que a
emergéncia da classe média foi intensa nesse periodo. A principal diferenga entre a postura
cultural da classe média e das classes mais baixas é exemplificada pelo reconhecimento do

valor do gosto da elite cultural:
A classe média em rapida expansdo da primeira metade do século XX
aprendeu qual gosto adotar a partir de criticos profissionais, revistas de
moda, aulas para adultos, e produtos culturais pré-fabricados como a
Readers’ Digest, as sele¢des do clube Book-of-the-Month e compilacdes de
‘melhores musicas’ do mundo selecionadas por aqueles anunciados como

0s maiores experts do mundo. (RUBIN, 1992 apud PETERSON, 1997,
p.85)

Bourdieu e Monique Saint-Martin (1976) argumentam que as classes médias
apresentam uma boa vontade cultural, ou seja, ela incorpora aspectos tanto do gosto elitizado
quanto das praticas populares. E importante frisar que a pequena burguesia ndo se sente tio a
vontade com a cultura erudita como as classes dominantes. Sob o ponto de vista das elites
econdmicas, contudo, o gosto da classe média é visto como pretensioso e frivolo: ela é
acusada de usar a cultura para satisfazer suas ambic¢des sociais e econdmicas. Tal postura
hostil pode ser entendida a partir da ameaga percebida pelas elites de que a classe média possa
vir a corroer seu critério de prestigio (PETERSON, 1997).

Tal como os demais autores apresentados, a leitura de Peterson (1997) também
identifica a manutencdo da diferenga simbdlica entre as classes alta e baixa através da
restricdo do gosto popular a escassez material enquanto o habitus esnobe é baseado na
liberdade econémica e na capacidade adquirida de consumir produtos culturais que s&o
avaliados como qualificados (BOURDIEU; SAINT-MARTIN, 1976).

4.2. O aparecimento de um novo critério de status

A relagdo entre a classe social e o consumo cultural vem sendo estudada por diversos
autores, como Bourdieu e Weber. Porém, se acontecem modificagdes do vinculo entre a

posicdo do individuo dentro da sociedade e o consumo de produtos culturais, 0s contextos em
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que estas modificagdes ocorrem, seus processos e fundamentalmente suas causas devem ser
estudados. Nesse sentindo, Peterson (1997) argumenta que, ao longo do século XX, houve
uma abertura gradual do gosto da elite rumo ao interesse por e a posterior aceitacdo das
manifestacdes culturais populares. Se isso é verdade, acarreta na contraposicdo dos autores
anteriores, pois significa o enfraquecimento da (t&o caracterizada e atacada) capacidade de
designacéo de prestigio do consumo cultural intelectualizado e esnobe.

Nesse contexto, a Sociologia da Cultura tem buscado entender como é a postura
daqueles que tém uma posicdo social dominante e sdo consumidores assiduos de belas artes,
averiguando se esses desaprovam e condenam as ofertas populares de cultura ou se as
aceitam. Peterson (1997) indica que essa crescente aceitagdo do gosto popular por parte da
elite foi alvo de criticas favoraveis e contrarias. Enquanto alguns setores sociais temiam uma
total massificacdo cultural capaz de destruir a distingéo entre as classes, outros analisaram a
mudancga de forma otimista, enxergando uma possibilidade de diminuir cada vez mais a

importancia da diferenciacgdo entre alta e baixa cultura.

Em estudos empiricos, Peterson e Kern (1996) perceberam que a elite € o grupo social
mais propenso a consumir as artes ditas eruditas, assim como a se envolver em um amplo
leque de atividades de pouco status, demostrando uma mudanca da distin¢do intelectual
esnobe para a apropriacdo do status por meio do comportamento onivoro®®. Enquanto essa
elite apresenta praticas culturais como visitas a exposi¢Ges de arte, presenca constante em
performances de ballet, dperas e apresentacdes de musica cléssica, existe também o hébito de

consumo de atividades populares e massivas.

Dessa forma, os autores apontam para a construgdo de um critério contemporaneo de
status que estd baseado ndo mais em ser esnobe, mas sim em ter gostos cosmopolitas e
ecléticos. O consumo cultural onivoro é baseado na apreciacdo e na critica dos produtos

massivos a partir de algum conhecimento sobre determinado produto, seu contexto, seu

30 termo onivoro tem sua origem na zoologia. Nesse contexto é utilizado para denominar espécies
que, por apresentarem aparelhos digestivos complexos, tm uma alimentacdo diversificada e intensa,
em contraposic¢do ao Univoro, cujo consumo de alimentos é restrito e pouco frequente. No estudo da
sociologia, 0 conceito é utilizado por Richard Peterson para denominar a abertura cultural para
apreciacdo mais eclética e diversificada. Apesar de sua posicdo adversa a estratificagdo cultural
baseada em regras de negacdo e exclusdo, as praticas onivoras reforcam a distin¢do social. Isso porque
a emergéncia desse novo comportamento social sugere, na verdade, a formulacdo de novas regras e
critérios de fronteiras simbolicas disponiveis apenas para as elites (PETERSON; KERN, 1996).
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produtor etc., além de ser fundamental a associagdo entre as formas culturais, em especial as
eruditas (PETERSON; KERN, 1996).

Peterson e Kern (1996) reconhecem a pesquisa social conduzida por Bourdieu (2011)
e as conclusdes acerca do gosto como principal critério de distin¢do social entre as classes.
Para os trés autores, contudo, existem diferengas entre o que € consumido e como ¢ feita a
avaliacdo desse consumo. Ou seja, esses critérios — dos quais 0 comportamento onivoro € a
expressao contemporanea — ndo estdo centrados no consumo em si, mas na maneira em que
esses itens de consumo cultural sdo entendidos socialmente. Bourdieu (2011) indica como o
consumo cultural de produtos legitimos se encaixa em um cenario simbolico apropriado para
o elitismo intelectualizado, de modo que, com a substituicdo do etnocentrismo - nogéo
fundamental para a distin¢do esnobe - pelo relativismo cultural, o comportamento onivoro é

capaz de ser distintivo ao absorver as diversas expressoes culturais.

Uma modificacdo na base dos critérios de construcdo de status e de gosto sugere
alteracdes significativas nas relagfes sociais de poder envolvidas. Para Peterson e Kern
(1996), essas transformagOes sociais podem ser conceituadas a partir de cinco principais
fatores: mudanca estrutural, mudanca de valor, mudanca no mundo da arte, politica geracional

e politica dos grupos de status.

O primeiro fator, as alteracbes do mundo da arte, se d& gracas aos esforgcos das
vanguardas modernas e contemporéneas que buscam meios de expressdao cada vez mais
exoticos de forma que o criterio estético defendido ao longo do século XIX se esticou a ponto
de perder credibilidade. Deixa de fazer sentido a exclusdo snob pela qual o que est fora do

padrdes é vulgar.

A mudanga estrutural, por sua vez, se deu gragas a uma série de processos ocorridos ao
longo do século XX, como melhoria da qualidade de vida e do ensino, que dificultaram a
excluséo, em especial a informacional. Ao mesmo tempo, houve uma expressiva mistura e
divulgacdo dos gostos gracas a migragdo geografica, a mobilidade social e a midia de massa,
de forma que o gosto estético da elite se tornou acessivel para segmentos maiores da
populacéo, enfraquecendo o valor de raridade.

Essas mudangas estruturais criaram a oportunidade para uma nova percepcao de valor
sobre género, raca, religido etc. Em especial apds a Segunda Guerra Mundial, percebeu-se

uma tendéncia universal de maior tolerancia com a diferenca, de forma a enfraquecer teorias
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preconceituosas fortemente defendidas até o século XIX. A mudanga do esnobismo
excludente para o ecletismo inclusivo pode ter sido influenciada por essa crescente

transigéncia.

A mudanca de percepcao da juventude descrita no topico 1.1 também contribuiu para o
desenvolvimento do comportamento onivoro. A partir da década 1950, a visdo de que a
juventude era simplesmente um estagio antes da vida adulta comecou a enfraquecer, de forma
que a expectativa de que ao longo do crescimento os individuos deveriam abracar a
maturidade e passar a consumir produtos culturais mais serios e eruditos. A valoriza¢do da
inclusdo e o entendimento de que a comportamento jovem e eclético era uma alternativa

viavel para a elite intelectual estabilizada foi crucial para a depreciagdo do gosto esnobe.

Os grupos dominantes e prestigiados sempre definiram a cultura popular de forma a
corroborar com seus interesses e garantir a subordinagdo dos grupos de menos status.
Anteriormente, a estratégia consistia em definir a cultura popular como brutal e algo que deve
ser evitada e suprimida. Peterson e Kern (1996), ndo obstante, apontam que atualmente a
tatica adotada pela elite é de ressignificar elementos da baixa cultura e incorporé-los as
praticas e propriedades da classe dominante. Segundo esses autores, essa modificacdo de
estratégia esta relacionada com uma mudanca social que passou de uma estrutura
estratificada, vertical e hierarquizada, para um cenério de globalizacdo e p6s-modernidade,
onde as fronteiras sdo fluidas e as trocas estimuladas.

Para Bryan Turner e June Edmunds (2002), pesquisadores da Universidade de
Cambridge na Inglaterra, novos critérios de acumulacdo de status se desenvolveram no
cenario contemporaneo. Segundo esses autores, apesar de ter proporcionado um profundo
entendimento do consumo cultural no momento em que foi formulado pela primeira vez, o
enquadramento tedrico de Bourdieu é redundante atualmente. Para eles, “o pds-modernismo,
que levou a uma indefinicdo das fronteiras entre alta e baixa cultura, significa que a elite
cultural ndo tem mais o monopolio sobre as atividades e os objetos culturais distintivos”
(TURNER; EDMUNDS, 2002, p.221). Alem da questdo p6s-moderna, existe na visdo deles
uma clara mudanga social, cultural e politica na segunda metade do século XX, trazida pela
geragdo pds-guerra, conhecida como babyboomers. Creditam, assim, as lutas geracionais uma
significativa importancia nas principais rupturas de gostos.

Bernard Lahire, sociologo francés cujas pesquisas empiricas também sdo

fundamentadas na teoria social de Bourdieu, aponta igualmente que € inquestionavel a



56

sensivel diminui¢do na crenca artistica desde meados da década de 70, ficando claro um
desapego em relacdo a todos os setores culturais classicamente legitimos. Tal descrenca pode
ser percebida “como o indicador de certas modificagdes historicas das relagdes de forca entre
diferentes formas de capital cultural” (LAHIRE, 2006, p.483). O enfraguecimento da crenca
na legitimidade da cultura artistica erudita pode ser facilmente constatado nas variagdes intra-
individuais. Essa diminuicdo é materializada em praticas culturais cada vez mais misturadas e
ecléticas até entdo vistas como vulgares ou impuras. O compartilhamento da crencga
enfraquecida no critério snob faz com que essas condutas ndo sejam vistas como falhas
sociais ou culturais. O sociélogo alega que, na Franca do inicio do século XXI, ja se tornou
extremamente raro encontrar individuos da classe dominante que ndo cometam “escapadas”

nos universos culturais menos legitimos.

Essa tendéncia de mistura de géneros culturais com diferentes graus de legitimidade é
especialmente mais praticada pelas populagGes mais jovens, ja que para Lahire (2006) esses
jovens cresceram como um novo estado de oferta cultural caracterizado principalmente por
uma presenca massiva das midias audiovisuais. Para Peterson (1997) o padréo eclético de
consumo cultural é também mais percebido entre os jovens, por serem precursores de um
menor comprometimento com a ideia de que a alta cultura é um simbolo de status e prestigio
social. O autor francés indica que, além do consumo onivoro, dois fatores foram importantes
nesse processo: a producdo cultural e as politicas estatais. O Estado usa seu poder de
institucionalizacdo e torna oficial o processo de reconhecimento e de consagracdo de praticas
culturais abrangentes por meio de suas politicas. A producgdo cultural também adotou um

critério mais eclético, produzindo misturas de estilos e géneros com diferentes graus de status:

Museus de belas artes acolhem tags e grafites (...), cantores de musica pop
recorrem a orquestras sinfonicas, grandes tenores (...) associam-se a grupos
de rock por ocasido de grandes causas humanitarias, musicos (...) oferecem
discos e concertos de mausica classica sob formas populares ou,
inversamente, obras populares sdo orquestradas em formas classicas,
programas de televisdo recebem, de maneira eclética, professores
universitarios ou pesquisadores (e nem sempre 0s menos reconhecidos por
suas respectivas comunidades), grupos de rock alternativos, escultores,
esportistas, top models, politicos, especialistas em moda, escritores
(pequenos ou grandes) ou humoristas (LAHIRE, 2006, p.516)

Fica claro, de acordo com Lahire (2006), que nos discursos, nas medidas oficiais ou
midiaticas, na produgdo e no consumo existe um significativo processo de abertura cultural e
artistica. O autor aponta que existe hoje na Frangca uma pressao para 0 reconhecimento da
legitimidade de préaticas menores, como as histdrias em quadrinhos, e que essa forga social s6
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terd sucesso com a multiplicacdo dos suportes — nos dois sentidos do termo — e com
comentérios inteligentes e pertinentes a partir de figuras que ja detenham capital cultural
especifico e sejam “autorizadas” a fazer tal comentario. Logo, é possivel concluir que a
andlise de Lahire (2006) corrobora os estudos de Bourdieu (2008) que tratam das trocas

simbdlicas no cenario cultural.

Lahire (2006) aponta que o enfraquecimento da legitimidade cultural das praticas
snobs ndo é unicamente causado pelos ataques externos, como a concorréncia midiatica ou
comercial. A introdugdo de novas praticas e produtos culturais ou de novos usos sociais de
tais produtos é capaz de diminuir as distancias e as fronteiras entre as oposi¢oes. A extensdo
do campo cultural dominante, conclui-se, foi responsavel pela diminui¢cdo de seu proprio

prestigio.

Dessa forma, deve ser revista a alegacdo central de Bourdieu (2011), segundo a qual a
cultura esta pautada na importante relacdo estabelecida entre as preferéncias culturais, as
praticas e propriedades consumidas e o nivel educacional, histérico familiar e classe social.
Afinal, ha evidéncias suficientes para atestar que a classe dominante é capaz e interessada em
participar de atividades intelectuais e eruditas, se sentindo a vontade no consumo desses
produtos culturais, além de desprezar as praticas populares, que ndo requerem nenhum tipo de
investimento para serem apreciadas (fonte). Turner e Edmunds (2002) demostram, assim
como Peterson e Kern (1996), que existe uma tendéncia de consumo cultural eclético,
deixando clara a busca e o enaltecimento de um *“gosto cosmopolita” (PETERSON; KERN,
1996, p.232).

Cabe finalmente notar, ndo obstante, as alegacdes de Holt (1998). Este autor sugere
diversamente que as classes dominantes consomem préaticas culturais populares de maneira
distinta das classes baixas. Enquanto os estratos mais baixos tendem a consumir tais produtos
de forma literal e referencial, os membros da elite os consomem de forma interpretativa,
critica e sofisticada. Existe para o autor uma diferenca de contextos. Assim, o que distingue o
consumo da elite cultural é “um entendimento da pluralidade de géneros culturais e um
conhecimento estratégico de qual o género mais apropriado para 0 uso em determinado
ambiente social” (ERICKSON, 1996 apud TURNER; EDMUNDS, 2002, p.234).
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4.3. O novo sistema de distin¢cdo na moda

Por ser um produto cultural, os critérios de status na moda também sofreram diversas
modifica¢bes ao longo dos Ultimos 150 anos, devido ndo apenas as modificagdes formais do
vestuario, mas também devido as mudancas sociais. Nesse sentido, existe uma necessidade de
revisitar a anélise do campo realizada por Bourdieu. A obra do soci6logo francés acerca do
campo da alta costura (BOURDIEU; DELSAUT, 2008) € construida a partir dos pilares de
toda sua teoria: capital, distin¢do, posicdo social e luta de classe. Aspectos como a
massificacdo da producdo e da midia sdo ignorados, como aponta Agnes Rocamora (2002),
pesquisadora inglesa e professora da Universidade de Artes de Londres. Diante do exposto, e
da clara lacuna na teoria de Bourdieu, € agora possivel centrar os conceitos expostos de nos
topicos 4.1. e 4.2. no objeto de estudo.

Para Rocamora (2002), a teoria de Bourdieu apresenta, uma significativa deficiéncia: a
desconsideracdo da midia de massa e, no campo da moda especificamente, da moda de massa.
O francés ndo contabiliza a importancia desse fator para a producdo e o consumo culturais,
que sdo reduzidos a expressdes de estratégias de distin¢do. Essa lacuna na teoria de Bourdieu
acaba por se intensificar quando tratamos da divisdéo do campo de producdo da moda,
seguindo as especificagdes do proprio autor, em dois subcampos: o de producdo em larga
escala e o de producdo restrita. Para ele, os dois subcampos coexistem, porém ndo se
sobrepdem, uma vez que estdo organizados a partir de uma estrutura dualista, tal como
descrita no tépico 1.1. Enquanto o subcampo de produgdo em larga escala visa um efeito no
maior publico possivel, sendo voltado para o mercado e referido como popular ou massivo, o
subcampo de producéo restrita tem como forma o culto, o idealismo da devocdo a arte e a
consagracao espiritual.

Apesar de Bourdieu (1996 apud ROCAMORA, 2002) ter analisado extensivamente
quais as consequéncias da autonomizacdo no mundo da arte e da divisdo entre os subcampos,
0 sociblogo ndo investiga profundamente o que acontece quando a separagdo precisa entre 0s
subcampos da producédo exclusiva e a moda industrializada se desfoca. A producdo massiva é
conceituada como uma clara oposicdo a alta costura e tem pouco foco empirico e tedrico nos
trabalhos do autor, de forma que sua analise estd voltada para o consumo restrito da haute
couture. Rocamora (2002) nota que existe uma falha na exploragdo das maneiras em que esse

dois subcampos existem e se influenciam mutualmente.
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Como Lipovetsky (2009) aponta, a produgdo ready-to-wear figura como a
protagonista do campo da moda, conseguindo aliar prestigio, luxo, produgdo em larga escala e
resposta as demandas de um mercado mundial. O autor, portanto, explica como no cenério
contemporaneo a producao restrita e em larga escala conseguem conviver dentro de um Unico
modelo. Rocamora (2002) concorda e assinala como as grifes de prét-a-porter resumem essa
transgressao entre subcampos: elas materializam as duas dimensdes. A unicidade da alta
costura é reproduzida industrialmente enquanto é capaz de manter seu apelo aurético. A grife
das colegdes prét-a-porter ainda desempenha o papel de garantia de exclusividade e luxo,
podendo ser consumida por meio de maltiplos produtos derivados.

Elzinger (1996 apud ROCAMORA, 2002) indaga que, se em um primeiro momento a
moda luxuosa estava preocupada com um publico restrito, ela esta se voltando para um
mercado cada vez mais abrangente. Além disso, a autora argumenta que consumir a alta moda
ndo consiste apenas na compra de roupas caras, mas também no consumo de imagens
luxuosas de moda. Essa crescente abrangéncia da moda luxuosa fica clara com a revolucéo do
prét-a-porter e a perda de relevancia da haute couture no langamento de tendéncias e no
faturamento das empresas. Além do lancamento de linhas de ready-to-wear, as maisons tém
buscado estender sua atuacdo para producbes ainda mais acessiveis, como langcamento de
colecdes para redes de supermercado ou grandes varejistas . Um dos principais exemplos de
presenca da alta costura no mercado de massa sdo as colec¢des langadas pela H&M, rede sueca
de fast-fashion, em colaboracdo com estilistas renomados como Lagerfeld, McCartney, Viktor
& Rolf, Cavalli, Marimekko, Comme des Garcons, Williamson, Choo and Rykiel, Lanvin e

Marni*4,

Outra questdo explorada por Rocamora (2002) € a falta de analise das mudancas
historicas que ocorreram no campo desde o inicio do estudo de Bourdieu, que poderiam ter
levado o soci6logo a revisar ou refinar suas bases teoricas. A obra do socidlogo francés é vista
como uma iniciativa tedrica trans-historica, de forma que ela fracassa ao tratar do crescente
papel da moda de massa na estruturacdo do campo da moda na segunda metade do seculo XX.
A dialética apontada por ele é fundamentada principalmente na predominancia das casas de
alta costura, entre aqueles costureiros ja estabelecidos e os pretendentes. No entanto, ja na
década de 1960, é possivel perceber a crescente importancia da produgdo industrializada de

Y GALLAGHER, Victoria. “Timeline: H&M's collaborations”.  Disponivel  em:
http://www.drapersonline.com/news/multiples/news/timeline-hms-collaborations/5037579.article
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luxo que ndo é profundamente abordada e posicionada dentro do campo da moda. Assim, é
necessario assinalar que a massificagdo dos produtos elitizados por meio do ready-to-wear,
aliada a uma crescente capacidade de reproducdo das tendéncias lancadas pelas maisons,
tende a aumentar a acessibilidade da moda, como discutido no tépico 1.3.

Esse contexto é acentuado pelo cenario pds-moderno de industrias globais e pos-
fordistas, de forma que produtos aparecem e desaparecem mais rapidos do que a capacidade
da moda de estruturar suas estratégias de distin¢do, ou seja, a rapidez e a instantaneidade de
novas forma de vestuario no cenario contemporaneo sdo visivelmente mais intensas do que
propensdo e a necessidade social a se distinguir. Assim, a moda massiva se torna uma
produtora de grande importancia e abrangéncia, trazendo para 0 campo um novo agente: as
fast-fashions. Esse novo modelo de produgdo e consumo surge no final do século XX e é
definido por roupas baratas e acessiveis sempre baseadas nas tendéncias mais recentes
apresentadas em desfiles. As fast-fashions sdo baseada na velocidade, na efemeridade e na

massificacdo de informacdes e tendéncias®.

Simona Reinach (2005) argumenta que no mundo contemporaneo, os desejos s&o
efémeros e mutaveis e sdo respondidos por novas marcas cuja capacidade central estd na
rapidez da resposta. Para essa demanda que surgem as fast-fashion. Como exemplos desse
novo modelo estdo marcas como H&M, Zara e Mango. Entre as diferentes lojas de fast-
fashion, os principais pontos em comum sdo o foco em mecanismos de producdo e
distribuicdo (e, portanto, preco), ao invés de se preocuparem com o design das pecas. Todas
sdo extremamente focadas nas tendéncias, uma vez que a inspiracdo de suas cole¢des é uma
simplificacdo dos modelos apresentados nos desfiles das grifes de prét-a-porter. Essa
simplificacdo é vista por muitos como cdpia. Uma vez que as tendéncias apresentadas nos
desfiles ja estdo disponiveis online quase em tempo real, 0 modelo focado em producéo
eficiente e rapida consegue colocéd-las no mercado quase que imediatamente. A base do
modelo é, portanto, os conceitos de cdpia, velocidade e tendéncia (REINACH, 2005).

Assim, Reinach (2005) propde que estamos vivenciando uma discussédo silenciosa dos
conceitos da moda a partir do questionamento de ideias como exclusividade, glamour,
originalidade, luxuosidade, de um lado, e copias, imitacdo e produgdo em massa, de outro.
Para a autora, é necessario discutir a transformacdo da cultural ocidental do sistema de

> CLINE, Elizabeth. “The History of a Cheap Dress” Disponivel em:
http://www.etsy.com/blog/en/2011/the-history-of-a-cheap-dress/
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producdo do prét-a-porter para um novo modelo. Isso se da pelas expressivas mudangas em
curso na poés-modernidade, que encontram paralelo apenas no periodo que se segui a Segunda
Guerra Mundial. Nao coincidentemente, foi no referido periodo que o mundo da moda
promoveu a derrocada da haute couture. Questiona a autora: se na segunda metade do século
XX, o ready-to-wear ainda se baseava nos mesmos principios de distin¢do e consumo da alta
costura, seria possivel perceber hoje um critério diferente, provavelmente influenciado pela

emergeéncia das fast-fashions?

Enquanto a alta costura se encaixava em uma sociedade extremamente hierarquizada,
na qual o status era baseado no luxo e com divisfes de classe verticais, 0 prét-a-porter se
institui como o simbolo de um modelo social moderno em que a distin¢éo ocorre a partir dos
estilos de vida e dos gostos. H& uma alta valorizacdo da individualidade e democratizacéo,
como alegam Lipovetsky (2009) e Simmel (2008). Reinach (2005) alega que uma cultura de
moda pds-moderna esta se desenvolvendo para além do conceito de classe e de gostos, uma
cultura nascida da globalizacdo de tendéncias cuja producdo de pecas é mundial. “O terceiro
modelo, fast-fashion, é centrado na versatilidade, considerada como a gratificacdo imediata
das novas identidades temporérias” (REINACH, 2005, p.47).

A autora afirma que, apesar desses trés modelos de producdo e consumo se seguirem
no decorrer do tempo e cada um ser dominante em determinado momento, eles coexistem em
diferentes camadas, assim como Lipovestky (2009) indica ao analisar o desenvolvimento do

sistema da moda.

E nesse contexto que o desenvolvimento de um novo critério de status cultural, tal
como definido por Peterson (1997) vai ao encontro dessa massificacdo da moda. Se por um
lado, o gosto excludente e esnobe dos consumidores da alta costura ndo é mais eficiente como
ferramenta de distin¢do, por outro € possivel perceber a tendéncia do ecletismo também no
mundo da moda, de modo a abarcar tanto préticas populares quanto praticas elitistas,
questionando conceitos desse gosto esnobe. Peterson e Kern (1996) apontam que atualmente a
tatica adotada pela elite é de re-significar elementos da baixa cultura e incorpora-los as
praticas e propriedades da classe dominante. Essa modificacdo de estratégia esta relacionada a
uma mudanca social que passou de uma estrutura estratificada, vertical e hierarquizada, para
um cenério de globalizacdo e pds-modernidade. No cenério atual, a divulgacdo de informacéo
e dos gostos via midia de massa foi crucial para a ineficiéncia distintiva do gosto esnobe.
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Além, da divulgacdo intensa, a organizacdo da moda passa a ser regida por um
principio soberano da novidade que corresponde a um consumo instavel, inconstante baseado
em gostos imprevisiveis. Nesse sentindo, é possivel assinalar que “toda cultura de massa-
midiatica tornou-se uma formidavel maquina comandada pela lei da renovacgdo acelerada, do
sucesso efémero, da seducdo, da diferenca marginal” (LIPOVETSKY, 2009, p.238).
Reafirma-se, dessa forma, a pertinéncia do efémero e da difusdo na produgéo cultural
contemporanea. Esse consumo de curtissima duragdo traz a tona também o que Lipovetsky
(2009) chama de “paixonite de massa”, uma tendéncia transformada em sucesso absoluto que

tem sua abrangéncia emocional fundamentada no éxtase da mudanga continuada.

Além da efemeridade, a questdo da imaterialidade é apontada como crucial para a o
desenvolvimento do novo critério de status. Holt (1998) aponta como é problemaético
operacionalizar a teoria de Bourdieu em termos de preferéncias por produtos culturais
materiais. Defende, portanto, que uma caracteristica central da sociedade p6s-moderna é
producdo excessiva de signos. Essa proliferacdo de signos leva a uma confusdo anarquica de
simbolos de consumos que ainda ndo foram assimilados pelos grupos sociais, dificultando a
apropriacdo de status por meio de objetos. Outra discussdo levantada por Holt (1998) é a
quebra de hierarquia de legitimidade entre alta e baixa culturas. Sem a divisdo estanque de
géneros e campos a forma materializada do capital cultural perde a eficacia.

Assim, o autor sugere de que a apropriacao de status na sociedade atual est& cada vez
mais sedimentada na pratica e no uso social, ou seja, 0 consumo distintivo é construido a
partir dos mesmos produtos que séo utilizados de maneiras inacessiveis para aqueles com
menos capital cultural. O foco passa a ser a forma e o contexto do consumo em detrimento do
conteddo material (HOLT, 1998). Nesse sentido, o consumo eclético e heterogéneo das
diversas categorias de um mesmo campo passa a ser difundido entre a elite. No campo da
moda, as lojas populares com foco em pega mais modernas e alinhadas com as tendéncias, as
marcas de prét-a-porter e as grifes de alta costura passam a ser consumidas pelas classes
dominantes, que se diferencia por seu consumo mais intenso e pela maneira com que consome

a moda.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho buscou discutir os critérios de distingdo social relacionados a moda a
partir de uma bibliografia pautada na Sociologia da Cultura. Buscou-se compreender a
perspectiva predominante sobre o fendbmeno tanto no campo da sociologia como no da
comunicagdo. Buscou-se também conceituar o sistema da moda e apresentar sua evolugao

histérica e social.

Nesse sentido, todas as referéncias consultadas convergem ao apresentar a moda como
um fenémeno social especifico, cuja estrutura estd fundamentada na mudanca regular. Seu
funcionamento estd baseado em diversos fatores como a distingdo de classes, a busca de
diferenciacdo individual, o desejo de pertencimento social, a necessidade imitativa, a
apreciagdo pelo presente e o reconhecimento como investimento para o futuro. Por contrapor
a inovacdo e a imitacao, o velho e 0 novo, o Unico e a copia, o individuo e o grupo, a elite e as
classes baixas, é possivel apontar que o fendbmeno da moda tem uma natureza dialética.
Apesar de aparentar ser uma manifestacdo universal, sua emergéncia é Unica e circunscrita a
um determinado cenério geografico, historico e social e, na forma que a entendemos, prépria

do regime capitalista.

O sistema apresentou diversas modificagOes desde seu surgimento no final da ldade
Média, quando era possivel resumi-la a um sistema cujo poder de criagdo e adocdo estava
restrito as classes dominantes, uma vez que o vestuario respeitava leis baseadas na hierarquia
das condicBes sociais. No século XIX, a moda perde seu carater aristocratico e se instaura
como fendmeno moderno e burocratico. A evolugdo meios de producdo e as mudangas sociais
implicados pela forte industrializagdo sdo consequéncias do florescimento do sistema

capitalista e sua consolidagé&o.

O campo se caracterizava pela bipolarizagcdo da producdo em dois modelos: a alta
costura — fundamentada na criagdo luxuosa sob medida —, e a industria — cuja producdo é
massiva, barata e imitativa. A institucionalizacdo da mudanga, a massificagdo da producéo, a
alteracdo do ideal feminino, a simplificacdo das formas do vestuario, a aquisi¢do de um novo
status pelo costureiro e a burocratizacdo do sistema sdo particularidades desse momento, que
convergem para um crescente carater autoritario da moda. Nesse cenario, surgem as marcas e

grifes que centralizam, em torno da figura do costureiro, a producdo material e simbdlica.
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A partir da década de 1950, no entanto, percebe-se uma mudanca das disposi¢Bes de
produgdo e consumo da moda. Um cenério eclético e multiplo é delineado a partir da
convivéncia de diversas tendéncias simultaneas e do maior poder de escolha de modismos por
parte da sociedade. O individuo e seu estilo pessoal se fortalecem, porém sem colocar em
risco a primazia das grifes, que se reorganizam diante da producdo ready-to-wear. A
fabricacdo industrial, globalizada e democratica se torna central e garante maior quantidade e
mais agilidade para o campo, de forma que a velocidade e a abundéncia de producéo e adog¢ao

de tendéncias se intensificam.

Para além da mudanca da l6gica de producdo, fica clara a dilui¢do do carater distintivo
anteriormente garantido pela moda. Durante a hegemonia da alta costura, o critério de status
na moda e nos outros campos de producdo cultural, respeitava a l6gica de apropriagdo de
capital cultural a partir do consumo de bens legitimos. A legitimacdo dos produtos culturais
era pautada na necessidade de um investimento especifico para sua apreciacdo, na pouca
acessibilidade e no carater virtuoso atribuido pelas elite. Essa atribui¢do de valor foi um
projeto de classes que reinterpretou e transformou simbolicamente obras j& difundidas,
embutindo a elas capital cultural especifico. Um dos principais aspetos do fator distintivo de
um produto cultural se dava pela sua raridade, de forma que o aumento da demanda e a
popularizagdo de um produto diminui o potencial distintivo de um determinado bem. A base
para a distingdo era, portanto, o consumo de produtos elitizados, pouco divulgados e

inacessiveis.

Enquanto a producdo centralizada da alta costura se encaixava em uma sociedade
extremamente hierarquizada, na qual o status era baseado no luxo e com divisOes de classe
verticais, o prét-a-porter se institui como o simbolo de um modelo social moderno em que o
consumo ocorre a partir da proliferacdo de formas e possibilidades. Assim, podemos sugerir
que o critério de status contemporaneo esta baseado em um consumo eclético e cosmopolita.
No contexto atual, & importante saber absorver diferentes expressdes culturais, associando

maltiplas as formas culturais de forma interpretativa, critica e sofisticada.

No campo da moda, a ineficiéncia distintiva do gosto esnobe se deu em grande parte
pela a divulgacdo de informacéo e dos gostos via midia de massa aliada a uma reorganizacéo
da producdo, que agora passa a ser regida pela novidade constante e fabricacdo globalizada e
quase instantanea. A proliferacdo de informacdo de moda e o rapido acesso a elas se traduzem
em um critério de distin¢do pautado pelo uso eclético de diversas tendéncias, de forma que a
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elite é capaz de utilizar pecas e estilos distintos de procedéncias variadas, como lojas de fast-
fashion e marcas do prét-a-porter. O consumo dos modismos em grande quantidade também
esta aliado a esse contexto de disting&o.

Nesse sentindo, cabe ressaltar a concepgdo de que o valor no campo da moda é
produto de um ciclo de consagracéo e atribuicdo simbdlica. Por ser uma construcdo social, 0
carater distintivo de um produto cultural ndo esta atrelado ao seu valor intrinseco, uma vez
que agentes dotados de capital simbdlico sdo os responsaveis pelos empréstimos de prestigio
que constroem esse valor. Os agentes envolvidos na producdo, divulgagcdo e consumo dos
bens culturais de determinado campo sédo “fiadores” de autoridade entre si e constroem dentro
de um cenério a crenga no valor simbolico. Assim, o campo da moda é um sistema de relaces
entre esses atores sociais, que lutam pelo monopdlio do poder de consagragdo e atribuicdo
simbolica. A essas lutas é atribuida a construgéo de valor de um produto.

Dessa forma, se considerarmos a perspectiva da homologia, mudancas sociais
estruturais sdo capazes de mudar o sistema de consagra¢ao dos campos culturais, uma vez que
0s jogos simbolicos sdo um espelho das relagcBes de determinada sociedade. Portanto, fica
claro que devido as transformagdes ocorridas ao longo seculo XX no campo da producao e do
consumo da moda, o critério de distingdo elitizado se torna ineficiente, ja que no contexto
contemporaneo a exclusdo informacional, uma das bases para a distin¢ao intelectualizada, é
extremamente dificil. Outra questdo importante é o aumento da frequéncia do langamento de

novidades que ndo conseguem ser consagradas simbolicamente antes da adog¢do massificada.

Ao analisarmos a relagdo do acesso informacional com a moda, é interessante ressaltar
a percepcdo microssocioldgica, uma vez que esta acrescenta a discussdo a importancia do
relacionamento interpessoal e da descentralizacdo do sistema. A divulgacdo de tendéncias e
modismos ocorre via midia de massa, publicidade e revistas, porém também no &mbito
microscopico, através do convivio social ou de veiculos menores, como blogs ou redes
sociais. O fortalecimento do individuo como produtor de tendéncias e responsavel por suas
escolhas de moda também figura como um fator para o aparecimento do critério de distingcdo
eclético e diversificado.

Diante da perspectiva de atualizacdo da teoria, é importante apontar como a fast-
fashion se coloca com um elemento novo, capaz de promover processos de ressignificagédo no
campo. No entanto, as forgas que conformam o cenério do consumo cultural sdo mdaltiplas ao

ponto de dificultar a previsdo de como serd a configuragdo futura do sistema da moda e do
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critério de distin¢do a ela atrelado. Essa dificuldade de previsdo é caracteristica das analises

das ciéncias sociais, cuja discussao é mais acessivel no contexto do passado.

Prova dessa dificuldade de previsdo, é a concepcdo ultrapassada de Bourdieu a
respeito dos marcadores de status. Por outro lado, a teoria de Bourdieu continua valida por
determinar que a busca por distin¢do social € imanente e trans-historica. A partir desses dois
pontos cabe, entdo, concluir que consumo cultural ainda é uma traducdo da diferenciacéo
social, cuja manifestacdo de status é atualmente o gosto onivoro, eclético e cosmopolita.
Percebemos que esse critério ndo € estanque e pode se modificar, em especial, no cenério
multiplo da pés-modernidade. A mudanca de percepg¢do acerca do valor dos produtos culturais
é possivel gracas a construcdo social de atribuicdo de valor simbdlico que ndo estd
necessariamente associada ao valor material ou intrinseco desse produto. Portanto, 0 consumo

cultural e, mais especificamente, da moda é homdlogo as relagdes de poder no campo social.
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