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1. INTRODUCCION

Nuestro propésito, en este texto, es desarrollar una reflexién en sentido amplio
sobre la conformacién de un nuevo “universo toponimico” en la franja litoral del
entorno de Barcelona, correlativo a la aparicién y el desarrollo del turismo residencial
en este territorio a lo largo del viltimo medio siglo. Para ello tomamos como referen-
cia de estudio una modalidad particular de topénimos: los nombres de las urbaniza-
ciones. Es decir, un tipo de nomenclatura que se caracteriza en muchos casos por su
artificialidad y su falta de arraigo (PUCHADES, 1978; TORT, 2002a). Artificialidad y
falta de arraigo que, a menudo, puede predicarse igualmente de los asentamientos de
poblacién a los cuales estos nuevos nombres identifican -muchas veces, sustituyen-
do o modificando de un modo significativo al topénimo preexistente-.

1 Este trabajo se inscribe en el marco del proyecto de investigacién CS02009-12225-C05-03 del
Ministerio de Ciencia e Innovacién.
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En nuestro estudio trataremos de profundizar en algunas de las implicaciones de
estos nuevos nombres en lo que se refiere a los aspectos perceptivos y relacionados
con la identidad del territorio. Nos interesard, en particular, centrarnos en lo que la
irrupcién de esta nueva toponimia ha supuesto en términos de cambio respecto a las
formas de denominacion tradicional. Cambioe, o dislocacién, en buena medida indudi-
do por las transformaciones sociceconémicas del dltimo medio siglo, entre las cuales
las que tienen que ver con el turismo —en lo que respecta, concretamente, a sus reper-
cusiones urbanisticas: demanda de segundas residencias de uso temporal- deben
situarse, en determinadas 4reas, en un primer plano.

Encuadramos nuestro andlisis en un sector muy representativo del litoral medite-
rrineo de la Peninsula Ibérica. Nos centramos, concretamente, en la franja de costa
situada al norte de Barcelona, y adyacente a la propia ciudad; una franja que compren-
de, aproximadamente, 40 km de largo por 10 km de ancho. Se trata de un 4&mbito geo-
grifico que se corresponde con la comarca del Maresme. Un territorio en el cual
hemos detectado un total de 240 urbanizaciones, lo que supone una tercera parte del
total de las existentes en la costa catalana (TORT, 2002a: 402). El &mbito que ahora
nos proponemos estudiar, por el hecho de estar situado en el 4rea de influencia inme-
diata de la ciudad de Barcelona, y haber sufrido una transformacién turistica y urba-
nistica muy fuerte, constituye uno de los ejemplos m4s expresivos, en Catalufia y en
Espaiia, de aparicién de estos nuevos asentamientos.
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2. EL TERRITORIO DEL MARESME Y LA
EMERGENCIA DE LAS ‘NUEVAS TOPONIMIAS’

2.1. El marco geogrifico

La comarca del Maresme, cuya capital es la dudad de Matard, comprende un total de
30 municipios. Aunque su extensién puede considerarse pequefia (398,9 km’, cuando la
extensién media de las comarcas catalanas es de 780 km?), es, en cuanto a la demogra-
fia, la cuarta comarea por nimero de habitantes de Catalufia. Segyin los datos de 2009,
su poblacién asciende a 426.565 habitantes; cifra que, en la prictica, representa una den-
sidad de 1.069,3 hab./km® (frente a una densidad media, para el conjunto de Catalufia,
de 234,4 hab./km?). En cualquier caso, conviene subrayar la dindmica de crecimiento que
ha experimentado la comarca alo largo de los Gltimos 60 afios: de 104.062 habitantes en
1950 ha pasado a la cifra actual, lo que significa que ha multiplicado por cuatro la pobla-
cién de entonces (IDESCAT, 2010). Tal incremento se ha traducido, légicamente, en unas
transformaciones territoriales y urbanas muy importantes. En este contexto especifico,
no es dificil entender la gran relevancia que han adquirido los nuevos asentamientos de
un extremo a otro de la comarca; sin duda, el Maresme se ha convertido en un verdade-
ro paradigma del proceso urbanizador de la Catalufia contemporinea.

Mi4s alld de las caracteristicas generales descritas, debemos sefialar que el territo-
rio que nos ocupa presenta una gran variedad desde el punto de vista fisico y paisajis-
tico (ROSES, 1989). El caricter netamente costero de la comarca (reflejado en el pro-
pic topénimo comarcal, Maresme, “tierras de marisma” o “préximas al mar?) ha favo-
recido en diferentes sentidos esta variedad: por un lado, en lo que respecta al clima
(templado y hiimedo, que ha permitido la formacién de suelos idéneos para la agri-
cultura y la préctica de la silvicultura); por otro lado, en lo que respecta a la presencia
de playas a lo largo de toda la fachada litoral, que ha hecho posible un notable des-
arrollo del turismo en las dltimas cinco décadas. A estas circunstancias de orden fisi-
co se debe afiadir la antigiiedad que tiene en estas tierras la colonizacién humana. El
Maresme, por el hecho de ser un territorio bien comunicado (por tierra y por mar),
emplazado en un punto estratégico del territorio catalén, con buenos suelos y con
abundancia de agua, ha sido ocupado por el hombre desde los tiempos m4s remotos.
Desde esta perspectiva es, probablemente, uno de los territorios de Catalufia donde
se refleja un mayor grado de “humanizacién” (en el sentido histérico de la expresién).
De ahf que su paisaje, como sintesis de unos factores fisicos de una gran variedad y de
unos factores histéricos profundos y muy dilatados en el tiempo, se considere repre-
sentativo de lo que se ha denominado el mosaico mediterrdneo: un tipo de paisaje fun-
dado en la variedad de formas y de usos humanos, y que, en sus rasgos esenciales, es
posible encontrar en toda la orla riberefia del Mar Mediterrineo.

2 Véanse, respecto al nombre Maresme, la voz "mar” en COROMINES (1979-91, vol, V: 456-464), y la
entrada "Maresme" en COROMINES (1989-99, vol. V: 194-195).
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2.2, Los nombres de las urbanizaciones de la comarca del Maresme

2.2.1. Consideraciones generales

La toponimia, en cualquier lugar del mundo, tiende a reflejar los aspectos geogra-
ficamente mas significativos del territorio a que se refiere y de las sociedades que
viven en él; y podemos interpretar que este comportamiento no es estitico o invaria-
ble, sino que se adapta continuamente a los cambios y transformaciones que dicho
territorio experimenta. Este principio, vigente en toponimia con caricter general
(TORT, 2006), entendemos que es también aplicable a modalidades especificas de
topénimos: por ejemplo, a los nombres de las urbanizaciones. Afirmamos, en este
sentido (y hemos tenido ocasién de argumentarlo a fondo en diferentes ocasiones)
que estos nombres, a pesar de ser muy heterogéneos y de tener en su origen, a menu-
do, una motivacién comercial, tienden asimismo a ser el reflejo de maltiples aspectos
del territorio y de la sociedad con los que estan implicados. El caso que nos ocupa, la
comarca del Maresme y los nombres de sus 240 urbanizaciones, no tiene por qué ser
una excepcién.

Como aspecto previo al anilisis, y con vistas a una mejor comprensién de los pro-
blemas tratados, conviene sefialar que la comarca del Maresme tiene, en el conjunto
de sus 30 municipalidades, un total de 363 nicleos de poblacién. De éstos, un total
de 240, son urbanizaciones; es decir, una cifra muy importante, que equivale a dos ter-
ceras partes del total (un 66,1%, concretamente). El resto, 123, son nicleos de pobla-
cién en el sentido tradicional: es decir, y de acuerdo con la categoria administrativa
respectiva, ciudades, villas, pueblos, barrios, aldeas o lugares (GENERALITAT DE CATA-
LUNYA, 1989; TORT y MORERA, 1988). Esta constatacién es importante; no sélo
porque nos pone ante la evidencia de la transformacién urbanistica y territorial que
ha sufrido la comarca, y de la desproporcién que representan los asentamientos de
poblacién “nuevos” en relacién a los “antiguos”, sino también porque nos informa de
la gran rapidez de esta transformacién: no hay que olvidar, y hemos podido subrayar-
lo, que la mayoria de nuevos asentamientos se han desarrollado en su integridad en
los Gltimos cincuenta afios.

2,2.2, La toponimia de las urbanizaciones: de una nomenclatura tradi-
cional a una nomenclatura comercial

El rasgo fundamental que se desprende del anilisis de los nombres de las 240
urbanizaciones que constituyen nuestro objeto de estudio es la coexistencia, dentro
de este conjunto de nombres, de una toponimia de tipo tradicional -que se da en el
68% de los casos— y de una toponimia gue calificaremos de comercial —que afecta el
32% restante. Sefialaremos, en todo caso, que el cdlculo lo hemos hecho sobre un total
de 278 nombres (frente a un total, como hemos dicho, de 240 urbanizaciones); la dife-
rencia tiene su explicacién en la circunstancia que, en algunos casos, existe duplicidad
de nombres; o bien que, en ocasiones, existen urbanizaciones que por diferentes moti-
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vos no son reconocidas por los ayuntamientos de los municipios en los que estin
situadas. Dada la orientacién onomdstica de nuestro estudio, hemos preferido incluir
en el andlisis todos los nombres que hemos llegado a registrar, con independencia de
la situacién administrativa de cada urbanizacién. Los 278 nombres considerados figu-
ran, ordenados por municipios, en el cuadro 1.

El anilisis onomdstico, en sentido estricto, lo hemos circunscrito a los 89 topsnimos
comerciales detectados en nuestro estudio; dejamos, por tanto, para otra ocasién el estu-
dio detallado de los 189 nombres (68% del total, como hemos indicado) que consideramos
topdnimos tradicionales. A efectos de una sistematizacién correcta, en cualquier caso, sefia-
laremos los rasgos distintivos fundamentales de ambos tipos de topénimos.

a)

b)

Los topénimos tradicionales: rasgos generales

En general, el modelo denominativo que calificamos como tradicional aplica-
do a las urbanizaciones no difiere de la tipologia habitual de los nombres de
nicleos de poblacién de origen mds antiguo. Los referentes habituales de los
nombres aluden a elementos diversos del territorio: de su geografia fisica, en
unos casos, y de su geografia humana, en otros. En particular, y dentro de este
dltimo dmbito, una relevancia especifica (por su gran nimero) tienen los
topénimos compuestos cuya estructura comienza con la particula Can o Cal
(Cal Gras, Can Bergai, Can Figueres...). Se trata de una estructura nominativa
muy tipica de la toponimia catalana, como forma genérica de designacién de
casas o viviendas individuales situadas, por lo comtn, en el medio rural. En
Catalufia, esta particula equivale a la designacién de “Casa de...”.* Hemos con-
tado, entre las urbanizaciones del Maresme, unos 60 casos de topénimos de
este tipo; a éstos cabria afiadir 5 0 6 mds, formados con la particula Mas, cuyo
sentido es equivalente al anterior.

Los topénimos comerciales: principales categorias consideradas

En una perspectiva general todos los topénimos de urbanizaciones se podri-
an considerar “toponimia comercial”, en la medida que aluden a unos asenta-
mientos de poblacién que fueron creados para una finalidad, precisamente,
comercial (compraventa de parcelas o de viviendas, destinadas a unos clientes
que, al final, se convertirian en usuarios o residentes). En un sentido concre-
to, sin embargo, hemos limitade nuestro anélisis a los 89 topénimos cuyos
rasgos formales, como nombres en s mismos, son claramente comerciales: es
decir, los casos de denominaciones nuevas, sin conexién con la toponimia
anterior del lugar, generalmente de construccién artificial y/o arbitraria, y
orientadas, en su origen, a “captar la atencién” del posible cliente o compra-
dor.

3 Después de la particula Can o Cal se escribe la parte especifica del topénimo, que generalmente es un
nombre de persona pero que habitualmente no coincide con el nombre del propietario actual.
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A efectos de dicho analisis, hemos estructurado estos nombres, atendiendo a sus
caracteristicas, dentro de seis grandes categorias: nombres de contenido antroponi-
mico, alegorias urbanisticas, met4foras geogrificas, nombres que aluden a elementos
anecdéticos o banales, topénimos de formacién artificial y, finalmente, topénimos
honorificos.

2.3. Andlisis de los topénimos comerciales

2.3.1. Nombres de contenido antroponimico

Hemos detectado, entre el conjunto de nombres analizados, 14 topénimos consti-
tuidos sobre la base de un nicleo antroponimico; es decir, fundados en un nombre de
persona. Se trata de topénimos de formacién muy simple (un nombre o, excepcional-
mente, dos). Y que, generalmente, consisten en un apellido (lo m4s habitual es que
sea el del propietario inicial de los terrenos o del promotor de la urbanizacién).
Gaggioli o Gaietana en Alella; Rifé, en Caldes d’Estrac; Maria Rossell, Humedas, Humet
y Xiviller en Premia de Dalt; Marc Pastor, en Sant Pol de Mar son ejemplos de este tipo.
Por su parte, en La Parcel-lacié Illas (Santa Susana), el apellido (Illas) identifica a un
tipo de operacién urbanistica (“parcelacién”, o divisién material en parcelas) que dio
origen a la urbanizacién. Finalmente, un caso més complicado es el de Ibars Meia: una
urbanizacién del término de Alella que se extiende, también, por los términos muni-
cipales de El Masnou y Teid. Con la particularidad que, en estos dos altimos munici-
pios, la ortografia oficial es algo diferente: Ivars Meig {(a pesar que el nombre hace refe-
rencia a una misma realidad fisica, compartida por las tres municipalidades).!

2.3.2. Alegorias urbanisticas

Otros 15 nombres se corresponden con una categoria algo imprecisa, que alude a
lo que hemos denominado “alegorfas urbanisticas”. En estos casos estamos ante unas
construcciones toponimicas que tratan, a nuestro entender, de presentar los nuevos
asentamientos desde un punto de vista ideal: es decir, subrayando unas determinadas
“cualidades urbanisticas” orientadas a convencer, al posible cliente, de la bondad
intrinseca de la urbanizacién. La primera de estas cualidades es la del cardcter nuevo
(“reciente”, “diferente”) del asentamiento: por ejemplo, en Nova Alella (Alella) y en
Montaltnou (Sant Viceng de Montalt). Otras veces, la alusién es a su supuesta “cali-
dad” de parque residencial o de ciudad jardin: Alella Parc en Alella; Arenys Residencial en
Arenys de Munt; Residencial Sant Pere en Premia de Dalt; Crist Parc y Turak Park en
Cabrils; La Ciutat Jardi en Palafolls y en Santa Susana; Montalt Parc en Sant Viceng de
Montalt; y Agora Parc en Tordera. Cabe subrayar, como caso singular, el de Nidgara

4 La existencia de diferentes variantes ortogrificas para un mismo nombre crea muchas veces confusién
y problemas en su uso oficial. En Espaiia, dos hechos concretos han coniribuido a generar (o a acrecer)
este problema: el tardio reconocimiento de la diversidad lingjiistica del Estado y la implantacién, igual-
mente tardia, del registro civil obligatorio.
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Pare (Tordera), donde converge una doble alegoria: una alusién al “valor residencial®
(como ideal), y otra alusién, de tipo metaférico, a una “geografia exética” (desde el
punto de vista del lugar en cuestién) como son las cataratas del Nidgara. Finalmente,
un nombre como Les Vil-les, en Arenys de Mar, parece apuntar a una tipologia cons-
tructiva ideal: “vil-1a” es la denominacién que, en los inicios de la actividad turistica,
se dio en Catalufia a la vivienda campestre destinada a pasar las vacaciones.

En todos los casos, consideramos que las referidas alegorias urbanisticas tienen
una motivacién publicitaria clara e inequivoca.

2.3.3. Metiforas geogrificas

Incluimos en este grupo un total de 31 nombres, que en términos relativos suponen
casi un 35% del total y que constituyen, en tltima instancia, la categoria mas numerosa.
Aqui, hablamos de “metéfora geogrifica” porque entendemos que el mecanismo clave en
la formacién del topénimo es una metéfora con un contenido fundamentalmente geogra-
fico. Es decir: a través del nombre se ha tratado de sugerir o representar al “receptor” (una
vez més, en un principio, el posible cliente) una determinada cualidad del espacio geogré-
fico, o lugar, donde se sitiia la urbanizacién en cuestién.

Cabe decir que, en una mayoria de casos, la alusién metaférica ha apuntado a una
caracteristica intimamente ligada a la estructura fisica del territorio estudiado (esto
es, la comarca del Maresme): su naturaleza predominantemente montafiosa, que per-
mite la posibilidad que las urbanizaciones {que, en muchos municipios, se extienden
por las zonas periféricas y marginales de los nicleos de poblacién tradicionales y tien-
den a ocupar las partes més elevadas y abruptas del territorio municipal) gocen de
notables panordmicas. En este sentido, la alusién directa a los valores de la “visuali-
dad” son constantes: Bellavista en Arenys de Munt y en Sant Pol de Mar; Bellesguard
en El Masnou y en Sant Vicen¢ de Montalt; Bellaguarda en Sant Pol de Mar; La Cornisa
en Mataré y en Sant Andreu de Llavaneres; El Mirador, en Orrius y Sant Andreu de
Llavaneres; Bonavista, Vistalegre y El Mirador de Sant Pere en Premia de Dalt; Vistamar
en Sant Cebria de Vallalta; Gran Vista en Teia.

Asimismo, otra metéfora geogréfica muy frecuente en la toponimia analizada es la
que apunta hacia unos determinados elementos fisicos del medio (los que tienen, en
definitiva, un mayor potencial de “seduccién” del cliente): el mar, la montaria, la costa,
el sol, el bosque, el agua o el aire (se sobreentiende, el “aire libre”) como valores priori-
tarios: Mar i Muntanya en Alella; El Turé del Mar en Montgat; Maricel en El Masnou;
Cumbremar en Mataré; Mar i Costa en Palafolls; Montessol y Pinemar en Pineda de
Mar; Verdamar en Santa Susanna; La Font de Montnegre en Sant Iscle de Vallalta, o
Blanesmar y Terrabrava en Tordera. A veces, en alglin topénimo converge una doble
metafora (una alusién a la panordmica y otra a un ingrediente fisico): es el caso de
Solaire, en Teia.
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Y, finalmente, dentro de este mismo grupo cabe sefialar algunos casos que pueden cali-
ficarse de paradéjicos: el nombre de Valldeneu en Cabrils, por la alusién a la “nieve” en una
regién de clima mediterrdneo, casi al nivel del mar, donde las nevadas, y la presencia de
nieve, son totalmente anémalas y excepcionales. Un caso parecido es el de Montseny, en El
Masnou; aqui, la paradoja esti en la alusién a una montafia situada en el centro de
Catalufia, muy alejada de nuestra 4rea de estudio y apenas visible desde ella; sin duda,
aqui, con el nombre adoptado, se busca sacar provecho {de un modo daramente engafio-
so0} del prestigio de que goza dicha montaiia entre los barceloneses y entre los catalanes en
general. Yla tltima mencién es para un nombre que evoca, desde aqui, una geografia total-
mente exdtica: Califérnia, en El Masnou; nombre equiparable a otro nombre que analiza-
bamos en la categoria anterior: Nidgara Parc, en Tordera.

2.3.4. Alusiones a elementos anecdéticos o banales

Los 13 nombres que hemos englobado en esta categoria toman como referencia
elementos de tipo anecdético o banal. Muchas veces estos elementos parecen toma-
dos al azar, ya que en un principio no permiten pensar, en modo alguno, en una moti-
vacién vinculada al lugar o &mbito geogréfico denominado. A veces tales nombres alu-
den a animales o plantas, como en Les Carolines, Cinc-roses o L'Estrella en Arenys de
Mar; Els Esquirols o Els Llimoners en Cabrils; Trévol, en Premia de Dalt; Onze Pins en
Sant Andreu de Llavaneres; Les Mimoses, en Tordera y en Cabrils (un mismo nombre
que se repite en dos urbanizaciones diferentes). En un caso, la alusién es a un mine-
ral; concretamente, a una piedra preciosa: L'Esmeralda, en Dosrius. Finalmente, en
tres casos hay una referencia expresa a la idea de *solaz’; esto es, a lo que el dicciona-
rio define como “consuelo, placer, esparcimiento, alivio de los trabajos”: El Paradis y
Les Delicies, en Teia, y LEsplai (literalmente, “el lugar de recreo”™), en Tordera.

2.3.5. Topénimos de formacién artificial

Encontramos, también, 12 nombres que aparecen claramente como construccio-
nes artificiales. Unas veces, esta construccion es una composicién que trata de “refor-
zar” la alusién a elementos caracteristicos de la geografia del lugar, como el marola
montafia: Montmar y Portimar en Arenys; Vallmar en Premia de Dalt. Otras veces, uno
de los nombres de la composicién es un topénimo local: Apartarenys, en Arenys de
Mar; Urbapol o Superpol, en Sant Pol de Mar; o bien, en la linea del iiltimo ejemplo,
Supermaresme, urbanizacién que afecta los municipios, adyacentes, de Sant Andreu de
Llavaneres y de Sant Vicen¢ de Montalt. Otros dos casos de composicién artificial,
Montessol y Pinemar, en Pineda de Mar, han sido aludidos al referirnos a las metifo-
ras geograficas. En el caso de Cabrils Dos, en Cabrils, el nombre se ha compuesto
mediante la simple adicién de un numeral; en cambio, en Quilémetre Tres, en Calella,
la construccién consiste en una mera referencia locacional. Por tltimo, en Inursa
(Premii de Dalt), el nombre se ha formado mediante siglas; un mecanismo habitual
en la formacién de nombres comerciales, pero que entre los nombres de urbanizacio-
nes estudiados sélo se da en este caso (entre todos los analizados).
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2.3.6. Menciones honorificas

Finalmente, recogemos en este epigrafe los 5 casos restantes, que corresponden a
nombres que implican de algiin modo el “homenaje” hacia una determinada persona,
o bien una mencién honorifica. Situamos dentro de este grupo el caso de Salvador
Espriu, escritor vinculado al Maresme que da nombre a una urbanizacién de Cabrils.
Y, también, denominaciones que aluden a personajes vinculados a la corte o a la aris-
tocracia catalanas, como El Passeig del Marqués de Casa Riera, en Sant Viceng de
Montalt; La Virreina, en Tiana; o Els Comtes d’Urgell y Reina Elisenda en Vilassar de
Dalt.

3. REFLEXIONES FINALES

Como caso particular dentro del conjunto de los nombres comerciales, los nom-
bres de las urbanizaciones pueden considerarse un tipo de denominacién situado a
medio camino entre los topénimos (entendidos como nombres propios geogréficos)
y las denominaciones mercantiles en sentido estricto. En su sentido sustancial, esta-
mos sin duda ante topdnimos: unos nombres que identifican de modo individualizado
unas determinadas realidades humanas del territorio. Pero también son nombres que
cumplen, o han cumplido durante un tiempo (por ejemplo, en la fase inicial de su des-
arrollo), una evidente funcién comercial: porque mediante tales denominaciones se
ha tratado muchas veces de persuadir, a los posibles interesados, de las ventajas y de
las bondades que supone el hecho de habitar o residir (de modo temporal o perma-
nente) en uno de estos nuevos asentamientos de poblacién.

Nuestro estudio nos ha permitido poner en relieve que el &mbito geografico esco-
gido, la comarca del Maresme, es altamente representativo (al menos, a escala del
Mediterrineo occidental) del impacto de la difusién de las urbanizaciones en las
zonas costeras de mayor interés turistico. Desde el punto de vista del territorio, por
la transformacién que suponen del modelo de poblamiento tradicional (recordemos
que los nuevos desarrollos urbanisticos constituyen las dos terceras partes del total
de asentamientos de poblacién de la comarca; es decir, 240 sobre 363). Y desde el
punto de vista onomaéstico, porque la irrupcién de los nuevos nombres (que, en su ori-
gen, tenfan una motivacién fundamentalmente comercial), al coexistir en la prictica
con muchos nombres tradicionales, plantea un problema de competencia (o conflic-
to) entre ambos que en nuestro 4mbito de estudio se ha resuelto a favor de estos dlti-
mos: hemos visto que, sobre el total de nombres de urbanizaciones, un 68% respon-
de a las caracteristicas de la “toponimia tradicional”, mientras que sélo el 32% se
puede calificar claramente como “toponimia comercial” (una proporcién, de hecho,
bastante similar a la que detectdbamos en estudios anteriores: TORT, 20023, en rela-
cién con el conjunto del litoral cataldn, y TORT, 2002b, en relacién con la comarca del
Garraf).
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Del anélisis de los 89 nombres de naturaleza comercial que ahora hemos llevado a
término cabe resaltar varios aspectos significativos. En primer lugar, el predominio
de las denominaciones que tratan de destacar unos determinados valores geograficos
del medio; en todo caso, unos valores muy genéricos desde el punto de vista semén-
tico (el “mar”, la “montaiia”, el “aire”, las “vistas panordmicas”, etc.), y muy sesgados
desde la perspectiva del territorio, en la medida que ignoran, casi por completo, las
realidades geogréficas de detalle y la toponimia tradicional existente a escala local. De
hecho, un mecanismo como la metéfora se convierte, como hemos podido ver, en la
forma m4s frecuente de representar la idealidad de los valores con los que se trata de
seducir a los posibles clientes.

Mi4s all4 de este tipo de denominacidn, los nombres de formacién artificial, por un
lado, y los que hemos calificado de “anecdéticos” o “banales”, constituyen a nuestro
juicio ejemplos interesantes {a escala territorial) de unos mecanismos bastante habi-
tuales en la formacién de algunas modalidades de nombres comerciales. Las “alegori-
as urbanisticas”, por su parte, forma denominativa hasta cierto punto légica en un
territorio profundamente alterado en su esquema de poblamiento tradicional, como
el Maresme, nos parecen también un modo de denominacién que refleja (aunque sea
indirectamente) una idealizacién de la realidad muy tipica del lenguaje publicitario.
Finalmente, tanto los nombres de tipo honorifico como los que consisten en simples
antropénimos (generalmente apellidos) son ejemplos, a nuestro modo de ver, de una
manera elemental de resolver el problema de la denominacién: es decir, recurriendo
a formas simplificadas y desprovistas de mayor trascendencia.

Cuadro 1. Los nombres de las urbanizaciones de la Comarca del Maresme,

08 POoY MuUuniCiplos.

agrupados p i

ALELLA Victoria, la Bizampla, I CALFLLA

Alella Parc Vilaplana Bsparregueres, les Can Carreras

Barri Canonge Villes, les gﬁmﬂs  els Quildmetre Tres

Cal Vell vanya, la Sant Quirze

Can Magarola AREHVE DE MONT Garrofers de Dalt, els Valldenguli
Aiguaviva 5

Can Sors s g Garrofers de Baixels

Can Teixidor Arengs Residendial Gleva, la DOSRIUS

Comafosca Ballavista Llimoners, els Can Bruguerds

Creu de Pedra, la Can Segrera Llcbera, la Can Canyamars

Gaggioli Collsacreu Marges, els Can Figueres

Gaietana La Creueta Mimoses, les Can Massuet del Far®

Thars Meia® Mas Gabana, el Montcabrer Can Vallmajor

Mar i Muntanya Rial Pasqual, el Peretons, els Can Valls

Mas Call, el Tres Turons, els Roures, els ) Castell, el

?;:L‘“enah ARGENTONA Seiracer Baveu Costes d'en Guinard, les

Solaia Can Cabot Sant Crist. el Gavarra, la .

Soleia CanFet:reters SantCnst:I!ﬂ’Vell,el Sobre Can Geimir

Solell, el CrRaii Sant Cristafol MASNOU, EL

Vallbona D"éaﬁ;’aﬂ“d"-" Sant Jordi v

Verge de la Mercd T a8 Cinesteres Sant sfabasua Can Teixidor

ARENYS DE MAR Serts, Califérnia
CABRILS 301 de 12 Ponga, el Ivars Maia®

Carolines, ﬁ Cabrils Dos Turak Park Santa Madrona

Cinc-roses Cal Gras Valldeneu

Comsol, o G bl Vinyala MATARD.

Estrella, I o5 CALDES D’ESTRAC . i

Maltemps,el Can Cabot Cénsal, el Can Quirze

Montmar Can Cucut Rifé Can Vilardall

Portimar Can Toldra Sant Pere Abanto Fornenca, la*

Portinyol, el Crist Parc Torre Nova, la Sureres, les




Las nuevas toponimias

MONTGAT Mas Riera, el SANT ISCLE DE VALLALTA TEIA
Can Siurana Mirador de Sant Pere, el Can Ginebre Assumpcu& les
Turé del Mar, el Puig de Pedra, el Font de Montmegre, 1a° Delicies, les
Vilares, les f;‘;f,fm"‘ SANT POL DE MAR Simshir
ORRIUS Terra Alta Bellaguarda Molassa, la™
Mirador, el Tréval Bellavista Muntanya, la
Can Balmanya
PALAFOLLS SANT ANDREU Can Pi Mogueres, Jos
Giutat Jards, la DE LLAVANERES Can Pou Paraclfe, el
Mar i Costa L'Ametllereda Can Villar Risly
Mas Carbé Bellaire Parell, gl'? Sant Berger
Mas Reixac, el Canafort Marc Pastor ol
Tronc Vell, el Can'Amat Marina gihno]]pi
PINEDA DE MAR Lo blale fuotges Hleneiuies:los La Vinya
Can Carreres Mol de’Ve:nt, d z
Can Cornet Onze Pins SANT VICENG TIANA "
Can Morer Prongs, o] DE MONTALT R Bamis
Montessol Roca de la Nau, la Bellesguard ’
&m Rocaferrera Les Bilbenyes TORDERA
BRI, Supermaresme-La Ferrera’ ~ Can Boada Parc
PREMIA DE DALT Verge de Lurdes agp i glalanesMar
Barri del Castell SANTA SUSANNA o Capit
Barn de Mumznya Alta Ml:rsesma Comadebd Can Camps
Can Badle LaCortesa Can Doménec
C‘adlradelBlsbe la Can Calat La Herrern Can Nadal
Can Balet Can Baters Milans del Bosc Can Soler
Can Botel G Tameat Montaltnou Castellar Ifndies
Can Bi Ciutatm,]ardj_‘ten a Montalt Parc Bsp]ai, I
Can Moles Parcel iacis Tiias. la Passeig del Marqués de Casa  Ferreres, les
Can Soberano Vall, 1a ¢ Riera, el Mas Méra, el
Caritat, la Verd Pedrd, el Mas Reixac, el
Collet dela Cisa, la Plana d'en Manent, la Mimoses, les
Ia SANT CEBRIA DE VALLALTA Riera de Caldstes, la Nidgara Parc
Forn, el Can Dom#nec Rocar, el Roca-rossa
Infern, 16 Can Puig® Santa Maria del Balis Sant Llop
Maria Rossell Castellar d'fndies 8 La Ferrera  Terrabrava
Marimon Can Palau Tres Torres, les Tordera Parc

Fuente: Generalitat de Catalunya, 1989, 2003 y 2008, y trabajo de campo.

1 Compartida con los municipios de El Masnou y Teia.
2 Nombre tradicional, recuperado recientemente. El anterior era L'BEsmeralda.
3 Compartida con los municipios de Alella (donde la graffa oficialmente reconocida es Ihars Meia) y Teid.
4 La Cornise, nombre comercial que coexiste con el tradicional, Can Bruguera.
5 Nombre tradicional, recuperado recientemente. El anterior era Cumbremar.
6 A veces aparece identificada con el nombre comerdial, Inursa.

7 Compartida con el municipio de Sant Vicen¢ de Montalt. Supermaresme es nombre comercial que
coexiste con el tradicional, La Ferrera.

8 Identificada a veces con el nombre comercial, Vistamar.
9 Nombre de introduccién reciente, que ha sustituido al nombre tradicional, La Casanova de Malpong.
10 Identificada a veces con el nombre comerdial, El Farell Parc.

11 Nombre comercial, que coexiste con otra denominacién del mismo caricter, Superpol. El nombre
tradicional, El Serrat del Mas, se aplica sélo a un sector de la urbanizacién.

12 Compartida con el municipio de Sant Andreu de Llavaneres. Supermaresme es nombre comercial que
coexiste con el tradicional, La Ferrera.

13 Compartida con los municipios de Alella (donde la grafia oficialmente reconocida es Ibars Meia) y E1
Masnou.

14 La Molassa, nombre tradicional que coexiste con la denominacién comercial, Solaire.
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