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SE OYE Y SE MIRA:
LA PRESENCIA DE LO ICONICO EN LA CULTURA MUSICAL POPULAR DEL SIGLO XX

Jos2 Antonio Rubio Caballero
Universidad de Extremadura

En la presente comunicacion tratamos de andizar y explicar la participacion fundamental que
hatenido y tiene laimagen en la culturamusical popular alo largo de la segunda mitad del siglo XX.
Conscientes del papel basico que laimagen - en todas sus manifestaciones y variantes posibles - des-
empefia en la sociedad de consumo de masas surgida en Occidente desde mediados del siglo XX, esti-
mamas oportuno constatar cdmo terrenos o facetas culturales (la creacion musical, en € presente caso)
hesta esas fechas separadas de lo iconico, han pasado autilizar laimagen, a servirse de ella, hasta con-
vertirla en un ingrediente fundamental de caraa consumo y € éxito. Lo que se ha venido denominan-
do "musica popular”, "masica ligera®, "musica pop”,"musica rock”, o por extension, "musica popular
de consumo”, ha llevado una vida intimamente asociada a la imagen: inmersa en lalogica del consu-
mo, todas las manifestaciones de la musica popular surgidas desde los afios cincuenta se han asociado
aloiconico. Asi, tan definitorio, 0 mas, ha demostrado ser €l rostro, €l estilo, €l gesto, € modo de ser,
edar y vestir, del artista, que su propuesta meramente musical. Leos de la necesidad de emitir cual-
quier juicio de valor al respecto, hemos de confirmar, lisay llanamente, que se trata de un fendmeno
gue define no solo alamusicapopular, sino que vamas all& explica ala sociedad de consumo, y repro-
duce rasgos - preeminencia de lo icdnico sobre lo verbal, 1o escrito o lo musical - de lamass culture en
gue occidente vive inmersa.

Para poner de manifiesto todo ello, proponemos un sucinto pero revelador recorrido por la mani-
festacion iconica més inmediata de la creacion musical popular: las portadas o cubiertas de los discos.
El andlisis sincronico de este ingrediente iconico basico en toda obra pop o rock, explica tanto 0 méas
al artista que su creacion estrictamente musical, y a mismo tiempo nos ayuda a entender, desde una
perspectiva diacronica, como artistas y publico de musica popular - basicamente juveniles - han ido
cambiando actitudes, poses e ideales con e transcurrir de los tiempos.

Musca popular o cultura rock. Hacia una contextualizacion.

Es realmente complicado referirse mediante un solo término a estilo musical o conjunto de esti-
los musicales que ocupan nuestra atencion en estas paginas, sin llamar a equivocos. En € titulo hemos
optado por € nombre més genérico, global e incluyente (mulsica popular), pero después, en la intro-
duccidn, se ha aludido a una serie de sinGnimos parciales buscando concitar € mayor consenso: si
hablamos de "musica popular” en la segunda mitad del siglo XX, estamos citando a la musica popular-
comercia, aguella que se ubica exclusivamente en las sociedades postindustirales (o "de consumao”).
Una musica, por lo tanto, distinguible de la musica popular tradicional (aguélla que han realizado las
sociedades desde € inicio de los tiempos y que son expresiones genuinas y espontaneas de la cultura
de cada pueblo o etnia) y de lamusica "serid’, "culta’ o "clasica’ (expresion también variable pero que
aude a la musica generada por la dites culturales): a) por lo tanto, musica popular-mediatica, musica
de consumo, como fendmeno propio, exclusivo y caracteristico de las sociedades occidentales de la
segunda mitad de siglo XX; b) una muasica que también ha sido denominada "pop”( precisamente de
"popular”, masivo) o "rock"; ¢) una musica que esencialmente - aungque no de manera exclusiva - se
dirige a un publico juvenil, que recoge sentimientos, actitudes, ambiciones, sensaciones, ideas y pen-
samientos de ese sector de poblacion® ; d) una musica que, por haberse generado y estar inserta en un
determinado contexto economico-social-mediético (economia capitalista, Estado del Bienestar, socie-
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dades de consumo cuyo funcionamiento se basa en € desarrollo de poderosos medios de comunicacion
de masas) , se apoya de manera necesaria, absolutay decisiva en estrategias propias de lamass culture
(cultura de masas): comercializacion através de medios de comunicacién masivos, publicidad, impor-
tancia de lo visua (videoclips, merchandising de toda indole...); €) una misica que, por todo lo dicho,
recoge y representa aspectos decisivos de la cultura popular del siglo XX, en laque la sociedad - sore
todo su sector juvenil - se retratay se hace reconocible; f) una masica que, a apoyarse en los podero-
sos mass media, se reflgay se explica también con ayuda de laimagen. Lo cual la acercay la empa
renta con otras expresiones de la mass culture (television, comic y revistas, cinematografia..).

En lo meramente musical, €l rock agruparia, mas que un estilo musical concreto determinado, a
todo un conjunto de corrientes que surgen mediado € siglo en Estados Unidos, que se exportan a todo
el mundo, y que se transforma en un lengugje universal y sometido a continuo cambio. Tras Sntetizar
diversas ramas de la musica popular estadounidense, y generar estilos y mitos diversos, € rock no ha
parado de innovar y de readaptarse a las circunstancias, reflgando la marcha de los tiempos y las
inquietudes de ciertos sectores de la sociedad. Entre € sometimiento a los dictados de laindustriay €
mercado, y sus ideales - nunca abandonados - de rebeldia, innovacion y espontaneidad, € rock ha dga
do su sello no sélo en € plano de lamusica, sino de aspectos mas amplios: las costumbres, las modas
las actitudes, e incluso la estética en general. Acerca de éste Ultimo punto (el punto de contacto entre
musica rock e imagen) versan las siguientes reflexiones. Y para comenzar, constatemos la dedisva
impronta rockera en € imaginario iconogréfico colectivo.

Un nuevo acervo colectivo.

Es dificil negar que cualquiera de las imagenes, los estilos, las poses, las vestimentas o las acti-
tudes que se exhiben en portadas de discos como las que se presentan a continuacion nos son familia-
res.

Imagen 1

Imagen 3
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Imagen 5 Imagen 6
Imagen 7 g Imagen 8
"
Imagen 9 Imagen 10

Los tupés de los atractivos pioneros del rock'n'roll de los cincuenta, las frondosas curvaturas de
las pin-up americanas de la misma época, € clasico (y nunca periclitado) tocado con que los Beatles
sorprendieron a mundo, € ademan trascendente y savage de un escudlido Jim Morrison, € discote-
guero atuendo de Michael Jackson, € hedonismo y latrasgresion latentes en lapose G. Michael y en €
enjoyado vientre de Madonna, € desafio a las convenciones estéticas presentes tanto en la calva de la
irlandesa Sinnead O'Connor o en e deliberado kitsch de Nina Hagen...forman parte ya de la memoria
colectiva, del repertorio de estilos 0 "looks" recurrentes en cualquier repaso a las estéticas especial-
mente juveniles, tanto del pasado como del presente®. Las portadas de los discos, al igual que los video-
clips, la television u otros medios, han sido € escaparate, € trampolin por € que & fenébmeno de la
musica pop-rock ha llegado a la sociedad, ha recogido sus influencias y, muy especialmente, ha influi-
do en aguélla. El rock, através de las multiples facetas iconogréficas en las que se apoya, ha contri-
buido, pues, a densificar alin més la iconosfera contemporanea’® . Por encima de las diferencias de esti-
los musicales, actitudes vitales, publicos de destino o0 épocas de ubicacion, imagenes como éstas - y
habria muchas més - ponen de manifiesto esa importancia de lo icdnico en lamusica popular , hasta €
punto de que muestras de la cultura de masas como las presentes forman parte del acervo comun. En
torno a tales manifestaciones del idilio entre masica rock e imagen, va a versar o que sigue dd pre-
sente articulo. El citado "idilio" o relacion se pone de relieve de varias maneras, todas ellas muy suge-
rentes y reveladoras. En primer lugar, vamos aver como laimagen (y la actitud) de los artistas ha evo-
lucionado en relacion con e paso de los tiempos. Y en segundo lugar, a través de varios apartados o
epigrafes, vamos a comprobar como los artistas, intérpretes y grupos se han relacionado con la cultura
visual-icdnica anterior, precedente en el tiempo: préstamos, reminiscencias, alusiones, tributos o sim-
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plemente plagios directos del arte merodean por las cubiertas de los discos de todas las épocas, ari-
gueciéndolas de rebeldia, poblandolas de significado, cargandolas de ironia o descaro en muchas oca
siones, 0 simplemente acercandolas a éxito comercia por € ago de la familiaridad que € pablico
mantiene con |os iconos representados.

American flavour

Aungue con innegables raices en la musica blues negra norteamericana, e rock'n'roll adquiere su eda
tus de fendmeno musical y social de masas cuando empieza a ser practicado y consumido por la pobla
cién juvenil blanca de los Estados Unidos. Un estilo juvenil y fresco, minimamente trasgresor por su
leve carga de frivolidad, que invita a baile, ala diversion y e esparcimiento.

Imagen 11 Imagen 12

Imagen 14

CUBR STEREKQ

The im

EOWIEY (1 RAN ALL THE Way HOME

Imagen 17

308



Jose Antonio Rubio Cabdlero: Seoyey semira: lapresenciadeloiconico enlaculturamusical popular.

En la América de posguerra, donde la prosperidad econdmica no tiene parangén, los vastagos
de la clase media se van viendo absorbidos por una musica que es algo mas: un estilo de ser, de estar y
devivir. Las estrellas del nuevo estilo, tanto hombres como mujeres, crecen ala sombra del guru Elvis
Predey, y ofrecen la imagen deseable y deseada para esa feliz juventud de clase media estadouniden-
%= las poses (véase € rostro cas siempre radiante de los artistas), las actitudes y actividades (la pandi-
lla de amigos montandose en un flamante cadillac, la preocupacion por no recibir una llamada de telé-
fono carifiosa...) nos informan de como era e tgjido humano y socia que producia, pero sobre todo que
consumia esta primera musica rock.

No obstante, un rapido vigie desde los cincuenta hasta la actualidad a través de la musica rock
nos llevara a afirmar (y aln salvando las l0gicas excepciones) que no es esa actitud alegre, candida 'y
despreocupada la que caracteriza a este género de musica esencialmente juvenil.

Imagen 19 imagen 20
megen2] imagen 22
Bob Dvlan
Bringing it Al Back Home
imegen 23 imagen 24
_:_ﬁ-i:;z..m}'s HEWEST HIT MAKERS =
N
imagen 25 ri imagen 26
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imagen 27

imagen 28

Malditismo y rebeldia

Todas estas imégenes, aunque de distintos modos y mediante diferentes estéticas, sirven paa
plasmar cua ha sido € espiritu predominante en la muasica popular juvenil, especiamente desde la
década de los sesenta. Tras € inicio cas exclusivamente norteamericano de los cincuenta - cuyas caac-
teristicas ya hemos apuntado también ayudandonos de imégenes - desde los sesenta el rock ha sdo o
ha pretendido ser, basicamente, trasgresion. En diferentes grados, o mediante diversas vias, certamen
te, pero como musicajuvenil que en esencia ha sido, Illeva unido de manera casi inherente un deto
grado de desafio a las convenciones éticas y estéticas de la sociedad "adulta’ en que germina. Los tex-
tos de las canciones, las melodias y las armonias, asi como la imagen proyectada por los artistas, hen
tendido a expresar disconformidad. Y es evidente que ello puede ser mostrado a través de las edrate-
gias visuales mas variopintas. Aun sin excluir e sentido politico del término, nos referimos a una rebd-
diamas ampliay difusa. Y laimagen -atuendos, videoclips, conciertos, apariciones en prensay en tde-
vision, cubiertas de los discos - sirve a ese fin. Véase por g emplo, en lo que respecta a la mujer, las
diferencias entre las cubiertas de discos correspondientes a los afios iniciales del rock (17,18,) y las pre-
sentes (19,20,21,22) no dgjan lugar a dudas. El modelo de mujer de la América de los cincuenta se
correspondia con un idea de sociedad consumista y, sobre todo, con un idea patriarcal e induso
machista. La mujer aparecia reducida aun papel de objeto decorativo, frivolo, carente de otra ambicion
gue la de encontrar € amor. Su actitud, comprobabamos, no pasaba de una inocente alegria. Una acti-
tud que ha ido cambiando desde los sesenta. La expresion de la disconformidad o € malestar (ya sa
publico/social o intimo/existencial) se cifra en e misticismo de las cantautoras, l0s rostros angulosos
de muchas de las artistas (desatendiendo € tradicional ideal de belleza femenina), la desafiante mirada
de Nicco o la axilaintonsa (y deliberadamente expuesta) de Patti Smith. Todo lo cua no es privativo
dd universo femenino. Atrés quedan los primeros rockeros que montaban en cadillac, se fotografiaban
en columpios...siempre con una abiertay sana sonrisa. La saludable, acomodada y conformistajuven-
tud se torna némada, bohemiay dandy (Dylan: 23, 24)° , desalifiaday arrogante (Rolling Stones: 25)°,
desvergonzada (Jmi Hendrix: 26), insolente, endemoniada e incendiaria (Sex Pistols: 27), absurday
gamberra (The mamas and the papas: 28), desafiante y oscura (Crow: 29).

310



Jos2 Antonio Rubio Cabalero: Seoyey semira: lapresenciadeloiconico enlaculturamusical popular-...

Los tratos del rock con la alta cultura

Hemos apreciado que uno de los aspectos en que mas y mejor se pone de manifiesto larelacion
entre lamusica popular y € universo iconico es e de laimagen que de si mismos han tratado de ofre-
ox los artistas, cantantes, grupos y compositores. Y hemos apreciado cémo, a compés de la evolucion
tempora, se han ido transformando también las actitudes de los protagonistas del rock. La segunda
faoeta reveladora de la relacion entre rock e imagen tiene que ver con un fendmeno que trasciende las
fronteras de lo puramente musical. Ya que € rock es uno mas de los productos genuinos de la cultura
de masas occidental, es sencillo descubrir larelacion existente entre la culturamusical rock y laicono-
grefia que vive en € poso de la memoria colectiva, fabricada por 1o que se ha dado en llamar "ata cul-
turd' 0 "cultura de élite". En efecto, los elementos y productos de la mass culture' son en buena medi-
da deudores de los de la high culture (esto es, la cultura tradicional, €litista, previa a su comercializa-
ddn através de los medios de comunicacion de masas).

Vamos a ver a continuacion algunas de las formas mas extendidas en que se ha manifestado ese
trasvase entre iconografia tradiciona y rock, (o lo que, por extension, serialo mismo: high culture-mass
culture), abriendo unas serie de apartados de clasificacion: a) las reminiscencias artisticas; b) € surredis-
mo; C) lapsicoddia; d) la estética pop; €) € plagio directo.

Reminiscencias artisticas

Mitologia, estatuaria, colorido y pinceladas, espacios y texturas, arquitectura...desfilan por
agqudlos territorios en los que la musica popular moderna usa la imagen. Los artistas rock han sabido
presentarse y autodefinirse recurriendo a imagenes ya acufiadas y plenamente acomodadas entre nues-
tra sensibilidad colectiva. Se trata de una extensisima némina de guifios méas 0 menos evidentes, mas o
menos plagiados, al mundo del arte, y en general, a ambito de lo que hemos Ilamado, high culture.
¢Cud es la funcion Ultima que desempefian dichas referencias artisticas? Despreciando consciente-
mente las numerosas matizaciones que se puedan legitimamente realizar, citariamos una funcion: la
referenciaironica o incluso iconoclasta, tal y como resume la siguiente portada de The Beatles:

Imagen 30

Y en € otro extremo de las posibles interpretaciones de ta actuacion se hallaria la incursion en
el puro kitsch, es decir, "unaimitacion estilistica de formas de una pasado histérico prestigioso o de for-
mas y productos caracteristicos de la alta cultura moderna, ya socialmente aceptados y estéticamente
consumidos'®. Pero en lamayoriade los casos hallaremos férmulas intermedias que oscilan entre ambas
tendencias. Las acrobacias en e &mbito de la met&fora, el humor o € absurdo, la ausion alo onirico o
a lo mitico, los hallazgos expresivos de las vanguardias pictéricas del siglo XX, etc., son moneda de
cambio més que habitual. Es como s existieralaintencion de conferir alas cubiertas de los discos cier-
ta textura pictérica, agun grado de ensimismamiento formal, incluso una cierta trasgresion estética que
estimule lafruicion comunicativa, semeante a lavividaante € lienzo en un museo o en una sala de arte.
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Véase d uso que € disco de Joan Baez (31), hace de la estética romantica del siglo XIX: pa-
sges inabarcables, exaltacion de la naturaleza, laviday la pureza frente a la contaminacién de la vica
urbana, burguesa'y acomodaticia, poniendo en contacto dicho romanticismo con la generacion contrar
cultural de los sesenta a la que ella misma perteneci6. Por motivos mas cercanos a laironia, € dso
de Ry Cooder (32) se basa en una tépica imagen de la Espafia profunda, popular y romantica.

dosen Boer 5

imagen 31 imagen 32

La mitologia no se escapa a esta tendencia de la imagen del rock hacia € saqueo de la tradidon
cultural: la Gorgona de la antigua Grecia (33), o la ssimple ausion pseudo-mitica (34) de Nirvana (oo
nombre también es un préstamo de la tradicién cultural hinduista). El préstamo esta latente en € u
gue muchos grupos de heavy-rock han hecho de mitologias relacionadas con € dolor (The Prodigy: 35),
lo diabdlico o vampirico (Kiss: 36), o de laestéticadel cine deterror de serie B (AC/DC: 37). No dame
siado agado de estas tendencias, € movimiento gético encabezado desde los ochenta por la banda bri-
tanica The Cure (38), pone en escena toda una bateria de referencias venidas de la literatura, la pintura
y hastad cine de terror, y sintetizadas en laespectral apariencia de sus miembros en laportadadd disoo.

~ NIRVIM

imagen 33 N UTERD

imagen 34
imagen 35 imagen 36
imagen 37 4 imagen 38
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Con mas frivolidad y menos sombras se presentan otras tendencias, deudoras en mayor o menor
medida de Mondrian o incluso de Warhol (Pet Shop Boys: 39), dd arte naife infantil (Lennon, Stevens,
The Band: 40, 41, 42), del ojo picasiano (Captain Beefheart: 43), del dibujo caricaturesco desde €
punto de vista comico (The Who: 44) o desde las pretensiones artisticas cercanas a la psicodelia (The
Bedtles: 45). Para llegar a guifio directo a universo del comic (Green Day, Cheap Thrills, The
Groovies. 46, 47, 48).

imagen 39
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imagen 41

CAT STEVENS

imagen 43
CAPTAIN BEEFHEART Ano THE MAGIC BAN

SHENY HEASI :
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i magen 45 i magen 46

El flujo del subconsciente

Dentro del capitulo de reminiscencias, tributos 0 semejanzas més 0 menos obvias hacia €
mundo del arte presentes en las portadas de los discos de rock, hemos de abrir este epigrafe, especid y
particularmente dedicado a la estética surredlista. S bien las muy diversas referencias descritas ante-
riormente (mitologia, cémic, romanticismo, tipismo, caricatura...) constituyen un abundante materid,
quiza & motivo mas recurrente corresponde a esta corriente intelectual y artistica surgida en la Europa
de entreguerras y que alcanzo precisamente en aguella época sus mayores cimas y hallazgos. La des-
cripcion de los imprevisibles flujos del subconsciente, €l cadtico material de los suefios, su vaivén oni-
rico, @ absurdo, la contraposicion y la metéfora imposible, estén tanto en € arte surrealista como en
esta serie de tributos o deudas. € célebre bebé que persigue un dolar bajo € agua, mil veces reprodu-
cido por obray graciadel éxito comercial del grupo Nirvana (49); d inquietante desprestigio de la [6gi-
caen las sombras sin cuerpo (50), las manos dotadas de ojos (51) y las tostadoras aadas con reloj incor-
porado (52); lairrealidad de espacios que desprecian las reglas de lafisica (53, 54); y, en fin, unamar
zana sospechosamente similar a la que Magritte hacia levitar entre las nubes (55).
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imagen 49 imagen 50

VARTIN BRILEY

imagen 53 imagen 54

imagen 55
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Complicado es saber S estamos ante un uso sagaz e interesado del arte, ante puro Kitsch sgn
era definido, o ante € resultado de un similar camino de inspiracion: no en vano, liberacion, arend-
pacion, rebeldia, iconoclastia, sorpresay ruptura son conceptos subyacentes atoda obra artistica que se
precie. También muchas obras de rock. En definitiva, surrealismo y musica apelan a las emodones y
ese es un buen punto de enganche, de cruce, entre estos dos universos en principio tan distantes.

Alucinacion y psicodelia

Mas alla del préstamo o de lainspiracion en estilos artisticos previos histéricamente, € rock ha
generado, como resultado de amalgamar diversas tendencias, agunas estéticas visuales propias, gau-
nas. Resulta notable a este respecto € impacto o la trascendencia posterior de la pscoddia
Inspirdndose en es escapismo y la basgueda de nuevos pardmetros vitales y perceptivos, y con la po-
pensién haciala huida fisica y espiritual (el interés por la India, 56) o huida intelectual hasta teritorios
genos alarazon (57), ta camino alcanza su corolario, su cénit estético, en la psicodelia (58,59). Dida
viainiciaticay su traduccion estética, ya postulada por Keroak en On the road, fue mil veces pueda
en liza: la atraccion por lo alucinatorio, por € color, la onirica huida de la realidad estaba, l6gicament

te, motivada por € consumo de drogas y estupefacientes, por € ingreso forzoso en los nuevos parasos
artificiales.

Imagen 56 Imagen 57

Pop, ironia y kitsch

No solo se mirg a pasado, sino también, de soslayo, alo coetaneo. Mas aln: una estética con
temporanea a la musica rock de los sesentay setenta mantuvo estrechas y fructiferas relaciones con las
osadas bandas de la época. Se trata dd "arte pop". El arte pop fue unaexplosion. De pronto, € arte do
un fuerte giro para abandonar lateoriay orientarse hacia la aceptacion de lavivencia ordinaria, trand-
toria. El mundo sordido o exuberante, superficial, despiadado, cotidiano, fugaz, en que todos etamas
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inmersos - e de la publicidad comercial, las diversiones... - seriareconocido como una especie de cul-
tura, como una especie de arte en si. Los artistas comenzaron a demostrar en serio que podian hacer
un nuevo arte a base de estos elementos. Esta primera posmodernidad en laque e "pensamiento débil"
corre a la par con € eclecticismo historico, mezcla sin pudor los estilos vigjos y nuevos, € arte eleva-
doy e kitsch®. Liberado de la sublimidad del arte tradicional, supone un gesto de desafio, una muestra
de osadia, contra las convenciones, latradiciony € "buen gusto”. En ese aspecto, no es dificil imagi-
nar e por qué de su relacién - no sélo por coincidencia temporal - con la gran explosion de la masica
popular juvenil de los sesentay los setenta.

Ademés, € arte pop, a igua que la masica pop y rock, esta enraizado en € medio ambiente
urbano y consumista. Revistas de comicsy de fotografias, anuncios publicitarios de todo jaez, € mundo
de espectaculo popular, incluyendo peliculas de Hollywood, parques y locales de diversiones, radio,
television y periddicos sensacionalistas; articulos durables de consumo, en especia neveras y automo-
viles, autopistasy estaciones de servicio; alimentos, en especial hot-dogs, heladosy pasteles, y por Ulti-
mo, pero no menos importante, dinero™. Las cualidades que buscaban los artistas pop eran "populari-
dad, transitoriedad, prescindibilidad, ingenio, atractivo sexual, incentivo y encanto. Debia ser econé-
mico, fabricado en serie, joven y muy rentable"". Es innegable que éstas cualidades de la obra pop-art
ided no estaban en absoluto aejadas del espiritu de la nueva misica popular.

imagen 60 imagen 61

" ddy Woket
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Hay un inequivoco "gesto pop" de The Beatles en la reunién, para una portada de LP, de dee
nas de persongjes famosos de todos los tiempos, entre flores, colorido y una atmosfera oniricamente fii-
vola (60). Hay, obviamente, un guifio a "espiritu pop" en la solapadas y desenfadadas criticas de
Supertramp a american way of Ufe, despreocupado, irresponsable y opulento (61, 62). Exise ua
"Intencion pop" en la critica a consumismo y a las estrategias publicitarias, presente en la portada cd
disco de The Who, cuyos dos principales componentes aparecen sirviendo como hombres-anuncio a
productos particul armente a gados toda sublimidad, como son los desodorantes y las aubias (63)2 Y,
como no, esta e artista pop por excelencia, Andy Warhol, detrés de dos celebérrimas portadas. € pé
tano del disco de Lou Reed y € cefiido pantalon de los Rolling Stones (64, 65).

Plagio y autoplagio: la tentacion inconoclasta

Muy cerca de las fronteras del pop - en la medida en que seguimos en € territorio de la tras
gresion irénica - estaria una Ultima tendencia digna de ser resefiada: € plagio directo de obras de ate
No se trata de la inspiracion (a veces muy evidente, como veiamos) en tal o cua estilo artistico prece
dente, sino del sagueo osado, indisimulado y expreso, de legados de latradicion cultural. Yaseaoon €
animo de atraer publico y la rentabilidad econdmica o con la intencién iconoclastay "gamberrd’, los
artistas del rock han optado en no pocas ocasiones por invadir [os museos 'y apropiarse de obras ydins
taladas en la memoria colectiva

imagen 67

imagen 68 imagen 69

318



Jos2 Antonio Rubio Cabdlero: Seoyey semira: lapresenciadeloiconico enlaculturamusical popular...

imagen 71
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El plagio esta presente en la cubierta del disco Badfmger (66) con referencias a la iconografia
publicitaria de la primera mitad de siglo XX. La célebre foto de critica socia, lanzada por Bourke-
Withe en 1937 a un grupo de desheredados junto a una optimista proclama de promocién del gobierno
norteamericano, esta copiada por e también caustico disco del cantante, compositor, comentarista
socid y pionero musica Curtis Manfield (67). La imagen de la portada ilustra una cola de negros ago-
tados y minimizados por un enorme cartel que muestra a una sonriente familia blanca. Una clara inten-
cion de causticidad une a lafoto original y a su nada casual plagiario: sugeria de manera muy pulcra €
abismo que habia entre e suefio norteamericano y larealidad de lacalle. Tan rompedoras pretensiones
como las del cuadro original aspira a tener la foto de portada de The last ofmohicans (68), en la que,
a igud que Le dgeuner sur I'herbé de Manet, se presentaba, en medio de un bucolico ambiente cam-
pestre, a una sefiorita desnudajunto a dos hombres vestidos™. Deliberacion y descaro en la copia tam-
bién hay en las dos portadas de disco que siguen : el asesinato de Marat (69), de David, la Venus de
Boticcelli (70), dos tahitianas de Gaugin (71), la clasica Venus de Milo (72)y la Balsa de la Medusa
(73), de Géricaullt.

Pero las tendencias plagiarias, por fin, han llegado a tal extremo, con su objetivo de atraccion
de publico-consumidor o con su intencion meramente escandalizadora e iconoclasta, que no se hanece-
stado acudir o invadir € "arte tradicional”, sino que la copia se ha perpetrado dentro del propio terre-
no de laindustriamusical. En efecto, existen portadas de discos que son € resultado de copias perfec-
tas (0 emulaciones con pequefias aunque significativas diferencias) de discos cuyas cubiertas, por su
originalidad o por €l éxito comercia de sus intérpretes, han pasado alahistoria. Véase € caso del famo-
S0 paso de cebra de Abbey Road, |os miticos estudios donde The Beatles grabaron algunos de sus mas
célebres temas:
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imagen 74

El éxito de los Beatles, la originalidad del disefio de laimagen en que se apoyaron, etc., hapro-
vocado, efectivamente, que dicha portada, como pocas en la historia, haya pasado a formar parte de la
memoria colectiva, del acervo cultural coman, de la iconografia del siglo XX. Y, en virtud dd meca
nismo anteriormente descrito, €l proceso de apropiacion y plagio que se efectuaba con obras atidicas
consagradas y reconocidas como tales - las de Manet, Gauguin, Géricault... - se realiza ahora con lapor-
tada de The Beatles, lo que, en definitiva, les otorga implicitamente un status nuevo, superior, como
creadores de cultura.

imagen 75 imagen 76

En suma, y como colofén, podemos concluir que un sucinto recorrido por las cubiertas de los
discos pone de manifiesto laintensay fructifera relacion de la masica popular de la segunda mitad de
siglo XX con lo iconico. Comportandose como un producto mas de la cultura de masas desarrollada
basicamente en e mundo postindutrial, € rock ha exprimido las posibilidades que brinda € uso de la
imagen. Una imagen que, a tiempo, ha devenido testimonio de la personalidad de las bandas, grupos e
intérpretes, argumento para la ventay lainsercion del producto musical en e mercado, asi como dave
para la autodefinicion en y ante e mundo. Las estrategias o filones estudiados (6l saqueo o plagio, los
guifios a la alta cultura, laironia, lainnovacion estética...), no hacen sino poner de manifiesto la referi-
da importancia de lo iconico en su relacion con la musica rock, lo cua ofrece ya la posibilidad, aqui
explorada, de poner en revelador contacto icono y sonido, imagen 'y musica, oido y mirada.
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NOTAS

1 "H ocioy € entretenimiento se han convertido en la gran industria de la sociedad postindustrial, y de su continuadora la
sociedad global. Desde los afios cincuentay sesenta del siglo pasado, las industriales del espectaculo medidtico se dirigen a
los sectores juveniles como sus audiencias principales. Nace asi una culturajuvenil en la que lamusica pop y sus represen-

tantes van introduciendo nuevas formas de relacion entre el publico y los artistas. Aparece un mercado de discos, ropay cine,

pero ante todo surge un consumo de actitudes juveniles..." Mufioz, Blanca: La cultura global, Madrid, Pearson, 2005, p. 22.

2 "Laexperiencia de lamlsica pop es una experiencia de ubicacién: en respuesta a una cancién, nos sentimos atraidos for-

tuitamente hacia adianzas afectivas y emocionales con los intérpretes y con las interpretaciones de los otros fans (...) Del mismo
modo, lamoday € estilo - ambos construcciones sociales - siguen siendo la clave del modo en que nosotros, como indivi-

duos, nos presentamos ante e mundo: usamos los significados publicos de laropa para decir; asi es como quiero que me vean.

() Lamusica resulta particularmente importante para este proceso de toma de posicion debido a (...) su directa intensidad
emociond (...) LIenamos nuestras vidas de canciones y nuestros cuerpos de ritmos, y hay en ellos una vaguedad de referencia
gue los hace inmediatamente accesibles. Las canciones pop estan abiertas a una apropiacion de usos personales de un modo
gue ninguna otra forma de la cultura popular (...) es capaz de igualar (...) La musica puede representar, ssmbolizar y ofrecer la
experiencia inmediata de la identidad colectiva. Otras formas culturales - pintura, literatura, disefio - pueden articular y exhi-

bir algiin tipo de valor y orgullo compartido, pero sdlo lamisica puede hacer que los sientas.” Frith, Simén; "Hacia una esté-

ticade lamusica popular”, en Cruces, Francisco (ed.), Las culturas musicales, Madrid, Trotta, 2001, pp. 413-435,

3 "Lahistoriade laimagen alo largo de los tiempos puede verse como un proceso de densificacién iconogréfica, que se ha
hecho posible en la medida en que se han ido sustituyendo los procedimientos mas arcaicos por huevos métodos de pro-
duccion de representaciones graficas.” Zunzunegui, Santos. Pensar la imagen, Madrid, Catedra-UPV, 1989, p. 105.
4 Gubern ha estudiado de manera genérica laimportancia que, mas alla dd terreno estrictamente musical, hatenido lo ic6-
nico como complemento perfecto de otras facetas de la sociedad, especialmente de lapoliticay laideologia: "Los simbolos
visuales emblematicos (...) han contribuido poderosamente a propulsar las pasiones ideoldgicas de las masas, demostrando
la capilaridad psicolégica entre € intelectualismo de laideologiay la emotividad acarreada por € simbolo visual, en con-
dicién de vehiculo suyo, para activar su capacidad movilizadora'. Gubern, Ramén: Patologias de la imagen, Barcelona
Anagrama, 2004, p. 334.
5"...Nadie tipifico las tensiones de la época mejor (...) Cimentaria su reputacion como cantante, compositor de técnica casi
perfecta, dotado de ojo poético parad detalle, lanarrativay e humor." Dimery, Robert: 1001 discos que hay que escuchar
antes de morir, Barcelona, Grijalbo, 2005, p. 60.
6 "...fue como un seismo en el pop educado de entonces, y todavia hoy resuena ese eco” idem, p. 72.
7 Cfr. Eco, Humberto: Apocalipticos e integrados, Barcelona, Lumen, 1984. En cualquier caso, ladefinicion mas certerala
ha ofrecido Gubern, distinguiendo "cultura popular" de "cultura de masas' a la que define como: "cultura constituida por
mensgjes generados por las industrias culturales modernas y consumidos por amplias capas socia es, mediante un gasto eco-
némico directo o indirecto”. Gubern, Roman: Medios iconicos de masas, Madrid, Historia 16, 1997, p. 23.

Lomas, Carlos: El espectaculo del deseo, Barcelona, Octaedro, 1996, p. 179.
8 "Laimagen artistica persigue con frecuencia que de sus representaciones se desprendan o infieran asociaciones de tipo cua
litativo o atributos emocionales, de modo que sus persongjes u objetos serdn mas que meros persongjes u objetos e infundan
tristeza, degria, deseo sexual, etc. Para conseguirlo, utiliza € artista procedimientos formales de simbolizacion iconica, que
empujan alos signos haciael campo de la metéfora, mediante la composicion, € color, laluz, latextua...Uno de los g emplos
més clasicos de estainvestidura de sentido antropomorfo se hall en los "paisges-estados de animo" de la pinturaromantica, que
nos aparecen melancalicos, aegres, lujuriosos.” Gubern, Roman: Patologias de la imagen, Barcelona, Anagrama, 2004, p. 37.
9 Guasch, Anna Maria: El arte dltimo del siglo XX. Del posminimalismo a lo multicultural, Madrid, Alianza, 2000, p. 15.
10 Wilson, Simén: El artepop, Barcelona, Labor, 1975, p. 5.
11 Luci-Smith, Edward, Movimientos artisticos desde 1945, Barcelona, Destino (4* ed.), 1995, p. 137.
12 "The who sdl out" fue considerada en su momento una obra maestra del pop art. "El guitarristay € lider de la banda
Pete Townshend sostiene un tubo absurdamente des proporcionada de Odorno: € desodorante que "convierte la transpira-
cién en inspiracién”. El cantante Roger Daltry posa en una bafiera llena de judias en salsa de tomate con una enorme lata de
Heinz (...) En & dorso, € bateria Keith Moon aparece usando crema para granos Medac (...) El disco era la interpretacién
satirica del cuarteto de larelacién entre lamusicay la publicidad" Dimery, Robert: op. cit., p. 113.
13 El escandalo se produjo en 1863, cuando € cuadro de Manet fue rechazado por € jurado del Salén. "En realidad su tema
y composicion estaban inspirados en dos respetables obras clasicas. en El concierto campestre de Giogione y El juicio de
Paris, de Rafadl. Pero el emperador dictamind de nuevo que "ofendia el pudor” , pues su provocacion residia en su modelo
desnuda entre los hombres jévenes vestidos con trajes contemporaneos, lgos de las antiguas estampas mitolégicas. Zola
defendi6 e cuadro argumentando que se trataba de un experimento pararepresentar figuras insertas en un pesgje y mostrando
el contraste entre € primer término y € fondo, através de latransparencia atmosférica. Hoy nos asombra que un trabajo tan
riguroso pudiera provocar escandalo” Gubern, Roman: Patologias de la imagen, Barcelona, Anagrama, 2004, p. 212.
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