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TURISMO E PEREGRINACAO: UMA EXPERIENCIA DA 'BUSCA DE SI' MEDIADA PELO
096 MERCADO. Antonio Jodo Ferreira de Lima, Carlos Alberto Steil (orient.) (UFRGS).
Este trabalho apresenta um recorte do projeto "Interfaces entre peregrinacdo e turismo: os ‘caminhos de

Santiago no Brasil" (ainda em desenvolvimento), onde vém sendo estudadas novas rotas de peregrinacao criadas no
Brasil a partir do ano 2000. Observa-se, desde uma perspectiva antropoldgica, que a capacidade de incorporar
diferentes sentidos e praticas, intrinseca a dinamica das peregrinagdes em geral, vém sendo potencializada pela
incorporacdo de elementos da espiritualidade Nova Era sobre uma matriz catolica, e pela entrada de novos atores
ligados ao mercado turistico como mediadores destas experiéncias. A partir do estudo de caso sobre o "Caminho das
Missdes"”, realizado através do método etnografico, a partir de observaces participantes, entrevistas semi-
estruturadas e analises de contetdos veiculados por organizadores desta rota, busca-se refletir sobre os sentidos e
praticas ligados ao turismo entorno deste "Caminho" e as formas pelas quais eles articulam-se com elementos de
religiosidade, bem como trazer a perspectiva de moradores e hospedeiros da regido em relacdo a estes eventos. Este
objeto nos indica uma centralidade paradigmatica no corpo, entendido ndo como um objeto para ser estudado em
relacdo a cultura, mas sua prépria base existencial, como I6cus ndo apenas através do qual estruturas de significados
se objetivam, mas através do qual elas sdo experienciadas e reatualizadas. Assim, estudando no "Caminho das
Missdes", pretendemos refletir sobre os dialogos e tensdes entre tradicdo e modernidade, eventos e estruturas e sobre
as articulagBes cada vez mais frequentes entre turismo (mercado) e experiéncias religiosas, buscando contribuir para
a compreensdo das novas circunstancias nas quais estdo imersas as praticas religiosas ocidentais contemporaneas.
(PIBIC).
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